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Publiistes 1 mitjans pacten un decaleg per reclamar un ideal de bellesa «real»

Publicistes i mitjans de comunicaci6 han pactat un decaleg de «bones practiques» per al tractament de la imatge corporal de les persones, es-
pecialment la de la dona. La Taula de Dialeg per a la prevencio dels trastorns de la conducta alimentaria, 'Associacié contra 'Anoréxia i la Bu-
limia (ACAB) i la Fundaci6 de la Comunicacié (FUNDECO), com a representant del sector de la publicitat, han presentat el Decaleg de bones
practiques pel foment de 'autoestima i la imatge corporal en els mitjans de comunicacid i la publicitat. «Les dones reben 3.000 impactes dia-
ris» sobre la seva imatge, va destacar la periodista Carme Basté, impulsora del projecte, per defensar el decaleg, que té per objectiu «afavorir la
salut fisica i psiquica» de la poblacié. Es preveu que col-legis, associacions i mitjans de comunicacié de tot1'Estat s'acabin adherint a la proposta.
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FOTOGRAFIA ARTS SANTA MONICA

LAS FOTOS
DEL 2014

31 fotoperiodistas construyen un mapa de 365
imagenes documentales, artisticas y poéticas

VANESSA GRAELL BARCELONA
La crénica del ano en 365 historias.
Los fotoperiodistas catalanes han es-
crito en imdgenes su particular dia-
rio del 2014 en la exposicién 1 dia 1
foto, que se inaugura manana en
Arts Santa Monica. Un mapa foto-
grifico que retrata las complejas
realidades del 2014 —de los dramas
de los desahucios a la abdicacién del
Rey Juan Carlos- pero que también
construye las visiones mas persona-
les de cada uno de los 31 fotografos
(uno por cada dia del mes). Aqui no
hay sangre ni lejanos conflictos co-
mo en el World Press Photo, pero si
una variedad de temdticas que son
profundamente idiosincraticas de
Cataluna y un abanico de estilos que
refleja todas las tendencias de la fo-
tografia artistica y documental.

Los 31 fotografos de 1 dia 1 foto
trabajan en los principales medios y
agencias de comunicacién del pais,
pero aparcan la actualidad (o le dan
una vuelta de tuerca) para buscar
sus propias historias. Pero, a menu-
do, mientras buscan esa historia la
realidad se cruza en su paso y...
iclick! encuentran ese instant décisif
de Cartier-Bresson: le ocurri6 a San-
ti Cogolludo, colaborador de EL
MUNDO de CATALUNYA, cuando
disparé desde la calle, cristal de por
medio, a un pakistani de un badula-
que en pleno rezo hacia la meca (en
una imagen que oscila entre el pop
warholiano de supermercado y la
mistica religiosa) o a Alex Garcia, de

La Vanguardia, cuando iba a cubrir
un mitin del PP en Cornella y se to-
pd con adolescentes latinos bailan-
do al son de la musica de su movil
con el paisaje de extrarradio de San
Ildefonso (en un retrato puramente
documental de una gran fuerza ex-
presiva). «Han salido muchas fotos
casuales y callejeras», admite Cogo-
lludo, que siente una debilidad espe-
cial por la autenticidad de las gentes.
Una autenticidad que hallé en la Ro-
meria de Sant Medir, con una or-
questa de pueblo que parece «casi
balcanica, como sacada de una peli
de Emir Kusturica», apunta ante
otra de sus fotos.

Nadie mejor que Joan Manuel Ba-
liellas —que obtuvo el Premi Ciutat
de Barcelona por un reportaje en EL
MUNDO- para retratar el un-
derground y descender al circuito de
pressing catch (en una impactante
imagen de los luchadores, todo muis-
culo) o colarse en una sesién de ta-
tuaje. Y de ahi se pasa al glamour de
la pasarela 080 o de los cenaculos li-
terarios del Premio Herralde.

La delicada sensibilidad de Qui-
que Garcia eleva los simbolos nacio-
nalistas a puro arte en su serie sobre
estelades. Unas estelades que busco
hasta en el cielo y en el agua —en el
pantano de Sau- para crear una se-
rie absolutamente poética, que deja
la politica en un segundo plano.

«2014 era un afo sensible para la
politica, con el 11-5 y la consulta...
Pero hasta el mes de marzo no apa-
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"SERES IGUALES' DE SANTI COGOLLUDO

En el Hogar ProVegan, donde los animales viven en
total libertad, cada dia curan las heridas de Félix, un
carnero que sufrid severos malos tratos en una granja
y gue apenas podria andar sin su ‘rodillera’.

rece una foto politica, no era nuestro
principal interés», admite Julio Car-
bo, de El Periddico. De hecho, cuan-
do Carbo fue a retratar el Parlament,
la estampa que escogio fue el arma-
rio de llaves —que parece el de un
motel cutre- en el que el conserje
custodia los llaveros de los grupos
del hemiciclo: una imagen inusual,
vedada al ciudadano que, sin embar-
g0, ejerce una poderosa atraccion. Y
de las interioridades parlamentarias
a la prision: Carbé estuvo presente
en el vis a vis de un recluso con su
familia, que plasmo en una emocio-
nante imagen.

El contraste —pobreza infantil, un
trabucaire 0 un bucolico paisaje en-
frentados- refuerza las imagenes de
una exposicién disefiada por Rycar-
do de Paz, que arranca en el claustro
del Santa Monica para ascender por
las escaleras y terminar en el balc6n
de la primera planta, donde se exhi-
be el documental de Gianluca Battis-
ta sobre el making off de las fotogra-
fias. Y la literatura separa los meses
del ano cual capitulos: 12 escritores
han elaborado un texto para la
muestra (Llucia Ramis habla de Fe-
brero, Eduardo Mendoza de Abril y
Sanchez Pinol de Septiembre).

En el apartado paisajistico desta-
can las panoramicas en blanco y ne-
gro de Francesc Melcion, jefe de Fo-

‘DESPEGUE INMEDIATO’ DE QUIQUE GARCIA

Un globo aerostatico con una ‘estelada’ durante el
European Ballon Festival de Igualada.

‘HEMICICLO SOBERANISTA' DE JULIO CARBO

En las llaves del Parlament se refleja la representacion
de partidos: de los 135 diputados, 87 son soberanistas.

tografia en el Ara, o algunas odas a
la naturaleza del Emporda como la
roca del Cap de Creus que sirvié a
Dali de inspiracion para El gran
masturbador y que el veterano
Agusti Carbonell plasma con un
azulisimo Mediterraneo. El mismo
fotégrafo explica la génesis de la
imagen a través de un cédigo QR
que remite a un breve video en el
que cada autor toma la palabra.

«Dentro de 15 o0 20 anos estas fo-
tografias tendran un valor brutal, es
el documento completo de un afion,
augura Cogolludo. Mientras tanto,
préximamente se editard un com-
pleto libro de I dia 1 foto en el que
aparece todo: la crisis del ébola, es-
cenas de la Rambla, una pubilla ni-
geriana, la diada de la V, la Patum,
el Sonar, la inmigracién, Messi en la
final de la Liga (y hasta Iniesta le-
yendo un libro de Ruiz Zafén en
Sant Jordi)...
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Director de Marketing de Loewe Technologies GMBH en Espafia

MIGUEL ANGEL LINARES

Una de las marcas mas prestigiosas del mundo, en cuanto a television y
sonido se refiere, tiene al frente de marketing en Espana a Eduardo
Jaquete. e/Economista Consumo se ha reunido con él para que revele el
éxito de la casa Loewe.

¢Cudl es la historia de Loewe en general a titulo mundial y en
particular en los afos que lleva en Espana?

Loewe es una compaiia alemana fundada en 1923 con una larga trayectoria
en el mundo de |a electronica y, en particular, de la television. A lo largo de su
historia como fabricante de electronica especializado en television Loewe
siempre ha mostrado su vocacion innovadora y ha sido la primera marca en
incorporar novedades tecnolagicas en el mercado de la television.

A dia de hoy, (cudl es la situacion y el papel de Loewe dentro del
mercado tecnolégico espafiol?

En general Loewe estad muy fuertemente posicionada en el mercado
espanol como una marca especialista en television que ofrece productos
premium, made in germany, para el usuario exigente. Son caracteristicas
propias de la marca; un valor anadido de disefio muy importante asi como la

4 a innovacion consiste en hacer compatibles

las televisiones con ‘smartphones’ y tabletas”

FAaR v as |
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calidad de los materiales empleados en su fabricacion: aluminio pulido,
cristal de contraste antibrillos en las pantallas y, por supuesto, ingenieria y
fabricacion alemana. Existe, incluso en épocas de crisis como la que
estamos atravesando, un cliente que pide algo distinto a lo que pueda
ofrecer una marca generalista y en esto Loewe destaca en ofrecer un
producto distinto con soluciones de personalizacion individualizadas y con
todo tipo de posibilidades de colocacion del televisor, soportes de suelo,
pared, mesa, suelo, suelo-techo y racks, por lo que verdaderamente se
ofrece una gama completa.

¢ Como ha lidiado Loewe con estos afios de crisis?

Al ser Loewe una marca premium el consumidor de nuestros productos
viene, en primer lugar, de la capa social de alto nivel econémico y, también,
como marca aspiracional del consumidor de clase media con poder
adquisitivo alto que en un momento determinado, si las condiciones
economicas son favorables, accede a comprar un producto de una marca
mas selectiva y no el de una marca generalista. El primer tipo de
consumidor se ha visto poco afectado por la crisis. Sin embargo, el segundo
la ha sufrido de lleno y sin duda, es en este terreno donde mas hemos sido
afectados. Loewe ha sabido adaptarse a las presentes circunstancias
ofreciendo productos de acceso, con la calidad Loewe, a precio muy
competitivo.

¢ Como encara el futuro una firma tecnolégica ‘premium'?

Con innovacién y mas innovacion. En nuestros dias la innovacion consiste
en ofrecer en las televisiones la mejor imagen y el mejor sonido, pero
también hacerlas compatibles con los dos elementos clave que actualmente
marcan el centro de atencion de los usuarios: el smartphone y la tableta. Los
televisores Loewe interactian con estos dos elementos consiguiendo que la
informacion se transmita fluida en ambos sentidos y que podamos ver, sin
cables, en una segunda pantalla los contenidos de los canales de TV que
envia el televisor y a su vez visualizar en la pantalla del televisor los
contenidos diversos que podamos enviar desde nuestro dispositivo mavil.

¢Hacia donde se dirige el mercado tecnolégico en los préoximos afios?
Sin duda, el mundo tecnolégico esta muy afectado por la irrupcion de los
contenidos que mediante el sistema de aplicaciones descargables amplian
enormemente el campo de funcionamiento de los terminales multimedia, ya

®acceso

'Siempre hay un
cliente que
pide algo
distinto 2 0O
gue ofrece una
marca generalistal

“La eclosion
de los
contenidos
esta presente cada
vez mas en el
mundo de hoy"

“Somos los
primeros <
INcorporar
novedades
tecnolégicas en el
mercado de la TV

sean estos dispositivos moviles con pantallas mas reducidas -smartphones
o tabletas- o dispositivos estaticos con pantalla grande -televisores Smart
TV-. La eclosién de los contenidos esta presente cada vez mas en el mundo
de hoy. La industria los potencia y los usuarios los aprecian, los piden y los
disfrutan, no hay mas que ver el constaste lanzamiento de nuevos
dispositivos, algunos como los wearables, tan de moda Ultimamente, que no
solo crearon una nueva categoria de productos sino una tendencia entre los
consumidores.

¢ Cual es el producto estrella de Loewe?

Acabamos de lanzar dos nuevas lineas de producto de televisores con
pantalla de Ultra Alta Definicion UHD 4K, las gamas CONNECT UHD 4K y
ART UHD 4K. Materiales de primera calidad, mano de obra experimentada,
gran precision de ajustes y acabados y, sobre todo, la garantia de una
marca como Loewe que asegura al consumidor contar con un producto
sostenible y atractivo durante muchos afios. La gama ART 4K se constituye
en la gama de acceso y la CONNECT 4K, ademas de todo lo que podemos
encontrar en la gama ART, ofrece disco durc grabador integrado con
multiples e interesantes funciones.

Entre audio, televisiones y ‘equipment’, la gama de Loewe supera la
veintena de productos. ;Qué novedades podremos ver en los
préximos meses en el mercado?

¢ Qué novedades podremos ver en los proximos meses en el mercado?
Tras la presentacion de las gamas CONNECT UHD 4K y ART UHD 4K
Loewe completara en 2015 dichas gamas con los nuevos tamarios de
pantallas (40", 48", 55", 65" y 85") asi como presentara la gama superior
Reference con caracteristicas realmente exclusivas dirigidas a un cliente
absolutamente premium. En el terreno del audio, Loewe ha presentado
recientemente el modelo SoundPort Compact -un sistema concepto de
altavoces auto amplificados con tecnologia bluetooth y una calidad de
sonido espectacular- y mantiene el Speaker2Go, un altavoz portatil bluetooth
de acabado impecable y sonido de gran calidad. Loewe en el terreno del
audio trata sobre todo de complementar la gama de televisiones con
elementos que ya figuran en su catalogo -sistemas home cinema, pantallas
acusticas de audicfilo, subwoofer de distintos tamarios, etc.- y van dirigidos
al usuario de Loewe que desea que los sistemas del audio que adquiere
armonicen en estética y complementen en prestaciones su televisor Loewe.
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Evolucion de ABC.es en 2014

Crecimiento anual
Usuarios unicos en PC

Periodo Nov/2013 a Nov/2014

14%

6%
2%

ABC.es

FUENTE: ComScore MMX Multiplataforma

elpais.com elmundo.es

Liderazgo en movilidad exclusiva

(usuarios que solo se informan en movil o tableta) Datos 2014
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Dispositivo de lectura de ABC.es
Datos noviembre 2014, usuarios en miles

TOTAL

9.948
Solo entran
por el mavil
4.795
Entran por

- el mavil y el PC
1.572

(i

— Entran por el PC
3.581

ABC

ABC.es sigue lider en lectores por via movil y
cierra 2014 como la web que mas crece en PC

» Gana un 54% en trafico de smartphone.
En ordenador, sube un 14% frente a solo
un 2% de «El Mundo» y 6% de «El Pais»

ABC
MADRID

Sin letra pequena. Con nimeros muy
grandes. Los mayores. ABC.es ha vuel-
to a ser este afio la web de un gran me-
dio de comunicacion espafiol que mas
ha crecido. En los tltimos doce meses,
el nimero de usuarios tnicos que lee
este portal en PC se ha incrementado
un 14%, frente a un 2% de Elmundo.es
y un 6% de Elpais.com. También su me-
dia de trafico diario ha mejorado mas
que la de los competidores, hasta un
28%. Ademas, ABC.es mantiene el lide-
razgo en personas que se informan ex-
clusivamente a través del smartphone
o el tablet: 4.795.000 ciudadanos (+54%)
en octubre, por delante de los 4.083000
de «El Mundo» y 4.754.000 de «El Pais».

Es cierto que 2014 ha dado motivos
para consumir prensa. El relevo en la
Corona, las muertes de Adolfo Suarez,
Emilio Botin, Isidoro Alvarez o Cayeta-
na de Alba; el primer contagio de ébo-
la en Espaiia... han dejado titulares para
la Historia y han hecho que millones
de ciudadanos eligieran ABC.es para
seguirlos en directo. Buen nimero de
los lectores nuevos se han quedado
como audiencia fiel hasta elevar a casi
diez millones la cifra de usuarios tini-
cos mensuales de la web, segtn el alti-
mo dato de comScore, el medidor em-
pleado en el mercado.

Para ser exactos, 9.948.000 perso-
nas distintas entraron en ABC.esa lo
largo de noviembre, ya fuera a través
de un ordenador, teléfono o tableta. La
mitad accedié por un dispositivo mo-
vil, un soporte que en 2014 se ha con-
firmado como el preferido para con-
sultar internet y en el que ABC.es ejer-
ce un liderazgo natural desde que
empezo a contabilizarse esta audien-
cia.
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En enero de 2014, 3.118.000 ciudada-
nos siguieron ABC.es sin conectarse al
PC; solo con su terminal inaldmbrico.
En noviembre, fueron 4.795.000, un 54%
mas. La ventaja sobre Elmundo.es se
elevaa un 17%. Y todo apunta a que tam-
bién diciembre serd un buen mes, pese
a coincidir con el cierre de Google News
Espana, que ha privado a los internau-
tas de su servicio de agregacion de no-
ticias. El terreno cedido por esta herra-
mienta de seleccién arbitraria lo han
ganado las redes sociales, que envian
cada vez mas tréfico al periédico onli-
ne, a la vez que se incrementa el peso
de los usuarios que directamente te-
clean ABC.es en su dispositivo.

Sin Google News

Son lectores cualificados que llegan de
forma deliberada, porque valoran la
solvencia y actualidad de los conteni-
dos de ABC.es, la variedad de su oferta
informativa y lidica, la funcionalidad
del portal; tres aspectos claves en los
que la Redaccion trabaja sin descanso.
Alolargo de este 2014, por ejemplo, los
usuarios han disfrutado de los nuevos
canales Hoy Cinema y La GuiaTV, el uno

El diario online
regala déecimos
para «El Nifio»

La loteria de Navidad ha dejado
este ano millones en ABC.
Millones de lectores. El gordo mas
esperado de 2014 fue seguido el 22
de diciembre por mas de tres
millones de usuarios a través de
ABC.es, un dato sobresaliente que
confirma que los ciudadanos
eligen este periddico también
para ilusionarse y compartir
momentos emocionantes y
lidicos. Atin hoy, entre los
contenidos mas consultados de
cada dia, figura el buscador de
premios, con el que saber al
momento si alguno de sus boletos
resulté agraciado.

dedicado a la gran pantalla y el otro, a
la pequenia. También han descubierto
el archivo grafico del periddico a tra-
vés de ABCfoto, un servicio tinico al que
acuden ciudadanos, investigadores y
entidades de todo el mundo en busca
de imdgenes exclusivas y de alto valor
histérico. La IT Guerra Mundial dispo-

Disfrute gratis
del servicio de
alertas de movil

ABC.es ofrece un servicio gratuito
de alertas para recibir en el teléfono
movil o tableta mensajes tipo sms
con las noticias de tiltima hora.

El usuario que desee contar con
estos avisos informativos solo

tiene que descargarse en
su terminal la aplicacién
de ABC.es. Dalo mismo
que sea un iPhone o
android. Entre en su
«Apple Store» o «Play
Store» y busque la aplicacién de
ABC.es. Una vez descargada,
pinche en el icono «AJUSTES» y;,
dentro de este, en el apartado
«NOTIFICACIONES» compruebe
que las tiene activadas. Asi de

ABC

019903

mmmmm..,m_ x

La Redaccion

prepara ya el proximo sorteo de
«El Nifio» con el mismo empefio y
alicientes. O incluso mayores,
porque este ailo ABC.es regala
décimos para el 6 de enero. Basta
entrar en la pagina principal de la
web (www.abc.es) y pinchar en el
enlace «LOTERIA DEL NINO» que
encontrara en la parte superior.
Desde alli mismo podra partici-
par en el concurso hasta el 2 de
enero. Los ganadores se llevaran
décimos del 01903, un niimero sin
duda de la suerte, por ser el del
afo de la fundacion de ABC.

ne desde este afio de su mayor fondo
documental y periodistico en ABC.es,
que también ha estrenado la secciones
monograficas de la Casa del Rey o del
Atlético de Madrid. Ideas y proyectos
que continuaran en 2015 con el deseo
de agregar audiencia y abrir de par en
par las puertas de la informacion libre.

sencillo. Totalmente
gratuito.

Ya estard listo para
beneficiarse de las
diversas ventajas de
ABC.es en version
aplicacion. Entre ellas, el sistema
de alertas de noticias, del que ya
disponen mas de 110.000 lectores.
Acceda también usted y, si le surge
alguna duda, escriba a participa-
cion@abc.es. Le ayudaremos.
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Las teles espaiiolas 'haran caja’ con
las plataformas de pago americanas

Mediaset lanzara un canal internacional y Atresmedia firma con ComCast y DirectTV

A. Sempriin MADRID.

Ladiversificacién internacional ga-
na enteros en las estrategias de las
grandes cadenas de television es-
pafiolas, ante el aumento de deman-
da de la television de pago en cas-
tellano en EEUU y del incremento
del nimero de abonados en Amé-
rica Latina. Asi, con un mercado po-
tencial de mas de 44,6 millones de
hogares en el Nuevo Continente (sin
incluir Brasil), Atresmedia ha in-
crementado su presencia en el mer-
cado americano en el Gltimo afio
mientras que Mediaset prepara el
lanzamiento de un canal interna-
cional —Mediasat Internacional—
y RTVE busca incrementar sus in-
gresos al otro lado del charco.

La cadena del grupo Planeta, que
espera que en 2017 el 10 por ciento
de sus ingresos provenga de nego-
cios alternativos a la publicidad, lan-
z6 en verano Atres Series con el ob-
jetivo de emitir sus producciones
de ficcion como Velvet, El Secreto
de Puente Vigjo o Amar es para Siem-
preen las plataformas de pago del
continente americano. Este canal
tematico se suma a los otros dos que
yaexplota la duefia de La Sexta: Ho-
la TVy Antena 3 Internacional que
naci6 en 1998 y ya tiene mds de 15
millones de abonados en América
Latina. El afio 2014 y el lanzamien-
to de Atres Series, que también emi-
tira las producciones de ficcion que
el grupo prepara para La Sexta, se
ha traducido en un fuerte crecimien-
to de la cadena en EEUU. En los tll-
timos meses, el grupo ha firmado
acuerdos con gigantes de la televi-
sion de pago como ComCast, Di-
rectTV, Verizon o Time Warner.
También emite sus canales a través
de Bish Latino y Cablevision.

Al otro lado del charco, los cana-
les internacional de Atresmedia tie-
nen 21,5 millones de abonados, 18
millones en América Latinay 3,5
millones en EEUU. Pese a su fuer-
te presencia, sobre todo a tra-
vés de Antena 3 Internacio-
nal, la cadena que dirige Sil-
vio Gonzélez apuesta por se-
guir crecimiendo en América
Latina y el mercado hispano
de EEUU con la ampliacién de
contratos con las grandes platafor-

Penetracion de la tele de pago

Millones de hogares

14
Mercado hispanchablante

EEUU
r‘- Con television de pago
10

L con paquetes

de canales en espafiol
46

165
Hogares con
television

AMERICA LATINA
(EXCLUIDO BRASIL)
Con television de pago

EUROPA
Con televisién de pago
95

Hogares con television de pago (%)

Paises desarrollados === Paises en desarrollo
— Mundo 61 62

2010

Fuente: Digital TV Research.

RTVE quiere meter
publicidad en su
canal internacional
y venderlo a mas
compaiiias de pago

mas de pago. Una tarea muy com-
plicada, debido a la presencia de gi-
gantes como Fox. “EEUU interesa
mucho. No solo por el potencial de
crecimiento, sino porque son em-
presas grandes y solventes que tie-

nen tarifas altas. Pero hacerse un
hueco es complicado. Es una gran
oportunidad de negocio que hay
que explotar y aprovechar, pero to-
davia estamos lejos de compensar
los ingresos en Espafia”, asegura
Mar Martinez Raposo, directora de
Internacional de Atresmedia.

En EEUU, con una penetracion
de la television de pago del cien por
cien, los hispanohablantes cada vez
tienen mas poder adquisitivo y es-
tan invirtiendo en la creacion de
medios de comunicacion en caste-
llano y la compra de canales de te-
levision en espafiol. Asi, con un mer-

HOLA! i

CANAL INTERNACIONAL

®acceso

ATRESSERIES

&
A
ANTENA 3

INTERNACIONAL

elEconomista

cado de 14 millones de hogares de
habla hispana, el potencial de cre-
cimiento de la television de pago en
espafiol es muy elevado, ya que aho-
ra apenas llega a 4,5 millones.

En América Latina (sin Brasil),
donde el 51 por ciento de los hoga-
res con tele estan abonados a una
plataforma de pago, el potencial de
crecimiento es grande, ya que las
nuevas tecnologias dan acceso a es-
te servicio a la clase media baja.

Mediaset y RTVE

Ante el incremento de la demanda
de los contenidos en castellano y el
floreciente negocio de la television
de pago v la publicidad en Améri-
ca, Mediaset y RTVE también se
han puesto manos a la obra para sa-
car provecho a sus productos e in-
fraestructuras.

Por un lado, la Corporacién que
preside José Antonio Sanchez ha
lanzado un plan para relanzar las
acciones comerciales en el am-
bito internacional. En este sen-
% tido, la cadena estatal quie-

. reampliar el ntimero de
' plataformas de cable y
" satélite en la que es posi-

" blerecibir el Canal Interna-
" cional e insertar publicidad.
Por su parte, Mediaset ha crea-
do un grupo de trabajo para prepa-
rar el lanzamiento de un canal in-
ternacional. Ya ha registrado la mar-
ca en BOPI, pero todavia no ha des-
velado su estrategia ni contenidos.
En mayo de 2014, Giuseppe Trin-
gali dijo que estaban trabajando pa-
ra crecer y explotar sus productos
en América Latina, tanto a través
de Internet, para captar publicidad,
como de las plataformas de pago.
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Las asignaturas pendientes
del ‘dividendo digital’

conFrLicTo/ El Gobierno retrasa el traslado de los canales de TV para evitar un
posible apagdn pero alin debe regular como se arreglaran las interferencias.

I.del Castillo. Macirid

La cuerda se parte siempre
por la parte mas débil. Y cuan-
doel conflicto se planteaentre
los intereses de las telecos y
los de las televisiones junto
con algunos millones de teles-
pectadores, el desenlace esta-
ba claro: El Gobierno aproba
el pasado viernes una prérro-
ga de 3 meses, hasta finales de
marzo, para apagar los cana-
les de television que siguen
utilizando las frecuencias de
la banda de 800 megahercios
(MHz) conocida como el divi-
dendodigital y que van a pasar
ausar las telecos para el 4G.

El apagado de estos canales
de TV estaba previsto para el
31de diciembre, y las comuni-
dades de vecinos debian
adaptar antes sus antenas pa-
rapoder recibir los programas
en las nuevas frecuencias, Pe-
ro todo el proceso se retraso e
hizo imposible que a finales
de afio hubiera un porcentaje
aceptable de antenas adapta-
das, ya que a 31 de diciembre,
solo se habria logrado moder-
nizarel 55% de las antenas. De
ahi la presion conjunta de an-
tenistas, consumidores y, so-
bre todo, cadenas de TV para
que se retrasase el apagado de
los canales el tiempo suficien-
te como para que el porcenta-
je de hogares reantenizados
superase el 80%.

Escandalo politico

Y es que en el Gobierno antici-
paron un conflicto politico
con millones de esparioles en-
fadados con el Ejecutivo por
no poder ver la television, a
pocas semanas de las eleccio-
nes autonomicas de mayo. A
eso habia que unir el riesgo
que supone para cualquier
Gobierno provocar la irrita-
cion del duopolio televisivo
(Mediaset y Atresmedia) que
controla la mayoria de la au-
diencia, en época preelectoral.

Pero ésta no es la tnica
preocupacion del Gobierno.
También le agobia la posibili-
dad de que el encendido de las
redes de telefonia movil 4G
sobre el dividendo digital pro-
duzea interferencias en las se-
fiales de TV que impidan ver
latelevision.

Y ahi, todavia, las espadas
estin en todo lo alto. El Go-
bierno prepara una Orden
Ministerial que establece que
las telecos deben instalar fil-
tros —para impedir las inter-
ferencias- en las antenas de
television de las zonas que In-

®acceso

JMCadenas

Luis Miguel Gilpérez, presidente
de Telefénica Espaiia.

dustria considera que pueden
ser mas afectadas. Y se estima
que, con el criterio actual de
Industria, se obligaria a las te-
lecos a intervenir, preventiva-
mente, en unas 500.000 ante-
nas, con un coste de unos 100
millones de euros, una cifra
inasumible para las operado-
ras.

Lo mas importante de todo
es que el Ministerio ha deci-
dido usar una estrategia pre-
ventiva de proteccion del ciu-
dadano. O sea, que en vez de
permitir que Movistar, Voda-
fone y Orange enciendan sus
redes 4G con las nuevas fre-
cuencias de 800 MHz y ver
qué es lo que pasa con la tele-
vision, prefiere que interven-
gan de antemano. Ademis,
claro, tendran que intervenir,
a posteriori, para arreglar los
problemas en el resto de zo-

Antonio Coimbra, consejero
delegado de Vodafone Espaiia.

Las telecos esperan
que Industria sea
‘flexible’ al regular el
método para arreglar
las interferencias

nas. Pero todo a cargo de las
operadoras.

Y esto es de lo que se quejan
las telecos, ya que el decreto
de la subasta de 2011 estable-
ciaque “en caso de que se pro-
dujesen interferencias a la ra-
diodifusion de television, el
concesionario del servicio de
comunicaciones electronicas
vendré obligado a efectuar las
correcciones téenicas necesa-
rias para su completa elimina-
cion, asumiendo el coste”.

Esdecir,que los operadores
sostienen que el decreto porel
que se adjudicaron las fre-
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Jean Marc Vignolles, consejero
delegado de Orange Espaiia.

cuencias establecia una actua-
cion a posteriori y no la pro-
teccion a priori de todas las
antenas de las zonas sospe-
chosas de tener problemas co-
mo ahora quiere obligar In-
dustria.

Y ahi viene el tira y afloja
entre telecos y Ministerio de
Industria. Las primeras con-
fian en que su “comprension”
para aceptar sin demasiadas
alharacas el retraso en el en-
cendido de lared 4G sea com-
pensado por parte del Gobier-
no con una interpretacion fle-
xible ala hora de exigir las ac-
tuaciones preventivas de ins-
talacion de filtros, de forma
que se opte mas por corregir
las interferencias después de
que se produzean y no actuar
masivamente antes.

LaLlave / Pagina 2

Vodafone, la que mas pierde con el retraso

En esta batalla, no todos

los operadores de
telecomunicaciones
pierden por igual. El mas
afectado, con seguridad,

es Vodafone. La britanica es
la que mas tempranamente
ha apostado por el
despliegue de sureden

la banda de los 800 MHz.
Vodafone, que tiene
recursos financieros extra,
ha otorgado dinero a la filial
espafiola para acelerar el
despliegue de su red 4G.

Y la espafiola lo ha destinado
especialmente a su red de
4G sobre las frecuencias de
800 Mhz. Asi, Vodafone casi
tiene desplegada una red

completa sobre las nuevas
frecuencias de 800 Mhz,

a diferencia de Movistar y
Orange, cuyo despliegue

es mucho mas incipiente.
Eso significa una ventaja
competitiva frente a sus
rivales, ya que las
frecuencias de 800 MHz
no sélo ofrecen mejor
cobertura rural y dentro de
los edificios. Al combinarse,
en la misma sesién de
datos, con las de 1800 o las
2600 MHz, permiten
ofrecer velocidades mucho
mayores que las actuales.
Vodafone pretendia
aprovechar su mayor
despliegue para incidir en

su marketing con la
superioridad de su red. Sin
embargo, el retraso del
encendido permitird a sus
dos rivales paliar, al menos
en parte, la ventaja
adquirida por Vodafone.

Y aunque previsiblemente
tardaran mas tiempo en
equipararse a la red 800 de
Vodafone, el impacto entre
los clientes ya sera mucho
menor. Por eso, aunque
Movistar y Orange también
han protestado
formalmente por el retraso,
en realidad, al tratarse de
una prérroga para todos,
ha supuesto un cierto alivio
para ambos.
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Los abogados del
principe Carlos
frenan a la BBC

El documental sobre su papel
tras la muerte de Lady Di se retrasa

PATRICIA TUBELLA
Londres

La BBC ha retirado de su parri-
lla televisiva del préximo domin-
go un documental sobre la dificil
relacion de la familia real britd-
nica y la prensa del pais a raiz de
la muerte de Diana de Gales. Un
cambio de programacioén que se
produce después de que media-
ra la intervencion de los aboga-
dos de palacio. La radiotelevi-
sién pablica britdnica justifica el
retraso de la emision en “asun-
tos pendientes de resolver sobre
el uso de imagenes de archivo”,
aunque tras conocerse ayer la
noticia los medios nacionales se
afanaron en subrayar lo contro-
vertido de un programa en el
que se detalla como el principe
Carlos contraté a un experto en
relaciones publicas para rehabi-
litar su deteriorada imagen, y la
caida de su popularidad, tras la
muerte de su exmujer en un acci-
dente de coche en Paris en 1997.

La cancelacion del estreno de
Reinventing the Royals, una mini-
serie de dos capitulos, retrotrae
a los afios en que las tensiones
matrimoniales entre Carlos de
Inglaterra y Lady Di acaparaban
los titulares de la prensa britani-
ca y especialmente de los perio-
dicos sensacionalistas. El hecho

de que los dos protagonistas ai-
rearan sus trapos sucios en sen-
das entrevistas televisivas abri6
la veda para unos medios que
hasta entonces se habian mostra-
do mas contenidos en lo referen-
te a los Windsor. El programa
que ahora es nuevo objeto de dis-
cordia tiene precisamente como
presentador a Steve Hewlett,
quien en 1995 fuera responsable
de la emisién en la que la prince-
sa confesaba su propio adulterio
y lo justificaba con una frase de-
moledora para el heredero, y
guardada en la memoria de mu-
chos: “En mi matrimonio éra-
mos tres” (aludia entonces a la
relacion extramatrimonial del
principe Carlos con Camilla Par-
ker-Bowles, su actual esposa).

La muerte de Diana y la tar-
dia reaccion de su familia politi-
ca marco el punto mas bajo en
la popularidad de la monarquia
britdnica. Y sobre todo de Car-
los, percibido entonces por el pu-
blico como “una mal padre y un
marido frio e indiferente”, se-
gln explica en el documental su
antigua secretaria de prensa
Sandy Henney.

El aspecto mas espinoso del
programa es la revelacion de al-
gunas maniobras de Mark Bo-
lland, fichado por el heredero a
la corona para mejorar sus rela-

®acceso

NS

Carlos de Inglaterra, junto a sus hijos, Guillermo y Enrique, el dia del funeral de Diana de Gales. | REUTERS

La familia real
dice que autorizara
la emision “a su
debido tiempo”

ciones publicas. Bolland habria
filtrado a la prensa algunos de-
talles de indole privado. Como
por ejemplo cuando el principe
Guillermo, hijo mayor de Car-
los y entonces a punto de cum-
plir los 16 afios, se reunié con
Camilla por primera vez. Cuan-
do los medios informaron sobre
el encuentro, “Guillermo sintié
que habia sido utilizado para fa-

vorecer los intereses de su pa-
dre”, ha explicado Hewlett al
diario The Times.

La explicacion esgrimida por
la BBC a la hora de reconsiderar
la fecha de emision de Reinven-
ting the Royals se apoya en un
protocolo que exige el permiso
de la familia real para emitir
imagenes de sus miembros cuan-
do el programa en cuestién no
ha sido elaborado en coopera-
cién con palacio. La publicacién
Radio Times, dedicada a infor-
mar sobre la programacion tele-
visiva, asegura que el documen-
tal fue cancelado a raiz de la in-
tervencion de los representan-
tes legales de Carlos y Camila.

Fuentes de palacio han ga-

A

rantizado, sin embargo, que la
corporacién publica obtendra
el visto bueno para la emision
de las imdgenes que reclama,
aunque “a su debido tiempo”.
Lo cierto es que por ahora el
documental sobre como la mo-
narquia britdnica ha sido capaz
de reinventarse no tiene nueva
fecha prevista. “Una presion in-
debida y una interferencia que
no seria tolerada si se tratara de
un programa sobre David Came-
ron (primer ministro) o Ed Mili-
band (lider de la oposicién)”, en
palabras de un portavoz de Re-
public, la organizacion que abo-
ga por suprimir la monarquia
britanica por considerarla un re-
ducto del pasado.
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L’oposicio vol portar Albiol
al jutjat per I’afer de TeleB

B EI PSC, Cilli ICV-EUiA sospiten que les traves de 'alcalde per ajornar el relleu del gerent de la televisio

local sOni

Sara Muiioz
BADALONA

Els grups de I'oposicio de
Badalona (PSC, CiU 1 ICV-
EUiA) sospiten que darre-
re les traves que l'alcalde
Xavier Garcia Albiol esta
posant per evitar el relleu
del conseller delegat de
Badalona ~ Comunicaci6
podria haver-hi elements
d’il-legalitat, sobretot des-
prés que el polémic batlle
s’hagi negat a convocar la
junta general de 'empresa
municipal en qué shavia
de procedir a destituir Al-
berto Fernandez Saltiveri.
Els rivals de Garcia Albiol
estudien ara si la manera
d’actuar de I'alcalde esta
dins la legalitat; si no és
aixi, tenen molt clar que
traslladaran I'afer als jut-
jats, encara que no saben si
per la via contenciosa ad-
ministrativa o la penal.
“Albiol és un trampos i
segur que seguira inten-
tant frenarla destitucié de
Fernandez Saltiveri, perd
nosaltres seguirem fins
que el relleu es faci efec-
tiu”, diu el regidor del PSC
Jordi Serra, que anuncia
que aquesta mateixa set-

g Badalona

. e i e

D'’esquerra a dreta, Mafas (ICV-EUiA), Serra (PSC) i Falcd (Cill), en una imatge recent I s.m.

ladata

D1l

Loposicié va sol-licitar la
junta general de Badalona
Comunicacid, de moment
sense haver tingut éxit.

®acceso

mana. els grups de I'oposi-
ci6 tornaran a sol-licitar la
convocatoria de la junta
general de Badalona Co-
municaci6. Garcia Albiol
hafet cas omis de la darre-
ra peticié al-legant que el
PSC, CiUiICV-EUiAja ha-
vien esgotat els tres plens
extraordinaris que es po-
dien sollicitar durant el

2014, Lioposicié defensa
que no es poden equiparar
els plens extraordinaris i
les juntes generals.

Pel lider de CiU, Ferran
Faleo, Gareia Albiol ha dei-
xat clar que “ha desenter-
rat la destral de guerra” i,
sense fer al-lusions al que
pugui passar pel que fa a
acords després de les elec-

‘legals B Els rivals de Garcia Albiol arribaran fins al final per destituir Fernandez Saltiveri

Els proxims
passos que

se seguiran
Aquesta mateixa setmana,
els grups de l'oposicid pre-
sentaran la sollicitud de con-
vocatoria de junta general.
L'escrit haurade ser signat
per noms diferents de I'ante-
rior peticio, ja que alguns regi-
dors jahanesgotat aquesta
opcid en signar les peticions
de plens extraordinaris ojun-
tes generals. Se suposa que
Garcia Albiol ja no hi podra
posar cap entrebancique
haura de convocar lajuntaen
un termini maxim de deu dies.
Josep Vifieta sera el substitut
de Fernandez Saltiveri, se-
gons va pactar ['oposicié.

cions municipals del 24 de
maig, considera que l'al-
calde del PP “S'esta cavant
la seva propia fossa”. Alex
Marias, regidor dTICV-
EUIA, no s'estranya dels
moviments de Garcia Al-
biol: “Els que no s6n demo-
crates es resisteixen per
sistema a qualsevol canvi
dins el seu régim.” M

12 / 20



EL ECONOMISTA

MADRID

Seccién: E & F Valor: 6.451,00 € Area (cm2): 419,3 Ocupacion: 46,58 %

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

Documento: 1/1

3112114

24.418 Ejemplares
15.710 Ejemplares

1€¥.6988 ‘POD

Pagina: 14

Autor: Antonio Lorenzo  Num. Lectores: 100000

El ano en el que las grandes ‘telecos’
se convirtieron en ‘telecompanias’

Analisis
- <
Lo Antonio
Lorenzo

Periodista especializado en telecomunicaciones

El afio 2014 ha sido testigo de la creciente im-
portancia de la television de pago en las estrate-
gias de los grandes operadores de telecomuni-
caciones. Lo que hasta el momento se conside-
raba poco menos que un aderezo o
complemento, en los Ultimos meses se ha con-
vertido en una pieza angular para la captacion y
retencién de clientes. El baile es frenético: La es-
tadounidense AT&T se reforzé con Direct TV,
mientras Comcast trabaja para hacer lo propio
con Time Warner Cable. Liberty Global hincé el
diente a la holandesa Ziggo, sin perder de vista
otras conquistas como pudiera ser Virgin Me-
dia. Numericable y SFR en Francia ya son la mis-
ma cosa, igual que Vodafone y Kabel Deuts-
chland en Alemania. British Telecom conversa
en exclusiva con Orange y Deutsche Telekom en
el Reino Unido. Telefénica ya ha recibido el visto
bueno regulatorio para digerir la brasilefia GVT,
compafiia con la que reforzara su negocio de te-
lefonia fija y television de pago. Netflix sigue
siendo la novia a la que todas las telecos euro-
peas quieren llevar al altar.

En Espafia, el operador rojo adquirié Ono el
pasado verano para competir en el negocio de la
banda ancha fija, pero también para convertirse
en un jugador de primera linea en el ambito au-
diovisual. Telefénica tuvo claro que su Movistar
TV seria la gran estrella del curso. De esa forma
se justifica la compra de Digital +, ahora pen-
diente del visto bueno de la Comisién Nacional
de los Mercados y la Competencia. La misma di-
namica justifica el impulso de Telefénica a sus
nuevos canales tematicos, como Series, motoci-
clismo, Férmula 1y futbol.

La apuesta por la televisién de pago tiene ple-

®acceso

Muro con decenas de pantallas de television. ceTry

Grandes operaciones
PAIS
E ATT compra Direct TV
[E5]  Vodafone compra Ono
E Telefonica adquiere Digital +
@ Telefonica compra GVT
[  \lodafone compra Kabel
=] Liberty Global compra Ziggo
Bl Numericable compra SFR
BT negocia con Orange y Deutsche Telekom

Comcast negocia con Time Warner Cable

Fuente: elaboracién propia. elEconomista

no sentido ya que la contratacion de fibra dptica
resulta especialmente recomendable en aque-
llos hogares interesados en los contenidos au-
diovisuales de calidad, ya sea en el fondo (con

eventos exclusivos) como en la forma (con la al-
ta definicidn). Pese a que en el ambito domésti-
co se puede navegar con relativa suficiencia con
conexiones de 6, 10 y 20 mbps, la cosa cambia
cuando se pretende disfrutar de la alta defini-
cion de manera simultdanea en varios televisores,
tabletas o smartphones distribuidos por el ho-
gar. En semejantes circunstancias, la fibra o el
cable (HFC) es la respuesta idénea para satisfa-
cer la tendencia imperante.

Lo que también ha demostrado 2014 es que la
convergencia es la reina del negocio. El doble
play (telefonia fija y mévil) se ha quedado esca-
so y ahora manda el cuddruple playy el quintup-
le play (fijo, mévil, banda ancha fija, datos movi-
les y television de pago). Quien no quiera reco-
nocerlo sufrira serios problemas para competir.
Basta con observar como la oferta Fusion de Te-
lefénica ha marcado el camino al resto de las
compafias. Vodafone ha reaccionado, Orange
estd en ello y nadie discute el interés de los
usuarios por concentrar en un tinico proveedor
sus servicios a cambio de rebajar la factura
mensual.
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«A la barriada de La Ciénaga, a la
Reptiblica Dominicana, no hi ha
clavegueres, ni asfalt, i quan el riu
creixs’inunda, pero els joves lluiten
pertirar endavant, enmig de ladro-
ga. Hi ha gent que encara que no
sap sialfinal del dia menjaraté uns
valors molt potents, de solidaritat,
que aqui hem perdut. Aqui, tothom
segueix comprant regals de Nadal
com si res», constata Miguel Ga-
Nardo (Maria i jo, Makoki), que col-
labora, juntament amb altres di-
buixants espanyols, entre ells Paco
Roca, Alvaro Ortiz, David Rubin i
Sonia Pulido, en el comic Vinetas de
vida (Astiberri), un projecte promo-
gut per Oxfam Intermén.

El llibre reuneix set reportatges
amb voluntat i resultat periodis-
tic, en queé també participen Isabel
Cebridn, Cristina Durdn, Miguel A.
Giner Bou, Antonia Santolaya i En-
rique Flores, i que reflecteixen el

que han vist i sentit a Colombia, el
Marroc, Nicaragua, la Republica Do-
minicana, les Filipines, Mauritania i
Burundi, paisos on han viatjat de la
ma de I'oenagé i on aquesta desen-
volupa treballs de cooperacio per al
desenvolupament i ajuda contra la
pobresa.

Per Alvaro Ortiz, que a Cenizas i el
seu recent Murderabilia, només ha li-
diatamb]laficcid, «va seruncompro-
mis i una responsabilitat» explicar la
realitat del que havia vist al Marroc.
«Sorprén que en un pais que és aqui
al costat els drets humans i laborals
niexisteixen. Veus lafortalesade do-
nes que recullen maduixes en condi-
cions d’explotacié deplorables», de-
nuncia, en allusio a nenes i dones
que treballen llargues jornades sota
el sol per cinc euros al dia.

Undelsobjectiusdel llibre, apun-
ta Ortiz, és «fer pensar la gent», mos-
trar, «com diu Gallardo, que la co-
operacié no és només llancar cai-
xes de menjaral desertsino treballar
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DNGS CUANTOS KM, AL OESTE, LOS
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POBRES 4 CON ME

REPORTERS » A dalt,
les dones marroquines
de la maduixa, per Alvaro
Ortiz. A sota, Miguel
Gallardo reflecteix la
Repliblica Dominicana.

amb les associacions locals i veure
qué necessiten», i, com recorda Pa-
co Roca (Arrugues, Los surcos del azar),
que va anar a Mauritania, advertir
que Espanya ha retallat les ajudes
enun 70%. Una tisorada amb conse-

qiléncies fatals perqué «amb poc
que esfacides d’aquiperaaquests
paisos és molt».

Ajudes que ajuden a palliarla
famiels efectes de sequeres, inun-
dacions o desastres o millorar la
vida de les dones. A Gallardo, que
destaca que «a la Republica Do-
minicana, amb tant masclisme,
les dones han aprés a ser motors
de I'economia familiar», el va sor-
prendre «el contrast entre els gla-
murosos resorts on van els espa-
nyols de lluna de mel i la resta del
pais, sumit en la pobresa i sacse-
jat pels huracans, on se’ls ense-
nya a preservar l'aigua i el bestiar
en cas de desastren.

Contundent és el relat de David
Rubin (Beowulf), que confia que la
cooperacid ajudi que els nens de
Burundi «puguin estudiar i portar
llibres a les mans en comptes de
subfusells i matxets»s. =
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Un doble
‘Big Bang’

M. A.
BASTENIER

El mundo vive bajo los efectos de un doble
Big Bang, una explosién casi gemela que
data de los afios 90, y en este fin de 2014 se
halla muy lejos de haber concluido. En
1991, se produjo la defuncion formal de la
Union Soviética, que liquidaba la bipolari-
dad geopolitica, y a lo largo de esa década
el fendémeno de Internet se hacia comercial-
mente masivo, revolucionando informa-
cién, comunicacién y periodismo. Ambas
conmociones, distintas pero no distantes,
se alimentan reciprocamente para hacer
del mundo una figura sumamente irregu-
lar que es tan imposible de sistematizar

®acceso

como aparece sobresaturada de pulsiones |
comunicativas.

El fin de la oposicion EE UU-URSS, que
se habia expresado en la Guerra Fria, aca-
baba con un mundo de certezas, sin duda
elementales, pero que permitian a la co-
mentocracia occidental elegir bando y ha-
cer un periodismo basicamente pro y con-
tra, no hace falta decir de quién. El Big
Bang geopolitico destruia un mundo que
parecia nitidamente estructurado, de ma-
nera que todos podian aliarse con y contra
todos. Polonia, por poner un ejemplo, po-
dia mostrar su afecto historico por Francia
y politico por EE UU; y ante la China, atin
subdesarrollada, se abria un gigantesco bo-
quete estratégico a cuenta de las guerras,
menores pero interminables, de la gran po-
tencia norteamericana en Asia central y
media; tanto que, algo apresuradamente,
hay quien ve en Pekin un intranquilizador
sustituto de Mosctl, en esbozo de una neo-
bipolaridad.

Ese mundo de geometria variable, ya
habria sido arduo de sistematizar para los
medios, pero el Big Bang de Internet, con |

su promesa de que todos pueden saberlo
todo sobre todas las cosas, se sumaba para
dinamitar los parametros de la profesion
periodistica tal como la habiamos conoci-
do en el 1ltimo siglo. El periodismo sigue,
por supuesto, cualquiera que sea el sopor-
te, papel o digital; es, sin embargo, la indus-
tria que lo sostiene la que debe reestructu-
rarse para sobrevivir. Y asi se construye

Fl siglo XXI es un mundo
de imprecisos contornos,
pero sobreexplicado

una diferente bipolaridad: el tsunami de la
comunicacion que abarrota las redes socia-
les, se enfrenta a una informacion profesio-
nalizada, cuyas marcas aspiran a seguir en
un mercado cada vez mas fragmentado. Si
el periodismo es cierto que encuentra un
auxiliar y una publicidad para su trabajo
en las redes sociales, no lo es menos que la

creciente dedicacion en tiempo e interés
del ciudadano a navegar por las mismas
tiene inevitablemente que restarse de la
atencion y preferencia por la informacién
obtenida a través de marcas comerciales. Y
esa sobreabundancia de comunicacion
puede tener como contrapartida menos in-
formacion profesionalmente reglada para
el ciudadano. El periodismo no es un servi-
cio pablico sino una oferta, mayormente
privada, que aspira a que la opinién le reco-
nozca la categoria de un servicio pablico y
por ello sufrague su existencia. Esto tiltimo
es lo que esta en peligro.

La herencia del siglo XXI es un mundo
de imprecisos contornos, pero aparente-
mente sobreexplicado, y aunque viejas riva-
lidades parecen sostenerse (EE UU y Ru-
sia), lo hacen sin las antiguas limitaciones,
como muestra la rebatifa por Ucrania, en
una desnuda contienda de poder. Para algu-
nos la conjuncién de ese doble Big Bang
amplia las libertades, politicas y de infor-
macion, pero para los medios es un quan-
tum x a desentranar. Esa deberia ser la
mision periodistica del presente.
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Twitter favorece
un mayor consumo
de television

Cada vez es mas habitual
ver la television y seguir las
redes sociales a la vez.
Segun un estudio de Brain
Juicer en Espania, tres de
cada cuatro usuarios de
Twitter utiliza la plataforma
mientras ve la television
desde su movil (64 por
ciento), portatil (24 por
ciento) o tableta (12 por
ciento). Esparia es uno de
los paises lideres en el
consumo multipantalla, por
el alto consumo de TV y el
grado de penetracion de
dispositivos moviles (83 por
ciento).
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Dafio 2014

DAVID TRUEBA

Para los medios de comunica-
cion el afio que se cierra deja
un consuelo, podria haber sido
peor. La tiltima dilacién del Go-
bierno para proceder a la mu-
danza de los canales de TDT
demuestra que el consumidor
de tele espaiiol no tenia el gas-
to en antenista como una prio-
ridad, por mas que al final va-
ya a ser cubierto por el Estado,
en otro desembolso precipita-
doysin cilculo cierto. La entra-
da poderosa de Telefénica en
el mundo televisivo nacional
ofrecerd competencia a los dos
canales tradicionales, Antena
3y Telecinco, duerios de la ofer-
ta mayoritaria tras una legisla-
tura que estd siendo demoledo-
ra para los canales publicos,
victimas de un descenso alar-
mante en la credibilidad, la po-
sibilidad de negocio y el servi-
cio colectivo. Una tragedia evi-
dente causada, una vez mids,
por la borrachera de poder de
los partidos en gobierno.

Pero mis alld de nuestro
ambito, el periodismo ha sufri-
do uno de los peores escena-
rios que se recuerdan en mu-
cho tiempo. El Comité para la
Proteccion de Periodistas ha
confirmado que en la dltima
década han sido asesinados
mas de 500 profesionales de
la informacién. En la década

C ién de period

previa no llegaron a 400. Las
ejecuciones  retransmitidas
son ya un plato habitual con el
que nos desayunamos cuando
hablamos del avance del isla-
mismo integrista. Pero detris
de las atrocidades cometidas
en nombre de la religién hay
también un balance penoso
en las libertades, principal-
mente debido a la concentra-
cién de poder medidtico en po-
cas manos y la crisis econémi-
ca de los medios. Las alternati-
vas, vivas y avispadas, son por
ahora proyectos de rentabili-
dad limitada,

Las acciones contra medios
en Turquia y Rusia se unen a
la intimidacién real que se pa-
dece en México, China, Arabia
Saudi, Venezuela o en otros
paises que han optado por la
persecucion de periodistas o al-
go mas sutil pero igualmente
odioso consistente en sefalar
a los criticos, entablar con
ellos una batalla dialéctica que
siempre serd ganada por el
aparato del poder frente a la
opinion individual. El atonta-
miento informativo, labrado
con la abrumadora cascada de
informacién anecdética disfra-
zada de esencial, ha topado
con la resistencia ciudadana.
Es la parte mas saludable de la
crisis. Parte de la gente, por
fin, quiere saber y no se confor-
ma con la version oficial, dis-
tanciada y machacona.
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Turquia y la
libertad de prensa

Turquia posee una democracia
que funciona completamente y
constituye un ejemplo para los
paises de la region. Ademas, co-
mo en cualquier pais donde hay
un Estado de derecho, en Tur-
quia el poder judicial es indepen-
diente y la injerencia de cual-
quier otro poder no es posible.

Lalibertad de prensa es un ele-
mento imprescindible para una
sociedad democratica. Deseo su-
brayar que ninguna de las deten-
ciones referidas en su editorial
del 28 de diciembre tiene nada
que ver con una violacién de la
libertad de prensa. Ninguno de
los arrestados en cuestion lo ha
sido por expresar sus ideas. Si hu-
biera sido asi, el medio de comu-
nicacion al que pertenecen no po-
dria seguir publicando.

Como se vio en el comunicado
del fiscal general, los periodistas
arrestados han sido imputados
por otros delitos graves que no
estan relacionados con el perio-
dismo o su trabajo en la prensa.

Como en todo Estado de dere-
cho, principios como el derecho a
un juicio justo y la presuncion de
inocencia seran la base durante
el proceso judicial.

Por tltimo, me gustaria tam-
bién llamar su atencién sobre el
hecho de que el excelentisimo se-
fior Recep Tayyip Erdogan ha si-
do el primer presidente de la Re-
publica elegido con el voto del
pueblo y que esta desempenando
su funcion dentro de los poderes
que le procura la Constitucion de
la Repiiblica de Turquia.— Cag-
das Bilgin. Portavoz de la embaja-
da de Turquia en Madrid.

Los textos destinados a esta seccidn no
deben tener mas de 200 palabras (1.400
caracteres sin espacios). Es imprescindi-
ble que conste el nombre y apellidos, ciu-
dad, teléfono y ndmero de DNI o pasapor-
te de sus autores. EL PAIS se reserva el
derecho de publicar tales colaboraciones,
asl como de resumirlas o extractarlas, No
se devolveran los originales no solicita-
dos, ni se dard informacién sobre ellos.
CartasDirector@elpais.es
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Busca candidatos «cualificados» para el puesto

«The Guardiap» busca di.rec_tor
con un anuncio en el periodico

Se busca director, razon «The Guardian». El diario britdnico ha
publicado un anuncio en su propia seccién de empleo para
encontrar al sustituto de Alan Rusbridger, quien dejara su cargo al
frente de la redaccion el préximo verano después de veinte anos.
Para el puesto se requieren «candidatos destacados del mundo del
periodismo» y se aceptaran «solicitudes de cualquier aspirante
cualificado» para desempenar la direccién, asegura la empresa
editora del rotatito, Scott Trust Limited. De acuerdo con la oferta
de empleo, el nuevo director sera «el lider de una organizacién con
ambicién global», mostrara «dedicacion a un periodismo abierto e
independiente» y ejercerd como «embajador» y «defensor acredi-
tado de la empresa». Los aspirantes deben enviar antes del
préximo 1 de febrero su curriculum, una carta de presentacién y
un texto de mil palabras como méaximo que explique su proyecto.
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La BBC suspén un
documental sobre la
familia reial i la premsa

» La cadena publica britanica
BBC ha postergat 'emissié d’un
documental basat en la contro-
vertida relacio entre la familia
reial britanica i la premsa des-
prés de la mort de la princesa
Diana de Gal'les en un accident
a Paris el 1997. Estava previst
que el programa fos emes el
proper 4 de gener. Segons la
revista Radio Times, el documen-
tal va ser retirat després que
advocats que representen mem-
bres de la familia reial britanica
es posessin en contacte amb la
cadena. / Efe
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