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«La solucio per a Inberga Tur es podria
anunciar abans dacabar la legislatura»

» [ 'alcalde de Berga, Juli Gendrau, convida a debatre si'Ajuntament ha de tenir un hotel

D.C. | BERGA

M Lalcalde de Berga, Juli Gendrau,
encara no tanca la porta que el
conflicte que enfronta el consistori
amb Inberga Tur, la societat con-
cessionaria de la part municipal de
Queraltil'hotel Berga Park, se so-
lucioni abans que s'acabi aquest
mandat amb el qual posara punt
final a vuit anys dedicats a 'alcal-
dia berguedana. Aquesta és una de
les conclusions del balang del final
d’aquest periode a l'executiu. Lac-
te va tenir lloc dilluns al vespre al
Pavell6 de Suecia, organitzat pel
Col-legi de Periodistes a la Cata-
lunya Central.

«L'acord entre les parts hi és», va
dir Juli Gendrau en aquest forum,
iva afegir que «la solucid técnica
per a Inberga Tur es podria anun-
ciar abans d'acabar la legislatura».
Tal com ja va avancar aquest dia-
ri (vegeu Regid7 del 26 de febrer),
els representants d'Inberga Tur
han demanat al consistori que
I'Ajuntament els retorni els diners
que van avangar en el seu moment
per completar les obres que falta-
ven per convertir l'edifici central
del caserna en un hotel a compte
del canon de la concessio. Els tre-
balls de condicionament com a
hotel van quedar aturats l'any
1999. No va ser fins que el pool
d'empresaris berguedans agru-
pats sota la societat Inberga Tur va
aconseguir la concessio, el 2002,
que es van reprendre els treballs in-
teriorsiels de condicionament ur-
banistics exteriors.

Lalcalde Juli Gendrau calcula
que el consistori hauria de tornar-
los 400.000 euros. Tanmateix, afir-
ma que han de trobar la manera de
donar-hi un encaix legal. I creu que
aix0 podria passar abans que dei-
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BERTA FRANCAS

L'alcalde Juli Gendrau (assegut a I'esquerra) durant I'acte de balanc dels seus vuits anys, dilluns

xil'alcaldia. Amb tot, va matisar, la
nova concessio ja s'’haura de feren
el proper mandat perqué no hi
haura temps material per fer-ho en
aquest.

Sigui com sigui, l'alcalde Gen-
drau va plantejar la necessitat de
fer una reflexi6 ciutadana a Berga
sobre sil'Ajuntament ha de tenir un
hotel. L'alcalde va recordar que a
la década dels 9o, quan es va plan-
tejar reconvertir aquest edifici en
un hotel, fou, entre altres motius,
perque aleshores a Berga no hi ha-
via cap hotel de tres estrelles. I tam-
bé perque després del tancament
de la caserna militar 'any 1993, I'A-
juntament va aconseguir unes ins-

tal-lacions a les qual va haver de
donar us. Inicialment, el projecte
per al'edifici central de la caserna
preveia fer-hi un hotel, aixi com
també una escola d’hostaleria i tu-
risme que no es va materialitzar.
Amb la voluntat de cobrir un
buit i dotar la ciutat d'un hotel de
tres estrelles, el consistori va im-
pulsar el projecte que ha acabat
sent el Berga Park que va obrir por-
tes el 2003. Des d'aleshores, la ini-
ciativa privada també ha dotat
d’altres hotels de tres estrelles la
ciutat. A més, Gendrau va recor-
dar que els ajuntaments no tenen
competencies per tenir hotels.
Davant d'una eventual nova i

futura concessié d'aquests béns
municipals, Juli Gendrau va dir
que caldria fer-les de manera se-
parada: per una banda Queralt i
per l'altra el que és I'hotel Berga
Park. En el seu dia, un altre alcal-
de del seu partit, Josep Badia, del
qual ell va ser regidor, va impulsar
la concessié conjunta de Queralt
il'hotel. Laidea era que l'oferta fos
prou atractiva perque les empre-
ses s'interessessin per gestionar-ho.
En l'actual concessid, perd, el pro-
jecte per impulsar Queraltno s’ha
executat malgrat haver-se anun-
ciat, en el seu moment, una in-
versid milionaria que els conces-
sionaris no han pogut afrontar.
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bre el seu futur es I'inica

) |
manera de posar fiala po-
lémica artificial que es ge-

nera de forma ciclica al
voltant del monument. Ai-

xi, Bel es va comprometre
a convocar aquesta con-

sulta si torna a governar a
I'Ajuntament tortosi, gra-

[ | I 4 @
delriusiésreelegit ="
reglament de participacid

ciutadana que el consisto-

B L'alcalde de Tortosa promet que convocara una 7561 MpTrIX T

manes. “Si sha de fer un

consulta, pero que aixo no n'incloura I'enderrocament projecte al voltant del mo-

Setmanari ’Ebre
TORTOSA

L’actual alcalde de Torto-
saialcaldable de CiU ales
eleccions municipals, Fer-
ran Bel, convocara una
consulta sobre el futur del
monument franquista del
riu Ebre durant el proxim
mandat si la seva forma-
cid politica torna a gover-
nar a la capital del Baix
Ebre. Aixi ho va anunciar
dilluns al vespre en la con-
feréncia de balan¢ de
mandat organitzada pel
Col-legi de Periodistes.
Bel va assegurar que
una consulta popular so-

®acceso

nument, ho han de decidir
els tortosins, no pas els re-
| gidors o des de Madrid”, va
| . argumentar Bel.
I L'actual alcalde de Tor-
| — tosa també va assenyalar
S que, no obstant aixo, el fu-
tur del monument no pas-
sa pel seu enderrocament.
“fs una giiestié de memo-
ria historica, no s’ha de
destruir, sin6 que s’ha de
fer un projecte construc-
tin”, vaapuntar, argumen-
tant que “els que generen
polémica han estat gover-
nant la ciutat durant vuit
anys i que no van fer cap
accio; I'"inic que van fer va
B ser catalogar el monu-
El monument franquista del riu és motiu de debat a la ment com a Bé Cultural
ciutat des de fa molts anys B SETMANARI LEBRE d’'Interés Local.” B
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per pensar com reemplacar el
monument inaugurat per Franco

Tortosa consultara sobre

el monument franquista

ESTEVE GIRALT
Tortosa

L’alcalde de Tortosa, Ferran Bel
(CiU), s’ha compromes a cele-
brar una consulta perque els ve-
ins decideixin el futur del criticat
monument franquista que en-
cara roman al mig del riu Ebre.
El referéendum se celebrara du-
rant els propers quatre anys, en
cas que Bel sigui reelegit alcalde.
Malgrat que continua conside-

®acceso

rant la polémica “artificial”, Bel
va assegurar durant el seu balang
de mandat, organitzat pel Col-le-
gi de Periodistes, que la consulta
servirda per tancar un debat que
es produeix sempre a les portes
d’unes eleccions. “Jo tinc claris-
sim com es pot tancar aquesta po-
lemica, amb una consulta serio-
sa, per tal que decideixin els tor-
tosins i tortosines”, va assegurar.

Per a P’actual alcalde s’ha d’e-
laborar un projecte “en positiu”

el 1966 en homenatge als comba-
tents del bandol nacional morts a
la Guerra Civil. “No es tracta
d’enderrocar el monument, és
una qiiesti6 de memoria histo-
rica”, va puntualitzar.

ICV va proposar al gener, al
ple municipal, celebrar una con-
sulta, pero tant CiU com el PP i
PxC van votar-hi en contra. Bel
va al-legar que es tractava d’'una
iniciativa electoralista i va des-
tacar que no era una actuacio ur-
gent. Els ecosocialistes proposen
que el pilar que ancora el pinacle
franquista al riu serveixi de base
d’una nova passarel-la per a via-
nants que creui I'Ebre.e

8/ 34
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El presidente de la Generalitat Valenciana, Alberto Fabra, increpado por trabajadores de RTVV, en diciembre de 2013. / MONICA TORRES

Canal 9, un jugoso negocio privado

La cadena pagoé al productor José Luis Moreno 20 millones en cinco afios
Un reducido grupo de empresas se repartio los contratos en la etapa del PP

JOAQUIN GIL

Madrid

Noche sensacional fue un espec-
taculo ideado por el productor y
ventrilocuo José Luis Moreno.
Desfiles de modelos en ropa inte-
rior compartian escenario con
el comico Jaimito Borromeo. Ca-
nal 9, la television piiblica valen-
ciana que cerré en 2013, pagd
mds de ocho millones de euros
al artista por este espacio. No
fue su tinico negocio. Alba Adria-
tica, la productora del showman,
facturé mas de 20 millones a la
cadena entre 2006 y 2011 por for-
matos de variedades como Siem-
pre Estrellas, Planta 25 o De un
tiempo a esta parte. Este tiltimo
se emitio de madrugada con una
audiencia del 1,2%. “El progra-
ma no habia por donde cogerlo.
Ya se habia difundido antes en la
television publica de Castilla-La
Mancha. Tuvimos que editarlo”,
explica un exdirectivo que paso
26 aios en Canal 9. Este periodi-
co ha intentado sin éxito contac-
tar con Moreno.

Como la compaiia del ventri-
locuo, un reducido grupo de em-
presas hizo caja en Canal 9 al
calor de los Gobiernos popula-
res de Eduardo Zaplana y Fran-
cisco Camps, segun la documen-
tacion a la que ha tenido acceso
EL PAIS. La facturacién de las
productoras entre 2000 y 2013
superd los 400 millones. Y supu-
so uno de los principales dispen-
dios del ente en este periodo tras
las néminas (700 millones) o los
derechos del fiitbol (535).

El negocio de las empresas se
disparé con Pedro Garcia en la
direccion general (2004-2009).
Garcia, que antes de desembar-
car en la cadena fue jefe de pren-
sa de Zaplana, esti imputado
por haber recibido presunta-
mente 500.000 euros de la red
Giirtel y llego a ser propietario
del 20% de Orange Market, la
franquicia valenciana de la tra-
ma pilotada por Francisco Co-
rrea. La television, que fundio a

®acceso

negro en 2013 con una deuda de
1.300 millones, fue un buen
cliente de Producciones 52. La
firma, dirigida por Angel More-
no, se embolsé entre 1997 y
2004 mas de 32 millones de dine-
ro piblico valenciano. Su forma-
to se llamaba Tdmbola y fue un
paradigma de la telebasura. Por
€l desfilaron a golpe de talona-
rio Chabeli Iglesias —que en
1997 cobré 30.000 euros por
una entrevista— o Carmen Mar-
tinez Bordid, nieta del general
Francisco Franco. Producciones
52 estd hoy en fase de liquida-
cion, segin el registro mercan-
til. “Témbola era rentable. Canal
9 lo vendia a Canal Sur y a Tele-
madrid”, defiende el exdirector
de contenidos de la empresa, Jo-
s¢ Ferndndez.

“La audiencia idonea
de un programa

de lectura es 0%,
dice Sanchez Drago

El escritor Fernando Séanchez
Drag6 fue un asiduo de Canal 9.
Su programa El faro de Alejan-
dria se facturaba a través de la
madrilena Star Line Productions
y costo cerca de nueve millones.
Su cuota de pantalla rozaba el 1%
en 1999. “La audiencia idénea de
un programa de libros es del 0%.
Significa que todos los espectado-
res estdn leyendo”, dice el que
fue presentador durante cinco
anos de este espacio en castella-
no. Pese a haber trabajado en Te-
lemadrid v TVE bajo un organi-
grama conservador, Sdnchez
Dragé dice “no tener vinculos
con Administraciones del PP”.
“Es verdad que apoyé¢ al expresi-
dente José Maria Aznar en 1993
y 1996”, matiza después el autor.
El coste por programa de El faro
de Alejandria (50.000 euros) du-
plicd las tarifas de mercado de la
época, segin un conocido pro-

Las cifras

» El Gobierno del popular
Alberto Fabra fundié a negro
Canal 9 el 23 de noviembre
de 2013, La empresa publica
acumulaba entonces una
deuda de 1.300 millones de
euros y disponia de una
plantilla de 1.600 empleados.
» La cadena pagé 20
millones a José Luis Moreno,
y 32 por el programa del
corazén Témbola. El espacio
presentado por Fernando
Sénchez Dragd costd nueve
millones. Intereconomia (3,6
millones) y El Mundo TV
(14,8) fueron otras de las
productoras beneficiadas por
los mandatos populares de
Camps y Zaplana.

» La Generalitat cifra

el coste de cerrar la cadena
en 144 millones, Fuentes

de la liquidacién elevan

la factura a 200.

ductor que pide el anonimato.
Las tertulias fueron un filén pa-
ra la produccion externa. La fir-
ma Estedi facturé para Canal 9
debates semanales entre 2005 y
2009, como Parlem clar o Gente
de Tdrrega. Su minuta rozoé los 11
millones. “No eran caros porque
se hicieron muchos programas”,
opina quien fue su director, el
exdirectivo del Barca Ramon
Fusté, de 71 afios. Un periodista
valenciano que participé en es-
tos formatos grabados en los pro-
pios estudios de Canal 9 recono-
ce gue percibia 800 euros brutos
por tertulia, mas del doble de lo
que pagan hoy las cadenas nacio-
nales a sus colaboradores,

La némina de beneficiados
por Canal 9 incluyé al Grupo In-
tereconomia, que facturé 3,6 mi-
llones. Y a la productora El Mun-
do TV, que se embolsé 14,8 con
Camps y Zaplana en la Generali-

tat. “Trabajamos con precios de
mercado, sin criterios politicos.
Canal 9 fue un cliente mas”, dice
Melchor Miralles, ex director ge-
neral de la compaiiia. Pese a la
caja que hizo su empresa, este
periodista defiende la supresion
de las cadenas publicas: “Su ges-
tién es una calamidad”.

El desembarco de artistas cas-
tellanohablantes marcé la etapa
de Zaplana en la Generalitat
(1995-2002). De este periodo son
espacios como el formato de coci-
na de Barbard Rey En casa de
Bdrbara, que costd cinco millo-
nes, o E] concurso presen[ado
por la modelo Mar Flores La mui-
sica es la pista (4,2 millones). Am-
bos se emitian en castellano.

El Gobierno de Alberto Fabra,
que gestiona desde 2013 la liqui-
dacién de Radio Televisié Valen-
ciana (RTVV), cifra en 144 millo-
nes el cierre. Los nimeros inclu-
yen —segiin fuentes oficiales—
los 86 millones de indemnizar a
los 1.600 trabajadores afectados
por el ERE de extincion. Sin em-
bargo, fuentes conocedoras del
proceso estiman que la factura
no bajard de los 200 millones. El
presupuesto inicial, afiaden, no
contempla partidas como los 22
millones a desembolsar a provee-
dores por programas no emiti-
dos, indemnizaciones o las némi-
nas del centenar de empleados
que permanecen en el centro de
produccion de programas de
Burjassot (Valencia). La televi-
sién creada en 1989 para difun-
dir el valenciano se transfigurd
con los afios en un coloso con
pies de barro que inspird tesis
sobre manipulacién y llego a te-
ner, en 2008, 1.756 empleados. El
40% entré sin oposicién.

Mantener abierta la cadena
costaria hoy 68 millones anua-
les, segtin la Gltima directora ge-
neral, Rosa Vidal. “Mi perfil téc-
nico no gustaba a algunos miem-
bros de la Generalitat”, reconoce
esta abogada del Estado que ocu-
pé el cargo siete meses antes del
desplome del titan audiovisual.
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Les estrelles
de la musica
‘competiran’
amb Spotify

Jay 7 llanca la plataforma
de ‘streaming’ Tidal, que vol
compensar millor els artistes

©

BEN SISARIO
THE NEW YORK TIMES

NOVA YORK

Jay Z, el granmagnat de I'entreteni-
ment i estrella del rap global, ha fet
publica la seva iltima aposta de ne-
goci d’abast internacional: la plata-
forma Tidal, un servei de streaming
(escolta de miisica en directe sense
descarrega) que només funcionara
per subscripeio i que pretén fer la
competéncia a plataformes com
Spotify, Google, Deezer, Pandora i
aviat també a Apple. El music va
comprar la plataformaal generala
companyiasueca Aspiro per 52 mi-
lionsd’eurosil’harellancat comun
espai “que combina so d’alta fide-
litat, videos d’alta definicié i un
contingut editorial seleccionat per
experts”, segons diuen a la web.

Pero, al marge del contingut, la
part més notable de 'estrategia de
Jay Z és que lamajoria de 'empresa
sera propietat d'artistes. La jugada
potaportar beneficis econdmics als
involucrats, esclar, pero sobretot és
un gest poderosament simbolic en
un negoci en que els musics poques
vegades han tingut un control direc-
te sobre com es consumeix la seva
feina. “Estem tractant les persones
que realment es preocupen per la
miusica amb el maxim respecte”,
apuntava dies abans Jay Z.

El projecte es va presentar di-
Iluns en una breu pero coreografi-
adarodade premsaaManhattan, on
Jay Z era al costat d'una dotzena de

musics copropietaris de 'empresa:
Rihanna, Kanye West, Madonna,
Nicki Minaj, Jack White, Alicia
Keys, el cantant de country Jason
Aldean, el duo frances Daft Punk,
membres d’Arcade Fire i Beyoncé, a
més de Chris Martin i Calvin Harris
per videoconferéncia. Les estrelles
erenunaal costatde l'altraivansig-
naruna declaracio. Jay Z no va par-
lar, Keys vallegir un comunicat en
qué expressaven el desig de “canvi-
ar per sempre el curs de la historia
de lamusica”. “Busquem lasalutila
sostenibilitat de la nostra inddstria
atot el mdn”, afegia.

Nou model sense gratuitat

El pla de Jay Z és I'iltima batalla
d’unaguerra per guanyar terreny en
la musica streaming, la font d’in-
gressos que més creix de la indus-
tria, perd un model que també hasi-
guteriticat. Segells discograficsim-
portants, aixi com artistes com Tay-
lor Swift, han desafiat obertament
I'anomenat model freemium defen-
sat per Spotify, que ofereix accés
gratuit a la misica com una forma
d’atreure clients ales subscripcions
de pagament.

Amb 25 milions de cancons i
75.000videos d’alta definicio dispo-
nibles en 31 paisos (entre els quals
I'estat espanyol), Tidal no tindra
versid gratuita ni tampoc anuncis.
En el seu lloc, ofereix dos nivells de
subscripeid definits per la qualitat
de I'audio: 9,99 euros al mes perun
format comprimit (I'estandard digi-
tal) i 19,99 euros per musica amb
qualitat de CD. L'Spotify Premium
(sense anuncis i amb alta definicio)
també costa 9,99 euros al mes.

®acceso

60

Sénels
milions
d'usuaris que
té Spotify, 15
milions dels
quals paguen

9,99
Eselpreude
la subscripcid
mes
economicade
Tidal, que no
seragratuit

Els artistes han aixecat sovint la
veu perqué consideren que no estan
sentretribuits com cal pels drets de
lamusica digital, sobretot tenint en
compte que les descarregues s’han
encongit mentre que els serveis de
streaming viuen un boom. La tardor
passadaSwift vaarribar aretirarels
seus discos de Spotify perqué no vo-
liaque s’oferissin gratuitament —ara
si que és a Tidal-. Dilluns mateix,
I'exbeatle Ringo Starr es queixavaa
Reuters TV: “Tot el que sé és que el
teu disc ha sigut reproduit 17 mili-
ons de vegades i reps un xec de 12
dolars. No ho entenc”.

Tidal no ha fet ptblica la tarifa
qué abonaraals musics ni tampocla
participacid de cadascun dels propi-
etaris, perd Vania Schligel, executi-
va de 'empresa, assegurava que els
musics rebran més diners que els
que obtenendeles plataformes gra-
tuites amb publicitat (Spotity) i que
la majoria de les accions seran dels
artistes. Un directiu involucrat en
les negociacions també ha explicat
ques’estan concedint accions a can-
videls esfor¢os dels artistes per sub-
ministrar-los contingut extra.

Jay Z posa l'accent en el joc net
per als musics, perqué considera
que el sistema actual és “criminal”,
“Tothom sap que el repartiment és
injust per als artistes —defensa-.
Tothom cobra per la seva feina. La
miusica és a tot arreu, cada dia, alla
onvagis. Elcreador del contingut ha
de ser compensat. Es just”,

Una guerra contra gegants

Es cert que a través de la seva com-
panyia, Roc Nation, Jay Z té un gran
poder en la industria de la musica.
Hatranscendit que esth temptejant
agressivament nous artistes perqué
s'uneixin al servei. Pero, fins i tot ai-
xi, Jay Z i la seva boutique entraran
acompetir amb algunes de les em-
preses més poderoses del negoci.
Spotify té 60 milions d'usuaris en 58
paisos, 15 milions dels quals paguen,
is’espera que Apple introdueixi el
serveide subseripeio de streaming
aquest any, mentre que la tardor
passada I'empresa sueca matriu de
Tidal tenia només 512.000 usuaris
de pagament. A més, el mercat de
I'streaming de musica inclou You-
Tube i el gegant de la radio per in-
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Salvador Cardiis i Ros

Informar quan no hi ha paraules

| dramatic esdeveniment de la

setmana passada als Alps fran-

cesos —que en aquest article

m’abstindré de qualificar d’ac-
cident, de crim o de qualsevol altra ma-
nera- i que va acabar amb la mort de
cent-cinquanta persones, ens posa da-
vant d'un d’aquests complexissims, i ex-
cepcionals, processos socials que han de
reintegrar I'imprevist en la vida quotidia-
na. Vivim de conformitat amb unes ex-
pectatives rutinaries que defineixen el
nostre mon donat per descomptat. Pero
quan les rutines es veuen interrompudes
per circumstancies traumatiques, neces-
sitem recuperar la confianca en 'ordre
social sobre el qual es desenvolupa el
nostre dia a dia. I és en aquest procés de
restauracio de la quotidianitat que els
mitjans de comunicacio tenen un paper
tan fonamental com delicat.

En aquests casos, doncs, la informacio
periodistica no té per missio només do-
nar compte dels fets, dels quals se sol
tenir pocs detalls. Ni dels perqueés, so-
bre els quals no se sap gairebé res. El
seu paper principal, d’entrada, és el
d’exorcitzar 'excepcionalitat. Es a
dir, ens confirmen que el que ha
passat, sigui el que sigui, no forma
part del que és esperable. No és
estrany, doncs, que la setmana

assada es posés d’entrada tot

"accent a confirmar la segure-
tat dels vols, que es passés llis-
ta als pocs casos similars i que
es fes un escrutini minucios de
les condicions en qué volen les
companyies low cost. Feina inutil, es-
clar, quan es va saber que no era un pro-
blema de seguretat, perod molt eficac, per
exemple, per a tots els que els dies poste-
riors vam volar —jo també-, en aparells i
companyies similars.

De la mateixa manera, el “servei pti-
blic” a queé apel-laven els periodistes
per justificar el desplegament ingent
de mitjans no era pas per aclarir els fets.
Al capdavall, la informacio de veritat era
ales redaccions, i és des d’alla que es do-
nava. La proximitat del lloc dels fets for-
mava part, en canvi, de la logica del ritu-
al exorcitzador, el primer objectiu del
qual era simular un perfecte control de
la situacid i aixi disminuir I'estrés social
que provocava la catastrofe. El segon ob-
jectiu del desplegament “al lloc dels
fets” era fer visible la capacitat de con-
trol que té I'Estat en aquestes circums-
tancies —policies, helicopters...— i de fer
saber que es recuperaria, tard o d’hora,

®acceso

la normalitat. Un desplegament que aca-
bava, com cal, amb la presencia de les
maximes autoritats politiques.

També forma part de la missid infor-
mativa de restauracié de la “normalitat”
I’elaboracié d'un relat sobre les causes
del drama. Amb qualsevol petit detall
n’hi ha prou per desenvolupar comple-
xes teories que al cap de poca estona se-
ran desmentides pels nous detalls que
no hi encaixen. Les afirmacions contun-
dents del primer dia que es tardaria

JORDI BARBA

temps a saber qué havia passat es van
fondre en vint-i-quatre hores. I de deba-
tre sobre la seguretat acria vam passar a
fer-ho sobre els aspectes médics del cas,
sempre amb la mateixa acceleracié per
no deixar cap lapse de temps sense una
especulacio que serveixi com a interpre-
tacio provisional. Es busquen explicaci-
ons —culpables— desesperadament: les
normes cﬁe seguretat, el sistema medic,
els controls de la companyia... Tanma-
teix, assenyalar culpables no serveix per
donar sentit ni a 'acci6 del responsable

ni a la mort de les victimes. A tot el que
es pot arribar és a allo que expressava
tan bé el pare d’un xicot britanic mort
als Alps: “El que va passar va ser I'accio
d’'una persona que, com a minim, estava
malalta. Si hi ha un motiu o rao, no la
volem ni escoltar, no és rellevant. El que
és rellevant és que no torni a passar”.
Sense ressentiment, sense necessitat
d’entrar en casuistiques irrellevants per
a qui ha viscut el drama en primera per-
sona. Només que no es repeteixi. Tot un
exemple de serenitat moral i ética.

Com també és habitual, en aquests ca-
sos s'enceta un gran debat autoreferen-
cial per part dels mitjans de comunica-
ci6 sobre com cal informar en aquest ti-
pus de trageédies. Es trasllada a un altre
pla la incomoditat d’haver de fer un pa-
per taumaturgic, que va molt més enlla
de lestricta informacid. Aixo explicaria
per que aquests debats es fan en calent.
De vegades sembla que P'acceptacio re-
signada dels limits sobre el tipus d’in-
formacio que és legitim donar es

compensi amb una exhibici6 de

superioritat moral. Perd tam-
be és cert que hi ha mitjans
que burxen en el dolor sense
cap necessitat informativa, po-
sant-se al servei de la satisfac-
ci6 de la tafaneria morbosa de
l'audiéncia. Sigui com sigui, tro-
bo significatius els comentaris
dels que, enmig dels centenars de
periodistes i cameres, narren

—com si no hi fossin- que “els pe-
riodistes i les cameres omplen la

sala”, en lloc de dir que “omplim

la sala”. Es una mirada que vol

guanyar objectivitat simulant
que esta més enlla dels que miren?

Tal com deia al principi, en el procés
social de construccio i manteniment de
la nostra realitat social, hom necessita
tota una série de recursos per tal de rein-
tegrar els fets imprevistos en la sempre
previsible vida quotidiana. La paradoxa
és que només podem incorporar I'excep-
ci6 domesticant-la i aixo implica bana-
litzar-la. Tanmateix, hi ha esdeve-
niments tan dramatics que les seves cau-
ses precises no ens serveixen per donar
sentit al dolor que han provocat. Deixen
enormes forats negres al nostre univers
de sentit, amb els quals cal aprendre a
viure. Fins i tot des de la fe cristiana, no
ens queda més remei que exclamar:
“Fins quan, Jahvé, seguireu oblidant-
me! Fins quan m’amagareu la mirada!
(Salms, 12, 1).e
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La cobertura del movil mejorara estos
dias tras el apagon parcial de la TDT

Las nuevas frecuencias elevaran la calidad de la sefial en el interior de los edificios

Antonio Lorenzo MADRID.

;Tiene problemas de cobertura de
movil en suvivienda? ;Se interrum-
pen a menudo sus conversaciones
telefonicas? ;Las descargas de con-
tenidos en su teléfono se hacen difi-
cultosas sin el WiFi? ;Necesita colo-
car su smartphone cerca de una ven-
tana para poder recibir la sefial ce-
lular? ;Esta resignado carecer de una
conexion de datos aceptable en la
zona rural que frecuentalos fines de
semana? Estos y otros muchos pro-
blemas estan llamados a desapare-
cer en los proximos dias gracias al
apagon parcial de frecuencias tele-
visivas que se realizo ayer en todo el
pais y a la inmediata utilizacion de
las frecuencias de 800 Mhz,

Tras cerca de siete meses de tra-
bajos de la migracion del denomi-
nado Dividendo Digital, anoche con-
cluy6 de forma definitiva y satisfac-
toria la liberacion de dichas frecuen-
cias. Los recursos radioeléctricos
de 800 Mhz, que hasta ayer utiliza-
ban las cadenas de television, des-
de ahora forman parte de los acti-
vos de las compaiiias de moviles.
Fue la pasada madrugada cuando
se ejecutaron las tareas de técnicas
de apagado de las antiguas frecuen-
cias y dejaron de verse los canales
de television afectados en sus anti-
guos emplazamientos.

Exito en la migracion

El Ministerio de Industria, Energia
v Turismo informo ayer de que el
grado de antenizacion a la finaliza-
cién del proceso de liberacidn del

®acceso
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Antenas de telefonia movil situadas en una azotea de una vivienda. r. casTiLLo

Dividendo Digital podria alcanzar
el 98 por ciento, segun los informes
que ha presentado la Federacion
Nacional de Instaladores e Integra-
dores de Telecomunicaciones (Fe-
nitel). Ese porcentaje no se aleja
mucho de las estimaciones de Ute-
ca, patronal de las televisiones pri-
vadas, que cifra dicho cumplimien-
to en el 99,6 por ciento, con apenas
10.000 edificios sin reantenizar de
un total de 3 millones de inmuebles.

El ministerio que dirige José Ma-
nuel Soria también destaca que la
referida liberacion del Dividendo
Digital “supondra importantes be-

neficios econdmicos y sociales pa-
ra la ciudadania, ya que la tecnolo-
gia 4G sobre la banda de 800 MHz
implica un incremento de los ser-
vicios de datos maviles de alta ve-
locidad, con un mejor servicio en
los interiores de los edificios y una
mayor cobertura geografica que re-
ducira la llamada brecha digital”.
Industria indico ayer por un co-
municado que las ayudas del Go-
bierno a la reantenizacion ya estan
abonandose desde enero. Segin
las mismas fuentes, hasta el mo-
mento se han registrado alrededor
de 243.000 solicitudes, lo que su-

¢Puede ver su
canal favorito?

Que no cunda el panico, que
todo tiene arreglo. Si a partir
de hoy, alguien no puede reci-
bir los canales de television
que hasta ahora disfrutaba en
su receptor (y en el caso de
que el antenista haya realiza-
do su trabajo) bastara con re-
sintonizar su televisor con el
mando a distancia en la bus-
queda de los canales perdi-
dos, ahora situado en otras
frecuencias. Ahora bien, si
una vez realizada esta opera-
cion advierten la pérdida de
alguno de los canales, sera
necesario llamar a un instala-
dor registrado para que adap-
te su antena colectiva.

pone mas de 73 millones. Estos con-
tratos han sido gestionados casi en
un 50 por ciento por los adminis-
tradores de fincas, mientras que los
presidentes de comunidades se han
hecho cargo del 37 por ciento de
las solicitudes. Las comunidades
de vecinos pueden seguir solicitan-
do las ayudas hasta el proximo 30
de junio. Ademas, Industria apun-
to ayer que existe un compromiso
de que estas ayudas no estén suje-
tas ala declaracion del IRPF. Para
ello el Gobierno se encuentra tra-
bajando en un instrumento legis-
lativo que lo garantice.
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Periodisme
i art d’altura

Dos premis Malofiej col-loquen
‘La Vanguardia’ entre els deu millors
diaris del mon per les seves infografies

BARCELONA Redaccid

Del dia 15 al 20 de marg es va
celebrar a la facultat de Ciénci-
es de la Informacié de
Pamplona el congrés Malofiej,
la cita que des de fa 23 anys con-

®acceso

verteix la ciutat durant uns dies
en la capital mundial de la info-
grafia.

Durant I'acte de clausura del
congrés, celebrat al Castell de
Gorraiz, es van lliurar els pre-
mis anuals en els quals La Van-

LT B —]

el

guardia s’ha vist reconeguda
amb dos premis de bronze per
dues de les seves infografies.

Aquestes distincions  situen
aquest diari entre els deu mit-
jans del mén que millor presen-
ten als seus lectors les noticies
mitjancant 1'as de la infografia.

Els premis Malofiej d'infogra-
fia, considerats els més prestigi-
0s0s del mén en aquesta discipli-
na periodistica, son coneguts
pel seu alt nivell d’exigéncia,
que en nombrosos casos deixa
desertes categories a concurs.
El jurat, format per destacats
professionals de tot el mén, va
avaluar durant tres dies 1.266
treballs presentats a concurs
per 150 mitjans informatius de
33 paisos.

En total es van atorgar 88 dis-
tincions, i els mitjans més reco-
neguts van ser The China Mor-
ning Post, The New York Times i
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la revista National Geographic. El

premi Peter Sullivan, equivalent
a the best of show, va ser per al
Times of Oman.

Els dos bronzes colloquen La
Vanguardia al nivell de Los Ange-
les Times i 'agéncia informativa
Reuters i per sobre del Financial
Times o la revista anglesa Nature.
A nivell espanyol resulta el diari
més premiat i el segon europeu,
només superat per l'italia Corrie-
re della Sera, que va rebre una al-

Dues dobles pagines
de premi. A |'esquer-
ra, infografia sobre la
temporada de bolets a
Catalunya publicada al
suplement Viure. A la
dreta, cobertura del
125@ aniversari de la
construccié de la torre

Eiffel publicada a la
seccio d’Internacional.
Tots dos treballs han
estat distingits amhb

un premi de bronze
Malofiej pel seu rigor
informatiu, com també
pel seu atractiu visual

i la facilitat de lectura

A concurs es van presentar
1.266 treballs de 150 mitjans
informatius de 33 paisos

tra distincio.

Un dels treballs premiats, obra
de Raul Camarias, es va publicar
a la seccio d’Internacional el diu-
menge 20 de marc del 2014 amb
motiu del 125¢ aniversari de la
construccio de la torre Eiffel. En
aquesta infografia a doble pa-
gina, es descriu amb minuciosi-
tat com es va construir la torre
mitjancant la combinacié de sen-
zills diagrames i elaborades

El diari publicat a Hong
Kong ‘The China Morning
Post’, el més premiat

®acceso

il-lustracions realitzades amb
software 3D.

L’altre treball reconegut amb
un bronze és obra de Clara Pe-
nin, que converteix una doble
pagina del suplement Viure del
dia 5 d’octubre del 2014 en una
petita enciclopedia de bolets a
Catalunya per la quantitat d’in-
formacio didactica que conté.
Publicada amb motiu de l'inici
de la temporada, la infografia
descriu des de I'anatomia d'un
bolet fins a les tipologies més ha-
bituals a Catalunya, mitjancant
delicades il-lustracions elabora-
des amaijuntament amb un de-
tallat mapa d’on trobar-les i
com recollir-les.

Amb els guardons concedits,
el capitol espanyol de la Society
for News Desing edita anual-
ment un llibre que es converteix
en el referent de la millor info-
grafia periodistica.e
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E198% dels edificis de tot Espanya han adaptat ’antena a temps. pere ToroeRA

Industria diu que I'apagadadela
TDT s'ha fet “satisfactéoriament”

A.C.R.
BARCELONA

El ministeri d'IndUstria va assegurar ahir que
el procés de liberalitzacid del dividend digital
s’ha completat “"de manera satisfactoria” des-
prés de I'apagada, dilluns a la matinada, de
les antigues freqiiencies de TDT. Des d'aquell
moment, els canals emeten només per les
fregliéncies que es van activar el 26 d'octu-
bre, la qual cosa permetra que, a partir d'avui,
les operadores de telefonia puguin comen-
caradestinar labanda de fregiiéncies dels
800 MHz -lI'anomenat dividend digital-ala
tecnologia 4G.

En un comunicat, Inddstria assegura que,
segons els informes elaborats per la Federa-
cié d'Instal-ladors de Telecomunicacions (Fe-
nitel), “el grau d'antenitzacid en la finalitza-
cid del procés d'alliberament” d'aquesta ban-

®acceso

da de fregliéncies "podria arribar al 98%".
Des de la Unid de Televisions Comercials en
Obert (Uteca), que agrupa els canals privats
espanyols, aquesta dada és interpretada ne-
gativament, ja que suposa que 10.000 edifi-
cis no han completat a temps I'adaptacié de
'antena, de manera que unes 100.000 per-
sones a tot Espanya deixaran de veure al-
guns canals de TDT. En aquest sentit, I'Asso-
ciacié d'Usuaris de la Comunicacié (AUC) ins-
tava ahir els ciutadans a "aprofitar” les vacan-
ces de Setmana Santa per comprovar si les
segones residéncies ja s’han adaptat al divi-
dend digital i, si cal, a "adoptar les mesures
necessaries” perantenitzar-les.

D'altra banda, el ministeri també va indi-
car ahir gue el govern espanyol esta prepa-
rant un “instrument legislatiu” per “garantir”
que les ajudes publiques destinades a sufra-
gar I'import de la reantenitzacio no estiguin
subjectes a l'lRPF. m
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Softonic y Tappx se alian
para dar visibilidad a las
‘apps’ sin grandes
inversiones en publicidad
» La alianza. Softonic, la plataforma
lider para descubrir aplicaciones y
Tappx, la plataforma de promocion de
desarrolladores, han cerrado un
acuerdo para que sus miembros

consigan incrementar la visibilidad de
sus aplicaciones de forma gratuita.En
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este sentido, la audiencia de mas de 100
millones de usuarios al mes de Softonic
hace que se convierta en una
plataforma de referencia para los
desarrolladores que buscan visibilidad,
uno de los objetivos clave de la
competicion por lograr que los usuarios
decidan instalar las apps en su
smartphone. Por otra parte, Tappx
permitira que los usuarios de Softonic
puedan intercambiar publicidad de
forma gratuita y obtener créditos extras
que les otorguen cierta ventaja frente a
otros desarrolladores.

P La estrategia. Esta unién procura
reforzar a Softonic en el drea de
servicios que ofrece al cliente, mientras
que, por su parte Tappx establece una
alianza con una gran compania. Y es
que los usuarios de Tappx que
implementaron sus aplicaciones a la

EM.

plataforma de Softonic obtuvieron
muchas mas descargas y por tanto
mayor visibilidad. A la vez, por parte de
Softonic se pone de manifiesto un
compromise con los desarrolladores de
aplicaciones, pues se les facilita el
acceso a otros canales y herramientas
que necesitan para su éxito de forma

que, las buenas aplicaciones no vean
limitadas sus posibilidades de obtener
nuevos usuarios por una falta de
presupuesto.

p Tappx. Esta empresa partner de
Wayra, la aceleradora de Telefénica,
consiste en una comunidad abierta de
promocion cruzada entre
desarrolladores de aplicaciones que
funciona de forma colaborativa, es
decir, a través de esta plataforma los
miembros de Tappx pueden
intercambiar publicidad entre ellos,
obtener promocion sin necesidad de
realizar una gran inversién y de una
forma equitativa. La comunidad esta
adaptada a todas las plataformas:
incluyendo 08, Android y FirefoxOS,
con multiples plugins para casi todas las
herramientas de desarrollo del mercado
-Unity, Coco2d-.
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El 3/24 ja no es pot veure. La imatge pertany al perfil de
Twitter de @Antoni_Vicens B EL PUNT AVLI

Elscanals33i
3/24 es deixen
deveureales
Illles Balears

B El governde Bauza aprofitala
reordenacio de canalsde la TDT per
fer desapareixer I'oferta en catala

Redaccid
BARCELONA

El canal 3/24 i el canal
33/Super3 s’han deixat de
veure dimarts ales Illes Ba-
lears. El govern del PP de
José Ramoén Bauza ha
aprofitat la reordenacié
dels canals de televisio digi-
tal terrestre (TDT) —a cau-
sa de l'alliberament d’espai
per encabir-hi el 4G, 'ano-
menat dividend digital—
perapagarl'ofertadetelevi-
si0 en catala, argumentant
que no ha trobat cap solu-
ci6 tecnica per encabir-hi
els canals de Televisio de
Catalunya. En aquest sen-
tit, 'Obra Cultural Balear
(OCB), que prepara una
protesta per dijous davant
del Consolat de Mar, ha de-
nunciat que la desaparici6
dels dos canals respon a
una “deeisio politica” ino a
“eriteris técnies”, com al-le-
ga el govern balear.

El president de I'0OCB,
Jaume Mateu, ha denun-
ciat que trobar una solu-
cid a aquest problema és
“ben factible” i que les
emissions per internet no
son una alternativa real,
En declaracions a I’Agen-
cia Catalana de Noticies
(ACN), Mateu va confir-

mar que els dos canals ja
no es podien veure en cap
punt de les Illes després
que s'anessin apagant les
emissionsatots els sectors
de Mallorca, que és des
d’on s'envia el senyal a les
altres illes de l'arxipélag.
Ara, elsresidents ales Illes
només poden veure els
continguts dels canals de
TVC per internet, una al-
ternativa que per Mateu
no és real perqueé, per ex-
emple, molta gent gran no
té tanta facilitat amb les
noves tecnologies. “A més,
per internet, també hi
emeten tots els altres”, ha
afegit. Per tot plegat, Ma-
teu considera que la deci-
si0 del govern balear res-
pon a una “voluntat politi-
ca de constrényer la difu-
si6 del catala”.

L'entitat balear va pre-
sentar, I'octubre de I'any
passat, una proposta per
garantir la recepcié plena
ales [lles dels canals de te-
levisio en catala. En aquell
moment, el govern balear
va canviar el canal pel qual
emetia el 8/24, i 'OCB ja
va advertir que amb la re-
duccid dels multiplexs au-
tonomics per part de I'Es-
tat la recepcid d’aquests
canals perillava.m
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Candidatos de incognito

MANUEL JABOIS

Uno de los mejores momentos del periodis-
mo ocurrié cuando el matematico Grigori
Perelman rechazo un premio de un milléon
de ddlares por resolver la conjetura de
Poincaré y un reportero, muy seguro de si
mismo, le ofrecié 1.000 dolares si le daba
una entrevista. Hay estrategias tan estipi-
das que extrana que no funcionen. En cuan-
to Albert Rivera empezé a ser una amena-
za, desde el PP se dio la orden de recordar
que era “catalan”, Como no termind de fun-
cionar, la estrategia se radicalizo: Rivera
no sélo era cataldn, sino que habia pertene-
cido al PP. Alguien concluy6é en Génova
que para cualquier votante decente eso te-
nia que ser el colmo, y la conclusién no es
una torpeza sino algo atin peor: es verdad.

En el PP no se sabe si hacer una autocri-

®acceso

tica por lo mal que se explica lo bueno que
es el Gobierno o decir, directamente, que
el PP son los otros. La primera opcion re-
sume un siglo de comunicacion politica. A
la segunda hay que darle tiempo, pero no
seria el primer caso. En 2012, Nufez
Feijoo se presento con un cartel sin siglas
que decia: “Galicia primeiro. Feijoo 2012",
y tuvo a Rajoy paseando solo por una al-
dea, reuniéndose en balnearios y dando
un mitin en una casa de cultura. Se le veia
de vez en cuando por las montafias, espec-
tral, y pronto empez6 a ser una leyenda.
De haberse acercado a las ciudades como
los jabalis, rondando un mitin, es proba-
ble que Feijoo le echase encima al publico
al grito de “jun pepero!”.

El debate que el PP mantiene sobre su
comunicacion viene de lejos y tiene que
ver con lo que se quiere comunicar mas

que con los comunicadores. Cuando un
partido no estd orgulloso de las medidas
que toma lo mejor que puede hacer es po-
ner a Rafael Hernando de portavoz. Es el
hombre al que hubiera elegido Napoleén al

El PP se debate

entre hacer autocritica
o empezar a decir

que €l PP son los otros

volver de Waterloo para que explicase la
batalla: al dia siguiente nadie en Francia
sabria lo que es una batalla. Si en Espana
hubiese una oposicioén espabilada, lo prime-
ro que haria al conocer que el PP tiene a

Hernando como portavoz seria pensar en
lo que no se quiere decir. Por cada ocurren-
cia de Hernando se queda un recorte sin
aclarar. Cada vez que Floriano quiere ha-
blar en cataldn y no le sale porque es “extre-
mefio” el Gobierno consigue no contar a
qué se debe la ley mordaza. Cuando no que-
da més remedio, Ferndndez Diaz dice que
es para hacernos mads libres.

El PP esta haciendo bien al no comuni-
carse. Una cosa es que te multen y otra
que te digan por qué. El fracaso electoral
de Andalucia se explica por varias razo-
nes, ninguna compleja, que parten de la
sospecha de que Moreno Bonilla se inclui-
ria como administrador de grupo de
WhatsApp (2014-actualidad) en el perfil
de Linkedin. La comunicacion es otra co-
sa. En enero, los lideres se grabaron en un
desayuno mientras Floriano preguntaba:
“;No crees, Maria Dolores, que nos ha fal-
tado un poco de piel?”. Era tal el rostro
compungido de los demas que fue imposi-
ble saber a quién se dirigia.
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Norbert Bilbeny

Imatges de decapitacions

uin motiu hi ha per publicar

imatges de decapitacions is-

lamistes? Es el que volen els

gihadistes: repercussié media-

tica. A internet n’hi ha tantes
com vulgueu, pero la premsa, incloent-hi
la digital, hauria de posar fi a aquestes
imatges, que per si soles no informen i
sense voler fan el joc al gihadisme. Gene-
ren, per mimetisme, més simpatitzants
del terrorisme.

La premsa ha d’informar i formar. Es
deu a I'interés public. Si només fos per in-
formar, el dret a la informacid no seria un
dret tan essencial. ’'informa per contribu-
ir a la intel-ligéncia i la sensibilitat, a 'opi-
nio i el debat, a la llibertat i la democracia.
Les imatges de decapitacions, excitants
per als fanatics, no tenen justificacio for-
mativa ni informativa.

®acceso

El dret a la informacio ha de cedir en
aquest cas davant altres drets. Primer, el
dret a la llibertat: si es publiquen les imat-
ges que els terroristes emeten, contri-
buim sense voler a la retallada de les 1li-
bertats, per l'accio terrorista i I'antiter-
rorista. Segon, el dret a la vida: els fanatics
assassins no son ximples, esperen que els
fem publicitat, i cada vegada més joves
occidentals, desarrelats i enganyats, estan
disposats a fer de Libia un nou Afganistan
i de ciutats espanyoles un trampoli i un
objectiu. Es preferible la seguretat a la
pretesa informacié de difondre posades
en escena macabres. Tercer: el dret a la
formacio. Que les xarxes socials (sovint
antisocials) difonguin el que wvulguin,
pero el periodisme no ho ha de fer. Té el
deure de formar i no només d’informar.
El que volen els terroristes és veure’s en

portada dels principals mitjans influents.

Hi ha guerres que atreuen. Passa ara
amb la de la bandera negra antiocciden-
tal. Va passar a Occident: sempre hi ha
hagut voluntaris i milicians quan se’ls
promet la lluna, la redempcio de la pa-
tria o la mort de ’enemic. Llegiu els dis-
cursos del premi Nobel alemany Tho-
mas Mann a favor de la “purificacioé” que
representava entrar a la Primera Guerra
Mundial, lluitant per la “Cultura” i en
contra de la “civilitzacio” utilitarista de
Franca i Anglaterra. No utilitzava parau-
les menys horripilants que les que es de-
diquen ara als heretges occidentals.

A aquests joves fanatics que es mouen
encaputxats a internet els resulta natural-
ment atractiva la imatge d’altres joves,
encaputxats com ells, duent a terme,
amb el matxet a la ma, aquest deliri.e
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PEL FORAT DEL PANY

PENSEM QUE...

Molts xoricos

he Times, el diari fundat a Londres el 1785, ja fa

230 anys, ¢és tota una instituci6 de la premsa brita-

nica. Iis veritat que des que va caure en mans de
Rupert Murdoch publica continguts, suposadament popu-
lars, que en altres epoques la direccié hauria rebutjat. Pe-
ro on n’hi ha hagut sempre en queda, i The Times conser-
va encara un bon nombre de corresponsals a 'estranger
que constitueixen una de les seves millors cartes professio-
nals. Ara alguns d’aquests periodistes protagonitzen anun-
cis a les pagines del diari, sota 'autopromocional epigraf
the best reporting on world news (la millor informacio inter-
nacional). Per aquest espai ja hi han desfilat corresponsals
de guerra o destacats en paisos remots, al-ludint a la seva
tasca. Ahir apareixia el que esta establert a Espanya, Gra-
ham Keeley, que es referia a la seva feina per aquests ve-
rals amb aquestes paraules: “Xorico no és només el nom
d’'un embotit; també és el nom en argot per a estafador:
r'hi ha tants [per aqui] que em tenen molt enfeinat™.

Tinenca responsable

9 ordenanca de tinenca d’animals aprovada la tar-
dor passada per I'Ajuntament de Barcelona és un
dificil joc d’equilibris entre els drets i els deures

dels centenars de milers de ciutadans que conviuen amb
algun animal. La nova normativa inclou una série d'obli-
gacions, encaminades a evitar les molésties tant en I'espai
public com en I'ambit privat. Una, que encara no ha co-
mencat a aplicar-se, és la de portar sempre lligat i sota
control I'animal en les seves passejades pels carrers. En
aquest sentit, el pla anunciat ahir pel govern municipal
de doblar practicament la superficie d'esbarjo destinada
als gossos i d’habilitar grans espais als deu districtes de la
ciutat és una condicio indispensable per poder exigir als
propietaris dels animals el compliment d'unes regles que,
daltra banda, no seran facils de fiscalitzar. De la responsa-
bilitat civica d’aquestes persones en depén l'éxit o el fra-
cas de les mesures adoptades; en depén que el que es va
aprovar sigui paper mullat o no.

®acceso
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Les maquilladores
de TV3 reclamen
més personal per
millorar el servei

A.G.
BARCELONA

Elmagquillatge dels tertulians i con-
vidats a TV3s’haconvertiten el nou
focus de tensio entre els treballa-
dorsi'empresa. La televisio publi-
ca va emetre una nota interna en
queé demanava que els programes
exigissin als seus col-laboradors que
arribessin ja pentinats i maquillats,
perracionalitzar els esforgos del de-
partamentafectat. L'aparicio de di-
versos articles a la premsa sobre
aquest afer tan cosmeétic ha motivat
que les maquilladores recordin que
la decisio es pren per les retallades
patides al departament.

“En cinc anys hem passat de 50
treballadors a 30 i segueixen desfi-
lant les mateixes persones cada dia.
NodonemI’abast —-explicava unade
les maquilladores de TV3 a aquest
diari-. Evidentment, no deixarem
que ninghsurti sense retocar o sen-
se treure-li les brillantors, pero no
podem dedicar-hi el mateix temps”.
Segons expliquen, el seu departa-
ment ésun dels que més haacusatla
sortidade professionals: com que el
procés d’acomiadament pactat es
va fer seguint criteris d’edat, les
arees técniques -les primeres que
esvancrear a TV3-son les que han
patit més marxes. Les baixes medi-
ques dels ultims temps han agreu-
jatla situacio de saturacio i estres,
segons denuncien. Eldepartament
de maquillatge obre portes habitu-
alment ales 5 del mati finsala1lde
la matinada, i treballa set dies a la
setmana. Divendres passat els de-
partaments de 'area de serveis ar-
tistics volien llegir una cartadavant
la comissio de control del Parla-
ment, perd laccident de ’Airbusva
posposar 1a $eSSi0.

TV3 vol que els tertulians vinguin
ja pentinats i maquillats. coua
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TOVALLONS NEGRES

Alaradio

mb perfecta nostalgia del

passat mésrecent, proposo

que creem un dia, un sol

dia, en queé els presenta-

ors de la radio no puguin

ferservirinternet durant el programa.

Undiasense sentir el soroll del teclat.

Undiasense que puguin buscarresala

Viquipédia. Un dia que, si volen qual-

sevol dada, 'hagin de demanar a un

dels productors, que vagi a mirar-ho a
I'enciclopedia.

D’aquesta manera ens estalviarem
aquestes entrevistes que fan on escu-
pen dades i més dades que acaben de
buscar. Que entrevisten un alpinista
que anira a escalar al Mont Blanc?
Som-hi. L’alpinista els diu la tempe-
ratura que s’hi trobara i que la munta-
nya és molt alta (ell ho sap, perque és
normal que hosapiga, és alpinista). Pe-
ro vet aqui que llavors el locutor diu
(després d’haver teclejat): “El Mont
Blanc, eh? Recordem als oients que és,
diguem-ne, 0i?, el cim emblematic dels
Alps,ambuna altitud de 4.808 metres,
eh que m’'entenen? M’equivoco?  ésel
més alt de la Unié Europea”. Llavors
I’alpinista li diu que si o li diu que no
en recorda exactament els metres.

Abans els locutors de radio indocu-
mentats tenien un senyor al costat que
elsescriviapreguntes mentre feien 'en-
trevistacomplicada. A la tele, des dela
cabina de laregidoria, els editors diuen
cosesals presentadors per'orellera. Pe-
roalaradio, comques’hopodenferells
mateixos, és unno parar. A que treu cap
donar dades que també podem buscar
nosaltres amb el mobil? ¢Es pensen de
veritat que ens pensem que no ignoren
res? &0 de veritat saben que sabem que
ho busquen a la Viquipédia, pero par-
len per auntipus de piiblic, elmésancia,
que no en sap ni en sabra mai?

Donar aquestes dades acabades de
llegir, sense haver estat paides, no famés
agil el programa, sind més dispers. El fa
unasuccessio d’interrupcions. Per aixo:
qui s’atreveix a fer un dia sense teclat?
Que, d’altra banda, des de casa se sent.

EMPAR MOLINER
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Zeta crea una filial para
‘El Periodico de Catalunya’

JO.Barcelona

La entrada de la familia Lara,
propietaria de Grupo Planeta,
en El Periodico de Catalunya
sigue sin cerrarse cuatro me-
ses después de que se anun-
ciara la operacion, el pasado
noviembre. Pero, al menos, ya
se ha dado un paso para que
pueda formalizarse.

Se trata de la constitucion
de la sociedad limitada El Pe-
riodico de Catalunya, que sera
apartir de ahora la editora del
principal rotativo de Zeta. La
actual empresa editora es
Ediciones Primera Plana, una
de las mayores filiales del gru-
po dela familia Asensio.

®acceso

La nueva sociedad tiene, de
momento, como Unico accio-
nista a Primera Plana y su ad-
ministrador es Joan Alegre,
director general de EI Perid-
dico. De acuerdo con el dise-
fio inicial de la transaccion, los
Lara podrian tomar el 23% de
la compatiiia, y el 77% seguiria
en manos de Zeta a través de
Primera Plana.

Fuentes del grupo dijeron

Zeta asegura que se
trata de un tramite
previo a la entrada
de la familia Lara

en el rotativo

ayer que la creacion de lanue-
va editora de El Periddico es
un tramite previo a la firma de
la operacion, que —aseguran—
podria cerrarse este mes.

Las mismas fuentes admi-
tieron que las negociaciones
se paralizaron tras el falleci-
miento de José Manuel Lara
Bosch, el pasado 31 de enero,
ya que lainversion en el diario
era un proyecto personal del
empresario.

Ahora, la interlocutora de
la familia con Zeta es Marta
Lara Garcia, hija mayor del
expresidente de Planeta, que
es abogaday es la directora de
la asesoria fiscal del grupo.

24 | 34




EL PERIODICO CAT(ED. CAT)

BARCELONA

Seccion: CULTURA Valor: 2.481,00 € Area (cm2): 116,9 Ocupacion: 10,08 % Documento: 1/1  Autor: ERNEST ALOS | BARCELONA Num. Lectores

Prensa:  Diaria

Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusion: 37.283 Ejemplares

L¥607916 ‘POD

®acceso

HARPER COLLINS
editonal
de Murdoch

arrioa a
Espanya

‘ ERNEST ALOS
BARCELONA

Harper Collins, una de les big fi-
ve de I'edicid als EUA, propietat
de Rupert Murdoch, ha posat un
peu al mercat del llibre en caste-
11a. Després de I'adquisicio del se-
gell de novella romantica Harle-
quin (amb preséncia a tot el moén
1500 titols a I'any a Espanya) I'es-
tratégia d'internacionalitzacio
de Harper Collins va incorporar
la seva primera branca espanyo-
la. Pero ara fara un pas més amb
la posada en marxa de dos segells
editorials que es posaran de llarg
el 14 de juliol amb la publicacié
de Ve y pon un centinela, la seqiiela
de Matar un rossinyol: «<Harper Co-
llins Ibérica, enfocada al mercat
espanyol i portugues, es coordi-
naraambHarper Collins Espatiol,
que tindra preséncia a ’Ameérica
Llatina i a 'important mercat en
espanyol dels EUA», explica el di-
rector de Harper Collins Ibérica,
Luis Pugni.

L’editorial entra en el mercat
peninsular amb un pla inicial
d’uns 30 llibres a I’'any, «en tots
els géneres de la ficcié i de no-fic-
cio, i en el futur infantil i juve-
nily, explica Pugni, que anun-
cia que incorporara autors locals
encara que també es notara una
tendéncia general en el sector:
que autors de Harper Collins en
angles passin a ser publicats per
lesfilials dela casa mare en altres
llengties, i no per tercers editors.
Avis peranavegants:alcatalegde
les editorials de Harper Collins
hi ha autors com Bernard Cor-
nwell, Terry Pratchet, J. R. R. Tol-
kien, Michael Connelly, Hilary
Mantel, Joyce Carol Oaetes o Neil
Gaiman.=
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Bertelsmann
reduce un 35%
sus beneficios,
hasta los 570
millones

Cinco Dias Madrid

Bertelsmann ha registrado
un beneficio neto de 573 mi-
llones de euros en 2014, lo
que supone un 35,2% menos
que el afio anterior, cuando
se alcanzaron los 885 millo-
nes de euros, segin ha in-
formado el grupo de comu-
nicacion.

La compania atribuye este
descenso tanto a la reduccién
del negocio de la impresion
v del marketing directo, a los
gastos derivados de las me-
didas encaminadas a mejo-
rar el beneficio, a un ajuste
contable del valor en el ne-
gocio de la television hin-
gara y a la “ausencia de ele-
mentos atipicos que habian
espoleado” el crecimiento
en el ano fiscal anterior. La
compania ha emprendido
un impulso por el negocio di-
gital.

En cualquier caso, los in-
gresos de los distintos ne-
gocios del grupo crecieron
un 3,1%, hasta los 16.700 mi-
llones de euros en 2014,
frente a los 16.200 millones
del afo anterior.

Segtin ha destacado, las
claves de este crecimiento
han sido algunas transac-
ciones estratégicas, como la
fusion del negocio de los gru-
pos editoriales Penguin y
Random House, la adquisi-
cion de la totalidad del ca-
pital de la compania de de-
rechos musicales BMG o la
expansion de los servicios fi-
nancieros y de ecommerce de
Arvato.

Ademas, durante el iiltimo
ano fiscal, Bertelsmann ha
mejorado su ebitda operati-
vo en un 2,7%, hasta los 2.370
millones de euros (frente a
los 2.310 millones del afio an-
terior), lo que representa el
nivel méas alto desde el afo
2007.

26 /| 34



LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 01/04/15
BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

1666€916 ‘PO

Pagina: 54
Seccion: ECONOMIA  Valor: 2.823,00 € Area (cm2): 93,5 Ocupacion: 9,47 % Documento: 1/1  Autor: negocis i els efectes de les reformes es  Num. Lectores: 699000

Bertelsmann
millora resultats
a Espanya el 2014

=El grup de comunicacio més gran
d’Europa ha millorat resultats a Es-
panya respecte del 2013. “El 2014
ha estat un bon exercici per a Ber-
telsmann a Espanya i Llatinoameri-
ca en totes les seves divisions i es-
tem convencuts que el 2015 sera un
any positiu per a la companyia”, afir-
ma Fernando Carro, president de
Bertelsmann a Espanya i Llatinoa-
merica. Fernando Carro afegeix
que els factors de I'al¢a dels seus re-
sultats son “la gradual recuperacio
economica i del consum, la tornada
de la publicitat, la digitalitzacio dels

/00

SON ELS MILIONS DE VOLUM
DE NEGOCI A ESPANYA

negocis i els efectes de les reformes
estructurals durant la crisi”. La com-
panyia assegura que tots els grups
en que esta present —Penguin Ran-
dom House, que va absorbir Santi-
llana, Arvato Iberia i Altresmedia-
han augmentat beneficis. El mateix
ha passat amb els negocis de revis-
tes G+J i Motorpress i la seva filial
de musica BMG, que han millorat la
seva posicid al mercat. Bertelsmann
Espana té avui un volum de negoci
de 700 milions. Tot 1 aix0, Bertles-
mann ha registrat un benefici net to-
tal de 573 milions d’euros l'any
2014, un 35,2% menys que l'any
2013, quan es va arribar fins als 885
milions d’euros. / Redaccio
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EL PAIS
estrena

‘El rincon de
los inmortales’
del ajedrez

EL PAIS, Madrid

El ajedrez hechiza a los aficio-
nados, pero no solo por el jue-
go: 15 siglos de historia, perso-
najes fascinantes, conexiones
de gran interés con diversas
ramas de la ciencia y el arte,
perfecta adaptacion a Inter-
net... Todo ello se fusiona en
El rincon de los inmortales, un
nuevo espacio en La pasién del
ajedrez, la seccién que elpais.
com inaugurd el 12 de febrero,
un dia después de que el Parla-
mento espafiol apoyase por
unanimidad la introduccién
del ajedrez como asignatura.
En ese rincon solo entra-
ran, desde hoy, las combinacio-
nes mas brillantes, que convir-
tieron en inmortales a sus au-
tores. Leontxo Garcia elegira
una por semana y la explicara
para que cualquier aficionado
pueda disfrutarla, sea cual sea
su nivel técnico, glosando ade-
mas la personalidad de los ju-
gadores y el contexto histori-
co. La coleccion de joyas se
inaugura con el polifacético
francés Saint-Amant, creador
de una partida excelsa en
1843. El ajedrez, hecho arte.
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DIVIDENDO DIGITAL

LasayudasalaTDT
no se declararan

en el IRPF

Traslasacusacionesdela
patronal de televisiones
comercialesenabierto, que
avisabande quelasayudas
recibidas para laadaptacion
delasantenaseneldividendo
digital serian devueltas porlos

vecinos enel IRPF, el Ministerio

delndustria, Energiay
Turismolohadesmentido.Ha
aseguradoque «el Gobierno
seencuentratrabajandoen
uninstrumentolegislativo
guelogarantice».Ademas,
apunté quelaadaptacion
esta concluyendo «deforma
satisfactoriay.
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BUENA CONDUCTA

LaBBCestablece
normas en las
redes sociales

Lacadenabritanicahahecho
publicaunaseriedenormas
decomportamientopara
sus periodistasenlasredes
sociales, especialmente
Facebooky Twitter. Entrelas

sugerenciasdestaca«Nohagas

elestlpido, eresun periodista

delaBBC,acttiacomotaly», «No

critiquesatus compafierosy,
«Tienesquedejarmuyclaro

queloquepublicasenlasredes

estuopinion,noladelaBBCy,
yasihastacompletaruna
listade cincomedidas—con
subapartados—,queaunque

dicenguenosonobligatorias, sf

sonsugerencias aseguir.
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Miércoles, 1 de abril de 2015

D.C.BERGAL'alcalde de Berga, Juli Gendrau, encara no tancala porta que el conflicte que enfronta el consistori
amb Inberga Tur, la societat concessionaria de la part municipal de Queralt i I'hotel Berga Park, se solucioni
abans que s'acabi aquest mandat amb el qual posara punt final a vuit anys dedicats a I'alcaldia berguedana.
Aquesta és una de les conclusions del balang del final d'aquest periode a I'executiu. L'acte va tenir lloc dilluns
al vespre al Pavell6 de Suécia, organitzat pel Col-legi de Periodistes a la Catalunya Central. "L'acord entre
les parts hi és", va dir Juli Gendrau en aquest forum, i va afegir que "la solucié técnica per a Inberga Tur es
podria anunciar abans d'acabar la legislatura”. Tal com ja va avancar aquest diari (vegeu Regi67 del 26 de
febrer), els representants d'Inberga Tur han demanat al consistori que I'Ajuntament els retorni els diners que
van avancar en el seu moment per completar les obres que faltaven per convertir I'edifici central del caserna
en un hotel a compte del canon de la concessio. Els treballs de condicionament com a hotel van quedar aturats
l'any 1999. No va ser fins que el pool d'empresaris berguedans agrupats sota la societat Inberga Tur va
aconseguir la concessio, el 2002, que es van reprendre els treballs interiors i els de condicionament urbanistics
exteriors. Compartir a Twitter Compartir a
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