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Outside Groups Lose Grip on Hill

flepublivans brush of ' s
sancervalive plavers

ESTHER HERRERA
BRUSSEL-LES

“4Has sentit que Politico arriba a
Brussel-les?”, pregunta un funcio-
nari a un altre en un passadis de la
Comissié Europea amb gran inte-
res. Aquesta periodista va veure
com I'escena es repetia en diverses
ocasiones durantlatardordel 2014.
Els rumors a la capital comunitaria
no van parar fins que el mitjanord-
america Politico, un referent a Wa-
shington, va presentar-se oficial-
ment al desembre. El compte enre-
re ja ha comengat i la seva publica-
c¢id sobre la informacié que envolta
labombolla europea (la EU bubble,
com es coneixen angles) surtal car-
rer el proxim 21 d’abril.

En una roda de premsa multitu-
dinariaal desembre, 'editor en cap,
Mathew Kaminski, va explicar que
volia tenir “la redaccié més gran de
Brussel-les”, Politico vol repetir
I'éxit de Washington a la capital co-
munitaria: als Estats Units tenen
unade les redaccions més grans del
pais, al voltant 300 persones repar-
tides pel territori. A més, prop de
800.000 personesvisiten mensual-
ment la publicacio, segons ComSco-
re,ambuna tirada de laversio en pa-
perde 25.000 exemplars, Son xifres
modestes, si es comparen amb al-
tres publicacions online com el Huf-
fington Post, amb més de 2 milions
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‘Politico’ aterra al cor
de la Unidé Europea

El setmanari digital més influent de Washington
espera repetir exit a la capital comunitaria

de visites, pero I'impacte de Politico
als passadissos del Congrés nord-
america és notable. Fins i tot en
I'imaginari col-lectiu nord-america,
jaque és citada en programes i sé-
ries com House of cards.

El cofundador i redactor en cap
de lapublicacié, John Harris, ha as-
seguratque és admirador del Finan-
ctal Times i de la versio europea del
New York Times, i per aix0 aspira a
“tractar-se d’igual a igual” amb
aquests diaris, referents mediatics
a Brussel-les. Per reproduir el ma-
teix exit que a 'altra banda de I'At-
lantic comptard amb periodistes
que coneixende primeramael rere-
fons dels passadissos emmoquetats
de les institucions europees. Entre
ells hi haura destacats correspon-
sals provinents del Washington Post
i The Economist. Politico s’ha pogut
aprofitar en el seu desembarcament
europeu d’'una estrategia mediati-
co-comercial només possible perals

Llancament
Els caps
del'OTAN

i del Consell
Europeu
assistiranala
inauguracio

grans grups. Al desembre va anunci-
ar que s'unia amb Axel Springer,
I'editoradeldiarimésllegita Alema-
nya, Bild,iunadeles mésimportants
al continent. Amb aquesta joint
venture han comprat el diari Euro-
pean Voice, un setmanari de refe-
réncia especialitzat en politica eu-
ropea. Aixi, van confirmar que la
plantillade European Voice s’acaba-
riaintegranta Politicoique utilitza-
rien les seves infraestructures ja
existents, des de les oficines fins a
les rotatives.

També formaran part de Politico
noms propis coneguts entre els cor-
responsals europeus, com Ryan
Heath. Aquest portaveu de l'anteri-
or Comissio Barroso, i de I'exco-
missaria d’Agenda Digital Neelie
Kroes, també és un escriptor pro-
lific. Sera I’encarregat de la seccio
Playbook, un apartat convertit en
institucio a Washington que con-
sisteix aexplicaraprimerahoradel

asegbimg contmol of 1he party trom
s ¥ nartv wins v

mati les noticies més importants
del dia, perque politics, lobistes i
periodistes no es perdin els temes
claudelajornada. I tot,amanitamb
ironia informativa.

Lairrupcio de Politico al’'escena
europea ha posat al descobert les fe-
bleses dels mitjans generalistes,
moltes vegades arrossegats per la
competéncia de noves plataformes
amb tota la informacié gratuita, i
que per tant busquen desmarcar-se
amb firmes o continguts propis. Els
camins sén 'especialitzacio o lacre-
acié d’informacio de pagament. Po-
litico les ofereix totes dues: infor-
macié especialitzada gratuita i de
pagament.

Politico sera un clar competidor
de mitjans establerts comel diari di-
gital EU Observer o el setmanari
Europolitics, conegut com “el ni-
merol de lainformacié europeain-
dependent”, amb bona reputacio i
un habitual dels despatxos de les
institucions. De moment s’espera
que Politico publiqui 30.000 exem-
plarsa Europa. Lasevaedicid en pa-
persortirael 23 d’abril, Dia Interna-
cional del Llibre. I com que Politi-
co ja ha avancat que té una estrate-
gia ambiciosa, ja han promés
assistiral'acte dellancament el pre-
sident del Consell Europeu, Donal
Tusk; el secretari general de
IOTAN, Jens Stoltenberg, i “alguns
caps de govern”, de moment sense
CONFIrMAT . m—
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Mediapro y Telefonica dan la espalda a
RTVE y le obligan a mejorar contratos

La tele publica declara desierto por segunda vez el concurso ante la falta de ofertas

Africa Sempriin MADRID.

RTVE ha vuelto a tropezar con Me-
diapro y Telefénica en la ejecucion
de parte de su plan de austeridad.
La Corporacién se ha visto obliga-
da por segunda vez en seis meses a
declarar desierto el concurso para
la gestion de las estaciones terrenas
transportables (unidades maviles)
ya que Overon, filial de la produc-
tora catalana, y TSA, firma de la te-
leco, han decidido no presentarse
al considerar que las condiciones
econdmicas todavia no son asumi-
bles. Y es que, en septiembre de 2014,
RTVE ya se vio obligada a mejorar
el contrato de gestién de las unida-
des méviles para emitir directos a
instancias de ambas compaiiias, tal
y como explicaron a este diario fuen-
tes de la radiotelevision puiblica.

“Telefonica y Mediapro son las
tinicas empresas con capacidad pa-
ra prestar este servicio y negociar
conun duopolio es muy complica-
do. Se estd haciendo un gran esfuer-
z0 desde la direccion para rebajar
los altos costes de emision. Se in-
tenta pero todavia no se ha logra-
do”, aseguran desde la Corporacion
a elEconomista.

Tras declarar desierta la segun-
da licitacién, que incluia la gestion
de las unidades méviles 24 horas al
dia, los 365 dias del afio, ademas de
otros servicios, por 27,3 millones
durante tres afios, RTVE ha abier-
to la puerta a mejorar otra vez el
contrato de externalizacion. Asi, la
cadena que preside José Antonio
Sanchez estudia ampliar el plazo
de explotacion hasta los cuatro o
cinco afios con el objetivo de que
Telefonica entre en la puja. “Ove-
ron se encarga tradicionalmente de
dar el servicio de unidades méviles
yno acepta la bajada. Se baraja am-
pliar los plazos del contrato a cua-
tro o cinco afios a ver si le interesa
a Telefénica Servicios Audiovisua-
les (TSA) entrar en la competicion
y hacer la inversion”, explican fuen-
tes cercanas a RTVE.

En este sentido, la propia Corpo-
racion ha explicado que ambas fir-
mas reclaman contratos mas largos

Unidad mévil de RTVE. aigerTo martin

y por mas dinero —el primer con-
curso era por un afio y estaba valo-
rado en 10 millones de euros, iva in-
cluido—, algo que supone un pro-
blema para la politica de ahorro de
la radiotelevision publica que, por
un lado, estd convencida de que los
precios del mercado bajardn en el

medio plazo por la mejoras tecno-
l6gicas y, por el otro, tiene que re-
ducir “como sea” entre un 9 y un 10
por ciento los gastos conocidos co-
mo Cocos (gastos generales, de emi-
siény de derechos de autor) que en
2014 alcanzaron los 237 millones
de euros.

Logra un ahorro de 40 millones tras
abandonar parte de un multiplex

RTVE avanza, poco a poco, en su plan de ajuste. La Corporacion, que
tiene que ahorrar como minimo 31 millones de euros este afio, ha re-
nunciado a un tercio de un maltiplex lo que se traducira, segin ase-
guran desde la propia cadena publica, en unos ahorros totales de
hasta 40 millones de euros. La renuncia a parte del multiplex no se
ha traducido en dejar de emitir algun canal ya que la mejora de la tec-
nologia les permite comprimir la sefal por lo que por el mismo espa-

cio se dan mas canales.

®acceso

Ala espera de aprobar una nue-
va mejora de las condiciones del
concurso de externalizacién, RTVE
ha optado por cerrar contratos a
muy corto plazo para cubrir las ne-
cesidades basicas de produccién.
En este sentido, en febrero lanzé
una licitacion para la gestion de las
terrenas transportables por unos
dos millones durante tres meses.

Entre los ahorros que la cadena
publica quiere introducir en la ges-
tién de las unidades moviles se en-
cuentra adaptar el pago de los ser-
vicio a su uso efectivo, es decir, quie-
re pagar por cada conexion que ha-
gan las terrenas y no por el niimero
de horas que estén desplazadas. A
suvez, RTVE apunta a la introduc-
cién de lo llamado mochilas que per-
mite al cimara hacer la transmision
directamente sin necesitar desple-
gar unidades moviles.

La CNMC vigilara
“la imparcialidad
y el rigor” de los
telediarios de TVE

A. Sempriin MADRID.

El Servicio de Informativos de
RTVE tiene un nuevo organis-
mo que vela por su independe-
cia y rigor: la Comisién Nacio-
nal del Mercado de la Compe-
tencia (CNMC). El organismo
que preside Jose Maria Marin
Quemada ha abierto una licita-
cién para contratar a una empre-
sa que, entre otras cosas, le su-
ministre informes de “evalua-
cién de los contenidos emitidos
por la Corporacién RTVE”.

En concreto, dichos informes
podran consistir, a titulo de ejem-
plo, y entre otras cosas, en “da-
tos sobre porcentajes de produc-
cién propia o ajena de los pro-
gramas, sobre la defensa y difu-
sion de valores constitucionales,
o sobre la independencia, plura-
lismo, neutralidad, imparciali-
dad o rigor de los servicios in-
formativos”, tal y como recoge
textualmente la CNMC en las
bases del contrato para externa-
lizar el control y el seguimiento
de los contenidos audiovisuales
de las cadenas de television.

La labor de control del “plu-
ralismo y neutralidad” de los te-
lediarios, tan cuestionados por
los distintos grupos politicos y
el propio Consejo de Informati-
vos de RTVE, forma parte de la
obligacién del superregulador
de “evaluar que RTVE cumple
los requisitos de servicio publi-
co”, explica Competencia.

Este servicio forma parte del
un contrato més amplio por el
cual la CNMC externaliza el con-
trol y seguimiento de los conte-
nidos de la parrilla de las televi-
siones nacionales en abierto por
1,5 millones, iva incluido, duran-
te dos afios. La empresa adjudi-
cataria tiene que vigilar que, por
ejemplo, los canales de Media-
set 0 Atresmedia no pongan mas
publicidad de la permitida, que
mantengan a las brujas, adivinos
v juegos de azar dentro del ho-
rario establecido, que los conte-
nidos se adecuen a su recomen-
dacién y que no se emita publi-
cidad encubierta o inadecuada
v que los programas violentos no
estén en horario infantil.
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EL MIRADOR

Llucia Ramis

Entre el 2007 i el 2010, el premi
Ramon Llull de les Lletres Catala-
nes s'atorgava a Andorra. Durant
dos dies, alguns autors de I'edito-
rial Planeta i diversos periodistes
viviem en hotels de cinc estrelles,
on ens portaven des de Barcelona
amb autocar. Alguns assaltaven el
minibar, d’altres compraven cos-
métics. Dinavem bé, sopavem
millor, Poques imatges sén més
literaries que veure el desaparegut
Francisco Gonzilez Ledesma a
Caldea. Perd aixo era abans, quan
lacultura encara coquetejava amb
P'opuléncia i Andorra no era no-
ticia.

Des del 2012, el guardd, dotat
amb 60.000 euros, es lliura al Pa-
lau de la Generalitat, un escenari
molt més solemne i avorrit. En
comptes d'un premi, semblaqueel
molt honorable president Artur
Mas es disposi a donar una conde-

“Hem d’arriscar-nos;
i podem perdre. Tot

i aixi, val la pena”, diu
la historia romantica
de Xavier Bosch

coracid. De fet, entre el public hi
ha quatre militars amb molts ga-
lons. També hiha Nuria Feliu, I'es-
criptora Nuria Esponella, el gua-
nyador d’'un Josep Pla Rafel Na-
dal, Arturo San Agustin, Carles
Duarte, Francesc Guardans, i a
primera fila, 'alcalde Xavier Tri-
as, Francesc Homsiel conseller de
Cultura Ferran Mascarell. El di-
rector de Catalunya Radio, Félix
Riera, observa que, mentre van ar-
ribant els assistents, 'eco sota les
pintures del Salo Sant Jordi és gai-
rebé eclesiastic.

A la dreta, s'aglomeren les ca-
meres. A l'esquerra, vora I'escena-
ri, autors i editors del grup Plane-

Xavier Bosch, ahir a la nit, en el moment d’aixecar el guardé del premi Ramon Llull al salé Sant Jordi

ta,creador del Ramon Llullel1981;
llavors el va guanyar Joan Peru-
cho. Carme Riera, Terenci Moix,
Josep M. Ballarin, Marius Serra o
Care Santos el rebrien després.
Helena Garcia Melero anuncia
I'entrada dels membres del jurat i
tothom es posa dret. Aplaudi-
ments. Algu tuiteja a través del
maobil,

Gemma Lienas llegeix I'acta i
Xavier Bosch recull el premi.
Lluny de les trames de periodis-
me, poder i corrupcio que va trac-
tar a la trilogia protagonitzada per
Dani Santana, en aquesta ocasio
s’ha posat romantic. Algu com tu
ésunahistoriad’amorambientada
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a Paris i el seu autor ha volgut
transmetre  aquest  missatge:
“Sempre és més tard del que cre-
iem,1hem d’arriscar-nos; i podem
perdre. Toti aixi, val la pena”.
Bosch hauria d’haver rebut el
Ramon Llull el passat 3 de febrer,
perol'acte es vaajornar arran de la
mort del president del Grup Pla-
neta, José Manuel Lara. E1 4 de fe-
brer moria el poeta Francesc Gar-
riga, bon amic de Xavier Bosch,ia
qui li dedica algunes picades d'ull.
Va tenir temps de llegir el llibre.
Després de felicitar el guanya-
dor, Mas recorda que enguany es
commemora el 700¢ aniversari de
lamortde Llulliassegura: “Tincla

tranquil litat que, quan sapiga que
em queda poc temps, no lamenta-
ré res del que he arriscat”. Rialles
complices entre el public. Explica
que Lara el va anar a veure la vigi-
lia de Reis, en cadirade rodes, i de-
mostra que sap ser superlatiu:
“Malgrat tenir disparitats, vaserel
meu amic durant molts anys, i
sempre vaig respectar la seva
energia vital immensa. Tenia una
capacitat d’arriscar molt notable.
Va ajudar a crear un imperi edito-
rial i de comunicacid de primeris-
sim nivell. I aix0, en un pais acos-
tumat a empreses més petites, cal
posar-ho enrelleu”.

Parla de Jules Romains, les bi-

KIM MANRESA

blioteques, la Mancomunitat i ca-
da cop més persones xategen als
seus mobils. Diuque Catalunyaes-
ta nou punts per sota de la resta
d’Europaen habitde lectura. I cita
Rafael Argullol, que apunta quines
son les condicions minimes per
poder llegir: complexitat, mema-
ria, lentitud, llibertat i solitud. “Si
aixo no es déna -planteja Mas-,
comentendrem el llegatde dos mil
anys d’humanisme i il-lustracié?”,

D'acord, potser aquelles edi-
cions andorranes de festa i aigiies
termals no eren les més propicies
per posar-se a llegir. Pero és que a
Palau no donen ni una copa de ca-
vaper celebrar-ho.e
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La gran batalla por el control de la television de pago

EN DIFERIDO
Javier Montalvo
jmontalvo@expansion.com

L a television de pago se ha consolida-

do, junto alas ofertas convergentes de fi-

jo y mévil, como el principal argumento
de las operadoras de telecomunicaciones para
fidelizar a sus clientes, aumentar sus ingresos
por abonado y justificar la enorme inversion
que estan destinando al despliegue de fibra
hasta el hogar, una tecnologia que multiplica la
capacidad de transmision de datos y, por tanto,
las posibilidades de servicios mis sofisticados
paralos clientes.

Telefonica lanzé el pasado mes de diciem-
bre Movistar Series, un canal que, por 7 euros
al mes, ofrece una propuesta exclusiva de se-
ries, algunas de ellas de estreno, que alcanzara
en mayo los ochenta titulos. Ademas, la com-
paiiia ha llegado a un acuerdo con el grupo
Prisa para adquirir Canal +, una operacion que,
si logra la autorizacion de la CNMC, reacia en
principio a permitir que el grupo traslade su
dominio en banda ancha a la television de pa-
go, colocara a la operadora como referente de
este tiltimo negocio en Esparia.

Una posicion similar en el negocio televisivo
quiere alcanzar Vodafone con la reciente com-
pra de Ono por mids de 7.000 millones de eu-
ros. Ademds de acceder a una amplia red de fi-
bradptica y multiplicar su base de abonados, el
grupo britanico controla ahora un potente sis-
tema de television de pago, basado en la tecno-
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Bloomberg News

Reed Hastings, consejero delegado de Netflix.

logia de la plataforma estadounidense TiVo.
Para completar el salto, Vodafone confia en te-
ner acceso a parte de los contenidos que estd
adquiriendo Telefonica, y que previsiblemente
laCNMLC le obligaria a abrir a terceros. En caso
contrario, el gigante del mévil tendra que en-
traren lanegociacion directa de derechos.
Telefonica, de hecho, negocia con las gran-

Telefénica acelera al maximo
el traspaso de sus clientes ala
fibra ante el ‘boom’ de ofertas de

TV al margen de las operadoras

des distribuidoras los derechos en exclusiva de
series y cine, reserviandose asi la ventana de
emisién durante los primeros meses, lo que di-
ficultara a sus competidores, actuales y futu-
ros, hacerse con un catdlogo potente.
Lamayor competencia para estos grupos no
vendra, sin embargo, de otras operadoras, nide
las grandes cadenas de television. Mediaset
practicamente ha dado la espalda al negocio
del pago con su reciente desinversion en Canal
+, resuelta ademds con importantes minusva-
lias para la cadena televisiva. Antena 3 TV
mantiene atn un vinculo con este negocio a
través de Atresmedia Digital, aunque la estra-

tegia del grupo esta muy centrada en la televi-
sion en abierto. El enemigo a batir hanacido en
Internet, no dispone de grandes infraestructu-
ras ni de fibra dptica, ni tienen licencia para
ofrecer television en abierto, pero ofrecen un
servicio de television de alta calidad, muy flexi-
ble, sin necesidad de contratar a uno u otro
operador ni contratos de permanencia de nin-
glin tipoy a precios mas que razonables.

En Espaiia son empresas como Filmin y, so-
bre todo, Wuaki.tv, adquirida el pasado afio
por el gigante japonés del comercio electroni-
co Rakuten, que cuenta yacon mas de 1,5 millo-
nes de suscriptores. Y, sobre todo, son los que
estan por venir. Netflix mantiene negociacio-
nes con las grandes majors y con distribuidoras
independientes la compra de derechos de emi-
sion de cine y series en Espafia, con el objetivo
de lanzar su servicio de video en streaming en
eltltimo trimestre de este afio, previsiblemen-
te en octubre.

Ademas, el gigante estadounidense del vi-
deo bajo demanda ha alcanzado acuerdos con
los grandes fabricantes de televisores, empeza-
do por los mayores, Samsung y LG, para que
sus modelos de smart TV incluyan preinstala-
dalaaplicacion paraaccederasu servicio de vi-
deo en streaming. También lo ha hecho Wua-
ki.tv v lo hard Amazon cuando aterrice en el
mercado espafiol. El televisor inteligente es ya
una de las pantallas de acceso a Internet, como
el PC, la tableta y el smartphone. Si las telecos
subsidiaron durante afios la compra del mévil,
ahora haran lo mismo con las smart TV. Si no,
lo haran otros antes y el valor de llegar primero
que el resto es capital en lanueva era digital.
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«La transformacion tecnologica
es nuestra gran oportunidad»

Javier Cabrerizo defiende las ventajas para los medios del nuevo entorno digital

VICTOR MARTINEZ MADRID
Innovar para crecer. Los ejecuti-
vos de las grandes compaiias
coinciden en que la apuesta tecno-
logica sera la gran oportunidad
para ser competitivos en la revolu-
cion digital en todo tipo de secto-
res: infraestructuras, telecomuni-
caciones, turismo, medios de co-
municacién... «Hay que coger
todas las transformaciones tecno-
légicas e incorporarlas al modelo
de negocio, esa es nuestra gran
oportunidad», explico ayer Javier
Cabrerizo, director general de
Unidad Editorial, durante su po-
nencia en el foro Start Up Spain,
celebrado ayer en Madrid bajo el
titulo Espana 3.0: Necesitamos re-
selear el pais.

El sector de la comunicacion se
enfrenta a un cambio total en su
modelo de negocio, donde la
adaptacion a la tecnologia juega
un papel tan importante como la

propia generacion de contenidos.
«Los medios tienen que actuar al
ritmo de la innovacién que impo-
nen los dispositivos mdviles,
mientras mantienen su negocio
tradicional», advirtié Cabrerizo,
quien destacé como un gran desa-
fio «la transformacion del capital
humano y la atraccion de profe-
sionales especializados» para dar
al usuario «una experiencia mas
adaptada a su consumon.

Start Up Spain reunid a prime-
ros ejecutivos de companias como
OHL, Telefénica o NH Hoteles.
Todos coincidieron en la necesi-
dad de innovar y reclamaron poli-
ticas de impulso al desarrollo tec-
nolégico, la educacién o la inter-
nacionalizacion de las pequenas y
medianas empresas espanolas.

«No se puede competir sin valor
anadido ni sin desarrollar talento
y estrategias adecuadas», argu-
mento6 el consejero delegado de

®acceso

OHL, Josep Piqué. El ex ministro
de Industria también reclamé un
consenso politico en educacion
para mejorar el nivel del pais en
esta materia en los ranking inter-
nacionales. Por su parte, el conse-
jero delegado de Telefonica, José
Maria Alvarez-Pallete, destaco co-
mo claves «la vocacion inversora
y la apertura de puertas para cap-
tar talento» y liderar una revolu-
cién que va a generar «15 trillones
de délares en los préximos 20
anos».

El director general de Unidad
Editorial aposté por fortalecer
areas como el analisis de datos
para convertir a Espana en «el
Harvard del big data», un ecosis-
tema de referencia mundial que
permita formar a personas muy
especializadas en un area que
afecta a todos los sectores de la
economia y que serd clave en los
Proximos anos.

Josep Pigué, Jose ﬂlvarez—PalIeteyJavier Cabrerizo ayer en Madrid. 4. HeReDIA
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HOJEANDO / ZAPEANDO

VICTOR DE LA SERNA

La libertad de

NTeSIoOn aqul,
muy mejorable

No serd la noticia que mas llame la aten-
cién al dia siguiente de las elecciones an-
daluzas, pero una comision internacio-
nal hacia ptblico ayer en Viena un infor-
me poco lisonjero sobre la situacion de
la libertad de prensa en Espana, y ello
poco mas de una semana después de
que el Senado espanol aprobara la Ley
de Seguridad Ciudadana. En el informe,
la criticada ley es presentada como uno
de los siete desafios claves para la liber-
tad de expresion y de prensa en Espana.

La misién informativa se llevo a cabo
en diciembre bajo la direccion del Ins-
tituto Internacional de Prensa (IPI), y en
ella estaban representantes de varias
entidades importantes en el campo de la
libertad de prensa en Europa: Access
Info Europe (AIE), el Comité para la
Proteccion de Periodistas (CPJ), la Fe-
deracion Europea de Periodistas (EFJ),
Reporteros sin Fronteras (RSF) y la
Fundacion Open Society (OSF).

Estos son los siete desafios principa-
les que ha identificado la comision: ame-
nazas a la independencia de la radiote-
levision publica de Espana (RTVE); au-
sencia de un regulador independiente
especializado en la radiodifusion a esca-
la nacional; necesidad de una mayor
transparencia en el reparto de la publici-
dad oficial; nuevas normas juridicas po-
tencialmente restrictivas, incluida la Ley
de Seguridad Ciudadana; reciente legis-
lacién de transparencia que no cumple
con los estandares internacionales; ten-
dencia de los principales funcionarios
publicos a celebrar conferencias de
prensa sin preguntas; existencia de leyes
penales de difamacién y, en algunos ca-
s0s, el uso de estas leyes.

El informe también destaca los efec-
tos que tanto la crisis econdmica espa-
fiola como la revolucion tecnologica
han tenido sobre los medios de comu-
nicacién en Espana. No es un informe
catastrofico: llega a la conclusién de
que la libertad de prensa en Espana si-
gue siendo «comparable a la que dis-
frutan sus vecinos europeos, pero en
un momento tan critico para el pais, es
esencial garantizar al maximo el libre
flujo de informacion». Pero insiste en
el problema de la Ley de Seguridad
Ciudadana, sobre la cual RSF Espana
dice que «no sélo atenta gravemente
contra la libertad de informacién sino
que puede conducir a la censura». En
un capitulo escrito por Paco Audije, de
EFJ, el informe también plantea serias
preocupaciones con relacién a la di-
reccion actual de RTVE.

Access Info Europe resume, dentro
del informe, el escepticismo generaliza-
do ante la nueva ley de acceso a la infor-
macion de Espafia. Segtn las voces mas
criticas, la ley «no esté a la altura de los
estdndares de transparencia mas van-
guardistas» y muestra «poca ambicion»,
resultando en una «ley que nace vieja a
pesar de haber sido redactada y aproba-
daen 2013».

(@vdelaserna
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AJUNTAMENT DE TARREGA

Tarrega exposa fins al 26 d'abril
retrats del fotograf Catala-Roca

El Museu Comarcal de I’Urgell, aTarrega, exhibeix fins al
26 d’abril I’'exposicid itinerant Retrats, del fotograf Fran-
cesc Catala-Roca (1922-1998). La mostra és organitzada
per la Xarxa de Museus de Lleida i Aran.
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Vivendi rechaza vender Universal Music

El grupo francés de medios de comunicacién Vivendi ha rechazado
vender su filial musical Universal Music, tal y como plantea el hedge
fund estadounidense PSAM, que posee algo menos del 1% del capi-
taldelgrupo presidido Vincent Bolloré (en lafoto). El hedge fund esta
presionando a la direccion de Vivendi por su descontento con la evo-
lucién de la cotizaciony la politica de dividendos del grupo.
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