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Villatoro: «jo, com va fer el meu avi,
també vull marxar, perd no sempre»

» El novellista i periodista egarenc reflexiona sobre la seva existencia a partir del darrer llibre

ENRIC BADIA | MANRESA

T eflexiona seramentien
veu alta sobre el seu
pas, sobre les fugides
‘ que troba necessaries,
sobre la decisi6 de marxar que van
prendre alguns, com el seu avi, an-
dalis i republica, sobre el des-
prendre’s de determinats entorns,
en determinats moments. Viceng
Villatoro (Terrassa, 1957) va ser di-
jous a Manresa, en aquest cicle
Pessics de Vida, que coorganitza el
Centre Cultural del Casinoila De-
marcacié del Col-legi de Periodistes
de la Catalunya Central, i que in-
tenta despullar els personatges per
presentar les persones.

En aquesta ocasid, 'encarregat
d’aprofundir-hi va ser el periodista
itambé escriptor, com el convidat,
Genis Sinca.

Villatoro es va deixar endur ben
aviat cap al pensament transcen-
dent, cap ala reflexi6 sobre la ubi-
caci6 que les persones necessiten en
cadamomentisobre el perqué del
canvi, del viatge, d'aquest mén de
gentque vaibé, daquests ponts que
en el cas de la seva Terrassa es van
establir en els anys de postguerra
amb la poblaci6 andalusa de Cas-
tro del Rio. El poble d'origen de la
seva familia per part dels Villatoro.

De fet, 'escriptor egarenc, té lli-
bre nou, «Chome que se'nva» ('ac-
te també es feia amb la col-labora-
ci6 de la llibreria Parcir), que trac-
ta en bona part d'aquesta reflexié en
veu alta. Centrat en la historia del
seu avi, en l'anar-se’'n de Castro del
Rio de l'avi, Villatoro es retroba
amb la situaci6 de conflicte, amb la

®acceso

ENRIC BADIA

Viceng Villatoro en I'acte de dijous de Pessics de Vida al Casino

guerra, amb el paper de vencedors
i vencuts, de gent han vist la seva
mort escrita en un paper en un pe-
nal de Burgos, i, finalment, es posa
en la pell del Villatoro avi. En aques-
tes angoixes, el novel-lista hi troba
bona part de I'explicacié dels adéus,
perd tampoc no totes. I aleshores,
dijous, de lama de les preguntes de
I'escriptor manresa Genis Sinca,

va anar desgranant reflexions.
«Vull marxar, perd no sempre
vull». «Em puc llevari voler marxar,
pero potser al migdia, ja no», co-
mentava Villatoro. Ho explicava
respecte d'un moment interior-
ment convuls, en el periode poste-
rior a la mort de la seva dona. Un
trasbals interior per a qualsevol. Tun
moment per tenir aquestes sensa-

cions de voler marxar.

Recorda, aleshores, com l'avi,
com la gent que va passar la guer-
ra, es guardava les fotografies de fa-
milia, pero «estripava els papers». I
explica, com per fer el llibre es va vo-
ler guiar pel relat que el protagonista
triatli havia deixat gravat en un cas-
sette: «parlava de tot, de la familia,
dels origens, perd hi havia un buit:
la guerra». I conclou que les foto-
grafies només guarden les bones
imatges, perque aquesta és la seva
funci6, pero els papers expliquen les
circumstancies.

Elformat Pessics de Vida permet
al protagonista obrir-se interior-
ment, perd al mateix temps relatar
I'anécdota, explicar que «escric les
novel-les sobre paper», i en va fent
versions. «De la pentiltima en vaig
fer 16 versions», assegura. Admet
que per escriure necessita parar
d'altres activitats, una situacio que
s’ha donat per aquest darrer treball,
i, també, que no té facilitats per a
imaginar gent, situacionsi espais, i
que té un parell de caixes plenes de
retalls de cares retallades de revis-
tes. D'alla en fa un collage abans de
cada procés novel-listic i després
una tria.

I el format d'aquest cara a cara
també fa facil que Genis Sinca es pu-
gui treure un as de la maniga i do-
nar-li, davant del public, la portada
ila pagina interior d'un Regi67 de
fa 35 anys en el que explicava que un
jove de 23 anys, de Terrassa, era el
guanyador de la Flor Natural dels
Jocs Florals de la Llum de Manresa.
I ell pot rematar la passada explicant
com, la seva enyorada Monserrat
Olivé, de només 22 anys, va ser
reina dels Jocs Florals de Manresa,
acabada de casar, i estrenant un ves-
tit per a l'ocasid.
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IIMAGENES DE ACTUALIDAD

Homenaje a los periodistas

La delegacion en Lleida del Col-legi de Periodistes de Catalunya
celebro ayer un acto de reconocimiento a los presidentes y miembros
de la junta de Lleida desde 1988. /FOTO: Niria Garcia

Coloquio sobre la corrupcion

La CUP organizé ayer una conferencia sobre la corrupcion en
Catalunya y Lleida. Durante el debate se puso sobre la mesa el caso
de La Llotja, que la agrupacion denuncia. /FOTO: Nuria Garcia

Arte y ciencia en la UdL

La Sala de Juntes de la Facultat de Lletres de la Universitat de Lleida
acogio ayer la conferencia Art i Ciéncia: fusio creativa, a cargo del
divulgador cientifico Jorge Wagensberg /FOTO: Ndria Garcia
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Deseé aniversari de I'accident de les obres del metro

Les marques d

SINISTRE L'esfondrament per les obres del metro, del qual
fara 10 anys, va forcar una renovacié del barri DEURES La
part més ambiciosa de la reforma, pero, continua pendent

Ivan vila
BARCELONA

Vaserun 25 de gener, com
avui. Era dimarts, ila prin-
cipal noticia als diaris era
el fred. Un gener gelat. La
Mercedes Alvarez va tan-
car el quiosc a quarts de
vuit i se'n va anar a casa.
Un dia qualsevol. Pels
volts de les deu, recorda,
van picar a la porta. Els
bombers: que hi havia un
problema i que haurien de
passar la nit a 'hotel. Ella,
amb marit i filles, i les al-
tres deu families que vi-
vien al mimero 10 del pas-
satge Calafell. A 85 metres
persota del'edifici, shavia
produit un despreniment
al tinel que s’excavava per
ferla cua de maniobres de
la futura estacié de metro
del Carmel. Pero res greu,
es va dir, i aixi es va publi-
car. A tots els desallotjats
aquell dia els van dir el ma-
teix: que pura prevencio,
que podrien tornar a casa
al cap d’'un o dos dies. Més
de sis mesos, s’hi van es-
tar, a 'hotel: mai més van
tornar a casa seva.

El que va passar al cap
de dos dies va ser que
aquell despreniment es va
acabar convertint en una
xemeneia des del tinel en
excavacio fins a la super-
ficie, un crater de 20 me-
tres de diametre que es va
empassar el garatge a
tocar de l'edifici desallot-
jat. Dimarts fara 10 anys
daquell sinistre que wva
obligar a fer un desallotja-
ment massiu i sense pre-
cedents i que va canviar la
fesomia del barri, de Bar-
celona i de Catalunya.

Aquell mati del dalta-
baix, el panic es va fer amo

Intents, fallits,
de control
informatiu

Entre les crisis encavalcades
que esvan donar al Carmel, no
enva faltar una d'informativa.
Els intents, maldestres i majo-
ritariament fallits, de la Gene-
ralitat i lAjuntament per evitar
la preséncia de cameres enre-
unions amb els veins i per con-
trolar I'accés dels periodistes
als afectats durant l'emergén-
cia van propiciar una pluja de
critiques. Laintervencid del
secretari de Comunicacio del
govern, Enric Marin, va ser
com ruixar el foc amb gasoli-
na, fins que la controvérsia es
va tancaramb un document
del Col-legi de Periodistes que
fixava com a tinics limits per
als informadors la seguretat
ilaintimitat dels afectats.

i senyor del barri. L'es-
fondrament va afectar
conduccions de serveis i
va provocar un escapa-
ment de gas. Al cap d’'una
estona la pudor era in-
suportable, també al mer-
cat, d'on la gent va sortir a
corre-cuita, recorda el que
aleshores n'era el pre-
sident i encara ho és avui,
Frederic Olivella, “Molta
gent creia que era una
fuita de gas”, recorda Mer-
cedes, la quiosquera. El
diaabans, un dels seus fills
va convéncer un policia
per treure del pis els qua-
tre gossos que tenien. Des-
prés, ja no hi van poder
tornar per a res. Feia 25
anys que hi vivia,

Al Carmel van ser des-
allotjades 1.289 persones,
les que residien en 530 ha-

®acceso

bitatges integrats en els
65 blocs més propers a
P'esvoranc. Cine d’aquests
bloes, inclos el dela Merce-
des, van anar a terra. Hi
vivien 81 veins. No havien
de ser tants, inicialment,
perd l'obertura d'un segon
esvorane, una setmana
després del primer, va
accentuar la gravetat de la
intervenci6. A coses com
aquesta, o al fet de dir als
veins que van acabar per-
dent la casa que hi tor-
narien de seguida, es re-
feria I'aleshores conseller
de Politica Territorial i
Obres Piibliques, Joagquim
Nadal, quan va immorta-
litzar aquell oximoron que
la veritat d'un dia la des-
mentia la de I'endema.

Els desallotjats

“A mila casano emva cau-
re, me la van tirar!”, insis-
teix Carmen Ferrdndiz,
veina de l'atic del mateix
bloc on vivia la quiosquera,
i on ella s’havia instal-lat
quan el van construir, 27
anys enrere. La Carmen,
nascuda fa 80 anys al Car-
mel, al mateix passatge
Calafell on continuava vi-
vint amb el seu marit, Ma-
ximiliano, quan es va pro-
duir 'ensurt. L'home va
morir fa un any. Ella se-
gueix al barri. Es una exi-
géncia que va posar. “Jo els
vaig dir que no pensava
marxar. Vaig néixer aqui i
moriré aqui.” Livan fer cas:
aella i a onze families des-
allotjades més els van do-
nar un pis al carrer Llobre-
g0s, lavia central que verte-
bra.elbarri,amenys de 100
metres d'on tenia la que
encara considera casa se-
va. “Aqui esticbé, perd casa
meva era alla”, protesta.

La Carmen continua
sent veina de la Mercedes.
Ara de repla i tot. Hi va ha-
ver problemes, al principi.
Ledifici era un bloc acabat
de construir d’habitatges
socials, i evidentment hi
havia qui aspirava a te-
nirne un. “Alguns ens re-
treien que ens haguessin
donat un pis. Pero a mi no
em van donar res, nijo vaig
demanar res. A mi m’ho

van treure tot.” Els tras-
lladats van haver d’aguan-
tar alguns comentaris fe-
ridors i episodis incomo-
des, sobretot les primeres
setmanes: intérfons arre-
bossats amb merda, el
pany de la porta de l'edifici
segellat amb silicona...
Coses aixi. Aquells mesos,
alguns veins es van unir
més que mai, perd tam-
bé es van forjar al barri

enemistats que perduren.

Disset families més que
vanveure comels demolien
la casa van optar per mar-
xar del barri. Es van instal-
lar en dues promocions de
pisos protegits ala Sagrera.
Vuit d’aquests veins han
estat localitzats per aquest
diari, pero cap no ha vol-
gut participar en el repor-
tatge. “Jo he girat full, i
tornar a parlar-ne és re-
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viure-ho tot”, explica una
dona que va anar alla, tres
anys desprésvamarxar de
Barcelona i no vol ser es-
mentada. Si Carmen Fer-
randiz va exigir quedar-se
al Carmel, ella mai no ha
tornat a trepitjar-lo, diu.

Un metro carissim

El trobaria canviat, tot i
que perfectament identi-
ficable. Continua sent el

barri dens, costerut i des-
tarotat que ja era, fruit de
les dinamiques de T'auto-
construccio, és a dir, de la
iniciativa dels residents
vinguts d'arreu de I'Estat
als anys cinquanta, que
van construir ells matei-
x0s les seves propies cases
abans que I'urbanisme del
desarrollismo deladécada
seglient acabés de rematar
el guirigall urbanistic.

®acceso

Ara ja hi ha metro. Les
obres maleides es van re-
prendre, i acabar. Va cos-
tar un dineral, aixo si,
L'ampliacié de I'L5, que
abans acabava a Horta i
que ara arriba fins ala Vall
d'Hebron amb parades
intermédies al Carmel i la
Teixonera, es va pressu-
postar inicialment en 94
milions d’euros, pero el si-
nistre del 2005 va obligar a

paralitzar els treballs, que
no es van reiniciar fins
passats dos anys, i a refer
el projecte, i en va triplicar
el cost: la inversio final va
ser de 320 milions.

La quantitat aplega
totes les despeses que la
Generalitat va tenir arran
del sinistre, inclos el cost
de reallotjaments, ender-
rocs, arranjament urba-
nistic de l'drea afectada,

i 4
Lloc on es va produir Pesfondram
l'esquerra. Al costat, formigoneres al carrer
Llobregds. A la dreta, a dalt, vista lateral d’un dels
blocs a mig enderrocar; al mig, veins buscant les
seves pertinences entre les runes de casa seva, i
a baix, una manifestacio dels afectats M 1. ramos /
0. PUIG / L. CRUSET / A. PUIG / T. GARRIGA / EFE
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Les xifres
1289 67
veins del Carmel van ser | comergosvan estar
desallotjats comaconseqiién- | tancats durant els mesos
cia de l'esfondrament per que van durar les obres per
les obres del metro.

| arranjar lazona afectada.

ent, a

indemnitzacions —dels 66
milions que es van pagar,
15 van anar a carrec del
govern— i reformes. Gens
menors: va tocar refona-
mentar tretze blocs i re-
parar fins a I'"iltima es-
querda de lMiltim habitat-
ge de l'area propera al fo-
rat. “Hi va haver gent que
se'n va aprofitar, és clar”,
diu el president de I'asso-
ciacio de veins, Fernando

Gonzélez, i també ho afir-
men altres veins consul-
tats. “Pero aixo passa sem-
pre, hi ha gent de tota me-
na, i llavors si deies que se
t'havia trencat la nevera,
te’n posaven unadenova.”
Els retrets, la mala maror,
que persisteixen. “Hi ha
gent que no em saluda pel
carrer”, diu Gonzalez, que
va viure el sotrac en pri-
mera persona.

A ell també el van des-
allotjar, 1 va passar mesos
fora de easa, fins que el seu
edifici va quedar reparat.
Mentrestant, amb 70 anys
i la dona amb depressio,
com molts altres afectats,
Gonzélez va tractar de Li-
derar les reivindicacions
veinals, Va topar amb
molts afectats, que prefe-
rien reclamar pel seu

Alguns veins

es van unir meés,
perd tamhées van
forjar enemistats

compte i mitjangant advo-
cats. L'associacié de veins
va optar per reivindicar
millores collectives i va
esgarrapar Ccompromisos
com ara installar ascen-
sors als blocs on fos possi-
ble, millorar les facanes i
fer reformes al barri, Gon-
zélez, que havia estat fun-
dadorde'entitat veinal, va
deixar el carrec uns anys
després del sotrac, perd
avui torna a presidir-la.
Potser sense I'accio de
T'associaci6 de veins shau-
ria fet igual. Pero el cas és
que després de l'accident
es van acumular moltes
intervencions pendents al
barri, El Carmel va ser de-
clarat area extraordinaria
de rehabilitacio  integral
(Aeri) i, en els cinc anys
posteriors, a banda dels de

Passa a la pagina segiient
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Desé aniversari de 'accident de les obres del metro

o
=

La placa sense nom que hi ha actualment on es va obrir I'esvoranc, vista des de dalt. A I'esquerra, a dalt, imatge virtual de com havia de quedar la placa, amb una perspectiva lateral, que
I'Ajuntament va difondre el 2008. A baix, un dels accessos al mercat del Carmel, al carrer Llobregds, aquesta setmana B ALBERT SALAME

Ve de la pagina anterior

la Generalitat, I'Ajunta-
ment hi va abocar 70 mi-
lions, i I'Estat, 16. Es van
instal-lar nous trams d’es-
cales mecaniques i fins i
tot ascensors exteriors,
cabdals en un barri aixe-
cat damunt la muntanya
que hi déna nom, i amb
un 22% dels veins de més
de 65 anys; es van arran-
jar places; es va reformar
i ampliar I'escola, i es va
rehabilitar el 22% del
pare d’habitatges.

L'arribadadel
metroal barri
esvavendrecom
un punt final

L'arribada del metro,
una reivindicacié que ja
durava dues décades, va
ser la joia de la corona i al-
hora la clau de volta de la
transformaci, i va esde-
venir, cine anys i mig des-
prés de l'esvoranc i la in-
terrupcid dels treballs, el
colofo amb que es pretenia
tancar definitivament “la
ferida del Carmel”, per
insistir en una de les me-
tafores més usades per
parlar d’aquell ensurt i les
seves repercussions. La
inauguracié de l'estacio
del Carmel, el juliol del
2010, va ser venuda en
termes de punt final i de

Una falla no detectada per un cimul d’errors que va quedar impune

Eltinel del Carmel es va es-
fondrar perque 'excavacié va
topar amb una falla no detec-
tada, segons l'informe dels pe-
rits judicials. La falla, pero, no-
meés va ser el desencadenant.
Abandade la suposada falta
de qualitat dels materials
usats per sostenir el ttinel, so-
brelaqual tant es vadebatre,
el cas és que els controls es
vanrelaxar, totique els tre-
balls es feien en un subsol irre-
gular. Hiha veins que parlen

d'operaris que entraven amb
poral'obra,ifinsitotd'algun
queva plegar perqué no ho
veiagens clar.

Rumors abanda, l'obraera
un desori: els calculs previs no
van preveure “resisténcies del
terreny baixes"ilainspeccié
sobre la marxa “nova ser prou
detallada’. Niels resultats dels
aparells d'auscultacio del ter-
reny —un va estar dos mesos
sense emetre dades- van ser
llegits correctament nila co-

| municaci6 entre els técnics

. implicats va ser “prou fluida”,
. segonsels perits. Es adir el

~ ctimul derrors que també ha-
. viaconclos la comissié parla-
' mentaria d'investigacio sobre
. eltema, enqué els responsa-
. blesdeladirecciédel'obrai

- l'empresa constructoras'ha-
. vien tirat els plats pel cap.

Pel sinistre, van ser impu-

tats el gerent d'obres de I'em-
. presa publica Gisa, el director
. del'obra, el responsable dels

estudis geotécnicsiels dos

. caps successius que lacons-

tructora havia tingut sobre el
terreny. La querella, pero, es
vaarxivar quan la van retirar

| primer els afectats —ame-
| suraque acceptaven lesin-

demnitzacions- i després
I'Ajuntament. La fiscalia hi
veia indicis d'un delicte de
danys, perd, com que no és
perseguible sense dentincia
dels perjudicats, va demanar

. l'arxivament del cas.

La cronologia

270105

Esfondramenti emergén-
ciainédita al Carmel, dos
dies després d'un primer
desallotjament preventiu.

030205

i L'oberturad'un segon esvo-

! ranc agreuja la situacio, i obliga
| aenderrocar dinc edificis en

| comptes dels dos previstos.

2912.06

* Lliuren les claus del pis als

* dos (ltims desallotjats. La ma-
. joria havien tornat o havien es-
- trenat pis al llarg del 2005.

300610

. Entraen serveil'ampliacio
| del'L5iTestacio del Carmel.

| Lesobres havien estat dos

\ anys interrompudes.

gran aveng per al barri.
També per al conseller
Nadal va ser una catarsi:
“M’he tret una espina que
duia a dins”, va proclamar
en l'acte inaugural.

Botigues tancades

L'estacié de metro té una
contrapartida, que la vida
és complicada i mai res es
fa a gust de tothom. “Molt
bé per als veins, pero no
tant per a les botigues”,
avisa Josep Maria Mas,

®acceso

president de l'associaci6
de comerciants del Car-
mel quan aquell esglai va
afectar profundament el
comerg. “El metro apropa
el centre de la ciutat, i ara
els veins fan més compres
fora del barri.”

Mas va negociar junta-
ment amb el president del
mercat, Frederic Olivella,
les compensacions per als
comercgos que van haver
de tancar mentre van du-
rar les obres per suturar

la zona, i també per als
que no hovan haver de fer
perodvan perdre bona part
de la clientela durant els
mesos dels hotels.

La Mercedes, la quios-
quera, diu, pero, que ella
només va tancarun dia. El
segon, (uan encara esta-
va tot de cap per avall, va
dir a un policia que ella
havia de treballar, i li van
donar permis per obrir.
Mai havia venut, ni ha tor-
nat a vendre, tants diaris.

“Vam tenir dos o tres me-
so0s bons de vendes, aixo
si”, concedeix.

El consistori després va
activar plans per revifar el
teixit comercial, mercat
inclos. 1 va funcionar, se-
gons Mas i Olivella. Amb
un matis, que assenyala el
primer: dels 67 comergos
tancats durant I'emer-
géncia, una desena no
van tornar a obrir. “Amb
la indemnitzacié que van
rebre i 'edat que tenien,

hi ha qui no es va veure
amb cor de tornar a ar-
rencar i refer la clientela
perduda”, explica.
Després de la revifalla,
perd, van arribar la erisi i
el degoteig de tanca-
ments. “En molts carrers,
el paisatge és gris, de per-
sianes tancades”, lamenta
Mas, que assenyala la falta
de relleu generacional, res
exclusiu del barri, com
I'argument per als que es
perden molts negocis.
L'actual presidenta dels

Dels 67 comergos
quevantancar,
unadesenano
van tornar a obrir

comerciants, Montse Tor-
rejon, és, pero, optimista:
“En tota la crisi, no ha bai-
xat el nombre de socis de
l'associacid. I ara n‘anem
guanyant i tot. La cosa de
mica en mica es recupera.
Pero no podem deixar de
fer coses, cal ser creatiu.”

Almercat nohan deixat
de ser-ho, ni de perseve-
rar, i no els va malament,
explica Olivella. Ara, a la
fagana, un enorme cartell:
“M’he tornat boig en el di-
jous boig.” Es la promocié
actual. Hi ha alguna para-
da tancada, perd moltes
menys que en altres mer-
cats de barri que, a forca
debaixes, han hagut de re-
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Les xifres

70

milionsva destinar FAjunta-
ment al barri del 2005 al 2010,
i16 I'Estat. La Generalitat va
assumir totes les reparacions.

320

. milionsva costar finalment
i ampliar I'L5, rescabalaments
\ incloses. Es van pagar 66 mi-
i lionsenindemnitzacions.

396

| habitatgesestan afectats

i pel pla urbanistic del Carmel,
. aprovatel 2009 i que no ha

| avancat des d'aleshores.

novar-se segons els pa-
rametres de I'Ajunta-
ment, és a dir, reduint I'es-
pai per parades i incrus-
tant-hi un supermercat.
Eldel Carmel aguanta sen-
se haver escomeés cap re-
forma des que va obrir, el
1969, Ara els paradistes
estudien una remodelacid
per “adaptar 'oferta a la
demanda, que estd molt
esmicolada”, perd més un
lifting que no pas una in-
tervencié en profunditat.

La cicatriu

Un dels dos vestibuls de
I'estacié déna al mercat.
L'altre, a la plaga Pastra-
na, que va estar anys des-
manegada perque per alla
entraven i sortien opera-
ris i maquinaria en I'obra
del tinel. El pou d’atac, en
termes tecnics. Es va refer
sencera. A pocs metres,
perd, hi ha la que sha fet

Laplacadamunt
del’esvoranc
continuasent
la provisional

alla.on hi haviaels cine edi-
ficis que van anar a terra.
La cicatriu. Alla, per tapar
laxemeneia, es van ahocar
14.700 m? de formigo, da-
munt dels quals, d’entra-
da, es va arranjar una pla-
cetaprovisional estrenada
any i mig després de I'en-
sorrament. Es va anun-
ciar que més endavant s’hi
faria una zona verda i de
jocs, un aparcament sub-
terrani, i un bloc amb di-
nou pisos socials i un equi-
pament de barri als bai-
x0s. Tot descartat, o obli-
dat. Quan el metro es va
inaugurar, la plaga conti-
nuava igual, tot just mitja
dotzena d’arbrets, uns
banes, uns sorralsijoesin-
fantils. I aixi continua, en
una provisionalitat conso-
lidada i sense nom: l'espai,
deu anys després, encara
no ha estat batejat.

La placa, cicatriu que
ha deixat marca, funciona
com a metonimia per sin-
tetitzar la situaci6 al barri,
on, per molts milions que
es vantin d’haver-hi abo-

Eltram més
profunddela
xarxa de metro

L'esfondrament del Carmel
vaobligar arefer tot el pro-
jecte d'ampliacié de I'L5. El
tinel de maniobres de l'esta-
Ci6, que és on es va ensorrar
I'obra, es va acabar fent al
costat de les cotxeres de
Sant Genis, entre les esta-
cions El Coll-Teixonera i Vall
d'Hebron. Lampliacié, estre-
nada amb quatre anys de re-
tard respecte a la previsi6 ini-
cial,queerael 2006iquees
va acabar fentamb mesures
de seguretat reforcadissi-
mes, va SUposar un consi-
derable repte d'enginyeria:
l'estacio a la Teixonera, fetaa
74 metres sota terra, ésla
més profunda de tota la xar-
xa de metro. La del Carmel
téunvestibul a28il'altrea
43 metres de profunditat.
Només en aquestes tres es-
tacions, es vaninstal-lar 24
ascensors, 16 cintes trans-
portadores i 44 trams d'es-
cales mecaniques. La previ-
sid inicial era que aquest
tram de linia concentrés
24,000 usuaris al dia. El
primer any en servei, pero,
jaenvan ser 30.000.

cat uns i altres, la feina ha
quedat a mitges. Tota
aquella embranzida del
primer lustre postsotrac
—un lifting, també— va
quedar frenada després.
La mateixa crisi que va
sacsejar el comerg va con-
gelar la regeneracié urba-
nistica prevista en la sego-
na fase dels plans d'inter-
vencid tracats després del
sinistre. L'ambiciés pla
que havia de reinventar la
zona ja va arrencar amb
polémica. L'Ajuntament,
en época de Jordi Hereu,
va perfilar una modificacié
del PGM que afectava 700
families del Carmel i els
barris de I'entorn, families
que se'n van assabentar
perla premsaivan posar el
crit al cel. El govern mu-
nicipal va haver de retallar
aquella primera versio del
pla per poder-lo aprovar: el
que finalmentva entraren
vigor el 2010 preveia una

®acceso

inversio publica de més de
80 milions i deixava afec-
tats 390 habitatges en
una area de 119 hecta-
rees, el 52% de la qual cor-
respon al Carmel.

“Un mandat perdut”

Perono s’hi ha fet res, més
enlla de l'arranjament d’al-
guns carrers. “Han passat
més de quatre anys, estem
igualino ens donen cap so-
lucié”, protesta Pere Fer-
rer, portaveu de la plata-
forma d’afectats. “El Car-
mel ha guanyat coses des
de l'accident, perd aquest
mandat amb Trias ha estat
un mandat perdut per al
barri”, clou Gonzilez, el
president veinal. Sempre
hi queda feina pendent, al
Carmel, on, explica Car-
men Ferrandiz, molts dels
que hi han arribat després
“ni ho saben”, el que va
passaraquell genergelat. I,

LUAjuntamentnoté
previstfer capacte
amb motiudels

10 anys del sotrac

dels que ho van viure,
molts, també dels que es
van (uedar al Carmel, no
en volen parlar, “Et diuen
que ja va passar i que ara
estem bé”, diu Gonzdlez.
“S’ha de superar, perd no
s’ha d'oblidar”, avisa la
presidenta dels comer-
ciants. L’Ajuntament no té
previst cap acte especial
amb motiu dels 10 anys del
sotrac, que es compleixen
dema passat.

“De vegades penso que
encaravam tenirsort, per-
qué llavors almenys enca-
ra hi havia diners per res-
cabalar-nos i arreglar la
destrossa. Si ens arriba a
passar ara, amb aquesta
crisi, vés a saber!”, diu la
Mercedes. La quiosquera
hi va perdre moltes coses,
enl'esfondrament. També
el marit, ja molt malalt,
pero que va empitjorar ra-
pidament i va morir al cap
de dos mesos. La dona, pe-
ro, és de mirar endavant.
“En tot allo, no hi penso.
Poca cosa s’ha de dir, la vi-
da continua.” W
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La placa Pastrana, durant la inauguracio de I'estacio de metro del Carmel, el juliol del 2010.
A baix, la rambla del Carmel, un dels espais pendents de remodelar Bl J. LOSADA / A. SALAME
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Un cuarto de siglo de Antena 3

El lunes, la cadena privada pondra en marcha una subasta benéfica para conmemorar su 25 aniversario

omentos para

el recuerdo son

los que estd vi-

viendo estos

dias la gran fa-

milia de la ca-
dena privada de television Antena
3.Y es que este mismo lunes, coin-
cidiendo con su 25 aniversario, este
canal pondrd en marcha una su-
basta benéfica con algunos de los
objetos y experiencias mds valora-
das por los telespectadores, relacio-
nados con los principales progra-
mas y series que han triunfado en
la parrilla durante este cuarto de si-
glo. El dinero recaudado se desti-
nard a los Bancos de Alimentos.

Durante varios dias y a través del
portal de compraventa eBay y de la
pégina web de la cadena (www.an-
tena3.com), los telespectadores po-
drdn acceder a atractivas experien-
cias u objetos que guardan relacién
€on sus programas, series, presen-
tadores y actores, y a su vez contri-
buir con una causa solidaria.
Alberto Chicote, Susi Diaz y Yayo

Daporta, los jueces de “Top Chef”,
donardn sus chaquetillas firmadas
por ellos mismos. Ademds, el vete-
rano cocinero Karlos Arguifiano
también aportard una de las suyas
con su ribrica. Otras colaboracio-
nes para la subasta procederan de
“El Hormiguero”. Antena 3 subas-
tard las miticas Hormigas del pro-
grama y ofrecerd la posibilidad de
fotografiarse en el platd junto a Pa-
blo Motos y su equipo.

NOTICIAS, FUTBOL Y FORMULA 1
Otros elementos subastados serdn
las sudaderas de los protagonistas
de “El Internado”; los guantes de
Sandra, de “Los protegidos”; un
vestido y complementos de Valeria,
la protagonista de "Amar es para
siempre”; maniquis de madera de
la serie “El tiempo entre costuras”;
y los seguidores de “El secreto de
Puente Viejo” podran pujar por una
visita al plat6 de la serie.

Antena 3 nacid el 25 de enero de
1990, a las 20 horas. Mafana, pues,
es cuando se cumple exactamente
este 25 aniversario. Con el paso de
los afios se ha convertido en el pi-
lar del mayor grupo de comunica-
cién audiovisual: Atresmedia. Ges-
tionada en su creacidn por el Gru-
po Godd y, posteriormente por el

“Sorpresa, sorpresa”, las noticias de Carrascal y la actual serie “Velvet”, programas destacados de Antena 3.

Grupo Zeta y Telefdnica, en la ac-
tualidad lo es por el Grupo Planeta
De Agostini, con socios tan relevan-
tes como RTL.

Los responsables de Antena 3 se

®acceso

muestran hoy muy satisfechos de
la trayectoria de esta cadena, Des-
tacan, entre otros aspectos, “una
decidida apuesta por la informa-
cién de calidad con unos servicios

= e 0

informativos que han cubierto los
mds importantes eventos y han
contado a lo largo de estos afios con
los mejores profesionales: Matias
Prats, Jestis Hermida, Mercedes

Los datos

> Antena 3, la primera cadena
privada de Espafia naci6 el 25
de enero de 1990.

m La primera en cotizar en Bol-
sa. Esta cadena ha sido la pri-
mera en cotizar en el mercado
de valores. También fue pione-
ra en emitir un debate entre
candidatos a la presidencia del
gobierno (Felipe Gonzilez y
José Maria Aznar).

m Series emitidas también en
internet. Otros hitos de Ante-
na 3 son los siguientes: fue la
primera cadena en contar con
un canal en el portal Youtube,
y también fue precursora en
emitir sus series integras a tra-
vés de la red de internet.

Mild, Olga Viza, Susanna Griso, Vi-
cente Vallés, José Maria Carras-
cal...”. También en Antena 3 han
triunfado los mds reconocidos ac-
tores, de Fernando Ferndn Gémez
o Alfredo Landa a Juan Echanove,
Maribel Verdii o Adriana Ugarte.
Series como “Farmacia de Guardia’,
“Companeros”, “Policias”, “El tiem-
po entre costuras” o “Velvet” han
cambiado la forma de ofrecer la fic-
cidn.

Por otro lado, el entretenimien-
to define también la filosofia de An-
tena 3, con programas que ya for-
man parte de la memoria colecti-
va, desde “Queremos saber”, “Sor-
presa, sorpresa’ o “Lo que necesi-
tas es amor” hasta “Tu cara me sue-
na”. Y en la memoria colectiva de
los espanoles estardn para siempre
personajes que llegaron a Espana
de la mano de Antena 3, como “Los
Simpson”, “El principe de Bel Air”
o0 “Steve Urkel” (“Cosas de casa”).

Poriiltimo, merece destacarse la
apuesta de Antena 3 por las trans-
misiones deportivas, Asi, fue la pri-
mera televisidn privada en emitir
en exclusiva un Mundial de Fiitbol,
el de Corea/Japdn de 2002. Ade-
mads, ha emitido y sigue emitiendo
diversos acontecimientos futbolis-
ticos, asi como el campeonato de
Férmula 1. p
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MANU

LEGUINECHE
«INTERNET HA

Periodista
y escritor

ENFRIADO EL
PERIODISMO»

RAUL CONDE BRIHUEGA (GUADALAJARA)

Achacoso, en silla de ruedas y aleja-
do del reporterismo de guerra, pero
con el espiritu alegre y generoso de
siempre. Asi concedi6 esta entrevis-
ta Manu Leguineche (Arrazua, Viz-
caya, 1941-Madrid, 2014) el 21 de ju-
lio de 2008 en Brihuega (Guadalaja-
ra), con motivo del rodaje de un
documental sobre su figura. La char-
la, hasta ahora inédita y que se publi-
ca como homenaje en el primer ani-
versario de su muerte —¢l pasado jue-
ves-se desarrollé en el jardin de su
casona alcarrena, la misma que
acogid a Margarita de Pedroso, el
amor platénico del poeta Juan Ra-
mon Jiménez y que antes habia si-
do la escuela de los gramaticos.

®acceso

Leguineche fue el exponente ma-
ximo de un oficio que algunos consi-
deran en vias de extincién. Dio la
vuelta al mundo en varias ocasiones,
escribié mas de 40 libros, fundé dos
agencias de noticias y rechaz6 la di-
reccion de varios diarios de tronio.
Buscd siempre las noticias en los gol-
pes de Estado y en las revoluciones.
Al lado de las milicias, si. Pero tam-
bién de la gente anonima en los zo-
cos del extrarradio. Era humilde, tra-
bajador y concienzudo, Un vasco bo-
nachon afincado en la Alcarria, ese
pais al que la gente no le da la gana
de ir; segun escribi6 Cela. Rehusaba
los elogios y la etiqueta de padre de
los corresponsales de guerra, pero lo
cierto es que lo era. Un afio después

de su muerte, recordar en una entre-
vista sus palabras supone tributar un
homenaije al periodismo,

Pregunta.- En alguna ocasion ha
contado que su primer viaje fue a
Madrid a ver perder al Athletic de
Bilbao en un partido...

Respuesta.- (Risas) Si, si, muy
simbélico.

P-Sin embargo, el primer viaje
como periodista fue a Argelia, en
1962. Tenia usted 19 afios. éAhi na-
ci6 su vocacion por el periodismo?

R~ Fue al final del 62, en la guerra
de Argelia que, siendo sinceros, yo
no la conocia. Llegué alli, al éxodo
de los franceses, que iban a Marsella.
Fue un comienzo muy tranquilo y
nada aparatoso, pero la vocacion era
muy anterior. Yo pertenezco a esa
generacidn que nacio a caballo de la
batalla de Stalingrado, entre los na-
zis y los rusos. A mi padre le gustaba
la historia y tenia unos cuantos libros
y revistas. Me meti en ello, me gustd
leerlo. El espiritu del tiempo, que di-
cen los alemanes, nos empujaba a
todos a tener curiosidad por lo que
pasaba entonces. Y lo que pasaba
era algo tan horrible como la Segun-
da Guerra Mundial.

P~ éPor qué el reporterismo?

R~ No sé, es algo que tuve que so-
breponerme a ello. Era y soy muy ti-
mido. Tenia una pasién por la histo-
ria y la curiosidad de conocer el
mundo. Y eso se tradujo en viajes, en
exploraciones, en conocimientos so-
bre el terreno, sobre todo a partir de
mi primera vuelta al mundo, en
1965. En aquella época poco podia-
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mos hacer en otros terrenos, yo me
busqué eso de la Segunda Guerra
Mundial para interesarme por lo que
pasaba en el mundo,

P- iLa estrategia es: coger un te-
ma conflictivo, documentarse y lue-
goir alli, a hablar con la gente?

R.- Pues un poco puede ser eso, si.
Como no lo hagas t, no lo vaa ha-
cer nadie. Y por muchas lecciones y
consejos que te den, si tt no te inte-
resas por ello y no profundizas, na-
die va a hacerlo por ti. Cuando me
piden un consejo, les digo que lean
los peri6dicos. ¢Como vas a vivir sin
los peri6dicos o sin ver la actualidad?

P- 0 sea, que por mucho internet
y adelantos tecnoldgicos, la base si-
gue siendo la prensa.

R.-Todos los métodos y los siste-
mas de conocimiento son buenos. Lo
que pasa es que ahora slo dependes
de internet, Tocas una tecla y tienes
todo, pero es un medio muy frio, Si
0 no buscas otras fuentes alternati-
vas y otras maneras de ver las cosas,
se queda corto.

P-Javier Reverte cuenta que su li-
nea periodistica es la de Kapus-
cinski, la de escuchar a los ofros.

R.- Bueno, pues es un homenaje
que me hace Javier Reverte, viejo
amigo y companero de rutas, Busco
una vision proxima de las gentes
andnimas o nada conocidas, que no
salen en los periddicos pero que son
importantes y dan mejor la idea de lo
que pasa que de lo que trasciende.

P~ «No tuvimos infancias felices,
pero tuvimos Vietnam. Lo escribio
Michael Herr, ¢Qué fue Vietnam pa-

Leguineche,

enEgipto

durante su ra su generacion?
primera R.- Una oportu-
vueltaal nidad barata y des-
mundo, en i e muy
1965. arcHivo. dramtica de cono-
FAMILIAR cer el mundo. Ha-

bia jovenes alli que
aquello les parecia Disneylandia.
Hombre, no esta mal, pero describir
una guerra terrible como Disneylan-
dia, me parece excesivo. Pero si, tu-
vimos infancias felices. La tercera es-
posa de Hemingway, Martha
Gellhorn, que fue mejor reportera
que €l, sostuvo que Vietnam fue la
tiltima guerra en el sentido clésico.

P~ éQué corresponsal de guerra
serfa su modelo?

R.~ A Ernie Pyle no le conoce na-
die. Los americanos si. Pyle fue muy
valiente, pero no s6lo se necesita va-
lentia. El hacia un periodismo que
estaba muy cerca de los soldados.
Fue tal su grado de exposicion al pe-
ligro que muri6 en una isla japonesa,
en la avalancha sobre Tokio y que
terminé con la bomba atémica. Era
muy calido y muy préximo.

P- ¢Como se plantea el reto de dar
la vuelta al mundo y aprovecharla
para su oficio?

R.- Una vez, hace ya un tiempo,
vino el quejica tipico diciéndome:
«claro, s6lo ustedes pueden viajar
porque les dan medios y nosotros no
tenemos». Yo he viajado, pero nunca
he pasado unas cuentas de gastos en
las que figura hasta el alquiler de
una tormenta. Hay que hacerse uno
mismo por medio de lecturas y de
vigjes. Al que vino a verme le contes-
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té: équieres que te cuente lo que me
ha costado el tiltimo viaje? Si ese es
el argumento... Lo que te falta es vo-
cacion, muchacho. Vete a lo primero
que encuentres, y formate.

P-Estuvo en Jordania durante la
tltima guerra de Irak. Sin embargo,
luego ha contado que las guerras ya
no eran lo mismo.

R~ Quiza porque ya me he hecho
viejo. Aquella época mas romantica
y mas bohemia, sin tantas televisio-
nes, era mas natural y uno se sentia
mas periodista, que esto que algin
companero definié como el Tour de
Francia en Kosovo. iHabia 3.000 o
4.000 periodistas! Claro, ese modo de
organizacion ya no pertenecia a
nuestra época de medios mas preca-
rios. Hay quienes echamos de me-
nos aquel periodismo mas cercano
en el que tenfas que hacerte con to-
da la informacién. Internet ha enfria-
do mucho la profesion.

P- ¢Es necesario sacrificar una fa-
milia para ser periodista?

R.-No tiene por qué si las cosas
estan claras desde el principio. Pero
es muy dificil compaginar ambas
porque con este ansia de libertad
que tienes no te gusta que lleguen las
preocupaciones.

P- éPor qué eligio Guadalajara pa-
ra encontrar la tranquilidad?

R—-No sé, Guadalajara me eligi6 a
mi, de modo que poca opcidn tuve,
La conoci en parte y luego tuve la
oportunidad de entrar en esta casa
[Brihuegal, y luego los amigos y to-
do eso fue componiendo una especie
de flechazo, de amor a primera vista
que dicen los anglosajones. La ver-
dad es que acerté de pleno.

P- (Qué encontré en aquel mo-
mento en La Alcarria?

R~ Un refugio fantastico. Yo pien-
so que el mundo es muy parecido, al
final no hay grandes diferencias. Lo
que buscas es un poco de carifo. Yo
no me enamoro de una catedral, si-
no del paisaje y del paisanaje. Ya es
un topico decir esas cosas. Me gusta
la gente, que ademds resume en su
forma de ser toda esa belleza que tie-
ne alrededor. Y hay que creer en ella.

P-Primero Cela y luego usted, y
antes muchos otros escritores, por
ejemplo, casi todos los de la Genera-
cion del 98, se fijaron en esta tierra.
¢Qué tiene Guadalajara de literaria?

R.~Es curioso porque no es un lu-
gar muy conocido. Quiza por eso a
mi me atraia poner una piedrecita en
el camino, modestamente, junto a to-
dos esos que has citado. Te atrae y te
sientes a gusto, y estas lejos de follo-
nes y de cosas. Ademds, estd la natu-
ralidad y la bisqueda de lo auténtico.

P-élLa entrevista que hizo a Bor-
ges fue la mejor historia de su vida?

R.- Quiza mas por la frustracion
que me produjo. Yo estaba en Bue-
nos Aires y dictaba las crénicas a
Diario 16.Y hubo alli alguien que
meti6 mano en la cronica. iY era ex-
clusiva mundial! Me concedié la en-
trevista porque los argentinos creian
que estaban ganando la guerra, in-
cluido Borges y sus amigos. Era el
gran engano de la dictadura de un
borracho llamado Galtieri. Borges
era un tipo irrepetible. La version
que le di es que siempre teniamos la
impresion de que estaba ganando In-
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Tras cubrir decenas de conflictos, Leguineche se
fue a vivir ala Alcarria en 1986. En laimagen, en su
casa de Brihuega (Guadalajara). cARLOS MIRALLES

glaterra. Joder, se bajo del guindo, se
puso hecho un trapo y empez6 a lla-
mar a sus amigos diciendo: «oye,

que no estamos ganando la guerray.
Se cabre6 y dijo: «ustedes los vascos
solo sirven para levantar las pie-
dras». iQué cabron! Pero era de una
brillantez... Me dijo que aquello era
la batalla de dos calvos por un peine.

P- éSiguen siendo los reporteros

«VIETNAM FUE UNA
OPORTUNIDAD
BARATA Y DRAMATICA
DE VIAJAR, PERO LA
GUERRA MAS ATROZ
HA SIDO LA DE IRAK»

«LA ALCARRIA ES UN
REFUGIO FANTASTICO.
NO ME ENAMORO DE
UNA CATEDRAL, SINO
DE LA ACOGIDA DE LA
GENTE Y DEL PAISAJE»

de guerra la tribu de las tres des?

R.- Fue una chorrada que se me
ocurri6, pero tuvo la repercusion
inesperada que tienen estas cosas.
Dipsomanos, divorciados y deprimi-
dos. La tribu de las tres des. iAlgo de
eso hay!

P-Lavida del reportero no es tan
romantica como a veces se pinta,
cUsted de qué ha trabajado?

R.- iHe sido de todo menos proxe-

Alaizquierda, el reportero vasco posajunto aun
grupo de guerrilleros de la Revolucion Sandinista,
en Nicaragua, en 1979. Abajo, durante un viaje a
Palestina, a finales de los sesenta. ARCHIVO FAMILIAR

neta! (Risas) iPero todo llegara, que
todavia no hemos terminado...! He
trabajado cuidando nifos en Paris,
en un hospital en Alemania, de ca-
marero en Inglaterra. Mi trabajo mas
exotico, desde luego, fue el de vende-
dor de pildoras australianas que ha-
cia pasar por alemanas porque Ale-
mania tiene desde siempre mas pres-
tigio en Asia que cualquier otro pais.
Yo me hacia pasar por aleman para
vender las pildoras sandre piter guay
que fabricaban en Sydney. Y conven-
cialos chinos de que aquellas pasti-
llas eran infalibles. Muy ingenuos.

P-¢Ddnde vio la peor atrocidad?

R.- Habia estado en Vietnam y
otros focos de conflicto, como la gue-
rra India-Pakistn, pero en Bangla-
desh vi cosas horrorosas. Sin embar-
go, la guerra mas terrible que ha ha-
bido es la de Irak. Eso no tiene
nombre. No sé cémo nos hemos ter-
minado por acostumbrar a una san-
gria de esas caracteristicas. El hom-
bre no ha aprendido nada. Dos gue-
rras mundiales, una pirdmide de
muertos. Por Dios.

P~ ¢Y dénde se comié una mona
su pasaporte?

R.-Joder, en el paleolitico supe-
rior... En Tailandia. Yo venia de la In-
dia con dos zo6logos franceses que
traian una mona desde Nepal. Los
tres ibamos a Bangkok. La mona, en
el viaje, se comid todo lo que habia,
incluido mi plato. Habia que darle to-
das las bandejas del vuelo. iSe las
zampo todas! Llegamos a Bangkok
y, como los tres éramos pobres, nos
alojamos en la misma habitacién del

Tyson Greet, que valia 10 pesetas
dormir. Al volver de dar una vuelta
por la ciudad, subimos a la habita-
ciény vimos que la mona de los co-
llons habia roto las amarras que le
ataban a la ventana de rejas y se ha-
bia comido todo lo comible: mis bue-
nos mapas Bartholomew, que eran
exquisitos para el paladar, y mi pasa-
porte. Y ahi empez6 el problema. Me

fui con la mona a la comisaria y lue-
go a la embajada. Estaba Maximo
Cajal de encargado de negocios. Me
dijo: no me diga nada porque yo ya
sé de la agresividad de este bicho...

P-éCual es su mejor libro?

R.~El Camino mds corto, mi vuel-
ta al mundo. Es mi libro mas opti-
mista. iYo era tan feliz huyendo de
donde huia!
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Ellas son |las herederas
de Sara Carbonero

LAS PERIODISTAS CRISTINA PEDROCHE Y LARA ALVAREZ SE HAN CONVERTIDO EN LOS
NUEVOS FENOMENOS TELEVISIVOS Y DE LAS REDES SOCIALES DE LAS ULTIMAS SEMANAS.

SUS APARICIONES EN PANTALLA Y SUS RELACIONES CON EL CHEF DAVID MUNOZ Y EL PILOTO
FERNANDO ALONSO, RESPECTIVAMENTE, LAS HAN AUPADO ANTE SUS MILES DE SEGUIDORES

por MARIA PORCEL (Madrid)

a television es una

maquina de crear

personajes que van

y vienen. Chicos

majos y chicas son-

rientes, presenta-

dores de sonrisa perenne. Pero
la television, a veces, da gente
que permanece, que causa sor-
presa, expectacion y mueve a le-
giones de seguidores. Este fend-
meno se apoya ahora ademas en
un potente baston: Twitter. La
inmediatez de la Red y su fluida
relaciéon con la pantalla genera
amores, odios y trending topics.
Estos dias, dos mujeres se mue-
ven por ambos sitios como peces
en el agua. Tienen experiencia,
juventud, belleza. Sus movimien-
tos, su ropa, sus parejas: todo lo
cuelgan y todo se convierte en
noticia. Generan la expectacion
que hace poco solo causaba Sara
Carbonero. Porque aunque Cris-
tina Pedroche y Lara Alvarez lle-
van afos siendo caras conoci-
das, estas tltimas semanas es-
tdn en racha. Y lo que les queda.
Pedroche, madrilefia (valleca-
na, para mas sefias) de 26 afios,
lleva tres semanas imparable.
Las campanadas supusieron pa-
ra ella un cambio de afio y de
estatus: de la presentadora gua-
pa, conocida, divertida, pasd a
ser La Chica Del Vestido. En ma-
yisculas. Presentando las cam-
panadas con Frank Blanco en la-
Sexta, decidié mostrar al millén
largo de seguidores que la veian
que no llevaba nada de ropa inte-
rior roja, la que la tradicion man-

“PUES SI", DECIA
LA FOTO DE
TWITTER CON LA
QUE PEDROCHE
CONFIRMABA SU
RELACION CON EL
RECONOCIDO CHEF

da en esta fecha, bajo su vestido
negroy transparente. Se lo ense-
fi6 también al mundo entero. Ul-
timo trending topic de 2014, pri-
mero de 2015.

“Yo sabia que se iba a montar
y que la gente iba a decir cosas
del vestido de Nochevieja, pero
no sabia que iba a ser tanto, que
hoy seguiriamos hablando del
vestido”, relata por teléfono sor-
prendida y sincera. El famoso
vestido, llamado Medusa (que,
curiosamente, habia llevado la
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Alvaréz y Alonsg, en la

portadd de la revista iNolal
AbajdyPedroche y Mufioz, én
la San Silyestres /MARINAPRESS

modelo Malena Costa a unos pre-
mios pocas semanas atras sin
tanta jarana), pertenece a la co-
leccion hecha a medida de la fir-
ma Charo Ruiz Ibiza. Ellos tam-
bién se han visto desbordados:
“La repercusién ha sido masiva,
nunca habia sentido tan cerca el
poder de la television y la inme-
diatez de la respuesta en las re-
des sociales. Me parece algo
muy positivo”, explica la disefia-
dora Charo Ruiz por correo elec-
trénico desde su taller de Ibiza,
no sin cierto asombro. “Pero lo
que mas me ha sorprendido es
que unas transparencias sean
tan controvertidas hoy en dia, y
las criticas tan injustas que ha
recibido una chica de 26 aios
profesional, guapa y sana como
es Cristina; eso es lo mds negati-
vo de todo esto”.

Porque Pedroche no salié in-
demne. Dejé muchas bocas
abiertas que no se cerraron para
lanzar criticas y comentarios hi-
rientes y machistas. Ella se sacu-
di6 el polvo y sigui6 para delan-
te: “Habra gente a la que yo le
guste mas y a la que le guste
menos, a la que le parezca gua-
pay a la que le parezca fea, a la
que le parezca que estoy gorda y
ala que le parezca que estoy del-
gada... La belleza es algo muy
subjetivo”. Y es que tras las criti-
cas por el vestido llegaron otras,
por su peso. Resulta que estaba

gorda. O eso dijo Twitter y su
insultante etiqueta #ballena-
devallecas. Ella pasa, sonrie, con-
testa en su blog y sigue colgando
fotos para sus casi 1,8 millones
de seguidores. “Lo tinico que me
preocupa es que haya nifias que
se vean reflejadas en mi y que
digan: ‘Joder, si la Pedroche esta
gorda yo tengo que estar delga-
da’. Yo soy fuerte de mente, soy
muy feliz con mi cuerpo y estoy
muy orgullosa de €1".

Ella sabe jugar con las redes,
que la convierten en tendencia a
ella y a sus dos programas, Anda
yay Yu, en Los 40 Principales, y
Zapeando, en laSexta. Casi cada
paso que da es noticia. Y la alti-
ma parece que ha sido La Noti-
cia: el martes colgé una foto en
Twitter junto al cocinero con
tres estrellas Michelin David Mu-
foz: “Pues si”, rezaba el pie de
foto. Asi confirmaba su relacion,
con su naturalidad habitual. “Pu-
blico lo que me apetece. Me pre-
guntan por mi vida privada y
;me pongo en plan serio? ‘No, yo
de mi vida privada no hablo’ {Pe-
ro si soy la primera que estoy
abriéndolo y se lo estoy contan-
do a la gente! Me parece absur-
do. No pasa nada”, relata.

La naturalidad también se
impone para Lara Alvarez, aun-
que quizd con mds discrecion.
Aun asi, sus 58.000 seguidores
en Twitter (y los 39.600 de Ins-
tagram) la alzaron como tema
mis comentado el lunes, dia de

“NO ME GUSTA
HABLAR DE MI
VIDA, PERO ANTE
LAS EVIDENCIAS...",
CUENTA ALVAREZ
SOBRE EL PILOTO
DE FORMULA 1

su estreno en Todo va bien, el
programa de Cuatro que presen-
ta en sustitucion de la préxima
representante espaiiola en Euro-
vision, la cantante Edurne.

“Agradeci mucho el apoyo de
la gente. Es maravilloso que nos
podamos comunicar con quien
ve nuestro trabajo, y leer directa-
mente lo que opinan. Me gustan
las redes sociales, pero es cierto
que no estoy todo el dia pendien-
te. Me parece una buena mane-
ra de compartir cosas curiosas,
fotos o situaciones, pero no lo
veo como una obligacién”, rela-
ta la presentadora por email.

Alvarez es una cara conocida
para espectadores de Telema-
drid, Antena 3, laSexta o Cuatro,
donde ha tocado muchos palos
durante 10 afios, especialmente
centrada en los deportes. De ahi
su especial comparacion con
Carbonero. Quiza el simil tam-
bién venga por su relacién, muy
reciente, con un deportista: Fer-
nando Alonso. “La verdad que
no soy muy amiga de contar na-
da de mi vida personal... pero
ante ciertas evidencias, intento
tratarlo con la mayor naturali-
dad posible. Entiendo que pue-
da despertar curiosidad y lo res-
peto... pero no deja de ser mi
vida y ese rinconcito de privaci-
dad, para mi, es sagrado”, Natu-
ral, como Pedroche. Como la vi-
da misma.
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Las condiciones para que Telefénica
compre Canal+ amenazan a Prisa

El futuro del grupo depende de que la ‘teleco’ acepte las clausulas de la CNMC

Antonio Lorenzo / Africa Sempriin
MADRID.

La viabilidad financiera del grupo
Prisa depende directamente de que
las condiciones de la compra de Dis-
tribuidora de Television Digital
(DTS o Canal+) sean asumibles por
parte de Telefénica. Y ahora mis-
mo, las cosas estan muy confusas.
Seguin ha sabido elEconomista, de
fuentes conocedoras de la situacion,
la compaiiia de telecomunicacio-
nes no parece dispuesta a asumir
los requisitos planteados por la Co-
mision Nacional de los Mercados
de la Competencia (CNMC) para
dar luz verde a la compra de Canal+
va que estin excesivamente aleja-
dos de sus expectativas,

El organismo quiere que Telefo-
nica comparta sus contenidos con
las demis telecos con una oferta ma-
yorista ajustada a costes, un extre-
mo que la filial que preside Luis Mi-
guel Gilpérez, en principio, recha-
za de plano. El tira y afloja se man-
tendrd durante los proximos meses,
pero el pesimismo se extiende en-
tre los protagonistas de la operacion.

El gran perdedor en el supuesto
de que el regulador prohiba la com-
pra -o la apruebe con condiciones
inaceptables por Telefonica- sera
Prisa. El grupo de comunicacién se
juega poco menos que lavidaenla
partida. No solo estd en juego la in-
yeccion de 750 millones de euros
en las arcas de la compaiiia que pre-
side Juan Luis Cebrian, sino tam-
bién los efectos directos que en el
ambito financiero supondria el fra-
caso de la venta del 56 por ciento
de DTS.

El regulador no lo pondri facil.
En primera instancia, en noviem-
bre de 2014, la CNMC rechazé la
compra sin condiciones. Esa deci-
sion dio paso a una segunda fase,
que se puede alargar hasta mayo,
en la que los técnicos de competen-
cia analizan bajo lupa todos los ve-
ricuetos de la operacion y barajan
obligar a Telefénica a compartir
gran parte de sus contenidos. Sélo
de esa forma, Orange y Vodafone
podrian competir en un mercado
convergente en el que las teleco-
municaciones y la televisién con-
forman el mismo negocio.

Silas condiciones impuestas por
Competencia son muy duras para
Telefonica puede no compensarle
cerrar la compra de la plataforma
de pago de Prisa, ya que el activo
no deja de perder valor y no resul-
tavital para la estrategia de Telefo-
nica, comentan los analistas del sec-
tor consultados por elEconomista.
No en vano, en los tiltimos meses
Movistar TV ha visto crecer sus abo-
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La plataforma de pago, en rojo

Resultados Canal+ enero-septiembre

VATIACION
CONCEPTO 2012 2013 204 2013/2014 (%)
Ingresos 779,01 ¢ 869 | 856,5 -1,43
L» Abonados 67329 65151 635 | -2,53
'»Ofrasplataformasyotros |~ 105711 2215 2175] -1,80
Gastos 687,59 | 8463 8482 | 0,22
Ebitda 163,25 | 22,71 | 83! -63,45
Ebit 9142 -4919 5376 -
Abonados Satélite Canal+
1.756.185
1.719.811 . A
-175.872
DICIEMBRE DE 201 DICIEMBRE DE 2012 DICIEMBRE DE 2013 SEPTIEMBRE DE 2014 VAR ABS DIC 2011/2014
Numero de accesos de television de pago
VARIACION
—Canal+ Ono Telefénica Gol tv Telecable Resto 201?{:)""
1.744.885 1.646.172
1623.975
1.205.797 91,29
906.475 829,999 sz
-6,31
789.009 T 777.667 10-79
362.995 312.001 )
333246 223090 458 4,69
137.197 130,031 128.109 —148
1 TRIM. 2012 1 TRIM. 2013 1I TRIM. 2014

4.273.807 torar

3.771.617 toraL

ToraL 4.309.356

Fuente: CNMC y Prisa.

Competencia
ya frustré una
venta de Prisa

Las condiciones de la CNMC
para dar luz verde a la compra
de Canal+ pueden dar al tras-
te con la operacién. Aungue
seria |a primera vez que Com-
petencia rompe una opera-
cion del sector de telecos en
Esparia, no seria la primera
vez que Prisa ve sus intereses
truncados por la labor del re-
gulador, En 2010, la Autoridad
de la Competencia portugue-
sa (AdC) no autorizé la venta
del 35 por ciento de Mediaca-
pital a la lusa Ongoing, El or-
ganismo luso no permitid la
operacion porque la firma te-
nia el 20 por ciento de otra
televisién privada en el pais.

nados y contenidos mientras la fi-
lial de Prisa pierde clientes y au-
menta las pérdidas (ver grdfico).
“Canal + es un buen complemento
para Telefénica, pero no es necesa-
rio y no genera unas sinergias muy
elevadas. La teleco no veria muy al-
terados sus planes de ofrecer cua-
druple play sino compra Canal +y
ademds se ahorraria 750 millones,
que le viene bien. En cambio, la re-
tirada de Telefonica supone un du-
ro revés para Prisa, que necesita los
fondos para reducir su elevada deu-
da”, explica Andrés Bolumburu,
analista de Banco Sabadell.

Problemas para pagar
El grupo que preside Juan Luis Ce-
bridn necesita los 750 millones de eu-
ros de laventa de Canal + para cum-
plir con lo hitos de devolucién de
deuda establecidos en la tiltima refi-
nanciacion de su elevado endeuda-
miento de 3.301 millones de euros.
Prisa tiene que devolver a los ban-
cos y fondos buitre 900 millones en

elEcanomista

2015y 600 millones en 2016. El gru-
po ya tiene casi cubierto el primer
compromiso de pago, puesto que
en 2014 recompro deuda con des-
cuento por 776 millones de euros,
tras vender un 13,63 por ciento de
Mediaset, los sellos literarios de
Santillana y cerrar una ampliacién
de capital de 100 millones de euros
,que dio entrada al magnate mexi-
cano Roberto Alcantara Rojas en su
accionariado.

La venta de Canal+, que se esta-
blecié como una de las condiciones
para cerrar la (ltima refinanciacion,
es esencial para cubrir el resto de
la deuda pendiente y recomprar pa-
sivo de cara a 2016. Si la operacion
no llega a buen a puerto y Prisa no
puede cumplir con sus compromi-
s0s, los bancos y fondos pueden eje-
cutar la Ser, El Pais, parte de Santi-
llana y Mediacapital, los activos pig-
norados para garantizar el cobro de
la deuda. Pese alas dudas, Prisaes-
ta convencida de que la venta se ce-
rrard “sin problemas”.
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La forca del
documental

Les pe

‘licules reals de denuncia donen veu als més

silenciats i glestionen les versions politiques oficials

‘ CRISTINA SAVALL
BARCELONA
[====ldocumental de demincia,
d’esséncia purament rei-
vindicativa, es caracteritza
b per et altaveu dels silenci-
ats, aportar dades veridiques, acla-
rirsituacions incompreses, silencia-
des oinjustes i, el que és més impor-
tant, provocar debat.

Ciutat morta, després de ser emeés
fa una setmana per E1 33, ha gene-
rat dubtes i controversia i ha acon-
seguit que ERC, CUP, ICViGuanyem
hagin demanat la reobertura del cas
4-F, que ha adquirit actualitat infor-
mativa gracies a aquesta pellicula
documental de Xavier Artigas i Xa-
po Ortega que denuncia des d'una
optica militant sense embuts I'em-

2

-3

. 4 =
Concentracié de victimes de 'accident del metro de Valéncia. || '

®acceso

presonament d’'innocents per les le-
sions sofertes per un guardia urbael
4 de febrer del 2006, aixi com tortu-
res policials.

El poder del relat audiovisual ad-
quireix especial for¢a quan es trac-
ta d'una lluita entre la veu del po-
derila dels protagonistes d'un suc-
cés en qué hi ha hagut victimes. Va
ser el cas de Los fantasmas de My Lai

(2009), sobre la matanca de civils en
aquell poblat vietnamita ocorregu-
da el 1968 que «va reobrir el casy, se-
gons recorda Romédn Gubern, cate-
dratic de Comunicacié Audiovisual
de la Facultat de Ciéncies de la Co-
municacié delaUniversitat Autdbno-
ma de Barcelona.

PROFUNDITAT # Gubern considera que
Ciutat morta és polemic perque for-
mula una dentincia. «Aixo no s'aca-
baraaqui. Sha encés la metxa. Algu-
na autoritat acabari compareixent
davant del jutges, assegura el també
critic cinematografic, per a qui un
documental es construeix amb in-
formacid i profunditat.

Albert Solé, director de Bucarest,
la meméria perduda, és més critic. «E1
documental de dentincia és una ar-
ma que pot ser perillosa. Son crea-
dors d’opini6 piiblica i poden esta-
blir catedra. Sén necessaris, pero el
ptiblic ha de mantenir una postura
critica, perqué el cine també recor-
re a la manipulacios, argumenta el
cineasta. Sobre Ciutat morta diu que
és el mirall d'una societat que al seu
dia no va ser prou exigent. «Es mos-

tren indicis que noes va actuar amb
cura. Pero en el seu relat falten an-
tagonistes. Jo no hauria filmat Bu-
carest (on revisa la trajectoria politi-
ca del seu pare, Jordi Solé Tura) sen-
se comptar amb les declaracions de
Manuel Fraga o de Jordi Pujol, No es
potvalidar només unavisio dels fets.
ACiutat mortano han fet totala feina
necessaria. Falta investigar mésy, la-
menta Solé.

El documental de dentincia esta
en ple auge. Els directors busquen
histbries commovedores que impli-
quin compromis social. A Valéncia
s'esta rodant 0 responsables, que re-
cull testimonis sobre l'accident de
metro ocorregut el 2006 que va se-
garlavidade 43 personesiva causar
feridesa 47 més. Joan Ubeda, respon-
sable de Media 3.14, empresa especi-
alitzada en documentals, és un dels
productors executius d’aquest docu-
mental. «El documental forma part
del debatdemocratic. Ciutat morta és
un exemple del que poden arribar a
fer aquesta mena de pellicules. Ha
posat de manifest que els mitjans
de comunicacio establerts es van ali-
near amb la versio oficial dels fets.

g ‘ \

B | o
Hadijatou Mani, amb Pequip de rodatge del documental sobre ella.

-

Una imatge d''Informe general’, classic de Pere Portabella.

19 / 91




EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 24/01/15 9
BARCELONA =
Prensa: Diaria &
Tirada: 46.825 Ejemplares E
Difusion: 37.283 Ejemplares oy

Pagina: 3
BarcElona Num. Lectores: 565000

Seccion: OTROS  Valor: 29.537,00 € Area (cm2): 872,6 Ocupacion: 79,9 % Documento: 2/2 Autor: CRISTINA SAVALL |

El cost d'un documental
no sol superar els 300.000 euros,
moltissim menys que la ficcid

GENERE
EN PLE

Les pel-licules sobre fets
reals solen basar-se en injusticies
gue commoguin I'opinio publica

El 33 va demostrar el poder de la
tele al programar un documental del

AUGE qual ben poc s'havia parlat abans

Hasigut un cop a la consciéncia col-
lectiva, i passara el mateix quan es-
trenem la pellicula sobre I'accident
delmetrode Valénciaique java pas-
sar quan Jordi Evole va dedicar el
programa Salvados a aquest tema,
assenyala Ubeda.

Larealitzadora Lala Goma ila pe-
riodista Rosa Cornet, des del 2009,
filmen el procés judicial empres per
Hadijatou Mani, que als 12 anys va
ser venuda com a esclava i que per
aixo va denunciar el Govern del seu
pais, Niger.«Tirarendavantundocu-
mental com aquest té peatges emo-
cionals i professionals durs. Quan
ets alla veus que a més a més de les
precaries condicions de vida, les do-
nes segueixen sotmeses a |'esclavi-
tuds, exposen les directores. Seguei-
xen Hadijatou des que va guanyarel
primer judici i ara presencien la se-
valluita per poderrecuperarelsseus
fills. La situacié de Niger, perd, no hi
ajuda. «Una de les vegades que havi-
em de rodar, I'ambaixada ens va re-
comanar que desistissim de fer-ho
pels atacs terroristes d'una unitat
d’Al-Qaida contra una base militar
francesa que protegia una minas.

®acceso

lesnoves cameresiles xarxes socials

La gran ajuda de la tecnologia

Internet, les xarxes socials i els
avencos tecnologics en cameres
diltima generaci6, cada vega-
da més barates i facils de mane-
jar, han contribuit enormement
a la popularitat del génere docu-
mental. A principis del segle XXI és
molt més facil produir, promoci-
onar, difondre i accedir a aquesta
mena de pellicules, la majoria de
les quals no tenen accés a les sales
comercials.

Fins i tot es roda amb teléfons
mobils i amb cameres de fotografi-
ar.Fselques'anomenalademocra-
titzaci6 filmica. Es la porta d'accés
perque qui vulgui filmi pellicula
gairebé amb qualitat professional
i costos reduits, Encara que al va-
lor artistic hi accedeixen ben pocs.
«Es un bon moment creatiu, perd
el que és dificil és fer una produc-
cié amb notorietat, perqueé les re-

——

e

e e
——

Entrevista a Ada Colau per a ‘No estamos solos’. i

tallades d'ajudes han estat salvatges
en el sector audiovisual. Per aixo,
molts rodatges es realitzen amb ca-
meres més assequibles», explica To-
no Folguera, productor de Balseros,
documental que va ser nominat a

Finsitotesroda
amb teléfons mobils
i amb cameres de fotos.
Esel que s'anomenala
democratitzacio filmica

1'Oscar fa 10 anys. «Ara no podria ai-
xecar una peHicula aixi. Les subven-
cions son escasses i els pressupostos
no arribens, assegura Folguera.
Sobre Ciutat morta, Folguera asse-
gura que €s la primera vegada que

e

i

un documental es promociona a
travésde WhatsApp.«El que va pas-
sar dissabte passat va ser un boca
orella de I'era digital. No havia vis-
cut res d'igual. Vaig rebre diversos
missatges d’amicsifamiliars infor-
mantde la projeccié per E133idels
cinc minuts que no es podrien veu-
re per ordre del jutges, relata.

Es habitual promocionar una
pellicula penjant el trailer a You-
tube, de lliure accés. En les pro-
duccions modestes la resposta de
les xarxes socials és fonamental.
«Emergeixen amb forga circuits
alternatius. Ciutat morta ha tingut
una gran difusié perinternet. La
repercussio ha arribat perla seva
projeccio per televisio, perd sense
les xarxes no hauria arribat a tenir
tants espectadorsy, afirmael realit-
zador i productor de documentals
Joan Ubeda.=

\
RODRIGQ

El Gran Wyoming és I'impulsor
de No estamos solos, documental que
dirigeix Pere Joan Ventura, que mos-
trara quan s'estreni la primavera vi-
nent persones i moviments activis-
tes que lluiten per un moén millor.
«També denunciem situacions pre-
ocupants de les quals es parla poca
les televisions, com el procés de Pan-
rico o el desmantellament de la fa-
brica de Coca-Cola a Fuenlabrada
(Madrid), on van acomiadar 350 tre-
balladors», assenyala.

IRRENUNCIABLE / Jordi Batllo, director
del master en Documental de Crea-
cio de la Pompeu Fabra, defensa que
aquest cine és irrenunciable. «Com
deia Jean-Luc Gedard, s"ha de filmar
politicament. Amb compromis, va-
lentia, llibertat, obrint camins. El
que ha aconseguit el documental
Ciutat morta val un imperi. Ha mos-
trat uns fets des d'un punt de vista
nou i aixo ha fet pensar», valora. Al-
guns alumnes formen part de
I'equip de rodatge de la segona part
d’'Informe general, documental de
Pere Portabella que giiestiona pro-
cessos politics i socials.=

MIGLEL LORENZD /GEMMA ALFOS / FERRAN NADEU

aer

A JUMN

Protesta pel ‘cas 4-F', que va ser 'origen de ‘Ciutat morta’.
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El MUME exposa 42 fotos originals de
lexili del 39 de I'agencia del <NY Times»

» El Museu de I'Exili mostra al public d'avui com treballaven els primers fotoperiodistes de la societat de masses

GIRONA | DANIEL BONAVENTURA

M El Museu de 'Exili (MUME) de
la Jonquera inaugurara avui una
exposicio que aplega un conjunt
de 42 fotografies de la retirada re-
publicana de l'any 1939 des de
Barcelona fins a la frontera fetes
per tres fotoperiodistes, entre ells
Robert Cappa, per a l'agéncia de
I'hegemonic diari nord-america
New York Times.

Lexposicio De la caiguda de
Barcelona a la retirada. Report of
Wide World Photo for The New
York Times presenta imatges que
al seu moment van ser reprodu-
ides a mitjans de comunicacié i
van tenir un gran impacte inter-
nacional.

Es tracta de fotos d’Augustin
Chauvin, David Seymour-Chim i
Robert Capa, tres fotografs que
van treballar a la zona del conflic-
te aquells dies d'infausta memoria
per als republicans.

Lexposici6, comissariada per
Eric Forcada, no presenta copies
ampliades sind les fotografies ori-
ginals amb el seu peu de foto tal
com va ser redactat a 'tpoca, per
tal de mostrar al ptiblic d'avui com

través de la veu del seu amo.

G¥Ex.NE BT

Casa de la Generalitat a Perpinya
ino esdescarta que tingui una iti-
nerancia més llarga després del seu
pas pel MUME.

Les imatges d'un éxode

Les imatges van ser preses en el
context de la caiguda de Barcelo-
na, que es va produir el 26 de ge-
ner de 1939, i els dies successius.
La retirada republicana va provo-
car un dels primers grans éxodes
massius de civils a Europa.

El departament dels Pirineus
Orientals, en només dues setma-
nes, va passar de 250.000 habitants
a quasi 800.000. A la situaci6 d'e-
mergéncia humanitaria s'hi va
afegir una crisi sanitaria de primer
ordre i es van crear els tres im-
mensos camps de concentracié
per encabir 330.000 republicans.

La premsa internacional va co-
brir la retirada. Un equip de més de
135 periodistes va arribar al Ros-
sellé amb l'objectiu d'informar
els lectors sobre aquest gran es-
deveniment.

Una de les agéncies més actives
va ser Wide World Photo for The
New York Times, que va elaborar

@i tom es pot llegir al peu de foto
- original: «L'éxode de I'armada de

’ .@W [ a a la frantera de Puigcerdax.
e}, _ ’

AIALOGHE & LR

treballaven uns reporters que han L ARmLE D complet cataleg de l'exposi- un seguit de reportatges de gran
passat a la histbria del fotoperio- «L'enviament de corres- FRONT|ERT DE FPLTSTERDA. o ci6. impacte. Lagéncia tenia seu a Pa-
disme com uns pioners, coincidint ~ ponsals de guerra ofereix als L EwaTiLUERLE GRUyKRREMEN AL S i Bona partd'aquestes 42 fo-  risiunadelegacid a Perpinya, i ve-

AUE LE

HaDAME

amb la formaci6 i la consolidacid
d'una societat de masses, per opo-
sicid al fotograf convencional, que
treballava adscrit a un dels exercits

lectors la garantia d'una in-
formacio plural» i «qualse-
vol possibilitat de censura per
part dels estats majors és neu-

C il

oL
nE i

rERK

s jaCERDA tos s’havien vist a la premsa de
: I'tpoca, fins i tot a portada,
perd no totes, i algunes d'elles

van romandre inédites fins

nia les fotos a mitjans francesos de
totes les tendencies politiques. El
corresponsal a Perpinya era Au-
gustin Chauvin i des del seu taller

¥ 14 fue ke
NYT. Bouws Wapamr., 84273 o

enfrontats i explicava la guerra a  tralitzada», explica el text del

®acceso

ara. L'exposici6 s’ha vistala  s'enviaven les imatges al mon.
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Periodisme esportiu? Permetin!

a premsa esportiva, en la historia del pais, té un refe-
rent que tot sovint s’oblida, perqué la nostra tradici6
general es veu sepultada per la intencio espanyola de
construir-se, aqui, no pas sobre els nostres fonaments
—quejaseria tenirgaltes—sind damunt dela
nostra runa.

els plans assimiladors dels governs d’Espanya, i de 'opor-
tunisme religios d’assumir-la per contrarestar la laicitat
treballadora. D’aqui que el catala —ila llengua que el defi-
neix— s’associi sovint auna classe dirigent i que la cultura
viva o popular sorgida fora de les estructu-
res subvencionades o concertades gairebé

” in e N é ? e N S
Deixem que I'obediéncia i la dependén- La Rambla sempre s'inicii en castelld o que hagi de te-
ciailaignoranciailaindoléncia s’aglutinin = « nir en castellalamassa critica de 'éxit, per-
en una massa ija veurem com ens en sor- és valorable que l'entrada massi‘va dfa pob}acié amb
tim, siladictaduradela majorias'arrapaen perqué no aquest\ substrat tenia p{'ul_lordlalment el
la xarxa espessa de la cridoria espanyola. castella com a llengua propia.
Fa riure —per no plorar— que la historia  tractava els En premsa es veu ben clar, i, sobretot, en

d’Espanya encara s'expliqui en les nostres

Pesportiva. Davant dels models cridaners i

escoles comafonamentnostreiqueelsnos- 1€CEOrs COM UNS  demagdgics, estimuladors dels instints pri-

tres fills hagin de perdre el temps duplicant
I'estudi de la llengua com si fos un doble

idioma. D’aquests mals, l'es-
quizofrénia d’ara i les conseqiiéncies
d’'una xarxa escolar paral-lela, que és
fruit principalment de la resisténcia de
laburgesia catalana a desaparéixer sota

idiotes

Xavier Coromina

®acceso

maris i folklorics, d’ascendéncia marcada-

ment espanyola i d’obediéncia al mén de

Pesport castella, el model d'un diari com ara
La Rambla que tenia com alema “Esporticiutadania” no
ésvalorable perque fos en catala, sind perqué no tractava
els seus lectors com uns idiotes. Es aquest el valor d'un
diari esportiu; i que sigui en catala, les postres.
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RTVE cerrara las cuentas de 2014 con cicio 2014. Ahora, si hay ayudas, serdn
un déficit de entre 60y 70 millones

RTVE no recibira ningun crédito ex-
traordinario de Hacienda y cerrard las
cuentas de 2014 con un déficit estruc-
tural de entre 60 y 70 millones de eu-
ros, dato que se conocio ayer en el con-
sejo de administracion de la corpora-
cién. Segun informa Europa Press, no
se trata de una denegacion de Hacien-
da a la peticiéon de la cadena publica,

®acceso

sino que «no ha habido res-
puesta y ya es imposible
contar con el crédito».

La dltima opcién para lo-
grar el crédito era el Conse-
jo de Ministros de finales
de afio. «Si ahi no se apro-
b6, ya no puede llegar por-

que tiene que hacerse dentro del ejer- «caza de brujas» en los Informativos.

de otra naturaleza», anadieron fuen-
tes del consejo. RTVE tiene dos
meses para cerrar los resul-
tados, que debera aprobar la
SEPI antes del 30 de junio.
Por otro lado, una mayo-

ria de consejeros se opusie-
4 ron a que el Consejo de Infor-
g’ mativos de TVE les expon-
J.A.SANCHEZ ga directamente su queja
sobre lo que denominan

23 / 91



DIARI DE TARRAGONA

TARRAGONA

Prensa:  Diaria
Tirada: 11.548 Ejemplares
Difusion: 9.823 Ejemplares

24/01/15

8/87.€68 ‘PO

Seccion: OTROS Valor: 364,00 € Area (cm2): 111,4 Ocupacion: 12,03 % Documento: 1/1

Autor:

Num. Lectores: 75000

Pagina: 40

®acceso

los secuestrados. roTo: eFe

JAPON

Lamadre deun
periodistaen
manos del EI
pide sulibertad

m La madre del periodista ja-
ponésretenido porel Estado
Isldmico (EI) hizoayerunlla-
mamientoante los medios pa-
rapedirlaliberacionde suhi-
jo, coincidiendo con el final
delultimatumdado porel gru-
poyihadista parasuejecucion.
«Por favor, salven la vida
de Kenji», pidi6 al gobierno
japonésensudeclaracion Jun-
koIshido, madre del periodis-
taKenji Goto, que comparecio
antelosmediosenel Clubde
corresponsales extranjeros
de Tokio. Elllamamiento de
Ishido se produjo el mismo
diaque secumpliael plazode
72horasque el ElimpusoaJa-
pon para pagar 200 millones
de ddlares a cambio de la vi-
da de Goto y del empresario
Haruna Yukawa.
«Miembros de EI, por fa-
vor, libérenlo, (Kenji) no es
vuestroenemigo»,dijo lamu-
jerconelrostrocompungido
yloshombros caidos. «Mihi-
jo es gentil desde pequefioy
siempre deciaque queriasal-
var la vida de los nifios en la
guerra. Trabajaba desde un
puntodevista neutral sobrelos
conflictos», apuntd.
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En breve

El Gobierno sube
un 15% el gasto
en publicidad

El Gobierno ha aprobado el
Plan de publicidad de 2015,
que contempla una inversion
en anuncios institucionales y
comerciales de 1694 millones,
un 15 por ciento mas. El Eje-
cutivo aumenta un 19 por cien-
to, hasta los 48,9 millones, el
gasto en publicidad de la Ad-
ministracion y destinara 120,5
millones a campafias comer-
ciales de organismos piiblicos.
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MULTIMEDIA

EL NUEVO MUNDO DIGITAL
La television ya
estaenlaRed

Gerardo Granda

El Grupo Atresmedia ha tenido muy claro desde el
primer dia, hace 25 afios, que su presencia llegaria
mas alla de la pequefia pantalla y, hoy en dia, su
estrategia digital, comandada por José Manuel
Gonzalez Pacheco, avanza rapida y segura por
las autopistas de internet. En los Ultimos afios han
aparecido multitud de pantallas y Antena 3 esta
en todas ellas para cumplir su objetivo de llevar
contenidos de calidad a todos los publicos.

En el perfil de su redaccion digital, mas de 70
profesionales combinan distintas especialidades,
entre las que Pacheco destaca «la periodistica»
como nucleo que se encarga de elaborar el
contenido propio y del tratamiento del que
procede de la cadena. La capacidad profesional
de sus integrantes garantiza una continua
actualizacion tecnoldgica para enfrentarse

al reto de la permanente innovacién. Asi, su
alcance llega a foros, revistas y publicaciones
especializadas, ademas de supervisar
permanentemente lo que hacen otras empresas
de las que toman referencia. Su esfuerzo
continuado por participar en conferencias y su
trato con «partners» de todo el mundo le
aseguran una informacion puntual, detallada y
anticipada sobre los adelantos en lared. Su
estrategia digital también traspasa fronteras v fija
sus referencias en los grandes «broadcasters»
americanos y europeos en abierto. Siempre con
|os ojos muy abiertos para observar las mejores
lineas de actuacion de cara al futuro.
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La presencia del grupo Atresmedia va 4
mas alla de la television o de la radio};

Y su estrategia digital avanza rapiday
segura por las autopistas de intermnet:
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MARZO DE 2007
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fAl Antena 3 lanza su canal propio en YouTube
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-.E:rtre 2009 y 20 se produce una
renovacion de la pagina web que

es e/ germen de /a estrategia
digital que ahora maneja Antena 3

Primera cadena en ofrecer el acceso
gratuito a los capitulos integros de sus
series, con «El internado», a través de la
- pagina web antena3.com

La andadura digital de Atresmedia comenzo en
1998 con el lanzamiento de Antena3.comy tuvo
ya un primer hito en 2007 con el lanzamiento en
YouTube de su propio canal, que convirtid a
Antena 3 en la segunda television europea -la
primera en Espafia- en hacerlo, tras la BBC.
Actualmente, la cadena acumula mas de 75
millones de descargas mensuales en la
plataforma. A lo largo de ese afo y de los
siguientes, fue marcando su camino con hitos
tecnolégicos entre los que destacan el acceso
gratuito a los capitulos integros de sus series a
través de antena3.com, un canal exclusivo para
las Elecciones Generales de 2008 y conseguir ser
la primera cadena espanola en emitir en directo
SU programacion para ser vista desde un maovil
3G. «En este periodo se tomaron iniciativas v se
fueron construyendo webs cada vez mas
amplias, con mas contenido, y empezo a
entrar el videon, explica Gonzalez
Pacheco. En 2009, Javier Bardaii, actual
director general de la division de
Television de Atresmedia, y en
aquel momento, responsable de
este drea digital, dio el
banderazo de salida con una
politica mas intensa. Seria
el germen de toda la
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SEPTIEMBRE DE 2008

Gracias a un acuerdo con Vodafone,
Antena 3 es la primera television en nuestro
pais en emitir en directo su programacion
para ser vista en un movil 3G

T ENERO DE 2008

[ _
- - i Antena 3 crea un canal en YouTube dedicado
mn! 2 J en exclusiva a la cobertura de las Elecciones
- ] m Generales del 9 de marzo, en el que los

politicos respondian a los internautas

Calebrities Se sstrena Cocinatis Blenestar Correr y Fitness CienciaXplora TecnoXplora DefconPlay Objetivo tv

SBERIES PROGRAMAS  NOTICIAS DIRECTO  ATRESPLAYER  MEOX iz @'

Programacién Serviclos Blogs Encuentros Juegos Muchosplanss Multiplataforma Tu dlbum Aprende ing

e
WEE ’

- e IN DOMINGOS
L-.' ‘ El Estiron

Mayo de 2009 se convierte en una
fecha clave para el desarrollo
multimedia del grupo de San
Sebastian de los Reyes. Nace la primera
television 3.0 de la mano de Antena 3, que
se convierte en un operador global de
contenidos multimedia. El modelo contempla
5 ¢ una gestion integral y Unica de los contenidos
! }Ejm[ . | > - de la cadena para su distribucion en éste y sus
; ! dos canales mas, Neox y Nova, y en las tres
. | ' - p principales pantallas (televisién, internet y
CAPITULO ESPECIAL DE NAVIDAD mavil). Segun el director general de Atresmedia

& 2 Digital, «se estaba dando el mensaje de que
Geo rge C |OO ney’ I nV|tad o Antena 3 ya no sélo es una television o una radio,
Crawl ey en '‘Downton Ab’ sino que en el mundo de internet tenia una

'‘Downton Abbey' cerrard su quinta temporada por todo lo altr pfolonga‘clon». El _er?foque del‘grUpP se .
cadena britanica ITV ha lanzado un primer clip del paso de comenzo a materializar a través de innovaciones
e ha sido renovada por una sexta temporada. Nr como la pGSIbIIIdad de descargar desde la
pagina web capitulos de las series e incluso
hacer preestrenos. A esto se une gue también
fue una de las primeras televisiones en el mundo
que, apuntando a la interaccion del espectador
con los mejores contenidos, lanzaron una

En mayo de 2009 se Janzala telavision aplicacion que permitia disfrutar directamente
30 VA nteha E poténcfa {a mteracc:én desde la PlayStation 3 de series como «El
e}xtre el especta Jor y I cadena = : internadon y «Fisica o Quimica».

traves demultiples pantallas
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MAYO DE 2009

MARZO DE 2010

Antena 3 fue la primera television en
convertirse en operador global de
contenidos multimedia, un modelo de
gestion integral y Unica en contenidos

La cadena se convierte en pionera al
ofrecer en exclusiva sus contenidos
televisivos a través de una aplicacion
directa desde televisores Samsung

Uno de los principales valores del grupo es la articulan comités y reuniones de caracter Atresmedia no
colaboracion a nivel interno entre los distintos periddico para conocer de primera mano restringe su
departamentos, con continuas reuniones entre lo que se hace en todas las areas. A nivel estrategia alos
el departamento digital, el de contenidos de internacional, RTL, accionista del grupo, aporta medios cle
television y el drea comercial de internet, en las experiencia en un medio como internet y en comunicacion.
que se ponen en comun las novedades, mercados mas avanzados, como el francés, el Su relacién con
innovaciones y tendencias en los contenidos. aleman o el holandés, tanto en penetracion otros sectores
«En Atresmedia existe una perfecta comunion como en volumenes de negocio, con el que permite detectar
entre las distintas dreas, lo cual pensamos que cada tres meses se organizan los llamados las tendencias
es una de nuestras principales ventajas comités de sinergias que sirven para de cara al future

competitivas respecto a la competencia.

No nos vemos como areas independientes,
sino que existe una interrelacion que sirve de
flujo de informacién en ambos sentidos»,
destaca José Manuel Gonzalez Pacheco.

Clave en la estrategia digital es la coordinacion
con otros sectores como el editorial, con
Planeta de manera especial, con el que se

INATIS

Sangrias molonas

cangria es moderma, sofisticada, viene
Mmm Como han cambi

en ervases monisimos ¥
ado los tiempos, jverdad?

5 restaurantes

detectar las tendencias de cara al futuro y
permiten una actualizacion continua y

una anticipacion a la llegada de nuevos
formatos que son clave para el desarrollo
de una estrategia efectiva. Todos estos
detalles colocan a Atresmedia en la primera
linea de la innovacion v el desarrollo digital
en nuestro pais.
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JUNIO DE 2010

Antena3.com se renueva totalmente y se
coloca a la vanguardia de los portales de
los canales en Espafia. Nace una nueva
forma de ver y hacer television

SEPTIEMBRE DE 2010

La cadena apuesta por los portales verticales
y nacen Seestrena, Celebrities y Objetivo TV,
en una estrategia para dar mayor
segmentacion y llegar a todos los publicos

En junio de 2010, Antena 3 renueva
completamente su pagina web y se colocaala
vanguardia de los portales de los canales de
television en Espafia. El hito mas importante es
el lanzamiento del Modo Salon, que incorpora
los ultimos avances tecnologicos y permite a
los usuarios disponer de los capitulos de todas Dibujos
las temporadas de las ficciones de la cadena, y Series
asi como de los programas e informativos. «El
Modo Salon multiplica por cuatro la audiencia
del contenido de video porque ofrece mayor
calidad y cuidado del mismo». También es en
este momento cuando se empiezan a
desarrollar portales verticales propios en la
web: se lanza uno de celebridades, otro de cine
y de informacion sobre television.

En paralelo a la aparicion de los smartphones y
de las tabletas se comienzan a desarrollar
aplicaciones para distribuir contenidos y se
llega a importantes acuerdos con «partners»
de las televisiones conectadas como

Samsung, Xbox y PlayStation. Aumenta . b
la relacién con el usuario y Atresmedia G - !
se dota de un equipo encargado ’ s : ,T,.(

de revisar los comentarios
realizados en los distintos
portales del grupo.

Wi
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FEBRERO DE 2012

Segun Gonzalez Pacheco, se puede establecer
un calendario de ciclos de tres anos para
internet. Por eso en 2013, coincidiendo con el
tercer aniversario de la web, «decidimos
renovar completamente la plataforma de video;
la anterior, el Modo Saldn, estaba funcionando
bien pero lanzamos una nueva, Atresplayer, que
tiene mas calidad, funcionalidades vy, sobre
todo, un tratamiento editorial mucho mas
completo que el anterior». La iniciativa
consigue una excelente acogida entre los
usuarios, que se refleja en un aumento de la
audiencia y permite un cambio de modelo de
trabajo en el que el contenido del video tiene
una presencia masiva. También tomaron forma
otras decisiones estratégicas importantes
respecto a la distribucion por ventanas y la
construccion de una base de usuarios
registrados, de los que se recopila informacion
y gue actualmente supera el millén y medio de

PROGRAMAS EN VIiDEO

Lo mejor que te puede pasar

®acceso

Lanzamiento de Ant3.0, la primera
aplicacion del mundo que conecta en
tiempo real los contenidos de television en
directo con smartphones y tabletas

MAYO DE 2013

<

ATRESMEDIA

CONeCTA

personas. El foco en los contenidos de video se
salda con mas de 3.000.000 de descargas enla
aplicacion especifica en las plataformas iOS y
Android. En mayo de 2013 también nacié
Atresmedia Conecta, la aplicacion de segunda
pantalla, que obedece a las estadisticas que
confirman que aproximadamente el 75 por
ciento de las personas gue ven la television
estan al mismo tiempo utilizando el mévil, con
lo que la aplicacion permite desde cualquier
dispositivo interactuar en directo con la emision
de contenidos. El rendimiento comercial de esta
operacion, al igual gue los datos cuantitativos y
cualitativos, la sittian en una posicion de
liderazgo muy destacado en comparacion con
las iniciativas de la competencia, a veces
fallidas.

Nace Atresmedia Conecta, la aplicacion
del grupo para smartphone y tableta que
permite interactuar con la emision en
television de cualquier contenido

i NEOK K02 Dibwion amimatdon, Suries Infamtiton, g ||

RADIOS DIRECTOS

Como el perro y el gato

OHIETIVO TV - esmaanizacidn i camslis
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Ponte a Prueba
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DICIEMBRE DE 2013 NOVIEMBRE DE 2014

video y audio online que sustituye

En este afo 2014 también se ha continuado
creciendo, sobre todo en el ambito de los
contenidos propios de Internet. Asi, la familia
de verticales web se ha incrementado hasta
trece, de muy diversas tematicas (ciencia,
tecnologia, deportes, cocina...) y se ha lanzado
una familia de mas de 20 canales de video (un
Multichannel Networks en Youtube). Con la
vista puesta en el futuro de los medios, en
Atresmedia Digital se reconocen «ambiciosos»
y entre sus planes mas inmediatos esta
mantener la linea de desarrollo actual de
contenidos vy distribucion, con énfasis en seguir
creciendo en todas las direcciones. Dos
ejemplos encaminados al 2015 son potenciar
formatos vy plataformas para el pdblico infantil,
prestando atencion especial a Neox Kidz. Otro
enfogue se centra en la radio, que al ser un
entorno con menos movimiento en parrilla,

®acceso

Llega Atresplayer, la novedosa plataforma de

definitivamente al Modo Salon, que nacié en
junio de 2010 y que ofrece todos los contenidos

Atresplayer incorpora su compatibilidad
con el dispositivo Chromecast de Google.
Se convierte en la primera television privada
disponible en todos los dispositivos

intentara complementar la informacion con
contenidos de desarrollo propio como

entrevistas, «making off» y potenciar el &mbito Potenciar la
de la informacion local. Dos portales tematicos f&de los
nuevos estan en el horizonte cercano, asi como contenidos
acciones de «branded content» o involucrar fan dos
marcas dentro de la produccion de formatos. in ﬂ’“y
nuevos portales

La familia digital de Atresmedia crece a pasos
agigantados en una direccion en la que siempre

son pioneros, fruto de 25 afios de experiencia forman m del

televisiva y de un equipo de profesionales futuro inmediato

permanentemente atentos a la evolucion e dela

innovacion en los vastos terrenos de la m&’ de

television actual. Atresmedia
33/ 91
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e ANTEN

A ATRESMEDIA

CRECIMIENTO Y DIVERSIFICACION
El grupo de
comunicacion
de referencia

Rauil Salgado

Ha pasado de ser la primera cadena de television
privada a convertirse en el grupo audiovisual de
referencia en Espana. Atresmedia sopla las velas
por su 25 aniversario y celebra un cuarto de siglo
repleto de éxitos. Mas alla de su locomotora y
ensefa de mayor reconocimiento, Antena 3, se
trata de una corporacion que acapara todos los
espectros para deleitar al espectador y conquistar
el mercado. No hay triunfos sin esfuerzos, y los
invertidos en Atresmedia han sido de gran calibre.
El Grupo ha trabajado con ahinco para crecer y
operar, ademas de en el mercado televisivo, en el
de la radio, la publicidad, el cine o internet. Silvio
Gonzalez, consejero delegado de la compania,
asegura que Atresmedia es actualmente una
marca consolidada que goza de una imagen
reconocible, basada en la pluralidad, la calidad, el
respeto a la audiencia y el apoyo a la industria
audiovisual. «<Ha demostrado que desde el talento,
la creatividad y la diversidad se puede llegar a un
publico variado y mayoritario». La division de
Television, dirigida por Javier Bardaji, es la gran
locomotora del grupo. «Hemos conseguido hacer
de la imagen de Atresmedia la mejor del mercado,
tanto en la television como en las distintas areas
de actividad de la compaiia. El conocimiento
social es muy significativo». Juan Ramon Martin,
director de Imagen y Creatividad de Atresmedia,
no titubea al afirmar que la imagen del grupo es
mas moderna y atrevida que la de la competencia.

®acceso 4.1 o1
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SILVIO GONZALEZ
CONSEJERO DELEGADO

DE ATRESMEDIA

Silvio Gonzalez llega a
Atresmedia en 2003 como
director general de Gestion y en
julio de 2008 es nombrado
consejero delegado de la
compaiiia. Su trayectoria
profesional ha estado vinculada
desde sus inicios a los medios de
comunicacion. Gonzalez ha
desarrollado su carrera, desde los
maximos niveles de
responsabilidad, en television
publica y privada, tanto en abierto
como de pago, asi como en las
mas importantes emisoras de
radio de nuestro pais, como
Cadena Ser, Cadena Cope y, por
supuesto, Atresmedia Radio.

Atresmedia es una marca
consolidada que goza de una
imagen reconocible basada en /a8
claridad y la pluralidad,

®acceso
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JAVIER .
BARDAJ
DIRECTOR GENERAL
DE LA DIVISION

DE TELEVISION
Bardaji cuenta con una
dilatada experiencia en
medios de comunicacion
como «El Mundo»,
Telecinco/Atlas y
Vocento. Es el
responsable del actual
modelo de television de
Atresmedia. En Antena 3
ha sido director de
Comunicacion y
Marketing Corporativo, y
director general de la
Division Multimedia,
cargos desde los que se
haencargado de la
estrategia
multiplataforma 3.0 o de
la iniciativa Ponle Freno.

El transito de Antena 3 hasta
Atresmedia obviamente deja su
impronta desde el punto de vista
grafico, con la idea de impulsar una
evolucion pero respetando valores de
antafo. Tocaba renovar la imagen para
seguir persuadiendo a la audiencia. No
existia conexion entre los diferentes logos.
Martin, junto con el equipo de Comunicacion,
dirigido por Ignacio Mata, fue el responsable de
englobarlos todos bajo un mismo apellido, de
hilar fino para lograr un tejido consistente que
permitiera una convivencia mas armonica.
Renovarse y evolucionar. Los cambios siempre son
necesarios. E incluso, a veces, imprescindibles. Sin
perder las sehas de identidad, «hay que
adelantarse a las preferencias de la gente, adivinar
qué gustara al mercado». Martin piensa que
«innovar es crear tendencias antes de que estén
generalizadas». Efectivamente, Atresmedia es mas
gue television. La division de radio del Grupo
consta también de tres ofertas diferenciadas -
Onda Cero, Europa FM y Melodia FM-, pero con
una misma filosofia de equilibrio y pluralidad.
Constituye el segundo grupo radiofénico de
Espafia y una referencia obligada dentro de un
mercado cada dia mas exigente y competitivo.

Lot

Sidejsoportes como
telefanos movilt redes sociales, algo a
No,todasBsicatlenas se atrevieron

¢
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Se trata de una radio plural, variada, proxima,
cercana y participativa con aproximadamente
cinco millones de oyentes. La pluralidad y
cercania suponen los mejores ingredientes de una
receta que ha conseguido que las radios del
Grupo Atresmedia tengan el mejor indice de
rentabilidad por oyente en nuestro pais. Javier
Gonzélez Ferrari, presidente de Atresmedia
Radio, se siente un afortunado de haber vivido
desde dentro la transformacién del Grupo, en la
que también ha tenido un papel protagonista
Ramon Osorio, director general del drea
radiofonica. «Podemos hablar con orgullo de una
historia de éxito, que ha convertido a Atresmedia
en el grupo de comunicacion mas importante de
Espana, el mas estable y el mas reconocido por
sus espectadores y oyentes». Europa FM ha
pasado, en apenas un lustro, de la nada a ser la
tercera radio musical, con mas de dos

millones de oyentes. Ademas, Melodia

FM, la ultima gran apuesta, crece

®acceso

y esta encontrando su hueco en un mundo tan

competitivo como es el de las emisoras secreto en la clave
musicales. «Atresmedia se ha convertido en el de Atresmedia
espejo donde verse reflejada toda la sociedad», Radio: una
remarca el presidente de la division radiofénica. mm
Los vaivenes del ciclo econdmico, la evolucion em Que se
imparable, la irrupcion de las nuevas actualiza al mismo
tecnologias, la digitalizacion, la mayor exigencia mmb
de los clientes... sociedad

Son muchos los retos a los que debe hacer mdénd{

frente el area de Atresmedia Publicidad, antafio
denominado Atres Advertising, el motor
comercial de la compania, responsable de
convertir en ingresos la millonaria audiencia de
Atresmedia.

JAVIER

cle])

FERRARI

PRESIDENTE DE
ATRESMEDIA

RADIO

A lo largo de su carrera
ha pasado por infinidad
de medios. Tras la
direccion de RNE y los
Informativos de TVE,
llega a la direccion
general de RTVE en
2000, cargo que deja
para asumir la
presidencia de
Atresmedia Radio en
2002.En 2014, la
Academia Espaiiola de
la Radio le concedio el
premio al mejor
director de emisora.
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Hoy en dia, «somos la mayor comercializadora una estructura de costes muy rigida. Por ello, Atresmedia
de publicidad multimedia en el mercado capear la sacudida de la crisis represento un Publicidad es la
espafiol, y representamos una cuota del 23% importante reto. Ante una época de mayor
del total de inversién en medios contraccion de la demanda, Atresmedia comercializadora
convencionales», asegura Eduardo Olano, Publicidad optd por un cambio filoséfico y de de publicidad
director general de la division. El nacimiento estructura, en el que paso a abordar la multimedia en el
de la direccién general se remonta a un ciclo comercializacién de sus medios buscando mercado m
de mercado expansivo, claramente de continuamente rentabilizar al maximo todos v que representa
demanda y con la television con un gran poder cada uno de sus soportes. «Las ratios de

) : . S . e un 23% del total
negociador en las tarifas. Es decir, un eficacia demuestran que se tomo la decision * med?os
momento ideal para buscar un acertada», defiende Olano. El director general con ; I

posicionamiento unico. Con el transito de lo
analogico a la TDT nacieron muchos canales,
que fragmentaron a la audiencia. Superar este
obstaculo constituyod un objetivo para el area
de Publicidad, que desemboco en la pauta
unica, una innovadora forma de empaquetar
los contenidos en todos los canales del grupo
ala vez.

El modelo televisivo se caracteriza por tener

del area sostiene que Antena 3 y laSexta
capitanean dos pautas Unicas que ofrecen
aquellos atributos que mas se demandan: la
cobertura y la afinidad. «El resultado desde el
inicio es excelente y permite a la oferta de
Atresmedia ser la mas eficaz y competitiva del
mercadon». La adaptacion a los cambios ha
sido una constante y supone un cimiento que
sostiene el armazon de la compaiiia.

RAMON OSORIO
DIRECTOR GENERAL DE
ATRESMEDIA RADIO

Ramoén Osorio de Rebellén Villar
nacio en Madrid en 1968. Es
Licenciado en Derecho y
Ciencias Econémicas y
Empresariales por la Universidad
Pontificia Comillas (lcade). Inicid
su carrera profesional en Arthur
Andersen. Posteriormente ha
desempefado puestos de
diferente responsabilidad en
Telecinco, Altadis y Jazztel. En
2001 se incorpora al Grupo

DeAgostini. En julio 2003 pasa a
formar parte de Atresmedia
Radio como subdirector general
de Gestion de la Division de
Radio y en 2008 es nombrado
Director General, puesto que
ocupa en la actualidad.
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EDUARDO OLANO
DIRECTOR GENERAL DE
ATRES ADVERTISING

(EN LA ACTUALIDAD
ATRESMEDIA PUBLICIDAD)
Como director gerente comercial
de RTVE, se encargo del disefio e
implantacion de las estrategias
comerciales del grupo y fue
responsable de sus ingresos
comerciales. En 2002 fue
nombrado director comercial de
Antena 3 y en diciembre de 2004,
con la creacion de Atresmedia
Publicidad, paso a ocupar la
direccion general de la nueva
compaiiia.

«La anticipacion e innovacion, el
querer dar el mejor servicio posible a
nuestros clientes, el crecernos ante las
adversidades, el trabajo en equipo trasladando el
conocimiento desde los mas veteranos a los mas
noveles, o las ganas de ser el mejor equipo del
mercado han estado siempre presentes entre
nosotros. Desde que éramos el departamento
comercial de Antena 3 hasta la actualidad, que
nos llamamos Atresmedia Publicidad». Olano
apostilla gue, viendo los resultados econdmicos y
los repetidos premios logrados como mejor fuerza
comercial del mercado, «parece ser que hemos
andado por el buen camino».

De un canal de television a un grupo de
comunicacién audiovisual que crea, genera,
gestiona, distribuye y comercializa contenidos en
todas las plataformas posibles. Atresmedia Cine
coproduce unas 10 peliculas al afo v, a lo largo de
su historia, ha coproducido mas de 100 titulos de
ficcion. Su presidente, Mikel Lejarza, resalta que
ahora, al tener conciencia de pertenecer a un
grupo audiovisual, «el cine es un contenido que
bien seleccionado y producido, puede resultar
interesante tanto para el negocio como para la
marca de Atresmedian.

Definir estrategias y explotar los contenidos online
es competencia de Atresmedia Digital. El

®acceso

departamento cumple una
funcion de promocion y
marketing de los productos de los
soportes tradicionales, con el reto de captar
usuarios tanto en el entorno online como en el off-
line. Desde la perspectiva de internet, «un
momento clave en la evolucion reciente del Grupo
fue el lanzamiento de la estrategia 3.0 en mayo de
2009. Desde entonces, se inicié un enfoque que
continua en la actualidad. La generacion de
productos especificos de internet en Atresmedia
Digital demuestra que las actividades y negocios
del mismo no se limitan a los soportes
tradicionales, sino que son mucho mas amplios»,
afirma José Manuel Gonzélez Pacheco, director
general de Atresmedia Digital.

En el drea digital se ha pasado de tres webs, tres
portales verticales tematicos y un canal de videos
cortos en Youtube en el afio 2010 a las actuales
nueve webs, 12 portales verticales tematicos y 22
canales de video corto.
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Un momento
clave en la
evolucion
reciente del
Grupo fue el
lanzamiento de
la estrategia 3.0
en 2009, que
supuso un
enfoque que

Gonzaélez revela que la audiencia ha escalado
desde los aproximadamente cinco millones de
navegadores Unicos mensuales censales en
2010 a los actuales casi 20 millones de
navegadores Unicos mensuales censales, con
mas de 400 millones de visionados de videos
anuales en la plataforma «Atresplayer» y unos
50 millones de visiones de videos mensuales en
los canales de video corto en Youtube.

En 2014 Atresmedia ha sumado a su estructura

la division de Diversificacion, responsable de
marcé tendencia

aglutinar y potenciar todas las actividades y
negocios del Grupo que no dependen

JOSE MANUEL

GONZALEZ PACHECO

DIRECTOR GENERAL ATRESMEDIA DIGITAL
Miembro del Comité de Direccion del Grupo, llega a
Atresmedia en 2004 como director de Estrategia. En
2010 es nombrado director general de Atresmedia.

JAVIER

directamente de los ingresos publicitarios. Se
trata, en definitiva de dotar a la Compafiia de
vias de crecimiento adicionales a la publicidad
tradicional. Bajo su paraguas, Atresmedia
Diversificacion integra las areas de Nuevos
Negocios (licencias, educacion y teletienda),
Expansion Internacional (Antena 3
Internacional, iIHOLA! TV o Atres Series, canales
que llegan a millones de espectadores mas alla
de nuestras fronteras); incubadora de
proyectos (El armario de la tele, Tualbum.es,
entre otros); Nubeox vy Editorial Musical
(catdlogo y derechos musicales).

CHE SANZ

DIRECTOR GENERAL

ATRESMEDIA

DIVERSIFICACION

Tras su paso por Deloitte
y Altadis, se incorpq_ra a
Antena 3 en 2007. /
Cuatro afos después,

asume el cargo

director de Estrategia,
desde el que canaliza los
distintos proyectos de
desarrollo corporativo,

diversificacion e

internacionalizacion del
grupo Atresmedia.
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Javier Nuche, director general de Atresmedia
Diversificacion, explica que ahora racionalizan
los proyectos, dan continuidad a negocios que
demandaban una entidad propia y mejoran
sustancialmente su gestion, ofrecen la
publicidad y comunicacion necesarias para
lograr el reconocimiento de marca, y siguen la
actual tendencia internacional que estan
desarrollando todos los grandes grupos de
medios del mundo.

Todas las areas de actividad cuentan con el
apoyo clave de la direccion general Corporativa,
encargada de que todos los negocios de la

compainia fluyan en pos de conseguir los
objetivos. Patricia Péerez, directora general
Corporativa subraya que «en un grupo de
comunicacion del tamano y el grado de
diversificacion de Atresmedia resulta vital
realizar una importante labor de coordinacion
entre todas las areas de actividad que llevamos

a cabo.

Nuestra direccion tiene la responsabilidad de
que la maquinaria esteé siempre perfectamente
engrasada para cumplir con los maximos
niveles de exigencia y calidad que nos

marcamos diariamente».

PATRICIA PEREZ

DIRECTORA GENERAL DE

ATRESMEDIA
CORPORATIVA
Licenciada en Ciencias
Econdmicas y Empresariales
por la Universidad Pontificia
Comillas, ha trabajado en
distintas areas de negocio
de Telefénica y Terra.

Se incorpora al Grupo

en 2002y hasidola
responsable del plan

de integracion de
Antena3y

laSexta y la puesta en
marcha de los canales

de TDT.

MIKEL LEJARZA
PRESIDENTE DE ATRESMEDIA CINE

Miembro de la Academia Internacional de
Television, ha sido director general de
Telecinco, director de contenidos de ETB y
director de Radio Euskadi. Ademas, ha sido
presidente del canal FDF, consejero
delegado de Pantalla Digital y socio-
consejero de grupo Arbol. Hasta su
nombramiento como presidente de
Atresmedia Cine ocupaba la direccion
general de la division de Television de
Atresmedia Corporacion.
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MAS QU
TELEVISION

RESPONSABILIDAD CORPORATIVA
Compromiso
como razon de ser

Paco Rodriguez

E,

«Quienes quieren llegar buscan caminos y quienes
no quieren buscan excusas». Esta maxima define el
espiritu que mueve al Grupo para lograr difundir
una oferta informativa y de entretenimiento
diversa, innovadora y de calidad gue responda a
los grupos de interés y obtener un valor diferencial.
Por ello, la compaiia centra sus esfuerzos en
compatibilizar la necesaria rentabilidad con un
modelo de gestion responsable y sostenible, que
apueste por las personas, tenga en cuenta las
necesidades sociales, genere un efecto positivo en
su entorno, minimice el impacto medioambiental y
sensibilice y fortalezca el compromiso corporativo.
En palabras de Susana Gato, responsable de
Responsabilidad Corporativa de la compania,
Atresmedia, como medio de comunicacion, «tiene
que ser especialmente responsable con los
contenidos y la publicidad gue emite. Somos
conscientes de gue tenemos un gran altavoz con el
que llegamos a muchas personas y podemos
cambiar conductas, movilizar y sensibilizar». Otra
parte importante de la gestion de la
responsabilidad corporativa del Grupo, aungue
comun al resto de los sectores, «es el apoyo a
nuestros empleados, la reduccion de nuestro
impacto medioambiental y contribuir al desarrollo
de la sociedad a través de iniciativas como Ponle
Freno y El Estirdn, el programa de voluntariado
corporativo o el trabajo de la Fundacion
Atresmedia, mas centrada en los problemas que
afectan a nifios y adolescentes».

®acceso 21 o
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Respecto a la publicidad, Atresmedia ha
creado mecanismos para garantizar la
calidad que ofrece a sus anunciantes y de la
publicidad que emite. Ademas, apoya a
numerosas ONG con la emisidn gratuita de sus
campanas publicitarias. Todo este trabajo, que
comenzo en 2007, ha situado a Atresmedia como
lider en el ranking de responsabilidad corporativa
de las televisiones publicas y privadas, como el
medio de comunicacion mejor valorado entre las
empresas cotizadas por la calidad de su
informacidén publica, y es una de las empresas
mas atractivas para trabajar, segun un informe de
Randstad. Para llegar a este punto, |a estrategia
de responsabilidad corporativa ha pasado por
tres fases bien diferenciadas. La primera, mas
filantropica, se puso en marcha en 2004 con la
campafa Un puente solidario -en la que se
entregaron 8,1 millones de euros a Cruz Roja para
las victimas del tsunami-, que, ademas, fue el mejora de las
germen de la Fundacion Antena 3. escuelas

®acceso
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Segun recuerda Carmen Bieger, directora de la
Fundacion Atresmedia, «este éxito nos hizo
reflexionar acerca del poder de la television para
informar y entretener, pero también para
involucrar a los ciudadanos en acciones sociales.
A partir de ahi surgio la idea de crear una
fundacion y dedicarla a la infancia y primera
juventud, dos colectivos a los que hay que
proteger y ayudar.

Fruto de este trabajo se han desarrollado
proyectos de asistencia hospitalaria o para dar
VOZ a Nifos y jovenes, campanas a favor de los
derechos de la infancia o iniciativas encaminadas
a mejorar la educacion o facilitar el empleo a las
personas con discapacidad. En 2007 el Grupo
realizo el primer estudio de materialidad, que
detecto que los medios de comunicacion eran
uno de los sectores que «menos confianza
generabamos, por lo gue pensamos que habia
que trabajar para que los grupos de interés, los
anunciantes, la audiencias v la sociedad en

®acceso

general confiaran mas en nosotrosy, indica Gato.
Por ello, un ano después comienza la segunda
etapa con la publicacion del primer informe de
Responsabilidad Corporativa: «El primer informe
fue muy importante porgue establecimos los
indicadores que nos permitirian saber como
evolucionabamos en el medio vy largo plazo y nos
marcamos |os primeros objetivos». Ademas, se
produce la incorporacion a la Red del Pacto
Mundial y nace la primera campafia de
Responsabilidad Corporativa del Grupo, Ponle
Freno, para combatir la siniestralidad vial en las
carreteras. Esta iniciativa, que abandera la accion
social del grupo, ha logrado la sefializacion de
puntos negros y la aprobacion en el Congreso de
una proposicion no de ley para la colocacion de
radares solo en tramos peligrosos.
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Ademas, ha creado el centro
de Estudios Ponle Freno-AXA, ha

puesto en marcha la iniciativa 2020 Cero
Victimas y ha celebrado seis carreras populares,
cuyos ingresos se han destinado a fines sociales,
prevencion de accidentes o la investigacion. En
2010 se puso en marcha el primer Plan Director
de Responsabilidad Corporativa con 85
acciones a desarrollar por todas las areas
estratégicas para garantizar la transversalidad
de la Responsabilidad Corporativa en el Grupo.
Ademas, nace Hazte Eco, una iniciativa por la
que Neox hace de la proteccion del medio
ambiente su bandera de accion social.

En 2011 comienza la fase de consolidacion, con
un enfoque mas proactivo, con el cambio de
modelo de television, la campana El Estirén
para combatir la obesidad infantil y la

participacion activa del Grupo en diferentes En 2011 comienza la fase de
foros de responsabilidad corporativa como el consolidacion del plan de accién
Media CSR Forum o el Comité RSE de la social, con un enfoque mds proactivo
Asociacion Espafiola para la Calidad. v el cambio de modelo telev
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El ano 2014 comienza con la promocion de los
hébitos saludables a través de Objetivo
Bienestar y Constantes y Vitales, la primera

proactivo de las iniciativas, Lara indica que «con
las crisis hemos afrontado nuevas problematicas
sociales. Por ello buscamos alianzas con

campaﬁa delaccié‘n soF:Ea\ de Ia!Sexta. pa.ra diferentes entidades para sensibilizar sobre Las campaﬁas
potenciar la investigacion médica de calidad. algunos de estos problemas como los han mm
Ademas, nace Crea Cultura, el movimiento en deshaucios (Cruz Roja) o la pobreza infantil mejorar la
defensa de la propiedad intelectual. Irene Lara, (Aldeas Infantiles). Lara afiade que «la segw'idad ml.
subdirectora de Marketing Corporativo, tiene transversalidad e implicacion de todas las areas fi tarla
claro que la clave para obtener resultados es que del Grupo asi como de los programas ha sido

«creemos en lo que hacemos. Ademas las fundamental para el éxito de las campanas de defensa del
campafas que ponemos en marcha son a largo responsabilidad corporativa». «Las caras de la medio amblente,
plazo y buscan tener un impacto positivo y real cadena se vuelcan también en estas iniciativas y el voluntariado
en la sociedad, lo gue nos da una identidad han sido prescriptores fundamentales para o hmm
propia y es muy valorado por nuestras implicar a los espectadores y conseguir los de la obesidad
audiencias». En cuanto al enfoque transversal y notables resultados obtenidos» subraya Lara. infantil
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“é
Cal tenir
iolerncia fins
10t amb els
(Ue no en
{enen

Ramon Camats

Articulista i professor de filosofia a la
Universitat de Lleida

® Una societat democratica au-
téntica no pot reprimir cap ex-
pressio de minories i individus,
excepte allo que de manera objec-
tiva posi en perill la seguretat dels
altres. Quan hi ha gent ferida en
veure discutides o satiritzades les
seves idees, i ells al seu torn ferei-
xen, ara si realment, als que els
han ferit, estem davant d'un pro-
blema de modernitat, de toleran-
cia. I cal tenir tolerancia fins i tot
amb els que no en tenen.

7
Reivindico que
11085 posi cap
Jimit a la
llibertat
l'expressid

Perecoll

Escultor i artista multidisciplinari

@ La meva generaci6 va patir en
primera persona les conseqiien-
cies de la censura, i també de l'au-
tocensura en un temps on hi ha-
via limits i temes tabu que no es
podien tractar sota l'amenaca de
reus represalies. Per aixd em
sento autoritzat a reclamar i rei-
vindicar que no es posi cap limit a
la llibertat dexpressio. Seria inad-
missible fer cap pas enrere,

14
ES pot ser
Irreverent |
salvatge perd
£urgs amb els
altres

Hugo Prades

|l-lustrador i caricaturista

En el cas dalguna cosa tan sensi-
ble com la religio, jo seria molt
prudent; no soc catolic practicant
pero respecto molt les creences de
tots i particularment no trobo
gracids segons quin tipus d’hu-
mor. Es pot ser irreverent i salvat-
ge perd curds amb el sentiment
dels altres. No crec en el “tot s’hi
val”. No, perqué els humans som
molts cops inconscients amb les
realitats fora del nostre petit ego.
Hi ha molts tipus d’humor.

S'han de posar limits a la satira i a
"humor?

Quinze personalitats opinen sobre si el dret a la llibertat d'expressié en el mén humoristic

ha de tenir algun tipus de barrera o limitacié

1]
Elfimitel

marca cadascl

Dasant-se en
ls seus
principis

“é
Cada cop
{enim menys
present la
sensibilitat
religiosa

Xavi Torrent

Ninotaire i dibuixant de comics

El limit el marca cadascu basant-
se en els seus principis, la seva
consciéncia i els seus valors. Sense
caure en el mal gust, I'acudit facil
ola manca de respecte.

Francesc Romeu

Capella i periodista

@ S’han de posar limits a la lliber-
tat dexpressio, encara que aixo
no vol dir aplicar censura. El que
fem els periodistes és aplicar-nos
una autocensura, sobretot en allo
que afecta la sensibilitat dels al-
tres. En el meu cas, en allo que
afecta la sensibilitat religiosa, un
aspecte que cada cop tenim
menys present. A Occident s'ha
perdut en lespai public, perd no
hem doblidar que esta present en
lespai intim de les persones.

®acceso

'
Només s'ha de
posar limits a

all que inciti

clarament a la
Violencia

“é
Reivindico un
fumor creatiu
sense haver
i umiliar
ning

Quim Bou

Il-lustrador i autor de comics

@ Només sha de posar limits a
qualsevol text o dibuix quan sén
clarament incitadors a la violen-
cia. 8i no és aixi, entrem en un de-
bat molt perillés. Crec que és
molt menys arriscat per a la de-
mocracia un abus o un excés de
llibertat dopinié que no deixar
pas la porta oberta a la censura,
que malauradament sacaba apli-
cant de forma parcial i partidista
(com passa actualment a I'Estat
espanyol).

Francesc Torralba

Filisof i tedleg

® Chumor és saludable i higiénic
quan ens ajuda a descobrir les
nostres mancances i limitacions,
quan ens permet relativitzar cer-
tes qiiestions, pero quan esdevé
ofensiu, quan esdevé lesiu i motiu
descandol, es converteix en una
ocasié per al conflicte. Crec en
lautoregulacié de T'humorista,
basada en el valor del respecte.
Reivindico un humor creatiu i
imaginatiu, capag de fer-nos riu-
re, sense haver d’humiliar ningu.
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La llibertat

Bernat Costa

Il-lustrador i actor

® Memprenya que haguem de
qiiestionar-nos aixo, és molt de-
cebedor. La satira hauria de ser
intel-ligent, empatica, verag i, sen-
se cap dubte, il-limitada, tant per
al que la fa com per al que la rep.
Aixo és el que magradaria, perd
la realitat és que formem part
d’un moén en el qual som set mil
milions d’habitants i esta demos-
trat que de cada 10.000 un és un
psicopata. Els limits han de fer
riure.

Francesc Sanchez

Coordinador de régim intern de COC

® No s'ha de posar cap limit a la
satira i a lhumor, a casa nostra i
arreu, sempre que no pugui esde-
venir un acte delictiu. La llibertat
dexpressio és fonamental en un
sistema democratic com el nostre
i posar-hi barreres tan sols el per-

d'EKﬂ[ESSiI'] gs judicaria. Em pot agradar o no

fonamental en
unsistema
femocratic

I'humor satiric, pero s’ha de res-
ectar. Considero que les perso-
nes que sexposen publicament,
com els politics, han de saber
conviure-hi, amb aixo.
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“
[autocensura
s la pitjor de
|es censures

Politica
Ferran Pedret. Diputat del PSC

@ Els limits ja sén al Codi Penal
cap atemptat justifica haver de
posar-ne de nous ni replantejar el
que a la majoria de democracies
europees es fa des de la Il-lustra-
ci6. Els mecanismes de coacci6
no shan d'interioritzar, perque si
ho féssim cauriem en l'autocensu-
ra, que és la pitjor de les censures.
Només faltaria que haguéssim de
deixar dopinar lliurement per por
que algu ens clavés un tret.

6
No existeix

8$ Sagrat ue
N0 pugui ‘ser
ridiculitzat

Miguel Gallardo

Dibuixant de comic

® Crec que no shan de posar li-
mits a la llibertat dexpressio, ja
que no existeix res sagrat que no
pugui ser ridiculitzat. Linic limit
que es pot posar al sentit d’hu-
mor i a la satira és la integritat
d’'un mateix. Si no estem atacant
directament la integritat d’'una
persona, ni la de nosaltres matei-
X0s, no estem fent res malament.
A més, penso que ridiculitzar és
un acte molt sa que ajuda a veure
la realitat d’'una societat.

7
Satira |
ridiculitzacio
Mo Gn
sinonims

Kap

Humorista grafic

@ La sitira és una molt bona eina
per interpretar la realitat, encara
que sigui de manera lidica. No
obstant aixo, existeixen unes nor-
mes de convivéncia i detica que
cal respectar per tal que ningti no
es pugui sentir atacat. Tenint aixd
clar, la satira i la llibertat dex-
pressié no han de tenir limits, és
la ridiculitzacid la que s'haura de
limitar per tal que no fereixi la
dignitat de ningu. Per mi, satira i
ridiculitzacié no sén sindnims.

Una dona mostra un exemplar de la revista Charlie Hebdo, després dels assassinats del 7 de gener. / REUTERS

“
Aconselle
moderacid. No
cal furgar per
furgar

Vicent Partal

Director de Vilaweh

® Jo no soc partidari de posar li-
mits a la satira. De fet, em sembla
molt perillés fer-ho. Més perillos
que el perill que comporta deixar
que algi travesse la ratlla de
leducacio o fins i tot de I'insult. I

aixd és compatible, en el cas de
les religions, amb reclamar res-
pecte per a la fe dels seus creients,
les seues idees i la seua manera
de representar el mon. I aconse-
lle moderaci6. No cal furgar per
furgar.

®acceso

13
La llibertat
'expressio és
un dret basic
el sistema
democratic

Antoni Segura

Historiador

® La llibertat dexpressio és un
dret basic en tot sistema demo-
cratic, amb lexcepcio de quan es
pretén utilitzar aquest dret per
atiar la violéncia o la xenofobia,
enderrocar la democracia fent
apologia del colpisme o calum-
niar o insultar daltres persones.
Tanmateix, hi ha una fina fronte-
ra que no sempre és facil de defi-
nir entre la critica i el respecte a
les creences religioses o actituds
politiques.

7
Humor s
anarquia i
llibertat pura

Jair Dominguez

Escriptor i guionista

@ No. Posar limits a Thumor és
posar-los a la llibertat de pensa-
ment. Lhumor no és una compe-
ticio, no és un “tot s'hi val” per fer
riure la gent. Sense confondre hu-
mor amb provocacié pura, no
podem permetre que sens digui
de que és i de que no és licit riure.
Humor és anarquia i llibertat pu-
ra, una eina al servei de Ievolucio
intel-lectual de T'home. Posar-hi
barreres significaria un perillos
precedent.
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TeleKremlin se expande

Rusia refuerza su guerra propagandistica contra Occidente a raiz
del conflicto con Ucrania. China contrarresta con noticias positivas
las criticas a sus politicas y silencia las protestas ciudadanas

cEAFRLR

n la batalla global informativa,

los medios rusos se encuentran

entre los mds activos y beligeran-

tes. El conflicto con Ucrania ha
llevado la guerra propagandistica del
Kremlin contra Occidente hasta niveles
sin precedentes. Moscii acaba de impul-
sar una macroplataforma informativa en
el exterior, llamada Sputnik, mientras el
canal de television Russia Today sigue en
expansion. También destaca China, que
ha invertido miles de millones en el gigan-
te CCTV, que decidid salir al extranjero
en 2001 para dar a conocer la realidad del
pais (segtin el Partido Comunista, por su-
puesto). Este nuevo panorama se comple-
ta con medios impulsados desde Irdn, Qa-
tar y Venezuela.

RUSIA

La ofensiva tiene cara: Dmitri Kiselev, un
popular presentador de televisién conoci-
do por sus diatribas contra Occidente y
los homosexuales, y por describir a Ucra-
nia como un pais dirigido por fascistas. El
locutor, que se ha ganado el apodo de
“propagandista jefe del Kremlin”, esta al
frente de Rossiya Segodnya [Rusia Hoyl,
un conglomerado de medios impulsado
en 2013 por Moscii y que engullé RIA No-
vosti, una agencia de noticias estatal relati-
vamente independiente. Su tltimo lanza-
miento es Sputnik, un servicio de noticias
en radio e Internet para el mercado inter-
nacional dirigido a una audiencia, segiin
Kiselev, “cansada de la agresiva propagan-
da que plantea un mundo unipolar y que
quiere una perspectiva diferente”. “Ofre-
cemos una interpretacién alternativa del
mundo”, dijo durante la presentacién del
portal multimedia, presente en 34 paises,

®acceso

Sede de la television estatal china CCTV en Pekin, un edificio de disefio de 44 plantas. Foto: Jason Lee (Reuters)

en noviembre pasado. En la web se desta-
caban esta semana, entre otras cosas, as-
pectos positivos de la caida del precio del
petréleo, aunque en realidad suponga un
golpe para la economia rusa.

El lanzamiento de Sputnik llega pocos
dias después de que otro de los pilares
del Kremlin en el exterior, el canal de
noticias Russia Today (RT), anunciara
una programacion especifica para Reino
Unido. Esta especie de anti-CNN, creada
en 2005, dio un golpe de efecto en 2013
cuando fiché a un icono del periodismo
para su edicidén norteamericana. “Tene-
mos un nuevo presentador. No se vayan
a desmayar, por favor. Es algo que no
hubiera podido ni imaginar hace 20
anos, cuando era una nina. En fin, Larry
King trabaja con nosotros”. Asi anuncid
la redactora jefe de Russia Today, Marga-
rita Simonidn, en su Twitter, uno de los
momentos triunfales del canal. Desde en-
tonces, el veterano periodista, que fuera
durante 25 afios la cara de la CNN, ha
repetido en numerosas ocasiones que na-
die interfiere en los contenidos de su pro-
grama. Pero dos presentadoras de infor-
mativos de la cadena dimitieron el ano
pasado por la cobertura, a su juicio mani-
pulada, que RT daba del conflicto con
Ucrania, uno de los puntos calientes de
la diplomacia rusa. “No puedo ser parte
de una cadena financiada por el Gobier-
no ruso que encubre las acciones de
Putin”, afirmé desde Washington Liz
Wabhl antes de dimitir en directo por "ra-
zones éticas”.

EE UU es uno de los paises en los que
Russia Today se ha hecho fuerte. En San
Francisco, Chicago o Nueva York es la
television extranjera mds vista. El canal
de noticias ha tenido desde 2005 una im-

pranvati
e

portancia estratégica para Rusia y ha con-
seguido una gran penetracion. Emite en
inglés, arabe y espaiol. En Reino Unido
es seguido por mas de dos millones de
telespectadores, con lo que ha llegado a
figurar como la tercera cadena de noti-
cias, tras la BBC y Sky News. Pero no son
pocos los criticos que, en la prensa britd-
nica, acusan a RT de su tendencia a hacer
circular teorias conspirativas. El 10 de no-
viembre, Ofcom (regulador del mercado
televisivo en Reino Unido) considerd a
RT culpable de violar el cadigo ético por
su “parcialidad” en la cobertura de la cri-
sis ucrania de marzo de 2014. El organis-
mo advirtié al canal de que, si se produ-
cfan mds vulneraciones de ese cddigo,
podria perder su licencia.

“Nuestros canales los ve la gente que
estd cansada de la imagen parcial del
mundo y prefiere un contenido televisivo
de alta calidad, una alternativa a la co-
rriente principal occidental”, se defiende
Simonidn (pese a que son empresas dife-
rentes, la periodista es redactora jefa de
RT y de Rossiya Segodnya). El canal de
television también ha aumentado su pre-
sencia en América Latina, otro de sus ob-
jetivos diplomdticos. Mds de 900 operado-
res de television de pago transmiten su
senal. “En estos pafses la gente estd can-
sada de la agenda que dictan los canales
espanoles de CNN y BBC", dice.

El objetivo real de estos medios es lan-
zar una estrategia de desinformacion pa-
ra dividir a Occidente, afirman el perio-
dista britdnico Michael Weiss y el produc-
tor de televisidn ruso afincado en Lon-
dres Peter Pomerantsev en un informe
realizado para el Instituto de la Rusia Mo-

Pasa a |a pagina 4
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derna, con sede en EE UU, cofinanciado
por familiares de Mijail Jodorkovsky, anti-
guo magnate ruso del petréleo y rival de
Vladimir Putin que acabé en la cdrcel. Los
autores ponen como ejemplo un reportaje
de RT en el que se aseguraba que habia
judios huyendo del antisemitismo de Ucra-
nia o lanzando teorfas conspirativas sobre
el accidente del vuelo MH17 de Maylasia
Airlines que fue derribado en julio pasado
en Ucrania. Este tipo de manipulacién,
seglin Weiss y Pomerantsev —considera-
dos “rusofébicos” por algunos en
Moscii—, responde a un nuevo uso de la
informacién como arma.

Pese a las dificultades economicas, los
presupuestos piiblicos para estos medios
siguen al alza. Para este primer afio, Sput-
nik dispone de 132 millones de euros.
Mientras, RT contard con 313 millones, un
30% mds que el ano anterior. “La cuestién
es si los esfuerzos tendrdn algln efecto,
porque estos medios no son fuentes de
informacion de confianza para el consumi-
dor occidental”, opina el politélogo Dimi-
tri Oreshkin. Konstantin Eggert, comenta-
rista de la radio Kommersant FM, estima
que en un futuro la eficacia de la propa-
ganda estatal se debilitard. “En tiempos de
crisis las personas estdn mads dispuestas a
confiar en la realidad y menos en la propa-
ganda televisiva”, dice Eggert.

La OTAN se prepara para el contraata-
que. En diciembre pasado, produje un vi-
deo —disponible en Youtube— sobre una
ciudad ucrania que, segtin Mosc, estd lle-
na de fascistas violentos, Lviv. En €l se pue-
den ver las tranquilas calles de la localidad
y sus educados residentes. Una joven, por
ejemplo, explica al reportero que tiene alo-
jados a desplazados por el conflicto en ca-
sa de forma gratuita.— C. GALINDO / E. VI-
CENS

CHINA

El presidente de China, Xi Jinping, dejo
clara su concepcién del papel de los perio-
distas en su primer discurso tras ser nom-
brado secretario general del Partido Comu-
nista: “Amigos de la prensa, China necesi-
ta aprender mds del mundo y el mundo
también necesita aprender mds de China.
Espero que continuéis esforzdndoos para
profundizar en este entendimiento mu-
tuo”. Reporteros sin Fronteras recupera

La irani PressTV ha sido
acusada de antisemita
por dar cancha

a quienes cuestionan

el Holocausto

La venezolana Telesur
inauguro el pasado ario
un canal en inglés

con la idea de entrar
por satélite en EE UU

este fragmento en su iltimo informe so-
bre el estado de la libertad de prensa en el
planeta para resumir la filosoffa informati-
va de Pekin: “Ay del periodista que pensa-
ra que el dirigente recomendaba 'descri-
bir con rigor la realidad’ cuando lo que
queria decir es 'seguid la propaganda del
partido al pie de la letra”.

La television estatal china CCTV es uno
de los principales instrumentos para este
fin. La expansién internacional del ente,
que se define como “un portavoz impor-
tante del Partido, el Gobierno y el pueblo
chino”, comenzé en 2001. Hoy cuenta con
departamentos que gestionan las versio-
nes en inglés, castellano, francés, ruso, co-

®acceso

reano y drabe, y tres grandes redacciones
en Pekin, Nairobi y Washington. El objeti-
vo es “que personas de otros paises conoz-
can el mundo desde una perspectiva chi-
na”, describe Chen Yongqing, del Departa-
mento de Difusién y Desarrollo en el Ex-
tranjero de la television. “CCTV estd com-
prometida a construir un medio interna-
cional de primera clase y esto pasa por
seguir desarrollindose en los mercados ex-
tranjeros”, explica.

La cobertura de asuntos considerados
delicados repite la linea oficial, como ocu-
rre con la violencia en Xinjiang o la situa-
cién en Tibet. Otros asuntos, como los
aniversarios de la matanza de Tiananmen,
directamente se ignoran. Basta buscar la
palabra Tibet en la web de CCTV América:
cuesta encontrar menciones a las protes-
tas. Las noticias se centran en destacar la
iniciativa de Pekin en temas por los que el
Gobierno suele ser criticadoe en los foros
internacionales, como la contaminacién.
La programacién para el consumo domés-
tico tampoco se libra de las criticas. Un
grupo de intelectuales chino ha acusado a
los responsables televisivos de utilizar sus
programas de ficcién e informativos para
lavar el cerebro a la audiencia. Y los segui-
dores de la serie Juego de tronos advirtie-
ron en 2014 que el canal habia censurado
un cuarto del contenido (escenas violen-
tas y de sexo, bdsicamente), lo que acaba
dificultando el seguimiento de la trama.

La publicidad cubre casi exclusivamen-
te los 2.108 millones de euros de su genero-
s0 presupuesto que permite disponer de
medios excepcionales para sus coberturas
y contratar profesionales extranjeros repu-
tados, especialmente para el canal en in-
glés, el que goza de mayor autonomia.

Pero no hay libertad de criterio. Los
trabajadores de CCTV en China estdn suje-
tos a un fuerte control gubernamental y a
la censura. En las ediciones en otros idio-
mas, los trabajadores raramente tienen es-
pacio para la produccién propia y en mu-
chos casos se limitan a traducir y editar las
noticias que llegan desde el canal en in-
glés. “La calidad depende de la regién en
la que se ha producido y lo delicado que el
tema resulte en Pekin” apunta Anne Nel-
son, de la Universidad de Columbia (Nue-
va York) en un informe para el Center for
International Media Assistance.— MACARE-
NA VIDAL LIY / XAVIER FONTDEGLORIA

IRAN

A pesar de prohibir las parabdlicas dentro
del pais, las autoridades iranies respondie-
ron a la competencia informativa de BBC,
CNN o Al Jazeera International con el lan-
zamiento de la television por satélite Press-
TV en 2007. El nuevo canal en inglés se
convirtia en el proyecto estrella de [RIB, la

Redaccion de PressTV en Teheran, en 2012, Foto: Raheb Homavandi (Reuters)

‘ELLING THE UNTOLD

Radiotelevision de la Repuiblica Isldmica
de Irdn, con el objetivo declarado de ex-
pandir su alcance global en un momento
de creciente presion de EE UU. Desde sus
inicios, PressTV ha estado acusada de anti-
semita, de dar cancha a quienes cuestio-
nan el Holocausto y de hacerse eco de
teorias de la conspiracién. Denuncias pre-
sentadas por la Liga Antidifamacién y
otras entidades hicieron que varios satéli-
tes europeos y americanos dejaran de
transmitir su sefial.

Financiada por el Estado, su presupues-
to anual era de 250.000 millones de riales
(casi seis millones de euros) en 2009, el
tiltimo dato publicado. Su director general
lo nombra el lider supremo, el ayatola Ali
Jamenei. A los 1.200 trabajadores de su
canal en inglés se suman desde 2011 los
800 trabajadores del canal en espanol His-
panTV —emite Fuerte Apache, el progra-
ma de Pablo Iglesias, lider de Podemos—.
En ambos, todas las noticias pasan una
revisién ideolégica antes de su emision.

De hecho, los profesionales de la infor-
macion consideran ambas cadenas instru-
mentos de propaganda del régimen irani,
cuya vision de los problemas regionales
difunde. Aunque su objetivo es la opinion
publica occidental, no parece que haya
conseguido una cuota de audiencia signifi-
cativa mds alld de los estudiosos de Irdn,
periodistas o el ocasional televidente con
curiosidad.La verdadera prueba de fuego
de la cadena fueron las protestas que si-
guieron a la reeleccion de Mahmud Ahma-

Logo de Sputnik, el nuevo portal de Rusia para el mercado internacional. Foto: Pitaley llya (ltar-Tass)

dineyad en 2009. A partir de ese momen-
to, PressTV perdic cualquier viso de credi-
bilidad al alinearse sin el menor cuestiona-
miento con la version oficial que tachd a
los manifestantes pacificos de “sediciosos
al servicio de potencias extranjeras”. El
canal se prestd a transmitir las confesio-
nes autoincriminatorias de algunos de los
detenidos, como si fueran entrevistas en
exclusiva. Los intentos de EL PAIS por ha-
blar con un portavoz resultaron infructuo-
$08.— ANGELES ESPINOSA

QATAR

Desde su lanzamiento en 1996, Al Jazeera
ha sido percibida como un instrumento de
la politica exterior de Qatar, un pequeno
pero ambicioso emirato con las mayores
reservas de gas natural del mundo. Su fun-
dacion por un decreto del entonces emir, el
jeque Hamad, garantizé que contara con
envidiables medios técnicos y recursos hu-
manos. Destacados periodistas del servicio
en drabe de la BBC formaron su plantilla
inicial. Diez afos mads tarde, Al Jazeera Inter-
national también atrajo a conocidos profe-
sionales de televisiones anglosajonas como
el ahora fallecido David Frost, Jackie Ro-
land o Stephen Cole.

Lo mismo sucedié en el verano de 2013
con Al Jazeera America, que se llevé a Ray
Sudrez de la PBS o a Morgan Radford de la
CNN. Eso no se consigue sin ofrecer bue-
nos salarios y condiciones laborales atracti-
vas. Pero las cuentas de Al Jazeera son un
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Logotipo de Al Jazeera en el foro que retine cada afio a la industria televisiva en Cannes. foto: Reuters

secreto mejor guardado que la férmula de
su éxito. La cadena en drabe conté con un
préstamo fundacional de 500 millones de
riales cataries (unos 112 millones de euros)
que, a diferencia de una ayuda, tenia que

ZEER R

devolverse con la publicidad. “Al Jazeera
fue la primera television independiente del
mundo drabe”, senala un portavoz por co-
rreo. “Su enfoque periodistico global y en
profundidad, junto con su compromiso de

Medios de comunicacién en ascenso

RT (antes Russia
Today). El canal original
en inglés se lanzé en 2005,
Ahora emite también en
aleman, drabe y espafiol
(este afio también en francés) y tiene
canales especificos para Estados Unidos
y Reino Unido. Cuenta con 2.500
empleados en un centenar de pafses,
donde 700 millones de personas tienen
acceso a sus emisiones, segln las
estimaciones de la propia empresa. Su
presupuesto aumentara un 30% este
afo, hasta 213 millones de euros.
Sputnik. Es un servicio de
internacional de noticias
multimedia (radio e
Internet) que depende de
Rossiya Segodnya [Rusia
Hoy], un conglomerado de medios que
se cred en 2013 tras engullir RIA
Ndvosti, una agencia de noticias estatal
relativamente independiente. La

®acceso

financiacién de Rossiya Segodnya, segin
algunos medios, alcanzara los 132
millones de euros, 2,5 veces mas de lo
que tenfa RIA N6vosti antes de su
disolucién.

€CEV .

Televisién Central
China fue fundada en 1958 pero no dio
el salto internacional hasta 2001,
Depende directamente de la
Administracién Estatal de Radie, Cine y
Televisién china (SARFT) y, a través de
ella, del Consejo de Estado, el Ejecutivo
chino. En China dispone de 42 canales,
25 abiertos y 17 de pago, la mayoria de
entretenimiento con una cuota de
pantalla del 30%. En el exterior, sus
emisiones en otros idiomas cuentan con
135 millones de espectadores (100 de la
edicion en inglés, 15,5 en espariol, 12,2 en
francés, 6 en drabe y casi 1 millén en
ruso, seglin datos de finales de 2013).
Estd presente en 121 paises.

dar voz a los sin voz, le ha hecho merecedo-
ra de numerosos premios”, subraya. Esa in-
dependencia ha sido especialmente cuestio-
nada a raiz de la primavera drabe, cuando
la cadena, como la familia real catari, se
alined con las revueltas. No obstante, su
enérgico seguimiento de estas en Egipto,
Tiinez y Libia, no se extendié a las monar-
quias vecinas de Qatar. Las protestas en
Oman, la ciberdisidencia en Arabia Saudi,
pero sobre todo la sublevacion de la mayo-
ria chif en Bahréin, quedaron relegadas a la
cola de los informativos. Rara vez informa
de asuntos internos del emirato, como se
evidencio durante el incendio de un centro
comercial en 2012.

Pero eso no ha impedido que se haga
con una amplia audiencia internacional
que para la cadena en inglés alcanzaba el
ano pasado “260 millones de hogares en
130 paises de seis continentes”, segtin sus
estimaciones. Los mds criticos afirman que
simpatiza con el movimiento de los Herma-
nos Musulmanes. Esa asociacion fue uno
de los factores que pesd en que Arabia Sau-
di, Emiratos Arabes Unidos y Bahréin retira-
ran sus embajadores de Doha el pasado
marzo, aungque recientemente parecen ha-
ber aparcado sus diferencias. “La red de Al
Jazeera tiene una estructura editorial inde-
pendiente y sin ninguna interferencia ni dic-
tado de la politica exterior de Qatar. Nues-
tra politica editorial es independiente para
nuestros diferentes canales”, desestima el
portavoz sin entrar en la polémica.— A. E.

it SPANTV Jltesmstid
HispanTV. El
Gobierno de Irdn
lanzé Press TV en inglés en 2007. Su
plantilla inicial de 400 empleados se ha
triplicado. Ademas, desde 2011, ha
afiadido el canal en espafiol HispanTV,
con otros Boo trabajadores y donde los
redactores, sin contrato ni seguridad
social, ganan 1.000 euros mensuales.
Al Jazeera. Fundado en 1996
por el Gebierno de Qatar, es
el principal canal de noticias
del mundo arabe. Desde
entonces se ha convertido en
una empresa con una veintena de
canales, incluidos varios infantiles y de
deportes, que cuenta con 3.000
profesionales, 400 de ellos periodistas,
de 6o nacionalidades distintas y con 8o
oficinas distribuidas por todo el mundo.
Su presupuesto, controlado por el
Estado catari, no es piiblico.

VENEZUELA

La apuesta de Telesur, un canal de televi-
sion dirigido a América Latina creado en
2005, tenia sentido dentro de la l6gica del
entonces presidente Hugo Chavez. Se tra-
taba de asignar fondos de la renta petrole-
ra venezolana para crear una sefial trans-
nacional que difundiera la cosmovis
del Gobierno.

Al fallecido lider le disgustaba la cober-
tura de las sefiales internacionales latino-
americanas sobre su revolucion bolivaria-
nay sus aliados. Como la definié reciente-
mente el actual presidente, Nicolds Mad
ro, “Telesur es hoy la mds importante re
dad comunicacional que rompe la dicta-
dura mediitica y los paradigmas falsos de
la comunicacién del mundo occidental”.

La intencidn, mds alla del propdsito de-
clarado de dar a conocer la agenda oficial
de los paises de América del Sur, era hacer
contrapeso a las cadenas internacionales
de noticias, pero especialmente a CNN en
espaniol, con quien Chdvez mantuvo gran-
des polémicas.

Nueve afios después Telesur mantiene
el esfuerzo de presentar una programa-
cién que responde a la vision geopolitica
de los Gobiernos socios. Muchos ejem-
plos lo ilustran: en la iiltima incursion is-
raeli en Gaza la cadena escogia presentar
y reprobar, en primer término, las cons
cuencias de la accion militar entre los civi-
les palestinos. Con ocasion del pasado
Mundial de fiitbol celebrado en Brasil
transmitieron el programa De Zurda, que
mezclaba el fitbol y la politica, conducido
por Diego Armando Maradona y el perio-
dista uruguayo Victor Hugo Morales. El
histérico futbolista argentino se regodea-
ba en su amistad con el presidente Nico-
lds Maduro y con Fidel Castro y demoniza-
ba a Washington. Ambos han respaldado
al Gobierno de Argentina en su disputa
con el grupo Clarin. Una nueva tempora-
da de este programa se transmitird en
2015. Y las noticias sobre Venezuela siem-
pre prefieren mostrar el lado épico que
Nicolds Maduro ha tratado de darle a su
empeno de rebajar la inflacién y la esca-
sez endureciendo los controles a la econo-
mia,

Después de estudiar los contenidos de
Telesur, el investigador de la Universidad
Catdlica Andrés Bello, Marcelino Bisbal,
encontré un patron: al igual que los me-
dios oficiales venezolanos, mas de la mi-
tad de la oferta de la senal internacional
estd destinada a transmitir noticias que
cen los intereses de los Gobiernos
accionistas (Argentina, Bolivia, Cuba,
Ecuador, Nicaragua, Uruguay y Venezue-
la). Se trata, en palabras del docente, de
“una agenda sociopolitica en sus distintos
contenidos programdticos como el tinico
camino para alcanzar la integracién latino-
americana”. El pasado afio, Telesur inau-
gurd un canal en inglés, que se emite des-
de Quito, con la idea de entrar por satélite
en EE UU.— ALFREDO MEZA

Telesur. Inicio sus transmisiones en
2005. Venezuela es el principal
accionista de la cadena con un poco
méds de 51%, seguido por Argentina
(20%), Cuba (19%), Uruguay (10 %) y
otros tres paises con presidentes
afectos al Gobierno de
Caracas. La programacion
no tiene cortes
publicitarios porque no los
necesita, Los Estados
financian todas las
operaciones. Para este afio, el Ejecutivo
de Nicolds Maduro ha asignado 169
millones de bolivares, casi 27 millones
de ddlares, segtin la tasa de cambio més
favorable. En julio Telesur expandid sus
operaciones al presentar su
programacién en inglés para llegar al
publico de Estados Unidos. Seglin una
nota de prensa distribuida al momento
de lanzar la sefial en inglés, Telesur tenia
una audiencia de 492 millones de
espectadores en 110 palses.

EL PAIS DOMINGO 250115 5
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Ladecisio del ministeri d’Indistria
d’eliminar un multiplex a cada co-
munitat autonoma coincidint amb
laliberalitzacié del dividend digital
afectara les emissions de TV3 no
només a Catalunyasiné també ales
illes Balears. Finsara, ien virtut del
convenide reciprocitat firmat I'any
2009,latelevisid autonomicadeles
Illes, IB3, cedia tot el seu segon mul-
tiplexa Televisio de Catalunya, que
feia arribar a I'arxipelag tres dels
seus canals: TVBCAT -el canal in-
ternacional, que durant la major
part del dia emet els mateixos con-
tinguts que TV3-, el 3/24 i el Su-
per3,/33. Ara, pero, les Balears pas-
saranadisposard'untnic multiplex
d’ambit autondmic, de manera que
els canals catalans hauran de com-
partirespaiambels dosd’'IB3 -el de
definicid estandardiel ' HD-iamb
el privat Canal 4. Encabir tota
aquesta oferta en un sol maltiplex
és practicament missio impossible.

La decisio del govern espanyol
d’endarrerir fins al 31 de marg I'alli-
berament del dividend digital -i, per
tant, el tancament dels multiplexs
afectats— ha permés disposarde tres
mesos més per buscar-hi unasolu-
cid,iahores d’ara encarano esta del
tot definit com quedara el panora-

Trasllat

Desdel'octubre el 3/24 emet
através del multiplex que
desapareixera al marg¢

madelaTDT ales Illes un cop com-
pletat el procés. “Encara hi estem
treballant, no hi ha res decidit”, ex-
pliguen al’ARA fonts de la conselle-
ria d’Economia i Competitivitat de
les Balears, responsable de gestio-
nar 'espai radioeléctric a arxipé-
lag. Entot cas, asseguren, lasevavo-
luntat és “mantenir tots els canals
mentre es pugui”. Ara com ara, pe-
o, I'inic canal de TVC que té garan-
tidala continuitatales Illes—“enun
99%”, segons Amadeu Gasso, direc-
tor d’explotacio i enginyeria de la
Corporacio Catalanade Mitjans Au-
diovisuals (CCMA)- és TV3CAT.

De fet, el 3/24 ja ha comencat a
patir afectacions, Des de 'octubre,
els dos canals d'IB3 emeten simul-
taniament a través del multiplex 1
-el que utilitzaven fins arai que des-
apareixerad’aqui dos mesos-ipel2
~I"inic que seguira en marxa i que
fins araocupava TVC-. Aixd vaobli-
gar a fer espai en aquest segon mul-
tiplex i la solucio va ser treure’n el
3/24 itraslladar-lo al primer. Si no
se’'l reubica abans del 31 de marg,
doncs, el canal de noticies deixara
d'arribar ales [lles.

®acceso

Menys espai per a
TV3 ales Illes pels

canvisalaTDT

El 3/24 i, possiblement, el Super3,/33 deixaran

Inicialment, I'apagada dels miltiples
per al'l de gener, pero finalment podra
ha dos mesos de marge, dones, per resoldre la situacio de TV3 a les Balears. pere toroera

d’emetre’s a les Balears com a molt tard el 31 de marc

DE MARGE
afectats pel dividend digital estava prevista
eguir emetent fins al 31 de marc. Encara hi

Endeclaracions a ’ARA, Amadeu
Gasso assegura que el Govern Bale-
ar té “bastant interés” amantenirel
Super3 -i, per tant, també el 33-.
“Pelque amim’arriba, estan pressi-
onant IB3 perque intenti mantenir
aquests continguts sigui com sigui.
Els deu interessar perque els ciuta-
dansels pressionen”, explica Gasso.
Perd a 1'Obra Cultural Balear
(OCB), I'entitat que més s’ha mobi-
litzat durant els Gltims mesos per
preservarlesemissions de TVC ales
Illes, son menys optimistes. “Que
ens temem que fara el govern
Bauza? Manteniruntniccanal, que
sera TV3CAT. De cop ivolta, passa-
rem de poder accedir a tres canals
atenir-nenomésun”, pronosticael
president de ’'OCB, Jaume Mateu.

Solucié alternativa
Aquesta entitat defensa que, totila
imminent desaparicié d’'un multi-
plex autonomic, seria técnicament
possible mantenir tota 'oferta de
TVC a les Illes. Igual que les Canari-
es, les Balears disposen no tan sols
delsmultiplexs estatals, autonomici
local, sindé també d’'un multiplex
d’abast insular peraMallorca, un per
aMenorcaiun tercer pera Eivissa i
Formentera, que ara mateix estan
gairebé buits, La proposta de 'OCB
consisteixa traslladar IB3 aaquestes
freqiiencies, fet que permetria, d'una
banda, que aquesta cadena pogués
oferir desconnexions per a cadascu-
na de les illes —cosa que actualment
no fa tot i que la llei I'hi obliga- i, de
Ialtra, que TVC disposés del malti-
plex autonomic sencer per fer arri-
bar tots els seus canals a larxipélag.
Mateu admet que és molt com-
plicat que 'executiu de Bauza ac-
ceptiaquestasolucio, pero avisa: “Al
maig hi ha eleccions [autonomi-
ques] i és possible que hi hagi un
canvide majoria. Volem que aques-
ta majoria alternativa sapiga que el
tema esta sobre la taula”, e

—_—

Nova resintonitzacio
abans de dissabte
Dissabte que ve ales tres de la ma-
tinada tots els canals de TVC deixa-
ran d’emetre al Principat a través
de les freqiiéncies antigues inomés
es podran rebre perles noves, iden-
tificades amb la paraula definitiu.
Aixo0 obligara els espectadors are-
sintonitzar els seus televisors, cosa
que jaes pot fer a tot el territori ca-
tala tret de les comarques de Giro-
na, on caldr esperar fins al mateix
dissabte. TV3 s’avanca dos mesos
al termini maxim per a ’apagada,
perqué mentre no ho faci es veu
obligada a emetre en una qualitat
d’imatge inferior i, a més, la des-
connexid de Girona no arriba a to-
tala demarcacio.
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Periodista. \Va comencar al diari Ma

Gl B AN

nresa quan Franco encara era viu, ha passat per la radio i per la televisio, i ara fa totes tres coses; escriu al

quinzenal gratuit Frequéncia, fa radio a Radio Manresa i televisié a Canal Taronja, mitjans del mateix grup; i a la tele tant agafa la camera per
captar les imatges que s6n noticia com fa entrevistes i condueix una tertulia politica. 45 anys de periodisme manresa el contemplen

«Als 15 anys vaig anar al diari i vaig dir al
director: no parlen mai de Navas, jo ho faré»

Xavier Doménech
MANRESA

[# Va comencar molt jove.

[ De petit ja tenia el cuc de fer re-
vistes, dos fulls que escriviai hi en-
ganxava fotografies. La primera
cosa que algi emva publicar va ser
al col-legi Sant Lluis de Begues, al
Baix Llobregat, onvaig cursar tres
anys intern. També feia lamevare-
visteta sobre les activitats del
col-legi, i quan la direccié ho va sa-
ber em va fer col-laborar en el
butlleti del centre,

[ Va ser el primer treball seu
que va veure impres.

@ Exacte. Despres, a Manresa, es-
tudiant batxillerat, em vaig pre-
sentar al despatx d’en Juan Anto-
nio Lozano Alvaro, director del
diari Manresa, i li vaig dir: «<séc de
Navas, llegeixo sempre el seu dia-
riino es parla mai de Navas, m'a-
gradaria explicar-los coses».  en-
davant. Li portava una cronica
cada diai ell se'n feia creus. Cada
dia explicava alguna noticia, quan
no era del futbol era del teatre o de
qualsevol altra cosa. Politica, poca,
en aquella época de principi dels
anys setanta. Al cap d'un temps em
va dir si hi podia anar unes hores
al dia, a fer gasetilles, i de la gase-
tilla vaig passar a les enquestes al
carrer, als reportatges amb perso-
natge, i a seguir temes amb foto-
graf: en Claret Font, en Quintana
Torres. Als setze anys. Jo volia aca-
bar el batxillerat per poder fer jor-
nada completa, i quan vaig expli-
car que no tenia intenci6 d'anar a
launiversitat en Lozano em va dir
que alla tindria feina a jornada
completa. La meva primera uni-
versitat van ser en Lozanoi en Joan
Lladé, la seva ma dreta. Després
també vaig aprendre d'en Josep
Maria Pinto, tot i que quan vaig en-
trar als informatius de la radio ell
ja estava mig jubilat.

[Z Aquella era una premsa feta
moltama, lhuny de les tecnologies
actuals.

@ Perd tenfem teletip d'agencia
de premsa, i en aquella eépoca es

ELS4CANTONS

[ Tothom té el que es mereix?
[ Per descomptat queno, estaala
vista.

I3 Millor qualitat, pitjor defecte?
@ Lavirtut, que la diguin els altres.
El defecte, la inseguretat.

[ Quina part del seu cos li agra-
da menys?

B Els peus.

[ Quants diners sén un bon sou?

disparava molt sovint la campaneta
que avisava de les noticies ur-
gents.

[ Quan va passar a la radio?

I Vaig comencar treballant alho-
ra als dos mitjans. Durant el dia feia
informacid seriosa al diari, i als ves-
pres anava a Radio Manresa a pas-
sar-mho bé amb un programa
adrecat a la joventut, amb muisica
i concursos. Fins que un dia l'e-
missora em va oferir treballar-hia
totes, deixant el diari. Vaig co-
mentar-ho a en Lozano i la seva re-
accio va ser dir a la secretaria: «ja
ho deia que aquest se'l quedarien
al'altra banda, ja hi pots anar». Vaig
sortir plorant perquée no m'espe-
rava un final tan abrupte.

I3 Va estar de sort canviant d'em-
presa en aquell moment. Al cap
de quatre dies va comencar el ball
que va acabar amb la desaparicié
del diari, llavors Gazeta de Man-
resa. Va canviar de propietat, es va
transformar en el Pla de Bages,
aquest va tancar, el relleu el va

®acceso

@ 2.000 euros.

1 Quin llibre li hauria agradat
escriure?

B Dubto entre El dia que va morir
Marilyn i Soldados de Salamina.
1 Una obra d'art?

@ Qualsevol de Miquel Angel.

1 En queé es considera expert?
B En res, sempre aprenc.

17 Déu existeix?

INSEPARABLES

SEMPRE CONNECTAT.
«L'smartphone'utilitzo un quart
d'hora al dia com a teléfon i tres o
quatre hores com a eina de treball,
com a ordinador, per estar
connectat, per buscar informacié,
per llegir els mitjans digitals, per
rebre i enviar missatges... com un
ordinador. Es per aixd que el tinc
d'una certa mida».

[ Per aalguns si, per a dialtres no,
jo m'hi penso.

[Z Que s'hauria d'inventar?

@ El xip de memoria auxiliar al
cervell.

2 Quin personatge historic o
de ficcié convidaria a sopar?
[ Michael Palin (Monty Python).
{2 Un mite erdtic?

[ Madonna.

agafar el Correu Tres, suplement
del Correo Catalan, fins que
aquest també va tancar...

@ Pels péls, tot aixo em va agafar ja
afora. Va ser marxar i comencar to-
tes aquestes operacions.

[3 Llavors en Lozano va treure un
setmanari.

@ Hi vaig col-laborar. Ens haviem
reconciliat, havia entés els meus
motius, ja que altres persones del
diari tambe van haver de trucar a
la porta de la radio.

[ En aquell temps hi havia un
munt de mitjans, a Manresa.

B A banda dels mitjans escrits hi
havia Radio Manresa, Radio Cata-
lunya, I'emissora municipal i Te-
levisié de Manresa. En aquesta hi
havia col-laborat moderant alguns
debats. [ també havia treballat per
a la corresponsalia de Televisio
Espanyola, que portava en Beren-
gueras comacameraila carailes
presentacions les hi posava en Vi-
cenc Comas, pero de vegades quan
aquest no podia hi anava jo.

[ Acabila frase: la vida és...

@ Fantastica, pero ens la compli-
quemmolt.

i La gent, per naturalesa, és
bona, dolenta o regular?

@ Hi ha de tot.

[# Tres ingredients del paradis?
[ Humor, amor i vitalitat.

[ Unlema per ala seva vida?
@ No perdis el sentit de I'humor.

[4 Va ser un temps d'aprendre a
trampejar conflictes.

[ [ a treballar en tots els mitjans.
Perd d'aix0 mai no se n'acaba d'a-
prendre, perqué ara mateix he tor-
nat a fer tele pero estant a la vega-
da davant i darrere de la camera,
ara donant la cara, ara enregistrant.
Treballes amb els estris que pot te-
nir el teu mitja, i n'hi ha que en te-
nen més que d’altres. Algunes te-
levisions subvencionades poden
enviaruna collade gent totun dia
aferun reportatge de tres minuts;
les privades petites, no.

[3 Ha vist passar molta gent...

@ [ alguns han triomfat, des d'en
Josep Maria Farras fins al Jordi
Jané passant per en Jordi Lorente
i, per descomptat, la Maribel San-
chez, que va ser una companya ex-
traordinaria. Ella diu que jolivaig
ensenyar molt, pero en realitat va
ser ella la que m'ensenyava tota
una actitud davant el treball, res-
ponsable i dedicada.

[ Quins han estat els seus mes-
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Francesc Serrat assegut a la taula de I'estudi de Canal Taronja on condueix una tertdlia de politics manresans i bagencs. «\leig la ciutat cada vegada més oberta i variada», afirma

tres de la radio?

@ Molts. Enuna época vaig mamar
de I'Antonio Serrano, que tenia
una veu extraordinaria i donava la
imatge de ser una persona justa i
defensar el company en el que fes
falta. Emva orientar als meus prin-
cipis al'empresa. En Viceng Comas:
ensenyalavida d'una manera que
no te n'adones, amb un acudit,
amb una historia, i et déna consells
sense dir que hoson. Per  exem-
ple, recordo que emdeia: «quan he
de presentar un acte i vénen qua-
tre amanar, abans de comencar res
els demano qui dels quatre em
manara». [ és un consell que m'ha
anat molt bé, perd no emva dir que
ho fos. LAmador Difaz: entre ellien
Domeénec Ferrer, tiet de la Pilar
Goni, que estava a la junta de Ra-
dio Club Manresa, i amb el vistiplau
d'en Mira, que era el director, esva
decidir el meu contracte. Vaser du-
rantuna ExpoBages. Hi havia un lo-
cutor de nom Gonzalo, navarres,
que va anunciar que marxava. LA-
mador i en Ferrer ho comentaven
alla al'Expo, jo passava per alla da-
vant i en Ferrer va dir a 'Amador:
«per qué no agafes aquest, que ja
el tens ala casa?. Pero no emvan
agafar només com a locutor sin6
per dirigir els informatius, perque
volien muntar una redaccié im-
portant. Eren temps competitius.
Vam arribar a ser vuit, a la redac-
cid.

Durant el dia feia informacié

seriosa al diari, i als vespres
m’ho passava bé amb un programa
per a joves a Radio Manresa»

Algunes televisions poden

enviar una colla de gent tot
un dia a fer un reportatge de tres
minuts; les privades petites, no»
m Vicenc Comas t'ensenya la

vida d'una manera que no te

n‘adones, et déna bons consells
sense dir que son consells»

Els moments més tensos

han estat quan a molts
companys els van dir, de lanit al
dia, que els havien d'acomiadar»

Canviar de mitja és rapid,

descobrir les possibilitats de
cada mitja i com adaptar el que has
aprés en els altres, és més lent»

Viaig comencar amb maquina

d'escriure, i quan veig el que
em permet fer I'ordinador, només
dic: ensenyeu-me’n mésh>

[2 Hi havia molta activitat.

[ I hi havia altres emissores, i vo-
luntat de competiri demostrar les
ganes de continuar sent la prime-

®acceso

ra, renovant i ampliant els recursos,
traient la unitat mobil al carrer -
cosa que també feien els altres...
[ Entre uns i altres es va estirar
més el brag que la maniga? L'a-
bundancia va donar pas a recu-
lades i tancaments.

B Jo en la gestié no hi vaig entrar
mai. Suposo que la competitivitat
va portar tothom a no voler ser
menys que l'altre, i encara menys
nosaltres, que érem la degana, la
que portava el nom de la ciutat.
[7 Recorda moments especial-
ment tensos?

@ Els moments més
tensos han estat els expedients de
reduccié de personal, quana molts
companys els van dir, de la nit al
dia, que els havien d'acorniadar. En
dues tandes va afectar una desena
de companys de pes des de feia
molts anys. Perd per aprimar els
costos, pel que vaig saber després,
els técnics es van basara equilibrar
sous i polivalencia. Qui sabia en-
registrar, parlar i escriure, posem
per cas, es va quedar, i qui nomeés
feia una cosa, anava fora. Perd se-
gurament que sense allo, arala casa
no existiria, s’hauria perdut tot.

[ Undial'empresari que es va fer
carrec de laradio els diu: nois, ara
també farem tele,

B A mino em venia de nou, per-
qué ja havia col-laborat en televisid,
encara que presentant, i en el nou
projecte les noticies no es presen-

taven. D'entrevistes n'havia fet
sempre alaradio, i de redactar no-
ticies, també. Per alesimatges esva
contractar gent, pero com que jo te-
nia camera domestica em van dir:
«per qué no n'agafes una de pro-
fessional per fer noticies?». Vaigen-
trar-hi amb facilitat i ara ho faig
amb tota la naturalitat.

[ Premsa, radio, tele... Se salta fa-
cilment d'un llenguatge al'altre?
@ Canviar la préctica és rapid, des-
cobrirles possibilitats que et déna
cada mitjai com s'hi ha d'adaptar
tot el que has apreés en els altres,
aix0 és meés lent. Ho vas painti apli-
cant dia a dia, millores constant-
ment, pero el que ja saps t'ajuda. De
vegades et diuen: mentalitza't que
aquest mitja no té res a veure amb
l'altre, perd jo crec que tenen rela-
ci6, i el que has fet servir per aun
sempre podra servir per aun altre,
I, naturalment, igual com t'em-
portes les habilitats també et pots
emportar els vicis.

[ Al cap de 45 anys de professié
manté la flexibilitat i no li fa
mandra el canvi.

@ Aixo o morir! I sense canvis t'a-
vorreixes, tot és monotonia.

[ Manresa és una ciutat que es
deixa ser informada?

@ Hi ha les famoses capelletes,
perd en procés de desaparicid; els
seus protagonistes tradicionals es-
tan cada vegada més jubilats. 1 les
noves generacions parlen uns altres

llenguatges. Ja no hi ha els tradi-
cionals «dos de cada», ara tot es
multiplica. Veig la ciutat cada ve-
gada més oberta i variada.

[2 Veu el seu futur professional
comuna continuitat del moment
actual?

B Estic segur que la meva carrera
encara tindra sorpreses. Igual que
no m'hauria imaginat estar al dar-
rere d'una camera de televisio, les
noves tecnologies em permetran
descobrir que encara soc valid per
auna altra cosa. Jo vaig comencar
escrivint les noticies amb maqui-
nad'escriure, i quan veigla quan-
titat de coses que em permet fer el
treball amb ordinador, dic: ense-
nyeu-me'n més!

|2 Escriual qui

fa radio, fa televisio, i en aquesta
tant elabora reportatges com fa
entrevistes i condueix debats, i en
aquestes feines tracta amb gent de
tota mena.

@ I m'agrada perqué no és mono-
ton, toti que tocar tantes tecles de
vegades em deixa amb ganes d'a-
profundir.

[ Quin consell donaria a la gent
que comenga?

@ El que hauria donat fa vint anys
és diferent del de fadeu, i aquest és
diferent del que donariaara. L el d'a-
ra és: molta paciéncia i no deixeu
d'aprendre, els anys que sigui, per-
que tot us servira en el futur pro-
fessional.
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25 aniversario

L.as privadas celebran el ano
que TVE perdio el monopolio

» El Gobierno de Gonzalez concedio tres
licencias, dos en abierto (Antena 3y
Telecinco) y otra de pago (Canal+)

ROSA BELMONTE
MADRID

ayra Gomez Kemp

habia presentado en

1989 las campanadas

menos vistas de la

historia hasta que lle-

garon las de Canal
Sur. Fue en Antena 3, que el 25 de di-
ciembre de ese afio habia empezado
con sus emisiones en pruebas. La ca-
dena tenia por delante un mes para
ajustes. El 25 de enero de 1990 a las
ocho de la tarde, Miguel Angel Nieto
volvia a saludar a los espectadores (lo
habia hecho el dia de Navidad) con un
corto discurso dando paso a Carras-
cal. «No podemos pedir perdén por no
estar en toda Espafa. El Gobierno no
nos dejar, avisaba Nieto sobre la poca
cobertura nacional de la nueva cade-
na. A José Maria Carrascal lo habia lla-
mado Luis Angel de la Viuda para de-
cirle que Manuel Martin Ferrand, fun-
dador de Antena 3 Radio y Antena 3
TV, queria que presentase un informa-
tivo. «Manolo esta loco», fue lo prime-
ro que salid de la boca de Carrascal,
como este contaba en «Las caras de la
noticiar». Pero Manolo, un periodista
de los de antes, sabia lo que tenia en-
tre manos.

Habian pasado cuatro meses desde
la concesién. E125 de agosto, el Go-
bierno de Felipe Gonzdlez (aunque el
PSOE se oponia en el 82 a las televi-
siones privadas) concedia las tres pri-
meras cadenas que acababan con el
monopolio de TVE durante mas de 30
anos. Dos eran en abierto y una de
pago: Antena 3 TV, Telecinco y Canal
Plus. Dos candidatas se quedaron fue-
ra, Univision (Grupo Zeta, que en
1992 se haria con Antena 3)y
Canal C, encabezada por 25
empresarios catalanes. Ante-
na 3 (Grupo Godé, Antena 3 Ra-
dioy Prensa Espariola) fue la
primera en hacer la solici-
tud. En Telecinco esta-
ban entonces la ONCE,
el Grupo Anaya y Fin-
nivest-Mediaset de
Berlusconi). Canal
Plus era Prisa. Dejan-
do esta aparte por su
propio contenido mi-
noritario, los prime-
ros tiempos de Antena
3y Telecinco sacan los

®acceso

colores a cualquiera. El término tele-
visién basura se empieza a utilizar con
el nacimiento de las privadas. Televi-
sion basurienta y afios 90, o bien son
sinénimos, o bien forman parte del
mismo campo semantico. [gual que
las telenovelas. Cualquier tiempo pa-
sado fue anterior.

Continuos fallos

Roberto Arce recuerda en «Las caras
de la noticia», el documental de Ca-
nal+, los continuos fallos de los infor-
mativos en sus comienzos. «No habia
dia en que no se rebobinara un video
en directo». Eso aparte de que no en-
traran los videos que debian o se apa-
gara el estudio. «Antena 3 naci6 con

Libertad y «libertinaje»
Las alternativas a RTVE
supusieron un soplo de aire
fresco, pero también hubo
programas sonrojantes

Carrera

Antena 3 empezo a emitir
el 25 de enero de 1990, tras
un mes en pruebas.
Telecinco llegdé en marzo

mucha ambicién informativa, pero se
paso de frenada. Telecinco, que salid
después, fue mds cautelosa», recono-
ce Arce. Telecinco no empezaria sus
emisiones hasta marzo. En el negocia-
do de los informativos, «<Entre hoy y
manana», idea de Luis Marinas, que
introdujo los comentarios en las noti-
cias, fue lo mas destacado.

En cuanto al resto de la programa-
cién, un vistazo a 1990 es un vistazoa
un tipo de infierno televisivo que no
conviene olvidar. Pero si conviene
apuntar lo que Jordi Costa escribe en
«Mondo Bulldog»: «La telebasura no
es una degeneracion del lenguaje te-
levisivo en su necesidad de satisfacer
el minimo comtin denominador del
gusto del publico, sino una alternati-
va posible -y rentable- ante la exte-
nuacién de los formatos convenciona-
les. La aparicion de las cadenas priva-
das, con la consiguiente multiplicacion
de estimulos televisivos, acelerd el des-
gaste de la ortodoxia televisiva y pro-
picié la bisqueda de nuevas opciones:
cuando todo (o casi todo) se ha proba-
do, surge la necesidad del grado cero».
0 bajo cero. En Telecinco, Valerio La-
zarov puso a las Mama Chicho en «Tutti
Frutti», programa que estrenando en
1990 llego a tener al afio siguiente ala
gran Esperanza Roy de presentadora.
Como la ONCE era accionista de la ca-
dena, también empez6 «Telecupon».
Al principio presentaban Silvia Mar-
s0 y Andoni Ferrefio. Tuvo que llegar
Carmen Sevilla (tuvo que rescatarla
Lazarov de la finguita) para que aque-
llo provocara algiin interés. Aunque
fuera el mismo que el de José Legra en

ATRESMEDIA

Personajes inolvidables

«Farmacia de guardia» todavia es una de las series mas
recordadas de las que han pasado por Antena 3. Entre
los personajes «nacidos» en la cadena, pocos lograron
mayor popularidad que Chiquito de la Calzada

«Tutti Frutti», el de convertir la equi-
vocacion constante en acierto televi-
sivo.

En Antena 3, Nieves Herrero, des-
pués del meritoriaje con Hermida en
TVE, consiguid su propio programa:
«De tii a ti». Lo de Alcéicer no fue lo
peor. También de 1990 es «Y ahora En-
carnavy, €l gran fracaso de Encarna Sin-
chez. Comprobd que la television no
era la radio. Pero todavia menos suer-
te tuvieron Alfredo Amestoy y José An-
tonio Plaza con «Un pais de locos»,
que se habia presentado como «un es-
pacio de reportajes divertidos sobre
las propias contradicciones de la vida
del pais». Llego a las dos emisiones.
La cadena explico su desaparicion: «No
alcanza la calidad exigida por Antena
3TV». Alavez, en TVE, se estreno ese
ano «Hablemos de sexo». Pero tam-
bién «No te rias que es peor».

Primera privada lider

Antena 3 tuvo en 1990 un 9,1% de cuo-
ta de pantalla. En 1994, con un 25,7%
de share, se convirtié en la primera te-
levisién privada en ser lider de audien-
cia en Espaifia (también fue la prime-
ra de Europa que se ponia por delan-
te de una cadena publica en
informativos). Telecinco alcanzaria el
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JOSE SANCHEZ MARTINEZ

liderazgo con el cambio de siglo. Ese
1994 fue para Antena 3 el afio de «Con-
fesiones», «El coraje de vivir» (incu-
nable de Lola Flores) o el programa de
humor «Genio y figura», donde vimos
a Chiquito de la Calzada por primera
vez. También a Paz Padilla. Antena 3
fue pionera en otras cosas. Manuel
Campo Vidal moderé en 1993 el pri-
mer debate electoral entre dos candi-
datos a presidente del Gobierno: Feli-
pe Gonzalez y José Maria Aznar. Ante-
na 3, entonces con Telefénica de
accionista mayoritaria, también fue la
primera privada en comprar los dere-

®acceso

Los padres del invento

Manuel Martin Ferrand -a la izquierda junto a los presentadores de
informativos Félix Bayon, Esmeralda Velasco y José Maria Carrascal-
fundoé Antena 3 Radio y Antena 3 TV. Valerio Lazarov (bajo estas lineas) es
uno de los responsables de la puesta en marcha de Telecinco... y de la
llegada de las Mama Chicho, sello de la cadena en los primeros tiempos

chos de un Mundial de Fatbol, el de
2002 y junto a Via Digital.

A Telecinco hay que achacarle (o no)
la popularizacion del poligrafo («La
maquina de la verdad»), de los talk
shows («Hablando se entiende la gen-
te» y «Hablando se entiende la basca»)
o del karaoke. Asi como las varias de-
nominaciones de jovenes de buen ver
que animaban los programas (las Ca-
cao Maravillao, las Mama Chicho o las
chicas Chin-Chin de «Ay, qué calor»).
Y si con «Entre hoy y mafiana» habia
inaugurado el informativo de autor,
con «Goles son amores» y Manolo Es-

cobar inauguré el resumen futbolisti-
co de autor. De horror. A Antena 3 hay
que reprocharle la «Teletienda». En
1991, la cadena de San Sebastian de los
Reyes estrend «Farmacia de guardia».
En cuanto a ficcion internacional, en
1992 emitio «Picket Fences» (y «Chi-
cago Hope» en 1995). Telecinco estre-
no «Twin Peaks» en noviembre de 1990.
Ese afio no todo fue terrible.

Aunque echemos de menos joyas
vintage (porque la basura si es vieja
no huele), la television ha evoluciona-
do a mejor. El «Poli Deluxe» es supe-
rior a «La maquina de la verdad».
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PRENDRE LA PARAULA

Cal limitar la llibertat d’expressio? (1)

Els filosofs Daniel Gamper i Marta Tafalla, Pantropoleg Lluis Duch i el periodista Marc Marginedas

debaten sobre les col-lisions entre drets individuals i llibertat, un tema que abordara el cicle del CCCB
ARA

er queé els dibuixants de

Charlie Hebdo es poden

burlar de Mahoma pero

I’lhumorista Dieudonné

no pot fer comentaris
antisemites? El diari Le Monde es
vaferresso d’aquesta pregunta, for-
mulada per molts lectors 'endema
que el polémic humorista fos detin-
gut per haver fet broma sobre els
quatre jueus assassinats en un su-
permercatde Paris. El rotatiu fran-
cés va proposar llavors el debat so-
bre els limits de la llibertat d’ex-
pressid. La llei preveu penes contra
I'amenaca, la difamacié i l"apologia
del terrorisme, pero nila blasfemia
ni 'ofensa estan en el Codi Penal.
Per queé les unes si i les altre no?
Aquest debat de fons sobre el con-
cepte de llibertat és el que aborda-
raelfilosof i socioleg Axel Honneth
-autor d’El derecho de la libertad-
en el primer debat del cicle Prendre
la paraula del CCCB.

“Laclauestaajustificar la prohi-
bicio. A demostrar que hi haunvin-
cle directe entre 'expressio i una
forma de violéncia”, respon Dani-
el Gamper, professor de filosofia
politica a la UAB. I en aquest cas
consideraque “no es potestablirun
vincle entre la blasféemiailaviolen-
cia perque estariem acceptantlain-
terpretacid que en fanelsviolents”.
El periodista Marc Marginedas, co-
neixedor del mon arab i musulma,
rebutja de ple que una societat lai-
ca com l'europea es plantegi sanci-
onarl’ofensaalareligid, pero alho-
ra faunacrida a la responsabilitat.
“Cal tenir en compte I'efecte que
pot tenir una publicacio. Ser cons-
cients de fins a quin punt pot ser
ofensiva”, apunta.

En la mateixa linia, pero amb
més contundéncia, s’expressal’an-
tropoleg i monjo del monestir de
Montserrat Lluis Duch: “Ser lliure
vol dir ser responsable. La llibertat
sense responsabilitat és molt peri-
llosa. Taquestaresponsabilitat exi-
geix el respecte de 'altre”. En can-
vi, la professora de filosofia a la
UAB Marta Tafalla considera que
s'esta “posant tota la carrega sobre
els limits de la llibertat d’expres-
si6”, pero que el que s’hauria de fer
és “explicar per que és un valor fo-
namental de lasocietat democrati-
ca”, I afegeix: “Sense criticar les

®acceso

La manifestacio de I'11 de gener de Paris després dels atemptats de Charlie Hebdo amb
un cartell de la mirada d’una de les victimes, Charb. cuarLes rLaTIAU/ REUTERS

Deixeble de Jiirgen Habermas,
Axel Honneth és un dels repre-
sentants actuals més destacats
de l'anomenada Escola de
Frankfurt, un grup d’intel-lec-
tuals i investigadors -entre els
quals hi ha Theodor Adorno,
Max Horkheimer i Walter Ben-
jamin- sorgit en el periode d’en-
treguerres per reivindicar I’es-
fera social de I'ésser huma enun
context en qué s’imposava
I’afirmaci6 de l'individu. Tot i
ser un grup molt heterogeni,
compartien la pretensio de do-
nar efectes practics al discurs
critic sobre les condicions soci-
als del moment. Honneth recull
la tradicioé d’aquesta teoria cri-
tica i aspira a véncer una de les
grans limitacions de la filosofia
politica, que, segons ell mateix,

» (S T

Qui és...

Axel Honneth

(Essen, 1949)
Es filosof i socidleq, director de I'Escola
de Frankfurt

“és la d’estar desacoblada de
I’analisi de la societat”.

En el seu ultim llibre, EI de-
recho de la libertad. Esbozo de
una eticidad democrdtica, el so-
cidleg alemany aprofundeix en el
concepte de llibertat social i el
contraposa a les nocions de 1li-
bertat individual. I defensa que
el subjecte individual es pot rea-
litzar més bé quan interacciona
amb els altres, que reciproca-
ment busquen el mateix objec-
tiu. Només a través d’aquesta lli-
bertat reciproca, basada en va-
lors morals i no només en inte-
ressos, es poden superar les
actuals patologies socials: un
mercat dominat per 'egoisme i
una esfera politica sotmesa a
l'economia i desvinculada de
l'auténtica accié demoeratica.

Ultims llibres
del'autor

‘Elderecho de
lalibertad
(Esbozodeuna
eticidad
democratica)’
Ed. Katz, 2014

‘Lasociedad del
desprecio’
Trotta, 2011

‘Reconocimiento
y menosprecio’
Ed.Katz, 2010

idees, el coneixement no avanca.
No hi ha coneixement ni progrés
moral sense llibertat”.

El papaFrancesc també vainter-
venir en el debat fa uns dies amb
unes polémiques paraules amb qué
semblava justificarlareaccio de qui
se sent ofés. “Va dir una barbaritat.
La fe pot demanar respecte, perd no
pot exigir que aquest respecte entri
en el Codi Penal”, assenyala Gam-
per. Duch, d’alta banda, considera
que el pontifex defensa aferrissada-
ment la llibertat d’expressio, pero
tambeé la integritat de les persones:
“En pro de la llibertat d’expressi6
no es pot ofendre el que pensen els
altres”, apuntal’antropoleg, que ad-
met, en qualsevol cas, que seria im-
possible posar limits legals en cada
cas, i que tampoc seria desitjable:
“La censura és molt més perillosa
que les transgressions de lallibertat
d’expressio”, aclareix.

Tafallarebutja centrarel proble-
ma en la possible irresponsabilitat
de qui exerceix la llibertat i el situa
en el poder de les institucions reli-
gioses que “eduquen en I'obedien-
cia, la submissid i el no-qiiestiona-
ment de les idees”, Marginedas re-
clama no enfocar el debat només en
la religio i la blasfemia i considera
que “el que és important és assegu-
rar la llibertat de premsa com a
contrapes del poder politic i els
seus abusos”.

Duch proposa concebre lalliber-
tat com unfenomen social compar-
titamb elsaltres. I superarlalliber-
tat individual, que, segons el mon-
jo, “té conseqiiéncies nefastesipor-
ta al’inidvidualisme agressiu”. En
aquest sentit, Gamper també ac-
cepta I'autocensura “si és perque
no volem ofendre persones amb al-
trescreences”, pero maisial darre-
re hi hala por.

Qui més qui menys, tothom ad-
met la complexitat d’'un debat que
té molts matisos i fronteres pocevi-
dents. Cal temps ipedagogia per as-
sumir, d’'una banda, que la llibertat
potser comporta uns deures i, de
I'altra, que cap idea és intocable. I,
entot cas, que els violents norepre-
senten niels uns ni els altres. Pero
I'exigéncia de respostes rapides en
situacions d’alarma pot simplificar
eldebatiabocarels ciutadans a tri-
arentre llibertat i seguretat. m
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EL DEFENSOR DEL LECTOR

Pep Collelldemont

Religions

nsubseriptor de Barcelonavaen-

viar dies enrere un correu al di-

rector del diari, Xevi Xirgo, i que

m’hareenviat, en que li comenta-
vaun article que havia escrit en el diari, enla
seva seceid habitual, en qué parlava de les
paraules que el papa Francesc va dirigir als
membres de la Ctria Romana. L'article va
agradarallector, pero livaestranyar que el
diari no hagués donat la noticia. [ aprofita
per comentar que potser el nostre diari no
dona gaire informaci6 dels temes relacio-
nats amb les religions. Ho vaig comentar
en aquesta mateixa secci6 fa ja forga
temps i crec que darrerament sha millo-
rat. Suposo que el lector s’haura adonat
que des de fa unes setmanes Preséncia ha
posat en marxa una secci6 de dues planes
titulada Religions, en qué es toquen a fons
temes concrets, moltes vegades pel siste-
ma d'entrevistes. Com vaig comentar fa
un parell de dies amb el director, resulta
que tornem a temps antics en queé tots els
diaris tenien una secci6 fixa, amb la dife-
réncia que només es parlava d'una religio,
la catolica. De ben segur que hi haura lec-
tors que no ho veuran gaire clar, pero so-
ciologicament parlant encara en el mén
d'avui les religions s6n noticia, ja sigui pel
que fan bé o pel que fan malament. Con-
cretament, parlant de lareligio catolica cal
reconéixerque el papa actualhoharevolu-
cionat una mica tot. Podem dir que cada
dia té alguna sortida que interessa a la
gent. [ el motiu és que el papa Francesc no
és un teoleg, o almenys no té cap interés a
demostrar-ho, siné que la seva gran pre-
ocupaci6 son els problemes greus que té
avui la nostra societat. I s’hi enfronta de
cara, sense donar-hi gaires voltes. Podem
recordar el darrer, el dels fills, sobre el qual
diu obertament que les dones no han de
sercom conills, aixi, tal com sona. Bé, noes
tracta de donar preferéncia als temes reli-
giosos, sind que s’han de tractar de la ma-
teixa manera que tractem altres temati-
ques, com la politica, els esports o la cultu-
ra. I voldria dir piblicament que la Mireia
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Rourera, segons lameva opinid, ésunabo-
na especialista en els temes religiosos.

‘BELICA'I‘SUSPENSE'NO SON paraules cata-
lanes. En el meu article del 28 de desembre
del'any passat feiareferénciaaun escritque
em va enviar en Florenci Crivillé, de Ripoll,
en qué comentava que en la valoracio de les
pellicules que podrem veure en la televisio
del dia sortien dues paraules que no son cor-
rectes: belica i suspense. Vaig comentar la
paraula suspenseiem vaig oblidar de parlar
del mot bélica. Bé, vaig creure que algi de la
redaccid llegiria el comentari que feia i que
hi posarien remei, pero es veu que no, elsva
passar per alt. Ara em torna enviar un cor-
reuinsistint en el temaifinsitot faun recull

Periodista

JORDI SOLER

dels diversos diceionaris de la llengua cata-
lana per demostrar que ambdues paraules
sn incorrectes en catald. Certament, jo
també ho he buscat i bel-lica s’ha d'escriure
amb ela geminada i suspens ésla correcta, i
no suspense. Tens tota la rao, Florenci, i ja
s’hi ha posat remei. Aquesta vegada sha re-
solt el problema, i amb molta eficiéncia.

1 PARLANT D'INCORRECCIONS, haig d’agrair
el llarg escrit que m’envia en Lluis Nicolau,
que demostra queno és un simple lector del
diari sin6 un estudios, que I'analitza fil per
randa i ens ho comunica. Aixo és bo i ens
ajudamolt. Percert, que en Lluisjashaado-
nat que a Preséncia surt la seccio de Reli-
gions, i diu: “Us agraeixo la nova seceid de

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al telefon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta

al carrer Santa Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicilii el telefon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article,

quan consideri que tracten de giiestions d'interés general.

Preséncia, en qué es parla de les religions i
de llibres. Molt ben feta.” També sha ado-
natqueelsdies 10i 11 de gener “esva publi-
car la mateixa carta en la secci6 El lector
opina. Sap greu que, havent de seleccionar
les cartes que es publiquen, a vegades hiha-
gi pifies com aquesta”. En canvi, ens expli-
ca: “Estic molt content de poder tenir L'Es-
portiu amb la compra d’El Punt Avui.
Magrada molt aquest diari. Avegadeshiha
articles de fons que es publiquen un dia en
paper i l'endema o el dia anterior en el for-
mat digital. Pero I'article que parlava dels
clubs del Che Guevaranoesvapublicardigi-
talment fins al cap de 10 dies, (més o
menys) el 6 de gener.” Bé, podriem anar co-
mentant moltes més coses en les quals s’ha

No es tracta de donar
preferéncia als temes
religiosos siné que s’han
de tractar de la mateixa
manera que els altres,
com la politica els
esports o la cultura

fixat en Florenci. Només un detall en qué
crec que te rad. Diu: “Cada dia en la seccié
Les cares de la noticia hi figuren tres noti-
cies amb la valoraeio - o +. Seria tan dificil
posar la pagina on es troben aquestes noti-
cies? Crec que a continuacié del nom hi ca-
briaperfectament. Proposoferallo quejaes
faenlaportadaienlaltimapagina. Totique
Jja 86 (ue alguns cops es remarca un perso-
natgeilanoticiaaqueé fareferénciahasortit
publicada el dia anterior.” Gracies, Lluis,
continua estudiant el diari i t’agraim que
ens ho comentis. Acabo dirigint unes pa-
raules ala Soledat Balaguer, que té proble-
mes per connectar E1Punt Avui Televisio a
Barcelona —“Ja sé que a 'Emporda no la
podem veure”, ens diu—, Soledat, sila solu-
cidque et van donaral diarino thaanatbé,
torna-hi a trucar aveure si és un problema
que puguisresoldre o ésdelatevatelevisio.
D'aixo si que no hi entenc res.
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Lecciones de ‘Ciutat Morta’

a enorme repercusion que

ha tenido la emision del do-

cumental Ciutat Morta per-
mite interesantes lecturas sobre
como opera la comunicacion en
la sociedad en red y las dificulta-
des que la verdad de los hechos
tiene para prosperar cuando cho-
ca con intereses corporativos con-
currentes. Lo ocurrido permite
ademas una interesante reflexién
sobre el papel de la Red y las siner-
gias que pueden crearse entre
ella y los medios tradicionales de
comunicacion.

La primera reflexion tiene que
ver con el papel dinamizador de
las redes sociales. Ciutat Morta se
ide6 en 2011 con el propésito de
denunciar lo que sus autores con-
sideran una injusticia: la deten-
cién arbitraria y condena de cin-
co jévenes por unos incidentes
con el movimiento okupa durante
los cuales un guardia urbano re-
sulté herido y quedé tetrapléjico.
El documental se financié me-
diante una campaia de crowdfun-
ding y en 2013 entré en el circuito
comercial pero tuvo escasa reper-
cusion. Su excelente factura, sin
embargo, hizo que fuera seleccio-
nado en 21 festivales de cine y lo-
grara 10 premios.

Ciutat Morta llevaba pues mas
de un afio de recorrido, pero su
alegato no lograba traspasar los
circulos ya sensibilizados. Hasta
que TV3 lo emitié. Ello demues-
tra que, pese a la extension, poro-
sidad y capacidad de agitacion
que tiene la Red, siguen siendo
los grandes medios tradicionales
los que permiten llegar al conjun-
to de la opinién piblica e impac-
tar en quienes, desde los partidos
o las instancias de decision, de-
penden de ella. Sus promotores
sabian que solo la difusion a tra-
vés de uno de los grandes medios

MJLAGROS
PEREZ OLIVA

El filme ha tenido un
gran impacto por la
sinergia entre medios
y redes sociales, y el
cambio de percepcion
sobre las policias

Rodrigo Lanza, uno de los condenados por el caso, el pasado dia 20./m. MinOCRI

daria al documental la proyec-
cién y la credibilidad que necesita-
ba. Los primeros intentos de que
se emitiera en TV3 fueron infruc-
tuosos, pero la notoriedad de los
premios obtenidos y la insistencia
del movimiento 4-F hicieron in-
sostenible el rechazo.

En el dltimo momento, el docu-
mental se beneficié ademads de un
inesperado efecto Streisand. Es un
término acufiado en 2003 cuando
la actriz Barbara Streisand recla-
mé al fotégrafo Kenneth Adel-
man 50 millones de délares por
publicar una foto aérea de su
mansién. Era tal la desmesura,
que solo consigui6 el efecto con-
trario: la reproduccién masiva de
la imagen. Un fenémeno parecido
se produjo en 2007 con el secues-
tro judicial de la revista El Jueves
por una caricatura de los actuales
reyes de Espafia. La medida no
impidi6 que la vifieta fuera masi-

vamente reproducida. Pocas ho-
ras antes de emitirse, Ciutat Mor-
ta recibié el mas eficaz de los im-
pulsos en tiempos de Internet: un
intento de censura. John Gilmo-
re, uno de los guriis de Internet,
advirtié en 1993 en la revista Ti-
me que la Red interpreta la censu-
ra como un ataque y la forma que
tiene de defenderse es precisa-
mente haciendo circular el objeto
censurado. Como era de esperar,
la orden judicial de eliminar cin-
co minutos amplificé la expecta-
cion. A las pocas horas, mis de
200.000 personas habian visto en
YouTube el fragmento censurado
y lo tinico que logré el demandan-
te fue agrandar la repercusion de
lo que pretendia silenciar.

La emision logré 569.000 es-
pectadores, el 20% de cuota de
pantalla, algo insélito para un se-
gundo canal que suele estar en
torno al 2%. Y provocé una doble

reaccién en cadena:

en las propias redes
sociales y en los me-
dios convenciona-
les, cuyos conteni-
dos eran de nuevo
amplificados en las
redes, lo que provo-
c6 a su vez que par-
tidos politicos e ins-
tituciones se vieran
obligados a reaccio-
nar. Como ya ocu-
rri6 con las filtracio-
nes de Wikileaks, la
sociedad todavia pa-
rece necesitar el
aval de los grandes
medios para dar
credibilidad a un
asunto grave. Pero
ello no les redime
de la constatacion
de que, salvo muy
honrosas excepcio-

nes, se limitaron a seguir de for-
ma acritica la versién oficial en
un proceso opaco y plagado de
contradicciones. El caso interpe-
la sobre la ausencia de un buen
periodismo de investigacion, que
no solo requiere recursos, sino
tiempo, algo que no abunda en
unos medios devorados por la ins-
tantaneidad y noqueados por la
cultura de la urgencia que ellos
mismos alimentan.

Pero el fenomenal impacto del
documental no se explica sin otro
factor que tiene que ver con la
percepcion. Cuando ocurrieron
los hechos, en 2006, el movimien-
to okupa, que en ocasiones ha
adoptado formas violentas, era ob-
jeto de una intensa campana de
criminalizacion. El clima social fa-
vorecia que las fuerzas de seguri-
dad gozaran de presuncion de ve-
racidad. Pero desde entonces he-
mos visto como se torturaba en
las comisarias; como eran conde-
nados e indultados agentes de di-
versos cuerpos; cémo se falseaba
el atestado policial de la muerte
de un empresario mientras era
detenido en El Raval; y cémo se
negaban los hechos y se cambia-
ba hasta cinco veces de version
oficial en el caso de Ester Quinta-
na... Y sobre todo, hemos visto c6-
mo los dos principales testigos de
cargo del caso 4-F eran condena-
dos por torturar tras falsear un
atestado policial en otro caso de
abuso policial.

Como consecuencia, alli don-
de antes habia presuncion de ve-
racidad, ahora hay sospecha. Por
eso la tesis de Ciutat Morta en-
cuentra una receptividad muy fa-
vorable. El documental es clara-
mente un alegato de parte, pero
ha sembrado grandes dudas so-
bre la instruccion y ha alimenta-
do la conviccién de que la verdad
judicial no coincide con la verdad
de los hechos. Esta, la verdad fac-
tual, existe y deberia ser un impe-
rativo democratico descubrirla y
actuar en consecuencia.

®acceso

60 / 91



EL PUNT AVUI (PRESENCIA)

BARCELONA

Prensa:  Semanal (Domingo)
Tirada: 57.861 Ejemplares
Difusion: 39.006 Ejemplares

25/01/15

~ Seccién: OTROS  Valor: 1.773,00 € Area (cm2): 357,6 Ocupacion: 44,32 % Documento: 1/1 _Autor:  NUm. Lectores: 67000

191 E0Y68 ‘POD

®acceso

La periodista Manica Bernabé ha viscut vuit anys a 'Afganistan. 1v3

Retrat de I'Afganistan,
a ‘Vestida de negre’

La periodista Monica Bernabé mostra en aquest

documental de TV3 |a situacid de les dones al pais

® La periodista Monica Ber-
nabé ha viscut els darrers vuit
anys a lAfganistan, on ha tre-
ballat com a freelance per a di-
ferents mitjans de comunica-
ci6. Bernabé és una de les pe-
riodistes estrangeres que han
passat més temps seguit al
pais. Hi va anar per primer
cop el 2001, quan els talibans
governaven el pais, i lonada
de solidaritat que va desenca-
denar aquell viatge arreu de
I'Estat espanyol va propiciar la
posada en marxa d'una ONG
per a la defensa dels drets hu-
mans de les dones afganeses.
Vestida de negre, el docu-
mental que el programa Sense
Jiccid de TV3 estrenara el di-
marts 28 a les 10 del vespre, és
un viatge i alhora un retrat
personal sobre lAfganistan de
la periodista. El documental,
que signen Josep Morell i Jordi
Vilar, produit per TV3 amb la
col-laboracio de la productora
laQuimera, pren el titol de
com sidentifica les dones af-
ganeses. Monica Bernabé, per
passar desapercebuda entre la
poblacié afganesa, sempre va
vestida de negre de cap a peus.

Aixi ha viscut tots aquests anys
en un pais on la violéncia és
sempre present i on lany 2014
sha centrat en els estrangers i
representants de les ONG,
amb un balang de sis periodis-
tes assassinats.

Vestida de negre descobreix
quina és la situacié de les do-
nes a I'Afganistan, com és la
vida ala presé de dones de Ka-
bul i qué sén els anomenats
“delictes morals”. També se-
gueix la historia dels traduc-
tors afganesos que van treba-
llar per a lexércit espanyol i
que el govern de Madrid va
abandonar a la seva sort; visita
I'hospital de la Creu Roja a
Kandahar, la capital del terri-
tori dels talibans, al sud del
pais, i revela com el futbol pot
representar una espurna des-
peranga al pais. LAfganistan
travessa una de les etapes més
sagnants dels darrers anys. La
periodista Monica Bernabé
conclou, en el documental,
que “la religio és I'inica cosa a
qué poden agafar-se els afga-
nesos en un pais que viu en
conflicte permanent des de fa
més de 30 anys”. 6. BUSQUETS
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Europa ha d’aprendre
les llicons del drama grec

es coses passen per alguna rad i la funcio del periodisme és in-

tentar explicar-les. Per aixd I'’ARA vol respondre a la pregunta

de per qué avui una for¢ca com Syriza, que no pertanyacapde les

dues grans families politiques europees, conservadors i socia-

listes, potimposar-se a les eleccions a Gréciai provocar un ter-

ratréemol a tot Europa. Curiosament, sembla que aquest exercici no ’han

fet ales institucions europees, que fadies que llancen missatges contraels

d’Alexis Tsipras pensant que, com va passar el 2012, podran evitar que gua-

nyi. Perentendre el drama grec cal posar-se en la pell d'un pais que ha per-

dut una quarta part del seu PIB des del

2009, que té un 40% de poblacié en risc

d’exclusio social i en que bona part dels

serveis socials han sigut desmantellats.

Icomprovar que per molt que I'economia

comenci aoferir simptomes de recupera-

cio, els efectes de les politiques d’auste-

ritat imposades a canvi del rescat han
deixat un rastre de devastacio social sense precedents.

En aquest escenari és logic que una majoria de grecs aposti per un can-

vi (no debades son els partits tradicionals, tant el Pasok com els conser-

vadors de Nova Democracia, els responsables del desastre), i reclami una

cosa tan raonable com la renegociacid del deute. Cada vegada hi ha més

economistes que afirmen que el deute grec, que equival a un 177% del seu

®acceso

El deute grec és senzillament
impagable i estrangula les
. age 4
possibilitats de recuperacio

PIB, éssenzillament impagable i sino esreestructura o es perdonaen part
acabaraestrangulant les expectatives de recuperacio. Per tantla Unié Eu-
ropea, que fins ara ha tancat els ulls davant el patiment del poble grec, es-
ta obligada a reaccionar si es confirmen els resultats de les enquestes.

Davant de la més que probable victoria de Syriza, Europa ha de pren-
dre una decisid. O s’enroca i empeny Grécia cap a ’abisme de la sortida
de I'euro, tal com reclamen alguns a Berlin i Frankfurt, o fa efectiu el va-
lordelaciutadaniaeuropeaiel respecte alavoluntat democratica dels ciu-
tadans is’asseuanegociar amb les noves autoritats gregues. No cal dir que
laprimeraopcid seria catastrofica, potser
no tant per a I'economia europea, pero si
per al seu projecte politic. Es evident que
Grécia, les seves elits i 'amplia xarxa cli-
entelar que servien, van enganyar Brus-
sel-les i van portar el pais ala fallida. T al-
gu hauria de pagar per aixo. Pero el gran
debat étic que es planteja a totel mon des
de I'inici de la crisi és com es reparteixen els costos de manera equitativa
i evitant que siguin sempre els mateixos, és a dir, els sectors més vulne-
rables, els que en surtin més mal parats. Condemnar Grécia a 'empobri-
ment sense atacar d’arrel els problemes estructurals com la corrupcid i
el frau fiscal ha sigut, a més d’injust, ineficac. I les coses que no funcio-
nen més val canviar-les abans que sigui massa tard.
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VILNIUS Enviada especial

, explicacié arriba
gairebé com una
confessio. “Una
vegada que has
vist les noticies a

la televisio russa, no vols veure
res més, totes les altres coses et
semblen de sobte molt avorri-
des... Apel-len al costat esquerre
del cervell, a les nostres emoci-
ons, i funciona”, assegura alar-
mat un historiador litua expert
en propaganda russa. Va fer la
prova durant unes vacances, diu,
i aviat es va trobar que qiiestio-
nava “absolutament tot” el que
els mitjans europeus deien de
Russia o Ucraina. El dubte, ad-
met, “deu ser una cosa sana, pe-
r0...”. El public baltic esta poc ha-
bituat a aquestes coses i no esta
preparat per distingir la propa-
ganda de la informacid, la ficcio
de la realitat com es presenta a la
tele russa.

La seva “missio”, explica junta-
ment amb altres analistes, aca-
demics i membres de 'exércit de
Lituania en una trobada confiden-
cial a Vilnius amb premsa inter-
nacional, és “obrir els ulls als nos-
tres socis occidentals” sobre “les
intencions veritables de Vladimir
Putin i Russia”. Aquests son al-
guns dels experts que van partici-
par la setmana passada a I'Snow
Meeting, la reunio sobre segure-
tat que organitza cada any Li-
tuania i que reuneix delegacions
de governs europeus i dels EUA,
critics del régim rus... Aquest any
la va inaugurar 'exoligarca Mi-
khail Khodorkovski (Yukos).

L’afer fa anar de bolit els go-

®acceso

Els veins europeus de Putin exigeixen
ala UE que respongui activament
ala propaganda de les televisions russes

L’altra
guerra russa

verns baltics en general i el litua
en particular. En aquestes lati-
tuds, es diu, com a minim, que
Moscou ja te plans militars per
envair-los, que dubten que Euro-
pa els ajudi, o que Russia és “un
Estat terrorista” (paraules de Da-
lia Grybauskaisté, presidenta li-
tuana). L'tltima cosa que neces-
siten és que una part de la pobla-

INFORMACIO | PROPAGANDA
Dinamarca, el Regne
Unit i els baltics
consideren que la UE
esta perdent la batalla

ci6 simpatitzi amb el seu vell ene-
mic. Als tres paisos hi ha impor-
tants minories russes que sinto-
nitzen canals de Moscou no pre-
cisament per veure informatius,
sind series, pellicules i progra-
mes d’entreteniment; enmig d’ai-
x0, veuen també noticies i repor-
tatges d’actualitat que ofereixen
no només versions molt diferents

de la historia comuna, sind au-
tentiques falornies (la crucifixio
d’un nen a Ucraina). Com en tot
conflicte diplomatic i comercial,
P'altra guerra que es lliura entre
la UE i Russia és la informativa.
Fins ara, els baltics han reac-
cionat en solitari, amb pegats
com prohibir temporalment a de-
terminats canals russos emetre al
seu territori per incitar a 'odi i la
violéncia, decisions qualificades
de censura per Moscou.
L’alternativa que prepara Vil-
nius per treure public a les ca-
denes russes és una solucio téc-
nica, menys delicada politica-
ment: passar-les als canals de pa-
gament del cable (ara es reben de
franc). Els ultims passos de Pu-
tin, tot i aixo, han posat en alerta
Europa, que fa seves algunes afir-
macions baltiques si bé amb una
retorica més moderada. “Russia
esta accelerant la seva campanya
de desinformacio i propaganda”
a linterior i l'exterior, advertei-
xen els ministres d’Exteriors de
Lituania, Estonia, Dinamarca i el

Regne Unit en una carta enviada
aquest mes a Federica Mogheri-
ni, alta representant de politica
exterior europea.

L’objectiu d’aquesta campa-
nya, per televisid i internet, és
“desacreditar la narrativa euro-
pea, erosionar el suport als go-
verns legitims de la zona, desmo-
ralitzar la poblacié”, a més de
convencer el public rus que “Ris-
sia és victima d’una conspiracid
d’Occident per enfonsar-la”, di-
uen. La UE, adverteixen, “no
aconsegueix comunicar amb les
emocions de la poblacié” i esta
perdent la batalla informativa,
quan hauria de respondre acti-
vament amb més preséncia
mediatica, amb el suport de webs
i veus independents russes com
Stopfake.org, i oferir alternatives
televisives als russofons.

Mogherini, després de debatre
la giiestié amb els ministres eu-
ropeus d’Exteriors aquest dilluns
a Brussel-les, s’ha compromes a
aplicar “algunes iniciatives con-
cretes” durant les properes set-
manes. “Nosaltres no fem contra-
propaganda, perd podem respon-
dre a la propaganda amb infor-
macio”, va plantejar.

Els baltics somien que la UE
financi una televisio en rus que
emeti a la zona, pero la idea no
disposa de gaires adeptes. Es
pensa que també es pot veure
com un canal de propaganda
europea i no esta clar que pugui
seduir el public que busca; com
diu un periodista litua, “avui dia
ningt no pot competir amb els
programes de les teles russes”.
Es el passaport de Putin al costat
esquerre del cervell baltic.e
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Cuando los protagonistas son los lectores

DEFENSORA DEL LECTOR. Criticas y sugerencias para las cartas al director. ;Qué es mas necesario,
abrir los articulos de opinién a los comentarios o mejorar el sistema de moderacion de los mismos?

LOLA
GALAN

Cartas al director es una seccion tradicio-
nal en todos los periddicos, y una de las
mas leidas. EL PAIS dedica diariamente a
esta correspondencia de los lectores algo
mas de media pagina en su edicién impre-
sa. Obviamente, solo se publican unas po-
cas cartas de las muchas que llegan a la
seccién de Opinion, que es donde se reco-
gen y supervisan.

Recibo con alguna frecuencia correos
de lectores decepcionados porque sus car-
tas no se publican. O porque no estan con-

®acceso

formes con los criterios de seleccién. Una
lectora, Teresa del Arco, me ha escrito in-
dignada tras observar durante los tiltimos
tres afios una escasez alarmante de cartas
de mujeres. Con la doble decepcion, cuen-
ta, de que cuando hay cartas de lectoras,
los temas son siempre los mismos: “educa-
ci6n, infantil, ancianos y asuntos sociales.
Nada de nada mas. El hecho me molesta
hasta tal punto que me he negado a leer
mads esta seccion. ;En serio debo pensar
que no reciben cartas escritas por muje-
res? ;Es verdad que las tinicas cartas que
reciben, escritas por mujeres, tratan siem-
pre los mismos temas? ;Quién selecciona
estas cartas? ;Con qué criterio?”.

José Manuel Calvo, subdirector de Opi-
nién y responsable de lo que se publica en

Cartas al director, estd de acuerdo con la
lectora, aunque apunta: “Hay dias en los
que el equilibrio es mayor, como ocurrié el
martes y el miércoles pasado”. El proble-
ma es que los hombres escriben mas car-
tas. “Un cdlculo aproximado de las perso-
nas que manejan ese flujo indica que hay
dos tercios de hombres por uno de muje-
res”, dice Calvo. “A lo que aspiramos, y en
ocasiones no conseguimos, es a equilibrar
en la medida de lo posible su presencia”.
Hay lectores que albergan todo tipo de
sospechas sobre las razones de que sus
cartas se rechacen. Estoes lo que me escri-
bia recientemente uno de ellos, Angel Luis
Ramos Villar: “Soy suscriptor y escribo de
vez en cuando a la seccién Cartas al direc-
tor, y logicamente, unas cartas me las pu-

blican y otras no, pero de las que versan
sobre el Estado de Israel, los judios, etcéte-
ra, y tienen una visién critica con ellos, no
me publican ni una sola, por lo que tengo
la sensacion de que existe cierta censura, o
presiones de la Embajada israeli”.

Calvo rechaza este extremo y explica:
“Las cartas criticas con cualquier Gobier-
no, cualquier organizacién o movimiento,
se publican atendiendo a los criterios gene-
rales que rigen sobre los comentarios:
bienvenido todo aquello que enriquezca el
contenido y la calidad del periodico, sin
miedo a la discrepancia, y exclusién de in-
sultos, descalificaciones, etcétera. Es facil
equivocarse a la hora de juzgar la conve-
niencia o el interés de una carta u otra,
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Cuando los
protagonistas
son los lectores

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

pero no se practican discriminaciones se-
lectivas sobre cartas que no incluyen las
caracteristicas mencionadas”.

En realidad, el motivo fundamental de
que se queden sin publicar tantas cartas es
la falta endémica de espacio en la edicion
impresa. De las decenas que se reciben a
diario, se publican no més de siete. Antoni
Montella Dalmau, lector asiduo, dice com-
prenderlo, pero sefiala: “Lo que no entien-
do es por qué EL PAIS solo dedica media
pagina diaria a las opiniones de los lecto-
res, cuando hay otros periddicos que dedi-
can dos paginas, por ejemplo La Vanguar-
dia o El Periédico”.

Calvo aplaude la propuesta de ampliar
el espacio para las cartas, pero la considera
irrealizable en la edicién impresa. Y expli-
ca el proceso de criba de las numerosas
cartas que se reciben a diario. “Una prime-
ra seleccion elimina circulares, spam, car-
tas sin datos, misivas insultantes... Ese ejer-
cicio nos deja todavia decenas de cartas,
que hay que seleccionar con cuidado. Final-
mente, se publican, entre el papel y la web,
no més de 10. Es muy comprensible la frus-
tracion de los que encuentran escaso el es-
pacio, y desde luego en el papel no vamos a
ir a mejor. Precisamente por eso, lo que
desarrollaremos progresivamente sera la

®acceso

seccion digital para Cartas, independiente-
mente de las que se publiquen en el papel”.

El periodismo moderno es cada vez
mas interactivo y busca las reacciones y la
opinion de los lectores a toda costa. EL
PAIS tiene abierta en su pagina web la posi-
bilidad de hacer comentarios en multitud
de reportajes, articulos informativos y de
opinién, pero, siempre hay un pero. Un
lector, Gonzalo Moure, se queja de que
mientras es posible opinar en casi todas
las noticias —*a menudo con el resultado
de correos insultantes”, senala—, no ocu-
rre lo mismo, “en muchos articulos de opi-
nion (la mayoria, pero especialmente los
referidos a Podemos)”. Y cita algunas tribu-
nas que sobre este partido se han publica-
do hltimamente. “;No es una incongruen-
cia?, se pregunta.

El responsable de la edicion digital, Ber-
nardo Marin, explica que el criterio es el
mismo desde hace afos. “Como norma ge-
neral no se abren a comentarios los edito-
riales y el resto de articulos de la seccion de
Opinioén. Es un criterio que merece volver a
ser debatido, por cuanto presenta cierta in-
congruencia, ya que si se abren a comenta-
rios los articulos de anilisis y opinién que
se publican como complemento a las noti-
cias de las distintas secciones. También ce-
rramos el foro en determinadas informa-
ciones cuando consideramos imposible re-
conducir sobre ellas un debate civilizado™.

Lo cierto es que los comentarios, ya
sean a propoésito de informaciones o de
articulos de columnistas, incluyen con de-
masiada frecuencia términos hirientes. Al-
g0 que a otro lector, Jests Garcia Sanchez,

le parece intolerable, con toda razén. “Es
indignante que se insulte de forma anéni-
ma a Antonio Elorza, uno de los intelectua-
les mas brillantes de Espana”, me escribio
hace un tiempo, acompafiando su correo
con la reproduccién de un comentario in-
sultante —e incomprensiblemente no cen-
surado por los moderadores—, que se pu-
blicé bajo un articulo de Elorza. “Es un
tema recurrente desde hace afos”, se que-
ja este lector, “;no puede EL PAIS acabar
de una vez por todas con los insultos en el
periédico web?”,

El espacio para cartas
puede ampliarse, pero
no en la edicién impresa

El tema es preocupante, desde luego.
Marin explica el sistema que permite estos
disparates: “Los comentarios se moderan
a posteriori, una vez que han sido publica-
dos, pero nuestra intencién es cambiar di-
cha politica para que se haga antes de que
aparezcan en la pigina. También quere-
mos avanzar hacia el fin del anonimato.
Hasta ahora los participantes del foro pue-
den ocultarse tras un alias; en el modelo
que estamos estudiando los lectores debe-
rén identificarse con nombre y apellidos.
Este y otros requisitos se exigen, por ejem-
plo, a los lectores que desean publicar car-
tas al director en la edicién impresa. Cree-
mos que ambas medidas contribuirdn a
elevar el nivel de los debates”.

En las condiciones generales que fija
este periddico para tener acceso a los co-
mentarios se especifica que no se permiti-
ran aquellos que “vulneren el respeto a la
dignidad de la persona, que sean discrimi-
natorios, xenéfobos, racistas, pornogréfi-
cos, que atenten contra la juventud o la
infancia, el orden o la seguridad ptiblica”,
y el diario se reserva la posibilidad de
retirar aquellos que no considere “ade-
cuados para su publicacion”.

El problema, como apunta José Ma-
nuel Calvo, “es que hay casos claros, y
otros menos claros: los comentarios
agresivos, o de mal gusto, o despectivos;
los que se protegen en el anonimato...
Por eso encuentro razonable que haya
columnistas que prefieran no verse so-
metidos a esas opiniones, y que nos pi-
dan que se cierren sus articulos a los
comentarios”, senala. “Al tiempo, entien-
do que la interactividad y la participa-
cion del lector es una de las normas basi-
cas de la comunicacion, y que es decep-
cionante, para aquellos que tienen un
espiritu mas participativo, encontrarse
con un muro cerrado”.

Por mi parte, creo que es prioritario
afrontar un cambio profundo en el siste-
ma de moderacion de los comentarios. Es
una lastima que aportaciones de calidad,
que afaden interés a un articulo, se pier-
dan en un debate tumultuoso dominado
por la agresividad y los malos modos.

Los lectores pueden dirigirse a la Defensora del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al nimero 913 378 200.
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ontener la democracia

Por CHRISTOPHER WALKER
urante la Guerra Fria, Estados
Unidos adopté el concepto de
contencion desarrollado por
George F. Kennan como estrate-
gia para tratar de impedir la expansion del
comunismo. Ahora, en una adaptacion
inesperada de ese concepto, las potencias
autoritarias influyentes —encabezadas por
Rusia y China— han desarrollado su propio
tipo de contencin. Esta nueva version
—supone un cambio sustancial en la idea
de Kennan de contener la tirania— aspira
en cambio a inhibir la difusién de la demo-
cracia.

Alo largo de la dltima década, los regime-
nes de Mosct, Pekin, Riad, Caracas y Tehe-
rdn se han vuelto cada vez mds partidarios
de emplear técnicas modernas para acabar
con la disidencia interna. La represion de
las voces democriticas dentro de sus fronte-
ras se ha ido sofisticando cada vez mds. Los
Gobiernos represivos han aprendido a usar
las leyes para usar mano dura contra la so-
ciedad y la oposicién politica. Han adopta-
do reformas de mercado, pero luego han
utilizado el mercado para modernizar las
herramientas autoritarias de represion.

Estos Gobiernos no solo han actualizado
los métodos para contener el posible avan-
ce de la democracia dentro de sus paises.
Han dado un salto decisivo, hasta un nuevo
nivel no valorado suficientemente, que con-
siste en minar también la democracia mds
alld de sus fronteras con el objetivo de inten-

2 EL PAIS DOMINGO 25.01.15
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tar preservar la continuidad de su estilo de
gobierno. Este fenomeno es una muestra de
que los paises autoritarios han reconocido
que, en la era de la globalizacién, la seguri-
dad de los regimenes no se puede lograr
exclusivamente mediante el control inter-
no. La proliferacion de las instituciones re-
gionales e internacionales, basadas en la le-
galidad de los valores democraticos que pro-
mueven, junto con el intenso crecimiento y
la integracién de Internet a escala mundial,
se consideran ahora una amenaza directa a
la voluntad autoritaria de aferrarse al poder.

Esta evolucién de la doctrina de la con-
tencion de la democracia se puede observar
en tres esferas clave. En primer lugar, pre-
tende socavar las instituciones internaciona-
les inspiradas en las normas democraticas y
que han actuado como el aglutinante del
orden liberal tras el fin de la Guerra Fria. En
la lista aparecen los organismos de Nacio-
nes Unidas que se ocupan de los derechos
humanos y organizaciones regionales como
la Organizacion para la Seguridad y la Coo-
peracion en Europa, el Consejo de Europa y
la Organizacion de Estados Americanos. En
segundo lugar, esta nueva doctrina aspira a
frenar las ambiciones reformistas de las de-
mocracias en ciernes y destruir la integri-
dad de las democracias jévenes. La dura y
constante desestabilizacién de Ucrania por
parte de Moscti, que incluye la anexion de
Crimea y la instigacién de una rebelion se-
paratista en el este del pais, se deberia con-
templar claramente como lo que es: una
iniciativa de contencién por parte del Krem-
lin para impedir que los ucranios logren un

Gobierno democraticamente responsable
que amenazaria al sistema autoritario y co-
rrupto de Rusia. Y por ultimo, un tercer ele-
mento de la nueva contencién es el asalto
sistemadltico a las democracias consolidadas

Estos paises tratan

de minar la democracia
mds alla de sus
Jronteras para preservar
su estilo de gobierno

Este amplio arsenal de
televisiones, radios e
Internet se centra de
forma creciente en los
paises en desarrollo

y a las ideas centrales asociadas con ellas
con el fin de modificar la opinion del mun-
do sobre la democracia.

Esta tercera esfera de la contencidn, que
hace referencia al 4mbito de las ideas, es

crucial y merece especial atencion, Es posi-
ble que estos regimenes no sean ideoldgi-
cos en el sentido estricto de la Guerra Fria,
pero son conscientes de la importancia de
las ideas, lo cual explica por qué se esfuer-
zan tanto por impedir que surjan formas de
pensar alternativas dentro de sus sistemas.
En lo que se refiere a la retérica politica,
paises como China, Rusia, Arabia Saudi e
Irdn se encuentran entre los mds represivos
del mundo. Con el tiempo han afinado al
detalle sus argumentos para el ptiblico inter-
nacional, centrdndose en los aparentes de-
fectos de la democracia y en la decadencia
de Occidente.

Esto es importante porque los regime-
nes autocraticos con mds recursos han cons-
truido grandes grupos de medios de comu-
nicacion que les permiten proyectar esos
mensajes al mercado mundial de las ideas.
Ese amplio y creciente arsenal de medios
informativos que opera al servicio del Esta-
do autoritario da a esos regimenes la capaci-
dad de introducir ideas en el debate mun-
dial de forma sistematica.

El elemento mds conocido del creciente
imperio de medios de comunicacién inter-
nacionales ruso es RT (antes conocido co-
mo Russia Today). La plataforma de televi-
sidn por satélite del Kremlin, que arrancé
en 2005 con un presupuesto de 30 millones
de ddlares, goza actualmente de una asigna-
cion que supone aproximadamente diez ve-
ces esa cantidad. En noviembre de 2014, el
Gobierno ruso lanzé Sputnik, una agencia
de noticias a escala mundial cuyos conteni-
dos por radio e Internet se difundirdn en 30
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idiomas desde oficinas de todo el mundo.
China, por su parte, estd expandiendo sus
medios de comunicacién internacionales a
un ritmo atin mds temible. Seglin algunos
cdlculos, les dedica un gasto anual de mu-
chos miles de millones de ddlares. Irdn y
otros regimenes autoritarios del golfo Pérsi-
co cuentan con sus propios grupos de me-
dios informativos.

El poder de comunicacidn de los Gobier-
nos autoritarios se centra cada vez mds en
el mundo en desarrollo. China estd hacien-
do realidad una vasta presencia de sus me-
dios en el Africa subsahariana y en Latino-
ameérica. La Television Central de China, fi-
nanciada con miles de millones de ddlares,
tiene programas en drabe, francés, ruso y
espafiol, mientras que Xinhua, la agencia
estatal de noticias del pafs, se estd exten-
diendo por todo el mundo.

El mensaje del Kremlin
insinia que la corrupcion
estd generalizada en
todas las sociedades,
sean o no democraticas

Estos regimenes dan

a entender que no

hay diferencia entre
sus medios y los de las
democracias; no es asi

Por otra parte, la RT rusa emite en inglés,
espafiol y drabe, y estd previsto que en bre-
ve empiece a hacerlo en francés y en ale-
médn. La propaganda internacional del
Kremlin aplica una perspectiva cinica y, por
ejemplo, insintia que la corrupcidon es gene-
ralizada en todas las sociedades, lo cual
quiere decir que, desde el punto de vista
moral, las autocracias y las democracias es-
tdn en pie de igualdad.

Estos regimenes también dan a enten-
der que no hay diferencia entre sus medios
de comunicacién y los de las democracias.
Rusia y otros Gobiernos autoritarios afir-
man que sus medios son como Deutsche
‘Welle, la BBC o la agencia France Presse,
todos ellos grupos de comunicacién que
funcionan con estructuras editoriales res-
ponsables y transparentes. Se trata de una
comparacion falsa que hay que clarificar. A
diferencia de sus equivalentes democrati-
cas, la RT de Rusia, la Televisién Central de
China y la irani Press TV desarrollan su acti-
vidad bajo la direccién de un poder politico
autoritario que no estd sometido a ningin
control, y por lo tanto, son empresas absolu-
tamente diferentes.

Elreto de entender estos nuevos medios
—que suelen tener grandes recursos para
cubrir las noticias y normas informativas
aparentemente profesionales— se ha visto
dificultado por el hecho de que, en los ulti-
mos anos, el sector de la informacién ha
experimentado cambios muy negativos en
los paises democrdticos. Los recortes gene-
ralizados del gasto en las redacciones de
Europa y EE UU suponen que hay menos
control informativo y menos periodismo de
investigacién para ayudar a comprender el
alcance vy la naturaleza de los nuevos me-
dios de comunicacién autoritarios.

Es un problema que no se resolverd de
un dia para otro. Mientras tanto, las demo-
cracias tendrdn que encontrar la forma de
dedicar mds tiempo de reflexion y més re-
cursos a asegurarse de que los medios de
comunicacion de orientacién democratica
no queden eclipsados por la creciente olea-
da de medios de paises autoritarios.

Christopher Walker es director ejecutivo del Foro
Internacional de Estudios Democraticos de la Funda-
cién Nacional para la Democracia, con sede en Wa-
shington. Para seguirle en Twitter: @Walker_CT.
Traduecion de News Clips,
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El periodisme amb anima no pot ser neutral

=¢ Unadelescoses que em preocu-
pen més del cas Ciutal morta és
Palegria amb que alguns mitjans
s’hi apunten ara, ara, quan el docu-
mental —després que TVC s’hi resis-
tis llargament- s’ha passat pel 33 1
I'hanvistde cop mig milié de perso-
nes,inopasdurant’anyllarg que fa
que s’arrossega per festivals alter-
natius. Em preocupen les raons de
fons que expliquen que els mateixos
periodistes que ja el van veure fa
molts mesos trobessin llavors que
eraraonable reflectir el seu potent
impacte en mitja pagina o amb dos
minuts i ara vegin clar que mereix
portades i programes de debat.

»¢ (N’hem de deduir que el perio-
dismed’alguns grans mitjans, d'una
part substancial del quart poder,
passa de puntetes sobre les dentin-
cies incomodes fins que la pressio
social passa a ser tan forta que sino
s’hi afegis quedaria en evidéncia?

®acceso

4N’hem de deduir que
ha perdut el nas i 'ofici
que permet saber que és
noticia, qué preocupaels
ciutadans? O, pitjor en-
cara, ¢hem de concloure
que alguns cops l'ofici
consisteix precisament a

d’Europa, équin acolli-
ment ha donat bona part
d’aquesta societat civil,
tanactivaen altreslluites,
a alguns dels detinguts
que denuncien tortures
als calabossos? dAmb
quantsnegresnos’havien

saberdistingir que convé
ressaltar i a qué convé

ALBERT PLA NUALART

equivocat els dos agents
-el testimoni dels quals

posar sordina?

¢ Ens lamentem amar-

gament de la podridura que ha es-
campat a tants nivells la Transicid,
com si del seu mirar cap a una altra
banda no en féssim mai complices.
I no podem ignorar que, amb aques-
ta Transiciod, seriagairebé un miracle
que algunes de les inércies més per-
verses del franquisme no haguessin
quedat enquistades en cossos polici-
alsijudicials. I, tanmateix, sabent-ho
de sobres, irecordant-nos-ho sovint
Amnistia Internacional o el Consell

LINGUISTA I ESCRIPTOR

Fer de
periodista és
molt més que
distingir qué
cal destacar
ia qué convé

posar

sordina

va ser vital per resoldre el
4-F-finsque es van equi-
vocar de negre?

=& Nodeixade ser simptomatic que
des d’alguns ambits periodistics
s'hagi acusat Ciutat morta de ser
un documental “de part”. Ho és. La
seva part és la dels que, sense inici-
atives com Ciutat morta, serien vic-
times impotents de la impunitat.
Quan el que veus t'indignai ets mi-
nimament empatic, és impossible
serneutral. [ peraixo fem moltbé si
no ens deixem arrossegar, si analit-

zem criticament una retorica que
és conseqiiéncia d’uns partits pre-
sos molt emocionals, Ara bé: al pe-
riodisme, sivolem que continui te-
nint anima, no se li pot exigir neu-
tralitat. Només se li pot exigir, se li
ha d’exigir, que sigui honest.

¢ Com aveide la Vila Olimpica no
puc ignorar que a prop, que arran,
del parc on juguen les mevesfilles va
passar Patricia Heras quan vasortir
de Wad-Ras. Ni puc ignorar que un
diahaurem d’anarales mateixes ur-
gencies de 'Hospital del Mar on va
ser detinguda. I necessito, per poder
viure tranquil a la ciutat on visc, un
periodisme que investigui, que es
mulli, enlloc de donar llicons deon-
tologiques als periodistes que tenen
prou coratge per fer-ho; en lloc de
sentir-se ofes perque defensors dels
drets humans d’altres paisos vénen
aveure com administrem justicia.
Menys neutral, més valent,
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Bardaji: «Exploraremos nuevos territorios
sin dejar de ser fieles anosotros mismos
] t »
G. G. - Madrid elesfuerzo, el talento ylacalidad,  permanente por la informacién
que no busca atajos paraalcanzar  delamano de los servicios
Javier Bardaji, director generalde  objetivos de audiencia». Otro informativos que dirige Gloria
la Division de Television de puntal del modelo televisivo se Lomana». Consciente de la rdpida
Atresmedia, esjunto al consejero  explica con «una programacion evolucion del medio, asegura que
delegado del Grupo, Silvio con una tasa muy alta de éxitos, «somos vanguardia en nuevas
Gonzdlez, el principal que busca la variedad», loqueha  tecnologias pero alavez
responsable delactualmodelode  conseguido convertir a Antena 3 apostamos por una
television de Antena3 ydela en una cadena «necesaria, que programacion que pueda verse
familia de canales de Atresmedia  disputa el liderazgo cadadiayque de forma compartida». De cara al
TV. Una forma propiay atina la mejor imagen del sector futuro, explica que Antena 3 no se
diferenciada de entenderyhacer  conlanecesaria rentabilidad cierra a ningtin formato «porque
television que dio comienzo hace  econémica». Testigo de excepcion  nuestro modelo de television se
cuatro anosy que hasabido delaevoluciondela television define por el como y no sélo
conjugar altas cuotas de privada en Espana,noduda \ por el qué» yavanza quela
audiencia con una fuerte y en afirmar que en nuestro E ( ’" ' cadenase centrard en
positivaimagen de marca. pais «se hace una gran - = innovary «explorar
«Desde su nacimiento, Antena 3 television, de las mejores de = NUevos territorios sin
tiene unas sefas de identidad Europav. Tras 25 afios de dejar de ser fieles a
propias muy reconociblesy recorrido, la cadena de nosotros mismosy,
valoradas por el ptiblico. En los San Sebastidn de los sobre todo, alo que
tltimos cuatro afos, cuando Reyes ha contado y el espectador espera
iniciamos una nueva etapa, cuenta con grandes de nosotros».
decidimos potenciar esos formatos de éxito entre
atributos», explica Bardaji, que los que Bardaji destaca
senala que el compromiso dela «grandes ficciones y Bardaji asegura que
cadena con el espectador se programas, y un Antena 3 apuesta por
caracteriza «por una apuesta por cOmpromiso la calidad y el talento
®acceso o 1 o
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La presidenta Cristina Fernandez de Kirch}ler, ante el

REUTERS

El periodista que destapo la muerte
de Nisman busca refugio en Israel

»La Casa Rosada vuelve a encender
la polémica al informar en su web
del viaje del reportero Pachter, que ha
huido de Argentina «por amenazas»

MIKEL AYESTARAN/ABC
JERUSALEN/BUENOS AIRES

a oposicion argentina cri-

ticé ayer duramente al Go-

bierno por difundir a tra-

vés de las redes sociales

los datos de viaje del pe-

riodista Damian Pachter,
que dio la primicia de la muerte del
fiscal Alberto Nisman, encargado de
investigar el atentado antijudio de 1994.
Pachter abandond el sabado Argenti-
na en direccién a Israel tras denunciar
que temia por su vida, una vez que se
supo que habia sido la primera perso-
na que dio a conocer la muerte de Nis-
man, cuyo cadaver fue encontrado en
su domicilio en la madrugada del 18
al 19 de enero pasados.

La cuenta oficial de Twitter de la
Casa Rosada caus6 una fuerte polémi-
ca al publicar una noticia de la agen-
cia oficial Télam que informaba, con
datos aportados desde la estatal Ae-

®acceso

rolineas Argentinas, de que Pachter,
que trabaja para el periddico en inglés
«Buenos Aires Herald», partié rumbo
a Montevideo en la mafnana del saba-
do, con billete de vuelta para el préxi-
mo 2 de febrero.

«Inaudito»
El diputado radical y precandidato
presidencial de Frente Amplio UNEN,
Julio Cobos, calificd de «inaudito» que
un periodista abandone el pais por
miedo y una cuenta del Gobierno pu-
blique su paradero. Cobos anticipd
también que estudiardn si Aerolineas
Argentinas viol6 la ley que prohibe di-
fundir informacion personal alojada
en archivos o bases de datos ptiblicas
o privadas, con el objetivo de preser-
var el derecho al honor y la intimidad.
En el mismo sentido se manifesté
la diputada Patricia Bullrich, del blo-
que conservador Union Pro, quien re-
produjo un tuit con las penas por di-
fusién de datos personales estableci-

das en el Codigo Penal argentino.
Damidn Pachter abando-
no ayer Argentina tras de-
nunciar que habia detec-
tado que le seguian y que
sus fuentes le habian ad-
vertido de que su vida co-
rria peligro. Ly
«A salvo en Tel Aviv.
Gracias a todos. En breve
hablamos», rezaba el pri-
mer mensaje colgado por
Damian Pachter nada mas

suicidio y luego, un misterioso asesi-
nato. Ellos, por supuesto,
no eran culpables. De
nada.», escribe Pachter,
_quien concluye su texto
lamentando que «no
tengo ni idea de cudando
voy a estar de vuelta en

la Argentina; ni siquie-

ra sé si quiero. Lo que sé
es que el pais donde naci
no es el lugar feliz que mis
abuelos judios me conta-

D. Pachter
llegar a Israel. El reportero Traigan b ban».
se encuentra en lugar segu- Damin PacTitan La llegada de Damidn
roy no tiene fecha de regre- dando se Pachter a Israel anade un

50 a Argentina, «un pais 0s-
curo conducido por un sis-
tema corrupto».

Damidn Pachter, que dio
la exclusiva de la muerte del
fiscal Alberto Nisman el dia
18, escribié una columna en el diario
israeli «Haaretz» para explicar la per-
secucion a la que fue sometido duran-
te la semana posterior por la seguri-
dad argentina y donde confiesa que
llego a temer por su vida. El reporte-
ro informo de lo ocurrido a Nisman a
través de su cuenta de Twitter y «los
dias siguientes estuvieron marcados
por un gobierno tratando de crear una
historia oficial. En primer lugar, la jefa
de Estado sugirié una «hipotesis de

disponia a tomar
el avion para huir
de Buenos Aires
por amenazas

capitulo mas a este caso que
se ha convertido en un cu-
lebrén internacional con
dos enemigos, Teherdn y Tel
Aviv, como protagonistas.
No parece que vaya a ser el
ultimo en este caso abierto desde el
atentado contra la mutua judia (AMIA),
que en el afio 1994 costo la vida a 85
personas en la capital artentina.

La muerte del fiscal Alberto Nis-
man, cuyas circunstancias atin no se
han esclarecido, se produjo cinco dias
después de que denunciase a la pre-
sidenta argentina, Cristina Fernan-
dez, y a varios dirigentes oficialis-
tasm de haber encubierto a Irdn en
el atentado.
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TANDEM DE MODA

—S[POr
Una at

istes | reporteres,
r‘acciO Irresistible

»Les estrelles de les dues professions protagonitzen relacions sonades

MIREYA ROCA
BARCELONA
ifaunsanystriomfaven les
parelles formades per un
torero i una tonadillera,
ara els amors de la cronica
social rosa els protagonitzen les es-
trelles de 1'esport que s’enamoren
de reporteres, La campanada la van
donar lker Casillas i Sara Carbone-
ro, perd no son els dnics,

Fa tan sols unes setmanes que
van veure la llum a /Hola! unes foto-
grafies que confirmaven I'idil'li en-
tre Fernando Alonso i la reportera
esportiva Lara Alvarez. Les imatges
parlaven per si soles: abracades, pe-
tons i molta complicitat desprenien
les fotos de la periodista i el pilot de
F-1. L'anunci del pilot que deixava
Ferrari per fitxar per McLaren va co-
incidir amb la seva ruptura amb la
model russa Dasha Kapustina. Perla
seva part, la reportera va mantenir
una aventura entre el 2010iel 2012
amb el madridista Sergio Ramos i

Alonso i Lara Alvarez,
Casillas i Sara
Carbonero, Bartra i
Melissa Jiménez sén
algunes parelles

la primavera passada va sortir amb
l'actor Adrian Lastra (Velvet). La jove
estrena aquest 2015 amb nou novio
i amb la seva tornada a Mediaset, ja
que s'acaba d'incorporar al progra-
ma d’humor que emet Cuatro Todo
va bien, ocupant ellloc que ha deixat
vacant I'eurovisiva Edurne.

Curiosament, la nova parella
d’Alonso ha agafat com a represen-
tant Marta Porras, la mateixa que
va tenir als seus inicis Carbonero.
Molta casualitat, tenint en comp-
te que la presentadora de Tele 5 va
ser una de les primeres periodistes
que va saltar a la palestra mediatica
per la seva relacié amb el porter del
Madrid. Després de I'espectacular
peto al Mundial de Sud-africa, Casi-
llas i Carbonero es van convertir en
una de les parelles més populars de
la cronica social. Actualment, viuen
felicosamb el seu primer fill, Martin,
queel 3de generva fer un any.

Pero segons La mafiana dela 1, al
Santiago Bernabéu es cou un nou
idilli amb una reportera pel mig,
Després de la sonada ruptura entre
Cristiano Ronaldo i la model russa
Irina Shayk, el programa de Marilé
Montero s'ha fet resso dels rumors
que asseguren que el golejador pot

®acceso
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s o
»» |ker Casillas besa Sara Carbonero, el 2010.

»» Al'esquerra, Sergio Ramos i Pilar Rubio; a la dreta, Lara Alv i Fernando Alonso fotografiats per ‘Hola'.

[

»» Cristiano Ronaldo, després de guanyar la Pilota d'Or, i Lucia Villalon,

»» Marc Bartra i Melissa Jiménez, I'estiu passat.

haver comengat una relacié amb
Lucia Villalén, 1a reportera del canal
oficial del Madrid.

Pero aqui no s'acaba el tandem
futbolista-reportera al planter
madridista. Des del maig del 2013,
Ramos i Pilar Rubio, que collabora
amb El hormiguero 3.0, estan junts,
Després d'acaparar tots els focus a
I'inici del seu idil'li, la parella s’ha
tornat reservada des que va néixer
elseu fill Sergio, el maig del 2014.

El vestidor del Barca tampoc que-
da al marge d’aquesta moda, ja que
Marc Bartra i Melissa Jiménez, la re-
portera que cobreix el Mundial de
motos per a Tele 5, van confirmar
la sevarelacio el maig del 2014 amb
unes fotos fetes a les Maldives. Des
d’aleshores, el jugadoril'ex de Da-
ni Martin mantenen una relacié a
disténcia,ja que mentre ell juga els
caps de setmana, ella viatja per se-
guir les carreres. =

71/ 91



8€16¢2168 ‘PO

Pagina: 21

DIARI DE TARRAGONA 26/01/15
TARRAGONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 11.548 Ejemplares
Difusion: 9.823 Ejemplares
eccion: OPINION  Valor: 1.963,00 € Area (cm2): 656,2 Ocupacion: 64,86 % Documento: 1/1  Autor: SALVADOR ARAGONES ti; fcr

Num. Lectores: 70000

Libertad de expresion, <derecho a ofenders

Periodista y
profesor emérito
de lavic

latentado contrael sema-
E nario Charlie Hebdohacam-

biadolos contenidosdela
libertad de expresionen Europa
al aceptar que la ofensa, la mofa
yel escarnio contra personas o
religiones forman parte del de-
recho fundamental a la libertad
de expresion y que el derecho
fundamentalalalibertad religio-
sayde concienciaesunderecho
menorsubordinadoalalibertad
de expresion.

Deeste modo Europase gana
laanimadversionde todo el mun-
dopueslareligion, laque sea, tie-
neunpesoimportante ymuy po-
pular en casitodos los paises no
europeosy noaceptanescarnios
contra las religiones. Vale decir
que en el caso de los paises isla-
micos no solo falta el derecho
fundamental alalibertad de ex-
presion, sino también el de lali-
bertadreligiosayde conciencia.

Una persona puede ser 0 no
creyente, pertenecer a una reli-
gidnuotra,sinembargo hayalgo
que se llama ‘respeto’, respetoa
las personas, a todas, a sudigni-
dad, asu cultura,asufe,asupa-
tria,asufamilia. Atacarladigni-
dad delas personas ofendiéndo-
las o burldndose de ellas no estd
permitido en ningin codigo de
ética periodista, a pesar de que
loshayadecenas. El periodismo
es la profesion que mids codigos
¢ticos tieneytambién esla que mas
se salta la ética, después de los
banqueros. Todoslos mediosde
comunicacion tienen su ‘codigo
ético’, su ‘libro de estilo’, pero
estos manuales suelen estar en
las estanterias de las redaccio-
nesynoen la praxis periodistica.

Araiz delosatentados de Pa-
ris, he quedado sorprendido de
que muchos que defienden a Char-
lie Hebdo,que rechazanla censu-
raolaautocensurade los perio-

distas —yo también la rechazo-
impiden la publicacion de arti-
culosensusdiarios, emisoras y te-
levisionesafavordelavida,afa-
vor de los derechos de la perso-
naen el seno de lamadre. Dicen
que no hay espacio, que noesla
linea editorial del medio, que
crearfa mas problemas que be-
neficios... éEntonces, de qué cen-
sura hablamos? Pero eso si: pro-
testan con mordaces palabras o
actiian con el Cddigo Penal cuan-
do se insulta a su medio, 0 alos
valores ‘inviolables’ dela patria,
como la bandera, los himnos, la
lengua.

No conozco a ningtin perio-
distaquele guste la censura. Pe-
ro s¢ que los periodistas deben
encajar sutrabajo conlalineaedi-
torial del medio. La principal cen-
suraestdenlapropiedad de los me-
diosoenelentorno,avecesasfi-
xiante, de lo ‘politicamente
correcto’. Libertad la hay para
los medios, pero mucha menos
para los periodistas.

®acceso

¢Y los valores de Europa?
éQuién sabe hoy cudles son los
valores de Europa? ‘Lo dicen en
Europa’, isanta palabra! Buena
partedelosvaloreseuropeosde
antes han decaido, y al mismo
tiempo han surgido nuevos va-
loresllamados ‘derechosciviles™
el derecho a abortar, el derecho
amorir, el derecho a tener hijos
adoptados (avecesanuestroan-
tojo), el derecho al matrimonio
entre homosexuales,yunlargoet-
cétera.

Y ahorasurge calentitoun nue-
vo derecho a partir de los aten-
tados de Paris:el derechoal escar-
nio de todo lo religioso, pues la
religion «es el opio de los pue-

s Ll o
personasno esta permitido
enninguncodgo
de éticaperiodistica

blos»,comodeciaMarx (eldirec-
tor de Charlie Hebdo, vilmente
asesinado, eraun comunista con-
vencido,aunque parece que em-
parejado conunaexministradel
derechista Sarcozy). Ahi estd el
reciénestrenado derechoaofen-
der,amaltratar, a denigrar,aul-
trajartodolo que huelaareligio-
so,porque lareligion hay que ba-
rrerla del mapa. Una cosaes el
derecho que uno tiene a ser res-
petadosiesateo-ydebe serasi-
yotroimponerelateismoyellai-
cismoatodosyquelareligiénse
quedeencerradaconllaveenlaes-
fera de lo privado. Estos dicen:
Dios no existe. O Dios ha muer-
to.Y todos,amén. Los nuevos va-
lores son productodel consumis-
mo, del egocentrismoysobreto-
dodelrelativismo. El relativismo
contribuyeaquenohayavalores
permanentes en Europayqueel
laicismo sealatinica ‘religion pro-
tegida’. Losvalores europeos hoy
son muy voldtiles, cambian en
cada generaciényel inicovalor

enalzaeslalibertad del ‘ego’, del
‘yo’, que consiste en un cultivo
intensivo de egocentrismo en
estasociedad del consumo. Tan
volatiles son estos valores que
nadie sabe hoy a ciencia cierta
qué es una familia, qué es una
persona y mucho menos quién
es Dios.

Vemosasique Europahaper-
dido su propiaidentidad. Ningu-
nasociedad puede subsistir sino
tiene valores permanentes arrai-
gadosensuhistoriaysucultura.
Es la dictadura del relativismo.
Esano es la Europa que pensa-
ronsus fundadoreshace 7oafios,
sinolaque haninventadolos hi-
josylos nietos de ellos, los cua-
les-enno pocos casos-hantira-
doporlabordalosidealesdelos
fundadoresyhanhechodelaco-
rrupcion, delatrampa, delamen-
tiray de la ausencia de valores
morales el medio paramantener-
se en el poder, para medrar. Ese
no es el ideal de Europa: lo han
cambiado.
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Primero un tuit, luego la huida a Israel

» El periodista que adelanto la noticia de la muerte de Nisman llega a Tel Aviv
Dice que ha recibido amenazas porque su mensaje “arruiné el plan de alguien”

NOGA TARNOPOLSKY
Tel Aviv

En la tarde del domingo 18 de ene-
ro, el joven periodista argentino
Damidn Pachter fue convocado
por una fuente de su total confian-
za. “Me encontré con é€l, y tam-
bién habia alguien mas. Me dijo
que [el fiscal Alberto] Nisman es-
taba muerto”, afirmé al arribar
ayer al aeropuerto Ben Gurién en
las afueras de Tel Aviv (Israel).

Nisman, el fiscal argentino en-
cargado del caso AMIA, quien cua-
tro dias antes habia acusado a la
presidenta Cristina Ferndndez de
Kirchner del encubrimiento de la
participacién irani en el atentado
de 1994, debia prestar testimonio
ante el Congreso la mafana si-
guiente.

Ya eran las once de la noche, y
Pachter tuiteé un primer aviso:
“Me acaban de informar sobre un
incidente en la casa del fiscal Al-
berto Nisman”. Media hora mas
tarde, escribié: “Encontraron al
fiscal Alberto Nisman en el bafio
de su casa de Puerto Madero so-
bre un charco de sangre. No respi-
raba. Los médicos estdn alli”.

El periodista, quien fue el pri-
mero en dar conocer lo que habia
ocurrido con el fiscal, asegura
que tuvo que abandonar el pais el
viernes pasado tras descubrir
que agentes de los servicios de
inteligencia lo estaban siguien-
do. Viajé primero a Uruguay y
desde alli, a Israel (pais cuya ciu-
dadania ostenta y donde dice que
vivi6 “los mejores afios” de su vi-
da) con escala en Madrid.

Argentina vuelve a vivir un
grave caso de persecucion contra
la prensa en medio de la investi-
gacion sobre la muerte de Nis-
man, justo cuando se cumplen 18

El periodista Damién Pachter (seg

El reportero cree
que la primicia

impidio alterar la
escena del suceso

afos del asesinato del fotografo
José Luis Cabezas, que retrato al
empresario Alfredo Yabran, liga-
do a casos de corrupcién durante
el gobierno del presidente Carlos
Menem.

Pachter no conoce la razén
por la que esti siendo amenaza-

do por Twitter y por teléfono al
punto de que sintié que su vida
corria peligro. Afirma que tenia
su teléfono celular pinchado y
que fue seguido “por lo menos du-
rante varias horas” por parte un
individuo que el periodista cree
es un agente de los servicios de la
inteligencia argentina.

“Me estoy preguntando desde
que paso esto qué hubiera sucedi-
do si yo no hubiera escrito ese
tuit”, asegurdé Pachter —con un
aspecto pilido y cansado tras el
largo viaje y dias sin descanso—
al llegar a Israel por tiempo inde-
finido. Llevaba solamente una

por la derecha), a su llegada al aeropuerto de Tel Aviv. / A cOHEN (REUTERS)

mochila escolar. “Tal vez ellos te-
nian otro plan. Y mi tuit, con cier-
tas horas de anticipacién, arrui-
noé el plan de alguien, no sé aiin
de quién pero voy a intentar des-
cubrirlo. Pienso que tenia que ha-
ber algo que encubrir [por parte
de las autoridades]. Algo, porque
todo queda raro. Es todo raro por
todos lados. El Gobierno se con-
tradice de un dia tras otro”.
Enuna crénica publicada ayer
por el periédico israeli Ha'aretz,
Pachter detallé como fueron sus
ultimas horas en Argentina. Fue
seguido durante varias horas por
un hombre con vaqueros, chaque-

ta tejana y gafas de sol Ray Ban,
que segln le aseguré su infor-
mante era un agente de seguri-
dad argentino. Patcher dice que
incluso porta consigo la fotogra-
fia que su fuente le sacd en ese
momento con el hombre que le
seguia.

Un hecho de mayor gravedad
es que la agencia de noticias esta-
tal, Télam, publicé anteayer una
pieza que ilustraba con un billete
de avion con las fechas y horas
del vuelo que el periodista de la
pagina web del diario Buenos Ai-
res Herald habia tomado rumbo a
Montevideo y pensaba abordar
con regreso a la capital argentina
el 2 de febrero y que fue reprodu-
cido y subido a Twitter por la
cuenta oficial de la Casa Rosada,
la sede de la presidencia del pais.
El Gobierno redobl6 la apuesta y
ayer siguié informando desde la
red social del itinerario del perio-
dista, aclarando que su destino fi-
nal era Tel Aviv.

Pachter habia dejado entrever
en una entrevista con el portal
Infoabae que su primicia podria
haber ayudado a que no se pudie-
ra alterar la escena en la que fue
encontrade muerto Nisman.
“Cuando ya se hizo piblico el tuit
y todo lo que pasé con las diferen-
cias de hora que hay —quién en-
tré, cuindo, como y con quién—.
Imaginate si mis tuits no hubie-
sen sido enviados, jcon qué esce-
na nos hubiéramos encontrado?
Ni siquiera me animo a hacer
una hipétesis de lo que me podria
haber encontrado”, afirmé antes
de partir hacia el exilio.

Pachter ya habia demostrado
tener importantes fuentes. El 14
de enero, el mismo dia en el que
Nisman presento su denuncia en
contra la presidenta, en un tuit
enviado a esta periodista, infor-
mo que el caso “es muchisimo
mas grave de lo que salié”.

Al dia siguiente, le llegé un
tuit de una cuenta denominada
@InformaCorrecta, en hebreo,
que contenia el mensaje “sospe-
ché de que eras traidor pero hoy
sé que eres traidor”.
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73 | 91



LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA

BARCELONA

26/01/15
Prensa:  Diaria
Tirada:  72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

69€62168 ‘PO

Pagina: 10

Seccién: COMUNICACION  Valor: 14.253,00 € Area (cm2): 525,9  Ocupacion: 50,72 %

Documento: 1/1

Autor: SALVADOR ENGUIX Num. Lectores: 682000

MITJANS

El canal Odisea estrena aquesta setmana una serie sobre el canvi
climatic en que participen grans estrelles del cinema dels EUA

Hollywood, amb el planeta

SALVADOR ENGUIX

Denunciar en un documental
els riscos que corre el nostre
planeta, com les conseqiién-
cies del canvi climatic, no té
perqueé ser avorrit. Aquesta és
una de les premisses que han
motivat la realitzacio, gairebé
una superproduccio, de la sé-
rie documental Years of living
dangerously, que dijous vinent
a les 23.00 hores estrenara a
Espanya el canal Odisea. Pro-
duida per noms claus de la in-
dustria del cinema dels EUA
com James Cameron, Jerry
Weintraub i Arnold Schwar-
zenegger, la série té com a
narradors estrelles com Harri-
son Ford, Matt Damon, Jessi-
ca Alba o Michael C. Hall.
Adam Bolt, editor, escriptor i
productor del programa, ha as-
senyalat que “no voliem fer
una cosa avorrida, voliem ela-
borar un producte sobre els ris-
cos del canvi climatic que fos
atractiu, que fos com Mad men
o Joc de trons”.

La série, dividida en nou en-
tregues, ha aconseguit un gran
éxit de public i critica als
EUA. Entre d’altres, aquests
documentals mostraran les
conseqiiencies de 'huraca San-
dy, la galopant desforestacio
d’Indonésia —que esta conver-
tint el pais en un dels emissors
mundials més grans de gasos
d’efecte hivernacle—, les condi-
cions de vida dels habitants
del sud de Bangla Desh —-zona
especialment sensible a tota
mena de desastres naturals i
que podria quedar, segons els
experts, submergida sota el
mar a finals d’aquest segle-, o
la influéncia del canvi climatic
en l'estabilitat politica i social
de paisos com el lemen o Siria.

La serie oferira a més una

®acceso

ODISEA

L’actor Harrison Ford és una de les estrelles de Hollywood que participen en el documental

entrevista del periodista Tho-
mas L. Friedman, tres vegades
guanyador del premi Pulitzer,
al president dels Estats Units,
Barack Obama.

La preséncia d’Obama i de
les estrelles de Hollywood ha
permeés, segons Adam Bolt,
que la série arribés a més pu-
blic del que solen seguir
aquest tipus de programes.
“Les celebritats van aconse-
guir que el nostre producte ar-
ribés a gent que normalment
no s’interessaria per aquests te-
mes, perd també ens va obrir
moltes portes quan estavem
gravant”, segons Bolt. A tot
aquest elenc d’estrelles s’hi afe-
geix un equip de realitzacio
elegit especificament perque
els documentals resultessin
molt atractius per a la televi-

Ha estat produida
per James Cameron
i oferira una
entrevista amb el
president Obama

sio. El primer capitol que estre-
na la série al canal Odisea
aquesta setmana porta per ti-
tol Estacion seca, i aborda el
cas d'Indonesia.

Després continuaran El fin
de los bosques, sobre la desfo-
restacio: La crecida, sobre els
efectes de I'huraca Sandy; Hie-
lo y azufre, sobre els efectes de
I'escalfament global a Grenlan-
dia; Colores verdaderos, sobre
la situacio en l'estat de Nova

Jersey; Vientos de cambio, so-
bre les energies netes; Revolu-
cion, reconstruccion, renova-
cion, sobre els costos de I'es-
calfament global; Un futuro
peligroso, sobre els efectes
d’aquest escalfament en la sa-
lut humana i Moviendo una
montania, on s’ofereix 'entre-
vista amb Obama i s’aborda la
situacio a Bangla Desh.

La série ha estat venuda a ca-
nals de més de 75 paisos i tam-
bé es pot veure per Netflix i
Amazon. Per acompanyar
I’emissiéd a Espanya, el canal
Odisea ha gravat una série de
promocions ecologiques amb
personalitats locals com el xef
Rodrigo de la Calle; la directo-
ra de la Fundacié Biodiversi-
tat, Sonia Castafieda, o 'aven-
turer Sebastian Alvaro.e
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Un tercio de los espaioles consulta su
movil cuando tiene cinco minutos libres

Un informe de Telefénica desvela los nuevos habitos de la sociedad conectada

Antonio Lorenzo MADRID.

El magnetismo que ejerce el telé-
fono movil entre los usuarios alcan-
za niveles tan poderosos como sor-
prendentes. Segtin se desprende del
estudio editado por Telefonica so-
bre La Sociedad de la Informacion
en Esparia, correspondiente a 2014,
uno de cada tres personas consul-
ta sumévil cada vez que dispone de
cinco minutos libres. El porcenta-
je es superior cuando se trata de
personas menores de 26 afios, ya
que entonces afecta a dos tercios de
este colectivo. Ni que decir tiene
que el uso del smartphone es fre-
cuente en el cuarto de bafio y que
acapara la primera atencién de los
usuarios cuando se despiertany la
ultima cuando se acuestan. Entre
los usos que acaparan la atencion
de los usuarios sobresale la mensa-
jeria instantdnea, actualmente con-
siderado el medio de comunicacién
favorito de los usuarios. Segtin el
informe, este tipo de plataformas
“combina a la perfeccion la vida di-
gital con la vida real”.

El poder del Whatsapp
Un tercio de los espafioles usuarios
de Whatsapp u otras aplicaciones
similares (el 34 por ciento) organi-
zan por este medio sus actividades
offline. El Whataspp se ha conver-
tido en el recurso idéneo para con-
certar citas, felicitar por los aniver-
sarios o compartir chascarrillos o
chistes con los amigos. Si hace unos
afios los contenidos se limitaban a
textos, poco después irrumpieron
las fotografias y ahora abundan los
videos, todo ello relacionado con la
mayor capacidad de las redes y los
sistemas de tarificacion con tarifas
planas de datos cada vez mas gene-
rosas.

Segin el informe, el uso de la
mensajeria instantanea “ha creci-
do un 206 por ciento en los tiltimos

®acceso

Evolucidn de los indicadores tecnoldgicos

En porcentaje en Espafia

Suben Bajan

Lineas de fibra optica 1126 Consumo de SMS —32.55
Compras de juegos online 83 Facturacion de telefonia movil -20,90
Conexiones de mas de 100 mb 729 Conexiones de menos 10 mbps -19.6
Trafico de banda ancha mévil 45, 62* Facturacidn de telefonia fija -16,42
Lectores de libros electrénicos 38,9 Lineas de Datacard -16,05
Smart TV 34,8 Linea M2M 9,26
Tabletas 32,6 Video convencional -85
Smartphones 22,7 Disponen de pagina web =59
Lineas de banda ancha 21,94 DVD -4.6
Televisién de pago 14,26** Equipo de alta fidelidad =29
Personas que se conectan a diario 10,51 Envio de emails -2,6
Ingresos banda ancha mévil 971 Usuarios diarios de PCs 1.3
Lineas banda ancha fija 6,45 Lineas de telefonia fija 0,96
Cable 252 Consumo de TV 0.2
ADSL 2,46 Ingresos banda ancha fija -0,06

(*) Terabytes. (**) Accesos.

Fuente: Sociedad de la Informacion en Espafia 2014,

Exito de las televisiones inteligentes

Las televisiones inteligentes (smart TV) han encontrado en Espafia
uno los territorios mas fértiles para su desarrollo. Segtn el informe
de Telefdnica, el crecimiento de este tipo de dispositivos en Espafia
durante el dltimo afio superé el 34 por ciento, porcentaje superior al
registrado en paises como Alemania (20 por ciento), Reino Unido (17
por ciento) y Estados Unidos (16 por ciento). Ademas, entre los mas
jovenes, el consumo del video bajo demanda (90 por ciento) superd
el afio pasado a la televisién en abierto (73 por ciento). Asimismo,
segun el mismo informe, el 95 por ciento de los internautas espario-
les consume contenidos gratuitos de la red.

dos afios hasta alcanzar el 78 por
cien de la poblacion con teléfono
movil. Ademas, estas plataformas
de mensajeria “practicamente igua-
la a la llamada al movil (utilizada

por el 82 por ciento) como medio
de comunicacion con familiares y
amigos”, afiaden los expertos geu
colaboran en el estudio de Telefo-
nica.

elEconomista

Por su parte, las redes sociales
han registrado una evolucion dis-
par. Pese a que en el conjunto de la
poblacion ha aumentado su uso,
ahora en manos del 67 por ciento
de la poblacién, su consumo dismi-
nuye por primera vez entre los mas
jovenes, ahora del 91,3 por ciento,
tres puntos menos que doce meses
atras. Los autores del informe tam-
bién han detectado que el tiempo
de acceso a dispositivos digitales en
mayor entre equipos maéviles (smart-
phones y tabletas) que en ordena-
dores personales (53 por ciento fren-
te al 47 por ciento). De la misma
forma, la facturacion registrada por
los operadores por sus servicios de
banda ancha movil superd a la re-
gistrada por las conexiones fijas.
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La columna

Consciencia
molt viva

9 emissié pel Canal 33 de la pel-licula
documental Ciutat morta ha provo-

cat un terrabastall politic i social que enca-
ra no sabem on ens dura. El treball de Xa-
vier Artigas i Xapo Ortega tenia una inten-
ci6 politica, no periodistica, en explicar no-
més una part de la historia, i aquesta esta
més que assolida: posar sobre la taula que
el sistema té esquerdes, i que els afectats
per aquestes esquerdes son sempre els
més febles. Es ben cert que aquest ma-
teix documental no hauria aconseguit
aquest resso social i mediatic brutal —va
trencar les audiéncies del Canal 33— sen-
se la confluéncia de dos elements: per
una banda, el canvi que s'ha produit en la
societat en els darrers anys gracies al 15-
M, a la peticid de transparéncia inspirada
en internet o a I'aparici¢ de casos de bru-
talitat policial, la detencid i mort d'un em-

‘Ciutat morta’ s'estudiara
alesfacultatsperl'us
intel-ligent del nou
escenari comunicatiu

presari al Raval, el cas Ester Quintana o
I'is de la forca a la tanca de Melilla, per
dir alguns casos. Molts dels que ara aplau-
deixen els dubtes generats sobre la Guar-
dia Urbana fa uns anys feien pinya davant
de qualsevol sospita o dentincia.

|, de I'altra, I's intel-ligent del nou es-
cenari comunicatiu, de les xarxes socials i
el que les envolta. Ciutat morta s'acabara
estudiant a les Facultats de Comunicacio.
Des que els seus impulsors —s'ha pagat
amb un Verkami— van saber la data de
I'emissio pel Canal 33, van iniciar una
campanya de promocié com mai s'ha
vist. Els antisistema fent servir, com nin-
gu, el sistema. Séc en grups de Whatsapp
en qué gent que no m'ho hauria imaginat
mai penjava el reclam del documental, el
divendres o el mateix dissabte de I'emis-
si6. Obviament, la censura de cinc minuts
hi va ajudar, pero crec que les audiencies
haurien estat semblants. Hi havia ganes...
de canvi. | una consciéncia molt i molt
viva. El documental ja ha generat que al-
tres persones surtin ptiblicament a de-
nunciar o recordar altres casos de tortu-
res. Més que reobrir un cas concret, pot-
ser caldria ventilar alguns despatxos.
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Els pits de
Murdoch

esprés de proporcionardos
D dies d’alleujament al sec-
tor progressista local,
Rupert Murdoch ha tornat a col-
locar a la pagina tres de The Sun
I’habitual fotografia de la noia
amb els pits al descobert que tant
alegra I'existéncia del parat d’infi-
nita durada que inverteix judicio-
samentel xecdelgovernenwhisky
i cervesa del pub de la cantonada,
Murdoch es deu als lectors i el seu
fort és un acte de coheréncia. Sap
que les masses illetrades que fan
com que llegeixen The Sun comen-
cen el dia amb més alegria gracies
a la noia de la pagina tres. I total,
per als llepafils i els culturetes, el
magnat ja té The Times. Si el poble
demana carn, Murdoch I'hidéna.
Qui ha fert el ridicul és el pro-
gressisme britanic, que s’ha por-
tat com el tonto que davant el dit
que assenyala la lluna es queda
mirant el dit. Si The Sun és un di-
ari infame —-que ho és-, la culpa-
ble no és la noia de la tercera pa-
gina, que cobra pels seus serveis,
siné el seu propietari, el seu di-

Com que ‘The Sun’
és el més perjudicial
de tots els tabloides,
és el que ven més

rector i fins i tot I'iltim dels seus
colllaboradors, conxorxats tots
ells per fabricar un producte gro-
guenc, escandalds, populista, an-
tieuropeu i immune a la cultura
que enverina les ments dels ciuta-
dans més grollers del Regne Unit
des de fa decades. Com que és el
més perjudicial de tots els tabloi-
des, és el que es ven més i consti-
tueix la font principal d’informa-
cio de 'obtis britanic mitja, tant
sies troba a Londres, Liverpool,
Manchester, Benidorm, Mallorca
ola Costa del Sol.

Emprendre-la amb la noia de
la pagina tres és un exercici de mi-
opia sociopolitica extrema que, a
més, permet a Murdoch mostrar-
se com un liberal enfrontat als ca-
pellanets de I'esquerra i les femi-
nistes, que ho volen tapar tot, les
molt gates maules, El vell és més
llest que els seus oponents. Potser
també és un energumen d’extre-
ma dreta que ha infligit un gran
perjudici als mitjans de comuni-
cacié —el gran Dennis Potter va ba-
tejar com Rupert el cancer que aca-
baria amb ell-, pero si tot el que
trobem per censurar-lo és la ma-
melluda de la tercera pagina de
The Sun, deixem-ho cérrer, Karl
Marx.=
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La Xina intensifica la censura

per accedir a internet

Elgovernxines haintensificatlacensuraa
internet amb I’actualitzacio del protocol
que bloquejawebs i en filtra els resultats
als cercadors, conegut com el Gran Talla-
foc. Segons el diari Global Times, la cen-
sura també afecta ara les xarxes privades
virtuals que permeten amagar les adreces

IP i accedir a pagines bloquejades a la Xi-
na, com ara Facebook i Google. En parau-
les de Qin An, membre de I'Institut per a
les Estrategies d’ Innovacioi Desenvolupa-
ment del pais, les autoritats “no poden ig-
norar aquests serveis” perque es podrien
utilitzar amb “proposits perillosos”.
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El periodista Damidn Pachter
es refugia a Israel

P El periodista argenti Damian Pachter, el primer d'informar
sobre la mort del fiscal Alberto Nisman, va assegurar ahir
als seus seguidors a la xarxa social Twitter «estar fora de
perill a Tel Aviv», on va arribar dissabte.
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Tipologia: online

Sabado, 24 de enero de 2015

Viceng Villatoro va bufar dijous les espelmes del seu aniversari a Manresa. L'agenda va propiciar que el
periodista i escriptor celebrés els seus 58 anys a la capital del Bages, trenta-cinc anys després que justament
a Manresa, un jovenissim periodista guanyés la Flor Natural dels Jocs Florals de la Misteriosa Llum per
"Agquests sis murs". Va presentar el seu darrer llibre 'L'home que se'n va' dins del cicle Pessics de Vida, que
organitza el Centre Cultural El Casino i la Demarcacié Catalunya Central del Col-legi de Periodistes. El
periodista i escriptor manresa Genis Sinca va ser I'encarregat de repassar amb Villatoro el viatge que fa al
passat familiar en aquest llibre que relata la historia del seu avi que un bon dia va deixar el seu poble natal,
Castro del Rio (Cordova), per afincar-se a Terrassa. Villatoro reflexiona en aquest llibre sobre els motius pels
guals la gent marxa d'un lloc. "La gent no només marxa per la feina i els diners", va dir, "siné també per
empaitar els seus somnis, per les ganes de ser anonim...". Va reconeixer que ell mateix li agradaria molt
desapareixer a estones, pero no sempre. "He descobert que només tinc sentit aqui”. Els motius pels quals
les persones se'n van d'un lloc o hi tornen és una constant en la seva obra literaria. Sinca li va demanar
directament que li ha sorprés que en el llibre es parli molt de fracas i que en Villatoro en consideri un insatisfet.
"Que et passa?", li va preguntar. | el convidat li va respondre: "totes les generacions creiem que totes les
histories comencen i acaben amb nosaltres. Tots som menys del que pensavem que seriem. Als vint anys
creus que passaran unes coses i en passen unes altres. La vida no és ben bé allo que haviem pensat que
seria". Set anys de feina 'L'home que se'n va' és el resultat de 7 anys de feina. El va escriure a mai el va
llegir en veu alta abans d'enviar-lo a I'editor. La mort de la seva donar li despertar la necessitat de fer aquesta
mirada al passat. No volia posposar el projecte perqué el seu pare el pogués llegis. Creu que l'avi, si fos
viu, quedaria sorpres per ser tractat com a excepcional havent estat un home normal d'una generacié marcada
per la guerra. Villatoro va recordar que té una gravacio en cinta de casset del seu avi explicant la seva vida
i mai fa referéncia ni a la guerra, ni a la presio i la immigracio. Mai parlava d'aquests fets. "L'experiéncia de
la guerraila pres6 son intransmitible" va assegurar i va afegir que coneixem molt poc els nostres avis perqué
acostumen a amagar el dolor als altres per protegir-los. L'escriptor va puntualitzar que no és un llibre sobre
laimmigracio, sind sobre I'emigracio perqué tot passa a Andalusia” i va reflexionar sobre les anadesivingudes
constants entre persones de Terrassa i Castro del Rio, dos municipis que comparteixen lligams familiars. Va
arribar a assegurar que hi té un parent que penja la senyera cada diada i que a la biblioteca del poble s'hi
troben alguns llibres en catala. Sinca i Villatoro van concloure que el seglient pas és que el llibre sigui traduit
al castella. Al'acte també hi va participar llibreria Parcir. Després de la presentacio, Villatoro va assistir a un
sopar tertdlia a I'Espai Rubiralta.
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Sabado, 24 de enero de 2015

Genis Sinca entrevistant Viceng Villatoro durant el Pessics de Vida. Foto: Sussi Garcia Viceng Villatoro va
bufar dijous les espelmes del seu aniversari a Manresa. L'agenda va propiciar que el periodista i escriptor
celebrés els seus 58 anys a la capital del Bages, trenta-cinc anys després que justament a Manresa, un
jovenissim periodista guanyés la Flor Natural dels Jocs Florals de la Misteriosa Llum per "Aquests sis murs".
Va presentar el seu darrer llibre 'L'home que se'n va' dins del cicle Pessics de Vida, que organitza el Centre
Cultural El Casino i la Demarcacié Catalunya Central del Col-legi de Periodistes. EIl periodista i escriptor
manresa Genis Sinca va ser I'encarregat de repassar amb Villatoro el viatge que fa al passat familiar en aquest
llibre que relata la historia del seu avi que un bon dia va deixar el seu poble natal, Castro del Rio (Cordova),
per afincar-se a Terrassa. Villatoro reflexiona en aquest llibre sobre els motius pels quals la gent marxa d'un
lloc. "La gent no només marxa per la feina i els diners", va dir, "sin6 també per empaitar els seus somnis, per
les ganes de ser anonim...". Va reconeixer que ell mateix li agradaria molt desaparéixer a estones, perd no
sempre. "He descobert que només tinc sentit aqui”. Els motius pels quals les persones se'n van d'un lloc o
hi tornen és una constant en la seva obra literaria. Sinca li va demanar directament que li ha sorprés que en
el llibre es parli molt de fracas i que en Villatoro en consideri un insatisfet. "Que et passa?", li va preguntatr. |
el convidat li va respondre: "totes les generacions creiem que totes les histories comencen i acaben amb
nosaltres. Tots som menys del que pensavem que seriem. Als vint anys creus que passaran unes coses i en
passen unes altres. La vida no és ben bé alld que haviem pensat que seria". Set anys de feina 'L'home que
se'nva' és el resultat de 7 anys de feina. El va escriure a ma i el va llegir en veu alta abans d'enviar-lo a I'editor.
La mort de la seva donar li despertar la necessitat de fer aquesta mirada al passat. No volia posposar el
projecte perque el seu pare el pogués llegis. Creu que l'avi, si fos viu, quedaria sorpres per ser tractat com a
excepcional havent estat un home normal d'una generacié marcada per la guerra. Villatoro va recordar que
té una gravacié en cinta de casset del seu avi explicant la seva vida i mai fa referencia ni a la guerra, ni a la
presio i la immigracio. Mai parlava d'aquests fets. "L'experiencia de la guerra i la presé son intransmitible" va
assegurar i va afegir que coneixem molt poc els nostres avis perqué acostumen a amagar el dolor als altres
per protegir-los. L'escriptor va puntualitzar que no és un llibre sobre la immigracio, sindé sobre I'emigracié
perque tot passa a Andalusia" i va reflexionar sobre les anades i vingudes constants entre persones de Terrassa
i Castro del Rio, dos municipis que comparteixen lligams familiars. Va arribar a assegurar que hi té un parent
que penja la senyera cada diada i que a la biblioteca del poble s'hi troben alguns llibres en catala. Sinca i
Villatoro van concloure que el seglient pas és que el llibre sigui traduit al castella. Al'acte també hiva participar
llibreria Parcir. Després de la presentacio, Villatoro va assistir a un sopar tertdlia a I'Espai Rubiralta.
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Sabado, 24 de enero de 2015

Que sea sabado hace mella en el mundo del periodismo, y es que parece que hoy, dia en el que se celebra
San Francisco de Sales, patron de los periodistas, han sido escasas, las alusiones a esta celebracion. Hoy
se celebra nuestro dia, el dia del periodista que ademas ha sido una de las profesiones mas castigadas y que
no vive sus mejores épocas. Sin embargo, parece que poco a poco, se ve la luz al final del tunel, y es que si
hacemos caso de los ultimos datos de la EPA , 33.400 profesionales del mundo de la informacién y la
comunicacion , contindan sin encontrar trabajo. Y decimos que parece que la situacion en la profesion
remonta porque los ultimos datos de la Encuesta de Poblacién Activa (EPA), aseguran que el desempleo en
el sector se ha reducido un 29% con respecto al afio anterior. Con mas o menos repercusion, lo cierto es
gue hoy se celebra el dia de los periodistas, y desde prnoticias queremos felicitar el dia a los que hayan
elegido esta profesién que es, sin duda, una de las mas bonitas del mundo. Seguiremos informando
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Sabado, 24 de enero de 2015

Caray cruz en la nueva Comunicacion del Partido Popular. Tras salir de la carcel de Soto del Real al reunir
los 200.000 euros de fianza, Barcenas ha comparecido ante los medios para asegurar que Mariano Rajoy,
presidente del Gobierno, conocia la contabilidad B del partido. Unas declaraciones que han puesto en marcha
la maquinaria de esta nueva Comunicacion del PP: mientras Pablo Casado restaba importancia al comentario
asegurando que a lo mejor el que tiene que tener miedo es el propio Barcenas, porque todavia no ha explicado
de donde viene el dinero, Carlos Floriano eludia responder las preguntas de la prensa sobre el ex tesorero y
la caja B del partido. El , Pablo Casado, ya comienza a ejercer de portavoz del partido de cara a la ultima
polémica surgida tras las declaraciones de Luis Barcenas sobre la supuesta contabilidad B en Génova. Hacia
tiempo que tanto dentro como fuera del PP reclamaban a una cara visible que contestara las preguntas mas
incbmodas para la formacion politica, y Casado parece moverse como pez en el agua en este terreno. El
portavoz de campafa del Partido Popular ha comparecido en diferentes medios para asegurar que al PP no
le preocupa el fantasma de Barcenas, ya que hemos hecho lo que teniamos que hacer: pedir disculpas por
confiar en una persona que no lo merecia, echarle del partido y tomar las medidas para que esto no vuelva
a pasar. Ademas, ha sido rotundo al aseverar que nunca hemos reconocido la existencia de una caja B. Pero
tras esta visible apertura de la Comunicacion de la agrupacion politica, Carlos Floriano, vicesecretario de
Organizacién del PPy responsable de dirigir la campafia para las préximas elecciones, ha dado un paso atras
al esquivar las preguntas de los periodistas en la convencidn celebrada por el partido sobre estas afirmaciones
del ex tesorero, indicando que ya habia hablado del tema en TVE. El motivo podria haber sido no ensombrecer
la citada convencion que se celebra en Madrid, aunque ha dejado en evidencia la falta de estrategia que adn
planea sobre esta nueva Comunicacion del Partido Popular. Precisamente Floriano aseguraba en TVE que
el PP no necesita querellarse contra Barcenas, porque ya hay escritos de la Fiscalia y de la Abogacia del
Estado que piden condenas de céarcel para €l, por lo que no tiene sentido para los medios que no haya querido
repetir este mensaje a los medios que cubren la convencion popular. Objetivo: conectar con los militantes
En otro orden de cosas, el Partido Popular ha puesto en marcha un proyecto, orquestado por el propio Pablo
Casado, con el objetivo de volver a conectar con sus militantes: la web popular.es. La misma direccion del
partido ha confesado la pérdida de sintonia con sus bases, ya que sus mensajes no han llegado bien a los
afiliados. Casado tiene ahora el importante papel de llevar a cabo esta nueva empresa, que se incluye dentro
de la estrategia global del PP para hacer llegar a la sociedad sus mensajes y transmitir sus logros econémicos
al frente del Gobierno. Seguiremos informando...
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Domingo, 25 de enero de 2015

El 25 de enero de 1990 a las 20:00 horas es una fecha relevante en la historia de la comunicacion en nuestro
pais. Justo en ese momento se producia un hecho destacado. Nacia la primera cadena comercial que rompia
el monopolio de la television publica en Espafia, llegaba a nuestros hogares Antena 3. prnoticias ha recorrido
junto a parte de sus protagonistas algunos de los programas mas emblematicos de la cadena. Un intensa
visita resumida en el video inferior. [embedded content]  Un cuarto de siglo después su nacimiento Antena
3 se ha consolidado como una television de éxito y como una de las cabezas visibles de un gran grupo de
comunicacion multimedia como es Atresmedia . La cadena celebra hoy su 25 aniversario mirando con nostalgia
todo su recorrido a lo largo de estos afios. También lo hace mirando hacia el futuro con energias renovadas
y bajo la premisa de seguir evolucionando de la mano de la sociedad y de lo méas preciado: el espectador.
En este sentido , Carlos Fernandez Alonso , director de Contenidos de Atresmedia , ha explicado en una
entrevista con prnaoticias que es imposible mantenerte 25 afios si no eres coherente y fiel a lo que eresy alo
gue el espectador espera que seas . Y es que la evolucion, especialmente en el area tecnolégica, no esta
refiida con mantener las lineas basicas con las que nacié la cadenay su estilo propio y reconocible de hacer
television. Lourdes Maldonado , presentadora de Antena 3 Noticias 1 , habla de revolucién mas que de
evolucién. Ademas, ha valorado que aunque el formato donde se ofrezcan las noticias se haya transformado,
el fondo sigue siendo el mismo: informacion rigurosa, de calidad y siempre sin traspasar ciertas barreras .
Susanna Griso , presentadora de Espejo Publico, ha recordado que desde sus inicios Antena 3 ha cuidado
mucho el entretenimiento, la ficciébn con mayuUsculas, el cine y las series , pero que el sello distintivo de la
cadena ha sido la apuesta por la informacién y la actualidad desde el primer momento .  Efectivamente la
ficcion nacional es uno de los pilares basicos de Antena 3 . Desde aquel comienzo con Farmacia de Guardia
pasando por Policias, Un paso adelante , Compafieros, Lleno, por favor o mas recientemente El tiempo entre
costuras, Velvet o Sinidentidad . Ficciones que ademas han dado su salto al mercado internacional en muchos
de los casos.  Tampoco podemos olvidarnos del entretenimiento. Es aqui donde entran en juego formatos
como El Juego de la Oca , Lluvia de Estrellas , Sabor a ti, Tu cara me suena El Homiguero 3.0 o La ruleta de
la suerte. La version renovada del concurso lleva ocho afios en antena bajo la batuta de Jorge Fernandez .
El presentador ha puesto de relieve que los productos que ofrece Antena 3 son para toda la familia . Una
cadena que reune desde el mas pequefo al mas grande de la casa. El cine de estreno con El Peliculon y
su amplia oferta de titulos es otro de sus basicos en la parrilla. Como productora del séptimo arte, a través
de Atresmedia Cine , encontramos peliculas como Vicky Cristina Barcelona, Torrente 5 o La Isla Minima .
Su elenco de nombres propios del mundo de la comunicacion, el periodismo y la interpretacion esta lleno de
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profesionales ampliamente reconocidos y acreditados. En el ambito deportivo, Antena 3 fue la primera cadena
de television privada en emitir un Mundial de Fatbol de Corea y Japon en 2002. En la actualidad, la principal
cadena de Atresmedia cuenta entre otros con el Mundial de Férmula 1. Antena 3 cumple sus bodas de
plata bajo el lema 25 afios emocionando a través de la pequefia pantalla y de las nuevas formas de
comunicacion online como la aplicacion Atresmedia Player , su canal de YouTube o los diferentes perfiles
oficiales en redes sociales como Twitter o Facebook . El circulo se cierra con su labor de RSC liderada por
campafias como 'Ponle freno' o la subasta solidaria que se encuentra en marcha por el 25 Aniversario y cuya
recaudacién estara destinada al Banco de Alimentos . Seguiremos Informando Seguir a @carmentejon
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Lunes, 26 de enero de 2015

Avui fa vint dies de latemptat a Charlie Hebdo, un temps suficient per veure qué sha escrit en les columnes
dopinio, especialment a Franga pero també al mon sencer. Els articles que nhan parlat han manifestat, en
primer lloc, el rebuig més absolut a la barbarie que va significar aquell atac i a les morts que hi va haver el 7
de generiels dos dies segtients, a Franca. En general, tal i com van fer la majoria dels informatius dels mitjans
els primers dies, lopinié escrita sha referit als seus autors com jihadistes, islamistes radicals o terroristes
islamics. Gairebé al mateix moment que es condemnava latac a Charlie Hebdo, es reivindicava el dret a la
llibertat dexpressio, a riures de tot i de tothom, com lexercici daquest dret fonamental i expressié mateixa de
la laicitat de qué sempre ha fet gala la Republica Francesa. Es clar que també hi va haver qui es va preguntar
on eren els limits daquesta llibertat i si acabaven alla on es vulneraven altres drets com el de lhonor o les
creences religioses, morals o politiques de cadascu. A Franca, que jo sapiga, la blasfémia no és delicte i aixo
és precisament del que shan fet gala revistes satiriques com Charlie Hebdo o el Canard Enchainé, que no hi
ha limits en aquest sentit. Per aix0 latemptat va ser una carrega de profunditat contra una manera de ser que,
agradi o no, encara €s majoritaria a Franca. Amb el que ens enfrontem ara tots plegats no és si aquests
atemptats ens han de fer reconsiderar els limits de la llibertat dexpressio perque, si a algt no li agrada un
acudit, una opinié o una informacio, pot defensar-ho responent-hi i contraposant la seva opinié o, si creu que
els seus drets o la seva dignitat han estat vulnerats, pot recorrer als tribunals. El debat de fons és, com incidiran
aguests fets en la propia autocensura, que és de totes les censures, la més forta i la que més afecta la propia
libertat de consciéncia. La por a les consequéncies que poden tenir les opinions expressades en public o la
satira i lhumor sobre determinades creences i ideologies pot acabar fent més mal al pluralisme de les idees
i al pensament critic, que qualsevol altre restriccié que els conservadors de signe divers i els totalitaris, ens
vulguin imposar amb lexcusa de no provocar i ofendre la fe dels altres, com aguesta mateixa setmana sha
encarregat de recordar-nos el Papa Francesc. Laltra gran repte que tenim al davant els mitjans de comunicacio
i que sha tornat a posar damunt de la taula amb aquests Ultims atemptats és el de desvincular les practiques
violentes daquests grups amb uns creients que sén majoritariament pacifics. Els autors dels atemptats de
Paris, com els que des de fa temps es reivindiguen com guerrers per la causa dAl-1a, no tenen res a veure
amb els creients musulmans que omplen mesquites i oratoris arreu dEuropa. S6n aguests mateixos grups,
(ISIL, Al Qaeda i Boko Haram), els que exporten el seu regim de terror a paisos com Siria, Iraq i Nigéria, de
majoria musulmana i sén els creients musulmans, les seves primeres i més nombroses victimes. Mentre els
mitjans centraven la seva atencié exclusivament en uns atemptats execrables, eren centenars els morts que
aguests grups continuaven fent, cada dia, entre la poblacié que diuen defensar i que volen salvar i alliberar.
Crec que és exigible un exercici de major responsabilitat dels professionals del periodisme i dels opinadors
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dels mitjans, perqué es deixi dadjectivar els autors datemptats amb termes com islamics o musulmans i es
parli dells amb els noms de les seves organitzacions criminals, sense cap més atribut. Associar els seus actes
a la religi6é islamica condueix indefectiblement al creixement dun sentiment dislamofobia que, afegit a la
propaganda que els propis grups ja sencarreguen de fer, és cada dia més estes, arrelat i dificil de combatre
i és, precisament aquest, lobjectiu que busquen: lenfrontament civil, una guerra de religions a la qual, de cap
manera hem de fer el joc.
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