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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

20/01/15 DELIBES EN LÍNEA CLARA    /    EL MUNDO (ED. CATALUNYA) 6 2

20/01/15 RERE L'OBJECTIU (POLÍTIC). EL DOCUMENTAL QUE HA REVOLUCIONAT LA CIUTAT    /    EL PERIODICO CAT(ED.
CAT)

8 1

20/01/15 ELS MUSULMANS DE TXETXÈNIA ES MOBILITZEN CONTRA 'CHARLIE'    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 9 1

20/01/15 DE LA CAIGUDA DE BARCELONA A LA RETIRADA    /    HORA NOVA 10 1

20/01/15 RTVE SE OLVIDA DE AJUSTES Y ELEVA ESTE AÑO EL GASTO DE PERSONAL EN 10 MILLONES    /    EL
ECONOMISTA

11 1

20/01/15 'JE SUIS CHARLIE': ASÍ SE HIZO    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 12 1

20/01/15 LA FISCALIA NO REVISARÀ EL 4-F NOMÉS PER 'CIUTAT MORTA'    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

13 2

20/01/15 DISCULPA DE LA FOX PER LA SEVA VERSIÓ DE L'ISLAM A LA UE    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

15 1

20/01/15 LA CCMA TANCA ELS COMPTES DE 2014 AMB 300.000 EUROS DE DÈFICIT    /    DIARI DE GIRONA 16 1

20/01/15 DE WOLINSKI A FER    /    SETMANARI DE L'ALT EMPORDA 17 2

20/01/15 TV3 RECORTA LAS PÉRDIDAS A SÓLO 0,3 MILLONES    /    EL ECONOMISTA 19 1

20/01/15 CANAL SUR RESPONDE A LAS ACUSACIONES DE PABLO IGLESIAS    /    LA RAZON 20 1

20/01/15 LA CCMA CIERRA 2014 CON UN DÉFICIT DE 300.000 EUROS    /    EXPANSION (CATALUÑA) 21 1

20/01/15 LA CCMA ENGEGARÀ DE NOU LES NEGOCIACIONS PEL CONVENI    /    ARA 22 1

20/01/15 LA CCMA TANCA EL 2014 AMB ESTABILITAT DE PRESSUPOST    /    EL PUNT AVUI 23 1

20/01/15 ELS PRIMERS PREMIS CONCHA GARCÍA CAMPOY HAN REBUT 135 CANDIDATURES    /    REGIO 7 24 1

20/01/15 L'AUC DEMANA UN RETORN ''LIMITAT" DE LA PUBLICITAT A TVE    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

25 1
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20/01/15 UN LIBRO RECOGE LAS CRÓNICAS DE RADIO DE JOSEP A. BAIXERAS    /    DIARI DE TARRAGONA 26 1
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20/01/15EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 16.089 Ejemplares
Difusión: 9.279 Ejemplares

Página: 36
Sección: CULTURA    Valor: 5.209,00 €    Área (cm2): 931,2    Ocupación: 89,51 %    Documento: 1/2    Autor: ANTONIO LUCAS MADRID Antes de que Miguel    Núm. Lectores: 37116

C
ód: 89231829
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20/01/15EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 16.089 Ejemplares
Difusión: 9.279 Ejemplares

Página: 37
Sección: CULTURA    Valor: 3.937,00 €    Área (cm2): 703,8    Ocupación: 67,65 %    Documento: 2/2    Autor: ANTONIO LUCAS MADRID Antes de que Miguel    Núm. Lectores: 37116

C
ód: 89231829
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20/01/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 14.621,00 €    Área (cm2): 636,9    Ocupación: 60,6 %    Documento: 1/1    Autor: HELENA LÓPEZ I   BARcELONA    Núm. Lectores: 567000

C
ód: 89231835
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20/01/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 8
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 16.243,00 €    Área (cm2): 599,3    Ocupación: 57,8 %    Documento: 1/1    Autor: GONZALO ARAGONÉS Moscou. Corresponsal    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 89231903
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20/01/15HORA NOVA
GIRONA

Prensa: Semanal (Martes)
Tirada: 4.000 Ejemplares
Difusión: 2.425 Ejemplares

Página: 27
Sección: CULTURA    Valor: 396,00 €    Área (cm2): 535,5    Ocupación: 55,56 %    Documento: 1/1    Autor: Yolanda Falcon l la jonquera    Núm. Lectores: 9700

C
ód: 89247572
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20/01/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.710 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 7.351,00 €    Área (cm2): 535,6    Ocupación: 53,08 %    Documento: 1/1    Autor: Á. Semprún Madrid.    Núm. Lectores: 73000

C
ód: 89230125
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20/01/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 48
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 24.528,00 €    Área (cm2): 500,9    Ocupación: 51,97 %    Documento: 1/1    Autor: ÁLEX VICENTE, París	    Núm. Lectores: 1824000

C
ód: 89230558
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20/01/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 1
Sección: LOCAL    Valor: 298,00 €    Área (cm2): 11,1    Ocupación: 1,06 %    Documento: 1/2    Autor: ENRIQUE FIGUEREDO    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 89230344
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20/01/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 5
Sección: LOCAL    Valor: 27.388,00 €    Área (cm2): 1021,2    Ocupación: 97,47 %    Documento: 2/2    Autor: ENRIQUE FIGUEREDO    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 89230344
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20/01/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 13.291,00 €    Área (cm2): 462,4    Ocupación: 47,3 %    Documento: 1/1    Autor: SALVADOR ENGUIX    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 89230408
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20/01/15DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.735 Ejemplares
Difusión: 5.802 Ejemplares

Página: 40
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 694,00 €    Área (cm2): 201,1    Ocupación: 23,61 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA | EFE/DdG    Núm. Lectores: 39000

C
ód: 89233257
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20/01/15SETMANARI DE L'ALT EMPORDA
FIGUERES

Prensa: Semanal (Martes)
Tirada: 5.770 Ejemplares
Difusión: 4.593 Ejemplares

Página: 22
Sección: OPINIÓN    Valor: 99,00 €    Área (cm2): 178,8    Ocupación: 17,45 %    Documento: 1/2    Autor: Josep Maria Salvatella Escriptor    Núm. Lectores: 18372

C
ód: 89248290
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20/01/15SETMANARI DE L'ALT EMPORDA
FIGUERES

Prensa: Semanal (Martes)
Tirada: 5.770 Ejemplares
Difusión: 4.593 Ejemplares

Página: 23
Sección: OPINIÓN    Valor: 80,00 €    Área (cm2): 144,9    Ocupación: 14,15 %    Documento: 2/2    Autor: Josep Maria Salvatella Escriptor    Núm. Lectores: 18372

C
ód: 89248290
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20/01/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.710 Ejemplares

Página: 14
Sección: E & F    Valor: 2.054,00 €    Área (cm2): 133,1    Ocupación: 14,83 %    Documento: 1/1    Autor: Iván Gutiérrez Barcelona.    Núm. Lectores: 73000

C
ód: 89230202
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20/01/15LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 118.853 Ejemplares
Difusión: 83.774 Ejemplares

Página: 62
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.530,00 €    Área (cm2): 92,0    Ocupación: 11,35 %    Documento: 1/1    Autor: L. R. C.    Núm. Lectores: 292000

C
ód: 89231036
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20/01/15EXPANSION (CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.807 Ejemplares
Difusión: 6.105 Ejemplares

Página: 6
Sección: CATALUÑA    Valor: 436,00 €    Área (cm2): 83,2    Ocupación: 9,67 %    Documento: 1/1    Autor: Expansión.Barcelona La Corporació Catala    Núm. Lectores: 185000

C
ód: 89230218
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20/01/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 29.930 Ejemplares
Difusión: 15.787 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 400,00 €    Área (cm2): 90,9    Ocupación: 8,98 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 128000

C
ód: 89230416
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20/01/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 31.721 Ejemplares
Difusión: 24.201 Ejemplares

Página: 8
Sección: CATALUÑA    Valor: 599,00 €    Área (cm2): 62,4    Ocupación: 7,29 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció BARCELONA    Núm. Lectores: 134000

C
ód: 89230243
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20/01/15REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.279 Ejemplares
Difusión: 5.988 Ejemplares

Página: 36
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 85,00 €    Área (cm2): 46,6    Ocupación: 5,48 %    Documento: 1/1    Autor: EFE | MADRID    Núm. Lectores: 32000

C
ód: 89245682
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20/01/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.107,00 €    Área (cm2): 38,5    Ocupación: 3,94 %    Documento: 1/1    Autor: w L'Associació d'Usuaris de la Comunicac    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 89230396
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20/01/15DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.548 Ejemplares
Difusión: 9.823 Ejemplares

Página: 11
Sección: LOCAL    Valor: 98,00 €    Área (cm2): 32,9    Ocupación: 3,25 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 72000

C
ód: 89231566
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

20/01/15 ¿Cómo es el genoma de una noticia viral?    /    PRNoticias 30 1
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Periodisme i MItjans de comunicació 
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PRNoticias
http://www.prnoticias.com/index.php/comunicacion/1187-tendencias-de-comunicacion/20137752-noticia-viral-comunicacion

Mar, 20 de ene de 2015 09:16
Audiencia: 121.510

VPE: 2.333

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 1

¿Cómo es el genoma de una noticia viral?

Martes, 20 de enero de 2015

Un estudio realizado por Edelman en colaboración con las empresas NewsWhip and Muck Rack ha identificado
los factores que hacen que una noticia en Internet sea más compartida. Toma nota de estos consejos para
que los periodistas saqquen todo el juego a las informaciones que les propongas.  -Más del 75 por ciento de
los periodistas dicen que sienten más presión a la hora d econtruir historias para que puedan ser compartidas
a través de las redes sociales .  -Para conseguir que las historias en Internet se viralicen, los periodistas están
acudiendo a los siguientes recursos: video / imágenes, brevedad , localización, más uso de la voz humana y
construcción de historias relacionadas con trending topics .  -3 de cada 4 periodistas crea contenido en vídeo
para acompañar sus historias. Sin embargo, muy pocos periodistas ( 13%) confían en video generado por el
consumidor y sólo el 3% están usando el video corporativo.  Según los periodistas entrevistados, hay varias
tendencias que se impondrán a la hora de producir noticias en entornos digitales: contenido más amigable
para los dispositivos móviles, tiempos de respuesta más rápidos , más vídeo original, redacciones más
pequeñas y una mayor influencia de los medios de comunicación social. En especial Facebook se postula
como la principal red social para conseguir el mayor impacto, según el mismo estudio.  Seguiremos informando
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