RECULL DE PREMSA

03/12/2014

N &

g

i
I-':ﬁn-d F.103.]
L atalunya

]

®acceso



INDICE

1/ 39



5
W
EEE = CoEEE el N EEEEN [}
ENEEEEEEEEREN | ' NENNNENENNENENENEEEEE B
FEENSNEENEN u NEEEEENSENNNENNENEEENEEEEEN
N ENENNEN | ] [ ] NENEEENEEEER NENER N
NEENEER EEE| N NENRNEEEENEENENEEEEER [
EEEENEEREEN NNEENNENEEN NENNENENEENENER
FEFSFREEEENR | | [ | N FEENEEENEEEEEEER
ERDEEEESN ... NN EE ...'.........
FENEEEDR L[ ] ] .............. [ 1 1] ]
' JJ | N | r‘..... ..... ...........
N ﬂ? '..........
e 'ENEENEEEENR .. ... .
EEEw "NEEERENEEEEE | ] HEE N
T TTTIT] NENEEENN NENEN
NENEEENEENN NEEEEEEN NEENNE EER
EENENENEN [ 1171111 [] [ 7]
SESEREENE NFEEEEE B ENEEER
FEEEEE EEEEN BN ENENENN
1117 NEEE N NEEEEEENN
EEENE 6 1 1 ENENEEEN
NEEN |} NN ENN
7] ]
HE »
[

PRENSA
NOTICIAS DE SU INTERES

SELECCION DE LAS NC

Eul-llﬂi
e Pariodistes
de Catalunya

2/ 39

®acceso



INDICE

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Péag. Docs.

03/12/14 CHINA VUELVE A 'REEDUCAR'. El departamente de Prensa, Radio, Cine y Television enviara a intelectuales durante un 6 1
mes a aldeas y cuencas mineras / EL MUNDO (ED. CATALUNYA)

03/12/14 RAC1 | JORDI BASTE LIDEREN AMB RECORDS HISTORICS / ARA 7 1
03/12/14 LA RAZON, UNICA CABECERA NACIONAL QUE SUBE EN 2014 / LARAZON 8 1
03/12/14 EL MUNDO RECORTA DISTANCIAA 'EL PAIS' Y SE CONSOLIDA SEGUNDO / EL MUNDO (ED. CATALUNYA) 9 1
03/12/14 RAC1 DEPASSATOTES LES BARRERES / LAVANGUARDIA (ED. CATALA) 10 1
03/12/14 LA VANGUARDIA' AMPLIA EL LIDERATGE ACATALUNYA AMB 677.000 LECTORS / LAVANGUARDIA (ED. CATALA) 11 1
03/12/14 EL PUNT AVUI PUJAPOSICIONS / EL PUNTAVUI 12 1
03/12/14 LES EMISSORES DE MADRID PERDEN FORCAA CATALUNYA / EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 13 1
03/12/14 TELEFONICA ACUERDA CON SAMSUNG EL FIN DEL DESCODIFICADOR EN LATELEVISION / CINCO DIAS 14 1
03/12/14 EL PAIS, LIDER EN WEB Y PAPEL DE LA PRENSA GENERALISTA / EL PAIS (EDICION NACIONAL) 15 1
03/12/14 ONDA CERO, LA CADENA GENERALISTA QUE MAS CRECE / LARAZON 16 1
03/12/14 LA PRENSA ESPANOLA ALCANZA EL EQUILIBRIO Y SE PREPARA PARA CRECER / ABC (EDICION NACIONAL) 17 1
03/12/14 LOS EDITORES DE DIARIOS PERCIBEN EL FINAL DE LA CRISIS EN EL SECTOR / EL PAIS (EDICION NACIONAL) 18 1
03/12/14 EXPANSION CONSOLIDA SU LIDERAZGO DE AUDIENCIAEN 2014 / EXPANSION 19 1
03/12/14 IMAGINA 'GUARDA' 41 MILLONES ANTE LAS SANCIONES DEL FISCO Y DE COMPETENCIA / EL ECONOMISTA 20 1
03/12/14 MOVISTAR Y SAMSUNG SE ALIAN PARA CONTENIDOSEN TV / EXPANSION 21 1
03/12/14 GUINDOS AUGURA 800.000 NUEVOS PUESTOS / EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 22 1
03/12/14 EL WEB DE 'LAVANGUARDIA' BAT EL SEU RECORD AL'OCTUBRE / LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 23 1
03/12/14 L'AEDE DESIGNA JOSE LUIS SAINZ, DE PRISA, COM ANOU PRESIDENT / LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A 24 1
BARCELONA

®acceso 31 %



INDICE

PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

03/12/14

Titular/Medio

TV3 CAU AL TERCER LLOC EN EL BAROMETRE DE L'EGM | ANTENA 3 ES MANTE LIDER / REGIO 7

SKY FICHAA LAZARD PARA ESTUDIAR POSIBLES COMPRAS EN REINO UNIDO / EXPANSION

ELS EDITORS DE DIARIS NOMENEN PRESIDENT JOSE LUIS SAINZ / EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED.
CATALA)

LA CADENA SER, LIDER DE LA RADIO EN ESPANA CON CASI CINCO MILLONES DE OYENTES / CINCO DIAS

EL PP REPRUEBA LA «COACCION» DEL GOVERN ALOS MEDIOS / EL MUNDO (ED. CATALUNYA)

CUATRO BUSCA UNA REPORTERA «ATREVIDA | CURIOSA» PER AL SEU PROGRAMA «21 DIAS» / DIARI DE
GIRONA

GEMA ARCAS, NOVA DIRECTORA COMERCIAL DE REVISTES DE GRUP ZETA / EL PERIODICO DE CATALUNYA
(ED. CATALA)

JULIA OTERO RECIBE LA DISTINCION DE PERSONALIDAD AMBIENTAL DELANO / LA MANANA DIARIO DE
PONENT

'EL HOMBRE QUE MATO A LIBERTY VALANCE" ABRE UN CICLO DE CINE SOBRE PERIODISMO / DIARIDE
TERRASSA

MUNDO DEPORTIVO', EL NUMERO 1 A CATALUNYA / LAVANGUARDIA (ED. CATALA)

UN CAMARA AGREDIDO EN EL TANATORIO POR UN HINCHA / DIARI DE TARRAGONA

®acceso

Péag.

25

26

27

28

29

30

32

33

34

35

Docs.

4/ 39



ENEEEEN
NEENNENNN [ J |
¥ SEEN Ll EENE
U] | ' 17| ENENEENEER lllll.lll.. | |
' 1] l FENENEENEENSEEEEENEEENENEEN

(17
ENRESEREE
l'.lll ENENSNEN

PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

SELECCION DE LAS NOTICIAS DE SU INTERES

ﬂul-llﬂi
e Period|stes
e Catalunya

= ®acceso 51 3



Seccién: CULTURA _ Valor: 5.820,00 € Area (cm2): 856,6 _Ocupacién: 100 %

EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

03/12/14

Diaria
16.089 Ejemplares
9.279 Ejemplares

@)
O -
=
(o]
~ i
S Chet
= [ by ]
8 .

Pagina: 44

Autor: JAVIER ESPINOSA BANGKOK _ Num. Lectores: 37116

T

e

Un grupo de hombres y mujeres lee fragmentos del ‘Pequeiio Libro Rojo de Mao’ en una mina de carbdn en 1968, durante la Revolucidn Cultural china. are

POLITICA EL GOBIERNO DE X1 PINJING REVIVE EL ESPIiRITU DE LA REVOLUCION CULTURAL

CHINA VUELVE A ‘REEDUCAR’

El departamente de
Prensa, Radio, Cine y
Television enviara a
intelectuales durante
un mes a aldeas y
cuencas mineras

JAVIER ESPINOSA BANGKOK
En un movimiento que a la reeduca-
cién de artistas en la Revolucion Cul-
tural, el departamento chino de pren-
sa, radio, cine y television enviara a
su personal durante un mes a «al-
deas, comunidades de base y cuen-
cas mineras».

Son muchos los artistas que cono-
cen de memoria las palabras que
pronuncio Mao en aquellas jornadas
de mayo de 1942 en los Foros de Li-
teratura y Arte de Yanan, que enton-
ces era su cuartel general. Algunos,
como el Nobel de Literatura Mo Yan,
se avinieron a copiar a mano esas di-
sertaciones en 2012, al cumplirse el
70° aniversario de esa fecha. Mao ha-
blaba de un «arte y una literatura
realmente proletaria», «subordinada
a la politica de las masas» y para ello
qué mejor que los artistas se entre-
mezclaran «con las masas». «Deben
de ir por un largo periodo, ir al centro
de la lucha, a la tinica fuente, la mas
rica y amplia, para observar, estudiar

®acceso

y analizar. Solo asi podran dar lugar
después a la creaciony, anadié el his-
torico jefe de la revuelta comunista.

Es casi la misma dialéctica que pa-
rece querer resucitar la ctipula dirigi-
da por Xi Jinping. Ayer avanzé un
paso mas hacia este objetivo al anun-
ciar que el departamento de Estado
responsable de Prensa, Radio, Cine y
Television enviara «al personal» vin-
culado a sus producciones cinemato-
graficas y televisivas a «aldeas, comu-
nidades de base y cuencas mineras
para efectuar investigaciones sobre
el terreno» con una duracion de, al
menos, un mes. Otros tendran que
desplazarse a regiones fronterizas,
habitadas por minorias étnicas o que
fueron claves durante la guerra civil.

Parafraseando al desaparecido di-
rigente de la Revolucion China, los
medios publicos indicaron que la pre-
tension de tal medida no es otra que
los artistas «convivan con las masas»
para que les «ensefien una vision co-
rrecta» del arte.

El profesor Joseph Cheng, un poli-
tologo de la City University de Hong
Kong citado por el diario South Chi-
na Morning Post, considerd que se
trata de una decision sin precedentes
desde la Revolucion Cultural (1976-
1977) y que semeja tener el mismo
espiritu de la «campana de rectifica-
cién» que abanderé Mao con sus
charlas de Yanan.

Xi Jinping ya habia aleccionado a
los artistas locales en octubre sobre
cudl debia ser, a su entender, el obje-
tivo de sus creaciones, que lejos de
buscar la creatividad por si misma o
el éxito comercial, tenian que ser mo-
tivo de inspiracion politica. En el dis-
curso, que genero notable controver-
sia, el jefe de Estado exigio que el ar-
te «disemine los valores

Como escribid el columnista del
South China Morning Post, Cary
Huang, los dirigentes chinos «siem-
pre han considerado el arte como un
arma poderosa integrada en su arse-
nal ideolégico del partido y han dado
directivas sobre el camino que debe
seguir el trabajo creativo». Pero el
analista también recordaba que el én-

Qing usara sus palabras para promo-
ver la purga de numerosos artistas lo-
cales. Muchos, incluida la reciente-
mente fallecida cantante de 6pera
‘Wang Kun -favorita de Mao-, fueron
enviados a campos de «reeducaciény.

Aunque la creaci6n artistica se
mueve ahora en un marco bastante
laxo desde la apertura de los anos 80,
es cierto que escritores, actores y de-
mas miembros del ramo suelen par-
ticipar en la maquinaria propagan-

DURANTE LA
REVOLUCION
CULTURAL MUCHOS
ARTISTAS FUERON
ENVIADOS A CAMPOS
DE ‘REEDUCACION’

«LA CULTURA
SOCIALISTA Y EL ARTE
SON, EN ESENCIA, LA
CULTURA Y EL ARTE
DEL PUEBLO»,
SOSTIENE XI JINPING

distica estatal cuando, por ejemplo, se
realizan peliculas como La Funda-
cién de una Republica (2009).

Jinping -casado con la cantante
militar Peng Liyuan- también arre-
meti6 en su polémico discurso contra
lo que tacho de «arquitectura extra-
vagante». Las palabras del presiden-
te chino de inmediato consiguieron el
eco de la prensa mas ortodoxa, como
el diario Global Times, que sin repa-
ro cambi6 sus halagos hacia las inno-
vaciones arquitectonicas por el califi-
cativo «extravaganten.

Hace pocos dias esa publicacién
cuestionaba la «eficiencia» de las edi-
ficaciones erigidas por la firma inmo-
biliaria Soho, aclamadas internacio-
nalmente y disefiadas por nombres
de tanto lustre como Zaha Hadid o
Kengo Kuma. El multimillonario y
propietario de Soho, Pan Shiyi, tuvo
que defenderse de los reporteros que
vincularon sus proyectos con la «ar-
quitectura extrafia» que descalifico el

contemporaneos de Chinan,
es decir, «los valores socialis-
tas» —en palabras de Xinhua-,
el patriotismo y una «vision
correcta de la Historia».

«La cultura socialista y el
arte son, en esencia, la cultu-
ra y el arte del pueblon, afia-
dié ante una audiencia com-
puesta por «algunos de los es-
critores, artistas, danzarines
y guionistas de mas renom-
bre» del pais.

La aspiracién del lider chi-
no por marcar el ritmo de la
producci6n artistica es una
actitud recurrente entre los
mandatarios de la nacion
asiatica. Tanto Mao como
Deng Xiaoping -que pidi6 a
los artistas que estudiaran a
Marx, Lenin y al propio «timonel» de
la revoluci6n, para asi poder conver-
tirse en «ingenieros del alma huma-
na»- 0 Hu Jintao se manifestaron en
el mismo sentido.

fasis de Mao en intentar entrelazar la
«imaginacién con los objetivos del
partido contribuyd a los excesos de la
Revolucién Cultural» y sirvié como
municién para que su esposa Jiang

Instalacidn de Ai Weiwei que reproduce su detencidn en China. Reutens

mandatario y dijo: «Creo que los edi-
ficios extravagantes a los que se refe-
ria el presidente Xi son los que son
feos, pero los pero los edificios Soho
y su disefio innovador son bonitos».
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RAC1 i Jordi Basté lideren
amb records historics

Catalunya Radio obté un dels seus millors registres

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

RACI segueix sense trobar el seu
sostre, L’emissora del Grupo Godd
no para de créixer i tancara el 2014
amb 824.000 oients, el millor resul-
tat obtingut mai per unaradioa Ca-
talunya. Laterceraonadade "TEGM-
Barbmetre, feta ptiblica ahir, situa
RAC1amb 83.000 oients més que fa
unanyi58.000 persobre del seu an-
terior récord, assolit el novembre
del 2012. A més, la radio privada,
que encadena ja cinc anys liderant,
eixamplafins a192.000 personesla
distanciasobre lasegonaclassifica-
da, Catalunya Radio, la qual cosasu-
posa la diferéncia més gran fins ara
a favor de RACI. Tot i aixi, I'emis-
sora publica també creix -ha gua-
nyat 18.000 seguidors en un any- i
aconsegueix 632.000 oients, la cin-
quena millor dada de la seva histo-
riailasegonadesdel 2004. Sumant
només aquestes dues emissores, la
radio en catala arriba a 1.456.000
oients, un nou record historie.

La Cadena SER manté el tercer
lloc a Catalunya, totique el seu se-
guiment cau: dels 413.000 oients
que tenia fa un any en conservano-
més 365.000. Entre les emissores
generalistes, la segueixen Onda Ce-
ro (153.000), la Cope (131.000) i Ra-
dio Nacional (105.000).

Pel que fa als programes, El mdn
@ RACI compleix tres anys com el
més escoltat i ho fa amb 614.000
oients, el millor resultat obtingut

mai per un espai radiofonic a Cata-
lunya. En un any, el magazin que
condueix Jordi Basté ha guanyat
64.000 seguidors. En canvi, El ma-
ti de Catalunya Radie ha perdut
35.000 oients i s’ha quedat amb
474.000. Cal tenir en compte, pero,
que els 509.000 seguidors que va
aconseguir Monica Terribas ara fa
unany eren elrécord absolutde l'es-
pai, i que la xifra actual —-que supo-
sa un increment de 1.000 persones
des del juliol- és la tercera més al-
taquehaobtingut mai el programa.

De dilluns a divendres, RAC1
s'imposa ininterrompudament en-
treles 6.00iles 22.00. Aaquesta ho-
ra, pero, el lideratge passa ala radio
publica gracies a Les mili unanits de
Maria de la Pau Janer, que experi-
menta un gran creixement: els
38.000 oients de fa un any -que es
van quedar en 28.000 abans de I'es-
tiu- s’han convertit ara en 59.000
persones. Catalunya Radio domina
també les matinades, gracies als
30.000 seguidors de La nit dels igno-
rants 2.0, 1 manté el lideratge dels
caps de setmana, on El suplement es
dispara fins a 380,000 oients els dis-
sabtes i 374.000 els diumenges.

Pel que fa a Espanya, laSER man-
té un domini indiscutible des de fa
21 anys amb 4,7 milions d’oients, i
en guanya 160.000 en 12 mesos. On-
da Cero, segona classificada, millo-
ra en 170.000 persones, perd se-
gueix molt lluny, amb 2,6 milions.
LaCope éstercera,amb1,7 milions,
iRadio Nacional ocupa el quartlloe,
amb 1.267.000 oients. s

llt—

Jordi Basté presenta El mén a RACI, que es manté com el programa
més escoltat a Catalunya i fa récord historic amb 614.000 oients. c atser
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EVOLUCIO DELS PROGRAMES

DESEMBRE 2014  NOVEMBRE 2013
Elmon a RAC1 (06.00-12.00) 614.000 A 540.000
Lacompeténcia (12.00-13.00) 208.000 & 203.000
Lasegona hora (13.00-14.00) 127.000 @ 133.000
14/15 + 100 metres (14.00-14.30) 66.000 A 44.000
Tot és possible (14.30-16.00) 104.000 W 80.000
Versid RAC1 (16.00-19.00) 221.000 W 222.000
Primer toc (19.00-21.00) 115.000 ¥ 144.000
LanitaRAC1 (21.00-23.00) 76.000 & 75.000
Llengua Tudiras (23.00-01.00) 110.000 @ 117.000
Elcatala Laprimera pedra (dissabtes, 06.00-10.00) 259.000 @ 213.000
s'acostaa 1]5 Via lliure (dissabtes, 10.00-14.00) 167.000 A 163.000
milions Superdiumenge (diumenges, 16.00-23.00) 195.000 ¥ 236.000
d'oientsentre
Catalunya DESEMBRE2014 NOVEMBRE 2013
RadioiRACL El mati de Catalunya Radio (06.00-13.00) 474.000 W 509.000
Els optimistes (13.00-14.00) 60.000 ¥ 64.000
Creixement Catalunya migdia (14.00-15.00) 82.000 A 71.000
‘Les miliuna L'oracle (15.00-16.00) 68.000 & 46.000
nits' guanya La tribu de Catalunya Radio (16.00-19.00) 87.000 ¥ 88.000
un55% de Catalunya vespre + esports (19.00-21.00) 95.000 ¥ 98.000
Seguidors en Elcafé de la Repliblica (21.00-22.00) 27.000 l7 46.000
unanyilidera  Lesmiliunanits (22.00-23.00) 59.000 @ 38.000
lasevafranja El club de la mitjanit (23.00-01.00) 96,000 A 80.000
Elsuplement (dissabtes, 08.00-13.00) 380.000 A 288.000
Espanya Elsuplement (diumenges, 08.00-1300) 374000 @ 266.000
LaSER creix i Tot gira (dissabtes, 17.00-24.00) 229000 A  158.000
esmanté com Tot gira (diumenges, 16.00-23.00) 185.000 A 132.000
laradiolidera FONT: EGM - BAROMETRE CATALUNYA
|'Estat,amb
4,7 milions —
d'oients Premsa, televisié i radio musical

26.000 lectors més per

L’ARA, el que més creix
L’ARA obté el segon millor resultat
de la seva historia amb 132.000
lectors, 26.000 més que fa un any,
i és el diari que més creixatotI'Es-
tat, tant en xifres absolutes com en
percentatge (24,5%). La Vanguar-
dia és el diari catala més llegit,amb
677.000 lectors (en perd 75.000),
seguit d’El Periddico, amb 540.000
(72.000 menys) i El Punt Avui,
amb 151.000 (en guanya 6.000).

TV3 cau ala tercera placa

Igual que en les quatre onades an-
teriors, 'EGM contradiu els audi-
metres i situa Antena 3 com a ca-
nal més vist a Catalunya, amb
1.555.000 espectadors. En aquest
cas, a més, Telecinco puja finsala
segona placa, amb 1.429.000 se-
guidors, i relega TV3 al tercer lloc,
amb 1.418.000. L’estudi manté
també La1al quart lloc, per davant
de La Sexta i de Cuatro.

al’ARA

Flaixbac amenaca Los 40

Los 40 Principales encapgala un
cop més el ranquing d’emissores
musicals més escoltades a Catalu-
nya, pero ho fa amb menys marge
que fins ara: la radio de Prisa té
306.000 oients, perd Flaixbac se
situa a només 15.000 persones de
la primera posicié. Cadena Dial es-
cala fins al tercer lloc amb 278.000
seguidors, per davant de RAC105
(268.000) i Flaix FM (255.000).

‘Sapiens’, lider en catala
Larevista Sapiens segueix liderant
el ranquing de publicacions perio-
diques en catala més llegides, amb
135.000 seguidors i un gran avan-
tatge sobre la segona classificada,
Time Out, que en té 57.000. Cavall
Jort pujadues posicionsies col-lo-
ca tercera, amb 53.000 lectors. En
castelld, Pronto encapgalalallista
amb 561.000 lectors, per davant
d’Hola, que en té 382.000.
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LLARAZON, tinica cabecera
nacional que sube en 2014

G. Granda- Madrid

iguesiendo un mal esce-

nario paralaPrensaescri-

ta, pero a pesar de esta

situacién de caida de

lectores continua —en la
queseapunta una pérdidarespecto
a 2013 de un 74 por ciento, lo que
supone 948.000 lectores menos—,
segtin los datos del Estudio General
de Medios (EGM) facilitados ayery
correspondiente afebrero-noviem-
bre de 2014, LA RAZON se sittia
comoeltinicodiariodeinformacion
general de ambito nacional que
consigue un incremento de sus
lectores, un 2,7 por ciento, En el
mercado de Prensa de informacion
general, ante una caida del 7,5 por
ciento en los iltimos 12 meses, LA
RAZON es el tinico diario que sube,
el resto de cabeceras sufren unas
cafdas superiores a la media del
mercado.

Crecimiento enMadrid

El perfil de los lectores de nuestro
diario es en su mayorfa masculino,
un 59,1 por ciento, frenteal 40,9 por
ciento de mujeres. En las [ranjas de
edad, la audiencia se concentra por
encimadelamitad (56,3 porciento)
en el grupo de 35 a 64 aios. En los
datosporclasessociales, LARAZON
destacaporunaimportante presen-
cia de la clase media alta y media
compartiendo la primera posicién.
En concreto, el 44,4 por ciento de
nuestros lectores pertenecen a una
de las franjas mas estimada por los
anunciantes, la clase alta y media
alta. Este nuevo dato permite apre-

Evolucion del mercado nacional

Variacién de lectores

Diferencia de audiencia con respecto a 2013

+2,7%
’

ABC

EL“MUNDO

ELPAIS

Los datos del EGM arrojan
una cifra positiva para este
diario, que incrementa sus
lectores en un 2,7 por ciento

Perfil del lector

Mujeres

40,9%

-8,3%

Fuente: EGM

descenso casi al 50% entre ambos
sexos, Los mds pronunciados estan
enlaclasemediayalta, yen el grupo
de edad de 25 a 54 afios con una
bajada de 69.000lectores. Disminu-
ye su audiencia en Castilla y Ledn,
CastillaLaManchayla Comunidad

Evolucion del mercado
En Madrid

Variacion de lectores
Diferencia de audiencia con respecto a 2013

» 132

-9,1% '
-11%

Valenciana, ademds de perder en
Madrid 35.000 lectores, El diario «El
Pais» sufrerespectoalaterceraolea-
da de 2013 un descenso de 200.000
seguidores, deloscuales111.000son
hombres. Su perfil de caida se en-
cuentra en todas las horquillas de
edades, y destaca especialmente la
franja entre 35 a 44 afios con un
descenso de 61.000 lectores.

En lineas generales los diarios de
informacion general sufren un des-
censo del 7,5 porciento enun afioy
828.000 lectores menos, con una
pérdidadel 11,7 porcientoy 136.000
seguidores en la prensa gratuita,
concentrada practicamente en un
solo medio («20 Minutos» pierde

Altay media alta

LA MEJOR FRANJA
Un44.4 por ciento de
nuestros lectores son de
las clases mas estimadas
por los anunciantes

INFORMACION GENERAL
En este mercado, conun
75 por ciento de pérdidas
enunafio, LARAZON
esel tinico que sube

Hombres

59,1%

Clase social

Media Resto

38,9%

16,7%

nfografia LA RAZON

ciento; el cine crece respecto al ano
pasado enun 27 por ciento y la tele-
visién mantiene casi invariable su
audiencia (0,8 por ciento). La au-
dienciaen internet (tltimos 30 dias)
sigue en aumento y obtiene mds de
dosmillones devisitantesnuevosen
un ano (8,4 por ciento) en el que
larazon.es presenta un incremento
del 21,5 por ciento. El perfil de los
usuarios es principalmente mascu-
lino (65,3 por ciento), mientras las
mujeresaccedenaloscontenidosde
laweb enun 34,7 por ciento. E134,5
por ciento de la audiencia del portal
posee estudios universitarios y la
mayor franja de concentracion de
los mismos se encuentra en la hor-

ciar una evolucién de nuestra au- ABC 162.00lectoresrespectoalaioante-  lectores, un 11,8 por ciento menos  quillaentre los 20 y los 54 afios (68,9

dienciahaciaunlectorfemenino,de - 9 ? o rior, lo que supone un retroceso del  queen2013. La Prensaregionalesla  por ciento). El crecimiento de LA

edades comprendidas entre 20y 34 ~Jd, (% 132 porciento). Laprensadeportiva  protagonista de un descenso gene-  RAZON digital estd refrendado por

anosy entre 45 y 64, y de clase alta. EL“MUNDO y econémica tampoco salen bien ral en las principales cabeceras,a Comscore, medidoroficial del mer-

Por autonomias, nuestra cabecera paradasenel EGM, yaquelaprime-  excepcion de cinco diarios; «Lavoz  cado, que en los tiltimos seis meses

tieneunaconcentraciéndeaudien- - o 9 7 g, rabajaenun78porcientoy328.000  de Galiciay, «Hoy», «Diario Vascor,  otorga a nuestra cabecera un creci-

cia del 40,1 por ciento en Madrid d lectores, mientras que la segunda  «Diario de Navarra» y «El Punt». miento del 50 por ciento, frente ala

seguida de Castilla La Mancha, An- ELPAIS deja 20.000 seguidores menos (-7,9 Elresto de medios analizadospor ~ categorfadeprensadigital, quecrece

dalucia, Comunidad Valenciana, porciento).Sonlossuplementoslos el EGMexperimentanbuenosresul-  un 5 por ciento en el tréfico multi-

Catalunay Castillay Ledn. - - 5 ’ 6% quesiguenconunimportanteretro-  tados: laradio mantiene su audien-  plataformaydel 71 porciento enlas
En cuanto al resto de medios,  fuente:£Gu Infogratia LARAZON  CES0 Y en esta ola pierden 675.000  ciaconunligeroaumentodel0,1por  plataformas maéviles en exclusiva.

«Abe» pierde 45,000 lectores en este

aiio, lo que supone un descenso del TAS CIFRAS

8,3 por ciento. Esto queda reflejado 1S CIFRA!

en casi todos sus perfiles, y supone

un descenso en comunidades muy 40 ’ 1 % 5 6 ’ 3 % 34, 5 %

importanies para la centenaria ca- - da Jog seguidores de nuestra audiencia de los usuarios

becera, como Andalucia y Madrid.
«Fl Mundo» por su parte registra un
saldo negativo del 9,1 por ciento y
101.000 seguidores menos, con un

de nuestro diario son audiencia de Madrid. Por
autonomias va seguida de C. La Mancha, Andalucia,
Comunidad Valenciana, Catalufia y Castillay Ledn

se enmarca en el grupo de edad comprendido entre
los 35 y los 64 afos. Existe una evolucion hacia el
lector femenino y de edades entre los 20 y 34 afios

de larazon.es posee estudios universitarios y la
mayor franja de concentracion de los mismos esta
enla horquilla de edad de entre los 20 y los 54 afos

®acceso
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En miles de lectores. El Diario Vasco, 253. La Verdad,
209. [deal de Andalucia, 190. El Norte de Castilla, I88. EI
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Extremadura, 139. Sur, 130. Las Provincias, 126. Diario
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EL MUNDO

EL MUNDO RECORTA DISTANCIA A
‘EL PAIS’ Y SE CONSOLIDA SEGUNDO

El diario de Unidad Editorial, con 1.006.000 lectores, se acerca al de Prisa y mantiene su ventaja sobre ‘ABC’, al que dobla

E.M. MADRID
EL MUNDO cierra un buen ano:
ha cumplido un cuarto de siglo y
mantiene su papel protagonista
en la prensa espanola. La solidez
de esta cabecera queda corrobo-
rada por la tercera oleada del Es-
tudio General de Medios (EGM).
Los reportajes de investigacion,
las exclusivas y las firmas de pri-
mer nivel muestran el camino pa-
ra la recuperacion del sector des-
pués de la crisis; al menos, ésa es
la apuesta de este diario, que es
el segundo periddico de informa-
cion mds leido de Espana, con
1.006.000 lectores, segun los da-
tos ayer publicados.
El compromiso informativo del
periddico generalista del grupo
Unidad Editorial se traduce en la

confianza de la audiencia. EL
MUNDO permanece por encima
de la barrera del millén de lecto-
res. Ademas, este diario recorta
con constancia, oleada tras olea-
da del EGM, la distancia con El
Pais, que actualmente cuenta con
1.612.000 lectores. En la tercera
oleada de 2013, la diferencia era
de 705.000 lectores; en la prime-
ra oleada de este ano, de 693.000;
en la segunda oleada, de
653.000... En el EGM dado a co-
nocer ayer, el margen se reduce a
606.000.

La fortaleza de EL MUNDO
también queda patente cuando se
observan los registros de sus per-
seguidores. La Vanguardia mar-
ca el dato de 677.000 lectores. La
cabecera catalana del grupo Go-

do se queda a 329.000 lectores de
EL MUNDO. Por debajo de La
Vanguardia se encuentra La Voz
de Galicia, con 604.000 fieles. El
siguiente en este ranking de los
diarios de informacion generalis-
ta es El Periédico, con 540.000
lectores.

Por debajo de esos tres periodi-
cos enfocados al ambito regional,
se sittia ABC, en la sexta plaza. El
principal diario de Vocento regis-
tra 498.000 lectores. EL MUNDO
dobla a ABC, con una ventaja de
508.000 lectores.

La Razdn, periédico del grupo
Planeta, tiene 270.000 lectores.
Asi, EL MUNDO atesora mas au-
diencia que ABC y La Razén jun-
tos. El diario de Unidad Editorial
alcanza el dato de 1.006.000,

mientras que la suma de sus dos
perseguidores en la prensa de
Madrid se queda en 768.000.

CRECIMIENTO

El buen comportamiento de EL
MUNDO queda de manifiesto en
la mejora de sus datos en distin-
tas comunidades auténomas. Con
respecto a la anterior oleada, es-
te EGM muestra que EL MUNDO
se mantiene en Andalucia y que
ha crecido en Asturias (5,9%),
Catalufia (9,5%), Extremadura
(40%), Navarra (66,7%), Pais Vas-
co (14,3%), La Rioja (16,7%) y
Canarias (6,3%).

La posicién de referencia de EL
MUNDO se completa gracias a la
relevancia de otras publicaciones
diarias de Unidad Editorial. Mar-

ca continia en cabeza de la
prensa diaria espanola, con
2.504.000 lectores. El periédico
del grupo de EL MUNDO agluti-
na exactamente el 50% del mer-
cado de la prensa deportiva. Esos
datos superan con amplitud los
del segundo del ranking, As. El
deportivo de Prisa tiene
1.328,000 lectores. Esa ventaja se
dispara si Marca se compara con
los deportivos catalanes: Mundo
Deportivo acumula 585.000 lecto-
res; Sport, 528.000.

Por su parte, Expansidn, el pe-
riédico econémico de Unidad
Editorial, cuenta con 163.000 lec-
tores. Esa audiencia es mayor
que la de sus dos competidores
juntos: El Economista (81.000) y
Cinco Dias (64.000).

UNIDAD EDITORIAL, LiDER

FORTALEZA. Unidad Editorial es el
lider de la prensa espanola. Sus diarios
atesoran una comunidad de 3.673.000
fieles, la suma de los lectores de EL
MUNDO (1.006.000), Marca (2.504.000)
y Expansidn (163.000).

Las demas companias editoras se que-
dan a una gran distancia. El grupo de EL
MUNDO aventaja en 669.000 lectores a
Prisa (3.004.000). El margen se extiende al
comparar Unidad Editorial con Vocento.

®acceso

Pese a que Vocento acumula més de una
docena de diarios -entre los que se en-
cuentra ABC-, se queda a una distancia de
1.147.000 lectores de Unidad Editorial.

Los 3.673.000 lectores de Unidad Edito-
rial corresponden a diarios. El dato se dis-
para hasta 4,801,000 al computar las revis-
tas, Ese total no incluye Yo Dona (351.000
lectores) y Fuera de Serie (55.000), por dis-
tribuirse junto a EL MUNDO. Telva llega a
una audiencia de 399.000 lectores; Marca
Motor, lider en su sector, consigue 501.000
lectores; Actualidad Econdémica, 60.000; y
La Aventura de la Historia, 168.000.

MAS OYENTES EN ONDA CERO

RADID. E1 EGM es el estudio de
referencia para las emisoras espaiiolas.
Los datos publicados ayer muestran
que Onda Cero es la radio generalista
que mas crece con respecto al ano
anterior (7%), hasta el dato de
2.632.000 oyentes. El matinal de Carlos
Herrera es uno de los responsables de
esta subida, con un crecimiento del 6%
con respecto al aio anterior (suma
113.000 oyentes). El vespertino de Julia

Otero mejora en 59.000 oyentes en ese
mismo periodo (12,2%). La brujula de
Carlos Alsina incorpora 85.000
oyentes, y crece un 18,4%.

Entre las generalistas, también han
subido Ser, con un incremento del 4%
hasta 4.725.000; y Radio 1 de RNE, que
gana un 3% hasta 1.267.000. Cope ha
bajado un 5% y se sitiia en 1.746.000.

La tinica radio tematica deportiva en
Espana, Radio Marca, cuenta con
528.000 lectores de lunes a viernes. Esta
emisora completa la oferta multimedia
del grupo Unidad Editorial.
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Toni Clapés, Elisenda Camps, Jordi Basté, Oscar Dalmau i Oscar Andreu celebren els récords d’audiéncia ahir

RACI1 depassa totes les barreres

L’emissora consolida el primer lloc i supera els 800.000 oients

BARCELONA Redaccio

Un récord darrere de laltre,
RAC]1 ha aconseguit en I'iltima
onada de I'Estudi General de
Mitjans (EGM) una xifra mai no
assolida abans a Catalunya. Els
824,000 oients diaris de mitjana
que va registrar la cadena de

REGISTRE INEDIT
Basté marca un nou
sostre amb el programa
més escoltat de la
historia a Catalunya
radio del Grup Godé represen-
ten un nou salt just quan I'emis-
sora s'encamina al seu quinze
aniversari.

En la seva linia de trencar re-

gistres, RAC1 és lider de la radio
a Catalunya durant 17 hores al

dia, de les quals 16 son consecuti-
ves. De les 6 del mati a les 10 de
la nit, el lideratge és permanent.
L’hora de radio que més s’escol-
ta, de 8 a 9 del mati, suposa un
nou récord: els 335.000 oients
d’El mdn a RACI amb Jordi Bas-
té. Amb 192,000 oients més que
la segona emissora catalana, Ca-
talunya Radio, el lider dels ma-
tins opina: “L’EGM sembla un
esprint i és una maratd durissi-
ma”. La diferéncia mai no havia
estat tan gran respecte a la cade-
na publica.

Elmona RAC1, amb Jordi Bas-
té, assoleix una audiéncia re-
cord de 614.000 persones diari-
es. Cap programa no havia tin-
gut mai tants seguidors a Catalu-
nya.

El Versio RACI, amb Toni Cla-
pés, recent premi Ondas, manté
el seu creixement constant i
atrapa ja els 221.000 oients.

La competéneia, amb Oscar
Dalmau i Oscar Andreu, se situa
en 208.000 oients i La segona ho-
ra, amb Quim Morales, arriba
als 127.000 seguidors.

Els esports també mantenen
un lideratge destacat: el Primer
toc, amb Raiil Llimas, té 115,00

CREIX LA RADIO MUSICAL
RACI05 assoleix 268.000
seguidors, un 20% més,

i el despertador punter
és el de Vador Llado

oients; i el Tu dirds, amb Dani Se-
nabre, 110.000. El Superdiumen-
ge, amb Xavi Puig i Jaume Mu-
llor, assoleix els 195.000 oients.

La informacid en RAC1 també
és lider: el 14/15 i el 100 metres,
al migdia, tenen 66.000 oients; i
La nit en RACI, amb Xavi Frei-

xes, 76.000. El Tot és possible,
amb Elisenda Camps, en té
104.000 cada tarda. El cap de
setmana, La primera pedra, amb
Jordi Margarit, arriba als
259.000 oients els dissabtes; el
Via lliure, amb Xavi Bundd, en
té 167.000. El RACIncentrat,
amb Jordi Beltran, suma
221.000.

El director de RAC1, Eduard
Pujol, va destacar ahir els regis-
tres inedits assolits per la cade-
na: “La gent de radio sabem que
parlar de 800.000 oients és una
bogeria. Era un somni, una xifra
impossible, i ara I'hem superat.
L’hem feta molt grossa”.

RACI105 ha crescut un 20%,
fins als 268.000 oients, és la ra-
dio lider al sector adult a Catalu-
nya i el Fricandé matiner, amb
Vador Lladd, el primer desperta-
dor en catala, amb 145.000 se-
guidors, un 15% més.e

Lider a Catalunya

Octubre-novembre del 2014
Audigncia acumulada en dies feiners,
en milers d’oients

RAC1

Catalunya Radio
632

Ser

Onda Cero
153

Cope
131

RNE
105

FONT: EGM
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Preferida de laudiéncia

Octubre-novembre del 2014
‘Share’ en percentatge
RAC1
40,7
Catalunya Radio
21,8
Ser
154
Onda Cero
7,3
Cope
54
RNE
4,7

La lluita matinal

Audiéncia per hores en milers d'olents
W RAC1 Catalunya Radio
de6ha7h

El duel catala
Audiéncia mitjana de la temporada
MW Rac1 Catalunya Radio
Tercera onada
2010
542
492
Tercera onada
2011
598
536
Tercera onada
2012
I 716
601
Tercera onada
2013
I 599
571
Tercera onada
2014
I 786
580
LA VANGUARDIA
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L'evolucié dels mitjans de comunicacié

‘La Vanguardia’ amplia el lideratge
a Catalunya amb 677.000 lectors

El rotatiu del Grup Godo es referma com tercer diari en el conjunt d’Espanya

BARCELONA Redaccio

Els lectors continuen dipositant
la seva confianga en La Vanguar-
dia en un moment especialment
dificil com I'actual, en plena con-
vulsié politica, economica i soci-
al. Una vegada més, La Vanguar-
dia renova el seu lideratge abso-
lut a Catalunya i es referma com
tercer diari d’Espanya, amb
677.000 lectors de mitjana diaria.

Aixi ho estableix la tercera ona-
da de I'Estudi General de Mitjans
(EGM), que es va donar a conéi-
xer ahir i que mesura I'audiéncia
de les empreses informatives. Els
resultats no només confirmen el
paper de referéncia de la capgale-
ra del Grup Godo, siné que reve-
len com el rotatiu amplia la dis-

FORTALESA A TOT ESPANYA
La diferéncia d’aquesta
capcalera respecte a
‘El Periodico’ és ja

de 137.000 lectors

MES LIDER

Davant l'immediat
competidor, Pavantatge
creix en 13.000 des

de l'onada de juliol

tancia respecte al seu principal
competidor a Catalunya, del qual
ja el separen 137.000 lectors de
mitjana diaria. El mateix indica-
dor també reconeix com a lider
catald un altre mitja del Grup
Godod: RACL, amb 824.000 oients.

En el conjunt d’Espanya, els
677.000 lectors de La Vanguar-
dia situen el diari només per dar-
rere d’El Pais (1.612.000) i El
Mundo (1.006.000). A continua-
cié figuren La Voz de Galicia
(604.000) i, en cinque lloc, EI Pe-

‘La Vanguardia’, al capdavant a Catalunya

Mitjana diaria de lectors
La Vanguardia

I :<-.coo

El Periddico

El Punt Avui

151.000
El Pais

148.000
Ara

118.000
Segre
102.000

485.000

FONT: EGM

LA VANGUARDIA

LAVANGUARDIAE

rigdico (540.000). En si-
sena i vuitena posicio
apareixen els altres dos

. diaris madrilenys: ABC

El 9"N massimu re(:laIna (498.000 lectors) i La

. 1t Razén (270.000). El

una sOl'tlda pOht‘lca seté lloc és per a El
o : I st Correo (410.000).

Apostes. La cobertura de I'11-5, |a consul-
ta alternativa del 9-M o la crisi de I'ebola
van meréixer grans esforcos informatius

e
lmpumrdmfrﬂl!

Mmool ['qutocar accidentata
B8 Miireia amb 14

Destaca com a diari de referéncia a Espanya

Mitjana diaria de lectors
El Pais
El Mundo
La Vanguardia
677.000
La Voz de Galicia
604.000
El Periddico
540.000
Abc
498.000

FONT: EGM / Tercera onada del 2014
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1.612.000

1.006.000

El‘Magazine’
és el suplement més
llegit a Catalunya

Magazine
I, 5000

Dominical
191.000

El Pais Semanal
128.000

ES Estils de Vida
121.000

LA VANGUARDIA

L'EGM confirma el
lideratge de la capcale-
ra del Grup Godo en
la premsa catalana.
La diferéncia respec-
te a I'immediat perse-
guidor, EI Periddico,
és ja de 137.000 lec-

tors. Aquest marge
s’ha ampliat a 13.000

lectors respecte a

I'anterior onada

d’abril a juny. En ter-

cer lloc entre els mit-
jans catalans figura

El Punt Avui, amb
151.000 lectors.

En aquesta tltima onada que
va del setembre al novembre difo-
sa ahir, La Vanguardia també
consolida la seva quota de mer-
cat a tot Espanya. I fins i tot am-
plia'esmentada quota en una dé-
cima (esta en el 12,1% davant el
9,8% d’El Periddico) respecte a
I'onada anterior difosa al juliol.
Malgrat el dificil context actual,
el diari del Grup Godod perd no-
més un 2% de lectors, una situa-
cid que és més accentuada per a
El Pais (-4%), El Mundo i, sobre-
tot, per a El Periédico (-5%).
Quant a les dades absolutes relati-
ves només a Catalunya, La Van-
guardia (amb 654.000 lectors) en
té 169.000 més que El Periddico i
503.000 més que El Pais.

Entre els suplements de cap de
setmana, el Magazine compta
amb 781.000 lectors a tot Espa-
nya: és el tercer dominical més
llegit a Espanyai el primer a Cata-
lunya (295.000). L’ES té 139.000
lectors, 10.000 més que en la ma-
teixa onada del 2013.e

morts
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Avancafins aser el tercer diarimés
llegit a Catalunyaiguanya gairebé un
5% de lectors amb relacio a fa un any

El Punt
Avulpuja
DOSICIONS

Redaccid
BARCELONA

El Punt Avui, amb
151.000 lectors, es con-
verteix en el tercer diari
d'informacié generalista
més llegit a Catalunya, se-
gons les dades de IMiltim
Estudi General de Mitjans
(EGM)-Barometre de la
Comunicaci6 de I'any, que
es van fer pibliques ahir.
D'acord amb les xifres,
que son el resultat del'acu-
mulacié de les dades ob-
tingudes en les tres ona-
des anteriors, El Punt
Avui és I'inica capcalera
catalana que manté el seu
public amb relacio a la se-
gona onada, publicada al
juliol, en un context de
descens generalitzat de
lectors de premsa.

El diari més llegit al
pais, segons les dades d’a-
questa terceraonada, con-
tinua sent La Vanguardia
(654.000 lectors), seguit

d’El Periédico (485.000).
Amb relaci6é a Iiltim pe-
riode, les dues capcaleres
perden un 2,4% i un 6,2%,
respectivament. El Punt
Avui se situa en tercer lloc
i supera aixi El Pais
(148.000), que cau a la
quarta posicio, amb una
pérdua d'un 6,3%. L'Ara
(118.000) és el cingue dia-

El Punt Avuiés
I"dnicacapcalera
catalanaque
esmantéamb
relacioal’anterior
EGM-Barometre

®acceso

ri del pais, amb una pér-
dua del 2,5% amb relacié
ala segona onada. L'estu-
di de 'EGM-Barometre
es basa en una mostra
d’enquestes a un total de
38.572 persones.

Per demarcacions, El
Punt Avui manté el seu li-
deratge a les comarques
gironines, amb 80.000
lectors, i en guanya prop
d'un 4% respecte a fa un
any. El segon diari més
llegit és La Vanguardia
(50.000) i el tercer, Diari
de Girona (41.000). Ales
comarques barcelonines,
El Punt Avui, amb 60.000
lectors, ereix un 13,2%
amb relacio al desembre
passat. s 'augment més
alt de la demarcacio. Pel
que fa alarestade Catalu-
nya, El Punt Avui obté
5.000 lectors a Tarragona
16.000 ales comarques de
ponent. Pel que fa al do-
minical Preséncia, obté
67.000 lectors. m

Lectors de diaris a Catalunya

B 2n EGM 2014
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Récord historic de RAC1i augment de Catalunya Radio

L'excel-lent moment de la ra-
dio en catala se certificaun
cop més amb les dades de
I'EGM-Barometre, que tradi-
cionalment han servit per
avaluar les audiéncies de les
radios. Aixi, segons aquestes
lltimes xifres amb qué les
emissores fan balang de I'any,
RAC1fa historiade laradioa
Catalunya: cada dia escolten
I'emissora del Grup Godé
824.000 persones, un récord
absolut. Segons es destaca
enun comunicat, 'emissora
és lider 17 hores al dia, deles
quals 16 sén consecutives, de
6delmatialOdelanit.A
més, I'hora en qué s'escolta
meés radio, de 8 a 9 del mati,
també arriba al maxim:

i 335.000 oients. Fa cinc anys

| que RAC1té el lideratge dela
| radio a Catalunya. Quant als

programes més escoltats, E/
' moénaRACI, amb Jordi Bas-

| 1é, és ellider del mati,amb

1 614.000 oients diaris, una xi-
. frarécord enunprogramara- !
. diofonic. Versid RAC1, de Toni
| Clapés, té 221,000 oients.La
| competéncia,amb els Os-

| cars, sesituaa208.000

| oients,iLasegona hora,amb
| Quim Morales,a127000.Els
| esports també sén liders: Pri- |
| mertoc, de Raiil Llimds, té

| 115,00 oients i Tu diras,amb
| Dani Senabre, 110.000.

Catalunya Radio obté la

| segona millor xifra d'audién-
| ciadesdel 2004:632.000

oients diaris, que suposaun

i 9% més que l'onada anterior.
i Elmatide Catalunya Radio,

| ambMénica Terribas, té

| 474,000 oients, el tercer mi-

i llor resultat de I'espai. A la tar-
i da,La tribu es manté amb

87,000 oients i Els optimistes,

| alafranja de migdia, 60.000.
| El programa esportiu El club

! delamitjanit,amb Pere Esco-
i bar,té 96.000 oients. Catalu-
i nyaRadio és lider absolut

| dels matins de cap de setma-

na: El suplement, de Silvia

| Coppulo, obté 380.000

| oients els dissabtesi 374.000
. elsdiumenges. Pel que faa

! les emissores musicals, la Ii-

| derésLos 40(306.000), se-
guida de Flaixbac (291.000).
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INFORME DE VESTUDI GENERAL DE MITJANS

[ 23S emIsSsores

de Mad

10

perdenforca

a Catalu

nya

»RAC-1 i Catalunya Radio arrasen
en un trimestre marcat pel 9-N

|| MANUEL DE LUNA
BARCELONA
ue la cadena SER torni a
ser I'emissora lider a Es-
panyaiRAC-1aCatalunya
ja no és una novetat. El
que és una novetat en 1'iltim infor-
me de I'any de I'Estudi General de
Mitjans (EGM), que ahir es va fer pu-
blic, és la clara perdua de sintonia
que estan patint les emissores d'am-
bit estatal (i programacié en caste-
1la)a Catalunya,iquecontrastaamb
el repunt d’oients a les emissores ca-
talanes (i en catala). I no és alié a
aquest transvasament d’oients
d'una oferta a una altra I'espectacle
social, politici mediatic que s'ha ge-
nerat al voltant del succedani de re-
feréndum del 9-N, que s'ha produit
just enmig d'aquesta tercera onada
de'EGM.

Tal com mostrael grafic, les emis-
sores RAC-1 i Catalunya Radio tan-
quen el 2014 amb xifres récord
d’oients (en el cas de I'emissora dela
Generalitat, és la seva segona millor
dada des del 2004). En canvi, totes
lesemissoresd’'ambitestatal perden
seguidors respecte al mateix estudi
del 2013, Aixi, la SER cau a 365.000
oients de mitjana, i Onda Cero, a
153.000. Al darrere, també perden

seguidors la COPE (de 146.000 als ac-
tuals 131.000) i RNE (de 108.000 a
105.000).

Per programes, els matins sén en-
cara meés en catala amb Jordi Basté,
seguit per Monica Terribas. De fet,
iamb I'excepcié de La ventana de la
SER (dirigida i presentada pel peri-
odista catala Carles Francino), les
principals franges del dia sén per
a programes catalans, amb especi-
al significacié en els esportius noc-
turns: el lider a Espanya, El largue-
rode la SER, segueix perdent for¢a a
Catalunya.

Els caps de setmana es manté la
mateixa tonicaambels magazins de
Catalunya Radio:als matins, El suple-
ment, de Silvia Coppulo,ialestardes,
l'esportiu Tot gira.

LiDER A ESPANYA / En el conjunt d’Es-
panya, canvia la tendéncia res-
pecte a Catalunya: la cadena SER
si que es manté lider d'audiéncia
amb 4.725.000 seguidors, seguida
d'Onda Cero, que perd oientsrespec-
te al 2013 (es queda en 2.632.000),
igual que la COPE (1.746.000). En
canvi, RNE repunta fins a arribar a
1.267.000.

Per programes, segueix el regnat
del magazin matinal de la SER, Hoy

®acceso

L’AUDIENCIA DE LA RADIO

»» Sidilluns passat, Kantar Media |
anunciava que TV-3 va serla cade- |
namés vistaa Catalunyaalnovem- |
bre amb una quota mitjana del |
12,8%, ahir, I'informe de I’'EGM va i
sorprendre amb la dada que la tele '
autondmica catalana és la tercera |
meés vista, aldarrere d'Antena3ide |
Tele 5. En el mateix informe de la |
tercera onada del 2013, TV-3 coli- |
derava les audiéncies amb A-3. i

TV-3, laterceramés vista, després d’A-3i T-5

»» Aquesta incongruéncia s'expli-
caenlesdiferents metodologiesde
treball: Kantar Media utilitza audi-
metres (que graven el que veu I'es-
pectador al minut), mentre que
I'EGMesb 1entr P
nals sobre el record del que va veu-
re 'enquestat. L'audimetre sembla
més fiable, pero I'EGM marca una
tendéncia a la baixa de TV-3, que
també recull Kantar Media.

0-

DADES EN MILERS DE LA TERCERA ONADA DEL 2014, ENTRE PARENTESIS, LA TERGERA ONADA DEL 2013
A ESPANYA A CATALUNYA
42632 copE
esi) 1746
1.845)
RNE
1.267
1.[1-235!
ELS PROGRAMES MES ESCOLTATS  ELS PROGRAMES MES ESCOLTATS
4+ GUANYA OIENTS RESPECTE AL 2013 J» EN PERD | 4 GUANYA OIENTS RESPECTE AL 2013 J EN PERD
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: | T ¥ : : . |
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Vira cuoe ey 4 Rosifol ey b L
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J. Ramén | i i Dani “Tu diras’ 110 |
] LBl 11.085 4 | ani ‘Tu diras e
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= ; | ' | CATA-
Larrafiaga/ | 'El partido 42T ' cope Pere Elclubde | 96 I+
4 Corrochano! de las 12' (408) ‘1‘3 ) Eccobar lamiant | @) | A
4 i ; i J. Ramon |, i
Héctor | *Al primer 244 , ONDA I'El 66 |
< Fernandez ' toque' @21) 4’ CERO L ﬁdeo!-?ana | larguero’ 74) J’ R
Font: EGM EL PERIODICO
YRR AR R ST por hoy, amb Pepa Bueno i Gemma
LA INCONGRUENCIA Nierga al capdavant.

Pel que fa a la batalla dels espor-
tiusde capde setmana, la incorpora-
ci6 aquesta temporada de Jests Ga-
llego al Carrusel deportivo ha permeés
estabilitzar I'audiéncia a favor de
I'espai de la SER. Aixi, segons I'EGM,
Carrusel.. téelsdissabtesuna mitjana
d'1.716.000 seguidors, mentre que
Tiempo de juego de Paco Gonzdlez, a
la COPE, es queda en 1.369.000. 1 els
diumenges, aquesta diferéncia s'in-
crementaafavordel'espaidela SER:
1.675.000,11.146.000 pera Tiempode
juego.=
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Movistar TV estara integrada en las ‘smart TV’ del fabricante surcoreano

Telefonica acuerda
con Samsung el fin

el descodificador
en la television

Telefénica ha empezado a elimi-
nar el descodificador en su oferta
televisiva. Asi, Movistar TV esta-
ra integrado en los televisores in-
teligentes de Samsung, de tal
forma que los usuarios no nece-
sitaran descodificador. También
Orange lanzo una aplicacion para
acceder a su oferta televisiva
desde los smart TV de Samsung.

SanTIaGo MiLLAN Madrid

zar a reducir el niimero de apa-

ratos electronicos en las casas. Asi,
Telefénica va a comenzar a eliminar el
tradicional descodificador, hasta ahora
necesario para acceder a su oferta te-
levisiva. La compaiia ha establecido
una alianza con Samsung para crear
Movistar TV Ready, de tal forma que la
oferta Movistar TV estard integrada en
los televisores inteligentes del fabricante
surcoreano.

La operadora destacd la relevancia del
acuerdo dado el liderazgo de Samsung
en la venta de televisores, especialmente
en el segmento de las smart TV. Bajo
el acuerdo, Movistar TV Ready serd ac-
cesible en todas las televisiones inteli-
gentes vendidas por Samsung en 2014
y en todas las que el grupo surcoreano
comercialice a partir de ahora.

P arece que llega la hora de empe-

®acceso

La compaiiia indicé que al eliminar
el descodificador, el usuario podri re-
dueir el niimero de equipos electréni-
cos en el hogar. El cliente podré acce-
der a toda la oferta televisiva con un solo
mando, ademis de tener menos cables.
La empresa preciso también que habra
un ahorro de energia al haber menos
aparatos conectados. Ademas, insistio
en que la experiencia de usuario sera
mejor a través de esta férmula, preci-
sando que la oferta televisiva serd la
misma que con el descodificador.

En este desarrollo tecnolégico, por el
que el software de Movistar TV se ha
integrado en las smart TV de Samsung,
el acceso a los distintos servicios,
entre los que figura el grabado de con-
tenidos, serd a través de la nube.

Ahorro de costes

Para Telefonica, la implantacion de este
modelo tecnolégico sin descodificador
también supondra un ahorro de costes
puesto que no tendri que adquirir estos
dispositivos en el caso de los usuarios
que cuenten con un televisor con estas
caracteristicas. Ademds, la operadora
prevé que este modelo acelere su im-
plantacion.

A su vez, para Samsung, el acuerdo
con Telefonica supone un avance en la
integracién de ofertas televisivas en sus
receptores. La empresa asidtica esti ha-
ciendo desarrollos similares en paises
como Corea del Sur y Estonia.

e " | L 1
El presidente de Telefonica Espafia, Luis Miguel Gilpérez. eFe

Vodafone estrena
el nuevo Android

Vodafane vuelve a subir la
presién comercial en el
mercado espafiol de cara
a la campana navideia.
Si el lunes anuncié que
va a comercializar en ex-
clusiva hasta enero el
nuevo smartphone Ga-
laxy Note Edge de
Samsung, ayer hizo lo
propio con el nuevo Goo-
gle Nexus 6 de Motorola.
En el caso de este tiltimo
terminal también man-
tendri la exclusiva hasta
final de enero. El Nexus 6
de Motorola es el primer
smartphone que incorpo-
ra el nuevo sistema ope-
rativo Android L (An-

droid 5.0 Lollipop).

La operadora explico
que los particulares po-
dran adquirirlo por 29
euros de coste inicial y
20 euros mensuales al
contratar el plan de tari-
fas Red L, lo que supon-
dré un ahorro de 90
euros en relacién al pre-
cio recomendado por Mo-
torola de 599 euros.

El dispositivo cuenta
con una pantalla Quad
HD de 5,96 pulgadas, ba-

i teria de 3220 mAh (en 15

minutos se obtienen
hasta seis horas de carga
adicional), cimara de 13
megapixeles y 32 GB de

{ memoria entre otras ca-

i racteristicas.

La alianza entre Telefonica y
Samsung se vincula inicialmente al mer-
cado espaifiol, si bien la teleco no des-
carta extender la formula a otros pai-
ses en los que opera.

Oferta de Orange

En una linea similar se ha estado mo-
viendo Orange. La compaiia lanzé hace
pocas semanas una aplicacién que per-
mite el acceso a los contenidos de Oran-
ge TV a través de los televisores smart
TV de Samsung.

La aplicacion, que es gratuita, esta dis-
ponible para todos los televisores inte-
ligentes del gigante surcoreano, desde
los modelos lanzados en 2012 hasta los
tltimos televisores llegados al merca-
do, como el Samsung Curvo UHD. Con
la aplicacién, los clientes de Orange TV
pueden acceder a toda la suscripeion de
contenidos, entre los que figuran los ca-
nales premium de television, el servi-
cio de peliculas Disney Movies on De-
mand, las series de television y los lar-
gometrajes de su oferta a la carta,
Canal+ 1y Canal+ Liga.
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EL PAIS, lider en
web y papel de la
prensa generalista

La version impresa suma 1.612.000
lectores y la digital, cinco millones

EL PAIS, Madrid

Més de cinco millones de usua-
rios (5,04) se conectan cada mes
a Elpais.com en Espana, segln
los tiltimos datos del Estudio Ge-
neral de Medios (EGM), que ana-
liza la audiencia en el tercer tri-
mestre de 2014. El sitio en Inter-
net de EL PAIS ha experimenta-
do un crecimiento de un 18% de
visitas con respecto al mismo pe-
riodo del afo pasado, de forma
que se consolida como la web de
informacion general mas leida
de Espana. Solo la version digital
del deportivo Marca, con 5,1 mi-
llones, le supera. Pero la dife-
rencia, que en segin los anterio-
res datos de EGM era de unos
700.000, se ha recortado hasta
poco mis de 100.000. El lider en
cuanto a visitas, con 20 millones,
sigue siendo la plataforma de
contenidos YouTube. El EGM no
incluye a la web de El Mundo.
En cuanto a la edici6n impre-
sa, EL PAIS revalida su hegemo-
nia en la prensa generalista de
pago, con 1.612.000 lectores dia-
rios, 600.000 mas que su inme-
diato perseguidor, EI Mundo,
que en esta oleada desciende
hasta 1.006.000 lectores. Entre
las cabeceras de cobertura nacio-
nal, a continuacion figuran los
rotativos catalanes La Vanguar-
dia (677.000) y El Periddico
(540.000), seguidos de Abc
(498.000) y La Razon (270.000).
Respecto a los diarios deporti-
vos, el mds leido es Marca

(2.504.000 seguidores), aunque
As acorta diferencias y suma
1.328.000. En el ambito econémi-
co, Expansion continta lider
(163.000 lectores), por delante
de El Economista (81.000) y Cin-
co Dias (64.000). En cuanto a los
gratuitos, 20 Minutos, la Gnica
gran marca que sobrevive en pa-
pel, registra 1.066.000.

La SER, en cabeza

El EGM otorga a la cadena SER
el liderazgo de la radio, que su-
ma 4.725.000 oyentes diarios, un
3,5% mads que en la oleada ante-
rior. Mientras la SER y RNE su-
ben, las otras dos grandes cade-
nas, Onda Cero y la Cope, pier-
den oyentes, en parte por la cai-
da que experimentan sus respec-
tivos magacines matinales, He-
rrera en la onda y La mafiana.
Aunque la Cope experimenta
también una notable caida du-
rante la tarde.

Por programas, el mas escu-
chado de todo el dial continia
siendo Hoy por hoy, el matinal
que conducen Pepa Bueno y Gem-
ma Nierga en la SER, sintonizado
por mas de tres millones de per-
sonas. En la pelea por la audien-
cia deportiva del fin de semana,
el espacio favorito de la audien-
cia es Carrusel deportivo, que es-
ta temporada estd en manos de
Jesus Gallego y supera a su mas
directo rival, Tiempo de juego, en
casi 350.000 oyentes los sibados
y 530.000 los domingos.

®acceso

I Lectores de diarios

3%oladez2014

W INFORMACION GENERAL M SUPLEMENTOS

De lunes adomingo. Diferenciaconlaola anteri:r,% Diferenciacenla olaanteri‘a'r,%

ELPAIS I 1c2000 43 XL Semanal 22000 09

EL£MUNDO 1.006.000 =25 7 Mujer de Hoy 1.447.000 4,

LA VARGLARIIA 677.000 -1,9 El Pais Semanal 1.384.000 -5,5

elPeriddico 540.000 4,6 LaVanguardia Magazine 781.000 -8,8

ARC 498,000 -3,7 Dominical 428.000 +89

|Ls Razow| 270.000 -04 Yo Dona 351.000 114
SModa 335.000 +1,2

IAudiem:ia de radios

B POR CADENAS Diferenciacon ola anter'\'or,“:‘e
2 |SER Y 4.725.000 43,5
§ Onda Cero 2.632.000 -3,0
% EQPS | 1.746.000 -LD,E
B | RNET 1.267.000 +4.5
o [ 3.245.000 1,3
, |l ' 2.391.000 +6,1
S |EuropaFm 2.061.000 -4,0
'E Cadena 100 1.854.000 -4,0
" Rock FM 944,000 +4,0
Kiss FM 915.000 3,0
Maxima FM 705.000 -15,5
M-80 633.000 +9,1

B POR PROGRAMAS Diferenciaconlaola ante;\or,%
o | Hoy por hay SER D 3.103.000  +8,3
Herreraen laonda OndaCero 2.001.000 -4.4
Las mafianas de RNE RNE1 954.000 +14,8
La mafana COPE 931.000 -83
VARBE Laventana SER [ s97.000 +3,3
Juliaen laonda OndaCero 542,000 -0,6
Esto me suena RNE1 365.000 +46,6
Latarde COPE 306.000 -18.8
— Horazs SER I 1.166.000 -9,3
Lalinterna COPE 600.000 -17,0
La brdjula ©OndaCero 547.000 -2,5
24 Horas RNE1 309.000 -10,2
BEPGRTES & larguero SER _ 1.085.000 -4,1
Elpartido de las 12 COPE 427.000 -16,6
Al primer toque OndaCero 244.000 141

Fuente: Estudio General de Medios (EGM). ELPAlS
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Onda Cero, la

cadena generalista s

que mas crece

Alcanzalos 2.632.000 oyentes y amplia
su distancia respecto a la cadena Cope

G. G.-Madrid

aradio de Atresmedia ha

conseguido incorporar

172.000 nuevos oyentes

durante 2014 segiin se
desgrana de la tercera oleada del
EGM. Onda Cero se convierte asien
lacadenageneralistaque mas crece,
hasta llegar a 2.632.000 seguidores,
lo que aumenta su distancia con la
cadena Copeenun contexto delige-
ra subida de todas las radios. Su ca-
denahermana, EuropaFM, estable-
cesuano con mayor audiencia, con
un aumento de sus oyentes en
160.000, y en el caso de Melodia FM,
una subida de 297.000, lo que supo-
ne su récord histérico. Atresmedia
Radio cierra el ailo consiguiendo
afianzarse como segundo grupo
radiofénico de nuestro pais, concasi
cinco millones de seguidores y un
crecimiento que roza los 500.000
oyentes.

«Herrera en la onda» sigue siendo
referencia informativa en las mana-
nas de la cadenay segtin el EGM es
el programa matinal que mds crece
en 2014. Termina el afio con 113.000
nuevosoyentesmasqueenelmismo
mes de 2013, con lo que supera los
dos millones de seguidores
(2.001.000), duplicando enlamisma
franja a la Cope y RNE. El programa
de Julia Otero, «Julia en la onda»,
obtiene un incremento respecto al
ano pasado de 59.000 oyentes, con
una hora menos de emisién. Sigue
siendoelsegundoespacio mdsescu-
chado de su franja y alcanza los
542.000 oyentes. «La brijula» que
comanda CarlosAlsina, se convierte
enelprogramainformativoconmads
crecimiento, con 85.000 nuevos se-
guidores (un 18,4 por ciento mds) y
cierra el afio con 547.000 oyentes.
«Noticias mediodia» gana 31.000
oyentes de la mano de Elena Gijon,
mientras que el espacio deportivo
«Al primer toque», acumula una
audiencia de 244.000 oyentes.

En el fin de semana hay que des-
tacarlasubidametedricadelespacio
que presenta Isabel Gemio, «Te doy
mipalabra», ensuediciondedomin-
g0, que consigue un incremento de
82.000 oyentes, hasta alcanzar los
902.000 (superalos 800.000los sdba-
dos). Elprogramadeportivo «Radio-

estadion, logra sus mejores resulta-
dos histéricos y se convierte dentro
del formato deportivo en el espacio
quemds crece eneste EGM (256.000
oyentes nuevos los sabados hasta
unaaudiencia de 813.000, y 110.000
los domingos hasta los 801.000). El
formato de «Levdntate y Cardenas»,
de la mano de Javier Cardenas, con
1.130.000 seguidores, obtiene un
nuevo récord, al ser el «morning
show» de la radio musical espanola
quemashacrecidoen2014 (146.000
nuevosoyentes). EuropaFM alcanza
la cifra de 2.061.000, es la tercera ca-
dena musical més escuchada de
Espariay supera por tercerano con-
secutivo los datos de la Cadena 100.

La cadena Ser finaliza su tempo-
rada como la radio mds oida, con
4.725.000 seguidores, 159.000 mds
que en la oleada anterior. «Hoy por
Hoy», el espacio que presentan Pepa
Bueno y Gemma Nierga ya supera
los tres millones de oyentes
(3.103.000). En la franja de tarde «La
ventana», conCarlesFrancino cierra
elano con un total de 900,000 oyen-
tes, y Angels Barceld, por su parte,
contintiacon elliderazgo informati-
vo en«Hora25» que obtienemasde
un millén de oyentes.

Porsulado,lacadenaCope, segtin
el EGM crece un 5,4% con respecto
alamismaoleadade2013.Destacan
losdatosde«Lamafana», con Angel
Expdsito, que se acerca al millon de
oyentes diarios mientras «La tarde»,
con Ramdn Garcia, crece un 14 por
cientoenlostiltimos 12 meses hasta
los306.000seguidores. «Lalinternay,
el espacio que presenta Juan Pablo
Colmenarejo, incrementa su au-
diencia y alcanza diariamente los
600.000 oyentes. Cristina Lopez
Schlichtingy su «Finde semanan» fue
seguidoen 2014 porcercade400.000
oyentes.

RNE alcanza en los tiltimos datos
1.267.000 seguidores (54.000yun5,5
por ciento mds ). Radio 5 alcanzalos
362.000 seguidores, con unamejora
del 2,4 por ciento desde 2013, Radio
cldsica (con un 18,2 por ciento mas)
acumula 188.000 oyentes y Radio 4,
los 12.000. «Las mananas de RNE»,
que presenta Alfredo Menéndez
obtuvo un 14,8 por ciento mds que
en 2013 llegando hasta los 954.000
individuos.

®acceso

L]
«HERRERAEN «LA «TEDOYMI «LAMANANA»
LAONDA» BRUJULA» PALABRA» Expdsitose
Suma ConAlsina, Obtiene estrenaconcasi
2.001.000 logra547.000 902.000 unmillonde
oyentes seguidores oyentes oyentes
T A T\ g

|

.Y

«JULIAEN

«LA
LAONDA» LINTERNA»
Llegahastalas Alcanzalos
542,000 600.000
personas oyentes

=

- - cdF 2 4| &
«LATARDE» «FINDE «HOY POR «HORA25» «LA «AVIVIRQUE
ConRamoén SEMANA» HOY» Angels VENTANA» SON..»
Garciatiene Superalos Lerespalda Barceld logra Tieneuntotal Obtiene un
306.000 400.000 3.103.000 1166.000 de900.000 totalde
seguidores oyentes personas individuos oyentes 1.836.000
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La prensa espanola alcanza el

equilibrio y se prepara para crecer

» Los datos de Deloitte
confirman que el
sector esta saliendo ya
de la crisis

A.CARRA
MADRID

Proporcionalmente, el sector de la
prensa ha sufrido en Espafia con la cri-
sis tanto o mas que el de la construc-
cion. Pero parece que este intermina-
ble y oscuro tinel tiene un final, que
los editores ya vislumbran.

Segtin las previsiones de la consul-
tora Deloitte, incluidas en «El Libro
Blanco de la Prensa 2014» -elaborado
por la Asociacion de Editores de Dia-
rios Espanoles (Aede) y presentado
ayer en Madrid-, el conjunto de los dia-
rios nacionales obtendrd en este afo
que termina un resultado operativo
de unos 14,41 millones de euros. Una
cifra que puede parecer pequefia para
el panorama periodistico espanol, pero
que cobra un valor muy significativo
si se pone en contraste con los mas de
20 millones de pérdidas de 2013, o los

®acceso

123 de 2012. Los economistas suelen
decir que lo importante es la tenden-
cia, y al albur de las cifras ofrecidas
por Deloitte, la prensa ha conseguido
en 2014 sacar la cabeza del agua.

La férmula para conseguir salir a
flote, para «entrar en situacién de equi-
librio», en palabras de los expertos, no
ha sido otra que la del draconiano
control de gastos y reduccion de
los costos fijos y variables que ha
acometido el sector desde 2007.

El aumento de un 1% de los ingre-
sos publicitarios, después de sie-

te anos de descensos imparables
y de haber quedado reducidos a la
mitad desde 2007, ha sido otro de los
balones de oxigeno para la prensa.

En la presentacién del Libro Blan-
co, el director general de Aede, José
Gabriel Gonzdlez Arias, ratificé las im-
presiones de la consultora indepen-
diente y se permitio invitar a los pre-
sentes al optimismo, «moderado» y
prudente, pero optimismo al fin y al
cabo. «Somos una industria cultural
asentada, que ha sobrevivido a una de
las mayores crisis de consumo de su
historia. Los periddicos pronto esta-
ran en condiciones de volver a crear

Relevoenlos
editores espanoles

La Asamblea General de Aede
nombré ayer nuevo presiden-
te de la entidad a José Luis
Sainz, consejero
delegado de Prisa,
que ejercera el
cargo durante
dos afios, en
sustitucion de
' Luis Enriquez,
consejero delega-
do de Vocento. Uno
de los aspectos crucia-
les sobre los que incidio el
nuevo presidente de los
editores de diarios es en el de
«recuperar a los periddicos
como principal referente
publicitario». Algo que es
posible conseguir porque la
prensa, pese a la crisis sufrida,
sigue siendo el referente
informativo. «Nadie nos ha
sustituido» afirmo Sainz.

empleo v generar riquezan, aseguro
Gonzalez Arias.

Otro de los informes incluidos en la
publicacién anual de Aede sobre el es-
tado de los diarios espafioles, es el de
«Radiografia de los medios de actua-
lidadw, realizada por Carat, agencia in-
ternacional especializada en medios
de comunicacién.

Complementarios

En este documento se vuelve a refle-
jar que los periodicos impresos y di-
gitales son cada vez mas complemen-
tarios, uniendo bajo una sola marca
inmediatez e interpretacién. Especial-
mente relevante es, segin Carat, la
consolidacion de los medios digitales,
que empiezan a jugar un papel deter-
minante a la hora de canalizar la in-
formacién de los usuarios.

Con los datos de la macroencuesta
realizada a consumidores de noticias
mayores de 14 afios sobre la mesa, re-
sulta evidente que la sobreexposicion
ala informacién esté obligando a los
lectores a ser cada vez mas selectivos
ala hora de informarse. Y en esa elec-
cion de fuentes, los valores ligados a la
prensa escrita, como son la objetivi-
dad, la credibilidad, la honestidad o la
profundidad, son los que tienen mads
bazas. Pero también los de inmediatez
y accesibilidad de la prensa digital. Y
es que como subrayaba el informe, me-
dios impresos y digitales son «comple-
mentarios».
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L.os editores de diarios
perciben el final de
la crisis en el sector

La AEDE elige presidente al consejero
delegado de PRISA, José Luis Sainz

R. G. GOMEZ
Madrid

El repunte de la publicidad y el
avance de usuarios en el entor-
no digital estin propiciando un
cambio de tendencia en los dia-
rios espafioles, que en los dlti-
mos afos han visto como descen-
dian sus ingresos de manera ver-
tiginosa y las ediciones impresas
perdian lectores a gran veloci-
dad. Segun las estimaciones de
la Asociacién de Editores de Dia-
rios Espafoles (AEDE), el ciclo
empieza a cambiar y los periodi-
cos estan consiguiendo salir de
la crisis. Los ingresos publicita-
rios creceran este afno un 1%
(hasta los 610 millones) en el
conjunto del sector, que acabara

el ejercicio con un resultado ope-
rativo de 14,4 millones de euros
(frente a los 23 millones de pérdi-
das del afio pasado). En el curso
de la asamblea anual, celebrada
ayer, la AEDE eligié como nuevo
presidente a José Luis Sainz, con-
sejero delegado del Grupo PRI-
SA, editor de EL PAIS.

“Hemos asistido a momentos
dificiles, con reestructuraciones
de todo un modelo”, afirmé
Sainz, quien quiso lanzar un
mensaje de optimismo “después
de bastantes afios oscuros”. En
su opinion, la erisis ha sido catali-
zadora del cambio digital y el re-
to ahora es adaptarse al nuevo
paradigma y convertir a los usua-
rios en clientes. Aunque en el ho-
rizonte mds cercano, los editores

®acceso

De izquierda a derecha, el director general de la AEDE, José Gabriel Gonzdlez Arias; Luis de Guindos, José Luis

Sainz e Irene Lanzaco, adjunta al director general de la asociacién. /uLy MARTIN

tienen otros hitos: la adaptacion
de la Ley de Propiedad Intelec-
tual, la aplicacion de la llamada
tasa Google y el papel de las enti-
dades de gestion.

En el entorno online, la clave
para crecer seran los contenidos
y la capacidad de adaptarlos al
ADN de los lectores, como pusie-
ron de manifiesto representan-

tes de Financial Times y de Bild
durante la conferencia Transfor-
macién digital de la prensa, que
fue clausurada por el ministro
de Economia, Luis de Guindos.
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Expansion consolida
su liderazgo de
audiencia en 2014

TERCERA OLEADA DEL EGM/ £ periddico lider de informacion
econdmica es elegido diariamente por 163.000 lectores.

Expansion. Madrid
EXPANSION, diario lider de
la prensa economica espafiola
en difusion y en influencia,
reafirma también su lideraz-
go en audiencia. Segtin refleja
la tercera oleada de 2014 del
Estudio General de Medios
(EGM), EXPANSION es ele-
gido diariamente por 163.000
personas para informarse de
la actualidad economica, em-
presarial y financiera.

La completa oferta infor-
mativa y de andlisis de EX-
PANSION consolida al diario
economico de Unidad Edito-
rial al frente del sector en Es-
pafa, a mucha distancia de
sus rivales. Con los ultimos
datos del EGM, EXPAN-
SION mas que duplica la au-
diencia conjunta de los otros
dos diarios econdmicos, y al-
canza el 53% de la audiencia
media diaria del mercado de
prensa econémica en Espana.

Los datos del EGM confir-
man la buena acogida entre
los lectores de la ampliacion
de la oferta informativa de
EXPANSION, que incluye el
refuerzo de Expansion del In-
versor, Emprendedores &
Empleo v Expansion Juridi-
co. A esta ampliacion se han
sumado las secciones sema-
nales Casas y Estilo de Vida, y
Deporte y Negocio, que se pu-
blican los viernes en el perio-
dico, asi como Expansion
Pymes, un suplemento que
ofrece informacion y ejem-
plos practicos para estas em-
presas.

Unidad Editorial

Unidad Editorial es lider ab-
soluto de la prensa diaria es-
paiiola, con 3.673.000 lecto-
res de media al dia, sumando

®acceso

MAS LiDERES

SRRACRE e

v Expansiin ..

En ejemplares,

3% acumulado 2014. Fola2014 I 746.000
. 320122013 NN 559.000

Expansion -

163.000

En visitantes Unicos,
‘,&\ A ENINTERNET  Giciee
-
El Economista
81.000 Cinco Dias
64.000

Fuente: EGM Expansitn

Expansion.com, lider en Internet

Expansion.com es lider de audiencia en Internet entre los
diarios econémicos, con 746.000 visitantes tinicos en los
ultimos treinta dias, segtin la tercera oleada de 2014 del
Estudio General de Medios (EGM). Este dato representa un
crecimiento del 33% sobre la tercera ola de 2013 y supone
el reconocimiento de los usuarios a las mejoras en la oferta
informativa de la web. Ademas de informacidn de tltima
hora, continuamente renovada y reforzada con andlisis,
videos y blogs, destacan el seguimiento bursatil minuto a
minuto, mejoras en sus cada dia mas completas fichas de
valores —que incorporan analisis y recomendaciones—, los
directos, informacién sobre mercados e indices bursatiles
y los principales indicadores econémicos. Expansién.com
también ha reforzado su apuesta multimedia y por

los contenidos que interesan a los directivos, los
emprendedores y a los demandantes de empleo.

a los de EXPANSION los de
El Mundo (1.006.000) y Mar-
ca (2.504.000). Las demas

compaiiias editoras se quedan
a una gran distancia de Uni-
dad Editorial.
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Imagina ‘guarda’ 41 millones ante las
sanciones del fisco y de Competencia

El grupo gana 103 millones en 2013 por Atresmedia y la internacionalizacion

A, Sempriin MADRID

Al Grupo Imagina se le acumulan
las reclamaciones y los litigios. La
propietaria de Mediapro lleva pro-
visionados ya 41 millones de euros
para hacer frente a las sanciones
impuestas por la Agencia Tributa-
ria, que el afio pasado le abrié una
nueva investigacion, por la Comi-
sion Nacional del Mercado de la
Competencia (CNMC) y por la Jus-
ticia. A lo largo de 2013, el grupo
participado por Globomedia, Taxo
Benet, Jaume Roures y Torreal ha
guardado 6,6 millones a raiz de la
multa impuesta por la CNMC a Me-
diapro por adquirir los derechos de
television de los equipos de prime-
ray segunda division de fiitbol por
mas de tres temporada, en contra
de la ley de la competencia.

A su vez, el grupo cataldn con ac-
cionistas radicados en Holanda, tu-
vo que provisionar 2,9 millones mas
con cargo a las cuentas de 2013, des-
pués de que la Audiencia Provin-
cial de Barcelona condenara a Me-
diaproduccion, una de sus partici-
padas, a pagar 4,45 millones a Ca-
nal+ por incumplir determinadas
clausulas que regulaban la explo-
tacion de los derechos audiovisua-
les. En 2012 ya habia provisionado
1,5 millones por este mismo caso.

Mas alld de los conflictos con Prisa
y con Competencia, el grupo Ima-
gina tiene provisionados hasta 30,5
millones para hacer frente a las san-
ciones impuestas por el fisco. La

301

MILLONES DE EUROS

Es la deuda con la que cerré el
grupo 2013, El prestamo sindicado
de 173 millones vence en 2015.

Dependencia del Control Tributa-
rio y Aduanero de la Delegacion de
Grandes Contribuyentes de la Agen-
cia Tributaria impuso una sancién
a la sociedad participada Globo Me-
dia por el impuesto de sociedades
de los ejercicios 2004 a 2007

A su vez, en mayo de 2012 el fis-
coreclamo 8 millones de cuota por
el Impuesto de Sociedades de Me-
diacom Servicios Audiovisuales, 2,1
millones de intereses e impuso una
sancion de 4,015 millones.

En julio de 2013, la agencia de
Control Tributario inici6 actuacio-
nes de comprobacion e investiga-
ci6n a la participada Globo Media
para averiguar si ha cumplido co-
rrectamente con el impuesto de so-
ciedades de los afios 2008 a 2010.

Conflictos aparte, Imagina ha
conseguido cerrar 2013 con un be-

neficio neto de 103 millones de eu-
ros, frente a las pérdidas de 211 mi-
llones de 2012. El grupo asegura que
tras estos resultados se encuentra
el aumento de los ingresos fuera de
Espafa, que suponen el 28,2 por

®acceso

ciento de la cifra de negocios, que
ha subido un 6 por ciento. También
se atribuye a los menores gastos y
ala obtencién del 3,5 por ciento de
las acciones de Atresmedia antes
de tiempo, lo que han generado in-

gresos financieros. El grupo incor-
pord en las cuentas de 2013 los 100,6
millones que vale la participacion
y el auditor le ha eriticado por ha-
cerlo antes de tiempo, ya que la en-
trega del tiltimo paquete fue en 2014.

Cuentas de Imagina
En millones de euros

CONCEPTO . 2012 2013
Ingresos | 1,284,791 136165
Aprovision. 1,056 1.0496
Gastos de 136,016 144,01
personal
Resultadode | -107,05! 519
explotacion | ;
Resultado -34,08 73
financiero H
Resultadoneto . -211,46 1039
Fuente: Registro Mercantil, elEconomista
20 / 39



Secciéon: EMPRESAS Valor: 3.955,00 € Area (cm2): 228,8

EXPANSION
MADRID

Ocupacion: 23,78 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

03/12/14

Diaria
46.761 Ejemplares
30.464 Ejemplares

22€.L06.8 ‘POD

Pagina: 6

Autor: |. del Castillo. Madrid Num. Lectores: 165000

Movistar y Samsung se alian
para contenidos en TV

I.del Castillo. Madrid
Telefonica prosigue su esca-
lada en el mercado de los con-
tenidos audiovisuales como
complemento imprescindible
para sus servicios de teleco-
municaciones, una estrategia
denominada cuadruple play
(teléfono fijo, banda ancha,
movily television).

Para ello, la operadora se
ha aliado con Samsung para
integrar sus servicios de tele-
vision digital IP (Movistar
TV, la antigua Imagenio) en
los televisores inteligentes
de Samsung, lider en Espafa
y en el mundo de esta catego-
ria.

Las dos compaiiias llegaron
aunacuerdo el pasado mes de
julio que esta empezando a
convertirse en realidad. La
idea de Telefonica es facilitar
al maximo el uso de sus servi-
cios audiovisuales, y para ello
ha extraido el software que
utiliza en su servicio de televi-
sion y lo ha integrado con el
hardware de los smart TV de
Samsung,.

El mismo servicio

El resultado es que los clien-
tes de Movistar que dispon-
gandel servicio de television y
cuenten con un modelo de
Samsung de ultima genera-
cion —-solo funciona con los
modelos de 2014~ podran uti-
lizar todos los menus y servi-
cios adicionales sin necesidad

®acceso

Luis Miguel Gilpérez preside
Telefénica Espafia.

del descodificador, y siempre
que el televisor esté conecta-
do.

El cliente tendra, a todoslos
efectos, el mismo menu y las
mismas funciones que con el
Movistar TV tradicional, co-
mo la grabacion de conteni-
dos o la compra de peliculas o
series, pero con menos equi-
POS, MENOSs CONSUMO energe-
tico y con un solo mando.
Ademas, como el hardware
de los televisores es mds po-
tente que el de los descodifi-
cadores, la experiencia de uso

Vodafone lanza
el Nexus 6

Motorola Espaiia
presenté ayer el Nexus 6,
el terminal estrella del
fabricante americano
propiedad del grupo
chino Lenovo. El mavil,
que va a vender
Vodafone en exclusiva
hasta el 31 de enero, es el
primero que llega al
mercado con el nuevo
Android L (5.0) que
supone un redisefio total
del sistema operativo.

Se trata de un equipo de
alta gama, conuna
pantalla de 6 pulgadas y
un procesador de cuatro
nicleos a 2,7 Ghz.

y la agilidad para el cambio de
canal, es mucho mayor que
cuando el usuario utiliza el
descodificador.

Samsung solo ha llegado a
acuerdo semejantes con ope-
radores de Coreay de Estonia.
En Espana, solo esta trabajan-
do con Telefénica. Ambos
grupos esperan que la oferta
comercial de este servicio,
que permitira que los equipos
de Samsung se vendan con la
marca Movistar TV Ready,
esté en el mercado en el pri-
mer trimestre de 2015,
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Guindos augura 800.000 nuevos puestos

El ministro de Economia eleva la prevision de empleos que se crearan hasta el final de la legislatura

MADRID
El ministro de Economia y Compe-
titividad, Luis de Guindos, que afir-
mo ayer que el dato de paro regis-
tado hasta noviembre es «bueno»,
mejord las previsiones de empleo
al asegurar que al final de la legis-
latura se habréan creado 800.000
puestos de trabajo nuevos entre
2014y 2015.

Asi lo senal6 Guindos tras unas
jornadas organizadas por la Aso-
ciacion de Editores de Diarios Es-
pafioles (AEDE), donde insiti6 en
que cualquier bajada del paro y su-

bida de la afiliacion supone una
«buena noticia». En la dltima ac-
tualizacién del cuadro macroeco-
némico, el ministro dijo que entre
2014 y 2015 se crearian unos
620.000 empleos nuevos en térmi-
nos de Encuesta de Poblacion Acti-
va (EPA), cifra que ahora ha eleva-
do a 800.000 puestos por la mejora
de la situacion econdmica y del
mercado laboral.

Ademas, el titular de la cartera
de Economia asegur6 que, mas alla
de las cifras registradas, lo mas im-
portante es la tendencia, que mues-

®acceso

tran que la recuperacion se esta
manteniendo en 2014, puesto que
los datos del tltimo trimestre del
ano van en una direccién «pareci-
da» a la de los dos anteriores. «La
recuperacion continta», sefialo.
Preguntado por los 8.000 millo-
nes de euros que ha sacado el Go-
bierno de la hucha de las pensio-
nes para afrontar la paga extra de
Navidad, Guindos dijo que este
fondo «esta para eso», para utili-
zarlo en situaciones de dificultad
hasta que el crecimiento y el em-
pleo empiecen a tener una reper-

cusion positiva en las cuentas de la
Seguridad Social. En este sentido,
afirmé que lo mas importante es
recuperar los niveles de empleo y
afiliacion de antes de la crisis, ya
que la principal rémora de las
cuentas del sistema ha sido la «in-
tensa destruccién» de empleo.

A su parecer, Espana ya empieza
a recuperar estos niveles y va por
el camino correcto, aunque aun
queda un trecho por recorrer para
que cada vez haya mas empleo, de
mas calidad y mas contribuciones
al sistema de Seguridad Social.

Estas buenas valoraciones con-
trastan con las que, también ayer,
realizé el comisario europeo de
Asuntos Econémicos, Pierre Mos-
covici, quien insisti6 en que Espa-
fia no ha hecho un esfuerzo sufi-
ciente en los Presupuestos Gene-
rales de 2015 para corregir su
deéficit excesivo y que, por lo tanto,
todavia debe adoptar nuevos ajus-
tes el ano que viene.

«Espana estd entre los paises so-
bre los que hemos subrayado que
hay un riesgo de no conformidad
con el Pacto (de Estabilidad)», ase-
gurd Moscovici, que recordd que
el plazo fijado por la Unién Euro-
pea para situar el déficit por deba-
jo del umbral del 3% expira en
2016. Para este ano, Bruselas esti-
ma que Espana cumplira la meta
de déficit del 5,8%.
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Elweb de ‘La Vanguardia’
bat el seu record al'octubre

BARCELONA Redaccio

El trimestre informatiu trepi-
dant que s’ha viscut a Catalunya i
Espanya ha propiciat un us inten-
siu dels portals digitals de notici-
es que, en el cas del web de La
Vanguardia, ha suposat impor-
tants increments d’audiéncia fins
a nivells inédits. D’aquesta for-
ma, el diari on line del Grup
Godo ha batut tant al setembre
com a 'octubre el seu récord his-
toric de visites, que es mantenia
inabastable des de I'eleccid del
papa Francesc, el marg del 2013.

Al setembre, el seguiment de
la tercera Diada reivindicativa a

®acceso

Catalunya i del referéndum inde-
pendentista a Escocia va centrar
I'atencié informativa i va elevar
fins als 12 milions d’usuaris tnics
mensuals 'audiéncia del web de
La Vanguardia, xifra récord fins
ara, segons dades d’AT Internet.

Pero Poctubre va ser encara
meés intens si fos possible amb la
demanda d’informacio que hi va
haver sobre el contagi d’ebola de
la infermera Teresa Romero.
L’evolucié d’aquest cas es va se-
guir al web a través del relat en
directe, minut a minut, durant
més de deu dies sense interrup-
cio. A més, també van suscitar
interés els passos que va fer el

Govern de la Generalitat per a la
convocatoria de la consulta so-
biranista del 9-N, aixi com els
recursos que el Govern central
va presentar davant el Tribu-
nal Constitucional per impedir
aquesta votacio. Aquests dos in-
gredients van ser substancials
per incrementar fins als 12,7 mi-
lions d’usuaris Unics mensuals la
nova audiencia record del web
del diari, que, a més, és el segon
portal generalista d’Espanya en
consum exclusiu de video. Aques-
tes bones dades també es van veu-
re reflectides ahir a la darrera
onada de FEGM publicada amb
un creixement del 34%.e

EVOLUCIO DE AUDIENCIA
DEL WEB DE ‘LA VANGUARDIA’

2014. Usuaris tinics mensuals

GENER
9.462.000
MARC
10.330.000
JutioL
10.945.000
SETEMBRE
12.036.000
OCTUBRE
12.772.000
FONT: AT Internet LA VANGUARDIA
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L’AEDE
designa José
Luis Sainz, de
Prisa, com a
nou president

BARCELONA Redaccid

L’Assemblea General de I'Asso-
ciacié d’Editors de Diaris Espa-
nyols, AEDE, va elegir ahir José
Luis Sainz, conseller delegat de
Prisa, com a nou president
d’aquesta associacio per als pro-
pers dos anys. Sainz, proposat
per la junta directiva sortint,
substitueix en el carrec Luis Enri-
quez, conseller delegat de
Vocento. Durant la seva interven-
cid en la conferéncia, Sainz va
traslladar un missatge “optimis-
ta” per al sector de la premsa, des-
tacant que les previsions publici-
taries son “millors” respecte a
P'any passat.

En aquest sentit, va incidir en el
fet de la millora de la publicitat al
mercat local, que sol precedir una
millora del mercat nacional.
“Lluny dels ajustos de reestructu-
racié que hem hagut d’afrontar, a
poc que es recuperin els nivells
d’inversio publicitaria tenim una
capacitat molt gran de reprendre
posicions”, va assenyalar, Va aler-
tar també que els diaris “han per-
dut glamur al mercat publicitari” i,
per aix0, ha instat a “fer un esfor¢”
amb els anunciants i agéncies per

L'altim llibre blanc

de la premsa confirma
que, per primera
vegada en set anys,
augmenta la publicitat

“posar-se en relleu” i saber “diri-
gir” els usuaris potencials.

A l'assemblea de 'AEDE es va
donar a conéixer el Llibre blanc
de la premsa 2014 elaborat per
l'associacio. En aquest es valora
que el conjunt de diaris espa-
nyols tancara I'any 2014 amb un
augment en els ingressos publici-
taris de 1'%, fins a uns 610,74 mi-
lions d’euros, després de set anys
consecutius de descensos, se-
gons recullen les previsions de
Deloitte contingudes a I'esmen-
tat informe.

Segons va explicar el director
general de 'AEDE, José Gabriel
Gonzilez, aquesta dada, junta-
ment amb altres marcadors
economics de I'iltim any, de-
mostren que el sector dels diaris
“aviat estara en condicions de
tornar a crear ocupacid i generar
riquesa”,

Respecte a aquest augment
dels ingressos publicitaris va
assenyalar que es tracta d“una
xifra modesta, pero que trenca
per fi una tendéncia negativa al
sector”. A més, els diaris obtin-
dran el 2014 un resultat opera-
tiu positiu estimat en uns 14,41
milions d’euros. Entre els mo-
tius per a aquest creixement, De-
loitte apunta que des del 2007
els diaris han compassat la re-
ducei6 d'ingressos amb una dis-
minucio equivalent de les despe-
ses, en un procés de contencio
de costos.e
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TV3 cau al tercer lloc en el barometre
de 'EGM i Antena 3 es manté lider

ACN/DAG | BARCELONA
M TV3 ésla tercera cadena més vista a Catalu-
nya, darrere d’Antena 3 i Telecinco, segons el
darrer barometre EGM. Aquestes dades s'o-
posen ales dels audimetres de 'empresa Kan-
tar Media, que situen la televisié ptiblica cata-
lana com la més vista i Antena 3 en tercera po-
sicid. Segons les dades facilitades per la terce-
ra onada de I'Estudi General de Mitjans del
2014, que es basa en les enquestesino en els
audimetres, TV3 hauria perdut prop de 100.000
seguidors en passar dels 1.503.000 que tenia fa
tot just un any als 1.418.000 que tindria en l'ac-
tualitat. La televisio publica catalana ha perdut
amés el segon lloc en benefici de Telecinco, que
puja de 80.000 persones des del novembre de
l'any passat i se situa en 1.429.000 espectadors.
La televisid lider, segons les dades de 'EGM,
torna a ser Antena 3. La cadena del grup Pla-
neta obté 1.555.000 seguidors. Per la seva ban-
da, Televisid Espanyola ocupa el quart lloc del

®acceso

ranquing amb 1.039.000 espectadors. Darrere
es troben La Sexta, que guanya 59.000 espec-
tadors, amb un total de 736.000, i Cuatro, que
en guanya 47.000 i en registra 718.000.

RAC 1 segueix imparable

Lemissora privada RAC 1 segueix marcant di-
ferencies respecte als seus rivals. La radio del
grup Godoé aconsegueix mantenir-se lider i ja
supera ampliament Catalunya Radio. Segons
les dades de 'EGM, l'emissora té 824.000
oients i és lider de manera ininterrompuda a
Catalunya en la franja que va de les 6 del mati
ales 10 de la nit. Per la seva banda, Catalunya
Radio obté cada dia 632.000 oients.

Per programes, El Mén a RAC1 de Jordi Bas-
té ha obtingut el millor resultat de la historia de
Catalunya amb 614.000 seguidors diaris. El mat{
de Catalunya Radio, de Monica Terribas, que-
da en 474.000 oients. La diferéncia entre els dos
espais radiofonics és de 140.000 oients.

Pagina: 37
: 45000
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Sky ficha a Lazard para estudiar
posibles compras en Reino Unido

R.Casado. Londres

Sky ha contratado los servi-
cios del banco de inversion
Lazard para estudiar posibles
operaciones dentro del pro-
ceso de concentracion que
afronta el sector britdnico de
las telecomunicaciones, se-
gun el diario Financial Times.

La empresa participada por
Rupert Murdoch en un 39%
quiere estar preparada para res-
ponderalapotencial adquisicion
de un operador de méviles por
parte de BT, grupo con el que
compite en los servicios de ban-
daanchaytelevision de pago.

Si BT acaba comprando 02
(filial britanica de moviles Tele-
fénica), o EE (sociedad conjun-
ta de Orange y Deutsche Te-
lekom), los analistas creen que
Sky podria aliarse con Vodafo-
ne. A suvez, Vodafone también
contempla un acuerdo con Li-
berty (duefio de la empresa de
cable Virgin Media) o la adqui-
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sicionde TalkTalk.

Matthew Walker, de No-
mura, cree que Sky tiene dos
opciones principales en ese
escenario: una alianza o fu-
sion con Vodafone; y la com-
pra de O2 o de EE, depen-
diendo de la empresa que no
llegue a un pacto con BT, Esta
empresa cuenta con el aseso-
ramiento de Goldman Sachs.

Segtin Polo Tang, analista
de UBS, una fusion de Sky y
Vodafone podria generar
unos ahorros anuales de 500
millones de libras (630 millo-
nesde euros) al unir sus nego-
cios en Reino Unido, Italia y
Alemania. Pero cree que los
beneficios de la integracion

de Vodafone y Liberty en Eu-
ropa serian mayores, de unos
mil millones de libras.

Otra pieza en el redisefio
corporativo de las telecomu-
nicaciones en Reino Unido es
Hutchison, grupo de Hong
Kong que posee el cuarto
operador de moviles en el
mercado. Sus ejecutivos tam-
bién analizan posibles opera-
ciones de compra.

El valor bursatil de Sky as-
ciende a 16.000 millones de
libras, tras adquirir este afio
las participaciones de Mur-
doch en las filiales del grupo
en Alemaniae Italia.

La agencia de calificacion
de deuda Moody’s dijo ayer
que BT deberia financiar la

Los analistas creen

que el grupo
participado por
Murdoch podria
aliarse a Vodafone

compra de 02 o EE con una
combinacion de acciones y
dinero en metdlico, para evi-
tar una rebaja de su réting.

Lallave/Pagina2
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»» José Luis Sainz.

ASSEMBLEA DE LAEDE

Els editors de
diaris nomenen
president

José Luis Sainz

| EL PERIODICO
MADRID
L’assemblea general de 1’Associ-
aci6 d’Editors de Diaris Espanyols
(AEDE) va nomenar ahir nou pre-
sident de I'entitat José Luis Sainz,
conseller delegat de Prisa. Sainz
ocupara la presidéncia de I’AEDE
durant els dos proxims anys a pro-
posta de la junta directiva sortint
i substitueix en el carrec Luis Enri-
quez, conseller delegat de Vocento.

En la seva intervencic en la con-
feréncia titulada Transformacio digi-
tal dela premsa, queva tenir llocen el
marc de 'assemblea, el nou respon-
sable de 'AEDE va dir que s’ha mar-
cat com a objectiu del seu mandat
reforcar el paper institucional dels
editors, recuperar el protagonisme
publicitaridels diarisiaproximar-se
tant a anunciants i centrals de mit-
jans com als principals agents a in-
ternet.

Alareunio d’ahir, que va clausu-
rar el ministre d’Economia, Luis de
Guindos, es va presentar també el
Llibre blanc de la premsa 2014, que re-
cull que després d’anys de recessio
el conjunt del negoci a Espanya tan-
cara l'any amb niimeros positius en
el resultat operatiu (14,41 milions
d’euros) i la facturacio publicitaria,
queregistrarauna pujadadel’1%.=
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La Cadena SER, lider de la
radio en Espana con casi
cinco millones de oyentes

Cinco Dias Madrid

La Cadena SER cierra 2014
como lider indiscutible de la
radio espaiiola con 4.725.000
oyentes, con 159.000 segui-
dores méas que en la oleada
anterior. Segiin datos del l-
timo Estudio General de
Medios, la emisora suma ya
21 de liderazgo ininterrum-
pido. La diferencia respecto
a su inmediato competidor,
Onda Cero, es de mas de dos
millones de oyentes.

Hoy por hoy -el programa
de las mananas de la SER
con Pepa Bueno y Gemma
Nierga- cuenta con
3.103.000 seguidores, frente
alos 2.001.000 de Herrera en
la Onda de Onda Cero. La
COPE tiene alrededor de un
millén de oyentes todas las
mananas.

En las noches, la cadena
SER también es lider de au-
diencia. Angels Barcelé y
Hora 25 tienen 1.166.000
oyentes diarios, frente a los

600.000 de la COPE y los
547.000 de Onda Cero.

La apuesta por el nuevo es-
tilo de Carrusel deportivolos
fines de semana arrastra a
1.716.000 oyentes los sdbados
y a 1.675.000 los domingos.

El informativo dirigido
por José Antonio Marcos,
Hora 14, se consolida como
el programa informativo re-
ferente a mediodia con
625.000 seguidores.

La radio musical 40 Prin-
cipales tiene 3.245.000 oyen-
tes, mientras que Cadena
Dial suma 2.391.000; Maxi-
ma FM, 705.000; MS8O0,
633.000, v Radiolé, 544.000.

La distancia también es
muy amplia a favor de la Ca-
dena SER en internet. Segin
los datos de comScore mul-
tiplataforma, Cadena-
ser.com tiene cerca de
2.800.000 usuarios unicos.
Por tanto, es lider en la ca-
tegoria de radio en internet,
a gran distancia del segun-
do medio en este ranking.
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El PP reprueba
la «coaccion»
del Govern

a los medios

BARCELONA
El PP anuncio ayer que pre-
sentard mociones en los ayun-
tamientos para intentar repro-
bar al Govern por querer san-
cionar a los medios de
comunicacién que no quisie-
ron emitir publicidad institu-
cional sobre la consulta alter-
nativa del del 9-N.

La Generalitat solicité al
Consell de I’Audiovisual de
Catalunya (CAC) que valore la
posibilidad de incoar un expe-
diente sancionador contra los
medios que se negaron a in-
sertar publicidad institucional
gratuita de «interés publico»
sobre la consulta alternativa.

La Ley del Audiovisual vi-
gente en Cataluna contempla
en su articulo 82 que los me-
dios de comunicacion audiovi-
suales estan obligados a di-
fundir gratuitamente los co-
municados y declaraciones
que el Gobierno del Estado y
de la Generalitat estimen con-
venientes por causas justifica-
das de interés publico.

El presidente provincial del
PP en Barcelona, Alberto Vi-
llagrasa, que la intencion de
su partido es reclamar «que se
respete la libertad de expre-
sion y de prensan».

Villagrasa considero «irdni-
co» que la Generalitat, «que
sistematicamente ha incum-
plido la ley en todo este pro-
ceso independentista, se am-
pare ahora en el cumplimien-
to de la ley para sancionar a
unos medios de comunicacion
que no emitieron publicidad
de un acto» que habia sido
suspendido cautelarmente por
el Tribunal Constitucional.
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Cuatro busca una reportera
«atrevidai curiosa» per al
seu programa «21 dias»

GIRONA | DdG

M La cadena Cuatro ha obert un
casting per buscar una periodista
que prengui el relleu a Adela Ucar
i Samanta Villar per posar-se al
capdavant del programa de re-
portatges d'actualitat i dentincia 21
dias. El canal de Mediaset busca
una reportera «atrevida, curiosa,
sense por d’enfrontar-se a situa-
cions limit i disposada a explicar
les histories des de I'experiéncia i
la veritat», segons explica en una
nota de premsa.

Les candidates hauran de ser
majors de 18 anys i comptar amb
«capacitat per explicar histories i
desenvolupar-se davant una ca-
mera» per complir aixi amb el

lema del programa: «No es lo mis-
mo contarlo que vivirlo». Les in-
teressades hauran de pujar un vi-
deo de menys de cinc minuts al
web de Cuatro, on també s'oferei-
xen especificacions técniques i
altres formes d'optar al casting.

Durant els lliuraments de 21
dias, les seves conductores s'han
enfrontat a experiéncies com con-
viure amb un grup de mennonites,
un grup religiés que viu igual que
el segle XIX, treballar en una mina
d'or a Perti o al costat de persones
que han estat desnonades. La
nova presentadora prendra el re-
lleu d’Adela Ucar qui, al seu torn,
va substituir ara fa quatre anys la
catalana Samanta Villar.
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NOMENAMENT

Gema Arcas, nova
directora comercial de
Revistes de Grup Zeta

‘ EL PERIODICO
MADRID

La comissio executiva de Grup Ze-
ta ha nomenat Gema Arcas nova
directora comercial de la Unitat
de Revistes de la companyia. Fins
ara, Gema Arcas era la responsa-
ble de I’area internacional de pu-
blicitat de Revistes de Zeta, tasca
que seguira compaginant amb les
seves noves funcions de coordina-
ci6 amb les delegacions territori-
als, Centre i Catalunya.

Durant el 2015, la direccié co-
mercial que ara assumeix s’en-
fronta al repte d’iniciar el desen-
volupamentde lavenda conjunta
de publicitat en suport paper i di-
gital als clients, incorporant ofer-
tes 360° i atenent aixi les deman-
des que el mercat publicitari esta
exigint.

Arcas, que és al Grup Zeta des
de fa 20 anys, és llicenciada en
Dret i master en Direcci6 i Admi-
nistracié d’Empreses per [ESE.=

31/ 39



LA MANANA DIARIO DE PONENT

LLEIDA

03/12/14

Prensa:  Diaria
Tirada:  3.907 Ejemplares
Difusion: 2.823 Ejemplares

Seccion: COMUNICACION  Valor: 152,00 € Area (cm2): 74,9 Ocupacion: 8,45 % Documento: 1/1  Autor:

Num. Lectores: 37000

G16606/8 PO

Pagina: 49

®acceso

GALARDON / XV EDICION

Julia Otero recibe
la distincion de
Personalidad
Ambiental del Afio

MADRID ¢ La XV edicion de los
Premios Periodisticos de Ecovidrio
reconocio ayer la labor medioam-
biental de diferentes periodistas y
medios de comunicacion, como
Julia Otero, en una ceremonia en
La Casa Encendlida en Madrid, pre-
sidida por la directora general de
la Oficina Espanola de Cambio Cli-

matico, Susana Magro.

Estos galardones reconocen las
seis iniciativas que mas han contri-
buido a la promocion del recicla-
do de vidrio en las categorias de
medios impresos, radio, television,
medios digitales, mejor campana
2.0 y mayor impacto ciudadano.
Magro fue la encargada de entre-
gar el premio Personalidad Am-
biental del Ano a la periodista Julia
Otero y agradecié “el compromi-
s0 de los profesionales de la in-
formacion, de los ciudadanos y de
las entidades que, dia a dia, trasla-
dan un mensaje de respeto por el
medioambiente”,
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“El hombre que mat6 a Liberty Valance”
abre un ciclo de cine sobre periodismo

“Videodrome”, la programacion de cine del Ateneu Candela (c/
Montserrat, 136), dedica su ciclo del mes de diciembre a pelicu-
las sobre el mundo del periodismo, escogidas por las integrantes
del proyecto Final de Trajecte. Comienza hoy con la proyeccién,
alas 9.30 de la noche, de un film clésico: “El hombre que maté a
Liberty Valance” (1962) de John Ford.Basado en un relato de Do-
rothy M. Johnson, comienza con un senador norteamericano (Ja-
mes Stewart) que asiste, en una pequena localidad, al funeral de
Liberty Valance. Un periodista le pregunta por su relacién con el
difunto, y entonces la historia se narra en un flashback. El préxi-
mo dia 10 podrd verse “Ausencia de malicia” (1981), de Sydney
Pollack. El ciclo finalizard el dia 17 con “Las Tortugas Ninja" (1990)
de Steve Barron. Las sesiones son de entrada libre.
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‘Mundo

Deportivo’,
el nimero1
a Catalunya

BARCELONA Redaccio

Mundo Deportivo manté el lide-
ratge entre els diaris esportius
de Catalunya amb 345.150 lec-
tors, per davant de Sport, Marca
1As, 1és aixi mateix lider a Espa-
nya entre la premsa barcelonista
amb un total de 585.000 lectors,
segons les dades de I'Estudi
General de Mitjans (EGM), que
eleva a 8.6 milions els usuaris de
Mundo Deportivo en els seus dife-
rents suports: paper (585.000),
web  (4.221.000), Facebook
(2.390.722) i Twitter (1.401.909).e
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Un camara agredido en el tanatorio por un hincha

m Dos personas fueron detenidasalasali- ellas seencaré con el camarade Telecin-
dadel Tanatorio norte de Madrid. Unade  coylegolped.
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Miércoles, 3 de diciembre de 2014

Malegra saber que aquest dijous 4 de desembre a les set del vespre tindra lloc al Col-legi de Periodistes
(CPC), a Barcelona, un seminari organitzat pel Consell de la Informacié de Catalunya sota el titol «Periodistes
a la publicitat», que comptara amb les intervencions de Joaquim Maria Puyal i Ferran Lalueza. Lobjectiu,
segons els organitzadors, és debatre les queixes rebudes sobre la simultaneitat de lexercici del periodisme
amb activitats publicitaries a la llum del Codi Deontologic de la professio periodistica de Catalunya i tractar
sobre la diversitat de casos, que van de lanunci purament comercial als programes patrocinats, amb la finalitat
de distingir quan es produeix un conflicte dinteressos. Recordo que daquest afer ja en vaig parlar a media.
cat per una denuncia prévia al Consell de la Informacié sobre la imperdible Bibiana Ballbé ( que va emetre
un advertiment contra ella ) i per una altra queixa que vaig fer sobre els periodistes Espartac Peran i Xavi
Coral, que utilitzen descaradament els platés i lainfraestructura del programa «Divendres» (TV3) per anunciar,
com si fos una noticia, sigui un derivat de productes lactics, les delicies duna mutua o les subvencions per a
les bicicletes electriqgues. Aquesta darrera queixa va ser admesa a tramit pel CIC el febrer de 2014. El mes
de setembre sem va fer saber un retard en la tramitacio pel fet que havien «tingut dificultats per obtenir el
material audiovisual», per bé que al proxim ple de la institucio es tractaria lafer. Han passat gairebé tres mesos
més i no he rebut cap resposta. Em pregunto si les dificultats que addueix el CIC per tramitar la queixa tenen
aveure o bé amb la manca de col-laboracio de TV3 o bé amb el propi funcionament del Consell, o bé, finalment,
a totes dues coses. En qualsevol cas, els periodistes citats continuen utilitzant la televisié publica per fer
publicitat de forma descarada. Espero, simés no, que aquest dijous al CPC es tracti convenientment la insistent
vulneracié del Codi Deontologic per part daquests i altres periodistes, que sembla que han confés la seva
professio.
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