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Propostes

Dijous 27.11.2014

‘THE INFLUENCERS’ » FESTIVAL D’ART | CULTURA RADICAL

Es una trobada de gamberros enginyosos, projectes rebels i invents extravagants.
Un festival que explora estétiques inédites i noves cultures digitals.

Art gamberro i radical

| BLANCA ESPACIO
BARCELONA

Id
L s art la foto d'una perso-
< naambelcapal congela-
dor? ¢Té sentit una fun-

dacié que crema un milio de lliures?
&Quin objectiu cientific persegueix
un museu de rates alcoholiques, ca-
naris vermells i ratolins sense coste-
lles? éQueé tenen en comu totes
aquestes idees estrafolaries, a anys
llum de I'art i la cultura convencio-
nals? Semblen bromes d'un grup de
gamberros enginyosos, pero formen
partdel programa del festival The In-
fluencers, que ja compleix 10 anys, se
celebradurant tres dies al CCCBiex-
plora un territori poc conegut on
I'art es barreja amb les noves cultu-
res digitals.

La foto la va publicar David Hor-
vitz el 2009 en un compte de Flickr
amb una seqiiéncia numeérica que,
setmanes més tard, va aparéixer en
un blog amb una sola entrada —Caps
al congelador— i un titular: Veient com
un mem es fa realitat. El mem, en efec-
te, va esclatar a les xarxes socials i
va donar notorietat al nord-ameri-
ca Horvitz, que sera un dels artistes
participants en un festival anomal
que aposta pels fenomens creatius
independents i fora de les logiques
comercials.

The Influencers va comengar com
un projecte experimental el 2004,
quan Youtube encara no existiaila
cultura de masses comengava a ex-
perimentaramb les noves tecnologi-
es. 10 anys més tard, el canvi ha estat
espectacular. [ aixo és el que inten-
ta narrar el festival, en qué també
hi seran Bill Drummond, music,
manager i pare de la K Foundation
-on es va fondre el que havia gua-
nyat a les bandes The Timelords i

»» El Centre d'Historia Postnatural. A sota, cartell amb la foto de Horvitz.

KLF-,iel Dia sense Muisica.

També hi participaran Gabrie-
1la Coleman, que és experta en cul-
tura hacker i en el moviment global
Anonymous; Julia Solis, explorado-
ra de ruines urbanes i industrials;
Julian Oliver, programador, teoric
de la comunicacid i entestat a sub-
vertir les tecnologies digitals; Olia
Lialina, net.artista d’origen rus que
es dedica ara al folklore digital, i el
Centre d'Historia Postnatural, un
museu de criatures reprogramades
pels humans creat per 'activista
Richard Pell.=
+» CCCB. Montalegre, 5. Dijous (de
19.00a21.30),divendres (17.30a21.30)
idissabte (17.00 a 22.30). Gratis.

JORNADES
Altres visions
de Pislam

En un entorn mediatic en qué 'is-
lam es presenta com una religié vio-
lenta i intolerant, 1'Associacié Qa-
lam organitza un festival per donar
altres visions d’aquesta cultura, es-
tablir punts de dialeg i enfortir la
convivencia. L'acte té un titol expli-
cit-Visions de I'islam—1i gira al voltant
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delcineilacultura.

Comenca avui amb la projeccié
d’El hijo del otro, un film de Lorraine
Levy sobre la identitat de jueus i pa-
lestins (20.00 h. 5 euros), i durara
finsdiumenge, 30, ambdos llargme-
tratges de ficcié i quatre documen-
tals, dues xerrades (gratuites) i dos
concerts, de Gnawa Beat (dissabte) i
Marta Milla & Nur Ensemble (diu-
menge). Totes les sessions se celebra-
ran als cines Girona (Girona, 175)
amb preus diferents (divendres: 5
euros. Dissabte i diumenge: 6 €).=

Barcelona

CINE

Retrats Estrena de Mirades:
Retrats sense sostre amb persones
sense llar, artistes | entitats socials.
Filmoteca. Plaga de Salvador Segui,
1.20.00 hores.

Documental Projeccio de Trenquem
&l silenci, de Sac-nicté Garcia,
sobre les Dones de Blanc contra la
violéncia masclista. Centre cultural
Albareda. Albareda, 22. 19.30 h.

CONFERENCIES

Casa Asia Lavina Jitendra parla-
ra de Representacions i papers del
mon femeni en I'hinduisme, A més,
concert de sitar amb Bhakti Das.

Pare Claret, 167. 19.00 h

Catalunya El Museu d'Historia de
Catalunya acull dues conferéncies:
una sobre Gaziel, per Josep Marti
(19.30 h), i una altra sobre Eugeni
Xammar, per Joaquim Torra
(20.00 h). PL. de Pau Vila, 3. Gratuit.

Ciéncia D'Arguimedes a Einstein
amb experiments, amb Paula
Navarro. Biblioteca Les Roquetes.
Via Favéncia, 288 B. 19.00 hores.
Clinic Aquest hospital acull la xer-
rada El nostre cor: Una maquina per-
fecta, per Josep Brugada. Sala Far-
reras Valent!. Villarroel, 170. 18.30h.
leMed Cayetano Mas parla sobre
L'impacte social de les catastrofes a
la Mediiterrania de I'época moderna.
Girona, 20. A les 18.30 hores.
Economia Cap a una economia
meés ética?, amb Lourdes Beneria i
Antoén Costas. Palau Macaya.
Passeig de Sant Joan, 108. 19.00 h.

Literatura Llucia Ramis i Rosa
Regas parlen amb Valenti Puig
sobre literatura. Biblioteca Jaume
Fuster. Placa Lesseps, 20. 19.30 h.

Africa Burkina Faso, el camide la
transicio militar i civil a la democra-
cia, amb Sissao Alain Joseph,
Lola Lépez i Carlos Bajo.
FCONG. Tapies, 1. 19.00 hores.

Ateneu Barceloneés Pero que hi
fan, a Brusselles?, amb Amadeu
Alfataj | Fernando Guirao.
Canuda, 6. 19.30 hores.

FIRES

Creativa Fira d'oci creatiu amb

150 expositors, 700 tallers, 18
exposicions i 47 activitats. La Farga.
Barcelona, 2. L'Hospitalet. De 10.00
a20.00 hores. 7 euros.

JORNADES

Desapareguts Presentacic del Banc
d'ADN i familiars desapareguts a la
guerra civilamb la projeccio d' El cami
d'un protocoli debat amb Roger
Heredia, Carme Barrot i Josep
Sanchez, entre altres. Ajuntament.
Plaga de Sant Jaume. 19.00 hores.
Collegi de Periodistes Col-loqui
sobre Dones i radio, amb Rosa
Badia i Rosa Oliva, entre altres, i
inauguracié d'una exposicio. Rambla
de Catalunya, 10. 18.00 hares.
Fest-Up Trobada d'emprenedors ala
qual assistiran 40 start-ups. BCN
Growth Center. Roc Boronat, 117. De
13.00 a 17.00 hores. Gratuit.

LLIBRES

Dona Senales inequivocas, de
Susana Sosa, i recital poétic contra
la violéncia masclista. Biblioteca El
Clot. Plagca de les Glories, 37. 18.30 h.
Feminisme La mirada de Michonne.
Manual de autodefensa feminista, de
Rubén Sanchez Ruiz. Llibreria Pro-
leg. Sant Pere Més Alt, 46. 19.00 h.
Altair Presentacio del llibre Océanc
Africa, de Xavier Aldekoa.Gran Via,
616. Ales 19.00 hores.

SOLIDARITAT

Art Inauguraci6 (20.00 h)dela 22a
edicié d’art solidari contra la sida. Can
Fabra. Segre, 24.

Desfilada Barcelona Charity Fashion
Show per recaptar fons per al'cenagé
Cuidam, de I'Hospital de Sant Joan de
Déu. Hotel Princesa Sofia. Plaga de
Pius XlI, 4. 19.00 h. 10 euros.

LLIBRES

Reus Presentacio de la biografia
novel-lada La balaca de Mossen
Macaya, de Pep Macaya. Orfed
Reusenc. Sant Lloreng, 12. 19.30 h.

CONFERENCIES

Islam Els islams de I'islam, per Jordi
Sidera. Casa de Cultura. Plaga de
I'Hospital, 6. Ales 20.00 hores.

CINE

Solsona El Dia Mundial contra la
Violéncia Masclista, projeccié de La
bicicleta verde, de Haiffa al-Mansur.
Teatre Comarcal, Vall Fred, 20. 21.30h.
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Elhumorylaironiase cuelan enlaentregade los premios Ondas
= Musicos como Joan Manuel Serrat, Malu o Los del Rio y professionales caracteri- tidoestricto, pueslosgalardonados tuvieron que refugiarse de lalluvia durantelare-
zados por su sentido del humor, como Toni Clapés o Arturo Valls, fueron algunosde cepcion queofrecela CadenaSerenlosjardinesdel Palauet Albénizde Barcelona. En-

los galardonados con los premios Ondas, que este afio han puesto al mal tiempo bue-  trelos premiados-el primero porlaizquierda de la segunda fila- se hallaba el colabo-
nacarayhanapostado porlaironiaylabuenamusica. Y decimos maltiempoenelsen- radordel Diari Josep Maria Marti, exdecano del Colegio de Periodistas de Catalunya.
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JOSE

SANCLEMENTE

Novel-lista, editor i analista de mitjans de comunicacié

“Les editores
que facin mal
periodisme
tendiran a
desapareixer”

®acceso

ALEX
GUTIERREZ

"En una
tertuliajano
val el que
aportes, sind
comel teu
personatge
interactuai
insulta els

altres”

"El
periodisme
ha estat
massa
tempsa
palau i
massa poc al
carrer,
dltimament”

Estudios S’estima els miljans i aixo traspua en lotes
les seves activilals professionals (i son unes quantes):
consultor, novel-lista, president d’Eldiario.es... José
Sanclemente ha vist des d’una privilegiada primera

Enun reality perui, unanoia acaba-
varevelant que es prostituia. Al cap
de quinze dies, el seu exnovio lava
matar. La cadena -tot s’aprofita- va
acabar entrevistant I'assassi en un
altre programa, perque expliqués
amb tot luxe de detalls i focus per
qué ho havia fet. Aquest cas va ins-
pirar José Sanclemente per ala se-
va tercera novel-la, Esta es tu vida,
on parteixd'una tramacriminal per
picarlacrestaalmondelatelevisio.

Ambienta les seves novel-les ne-
gres en mitjans de comunicacio.
¢Tan criminal veu el mén del peri-
odisme?

Home, té algunacosadenegre... Pe-
rosobretot son les empreses: cal se-
parar una cosa de I'altra. Ja ho deia
Graham Greene: algun dia els mit-
jans de comunicaci6 acabaran amb
el periodisme. Ho deia per aquesta
puresa i honestedat que hauria de
tenir. Avuidiael periodisme s’exer-
ceix dins d'unes empreses que pa-
teixen una situacio molt complica-
daisemblaqueintentin acabaramb
el que és el motor de la seva activi-
tat. A les meves novel-les hi hauna
certa denuncia d’aixo.

La protagonista és, clarament, una
heroina.

Kapuscinski deia que per ser peri-
odista has de ser una bona persona.
Es adir, que has de saber entendre
els problemes i les inquietuds dels
altres. I vaig escriure la Leire com
una bona persona, amb aquestes
arestes d’ingenuitat i una gran pas-
si6 per la seva feina. Es també una
periodista de carrer. Estem ado-
nant-nos que el periodisme ha estat
massa temps a palau i massa poc al
carrer, ultimament.

Després d’'undiariiunaradio, l'es-
cenaridel tercer Ilibre és una tele-
visio. Que li cridava I'atencié sobre
el mitja?

Emvainteressar el fenomen dels re-
alities. Ho vaig passar malament,
mirant-los mentre preparava lano-
vel-la. Ara bé, no sén pas telepor-
queria: al darrere hi ha un munt de
gent que ja els agradaria als serveis
informatius d’'unacadena tenir-los.

Perd no és realitat. Aqui el nom no
fa la cosa. "

Efectivament. Es hiperrealitat i hi-
perficcié: barreja, [ ésaixd el queem
vainteressar. I també que em sem-
blava que alguns ingredients de la
telerealitat estan saltant a altres
formats periodistics com ara la in-
formacio i les tertilies. En una ter-
tulia ja no val el que aportes, sino
com ho dius i com el teu personat-
ge acaba interactuant, o insultant,
els altres. E]l mateix passa amb in-
formacions de telenoticies, que en-
tren en la intimitat, com hem vist
amb la crisi espanyola de I'Ebola.

A banda de novel-lista, és també el
president d’Eldiario.es, controlat

filaels canvis al sector de les uiltimes decades.

accionarialment per periodistes.
Es aquesta la férmula del futur?
Tal com estan les coses, sens dubte
¢és la millor manera. Nosaltres es-
tem en condicions de publicar tot
allo que interessa al lector i que és
veritat.

Amb tot, els grans mitjans tenen
més recursos,

Perd els que estan dominats pels
bancs pateixen el mal de l'autocen-
sura. El periodista sap qué desagra-
dard a lempresa, i aleshores és fa-
cil que no vulgui problemesiell ma-
teix abandoni un tema. Nosaltres
hem tret exclusives que ho eren,
senzillament, perqué altres mitjans
no volien publicar-les.

Els gurus anuncien ciclicament la
mort del paper. Perd no arriba.
Nocrecenlamortdel paper. El pro-
blema és que a Espanya hi ha satu-
racié de diaris: és el segon paisd’Eu-
ropa, amb 170, i aixo voldir que mol-
tes empreses son petites, D’aqui uns
anys, potser en quedaran la meitat:
les editores que facin mal periodis-
me tendiran a desapareixer.

Com aexpresidentde I’Asociacién
de Editores de Diarios Espaiioles,
4que li sembla el pols que actual-
ment manté 'entitat amb Google?
Discrepo dels meus companys.
Google és un aliat, no un enemic. I
una taxa Google no suposaria cap
solucid econdmica perals diaris, Els
diaris ens vam equivocar: sent més
veteransitenintels usuaris, no hem
tingut la seva capacitat per donaral
lectorel que volia. Els editors acaba-
ran rectificant.

Quin és el moment més amargde la
seva carrera?

Elvaigviureambel meu editor, An-
tonio Asensio, quan Aznar va deci-
dir que nosaltres no podiem conti-
nuaramb Antena 3ivamoure Tele-
fonica, el seu bra¢ econdmic en
aquellmoment, per fer-nos fora. Va
ser una intervencio brutal del go-
vern. Miguel Angel Rodriguez va
amenagar Asensio i vamacabar per-
dentunatelevisié que haviem com-
prata Goddil’haviem aixecaten au-
diencia. Recordo com I'operacié va
acabar cap a les cinc de la matinada
ials despatxos de Telefonica hi ha-
via Pedrojota, esperant que s’acabés
de tancar, perque s’havia fet il-lusi-
ons de dirigir la televisid.

I el més dol¢?

Quan vam treure El Periédico en ca-
tala. Ho vam fer amb una normalitat
enorme. Recordo, per cert, que nos-
altres teniem moltes enganxades
amb Jordi Pujol. Erem més comba-
tius amb CiU que La Vanguardia. 1
vam anar-li a presentar el projecte,
per deferéncia, quan faltava poc per
sortir. Quan li vam deixar veure les
proves ens va dir: “Esth molt bé, per
alanormalitat... perd no és aquest el
diari que jo hauria fet en catalal”

8/ 28
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REORGANIZACION EN EL GRUPO SANTANDER

Quién es quién en el consejo de Santander

EL NUEVO EQUIPO DE ANA BOTIN/ Santander abrird una nueva etapa en su consejo a partir del proximo 1 de enero. Se
incorporaran entonces el nuevo consejero delegado, José Antonio Alvarez, Sol Daurella, Carlos Fernandez y Bruce Camegie.

Expansion. Madrid

Santander estrenard en enero
proximo su consejo de admi-
nistracion renovado tras los
cambios anunciados por el
banco el pasado martes. Este
organo, integrado en total por
quince personas, estd presidi-
do por Ana Botin, que ha
nombrado a José Antonio Al-
Varez como NUEvVo CONSejero
delegado. Su entrada se une a
las de Bruce Carnegie-
Brown, Sol Daurella y Carlos
Fernandez como consejeros
independientes. Rodrigo
Echenique cambia su puesto
de consejero externo por el de
vicepresidente.

Salen del consejo del banco
Javier Marin, ex consejero
delegado, y los vocales Fer-
nando de Astia y Abel Matu-
tes. También se cubre la va-
cante producida por el falleci-
mientode Emilio Botin.

Las mujeres, con cinco
asientos, copan un tercio del
consejo de Santander, que
entra con fuerza en el grupo
de empresas del Ibex con ma-
vor peso de las mujeres en sus
CONSEjos.

Los consejeros de Santan-
der deben ser “personas de
reconocida honorabilidad co-
mercial y profesional con co-
nocimientos, experiencia y
disposicion para el ejercicio
del buen gobierno del banco”,
segun las normas por las que
se rige el grupo. Los conseje-
ros de Santander cuentan con
amplia presencia en empre-
sas e instituciones de Espana
ydeotros paises.

@ Ana Botin (1960). Ocupa el
puesto de presidenta del ban-
co desde el fallecimiento de
su padre el 10 de septiembre
pasado. Cuenta con una am-
plia trayectoria en la entidad
en la que comenzo a trabajar
al final de la década de los 80
tras pasar por JPMorgan en-
tre 1981 v 1988, A doce dias de
cumplir tres meses enel pues-
to de mando ha perfilado ya
un consejo de administracion
a su medida para pilotar la
mancha del banco en los pro-
ximos afios. Botin es también
consejera no ejecutiva de Co-
ca Cola Company desde julio
delafio pasado. ;

® José Antonio Alvarez
(1960). Nuevo consejero dele-
gado, era hasta ahora el direc-
tor financiero de Santander y
su representante en los foros
internacionales de inversion.
Fue la mano derecha de Al-
fredo Sdenz, ex consejero de-

he

Ana Botin, presidenta ejecutiva
de Santander

Guillermo de la Dehesa, vicepre-
sidente independiente.

Esther Giménez, vocal indepen-
diente.

Sol Daurella, consejera indepen-
diente.

legadode laentidad. Antesde
suentradaen el banco fue, en-
tre otras cosas, director de
gestion financiera en Argen-
taria y después en BRBVA en-
tre1999y 2002,

® Bruce Carnegie-Brown
(1959) Amplia su peso en el
grupo en el que es consejero
de Santander UK. Sera vice-
presidente y consejero con-
trapeso al presidente ejecuti-
vo del banco, una figura crea-
da por las practicas interna-
cionales para reforzar el go-
bierno corporativo. Para ello,

®acceso

oD

José Antonio Alvarez, consejero
delegado.

Rodrigo Echenique, vicepresi-
dente externo.

Angel Jado, consejero indepen-
diente.

Juan Miguel Villar Mir, vocal
independiente.

coordinara la actuacion de los
vocales independientes. Es
presidente no ejecutivo de la
consultora Aon. Sustituye en
el cargo a Fernando de Astia,
que sale del consejo y que
ocupaba la presidencia de la
comisién de nombramientos
y retribuciones. El banco no
ha comunicado sobre quién
recaerd esta responsabilidad
ahora.

® Matias Rodriguez Inciarte
(1948). Es vicepresidente del
consejo, en el que entrd por
primera vez en 1988 después

-

-
Bruce Camegie Brown, vicepre-
sidente primero independiente.

[ 4
Sheila Bair, consejera indepen-
diente.

Juan Rodriguez Inciarte, vocal
ejecutivo.

Carlos Fernandez, consejero
independiente.

de ser ministro de la presi-
dencia entre 1981 y 1982. Ac-
tual vocal de Sanitas y presi-
dente de la Fundacion Princi-
pede Asturias.

® Guillermo de la Dehesa
(1941). Ocupa la tercera vice-
presidencia del banco, en el
queentroen 2002. Fue conse-
jero delegado de Pastor y es
presidente no ejecutivo de
Aviva Espana, vicepresidente
no ejecutivo de Amadeus y
asesor de Goldman Sachs.

@ Rodrigo Echenique (1946).
Actual vicepresidente, fue el

Matias Rodriguez Inciarte, vice-
presidente ejecutivo.

Javier Botin, consejero domini-
cal.

Isabel Tocino, consejera inde-
pendiente.

Rodrigo Echenique,
hasta ahora
pasara a ser
vicepresidente

Los nuevos
consejeros tienen
una media de 50
afios, mas proxima a
la edad de Ana Botin

consejero delegado de San-
tander entre 1988 y 1994. En
la actualidad es presidente de
NH, Vocento y consejero de
Inditex.

® Sol Daurella (1966). Nom-
brada consejera de Banco
Santander el martes pasado
tras abandonar voluntaria-
mentey por sorpresael conse-
jo de administracion de Banco
Sabadell el pasado 20 de no-
viembre. Fue consejera de la
filial de banca privada de Ba-
nesto cuando era presidenta
de esta entidad Ana Botin.

Ocupallapresidenciade Coca-
ColaTberian Partners.

® Carlos Fernindez (1966).
Designado vocal el martes pa-
sado. También es consejero
de Santander México, Ha si-
do presidente y primer ejecu-
tivo de Grupo Modelo de Mé-
xico. Antes fue consejero de
Inbursa y de Televisa. Era
miembro del Consejo Asesor
Internacional de Santander,
que estaba presidido por su
tio Antonino Ferniandez, ex-
presidente de Grupo Modelo,
El banco disolvid esta consejo
el pasado 15 de noviembre,

@ Sheila Bair (1954). Fue
nombrada en enero pasado
consejera externa indepen-
diente. Jugd un papel funda-
mental en la crisis como pre-
sidenta de la Federal Desposit
Insurance Corporation entre
2006y 2011,

@ Javier Botin (1973). Vocal
desde 2004. Representa la
participacion en el capital del
banco de la Fundacion Botin
que agrupa las acciones de la
familia Botin en el banco. Co-
mo actividad principal es pre-
sidente y consejero delegado
de JB Capital.

® Esther Giménez (1949). Fue
elegida consejera de Santan-
der en 2012 tras desarrollar
una amplia carrera en el am-
bito judicial, donde fue, entre
otras cosas, vocal del Consejo
General del Poder Judicial.

® Angel Jado (1945), Ha desa-
rrollado su carrera profesio-
nal en Grupo Santander, don-
de fue designado por primera
vez vocal en 1972, Entre 2001
y 2013 fue consejero de Banif.
© Juan Rodriguez Inciarte
(1952). Fue elegido vocal del
banco por primera vez en
1991 tras su incorporacion al
grupo en 1985 como conseje-
ro director general de San-
tander Negocios. Actualmen-
te es vocal no ejecutivo de
Santander UK y Santander
Consumer Finance.

@ Isabel Tocino (1949). Ocu-
pa un sillon como consejera
desde 2007. Es miembro del
Consejo de Estado y conseje-
ra no ejecutiva de Ence, y
Enagas. Fue ministra de me-
dioambiente.

@ Juan Villar Mir (1931). Ac-
tual presidente de la cons-
tructora OHL, es consejerode
Santander desde abril del afo
pasado. Hombre muy cerca-
no ala familia Botin. Hizo sus
primeras operaciones con
Emilio Botin y Sanz de Sau-
tuola, abuelo de AnaBotin.
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Gruyaert, siempre con la mirada inquieta

MATIAS NIETO

El milagro

«No me gusta
construir la foto,
busco que ocurra el
milagro, cuando todo
se une y tiene sentido»

El color
«Cartier-Bresson
odiaba el color, pero le
gusta mi trabajo. Me
pidio que colorease sus
grabados y me negucé»

France, Paris, 1985

«Retratar tu propia ciudad
puede ser la cosa mas dificil»

Entrevista

Harry Gruyaert

Fotografo de la agencia Magnum
Uno de los eslabones entre la fotografia clasica y los

nuevos valores visita Madrid para presentar un libro

sobre Paris realizado con los fondos de la agencia

MATIAS NIETO
MADRID

Sus pequenos ojos son ampliados por
unas gruesas gafas. Son ojos muy in-
quietos, recorren cada esquina, anali-
zan incansablemente cada movimien-
to. Demuestran la increible inquietud
de este fotografo flamenco que, con en-
sayos tan dispares como el de Marrue-
cos o laintrospeccion en su Bélgica na-
tal, se ha convertido en una de las prin-
cipales referencias de la fotografia en
color. Desde 1981 Harry Gruyaert es
miembro de la agencia Magnum. Su obra
es un claro puente entre los maestros
clasicos de la agencia y los nuevos va-
lores. Ha estado en Madrid presentan-

®acceso

do un libro colectivo de Magnum sobre
Paris (editado por La Fabrica).

-El libro muestra Paris dividido en dé-
cadas y el trabajo de los fotégrafos es
muy distinto en las distintas épocas.
¢Por qué son tan diferentes?

-Porque Paris cambia tanto... Es lo in-
teresante del libro, mostrar los cambios
era la intencion del libro. Me pidieron
supervisarlo, estaba fascinado. Habia
que redescubrir parte de los origenes
en los trabajos anteriores de Magnum.
En buena medida esa es una de las me-
jores partes del libro. Habia una guerra,
la realidad politica era definida, las pri-
meras crisis economicas, las primeras
vacaciones, todo documentado de una
manera periodistica. La parte final es

mucho menos concreta. Pero trabajar
en los archivos ha sido algo impresio-
nante, porque Magnum es como una
gran familia. A veces estas encantado,
otras veces es suficiente.

-Usted vive en Paris: ses facil retratar
su propia ciudad?

-Es la cosa mas dificil. Una vez que vi-
ves en un sitio empiezas a ver las cosas
con normalidad. Luego no puedes mos-
trar toda la atencion, estds pendiente
de amigos o familia. Mi mejor trabajo
alli lo hice al principio. Magnum enton-
ces estaba en la tradicion humanistica
en blanco y negro. Y mi trabajo es mas
pictorialista. Raymond Depardon esta-
ba fascinado por mis imagenes, le pa-
recian mucho més plasticas, mas mo-
dernas. Para mi la gente no es lo mas
importante, lo es el todo. Muchos se que-
daron sorprendidos de que lo que yo
mostraba fuese Paris.

-Sus influencias fotograficas son mas
americanas. ;Es usted un americano
en Europa?

-No, soy mucho mads europeo. Pero si
me interesa mucho maés el color de au-
tores como Stephen Shore o Meyerowitz.
-Su otra referencia es Antonioni.

-8i, descubri su peliculas con 20 afnos y

me fascinaron. Recientemente la Cine-
mateca en Paris nos pidio hacer algo
sobre el cine. Hice un montaje con ima-
genes de Antonioni y mis fotos, que sor-
prendentemente para mi funciond muy
bien.
~Fue un purista de la Leica y el Ko-
dachrome. ;Como es el trabajo en co-
lor ahora?
-Estoy excitado con las nuevas posibi-
lidades que hay. Ahora puedo afinar mu-
cho mds. No echo de menos el Kodachro-
me, aunque al principio fuese un shock.
Pero ya puedo recuperar viejas diapo-
sitivas, ya que ahora consigo reprodu-
cirlas bien. En digital hay que ser mu-
cho mas cuidadoso, porque se es me-
nos disciplinado. Ahora todo es facil, y
ala vez es peligroso. Veo imagenes de
gente joven que son demasiado faciles,
no son interesantes, les falta algo.
-¢Qué piensa de tanta manipulacion,
por ejemplo de Andreas
Gursky?
-Vi por primera vez las
imdgenes de Gursky y no
entendia por qué eran tan
grandes. Te acercabasy
no tenian detalles. Ahora
si se comprende, sus co-
pias son mucho mejores.
Son como cuadros, te acer-
casy lo ves todo. Me pare-
ce interesante, pero no es
Dios. A mi me interesa que
las cosas pasen, no cons-
truirlas. Es el milagro del ac-
cidente. Esa extrana mane-
ra en la que las cosas se unen
y tienen sentido.
~Por eso se ha definido siempre como
fotografo en vez de pintor.
-Si, voy en busca de ese milagro. Car-
tier-Bresson me propuso una vez colo-
rear sus grabados. El odiaba el color,
pero le gustaba mi trabajo. Le agradeci
la atencion, pero me negué. Yo no soy
pintor, no puedo hacer eso.
—¢Su trabajo en 1972 «TV Shots» cap-
turando imagenes de television fue
premonitorio?
-Seguro. Venia de Nueva York muy in-
fluenciado por el nuevo arte pop y sor-
prendido acerca de la banalidad de la
television. Algo que ahora es mas que
manifiesto.
-Empez0 trabajando en blanco y ne-
groy se ha convertido en un gran fo-
tografo en color. ¢Como evoluciond?
-Fue como enamorarse de una nueva
mujer. Algo emocionante, poco a poco
se me fueron abriendo los ojos. Ahora
estoy recuperandoy mostrando las pri-
meras imdagenes en blanco y negro. No
lo he abandonado completamente.
-¢Las eternas discusiones sobre esti-
los en Magnum llevan a algtin sitio?
-Si, claro. Tenemos que debatir. Si Mag-
num no hubiese admitido a Martin Parr
yo me hubiese salido. Son planteamien-
tos muy estimulantes, si bien para al-
gunos es casi como una religion.
-¢Qué futuro tiene Magnum?
-Es un milagro que Magnum siga fun-
cionando, las cosas cambian, pero si-
gue ahi. En origen Magnum defendia
los derechos de autor y sus ventas de
archivo suponian un 70% del total de in-
gresos, Ahora no es mas de un 30%. Ha-
llamos nuevas maneras, seguimos ahi.
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EL PERFIL DEL CORRESPONSAL

Angel VALLE

Quitando alos periodistas de guerra, la figura del informador
internacional es poco visible, pese a que desempefia una labor bésica

i hay una figura que

tiene un papel funda-

mental en los medios

de comunicacion, al

menos en los de mediano y
gran tamano, es la del corres-
ponsal. Su papel es clave, no
ya s6lo para informar de lo
que ocurre alld donde estén,
sino para laimagen que de ese
pais tengan sus lectores. Sin
embargo, poco se habla habi-
tualmente de su trabajo -a
excepcion de los corresponsa-
les de guerra—, de sus condi-
ciones de vida o de cémo les
ha afectado la transicion del
sector hacia la cultura digital.
Recientemente, la editorial
britdnica Routledge ha publi-
cado un libro titulado «Map-
ping Foreign Correspondence
in Europe», que en su traduc-
cién castellana vendria a sig-
nificar algo asi como «Mapa
del corresponsal extranjero en
Europanr, y que no es otra cosa
que el primer estudio a nivel
europeo que analiza el papel
de estos profesionales de la
comunicacién en 27 paises de
Europa. Cémo trabajan, cémo
les ha influido el impacto de
las nuevas tecnologias, con
qué frecuencia tienen que
actualizar sus cronicas, de qué
herramientas disponen o de
qué modo la concentracion de
los medios afecta a su trabajo.
Elautor de la parte del libro
en la que se habla sobre los
corresponsales en Espana,

®acceso

Ramén Salaverria, doctor en
Periodismo por la Universidad
de Navarra y especializado en
la investigacién sobre perio-
dismo digital, asegura en su
blog que «el estudio estima en
mads de 6.600 los corresponsa-
les en Europa en 2013. Su dis-
tribucién, sin embargo, es
todo menos homogénea. El
pais que, con gran distancia
del resto, acoge mayor niime-
ro de corresponsales es Reino
Unido, con 1.700 (casi un 25%
del total). Le siguen a notable
distancia Francia (945), Bélgi-
ca (931) —favorecida, obvia-
mente, por ser sede de la
Unién Europea- y Alemania
(729)». Espana ocuparia el
sexto puesto con 258 informa-
dores.

En cuanto al pais de proce-
dencia de los corresponsales,
el primer «exportador» es Ale-
mania, cuyos medios son los
que mayor nimero mantie-
nen en otros paises europeos:
un total de 505. Le siguen Es-
tados Unidos, con 450, y Reino
Unido, con 378. En lo que se
refiere a Espaia, en este caso
cae al noveno puesto, con tan
s6lo 154 corresponsales y co-
laboradores estables en los 27

Dentro de Europa,
Alemaniaes el primer
pais «exportador» conun
total de 505 periodistas

paises de Europa objeto del
estudio.

Sobre el perfil de los corres-
ponsales de otros medios
acreditados en Espana, Sala-
verria explica que en 2013, ano
en el que se ha desarrollado el
estudio, habia en nuestro pais
«258 corresponsales, de los
que casi las tres cuartas partes
(72%) eran hombres, con una
media de edad de 39 afios.
Estos trabajaban para un total
de 202 medios: 89 diarios, 49
canales de radio y/o televi-
sidn, 40 agencias de noticias y
24 revistas (no se pudo deta-
llar la cifra de medios digitales,
pues, aunque parezca Sor-
prendente, la Agenda de la
Comunicacion no contempla
esta categoria). Las cifras de
2012 suponen una caida del
14% en el nimero de medios
acreditados en Espana en cin-
co anos: en 2008 habia 235
medios internacionales con
corresponsal en nuestro pais
(92 diarios, 64 radios y televi-
siones, 43 agencias de noticias
y 36 revistas)».

De esta cifra total, los paises
con mads periodistas acredita-
dos en Espafia eran Alemania
(30 medios y 36 corresponsa-
les); Estados Unidos (20 me-
dios y 48 corresponsales) y
Francia (16 medios y 22 co-
rresponsales). En cuanto a la
base de operaciones, el 71,6%
trabajan en Madrid y el 9,6%
en Barcelona.
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CINE LEY

EL PARLAMENT DA
EL ‘SI’ A LA POLEMICA
TASA DEL CINE

Mascarell prevé que la entrada en
funcionamiento real se produzca en enero de
2015, una vez que se apruebe el reglamento

L. B. BARCELONA
El impuesto sobre las teleoperado-
ras para financiar el audiovisual ca-
taldn ya es una realidad. Tras meses
de debate, la polémica medida fue
aprobada ayer en el Parlament de
Catalunya en una votacion poco re-
nida: 104 votos a favor, ninguno en
contra y 26 abstenciones (las del PP
y Ciutadans). La sesion cont6 con la
presencia en la camara de numero-
sos actores, profesionales del cine y
la presidenta de la Académia del Ci-
nema Catala, [sona Passola.

Con esta medida, que consiste en
que las operadoras paguen 25 cénti-
mos de euro al mes por cada linea
de ADSL contratada, el Departa-
ment de Cultura liderado por Ferran
Mascarell aspira a recaudar 20,5 mi-
llones de euros al ano que iran des-
tinados al cine cataldn.

El sector arrastra dificultades pa-
ra financiarse desde hace tiempo: la
crisis, la subida del IVA, el escaso
margen de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals para parti-
cipar en proyectos y los recortes del

Ministerio de Cultura han lastrado
la produccion catalana. El Departa-
ment de Cultura es, ademds, el que
menos dinero tiene de todos: un 1%
del total del presupuesto de la Gene-
ralitat. Aprobado el marco legal de
la medida, queda por ver cuando se
empezard a aplicar realmente. Toca
desarrollar el despliegue de la ley
(establecer los mecanismos para ver
c6mo, cuando y quién recauda el di-
nero y como se redistribuye des-
pués), algo a lo que Mascarell puso
ayer fecha: enero de 2015.

Durante el debate parlamentario
previo a la aprobaci6n de la ley, los
Erupos expresaron su vision sobre
distintos aspectos de la medida. Do-
lors Camats, de ICV, remarcé que
sera necesario un seguimiento de la
aplicacion de la ley para evitar que
se cometan «abusos» y que seria de-
seable la creacion de una oficina de
control. Y es que una de las mayo-
res criticas que ha recibido esta
nueva tasa es que acabe repercu-
tiendo en el consumidor. Una posi-
bilidad que preocupa en Ciutadans.

®acceso

«Que afecte al bolsillo del ciudada-
no es algo que el legislador no pue-
de controlar», dijo José Manuel Vi-
llegas. La «falta de concrecion sobre
c6mo se va a repartir» lo recaudado
es otro de los principales reproches
de Ciutadans.

Para David Fernandez de la CUR,
la medida es insuficiente y se queda
corta. «Una gota en un desierto de
las politicas culturales» que llega tar-
de -en Alemania, Inglaterra y Fran-
cia hace anos que el cine se financia
mayoritariamente con impuestos,
no con aportaciones directas publi-
cas-y resulta tibia dadas las cifras
del negocio de las teleoperadoras.

Un fotograma de ‘Tots volem el millor per a ella’ de Mar Coll. eL munpo

«T'ributaran en un afo lo que ganan
en tres horas», apuntd Fernandez.
Mascarell califico ayer de «paso
de gigante» la aprobacion de una ta-
sa que considera «la medida de fo-
mento a la cultura mas importante
de los ultimos 25 anos» en Catalunia,
informa Efe. «Es la primera vez que
se decide ubicar, como suele pasar
en Francia y otros paises europeos,
una tasa directa para el fomento del
ambito especifico de la cultura. Es
de una enorme importancia», ana-
di6 el conseller. El responsable de
Cultura destacé que la medida mul-
tiplicara «por tres los recursos que
actualmente la Generalitat puede

dedicar» al audiovisual y aviso de
que la ley es sélo el primer paso pa-
ra reimpulsar el sector y que queda
pendiente en un futuro préximo so-
lucionar dos problemas mas: la pira-
teria y el mecenazgo.

La respuesta de las operadoras te-
lefénicas (en Cataluna operan Tele-
fénica, Vodafone, Ono, Orange) no
se hizo esperar. Ametic, la patronal
que agrupa a las operadoras de in-
ternet y a los fabricantes tecnolégi-
cos, ratifico su intencién de iniciar
«las acciones legales pertinentes»,
tanto en Espana como ante las ins-
tancias europeas, para lograr que
«se anule» la tasa.
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;Es momento de invertir

en Mediaset y Atresmedia?

PENDIENTES DE DOS DESAFiOS/ La posible vuelta de la publicidad a TVE y el cierre de
nuevos canales de la TDT han castigado a estos valores en el parqué el ultimo mes.

D.Esperanza. Madrid

Las cadenas de television co-
tizan con distinto tono en el
parqué este afio, Mediaset
sube un 17% en 2014, mien-
tras que Atresmedia se deja
un 8% en el ejercicio. Los re-
sultados que presentaron las
dos compaiiias en los tiltimos
trimestres les habian ayuda-
do en Bolsa, ya que en sus
cuentas se reflejo la recupe-
racion del mercado publici-
tario. Mediaset aumento su
beneficio un 13,9% de enero
a septiembre y Atresmedia
gané un 66,7% mas hasta el
tercer trimestre, respecto al
mismo periodo de 2013.

Sin embargo, los dos valo-
res han perdido fuerza en las
ultimas semanas. Ayer, fue-
ron de los mas castigados con
descensos superiores al 1,8%
y ceden mas de un 4% desde
el inicio del mes. “La apari-
cion de distintas incertidum-
bres ha penalizado su cotiza-
cion, lo que hace que man-
tengamos estos valores en
cuarentena”, sefiala Ivan San
Félix, de Renta 4.

Ensucontra
La posibilidad de la vuelta de
la publicidad a TVE juega en
su contra. El Gobierno, a tra-
vés de una propuesta no de
ley, ha planteado esta opcion
con el objetivo de reducir el
déficit del grupo de comuni-
cacion puablico, que podria
ascender hasta los 133 millo-
nes este ano. De llevarse a ca-
bo y asumiendo una audien-
ciapara TVE del16,7% (ladel
2014), el impacto en el coste
operativo permanente de las
dos cadenas seria del 6%, se-
gun Banco Sabadell.

No obstante, los analistas

®acceso

ADISTINTO RITMO

>Mediaset
Cotizacion, en euros
105
Ayer @ -1,89%
95 En 2014 ) 17,01%

85

75

*Del consenso de analistas consultados por Bloomberg.

>Atresmedia
9.381)

15

Cotizacion, en euros

En2014 D -8,9%

Ayer € -4,78%

553102013

>Consejo de inversion®
En%.

26 NOV 2014 "13100c2013

26NOV 2014

>Consejo de inversion®

En %.

Comprar; Mantener: Vender: Comprar: Mantener: Vender:
344 31.3[ 34,3 448 24.1I 31

Fuente: Bloomberg

Préxima entrada en el Stoxx600

Mediaset entrara en el indice sectorial Stoxx 600 el 22

de diciembre. Serd la linica empresa espafiola que cotice

en este indicador, que aglutina a las compafiias de mayor
capitalizacion de medios de comunicacién de Europa.

Este factor podria dar visibilidad al valor, que gana un 17%

en 2014. Su buen tono contrasta con las caidas que registran
otras cadenas de television europeas, como la alemana
Prosieben o la gala TF1, que caen mas de un 2,8% en el afio.

creen que la puesta en mar-
cha de esta propuesta se pue-
de demorar hasta después de
las elecciones, “con lo que es-
tariamos hablando del final
de 2015 o principios de
2016”, dice San Felix.

Sabadell apunta que la me-
dida es contraria a la postura
que ha estado manteniendo
el Gobierno en los ultimos
afios y tampoco resolveria el
problema de fondo de TVE,
por lo que cree que se debe-
ria delimitar el servicio que
debe ofrecer la TV publica y
recortar sus costes.

En Renta 4 ven otro factor

que mantendra las dudas en
torno a estas companias en el
parqué: el Supremo podria
anunciar el cierre de otros
ocho canales de la TDT, des-
pués de cerrar 9 el pasado
mes de abril. Entonces,
“Atresmedia fue la mas per-
judicada ya que sufrié el apa-
gon de 3 canales en los que
estaba registrando una fuer-
te audiencia”, dice San Félix.
Ahora, Mediaset podria ser
la peor parada, ya que cua-
tro de los ocho canales que
el Gobierno se plantea ce-
rrar serian de esta empresa,
lo que perjudicaria su cuota

Expansitn

de pantalla y de publicidad.
Pese a estas incertidum-
bres, las cadenas de televi-
sion son una opeion atractiva
para apostar por la recupera-
cion econdmica, eso si, para
inversores con un perfil de
riesgo elevado, segtin Citi.

Preferencias

Sabadell prefiere a Media-
set, debido a su mejor posi-
cion financiera, con una caja
neta de 205,7 millones, y an-
te la posibilidad de que la
compaiia recupere el divi-
dendo después 3 afios sin re-
munerar a sus accionistas.
Ademas, el valor entrara en
el Stoxx600, lo que le dara
visibilidad (ver texto adjun-
to). Barclays, en cambio, ve
mas potencial en Atresme-
dia, al que da un recorrido
alcista del 23%. Cree que co-
tiza a ratios atractivas: tiene
un PER (relacion precio/be-
neficio por accién) de 18,3
veces, frente a las 21,5 veces
de Mediaset y las 20 veces
del sector en Europa.
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I’ARA celebra quatre
anys de periodisme

El Palau de la Musica s’omplira avui per
veure Els Amics de les Arts en concert

ARA
BARCELONA

Els Amics de les Arts pujaran aques-
tanital’escenaridel Palaude la M-
sica per oferir un concert davant de
més de 2.000 persones, la gran ma-
joria subscriptors de I’ARA que
s’han volgut sumar a la celebracio
del quart aniversari del diari, que es
compleix dema. I’ARA, doncs, tor-
na al Palau, ’'escenari on es va pre-
sentar en societat el 4 de novembre
del 2010, tres setmanes abans de
publicar-se per primera vegada, el
28 de novembre. Aquest acte, que
comencara a les 19.35h i que es po-
dra seguir en streaming a través de
I’Ara.cat, inclouralesintervencions
del directordel diari, Carles Capde-
vila, i del director audiovisual, An-
toni Bassas, que faran un repas de
com s’han viscut des de laredaccio
els ultims quatre anys.

L’actuacio d’Els Amics de les Arts
sera l’element principal de la com-
memoracio, pero no 'inic. Una es-
tona abans, i també al Palau de la
Musica, hauratingut lloc, en unace-
rimonia privada, el lliurament dels
premis Ignasi Pujol al foment de
I'emprenedoria i Tatiana Sisquella
ala contribucid social. El president
de la Generalitat, Artur Mas, presi-
dira ’entrega dels guardons, que
ARA ha creat per homenatjar
aquests dos periodistes que van mo-

®acceso

rir de cancer a principis d’aquest
any i que formaven part de I'equip
del diari, com a cap de la seccid
d’Economiaicom acol-laboradora,
respectivament.

El minut a minut de la redaccié

Hores abans que comencin els actes
del vespre, la web de ’ARA ja hau-
racomencat la seva propia celebra-
cio dels quatre anys del diari, que
consistira en un seguiment detallat
de I’activitat que tingui lloc, durant
tot el dia, alaredacciéiatotarreu
on hi hagi periodistes de ’ARA co-
brint noticies. A les 7.00 del mati,
coincidint amb I'arribada dels pri-
mers redactors, engegara aquest
minut a minut, que estara en funci-
onament fins a la matinada i que
permetra als lectors descobrir com
és per dins un diaa "ARA.
Lacelebracid dels quatre anysde
periodisme de I’ARA s’allarga fins
diumenge, quan laweb estrenaraun
reportatge multimedia que recolli-
ra les histories de quatre persones
que en un moment o altre han estat
protagonistes de les pagines del di-
ariique araexplicaran quin cami ha
seguit la seva vida des del primer
cop que hi van aparéixer. En con-
cret, es parlara de Marina Comas
-la jove actriu protagonista de la
pel-licula Pa negre-,1’Ada -una ne-
naque va aconseguir sobreviure tot
ihaver nascut després de només 23
setmanes de gestacid ique vaprota-

Els Amics de les Arts portaran les seves cancons
al Palau de la Musica. xavierserTRAL

gonitzar la portada del primer

Guardons Criatures-,Glenn Caliba —unnoi
Els premis d’origen filipi que es va conver-
Ignasi Pujol ti.r en el primer usuari de l’a}sso-
iTatiana ciacio Braval que aconseguia un

: titol universitari- i el diputat de
Sisquellaes 13 CUP David Fernandez sén els
lliuraran avui quatre testimonis que participen

en aquesta serie de reportatges,
que es publicaran també en l'edi-
cio impresa de PARA d’aquest
diumenge.

Totalainformacic sobre I'ani-
versari de I’ARA es pot trobar a
WWW.ard.cat/4taniversart. s
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Neix ‘Lliure i Millor’, unweb
d’opinio sobre la creacio
d’un estat independent

B Sorgeixarrande lacampanya ‘Un pais lliure. Un pais millor’ B El diari digital
ofereix elements de reflexio per activar la ciutadania davant del proces

Xavier Pete
BARCELONA

D'una campanya d’agita-
ci politicaisocialaun dia-
ri digital en nou mesos. Ai-
xi s’ha gestat el portal web
[liureimillor.cat, que neix
arran de la campanya Un
pais lliwre. Un pais millor.
Aqguesta va ser impulsada
per Gent de la Terra, Cie-
men, Ens de I’Associacio-
nisme Cultural Catala i
Nautilus. L'objectiu de la
publicacié és reforgar el
paper de la societat catala-
na davant del moment po-
litic que travessa el pais i
convencer-la que la solu-
cio es basa en la creacid
d'un estat amb millors ga-
ranties socials.

La plataforma web es
posa en marxa avuiirebra
el suport d’El Punt Avui i
Vilaweb, amb qui com-
partira certs continguts.
Tractara de demostrar,
mitjangant la publicaci6é
d’articles d’opini6 signats
per diversos articulistes
d’arreu del pais, que els ca-
talans favorables a l'estat
propi son capagos d’esde-
venir subjectes politics,
que son “capagos de posar-
se davant del paisi el pro-

®acceso
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La portada del web, que publicara articles d'opinio sobre un futur estat propi M EL PUNT AVUI

La frase

ééVolem que sigui el
primer diari digital
catala que intenti fer
reflexionar sobre la
independencia??

Andreu Mas
DIRECTOR DEL WEB ‘LLIURE | MILLOR'

césicanviar, per exemple,
la percepcio de les perso-
nes que tenen al seu vol-
tant i dubten sobre la via-
hilitat d'una Catalunya in-
dependent”, detalla An-
dreuMas, quen’és el direc-
tor. Per la seva banda, el
consell rector estara for-
mat per persones vincula-
des al teixit associatiuico-

municatiu catala, com En-
ric Fontanals, Antoni Car-
né i Oriol Leira.

El diari es presentara
aquest vespre a la sala
Abat Escarré del Ciemen
de Barcelonaiorganitzara
debats en linia quinzenal-
ment i activitats de refle-
xi6 arreu del pais sobre la
creacio d'un nou estat. W
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El Parlament aprueba la tasa
del cine por amplia mayoria

El canon a las operadoras entrara en vigor en enero de 2015

BLANCA CIA
Barcelona

Una amplia mayoria del Parla-
mento catalan — CiU, ERC, PSC,
IC-Vy CUP— aprobd ayer la bau-
tizada como tasa del cine: el im-
puesto a los operadores de co-
municaciones electronicas para
el fomento del sector audiovi-
sual. Sera una cuota fija de 0,25
euros al mes por cada conexion
de ADSL que hagan las compa-
fiias, ya sea por telefonia fija o
por mévil. Un nueva tasa que
pretende recaudar unos 20,5 mi-
llones de euros anuales y que se
destinardn a la industria audio-
visual. “Tendra claras repercu-
siones en todo el sector, desde
empresas de la animacion, la fic-
cion, el documental y de forma
indirecta la musica”, apuntaba
ayer el consejero de Cultura, Fe-
rran Mascarell. Se trata, en pala-
bras del consejero, de “un paso
de gigante” y, en su opinion, “la
la medida de fomento a la cultu-
ra mas importante de los 1lti-
mos 25 afos en Catalufia”.

La ley, que fue promovida de
forma muy activa por el sector,
entrara en vigor inmediatamen-
te y la tasa se cobraré con efec-
tos de enero de 2015, apunta-
ban desde el Departamento de
Cultura. No obstante, para que
la ley se pueda desarrollar nece-
sita un reglamento. Para PROA,
que engloba a los productores
audiovisuales de Catalufa, la
aprobacion de la ley es una “ex-
celente” noticia. El sector con-
fia en participar activamente en
la redacciéon del reglamento,
una necesidad a la que se aludio
ayer expresamente en el debate
parlamentario previo a la apro-
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Ferran Mascarell

bacién de la ley. Tanto el Parti-
do Popular como Ciutadans
(C's), que con anterioridad ha-
bian votado en contra, modifica-
ron su posicién y ayer se abstu-
vieron.

Uno de los puntos que debe
fijar el reglamento es la forma
concreta de la recaudacion de
la tasa v qué érgano serd el en-
cargado. Desde el Departamen-
to de Cultura de la Generalitat
se apuntaba la posibilidad de
que el nuevo tributo sera recau-
dado por la Agencia Tributaria.
Sin embargo, otras fuentes sefia-
laban que podria ser el propio
Departamento de Cultura quien
lo recaudara o, incluso, un orga-

nismo nuevo facul-
tado expresamente
para ello.

La otra cara de
la moneda en este
asunto son las ope-
radoras de telefonia
que han rechazado
la tasa desde el pri-
mer momento en
que Mascarell la de-
fendi6. Desde Ame-
tic, la patronal que
reune a las teleope-
radoras, se insistia
ayer en que no esta-
ran de brazos cruza-
dos: “Esta misma
tarde ya se ha plan-
teado qué acciones
iniciar contra la ley
aprobada en el Par-
lamento catalan”,
senalaba un porta-
voz de Ametic.
Unas acciones que
podrian ser judicia-
les. La patronal de
las operadoras de te-
lefonia considera que la nueva
tasa perjudica a las companias
—las que operan en Catalufia
son Ono, Orange, Vodafone y
Telefénica— porque se suma a
otras que ya pagan: un 0,9% de
los ingresos para financiar a
RTVE y un 5% destinado a finan-
ciar las producciones audiovi-
suales europeas y espaiolas.

Ametic también rebate un
punto concreto de la ley, el que
prohibe que se repercuta en el
usuario el nuevo impuesto: “al-
g0 asi es simplemente una inje-
rencia porque ninguna adminis-
tracion puede decir a una em-
presa como regular sus tarifas.
Ni la catalana ni ninguna”.
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Una seleccién semanal ofrecida por

ELPAIS ——
[.a tele no

es para
los jovenes

Por ALEX WILLIAMS

El televisor siempre ha sido algo
mas que un electrodoméstico. Desde
los anos en que que solo habia una
familia con una tele a color por edifi-
cio, este aparato ha sido una puerta a
la ensofiacion, un simbolo de estatus
social y una fiel compafiera nocturna.
En los tiempos en que solo uno de los
progenitores trabajaba y la familia se
reunia para cenar, esa fiel caja catodi-
ca no solo era el centro de la mayoria
delassalasdeestar,sino que también
funcionaba como una especie de “pe-
gamento emocional” que mantenia
unidas alas familias. A través deella,
las experiencias compartidas defi-
nianaunageneracion.

Pero cuente esa historia a alguien
como Abigail McFee, una estudiante
de la Universidad Tufts en Medford,
(Massachusetts), y puede que le mire
con perplejidad. Hace poco, se pasé
por la habitacién de una compaiera
del campus universitario y contem-
plé unaimagen de lo mas extrafa: un
pequeiio televisor colocado sobre un
tocador. “Fueunpocoraro”, recuerda.
McFee,de 19 anos, nunca ha tenido un
televisor, ni tampoco el 909 de sus
compaineros de clase, segiin sus cdl-
culos. La joven no esta muy segura de
lautilidad que tiene este aparato ana-
l6gico en la era de los portétiles y las
descargas gratuitas. Antes costaba
imaginar una casa —incluso un dor-
mitorio— sin television. Y, en cierto
sentido, esa es la cuestion.

Del mismo modo en que durante la
pasada década la linea telefénica te-
rrestre dejo de ser de un dia para otro
un elemento fundamental enuna casa
y se convirtié en un anacronismo, el
televisor ha empezado a considerarse
un lujo en el mejor de los casos, oinclu-
so algo sin sentido, a ojos de muchos

Pasa a la pagina 4
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La generacion digital desecha la television de sus vidas

Pasa a la pagina 1

miembros de la generacion
de Internet. El panorama
es desalentador: en apenas
cinco afios han caido las
ventasde las televisionesen
pantalla plana, la progra-
macion televisiva migra ca-
davezmasalaRedy losha-
bitos de los telespectadores
cambian por lairrupcion de
las redes sociales como Twi-
tter. “Cuando era pequeia,
la television formaba mi
vida”, cuenta Francine Lie-
berman, una arquitecta de
25 afos. Pero dejo de tener
tele al empezar la universi-
dad. “Vivo en Nueva York,
donde cada noche puedo
asistir a alglin espectaculo
y gracias a esta ciudad mi
vida social y profesional no
parade crecer.

La idea de que el televi-
sor podria correr la misma
suerte que el walkman de
Sony puede parecer una
exageracion. Las panta-
llas de television de cristal
liquido incluso han visto
crecer sus ventas durante
la primera mitad del afo,
gracias al seguimiento por
television del Mundial de
fatbol y al erecimiento eco-
némico de Estados Unidos,
entre otros factores, segin
la empresa de investiga-
cién IHS Technology. Pero
otros sectores relacionados
con la tecnologia defienden
que ya deberia empezar a
redactarse la esquela de la
caja tonta. La era de los te-
léfonos inteligentes ha sido
cruel con los aparatos que

solo tienen una funcién. Por
culpa deliPhone y de sus pa-
rientes, nosololos teléfonos,
sinolos relojes de cocina, los
despertadores, los calenda-
rios de mesa, las videoca-
maras y hasta los flashes
de las camaras fotograficas
han pasado a ser tan poco
necesarios como los relojes
de bolsillo.

A muchos de los nacidosa
finales del siglo XX y princi-
pios del XXI les encanta la
television, aunque hayan
desechado los televisores.
De hecho, puede que lavean
mas que nunca gracias a
posibilidad de seguir en
cualquier sitio o momento
sus programas o episodios
favoritos, yaseadesde el te-
Iéfono o la tableta. “Puedo
sentarme en el sofa y ver la
nueva temporada de Oran-
gels the New Black durante
todo el fin de semana”, dice
Andrew Wojtek, un produc-
tor cultural que vive en el
neoyorquino barrio de Har-
lem. “Puedo verla mientras
viajo en tren o en avién.
También durante un des-
canso en el parque o enuna
cafeteria mientras paso el
ratoesperandoaunamigo”.

Jonathan Ray usa el Ma-
cBook Pro o el iPhone para
seguir la mayoria de las
series que le gustan. Para
las grandes producciones
como Juego de tronos, que
piden algo mas parecido a
unapantalladecine, Ray ha
improvisado un televisor
usando un monitor de or-
denador que le sobraba, un
par de altavoces antiguos y
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Abigail McFee es una de universitarias que no tiene ni

MARK OSTOW PARA THE NEW YORK TIMES

quiere tener un aparato televisivo en su habitacién.

explica: “Mas que
por el contenido, si-
goestas series para
tener algo sobre lo
que hablar y bro-
mear con la gente”.
En muchos casos
esta practica se
hace posible a tra-
vés del intercam-
bio de contrasefias
en los servicios de
descarga, lo cual
infringe las normas
del propio servicio
y en muchos casos,
va en contra de la
ley. Sin embargo,
el hecho de ver gra-
tis la tele hace que
el grupo se sienta
“mas especial y ex-

Las series y los
programas se
ven en la Red.

un reproductor Apple TV. Y
no hace falta ningtin cable.
Para costearse las suscrip-
ciones, comparte con sus
amigos las contraseias
de algunos servicios de re-
transmision sin descarga
como Netflix, Hulu Plus y
HBO Go. Y aunque esto ha
cambiado los habitos de los
telespectadores —que pa-
san de estar en grupo a ser
uno solo en una habitacién
viendo el altimo episodio de
American Horror Story en
su iPad—, esta generacion
ha adaptado el tradicional

encuentro a la tecnologia
del siglo XXI para ver la te-
le. Con sus amigos de la uni-
versidad desperdigados por
todo el pais, Katy Taylor, de
25 afios, usa la television
paracomunicarse conellos,
aunque ni ella ni muchos
de sus amigos tengan este
aparato.

Simplemente todos se co-
nectan a la hora acordada
para ver el dltimo episodio
de Homeland y se pasan la
hora siguiente haciendo co-
mentarios en Twitter, inter-
cambiando ocurrencias,
acribillandose a preguntas,
analizando la tramay reco-
rriendo Google en busca de
informacién sobre los per-
sonajes. Esta directora de
programas de la Asociacién
de Jovenes Cristianos de
Providence (Rhode Island)

clusivo”, segiin Ray.

“Se establece un protocolo
social porque nuncale pedi-
riasaalguien su contrasena
de Netflix, a menos que sea
una personamuy cercana”.
Cuando un amigo se re-
gistra con la cuenta de otro,
puede ver suarchivode pro-
gramas “Vistos reciente-
mente”, ademas de los que
tiene pendientes. De hecho,
escribir en Twitter mientras
se velatele sehaconvertido
enunacostumbre tan arrai-
gadaque los canales lo utili-
zan para hacerse publicidad
y hacer viable su negocio.
NBC ha usado algunas
etiquetas de Twitter como
#VoiceTailgate y #Voice-
Save (mediante la cual los
espectadores votan para
que los concursantes sigan
en el programa) para anun-
ciar cada episodio de The

Voice como si se tratara de
promocionar una fiesta vir-
tual. El programa ha batido
récords de audienciay ha si-
doel que mas se ha tuiteado,
segiin la propia red social.
Otro ejemplo de la influen-
cia de las redes sociales en
la programacion televisiva
es la serie Scandal. La pri-
mera temporada no tuvo
buena acogida pero gracias
aunacampaifa publicitaria
en Twitter — que incluia pu-
blicaciones por parte de los
propios actores durante la
emision de los episodios—
laseriedelacadena ABCha
acabado triunfando.

Pero incluso algunos
apostatas de la televisién
han llegado a confesar que
no son inmunes alos encan-
tos de una gran pantalla de
la caja tonta a la hora de ver
determinados programas.

Hannah Hamill es una
madre y ama de casa de
29 anos de Filadelfia que
no quiso tirar el televisor
de tubo de rayos catddicos
cuando las cadenas en 2009
las cadenas empezaron a
emitir online, a pesar de que
crecio viendo en Internet los
capitulos de serie de ciencia
ficcion Doctor Who. Hace
poco se vio obligada a co-
gerelcoche eiracasade su
hermana para poder ver en
sutelevisor de 139 pulgadas
el episodio especial de Doc-
tor Who que la cadena BBC
America iba a emitir con
motivo de su 50 aniversario.
“Entonces pensé: ‘Voy a
darme ese gustazo”confie-
sa Hamill.
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CaixaBank concluye su
disputa legal con Motive TV

Roberto Casado. Londres
CaixaBank ha alcanzado un
acuerdo paravender su 32,3%
en la filial espanola de Motive
Television, poniendo fin a un
pleito judicial de dos afos en-
tre laentidad financieray este
grupo britanico de tecnologia
audiovisual. Segun los térmi-
nos del pacto, CaixaBank re-
cibira 600.000 euros por su
participacion, con lo que Mo-
tive Television pasa a contro-
lar el 100% de la sociedad.
Ambas partes aceptan retirar
las distintas acciones legales
que habian emprendido en
tribunales de Espafiay de Rei-
no Unido.

La disputa comenzo en
2012, cuando se ejecutd la ab-
sorcion de Banca Civica por
parte de CaixaBank. El grupo
Motive Television alegd un
cambio de control en el duefio
del 32,3% de su filial espafola,
que era Banca Civica a través
de la sociedad CCAN 2005
Inversiones Societarias. Se-
gun la empresa inglesa, ese
traspaso de la propiedad ulti-
made CCAN le permitiria ha-
cerse con sus acciones asu va-
lor nominal, que asciende a
70.000 euros.

CaixaBank, por su parte,
alegd que tenia una opcion de
venta por la que Motive debia
pagarle 2,1 millones de euros
por su participacion en la filial
espafiola.

Las dos partes se embarca-
ron en un enfrentamiento le-
gal, y aunque una primera
sentencia en Espafa ha dado
larazon a la entidad financie-
ra, se ha llegado a un acuerdo
extrajudicial para no prolon-
gar la batalla durante varios
anos.

Cambio de manos
El origen de la alianza estd en
2010, cuando la compatiia bri-
tanica compro el 67,7% de la
empresa espanola Adecq Digi-
tal asus fundadores por 4,2 mi-
llones de euros, pasando a ser
su filial. Elotro 32,3% estaba ya
en manos de CCAN, un vehi-
culo de inversion de Caja Na-
varra. Esta fue una de las enti-
dades que luego constituyeron
Banca Civica, adquirida poste-
riormente por CaixaBank.
Leonard Fertig, consejero
delegado de Motive Televi-
sion, dijo ayer que “la resolu-
ciondeladisputaylatomadel
control total de la empresa es-
paiola puede anadir un valor
sustancial al grupo, ya que el
precio final por el 32,3 por
ciento es una fraccion del cos-
te que supuso la compra ini-
cial de dos tercios del capital”.

Fuentes de CaixaBank no
quisieron realizar comenta-
rios sobre el pacto, que estd
pendiente de su firma defini-
tiva. Seglin personas cerca-
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nas a la operacion, Caixa-
Bank se ha conformado fi-
nalmente con 600.000 euros
por su participacion en la fi-
lial espafola de Motive para

pasar pagina, seguir con el
proceso de venta de activos
no estratégicos y no enfras-
carse en un largo proceso ju-

dicial.

Gonzalo Gortazar, consejero delegado de CaixaBank.
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Les telefoniques diuen no a I'“impost del cinema”

SALVADOR LLOPART
Barcelona

El mdn del cinema catala, amb
Isona Passola al capdavant —en
qualitat de presidenta de ’Acade-
mia del Cinema Catala-, va cele-
brar ahir la creacié d'un nou
impost, aprovat pel ple del Parla-
ment de Catalunya: un impost
destinat al foment de la produc-
cié cinematografica autoctona.
El nou impost gravara amb
0,25 céntims d’euro totes les li-
nies de dades (internet) que
operen a Catalunya. Es tractara
d'una quantitat que hauran de
pagar els operadors de telefonia
~Vodafone, Movistar, Oran-
ge...—, sense que, per llei, 'im-
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post afecti el consumidor final
dels seus serveis.

Potser per aixo els operadors
de telefonia i serveis d’internet
no ho van celebrar ahir tant com
el mén del cinema: de fet. no ho
van celebrar gens.

Al contrari, van mostrar el seu
disgust davant “la taxa catalana”,
segons denominen el nou im-
post, que els suposara un desem-
borsament de més de 20 milions
d’euros a lany.

“Ens oposem a aquest impost
perqué és una mesura injusta i ar-
bitraria”, afirma a La Vanguardia
Amalia Pelegrin, directora de
I'area d’operdors d’Ametic, patro-
nal de tecnologies de la informa-
i i comunicacio que agrupa les

empreses afectades. Ametic reite-
ra, a més a meés, la seva intencio
de recorrer contra la taxa, tal
com anuncien des del 23 de juliol
passat, moment en qué es va inici-
ar el tramit parlamentari de la no-
va mesura. Els recursos legals en
tots els estaments possibles —es-
panyols i europeus- s'iniciaran ai-
xi que Ametic tingui constancia, i
a la seva merce, la promulgacio
oficial del nou impost.

Segons Cultura, 'impost apro-
vat ~denominat oficialment “im-
post sobre la previsio de contin-
guts per part de subministradors
de serveis de comunicacions elec-
troniques per al foment del sec-
tor audiovisual i per a la difusié
de cultural digital”- entrara en vi-

gor a finals del mes de desembre
que ve com a molt tard.

El Parlament de Catalunya va
aprovar la mesura per 104 vots a
favor —amb els vots de CiU, ERC,
PSC, ICV-EUiA, CUP- i 26 abs-
tencions, les del PP i C’s. L’Agen-
cia Tributaria de Catalunya s’en-
carregara de la recaptacio.

Una trentena de representants
del mén del cinema catala van
celebrar al mateix Parlament
I'aprovacié del nou impost. Alla
hi havia el director i productor
de cinema i televisié Raimon
Masllorens, president dels Pro-
ductors Audiovisuals Federats
(PROA), i Camilo Tarrazon, pre-
sident del Gremi d’Empresaris
de Cinemes de Catalunya.e
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Només el 8% dels edificis havien
adaptat I'antena el 31 d'octubre

Entre el setembre i 'octubre, 83.066 edi-
ficisde tot Espanyajahavien completatel
procés d’adaptacio de les antenes que ha
de permetre seguir veient tots els canals
de televisio a partirde 'l de gener. Aques-
tes dades, fetes publiques pel ministeri
d’Industria, representen poc més del 8%

dels 998.000 edificis que s’han de rean-
tenitzar abans que s’acabil’any. El minis-
teriadmet que “s’estan produint en alguns
casos tensions en la cadena de subminis-
traments d’equips”, pero asseguraque els
fabricants s’han compromes a actuar per
“respondre ales demandes del mercat”.
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TENNIS

Jordi Ramos, campio
de Catalunya de
periodistes

Jordi Ramos es proclama
campid de Catalunya de
Periodistes en guanyar tres
dels quatre tornejos del
Circuit El Corte Inglés que
organitza I'Associacio de
Periodistes de Tennis (APT).
Ramos es va imposar al
torneig d'Hivern, d’Estiu i
Tardor davant Jordi Mélich. El
Circuit El Corte Inglés
acompleix aixi la seva 27a
edicio i sempre ha comptat
amb la participacio de
periodistes de bona part dels
mitjans de comunicacio més
prestigiosos de Barcelona.
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Audiencia: 25.140 Ranking: 5
VPE: 302 Péagina: 1

Tipologia: online

Jueves, 27 de noviembre de 2014

El diario ABC ha comenzado estas semanas a reunirse con una veintena de redactores histéricos para
plantearles una importante rebaja salarial. Estamos hablando de algun jefe de redaccion y los periodistas que
mas cobran dentro del diario sin ser parte del equipo directivo. La empresa les ha trasladado que sus salarios
estan en estos momentos por encima del mercado y que el objetivo es adecuarlos a la actual realidad del
sector. Las negociaciones son individuales por lo que cada rebaja es individual y puede no coincidir. El diario
ABC quiere recortar los salarios a los periodistas que mas cobran dentro de la redaccién. Nos referimos a
una veintena de profesionales, entre ellos algun jefe de seccién, que han sido llamados al departamento de
recursos humanos para negociar sus nuevos salarios. No hay limites, pero el objetivo es rebajar sus sueldos
para recortar masa salarial, que en estos niveles influye mucho en el total del coste laboral. Cada caso es
particular y ninguno tendréa una rebaja similar a otro de los afectados, aunque a todos se les hara saber que
es necesario el recorte porque sus salarios estan por encima del mercado y que es urgente ajustarlos a la
realidad actual de la facturacion de los peridédicos. En Vocento han descartado ademas que este sea el
comienzo de nuevos recortes que afecten al resto de la redaccion. Seguiremos informando...
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Audiencia: 27.235 Ranking: 5
VPE: 137 Péagina: 1

Tipologia: online

Jueves, 27 de noviembre de 2014

Els periodistes Juan Garcia i Xavier Salvador, fundadors d'Economia Digital , han recollit, en nom de I'equip
professional que és al darrere del projecte periodistic, el premi PR 2014 al millor mitja de comunicacio de l'any
aInternet . El grup guardonat també edita les publicacions especialitzades 02B i GO L. Eljuratde la publicacio
especialitzada PR Noticies , que lidera el periodista Pedro Aparicio, reconeix des de 2003 els millors projectes
i professionals de I'ambit dels mitjans informatius, del marqueting i de la comunicacié corporativa.  Altres
premiats En aquesta edicio, al costat d'Economia Digital , s'ha premiat a Invertia , publicacié que "continua
sent un referent de la informacié economica representant tots els valors d'Internet i del periodisme al servei
de I'economia”, i a la Policia Nacional, que "s'ha convertit en un referent mundial per a la resta de cossos de
seguretat per la seva encertada gestio de les xarxes socials". Els agents prenen el relleu a lberia, premiada
fa 12 mesos. La relacié de premiats d'aquest any inclou, entre d'altres, Antena 3 TV, millor aposta digital
d'una televisio; Unilever, millor comunicacié de producte; Pullmantur, millor estratégia en xarxes socials; i a
Fundaci6 La Caixa com a millor estratégia de responsabilitat social. EI millor responsable de relacions amb
els mitjans és Juan Navarro, de Repsol. Més de mig milié d'usuaris Unics al mes L'audiéncia recolza
l'aposta diaria d'Economia Digital per la qualitat periodistica. Les ultimes auditories (elaborades per OJD)
eleven la comunitat de lectors diferents per sobre dels 630.000 usuaris Unics mensuals. Recentment, ha
sumat a la seva activitat informativa I'edicié de llibres tradicionals i electronics com un espai més que doni
impuls als treballs periodistics que desenvolupen els professionals d'aquest diari. Pujol KO , I'Giltima referéncia
de lacol-leccio literaria, és un éxit de vendesii critica. Institucions com la Universitat de Barcelona en recomanen
la lectura.
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