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Actes per
commemorar el Dia
per Leliminacié dela
violéncia masclista

L'Ajuntament de Tarragona
ha organitzat diversos actes
per commemorar el Dia In-
ternacional per a l'eliminaci6
de la violéncia masclista que
sera dema. Els actes, pero, co-
mengcaran avui. A dos quarts
d’onzde del mati hi haura una
jornada organitzada conjunta-
ment I'Ajuntament, el Col-legi
de Periodistes i 1'Associaci6
de Dones Periodistes on es
presentaran els resultats del
darrer estudi sobre el tracta-
ment de la violéncia masclista
als mitjans de comunicacio.
L'acte principal de comme-
moracio del 25N se celebrara
el dimarts, a la una del mig-
dia a la Placa de la Font, on es
realitzard una concentracié
ciutadana i lectura del mani-
fest institucional en rebuig ala
violéncia masclista. El mateix
mati a dos quarts de dotze, la
URV acollira la taula rodona
sobre «L'atencid a les victimes
de la violéncia de génere: el
protocol d'intervencid i actua-
cid a Tarragona». Aquest any,
se sumen a la celebracid les
escoles de la ciutat en el marc
del projecte El tren de la Coe-
ducacié que impulsa el Pla de
Politiques d'Igualtat.
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REDES SOCIALES / NOVEDADES

‘La Manana’, entre los 100 medios
espanoles con mayor prestigio 2.0

© Elindice Klout sitda el diario
en el lugar 93 y es el Unico de
Lleida entre los cien primeros

© Elranking se basaenla
reputacion en redes sociales y
en la interaccion que genera

© La clasificacion de septiembre
confirma un liderazgo local
que se alcanzo ya en agosto

LLEIDA L.M.
El diario LA MANANA ha conso-
lidado su liderazgo como el me-
dio de comunicacion de Lleida con
més prestigio v que genera mayor
confianza en las redes sociales al
convertirse en el tnico diario de la
demarcacion capaz de situarse en-
tre los cien primeros medios del
ranking estatal en reputacion 2.0,
seglin la clasificacion hecha publi-
ca ayer por Klout Espana.

LA MANANA ostenta la 93 po-
sicion entre los medios de comuni-
cacion del Estacdo con un score de
63 puntos durante el mes de sep-
tiembre, y confirma asi el liderazgo
en reputacion digital 2.0 en la de-
marcacion de Lleida alcanzado ya
en el mes de agosto.

El liderazgo de LA MANANA
en reputacion digital tiene si ca-
be mayor mérito al haber conse-
guido situarse en primera posicion
entre los medios de comunicacion
de Lleida y entre los 100 primeros
de Espana en tan solo cuatro me-
ses, ya que la fan page de Face-
book se puso en marcha el pasado
15 de mayo, mientras que el perfil
de Twitter, pese a lener mayor an-
tigliedad, no se activd plenamente
hasta el mes de abril de 2014,

En estos cuatro meses, el diario
ha superado los 4500 seguidores
en Facebook y esti cerca de esa
misma cantidad en Twitter, donde
ha doblado el nimero de followers
desde el pasado mes de abril. La
informacién digital del diario se
complementa con una actualiza-
cién constante de pigina web -

El indice Klout que sitda a LA
MANANA como lider es un ser-
vicio web que mide el grado de
influencia de una persona o una
marca en las redes sociales me-
diante un indice llamado Klout
Score, que tiene en cuenta mds de
400 parimetros distintos de las sie-
tes redes sociales mds importantes
¥ s€ asigna una puntuacion entre 1
y 100 a los usuarios.

Klout no es un indice cuantita-
tivo que mida el volumen de con-
tenidos generados o de seguido-
res de una persona o marca, sino
la capacidad de influir que tiene al
transmitir sus contenidos o de ge-
cion. Usuarios con mi-
les de fans en Facebook o Twit-
ter pero cuyos contenidos no sean
compartidos ni interaccionen con
ellos (Me gusta, RT, Respuestas,
ete.) no tendran un Klout Score al-
1o, mientras (%L!L‘ Olros Ccon menos
contactos pero cuyos contenidos
se expandan por la red al ser com-
partidos y comentados pueden te-
ner indices muy altos.

La ‘app’

Una de las funcionalidades de la
app de LA MANANA para iPhone
y maviles Android es la posibilidad
de recibir en la pantalla en reposo
aquellas noticies importantes que
se van produciendo a lo largo
del dfa sin necesidad de estar
pendientes de internet.

La manera de activar dichas
notificaciones es, desde la pantalla
principal, acceder al mend inferior

que se renovard proximamen- A de mds a la derecha. Una vez en

te para mejorar,

ARy

&
<

nagen gin-
\

o
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la siguiente pantalla, acceder al
"Quins urgent vols rebre?”,
nar log, tBmas de interés
EHEEE A partir de

5"‘;’7' sesactivaran las

delos usuarios de iPhone.

La aplicacion La Manyana 24
hores fue presentada el pasado
29 de septiembre en el marco de
la Fira de Sant Miquel, donde los
actuales gestores del diario dieron
a conocer las propuestas de futuro
de LA MANANA y [a apuesta por la
informacion en entornos digitales.
La aplicacion mavil, que en aquel
momento estaba disponible
inicamente para dispositivos
Android a través de Google Play,
forma parte de esta estrategia para
captar a un publico joven que ha
convertido el mévil en epicentro de
su vida diaria.

La Manyana 24 bores para
iPhone y Android es uan aplicacion
gratuita que facilita el acceso
a la web de LA MANANA y a
las pdginas de Facebook Twitter
del diario, a las cuales se puede
acceder sin necesidad de que los
usuarios dispongan de perfil en
ambas redes sociales. La filosofia
de informacion sin pausa las 24
horas del dia a través de la app
se completa con las notificaciones
urgentesque reciben los usuarios en
funcion de la temtica o temiticas
que elijan (Actualitat, #canalCAMP,
Comarques, Economia, Esports,
Lleida, Oci/Cultura o Sociertat).
Una manera de saber al momento
el resultado del Lleida Esportiu, las
conclusiones de la dltima  reunion
sobre el 9N o un suceso en la
ciudad o en comarcas, por ejemplo.

La aplicacion La Manayana 24
hores ha sido disefiada y desarro-
llada por el periodista Xavi Manau
—responsable de la estrategia digi-
tal de LA MANANA- a partir de la
plataforma The Appmarker. En los
proximos meses se implementari
con nuevas funcionalidades, como
la posibilidad de comprar el diario
en pdf, y tendri también una ver-
sion adaptada para iPad.

Contacto con la redacciéon y
espacio para suscriptores

La Manyana 24 hores facilita
el contacto entre los lectores y
la redaccién, ya que los usuarios
pueden enviar fotografias para vida
social o ejercer de colaboradores
wciéndonos llegar imdgenes de
actos o accidentes. Los suscriptores
a la edicion en pdf tienen una zona
restringida donde pueden acceder
al diario de los tres tltimos dias,

NUEVO EQUIPO DIRECTIVO

Nueva etapa, viejos retos

Desde hace 75 afios, el diario LA MANANA explica dia a dia la realidad
cambiante de las comarcas de Lleida de la mano de un amplio abanico
de suscriptores, lectores, instituciones, empr actores sociales y un
equipo de redaccion que ha ido variando al son de los tiempos. [.] Un
nuevo equipo directivo se pone al frente del proyecto asumiendo, primero
de todo, la responsabilidad de dar respuesta a todos aquellos que han
hecho suyo el diario abriéndonos las puertas de su casa cada dia. [.] Si es
de justicia reconocer el valor, especialmente, de los suscriptores que han
mantenido viva la llama de LA MANANA a pesar de los avatares acaecidos
igualmente es obligado el reconocimiento de la nueva editora quiere hacer
del personal que dia adia ha hecho posible el viejo reto de estar cada dia

en los quiscos.

NUEVOS CONTENIDOS / “FEINA ACTIVA"

‘L.a Mafiana’ ofrece

cada dia las ofertas de
trabajo de Lleida

© Desdela pdgina se puede acceder con el
movil a las demandas de trabajo

LLEIDA REDACCION
A partir de hoy, LA MANANA
ofrece un nuevo servicio diario a
sus lectores: todas las ofertas de
trabajo activas a través del Servei
d'Ocupacio de Catalunya (SOC). La
intencion del diario decano de las
Comarques de Lleida es facilitar a
las personas que buscan trabajo el
acceso a todas las demandas de
empleo que las empresas hacen
publicas a través del sistema publico
de ocupacion,

Fruto de la colaboracién entre el
diario v la delegacion a Lleida del
Departament d'Empresa i Ocupa-
it de la Generalitat, cada dia edita-
remos una pagina entera, en la sec-
cion de Classificats, con las ofertas
de trabajo en vigor en las diferentes
comarcas de Lleida,

Estas ofertas son publicas a tra-
vés del portal informitico Feina Ac-
tiva, al cual se puede acceder desde
la misma pdgina del diario con cual-
quier teléfono movil gracias a la in-
clusion de un codigo QR. Este per-
mite ingresar, a la persona que bus-
ca trabajo, en la seccion del portal

en el que poder analizar con todo
detalle la oferta para la que conside-
re que estd preparado.

Para la confeccion de esta nueva
oferta a los lectores de LA MANA-
NA, s¢ ha trabajado conjuntamen-
te desde los departamentos téenicos
del diario y la delegacion del Depar-
tament d'Empresa i Ocupacio a Llei-
da, que dirige Octavi Miarnau.

Cada oferta que se publica contie-
ne los elementos basicos para poder
identificarla en el portal-web de la
Generalitat de inmediato, En la par-
te superior de la pigina se indica
una corta guia para poder obtener
informacion especifica de las ofer-
tas de trabajo y como poder apun-
tarse a ellas. La renovacion de las
ofertas se hace al tiempo que se re-
nuevan en la web Feina Activa, de
manera que las personas que bus-
can empleo tendrin en esta pagina
del diario el mds actualizado merca-
do de trabajo.

#construimfutur
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Rescaten de 'oblit Merlet

Un llibre recull 200 imatges inedites de I'home que va fotografiar la
Barcelona d’entreguerres i Alfons XIII, Macia i Companys en la intimitat

SILVIA MARIMON
BARCELONA

Alexandre Merletti (Tori, Italia,
1860 - Barcelona, 1943) va ser un
pioner. Dalt la seva moto, decidit,
sortia a la Barcelona d'entre-
guerres a buscar la noticia. Era un
home fet a ell mateix, resolutiu i
amb empenta. Abans de ser foto-
grafva ser rellotger i, sovint, va fer
servir els recursos que aquesta fei-
nali havia donat per crear nous ar-
tefactes. No era gens discret: vestit
de vint-i-un botd pujava a l'escala
plegable que sempre duia amb ell
i reclamava I'atencié del public.
“Esdeia que cap fotograf no dispa-
rava fins que no arribava Merletti”,
explica Daniel Venteo. L'historia-
dor i museoleg acaba de publicar

®acceso

La Barcelona d’entreguerres 1914-
1936. Fotografies dels Merletti, edi-
tat per Efadds, I'Institut d’Estudis
Fotografics de Barcelona i I’Ajun-
tament de Barcelona.

L’obra recull més de 200 imatges
dels fotdgrafs italocatalans Alexan-
dre Merletti i el seu fill, Camil, la
majoria inédites. Amb les fotogra-
fies d’aquests reporters es pot res-
seguir bona part de la historia de
Barcelona: des de 'esclat de la Pri-
mera Guerra Mundial I'any 1914
fins al cop militar de Franco del ju-
liol del 1936. Per les pagines
d’aquest llibre hi desfilen la dicta-
dura de Primo de Rivera, 'Exposi-
cid Internacional del 1929, la pro-
clamacid de la Segona Republica i
els Fets d'Octubre del 1934. Es
I'épocadaurada del fotoperiodisme
enun temps convuls: “En poe més

°K

Pioner
Merlettiva
disparar la
primerafoto
d'unjudici, el
del pedagog
FerreriGuardia

de vintanys hi ha tres canvis de re-
gim politic”, destaca Venteo.
Merlettiva comencar a fer-se fa-
mos quan va disparar la primera fo-
toal judici al pedagog catala Fran-
cesc Ferrer i Guardia celebrat a la
presd Model ~de fet, estava prohibit
icap fotograf ho havia aconseguit-.
Merlettiva captar unes instantani-
es de la sala del judici del tribunal i
del’acusat. L'intrépid fotografsha-
via construit ell mateix una petita
cameraque vaamagar sota I'armilla
i que disparava discretament des
d’undispositiuque teniaalabutxa-
ca. “Les imatges es van publicar en
diverses revistes grafiques i diaris
d’Espanyaide I'estranger, i van cau-
sar admiracio pel seu enginy i atre-
viment”, explica el fotbgraf Pep Pa-
rer al proleg de La Barcelona d’en-
treguerres 1914-1936. Fotografies

dels Merletti. Ferrer i Guiirdiava ser
afusellat el 1909.

Merletti provenia d'una familia
d’'industrials téxtils de Tori amb
unabona posicié economica. De jo-
ve va emigrar a l'Argentina, pero el
1889 va abandonar el continent
america per anar a Barcelona. Se-
gons Parer, Merletti va obrir un pe-
tit negoci de rellotger al carrer del
Consolat, 3.

El primer fotograf motoritzat

Aquell establiment no va tenir una
vida gaire llarga, perqué unslladres
li van robar tot el material de la bo-
tiga i, en aquell moment, va decidir
deixar la rellotgeria per treballar de
fotograf. Tenia 33 anys. Vaserel pri-
mer reporter grafic que va utilitzar
la moto per ser el primer a arribar
alsllocs. Aviat lamoto es vaconver-

9/ 64
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LA BARCELONA D’ENTREGUERRES

01. Alfons XIII amb el politic i industrial téxtil Alfons
Salai Argemi en un dinar privat a Terrassa Fany 1919.
02. Instantania de I'any 1920 d'una operaci6 quirtirgica
aunade les victimes del pistolerisme.

03. Entrenaments de boxa a 'escenari del Gran Price.
04. Concentraci6 del Front Unic de Treballadors
Mercantils davant de la seu del Parlament de Catalunya
el 12 de juny del 1934. 05. Camil i Alexandre Merlettien
el descapotable que utilitzaven per desplacar-se davant
de casa seva, al carrer de Tapioles, 42 bis.

06. Espectacular visié angular del Palau de la Misica
Catalana (1930). 07. Macia amb el seu homoleg
espanyol, Niceto Alcald-Zamora, en I'arribada d’aquest
tltim a PEstacié de Franga el 25 d’abril del 1931.
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t, dega del fotoperiodisme

tir en tricicle motoritzat per poder
portar el material i el seu ajudant,
Manuel Mateo. Era un home amb
enginy: també vaser el primera uti-
litzar un gran angular, que liva per-
metre retratar lafacanasencera del
Palau de la Misica.

“Es el dega del fotoperiodisme
-assegura Venteo-. Com a fotograf
de prestigi va aconseguir entrar a
les cases dels personatges piblics
més importants de I'época. Es qui
retrata Alfons X111 en un dinar pri-
vat i Francesc Macii o Lluis Com-
panys en la intimitat”, diu. En una
de les imatges es pot veure, per
exemple, Alfons XIII iuna part de
lafamilia reial espanyolaamb el po-
litic i industrial téxtil Alfons Sala i
Argemien undinarprivata Terras-
sal’any 1919. Un any abans, el 15 de
febrer del 1918, Sala haviaimpulsat
la creacié de la Unién Mondrquica
Nacional.

Hi haepisodis que han marcat la
historia. Merletti fa un relat foto-
grafic del retorn de Companys a
Barcelona, 'l de marg del 1936, des-
prés de sortir del Puerto de Santa

®acceso

Maria, on havia estat empresonat
setze mesos pels Fets d’Octubre.
Merletti va fotografiar grans per-
sonatges puiblicsiels grans esdeveni-
ments de I'época, des de manifesta-
cions fins a combats de boxa histo-
rics, passant per la repressio a la
Ramblal’octubredel1934. El fotope-

convertiten un personatge popular
delcentrede la ciutat per laseva ex-
travagant indumentaria.

Paral‘lelisme amb I'actualitat

Venteo documenta tot el llibre amb
fonts historiques i els articles de
premsa de I'época. Els peus de foto

riodista també documental’evolucié  La Barcelona son molt extensos, amb cites perio-
urbanadelaciutat: 'aparicid afinals  d’entreguerres  distiques, literaries i politiques. “Al-
dels 70 del segle XIX dels primers 1914-1936, de gunes de les declaracions dels poli-
barsdel Raval -unadeles novetatsés Daniel Venteo  tics d’entreguerres podrien fer-se

que la consumicié es feia a
peu dret-, els llibreters
de vell al final de la Ram-
bla, I'Eixample i 'Hospi-
tal de Sant Pau, construit
per Lluis Doménech i
Montaner.

La seva camera també
va captar algunes instan-
tanies del carrer estant,
com la Monyos al Portal
delaPauendireccid al Pa-
ral-lelen algun momentde
principis de la decada dels
anys 30, Aquesta barcelo-
ninadel Raval, de nom Do-
lors Vega Massana, s"havia

ara. El paral-lelisme amb 'ac-
tualitat és extraordinari”, as-
segura. Entre altres, Venteo
cita perexempleel president
de la Mancomunitat Josep
Puig i Cadafalch: “L’Estat
inverteix a Catalunya en
els pressupostos de Fo-
mentiCultural’onze per
cent de la tributacié de
la nostra terra al pres-
supostgeneral. Queé fo-
ra de Catalunya si fos
mestressa de la seva
hisenda!”
Una altra cita, que
podria ser de les ulti-

mes setmanes, la fa Francesc Macia,
primer president de la Generalitat
republicana: “Nosaltres no solament
representem la intransigénciaen la
lluitaperlallibertat de Catalunya, si-
no que representem 'amor i la ger-
manor per a tots els homes que patei-
xen, iquan diem que volem la lliber-
tat de Catalunya no volem dir sola-
ment la dels catalans, siné també la
d’aquells que sense ser fills de Cata-
lunya han vingut a casa nostraihan
donat el seu treballiel seu esforcila
sevavida per ala major riquesa de la
nostra Patria”.

Elllibre és el primer monografic
dedicat a Merletti. El 1980 el seu
fons -format per més de sis mil
cinc-cents negatius originals, lama-
jor part clixés de vidre- el va donar
Neus Ruiz, la vidua de Camil Mer-
letti, fill d’Alexandre Merletti, a
I'Institut d’Estudis Fotogratics. El
fill va morir el 1976, quatre anys
després d’haver-se jubilat com afo-
tografdel Correo Cataldn. Arales fo-
tos d’ell i del seu pare son accessi-
bles per al gran public amb el llibre
de Daniel Venteo. s
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El periodismo,
la literatura
y el mentiroso

Enric Marco, el falso deportado
del libro ‘El impostor’, carga contra
el autor, Javier Cercas

JACINTO ANTON
Barcelona

“iEl engafio es decir que habia es-
tado en un campo de concentra-
cion!”, estallé al final Gemma
Nierga. La periodista llevaba un
rato literalmente mesandose los
cabellos bajo los auriculares
mientras escuchaba en una ten-
sién absoluta, hecha un verdade-
ro resorte, las peroratas, digresio-
nes, fintas y descalificaciones de
Enric Marco, el hombre que fal-
sed su biografia para aparecer co-
mo un deportado en Flossenbiirg
y que atn hoy, trilero confeso, tie-
ne los arrestos de seguir tratando
de sacar pecho.

Durante una hora de apasio-
nante entrevista en directo, digna
de hemeroteca, Nierga, en su estu-
dio de la SER en Barcelona con el
correoso invitado, y Juan José Mi-
llas, en antena desde Madrid, se
esforzaron en penetrar en el blin-
ker del alma de Marco. Pese a su
provecta edad, 93 afios, Marco re-
sulté un hueso sorprendentemen-
te duro de roer. Se defendio, ata-
0, traté de justificarse, se hizo la
victima, gimio, gimoteo, parecio
incluso al borde de un colapso en
la silla, dejé caer insinuaciones
malévolas (como que ha sido victi-
ma de una conspiracion de la de-
recha y el judaismo —concreta-
mente Esperanza Aguirrey el em-
bajador de Israel—).

A Marco le ha dado nueva no-
toriedad el tiltimo libro de Javier
Cercas, El impostor (Literatura
Random House), del que es el pro-
tagonista. Marco echo pestes de
la obra y de Cercas. Dijo sentirse
dolido y herido, “enganado” por el

El hombre que
falsed su biografia
dice sentirse
“enganado”

Lo que mas le
molesta, dice,
es que se le retrate
“como un burgués”

escritor, y deplord que no “profun-
dizase” en su historia.

Los nervios campaban ayer en
los estudios de la SER en Barcelo-
na mientras se esperaba la llega-
da de Marco, retrasado por un
monumental atasco. Al fin avisa-
ron de su llegada. Aguardaba solo
en la sala de invitados sentado en
un sillén rojo componiendo la en-
gafosa imagen de un fragil e inde-
fenso viejecito. “No he podido aca-
bar de leerlo”, dijo del libro de
Cercas, que llevaba metido en

®acceso

una carpeta (luego preciso que ha
leido la mitad y lo ha ido sub-
rayando). “No tiene curiosidad in-
vestigadora, ha cogido al persona-
je v lo ha vestido como ha queri-
do”. Ya en el estudio, con los cas-
cos puestos —que le daban un pa-
recido a El hombre de la cabina de
cristal—, el falso deportado acuso
a Cercas de “ignorancia”, de no
haber ido al fondo de la historia.
“Lo que yo le contaba era para
que €l investigase”.

Entro en antena Millds y expli-
co el libro de Cercas y su perspec-
tiva sobre Marco, que este se in-
vent6 una vida paralela, un deli-
rio como Don Quijote. En general
llevo la historia hacia derroteros
literarios, sefialando la excepcio-
nalidad de “estar entrevistando a
un personaje de una novela”.

“4Es usted un delirante?”, pre-
gunté a Marco Gemma Nierga.
“No, no, le eché en cara a Cercas
la redaccion del libro por las
inexactitudes, irregularidades y
falta de investigacion, cosas que
atafien a la ética y honestidad de
Marco”, dijo hablando de si mis-
mo en tercera persona. Explicé
que le ha dolido especialmente
que Cercas le presente con casa
propia y con apartamento en la
playa, “como un burgués”, lo que
por lo visto ofende su mentalidad
libertaria. Nierga le pregunté si
no le molesta mas que lo califi-
quen de manipulador sin escripu-
los. Ante la doble pinza del escri-
tor y la periodista, Marco mostré
por momentos una fria ira. Millas
cuestiond que no se diera cuenta
de la “hostilidad moral” de Cer-
cas. Marco replicé que Cercas “es
hermano de una compafiera mia,
y eso era un aval, me convenci6
de que iba a hacer luz sobre los
rincones oscuros de mi historia”.
Afiadié que siguidé con Cercas
“porque no tengo a nadie mas”.

“;No seria mas liberador de-
cir: ‘lo hice’?”, fue a la médula Mi-
llas. “Sin eximirme de culpa, de
error”, matizé Marco, “otros tam-
poco estuvieron en los campos y
dijeron que si habian estado”.

“;Somos todos impostores?”,
preguntd Nierga. “jImpostor! No
veo en qué engafié a mis compa-
fieros. No veo donde esta el enga-
fo". Entonces salté Nierga, como
Gita Sereny al cuello de Albert
Speer: “El engafio es decir que ha-
bia estado en un campo”. Y Marco
musité: “Naturalmente”.

Se acabo el tiempo. La tension
murié en el estudio. Marco reco-
gié su bufanda y su boina. Dijo
que no dard otras entrevistas, sol-
to una frase venenosa contra la
deportada (ella si) en Ravens-
briick Neus Catala —“ya tiene la
medalla que codiciaba"— y traté
de explicar que, viejo anarquista,
se habia posicionado el 15-M. Pe-
o ya nadie le escuchaba.

ista de EI ii

Enric Marco, protag

+ | CONSUELO BAUTISTA

p

Cercas contraataca

J A

Javier Cercas se mostré ayer di-
vertidamente estupefacto con
las declaraciones de Marco.
“No voy a entrar en polémicas
con mi personaje”, dijo.

Pero recalcé que quiso que
el falso deportado leyera el li-
bro antes de su publicacién y
que le consta que lo hizo. Le
regald ademas el primer volu-
men impreso, dedicado. “;Que
no lo ha leido? jNo poco! Eso
no es verdad. Lo ha leido de pé
a pa y lo ha entendido, no tiene
nada de tonto, es un crac, el
Maradona o el Picasso de la im-
postura”.

Consideré que no entiende
que Marco se sienta engafiado,
porque “hay pruebas, todo esta
grabado”. Aunque admitié que
en una cosa Marco tiene razon:

“El sabe mas que yo de su vi- |

da”. Otra cosa, dijo, es que el
libro no le haya gustado. “No le
gusta, lo sé, y me habria preocu-
pado que le gustara”.

Con respecto a las acusacio-
nes del deportado (de mentiriji-
llas) de no haber investigado sufi-
cientemente, subrayé que mu-
chas de las cosas que investigo,
precisamente, desvelaban otras
mentiras de Marco.

“Desde el primer dia colabo-
ré o mas bien me vigilo para
que hiciera el libro que €l que-
ria, una hagiografia. Es légico
que no le haya gustado el resul-
tado. No le he presentado como
un héroe. Le pinto con la ma-
yor complejidad de que soy ca-
paz y que el lector saque sus
conclusiones. Lo entiendo, no
lo justifico. Entender a Marco
es lo contrario a justificarlo. Y
la inica manera de evitar que
se repita otro como €1".
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L’oposicio acorda elnomdel
substitut del gerentde TeleB

B Proposen nomenar Josep Vifeta, que havia estatvinculata la Xarxaiala CCMABEIPSC, CiUl i
ICV-EUiA forcen la convocatoria de la junta general de Badalona Comunicacio per destituir Saltiveri

Marta Membrives
BADALONA

Finalitzat I'ultimatum, els
grups de l'oposicio de Ba-
dalona han decidit passar
a l'aceid i sollicitar a lal-
calde la convocatoria d'u-
na junta general extraor-
dinaria de Badalona Co-
municacié per forgar la
destitucio d'Alberto Fer-
nandez Saltiveri, el conse-
ller delegat dels mitjans
publics de la ciutat, que es-
ta obertament qiiestionat
des que va prohibir que
s'interpretés L'estaca en
I'acte de clausura del festi-
val Filmets. El PSC, CiU i
ICV-EUiA han acordat el
nom del seu successor. Es
tracta de Josep Vineta, un
professional de la comuni-
caci6é que ha ocupat cér-
recs deresponsabilitat ala
Xarxa Audiovisual Local i
ha estat conseller de la
Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals.

Per fer possible el re-
lleu, Albiol disposa de
quinze dies habils per con-
vocar la junta general ex-
traordinaria de Badalona
Comunicaei6. En aquesta
junta, l'oposicié demana-
ria un canvi en lactual
composicié del econsell
d’administracié que con-
sistira en la sortida de Sal-
tiveriil'entradade Vineta,
segons ells, per “garantir
uns mitjans publics inde-
pendents i de qualitat
completament aliens a la
ingeréncia politica”.

El president del grup

Professional d'e
la comunicacio
publica

Josep Vinyeta Balsells és pe-
riodista i té una amplia expe-
riéncia laboral enelmoénde la
comunicacié piiblica. Es lli-
cenciat en geografia i historia
per laUB i master en comuni-
cacio i estratégia politica per
I'ICPS. Al seu curriculum hi fi-
guren carrecs com el de di-
rector de relacions institucio-
nals de 'Agéncia de Comuni-
cacio Local (ACL) i de la Xar-
xa Audiovisual Local (XAL) i
també director d’Accié Local
de la XAL. Havia estat direc-
tor de comunicacié de 'Ajun-
tament del Prat de Llobregat
entre els anys 19952000,
cap de premsad'ICV-EUiAi
havia ocupat diversos car-
recs de confianga ainstanci-
es de la formacié ecosocialis-
taentre els quals destaca el
de conseller del consell de
govern de la Corporacid Ca-
talana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA) entre el 2008 i
el 2012. Tot i aquesta vincu-
lacio, l'oposicié municipal
esta d'acord a destacar el
perfil professional de I'esco-
lliti posa de relleu la seva di-
latada experiéncia en I'ambit
dels mitjans publics, un fet
que el fa el candidat ideal,
segons ells, per assumir el
repte de posar-se al capda-
vant de Badalona Comuni-
cacio i “retornar la pluralitat
que han perdut els mitjans
publics de Badalona".

Josep Viiieta, en una imatge d'arxiu de quan era conseller de la CCMA B EL PUNT AvUIl
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municipal de CiU, Ferran
Fale6, assegura que es
tracta d’'unarenovaci6 “no
agressiva” perqué manté
els tres membres del PP al
consell. Jordi Serra, presi-
dent del grup del PSC, as-
segura que el relleu al cap-
davant dels mitjans “posa-
ra fi a la manipulacio i ga-
rantira que tots els partits
i entitats siguin tractats
amb equitat”.

La decisié de les tres
forces arriba després que
Albiol els hagués convocat
informalment a una tro-
hada el proxim 28 de no-
vembre per valorar alter-
natives per fer front a la si-
tuacié i per exposar-los

La xifra

15

dies habils té I'alcalde per
fer la convocatoria de la junta
general extraordinaria de Ba-
dalona Comunicacié

una carta en la qual supo-
sadament Saltiveri posa el
seu carrec a disposicié de
l'alcalde. “No confiem en
les propostes de I'alcalde”,
manté Alex Manas, regi-
dor d'ICV-EUIA, que té
clar que el PP “intentara
allargar al maxim el re-
lleu”, punt en qué eoinei-
deix amb Serra que sospi-
ta que el partit d’Albiol
“buscard trampes legals”.
Tot i aixd, Falco assegura
que esta disposat a acudir
a la reunio del dia 28 i po-
sar sobre la taula la pro-
posta que fa 'oposicid.

La regidora de Govern i
Recursos Humans, Marit-
xu Hervas, ha indicat que
el govern “prendra les ac-
cions que siguin necessa-
ries per tal de garantir'es-
tabilitat de la societat”. El
desenllag de tot plegat co-
mengara, com a maxim,
d’'aqui a tres setmanes. B
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Nou gir a la dreta dels “Telediarios’

La destitucio d’Oriol Nolis evidencia 'enduriment de TVE en any electoral

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Encara no fa un mes que José An-
tonio Alvarez Gundin va accedir al
carrec de director d’informatius de
TVE pero els moviments de peces
que ha fet des de llavors confirmen
la tesi que el PP busca un enduri-
ment de la linia editorial dels noti-
ciaris de la cadena publica, coinci-
dintambl’anyelectoral. L'altim cas
és la destitucié d’Oriol Nolis com a
presentador del Telediario del cap
de setmana, un informatiu que els
ultims temps havia plantejat més
d’un pols als directius de la cadena
per lalinia editorial.

De fet, TVE no ha donat cap ex-
plicacio publica per la substitucio
de Nolis. Contactat per ’ARA, el pe-
riodista explica: “Quan se’'m va co-
municar la decisio, no se’'m va oferir
cap justificacio, més enllade dir que
estractad’'unanovaetapa.Johoen-
caixo amb esportivitat, perqueé en-
tra dins de les regles del joc”. Gun-
din li va expressar la seva voluntat
derecol-locar-loenalgunaltre espai
informatiu de la casa.

El Telediario del cap de setmana,
totiquees faaMadrid, comptaamb
una alta presencia de periodistes
catalans en llocs clau. A partde No-
lis, dos dels tres adjunts a I'editora
-la navarresa Ana Marta Ersoch,
també destituida- provenen també
de Catalunya, aixi com els presen-
tadors d’esports Arseni Cafada i
Marc Martin. Es tracta d’un infor-
matiu que ha viscut diversos mo-
ments de tensié amb la direccio
d’'informatius pel tractament de no-
ticies relacionades amb el procés
sobiranista. Es el cas, per exemple,
del Concert per la Llibertat del
2013, que va ser la segona noticiaa
I'informatiu, cosa que va generar
tensié amb els directius.

De fet,isegonsrevelaal’ARA una
fontdel departamentd’informatius
de RTVE, el noticiari del diumenge
del 9-N va rebre molta pressio po-
litica: “Es va donar la instruccid ex-
pressa de subratllar en tot moment
el caracter no legal de la consulta, i
tampoc novolien que al fons apare-
gués gentvotant o paperetes electo-
rals”. Segons ha pogut saber aquest
diari, el Consell d’Informatius —un
organisme que vetlla per la bona
aplicacio dels principis periodistics
en els noticiaris de TVE- prepara
un informe en que es denunciaran
les ingeréncies politiques a I'hora
d’informar del 9-N. L’organisme ja
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Oriol Nolis va ser nomenat presentador del Telediario del cap de setmana a finals del
2012. L’espai ha comptat amb cinc editors diferents els tltims tres anys. rrve

va denunciar publicament que el
Telediario del 10 de novembre va
“manipular les xifres de la consul-
ta catalana”, ja que per determinar
el percentatge de suport dels ciuta-
dans a la independéncia va partir
del total de personesamb dretavot
(ino del total de votants, com es fa
en totes les eleccions). D’aquesta
manera, alarestade mitjans s’expli-
cavaque el suport al si-si havia sigut
del 80,7% dels votants, mentre que
un rétol del Telediario indicava un
equivoc “si-si: 29,5%".

En contra del personal

Gundin -excap d’opinié del diari La
Razdn- esta trobant una forta opo-
sicio entre la plantilla. Els periodis-
tes de TVE hanrebutjat en referéen-
dum no vinculant tantel seu nome-
nament com el de Carmen Sastre
(directorade continguts) i José Gil-
gado (cap d'informatius diaris). Sas-
tre era cap d’economia amb Urda-
ci, quan TVE va ser condemnada
perl’Audiéncia Nacional perlaseva
cobertura de la vaga general del
2002, en el que ha sigut la taca més
negrade la historiadels informatius
de la cadena. Gilgado, procedent de
Telemadrid, vaviure fa unes setma-
nes un enfrontament amb la redac-
cid, que vaprotestar perquees volia
vendre ladimissio del’anterior pre-

Dentincia

El Consell
d'Informatius
preparaun
informe per
les pressions
contrael9-N

4
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sident, Leopoldo Gonzdlez-
Echenique, com una decisio pre-
sa per “motius personals”, quan
vaplegar per les seves diferénci-
es creixents amb el govern que
I’havia col-locat.

De fet, el relleu de Gonzalez-
Echenique en favor de José Anto-
nio Sanchez -ilacadenade nome-
naments que se n’ha derivat- re-
produeix un moviment intern al
PP: guanya pes la numero 2 del
partit, Maria Dolores de Cospe-
dal, en detriment de la vicepresi-
denta, Soraya Sdenz de Santama-
ria. En unany electoral, esvol que
també TVE assumeixilaliniamés
dura representada per Cospedal.

“Laculturad’aquesta casaen-
cara és franquista”, lamenta Xa-
vier Sitja, representant del cen-
tre territorial de Sant Cugat al
Consell d’Informatius. “Es una
desgracia que en una empresa
publica cada cop que entra alga
nou a manar canvii els equips en
funcié de la seva afinitat i la se-
va mal-leabilitat”. Per Sitja hi ha
dos problemes a TVE: “Un de
censuraiund’autocensura. Pero
els periodistes estan perdent la
por de denunciar els abusos. A
més, esta demostrat que, quan hi
ha més llibertat, I'audiéncia pu-
jaautomaticament”. m
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Evaenel

mon d’Adam

La periodista Eva Peruga desenvolupa un
sistema de ‘coaching’ per a la dona directiva

FRANCESC MUNOZ
BARCELONA

Per qué hi ha tan poques donesen
llocs de poder? La interpretacio
tradicional va inventar la meta-
fora visual del “sostre de cristall”
per explicar el munt de barreres
amb que es troben les dones al
llargdelasevacarreraiqueimpe-
deixen el seu ascens a carrecs de
responsabilitat. Massa sovint les
culpes acaben recaient en la mai
resolta conciliacio entre la vida
familiar i la laboral. Perd ni les
lleis, ni les quotes, ni la discrimi-
nacié positiva han aconseguitres.

Peraixo, la periodista Eva Peru-
ga pensa que hi ha altres raons
més profundes i subtils que fre-
nen la presencia femenina en els
equips de direccié. “El fet és que
hi ha moltes dones que refusen
assumir carrecs de responsabili-
tatsalesempreses, iles que ho fan
massa sovint emmalalteixen al
cap d’un temps. I aix0 passa amb
les dones casades amb fills i amb
les dones solteres sense fills”,
afirma,

Segons Peruga, aquesta reaccié
al-lergica als carrecs directius,
respon sobretot al fet que el lide
ratge que s'exerceix en les orga-
nitzacions respon a una visio
masculina  del comandament
amblaqualladonanosesentgens
comoda. Malgrat que s’ha evolu-
cionat els iltims anys, encara ro-
manen clixés i estereotips quere-
serven a la dona altres funcions a
la societat, de manera que quan
arriben a un carrec de responsa-
bilitat comencen els sentiments

Hi ha dones en carrecs
de direcci6 que se
senten desubicades i
algunes emmalalteixen

EVAPERUGA
IMPULSORA DE PERUGAE

de culpa, de qué ocupen un lloc
que no es mereixen, se senten
desubicades i desorientades. “Es
elque hem aprés des de petitsino
és facil de canviar”, diu la perio-
dista.

El resultat de tot plegat és que
les organitzacions acaben tenint
equips directius eminentment
masculins. I els efectes de pres-
cindir de les dones deixa la seva
petja als seus balangos. D'acord
amb unes dades aportades per
Eva Peruga i referides a estudis
basats en els resultats de les em-
presesen paisos del mén anglosa-
x4, les companyiesamb equips de
direccié mixtos assoleixen un
40% de beneficis més que les que
noen tenen. Aixidoncs, les orga-
nitzacions haurien de ser les pri-
meres interessades a intentar
abordar aquest problema.

Les noves teories i tendéncies
en la forma de liderar les empre-
sesestanajudantaevolucionaren
la bona direccid pero no és sufi-
cient, Eva Peruga afirma que és
clauescoltarladona directivaque
se sent insatisfeta ola que aspiraa

®acceso

i

Eva Pe-ruga diu sentir-se satisfeta ara que ha comencat un projecte empresarial personal-. JUANMA RAMDS

formar part d'un equip directiu i
s'hi resisteix. Per aixo ha desen-
volupat tot un sistema d’acom-
panyament personalitzat o co-
aching que ha anomenat wo-
coach. “En el proceés elles escu-
llen que fer, desterrant allo que
consideraven que havien de fer o
que els era propi de fer perqué ai-
x0 s’esperava d’elles”, afirma.

AVENTURA. En certa manera, Eva
Peruga també ha escoltat la seva
voluntat en el moment d’encetar
aquest projecte empresarial. Su-
perat ja el llisté dels cinquanta
anys, fasis mesos vadecidir deixar
la seguretat de la nomina mensual
iun carrec destacat com a defen-
sorade laigualtata El Periddico de
Catalunyaperabordarun projec-
te personal que feia temps que te-
nia al cap. “En realitat no és un
trencament, siné una nova etapa
coherent amb tota la meva trajec-
toria professional”, subratlla Pe-
ruga.

La periodista ha desenvolupat
gairebé tota la seva carrera en les
seccions d’internacional de grans

diaris: vaviure in situles primeres
cimeres entre Reagan i Gorbat-
xov, la caiguda del mur de Berlin,
la victoria electoral de Nelson
Mandela a Sud-africa o la caiguda
delliderserbi Slobodan Milosevic.
“Heviatjat per totel mdniatotar-

reu he vist, en major o menor
grau, la desigualtat entre I'home i
la dona. Es una qitestié que sem-
pre m'ha preocupat i a la qual he
dedicat molt de temps a estudiar i
areflexionar”, afirma.

Com a defensora de la igualtat
(des del 2010) va fer tasques de vi-
gilancia sobre com els seus com-
panys abordaven aquestes qies-
tions i va poder desenvolupar tot
uncosteorie, queéslabasedel nou
projecte. Peruga també s'end les
eines de periodista: la comunica-
cid i la curiositat. “Ara, perd, no
interpreto el que em diuen, sind
que vull que siguin elles les que
s'interpretin”, diu.

Es conscient que ofereix un pro-
ductenou, iel primer que ha fet és
analitzar si té mercat. Amb satis-
faccié ha comprovat que ha estat
molt ben rebut. Els seus clients
poden ser les grans empreses i les
administracions pibliques pre-
ocupades per equilibrar els seus
quadres de responsabilitat o di-
rectives o aspirants a ser-ho que
vulguin abordar la nova etapa
amb una actitud positiva.
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Cinei’l

tambeé

educ

uen

Pel-licules, documentals i
reportatges poden ser una eina
pedagogica més dins de l'aula

AINHOA BOIX
FOTO: GETTY / ESCOLA GAVINA
aprimera pel-licula
que va dirigirel
cineasta frances
Francgois Truffaut
vaser Els 400 cops. Ho va
fer el 1959, després
d’haver fet dos curtme-
tratges de ficcié més i poc
abans de ser consagrat
maxim exponent de la
Nouvelle Vague. Pero Els
400 cops és,amés d'un
film de culte, el nom que
rep el blog que des de fa
sis anys gestionaidotade
continguts el professor de
I’Escola Gavina de Pica-
nya (Valéencia) Jordi Orts.
En aquesta plataforma
online parla dels certa-
mens i festivals que tenen
les produccions escolars
com a protagonistes, pero
també del paper educador
del mitja audiovisual fora
idins de I'aula.

Ho faamb coneixe-
mentde causa. Desde fa
12 anysiamb ajudad’un
altre mestre de I'Escola
Gavina, dirigeix I'Escola
d’Activitats Culturals ala
Natura, una activitat
extraescolar que pretén
submergir en el mon de
l'audiovisual els estudi-
ants de secundaria del
centre educatiu on treba-
1la. Pero aquesta inicia-
tiva, a diferéncia d’altres
que tenen el cinema com
aleitmotiv, no es con-
formaamb dotarels ado-
lescents dels coneixe-
ments necessaris per
crear una peca audiovi-
sual. També té coma
objectiu servir de fil con-
ductor per aaltres mate-
ries que no tenenres a
veure amb aquest mitja.
“El que fem és combinar
la gravacio i creacié
audiovisual amb materies
de coneixement del terri-

®acceso

toriide contacte amb la
naturalesa”, explica el
responsable del blog, que
recorda també que
aquesta manerade treba-
llar no és exclusivade
I'Escola Gavina.

Sén molts els profes-
sorsicentres que han vist
en el mitjaaudiovisual
una estupenda manera
d’acostar 'alumnatacon-
ceptes, en principi, tan
poc afins al cinema com
la biologia, les matemati-
ques o el medi ambient.
Bona mostra d’aixo la tro-
bem en els curtmetratges
que es projecten, any rere
any, en festivals escolars
com el Videomat oel
Cinema Joveique,en
molts casos, aborden
conceptes matematics o
tracten problemes medi-
ambientals.

Eina educativa

Pero encara que aquest
tipus de peces audiovisu-
als sorprenguin per la
seva tematica, i sovint pel
seumestratge, no és
necessari esperar el resul-
tat per adonar-se del
paper pedagogic que com-
pleix el mitja audiovisual

al'escola. Moltes vegades
aquesta funcié educadora
es percep durant el procés
de creacio d'aquestes cap-
sules audiovisuals, quan
els alumnes han d’enfron-
tar-se no només al maneig
d’'una camera o al'edicio
de les imatges, sin6 també
alacreacié d'un guié. Ho
diu Jordi Orts, que ha vist
com xavals considerats
mals estudiants aconse-
guien posar en practicaa
través de la creacio audio-
visual competéncies

fins a aquell moment

no demostrades.

Lidona larad Angel
Sanmartin, professor de la
Facultat de Filosofia i
Cienciesde 'Educacidala
Universitat de Valéncia i
professional lligat a
Cinema Jove des dels ini-
cisd’aquest festival esco-
lar, que el 2015 complira
30 anys d’historia. “Hem
trobat nois desnonats del
sistemaacadémicique,a
través d'activitats de crea-
cid audiovisual, escrivien
els seus dialegs i guions.
fer un guié també és tenir
domini de la competéencia
lingiiistica que exigeix
PISA enlasevaavaluacio™,

comentaaquest docent
universitari, que quan
parla del rol educatiu del
mitja audiovisual pensa
també en els estudiants
com areceptors d’aquest
tipus de contingut tant
dins les aules com fora.

I és que, tant per a San-
martin com per a Orts, el
material audiovisual pot
resultar un recurs molt
util per afermar concep-
tes estudiats a classe. A
través d'una pellicula,
diuen, es poden transme-
tre valors; a través d’'un
reportatge o undocumen-
tal, adquirir coneixe-
ments sobre disciplines
tan diverses com historia,
art o biologia.

Les tiniques limitaci-
ons que planteja el con-

que descobreixen el territori que els serveix d’escenari per a la seva filmacio.

15 / 64



ARA (ARA CRIATURES)
BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

2211114

Semanal (Sabado)
29.930 Ejemplares
15.787 Ejemplares

6n: OTROS _ Valor: 1.107,00 € _Area (cm2): 350,2 Ocupacion: 32,47 % _Documento: 2/2__ Autor: AINHOA BOIX FOTO: GETTY / ESCOLA GAVINA

26%095.8 ‘P9D

Pagina: 11
Num. Lectores: 163000

®acceso

tingut audiovisual a I'aula
son el temps ilafalta tant
de mitjans com de forma-
cio d’alguns professors en
aquest camp. Aixi ho
entén la pedagoga i psico-
loga Maria Rosa Buxar-
rais: encara que reconeix
que el mitja audiovisual
ofereix moltes possibili-
tatsen el camp de I'educa-
¢i6, adverteix que son
pocs els educadors que
compten amb els mitjans
i recursos necessaris

per integrar-lo a les seves
aules.

Noves eines

“Perque el contingut
audiovisual adquireixi un
paper rellevant ales esco-
les, els professors s’han de
formar en aquest sentit,
han de veure de quin
material audiovisualen
poden treure profit, com el
poden utilitzarien quines
assignatures. Totaixo
requereix una formacio
previadel mén audiovi-
sual”, comenta aquesta
professional, que trobaa
faltar 'existéncia de mate-
rial audiovisual que
s’adapti tant als temps
coma les necessitats peda-
gogiques que imposa el sis-
tema educatiu actual. “El
que hi hauriad’haver és

més contingut audiovisual
pensat per al'educacio”.

I és precisament aixo el
que Oberta Publishing ha
estat fent des de fa anys:
estudiar noves maneres
d’ensenyar a uns alum-
nes, els de la Universitat
Obertade Catalunya
(UOC), cada vegada més
audiovisuals i amb menys
temps per dedicar alalec-
turaicomprensio de
manuals. Ho comenta el
director d’aquesta edito-
rial lligada ala UOC, Lluis
Pastor, que parladels
manuals en format radio-
fonic, magazinifinsi tot
de novel-la amb que
aquesta universitat treba-
llades de fa alguns anys.
També de lanova aposta
en materia de formacio:
Timeline,
un conjunt de programes
que permeten que els
estudiants adquireixin
coneixements sobre com-
petencies TIC de forma
amena, com si es tractés
d’un coaching show.

Pastor explica: “L’exit
ésque alaUOC treba-
llem equips de profes-
sors, pedagogs, professi-
onals dels mitjans de
comunicacio, producto-
res... I tots ho fem per
una mateixa fita”. me
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FINANCAMENT DE LA TELE ESTATAL

HSN

orivades
‘ebutgen els
espotsa Ve

»Uteca diu que amb laidea del PP
la publica tindria menys ingressos

‘ | JUAN CARLOS ROSADO
MADRID
a patronal de les televisions
privades, Uteca, va avisar
ahir que TVE ingressaria
menys diners que ara si es
torna a financar amb publicitat, tal
com el PP ha plantejat al Congrés. E1
director general d’Uteca, Andrés Ar-
mas,vadenunciar també que no tin-
dria«capsentit» reclamarla tornada
dels anuncis a TVE mentre es dema-
na als seus competidors que «finan-
cin parcialment» les seves operaci-
ons, i que per aixo mateix les cade-
nes privades no estarien en aquest
cas disposades a seguir abonant1'ac-
tual canon que els imposa la llei.
El partit del Govern va registrar
dimecres passat una proposicié no

®acceso

de llei en queé I'insta a modificar el
sistema de financament de RTVE
perqueé fomenti I'obtencié d'ingres-
sos comercials, «<inclosos els derivats
de la participacio en el mercat de la
publicitat». A parer d’Armas, aques-
ta redaccio és «<intencionadament
ambigua» perqué hi capiga «tant la
publicitat com un canon». En el cas
ques’optés perlatornadadelsanun-
cis, va augurar que «es podria pro-
duir la paradoxa» que els ingressos
de TVE «fossin inferiors als que rep
ara sense haver de sortir al carrer a
buscar-los». «La inversié publicita-
ria ha disminuit significativament
en aquests quatre anys i la quota de
pantalla de TVE també, i per tant es
trobaria amb menys inversio total i
menys participacié en el pastis», va

QUIQUE FIDALGO

»»Andrés Armas, director general d’Uteca, patronal de les teles privades.

advertir abans d’afirmar que aques-
ta proposta «<només pot provenir
d’algi molt poc informats, al qual
va invitar a fer «una repassada arit-
meticay.

CONTRADICCIO / Armas va afegir que
seria contradictori recuperar els es-
pots i mantenir 'actual sistema. «Si
torna la publicitat, no té sentit que
les televisions privades financin les
operacionsde TVE,jaquesihofanés
acanvique no hihagi publicitaty, va
argumentar. També es va mostrar

estranyat de la forma com es va pre-
sentar la proposta: «Tenim contacte
permanent amb el Govern, pero en
aquest cas ens n'hem assabentat
pels diariss.

Pel que fa a la decisi6 d’exonerar
de I'IVA les televisions autonomi-
ques a partir del 2015, Armas la va
qualificar de «tractament molt poc
equitatiu», perque «es tracta amb di-
ferentcriteriles televisions privades
que les ptibliques». «TVE, sense anar
més lluny, té dos multiplexs», va de-
nunciar. =
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Uteca duda de la eficacia de la
vuelta de la publicidad a TVE

Las privadas ven un
«sinsentido» financiar
a la publica si todos
compiten por anuncios

H. CORTES
MADRID

a posible vuelta de la publici-

dad a TVE sigue en el centro

del debate televisivo. Andrés

as, director de Uteca, afir-

mo ayer en un acto con motivo del Dia

de la Televisién y el 25 aniversario de

la creacion de las cadenas privadas

que ve un «sinsentido» que las emiso-

ras comerciales (Mediaset, Atresme-

dia, Net TV y Veo TV) sigan fianancian-

do a la corporacion ptblica si compi-

ten por el mismo mercado publicitario.

«No se puede sorber y soplar al tiem-
po», explicé Armas.

Ademas, el representante de los
operadores tradicionales explicé que
con la audiencia actual de TVE (10%),
y tras la caida de la inversion publci-
taria, podria ocurrir que el retorno de
los anuncios no sea tan eficiente como
esperan. «Podria darse la paradoja de
que los ingresos obtenidos por TVE
por su participacion en la tarta publi-
citaria sean menores que las inversio-
nes que obtienen de las televisiones

®acceso

Andrés Armas, director de Uteca

privadas -unos 300 millones de eu-
ros, 500 segtin el PSOE-. Y sin tener
que salir a buscarlos», apunté Andrés
Armas.

El maximo responsable de la organi-
zacion que aglutina a las emisoras pri-
vadas reconocié también la dificil ges-
tion de los ingresos de RTVE, que «tie-

ne una plantilla que es
mas del doble que la de
Atresmedia y Mediaset
juntanr.

Sin embargo, continud
Armas, de momento la
redaccion de la propues-
ta para cambiar la finan-
ciacion de la corporacion
es «muy ambigia», ya
que abre la posibilidad
«al retorno de la publici-
dad pero también de la
imposicién de un canon».
El propio portavoz del PP
en la comisién de RTVE
en el Congreso, Ramoén
Moreno, afirmé que es-
tén abiertos a otras for-
mulas, «via patrocinio,
convenio», o cualquier
otra propuesta del resto
de partidos. Lo que estd
claro, en su opinion, es
que el actual modelo «es
un fracaso y hay que
cambiarlo».

Las privadas también aprovecha-
ron sus bodas de plata para recordar
la importancia estratégica del sector
en la economia: representa el 1% del
PIB, factura unos 5.500 millones de
euros al aflo, da empleo a 77.000 per-
sonas y aporta 1.900 euros anuales a
la industria cinematografica.

|
UTECA
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LaCCMA integra els seus portals
I milloral'accés als videos i audios

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Les webs corporatives de TV3, Catalunya Ra-
dioila Corporacié Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA), i el portal de noticies de la
Corporacid -el 324 .cat- s'integraran a partir
de dilluns en una tnica web amb un disseny
nou i que permetra accedir de manera més
senzilla a tots els continguts audiovisuals ge-
nerats pels mitjans publics catalans. Aques-
tanova plataforma, que sera accessible des
de qualsevol de les adreces web que s'utilitzen
fins ara, pretén "millorar I'experiéncia online
dels usuaris per adaptar-la a les seves neces-
sitatsial dispositiu que triin per connectar
amb els continguts dels mitjans de la CCMA",
com diu la Corporacié en un comunicat.

El portal s'ha construit utilitzant el disseny
web adaptatiu, de manera que "lI'aparenca de
les pagines web s'adapta al dispositiu des
d'on es visualitzen”, la qual cosa "augmenta
l'accessibilitat”i permet "optimitzar 'experi-
encia de l'usuari, que té a 'abast tots els con-
tinguts de manera optima, tant si es connec-
taamb 'ordinador de sobretaula comamb el
portatil, la tauleta o qualsevol tipus de mo-
bil”. Aixi mateix, s'ha utilitzat el sistema de
I'streaming adaptatiu, que permet generar
audios i videos amb diferents nivells de qua-
litat en funcid de 'amplada de banda de qué
disposi l'usuarien cada moment. "Aquest sis-
tema assegura que I'audiéncia sempre pugui
consumir les emissions en directe, encara
que tingui un accés ainternet limitat, ien el
cas que disposi de molta amplada de banda
pot veure les imatges amb molta més quali-
tat”, diu la CCMA. En cas que la connexid sigui
prou bona, la qualitat dels arxius, tant en di-
recte com en diferit, sera millor que I'actual.

Un dels canvis més destacats que incor-
porara el portal sera la possibilitat d'accedir
directament a qualsevol contingut dels nou
dies anteriors directament des de |la graella
de programacid. Per ara aixd només estara
disponible per als canals de televisid, perd
més endavant s'incorporara a les emissores

®acceso

Elnou portal de la Corporacié
s’estrenara dilluns. ccma

de Catalunya Radio. La Corporacié promet,
també, que s'aqgilitzara el procés de publica-
cié d'audios i videos, que es podran consultar
ala carta"de manera més immediata”.

A més, també hi ha canvis destacats pel
que fa al consum de programes de radio i te-
levisié en directe, ja que gracies a la tecnolo-
gia time shifting sera possible aturar la repro-
duccid per reprendre-la més endavant i tam-
bé retrocediriavancar durant 'emissié.

La nova web, que s'ha creat amb equips
propis de la CCMA, tindra un disseny “plai
funcional”, "minimalista, senzill, amb formes
geometriques, colors plansiicones”. Segons
la Corporacié, aquesta renovacié de la web
representa “unaaposta perlainnovacid, la
qualitatiel servei public”, alhora que perme-
tra "guanyar eficiéncia en la gestié de recur-
sosien l'optimitzacié dels processos de pro-
duccid”, en la mateixa linia que ja s’ha seguit
amb la fusid de TV3iCatalunya Radio enuna
Unicaempresa o amb la unificacié de les cor-
responsalies de tots dos mitjans.
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Lara comprara el 23% de
‘El Periodico de Catalunya’

PRENSA DIARIA/ E| presidente de Planeta mantiene negociaciones avanzadas para
asociarse a Grupo Zeta en el capital de Ediciones Primera Plana.

M.M. /) .0.Barcelona
José Manuel Lara regresa al
negocio de la prensa diaria en
Catalunya, en el que estuvo
presente con una participa-
cién en Avui hasta finales de
2009. El presidente del grupo
editorial Planeta —propietario
de La Razon- ultima un
acuerdo para tomar el 23%de
Ediciones Primera Plana, la
editora de El Periddico de Ca-
talunya, controlada ahora al
100% por Grupo Zeta.
Antonio Asensio Mosbah,
presidente de Zeta, confirmd
ayer que mantiene “negocia-
ciones avanzadas” con Lara,
quien formalizara su entrada
con la compra de acciones y
no através de una ampliacion
de capital, segtin fuentes del
grupo. El duefio de Planeta
realizara la operacion “a titulo
personal”, indico Zeta, que
conservara el 77% de Primera
Plana. En la nueva etapa, la

®acceso

Antonio Asensio Mosbah.

editora de El Periddico creara
un consejo de administracion
que presidira Asensio y del
que formara parte Lara.

El conglomerado de comu-
nicacion de la familia Asensio

no dio ayer cifras sobre la
transaccion, que -sefialo—
“contribuiria a afianzar e im-
pulsar el proyecto editorial
del diario”. Fuentes cercanas
a las negociaciones indicaron
que el acuerdo inicial entre
Lara y Asensio llega tras un
“acercamiento” de Zeta al
presidente de Planeta. Aun-
que la compra de acciones no
suponga una inyeccion de re-
cursos en El Periodico, las
mismas fuentes sefialaron
que la incorporacion de Lara
“da fuerza” de cara ala banca
acreedoray alos clientes.

En 2013, Primera Plana re-
dujo un 10,3% sus ingresos,
hasta 68,35 millones de euros.
El beneficio neto fue de 1,75
millonesybajoun 62%. La fir-
ma tiene deudas con Zeta por
14,18 millones, 6,6 millones
con entidades de crédito y 7,6
millones con otros otros
acreedores,
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CONVERSES AVANCADES AMB EL PRESIDENT DEL GRUP ZETA

Negociacié perqué Lara entria EL PERIODICO

©L'empresari s’hi
incorporaria a titol
personal amb una
participacio del 23%

H EL PERIODICO

BARGELONA

===| president del Grup Zeta,
Antonio Asensio Mosbah,
va informar ahir que man-
b (¢ negociacions avancades
amb I'empresari José Manuel Lara
Bosch, per les quals aquest ultim

© Asensio presidiria
el nou consell
d’administracié

de I'editora del diari

s'incorporaria a titol personal a
I’accionariat d’EL PERIODICODE
CATALUNYA, amb el 23% de partici-
pacio.

Si es porta a terme l'operacia,
I'empresari entraria a formar part
del nou consell d’administracio de
I'empresa editora del diari, organ

®acceso

que estaria presidit per Antonio
Asensio.

CONSOLIDAGIO | IMPULS / L’entrada
d'un accionista de la rellevancia i
experiencia de José Manuel Lara
Bosch a EL PERIODICO DE CA-
TALUNYA, una de les publicacions
meés destacades del Grup Zeta, seria
un fet d’enorme valor que contri-
buiria a consolidar i impulsar el
projecte editorial del diari catala i
del mateix Grup Zetadavantelssig-
nificatius reptes de futur que han
d’emprendre les empreses de co-

municacié. Antonio Asensio Pizar-
ro, pare de 1'actual president del
Grup Zeta, va fundar el 1978 EL PE-
RIODICO DE CATALUNYA, que va
representar un dels éxits editorials
més brillants en la historia recent
del periodisme, al configurar-se en
aquells anys com un diari populari
de qualitat.

EL PRIMER AL Quiosc # En I'actualitat,
36 anys després, EL PERIODICO DE
CATALUNYA continua sent el pri-
mer diari de venda en quiosc a
Catalunya, i per la seva influéncia i

penetracié social és una referéncia
peratotsels catalans, siguiquinasi-
gui la seva condicid i pensament.

El Grup Zeta és un dels holdings
de comunicacié que sobresurten
més iqueson mésinnovadors d'Es-
panya, amb set diaris de pagament,
més de trenta publicacions gratu-
ites, una vigorosa area d'internet,
la divisio de revistes més potent del
nostre pais, tres plantes d'impres-
si0, I'editorial de llibres Ediciones
B, amb amplia preséncia a Llatino-
ameérica, i una agencia exclusivista
de publicitat.=

21 / 64



EL MUNDO (ED. CATALUNYA)

BARCELONA

Seccién: COMUNICACION  Valor: 0,00 € Area (cm2): 189,9 Ocupacion: 22,64 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

2211114

Diaria
16.089 Ejemplares
9.279 Ejemplares

Autor: EDUARDO FERNANDEZ MADRID

Pagina: 55

02619528 ‘P9D

Num. Lectores: 37116

SECTOR LA PATRONAL DE LAS TELEVISIONES COMERCIALES RESPONDE

LAS PRIVADAS DEVUELVEN EL ORDAGO AL PP

Uteca considera «un sinsentido» de «alguien muy

poco informado» la proposicién no de ley que
abre la puerta a la vuelta de la publicidad a TVE

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
La patronal de las cadenas privadas
respondi6 ayer a la proposicién no
de ley del PP de potenciar un nuevo
modelo de financiacién en TVE que
fomente «la obtenci6n de ingresos
comerciales». Andrés Armas, direc-
tor general de la Uni6n de Televisio-
nes Comerciales Asociadas (Uteca),

cree un «sinsentido» ese texto pre-
sentado en el Congreso, en el que se
abre la puerta a una hipotética vuel-
ta de la publicidad a la publica.
«Tiene una redacci6n lo suficien-
temente ambigua como para que,
aunque en el preambulo se hace una
manifestacion expresa en el sentido
de la publicidad, la redaccién de la

®acceso

pregunta permita incluir en ella o la
publicidad o un canon», entiende
Armas, quien ayer participaba en un
encuentro con medios celebrado por
el 25 aniversario de la television pri-
vada en Espana.

La proposicion del grupo parla-
mentario popular aboga exactamen-
te por un modelo que, junto a los in-
gresos con cargos a fondos publicos,
fomente los comerciales, «incluidos
los derivados de la participacién en
el mercado de la publicidad».

Ademas, el responsable de Uteca
recordd que a dia de hoy las televi-

siones privadas dedican un porcen-
taje de sus ingresos a soportar eco-
némicamente a la publica, obligadas
por la actual Ley de Financiacion de
RTVE -un 3% en el caso de las co-
merciales en abierto y un 1,5% en el
de las de pago—. Por lo tanto, Armas
da por sentado que devolver la pu-
blicidad acabaria con esa inyeccion
econdmica: «No se puede sorber y
soplar al mismo tiempo (...) Si las te-
levisiones privadas financian las
operaciones es a cambio de que no
haya publicidad».

A su juicio, la proposicion no de

ley registrada el viernes pasado «s6-
lo puede venir de alguien muy poco
informadon. Asi, detallo: «Se podria
producir la paradoja de que los posi-
bles ingresos como consecuencia de
la venta de espacios publicitarios de
TVE fueran inferiores al dinero que
ahora recibe sin tener que salira la
calle a buscarlos»,

Armas evito pronunciarse sobre si
la proposicion no de ley se interpre-
ta en Uteca como una medida de
presion por parte del Gobierno, que
por boca del ministro de Hacienda,
Cristébal Montoro, ya habia descar-
tado en una entrevista en la Ser el
retorno de la publicidad comercial a
TVE. Cierto es que una proposicién
no de ley esta alejada de cualquier
férmula que garantice un cambio
efectivo préximo en la legislacion.
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José Manuel Lara, president del
Grupo Planeta. pere viraiLl

José Manuel
Lara, a punt de
comprar el 23%

d“El Periodico’

A.G.
BARCELONA

Elpresident del Grupo Planeta, Jo-
sé Manuel Lara, ultima una opera-
cié per aconseguir el control del
23% d’El Periddico, segons ha reco-
negutel mateixdiarialasevaedicio
digital. Cap delesdues partshanre-
velat I'import de I'operacio, que fa
Laraa titol personal (no através del
seu grup mediatic i editorial). Si es
confirma, sera la primera entrada
de capital externaalafamilia Asen-
sio, que controla fins ara el 100%del
capital tant d’El Periodico com del
Grup Zeta.

Fonts coneixedores de'operacio
expliquen a I’ARA que la banca ha
lubricat 'operacid oferint una qui-
tanca,l'importde laqual tampocno
ha transcendit. El Grup Zeta va fir-
mar un credit sindicat, del qual en-
cara ha de pagar 140 milions.

Aquesta entrada d’'un nou acci-
onista arriba després de diverses
operacions frustrades per incor-
porarnou capital al projecte o ven-
dre’'n el control. En concret, el
consell d’administracié va tombar,
I'any 2008, el preacord existent de
venda del 51% de la companyia a
I'empresari siderurgic extremeny
Alfonso Gallardo, per 400 milions
d’euros. Dos anys més tard Prem-
sa Ibérica es va interessar per la
capcalera, pero el preu proposat
no va ser suficient per fer decidir
Asensio Mosbah, que tenia inten-
ci6 de desprendre’s del diari per
centrar-se en les seves activitats
AudioviSUAls. mm
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DogTV, un canal
concebido para
los perros

La préoxima semana
se estrena en
Alemania DogTv, un
canal concebido
para los perros, que
aterriza en Europa
dos afios después
de su nacimiento en
Estados Unidos.
Las emisiones
comenzaron el lunes
en Alemania, donde
hay alrededor de
siete millones de
canes susceptibles
de ver una
programacion
desarrollada tras
investigar y analizar
el comportamiento

El canal tiene gran
éxito en California

de estas mascotas
ante el televisor. El
canal ofrece
emisiones
estimulantes,
relajantes y
educativas en las
que, por ejemplo,
aparece una pelota
en movimiento o
perros corriendo por
una pradera,
mientras suena una
melodia muy suave
de un solo
instrumento. DogTv
fue creada en 2012
en Californiay
cuenta con un millon
de clientes y
suscriptores, seglin
datos del canal.
Ademas de Estados
Unidos, la cadena de
pago se puede ver
en Japon, Corea del
Sur e Israel y se
espera que, tras
Alemania, llegue a
Reino Unido, Irlanda
y Francia.
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Uteca creu que no tindria sentit
que TVE recuperés la publicitat

Uteca, la patronal de la televisio privada
espanyola, considera que no tindria sen-
titreclamaral mateix tempselretorndela
publicitata TVE —-com ha proposat aques-
ta setmana el PP en una proposicio no de
llei- i demanar als canals privats que con-
tinuin abonant les taxes que paguen actu-

alment per financar la corporacio publi-
ca.L’entitat alerta, amés, que perque lare-
cuperacio dels anuncis fos unaalternativa
valida, TVE “hauria de tenir una audiéncia
que no té”,iassenyala que “I’'esséncia” del
problemadel canal public cal buscar-laen
la gestio que fa dels ingressos.
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Lara ultima su
entrada en ‘El
Periodico’ con el
23% del capital

LLUfS PELLICER, Barcelona

El presidente de Grupo Plane-
ta, José Manuel Lara Bosch,
ultima su entrada en el Con-
sejo de Administracién de El
Periodico de Catalunya. Se-
giin han explicado fuentes
del diario, el editor catalan
negocia incorporarse en el ac-
cionariado del rotativo con
una participacion del 23%. El
proceso, seglin estas fuentes,
estd “muy avanzado”, pero
pendiente de flecos. Grupo
Zeta continuarda siendo el
principal accionista del dia-
rio barcelonés con el 77% del
capital social y su presidente,
Antonio Asensio Mosbah, se-
guira al frente del consejo.

Fuentes de El Periddico ex-
plicaron que el sexto editor
mundial realizara la inver-
sion “a titulo individual”.
Tras varias semanas de nego-
ciaciones, entre los asuntos
que quedan alin por cerrar
esta el importe de la adquisi-
cién de ese paquete acciona-
rial, cuya cuantia estas fuen-
tes declinaron detallar.
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La CCMA estrena
dilluns un portal
que millora l'accés
als seus continguts

BARCELONA | ACN

M La Corporacié Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA) posara
en marxa dilluns un nou portal
web que agrupa els continguts de
tots els seus mitjans. Amb 'objec-
tiu de fer més «facil i eficient» l'ex-
periéncia de navegaci6 dels usua-
ris, el nou entorn digital simplifica
l'accés a TV3 i Catalunya Radio en
un sol web, perd mantenint les di-
verses portes d'entrada. Aixi, s'u-
nifica l'arquitectura, la navegacio i
el disseny, perd es mantenen els es-
pais per a cada mitja. El nou portal
potencia el contingut audiovisual
iredueix el textual, i esta pensat per
adaptar-se a tots els dispositius
des dels quals s'accedeix.
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TERRES DE LLEIDA

DIUMENGE, 23 DE NOVEMBRE DEL 2014

ELS PREMIS PERIODISTICS PICA D'ESTATS ARRIBEN A LA VINT-I-SISENA EDICIO, QUE DEMOSTRA LA
CONSOLIDACIO DEL GUARDO COM A REFERENT A L'ESTAT PEL SEU PRESTIGI I RESSO INTERNACIONALS

Is atractius

turistics dels

Pirineusila

Plana s’han fet
un lloc en els mitjans de
comunicacié del nostre
paisienels .,
internacionals. Es per
aix0 que des de la creacid
del Patronat de Turisme,
I'any 1989, es va decidir
atorgar uns premis a les
millors peces
periodistiques que
ressaltessin els aspectes
turistics de les
comarques de Lleida.
Aixi van néixer els

Premis Pica d'Estats, que

enguany arriben a la
vint-i-cinquena edicié
amb una dilatada
trajectoria que els
consolida com un dels
guardons més

prestigiosos dins del mon
del periodisme turistic al -

nostre pais.

Coincidint amb |'ani-
versari dels vint-i-cinc
anys del guardé i del
Patronat de Turisme de
Lleida, ahir esva celebrar
T'entrega de premis al
paranimf de la Universi-
tat de Cervera. Ala gala

de celebracio del quart de -

segle dels premis i del
Patronat hi van ser con-
vidats representants del
sector del turisme de les
tretze comarques de la
demarcacid lleidatana.

Trajectoria dilatada
Creats I'any 1989 amb
una dotaci6 inicial
d’1.200.000 pessetes i
una Unica categoria, els
premis han anat creixent
al llarg dels vint-i-cinc
anys en dotacid,
categories i participacio,
is’han adaptat als nous
formats periodistics. En

Tiltima edicio els Premis
Pica d’Estats van repartir

38.000 euros entre els
seus guanyadors; son, per
tant, els premis més ben
dotats econdmicament
en I'ambit dels mitjans

de comunicaci6 vinculats
al sector del turisme a tot

I'Estat.

Va ser a partir de 'any ;

2000 quan els reportat-

ges, videos, peces televisi-

ves i treballs que es pre-

sentaven als premisesvan -

dividir en vuit noves cate-
gories. Les categories cre-
ades van ser premsad’in-

formacié general, premsa

especialitzada en viatges

iturisme, premsainterna-

- cional, televisid, radio, re

portatge fotografic

. premsa en mitjans de co- :
- municacio d’ambit local.
L’any 2008, com a (iltima :
novetat, s"hiva incorporar :

una tltima categoria per

- incloure-hi els reportat- :
- ges difosos en mitjans a
~ turals,

través d’internet.

Des del Patronat de

Turisme de Lleida re
marquen el resso que re-

: presenten els premis per °

¢ alescomarques lleidata- :
es. Al llarg dels vint-i- |

*inc anys s'hi han pre-
sentat gairebé 3.500 tre-

600 mitjans de comuni-

Joan Refié, president

. delaDiputacié: "Els
i : | premis sén unaeina
. balls, i han estat guardo- |
nats 170 periodistes de :

eficac de promocié
del territori i projeccié

: )] ] . dels nostres recursos”
. cacio que han explicatals |
seus lectors, espectadors |
o oients els atractius na-
gastronomics, |
culturals, historics i tra- |
dicionals de les comar-
: quesdelaPlanaielsPiri- |
neus. Entre els premiats *

. al guardd hi figuren peri-
odistes i mitjans de co-

municacié de més de
. vint-i-dos paisos, des de :

Suécia, Dinamarcai Fin-

landia fins al prestigids

diari nord-america The

New York Times, passant

permitjans d’Orient Llu-

: nya com la televisio de
Singapurila del Japo.

Es precisament per la

. projeccid internacional

que han assolitels premis

‘ que el president de la Di-

Alllarg deles 25 edicions dels Premis Pica d'Estats nombrosos periodistes de diferents mitjans, tant locals com

- internacionals, han explicat les oportunitats de lleurei esport que ofereixen aquestes comarques. bDIPUTACIS DELLEIDA
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Al llarg de les vint-i-
cine edicions dels Pre-
mis Pica d’Estats han
estat guardonats un
total de 170 periodistes
de 600 mitjans de
comunicacio nacionals
i internacionals. Any
rere any els premis
sempre han destacat
pels estandards d’alta
qualitat dels treballs
presentats i perla ver-
satilitat de mitjans de
comunicacid. Aixi,
revistes especialitza-
des com Descobrir
Catalunya i Som Garri-
gues han estat premia-
des diverses vegades
per la difusié que han
fet dels atractius turis-

topher Solomon titulat
Skiing the Spanish
Pyrenees. El periodista
descobria al piiblic
nord-america els atrac-
tius de les muntanyes
lleidatanes perala
practica dels esports de
neu iendestacava
Poferta d’oci, una
vegada les pistes ja
tics de les comarques eren tancades. El jurat
lleidatanes. Enlacate- delavint-i-quatrena
goriadepremsainter-  edicid va atorgar també
nacional el prestigids el premi a titol postum
diari nord-america The al meteordleg Toni
New York Times ha Nadal, que ensenyava
estat premiat fins a als espectadors el pai-
dues vegades, I"altima satge de la comarca
enl'edicié de ’any natural de 'Alta
2013, per un reportatge Segarra des de I'nire a
del periodista Chris- VEspai Terrade TV3.

. putacio de Lleida, Joan
. Reiié, no dubta a qualifi-
car els Pica d’Estats com
“unambaixador periodis-
| tie” que representa “una
. deles portes de sortida de
. Catalunya al mén” i una

“eina eficag de promocio
. delterritoriide projeccia
. dels nostres recursos”.

. Unjuratil-lustre

© Amb la consolidacid del

. guardd, el repte per a

. l'organitzacio era
mantenir la qualitat

. periodistica que ha

. caracteritzat fins avui els

. treballs presentats i que

. ha contribuit al prestigi

+ dels Premis Pica

. d’Estats.

- Enlatrajectoriadels

. vint-i-cinc anys dels pre-

' mis, més de trenta-set
personalitats destacades

- del mon del periodisme i

dels mitjans de comuni-
- caci6 de Catalunya han
. configurat el seu jurat,
- com arael periodista
- Josep Cuni, Ramén
. Vilard —periodista excor-
' responsal a Washington—
. iel periodistaipresenta-
- dorde televisio Salvador
- Alsius.
. Entotaquest temps
cal remarcar el suport del
. periodista Lluis Foix,

! nascuta Rocafort de

- Vallbona (Urgell), que

- estimaiconeix bé el ter-

- ritoriique haparticipat

. comamembre del jurat

. dels Premis Pica d’Estats

. des de la seva primera
edicid, El periodista, en

- declaracions ala revista

: Ara Lleida, ha fetun

. balang d’aquests vint-i-
cinc anys, que creu que

. han estat “cent per cent

| positius, tant per I'alta

| participacio com per la

| qualitat dels treballs,

. entreels quals hi ha

- hagut veritables joies

. periodistiques que han

: ressenyat d'una forma

| amena, acurada i sovint

- original els nombrosos

. atractius de Lleida”.

Foix defensala conti-

. nuitat del premi, ja que
considera que no deixa

* de ser “una altra manera

. de promoure el turisme,
molt efectiva perqué

. implica directament els
mateixos professionals

. del periodisme, el treball

. dels quals té un efecte

- multiplicador realment

¢ extraordinari”. B
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UN REFERENT DEL PERIODISME VISUAL

El disseny
d’EL PERIODICO

destaca

premis europeus

©OEls European
Newspaper Award
valoren disseny,
fotografia i infografia

RICAHD GRACIA

EARCELDNA
, aposta visual en la pre-
sentacio de la informa-
I— cié, un dels trets identi-
taris d'EL PERIODICO
DE CATALUNYA des de la seva fun-
dacid, ha tornat a ser reconeguda
internacionalment.Enaquestaoca-
sid, la 16a edicié dels European
Newspaper Award, la competicié
més important d'aquest ambit al
continent, haatorgat 21 premisala
qualitat del treball dels departa-
ments d'art d’aquest diari.
ELPERIODICO es conver-

amb 21

D’entre les distincions obtingu-
des (vegeu la seleccio que acompa-
nya aquest text) destaquen les dels
monografics que el suplement d'EL
PERIODICO Més Diumenge va dedicar
als 100 anys de l'inici de la Prime-
ra Guerra Mundial i a commemo-
rar el tricentenari del 1714. Un al-
tre suplement guardonat ha estat
I'especial que aquest diari va editar
amb les millors imatges de la 'V’ de
la Diada del mes de setembre pas-
sat. Al seu torn, un recopilatori de
les instantanies que tanquen cada
setmana el suplement Més Esport i
també un portafoli amb les millors
illustracions que acompanyen els
articles d'opinié del diari van obte-
nir dos premis.

Al'apartatde portades,s’han des-
tacat la publicada al quadern Més
Diumenge sobre el referendum d'in-

dependéncia escoces i

teix d’aquesta manera en
el segon rotatiu més guar-
donataquest any, amb una
mencié menys que el dia-
ri holandés nrc Handelshlad
(22), i seguit de I'alemany
Berliner Morgenpost i de nrc
next, la versié compacta del

la que presentava el su-
plement Més Esport sobre
I'inici de la temporada
de Férmula 1.

Les infografies
d’aquest diari també
han obtingut la seva re-
compensa: un grafic so-

nre Handelsblad, destinada a
un publicmésjove,amb 18

en els dos casos. diari.

»» |l-lustracio d'un
article d'opinio del

bre la Barcino romana i
un altre sobre la historia
de la domesticacio dels

»» Pagines guardonades del Més Diumenge: referéndum escocés, Raval de Barcelona i monografic sobre el 1714,

gats van ser seleccionades pel jurat
entre les millorsde I'any.

L'apartat en qué més ha destacat
la feina de la redaccié d'EL PERIODI-
COéseldels nous formats denarrati-
vesvisuals, en qué s'explora com ofe-
rir la informacié al lector d"una ma-
nera simple, concisa i visualment
atractiva. En aquesta categoria, el
diari ha estat llorejat per informa-
cions que mostren el dialeg amb els
lectors sobrequin hauriade serel fu-
turdelaRamblade Barcelona,l'ana-

lisi esportivade la posicio de Messial
Barga de Luis Enrique, el reconeixe-
ment facial com a clau de seguretat
informaticaounrepasdeles millors
series televisives.

Els European Newspaper Award
sén una iniciativa patrocinada per
diverses publicacions d"Alemanya,
Austria i Suissa, i dirigida pel disse-
nyaderalemany Norbert Kiipper.En
aquesta edicio, s'hi van presentar
194 rotatius de 27 paisos, entre els
quals destaquen importants capca-

leres europees com Die Zeit (Alema-
nya), La Stampa (Italia), la francesa
Libération o la britanica The Indepen-
dent.

Els premis per als rotatius més
ben dissenyats d’Europa (una men-
cid que només s'obté unavegada per
capgalera i que aquest diari va obte-
nir el 2008) han recalat en el diari
portugués Publico(premsanacional).
I'holandés De Twentsche Courant Tu-
bantia (regional)il'irlandés The Mayo
News (local). =

El ‘selfie’ |

eleolien

e

LaCoronacn frases

»» Tres dels treballs llorejats en les categories que engloben les noves narratives visuals.
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REDES SOCIALES / NOVEDADES

‘La Manana’, entre 10s

00 medios

espanoles con mayor prestigio 2.0

© Elindice Klout situa el diario
enellugar 93y es el Gnico de
Lleida entre los cien primeros

© Elranking se basaenla
reputacion en redes sociales y
en lainteraccion que genera

© La clasificacion de septiembre
confirma un liderazgo local
que se alcanzd ya en agosto

LLEIDA L.M.
El diario LA MANANA ha conso-
lidado su liderazgo como el me-
dio de comunicacién de Lleida con
mds prestigio y que genera mayor
confianza en las redes sociales al
convertirse en el tinico diario de la
demarcacion capaz de situarse en-
tre los cien primeros medios del
ranking estatal en reputacion 2.0,
segun la clasificacion hecha publi-
ca ayer por Klout Espana.

LA MANANA ostenta la 93 po-
sicion entre los medios de comuni-
cacion del Estado con un score de
63 puntos durante el mes de sep-
tiembre, y confirma asi el liderazgo
en reputacion digital 2.0 en la de-
marcacion de Lleida alcanzado ya
en el mes de agosto.

El liderazgo de LA MANANA
en reputacion digital tiene si ca-
be mayor mérito al haber conse-
guido situarse en primera posicion
entre los medios de comunicacion
de Lleida y entre los 100 primeros
de Espana en tan solo cuatro me-
ses, ya que la fan page de Face-
book se puso en marcha el pasado
15 de mayo, mientras que el perfil
de Twitter, pese a tener mayor an-
tigiedad, no se activé plenamente
hasta el mes de abril de 2014.

En estos cuatro meses, ¢l diario
ha superado los 4500 seguidores
en Facebook v estd cerca de esa
misma cantidad en Twitter, donde
ha doblado el nimero de followers
desde el pasado mes de abril. La
informacion digital del diario se
complementa con una actualiza-
cién constante de pigina web —

que se renovard proximamen- 4 de més

te para mejorar,en imagen @in-

El indice Klout que sitda a LA
MANANA como lider es un ser-
vicio web que mide el grado de
influencia de una persona o una
marca en las redes sociales me-
diante un indice llamado Klout
Score, que tiene en cuenta més de
400 pardmetros distintos de las sie-
tes redes sociales mds importantes
¥ se asigna una puntuacion entre 1
y 100 a los usuarios.

Klout no es un indice cuantita-
tivo que mida el volumen de con-
tenidos generados o de seguido-
res de una persona 0 marca, sino
la capacidad de influir que tiene al
transmitir sus contenidos o de ge-
nerar interaccion. Usuarios con mi-
les de fans en Facebook o Twit-
ter pero cuyos contenidos no sean
compartidos ni interaccionen con
ellos (Me gusta, RT, Respuestas,
ete.) no tendrin un Klout Score al-
o, mientras que olros con menos
contactos pero cuyos contenidos
se expandan por la red al ser com-
partidos y comentados pueden te-
ner indices muy altos.

La ‘app’

Una de las funcionalidades de la
app de LA MANANA para iPhone
y maviles Android es la posibilidad
de recibir en la pantalla en reposo
aquellas noticies importantes que
se van produciendo a lo largo
del dia sin necesidad de estar
pendientes de internet.

La manera de activar dichas
notificaciones es, desde la pantalla
principal, acceder al menu inferior
a la derecha. Una vez en
la siguiente pantalla, acceder al
ment_“Quins urgent vols rebre?”,
‘=1ecc1onz}\r :)@ tEmJ\ de mteres

®acceso

delos usuarios de iPhone.

La aplicacién La Manyana 24
hores fue presentada el pasado
29 de septiembre en el marco de
la Fira de Sant Miquel, donde los
actuales gestores del diario dieron
a conocer las propuestas de futuro
de LA MANANA y la apuesta por la
informacion en entornos digitales.
La aplicacion movil, que en aquel
momento estaba disponible
linicamente para dispositivos
Android a través de Google Play,
forma parte de esta estrategia para
captar a un publico joven que ha
convertido el mavil en epicentro de
su vida diaria.

La Manyana 24 hores para
iPhone y Android es uan aplicacion
gratuita que facilita el acceso
a la web de LA MANANA y a
las pdginas de Facebook Twitter
del diario, a las cuales se puede
acceder sin necesidad de que los
usuarios dispongan de perfil en
ambas redes sociales. La filosofia
de informacién sin pausa las 24
horas del dia a través de la app
se completa con las notificaciones
urgentes que reciben los usuarios en
funcién de la temdtica o temdticas
que elijan (Actualitat, #canalCAMP,
Comarques, Economia, Esports,
Lleida, Oci/Cultura o Sociertat).
Una manera de saber al momento
el resultado del Lleida Esportiu, las
conclusiones de la dltima reunion
sobre el 9N o un suceso en la
ciudad o en comarcas, por ejemplo.

La aplicacién La Manayana 24
hores ha sido disenada y desarro-
llada por el periodista Xavi Manau
—responsable de la itegia digi-
tal de LA MANANA- a partir de la
plataforma The Appmarker. En los
proximos meses se implementara
con nuevas funcionalidades, como
la posibilidad de comprar el diario
en pdf, v tendrd también una ver-
sién adaptada para iPad.

Contacto con la redacciéon y
espacio para suscriptores

La Manyana 24 hores facilita
el contacto entre los lectores y
la redaccion, ya que los usuarios
pueden enviar fotogratias para vida
social o ejercer de colaboradores
haciéndonos llegar imdgenes de
actos o accidentes. Los suscriptores
a la edicién en pdf tienen una zona
restringida donde pueden acceder
al diario de los tres tiltimos dias,

NUEVO EQUIPO DIRECTIVO

Nueva etapa, viejos retos

Desde hace 75 afios, el diario LA MANANA explica dia a dia la realidad
cambiante de las comarcas de Lleida de la mano de un amplio abanico
de suscriptores, lectores, instituciones, empresas, actores sociales y un
equipo de redaccidn que ha ido variando al son de los tiempos. [.] Un
nuevo equipo directivo se pone al frente del proyecto asumiendo, primero
de todo, la responsabilidad de dar respuesta a todos aquellos que han
hecho suyo el diario abriéndonos las puertas de su casa cada dia. [.] Si es
de justicia reconocer el valor, especialmente, de los suscriptores que han
mantenido viva la llama de LA MANANA 2 pesar de los avatares acaecidos
igualmente es obligado el reconocimiento de la nueva editora quiere hacer
del personal que dia adia ha hecho posible el viejo reto de estar cada dia

en los quiscos.

NUEVOS CONTENIDOS / "FEINA ACTIVA”

‘La Manana’ oftece
cada dia las ofertas de
trabajo de Lleida

© Desde la pagina se puede acceder con el
mdvil a las demandas de trabajo

LLEIDA REDACCION
A partir de hoy, LA MANANA
ofrece un nuevo servicio diario a
sus lectores: todas las ofertas de
trabajo activas a través del Servei
d'Ocupacié de Catalunya (SOC). La
intencion del diario decano de las
Comarques de Lleida es facilitar a
las personas que buscan trabajo el
acceso a todas las demandas de
empleo que las empresas hacen
publicas a través del sistema publico
de ocupacion.

Fruto de la colaboracién entre el
diario y la delegacién a Lleida del
Departament d'Empresa i Ocupa-
¢i6 de la Generalitat, cada dia edita-
remos una pagina entera, en la sec-
cion de Classificats, con las ofertas
de trabajo en vigor en las diferentes
comarcas de Lleida.

Estas ofertas son publicas a tra-
del portal informético Feina Ac-
tiva, al cual se puede acceder desde
la misma pdgina del diario con cual-
quier teléfono mavil gracias a la in-
clusion de un codigo QR. Este per-
mite ingresar, a la persona que bus-
ca trabajo, en la seccién del portal

en el que poder analizar con todo
detalle la oferta para la que conside-
re que estd preparado.

Para la confeccion de esta nueva
oferta a los lectores de LA MANA-
NA, se ha trabajado conjuntamen-
te desde los departamentos técnicos
del diario y la delegacion del Depar-
tament d’Empresa i Ocupaci6 a Llei-
da, que dirige Octavi Miarnau.

Cada oferta que se publica contie-
ne los elementos basicos para poder
identificarla en el portal-web de la
Generalitat de inmediato, En la par-
te superior de la pigina se indica
una corta guia para poder obtener
informacion especifica de las ofer-
tas de trabajo y como poder apun-
tarse a ellas. La renovacién de las
l]fL‘ﬂ:lS se hace al liL’IﬂP(J que se re-
nuevan en la web Feina Activa, de
manera que las personas que bus-
can empleo tendrin en esta pigina
del diario el mis actualizado merca-
do de trabajo.

#construimfutur
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TURISME PREMIS

-

Dos Pica d’Estat SEGRE
Per a una serie de cinc reportatges publicats a ‘Lectura’ i per un documental emes a Lleida Televisio
|| Celebren a Cervera els 25 anys d’aquests premis turistics i de la marca Ara Lleida

LAIA PEDROS

Els premiats en la categoria de mitjans de comunicacio6 de Lleida, Neus Marti, Mikel Aristregi i Josep Maria Castellvi, amb les autoritats.

L. PEDROS/S. DIEGO

| CERVERA | Grup SEGRE va tornar
a ser distingit ahir a la gala de la
25 edicio dels premis Pica d’Es-
tats celebrada a Cervera. Va ser
en un doble vessant en la cate-
goria de millor treball dels mit-
jans de comunicacio de les Ter-
res de Lleida, dotat amb 5.000
euros. El premi, que va ser ex
aequo, va recaure en una serie
de cinc reportatges publicats al
suplement dominical Lectura,
obra de Neus Marti i Mikel Aris-
tregi, i per al documental tele-
visiu Els rastres del Tethys, re-
alitzat i produit per Josep Maria
Castellvi i emes per Lleida Tele-
visio.

Els cinc reportatges de Lectu-
ra versen sobre cultius perduts,
la recuperacié de laVal d’Aran
després de les inundacions de
I’estiu del 2013, el camping, la
naturalesa, el viila ruta del Cis-
ter. Durant la gala de lliurament
de premis, Aristregi va dedicar
el premi a Jordi Gabernet, pe-
riodista de SEGRE desaparegut
I’agost passat en un tragic acci-
dent de transit. “Agraim a SE-
GRE perque ens hagi donat veu
en els ultims sis anys, quatre dels
quals al suplement Lectura, i de-
diquem aquest guardo al nostre

LAIA PEDROS

La gala va comptar amb un espectacle musical a carrec de la coral Ginesta de Cervera.

company Jordi Gabernet, un ma-
laltis de la feina periodistica”,
va destacar Aristegi.

Per la seua part, Josep Maria
Castellvi va agrair el premi per-
qué “en la majoria d’ocasions es

®acceso

coneix turisticament Lleida i el
Pirineu des de la superficie i el
documental Els rastres del Tethys
tracta sobre les coves inundades
del Pirineu i els estudis espele-
ologics que s’han dut a terme

durant tres anys a la zona, grans
desconeguts per descobrir.”

La gala d’entrega dels 25 pre-
mis Pica d’Estats va coincidir
amb la celebracio de les noces
de plata de la creacio del

| ELS PREMIATS

Internet

B El premi és per a www.rutespi-
rineus.cat, amb 22 rutes de sen-
derisme i alta muntanya.

Premsa local

0 Una série de 5 reportatges del
Lectura (SEGRE), obra de Mikel
Aristregi i Neus Marti, i el docu-
mental Els rastres del Tethys, de
Josep Maria Castellvi, emés per
Lleida TV.

Premsa internacional

1 Festes, gastronomia i récord de
nevades a la Val d'Aran: la vall de
les valls, publicat a la revista dels
EUA Powder Magazine.

Premsa especialitzada turisme

B Tres reportatges sobre el Mont-
sec, Aiglestortes i el Solsonés
publicats a la revista Condé Nast
Traveler, obra d'Inés Vitaller i Cris-
tébal Prado.

Reportatge fotografic

1 Oscar Rodbag, pel seu treball
Els grans monestirs, publicat a la
revista Descobrir Catalunya.

Premsa generalista

I Tres reportatges de Rosa M.
Bosch a Tendeéncies de La Van-
guardia sobre el Pirineu.

Radio
1 Programa Plaga Gran,dirigit i
presentat per Joan Albert Arge-

rich a Radio 4, sobre les inquie-
tuds de 14 pobles de Lleida.

Televisio

I La gran aventura de La Cana-
denca, dirigit per Jordi Fortuny,
de BataBat, i emés per TV3.

\ RETRANSMISSIO

"NIT DEL TURISME’
Lleida TV emet avui
I'entrega de premis

M Lieida Televisio emet aquesta
nit a les 23.00 hores el programa
especial Pica d’Estats — Nit del tu-
risme, la retransmissio de l'acte
que es va celebrar ahir al Para-
nimf de la Universitat de Cerve-
ra. El programa, de 90 minuts de
durada, inclou entrevistes a con-
vidats i premiats amb Santi Roig
i Oscar Fernandez.
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TURISME PREMIS

El turisme genera mil milions a Lleida

B El turisme representa el 12,5% del PIB lleidata i genera
un volum economic de 1.000 milions d’euros a I'any. Lac-
te d'ahir va servir per celebrar els 25 anys de la creacié de

la marca turistica Ara Lleida.

Patronat de Turisme de la
Diputacid i de la marca Ara Llei-
da, que van naixer amb I'objec-
tiu de donar a conéixer i pro-
moure els atractius de les comar-
ques de Lleida.

L'acte, que va reunir unes 170
persones, es va celebrar al Para-
nimf de la Universitat de Cerve-
ra, on s’exposa el retaule barroc
de I’escultor Jaume Padrd. La
benvinguda va ser a carrec de la
coral Ginesta de la ciutat, diri-
gida per Xavier Puig, que va ofe-
rir les cancons Hallelujah de Le-
onard Cohen i Oh happy day.

A continuacié va tenir lloc
I’entrega dels guardons en les 8
categories previstes i als quals
es van presentar un total de 197
treballs. El fotograf Oscar Rod-
bag, que va rebre el premi al mi-
llor reportatge fotografic, va des-

ACTUACIONS

La coral Ginesta va oferir
les cancons ‘Hallelujah’i‘Oh
happy day’i David Pradas,
l'espectacle ‘Insectum’

tacar que “la meua ploma és la
llum i el meu paper, el paisatge.”
Per la seua part, Josep Cuni, com
a membre del jurat, va elogiar
els Pica d’Estats ja que “graci-
es a aquests premis, les comar-
ques de Lleida han conquerit
I'atencié del mén” i al Patronat
deTurisme perqué “gracies a ell,
avui Lleida apareix als mapes
turistics internacionals”.

Abans de comencar el so-
par, a carrec dels cuiners Albert
Marimon de La Cava, de Tar-
rega, i Juanjo Cerezuela de La
Cosa Nostra, de Cervera, el mii-
sic de Castellsera David Pradas
va oferir el seu nou espectacle
de muisica, dansa i videoart, In-
sectum.

Prop de

200 treballs opten al premi

B En aquesta 25 edicio dels premis Pica d'Estats es van ins-
criure un total de 197 treballs, una xifra que se situa en la
setena millor inscripcié de la historia. Un total de 153 sén

d'ambit estatal, 20 d'internacional i 24 de local.

Un jurat format per periodistes

B Reconeguts professionals del mén de la comunicacio for-
men part del jurat. Entre ells, Josep Cuni (8 TV), Lluis Foix
(La Vanguardia), Antonio Franco (Grup Zeta) o Santiago

Costa, director de redaccio de SEGRE.

LAIA PEDROS

El jurat estava format per professionals de la comunicacié com Josep Cuni o Santiago Costa, director de redacci6 de SEGRE.

/.

Rene

sautoinculpa” per la consulta

Expressa la seua solidaritat amb el president Mas i defensa la llibertat d’expressio || El
conseller d’Empresa, Felip Puig, reconeix la feina dels professionals del turisme

| CERVERA | E] president de la Di-
putacio, Joan Refié, va obrir ahir
I’acte a Cervera amb una cla-
ra defensa del president Mas, el
procés participatiu del 9-Nila
llibertat d’expressio. “Aquesta
aposta pel turisme de Lleida és
una aposta pel nostre pais i per
la llibertat d’expressio. Per ai-
x0 m'autoinculpo publicament
com a mostra de suport al pre-

sident Mas, la vicepresidenta
Ortega i la consellera Rigau”,
va dir davant dels més de 150
assistents a ’acte. Per la seua
part, l'alcalde de Cervera, Ra-
mon Royes, va seguir 'exem-
ple de Refié i es va autoincul-
par igualment. Entre les auto-
ritats tambeé hi havia el conse-
ller d’Empresa i Ocupacio, Fe-
lip Puig, que va fer un reconei-

xement a la feina de la gent que
durant tot I'any es dedica al tu-
risme, “una activitat economi-
ca creixent i molt important per
a I’economia”, va afirmar. “El
turisme ens ajuda a més a pro-
jectar la nostra personalitat i
ens enriqueix culturalment”, va
afegir.

Segons Puig, la celebracié
dels 25 anys del Patronat de Tu-

risme és “una fita important i
demostra I'aposta per un turis-
me cada vegada més exigent,
especialitzat i de qualitat.”

La gala dels 25 anys del Pa-
tronat, de la creacio de la mar-
caAra Lleida i dels premis Pi-
ca d’Estats va reunir represen-
tants del sector empresarial, pu-
blic i professionals dels mitjans
de comunicacio.

RETROSPECTIVA

M Fa 25 anys la Diputaci6 va
veure I'oportunitat de crear el
Patronat de Turisme i la marca
turistica Ara Lleida amb el ferm
objectiu de projectar els atrac-
tius de les comarques de Po-
nent i del Pirineu al voltant del
mon. Amb el patronat i la mar-
ca van naixer els premis Pica
d’Estats, que amb els anys han
anat guanyant categories fins
a contemplar la premsa escri-
ta, la radio, la televisid i inter-
net.

Alllarg d’aquestes 25 edici-
ons dels premis, Grup SEGRE
s’ha emportat una desena de
reconeixements, la majoria per
al suplement dominical Lectu-

®acceso

SEGRE s'endii una desena d'aquests
premis amb 25 anys d’historia

ra del diari SEGRE, encara que
també han estat premiats tre-
balls de Segre Radio i Lleida
Televisio.

El Pirineu, laVal d’Aran, els
atractius del pla, la fira de tea-
tre de Tarrega, el Tren dels Llacs
o la ciutat de Lleida han estat
alguns dels temes escollits pels
periodistes premiats al llarg de

ORIGENS
El Pica d'Estats va naixer
el 1989 com un premi

d’una tnica categoria
per a premsa escrita

DIPUTACIO DE LLEIDA

Imatge d’arxiu de la primera edicié dels premis el 1989,

la historia dels Pica d’Estats,
uns guardons de prestigi inter-
nacional i amb un jurat format
per destacats professionals del
mon de la comunicacio.

Els premis, amb una dotacio
econdmica de 40.000 euros, es
distingeixen com un dels més
importants de I'Estat en la se-
ua modalitat i han evolucionat
amb el pas del temps, adaptant-
se a la nova realitat perdiodis-
tica.

El 1989 el Pica d’Estats va
naixer amb una unica catego-
ria. E1 1998 es van introduir
quatre categories més i dife-
rents accessits.

Actualment, el guardo
compta amb vuit categories
que s’adapten a les diferents
modalitats del periodisme tu-
ristic en premsa escrita, radio,
televisio i internet.
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La BBC, referencia del sector, no tiene publicidad

Television publica
Europa apuesta por una

formula mixta de financiacion

» ABC analiza los ingresos de nuestros
homologos televisivos europeos, tras la
posible vuelta de la publicidad a TVE

H.C.
MADRID
1 nuevo proyecto (PNL)
de financiacion de RTVE
presentado por el Go-
bierno ha reabierto el
eterno debate: elegir el
modelo adecuado para
garantizar la sostenibilidad de una
corporacién que terminara el afio con
un déficit de 130 millones de euros.
La reforma deja la puerta abierta ala
vuelta de la publicidad, pero también
a otras formas de financiacién alter-
nativas. Actualmente, desde la refor-
ma socialista de 2009, RTVE se finan-
cia gracias a las aportaciones del Es-
tado, y el canon impuesto a los

®acceso

operadores en abierto (3% de sus in-
gresos brutos), las televisiones de
pago (1,5%) y las empresas de teleco-
municaciones (0,9%). En cambio, en
Europa cada pais ha adoptado el mo-
delo mas beneficioso para su econo-
mia, apostando en muchos casos por
férmulas mixtas.

Reino Unido

La BBC, lider de audiencia en su pais,
se financia principalmente a través
del canon obligatorio que paga cada
britanico que tiene un televisor, un
impuesto que supone un desembol-
s0 de unas 150 libras por afio (175 eu-
ros). En 2013, el canon le reporto 4.567
millones de euros, pero también hace
grandes negocios con la venta de sus

series y documentales, que le supo-
nen mas de 1.300 millones. El presu-
puesto se completa con las ayudas de
430 millones que le da el Foreing Offi-
ce para el canal internacional y con
sus ingresos por derechos de autor y
alquileres.

Francia

France Télévisions (FT) prohibié la
publicidad en sus cadenas con una
ley aprobada en el ano 2009. Sin em-
bargo, a primeros de septiembre au-
torizo la emisidn de varios minutos
de publicidad en las cadenas regio-
nales «a titulo experimental». Los
nuevos minutos publicitarios permi-
tiran a FT recaudar unos 10 millones
de euros de ingresos publicitarios por
afio. Los directivos de la cadena pi-
blica «militan» por la vuelta de la pu-
blicidad, pero Fleur Pellerin, minis-
tra de Cultura, ha declardo sobre este
asunto que aunque «no es un tabu, es
una alternativa que no esté prevista
en lo inmediato».
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Portugal

Ademads de las aportaciones del Go-
bierno y los contribuyentes, la RTP
contiene publicidad, aunque limitada.
Desde 2003 solo esta autorizada a emi-
tir seis minutos de publicidad por hora
frente a los 7,5 minutos permitidos an-
teriormente. Aunque el afo pasado la
RTP pidi6 al Gobierno un aumento del
limite horario, le fue rechazado.

Alemania

El primer anuncio aparecio en la tele-
visién ptblica alemana en 1956: des-
de entonces, las cadenas ARD y ZDF
se financian en parte a través de pu-
blicidad, aunque la mayoria de su pre-
supuesto proviene del bolsillo de los
contribuyentes. En 2003, ARD recibio
141,13 millones gracias a la publicidad,

®acceso

Modelo mayoritario

Gran parte de los
operadores europeos
apuestan por publicidad y
aportaciones publicas

mientras que ZDF logro 111,23 millo-
nes. Sin embargo, la publicidad en te-
levisiones publicas puede emitirse solo
de lunes a sibado antes de las ocho de
la tarde y un maximo de veinte minu-
tos por cada hora. Las peliculas solo
pueden interrumpirse una vez.

Italia

La Radiotelevisién publica italiana
(RAI) emite publicidad en todos sus
canales, pero con ciertos limites: no
pueden superar el 12 % de la progra-
macion. La cadena percibe ademas
una tasa que pagan los italianos (113,50
euros al afo), aunque se considera que
al menos un 30% no la ingresa. Para
evitar que los italianos escapen de esta
obligacion, el Gobierno Renzi ha de-
cidido introducir el canon (entre 35y
80 euros segtin los ingresos) en el re-
cibo de la luz. De esta forma, el Go-
bierno garantizard anualmente a la
televisién publica 1.800 millones de
euros.

Grecia

La nueva television publica griega, Ne-
rit, no tiene publicidad... por el mo-
mento. Su predecesora, la ERT, cerra-
da en 2010, se financiaba con un im-
puesto especial que figuraba en las
facturas de electricidad, publicidad e
importantes inyecciones de dinero es-
tatal. Ahora Nerit busca publicidad,
pero casi no tiene, ya que los griegos
evitan esta televisién publica y prefie-
ren los canales privados, lo que hace
que la publicidadsiga el mismo cami-
no. Segun los analistas de Media Ser-
vices, Nerit solo tiene un 0,54% de la
publicidad total, lo que representa la
modesta cifra de 243.419 euros.

Bélgica

Las cadenas belgas (flamencas y valo-
nas) emiten publicidad y ademas tie-
nen un «contrato de prestacién de ser-
vicios» con la autoridad publica de tu-
tela (en cada caso, su comunidad
linguistica). En estos afos de crisis, se
ha reducido esa aportacién publica,
que cubre el 75% de la financiacion,
aunque se prevé que en el proximo con-

trato se reducira al 70%, es decir, que
las televisiones tendran que buscar
mads ingresos de la publicidad, aunque
a condicion de que no aumenten el
tiempo de emisién de anuncios.

Suiza

E183% de la financiacién de las cade-
nas publicas suizas (cuatro alemanas,
cuatro francesas, una italiana y una
romanche) corre a cargo del impues-
to audiovisual, unos 385 euros anua-
les abonados por cada domicilio fis-
cal. E117% restante se obtiene a través
de ingresos publicitarios.

. » .
Paises nordicos

Las televisiones de los paises nérdi-
cos se fianancian de la misma mane-
ra, gracias a un canon que pagan los
ciudadanos. Dinamarca cuenta con
dos canales de television publicos, uno
financiado a través de un canon anual
de 2.436 coronas (327 euros) y el otro,
con publicidad y suscripciones, que
en 2012 decidieron convertir en un ca-
nal de pago.

En Noruega también se financian a
través de un canon de pago obligato-
rio para todos aquellos que tienen te-
levision o un dispositivo electrénico
con acceso a internet. Incluso las can-
tidades son semejantes, 56 coronas
noruegas (336 euros) al afio.

Algo mds econdémico es el canon
sueco, que asciende a 2.076 coronas,
unos 220 euros al ano.

Rusia
Los canales publicos rusos (ORT,
Rossia-1, Rossia-2, Rossia-24h, Rossia-
Kultura y Zvezd4, la cadena del Ejér-
cito,) cuentan con una importante
aportacion estatal, aunque no dese-
nan los ingresos procedentes de la
publicidad. Aunque la cantidad y
duracion de los anuncios esta limi-
tada, lo cierto es que son tediosos,
por lo que ver una pelicula en te-
levision requiere una enorme
paciencia.

Textos (corresponsales):

Luis Ventoso, Juan Pedro
Quifionero, Angel Gomez, José
Pablo Jofré, Enrique Serbeto,
Belén Rodrigo, Ana Martinez,
Rafael Mafiueco, Begoiia
Castiella y Maria Teresa
Benitez

COPE

Paco Gonzalez

recibe la Antena de
Oro por su labor en
«Tiempo de Juego»

H. C. MADRID

Eldirector y presentador de «Tiem-
po de juego» en la COPE, Paco Gon-
zdalez (Madrid, 1966), fue premiado
anoche con la Antena de Oro en la
categoria de radio en la 42° edicién
de los galardones otorgados por la
Federacion de Asociaciones de Ra-
dio y Televisiéon de Espafa.

Paco Gonzdlez llego a la cadena
de la Conferencia Episcopal en 2010
procedente de la SER. El periodis-
ta se trajo a gran parte de su equi-
po, entre ellos a Manolo Lama y Pepe
Domingo Castafio, con quienes cred
«Tiempo de Juegoy, el espacio que
le ha hecho merecedor de este pre-
mio, que se entrego anoche en una
gala celebrada en el casino de Aran-
juez. Ademads, en la misma emiso-
ra también ejerce de comentarista
de «El partido de las 12».

La trayectoria de este informa-
dor madrilefio siempre ha estado
asociada al mundo del deporte. Em-
pezo a trabajar en radio en la Cade-
na Ser, donde se encargo de cubrir
acontecimientos como el Mundial
de Ttalia 1990 y los J].0O. de Barce-
lona. Mas tarde, tras un breve paso
por «El larguero», presentd «Carru-
sel deportivo» con Pepe Domingo
Castafio, con quien creé un estilo
propio de retransmision.

Paco Gonzdlez también se
adentro en el mundo de la te-
levision, donde trabajo en «El
tercer tiempo» de Canal+, «Po-

kerStars» de Antena 3, «Ma-

racand 05y 06» de Cua-

tro y como comenta-

rista del Mundial

2010y 2014 para Te-
lecinco.

En esta gala

también premiaron

a la serie «Cuénta-

me», «Informe sema-
nal», Vicente Vallés, José

| Luis Garci, Radio 5, Pa-
tricia Betancour y al

2

\ equipo de motos de Te-
_ lecinco, entre otros.
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Premios en «Perspectiva fotogrdfica»
y «Atmosfera fotografica»
Dos dobles pdginas de la secciéon de Enfoque, con decididas apuestas por

grandes imagenes que aportan un nuevo punto de vista a la actualidad EU ROPEAN NEWS pApER AWARD

ABC triunfa
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Premio en «Relato visual»

Arbol genealégico de la Familia Real espafiola, publicado el 3 de junio
de 2014, con motivo de la proclamacion de Felipe VI como Rey de Esparia

®acceso

o 17 opuagas En AP R L

LTy SN D NY

en los premios
europeos de
diseno editorial

» Nuestro diario es reconocido en seis
categorias por su calidad en la puesta
en pagina, infografia y fotografia

ABC
MADRID

El disefio de ABC ha sido reconoci-
do en los prestigiosos «European
Newspaper Award», los galardones
anuales mds importantes del sector
a nivel continental, con menciones
especiales en seis categorias: dise-
no, infografia, fotografia y portadas
interiores de seccion. El jurado ha
destacado la gran creatividad de los
medios impresos en esta edicion,
con apuestas en nuevas formas de
contar historiasy en la visualiza-
cién de datos complejos.
La competicion, organizada por
el conocido disefiador aleman
Norbert Kapper, ha recibido pro-
puestas de 194 periddicos de 27
paises de toda Europa. En el apar-
tado de infografia, en la catego-
ria de «Relato visual», ha sido
premiada la doble pagina titu-
lada «La sucesién dindstica en
Espafan», elaborada por Julian
de Velasco y publicada en el contexto
de la proclamacion del nuevo rey. Con
un acertado formato vertical, contie-
ne el arbol genealdgico de la Monar-
quia espanola, desde los Reyes Cato-

licos hasta Felipe V1 y Dofa Letizia.
También ha sido galardonada la do-
ble pagina sobre el desembarco de Nor-
mandia, obra de CG. Simon, que des-
compone la accion de dicho momen-
toy consigue explicar de manera visual
las fuerzas, los movimientos y los pro-
tagonistas de tan complejo hito de la
historia mundial. Por dltimo ha me-
recido la atencidn del jurado el dedi-
cado al reflotamiento del crucero Cos-
ta Concordia.
La seccion de Enfoque ha vuelto a
cosechar dos premios, concretamen-
te en «Perspectiva fotografica» por una
fotografia del dia de la proclamacion
de Felipe VI, y en «Atmosfera fotogra-
fican, por otra instantanea de los san-
fermines que capta el momento en que
un corredor es corneado por un toro
en el encierro. Ambas paginas ejempli-
fican la dedicacion de este periddico
en el tratamiento visual para contar la
actualidad. En el apartado de disefo,
tres portadas de seccién han recibido
una mencion: dos de «ABC del verano»
y una de «ABC del ocio». En todas ellas
la imagen ocupa el papel protagonis-
ta, en un afin de dotar de un caracter
arrevistado a estas secciones de con-
tenido mas ligero y desenfadado.
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Un mar de sobdados lachs
por &l destimo de Earopi

%ewﬁ\?ayer

NEWSPAPER DESIGN & CONCEPT

Otros premiados

e et Los cuatro premios
wlosta Concordias, o mayor

rescate naval de la illﬂ:r!jln - Sl p_rin!:ipales han recaido en las

- BER——— ¥ siguientes cabeceras:
«Publico» (Portugal; mejor
periddico nacional),

«Tubantia» (Holanda; mejor
periddico regional), «The
Mayo News» (Irlanda; mejor
periodico local, y
«SonntagsZeitung» (Suiza;
mejor periddico semanal).

Premio en «Infografia» Premio en «Infografias

Doble pagina sobre el desembarco de Normandia, que pequenas» -

conjuga diferentes piezas para componer un relato Pagina de la seccion de «Publico», Portugal
completo del acontecimiento Internacional que incluye un grafico Mejor periodico nacional

explicativo del proceso de reflote del
crucero Costa Concordia en Italia.
Poco espacio bien aprovechado. En
el circulo, ampliacién
de una de las vifietas

«Mayo news», Irlanda

Mejor periddico local
Tubaftia
Preinio en mw-. ;
«Portadas «Tubantla» Holanda
de seccion» Mejor periddico regional
Arriba, dos aperturas =
de ABC del verano. |

Abajo, una de ABC del
Ocio. Tres ejemplos

del tratamiento .
arrevistado premiado «SonntagsZeitung», Suiza
en el certamen Mejor periédico semanal
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IARA preveu acabar el 2014 amb 30.000 subscriptors
ARA
BARCELONA
L’ARA celebra el quart aniversari
amb la perspectiva d’assolir abans
d’acabar I'any la fita de 30.000
subscriptors. La xifra el consolida
com el segon diari en subscripcions
de Catalunyaiconfirmal’encertdel
model pel qual haapostat aquestro-
tatiu, especialment pel que fa a la
distribucio dels seus continguts ala
xarxa. Aixi, dels 28.496 subscrip-
tors actuals, més de la meitat
(15.186) jacorresponen a lectors on-
line, i aquest és el grup que creix de
manera més destacada.
La relacidé permanent del diari,
gracies ales xarxes, amb la seva co-
munitat de lectors és un dels fac-
tors que explica el creixement
constant de la base de lectors i
subscriptors. Aixi, segons dades
certificades per I'OJD, I’Ara.cat va
aconseguir a l'octubre 2.350.575 ’ ‘F‘ r
navegadors tinics. Es tractade laxi- % R ol 21 2 =
framés altaaconseguidamaiperun Laredaccié de ’ARA va engegar al’octubre un canvi d’organitzacid per intensificar la
diarien catala ainternetique mul- produeceié de continguts al mati, coincidint amb el maxim consum d’informacio. ara
tiplica per més de quatre la xifra ob-
tinguda el primer mes de vida, que  és també el mitja imprés més se- L’edici6 en paper també ha
ja aleshores va suposar trencar el guit, amb 160.000 usuaris que se- Audiéncia anat creixent al llarg d’aquests
sostre per alapremsaonlineenca- gueixen la pagina principal. I L'ARA bata quatre anys. Aixi, mentre la ten-
tala. Eldiari és també lider envisi- 1’Ara.cat continua augmentant la déncia generalitzada de la prem-
tes (9,4 milions) i en paginesvistes seva comunitat i ja suma 226.000 | OCFUbre sa passa per perdre lectors, 'ARA
(25,8 milions). persones registrades. elrecordde lareverteix i en guanya. En I'til-
L’ARA és també el diariliderales Eldiarihaincrementatelsultims  |lectors’online’  tim EGM Barometre, publicat al
xarxes socials. El seu compte prin- temps la produccio de continguts. per a un diari juliol, aquest diariaconseguiaun
cipal de Twitter superava aquesta Actualment, cada dia es publiquen encatala creixement d'un 26,2% i sumava
setmanaels 200.000 seguidors,als una mitjana de 229,5 textos, fotos 135.000 lectors, un augment no-
quals cal sumarels prop de 250.000 o videos al web. L’ambit audiovisu- table des dels 107.000 de la pri-
seguidors més que aporten els ca- al experimenta també una pujada Enquesta meraonadad’aquest 2014 de 'es-
nals tematics -més d'una trente- important, amb el nou format EICEO tudid’audiéncia, que jaaleshores
na- del diari. Pel que faa Facebook, d’ARA Bassas, concentrat al mati. va suposar igualar el récord de
assenyala IARA.
el diari com També el Centre d’Estu-
Els Subscriptors de PARA %185‘1‘5%‘)5 el tercer més  dis d'Opini6 (CEO) delaGe-

o s llegit pels neralitat valida la bona mar-
@Subscripcions totals 220 catalans xadel’ARA. L’enquesta publi-
©Subscripcions digitals 22.183 ca el situa com el tercer diari

(10.475) ; .
— més llegita Catalun‘ya,‘ darre-
(7.680) re de La Vanguardia i El Pe-
15.311 riodico. En concret, un 12,4%
(RS : dels enquestats asseguren que
%zlfa"é? ! I’ARA és el diari que llegeixen
9.084 | “amb més freqiiéncia”, la qual
| cosasuposaunincrementde 2,5
3545 \ puntsenrelacio amb 'onadaan-
(122) i terior, publicada a I'abril. A més,
‘ si se segmenten les edicions per
! llenglies, ’ARA s’enfila fins al se-
| | 1L gon lloc del ranquing i queda no-
Gener Jul‘iol Gener Juliol Gener Juliol Gener Juliol  Nov. més per sota de I'edicio en catala
2011 2011 2012 2012 2013 2013 2014 2014 2014 de La Vanguardia. s
®acceso o7 1 o
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Antenas parabélicas en Torrespafia, sede de RTVE, en Madrid.

Vuelta atras en RTVE

El PP anuld el consenso politico por el que se regia la
television publica y planea cambiar el modelo financiero

ROSARIO G, GOMEZ
Madrid

Un salto hacia el pasado. La televi-
sion piblica da marcha atrds en
lo que han sido los cambios mds
significativos de toda su historia
tanto en el &mbito politico como
en el financiero. Tras la victoria
electoral de hace tres afios, el PP
alterd la ley para que el presiden-
te de RTVE pudiera ser elegido
sin el consenso de las principales
fuerzas parlamentarias. Y asi ha
sido con los dos ultimos maximos
directivos: Leopoldo Gonzilez-
Echenique y José Antonio Sin-
chez, que solo han tenido el res-
paldo del partido en el Gobierno.
Ahora el PP anuncia su intencion
de modificar el modelo de finan-
ciacién autorizando la vuelta de
la publicidad. Estas dos iniciati-
vas desbaratan la reforma llevada
a cabo por el Ejecutivo de Zapate-
10 entre 2006 y 2009.

Los socialistas implantaron un
sistema de financiacion inspirado
en la television publica francesa.
Suprimieron de un plumazo la pu-
blicidad e implantaron una tasa a
las cadenas privadasy a los opera-
dores de telecomunicaciones, sec-
tores que se beneficiaron de la sa-
lida de TVE del mercado publicita-
rio. Pero las cuentas empezaron a
descuadrarse por la crisis econé-
mica y la consiguiente merma en
los ingresos de las empresas priva-
das, que repercutia en las recau-
daciones de la corporacién.

Ahora, el PP alega que las ca-
racteristicas del sistema provo-
can que RTVE “no pueda tener
control ni certeza” sobre sus in-
gresos anuales, ya que estos estan
sometidos a “las consideraciones
del mercado”. Por eso afirman
que el aumento de los ingresos
comerciales —“incluidos los deri-
vados de la participacién del mer-
cado de la publicidad"— garanti-
zaria la viabilidad del grupo.

Los operadores privados ya
han respondido: RTVE tendria
que renunciar a las tasas. Y no es

una cantidad pequena. Por esta
partida, y seglin los datos de la
Comision Nacional de los Merca-
dos y la Competencia, la corpora-
cion recaudo el afo pasado 212
millones, de los cuales 152 proce-
den de las telecos, 42 de las televi-
siones en abierto y 17 de las de
pago. “No se puede soplar y sor-
ber al mismo tiempo. Si vuelve la
publicidad, no tiene sentido que
las televisiones privadas finan-
cien las operaciones”, asegura An-
drés Armas, secretario general de
Uteca, la entidad que agrupa a las
cadenas comerciales, entre ellas
las de Atresmedia y Mediaset.
En su tltimo afio con publici-
dad, 2009, RTVE recaudé en tor-
no a 440 millones de euros por
ese concepto. En aquel tiempo
La 1 todavia era lider de audien-

Vias de ingresos

» Tasas. RTVE recibe un 3%
de los ingresos de las
televisiones privadas y un
0,9% de los operadores de
telecomunicaciones, ademas
de 330 millones procedentes
de lo que recauda el Estado
por el uso del espacio
radioléctrico. Ambas partidas
suman 606 millones en el
presupuesto de 2015, que
asciende a 948 millones.

» Subvencién. Como
compensacién por el servicio
publico que presta, el Estado
aporta a la corporacién 292
millones, de los que 11 son
para la Orquesta y Coro.

» Pérdidas. Para este afio,
RTVE prevé unas pérdidas de
133 millones de euros. La
compaiifa aspira a que el
Gobierno le conceda un
crédito extracrdinario para
cerrar sin déficit. Ademas, ha
vendido los Estudios Bufiuel
por 35,2 millones.

cia (obtuvo una media del 16,4%)
y la inversién publicitaria en tele-
vision superaba los 2.000 millo-
nes. Teniendo en cuenta que aho-
ra La 1 ronda el 9% de cuota de
pantalla y que el sector publicita-
rio ha caido casi a la mitad, TVE
ingresaria menos por los anun-
cios que por las tasas. “La estruc-
tura financiera de TVE en estos
momentos, para articularla a tra-
vés de un mecanismo de financia-
cion publicitaria, tendria que te-
ner una audiencia de la que ya
carece”, sostiene Armas.

La vuelta de los anuncios pro-
vocaria una nueva caida de la au-
diencia por efecto del zapeo, dania-
ria la imagen del servicio ptiblico
y exigiria una parrilla con progra-
mas mas comerciales para com-
petir con las privadas. “Se entra-
ria en un circulo vicioso: menor
audiencia, menores recursos, me-
nor calidad, menos espectado-
res..”, como apunta Rafael Diaz
Arias, profesor de Informacién
Audiovisual de la Universidad
Complutense.

Entre los grupos politicos hay
division de opiniones. UPyD se ha
mostrado a favor del retorno de
la publicidad, mientras que el
PSOE estd radicalmente en con-
tra. Los socialistas mantienen
que el modelo es valido porque la
ley permite que el Gobierno com-
pense a la corporacion si las canti-
dades recaudadas a través de las
tasas no llegan al maximo permi-
tido. Pero el Ministerio de Hacien-
da no parece dispuesto a darle
mas dinero a RTVE. De hecho, ha
recortado la subvencion directa
en un 44%. Como alternativas, los
sindicatos de Prado del Rey pro-
ponen ampliar la tasa a las tele-
cos a todos los operadores, inclui-
dos los que no ofrezcan servicios
audiovisuales, que la corporacion
esté exenta del pago del IVA (al
igual que las televisiones autoné-
micas) y que se incrementen los
posibles patrocinios en RTVE,
que ya invaden multitud de pro-
gramas, sobre todo en La 2.
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR ‘ i

Josep Rovirosa

Un titol polemic

espai disponible és, en un diari, la mesura per enca-

rar el relat informatiu. Perd I'espai no el distribueix

l'atzar. Que una noticia es publiqui a cinc columnes

en una pagina noble, o petita i per sota en una plana
de menor rang, respon a la voluntat d’ordenar la informacio
amb un criteri valoratiu. A La Vanguardia, el primer apunt dels
aldarulls ocorreguts al barri de Tor Sapienza, a Roma, va aparei-
xer en un discret requadre a columna (dijous 13, pag. 5) sota el
titol “Disturbis de caire xenofob a Roma”. Dos dies després la
protesta veinal va créixer i aquest diari li va dedicar més espai.
Dissabte va ocupar les dues primeres pagines d’Internacional,
sota el titol “L'espurna racista salta a Roma”.

Per al lector Manuel Alfonseca, el titol de la concisa primera
informacio va ser “injustificat” i “demagogic”. Segons la informa-
cio, els veins atribuien als residents d'un centre d’acolliment per
aimmigrants 'augment de la delingiiéncia al barri. Pero el lector
sospita que “els veins també haurien protestat si els delictes els
haguessin comés els inquilins d’un correccional o d'un centre
d’acolliment per a joves italians amb problemes, per posar dos
exemples.” En conseqiiéncia, sosté Alfonseca, “és probable que
l'origen de la protesta no fos la condicié d’estrangers dels seus
causants, sino els delictes, independentment de la nacionalitat
dels seus autors”. I si fos aixi, diu, “titulars com aquest només
aconsegueixen fomentar la mateixa xenofobia que critiquen”.

Eusebio Val, el corresponsal a Roma, respon que “encara que
no tots els que protestaven ho fessin per un impuls racista, crec
que, per algunes declaracions que vaig sentir i pel to d’algunes
pancartes, hi ha hagut un rerefons xenofob en tota la historia.
No es desplaca d’'un barri, amb tanta urgéncia, tants immi-
grants. La preocupacié a Roma ha estat frenar aquest esclat.
Finsi tot el Papa, en I’An-

. gelus de diumenge, s'hi
Per mterpr etar la vareferir”. I aporta diver-

realitat cal donar al sos exemples de la prem-
sa internacional en els

lector totes les dades; quals es ressalta l'origen

HOI’I’léS a_IXj pOt entendre xen(‘)fc_)b de la protesta.
Pero el lector va escriu-

la VIS10 dClS fets que re la carta divendres,
el diari li ofereix quan.lic VARguaTdiLngs
més havia ofert una breu
informacio de 132 parau-
les. El Defensor ha consultat el cas a Carlos Ruiz Caballero, pro-
fessor d’Etica de la Comunicacié a la Universitat Ramon Llull i
guanyador recent del premi Josep Vallverdu, pel seu assaig La
digitalitzacio de Paltre. Ruiz comprén la reflexi6 del lector per-
qué “al meu entendre, en el petit text informatiu no hi ha cap
element explicit que justifiqui el titol”, ja que aquest “interpreta
una realitat sense donar al lector les dades necessaries perque
comprengui aquesta interpretacio”. )
L’espai disponible, en el primer apunt, era poc lluit. “Es veri-
tat —diu Eusebio Val- que utilitzar adjectius és delicat” i que,
periodisticament i en textos curts, “cal simplificar i més, encara,
en un titular”. La sintesi, en el periodisme, obliga a exercicis
d’alta precisio, sempre discutibles. I en temes tan sensibles cal
tenir una cura especial. Per qué, a les hores, no podem disposar
de més espai? Pot semblar un contrasentit pero no ho és. Pri-
mer, perqué al paper, 'espai no és infinit. I segon -1 més impor-
tant- perqué assignar l'espai precis a cada peca és indispensable
per donar la informacio jerarquitzada, d’acord amb la importan-
cia que el diari atorga a cada noticia. Una cosa que, malgrat tots
els seus avantatges, la premsa digital encara no ha resolt.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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Es tmposible hacer buen
periodismo Sin recursos

PUBLICAMOS hoy en el suplemento Crénica una ex-
clusiva de caracter mundial con la entrevista a Mario
Teran, aquel sargento del Ejército boliviano que el 9 de
octubre de 1967 disparé sobre Ernesto Che Guevara.
El guerrillero argentino trataba de organizar una revo-
luciéon comunista en aquel pais sudamericano, afios
después de conseguirlo en Cuba junto a Fidel Castro.
También aportamos otra excepcional informacién so-
bre el ultimo viaje que, de forma clandestina, realizo el
Che a Espana, entre el 9 y el 19 de octubre de 1966, un
ano antes de su muerte. Se trata de una investigacion
periodistica de primera magnitud, que no hubiera po-
dido llevarse a cabo sin el tiempo necesario —un ano ha
llevado concluir el excepcional trabajo- y sin los recur-
sos materiales y humanos adecuados para ello.

Esta exclusiva es una buena oportunidad para rei-
vindicar esa labor primordial de los medios de co-
municacién que consiste en sacar a la luz lo que esta
oculto, especialmente en lo que se refiere al poder y
sus relaciones con los ciudadanos. En esta etapa en
la que la crisis econémica ha pasado como un hura-
can sobre los medios -sobre todo los impresos-,
ahondando atin mas en la crisis de ingresos que
causa el desarrollo de internet, no viene de mas re-

®acceso

cordar que el periodismo serio y riguroso sélo se
puede ejercer si detras de esos medios existen em-
presas periodisticas fuertes, con editores que estén
dispuestos a asumir con todas las consecuencias el
compromiso social que conlleva obligatoriamente el
oficio de informar.

Seria un error plantear el debate sobre el futuro del
periodismo en la prevalencia de unos canales de difu-
sion de la informacién sobre otros y olvidarse de lo
principal: qué tipo de informaciones van a fluir por
esos canales. Lo primordial es que haya una historia
para contar. Luego, ésta se distribuira a los ciudadanos
desde la pagina impresa de un periédico, una pagina
web tradicional o a través de una aplicacién en un
smartphone. Y lograr esa historia requiere tiempo, es-
fuerzo y dinero. Por eso hay que llamar a la responsa-
bilidad. De los editores tradicionales para que conti-
nten cumpliendo con su deber; de algunos de los nue-
vos medios nacidos al amparo de internet para que no
se conviertan en meros parasitos de quienes dedican
ingentes recursos a realizar su trabajo. Y, por ultimo,
de los ciudadanos, que deben comprender que una
prensa libre necesita esos recursos para desenvolverse
de forma independiente del poder.
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EL OYENTE

LUIS OZ
La norma

de Chatham
House

En los tltimos afos se ha generali-
zado la regla conocida como
Chatham House, que permite usar
una declaracion, pero sin citar la
fuente, en los principales centros de
investigacion o think tanks espano-
les. Elcano, Fride, Cidob, Incipe...
todos la han hecho suya.

Es un norma aprobada en 1927 y
refinada en 1992 y 2002 en el Royal
Institute of International Affairs del
Reino Unido para facilitar el debate.

Esta semana una periodista de Eu-
ropa Press se salt6 esa regla e infor-
m, citando la fuente, de lo que dijo
el jefe del Estado Mayor del Ejército
de Tierra, general Jaime Dominguez
Buj, en el Incipe en respuesta a una
pregunta tras una ponencia que na-
da tenia que ver con la pregunta.

La norma tiene poco de nueva. Es,
sencillamente, la segunda (on
background) de las tres formas de
atribucion recogidas por Victor de la
Serna en la pag. 102 del Libro de Es-
tilo de E1 Mundo. Las otras dos son el
on the record y el off the record. La
norma del redactor de EL MUNDO y
de los principales medios es no acep-
tar el off the record después de pro-
nunciarse la fuente y no reconstruir
citas, otra préctica que ha hecho es-
tragos en Espana.

La Agencia Efe, en el articulo 49
de su Estatuto de Redaccion, lo deja
claro: «El periodista garantizara el
derecho al anonimato de sus fuentes
cuando asi lo hayan pactadoy.

Lo aconsejable es recordar la regla
en cada encuentro o reunion para
que todos la tengan presente. Si, a
pesar de ello, un periodista se la sal-
ta, esta violando un principio funda-
mental del trabajo periodistico y per-
judicando a toda la profesion.

Ser siempre claros. No ocultar la
identidad. Ser justo. No someter nun-
ca el texto a la aprobacion de las
fuentes. No congeniar en exceso con
ellas. No dejarse manipular. Mencio-
nar la fuente de toda informacion
que pueda ser conflictiva. No em-
plear atribuciones impersonales, Ex-
plicar claramente como se ha obteni-
do una informacién. Clasificar y de-
signar con la mayor precision posible
las fuentes an6nimas.

Estos son algunos de los consejos
de David Randall en su manual EI
periodista universal. En su libro de
estilo, traducido al espanol por la
Asociacion de la Prensa de Madrid,
la BBC recuerda que «la proteccién
de las fuentes es un principio clave
del periodismo por el que algunos
profesionales han ido a la carcel».

Tan importante es la proteccion
de las fuentes que, en las principales
democracias y en la Constitucion es-
panola, se protege el derecho del pe-
riodista al secreto profesional: su
obligacion de proteger la identidad
de las fuentes.
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RTVE vol avancar
I’horari televisiu

Redaccio
MADRID

RTVE vol avancar 'horari
televisiu a la nit, per aixo
posaraenmarxa proxima-
ment un distintiu en els
programes que s'emeten
en la franja de maxima au-
diéncia que permeti als es-
pectadors saber si 'espai
acabara abans o després
delamitjanit. La 1 té “cinc
nits responsables”, de di-

umenge a dijous, en les
quals la programacio de
maxima audiéncia acaba
abansdeles dotze delanit,
segons RTVE. I hi afegeix
que La 1 és la cadena que
finalitza més d’hora el seu
horari de maxima audién-
cia, amb una diferéncia de
24 minuts respecte de la
resta. Les ofertes que fina-
litzen per sobre de la mit-
janit sén principalment
pel-licules. m
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Rosa M. Bosch,
premi Pica d’Estats
de periodisme

COMUNICACIO p La periodista
de La Vanguardia Rosa M.
Bosch va rebre ahir el premi
Pica d’Estats, que atorga la Dipu-
tacié de Lleida, en la categoria
de premsa escrita. Bosch ha
estat guardonada per la série de
tres articles Pirineu amb histo-
ria: la travessa del tercer sector,
publicada I'agost del 2013. Tam-
bé han estat premiats, entre
d’altres, Oriol Cortacans en la
categoria de televisio pel docu-
mental La gran aventura de La
Canadenca; Joan Albert Arge-
rich en radio pel programa
Placa Gran; i els autors del web
www.rutespirineus.cat en la
categoria d’internet. / Redaccid
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L’executiu no ha portat a terme 'acord per reduir el 2014 la retribucio i

ROGER TUGAS
BARCELONA

Lluny delfocus del procés sobiranis-
ta, la funcio publica ha sigut una de
les arees de tensio permanent entre
CiUiERCaquestalegislatura. Totva
COI'I'ICH(;H[‘QUH]’! [!] GOVCI'H vaanunci-
ar que reeditaria la retallada d’'una
paga als empleats publics el 2013,
una mesura que els republicans van
exigir esmenar. [ el 14 de marg
d’aquell any van anunciar un acord
que incloia fixar un topall salarial per
als directius puiblics i revisar la per-
cepeio de dietes perassistira consells
d’administracio del sector ptiblic.
Havien de ser mesures exemplifi-
cantsenun momentexcepcional. Als
empleats puiblics se’lsva tornarares-
tar una pagael 2013 i el 2014, perd la
tisorada als directius encaranos’ha
concretat. E1 Govern assegura que ho
inclourd en el projecte de llei del di-
rectiu ptblic que vol dur al Parla-
ment abans de finals d’any, pero ERC
I'acusa de maniobrar per no haver
d’executar les mesures.

L’acord inicial entre CiUielsre-
publicans preveia que es presentés
“en un termini maxim de dos me-
sos” un informe sobreles dietes dels
alts carrecs que no ha vist mai la
llum. Una nova resolucié de les du-
es formacions el setembre del 2013
vainstar 'executiu a “revisar, regu-
lar i eliminar progressivament” les
dietes, pero tampoc es vamoure fit-
xa, Per aixo ERC va forcar unavota-
cié en comissio el juny del 2014 per
exigir la supressio de totes les dietes
dels alts carrees en un mes. El text
vaprosperar amb 'oposicid de CiU,
I'abstencid del PP i el suport de la
resta dels grups. La vicepresidenta
del Govern, Joana Ortega, vanotifi-
car la setmana passada als partits
—cinc mesos més tard- que hi esta
treballant, perd que lamesura s’ha
d’aplicar per decret, cosa que fa que
forcosament trigui més.

Diferéncies entre dietes

Fonts del departament que capita-
neja Ortega asseguren que la su-
pressié no és tan senzilla, ja que cal
diferenciar les dietes per assistir a
organs de direccié d'empreses pu-
bliques de les dietes que perceben
els funcionaris que voluntariament
formen part de tribunals per decidir
sobre trasllats o promocions. [, en el
primer cas, apunta que també cal
distingir els representants que po-
den tenir responsabilitats juridi-
ques, penals o economiques dels
que no.

Per contra, el diputat d'ERC al
Parlament Sergi Sabria considera
que aixo “son excuses” que “I"anic
que fan és retardar la mesura”. La
resolucid aprovada al juny fixava
que la supressio només es mantin-
driamentre els empleats publics no
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REFORMES A L'ADMINISTRACIO

El Govern ajorna la contencio salarial
per als alts carrecs del sector public

EL MES REM RAT
Eldirectorde T Eugeni
Sallent, és el carrec amb el sou

més alt de la Generalitat.

cobressin totes les pagues, i el Go-
vern preveu que aixo ja no passi el
2015. Segons va publicar Critic, el
2014 s’hauran pagat gairebé 1,7 mi-
lions d’euros en dietes i, per aques-
tavia, el conseller delegat de I'Insti-
tut Catala de Finances (ICF), Josep-
Ramon Sanroma, havia d’ingressar
fins a 26.468 euros, mentre que el
secretari del Govern, Jordi Baiget,
haviade cobrar 24.329 euros extres.

El topall sarial

D’altra banda, la llei d’acompanya-
ment dels pressupostos del 2014 ja
establia que el topall salarial dels di-
rectius publics seriael d'un conseller
i, persota, calia regularunaescalade
sous en decrets en funcio de qgiiesti-
ons com el pressupost de 'empresa
publica o el nombre d’empleats. En
aprovar-se la norma, 22 alts carrecs
cobraven més que un conseller,

mentre que ara encara en queden 17
en aquesta situacio —quatre amb un
salari superior al d’Artur Mas-, se-
gonsel portal de Transparénciadela
Generalitat. “Ells mateixos se salten
lallei”, diu Sabria.

El Govern assegura que regulara
aquestes gilestions pendents en la
llei del directiu ptiblic, que arriba-
ra al Parlament “d’aqui dues o tres
setmanes”. El 2010 l'executiu va
congelar les dietes amb un simple
acord de govern, mentre que I'esca-
la salarial s’havia de concretar per
decret, dues formules més rapides
que una tramitacié de llei.

ERC afirma que pressionara per
accelerar les mesures amb una ba-
teria de preguntes per escrit, pro-
postes de resolucionsidemandesal
ple. Malgrat tot, les retallades als di-
rectius piblics hauran d’esperar
com a minim fins al 2015, m

Les dietes per assistir a reunions i consells
d’administracio de les empreses pabliques

1.700.000

Euros gastats en dietes el 2014

Critic va publicar, a partir de les
dades del portal de Transparéncia,
que la Generalitat preveia gastar
1,7 milions d’euros en dietes.

627,45 euro

Per assistir a una reunié

La dieta més alta és la que reben
els membres del consell d’adminis-
traci6 d’Infraestructures dela Ge-
neralitat: 627,45 euros per reunio.

26.468 euros

Percepcié maxima de dietes

Un sol directiu, el conseller delegat
de PICF, Josep-Ramon Sanroma,
cobra 26.468 euros en dietes. Jor-
di Baiget en rep 24.329.

El conseller amb més dietes

Felip Puig és el conseller a qui li
augmenta més el sou amb les dietes.
Cobra per aquest concepte 11.729
euros. Santi Vila enrep 7.500.

row

D
Oug

les dietes als directius

art le.-.n«c,

Els salaris més alts de la Generalitat

Nom i carrec Sou brut
Eugeni Sallent, director de 164.965,72 €
Televisio de Catalunya h !
Joan Lluis Quer, president i conseller

delegat d'Infraestructures de la Generalitat La0c43.08 %
Josep Antoni Rosell, director general

diInfraestructures de la Generalitat EEERS
Joan Antoni Gallego, director general de la

Corporacio Sanitaria Parc Taull de Sabadell s s
Artur Mas, president de 1 4,7

la Generalitat de Catalunya ADiEetEE
Brauli Duart, president de la Corporacié 129.678,99 €
Catalana de Mitjans Audiovisuals Rt
Josep Maria Piqué, director general de 7
I'Hospital Clinic | Provincial de Barcelona 127.35¢
Olga Pané, gerent del Consarci 125.820,9 €

Mar Parc de Salut de Barcelona

Pilar Matesanz, directora de contractacio |
finances d'Infraestructures de la Generalitat

Jordi Joan Rossell, director de produccio
dinfraestructures de la Generalitat

Joaquim Esperalba, gerent del
Consorci Sanitari del Maresme

Josep-Ramon Sanroma, canseller
delegat de l'nstitut Catala de Finances
Albert Salazar, director assistencial de
I'Hospital de la Santa Creu | Sant Pau
Antoni Anglada,

gerent del Consorci Hospitalari de Vic
Miquel Arrufat,

gerent del Consorci Sanitari Integral
Félix Riera,

director de Catalunya Radio

Ignasi Riera, director gerent
del Cansorci Sanitari de Terrassa

Enric Argelagués, director gerent del
Banc de Sangi de Teixits

Sou d'un conseller (topall salarial fixat als
pressupostos de la Generalitat per al 2014)

123.088,34 €

123.088,34 €

116.214 €

111.034,2€

110.000 €

109.503,68 €

109.451,02 €

106.556,85 €

104.992 €

104.000,05 €

103.176.36 €
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PRISA Inn, hogar de ‘start-ups’

El grulpo multimedia acoge en su sede a las tres primeras empresas tecnologicas
a

de su

Dieco Larrouy Madrid

rear un juego para ninos, una

tienda de impresién 3D o una

plataforma para unir expatriados
espaioles son algunas de las iniciati-
vas que desde hace una semana se estan
desarrollando en un espacio cedido por
PRISA. Se trata del programa PRISA
Inn, un laboratorio para impulsar y de-
sarrollar nuevas iniciativas de negocio
tecnologico. Las tres primeras start-ups
(Indimo 3D, Cibicus y 0034 Codigo
Expat) fueron seleccionadas el pasado
20 de octubre. Fueron escogidas entre
la multitud de provectos que se pre-
sentaron tras analizar su propuesta, via-
bilidad y escalabilidad.

Un espacio luminoso de coworking
sirve tanto como lugar de trabajo como
de formacién. El programa ofrece a las
empresas un servicio de mentores adap-
tado a las necesidades de cada una,
desde el andlisis del big data, como el
desarrollo de aplicaciones para dispo-
sitivos méviles, pasando por toda serie
de cuestiones que les surjan durante el
periodo de mentorizacién.

PRISA Inn cuenta con 50 mentores,
que forman parte de los distintos de-
partamentos del grupo editorial, apro-
vechando asi las sinergias que se pue-
den crear con empresas va establecidas,
como diarios, radios o editoriales.

El grupo no invierte dinero directa-
mente en las nuevas empresas, mas alla
del tiempo, el apoyo en cuestiones le-
gales 0 el espacio. Sin embargo, una vez
lanzadas  estas
start-ups, se reser-

Elprograma  vaunplazo de dos
cuentacon anos para decidir

entrar en su ac-
50asesores  cionariado, alcan-

que ayudarén zando, como mi-

ximo, una partici-
en aspectus pacion del 35% en

tecnologicos, las sociedades.
El  programa
|Bga|es ode ofrece, ademds,
negocioalas avuda en materia
de comunicacion y
empresas _____ divulgacién de las
77777777777 distintas empre-
sas en los distintos soportes medidti-
cos que componen el grupo, ya sea en
periddicos, radios o medios digitales.

Los emprendedores que ahora se en-
cuentran en la oficina de PRISA Inn se
quedaran durante seis meses, tiempo
en el que habran podido arrancar sus
nuevos negocios. Tras ese periodo les
sucederdn otras, siendo un lugar que
sirva para un buen nimero de start-ups,
como explica el director del programa,
Marcos Pérez.

PRISA Inn nacié a comienzos del pa-
sado verano como una unidad de ané-
lisis, inversion y aceleracién de nego-
cios digitales y start-ups. La filosofia del
programa es la de impulsar las ideas
empresariales que serdn la base para
construir el futuro del negocio digital.
Préximamente, se abrird de nuevo el
plazo para escoger a los nuevos pro-
yectos que sustituirdn a los tres que
ahora participan. Mientras tanto, estos
tendran que demostrar su viabilidad y
potencial éxito.

®acceso

nzadera, ofreciéndoles un espacio en el que trabajar y de ‘mentorizacion’

0034 CODIGD EXPAT
MEDIO DIGITAL

Unir a espanoles
expatriados

Segiin las cifras del Gobierno, hay casi
2.100.000 espanoles inscritos como
residentes en el exterior, aunque esta
cifra creceria significativamente si se
contabilizaran aquellos que no se re-
gistran en los consulados, La barcelo-
nesa Nina Tramullas fue uno de estos
expatriados. La periodista vivié duran-

te tres afios en India. De su experien-
cia ha nacido 0034 Codigo Expat, una
plataforma digital de noticias, reporta-
jes y entrevistas para los espaioles
que viven en el exterior.

La web todavia no esta abierta al
publico aunque pronto lo estard.
PRISA Inn espera que sea un apartado
dentro de los medios digitales del
grupo para que aquellos que vivan
fuera puedan conectar y encontrar
contenido de su interés.

Tramullas explica que, ademés de
ser un medio de comunicacion, servird
como una forma de contacto y colabo-
racion entre expatriados, ademaés de
un posible lugar de ofertas de empleo.
“Las plataformas que existian hasta
ahora eran demasiado locales, esta es
para todos los paises”. defiende.

INDIMO 3D
IMPRESION 3D

Imaginacion en
tres dimensiones

Laimpresion 3D ha traido consigo la
oportunidad de crear productos de
forma econémica y totalmente perso-
nalizada. En esto se basa Indimo 3D,
creada por Saiil Garcia, que pretende
convertirse en una tienda online de
productos surgidos de esta nueva tec-
nologia. En un comienzo se esti enfo-
cando a profesionales y empresas que
puedan necesitar esta impresion para
hacer pruebas de sus productos de
forma menos cara.

Tras ello, espera crear una tienda
online para que el usuario final pueda
disefiar y enviar a imprimir en tres di-
mensiones los productos que quieran.
Garcia afirma que quieren explotar,
principalmente, el mundo de las
joyas, ya que las miquinas que utili-
zan permiten la impresion con todo
tipo de materiales, como la plata o el
oro. Indimo 3D permite una persona-
lizacion absoluta del producto.

El arte y los juguetes infantiles son
algunos de los proyectos que tiene la
empresa. Garcia espera aprovechar
las posibilidades publicitarias de tra-
bajar con medios de PRISA.

Espacio de coworking' de PRISA Inn,
en Madrid. PABLO MONGE

cuBICUS
VIDEOJUEGOS DIDACTICOS

Educar jugando
con cubos

Cinco simpaticos cubos, cada uno con su
propia identidad y forma de actuar,
son los protagonistas de Cabicus, un
juego multiplataforma que permite a
los nifios de dos a cinco anos aprender
y acceder a una rutina mientras nave-
gan por las distintas pantallas del vi-
deojuego. Los impulsores de este pro-

vecto son Gema Parreiio y Gonzalo de
la Cruz. Cuentan, ademads, con un dise-
fiador, Alvaro Rebollar.

Nacio como una serie, pero pronto
acabaron descartando la idea. Mas
tarde se convirtid en un juego para
las videoconsolas de Sony PS Vita y
Play Station, pero ahora trabajan en
mejorar el juego y adaptarlo a méviles
y tablets. En un futuro quieren llegar
a trabajar con el internet de las cosas,
conectando dispositivos para medir la
evolucion de los nifios.

En el tiempo que llevan trabajando
en ello, han conseguido ya distintos
reconocimientos a su proyecto, que
tiene un niicleo duro de cuatro perso-
nas pero que en ocasiones llega a 10,
gracias al trabajo de amigos y colabo-
radores.
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Te leo

Alicia Bermtdez- Madrid

adiofonista, no periodista.
Asi define Cake Minuesa su
labor. Abandoné la carrera de
Derecho por la radio, donde
comenz6 con esta lucha porlaverdady
su afecto por la denuncia social. Cono-
cido porenfrentarse en Durangoalosex
presos de ETA, el «Follonero de la dere-
cha» comenzd a«cazaralosmalos»enla
radio valenciana , con escala en Intere-
conomia, hasta aterrizar finalmente en
Telemadrid, donde cada lunes presenta
«Ciudadano Cake». Con JordiEvole y Mi-
chael Moore como referentes, este caris-
madtico comunicador busca respuestas
alos problemas y preguntas con los que
la gente convive cada dia, retorciendo la
actualidad ymirandoladesde su prisma,
ése que tanto le caracteriza.
-;Do6nde quedé Derecho?
-Enelbardelafacultad (dice entrerisas).
Para darnos cuenta de cosas como el
articulo149, que dice que el Estado tiene
competencia exclusiva sobre distintas
materias y una de ellas es que no haya
consulta, y la ha habido.
-:Por qué dejé la carrera?
-Me introduje en la radio en Valencia,
cuando era DJ en Arena Auditorium,
discoteca en la que Radio Futura grabé
su dlbum en directo. De esta radio ficho
para dirigir «Morning Show», en Top
Radio.
-De su paso por la radio, Antena 3 y
Telemadrid, entre otros, ;Qué es lo que
mis le ha marcado como profesional?
-Soy radiofonista, un hombre de radio.
Durante doce afios también trabajé en
un programa en el que intentdbamos
explicar a través del humor por qué los
latinos y los espafioles no nos entendia-
mos. Demipaso porlaradioesdeloque
guardo con mds carifio, es un medio de
comunicacién maravilloso.
-;Como fue su experiencia por el pro-
grama de Wyoming? Dijo que no volve-
riaalaSexta...
-Hice un master en guién de Globome-
dia, en el que pude hacer practicas en
varios programas de la productora.Soy
un enamorado del programa y estuve
alli, trabajando con el productor, al que
ahoranolegustamitrabajo. Porlotanto,
dudo de que me contraten en el canal.
-Paracogeralos malos,comodice, ;qué
es lo que hacen desde el programa?
-Les ponemos un espejo. Uno de nues-
tros programas traté sobre el despilfarro.
Fuimos a Navalcarnero, gobernado por
el PP, y le preguntamos sobre los 600
millones que se gastd y que dejaron las
arcas del ayuntamiento en negativo.
También fuimos a San Fernando de
Henares, donde [U estaba en la alcaldia
ydejoa200 familias enlacalle. Nosotros
no nos quedamos en un platé, vamos a
la calle, donde estd la noticia, ir donde
sucede.
-;Por qué entonces le etiquetan como
el «follonero de la derecha?
-Porque vamos donde no ha ido nadie,

®acceso

Los entrevistados CakeMinuesasiguedecercalaactualidad, «pero nodeunamaneraenfermizay.LeecadadiaLARAZON,aunqueconfiesa
hablan de LA RAZON quecomienzaporlasecciénde Televisiony Comunicacion,yaque paraéleseldiarioenque mejorestatratadaestaseccion.

«Eldiaque leiunacrénicaque hablabade mi, escrita por Alfonso Ussia, uno de mis idolos, me hizo muchisimailusiéns.

Cake Minuesa [ Periodista

«Yono hago
periodismo de plato »

Cada lunes presenta «Ciudadano Cake», el altavoz
alos problemas que sufre la gente cada dia

——

e

comolaFundacidn Ideas. Los programas
que hacen los demds los hacen muy
bien, nosotros tenemos que ir donde no
van ellos. Hay periodistas que van direc-
tamente a un lado, pero nosotros no, no
tenemos ningtin complejo de meter el
dedo en la llaga y senalar a los que nos
roban, nos dicen verdades a medias. La
tltimatendenciaen el programahasido
mas social: Canada Real, hablar sobre la
prostitucion... Que luego nos coloquen
de un lado u otro es algo accidental.

-Se hizo mds popular cuando se encaré
conlosexpresosdeETAenDurango.;Estd
acabada la banda terrorista?

-Creo que estd absolutamente acabada,
pero colea dando miedo. Nosotros les
dijimos que mirasen a la cara a los que
han perdido a su hijo, a sus familiares,
que cumplan cadena perpetua. Hay fa-
milias que se han deshechoy parece que

Luis Diaz
]

Quienes
justifican
pegaraun
policia son los
que nos
insultan”

molestan.Elentonces Principemediola
enhorabuena por ello, algo que como
comunicador me enorgullece.

-En el capitulo «Desmontando Pode-
mos» Monedero no le respondié a su
pregunta sobre la inviabilidad de sus
propuestas en su programa electoral.
;Por qué?

-Le repeti la pregunta seis veces, pero
para ellos somos un medio de comuni-
cacion hostil. Desde el programa busca-
mos las respuestas a los interrogantes
que se hace la gente, y una de ellas es si
esto es sostenible. Eso es lo que le pre-
guntaba a Monedero, pero me rehuia.
-;Cree que pueden ganar las eleccio-
nes?

-No. Es cierto que estdn por encima de
Izquierda Unida y el PSOE, pero no de-
searia que gobernasen. No sé dénde
llegariamos.

-En Gibraltar fueron detenidos mien-
tras rodaban un capitulo. ;Qué sinti6?
-Hay quienselo tomaabroma, peronos
metieron en el calabozo. Los propios
policias nos dijeron que sacar una ban-
dera de Espana en una playa, en la que
nohabianadie, eracomo enarbolaruna
ensena nazi. Nos quitaron el teléfono,
documentacion, lacdmara... Todo. Me-
nos mal que teniamos una segunda
camara y lo pudimos grabar. Nos tira-
ron piedras y nos querian apalear unos
chavales que estaban jugando alfiitbol.
Esindignante que lagente se quede con
queyo puse unabandera para provocar,
cuando era un guino para que la alcal-
desa de La linea no se olvidase de que
cerca de donde hay un paraiso fiscal
siempre existe mucha pobreza. Si eso
no se denuncia, tenemos que hacerlo
nosotros.

-;Ha sufrido otra situacién similar de
peligro o miedo?

-En las manifestaciones antisistema.
Nos han intentado agredir los que no
quieren hablaryusan laviolenciacomo
el derecho a defenderse de la Policia.
Siempre he temido por nuestra integri-
dad por contar la verdad. Por lo demds,
nosolemos tener problemas, pero con-
tar la verdad desde nuestro prisma, en
vez de sentado en un sofd o con una
entrevista cerrada, siempre es menos
comodo.

-;Ha sufrido insultos o amenzas?

-A mi hija en Twitter la amenazaron
cuando ocurrié lo de ETA. Yo, insultos
siempre he recibido. La gente que justi-
fica pegar a un policia o quemar conte-
nedores son quienes nos insultan.
-Por esa denuncia social le comparan
con Jordi Evole, a quien admira tanto
como a Michael Moore. ;Les considera
un referente del periodismo social?
-Si. Hacen muy bien su trabajo. Me
encantan los reportajes de Evole, pero
veo carencias, en las cuales nosotros
trabajamos. Vamos a sitios a los que €l
novanunca. Lagente se quejade nues-
tro trabajo pero del suyo no. Son muy
buenos. Nosotros somos un equipo de
diez personasyellos tienen 50, tenemos
un guionista sélo, en vez de seis... Es
una cosa mds artesana, muy personal,
hecha con mucho carifio. Luchamos
con nuestras pequefas armas, lo que
nos diferencia. Somos muy distintos,
pero le admiro.

-3;Se ha dejado un poco de lado la fun-
cidn social del periodismo con inter-
net?

- Ahora se requiere una verdad inme-
diata. Cada uno tiene que valorar hacia
donde quiere ir y donde quiere llegar.
Nosotros tratamos de hacer esadenun-
ciasocial, ayudar, queremos un mundo
mejor. Quiza soy un idealista 0 inocen-
te, pero soy feliz cuando conseguimos
buena audiencia sin la necesidad de
recurrir a temas superfluos. La denun-
cia social es necesaria y creo que ahora
estoy haciendo el programa de mi
vida.
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PRISA BUSCA EN MEXICO
REFLOTAR SUS CUENTAS

La editora intenta potenciar su presencia en el pais azteca mediante alianzas con empresas
locales, estudia la venta de contenidos y sondea nuevos inversores para asegurar su futuro

Africa Sempriin MADRID.

El Grupo Prisa busca en México el
impulso econémico que necesita
para reflotar sus cuentas. La edito-
ra, que vio como sus ingresos cafan
un 71 por ciento hasta el mes de
septiembre y sus niimeros rojos se
disparaban hasta los 2.084 millo-
nes de euros (35474 millones de
pesos mexicanos), ha redoblado su
apuesta por el pais azteca en los 1l-
timos meses.

Tras la reestructuracion y reduc-
cion de su deuda, con la que ha ga-
nado tiempo y flexibilidad, la situa-
cion ha cambiado y el grupo hare-
tomado los planes de crecimiento
para aprovechar la buena marcha
del mercado latinoamericano, con
especial hincapié en Pert y el pais
azteca, donde apenas se ha dejado
notar la crisis de las divisas. En lo
que va de afio el peso mexicano y
el sol peruano se han apreciado en
el entorno de un 5 por ciento.

El objetivo de la editora de El Pa-
is es potenciar sus presencia en Mé-
xico en particular, y en América La-
tina en general, mediante la firma
de alianzas para incrementar la fac-
turacién de la radio, la prensa y la
educacion puesto que los ingresos
provenientes de Espafia no dejan
de caer mientras el negocio ameri-
cano aporta casi todo el resultado
bruto de explotacién (ebitda) po-
sitivo del grupo. Segiin los cilculos
de la editora, América Latina apor-
tard a finales de afio el 85 por cien-
to del ebitda del grupo y el 60 por
ciento de los ingresos (sin contar
con Canal+, que ya ha sido vendi-
da). Asi, mientras la facturacion en
Espafia ha caido un 3,5 por ciento
en los nueve primeros meses del
afio, los ingresos obtenidos en Amé-
rica Latina a tipo de cambio cons-
tante han subido un 7,6 por ciento,
hasta los 520 millones de euros. 5i
se miran los datos a tipo de cambio
real, se aprecia como la crisis de las
divisas en Venezuela, Argentina o
Brasil han afectado los resultados
del grupo en el Nuevo Continente
llevando a los ingresos de lazona a
caer un 12,5 por ciento en los nue-
ve primeros meses del afio.

Desembarco de Alcantara

Desde lallegada del empresario me-
xicano Roberto Alcantara Rojas,
presidente del gurpo Toluca, en el

Las cuentas del gigante de la comunicacion

Resultados Prisa Enero-Septiembre 2014 (millones de euros)

Ingresos de Explotacién Ebitda Ebit Resultado financiero Resultado neto
1.150,21 31,48
1.068,75 203,12 179,38 82,95 -194,82
53,43
-7,08% -11,68% -35,58%
vnmnc (%) vmmc.m VARIAC. (%) -114,74 -2.084,36
2014 2013 208
INGRESOS DE EXPLOTACION EBITDA EBIT
2013 2014 VARIAC. (%) 2013 2014 VARIAC. (%) 2013 2014 VARIAC. (%)
Educacién D) 370 1 ™ | L ; s
Espafiay Portugal 145,85 16887 | () 1578 509 6761 | ) 3283 18,89 076 | @ 6284
Latam y EEUU a0 37315 | @ -1052 100,67 8813 @ -1246 54,48 a2 | @ -1872
Radio. o omsp my @ -9 2749 2607 Q@ -517| 1397 1508 () 795
Espafia 121,42 12195 | @ o044 -4,57 2,26 -| -1278 4,53 =
Internacional 107,31 8628 | @ -1960 31,26 2401 | @ -2319 26,16 023 @ 267
Musica 1333 i @ 179 08 -0,21 - 0,59 -0,62 -
El Pais - 13646 12935 | @ -521 2,82 -1314 | - -2361 —|
As . 4328 42,59 407 @ -2020
Cinco Dias 8,15 8,57 0,7 -
Revistas 12,41 8,24

Fuente: PRISA.

capital de Prisa —se hizo conun 8,6
por ciento del grupo tras invertir
un total de 100 millones de euros
(1.702 millones de pesos mexica-
nos)— el conglomerado de medios
que preside Juan Luis Cebridn ha
intensificado sus relaciones publi-
cas con el establishment mexicano
v ha dado una serie de pasos para

El Grupo persigue
que Alcantara

0 Un NUevo socio
mexicano inyecte
otros 400 millones

potenciar su visibilidad en el pano-
rama informativo y empresarial in-
ternacional.

No en vano, el propio Cebridn
reconoci6 en una nota de prensa
que “laentrada de Alcantara en Prisa
refuerza la apuesta del grupo con
Latinoamérica como principal fo-

®acceso

co de sus actividades”, Asi, a fina-
les de octubre la propietaria de la
Cadena Ser y accionista de Televi-
sa Radio dio una fiesta en el Pala-
cio de Bellas Artes de la Ciudad de
Meéxico para “celebrar” la estrecha
relacion que une a la compaiiia con
uno de los mayores paises de habla
hispana.

El presidente del grupo aprove-
chd el evento, al que no falté Alcan-
tara, para rodearse de representan-
tes de los ambitos empresariales,
cultural y de comunicacién. Este
despliegue de medios, que se suma
a la recepcion que organizd Prisa
en Espana para dar la bienvenida
al presidente del México, Enrique
Pefia Nieta, y al elenco de empre-
sarios que le acompafiaba, persigue
la obtencién de mas fondos para
continuar saneando la compatiia y
acelerar la reduccién de la deuda,
cumpliendo asi con los compromi-
sos con los acreedores. Seglin in-
forman fuentes conocedoras de la
situacion, la firma que fundd la fa-
milia Polanco persigue que Aledn-

tara 0 un nuevo socio mexicano in-
yecte otros 400 millones de euros
para reforzar su situacion.

En este sentido, el diairo Vozpo-
puli ya adelant6 que la editora es-
peraba que el magnate del trans-
porte metiera 500 millones de eu-
ros en la sociedad y no sélo los 100
millones que finalmente invirtié.
Aungque no parece que vaya a ha-
ber movimientos en el corto plazo,
Aleéntara aseguro en una entrevis-
ta con el diario Proceso que tendria
intencién de elevar su inversion en
Prisa aunque pudiera no ser nece-
sario. “Prisa ya es atractivo para la
inversion. Nosotros tendriamos in-
terés en incrementar nuestra inver-
sion, pero probablemente ni siquie-
ra vaya a hacer falta porque la em-
presa es solida, de un enorme va-
lor”, sentencid entonces en dicha
entrevista.

El grupo que preside Cebrian,
que a lo largo de 2014 ha recompra-
do deuda a sus acreedores por unos
776,6 millones de euros con la ven-
ta de Alfaguara, la entrada del pre-

elEconomista

sidente del grupo Toluca y la ven-
ta de Mediaset, estd pendiente de
obtener mas fondos de nuevos in-
versores y de la venta de Canal +a
Telefénica por 750 millones de eu-
ros, operacion que precisa la apro-
bacion de la Comision Nacional de
los Mercados de la Competencia
(CNMC). La firma necesita culmi-
nar con éxito ambas operaciones
para poder cumplir con el compro-
miso de reducir su deuda en 900
millones antes del afio que viene y
de devolver otros 600 millones en
2016.

Menos peso de la banca

Una vez enfilado el camino de la re-
duccion de la deuda, que en sep-
tiembre alcanzé los 2.599,9 millo-
nes de euros, Prisa habrd puesto los
cimientos para su recuperacion, da-
do que la generacion de caja es po-
sitiva y los datos en Latinoamérica
son cada vez mejores. A su vez, la
entrada de los socios mexicanos y
el proceso de recompra de deuda
va encaminada a ir reduciendo el
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peso de labanca en el capital de la
compafiia. Y es que las constantes
refinanciaciones han llevado a Mor-
gan Stanley, Caixabank, Santander
yHSBC a acumular el 239 por cien-
to del grupo. La presencia de ban-
cos y fondos como principales ac-
cionistas del grupo han puesto en
cuestién la independencia de la li-
nea editorial de El Pais y los espe-
cialistas en medios de comunica-
cidn aseguran que ha habido un gi-
ro mas a favor del Gobierno de Es-
pafia que actualmente estd en manos
del Partido Popular (PP). Alcanta-
ra asegurd en una entrevista que el
objetivo es que “la tenencia de ac-
ciones por parte de estas entidades
se vaya liberando gradualmente”,
mientras reforzaba la idea de que
su entrada en el capital de Prisa bus-
caba “mantener la independencia
y el espiritu de El Pais”.

Para ello, no solo es necesario sa-
near el grupo, si no volver a ganar
dinero y ahi es donde entra otra vez
América Latina, que se encuentra
en plena expansién econémica con
México, Brasil y Colombia a la ca-
beza. Cebrian, al que cada vez le
gusta menos Espafia, aprovecha ca-
da intervencién en piiblico para ha-
blar de las bondades y oportunida-
des del Nuevo Continente mientras
desdena el mercado patrio. En es-
te sentido, en el discurso que dio en
abril de 2014, Cebrian no duddé en
definir a Prisa como “un grupo Ibe-
roamericano de empresas, antes
que espaiiol”. Asi, el principal ob-
jetivo de la multinacional de me-
dios es “la extension de sus opera-
ciones en los mercados de Ameéri-
ca Latina y la transformacion exi-
gida por el universo digital”, una
labor que llevard a cabo de la ma-
no de “un socio tan relevante como
Alcantara y del nuevo consejero de-
legado, José Luis Sdinz”, explicd el
propio grupo.

Busca alianzas para crecer

La multinacional busca cerrar las
alianzas que sean necesarias con
diversos grupos empresariales, acer-
carse al poder para generar opor-
tunidades y terminar de convertir
a El Pais en uno de los diarios mas
influyentes al otro lado del Atlan-
tico con el consecuente incremen-
to de ventas e ingresos por publici-
dad. Asi, en el tiltimo afio, el grupo
no sélo ha estrechado su relacién
con Alcdntara, que es miembro de
su consejo de administracion, sino
que también ha llegado a acuerdos
con Mac Multimedia para el inter-
cambio de contenidos y ha acerca-
do posiciones con Antonio Nava-
lon, un histérico lobista del grupo
de medios que le gusta llamarse a
si mismo “conseguidor”.

En cuanto a los planes de expan-
sion de la cabecera del grupo, a prin-
cipios de octubre la etipula de Prisa
viajo a México para inaugurar la
nueva sede de la delegacion de El
Pais, diario que ha multiplicado sus
pérdidas por 7 entre enero y sep-
tiembre de 2014 arrastrado por la
caida de la publicidad, las ventas y
el alza de los gastos por los despi-

Sede del Grupo Prisa en Madrid nacHo marTin

dos. El grupo que preside Cebrian
asegura que “con la apertura de nue-
vas oficinas en la capital mexicana
refuerza su presencia en América
Latina” a la vez que potencian los
contenidos de México y de EI Pais
América. El primer paso hacia una
mayor americanizacion de El Pars
lo dio con el nombramiento de An-

México aumentd
un 31% su inversion
publicitaria en
Internet durante

el afio pasado

tonio Cafio como director del rota-
tivo. Cailo, historico corresponsal
en Washington, también hasido el
corresponsal del diario en México,
Centroaméricay ha estado al fren-
te de El Pais América.

Tras esta apuesta por incremen-
tar la internacionalizacion de su ca-

®acceso

becera, que dio un gran paso con el
lanzamiento de la edicion brasile-
fia de El Pais y que se extiende a las
demas lineas de negocio, como ra-
dio y educacion, se encuentra la
busqueda de nuevos ingresos.

En Espafia la inversion publici-
taria, tanto en Internet como en dia-
rios tradicionales, cae o no logra
crecimientos espectaculares, a di-
ferencia de en México. Segtin los
ultimos datos presentados por In-
foadex, el organismo independien-
te que se encarga de medir la inver-
sion publicitaria en Espafia a par-
tir de los datos de los distintos gru-
pos, la inversion en diarios ha sufrido
una disminucion del 2,8 por cien-
to hasta los 442 millones en el pe-
riodo enero-septiembre de 2014,
una caida se que se suma a la con-
traccion del 50 por ciento sufrida
desde el inicio de la crisis en 2008.
Por su parte, la inversion en Inter-
net, que ocupa el tercer lugar por
cifra de inversién, apenas ha creci-
do un 4,5 por ciento hasta los 258,1
millones de euros. Mientras que en

México, en 2013 se superaron los
8.000 millones de pesos de inver-
sion publicitaria en Internet, un 31
por ciento mas que en afo anterior,
seguin los datos aportados por PWC
e IAB México y se prevén creci-
mientos de doble digito para 2014
y 2015 en todas las divisiones.

A su vez, América Latina en ge-
neral, y México en particular, es un
granero de lectores digitales. De los
12 millones de usuarios tinicos di-
gitales de El Pais, cerca de la mitad
residen en Latinoamérica, una re-
gion donde la penetracion de In-
ternet todavia estd en pleno creci-
miento. En concreto, en México,
59,2 millones de personas utilizan
Internet, lo cual representa el 52
por ciento de penetracion. El po-
tencial de erecimiento de lared y
laley de telecomunicaciones apro-
bada recientemente ha disparado
el interés de los grupos espafoles
en México, tanto de comunicacion
como de telecomunicaciones. Du-
rante la visita de Pefia Nieto a Ma-
drid, los empresarios espafioles se

mostraron muy interesados en sa-
ber coémo marchaba la ley y el ca-
lendario de licitacion del espectro
y los nuevos canales en abierto. Te-
lefénica fue de las primeras multi-
nacionales espafiolas en mostrar
abiertamente su interés por crecer
en el pais mexicano e inicid con-
versaciones para adquirir la mitad
de Iusacell. La adquisicion del 50
por ciento de la teleco a Televisa por
parte del Grupo Salinas, propieta-
rio del otro 50 por ciento, eché por
tierra la opciones de Telefonica pa-
ra crecer tanto en el sector movil
como para hacer sus pinitos en el
mercado de la television a través de
su presencia en la teleco, que final-
mente fue comprada por AT&T. Es-
te revés no ha quitado ala multina-
cional que preside César Alierta las
ganas de ir de comprar en México
por lo que el grupo sigue buscando
oportunidades.

Interés por la television

Tras la aprobacion de la reforma de
las telecomunicaciones empiezan
a perfilarse los grupos que buscan
licitar por la tercera cadena de te-
levision de Méxicoy entre ellos des-
taca el grupo MacMultimedia, que
estd asociado al grupo que preside
Juan Luis Cebridn y al empresario
del mundo de los transportes Al-
cantara. El interés de ambos me-
dios de comunicacion en mantener
una estrecha relacion con el presi-
dente del grupo Toluca y de las ae-
rolineas Viva Aerobus va un poco
mas alla, ya que éste es afin a Altla-
comulco, una agrupacion de poli-
ticos mexicanos miembros del PRI

El Grupo niega estar
interesado en pujar
por los canales en
abierto aprobados
por la nueva ley

(Partido Revolucionario Institucio-
nal) que llevo a Enrique Pefiaala
presidencia del Gobierno mexica-
no. Aunque todo apunta a que el
grupo que preside Cebriin busca
en Alcdntara una puerta de entra-
da a la television, el empresario ha
negado que esté interesado en pu-
jar por los canales en abierto apro-
bados por la nueva ley de teleco-
municaciones.

Segun explica, el grupo espafiol
estaria abierto a vender contenidos
a las cadenas de television del pais
mexicano en vez de montar su pro-
pia cadena. En este punto, cabe des-
tacar que el Grupo Prisa ha mos-
trado mas de una vez su interés en
apostar por la produccion propia
de contenidos, como series de te-
levisién. Actualmente, el grupo es-
ta obligado por la espafiola a inver-
tir en el cine espafiol y europeo. En
los tiltimos afios ha participado en
la produccion de peliculas como
Carmina y Amén de Paco Le6n u
Open Windows de Nacho Vigalon-
do a través de Canal +.
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“O UNIDAD EDITORIAL PUBLICA MI CARTA O
ME LIBERA DEL PACTO DE NO COMPETENCIA”

Pedro J.
Ramirez

Exdirector de El Mundo
nte la “Nota Informativa” divulga-
da por Unidad Editorial tras mi pe-
ticion de Medidas Cautelares Ur-

gentes y al amparo de la Ley Orgénica 2/1984

de 26 de marzo, solicité a El Mundo la publi-

cacion de la siguiente nota:

1.- Mi relacion laboral quedd extinguida
de “mutuo acuerdo” sélo después de que Uni-
dad Editorial tomara unilateralmente la de-
cision de destituirme como director. Asi lo
hice constar ante el Consejo de Administra-
cién y las asambleas de periodistas y asi cons-
ta en el editorial del 31 de enero: “Pedro J.
Ramirez dejo bien claro que no se va por su
propia voluntad”.

Sobre los motivos de esa destitucion me
remito a las palabras de Casimiro Garcia Aba-
dillo el 4 de febrero: “Pedro J. ha sido cesa-
do porgue en los tiltimos tiempos el periddi-
co habia publicado informaciones muy com-
prometidas que afectaron a instituciones,
partidos, sindicatos, etc. y porque los pode-
res facticos de este pais no soportaban a un
director como Pedro J”.

La tinica razon que me impuls6 a asumir ese
“mutuo acuerdo” ~ademas de evitar a El Mun-
do el dafio de la salida traumatica de su fun-
dador- fue lainclusion del compromiso de Uni-
dad Editorial de publicar mis cartas domini-
cales. Todos los demas derechos que se me re-
conocian no eran sino la transeripeion de los
recogidos en mi contrato de 2007, elevado a
puiblico con la “garantia solidaria” de RCS “en
relacién con las cantidades indemnizatorias™.

Lavigenciade la clausula de no competen-
cia s6lo puede entenderse en este contexto
de reciprocidad: puesto que iba a seguir pu-
blicando dos afios en El Munde, me compro-
metia a no hacerlo durante ese tiempo en nin-
gun otro diario impreso o digital.

2.- Los “graves, reiterados e insubsanables
incumplimientos” que llevaron a su presiden-
te, Ferndndez Galiano, a comunicarme que
Unidad Editorial habia decidido dejar de pu-
blicar mis cartas se resumen en dos: haber
reiterado que mi destitucion se produjo “tras
una brutal campafia del Gobierno” y haber
vertido criticas sobre mi sucesor, en mi Car-
ta “Sobre peces y peceras”.

®acceso

Pedro J. Rémirez, uno de los fundadores de El Munda. secofa rivas

Al margen de otras consideraciones, es evi-
dente que fue Unidad Editorial quien renun-
ci6 a “subsanar” esos supuestos incumpli-
mientos. En primer lugar, porque el relato
mas detallado de la trama politico-financie-
ra que precedio a mi destitucion es el inclui-
do en el libro “Contra Unos y Otros”, que aca-
ba de publicar La Esfera, perteneciente a Uni-
dad Editorial y que yo remiti al propio Galia-
no parasu revision. Y en segundo lugar, porque
la Carta “Sobre peces y peceras” fue publica-
da en El Mundo después de que pasara el fil-
tro del derecho de veto del director y después
de que el propio Galiano, a quien también se
laenvié, la remitiera a Italia, y me comunica-
ra la decisién de publicarla.

Galiano me andelanto telefonicamente al
filo de la medianoche del viernes 7 que Uni-
dad Editorial habia decidido adoptar medi-
das contra mi, pero no fue hasta el martes si-
guiente cuando se me entregd una carta cuyo
contenido no se corresponde, por cierto, con
sus palabras. En esa carta se invocan unos su-
puestos acuerdos de un consejo de adminis-
tracion, pero Unidad Editorial se hanegado a
presentar su acta pese a haber sido requerida
por via notarial. En todo caso, con anteriori-
dad a estos hechos ya habia comunicado a Ga-
liano que mi Arponero de ese domingo inclui-
ria una eritica muy severa a Mariano Rajoy.

3.- Puesto que en la citada misiva Galiano
me comunicaba, al mismo tiempo, la decision

de incumplir el compromiso de publicar mis
articulos y la pretension de seguir imponién-
dome la cldusula de no competencia, su efec-
to practico es la flagrante limitacion de mi li-
bertad de expresion y la anulacion de mi de-
recho al trabajo como periodista. Algo propio
de un “estado de excepcién”, como alega mi
representacion procesal.

Se trata de la doble prohibicién de escribir
en cualquier periédico impreso o digital. En
El Mundo porque, segtin lo publicado, Garcia-
Abadillo puso mi expulsion como condicion
para continuar como director y en los demas
diarios por ser competidores de El Mundo. Es
esta mordaza inaudita, al cabo de 40 afios de
ejercicio periodistico y articulos dominicales,
la que me ha llevado a solicitar las Medidas
Cautelares Urgentes, reclamando que “una de
dos™: 0 Unidad Editorial cumple el compro-
miso de publicar mis Cartas o me libera del
pacto de no competencia mientras la justicia
entiende sobre el fondo del asunto.

4.- Abochorna leer que la editora de un dia-
rio comprometido con la verdad afirme que
“la obligacion de no competencia... no esta en
absoluto vinculada a las colaboraciones en su
articulo semanal”. Puesto que Unidad Edito-
rial ya ha vulnerado su confidencialidad, re-
produzco la clausula 7.2 del acuerdo: “Duran-

Carta de Pedro J. Ramirez
en la que pide la
rectificacidon de Unedisa

te la vigencia de la obligacién de no compe-
tencia... la empresa encarga al sefior Ramirez
la realizacién de colaboraciones con el diario
EIl Mundo en su edicién de los domingos”.

5.- Me asombra leer que Unidad Editorial
“nunca ha pretendido alimentar una polé-
mica con uno de los fundadores de El Mun-
do”, Tras las humillantes declaraciones que
el consejero delegado de RCS, Pietro Scott
Jovane, realizo en El Pais, tras mi exclusién
de la foto del 25 aniversario, tras las vejato-
rias referencias de Garcia-Abadillo y tras el
incalificable editorial del 3 de noviembre,
cuesta imaginar qué podria haber hecho la
editora que fundé en el caso de haber queri-
do “alimentar” esa “polémica”.
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ahoo planea despedir a la
mayoria de sus trabajadores
en Espafia. Segiin avanzo El
Pais el pasado viernes, la
compaiiia va a presentar un
expediente de regulaciéon de empleo
con el que reducirin su plantilla pro-
pia de 106 empleados en la actualidad
a una decena de trabajadores. Aunque
la filial espaifiola no confirma estos de-
talles, tampoco los niega. Un portavoz
de la empresa se limit6 a decir que el
grupo ha anunciado un plan de rees-
tructuracion que afecta a toda la re-
gion de EMEA (Europa, Oriente Medio
v Africa) v envi6 una nota en la que
textualmente decia que “se ha informa-
do a nuestros empleados de la region
EMEA de que vamos a llevar a cabo
una revision de las operaciones que
propone cambios a la forma en la que
nuestros equipos y negocios estan es-
tructurados en esta region”

La compaiia argumenta que esta de-
cision es parte del esfuerzo que esta
haciendo para optimizar sus operacio-
nes en EMEA “y alinear recursos e in-
versiones de manera que sitiien a
Yahoo en un camino de crecimiento
sostenible en la region”. Yahoo afiade
que esta region continta siendo un
mercado importante para ellos, y que
estdn “totalmente comprometidos a
ofrecer los mejores productos y expe-
riencias a los usuarios y anunciantes”.

Mientras la firma defiende asi su de-
cisién de dejar su estructura en Espa-
fia casi en los huesos, diferentes fuen-
tes del sector no dudan en tildar a
Yahoo de “zombi”, especialmente en
Espaiia y en EMEA, donde la compa-
fiia tuvo unos ingresos en el tercer tri-
mestre de 2014 de 89 millones de déla-
res, un 0,1% menos que en el mismo

®acceso

A FONDO

Yahoo, un zombi
en internet en Espana

TEXTO MARIMAR [IMENEZ

periodo del atio anterior. Europa,
Oriente Medio y Africa solo aportan
un 8% del total de los ingresos de la
multinacional, que entre julio y sep-
tiembre facturé 1.093 millones, un 1%
mas que en el mismo trimestre de
2013. El negocio de Yahoo muestra sin-
tomas de estancamiento y la presién
sobre su consejera delegada, Marissa
Mayer, contintia.

Batalla publicitaria perdida
En el caso espainol, la compania ha
perdido varias batallas en el negocio
publicitario, su casi exclusiva fuente de
ingresos, y no logra remontar la situa-
cion. Google le ha barrido en la publi-
cidad asociada a las biisquedas, pues
esta acapara en torno al 98% de cuota
de mercado en buscadores. Y Facebook
v Twitter le han ganado en la publici-
dad social. “Yahoo tiene Flickr y
Tumblr, dos plataformas sociales que
tienen fuerza en EE UU, pero no son
fuertes en Espafia y no generan trac-
cién”, coinciden varios expertos, que
anaden que “casi nadie tiene ya en
cuenta a Yahoo en Espafa a la hora de
preparar una campana publicitaria”

Y no es que el negocio publicitario
en internet no crezca en Espaia; todo

Marissa Meyer,
consejera delegada
de Yahoo. €FE

lo contrario, pero los crecimientos se
los estin llevando los rivales citados y
Rocket Fuel, una empresa recién ate-
rrizada en Espaia, que cuenta con una
plataforma tecnolégica que determina
en qué medios es mejor insertar la pu-
blicidad en funcién de las respuestas
de los usuarios. “Es la llamada compra

programatica de publicidad online,
algo que estd tirando mucho y donde
la tecnologia de Yahoo no es fuerte”.

Todo ello ha llevado a que Yahoo
Iberia registrara pérdidas en 2013 de
395.615 euros, frente a las ganancias de
324.856 euros de 2012 y los casi
460.000 euros de beneficio de 2011. La
firma parece haber entrado en una es-
piral negativa de la que tiene dificil
salir. Sin embargo, Mayer no tira la
toalla y ha emprendido acciones que
tratan de impulsar el crecimiento de la
compaiia. Porque si bien es cierto que
Yahoo registré en el dltimo trimestre
un beneficio neto de 6.774 millones de
délares y sube un 23% en Bolsa desde
enero, todo ello responde en gran
parte a la venta de parte de capital que
controlaba en Alibaba.

Yahoo ha comprado Tumblr y mis
recientemente Cooliris y BrightRoll
(una plataforma para programar publi-
cidad de video). Y tiene liquidez
(12.000 millones frente a los 5.000 que
tenia a principios de afo, tras la venta
de acciones de Alibaba) para hacer
més compras en busca de nuevos ne-
gocios. También estd consolidando su
operativa, clausurando oficinas en
Suiza, Jordania, Corea del Sur, EE UU...
para reducir costes, v hace unos dias
cerrd un acuerdo con Mozilla para ser
el motor de biisqueda en Firefox en EE
UU. La cuestion es ver qué recorrido
tienen estos movimientos y si darin
fruto antes de que sea demasiado
tarde. Mis cuando hay accionistas que
empiezan a perder la paciencia y ya
han pedido a AOL explorar una fusién
entre ambas empresas. O serd, como
dicen otras voces en el sector, que
Mayer estd preparando Yahoo para sa-
near sus cuentas y venderla.
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PARIS Corresponsal

urant quinze anys, el pe-
riodista i escriptor Her-
vé Kempf (1957) va ser

I'anima de les pagines d'informa-
ci6 sobre el medi ambient del di-
ari Le Monde. Membre del con-
sell de geréncia del diari, la ma-
nera com va cobrir el conflicte
al voltant del projecte d'aero-
port de Notre-Dame-des-Lan-
des, a prop de Nantes -exemple
de projecte desenvolupista inti-
til- 1i va acabar costant el car-
rec. Des de fa anys, Kempf és
I’anima de Reporterre, el princi-
pal portal ecologista de Franca.
Sense negar avencos, aquest ex-
pert veu defectes en la llei ener-
gética francesa. La considera in-
suficient davant els grans reptes
per protegir el medi ambient.
Manuel Valls diu que aques-
ta llei és una referéncia per a
Europa i el moén. Vosté qué
n’opina?
Que no és exemplar ni de bon
tros. Hi ha alguns progressos, pe-
ro son més aviat declaratius. Els
objectius generals, com el de la
reduccid a la meitat del consum
d’energia per al 2050, o el d’emis-
sio de gasos, son positius, pero ja

“El canvi ecologic
és prioritari”

Hervé Kempf, periodista i promotor
del portal ‘Reporterre’

eren a la llei del 2005. La gliestid
central és si es posen els mitjans
per arribar-hi. També hi ha as-
pectes positius en matéria de re-
novacio térmica i estalvi d’ener-
gia en habitatge. Fora d’aixo, és
una llei que consagra la preemi-
néncia de Penergia nuclear al
pais, que no déna a I'Estat mit-
jans de debo per orientar-la i de-
cidir-la, que amb prou feines par-
la d’agricultura i que no toca el
transport. Des d’aquest punt de
vista és molt decebedor.

Qué veu prioritari? Qué se-
ria el més urgent?
Franca té cada any un balang co-
mercial deficitari de 70.000 mi-
lions en importacié de combusti-
bles fossils. Per millorar I'econo-
mia, doncs, reduir el pes del deu-

®acceso

JEAN-PAUL CRONIMUS
El periodista Hervé Kempf

te i desenvolupar 'ocupacio lo-
cal, I'estalvi del consum podria
ser una prioritat que donaria
grans marges d’aceié politica.
Per desgracia les grans companyi-
es com EDF i Total determinen
la politica energética.

Se’n pot aprendre res, de la

llei alemanya?
A Alemanya s’ha fet un esforg
molt més gran en estalvi d'ener-
gia, en la reduccié del consum i
en eficiéncia energeética. Per ai-
x0, encara que el preu de I'electri-
citat sigui molt més gran a Alema-
nya que a Franca, el pressupost
mitja de les families dedicat a
electricitat és equivalent. A més,
donen més rellevancia a les fonts
renovables. Potser no té gaire sen-
tit omplir de molins (energia eoli-
ca) el bonic paisatge francés, com
s’ha fet a Espanya i al nord d’Ale-
manya, pero es podrien potenci-
ar els panells solars a les teulades
de les cases, les naus i edificis
agricoles... 1 el tercer aspecte és
que Alemanya abandona I'ener-
gia nuclear.

El concepte de decreixement
es va inventar a Franca. L’assu-
meixen, els politics?

Els horroritza de mala manera.
Com a tot Europa, a Franga estan

obsedits amb el creixement del
PIB. Després de la guerra aixo te-
nia sentit, perqué els paisos es re-
construien i hi havia gran necessi-
tat d’equipaments. Avui, almenys
a Europa occidental, aquestes ne-
cessitats estan cobertes, mentre
que el repte és en els béns imma-
terials com la sanitat, I'educacid,
la cultura i el repartiment de la
riquesa.

La crisi en qué es troba Euro-

pa no afavoreix Paparicié de no-
ves idees?
Si, perqueé no es tracta d’una cri-
si, sind d'una mutacio. O, si par-
lem de crisi, deu ser en el sentit
de la crisi que es viu en I'adoles-
ceéncia; la persona passa de la in-
fantesa a la vida adulta veient
com el cos se li transforma igual
com la seva relacié amb el mon.
Moltes vegades és una época pe-
sada, pero una vegada s’ha supe-
rat et converteixes en un adult
equilibrat. Es el mateix que li pas-
sa a aquesta Europa prospera,
que ha d'entendre que el canvi
ecologic és absolutament priorita-
ri, que cal canviar la relacié amb
el mon, la coneepci6 de I'econo-
mia. Europa té més possibilitats,
en aix0, que altres zones del
mon. Les ha d’aprofitar.e
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Rafael Ansén va dirigir RTVE entre el 1976 i el 1977. ere

Rafael Anson: “El govern espanyol
esta deixant desapareixer RTVE"

JOAN CALLARISSA
BARCELONA

El que va serdirector general de RTVE entre
el 1976 el1977, Rafael Ansén, ha concedit
una entrevista a l'agéncia Efe en qué critica el
govern espanyol i també 'oposicié per com
estan tractant I'ens pablic espanyol. En rela-
cid al'executiu, Ansén opina que esta gene-
rant un problema "simplement de financa-
ment"”. Diu que el govern de Rajoy "no l'uti-
litza [TVE] ni bé ni malament perqué practi-
cament 'esta deixant desapareixer per falta
de financament”.

L'oposicié tampoc s'escapa de les seves
critiques. Des del seu punt de vista, no estan
fentres gaire (til per evitar la pérdua d'audi-
éncia de TVE perqueé qualsevol oposicié sem-
pre pretén “que no hi hagi televisié pdblicao
que sigui tan petita com sigui possible”,

®acceso

Ansdn opina que la soluciod als problemes ac-
tuals d'audiéncia de TVE passen pergué la te-
levisid tingui més diners per fer programes i
informatius. Tenen “els millors professionals
i, per tant, n'hi hauria prou si hi hagués un mi-
nim de financament”, afirma.

Sobre I'eliminacié de la publicitat a RTVE,
critica“la decisié del govern de Zapatero”, que
la va eliminar. “Va ser exclusivament per acon-
tentar les privadesique lidonessin suport. |
ara, naturalment, les privades el que volen és
guanyar diners i tenir audiencia. | com que
l'audiencia en aquest pais esta molt indigna-
da, la manera de serrendible és treure tot el
que vol sentir, amb la qual cosa cada vegada
els donen més arguments perque s'indignin
més”, argumenta. Diu que a hores d'ara TVE
hauria de “buscar un equilibri” per “ser influ-
ent”, amb audiéncies “"del 20%". A més, reco-
mana a Rajoy que millori “la seva politica de
comunicacio, perqué nNo en t&", m
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SENTENCIA

Absuelta una mujer que facilité
su sefial de Digital+ a 45 vecinos

AVigil. Madrid

La Audiencia Provincial de
Pontevedra ha absuelto a una
mujer que facilito el acceso a
su sefial de Digital+ a las 45 vi-
viendas que integran su co-
munidad de propietarios.

El Juzgado nimero 2 de
Pontevedra la habia condena-
do a una pena de seis meses
de multa con una cuota diaria
de 7 euros (es decir, un total
de 1.260 euros) como autora
de un delito relativo al merca-
do y a los consumidores pre-
visto en el articulo 286.3 del

Cadigo Penal (CP), si bien la
habia absuelto de los delitos
de defraudacion de telecomu-
nicaciones (articulo 255 del
CP),y del delito relativo a la
propiedad intelectual que
también se le imputaba.
Planted un recurso de ape-
lacion y la audiencia provin-
cial lo ha estimado revocando
la condena anterior. En esta
ultima sentencia, el tribunal
argumenta que no se ha acre-
ditado que la distribucion de
la sefial a los vecinos se hu-
biera realizado utilizando un

®acceso

equipo ilicito. En este sentido,
recuerda que el equipo o pro-
grama que se utilice para faci-
litar el acceso debe reunir una
caracteristica especifica para
que suponga una condena: no
debe estar autorizado en otro
Estado miembro de la Unién
Europea.

El tribunal considera
que solo es delito
compartir laTV de
pago si se hace con
un equipo ilicito

Elesposo de la acusada sus-
cribio con Canal Satélite Digi-
tal un contrato para el acceso
auna sefial de television codi-
ficada emitida por la platafor-
ma Digital+ a cambio de una
cuota mensual de 25,47 euros.
Para la efectividad de dicho
contrato, se instalo en su do-
micilio un equipo que consis-
tia en un terminal digital des-
codificador y una tarjeta de
abonado smartcard, material
para uso exclusivo familiar.

Aproximadamente al afio
siguiente, la acusada, a fin de

Wos W

La acusada compartio la TV de pago con toda su comunidad.

favorecer la difusion de la se-
fial de television contratada
por su marido entre las vi-
viendas de la comunidad de
propietarios donde residian,
entregd el equipo a un téenico
que se encargo de realizar la

i

instalacion del aparato y de
los amplificadores necesarios
para la distribucion de dicha
sefial, que se extendio de esta
forma no autorizada entre sus
45vecinos durante aproxima-
damente dos afios y medio,
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Bruselas ve problemas en la
fusion de Telefonica y Canal+

M.Roig.Bruselas
La Comision Europea ha de-
tectado varios problemas de
competencia en la compra de
Canal+ por Telefonica, Aun-
que Bruselas ha remitido a
Espaiia el analisis de la opera-
cion, el Ejecutivo comunitario
ha publicado una valoracién
preliminar sobre el caso. En
ella, advierte a la Comisién
Nacional de Mercados y de la
Competencia (CNMC) de
que la union de ambas com-
paiias podria distorsionar la
competencia en varios mer-
cados, especialmente por el
dominio que ejercerd sobre la
television de pago en Espana.
“La Comision considera, de
manera preliminar, que es
probable que la operacion
propuesta tenga efectos signi-
ficativos en la competenciaen
una serie de mercados espa-
fioles [...] asi ocurre especial-
mente en el mercado espafiol
de television de pago, en el
que [...] la cuota combinada de
las partes superaria el 80%”,
asegura la Comision Europea
en una decision cuya version
no confidencial se publico la
semana pasada. El documen-
to estd dirigido a Telefonica y
ala CNMC, y en él se confir-
mael traspaso de laoperacion
ala autoridad nacional, que es
quien debe tomar ahora la de-
cision definitiva.

Las dudas de la Comisién
En el documento, Bruselas ve
cuatro mercados que podrian
verse afectados: el de presta-
cion al por menor de servicios
de television de pago, bajo las
marcas Movistar TV y Ca-
nal+; el de derechos de emi-
sion de contenido televisivo,
el de suministro al por mayor
de canales de television y el de
la venta al por menor de pa-
quetes de servicios y comuni-
caciones electronicas.

En cuanto al mercado de
derechos de emision, la Co-
mision ve varios segmentos
afectados: los contenidos para
la emision en television de pa-
go; la emision lineal (la tradi-
cional); la emision no lineal
(video a la carta, pago por vi-
si6n); y la adquisicion de dere-
chos de emisién bajo deman-
da de peliculas de los princi-
pales estudios y de aconteci-
mientos deportivos.

Telefénica, que va contro-
laba el 22% de Canal+ y habia
acordado la compra a Media-
set de otro 22%, adquiri6 al
Grupo Prisa el 56% restante
por 750 millones de euros.
Aungue el anilisis de la ope-
racion desde el punto de vista

de Competencia entraba den-
tro de la jurisdiccion de la Co-
mision Europea, la CNMC
solicitd el traspaso del caso. El
pasado 25 de agosto, el enton-

®acceso

ces comisario de Competen-
cia, Joaquin Almunia, accedio
a la peticion. Segun el docu-
mento, la decisién tuvo en
cuenta la capacidad de la

CNMC para tratar el asunto y
su experiencia previa en ope-
raciones similares,

LaLlave / Pagina2

César Alierta, presidente del grupo Telefénica.
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ANTONI
MARIA
PIQUE

@AMPIQUE

Un any després
de Bezos, el
‘Washington Post’
respira

eff Bezos, fundadori propi-

etari d’Amazon, ha fet un

any comaamo de The Wa-

shington Post.{Hapassatal-

guna cosa? Alguna. Han
guanyatel millor Pulitzer (Servei Pu-
blic)i cent noves persones han entrat
atreballaralaredaccié. També s’han
emportat una festa de David Carr,
I'abrasiu cronista de mediadel Times
de Nova York: “Res en la creacio de
Déuno és tan perfecte com abans, pe-
ro The Washington Post s’hi acosta
molt”, Uau. El Postha publicataquest
any exclusives de categoriaialare-
daccio flairen ques’atansauna época
d’or. {Compensa tot aixo els 250 mi-
lions de dolars que vapagar Bezos pel
diari, ni que sigui el diari? M’hi jugo
un pesolque si. D'entrada, és molt va-
luods que un guanyadorcom Bezos in-
jecti 250 milions en la categoria
“premsa diaria”. Wall Streeti altres
inversors que la veien com un nego-
cidelqual cal fugirs’horepensen. L ai-
X0 és genial. A més, ha donat al Post
una estabilitat financera com no te-
niades del 2006. Esun diari amb ca-
pital que potinvertiracréixerenlloc
de passar-les magres per sobreviu-
re. Fred Ryan, el nou CEO -I’acaben
de robar de Politico—, és un home fe-
lic. D’altra banda, entre els centnous
incorporats, n’hi haun bon grup que
son desenvolupadors, enginyers, dis-
senyadors digitalsi tota la pesca. La
resta son gairebé tots reporters per
alaseccié Nacional Sabem que a Be-
zos li interessa la distribuci6 de les
noticies i si tot plegat pot ajudar el
seunegoci principal, Amazon. Té tot
el sentit, doncs, que els nouvinguts si-
guin gent que es dedica justament a
processar i distribuir continguts di-
gitalsiqueelfocusd’aquests contin-
gutsnosigui “local” (com ambelsan-
teriors propietaris) sino “nacional”.
El Post també ha obert un laborato-
ri per experimentar i inventar amb
dues dotzenes de cracs.. a Nova
York! Aixo allibera Marty Baron, el
director, un home ben connectat i
molt capac, per dirigir la redaccio...
que ha guanyat el millor Pulitzer del
2014, el de Servei Public. Ep. Aix0 ja
ho havia dit, 017
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Fernando de Felipe

Qui ha dit ‘caixa tonta’?

11996, I’Assemblea General
de I'ONU va acordar que el
21 de novembre fos procla-
mat el dia mundial de la Tele-
visio. Aprofitant I'efemeride, el Tecno-
Campus de Matard i el Cluster Audio-
visual de Catalunya, en col-laboracio
amb el Collegi professional de I'audio-
visual de Catalunya, la Corporacié Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals, la Xar-
xa de Televisions Locals, el CAC, Lavi-
nia i M1TV van organitzar divendres
passat una interessantissima trobada
multidisciplinaria que, sota el titol ge-
néric de “Dia Mundial de la Televisid a
Catalunya”, va servir perqué experts i
professionals del sector debatéssim
sobre el futur catodic que ens espera
en aquests verals i part de I’estranger.
A la jornada, que van inaugurar
Roger Loppacher i Jaume Teodoro i es
va encarregar de tancar Miquel Rey, hi

®acceso

va participar gent tan telegénica com
el meu estimat collega Manuel de
Luna d’El Periddico, I'encantadora
Paula Herndndez de Vertele, el llegen-
dari Angel Casas (actual director de

la cadena BTV), Oscar Nogueira
(8TV), Antoni Perman i Ferran Clavell
(TV3), Joan Foguet (XAL), Pep
Andreu (M1TV), Enric Marin (UAB),
Xavier Fisa i Antoni Esteve (Lavinia),
Xavier Redon (Abertis), Jaume Ripoll
(Filmin) o el meu estimat Alex del Ol-
mo (TecnoCampus).

Durant tot un llarg mati, els partici-
pants vam discutir i vam oferir els nos-
tres particularissims punts de vista
sobre la tele que ens mereixem (o no) i
la que ens agradaria tenir, la que pot
fer-se i la que ens hauriem de perme-
tre, la que ve i la que acabara marxant,
la que ens espera i la que ni ens imagi-
nem, la que ens toca de més a prop i la

que encara ens sona a ciencia-ficcio, la
que aposta pels continguts i la que es
queda en els continents, la que ens
uneix i la que ens atomitza en mil pan-
talles diferents.

Si alguna cosa va quedar clara al
final del debat és que una altra televi-
si6 (també) és possible, que seria d’idio-
tes no intentar aprofitar al maxim el
talent potencial i 'enorme creativitat
dels més joves, que els productes co-
mercials no impideixen propostes va-
lentes, que encara queda molt per fer i
que tenim tele per a estona. I si no em
creieu, feu un volt pel CCCB i submer-
giu-vos de cap en l'extraordinaria pro-
gramacio que ens tenen preparada
aquest any els del Miniput. Si després
d’aixo continueu pensant que la televi-
si6 continua sent la caixa tonta, és que
aixo vostre, de pur apocaliptic, no té
remei.
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Marius Carol

DIRECTOR

El peix i les exclusives

ALTER Lippmann acostumava a dir als
seus alumnes de Periodisme que tin-
guessin present que les seves grans ex-
clusives acabarien embolicant el peix
de I'endema. Lippmann, que va obtenir el premi Pulit-
zer el 1958 i el 1962, intentava amb una frase tan rotun-
da que les noves generacions no oblidessin que la gloria
del periodisme amb prou feines dura un dia i que el
reconeixement professional sempre ¢s a llarg termini.
La sentencia continua sent valida malgrat que ningt no
embolica un llobarro amb paper de diari, entre altres
raons perqué podria ser multat. Aquest cap de setmana
El Mundo i Telecinco han donat sengles exclusives en
aconseguir entrevistar Francisco Nicolds Gomez, el petit
Nicolds. Aquest personatge ha aconseguit als 20 anys
una fama que, encara que sera efimera —i amb auguris
de mal final-, té desconcertades les audiencies. Qui és
aquest megaloman que s’ha colat en actes del PP o en la
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proclamacio del Rei? Com algti amb dos dits de front
pot creure’s que fes feines per al CNI o que planifiqués
res amb 'anterior ministre d’Exteriors? En qualsevol
cas, disposa d'una col-leccié de fotografies al costat de
les més diverses autoritats que fa pensar que aquest
pais no només necessita una regeneracio moral, sind
que també li cal serietat emocional.

Vaig veure durant uns minuts I'entrevista que li van
fer a la televisié i em va semblar una broma demencial
en que, com que l'ofici esta en hores baixes, participa-
ven notables periodistes preguntant sobre feines que
suposadament li va encomanar I'Estat i sobre les quals
sistematicament no responia per no comprometre nin-
gu. Tot més a prop d’Austin
Powers que de James Bond.

Potser és que el periodisme
necessita algun divertiment
entre tantes males noticies.
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Ignacio Soto, nuevo director general
de PRISA Noticias y de ‘El Pais’

El directivo tiene amplia experiencia en la gestion de medios de comunicacién
1 .

Cinco Dias Madrid

Ignacio Soto se ha incorpo-
rado al equipo de PRISA No-
ticias como nuevo director
general, con el objetivo de
impulsar la transformacion
digital, el desarrollo inter-
nacional y la recuperacion de
la senda de crecimiento y
rentabilidad de esta unidad
de negocio, que incluye El
Pais, As, CincoDias, el
Huffington Post, asi como la
division de revistas.

Soto es un ejecutivo con
amplia experiencia en la
gestion y desarrollo de em-
presas del sector de medios
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de comunicacion, tanto en
negocios tradicionales como
en el entorno digital, donde
en 2013 lanzo6 como socio di-
rector Onza Capital, un
fondo dedicado a la inversion
en companias del area de in-
ternet y movilidad que se ha
convertido en uno de los mas
activos de su sector.

En su trayectoria profe-
sional, el ejecutivo ha de-
sempefnado los cargos de
director general de la com-
pania cotizada Vértice 360,
director gerente de los ca-
nales de television Cuatroy
CNN+, ademds de director
general de operaciones digi-

tales del Grupo PRISA. An-
teriormente, dentro de su ca-
rrera profesional, Ignacio
Soto también ocupd los
puestos de director finan-
ciero del Grupo PRISA, di-
rector de control de gestion
de Union Radio y de la red
de televisiones locales Loca-
lia, ademéis de consultor y
auditor en la multinacional
Arthur Andersen.

Dentro de su curriculum
académico, Ignacio Soto es li-
cenciado en Ciencias Eco-
nomicas y Empresariales
por la Universidad Complu-
tense de Madrid y posgrado
en el TESE.

lgnacio Soto, nuevo director
general de PRISA Noticias.

58 / 64



EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

Prensa:  Diaria

2411114

Tirada: 49.304 Ejemplares
Difusion: 39.184 Ejemplares

899%19/8 ‘POD

Pagina: 69
Seccion: COMUNICACION  Valor: 2.638,00 € Area (cm2): 118,0 Ocupacion: 11,15 % Documento: 1/1  Autor: EL PERIODICO BARCELONA Num. Lectores: 635000

®acceso

TECNOLOGIA

Catalunya
Radioi TV-3
unifiquen els
seus portals
aintemet

‘ ‘ EL PERIODICO
BARCELONA

La Corporacié Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA) obre a
partir d’avui un nou portal des
del qual es podra accedir, de ma-
nera conjuntaifacil, a total’ofer-
taaudiovisual deTV-3i Catalunya
Radio.Lanovawebmilloraral’ac-
cés als videos 1 als audios, cosa
que propiciara una consulta més
facil, comoda i rapida. «L’objec-
tiu del nou portal és renovar I'ex-
periéncia on line dels usuaris i fer
que ’accés sigui més facil», vare-
sumir Marti Patxot, director de
Mitjans Digitals de la CCMA, en
la presentacio del projecte cele-
brada divendres.

Geni de Vilar, responsable de
producte, va afegir: «Des de qual-
sevol pagina del portal es pot ac-
cedir a tota I'oferta de directes de
la tele i la radio, i també és visi-
blel’entorn ala carta, que ofereix
dos serveis renovats per potenci-
arelsvideosil’audio».

Eldissenyésminimalistaiaba-
se de moduls, «agafant 'esséncia
dels continguts, perqueé les funci-
onalitats de navegacio siguin les
mateixes, siguin quin sigui el dis-
positiu utilitzat», varevelar Silvia
Costa, responsable del disseny,
que va detallar: «<Hem fet servir
el mobile firts, que implica treba-
llar primer amb el mobil perque
I'experiénciadel’usuarisiguitan
confortable a través de la panta-
11a del mobil com la de I'ordina-
dor. Alberto Alejo, responsable
teécnic, va incidir que «per fer el
nou portal técnicament gaire-
bé hem partit de zero, utilitzant
frameworks del mercaty. =
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Experimento en la red

Google quiere cobrar a cambio de no
ver publicidad en internet

ABC MADRID

¢Estaria dispuesto a pagar por nave-
gar por la red sin que la publicidad le
salte a los 0jos? Google acaba de pre-
sentar un nuevo proyecto en el que
ofrece la opcién de pagar entre uno y
tres ddlares al mes para no encontrar-
se anuncios en las paginas de libre ac-
ceso. Este proyecto es, de momento,
un experimento que se ha bautizado

como «Contributor». El acceso a este
servicio es por ahora solo por invita-
cion y para sitios web interesados.
Quien lo contrate se encontrara con
imagenes pixeladas que sustituirdn a
los anuncios publicitarios. Hasta el
momento se han apuntado un puia-
dos de sitios web que se repartiran el
dinero de las suscripciones de los usua-
rios con el buscador.
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NouwebdeTV3i
Catalunya Radio
-z te i a la carta s'oferiran
Redaccio 5 : .
BARCELONA amb mes_quahtat. A més,
els usuaris que escoltin o
Elswebs de TV3ide Cata- mirin la radio i la televisio
lunya Radio posenenmar-  endirecte a través del web
Xa avui, a partir de les 11  rebran les emissions se-
del mati, un nou concepte  gons I'amplada de banda
de portal que facilita i mi-  del seu dispositiu. El nou
llora I'aceés a tots els con-  portal potencia el contin-
tinguts, especialment la  gutaudiovisualiredueixel
cercaperpoderveure con- textual i estd pensat per
tinguts a la carta. Una de  adaptar-se als diversos
les virtuts del canvi ésque  dispositius (mobils, ordi-
elsaudiosivideosendirec- nador, TV connectada). m
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Publicidad

Los ingresos
publicitarios
en Internet

llegaranala TV

Los ingresos publicitarios en In-
ternet alcanzaran “niveles simi-
lares” a la facturacion publici-
taria televisiva en el afio 2018,
llegando incluso a “estar en dis-
posicion de superarla”, segiin
una de las principales conclu-
siones del informe Entertain-
ment and Media Outlook 2014-
2018. Espafia, elaborado por Pri-
ceWaterhouse Coopers (PwC).
Segtin destaca el informe, hace
apenas cinco afios, en 2009, la
publicidad en Internet suponia
44,528 millones de euros, me-
nos de la mitad que la publici-
dad en television, que factura-
ba en ese momento 100.216 mi-
llones de euros. Sin embargo, el
informe estima que la publicidad
en Internet crecerd a un ritmo
del 10,7 por ciento en los proxi-
mos cuatro afios, para alcanzar
un volumen de 147,663 millones
de euros en 2018, “niveles muy
similares” a los que facturara la
publicidad televisiva. “Esto su-
pone un importante punto de in-
flexion en el sector de la publici-
dad”, ha explicado la compaiiia.
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‘Propublica’ convida a
seguir un reportatge
per WhatsApp

» Propublica, diari digital de
referéncia als EUA ha convidat
aquesta setmana els seus lectors
a seguir una de les seves investi-
gacions periodistiques més re-
cents des d'un canal diferent:
WhatsApp. Propublica va infor-
mar que investiga la relacio de
Charles Taylor amb la iconica
empresa americana Firestone.
Els fets vinculats a aquest
personatge van deixar emprem-
ta a Libeéria, ja que la companyia
va pagar milions de dolars en
impostos al govern rebel de Tay-
lor i va contractar soldats per
protegir-se. Els interessats a
coneixer 'impacte de Firestone
a Libéria poden continuar la
investigacio a WhatsApp amb
noticies i videos. / Redaccid
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La Uteca critica que
el PP vulgui que TVE
emeti publicitat

» La Union de Televisiones
Comerciales en Abierto (Ute-
ca) creu que seria “un disba-
rat” reclamar alhora que hi
torni a haver publicitat a TVE,
tal com ha proposat el PP
aquesta setmana al Congrés
dels Diputats, i demanar a les
televisions privades que conti-
nuin abonant les taxes per fi-
nancar “parcialment les seves
operacions”. “No es pot beure i
bufar alhora”, ha manifestat el
director general de la patronal
de les televisions privades, An-
drés Armas, que ha considerat
que el que “te certa logica” és
que, si les cadenes privades
financien les operacions de
TVE, “sigui a canvi que no hi
hagi publicitat”. / Redaccio
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