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La diputada de Ciutadans Carina Mejias M arxiu
C’s carrega
contra Vilaweb
Redaccié Generalitat i \.fa_demana_r
BARCELONA al govern que li siguin reti-
rades. La resta de la cam-
Ciutadans vaportarahira  bra hi va votar en contra
lacomissio d’AfersInstitu-  perqué ho consideren un
cionals una proposta de  atac ideologic 1 a la lliber-
resolucio en qué demana-  tat de premsa.
va la retirada de les sub- Vilaweb va ferun comu-
vencions a Vilaweb. La di-  nicat en el qual considera
putada Carina Mejias, en- l'actitud i la mateixa pro-
carregada de defensar el posta de C’s “insolita i in-
text, va relacionar la seva  tolerable”. S’hi afirma que
peticié amb la cobertura els ajuts que rep Vilaweb
informativa que va fer el representen en Itltim
portal dega en catala del exercici un 7% del volum
procés participatiu del  denegociiqueesfinangaa
9-N. Mejias va criticar es-  través delapublicitati, so-
pecialment que haguésde-  bretot, a través de subs-
fensat la desobediéncia a  cripcions. Vilaweb ha de-
I'Estat espanyol i la decla- manat empara al Col-legi
racié d'independéncia. La  de Periodistes perqué és
diputada va sostenir que  “intolerable que un partit
Vilaweb es finanga a tra-  politic amenaci un mitja
vés de subvencions de la  des del Parlament”. W
®acceso 51 o1
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“No necessito Facebook perqueé els amics que tinc ja els tinc, i els que no, segurament no calen”, diu Toni Clapés, que dimarts rep Ondas. | 4. GARCIA

TONI CLAPES Radiofonista i locutor

“No em considero lider
de res perque dubto de tot”

David Guzman

‘any 2013, el Nacional de
L Comunicacié, i dimarts vi-
nent, el premi Ondas. Des-
prés de 30 anys de professio, no
¢és dificil entendre per qué Toni
Clapés (Barcelona, 1967) parla
d’ell mateix com d'un corredor
de fons (“Aixo ho porta la radio;
la televisio és més una cursa de
100 metres”), un escéptic acostu-
mat a no esperar mai res i que
ara, en canvi, celebra I'efemeéri-
de amb un altre guardé a la
“trajectoria més destacada”. L'al-
tre gran premi, i aquest és diari,
son els més de 200.000 oients
que cada tarda secunden la seva
singular versio del mon, durant
vuit anys a Catalunya Radio
(Versio original) i des de fa una
decada a Rac-1 (Versio Rac-1).
Pregunta. Des del seu debut
als 16 anys, 'humor és I'element
que s’ha mantingut sempre?
Resposta. Jo he fet de tot,
perd on m'he sentit més comode
és en I'humor. Em vaig enamo-
rar de la radio amb El sacapun-
tas de I'ara desaparegut Bachs,
I'Estadella i el Pallardo, a Radio
Joventut; m’agradava aquella
radio i imitava aquell estil. Tam-
bé sentia partits del Barca i, en
canvi, mai em va interessar nar-
rar el futbol, com no em van inte-
ressar els culebrots estil Elena
Francis. El problema és que du-
rant molts anys no vaig poder
fer el que jo volia. Vaig co-
mengar a Radio Minuto presen-
tant discos i llegint noticies,
perd el primer programa on
vaig sentir que comengava a fer
el que m’'agradava va ser un ma-
gazin del migdia a Radio Popu-
lar d’Eivissa, a la COPE, on ja hi
havia aquesta barreja d’actuali-
tat, entrevistes i imitacions.

®acceso

P. Amb els anys practica una
radio cada cop més incisiva. Ha
canviat vostée o ha canviat el
mon?

R. Crec que sempre he sigut
igual, séc molt esceptic amb tot,
i com més gran em faig, suposo
que més se m'accentua aquesta
acidesa. M'ho miro tot amb més
distancia. Quan he volgut ser op-
timista no me n’he sortit mai,
sempre acabo tornant a la case-
lla del pessimisme, que és el
meu estat de confort. No espero
res i, quan arriba, és un mo-
ment puntual de felicitat.

P. S'acaben de celebrar els
90 anys de la radio. La creativi-
tat és ara el gran talé d'A-
quil:les?

R. Vivim amb I'espasa de I'au-
diéncia, i actualment hi ha uns
mecanismes que et permeten sa-
ber, fins i tot, quants oients per

segon tens a Internet. A partir
d’aqui pots veure qué funciona
meés bé i qué no en cada progra-
ma. I al final acabes fent alld
que detectes que interessa més
a la gent. Xavier Sarda, un dels
meus referents professionals,

“Se m'accentua lacidesa.
Sempre torno a la
casella del pessimisme,
el meu estat de confort”

va dir una vegada al Crénicas
marcianas: “Yo no hago el pro-
grama que quiero, sino el pro-
grama que queréis”. I ho deia
per les corbes d'audiéncia.
Aquest €s el peix que es mosse-
ga la cua. Perqué hi hagi creati-

‘Efectes’ televisius

Toni Clapés tornara a
TV-3 a final de gener, amb
un concurs, Som catalans,
basat en el format angles /
love my country. Perd la seva
relacié amb la pantalla no ha
estat sempre d’entusiasme.
Sap que en aquest ofici
existeix “un component de
sort, no hi ha cap férmula”.
Li hauria agradat fer un
access time, com el
Wyoming, o un talk show a
'americana, “perd si no pot
ser no pot ser, potser jo tinc
un humor més anglosaxd,
que aquf no s'estila tant, més
punyent i amb més mala llet,
i aquf es tendeix més a la
pallassada”,

Com a col-laborador o
presentador, al seu currfculum
hi ha Persones humanes,
Societat imitada, £l submar( i
Dilluns Clapés, tot | que el seu
programa ideal (“el que vaig
signar jo | m'hi vaig deixar la
pell”) és Efectes secundaris
(TV-3,1997). També el que li va
causar més frustracié en
acabar-se: “Llavors jo era el més
feble davant d'altres projectes i
era el més facil de descavalcar”.
Per sort, amb Xavier Sarda van
fer una aposta marciana: “Ens
vam dir que qui acabés abars el
programa fitxaria laltre i quan
van tancar [Efectes, em va
trucar | em va dir: Ja pots venir
al Cronicas™.

vitat calen decisions arriscades.
Potser és una funcié més de la
publica que de la privada, pero
hauriem de tenir programadors
valents que apostessin per for-
mats nous. Quan I'Eugeni Sa-
llent, aleshores director de
Rac-1, volia apostar per La com-
peténcia, ens va ensenyar la ma-
queta a uns guants de la casa, i
jo vaig ser dels que vaig pensar
que no funcionaria. I en canvi,
davant d’altres noms i altres
pressions, va acabar fent I'apos-
ta menys conservadora.

P. Fa temps que l'actualitat
és un monografic...

R. El procés que estem vivint
ens ha portat a tractar més ho-
res que mai la situacié politica,
pero sempre he intentat que tin-
gui aquesta barreja d’'actualitat
i entreteniment. Sempre he ne-
cessitat aquest deixar-me anar,
aquell Sacapuntas.

P. Perd en 'humor potser no
tot s’hi val...

R. Jo tinc uns limits, hi ha
gent que no, perd jo soc més
poruc. Mai podria fer humor
amb qiiestions com el terroris-
me o la violéncia doméstica. A
mi m'interessa 'humor que fa
satira del dia a dia, no només
dels politics, també de la socie-
tat.

P. En quin moment de la fei-
na s’ho passa més bé?

R. Potser en les entrevistes
amb professors i catedritics. No
podré agrair mai prou tot el que
arribo a aprendre en aquesta fei-
na. Davant de professors de
Dret Constitucional, de Ciéncia
Politica, de Filosofia, de
Matematiques... per mi aquella
estona, mentre estic aprenent,
€s la gran sort que tinc en
aquest programa. Es com assis-
tir a classe en directe. En canvi,

segons quins actors o directors
de cinema, per exemple, no
m'aporten tant, entre altres co-
ses perque volen vendre la seva
pel-licula. En aquest sentit, tinc
una certa enveja del talk show
dels nord-americans, en progra-
mes com el de Jimmy Fallon a
la NBC: els artistes fan 10 mi-
nuts d’entrevista perd després
juguen la carta de sorprendre
I'espectador. L'altre dia, Daniel
Radcliffe, I'actor de Harry Pot-
ter, va agafar el microiva fer un
rap amb I'abecedari. Tot aixo és
una assignatura pendent a casa
nostra... Aqui, en les entrevistes

“Acabes fent allo que
agrada a la gent. Calen
programadors valents
per fer formats nous”

“A les entrevistes amb
artistes encara pesa
massa la promocid. Els
politics, els collo poc”

amb artistes, encara pesa mas-
sa la promocio. Amb els politics,
en canvi, un dels meus defectes
és que no els sé collar prou. Em
deixo enamorar, per aixo prefe-
reixo no tenir massa contacte
amb ells, perqué després de la
conversa els acabaries votant a
tots.

P. En la Catalunya indepen-
dent, com haurien de ser les es-
tructures mediatiques?

R. El pais, actualment, té
unes sortides professionals
molt limitades, i aixd és molt
preocupant. En radio només te-
nim Catalunya Radio, Rac-1, La
Xarxa, les desconnexions... I en
televisio passa el mateix. Molts
periodistes catalans estan treba-
llant a Madrid perqué aqui no
hi ha feina. Per tant, si arriba
aquesta independéncia, amiem
preocupa saber cap on van totes
les promocions de periodisme
que surten cada any. Conec mol-
ta gent amb un talent enorme
que es troba sense sortides.

P. Fa servir les xarxes?

R. Tinc Twitter, me’'l vaig fer
perqué no em prenguessin el
nom, perd no necessito Face-
book perque els amics que tinc
ja els tine i els que no, segura-
ment no calen. A Twitter hi ha
un corrent tan bel-ligerant que
al final els meus tuits acaben
sent només informatius.

P. Es considera un lider?

R. Per ser un lider has de te-
nir les idees molt clares. Jo no
em considero lider de res per-
que dubto de tot. Hi ha moltes
coses que desconec, no puc
abanderar res perqué, si estic
equivocat, la responsabilitat és
molt gran. A més, penso que el
periodista ha de ser un cronista
de l'actualitat, perd no s’ha de
significar. No m'agrada donar la
meva opinid. Jo explico les co-
ses des de les dues bandes i
cadasct es fa el seu trencaclos-
ques, no dic mai el que s’ha de
creure. Fins i tot, fent apostes
m’he equivocat moltes vegades.
Un dia vaig anar al Palau Blau-
grana, vaig veure el Pau Gasol i
vaig pensar que aquell tio no fa-
ria res. També vaig dir que Mon-
tilla no governaria mai. I com
aquestes, les que vulgui,
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Manuel Martin Espada, socio de Entretenimiento y Medios de PwC.

“El mayor reto

para el sector es
conseguir monetizar
los negocios
digitales”

“Lo digital avanza
hacia la publicidad
a la carta, aunque
aiin queda trabajo
para lograrlo”

®acceso

El negocio digital supondra el 20%
de la industria en Espafia en 2018

M.P. Madrid
En Espana, debido a la situa-
cién macroeconémica, la
transformacion digital es mas
lenta que a nivel global. Segiin
elinforme de PwC, en 2013, lo
digital representaba un 13%, y
en 2018 estara cerca del 20%.
“El principal reto para el
sector es conseguir monetizar
los negocios digitales”, afirma
Manuel Martin Espada, socio
de Entretenimiento y Medios
de PwC. En su opinion, “en-
contrar los modelos de pago
por consumo adecuados, en
funcion del producto/servicio

y el valor generado para el
cliente, serd la “piedra roseta
del sectoren el futuro”.

Asimismo, la publicidad di-
gital seguira siendo una de las
principales vias de explota-
cion. “Su comercializacion es-
td cambiando, y los agentes
que sepan como explotar las
nuevas tendencias (publici-
dad programatica, branded
content, uso de nuevos mode-
los de pricing; etc.) podran au-
mentar su nivel de generacion
de ingresos”, apunta Martin
Espada.

Estas nuevas tendencias

nos sitiian a las puertas de la
publicidad a la carta. “El digi-
tal avanza en esa direceion,
pero todavia queda mucho
trabajo para lograrlo. El obje-
tivo de la industria es poder
ofrecer al usuario la publici-
dad que le interese”, apunta
Martin Espada.

Publicidad alacarta

En esta evolucion tendrd un
papel fundamental “el big da-
ta; la elevada conectividad en
movilidad de los usuarios ha-
ce que cada vez mas podamos
estar planteando publicidad

personalizada”, explica.

En esta linea, la explosion
de la movilidad abre nuevas
oportunidades para el sector
de entretenimiento y medios,
como la de ofrecer servicios y
publicidad segtin el momento
en el que se encuentre el
cliente.

La expansion del uso de
dispositivos moviles también
supondrd un impulso sobre
las microtransacciones, “gra-
cias a la facilidad de compra
que tienen ese tipo de disposi-
tivos”, explica el socio de
PwC,

8/ 31
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La industria de los
contenidos busca
la oferta ala carta

INFORME Pwc/ En 2018, el sector de medios y entretenimiento
en Espafia movera mas de 23.000 millones de euros.

M.P.-Madrid

Las empresas de la industria
de los medios y el entreteni-
miento siguen inmersas en un
proceso de transformacion
digital en el que su mayor de-
safio a medio plazo serd ofre-
cer contenidos y servicios
personalizados, segun se des-
prende del informe Enter-
tainment and Media Outlook
2014-2018 de PwC.

Anivel mundial, el gasto en
productosy servicios digitales
dentro de esta industria se in-
crementard a una tasa com-
puesta anual del 12.2% entre
2014 y 2018, de forma que,
dentro de cuatro afios, el 65%
del crecimiento de los ingre-
sos del sector va a provenir
del ambito digital, segiin el es-
tudio de PwC.

En Espana, la consultora
estima que los ingresos del
sector rozardn los 30.000 mi-
llones de délares (mas de
23.000 millones de euros)
dentro de cuatro afios, situdn-
dose pricticamente al mismo
nivel que en 2008, Los ingre-
s0s por consumo de produc-
tos, servicios y contenidos di-
gitales crecerdn aun ritmo del
13,8% hasta 2018.

Las compariias del sector
deben adaptar su estrategia a
un nuevo entorno en el que el
consumidor busca una perso-
nalizacion de la oferta cada
vez mayor. La tecnologia per-
mite a las empresas de entre-

tenimiento y medios conocer
cadavez masdatos de los con-
sumidores gracias, entre otras
cosas, a la huella digital que
dejan los usuarios en Internet.

El andlisis de estos datos
abre la puerta a las empresas
para disefiar una oferta acor-
de alos gustos e intereses de
cada usuario, pasando asi de
un mensaje masificado (mass
media) a uno personalizado

2018: asi sera el
sector en Espaiia

@ Latelevisién de pago
aumentara su base de
suscriptores un 2,2%,
aunque los ingresos
caeran un1,2%.

@ La publicidad en
television crecera un 5%,
hasta 2.118 millones.

® Losingresos de la
industria de la musica
caeran un 2,1%,
hasta 513 millones.

® Elgastoen
videojuegos crecera
un 3,5%, hasta 995
millones de euros.

® Los eBooks

representaran el 19%
del mercado editorial.

®acceso

(my media). Este contenido a
la carta también tiene su refle-
jo en el ambito de la publici-
dad con la publicidad progra-
matica y contextual, que hace
realidad la posibilidad de
ofrecer anuncios a la carta en
funcion del perfil y los intere-
ses de cada consumidor.

Retos

El estudio de PwC destaca
que el mayor reto para las
empresas de esta industria
sera la busqueda de modelos
de negocio basados en el pa-
go por uso. Ademas, debido a
la velocidad de cambio del
sector, las empresas estdn
obligadas a reinventarse ca-
da tres anos.

Las previsiones indican
que los ingresos a nivel mun-
dial erecerdan mas por la pu-
blicidad online y por el au-
mento del niimero de consu-
midores digitales (sobre todo
debido al boom de dispositi-
vos moviles) que por el pago
por servicios y contenidos. De
hecho, el consumo de pelicu-
las bajo demanda o en strea-
ming, asi como lamusica digi-
tal, se sitian a la cabeza del
crecimiento, con tasas com-
puestas de incremento anual
del 28% y el 13,4%.

Segtin PwC, en la industria
discografica este afio, por pri-
meravez, los ingresos por mu-
sica en formato digital (10.180
millones de délares) supera-

LA INDUSTRIA ESPANOLA DE ENTRETENIMIENTO Y MEDIOS, EN CIFRAS

Proyeccidn 2014-2018. En millones de euros

2014 205 2016 2007 2018 CAGR*138

M Television

Publicidad en TV online 15 18 22 25 28 18.9%

Publicidad en TV en abierto 1716 1800 1892 1977 2082 4.9%

Total publicidad en TV 1731 1819 1913 202 2110 50%

TV de pago 1447 1424 1413 1401 1392 1.2%
M Cine

Total 538 523 528 539 549 06%
M Video en el hogar

Videa online 146 167 192 v 247 15,3%

Video fisico 241 222 204 188 174 -8.0%

Total video en el hogar 387 389 397 405 420 18%
W Misica

Misica en directo 431 428 427 426 425 -04%

Msica grabada

Masica digital 57 58 60 61 61 08%
Mﬂsica fisica 60 48 38 30 27 -18.9_%

Total miisica 545 5% 54 A6 513 2%
M Videojuegos

Juegos de consola 470 480 488 495 504 18%

Juegos online 125 135 147 156 166 1%

Juegos PC 37 £l k1 3 37 02

Total videojuegos 81 905 935 936 995 3.5%
B Publicidad en Internet

Publicidad movil 34 39 45 51 57 13.9%

Publicidad Internet fijo 927 976 1018 1056 1.087 4.3%

Total 9%7 1015 103 1107 1144 47%
W Prensa

Publicicad 686 64 664 65 655 -1,7%

Circulacin 806 762 136 710 685 -51%

Total 1492 1436 1400 1369 1340 -35%
M Sector editorial

Total 2796 2778 2757 2726 2682 10%

*) Tasa campuesta de crecimiento.anual. Fuente; PwC.

rin los de formatos fisicos
(10.170 millones de dolares).
En Espaia, pronostica que la
musica digital superara al so-
porte fisico el préximo afio.

Publicidad online

PwC estima que los ingresos
de publicidad online en Espa-
fia van a crecer entre 2014 y
2018 a un ritmo anual del
4,7%, de forma que se supera-
ran los 1.140 millones de eu-

ros en 2018. A pesar del gran
crecimiento que se esperar
para la publicidad en el mavil
(13,95%), su peso todavia es
muy pequefio, situindose en
2018 en 57 millones de euros,
menos del 5% del total.

Segrin las estimaciones del
informe, a nivel mundial, la
publicidad online superard en
ingresos a la publicidad tele-
visiva en 2018. Sin embargo,
en Espana, la television man-

tendrd su predominio publi-
citario durante mas afos.

Por otra parte, PwC estima
que se relanzara la pérdida de
ingresos que ha sufrido la
prensa, hasta situarse en una
tasa anual acumulada de cai-
da de aqui a 2018 del 3,5%.
Asimismo, se detiene el des-
plome de los ingresos por pu-
blicidad, cuya tasa de decreci-
miento anual en este periodo
serddel1,7%
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TV CADAVEZ MAS CONECTADA

Angel VALLE

Reuters

e }i

—

Segtin un estudio elaborado por IAB Spain, las Smart TV se han
convertido en la principal forma de ver television por internet

W~ ay una guerra
{ entre la deno-
minada televi-
. ~.. sidn conecta-
da frente a la tradicional? La
verdad es que no. No estamos
ante una guerra, o no al menos
ante una guerra tradicional, ya
que estamos mds bien ante una
sustitucion paulatina de una
sobre otra. Es s6lo cuestion de
tiempo v de que el parque de
aparatos de television se renue-
ve por completo.

Segtin el I Estudio Anual de
TV Conectada y Video Online,
presentado la pasada semanay
elaborado por IAB Spain, las
Smart TV se han convertido por
primera vez en la principal for-
ma de ver television conectada,
es decir, television a través de
Internet. De hecho, fue el so-
porte preferido por el 54% de
los usuarios en detrimento de la
consola (un 35%), del PC (que
se mantiene estable con el 29%)
o de otros sistemas como la
TDT hibrida o Apple TV. En la
actualidad, alrededor de 4,5
millones de espanoles tienen
una Smart TV en su hogar, aun-
que so6lo la mitad la mantiene
conectada a internet de forma
habitual.

En cuanto al perfil, el usuario
de television conectada es tam-
bién el que consume mds tele-
vision tradicional, el que hace
un uso mads social de ella y el
que mas tiempo la ve a lo largo
del dia. ;Qué uso diferente hace

®acceso

el usuario de la televisién co-
nectada respecto del que sélo
ve la tradicional, es decir, aque-
lla que no estd conectada a in-
ternet? Pues bdsicamente, crear
su propia programacion o, lo
que es lo mismo, adaptar lo que
ve a sus horarios y a sus gustos.
Asi, por ejemplo, un 73% ve
programas que no ha podido
ver en directo. Un 58% ve conte-
nidos adicionales a los emitidos
en la televisién tradicional y un
47% vuelve a ver sus programas
favoritos, aunque ya los haya
visto en su canal habitual cuan-
do lo emitia.

Otra de las actividades princi-
pales es el consumo de video
on-line, una de las opciones
que mas crece. De hecho, sélo
un 17% de los entrevistados
declara no ver este tipo de con-
tenido. YouTube sigue domi-
nando el mercado en todos los
soportes, también en la televi-
sidn conectada y, de hecho, en
muchos modelos de Smart TV
viene preinstalado como apli-
cacion. Ademads, determinadas
marcas permiten también ver
en la pantalla del televisor los
videos que se estdn visualizan-
do en el smartphone. En el
campo nacional destaca Nu-

El perfil de estos
usuarios es también el
que mas consume la
pantalla tradicional

beox, con un 6% sobre el total
de video on-line. En cuanto a
los dispositivos, el consumo de
video on-line se realiza sobre
todo a través del PC, que domi-
na el panorama (82%), la TV
conectada (24%), smartphone
(18%) y tabletas (12%). En lo
que se refiere al contenido de
estos videos, crece el consumo
de cine y televisidn a la carta asi
como el tradicional de muisica.

El informe de IAB también
pregunta a los usuarios si esta-
rian dispuestos a pagar por ver
video en internet. Asf, los prin-
cipales contenidos por lo que
pagarian son el cine, las series y
los deportes, pero no querrian
pagar mads de seis euros al mes
o0 1,8 euros por ver un contenido
concreto. En la practica, s6lo un
12% asegura haber pagado al-
guna vez, fundamentalmente
porque le interesaban los con-
tenidos o porque no tenia otra
opcion. Esto afecta directamen-
te a la aceptacidn de la publici-
dad, ya que un 77% lo hace si,
de ese modo, accede a los con-
tenidos de forma gratuita.

La interaccién es otra de las
opciones que ofrece ver video
on-line a través de la television
conectada, aunque apenas un
22% lo hace, sobre todo a través
de las redes sociales (el 68%),
pero también a través de la mis-
ma pdgina web a través de la
cual ve este tipo de contenidos
o de las aplicaciones de las pro-
pias plataformas.
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Los instaladores
desmlentpn
a Industria

Soria asegura que «nadie dejard de ver la
television por el proceso de adaptacion»

Gerardo Granda cobertura, porque muchas pobla-

cionesdependendecentroslocales
MADRID-Siguen las disparidades  para recibir la sefial, las llamadas
entre el Ministerio de Industria, «zonas de sombra» (a donde no
Energia y Turismoy los gremiosde  llega la senal), y los centros de ex-

intaladores y administracion de
fincas acerca del proceso de adap-
tacion de antenas que conforma el
PlanTécnicodelaTelevision Digital
Terrestre. José Manuel Soria asegu-
réayer durantelaSesion de Control
del Gobierno en el Congreso delos
Diputados que«nadiedejarddever
la televisién en ningtin momento
del proceso en Espana». Ante esta

tension de cobertura necesitan de
emisores mayores y en ambos ca-
sos no han empezado a adecuarse
al dividendo». Sin embargo, Soria
asegurd que si uno no resintoniza
«vaarecibirla practicatotalidad de
la oferta, salvo tres canales que los
operadores privados han decidido
que sean esos porque son los que
menos audiencia tienen». Adichos

La postura

Alberto R. Roldan

El ministro
Soria,

durante su
comparecencia,
ayer, en el
Congreso

ritmo lento. En Andalucia el proce-
so va por el 9%, la mds lenta, y en

aseveracidn el portavozdelaFede-  tres canales habria que anadir los i Barcelonasobreel 17%, loquesigue
racién Coordinadora problemas que tam- del CAFMadrid dejando una media del 10%, rgtlry
de TeleComunicacio- 7 e bién causardenTVEy El Colegio Profesional de despacio para el poco tiempo que
nes (Fecotel), José )J en varias autonémi- Administradores de Fincas queda. Mientras, los instaladores
Manuel Muiiiz, afir- millones cas. de Madrid solicitaa siguen embotados con el aluvion
maquees«facilmente  de personas dejaran Soria También Industria «que aplace hasta de llamadas, que explica José Ma-
rebatible». En la se-  derecibiralgincanal  achacd el retrasodela marzode 2015 la nuel Mufiiz: «En Andalucia contes-
sién de Control, la di- implantaciéndel divi- adaptacionde laTDT», ya tamos una media de 50 diarias
putada socialista Lourdes Mufioz ~ dendo al Gobierno del PSOE, que queesaeslafecha acerca de dudas ciudadanas, pero
advirtié de que, segtin las estima-  «asigné a dedo y sin concurso» estimada por los también de instaladores, adminis-
cones, d elos instaladores, 300.000 nueve canales de TDT. «Me parece instaladores para finalizar el tradores de fincas y propietarios, a
edificios no se podrdn adaptar al ~ devergiienzaporqueestaclaroque proceso. Asimismo, las que hay que sumar los correos
dividendo digital antes delafecha el anterior Ejecutivo meti6 la pata aseguran en unanota que electrénicos». El panorama conti-
impuesta por Europa, el 31 de di-  con esa decisién, pero en noviem- «sélo son subvencionables nuda pues en el mismo punto y
ciembredeesteaiio,loquesupone  bre de 2012 ya salio la normativa tres cabeceras cuando aunquehayunareunionlasemana
que7,5millones de personas deja-  europea. Incluso con la excusa de existen edificios, dice que viene, Fecotel asegura que
ran de recibir en sus casas algunos  que la sentencia era recurrible, el Fecotel, que tienenentre 4y «nuestras propuestas no interesan
de los canales. Desde Fecotel, Mu-  fallo se hizo efectivo en enero, con 6. El saldo, segtin la nota, porque su plan es el mejor y yan.
nizaseguraquenoseestdntenien-  lo que hubiéramos tenido casi un esque hay 28000 en Inclusoenel sectorse hablade que
do en cuenta todas las variables. ano para tomar medidas y no sélo Madrid que no podran se estdn buscando componentes
«Unacosaesadaptarlainstalacion.  tres meses». En la actualidad, se adaptarse a tiempo. de importacién «que no serian

Pero el problema es también de

®acceso

estimaquelaadaptaciénsigueaun

homologables con los nuestros».
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Iglesias: “Somos una agencia de bajo
coste, no dudes en pedir presupuesto”

El circulo del lider de Podemos empez6 a buscar
clientes y proyectos para su firma en el aio 2011

Africa Semprin / Javier Romera
MADRID.

“Producciones Con Mano Izquier-
da (CMI) es una agencia de servi-
cios audiovisuales de bajo coste pa-
ra colectivos y organizaciones po-
liticas de izquierdas (...) Si necesi-
tas un spot, reportaje o entrevista,
no dudes en contactarnos y pedir
presupuesto”. Con esta frase, laaso-
ciacién cultural sin animo de luero
de Pablo Iglesias empez6 a anun-
ciar sus servicios y buscar clientes
amediados de 2011

El equipo de la tertulia politica
de La Tuerka, CMI, en la que tra-
bajaban el actual secretario gene-
ral de Podemos, su novia y diputa-
da de IU, Tania Sanchez, y su ma-
no derecha, Juan Carlos Monede-
ro, no dudé en anunciar en la web
kaosenlared.net (ver imagen) el lan-
zamiento de una nueva producto-
ra de “bajo coste” y ofrecer un ser-
vicio mercantil mientras iniciaban
el proceso de inscripeion de la agen-
cia de servicios audiovisuales co-
mo una asociacion cultural no lu-
crativa en el Registro Nacional de
Asociaciones, un tramite que pue-
de durar mas de tres meses. Asi, la
inscripeion se hizo oficial en ene-
ro de 2012, seglin consta en la pa-
gina web del Ministerio del Inte-
rior (ver imagen).

Lo que parece evidente es que
mas all del estatus juridico, se tra-
taba de una empresa y no de una
asociacion, De hecho, ademis de
definirse como una agencia audio-
visual, la productora del secretario
general de Podemos presumia de
contar en el afio 2011 “con mas de
quince personas entre camaras, edi-
tores de videos profesionales, téc-
nicos de sonidos y especialistas en
la promocién por Intenet con ex-
periencia (...) en varias televisiones
privadas y en productoras de cine
vy television”. Y eso que no estaba
respaldada en ese momento por
ninguna empresa, sino tan sélo por
la asociacién cultural y sin dnimo
de lucro, lo que le permitia, en teo-
ria, gozar de beneficios fiscales.

Fondos para su tertulia

En el mismo articulo de presenta-
cion, el circulo de Pablo Iglesias ex-
plica que la productora nace con el
objetivo de recaudar fondos para
asegurar el futuro de La Tuerka,
que por aquel entonces se estaba
emitiendo en la television valleca-
na TeleK. “La Tuerka CMI no cuen-
ta con ningtin medio de financia-

La asociacion cultural Producciones Con Mano
Izquierda queria fondos para financiar ‘La Tuerka’

TuerKa CMI

Nace CMI Producciones , una agencia de servicios audiovisuales creada por La

Con Mano Izquierda Producciones sera una agencia de servicios audiovisuales de bajo coste para colectivos
politicos v oraanizaciones sociales solidarias

Por eso nace "Producciones Con Mano Izquierda” una agencia de servicios
audiovisuales de bajo coste para colectivos y organizaciones politicas de

izquierdas y colectivos sociales solidarios.
Si necesitas un spot, un reportaje, entrevistas, una intervencién de nuestr@s

reporter@s CMI para tu colectivo en tu barrio, en tu ciudad o en tu pueblo, un video
musical o cualguier otro material audiovisual no dudes en contactarnos y pedir

DFESUDUEStD.
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Detalle
Seccién ASOCIACIONES
Numero nacional 599108

Denominacion
Domicilia

Municipio

Provincia

Cadigo Postal

Fecha de inscripcién
Actividad

ASOCIACION CULTURAL PRODUCCIONES CON MANO IZQUIERDA
CALLE RAMON PEREZ DE AYALAN® 16-3°8B

MADRID
MADRID
28038
26/01/2012

OTROS MEDIOS DE COMUNICACION

LA ASOCIACION CULTURAL BUSCA CLIENTES DESDE 2011. En la mitad superior de la imagen se reproduce un estracto del articulo que el equipo de
La Tuerka publicé en 2011 para anunciar el nacimiento de su productora mientras ofrecia sus servicios audiovisuales y pedia a los potenciales clientes
que le pidieran un presupuesto. En la mitad inferior, pantallazo del registro de la productora como asociacién cultural en 2012. eLeconomista

El PSOE dice que la beca de Errejon
la convocd un miembro de Podemos

El portavoz del PSOE andaluz en
el Parlamento, Mario Jiménez,
denuncié ayer irregularidades en
la concesidn de la beca de ifigo
Errején, actual secretario de Poli-
tica de Podemos. Jiménez asegu-
ré que la beca la convocé otro
miembro de la direccion del par-
tido que dirige Pablo Iglesias, “el
sefior Montero”, y que “casual-
mente” sélo se presenté una
persona: Errejon. "¢Como es po-
sible que en un momento como
éste, en el que hay tantos titula-
dos en desempleo, cuando se
ofrece una plaza de investigacién
en unas buenas condiciones la-
borales, sélo se presenta a esa
plaza una persona?”, ha apunta-

®acceso

do el dirigente socialista, quien
considera que eso “da mucho
que pensar”. Asimismo, ha insis-
tido en que tiene que clarificarse
qué ha ocurrido con el destino
de esos 1.800 euros de recursos
publicos que ha estado cobrando
en bruto Errejon durante una se-
rie de meses. Y es que, a su jui-
cio, "resulta muy dificil pensar
que es posible trabajar durante
ocho horas al dia y compatibili-
zar esa jornada con la coordina-
cién de la campafia de Podemos.
Jiménez ha aprovechado para
exigir “explicaciones inmediatas”
a Iglesias sobre el posible mal
uso de la beca de Investigacién
de la Universidad de Malaga.

cion y la situacion econémica de
TeleK es también muy complica-
da. Hasta ahora hemos sobrevivi-
do con las cuotas y aportaciones de-
sinteresadas de los miembros del
colectivo y los beneficios de fiestas.
Para que un proyecto como éste
pueda seguir adelante es impres-
cindible contar con unos medios
econémicos minimos”, sentencia
el equipo de creativos liderado en
esa época por Iglesias, Monedero
y Errejon, entre otros, justo antes
de empezar a ofrecer servicios mer-
cantiles a los colectivos sociales y
partidos de izquierdas.

Fuentes oficiales de la asociacion
cultural Producciones Con Mano
Izquierda aseguraron a este diario
que desde 2012 habian realizado
anuncios para IU y videoclips. En
este punto justifican la “finalidad
social y altruista” de la asociacion
porque “colgaban los videos en You-
tube y no los vendian ni explotaban

sus derechos”. Sin embargo, en los
balances mensuales de la asocia-
cién, publicados por elsemanaldi-
gital.com, se recogen unos ingresos
de 797 euros por parte de Google
Irlanda, propietaria de Youtube, en-
tre mayo y octubre de 2013,

A su vez, fuentes de IU explica-
ron a elEconomista que su forma-
cién contratd a la productora y fac-
turd los trabajos “con total norma-
lidad”. Asi, segtin consta en los ba-
lances mensuales, el partido pagé
6.062 euros en mayo de 2013 por
spots para la agrupacion en el Pais
Vasco y 356 euros para Murcia.

La asociacién sin animo de luero
vinculada a Pablo Iglesias también
realizo trabajos para la television
de Bolivia, que en septiembre del
afio pasado abon6 1.083,92 euros a
la productora por una serie de re-
portajes. A su vez, la embajada del
pais bolivariano contraté a la aso-
ciacién para la elaboracion de un
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documental sobre Evo Morales por
el que que pagd 1.000 euros en ju-
nio de 2013.

Otros de los clientes de la pro-
ductora era 360 Global Media, la
productora irani que estd detras de
Hispan TV. En octubre de 2013 es-
ta firma pagd 3.630 euros a la pro-
ductora por el programa Fort Apa-
che que se emite en Hispan TV y
que presentaba Iglesias. En esta li-
nea, en la partida de gastos de ese
mismo mes, aparece Pablo Iglesias
como beneficiario de un ingreso de
1.084 euros por realizar programas
para Bolivia y videos para IU, tal y
como recogen los documentos pu-
blicados por elsemanaldigital.com.

La nueva productora
Seg(in explicaron fuentes de la aso-
ciacion, el circulo de Pablo Iglesias
cred en octubre de 2013 la sociedad
mercantil Caja de Resistencia Mo-
tiva 2 para tomar las riendas de los
proyectos que el equipo de La
Tuerka realizaba a través de Pro-
ducciones Con Mano Izquierda, se-
gun han confirmado desde la pro-
pia productora. Monedero apare-
ce como accionista tnico de la fir-
ma, que fue inscrita en el Registro
Mercantil dos meses antes de que
la formacion Podemos se constitu-
yera como partido oficialmente.
Producciones Con Mano Izquier-
da (CMI) asegura que la asociacion

En 2013 realizé
trabajos paralU, la
television de Bolivia
y laembajada

del mismo pais

Caja de Resistencia
Motiva 2 genero
una cifra de negocio
de 425150 euros
en apenas 60 dias

sin dnimo de lucro se quedd enton-
ces sin actividad y que todos los tra-
bajadores pasaron a formar parte
de esta nueva sociedad. En las tlti-
mas cuentas hechas publicas, las
correspondientes a un ejercicio ati-
pico de tan solo dos meses (los que
ha estado funcionando, entre no-
viembre y diciembre del afio pasa-
do), y al contrario de lo que dicen
en la productora, la sociedad no ha
declarado tener ninguin trabajador.
De hecho, no consta gasto alguno
en personal en el inico balance pre-
sentado hasta la fecha.

Seglin estas cuentas disponibles,
Caja de Resistencia Motiva 2 gene-
ré una cifra de negocios neta de
425.150 euros en apenas 60 dias y
un resultado de explotacion de
365442 euros. El beneficio neto de
la sociedad fue de 295.025 euros.
Eso después de haber pagado en es-
te caso impuestos por valor de 70417
euros.
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La ley de Nunez

RAMON BESA

Aunque pueda parecer mentira, han meti-
do a Nufiez en prision a la edad de 83 afios
cuando parecia que iba a librarse del alti-
mo acoso, como habia hecho toda la vida.
Al expresidente del Bar¢a lo han enchiro-
nado por sobornar a inspectores de Ha-
cienda, un delito que hoy puede parecer
poca cosa tal como esta el patio y que, por
supuesto, el empresario no admite haber
cometido de ninguna manera. No tiene
nada de qué arrepentirse —asi piensa—,
cosa que no extrafa a nadie si se atiende a
su conducta vital, reflejada en una fotogra-
fia de Joan Puig en la que aparece dentro
de un jeep, camuflado como un pasajero,
camino del centro penitenciario Quatre
Camins.

Asegura que lo tinico que hizo hace 20
afos fue vender dos pisos mds baratos que
el precio de mercado a unos sefiores que
buscaban dinero escondido en un momen-
to en que la fortuna de Nufez y Navarro
era visible en todas las esquinas de Barcelo-
na. Otro, en su caso, habria dicho que le
sabia muy mal, que no queria hacerlo, que
no era consciente del delito, y a estas altu-
ras seguramente estaria corriendo por la
calle libre y a sus anchas como hacen los
estafadores de la categoria de Millet. No es
el caso de Nifez, que se eternizo en el
cargo de tal manera que todavia hoy se
siente Napoleo6n.

Niifiez ha hecho de su razon una verdad
absoluta, ha cuestionado a un juez, sin te-
ner en cuenta la hora, el dia, el afio y las
circunstancias, seguro como estd de que
no pasa el tiempo. No suele apearse del
burro, hace de cualquier asunto una cues-
tién personal y si se le lleva la contraria
estds perdido. No se explica, si no, que un
sefor millonario, capaz de haber sobrevivi-
do con grandeza a la crisis inmobiliaria,
acabe de entrar en prisién de la mano de
su hijo, como si fueran la misma persona,
los dos participes de una manera de hacer
que ya no se lleva.

®acceso

El empresario Nufiez forma parte de
una casta con una ética muy particular
cuando mandaba en los afios noventa. To-
do tenia un precio y, por lo tanto, no habia
nada que no se pudiera negociar, y mucho
mas si se trataba de pagar menos impues-
tos a la Agencia Tributaria. La cuestion
consistia mds o menos en la compra de
complicidades. Y en su caso, como en el de
otros presidentes de la época, no se puede
discernir la empresa del club. Nifiez ejer-
cid el poder hasta las tltimas consecuen-

El empresario forma parte
de una casta que tenia
una ética muy particular

No se trata de apalearle
ni tampoco de beatificarle
sino de hablar de su condena

cias en un afios en que se practicaba la
politica de favores, dias en que los amos
hacian listas de buenos y malos, época de
los reyes del mambo que hoy se muestran
sorprendidos porque el pueblo los quiere
ver en la carcel.

No debe olvidarse que Nufiez consiguio
que sus propios jugadores pidieran su di-
mision publicamente en el llamado motin
del Hesperia, ni que un grupo de socios se
agruparan en la plataforma Elefant Blau,
para plantearle una mocién de censura
por haber administrado el club y el calen-
dario electoral a su medida, bajo el respal-
do de los votos de unos 25.000 socios. Y es
que Nufiez nunca fue un ingenuo, siempre
supo encontrar el apoyo necesario para
gobernar, avalado por el poder que le daba
el Camp Nou. No deberia olvidarse que
Cruyff jugd a su favor durante las eleccio-
nes de 1978 y también en las de 1988, cuan-
do Convergéncia le hizo frente a través de

Cristébal Martell, en Barcelona. / TEJEDERAS

una candidatura inspirada por Marta Fe-
rrusola.

Las cosas cambian con el tiempo, y hoy
Cruyff y Niifiez no se pueden ni ver, uno a
cada lado del Camp Nou, estadio goberna-
do por un presidente que pide integracion
desde los juzgados. Nuifiez, en cambio, hizo
las paces con José Maria Garcia después
de haberse dicho de todo y més. No ha
pasado lo mismo con otros periodistas. Al-
gunos todavia recuerdan una frase lapida-
ria de Nifiez cuando llegd a la presidencia:
“Algunos tendran problemas con su puesto
de trabajo si persisten en su actitud”. Lo
leo en la contraportada del libro Per un
Barca triomfant?, obra de Morera Falco, el
mismo que denuncié “una caceria de bru-
jas abierta por el nufiismo que me afectd
de manera muy directa”.

También se peled con Alex Botines, al
cual declard persona non grata por denun-
ciar presuntas irregularidades en el servi-

J_osep Lluis Nufiez (a la izquierda), junto a su abogado,

cio militar de Carrasco. Han si-
do muchos los periodistas que
lo han disfrutado y mas los que
lo han sufrido, en funcion de si
eras o no de los suyos, someti-
dos a menudo a chantajes emo-
cionales: si no estds conmigo,
vas en mi contra. No aceptaba
que se criticara una gestion
muy personalista, y si ha perdi-
do agresividad con el tiempo
es porque su personaje ha sido
humanizado por la caricatura
de Artus y los gags de Latre, que
lo han convertido en un agarra-
do encantador, nada que ver
con el presidente que dijo: “Ma-
radona nos cuesta que cada so-
cio deje de comprar un periodi-
co a la semana”,

Es verdad que Nuifiez puso
orden en el club y lo hizo tan
rico econémica, patrimonial y
socialmente como si fuera su
empresa mas importante. No
es hora, sin embargo, de hacer
inventario de su obra, ya que
seguramente pronto obtendra
el tercer grado penitenciario.
Es momento de recordar que,
si estd preso, es por un delito que no pres-
cribe con la edad, ni se perdona con un
padrenuestro. Seguramente es tan injusto
que lo hayan encerrado con 83 afios como
que no le pasara nada cuando soborné a
los inspectores de Hacienda. No hay que
participar en el apaleamiento, ni tampoco
se le tiene que beatificar.

No hay agravios comparativos que val-
gan si se tiene en cuenta que hay condena-
dos que cumplen o han cumplido la pena
por el mismo delito y expediente, y que en
su dia no tuvieron abogados, ni intermedia-
rios que les salvaran el cuello. Nifiez no
acostumbraba a perdonar a los que no se
ponian de su parte; lo que deja entrever
que no le hayan concedido el indulto, ni
suspendido la pena. Muchos se conforman
con que entre y salga de la carcel en un
santiamén; es suficiente. Y que los culés
hagan lo que quieran mientras con el nom-
bre del Museo de Barga.
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El PP rectifica i fara tornar
els anuncis a TVE per salvar-la

Les privades temen perdre entre 200 i 300 milions d’euros

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

1 després de molts nos, va arribar el
si. El Partit Popular fa un gir de 180
grausi,després d’haverreiterat mol-
tes vegades que no permetria el re-
torndelsanuncisa RTVE com ame-
sura per evitar-ne la fallida, ha acti-
vat el mecanisme politic perque
I’ens pugui tornar afinancar-se amb
publicitat. Tot just a principis d’oc-
tubre el ministre d’Hisenda, Cris-
tébal Montoro, rebutjava aquesta
mesura,en declaracionsalaCadena
SER. Pero divendres passat el grup
parlamentari del PP al Congrés pre-
sentavaunaproposicio nodelleique
demana el retorn al model mixt
(subvenciode I'Estatiexplotacid de
la publicitat) per a RTVE.
Enconcret, el text demana que “al
costat dels ingressos amb carrec a
fons publics es fomenti 'obtencio
d’ingressos comercials, inclosos els
derivats delaparticipaciéen el mer-
catde la publicitat”. La mesura evi-
dencia el fracas del model anterior,
que passava per carregar part del fi-
nancament de TVE sobre les televi-
sions privades (que pagaven un 3%
dels seus ingressos a canvi d’elimi-
nar-lacomacompetidora) isobre les

®acceso

operadores de telecomunicacions
(tot i quela previsio d’ingressos que
es va fer no es va arribar a complir
mai). Les tensions pressupostaries
son les que van provocar la dimissio
del'anterior presidentde RTVE, Le-
opoldo Gonzélez-Echenique, des-
prés que Hisenda li negués un cre-
dit de 130 milions per quadrar ’any.
Denou, el ministeri hahagutderec-
tificar i garantira aquests diners.

800 milions acumulats de deute

Des que Zapatero va decidir retirar
la publicitat de RTVE, al final del
seu mandat —en una operacio ordi-
daperlavicepresidenta Teresa Fer-
nandez de la Vega a mida dels inte-
ressos de les privades-, I'ens public
les ha passat magres. Aquell any, el
2009, els mitjans estatalsvan acon-
seguir tancar amb 1,4 milions de be-
neficis, que ja no van tornar: del
2010 encas’haanat generant un de-
ficit de més de 100 milions anuals.
Actualment RTVE acumula una pi-
lota de 800 milions d’euros, i aixo
que el 2006 el govern del PSOE va
voler fer net assumint els 7.500 mi-
lions de motxilla que arrossegava
I'endeutada corporacio.

De moment,label-ligerant patro-
nalde les televisions privades, Ute-
ca, guardasilenci. Pero hi haurares-

Impacte
Mediaseti
Atresmedia
patienahirala
borsal'anunci
delretorndela
publicitata TVE

posta, segur. Qui si que ha parlat
és la borsa: tant Mediaset com
Atresmedia notaven en les seves
cotitzacions l'anunci que va
transcendir ahir. Les accions del
grup impulsor d’Antena 3 i La
Sexta baixaven un 5%, fins als
10,64 euros, mentre que Media-
set cedia un 3%, fins als 9,36 eu-
ros. Els experts del Banc Sabadell
assenyalaven en una nota que la
tornada de la publicitat tindria
un impacte “molt negatiu” per a
aquestes companyies.

Uteca va analitzar, de fet,
I’efecte que tindriala mesura. En
un estudi encarregat’any 2013 a
la consultoria Arthur D. Little,
considerava que les privades dei-
xarien d’ingressar entre 200 i
300 milions d’euros. En el mo-
ment de renunciar als anuncis,
RTVE facturava prop de 500 mi-
lions, pero el mercat publicitari
haexperimentatun fort retrocés
des del’inici delacrisi,al’entorn
d’un 40%. En tot cas, la concen-
tracié del sector televisiu privat
en dues mans ha permes que els
dos grups principals treguin
molt rendiment de la seva audi-
encia: sumantel 60% de quota de
pantalla, copen vora el 90% dels
ingressos publicitaris totals. me
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PP: la vuelta de la publicidad a TVE
es ineludible, pero no hay plazos

» El actual modelo
financiero, dicen, es
un «auténtico fracaso»
y hay que cambiarlo

LAURA L. CARO
MADRID

«No decimos que la publicidad tenga
que volver a RTVE mafiana, pero hay
gue cambiar el sistema de financia-
cién, por que es un auténtico fracaso».
Son palabras del portavoz del PP en
la comision de control de RTVE en el
Congreso, Ramoén Moreno, que en de-
claraciones a ABC subrayaba ayer que
la intencion del grupo mayoritario de
la Cdmara es abrir la reflexion, -y si es
posible lograr el consenso-, sobre un
nuevo modelo financiero para la Cor-
poracién, que este ano pierde 130 mi-
llones de euros. En ese debate, asegu-
r6 que se valoraran otras férmulas de
ingresos «via patrocinio, via conve-
nio» o cualquiera que plantee otra fuer-
za politica.

«No decimos que el regreso a la pu-
blicidad sea la decisién definitiva ni
que haya que descartarla, abrimos la
puerta al estudio», se reafirmaba el di-
putado un dia después de conocerse
qgue el PP ha presentado una Proposi-
cion No de Ley (PNL) en el Parlamen-
to en la que se apunta al regreso a
RTVE de los anuncios -suprimidos en
2009 por el ultimo gobierno del PSOE-
para hacer que la Sociedad sea «sos-
tenible y viable». No hay plazos fija-
dos para alcanzar una conclusion, pero
la iniciativa, anadio, «va en serio, como
todas las que el PP presentan.

La reinstauracion de la publicidad
plantea muchos interrogantes. Entre
ellos, si con la pérdida del liderazgo de
audiencia y el retraimiento del mer-
cado, TVE seria capaz de facturar por
esa via lo suficiente como para com-
pensar lo que ingresa ahora a través
de la tasa de las televisiones privadas
y las teleoperadoras -unos 300 millo-
nes en total, 500 segtin el PSOE-, y que,
presumiblemente, desapareceria. En
sus mejores tiempos, la Corporacion

®acceso

Montoro, ayer en el Congreso

«Condicionar
la informacion»

Uteca, asociacion que agrupa
a las privadas, medita su
respuesta, pero un directivo
de una cadena aseguré a ABC
que «la iniciativa parte de
grupos del PP que pretenden
condicionar la informacion
politica de las televisiones», a
las que culpan del «nacimien-
to de partidos alternativos».
Sectores del PSOE opinan
igual, segun este directivo,
gque apelaba a lo dicho por el
Gobierno cuando descartaba
la vuelta de la publicidad a
TVE y confiaba «en que no se
afadiran nuevas turbulencias
a este sector industrial». Los
anunciantes, por su parte,
estan encantados, aunque son
partidarios de un «retorno
razonado y no saturador».

1. GARCIA

llegé a registrar 600 millones por la
via publicitaria, pero con un escena-
rio de liderazgo y de precios que no
existe en el momento actual, y un sec-
tor publicitario entonces fuerte, que
estos anos ha caido en un 50%.

Al respecto, Ramdn Moreno asegu-
r6 que el PP no ha hecho nimeros. «No
hemos valorado absolutamente nada
porque estamos dando la alternativa
para resolver la situacion de inestabi-
lidad entre todos», avanzo.

PSOE: «Gestion desastrosa»
Cifras es, no obstante, lo que el PSOE
reclama. La proposicion, a juicio de su
portavoz también en la comision de
control del ente, Germén Rodriguez,
es solo «una estrategia para desviar el
foco de la mala gestion de RTVE, del
hundimiento de audiencias y del dé-
ficit que acumula fruto de los recor-
tes». Segun el diputado socialista, la
radiotelevision publica ha registrado
durante el mandato de Mariano Rajoy
un descenso de los ingresos que reci-
be del Estado «superior al 46%», mas
del doble del 20-21% de rebaja que -ex-
plica- ha soportado el resto de la Ad-
ministracion».

Esa politica, que se ha traducido «en
una reduccién de 250 millones en el
presupuesto de RTVE cada ejercicio»,
y no el modelo financiero de 2009, es
lo que para Rodriguez ha lastrado las
estabilidad de la sociedad. «Ha sido
una gestion desastrosa», reitera el par-
lamentario, al tiempo que defiende
que el sistema sin publicidad implan-
tado en 2009 por José Luis Rodriguez
Zapatero «funciond» y permitio cerrar
ese afo, 2010 y 2011 «con equilibrio
presupuestario».

«El problema no es el modelo finan-
ciero, que es valido. Si no... jpor qué
han tardado tres afios en querer cam-
biarlo?, ¢por qué no lo hicieron el pri-
mer dia?», se pregunto el diputado,
como también si el PP y el Gobierno
han pensado en la repercusién «para
el resto del sector» de la vuelta de la
publicidad a RTVE. «Que el Gobierno
y el PP traigan los niimeros al Congre-
S0, pero no queremaos mads cortinas de
humon», exigio.
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El PP vol que TVE torni
a emetre publicitat

La peticio forma part
d’una proposta al
Congrés dels Diputats
per modificar

el financament

de I'ens public

SALVADOR ENGUIX

El PP esta disposat a modificar
radicalment el model de finan-
cament que l'executiu de José
Luis Rodriguez Zapatero va ins-
taurar a RTVE I'any 2009. Per
aquesta rad, aquest partit va pre-
sentar ahir al Congrés dels Di-
putats una proposicio no de llei
en qué insta el Govern central a
modificar el sistema de financa-
ment de 'ens public perque es
torni a emetre publicitat. Els po-
pulars volen que, al costat dels
ingressos amb carrec als fons
publics, es fomenti “I’'obtencio
d’ingressos comercials, inclo-
sos els derivats de la partici-
pacid en el mercat de la publici-
tat”. I justifiquen la proposicio
per “fer sostenible i viable finan-
cerament RTVE”.

La noticia va provocar ahir
reaccions diverses. L’Associa-
ci6  Espanyola d’Anunciants
(AEA) la va aplaudir. Un por-
taveu va assenyalar que “cal un
retorn raonat i no saturador de
la publicitat a TVE, perqué re-
portaria beneficis per a 'audién-
cia, als sectors economics rela-
cionats, i a la mateixa RTVE”.
Pero ahir va perjudicar, i molt,
la cotitzacié dels grups privats
de mitjans espanyols Atresme-
dia (-3,48%) 1 Mediaset
(-2,14%) al mercat de valors de
la borsa espanyola davant la
perspectiva de veure minvats
els seus ingressos.

El PP, en definitiva, creu que

®acceso

L’ens public arrossega greus problemes financers des de fa anys

I'increment d’ingressos comer-
cials, conseqiiéncia d’'un nou
model de financament, “aporta-
ria estabilitat pressupostaria a
RTVE”, un aspecte que redun-
daria en “una millora de la pres-

Atresmedia i
Mediaset cauen amb
forca a la borsa en
donar-se a coneixer
la iniciativa popular
tacio del servei pablic encoma-
nada a la corporacid i de la seva
programacio”.

L’argumentacio dels popu-

lars considera que “I'experién-
cia acumulada des de I'aprova-

cid de lallei del 2009 ha demos-
trat que el model de financa-
ment previst en aquesta llei con-
té greus deficiéncies que han
anat augmentant amb el pas del
temps”.

La greu situacié financera de
RTVE ha esperonat el PP a plan-
tejar aquesta iniciativa. El 25 de
setembre d’enguany Leopoldo
Gonzdlez-Echenique va presen-
tar la seva dimissio com a presi-
dent de I’ens public davant la ne-
gativa d’'Hisenda d’injectar 130
milions d’euros en el pressu-
post del 2015. Echenique consi-
derava aquesta partida impres-
cindible per garantir la viabili-
tat de RTVE i per poder oferir
una programacio de qualitat.

Elnou president de 'ens i ex-
director general de Tele-
madrid, José Antonio Sinchez,

SERGIO BARRENECHEA / EFE

va exigir un canvi en el model
de finangament tot just va ocu-
par el seu lloc. Les previsions
de deéficit per al tancament del
2014 preveuen que el deficit
arribara als 133 milions d’euros,
la qual cosa ha motivat, segons
subratllaven ahir els populars,
que aquest 11 de novembre el
consell d’administracié de
RTVE anunciés que sol-licitara
un crédit extraordinari al Minis-
teri d’Hisenda.

En el seu moment, la inicia-
tiva de Rodriguez Zapatero es
va considerar “revolucionaria”
i va suposar la desaparicio de
400.000 anuncis a La 1 i deixar
d’ingressar, segons diverses
fonts, més de 500 milions d’eu-
ros. Ara el PP vol revertir la
situacio amb la finalitat, segons
afirmen, de salvar RTVE.e
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Portada dibujada y firmada por nifios con discapacidad del Centro de Atencidn Primaria Envea, situado en Barajas. ALBERTO DI LOLLI

DiA DE LA INFANCIA LA CREATIVIDAD DE LOS MAS PEQUENOS

EL PERIODICO, COSA DE NINOS

Alumnos de Infantil y Primaria disenan EL MUNDO y pintan sus chistes, caricaturas e ilustraciones

ROBERTO BECARES MADRID
Diana tiene seis anos, sabe que «un
peri6dico es una cosa para leer», y
aunque apenas entiende que lleva
dentro si recuerda que sus padres
«se sientan en el sofé a leerlo», Pe-
ro sile pides que dibuje la cabece-
ra de EL MUNDO, ella sabe perfec-
tamente qué hacer: personajes de
fantasia y color se convierten de
repente en letras. La E es un «ma-
labarista». La L un «palacio». La
bola «una tarta». Y asi.

Diana tiene seis anos, esta un po-
co malita estos dias, pero a diario
acude con una sonrisa a la Escuela
infantil del Hospital Nifo Jesus de
Madrid donde estd ingresada. «Quie-
ro ser profesorar, desliza con el bri-
llo en los ojos propio de un nifo.
Aqui los pequenos siguen con ayuda
de Charo, la dire, los deberes de su
colegio para no perder comba. Co-
mo Quique, que con 12 anos ya sabe
que quiere ser «biologo» y se toma
muy en serio dibujar la cabecera de
la seccién de Economia.

Casi sin preguntarle lo relaciona
con la crisis. «Economia tiene que

EL MUNDO COBRA VIDA

Letras que son personajes de dibujos -0 una 0 que es un conejo comiéndo
una zanahoria-. Planetas que se derriten por el cambio climatico. Portadas
hechas con las figuras de los nifios. Laimaginacion no ha tenido limites.
1/DIANA BARRENO MORATILLA (6 ANOS) / 1°C / HOSPITAL NINQ JESUS / MADRID
2/ELISA JULIA ALVAREZ DE CIENFUEGOS IBANEZ (12 ANDS) / 1° B COLEGIO SAN
PATRICIO/ MADRID 3/AINARA DIAGO / COLEGIO TRABENCO / MADRID
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ver con la crisis; cuando hay crisis
a la gente la desahucian porque no
tiene trabajo... hay nifios que no
pueden ir al cole y tienen que traba-
jar en minas o limpiando zapatos,
como en el aeropuerto de Buenos
Aires o en Africa, explica con con-
viceion Quique, que pide una mo-
neda de un euro para siluetearla y
anadirla al dibujo.

El hospital es la primera vuelta de
una especie de noria donde durante
tres dias decenas de nifios, coinci-
diendo con el Dia de la Infancia que
se celebra hoy, se convertiran en di-
senadores y dibujantes del periddico.
Y ya de paso, les preguntaremos: {Y
qué es un periodico? «El periddico es
un texto donde nos dicen si tenemos
que salir corriendo de Espana, nos
informa de las noticias y si tenemos
que preocuparnos o no por lo que
pasa... eso es lo que dice mi abuelo»,
afirma Elisa, de 12 anos, que senala
que en los periodicos «todo es triste
menos Deportes»,

Elisa es uno de los 25 nifos de 12
anos del Colegio San Patricio de Al-
cobendas (Madrid) que se prestan a

esta aventura de colores. No hace
falta explicarles mucho para que
se arranquen. Daniel, que quiere
ser arquitecto porque tiene «muy
buena vision espacial», se aventu-
ra con la cabecera de Opinidn: «Es
cuando la gente dice lo que piensa,
dos personas que opinan pueden
tener una pelea, pero no ocurre
mucho». «Estoy dibujando letras
de animaciones y una parodia aba-
jon, sefiala.

Algunos alumnos dibujan emoti-
conos, otros pantallas de movil con
mensajes de WhatsApp para recrear
como sus padres, si no estan en casa,
les piden que hagan los deberes. Y
alguno, como Emma, incluso se
aventura con la seccién de Cartas al
Director: «La gente manda cartas pa-
ra quejarse, por ejemplo que las fa-
rolas se enciendan alas 7.30 y no a
las 8 porque ahora anochece mas
pronto... es que eso esta maly,

Otros incluso convierten sus dibu-
jos, como una bola del mundo
deshaciéndose sobre un cono de he-
lado, en una reivindicacion ecologis-
ta: «Es por el efecto invernadero,
porque hay mucho monéxido de
carbono y el hielo se derrite en los
polos...Jo que hay hacer es no gastar
energia». De paso les preguntamos
qué creen que es un director de pe-
riddico: «Bueno, ser director tiene al-
gunas ventajas y demasiados incon-
venientes; eres el que mas manda de
todos, pero si pasa algo mal te echan
la culpa a ti; no es tan bueno ser un
director, es mejor ser un empleado»,
suelta Martina.

En el Centro de Atencién Tempra-
na Envera de Barajas, que lleva 37
anos trabajando de forma individua-
lizada con ninos con discapacidad,
EL MUNDO se convierte en un ele-
mento de juego. Marcos, Julieta, Mi-
guel y Dani, entre cinco y seis anos,
cogen varios ejemplares, los tiran
por los aires, los pintan y los rompen
en pequenos pedacitos que luego pe-
gan en un enorme mural que han
pintado las profesoras con la bola del
mundo.

Lo que mas le divierte a Marcos,
que de repente se lanza a bailar, es
dibujar «un huevo Kinder». Sus ma-
nos pintadas de llamativos colores
impregnan una de las portadas, que
incluso firman con sus nombres. En
Envera, centro de referencia, dan
tratamientos ambulatorios, fisiotera-
péuticos, logopedia, psicoterapia y
estimulacion precoz.

«Tenemos que sacar el maximo
potencial de los ninos desde edad
temprana», dice Ana Magallo, direc-
tora del centro, que tiene 73 plazas
concertadas y 10 plazas privadas que
pagan empresas a modo de becas.
Pero la financiacién todavia no es su-
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ficiente. Tienen disponibles otras 20
plazas mas, todavia vacantes. «Tene-
mos muchos nifos que necesitan
tratamiento y no tienen recursos»,
hace un llamamiento la directora del
centro.

En el aula polivante de Espacio
Caixa de Madrid nos encontramos
con los alumnos del Colegio Publico
Palacio Valdés, situado casi al lado
del centro de La Caixa. Los peque-
nos tienen 7y 8 anos, y al preguntar-
les por el presidente del Gobierno,
salta Daniel: «¢A Rajoy? Yo te lo pin-
to». Otros companeros se apuntan a
dibujar al presidente: con pantalones
de colores o con corbata, y siempre
con barba.

A Soleil le ha encantado pintar la
cabecera de El Tiempo. «He pintado
el verano con muchas flores, me en-
cantan las flores, tengo muchas en
mi casa», dice ilusionada mientras
ensena su dibujo. Nadia, de 7 anos,
explica que nunca ha estado en An-
dalucia, pero ha dibujado una sevilla-
na con un bocadillo donde dice
«iOleeeeel». Nadia explica muy bien
que un periddico «es donde se expli-
can cosas que han pasado, como en
la telex. ¢Y ves las noticias en la tele?
«Si, ayer dijeron que se han inunda-
do muchas casas en muchos paises
y que va a llover mucho en las Islas
Canarias».

Los ilustradores del periddico tam-
bién se involucran con los mas pe-
quefios. Javier y Fernando Martinez
Pinel, mellizos de 6 afios, ayudan a
dibujar su vineta a Ricardo. «Son
frescura absoluta, es revitalizante;
me han quitado bastante trabajo y
me han ayudado mucho», senala Ri-
cardo, que usara los dibujos de los
pequenos en sus vinetas. A Fernan-
do, sin embargo, lo que mas le ha
gustado ha «sido el sacapuntas» eléc-
trico del dibujante, mientras Javier
sale del periddico con su Marca bajo
el brazo, diciendo, como un mayor:
«Estoy impaciente porque Ricardo
nos ensefie el chiste».

También estd Martin, de 11 anos,
del Colegio Trabenco, que dialoga
como un adulto también con Julio
Rey. «Sabes que hay guerra entre
arabes y palestinos, ¢no? Y sabes
que las mayores victimas de las
guerras son los ninos, éno?», le
pregunta Julio. Martin asiente, y
entre ellos dos y Jose Maria Galle-
go pintan la vifeta. «El chiste va de
dos ninos que piensan en la paz y
se van volando en una palomay.
Dario, de 11 aios, ha dibujado con
Ulises ilustraciones, entre otros, de
Ratil del Pozo y Victoria Prego: «Lo
que mas me ha gustado es estar
aqui; ha sido divertido y creativo.
Me gustaria trabajar de dibujante
en un periodicon.
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Mas tarta
y mejor repartida

El CSD explica a |a Liga de Fitbol su idea
de venta global de los derechos televisivos

CARLOS ARRIBAS
Madrid

Las guerras televisivas que con
sus subastas transformaron la
Primera Division en la Liga de
las estrellas, hace ya una veinte-
na de afos, dieron a luz final-
mente a un raton, a una heren-
cia raquitica: la Liga espafiola, y
asi llevan afos constatindolo
con tristeza sus dirigentes, es no
solo la que menos ingresos televi-
sivos genera entre las considera-
das las mas grandes del mundo,
unos 800 millones de euros
anuales (600 en el mercado na-
cional, 200 en el internacional),
muy distantes de los 2.400 (600
y 1.800) de la Premier League
britanica. También es la espafio-
la la Liga con un reparto mas
desigual de los ingresos: frente a
los casi 140 millones que perci-
ben anualmente Barca o Real
Madrid, el Atlético, otro de los
grandes se queda en unos 50.

El aumento de la deuda de

los clubes, principalmente con
la Hacienda piblica, ha dado ar-
gumentos al Gobierno para in-
tervenir y colaborar en la bus-
queda del grial: un aumento de
los ingresos televisivos acompa-
nado de un reparto mis equitati-
vo. Al menos, esto es lo que se
desprende de lo que se hablé
ayer en Vigo en la Asamblea Ex-
traordinaria de la Liga de Fut-
bol Profesional (LFP), a la que
asistio, significativamente, el se-
cretario de Estado para el Depor-
te, Miguel Cardenal, quien pre-
sento el esquema que el Gobier-
no piensa incorporar a la futura
Ley del Deporte Profesional y
que consagraria la venta a tra-
vés de un acuerdo colectivo y no
de una veintena de negociacio-
nes individuales de los derechos
de la Liga a partir de la tempora-
da 2016-2017.

Seglin el plan avanzado por
Cardenal a los directivos de los
clubes, se intenta alcanzar unos
ingresos minimos de mdis de

®acceso

Clemente Villaverde, el secretario de Estado, Miguel Cardenal, y el presidente de la LFP, Javier Tebas. /ere

1.000 millones de euros, gracias,
sobre todo, a un aumento de la
venta de derechos internaciona-
les hasta los 400 millones que se
produciria por el mayor abanico
de horarios y dias de partido.
Los ingresos se repartirian entre
los clubes basdandose en tres cri-
terios que deberian convertirse
en férmula matematica: un 50%
seria igual para todos, un 25%
dependeria de los resultados his-

téricos de cada equipo y el 25%
por su implantacién social.

Con ello, los méas grandes se-
guirian ingresando lo mismo o
mads, pero los medianos y los pe-
quefios aumentarian sus ingre-
sos. “Nuestro objetivo es que la
diferencia entre el primero y el
altimo sea de 1 a 3,5 [si se alcan-
zaran los 1.500 millones] en lu-
gar de 1 a 6,5, como ocurre aho-
ra”, dijo el presidente de la LFP,

Javier Tebas sobre unas diferen-
cias que en 2010 llegaba al 1 a 13.
Cuanto mds se recaude, mas re-
partido estard. “Pero no podre-
mos llegar a los 1.500 millones
que valemos porque ningiin ope-
rador va a pagar por algo que se
puede ver gratis debido a la ex-
tensién de la pirateria. Habla-
mos de un reparto equitativo, pe-
ro si no vencemos a la pirateria,
nos vamos a la ruina”, afiadio.
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Hacienda bendice la
nueva TV valenciana

El Gobierno dice que la diputacion provincial del PP tiene superavit

IVAN PEREZ VALENCIA
Hacienda no sera un obstaculo pa-
ra que el presidente de la Diputa-
cion de Valencia, Alfonso Rus
(PP), adjudique su television pro-
vincial, por 3,2 millones de euros,
a una productora con senal auto-
némica que la gestione durante un
ano, con prorroga de seis meses.
Segun el secretario de Estado de
Administraciones Priblicas, Anto-
nio Beteta, al bar6n popular le fal-
taria el beneplacito del jefe del
Consell, Alberto Fabra, para empe-
zar a emitir el 1 de enero.

«Si retine todos los requisitos,
que lo desconozco, no podemos
decir nada porque se atiene a lo
que dice la ley y es competencia de
una institucion en superavit presu-
puestarion, remat6 Beteta.

ARus solo le restaria encontrar
la productora que preste el servi-
cio, puesto que fuentes de la Gene-
ralitat afirmaron a este diario que
la television provincial «<no necesi-
ta el visto bueno» del Consell. «No
esta creando una television de la
nada, sino contratando unas horas
de programaci6n a un ente priva-
do, para lo que no requiere autori-
zacién autondmica, aunque el di-
nero sea publico».

La Generalitat Valenciana, que
atin arrastra el cadaver de la extin-
ta Canal 9, «no tiene nada que de-
cir» sobre la television de Alfonso
Rus, que en un encuentro el martes
con los medios prometi6 hasta en
tres ocasiones que en su proyecto
de ente publico con gestion priva-
da «no se manipularan» los conte-
nidos, al tiempo que enviaba un re-
cado a Fabra, que «salia todos los
dias en Canal 9.

El matiz «nada pequeno» del
Consell refuerza la tesis de Rus,
que ayer matiz6 que «no monta
una televisi6n, sino que contrata
una programacion en valenciano,
sostenible y de calidad», como
cualquier otro servicio externali-
zado. En este sentido, el «deber»
de la Diputacion es comprobar
que la empresa «vaya cumpliendo
con la encomienda publica y, al
igual que en cualquier otra contra-
ta adjudicataria de la Diputacion,
serdn los técnicos los que velen
por su cumplimientox, zanjo el di-
rigente provincial.

El pliego de condiciones técni-
cas de La Dipu TV, al que ha teni-
do acceso este diario, introduce el
argumento que lleva a Rus a bus-
car una programacion «ambicio-
sa». «Tras el cierre de las emisio-
nes de Canal Nou, se ofrece a los
ciudadanos acceder a la informa-
cion, la cultura y la actividad admi-
nistrativa mas proxima», todo ello
en el ejercicio de las facultades del
articulo 31 de la Ley 7/1985, que

regula las Bases del Régimen Lo-
cal, y de la Ley 4/1983 de Uso y
Ensenanza del Valenciano.

En el apartado de condiciones
técnicas, destaca que la adjudicata-
ria debe tener una licencia de co-
municacion de cobertura autono-
mica que dé servicio al menos al
95% de la provincia de Valencia,
con una programacion de 13 horas
diarias de lunes a domingo y un
90% en valenciano; también tendra
que remitir con un mes de antela-
cion la propuesta de programacién
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para que la apruebe la Diputacion;
designar a una persona encargada
de la gestion del contrato, que se
reunira con el responsable de la
Diputacién; disponer de un equipo
técnico para prestar el servicio,
personal con «experiencia contras-
tada» y su curriculum para ser «va-
lidado» por la Diputaci6n, y hacer-
se cargo de la contratacion del per-
sonal y las remuneraciones por
derechos de imagen. Con «cuatro
deficiencias no subsanadas» se res-
cindira el contrato.

El presidente de la Diputacion de Valencia, Alfonso Rus, el martes. Jost CUELLAR
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El PP pide en el Congreso la
vuelta de la publicidad a TVE

Los operadores privados cuestionan el cambio de modelo

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

Cinco afnos después de que los
socialistas suprimiesen la publici-
dad de la television ptiblica, el PP
ha dado el primer paso para mo-
dificar el sistema y permitir que
los anuncios vuelvan a TVE. El
Grupo Parlamentario Popular ha
presentado una proposicion no
de ley en el Congreso en la que
reclama un modelo “sostenible
de financiacién” que, junto a los
recursos publicos, fomente la ob-
tencion de ingresos comerciales,
“incluidos los derivados de la par-
ticipacion en el mercado de la pu-
blicidad”. El PP considera que el
régimen actual no garantiza la
viabilidad de la corporacidn.

El modelo en vigor, aprobado
en 2009, contempla varias vias
de financiacién: una subvencion
a través de la partida que recau-
da del Gobierno por el uso del
espacio radioléctrico (330 millo-
nes de euros), una aportacion del
Estado como compensacion por
la funcién de servicio pilblicoy la
tasa que pagan las televisiones
(3% de los ingresos en el caso de
las cadenas en abierto y 1,5% pa-
ra las de pago) y las operadoras
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de telecomunicaciones (0,9%).
En total, el presupuesto ronda
los 950 millones. Con la caida del
mercado publicitario y el hundi-
miento de las audiencias de TVE,
fuentes de la corporacién admi-
ten que, como mucho, podria re-
caudar 100 millones, mucho me-
nos de lo que aportan los opera-
dores comerciales.

La corporacion prevé
que las pérdidas

se elevaran este ano
a 133 millones

Pese a todo, el PP considera
que el modelo disefiado por los
socialistas contiene “graves defi-
ciencias” y que estas se han ido
acrecentando con el tiempo. Con
el retorno de la publicidad, augu-
ra que la corporacion ganaria en
“estabilidad presupuestaria”, lo
que redundaria en una mejora
de la programacion.

Este giro radical ha cogido
por sorpresa al sector audiovi-
sual, que ayer recordaba las re-
cientes declaraciones del minis-

tro de Hacienda, Cristobal Mon-
toro, en las que aseguraba que
no contemplaba la vuelta de la
publicidad a TVE. Fuentes de los
operadores mantienen que si es-
ta iniciativa sale adelante queda-
ria “tocado” todo el sector. “Por
supuesto, estariamos liberados
de pagar el canon”, afirman.

También la oposicion ha ex-
presado su desconcierto. El porta-
voz de los socialistas en la Comi-
sion de Control de RTVE, Ger-
man Rodriguez, sostiene que “no
parece serio” que un cambio de
esta magnitud de realice a través
de una proposicion no de ley. Y se
pregunta: “;Si el problema era el
modelo, por qué el PP no lo ha
cambiado en tres afos de Gobier-
no?”. En su opinion, las dificulta-
des financieras proceden del ha-
chazo que el Gobierno le asesto a
RTVE, al pasar la subvencion di-
recta de casi 500 millones a 292.
Rodriguez apunta que la propues-
ta es “una cortina de humo para
tapar la mala gestion del PP en la
corporacion”. Para este afo,
RTVE prevé pérdidas de 133 mi-
llones y ha anunciado la peticién
de un crédito extraordinario al
Gobierno para terminar el ejerci-
cio en equilibrio.
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Un directivo de Uber sugirio espiar a
los periodistas criticos con la empresa

El consejero delegado pide disculpas, pero mantiene en su puesto al ejecutivo

ROSA JIMENEZ CANO
San Francisco

God’s View (La visiéon de Dios)
se llama la herramienta interna
de Uber, la aplicacién que co-
necta a conductores particu-
lares con clientes, que permite
escoger un coche concreto y se-
guir su trazado. Tedricamente,
solo se puede usar cuando sea
relevante para el negocio, pero
varios periodistas han visto c6-
mo al llegar a un lugar concre-
to, el directivo con el que ha-
bian quedado les hacia una refe-
rencia sobre el viaje, o como se
les invitaba a un evento en ple-
na carrera, en Chicago, al cono-
cer que estaban cerca.

Este sistema de vigilancia se
ha conocido después de que
Emil Michael, vicepresidente
de negocio de la firma, explica-
se el pasado lunes en una cena
sus planes de espiar a periodis-
tas cuya informacion sobre
Uber fuese negativa. Entre sus
ideas estaba invertir un millén
de délares (796.000 euros) en
contratar a investigadores y a
informadores dispuestos a con-
tar las historias turbias de sus
compafieros de profesion. La re-
velacién se supo a través del
portal BuzzFeed, donde trabaja
Ben Smith, uno de los asistentes
a la cena.

El ataque se dirigia directa-
mente contra Sara Lacy, editora
de su propio medio, Pando Dai-
Iy, quien hace un afio sufrié una
experiencia negativa en un des-
plazamiento en Uber, se sintié
acosada por el conductor y pi-

dié una mejora en forma de bo-
ton de aviso a la organizacion.
No solo no obtuvo respuesta, si-
no que Uber defendid al conduc-
tor y la tacho de fantasiosa.
Travis Kalanick, el fundador
y consejero delegado de Uber,
se ha limitado a explicar la situa-
cién en 13 tuits, al final de los
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cuales pide disculpas a Lacy.
También indica que todos van a
aprender a partir de esta situa-
cion, especialmente Michael, a
quien mantiene en su puesto. El
propio vicepresidente de nego-
cio complicd la situacidn al lla-
mar al movil personal de Lacy
para disculparse. Ella explico

que nunca le habia facilitado su
nimero telefénico.

La empresa se ha limitado a
difundir un comunicado con
unas declaraciones de Michael:
“Las palabras que se me atribu-
yen durante una cena privada,
durante un debate informal,
obedecen a la frustracién que

tenemos en la empresa por la
cobertura sensacionalista de es-
ta firma en la que estoy orgullo-
so de trabajar. No refleja mi opi-
nion, tampoco los planes de la
empresa. Estuvo mal y me arre-
piento”.

Sin embargo, nadie se ha pro-
nunciado sobre el uso de La Vi-
sion de Dios sin el consentimien-
to explicito de los usuarios. Aun-
que se suprima la aplicacion del
movil, Uber mantiene los datos
del perfil personal del usuario.
Es decir, puede conocer cada
uno de los viajes que ha realiza-
do, desde qué lugares, y, en con-
secuencia, también puede averi-
guar donde vive.
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ALGO HA cambiado a lo bestia en los medios
de comunicacion. Algo que tiene que ver con el
ojo de Ester Quintana. Tiene que ver con el
modo en el que los mossos negaron haber es-
tado ahi, haber disparado la bola de goma que
le vacio el ojo en una manifestacion. Tiene que
ver con la forma en la que el entonces conseller
de Interior, Felip Puig, compareci6 ante los me-

Los medios de comunicacion tuvieron que es-
perar a que alguien colgara un video.

Oimos estos dias al presidente de la Jun-
ta de Extremadura, José Antonio Monago,
afirmar que los viajes privados se los paga
con su dinero. Hemos oido a Jordi Pujol
declarar que nunca ha tenido cuentas en
paraisos fiscales. En otra época, los medios

BULEVAR
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FALLARAS

dios de comunicacion —esto es, ante los ciuda-
danos- para ratificar y apoyar la version poli-
cial. Luego resulté que habia un video, lo vimos
en Youtube. Ese video lo cambi6 todo. Ese vi-
deo es sustancial. Los mossos si estaban ahi. A
Quintana si le habia vaciado el ojo una pelota
de goma. El conseller Puig habia mentido o se
habia dejado enganar sin darle mas vueltas.
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Esto acaba
de empezar

de comunicacién habrian publicado las de-
claraciones tal cual, y angélicos al cielo.
Punto. Hoy no pueden ya exponerse a que
un ciudadano les enmiende la plana -es
£50, No Nos enganemos- y tienen que res-
ponder con datos a esas afirmaciones, no
pueden limitarse a repetirlas como loros.
Recuerdo que la primera gran manifesta-

cion contra los desahucios me pillé en Zara-
goza. Habia tanta gente que me pregunté
qué podia estar pasando en Barcelona. Mien-
tras marchaba junto a miles de ciudadanos,
me conecté a la red y entré en las paginas
web de los principales diarios espanoles y
apenas encontré algunas referencias, por la
zona inferior. Entonces, acudi a Twitter y es-
cribi algo asi como #ManiDesahucios. Alli
estaba todo, las impresiones, aproximaciones
a las cifras, las posiciones de la policia, decla-
raciones politicas... Hasta aquel momento,
twitter pasaba por funcionar como medio de
prescripcion; o sea, el lugar donde uno acu-
de a ver qué articulos o webs recomiendan
aquellos usuarios considerados de referencia.
Sin embargo, para mi, durante aquella mani-
festacién, se convirtié en un medio de infor-
macion en si mismo. Twitter me informaba
directamente del desarrollo de los aconteci-
mientos. No sus usuarios, sino el propio sis-
tema de comunicacién de esa red.

Hemos visto en apenas un ano cambios
sorprendentes en el funcionamiento de la
sociedad que compartimos. Nuestra vision

de la politica y sus protagonistas, de la eco-
nomia y de nuestro propio papel en ella ha
cambiado radicalmente. Pero quizas lo que
mas haya cambiado sea la forma en la que
circula la informacion y cémo la gestionan
los medios, los actores publicos y nosotros
mismos. Toda la actual avalancha sobre la
corrupcion y sus miserias, todo este desnu-
dar lo publico, tiene que ver con la crisis,
qué duda cabe. Tiene que ver también con
el llamado Movimiento del 15M y su conti-
nuacién en el fenémeno Podemos, también.
Pero sobre todo tiene que ver con la mane-
ra en la que ahora circula la informacion,
con el ojo de Ester Quintana y como aque-
llo puso algo en evidencia: Si algo existe, ha
sucedido, se conoce... mas vale afrontarlo.
Si no lo haces publico t, alguien lo hara.Es-
cribo sobre los asuntos anteriores sabiendo
que me quedo corta, Esto no ha hecho mas
que empezar. Hubo unos anos en los que
hablabamos de la desaparicién de la prensa
en papel. Atenta al modo y la velocidad de
los cambios en la informacion, qué antiguo
y candoroso suena ahora,
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Hacia una Liga
mas igualitaria

El Gobierno plantea una normativa con un
reparto televisivo mas equitativo entre clubes

ANDRES CORPAS BARCELONA
Una Liga més equitativa, mas iguali-
taria, para alcanzar mas competitivi-
dad e ingresos. El asunto no es nue-
vo, y ha provocado algin que otro
disgusto entre los clubes vecinos de
la Liga de Fatbol Profesional (LFP)
en las tltimas temporadas. Sobre to-
do, alrededor del reparto de los dere-
chos televisivos, viga maestra de es-
te conflicto. En la asamblea general
extraordinaria celebrada ayer en Vi-
g0, entre los representantes de la Pri-
mera y la Segunda Division, se dio a
conocer el decreto ley que prepara el
Gobierno en este apartado y que tie-
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ne como objetivo la igualdad.

El presidente de la LFP, Javier Te-
bas, fue el encargado de explicar a
los clubes el plan sobre el pastel tele-
visivo que anuncio el presidente del
Consejo Superior de Deportes
(CSD), Miguel Cardenal: «La Liga
BBVA tendria un 50% lineal, un 25%
por resultados histéricos y un 25%
por implantacién social». Todo ello
para provocar «que la diferencia en-
tre el primero y el tiltimo [en la clasi-
ficacion] sea de uno a 3,5 [millones
de euros] en lugar de uno a 6,5 como
ocurre ahoray.

En ese sentido, no han sido pocos

Miguel Cardenal y Javier Tebas, ayer en la Asamblea de la Liga. EFE

los clubes que, en los ultimos afos,
han criticado el reparto al verlo injus-
to. Con todo, la intencion es que de
cara al proximo ciclo, desde la tem-
porada 2016-17 ala 2018-19, las en-
tidades vayan de la mano y negocien
los derechos conjuntamente y no por
libre. Y no se descarta que puedan
negociar ya unidos el préximo curso.

Ademas, Tebas volvié a disparar

contra la pirateria, que impedira que
la LFP alcance «los 1.500 millones de
euros porque ningun operador va a
pagar por algo que se puede ver gra-
tis». «<Hablamos de un reparto equi-
tativo, pero si no la vencemos, vamos
a la ruina», clamo, para negar que se
adelanten los horarios a las 14.00 o
las 15.00 horas en busca de rédito te-
levisivo en otros mercados.
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CRITICA DE TV

Fernando de Felipe

Fomentant la cosa

om tot bon aficionat al sete
art sap, la famosissima “esce-
na de la dutxa” de Psicosi ha
estat considerada durant
molts anys com la seqiiéncia més paro-
diada de tota la historia del cinema,
tant dins com fora de la pantalla gran.
I segurament hauria continuat sent-ho
durant molts més si I'ara com ara no
menys celebre escena d’El hundimiento
no s’hagués acabat convertint en un
auténtic fenomen viral. I és que com
tot bon usuari de YouTube sap que
fins fa ben poc es podien comptar a
milers les (per)versions subtitulades
que de P'arxiconeguda seqiiencia de
“Hitler al seu bunquer” van arribar a
generar els internautes més creatius
per intentar donar parodic compte de
tota mena d’afers. Enginyosament des-
contextualitzat, aquest fragment tan
retunejable ha servit per treure tot el

®acceso

suc del final de Perdidos, del de Los
Serrano, de les vacances de I'Esteban,
de la malaptesa de Sergio Ramos bran-
dant la Copa del Rei, del no gens rela-
xing do de llengiies d’Ana Botella, de
I'anunci de la Loteria de la Caballé,

de I'esguerro de 'Eccehomo de Borja,
dels papers de Barcenas i fins i tot

de la mort de Michael Jackson.

Com tot bon seguidor del Polonia de
TV3 sap, semblava que era tan sols
qiiestio de temps que els seus vidrio-
lics guionistes acabessin traient suc
d’un referent tan agrait com aquest i
acabessin donant-nos la seva molt par-
ticular (per)versio de 'assumpte.

1 aix0 és el que van fer precisament
la setmana passada aquesta colla de
satirs: oferir-nos una bunqueritzada
parodia a costa de Rajoy i la plana ma-
jor del seu Govern que, de tan acida, i
com d’altra banda era logic d’esperar,

ha acabat encenent foc intertextual al
més alt nivell.

Als del PP, tan necessitats d’afecte
per aquests verals, els ha faltat temps
per fer-se els ofesos i anunciar amb
bombo i platerets que presentaran una
dentincia contra el programa davant
el Consell Audiovisual de Catalunya
(CAC) per “comparar Mariano Rajoy
amb Hitler” a proposit del-9 N i tam-
bé, posats a fer-la grossa, per “banalit-
zar el nazisme”. Com se sol dir, n’hi
ha per tirar el barret al foc.

Acabi com acabi aquest assumpte
tan poc edificant, i s’apliqui com s’apli-
qui en aquest cas la llei de 'embut, el
pitjor de tot és que d’un temps enca
gairebé tots els partits sense excepcio
semblen disposats a recérrer a la identi-
ficacié amb la cosa hitleriana tan aviat
com se’ls presenta la minima ocasid.

1 aix0 si que no fa cap gracia.
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EL PAIS, lider de
audiencia en Espana

L.as webs del diario alcanzaron
los 8.567.000 visitantes en octubre

EL PAIS, Madrid

Un total de 8.567.000 usuarios
Gnicos accedieron durante octu-
bre en Espana a EL PAIS Sites,
que engloba las versiones digi-
tales de EL PAIS, Rolling Stone,
Cinemania, Meristation, Guia
del ocio, Materia y El Pais Via-
jes, convirtiéndolo, de nuevo,
en el periddico online mas leido
de Espania, seglin datos de com-
Score. EL PAIS Sites incremen-
t6 su audiencia en un 21,4% con
respecto al mes de septiembre
v un 9,3% con respecto a octu-
bre de 2013.

En este incremento ha influi-
do el redisefio de la web, que
desde el pasado 1 de octubre
ofrece a los lectores una navega-
cion mas sencilla e intuitiva,
una mejor jerarquizacion de
las noticias y un disefio mas lim-
pio. Ademas, la apuesta del dia-
rio por ofrecer nuevos produc-
tos de calidad a sus lectores ha
sido decisiva: en los tiltimos me-
ses, Materia, la seccion de cien-
cia y tecnologia; Verne, la nue-
va forma de acercarse a Inter-
net y elpais.cat, la edicion onli-
ne del diario en cataldn, se su-

maban a la oferta informativa
de EL PAIS. El mes de octubre
estuvo marcado por las noticias
sobre el ébola, con el primer ca-
so de contagio en Espaiia, y por
toda la informacién que prece-
di6 al 9 de noviembre en Catalu-
fia. Los lectores eligieron EL
PAIS Sites para informarse.

EL PAIS Sites aventaja a su
siguiente perseguidor, elmun-
do.es Sites, que incluye elmun-
do.es, deviajesporelmundo.es,
ocholeguas.com, globaliza.com,
dmedicina.com, metropoli.
com. elmundovino.com y fle-
chados.es, en 179.000 usuarios
lnicos, y en 2.528.000 usuarios
unicos a ABC.es Sites. Estos da-
tos, publicados ayer, incluyen la
audiencia desde pecés en Espa-
niay no la movilidad ni los datos
a nivel mundial, que serdn pu-
blicados por comScore en las
préoximas semanas.

EL PAIS es el diario lider en
Espafna también en su edicidn
impresa, con mas de 263.000
ejemplares de difusion acumu-
lada por 153.000 ejemplares
de su inmediato perseguidor,
El Mundo (OJD de septiembre
de 2014).
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Pablo Iglesias incurrio en un delito

La actividad empresarial de la productora audiovisual
Con Mano Izquierda (CMI) ha dejado su rastro en In-
ternet y pone en evidencia las explicaciones de sus
portavoces sobre el estatus bajo el que CMI oper6 du-
rante dos afios. el[Economista revel6 ayer que la pro-
ductora de Pablo Iglesias realiz6 programas y anun-
cios para organismos privados, como la cadena irani
Hispan TV o el partido IU, en calidad de empresa or-
dinaria, al tiempo que, ante Hacienda se presentaba
como una asociacion cultural sin Animo de lucro, con
los beneficios fiscales que ello supone tanto en el Im-
puesto de Actividades Econdmicas, como en el de So-
ciedades. Desde CMI confirman que llevaron a cabo
esos trabajos, pero que en ningtin momento supusie-
ron la prestacion de un servicio comercial, en la me-
dida en que estaban destinados a su visionado gratui-
to en lared social YouTube. Ahora bien, ese argumen-
to choca frontalmente con la explicacién que la pro-
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Producciones con  pia CMI daba sobre su naturaleza

Mano lzquierda en Internet, una vez constituida
se anunciaba amediados de 2011. De acuerdo
enInternet ofre-  con esa exposicion, ofrecia pro-
ciendo servicios ducciones de “bajo coste” y ani-
comerciales, lo maba a los potenciales interesa-

queinfringelaley dos a ampliar informacion “pi-

diendo presupuesto”, tal y como

habria hecho cualquier produc-
tora que opere en el mercado. De acuerdo con la nor-
mativa vigente, en el mismo momento en el que una
asociacion altruista ofrece servicios comerciales esta
incumpliendo la ley. Y eso es exactamente lo que Con
Mano Izquierda hizo al divulgar unos textos que per-
fectamente pueden clasificarse como anuncios publi-
citarios, destinados a la captacion de clientes poten-
ciales. Al desvirtuar la naturaleza de una agrupacion
sin dnimo de lucro, Iglesias incurrié en un delito.
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JUICIO INTERNET

«INCLUSO
LLEGARON A
PIRATERIA»

La Policia resalta
las conversaciones
incriminatorias
interceptadas en
el ‘caso Youkioske’

MANUEL MARRACO MADRID

Los tres acusados de montar la
web de descargas ilegales
Youkioske tuvieron ayer una jor-
nada muy dura. Durante cuatro
horas estuvieron escuchando a
los policias que les siguieron los
pasos y a los editores que resul-
taron perjudicados por su web.

Los primeros dejaron meri-
dianamente claro que eran los
acusados -y no los usuarios in-
dividuales o los editores, como
ellos alegaron- quienes tenian
que dar el visto bueno para col-
gar un peri6dico o una revista.
Los segundos certificaron los
danos para las empresas edito-
ras —entre otras la de este dia-
rio- y relataron c6mo los acusa-
dos ignoraron peticiones dia-
rias de que no colgaran sus
contenidos protegidos.

Especialmente rotundo fue el
responsable del grupo de la BIT
(Brigada de Investigacion Tec-
noldgica) encargado del caso, al
que también pregunté extensa-
mente la presidenta del tribunal.
Ni el tenor de las preguntas ni,
por supuesto, de las respuestas,
hacen presagiar nada bueno pa-
ra los acusados. Ratificé que los
acusados montaron una web
«perfectamente estructuradan,
que dictaban «instrucciones» a
quienes colgaban las publicacio-
nes y eran conscientes de que lo
que hacian era ilegal: «Incluso
ellos mismos hablaron de pira-
teria. Les oimos decir ‘tenemos
que hacer como Softonic, que
empezaron con la pirateria y se
hicieron grandes’».
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El Gobierno quiere otro
reparto de los derechos

de TV del fitbol

Miguel Cardenal, presidente
del Consejo Superior de De-
portes, propuso ayer en la
asamblea de la Liga de Fiit-
bol Profesional un nuevo
modelo en la venta de dere-
chos de los partidos a las te-
levisiones. Este podria con-
sistiren que el 50% de los de-
rechos se repartiera solida-
riamente entre todos los clu-
bes, y el resto en funcién de
los méritos y la notoriedad
delos equipos, seglin explicd
Cardenal en la Cadena Ser.
Se trata de que no se supe-
re, entre el que més cobra y
el que menos, una propor-
cion de tres o tres y medio a
uno. El Gobierno quiere que
el nuevo modelo incremen-
te los ingresos procedentes
de los operadores de televi-
sion y, a su vez, haga mas so-
lidario y equitativo el repar-
to del pastel televisivo, para
hacer una liga mas competi-
tiva y acabar asi con las gue-
rras entre los operadores

por el futbol.
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Vilaweb considera “intolerable”

la denuncia de Ciutadans

Ciutadans va presentar ahiruna mocio al
Parlament en que demanava la retirada
de subvencions publiques a Vilaweb per
la manera com va tractar aquest mitja di-
gital privat la consulta del 9-N. “Consi-
derem intolerable que un partit politic
amenaci un mitja des del Parlament”, ex-

plicava el diaridigitalen un comunicatde
resposta. La mocio al Parlament no va
prosperar i CiU, ERC, el PSC, ICV-EUiA
ilaCUPlavan criticaren considerar-laun
atac contralallibertat de premsa. El text
va ser rebutjat per disset vots en contra i
quatre a favor.

31/ 31



	ÍNDICE
	COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA
	C'S CARREGA CONTRA VILAWEB AL PARLAMENT 

	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	TONI CLAPES, RADIOFONISTA I LOCUTOR: "NO EM CONSIDERO LÍDER DE RES PERQUÈ DUBTO DE TOT" 
	EL NEGOCIO DIGITAL SUPONDRÁ EL 20% DE LA INDUSTRIA EN ESPAÑA EN 2018
	LA INDUSTRIA DE LOS CONTENIDOS BUSCA LA OFERTA A LA CARTA 
	TV CADA VEZ MÁS CONECTADA 
	LOS INSTALADORES DESMIENTEN A INDUSTRIA 
	IGLESIAS: "SOMOS UNA AGENCIA DE BAJO COSTE, NO DUDES EN PEDIR PRESUPUESTO"
	LA LEY DE NÚÑEZ 
	EL PP RECTIFICA I FARÀ TORNAR ELS ANUNCIS A TVE PER SALVAR-LA 
	PP: LA VUELTA DE LA PUBLICIDAD A TVE ES INELUDIBLE, PERO NO HAY PLAZOS
	EL PP VOL QUE TVE TORNI A EMETRE PUBLICITAT 
	EL PERIÓDICO, COSA DE NIÑOS 
	MÁS TARTA Y MEJOR REPARTIDA. El CSD explica a la Liga de Fútbol su idea de venta global de los derechos televisivos 
	HACIENDA BENDICE LA NUEVA TV VALENCIANA 
	EL PP PIDE EN EL CONGRESO LA VUELTA DE LA PUBLICIDAD A TVE
	UN DIRECTIVO DE UBER SUGIRIÓ ESPIAR A LOS PERIODISTAS CRÍTICOS CON LA EMPRESA 
	ESTO ACABA DE EMPEZAR por Cristina Fallaras 
	HACIA UNA LIGAMAS IGUALITARIA 
	FOMENTANT LA COSA per Fernando de Felipe
	EL PAÍS, LÍDER DE AUDIENCIA EN ESPAÑA 
	PABLO IGLESIAS INCURRIÓ EN UN DELITO
	«INCLUSO LLEGARON A HABLAR DE PIRATERÍA»
	EL GOBIERNO QUIERE OTRO REPARTO DE LOS DERECHOS DE TV DEL FÚTBOL
	VILAWEB CONSIDERA ¿INTOLERABLE" LA DENÚNCIA DE CIUTADANS



