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L ull de Montserrat Tura

P L'exconsellera va repassar
la seva vida i trajectoria en
una conversa intima a la
sala d'actes del Casino

GEMMA CAMPS | MANRESA
ontserrat Tura fa anys
que va perdre la visi-
bilitat d'un ull. El dret,
alabanda onlicau el
cabell. Liva causar la pallissa que
va rebre en una mobilitzacio per
reclamar llibertat, amnistia i esta-
tut d'autonomia. «Els grisos van re-
bre l'ordre d'estomacar en lloc de
detenir». També en va sortir amb
costelles trencades i unalesio al sa-
cre. Quan va anar a 'hospital, la
Mritua Agropeaquaria on estava va
posar al'informe que «al ir a dar de
comer a las gallinas resbald y se
cayo». Com que el metge es va ado-
nar que els blaus els havien origi-
nat sabates i porres i no una galli-
na, hi va escriure: «doncs, com pi-
quen aquestes gallines!».
Llicenciada en Medicina i Ci-
rurgia -des del 2012 exerceix a
I'hospital de Palamds-; alcaldessa
a Mollet, el seu poble, en quatre
mandats, i exconsellera d'Interior
ide Justicia pel PSC, la Tura més in-
tima va repassar alguns episodis de
la seva vida en una entrevista da-

®acceso

MARTA PICH

— -
El periodista

vant d'una quarantena de perso-
nes celebrada abans-d’ahir al ves-
pre alasala d'actes del Casino dins
el cicle Pessics de vida que orga-
nitza la demarcaci6 a la Catalunya
Central del Col-legi de Periodistes.

Entrevistada pel periodista Jor-
di Molet, Tura va parlar del seu
passat en una familia republicana
en que la mare «utilitzava el llen-
guatge dels llengols» per avisar-los
que no s'acostessin a casa perque
hi havia la policia fent preguntes;
i dels invents que havien de fer per-
queé no els espoliessin la collita de
blat, com amagar-la per altres ca-
ses. «Va durar anys».

Va explicar qué la va portar a ser
alcaldessa (el comentari del marit
d'una pacient dient que Mollet

Jordi Molet i I'exconsellera Montserrat Tura a Manresa

era una «merda de poble»)iares-
pondre que si al president Pasqual
Maragall quan li va oferir la con-
selleria d'Interior. Un si que va
condicionar a parlar, primer, amb
la seva filla, aleshores adolescent
amb rastes i un xic antisistema.

Va fer reflexions molt interes-
sants sobre la seguretat i la justicia
i va acabar referint-se, és clar, al
procés i al PSC. Del primer en va
dir que el que esta succeint és el re-
sultat del que va passar amb l'es-
tatut. El govern espanyol hi va es-
copir al damunt i ara li torna l'es-
copinada. Del PSC, que el fet que
s’hagi apartat del catalanisme ha
estat una decepcid. A la sortida, qui
va voler va poder comprar el llibre
de Tura publicat recentment.
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Fotografies per ala historia
L'alcaldessa de Figueres, Mar-  caa la demarcacid entre el fi-
ta Felip, i I'expresident a la de- nal de la dictadura franquista i
marcacié del Col-legi de Perio-  I'actualitat. L'exposicié ha estat
distes Narcis Genis van inau- organitzada pel Col-legi de Pe-
gurar ahir a Figueres |'exposi- riodistes, amb el suport de la
cid La cronica dels canvis. El Diputacié, i comissariada per
periodisme a les comarques I'historiador Enric Pujol. Des-
gironines (1976-2014). La prés de Girona i la Jonquera, la
mostra reuneix unes 140 foto-  mostra es podra veure a la Ca-
grafies que deixen constancia  sa Emporda fins al 5 de de-
dels fets que han marcat épo-  sembre. @ REDACCIO
©
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Retrats de la Barcelona net

La Primera Guerra Mundial va permetre que la ciutat s'aprofités de la
no intervencio espanyola per gaudir d'un creixement sense precedents

XAVIER THEROS
BARCELONA

a cent anys Barcelona
erauna localitat que so-
miava a competir amb
les principals capitals
europees, havia apostat
fort per la industrialitzacié i vint-
i-cinc anys abans havia organitzat
una Exposicié Universal. Tanma-
teix, va assolir el desenvolupa-
ment que buscava gracies a un
conflicte de dimensions épiques,
davant del qual va tenir la sort de
poder-se mantenir neutral. En els
cinc anys que es va allargar la Pri-
mera Guerra Mundial, la ciutat va
experimentar grans transformaci-
ons que defineixen part de la seva
historia recent. Aixo és el que ens
explical'espléendida exposicio Bar-
celona, zona neutral (1914-1918),
que fins al 15 de febrer del 2015 es
pot veure ala Fundacié Mirg.
Atot el continent les metralla-
dores, els gasos verinosos i els ae-
roplans van escombrar el vell segle
XIXivan donar pas al terrible se-
gle XX. En aquella nova guerra in-
dustrial, les fabriques catalanes

®acceso

esdevenien una reserva estrategi-
ca de material per a tots dos ban-
dols. Va ser una época de negocis
térbols, de joc a dues bandes, de
fortuneside miséries que van can-
viar per sempre la fesomia de la
ciutat. La societat estava dividida
entre aliadofils i germanofils, es-
querra i dreta, respectivament.
Mentre que conservadors, monar-
quics i pagesos anaven amb el kai-
ser alemany, les classes mitjanes
i el proletariat preferien la Fran-
¢a republicana. Pero aviat van co-

mengcar a arribar els encarrecs co-
mercials, primer dels francesos,
després dels alemanys, i al final de
larestade nacions. Durant els pri-
mers anys de la guerra, les empre-
ses catalanes van abastir els exér-
cits de botes, uniformes, menjar o
armament. Moltes fabriques van
deixar la seva produccié habitual
iesvanreciclar en productores de
fusells, pistoles o hombes de ma.
Altres feien mitjons, carmanyoles
o mantes. Fins i tot 'emblemati-
ca marca d’automobils Hispano-

Beneficis
Moltes
fabriques van
passar afer
fusellsiarmes
per a totsdos
bandols

Miséria

Als barris
obrersels
productes
basicsvan
pujari hihavia
mes pobresa

Suiza va fabricar motors d’aviacio
per als aliats. Tot aix0 era a causa
de la neutralitat dictada pel govern
d’Eduardo Dato I'agost del 1914,
En aquest costat dels Pirineus,
els horrors dels combats queda-
ven matisats pel sentimentalisme.
Aquella va ser la primera guerra
mediatica que va generar el seu
propi univers visual, basat en la fi-
gura carismatica del poilu franceés
o del landser alemany, que prota-
gonitzaven ingénues postals en
qué s’acomiadaven de la xicota
abans de marxar al front. Al'expo-
sici6 es pot veure el cartell de
Théophile-Alexandre Steinlen
per al Journée du Poilu, i també
unamostrade laimpudiciaambla
qual va ser retratada la mort. N'hi
ha prou observant les dramati-
ques imatges de penjats al front
oriental, venudes en series de pos-
tals com les que mostraven els ca-
davers en descomposicio, les cala-
veres encara amb el casc posat o
les victimes caigudes en terra de
ningl. Fins i tot es va fer servir
aquest format per mostrar cossos
mutilats. En aquells anys no hi ha-
via cap problema a carregar les
tintes i ensenyar els aspectes més

9/ 47
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Arthur Cravan a la placa de toros Monumental el 1916. arxu
02. Fotografia de Josep Maria Sagarra de la manifestacié a favor de 'amnistia
dels presos detinguts a la vaga general del 1917. 3
“ quiosc de begudes de la rambla de Canale!

04. Carrer bo dejat a Fismes (Marne) el 1918. cot Lecaid soic/ Museu isT

UNA BARCELONA DIVERSA
01. Fotografia de Josep Branguli del combat de boxa entre Jack Johnson i

LUNYA

durant la Gran Guerra

apocaliptics de la vida diaria dels
soldats.

No obstant, malgrat que la guer-
ra varesultar molt productiva per
a l’'empresariat catala, aixo no es
va traduir en millores per a les
classes populars. La ciutat va par-
ticipar en lambiciosa politica
d’obres hidrauliques, ferrocarrils
i xarxes telefoniques que patroci-
nava la Mancomunitat de Catalu-
nya. Pero ales barriades obreres el
preu dels productes basics havia
pujat i la miséria era més gran. La
gran vaga revolucionaria del 1917
va ser inevitable, i es va saldar amb
greus enfrontaments entre vaguis-
tes i policies. Els fotoperiodistes
del moment, com Josep Branguli
i Frederic Ballell, van retratar el
mon dels burgesos i també el dels
obrers. Les instantinies de les fa-
briques, del modest taller d’'una
sastressa o d’un barber afaitant el
seu client al mig del carrer al So-
morrostro compartien pagina amb
elsretrats dels grans capitans de la
industria. Lavioléncia que comen-
cavaagestar-se entreaquestes du-
es realitats és perceptible ala por-
tada en blanc de la revista Iberia,
on figural’avis: “Este niimero ha si-
do sometido a la censura militar”.

En una ciutat plena d’espies els
consolats de tots els bandols com-
praven els mitjans de comunicacid,
afi d’introduir la seva propaganda
enels ambits més diversos (sembla
que larevista fberia era financada

®acceso

pels serveis secrets francesos). La
guerraapareix comun retruny llu-
nya i abstracte, que fa somiar els
més joves. Els temes beél-lics ocu-
pen des dels llibres d’aventures
fins a les col-leccions de cromos. A
I'exposicid s"hi poden veure les vi-
nyetes humoristiques de Josep
Costa, Picarol; Jaume Passarell, o
Feliu Elias, Apa, farcides de filoso-
fics esquelets.

També coincideix amb I'esclat
dels noticiaris com a sistema d'in-
formar les classes populars. Enuna
petita pantalla es poden veure di-
verses filmacions de I'época, com
les del primer Dia de la Bandereta
celebrat a Barcelona. Es veuen ac-
tesd’adhesid alacausaaliada i tre-
balladors carregant taronges al
port (a Franca corria el rumor que
els espies alemanys enverinaven
aquesta fruita punxant-la amb xe-
ringues). O una manifestacio per
obtenir el port franc, que a partir
del 1916 comencaria a funcionar
sota el nom de Zona Franca. Aixi
mateix, la mostra inclou fotografi-
es dels voluntaris catalans que van
lluitar a la Legio Francesa, i
apunts de la visita que van fer
personalitats catalanes com el
doctor Solé i Pla, el pintor Ra-
mon Casas o I'escultor Josep
Clara als camps de batalla de
Verdum i Reims, convidats per
l'alt comandament frances. Fins

CONTINUA A LA PAGINA SEGUENT

Aladreta,
il-lustracio

de Picarol del
1917 sobre la
neutralitat
durant la
guerra. A sota,
vinyeta d’Apa
sobre lamoda
de I’época. e

L’exposici6 Barcelona, zona neu-
tral, ala Fundaci6 Mird, incorpo-

ra també moltes
il-lustracions dels
dibuixants cata-
lans de I’&poca,
com Apa, Passarell
i Picarol. Qui vul-
gui aprofundir-hi,
araen té 'oportu-
nitat amb el llibre
Barcelona  vista
pels seus dibui-

xants. 1888-1929,
que han publicat

conjuntament

I’Editorial Ambit i ’Ajuntament
de Barcelona. Amb textos i selec-
ci6 d’imatges a carrec del critic

Josep Maria Cadena, el llibre per-
met conéixer la historia de la ciu-
tat entre les dues
grans exposicions,
el seu moment de
maxim creixement,
que marquen ameés
el pas del segle XIX
al XX. Les il-lustra-
cions estan escolli-
des entre les que
van publicar els
tres setmanaris hu-
moristics catalans
més importants: La
Campana de Gracia
(1870-1934), L’Esquella de la Tor-
ratxa (1872-1939) i iCu-Cut!
(1902-1912). D’aquesta manera, el
llibre esta ordenat en tres grans
blocs tematics que aborden el
creixement de la Bar-
celona moderna, les
vinyetes politiques
(segurament les més
interessants per la
convulsié de la vida
ptiblica durant aquells
anys) i la culturail’oci
(I'apartat més hu-
494 73 moristicsobre els
’:) a canvis socials).
Una manera amena i di-
ferent de conéixerla his-
toria de la ciutat.
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VE DE LA PAGINA ANTERIOR
i tot es poden veure els
esbossos de I'escultura
als voluntaris que Clara
vamodelar per al Parcde
la Ciutadella.

Aquella no va ser no-

més una renovacié in-
dustrial o social, també
va tenir la seva dimensio
artistica, En aquell mo-
ment Paris era el centre
cultural del mén, perd era
massaa prop de les explo-
sions. Aprofitant la proxi-
mitat, Barcelonavaacollir
I’Exposicio d’Art Frances
el1917, que va portar peces
de Pissarro, Rodin, Sisley i
Denis. El futurisme va ser,
juntament amb el cubisme
iel fauvisme, una de les in-
fluéncies que van importar
els artistes catalans quan
van haver de tornar de la
Franca en guerra. Seria el
cas de Joaquim Sunyer (que
passa per ser el principal in-
troductor de Paul Cézanne a
Catalunya), Josep de Togo-
res, Manel Humbert, Mano-
lo Hugué, Celso Lagaro el cu-
bista Pau Gargallo (a qui ha-
vien rebutjat aI'exércit fran-
cés per problemes de salut).
Cal destacar la vinguda de
I'uruguaia Rafael Barradas,
que a Barcelona va participar
en 'aparicio del vibracionis-
me acompanyat de Joaquim
Torres-Garcia i de
Joan Salvat-Papas-
seit, amb els quals va
fundar petites publi-
cacions presents a la
mostra, com Un Ene-
mic del Poble o Arc-
voltaic.

La guerra va signifi-
car la renovacid de ’art
catala, ilaprojeccidin-
ternacional de la ciutat
gracies a un munt d'ar-
tistes que van trobar a
les Galeries Dalmau un
refugi segur, a recer de
les atrocitats bel-liques.
Aixi, aviat desembarcava
la pintora Olga Sacharoff
amb el seu marit, Otto
Saint Clair Lloyd, nebot
d’'Oscar Wilde i germi del
poeta dadaista Arthur
Cravan (que a Barcelona
va protagonitzar un es-
trambotic combat de boxa
a la Monumental amb el
campié mundial Jack
Johnson). Per les mateixes dates
van venir Serge Charchoune i la
sevadona, Hélene Grunhoff; el po-
eta dadaista Francis Picabia, i el
pintor Albert Gleizes, acabat de
llicenciar de'exércit frances. Aixi
com la pintora Marie Laurencin,
el cubista Frank Burty o el matri-
moni Delaunay. En aquella época,
Joan Mird feia el servei militar a
Barcelona. Se’l veu en una fotogra-
fia vestit d'uniforme, i retratat de
la mateixa manera en un quadre
pintat pel seuamic Enric Cristofol
Ricart, amb qui compartia estudi.
Un altre artista que va tornarala
capital catalana va ser Pablo Pi-
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casso, que venia per la seva futu-
ra esposa Olga Koklova, ballarina
dels Ballets Russos de Serguei Di-
aghilev, que actuaven al Teatre del
Liceu. Aquelles visites van situar
Barcelona al mapa de I'art con-
temporani, i al mateix temps van
donar 'oportunitat perqué el pt-
blic catala conegués els artistes
més trencadors del moment. Se-
Barcelona. micars 03, Cartell del gons la tesi dels comissaris de I'ex-
vermut Cisa el 1915. covLeconjoror posicio, els professors de la UAB
wrua04, Cartell dels Ballets Russos Felix Fanés i Joan Minguet,
al Teatre del Liceu el 1917. wsrruroe. aquesta efervescéncia va forgar
reatre 05. Retrat de Joan Mird fet I'aparici6 de la polaritat entre la
per Enric C. Ricart. runoacomea cultura oficial i la cultura d’avant-
guarda a casa nostra.
De manera sincronica, també
es va introduir la cultura de
@] masses, que va trobar el seu
espai natural en dos ubicaci-
ons que tot just s’estaven for-
mant: el Paral‘lel i el Distric-
te Cinqueé (batejat pocs anys
més tard com a Barri Xino).
Dues barriades farcides de ca-
barets, teatres, bordells i cafes
bohemis, lloc d’esbarjo per als
treballadors i camp de batalla
ideologica per als partits i sin-
dicats que convivien alaciutat.
Les noves formes d’oci que fas-
cinaven els barcelonins eren els
esports (sobretot la boxa i el ci-
clisme), els desafiaments aeris o
automobilistics, i els balls mo-
derns com el jazz o el tango. Hi
havia distraccions innocents,
com el parc d’atraccions que es
vaaixecar al Tibidabo. I nous fla-
gells com la cocaina i la porno-
grafia, que van fer fortuna entre
un puiblic avid de sensacions.
Ricard Opisso signavales seves
il-lustracions picants coma Bigre,
itriomfaven estrelles lleugeres de
roba com Tértora Valéncia o Ra-

01. Postal de Raquel Meller.
02. Portada del nimero 1de la
revista 391, que va editar Picabia a

391

MOVIA

AU Enimin win

quel Meller. La sala que recorda
aquest canvi de cos-
tums estd presidida
pel fantastic quadre
La sibil-la, ' Hermen
Anglada Camarasa,
una dona fatal, hipno-
tica i poderosa, pinta-
da d'un verd absenta
que ens recorda la tur-
mentosa relacid del
pintor amb la morfina.
Unadeles virtuts de
I'exposicio és labarreja
que fa d'obres d’art i
objectes dtis comerci-
al, com els programes
de cinema. S’exposen
les portades del TBO i
les postals del Museu de
la Guerra que es vaobrir
al Tibidabo, unes ins-
tal-lacions inaugurades
el 1916 per mostrar ar-
mes i diorames panora-
mics d’aquell conflicte
quevan fer les delicies de
la quitxalla; la primera
conflagracié  mundial
convertida en una atrac-
cio més de la fira.

A cent anys d’aquella
Barcelonaneutral, les ve-
lles imatges ens retornen
la vitalitat d’un lloc que
bullia de novetats ide ten-

sions socials, mentre el
mon al seu voltant es des-
sagnava als camps de batalla, s

11 / 47



CINCO DIAS
MADRID

14/11/14
Prensa:  Diaria
Tirada:  41.076 Ejemplares
Difusion: 28.908 Ejemplares

082€62.8 ‘POD

Pagina: 17

Seccién: OPINION  Valor: 12.166,00 € Area (cm2): 908,5 Ocupacion: 90,12 %

Documento: 1/1

Autor: ELIX VICENTE  Num. Lectores: 100000

EL FOCO

FELIX VICENTE

PRESIDENTE DE McCANN WORLDGROUP

SOUTHERN EUROPE

El autor analiza el panorama de las agencias

de publicidad y comunicaciény de los anunciantes
en Espana tras la crisis, y los retos y estimulos
existentes para superarla y salir fortalecidos de ella

Tiempos para los mas eficaces

a erisis nos ha hecho mas
fuertes, no cabe duda. Y tam-
bién mas eficaces. En el caso
de nuestra agencia, conta-

mos ademas con el refuerzo de los

Premios a la Eficacia, organiza-

dos por la Asociacion Espafiola

de Anunciantes, que han re-

conocido a McCann por

tercer ano consecutivo

como agencia mas efi-

caz del mercado es-

paifiol. También es

un orgullo haber

ganado en 2012 y

2013 el Gran

Premio a la Efi-

cacia junto a

nuestro cliente

Campofrio. O

ser la agencia

lider en Espafia esme—

por volumen

de inversién

gestionada du-

rante los Giltimos

18 afos, segin la

base de datos In-

foadex

Todo eso estd bien y

es un enorme estimulo,

Sin embargo, en esta profe-

si6n nos examinan todos (con-
sumidores y clientes), todos los dias,
vy no tenemos mucho tiempo para cele-
braciones. Este sector lleva siete afios
arando en el desierto, con continuas
caidas de la inversion publicitaria, y
todas las agencias hemos tenido que
reajustar nuestras estructuras sin re-
nunciar al talento y ofreciendo solu-
ciones creativas que vendan.

Ese es nuestro objetivo, que las
marcas vendan y que al final gane-
mos todos. Parece que la recupera-
cién empieza a ser una realidad. Ya
podemos hablar de un aumento sos-
tenido y constante en el tiempo de
las inversiones en medios de comu-
nicacién. Y parece que ha llegado
para quedarse. Los medios digitales
v la televisién, sobre todo, vuelven a

e

Las marcas, en general,
cuentan hoy con unos
presupuestos publicitarios
estables o en crecimiento

crecer con fuerza en su conjunto.
Una buena noticia.

Pero somos conscientes de que ain
queda camino por recorrer, aun sa-
biendo que a corto plazo no volveran
los crecimientos espectaculares del
pasado. Los datos nos confirman que
en general las marcas cuentan hoy
con unos presupuestos publicitarios
estables o en crecimiento. Todo
apunta a que 2015 serd un afno para
el optimismo, porque todos los indi-
cadores apuntan a una notable mejo-
ria generalizada de la economia y del
COnsumo.

En medio de este panorama, tene-
mos muy claro que las agencias de

®acceso

L\

publicidad estdn pasando a ser gru-
pos de comunicacion. Parece eviden-
te que la relacion entre marcas y
clientes seguira teniendo un papel
clave en el futuro. Ambos nos necesi-
tamos. Entre otras cosas, porque
cada dia debemos afrontar el reto de
conguistar a un consumidor que
tiene el poder desde hace tiempo.

La imparable revolucion tecnologi-
ca global ha servido para que todos
reaccionemos con mayor rapidez.
Como siempre, la clave reside en
adaptarse a las nuevas demandas de
las marcas y de los consumidores.
Estos tiltimos se han transformado,
gracias a internet y las redes socia-
les, en creadores de contenidos. Es
decir, que se ha convertido en un
consumidor més preparado, mas
proactivo y también maés exigente.

Los dispositivos méviles son ya el
principal punto de contacto entre las
marcas y sus potenciales consumido-
res. Pasamos 16 o 17 horas al dia
junto a smartphones y tabletas. Tam-
bién hay una clara tendencia al con-
sumo de contenidos audiovisuales en
la red. Nadie duda ya de que tanto
las tabletas como los teléfonos inteli-
gentes estian llamados a ser un pilar
fundamental en todas las estrategias
de comunicacion.

El momento histérico que esta vi-
viendo la comunicacion es todo un
reto para los que trabajamos en las
agencias creativas, cuya misién es
encontrar las ideas que ayuden a
vender. Porque todo el mundo puede

1 9

Las table-
tasylos
‘smartpho-
nes’ estan
llamados
aserun
pilar fun-
damental
en las
estrategias
de comu-
nicacién”

tener ideas, buenas

ocurrencias, pero lo

més complicado de esta

actividad es acertar con el
camino creativo que ena-

more a los clientes con las
marcas. Y, por tanto, que las com-
pre y le sea fiel. Para conquistar el
bolsillo de la gente hay que pasar
antes por lograr conquistar su
corazon.

No somos ajenos a una gran reali-
dad. El mayor peligro al que nos en-
frentamos hoy es a la infidelidad de
los consumidores. Saben el poder
que ostentan y la capacidad que tie-
nen para encumbrar o hundir a una
marca, incluso si esta consolidada.
Bastaria repasar la hemeroteca para
comprobar los sonoros fracasos y los
grandes €xitos, a los que puede Ile-
varte la eleccion de un determinado
estilo de comunicaci6n.

Precisamente por eso, hoy es mis
necesario que nunca el protagonismo
de nuestras agencias. Porque analiza-
mos las tendencias, conocemos a los
consumidores, buscamos las mejores
estrategias de comunicacion para
cada marca y seleccionamos los me-
dios mas adecuados.

Las agencias creativas de nuestro
pais han sido historicamente recono-
cidas en los grandes festivales de
creatividad. Aunque hemos cosecha-
do muchos premios en el Festival In-
ternacional de Cannes o en El Sol,
también es cierto que cada vez hay
mis paises emergentes que vienen

/
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pisando fuerte y eso nos obliga a lu-
char cada vez més.

Creo, sin dudarlo, que seguimos te-
niendo un enorme talento en esta
castigada y no suficientemente valo-
rada profesion, pero necesitamos re-
cuperar el dnimo, el optimismo, las

Cada vez hay mas paises
emergentes que vienen
pisando fuerte y eso nos
obliga a luchar cadavez mas

ganas por demostrar que podemos
estar nuevamente entre los mejores.

Los tiempos cambian y las agen-
cias -sin perder nuestro foco- tam-
bién hemos cambiado para ofrecer
las mejores soluciones a los anun-
ciantes. La salida de la crisis serd ob-
viamente un gran estimulo para
todos.

Desde nuestra agencia estamos
convencidos de que la crisis nos ha
hecho mis duros, més creativos y,
por tanto, mis eficaces. Y si a esto le
sumas la ilusion del primer dia y el
estimulo de innumerables reconoci-
mientos, el resultado no puede ser
mds esperanzador.
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El fotografo de las sombras

El CCCB expone las imagenes del barcelonés Antoni Arissa realizadas entre 1922
y 1936 y lo reivindica como uno de los mayores representantes de las vanguardias

JOSE ANGEL MONTARES
Barcelona

“Nos hacia fotos sin que nos
diéramos cuenta, pero no re-
cuerdo cuando me las hizo, por-
que entre las imagenes y ahora
han pasadn 80 afios”. A Maria
dels Angels se le ilumina la ca-
ra cuando habla de tres image-
nes realizadas en 1932 por su
padre Antoni Arissa (Barcelo-
na, 1900-1980) en las que una
preciosa nifia semidesnuda jue-
ga, distraida, con un vaso o un
reloj. Ella y su hermana Maria
Antonia, sus hijas vy dos de sus
nietas no quisieron perderse
ayer la inauguracion de la expo-
sicion Arissa. La sombra y el
fotégrafo 1922-1936, primera
retrospectiva de su “desconoci-
do” padre, que tras verse en
Madrid ha recalado en el CCCB
hasta el proximo mes de abril.
La muestra supone la culmina-
cién de un largo proceso de res-
cate del personaje y de sus ima-
genes, en el sentido literal de
la palabra.

Impresor y tipografo de pro-
fesion, Arissa es un gran foté-
grafo nacido en el barrio de
Sant Andreu de Palomar que
dejoé para siempre su cimara
coincidiendo con el comienzo
de la Guerra Civil, un momento
en el que sus aspiraciones artis-
ticas chocaban frontalmente

Se conservan unos
3.200 negativos y
solo una treintena
de copias originales

Tras la Guerra Civil
decidié dejar la
cdmara y centrarse
€n su imprenta

con la situacién econémica y
social del momento. Renuncié
de tal manera a la fotografia
que a su muerte, en 1980 su
familia ignoraba el trabajo que
habia realizado entre 1922 y
1936, por lo que no repararon
en el material, que acabd a la
venta en los Encants. Por suer-
te. una parte de las fotos, tras
ser adquiridas por un fotégra-
fo, acabaron formando parte
de los fondos del MNAC tras
adquirirlo en 2011 con lo que
completo el deposito que las
hermanas Arissa habian reali-
zado al museo en 1998. En to-
tal, 32 copias de época del au-
tor, la préctica totalidad de sus
imdgenes que se conservan.
Otra parte de los 3.200 negati-
VoS que se conservan estin en
poder del Instituto de Estudios
Fotograficos de Catalufia y la
Universidad de Navarra.

Todo este material es el que
han revisado los comisarios de
la exposicion, los historiadores
Rafael Levenfeld y Valenti Vall-
honrat, responsables de otra
exposicion memorable como
fue la de Branguli en 2011, que,

®acceso

El segundo ambito
discurre hasta comien-
zos de los afios 30, en
los que manteniendo te-
mdticas literarias, na-
rrativas y simbolistas
se incorporan las solu-
ciones visuales de la
modernidad. Y el terce-
ro y altimo, entre 1930
v 1935 podemos ver un
Arissa totalmente incor-
porado a las vanguar-
dias fotogrificas en el
que los detalles y la luz
y su ausencia, las som-
bras, tomaron todo el
protagonismo. “Su in-
tencion artistica y de in-
vestigacion lo llevé a fo-
tografiar ambientes co-
tidianos lo convierten
en un rara avis que lo
diferencia de la fotogra-
fia documental de este
momento”, segin Vall-
honrat. Ahi estin las
imdgenes de su escrito-
rio, los tipos formando
palabras, los compases
o las diagonales imposi-
bles de chimeneas o
mistiles de barcos.

“Al comienzo, los ni-
nos que fotografia pare-
cen protagonistas bucd-
licos, luege retrata a
sus hijas fuera de cual-
quier contexto, envuel-
tas en claroscuros y, po-
co a poco, prescinde de

El perseguido (1928) y El beso (1930), dos de las imagenes de Arissa que se pueden
ver en la exposicién del CCCB. / MNAC / FAMILIA ARISSA

como esta, ha impulsado y fi-
nanciado Fundacién Telefoni-
ca. Para ellos no hay duda de
que a partir de estas 161 foto-
grafias en blanco y negro (135
copias de nuevo tiraje y 26 foto-
grafias vintage) Arissa es “el es-
labén perdido de la historia
del arte de vanguardia espa-
fiol”.

Dividida en tres ambitos.
“Ha sido un trabajo complejo,
ya que sus estilos se superpo-
nen; no deja de hacer un tipo
de fotografias de forma radi-
cal”, explica Vallhonrat. Desde
la corriente pictorialista, entre
los afios 1922 y 1928, en la que
sc¢ pueden ver escenas rurales
del entorno préximo a Sant An-
dreu —vinculadas a sus salidas
en excursiones—, en las que

aparecen pucstas en escenas
que recrean situaciones pinto-
rescas y casi oniricas: payeses
a la hora del angelus, ancianas
solitarias en plenas labores del
campo o “nifios abandonados y
perdidos nos retratan una in-
fancia cercana a los cuentos de
los Grimm o Andersen”, expli-
ca Vallhonrat.

Arissa, que practicamente
desaparecio después de la Gue-
rra Civil, se dedicé a la fotogra-
fia artistica y no al fotoperiodis-
mo, como era comin en aque-
lla época, y con 22 afios fundo
la Agrupacion Fotogrifica de
Saint-Victor en el barrio de
Sant Andreu de Barcelona, un
ano antes de la aparicion de la
Agrupacién Fotografica de Ca-
talufia.

los rostros y de las per-
sonas, y se vuelve mis
abstracto”, explica Vall-
honrat. Los comisarios
no dudan en calificar al
fotégrafo como une de
los médximos exponen-
tes de la Nueva Vision,
movimiento surgido en
Alemania a mediados
de los anos veinte gque
buscaba los encuadres
sorprendentes y con-
traste en las formasy la
luz.

Tras la guerra su ac-
tividad cesa de forma
brusca. “Las razones
son solo especulativas,
pero tienen que ver con
la penuria del material
y conceptual. A diferen-
cia de lo que ocurre
con la literatura, desa-
parecieron las revistas
en las que €l publicaba sus im4-
genes como El progreso fotogrd-
fico, Flama y Art de la Lium.
Arissa se refugié en el trabajo
de su imprenta familiar de la
calle Casp”, ha explicado uno
de los dos comisarios. “Se trata
de una lectura de la obra de
Arissa, otros comisarios lo po-
drian presentar de otra forma,
pero lo importante es que se
exponga y se recupere”, rema-
chan.

El CCCB también presenta
Shadowland, una instalacién
audiovisual en 3D del artista
japonés Kazuhiro Goshima en
la que también las sombrasy la
luz son las protagonistas a tra-
vés de los faros de los coches
por la noche en una gran ciu-
dad.
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El periodista que va unir CIAicoca

» [a historia del reporter Gary Webb que va guanyar el Pulitzer pero va ser trobat mort el 2004

IMATGE PROMOCIONAL
]

LA PEL-LICULA

Matar al mensajero

»EUA, 2014. Biopic, drama. 112 min.
Direccié: Michael Cuesta. Guié: Peter
Landesman; basat en els llibres de Nick Schou i
Gary Webb. Intérprets: jeremy Renner (Gary
Webb), Mary Elizabeth Winstead, Paz Vega,
Michael Sheen, Robert Patrick, Tim Blake
Nelson, Ray Liotta, Barry Pepper, Rosemarie
DeWwitt, Oliver Platt, Andy Garcia, Michael K.
Williams, »Les pantalles: Manresa.

ESTEVE SOLER | MANRESA
M El periodisme torna a ser el pro-
tagonista d'una pel-licula a Matar
al mensajero. En aquesta ocasi6
ens centrem en la historia real de
Gary Webb (1955-2004), reporter
del diari california San José Mer-
cury News, que va guanyar el
premi Pulitzer pero va perdre la
vida a causa d'una investigacio
que connectava el trafic de coca-
ina, la CIA il'increment de la dro-
goaddiccio entre els barris margi-
nals als Estats Units.

Ens situem durant la década
dels 90, quan la xicota d'un trafi-
cant de droga explica a Webb que
els serveis d'espionatge nord-ame-
ricans permetien les activitats dels
contrabandistes de Nicaragua al
pais amb l'objectiu que aquests
poguessin finangar les milicies lo-
cals. Webb comencgara a rebre
pressions perque aturiles seves in-
vestigacions, i no només per part
del mateix estat, sin6 d’altres pe-
riodistes gelosos dels seus desco-
briments. Tindra, aixo si, el suport
incondicional de la seva dona,
malgrat la precarietat economica
en la qual es trobaven.

Més enlla del que passi a la
pel-licula, Webb va moriramb dos
trets al cap l'any 2004 als 49 anys i
la policia va sentenciar que s’havia
tractat d’un suicidi, toti que maies
va trobar cap prova en favor d'a-

. A e

L

Jeremy Renner (En tierrra hostil) és Gary Webb en el film, que dirigeix Michael Cuesta

questa teoria. Des de llavors, els
seus articles s’han reeditat en di-
verses ocasions.

Al capdavant del film trobem
un fantastic repartiment que se
suma a l'estrella Jeremy Renner
(En tierra hostil), que va substituir
Tom Cruise i Brad Pitt, actors ini-
cialment previstos per al paper. EI
film suma, doncs, Rosemarie De-
Witt (La boda de Rachel), Ray
Liotta (Uno de los nuestros), Tim
Blake Nelson (O Brother), Michael
Sheen, I'inoblidable president d'El
ala oeste de la casa blanca, Mary
Elizabeth Winstead (Scott Pilgrim
vs the world), Andy Garcia (El pa-
drino 3) il'espanyola Paz Vega (The
spirit), entre altres.

®acceso

permeti que certs topics es colin

€l pablic no ha acompanyat
una proposta que la critica,
en canvi, ha lloat com un
thriller carregat de raons

en la trama, El director de la pel-li-
cula és Michael Cuesta, format a
series tan prestigioses com A dos
metros bajo tierra, Dexter i Home-

Larecaptacio de Matar al men-
sajero als Estats Units ha resultat
dramaticament baixa, potser per-
queé alla els films compromesos no
acostumen a funcionar en 'ambit
economic, pero el cert és que la
reaccio de la critica és inversament
proporcional. Els entesos afirmen
que el film aconsegueix contagiar
la seva ira a l'espectador amb
aquest thriller increible carregat
de raons, toti que en alguna ocasid

land, quivarellevar Spike Lee enla
realitzacié del film després que el
director de Haz lo que debas re-
butgés encapgalar el projecte. De
fet, Matar al mensajero feia deu
anys que donava voltes als estudis
de Hollywood fins que van decidir
donar llum verd al rodatge. Els res-
ponsables de la pel-licula consi-
deren que els Estats Units encara
paguen pels crims denunciats per
Gary Webb i que aquests es po-
den percebre avui en dia en els
carrers del pais.

LACTOR

JEREMY RENNER
Modesto (California, EUA), 1971
Jeremy Renner és l'actor
secundari preferit de les
franquicies del Hollywood actu-
al. En pocs mesos el tindrem al
nou lliurament de Mision Imposi-
ble, sota el comandament de
Tom Cruise, i més tard al costat
de Matt Damon en I'enésima
aventura de I'agent Bourne i re-
petint com a Ojo de Halcon a
Avengers: Age of Ultron. El vam
descobrir a En tierra hostil, 1a
cinta de Kathrynn Bigelow, amb
la qual va rebre una nominacié a
I'Oscar, i 'hem seguit recent-
ment en produccions artistica-
ment tan interessants com &/
suefio de Ellis, de James Gray, La
gran estafa americana, de David
0. Russell, i The town. Ciudad de
ladrones, per la qual va tornar a
ser nominat a I'Oscar. Va debu-
tar en el cine I'any 1995 amb el
film Desmadre sobre ruedas.

Els periodistes han omplert

molts fotogrames de la his-
toria del cinema a la recerca de la
sempre complexa veritat. Entre
les pellicules més célebres cal
destacar la critica Al filo de la no-
ticia, de James L. Brooks, la diver-
tidissima Liuna nova, de Howard
Hawks, i el seu film gairebé bessé
Primera plana, de Billy Wilder;
Chantaje en Broadway, que en-
frontava Burt Lancaster i Tony
Curtis a un dilema moral; Tots els
homes del president, d'Alan |. Pa-
kula, sobre el Watergate, destapat
pels periodistes de The Washing-
ton post; Els crits del silenci, de
Roland Joffe, on The New York Ti-
mes va visualitzar el genocidi de
Cambodja; Zodiac, de David Finc-
her, sabre la recerca de |'assassi
en série homonim, i, entre moltfs-
simes altres, la produccié Bona nit
i bona sort, de George Clooney,
sobre la vergonyosa caca de brui-
Xes,

14 | 47



EL MUNDO (ED. CATALUNYA)

BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

14/11/14

Diaria
17.737 Ejemplares
10.778 Ejemplares

€¥6¥62.8 ‘PO

Pagina: 58

"OMUNICACION _ Valor: 2.503,00 € _Area (cm2): 489,9 Ocupacion: 58,57 %

Documento: 1/1

Autor: SAL EMERGUI TEL AVIV ESPECIAL PARA EL MU Num. Lectores: 43112

Un repartidor entrega a una ciudada un ejemplar del diario gratuito ‘Israel Hayom'. sRAEL HAYOM

ISRAEL ES LA PUBLICACION QUE MAS APOYA A NETANYAHU

GOLPE AL DIARIO DE ADELSON

El Parlamento israeli
aprueba en primera
lectura un proyecto de
ley contra la difusién
gratuita del diario del
magnate de EEUU

SAL EMERGUI TEL AVIV
ESPECIAL PARA EL MUNDO
«iQué vergiienzal», murmura desde
su escafo Benjamin Netanyahu, an-
te uno de los golpes parlamentarios
mas dolorosos en su tercera etapa

como primer ministro de Israel. Su
ira no se debe al éxito de una mocion
de censura sino a la aprobacién en
primera lectura de un proyecto de
ley contra el diario que mas le apoya:
el popular y gratuito Israel Hayom
(Israel Hoy), que pertenece al multi-
millonario norteamericano Sheldon
Adelson. La plataforma mas influ-
yente para hacer frente al hostil rota-
tivo Yediot Ajaronot, ex namero 1 de
la prensa en hebreo.

En el ultimo capitulo de una agria
batalla periodistica, politica y econé-
mica, 43 diputados (entre ellos so-
cios de Netanyahu como el ministro

®acceso

de Exteriores, Avigdor Lieberman)
votaron a favor de la Ley de defensa
de la prensa escrita, conocida como
Ley Israel Hayom, pretende prohibir
su difusion gratuita. 23 parlamenta-
1i0s se opusieron a lo que llaman un
«ataque a la libertad de expresion».
36 diputados se inventaron una
excusa o se invitaron a un acto le-
jos del Parlamento para esquivar el
aprieto de elegir entre los dos dia-
rios mas poderosos de Israel. No es
de extranar que Israel Hayom ati-
zara ayer con dureza a los legisla-
dores favorables a un proyecto que
atn debe superar un largo camino

para que sea realidad.

«Es una idea muy peligrosa. Si la
propuesta se aprueba, vendran de
Corea del Norte para aprender como
se cierra un diario. A mi no me gusta
nada Haaretz (de izquierdas), pero
lucharé para que salga cada dia», de-
claré el ministro Yuval Steinitz. E1
promotor del proyecto, el laborista
Eitan Cabel, apunt6 a Netanyahu y
sobre todo a su aliado Adelson, acu-
sandole de destrozar la competencia
al bajar los precios de publicidad.
«No queremos cerrar el diario sino
que haya competencia leal para que
la prensa escrita pueda sostenerse.

No podemos aceptar un modelo de
diario basado en la fortuna del casi-
no de un magnate extranjero al ser-
vicio de un politico», sefiald.

Segun Cabel, el nacimiento de Is-
rael Hayom en el 2007 provoco la
muerte del histérico Maariv, diario
que en los tltimos meses ha resuci-
tado tras ser comprado por el grupo
empresarial del Jerusalem Post.

A pocos metros del Templo de Tel
Aviv, el Nokia Arena donde juega el
Maccabi, se encuentra la sede de Is-
rael Hayom. En una entrevista con
EL MUNDOQ, el jefe de Informacién,
Ariel Schmidberg, se rebela: «Es un
proyecto que el Tribunal Supremo lo
anularia por ilegal. El Parlamento ac-
tia contra un millén y medio de ciu-
dadanos (de un total de ocho) que
cada dia leen nuestro diario. No es
un asunto ideolégico, sino econémi-
o, porque nuestro éxito perjudica a
Yediot Ajaronot», explica destacando
que el modelo sin pago esta presen-
te en todo el mundo.

«En ningun pais se cierran diarios
por ley. Como tinica democracia en
la zona, Israel deberia estar orgullo-
sa de tener tantos diarios y lectores»,
sentencia Schmidberg. Y recuerda
que centenares de familiares depen-
den del rotativo. En un tltimo llama-
miento antes de la votacion, el perio-
dista Gonen Ginat escribia: «EI1 80%
delos israelies se opone a que nos
cierren la boca. Es el momento de la
verdad, los diputados deben decidir
qué quieren ser, justos o los que ce-
den al rodillo de Noni Moses (pro-
pietario de Yediot), que pretende vol-
ver a ser monopolio».

El dinero es fundamental en la lu-
cha sin cuartel entre los dos gigantes
de la prensa escrita. La tarta de pu-
blicidad de los medios es muy apeti-
tosa en un pais donde seguir la ac-
tualidad es una droga. La pugna lle-
g6 a tal extremo que Israel Hayom
publicé en portada el teléfono de Ca-
bel. En pocos minutos, su oficina
quedd colapsada. La respuesta del
laborista fue desviar las llamadas a la
sede del primer ministro.
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El plan fallido de Industria

Los instaladores aseguran que 300.000 edificios no verdn la television el 1 de enero, que no
hay suficientes equipos para la adaptacion y que las subvenciones no cubrirdn los gastos

G. Granda - Madrid

| Ministerio de Industria

sigue sin aceptar oficial-

mente lo que los opera-

dores y los instaladores
tenian claro incluso antes de que
se proclamara el Real Decreto del
PlanTécnico NacionaldelaTDTel
pasado 19 de septiembre y que ya
adelanté LA RAZON: al menos
300.000 edificios no podrdn ade-
cuarse antes del 31 de diciembre
de este afio. La Federacién Nacio-
nal Coordinadora de Telecomuni-
caciones (Fecotel) asegurd en una
ruedade prensa celebrada ayeren
Sevilla que el 35% de los edificios
detodaEspanaquedebenacome-
ter la reantenizacion no podrdn
hacerlo antes del plazo debido a
varios motivos, entre los que des-
tacan la falta de material y la pre-
mura con la que se ha acometido
el dividendo digital por parte de
Industria.

Piden ampliarlos plazos

«No hay suficiente aprovisiona-
mientode material; losfabricantes
no tienen las condiciones adecua-
das parafabricar todoslosequipos
necesariosyservirlosantesdefinal
de ano», explico el portavoz de
Fecotel José Manuel Muiiz. El
margen de tiempo entre que se
ordena el pedido de los compo-
nentes ylos fabricanteslo sirven a
los instaladores es al menos «de
tres meses». Es decir, «silo pidiéra-
mos ahora como estd ocurriendo,
no tendriamoslosrepuestos hasta
febrero o marzo del préximo afio».
Ademds, en ninglin momento
pudieron hacer previsiones «por-

®acceso

Jesiis G. Feria

Los consumidores ya deberian haber realizado la resintonizacién de
canales aunque la reantenizacién se alargue hasta marzo de 2015

que no habfa confirmacién oficial
del comienzo del proceso». Seglin
las empresas instaladoras se ha
pedido el 75% de las piezas, porlo
que el restante 25% no estara dis-
ponible. «Esto supone -afirma
Muiiz—- que al menos quedaran
100.000 edificios para cuyas ade-
cuaciones los instaladores no
tendremos piezas para sustituir y
muchas de ellas se quedardn sin
ver la television a partir del 1 de
enero». A esta cifra hay que sumar
madsacometidas, comolas cabece-
ras programables y otras que por
faltade tiemponoserdnatendidas,
con lo que la cifra se eleva hasta el
35% del total (300.000 edificios).
Fecotel también advirtié de que
consideran «muy poco tiempo» el
que han tenido para abordar el

Las comunidades
abonaran un 30%

Fecotel manifest6 «asombro»
ante el Real Decreto sobre las
subvenciones al Dividendo
Digital: «Por lo tarde que llega
y porque las cifras aportadas
al final llevaran incluido el
IVA». Los instaladores
concluyen que «ahora si
tenemos la certeza absoluta
de que las ayudas no cubriran
los costes totales de las
reparacionesy. Seguin sus
calculos, las comunidades
deberan abonar entre un 25

y un 30% del coste total de la
reparacion.

problema. «A la fecha en la que
estamos la gente atin no sabe qué
esel Dividendo Digital y qué signi-
fica, estd confusa», Lacadenasigue
parada porquelafalta de informa-
cién es patente y los instaladores
no pueden continuar trabajando
si no hay demanda. Estiman que
ahora mismo sélo se han adecua-
do en Espanaun 10% del total que
requiere el mandato europeo. Los
instaladores piden al Gobierno
que cree una comision andloga a
laqueseided paralaanterior tran-
sicién a la TDT. «Con ella muchos
de estos problemas no existirian»,
matizé Muniz, que recalcé la ne-
cesidad de que el Ejecutivo «tome
medidas de ampliacién de plazos
para atender al 100% de las insta-
laciones».

Volver a pagar

Paralelamente, la asociacion tam-
bién quiso advertir de que estd
recibiendo muchisimas quejas y
reclamacionesacercade empresas
querealizanlainstalaciénsin estar
homologadas ni inscritas en el re-
gistro oficial del Ministerio. «Estdan
proliferando las “piratas” aprove-
chandolacoyunturayenlamayo-
ria de los casos estdn haciendo
chapuzasqueluegolosverdaderos
instaladores debemos solventar»,
advierte José Manuel Muiz. Los
consumidores que sean engana-
dos —con la colocacién de filtros y
antenas no validas que dejan sin
verlatelevision deformainmedia-
ta— no podran disponer de las
subvencionesy se pierde la garan-
tia e incluso dinero porque «ten-
drdn que volver a adecuar su ins-
talacién pagando de nuevo».
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CANVI DE FREQUENCIES DE LA TDT

Resintonitzacio en l'aire

»Els instal-ladors veuen impossible tenir-ho tot adaptat el 31 de desembre

| MANUEL DE LUNA
BARGELONA
Catalunya hi ha uns
182.000 edificis que han
d’adaptar les seves ante-
nes collecti+ves per poder
sintonitzar les noves freqiiencies en
qué emetran els canals de tele a par-
tirdel'l de gener. D’aquest total, di-
mecres passat ja estaven a punt
35.109 edificis (19%), i per tant en
queden 146.000 (81%). «Davant
d’aquestes xifres,iambnomés 32 di-
es habils fins al 31 de desembre, és
del totimpossible que tots els telees-
pectadors de Catalunya tinguin les
seves antenes comunitaries prepa-
rades per veure tota l'oferta televisi-
var. Aixi de clar va ser ahir Romén
Lantarén, president de Feceminte
(Federacié Catalana d’Empresaris
Installadors de Telecomunicaci-
ons), en la seva intervencio en la jor-
nada sobre el dividend digital, que
va organitzar el Collegi d’'Enginyers
Tecnics i Perits de Telecomunicacio
de Catalunya (Coettc).

La situacid no és millor en el con-
junt d’Espanya. Segons un informe
de Fecotel que va aportar Lantaron,
el nombre d’edificis amb les ante-
nes comunitaries adaptades no ar-
riba al 10%. I, en total, es parla del
voltant d’un milio d’edificis, que su-
men 12,9 milions de vivendes i prop
de 26 milions d’usuaris. «Calculem
queel31dedesembreencarahihau-
ra un 35% dels edificis que no esta-
ran adaptats i, per tant, no podran
sintonitzar tots els canals», va aca-
bar dient el president de Feceminte
que,davantun panoramatan pocfa-
vorable, només té una possible solu-
cid: «Una prorroga i que s'allarguin
els terminis de resintonitzacié. Nos-

®acceso
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»» Imatge del centre de control audiovisual de la Torre de Collserola.

> La resintonitzacio de canals va
comportar una molt mala noticia
peraTelevisié de Catalunya:ambel
pla técnic del Govern central, la te-
le autonomica perdia un multiple-
xatde canals (Mux), cosaqueimpli-
cava la desaparicié6 de la seva alta
definicié: TV-3 HD. La reaccio del

EL POLS DE TVC PER MANTENIR ELS SEUS CANALS
TV-3 HD estudla saltar al ‘Mux prlvat

Govern va ser negar-se rotunda- |

ment a perdre preséncia.

»» Pero davant la |mp055|bllltat de
canviar el pla de I’Executiu, s’ha
optat per buscar una solucioé técni-
ca. | aquesta passa per traslladar
I'emissi6 de TV-3 HD al Mux privat
del Grupo Godé (8TV),ien el qual si
que tindria cabuda. L'tinic proble-
ma és arribar a una solucié legal
que acceptiel Govern central,amb
el qual ara no hi ha bona sintonia.

altres calculem que podria estar tot
antenitzat cap al marg del 2015». El
perod esta en el fet que aquesta possi-
ble solucid, per ara, no la preveu el
Govern.

«Fem el que podem, pero és im-
possible, inviable, complir els ter-
minis... Es un caos», va dir Lantarén,
per a qui aquesta situacié I'han pro-
vocat els continus retards de la pla-
nificacié de la resintonitzacio. Tots
els professionals del sector que van
participar ahir en la jornada de la
Coettc van coincidir a assenyalar
que és un gran error intentar posar
en marxa un canvi técnic d’aques-
ta magnitud en tot just tres mesos,
quan el pla inicial del canvi de fre-
qiiéncies de la TDT (per donar cabu-
da a la tecnologia 4G de la telefonia
mobil) la tenia el Govern sobre la
taula ides del 2011! I també tots els
professionalsvan coincidiren la ma-
teixa resposta a la pregunta del mi-
lib:éque passarael 31 dedesembre?:
«Ja hoveuremn.

UN ALTRE DIVIDEND DIGITAL / Per si la si-
tuacio ara no fos prou dramatica,
PereVila, director de Tecnologia, In-
novacioiSistemes de RTVE, va posar
encara més pressio als professionals
al confirmar que, a Europa, ja s’es-
ta forjant un segon dividend digi-
tal, que portaria a una altra gran re-
sintonitzacio de canals. <Finlandia,
Franca, Alemanya i Suécia ja estan
estudiant deixar d’emetre televisio
perlafreqiiencia de 700 megahertzs
el 2017, cosa que implica una altra
resintonitzacio, un canvique podria
serobligatoricapal 2021. Sabent-ho
ara, seria fantastic planificar-ho bé
iamb temps», va apuntar. Pero, és
clar, hi ha paisos i paisos. =
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El relleu del bra¢ executor
’Albiol a Tele B, imminent

B L'oposicio de Badalona discuteix uns quants noms per substituir Alberto Fernandez Saltiveri, el
censor de ‘Lestaca’ B La setmana que ve s’iniciaran els tramits formals per impulsar el canvi

Sara Muiioz
BADALONA

L’oposici6 de Badalona (el
PSC, CiUiICV-EUiA) jaté
tres o quatre noms sobre
la taula, d’entre els quals
hauria de sortir, en cosa
d’hores, el nou conseller
delegat de Badalona Co-
municaci6. Cap d’aquests
partits ha revelat pistes
sobre els candidats, pero
asseguren que l'acord po-
litic fructificara “en breu i
sense polémica”, atés que
tothom persegueix un
perfil professional, amb
experiéncia en els mitjans
de comunicaci6 i en 'am-
bit de la gestio.

Triar un nou conseller
delegat és el pas previ
abans d’aniquilar el poder
de decisi6 i el control que
lalcalde, Xavier Garcia Al-
biol, té sobre els mitjans
publics, executat a través
del seu comissari politic i
actual conseller delegat,
Alberto Fernandez Salti-
veri. Aquest carrec del PP
s’ha convertit en el brag
executor de Garcia Albiol
aTele B, a Radio Ciutat de
Badalona i alarevista mu-
nicipal. Pero el 25 d'octu-

I

Una camera de Tele B enregistra una junta general de Bada

bre passat va cometre un
error que, per a l'oposicio,
va ser la gota que va fer
vessar el got. Els fets van
tenirlloe quan va censurar
un fragment de L’estaca
durant el lliurament de
premis del Filmets. La
Xarxa Audiovisual Local
(XAL) haemeésun informe
en queé, tal com va avancar

®acceso

aquest diari, deixa clar
que la censura de la cango
de Lluis Llach respon a
qiiestions politiques.
Lasetmanaque ve, a.tot
estirar, iun cop s’hagi pac-
tat un nom, els partits de
l'oposicié lliuraran el do-
cument que forcara Gar-
cia Albiol a convocar la
junta general de Badalona

lona Comunicacio M 16,

Comunicacio6. L'alcalde es-
ta obligat a convocar-la
dins els quinze dies habils
posteriors a la peticid. Ks
en aquest organ on el con-
junt de regidors de la cor-
poracio local —'oposicio hi
té majoria— fard cessar
dos representants del PP
en el consell d’administra-
ci6 de Badalona Comuni-

La Xarxacritica
I'organitzacio
del Filmets

Lexpedient instruit per la
Xarxa Audiovisual Local no
només deixa clar que L'estaca
esva censurar per motius po-
litics —el document, pero, no
fa servir mai la paraula censu-
ra-, siné que també critica
durament l'organitzacié de la
cerimonia, posantl'accent en
“la deficient planificacié de
les tasques técniques de la
retransmissid i del guionat-
ge". L'informe, que ja estaen
mans del Consell de I'Audiovi-
sual de Catalunya (CAC), dei-
xaclar que el pes de l'organit-
zacio va recaure en Fernan-
dez Saltiveri.

cacié —entre ells, Fernan-
dez Saltiveri— i nomenara
els nous integrants —ja hi
haura el futur conseller
delegat—. En les hores se-
giients es convocara el
consell d’administracié de
Badalona Comunicacié i
es nomenara el nou res-
ponsable dels mitjans pua-
blics de la ciutat. ™
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Fabra vol obrir unanova RTVV

Un any després de
tancar Canal 9, el
president valencia
afirma que creara
un nou organisme
“si hi ha estabilitat
pressupostaria”

SALVADOR ENGUIX

El president de la Comunitat
Valenciana, Alberto Fabra, va
anunciar ahir que esta disposat
a obrir una nova RTVV. Ho va
dir un any després de tancar Ca-
nal 9 i dos dies després que el
president de la Diputacio6 de Va-
léncia, el popular Alfonso Rus,
fes publiques les condicions
per llancar la seva propia televi-
si6. L’anunci de Fabra, en el ple
de les Corts Valencianes, va sor-
prendre tothom, fins i tot els
seus propis diputats. El presi-
dent, no obstant aixo, va condi-
cionar la creacido d’aquest nou
ens que “hi hagi estabilitat pres-
supostaria”, que “sigui sosteni-
ble” i que “no tregui recursos
de la despesa social”. Fins i tot
va dir que pensava permetre la
tramitacio de la Iniciativa Le-
gislativa Popular (ILP) perque
es reobri RTVV. “Deixarem
que es pugui dialogar i negoci-
ar sobre la ILP en aquestes
Corts”, va afirmar.

L’oposicid, en conéixer la

proposta, la va qualificar
d“ocurréncia de  Fabra”.

“S’han gastat més diners a tan-
car Canal 9 que a mantenir-la, i
ara vol obrir-ne una de nova, és
pur cinisme”, segons Ignacio

®acceso

KAl FORSTRERLING / EFE

Alberto Fabra va anunciar ahir que vol una altra RTVV

Blanco, d’Esquerra Unida. El se-
cretari general del PSPV-
PSOE, Ximo Puig, va exigir la
“dimissio de Fabra, per la seva
irresponsabilitat; s’ha gastat
200 milions a tancar RTVV i

ara parla d’'una de nova”. “Es
pur electoralisme”, segons
Compromis.

El 29 de novembre del 2013
Alberto Fabra va ordenar l'apa-
gadade RTVV iva forcar la dis-
solucio de I'empresa publica,

deixant al carrer 1.600 treballa-
dors i els valencians sense
I"inic mitja public de radio i te-
levisio en valencia. El president
va justificar el tancament de Ca-
nal 9, que arrossegava un deute
de 1.300 milions d’euros, per la
“impossibilitat de mantenir-
lo”. Pero el cert és que des
d’aleshores molts barons del
PP valencia han lamentat no
disposar d’'un mitja de comu-
nicacio public amb queé poder

difondre l'accio de les institu-
cions. I més ara que falten pocs
mesos perqué s’inicii un perio-
de electoral en qué el PP es ju-
ga la seva hegemonia politica a
la Comunitat Valenciana. Pa-
ral-lelament, el Consell s’ha gas-
tat ja gairebé 200 milions d’eu-
ros a liquidar un ens que, se-
gons el mateix Executiu, po-
dria haver-se mantingut amb
70 milions d’euros I'any.

Ara Fabra anuncia que “la vo-
luntat del grup popular és

L’oposicio titlla

el pla d“ocurréncia”
i recorda que
clausurar I'ens va
costar 200 milions

col-laborar perqué pugui conti-
nuar un projecte de televisio va-
lencianaien valencia, pero sem-
pre que es donin les circums-
tancies economiques que ho
possibilitin®.

Per l'oposicio, el fet que el
president provincial Alfonso
Rus anunciés fa tres dies la crea-
ci6 d’una televisio (directa-
ment controlada per ell) amb
un pressupost de 3,2 milions
d’euros “ha estat l'espoleta de
I'anunci de Fabra”, segons el PS-
PV-PSOE. I es valora la manio-
bra del president com a “electo-
ralista”. El cert és que els tres
grups de 'oposicio en el Parla-
ment valencida han anunciat
també que si governen la Gene-
ralitat valenciana després de
les eleccions del maig del 2015
obriran una nova RTVV.e
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Ramon Segu Chinchilla, 70 afios en Tarragona

m La sala de exposiciones L. Arxiu, en la Tabacalera, quedo pequefia an-
telamultitud que asisti6 a la inauguracion de la exposicién Ramon Se-
gu Chinchilla: Els anys 70 a Tarragona, que presidio el alcalde Balleste-
ros junto a miembros del Consistorio y numerosas personalidades. Se

®acceso

destaco la labor del fotoperiodista en aquellos afios de acontecimien-
tos ciudadanos, la visita de Salvador Dali, las visitas reales y el segui-
miento de conciertos de Julio Iglesias. Mds de un millén de fotografias
de la familia Chinchilla desde 1913 se encuentran en el archivo.
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Fabra ‘resucitaria’ 1a television
valenciana si fuera sostenible

Las condiciones economicas impiden que se lleve a cabo antes de las elecciones

HECTOR SANJUAN VALENCIA
Lo que amenazaba con convertirse
en otra sesion de control al presi-
dente de la Generalitat Valenciana
sin grandes titulares ni anuncios re-
levantes, cambio por completo
cuando Alberto Fabra, segundos an-
tes de bajarse de la tribuna, dejé ca-
er que estaria «dispuesto a hablar de
una nueva radiotelevisién valencia-
na» siempre que esta inversion no
supusiera una subida de impuestos,
peligro alguno para los servicios pii-
blicos y se acometiera en una situa-
cién econdmica favorable de equili-
brio presupuestario. Un escenario
que, pese al discurso triunfalista de
su primera intervencién, no se pre-
vé conseguir de forma inmediata.

Pero no fue un anuncio improvi-
sado. A la salida del hemiciclo, pre-
guntado por los periodistas, Fabra
dio mas detalles de su propuesta. El
jefe del Consell indic que habia da-
do orden a su grupo parlamentario
para tramitar la Iniciativa Legislati-
va Popular (ILP) promovida por
personas del sector audiovisual y ex
trabajadores de Canal 9 que recla-
ma la creacion de una nueva televi-
si6n publica autondmica.

La intencién que ayer expreso el
presidente de la Generalitat es que
la ILP pueda tramitarse incluso es-
ta legislatura. No obstante, las con-
diciones que Fabra exige para que
la nueva television pueda salir ade-
lante imposibilitan que su puesta
en marcha sea antes de las eleccio-
nes. En su intervencién, Fabra rei-
terd que, antes de iniciar el proyec-
to, se debe alcanzar la estabilidad
presupuestaria y acabar con el dé-
ficit, cosa que ni sucede ni sucede-
réa salvo un cambio inmediato —que
tampoco se prevé- del modelo de

NUEVA IMPUTACION
PARA RAFAEL BLASCO

Sanidad. El juzgado de
Instruccion numero 6 de
Valencia imputd ayer al ex
conseller en distintos
gobiernos de la Generalitat
por los contratos durante su
etapa en Sanidad. Blasco ya
tiene una condena de ocho
afios de carcel por desviar
fondos de Cooperacidn.

Cohecho y falsedad
documental. Al ex politico
valenciano le imputan ahora
presuntos delitos de cohecho
y falsedad documental en
relacién con los contratos del
sistema de gestion de la
prescripcion médica que se
aplica los centros de salud de
toda la Comunidad
Valenciana (Abucasis).

financiacion. Ademas, Fabra tam-
bién dejo claro que la apuesta no es
reabrir Canal 9 —cerrada ahora ha-
ce ahora un afo-, sino hacer una
nueva televisién, empezando desde
cero, e incluso con una nueva plan-

®acceso

tilla de muchos menos trabajado-
res; pero eso si, usando los equipos
y las instalaciones del viejo Canal 9.
Un escenario juridico que no esta
exento de dudas y que la oposicién
no acaba de ver factible.

Alberto Fabra, ayer, a su llegada al hemiciclo en Valencia. ere
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EMPRESA RESULTADO ANTES DE GASTOS NO RECURRENTES

UNIDAD EDITORIAL ALCANZA UN EBITDA
OPERATIVO DE 5,2 MILLONES DE EUROS

La inversion publicitaria bruta en el grupo crecié un 3,8% en los nueve primeros meses del ano

E. M. MADRID
Unidad Editorial alcanzé un Ebitda
operativo antes de gastos no recu-
rrentes de 5,2 millones de euros du-
rante los primeros nueve meses de
2014, segtin los datos aprobados por
el consejo de administracion. Esta ci-
fra supone una mejora de 12,8 millo-
nes con respecto al mismo periodo
del ano anterior, cuando se registro
un dato negativo de 7,6 millones. Es-
ta mejora sustancial confirma el
cambio de tendencia a positivo regis-
trado con relacion al afo pasado.
En un contexto econémico fi-
nanciero en el que se confirman las

primeras sefales de recuperacion,
los medios de Unidad Editorial en
todos sus soportes vieron incre-
mentada la inversion total publici-
taria bruta en un 3,8%, frente al re-
troceso del 0,5% (excluida la televi-
sion) del conjunto del mercado.

En concreto, los ingresos publi-
citarios brutos derivados de inter-
net experimentaron una subida del
9,5%, seis puntos por encima de la
media del sector, mientras que en
prensa el aumento alcanz6 el 0,7%,
en contraste con la caida del 3,5%
sufrida por este segmento.

El esfuerzo desarrollado en el
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ambito digital -enmarcado en el
plan estratégico del grupo- se ha
visto avalado de nuevo por los da-
tos. Los ingresos de publicidad
brutos derivados de esta area re-
presentan ya el 29,6% de los ingre-
s0s publicitarios totales.

Unidad Editorial encara los tlti-
mos meses del afio con resultados
publicitarios superiores a los del
mercado, lo que le permite afrontar
con optimismo el cumplimiento de
las previsiones de cierre del ejercicio.

El grupo avanza, de esta mane-
ra, hacia el objetivo de mejorar su
rentabilidad, con unas acciones de

eficiencia estructurales que alcan-
zan los 17,4 millones de euros.
Durante los primeros nueve me-
ses de 2014, las principales cabece-
ras del grupo han afianzado su po-
sicién en el sector de la prensa en
Espana. EL MUNDO cuenta con
una difusion total de 184.000 ejem-
plares promedio, incluidas 31.000
copias de Orbyt, siendo entre los
grandes diarios de informaci6n ge-
neral el que mantiene una linea
mas regular en este terreno.
Desde enero a septiembre, EL
MUNDO estabilizo su difusion re-
trocediendo solo un 00,7%, en con-

traste con la caida del 8,8% de ABC
y €l 9,2% de El Pais, segtin la Oficina
de Justificacién de la Difusién
(OJD). Estos indicadores acreditan
el segundo puesto de EL MUNDO.
Por su parte, ELMUNDO.es consoli-
da su liderazgo absoluto en internet,
con 7,3 millones de usuarios tinicos,
de acuerdo a las cifras ofrecidas por
el medidor oficial comScore.

Marca mantiene su primera po-
sicion en el &mbito de la prensa de-
portiva, con una difusion de
187.000 ejemplares promedio
(9.000 réplicas de Orbyt). Su edi-
cion digital, marca.com, es la do-
minadora absoluta entre las webs
de informacion deportiva, con 5,2
millones de usuarios tinicos.

Por su parte, Expansion alcanza
los 41.000 ejemplares difundidos,
incluidas 12.000 copias de Orbyt, lo
que representa un 2,9% mds que el
ano anterior en el contexto de un
mercado que sigue en recesion. ex-
pansion.com logra los 2,4 millones
de usuarios inicos.
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Alberto Fabra, president de la Generalitat Valenciana. ere

Fabra, disposat a obrir una nova
radiotelevisioé al Pais Valencia

ARA
BARCELONA

El president de la Generalitat Valenciana, Al-
berto Fabra, s'ha mostrat "disposat” a “par-
lard'una nova RTVV" siles circumstancies
canvieni“l'economia ho permet”. Fabra s'ha
pronunciat d'aguesta manera en la sessié de
control celebrada ahir a les Corts Valencia-
nes quan fa gairebé un any que es va tancar
Canal 9. El president valencia ha dit que hau-
ria de ser "una televisio solvent i, sobretot,
ajustada a les necessitats dels ciutadans,
sense que suposi més costos o més impos-
tos, i es garanteixin i prioritzin els serveis als
ciutadans”. Aixi mateix, ha posat com a con-
dicié que hi hagi “estabilitat pressupostaria”
i es compleixin els objectius de déficit.
Posteriorment, a preguntes dels mitjans
en els passadissos de les Corts, ha explicat
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que aquesta proposta I'ha traslladada al ple
amb motiu del debat de la iniciativa legisla-
tiva popular (ILP) per unaradiotelevisio en
valencia.

En aquest sentit, ha afirmat que la vo-
luntat del PP "sera col-laborar pergué pugui
seguirun projecte de televisié valenciana,
perd sempre que es donin les circumstan-
cies economiques i sigui sostenible, que no
suposi cap pujada d'impostos i que no es
llevin recursos als serveis fonamentals”. En
relacié amb aguestes circumstancies, ha
concretat que hi ha d’haver una situacio
d"estabilitat pressupostaria”, ja que si no
es compleix el déficit permeés “dificilment
es podran abordar nous projectes”. "Actu-
alment, aguesta circumstancia no existeix”,
ha afegit. Aixi mateix, ha apuntat que el
procés d'extincio de RTVV continuara i ha
garantit, mentrestant, la proteccio dels
equUips. s
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Ebit de 2,6 millones

Vocento obtiene su
primer resultado
de explotacion
positivo desde 2008

ABC MADRID

En un entorno todavia complejo
para los medios de comunicacion,
Vocento vuelve a cumplir con sus
objetivos de mantener el liderazgo
de sus marcas, mejorar su cuota de
mercado publicitaria tanto «offli-
ne» como «online», elevar el peso
del negocio digital y generar caja
manteniendo una posicion finan-
ciera diferencial en el sector. Todo
ello con crecimientos en las princi-
pales magnitudes operativas de su
cuenta de resultados, lo que ha per-
mitido al grupo cerrar los nueve pri-
meros meses del ejercicio con su
primer resultado de explotacion
(Ebit) positivo desde 2008, en con-
creto de 2,6 millones de euros, fren-
te a las pérdidas de 3,6 millones que
registro en el mismo periodo del
ano pasado.

Los ingresos totales del grupo al-
canzaron al cierre del tercer trimes-
tre de 2014 los 361,5 millones, un
6.4% menos. Ahora bien, la factura-
cién por venta de publicidad se man-
tiene plana en esos nueve meses e
incluso se observa una mejora en
la tendencia. En concreto, solo en-
tre julio y septiembre esos ingresos
crecieron un 4,6%, gracias sobre
todo a la publicidad digital (+16,6%),
aunque también a la edicién impre-
sa (+0,2%).

Mas publicidad

Entre enero y septiembre se ha vuel-
to a acentuar el cambio de perfil en
la procedencia de los ingresos, ga-
nando mas peso el entorno digital
(ingresos de publicidad digital y
nuevos negocios basados en «e-com-
merce», Oferplan y Kiosko y Mas).
Asi, estos ya suponen el 25% del to-
tal, 2,6 puntos porcentuales mas
que doce meses antes.

El resultado bruto de explotacién
(Ebitda) comparable asciende a 26
millones, un 37% mas. Esta evolu-
cion positiva se debe a esa recupe-
racion publicitaria y a las medidas
de ajuste en el negocio de conteni-
dos y al control de gastos. Asi, to-
das las areas de negocio mejoran su
Ebitda. La de periddicos, por ejem-
plo, mejord un 9,6%, a 24,9 millones;
ABC lo hizo en 2,2 millones, frente
a las pérdidas de 3,1 de un afio an-
tes. El segmento audiovisual gene-
ré 1,2 millones mds, hasta un total
de 7.8 (+18,4%), y la de clasificados
reduce sus pérdidas en 1.2 millones
o un 68,9%, a 0,5 millones.

Vocento, cuya deuda financiera
neta se redujo en ese periodo en 2,4
millones de euros, hasta los 146,9,
cierra los tres primeros trimestres
del aflo con unas pérdidas netas de
9,1 millones, reduciéndolas respec-
to a septiembre de 2013 un 40,5%.
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La columna

Periodisme

aig coneixer la periodista Monica Ber-
V nabé a Matar¢, a I'edicié maresmenca
d'El Punt. Tots dos ens haviem d'encarre-
gar de la informacid local de la ciutat. Ella
tenia una mordacitat encantadora i quan
tractava amb els poders locals ho feia amb
la distancia critica i la prevencio ironica que
els periodistes hauriem de tenir sempre
cap als poders de tota mena, petits, grans
o mitjans. | tenia alhora un nervi inquiet cap
al mon associatiu que la va fer connectar
de seguida amb els sectors més dinamics
de la societat civil mataronina. La seva pas-
sid, perd, ja era [Afganistan. Hi havia anat
unany i n’havia tornat amb un reportatge
espectacular sobre la situacio de ladona al
pais en mans dels talibans. No es va que-
dar aqui. Va fundar una associacio pels
drets de les dones a I Afganistan (Asdha), i
hi va viatjar continuament fins que s'hiva
quedar a viure per mantenir una intensa
activitat en suport de les dones d'aquell
pais.

Ara, amb el fotograf Gervasio Sanchez
ha publicat el llibre Dones Afganistan i algu-
nes de les fotografies que il-lustren el tre-
ball s'exposen aquests dies al Palau Robert
de Barcelona. Les dones retratades aparei-
xen al costat d'un text breu, fred i contun-
dent com un cop de puny a l'estémac, que
explica la historia de cadascuna: casada
amb 13 anys amb I'home que va pagar di-
ners per ella, empresonada per haver tin-
gut relacions fora del matrimoni, violada,
vexada, empobrida, mutilada fisicament o
bé en el seus somnis i projectes vitals. Po-
ques vesteixen el burca. La majoria mos-
tren al descobert rostres d'una tristesa se-
rena i endurida. En algunes escenes, el con-
trast de la vitalitat dels colors i teixits de la
cultura afganesa amb els tenebrosos epi-
sodis que han passat les protagonistes
produeix un efecte d'irrealitat. El problema
no és el burca, sind un masclisme cultural
que considera les dones mercaderies que
es poden comprar, vendre, usar, colpejar i
llencar i que, amb intensitats i formes di-
verses, no és exclusiu de cap cultura.

No totes sén histories tristes. Una de les
darreres imatges és la de Shamsia Hassa-
ni, una jove de nervi inquiet que es dedicaa
pintar grafits per les parets de Kabul. Amb
l'espraia lamai el hijab al cap, la Shamsia
mira a la camera desafiant poders i prejudi-
cis de tota mena. L'exposicid ens ha portat
la Shamsia fins a davant dels nostres ulls
amb la forca de les veritats fredes i contun-
dents. La Bernabé no ha deixat mai de fer
periodisme.
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La columna

Periodisme

aig coneixer la periodista Monica Ber-
V nabé a Matar¢, a I'edicié maresmenca
d'El Punt. Tots dos ens haviem d'encarre-
gar de la informacid local de la ciutat. Ella
tenia una mordacitat encantadora i quan
tractava amb els poders locals ho feia amb
la distancia critica i la prevencio ironica que
els periodistes hauriem de tenir sempre
cap als poders de tota mena, petits, grans
o mitjans. | tenia alhora un nervi inquiet cap
al mon associatiu que la va fer connectar
de seguida amb els sectors més dinamics
de la societat civil mataronina. La seva pas-
sid, perd, ja era [Afganistan. Hi havia anat
unany i n’havia tornat amb un reportatge
espectacular sobre la situacio de ladona al
pais en mans dels talibans. No es va que-
dar aqui. Va fundar una associacio pels
drets de les dones a I Afganistan (Asdha), i
hi va viatjar continuament fins que s'hiva
quedar a viure per mantenir una intensa
activitat en suport de les dones d'aquell
pais.

Ara, amb el fotograf Gervasio Sanchez
ha publicat el llibre Dones Afganistan i algu-
nes de les fotografies que il-lustren el tre-
ball s'exposen aquests dies al Palau Robert
de Barcelona. Les dones retratades aparei-
xen al costat d'un text breu, fred i contun-
dent com un cop de puny a l'estémac, que
explica la historia de cadascuna: casada
amb 13 anys amb I'home que va pagar di-
ners per ella, empresonada per haver tin-
gut relacions fora del matrimoni, violada,
vexada, empobrida, mutilada fisicament o
bé en el seus somnis i projectes vitals. Po-
ques vesteixen el burca. La majoria mos-
tren al descobert rostres d'una tristesa se-
rena i endurida. En algunes escenes, el con-
trast de la vitalitat dels colors i teixits de la
cultura afganesa amb els tenebrosos epi-
sodis que han passat les protagonistes
produeix un efecte d'irrealitat. El problema
no és el burca, sind un masclisme cultural
que considera les dones mercaderies que
es poden comprar, vendre, usar, colpejar i
llencar i que, amb intensitats i formes di-
verses, no és exclusiu de cap cultura.

No totes sén histories tristes. Una de les
darreres imatges és la de Shamsia Hassa-
ni, una jove de nervi inquiet que es dedicaa
pintar grafits per les parets de Kabul. Amb
l'espraia lamai el hijab al cap, la Shamsia
mira a la camera desafiant poders i prejudi-
cis de tota mena. L'exposicid ens ha portat
la Shamsia fins a davant dels nostres ulls
amb la forca de les veritats fredes i contun-
dents. La Bernabé no ha deixat mai de fer
periodisme.
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ANIVERSARIO DE RADIO BARCELONA

90 afios mirando al futuro

LUIS DEL OLMO

No se puede decir que sea una anciana. Todo
lo contrario. Continiia estrenando juventud.
Nuestra radio se nutre de los cambios: ha
vivido un periodo republicano, una Guerra
Civil, un dirigismo estatal, una feroz censura
y su recorrido ha sido competente y competi-
tivo. Ha trabajado duro para captar oyentes y
hacerlos participes de su gran aventura.
Con 90 afios a sus espaldas, nuestra queri-
da radio encara un futuro de innovaciones
motivadas por las nuevas tecnologias. Mu-
chos insistirdn en que el medio es el mensaje,
pero habra que apostar por que el mensaje
sea el medio, no sea que mafana tengamos
una radio tecnolégicamente impecable, pero
a la vez tremendamente aburrida. La clave
sigue estando en los profesionales de la comu-
nicacion, en su instinto de buscar los asuntos
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que realmente interesan. En definitiva, en su
amor al medio.

La radio espariola se ha salvado de la con-
taminacién porque una generacion de profe-
sionales ha amado su independencia por enci-

Habra radio en la medida
en que se adapte como un
guante a la realidad, dependa
exclusivamente del oyente

ma de todas las cosas y se ha hundido en la
miseria cuando ha puesto sus recursos al ser-
vicio de ambiciones politicas y se ha converti-
do en la voz de su amo. La radio espafola
cumple 90 afios mirando al futuro con ilusién

y sin miedo. La radio que viene tendra que
ahondar en su propia esencia. Habra radio en
la medida en que se adapte como un guante a
la realidad, dependa exclusivamente del oyen-
te y sea mensajera de sus inquietudes.

La radio seguird joven mientras continiie
siendo un punto de encuentro donde nacen
las palabras, se acunan las ideas y se desarro-
lla la convivencia. En definitiva, un medio pro-
fundamente humano, creativo y creible. Una
auténtica factoria del didlogo, porque nadie
puede destruir —ni envejecen— las palabras
en libertad.

Han pasado 90 afios desde que en el Hotel
Coldn de Barcelona se anunciara el nacimien-
to de la radio en Espana. Era el bautismo de
la cadena SER. Felicidades, comparieros.

Luis del Olmo es periodista radiofénico y creador
del programa Protagonistas.
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Unidad Editorial pierde 36 millones hasta septiembre

Los ingresos caen un
5,9% por el descenso de
la venta de ejemplares

A.S. MADRID.

Unidad Editorial no logra salir de
nuimeros rojos. La duefia de El Mun-
do ha registrado unas pérdidas ope-
rativas netas (ebit) de 36 millones
de euros entre enero y septiembre

de 2014, lo que supone una mejora
de apenas 3,9 millones con respec-
to al afio pasado, pese a todos los
planes de ajuste y la fuerte apues-
ta por Internet.

El resultado bruto de explotacion
(ebitda) ha sido negativo en 21,5 mi-
llones de euros (22,5 millones de
perdidas en 2013) y los ingresos han
caido un 5,9 por ciento, arrastrado
por el descenso de la venta de ejem-
plares. Segtin las cuentas publica-
das ayer por RCS, la matriz italia-
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na del grupo, los ingresos editoria-
les han caido un 12,3 por ciento has-
ta los 119,6 millones de euros por el
descenso de la difusion. Asi, los me-
nores ingresos obtenidos por la ven-
ta de ejemplares de Expansion, El
Mundo 0 As han eclipsado la mejo-
ra de la publicidad. En los nueve
primeros meses del afo la factura-
cién publicitaria ha subido un 2,1
por ciento hasta los 1054 millones
de euros. En este sentido, RCS des-
taca que entre julio y septiembre el

alza ha sido del 18 por ciento. La
mejora de la inversion publicitaria,
que coincide con la marcha de Pe-
dro J. Ramirez del la direccién de
El Mundo, ha permitido que los in-
gresos digitales aporten el 13,8 por
ciento de la facturacion. Asi, los in-
gresos publicitarios brutos deriva-
dos de Internet experimentaron
una subida del 9,5 por ciento, “seis
puntos por encima de la media del
sector, mientras que en prensa el
aumento alcanzd el 0,7 por ciento,

en contraste con la caida del 3,5 por
ciento sufrida por este segmento”,
informa Unedisa. En este punto, el
grupo ha querido recalcar “el cam-
bio de ciclo” iniciado con el nom-
bramiento de Casimiro Garcia-Aba-
dillo y ha presentado un ebitda an-
tes de gastos no recurrentes posi-
tivo de 5,2 millones.

Por su parte, RCS ha perdido 93,1
millones de euros, un 46 por cien-
to menos mientras sus ingresos ca-
en un 44 por ciento.
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Los gigantes
Amazon

y Hachette
sellan la paz

GUILLERMO ALTARES, Madrid

El gigante de Internet Amazon
y la filial estadounidense del
grupo francés Hachette, el
cuarto grupo editorial en EE
UU, anunciaron este jueves
que enterraban el hacha de
guerra y que cerraban un con-
flicto que habia marcado el
mercado del libro en los dlti-
mos meses, segin informaron
las dos compaiiias en un comu-
nicado conjunto. Las partes no
han querido dar detalles del
acuerdo y los portavoces de las
dos compainias han declinado
hacer comentarios remitiendo
a la escueta nota de prensa.

“Hachette Book Group y
Amazon anunciaron hoy que
las dos compaiiias han llegado
a un nuevo acuerdo de varios
afos para las ventas de libros
fisicos y electronicos”, reza el
documento. El conflicto, abier-
to desde junio, giraba en torno
alos libros electrénicos y, para
muchos profesionales del sec-
tor editorial, ha sido una gue-
rra crucial para el futuro del
libro.

Aunque todo el conflicto se
desarrollé en medio de un
enorme secretismo, las conse-
cuencias pricticas fueron con-
siderables ya que durante todo
este periédico Amazon penali-
z6 a todos los autores de Ha-
chette, bien dificultando el en-
vio de los libros o subiendo sus
precios. Escritores tan impor-
tantes como Paul Auster, Ste-
phen King, Tobias Wolff o la
altima ganadora del premio
Pulitzer, Donna Tartt, salieron
en defensa de Hachette en un
manifiesto.

En un correo electrénico a
la agencia France Presse, el
promotor de aquella carta con-
tra Amazon, el escritor de best-
sellers Douglas Preston, sefia-
16: “Espero que Amazon no
vuelva a tratar de ganar venta-
jas comerciales sancionando a
los autores y a los libros”.

Michael Pietsch, el presi-
dente de la filial estadouniden-
se de Hachette, afirma en el
comunicado: “Es una gran no-
ticia para los escritores. El nue-
vo acuerdo va a beneficiar a
los autores de Hachette duran-
te los proximos afos. Propor-
ciona a Hachette una enorme
capacidad de marketing con
uno de sus socios comerciales
mas importantes”. Amazon
controla en torno al 60% del
mercado del libro en EE UU y,
seglin datos de la revista Pu-
blishing Perspectives, Hachet-
te vende el 60% de sus e-books
en EE UU.

David Nagger, vicepresiden-
te de Kindle dijo por su parte,
siempre el mismo comunica-
do: “Estamos encantados de
anunciar este nuevo acuerdo
que incluye incentivos para
Hachette para vender con pre-
cios mds competitivos. Se trata
de una gran victoria tanto pa-
ra los autores como para los
lectores™.
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La premsa comarcal
reivindica els mitjans
de quilometre zero

B Enunajornada
avui al centre del
Born es presenta un
estudi del sector

Redaccid
BARCELONA

L’Associacio Catalana de
Premsa Comarcal (ACPC)
celebra avui el Dia de la
Premsa Comarcal, de 9.30
ales 15 h a la sala Mora-
gues del Centre Cultural
El Born de Barcelona. La
jornada reunira dotze po-
nents, que analitzaran un
sector que genera més de
700 llocs de treball a Cata-
lunyaique reuneix més de
130 capcaleres de paper i
digitals. De les ponéncies
destaca la que abordara la
importancia de la proxi-
mitat en la comunicacio.
El Dia de la Premsa Co-
marcal pretén ser “unano-
va, eina de difusio, de co-
neixement i de reconeixe-
ment per als mitjans de
quilometre zero ”, segons
va explicar Carles Ayats,

Carles Prats és el president
de I'ACPC M aRxIU

president de TACPC. En el
mare de la jornada, el so-
cioleg i consultor Enrie
Yarza presentara una ra-
diografia de la premsa co-
marcal, un estudi que de-
talla, entre altres aspec-
tes, el pes del sector en el
mapa comunicatiu de Ca-
talunya, quina és la seva
oferta comercial, sigui se-
parada o conjunta, el seu
model de negociiles seves
tendéncies de futur. m
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Expediente a Movistar por el alquiler de red

La CNMC pondra condiciones a
la fusion de Canal+ y Telefonica

MONCHO VELOSO MADRID
La Comision Nacional de los Merca-
dos y la Competencia (CNMC) no ha
aprobado la compra de Canal+ por Te-
lefénica en su primer andlisis y toma-
ra una decision en una segunda fase
que durara unos cuatro meses. Este
paso, casi rutinario en una operacion
de esta envergadura, supone que el
supervisor impondra condiciones de
negocio a Telefonica para evitar que
adquiera una concentracion excesiva
en el mercado de la television de pago.

«Es preciso estudiar en profundi-
dad la operacion, a la vista de los po-

sibles obstdculos para el manteni-
miento de la competencia en merca-
dos como la television de pago, los
contenidos audiovisuales y las comu-
nicaciones electrénicas», concluyo el
organismo, que podria exigir a la «te-
leco» que dé acceso a sus contenidos
de television a otros operadores para
que puedan replicar esa oferta.
Competencia ha expedientado ade-
mas a Telefonica por cometer, de 2010
a 2013, una posible infraccion muy
grave en las condiciones de alquiler a
otras «telecos» de lineas que conec-
tan su red con clientes empresariales.
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POLEMICA

Fabra vol
obrir un
nou canal
a \Valencia

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

El president de la Generalitat va-
lenciana, Alberto Fabra, va asse-
gurar ahir que «estaria disposat
a parlar d’una nova radiotelevi-
sid valencianay, un anunci que
tant els grups de 1'oposicié com
el sector audiovisual han qualifi-
catd’«electoralistan.

Malgrataixo, Fabra ha afirmat
que el procés d’extincio de RTVV
«segueix endavant», perque s’ha
de complirl’expedient de regula-
ci6 d’extincié de les ocupacions
que es va posar en marxa, i per ai-
X0 es tractaria de crear «unanova
radiotelevisid, partint de zero»,
sempre que es compleixin els su-
posits que s’ha marcat.

pimissi6 / El secretari general del
PSPV, Ximo Puig, ha demanat la
dimissio irrevocable de Fabra, a
qui ha considerat un «irrespon-
sable» per tancar RTVV «com si
fos seva» fa un any i parlar avui
d’'una possible reobertura «per
un capritx» i «una guerra par-
tidaria» amb el president de la
Diputaci6 de Valéncia, Alfon-
so Rus. Segons Puig, Fabra «vol
competir» contra Rus per haver
anunciataquest ultim la creacié
d’una tele dependent de la insti-
tucid provincial.

Des d’EU, el portaveu adjunti
candidatala presidenciadela Ge-
neralitat, Ignacio Blanco, ha as-
segurat que la proposta de Fabra
d’estudiar la posada en marxa
d’una nova RTVV «és com si Fran-
co digués que esta disposat a por-
tar una democracia». =
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Hachette i Amazon arriben a .
un acord pel preu del llibre electronic

Amazon i Hachette han fet les paus. Des-
prés de protagonitzar una guerra oberta
pel preu del llibre electronic, finalment
elgegantdel comerg onlineiel gegant edi-
torial franceés han anunciat un acord que
entraraenvigor el 2015. Totique no n’han
revelat els detalls, es complirien les con-

diciones que imposaven tots dos: Amazon
volia e-books més barats (prop dels 9,99
dolars, 8 euros) i Hachette exigia que fos
I'editor qui marqués el preu i no el majo-
rista. El dubte, pero, és quin marge han
pactat per acada part (inclos 'autor) icom
afectara el pacte al sector editorial global.
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La CNMC
condicionara
la compra
de Canal +

EL PA[S, Madrid

La Comisiéon Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC) ha acordado el inicio
de la segunda fase en el anali-
sis de la compra del 56% de
Canal + por Telefénica al con-
siderar que dicha operacién
de concentracién podria “obs-
taculizar significativamente”
la competencia efectiva en
distintos mercados relaciona-
dos con la television de pago,
contenidos audiovisuales y
servicios de comunicaciones
electronicas.

En esta segunda fase re-
querira informacion a distin-
tos operadores en los merca-
dos afectados, a fin de com-
pletar la informaciéon de la
que dispone, y tanto Telefoni-
ca como terceros interesados
podran alegar para la defen-
sa de sus intereses.

El consejo de la CNMC
analizara ahora en profundi-
dad la informacién disponi-
ble y las alegaciones para dic-
tar una resoluciéon que podra
autorizar, acordar compromi-
sos, subordinar condiciones
o prohibir la operacion.

En caso de aprobarse, Tele-
fénica tendria el control total
de la plataforma de television
ya que poseia con anteriori-
dad el 22% y compro otro 22%
a Mediaset Espaiia. Vodafone
ha pedido personarse en el ex-
pediente al estimar que la
concentracién puede provo-
car un “abuso de posicion do-
minante” al concentrar el
81,7% de cuota por ingresos y
mas del 65% por clientes de
la television de pago.
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Vocento
reduce sus
pérdidas un
40% hasta
septiembre

Expansion. Madrid

El grupo Vocento redujo un
40% sus pérdidas netas en los
nueve primeros meses, hasta
9,1 millones de euros. La com-
pania ajusto al maximo los
costes para compensar la cai-
da de la facturacion, que al-
canzo 361 millones, un 6,4%
menos que en 2013, afectada
por el cese de emisiones de
dos canales de television del
grupo.

Los ingresos por publici-
dad permanecieron planos,
mientras que la facturacion
por venta de ejemplares cayo
un 4,4%, hasta 155 millones
de euros, especialmente por
las menores ventas en prensa
regional. Los gastos operati-
vos de Vocento se redujeron
en un 7,4%, principalmente
por la salida del negocio au-
diovisual y por ajustes de per-
sonal.

Con esta evolucion de in-
gresos y costes, el resultado
bruto de explotacion (ebitda)
de Vocento alcanzd 20,7 mi-
llones de euros, un 13,7% mas
que el ano anterior, mientras
que el resultado neto de ex-
plotacion (ebit) dejo los nu-
meros rojos para sumar 2,5
millones.

A septiembre, ladeudaneta
de Vocento alcanzaba los 146
millones de euros, lo que su-
pone un apalancamiento de
3,3 veces ebitda. Los titulos de
Vocento cotizaban ayer a 1,46
euros por accion, tras subirun
1,04% en la sesion, antes de
conocerse las resultados.
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TELEVISIO DIGITAL

Els instal-ladors
recorden que cal
sintonitzar la TDT

La Federacio Coordinadora de
Telecomunicacions (Fecotel),
que agrupa, entre altres, les
empreses instal-ladores, va
advertir que fins a 300.000
edificis es poden quedar sen-
se TDT sino resintonitzen les
antenes abans de 'any vinent
arran de la implantacié del di-
vidend digital 3G tal com fixa
la normativa europea. Segons
les seves estimacions, un
35% de les llars es podrien
quedar sense TDT. D'altra
banda, les associacions de
consumidors demanen a les
cadenes un “esfor¢” per acla-
rir als espectadors quins ca-
nals dels que ara emeten des-
apareixeran a primers d'any.
Demanen concrecio de quins
canals dels que ara emeten
en transmissié simultania no
es podran veure a partir del
2015.m EP
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Amazon

i Hachette
resolen el
seu conflicte

BARCELONA Redaccio

La companyia nord-americana
Amazon i el grup editorial Hachet-
te han anunciat la firma d’un con-
tracte de diversos anys que posa fi
a una de les disputes més grans
del mén editorial en els altims
temps. Encara que no s’han donat
els detalls sobre I'acord, les dues
parts asseguren estar satisfetes.
Hachette podra establir els preus
dels seus e-books, reivindicacio
clau de l'editorial, que la va enfron-
tar a la llibreria en linia més gran
del mon a comencaments d’any.e
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LLIBRE DIGITAL

Amazoni
Hachette arriben
aun acord

Amazon i Hachette van anunciar
ahirquehanarribataunacord en
el dur plet que han mantingut so-
bre la politica de preus del llibre
electronic. Hachette conserva el
dretde fixarelsseus propis preusi
Amazon ofereix incentius perqueé
els abarateixi. El criteri del repar-
timent dels ingressos entre vene-
dor i editor, clau del conflicte, no
s’ha revelat.
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@ La CNMC inicia la segunda fase del analisis de la compra de Canal+

El consejo de la CNMC acordd, a propuesta de la Direcciéon de Compe-
tencia, el inicio de la segunda fase del anélisis de la operacion de com-
pra de Canal+ por parte de Telefonica. El regulador, que considera que
es preciso estudiar en profundidad la operacién, analizara la informa-
cion disponible y las alegaciones presentadas por los distintos actores
del sector para dictar una resolucion.
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WEBS

Antena 3 posaen
marxa un web
infantil

Atresmedia, el grup audiovi-
sual liderat per Antena 3, ha
posat en marxa el web Neox-
kidz.com, amb més de 1.500
capitols de séries infantils. In-
corpora també un apartat
preescolar amb continguts
especifics per a infants de fins
a4 anys. m REDACCIO
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Tipologia: online

Viernes, 14 de noviembre de 2014

GEMMA CAMPSMANRESA ontserrat Tura fa anys que va perdre la visibilitat d'un ull. El dret, a la banda on
licau el cabell. Li va causar la pallissa que va rebre en una mobilitzacié per reclamar llibertat, amnistia i estatut
d'autonomia. "Els grisos van rebre l'ordre d'estomacar en lloc de detenir". També en va sortir amb costelles
trencades i unalesio al sacre. Quan va anar a I'hospital, la MUtua Agropeaquaria on estava va posar a l'informe
gue "al ir a dar de comer a las gallinas resbald y se cay6". Com que el metge es va adonar que els blaus els
havien originat sabates i porres i no una gallina, hi va escriure: "doncs, com piquen aquestes gallines!".
Llicenciada en Medicina i Cirurgia -des del 2012 exerceix a I'nospital de Palamés-; alcaldessa a Mollet, el seu
poble, en quatre mandats, i exconsellera d'Interior i de Justicia pel PSC, la Tura més intima va repassar alguns
episodis de la seva vida en una entrevista davant d'una quarantena de persones celebrada abans-d'ahir al
vespre a la sala d'actes del Casino dins el cicle Pessics de vida que organitza la demarcacio a la Catalunya
Central del Col-legi de Periodistes. Entrevistada pel periodista Jordi Molet, Tura va parlar del seu passat en
una familia republicana en qué la mare "utilitzava el llenguatge dels llencols" per avisar-los que no s'acostessin
a casa perque hi havia la policia fent preguntes; i dels invents que havien de fer perqué no els espoliessin la
collita de blat, com amagar-la per altres cases. "Va durar anys". Va explicar qué la va portar a ser alcaldessa
(el comentari del marit d'una pacient dient que Mollet era una "merda de poble") i a respondre que si al
president Pasqual Maragall quan li va oferir la conselleria d'Interior. Un si que va condicionar a parlar, primer,
amb la seva filla, aleshores adolescent amb rastes i un xic antisistema. Va fer reflexions molt interessants
sobre la seguretat i la justicia i va acabar referint-se, és clar, al procés i al PSC. Del primer en va dir que el
gue esta succeint és el resultat del que va passar amb l'estatut. EI govern espanyol hi va escopir al damunt i
ara li torna lI'escopinada. Del PSC, que el fet que s'hagi apartat del catalanisme ha estat una decepcio. A la
sortida, qui va voler va poder comprar el llibre de Tura publicat recentment. Compartir a Twitter Compartir a

®acceso aa 1 a7



o NEEFNEEEREENEN [ ] NEN =
mw NNRNSRENDENNEN | NEN N
A 5 1) 1 I 00 NNNEENEE FEERN
V5 S IR IO ENNEENN NENEN NEN
O £ 30 1 I S NEEEER n [ }
R I 10 0 0 I NENENN N
B T 00 B84 A ERNEN NN
Hwaww ENEN §

Periodisme i MItjans de comunicacio

SELECCION DE LAS NOTICIAS DE SU INTERES

ﬂul-llﬂi
e Period|stes
e Catalunya




Audiencia: 838 Ranking: 4
VPE: 2 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 14 de noviembre de 2014

El PP superatotes les cotes de desvergonyiment en el control governamental dels mitjans publics El Sindicat
de Periodistes de Catalunya / Sindicat de Professionals de la Comunicacié , considera que el nomenament
d'Eladio Jarefio, fins ara responsable de comunicacié del PPC i assessor personal de la seva presidenta,
Alicia Sanchez Camacho, com a nou director d'RTVE a Catalunya no garanteix la necessaria independeéncia,
neutralitat i objectivitat que la Constitucié contempla pels mitjans de comunicacio social dependents de I'Estat
en el seu article 20. L'SPC ha defensat sempre aquests principis, i especialment des que l'any 1999 el
Parlament de Catalunya va fer per primer cop un debat monografic sobre l'audiovisual, arran de les queixes
expressades per professionals, universitats, experts en comunicacié i usuaris per les manipulacions
informatives derivades del control governamental dels mitjans publics, tant catalans com d'arreu d'Espanya.
Les resolucions d'aquell debat van donar impuls, tot i que amb molts obstacles entremig, a la reforma de les
lleis de la CCMA i d'RTVE, que després de molts entrebancs van ser transformades en el sentit de treure el
control directe de la gestio als governs de torn, a partir del consens politic a que for¢ava la necessitat de fer
els nomenaments i prendre les decisions per majories qualificades de 2/3. Després de guanyar les eleccions,
el PP i CiU van contrareformar aquestes lleis eliminant la necessitat del consens, de manera que es va tornar
a la situacio anterior, de dependeéencia directa dels organs de comandament dels mitjans publics respecte dels
governs i també dels partits que els donin suport. Aquesta situacié ha permes el nomenament d'Eladio Jarefio,
gui ja va ocupar aquest carrec en I'época de José Maria Aznar com a president del govern central. Ara bé,
tot i aguestes premisses, hi ha maneres de guardar les formes per desviar les critiques a aquesta indiscutible
involucio. Perd davant la situacio de crisi politica, tant a Catalunya com a Espanya, partits com el PP no s'estan
de nomenar carrecs provinents directament de I'accié politica, sense cap vergonya i sense molestar-se a
dissimular el més minim. La majoria absoluta permet aquesta abusos antidemocratics, pero res ha d'impedir
la denuncia publica d'una politica orientada a furtar el dret de la ciutadania a una informacié publica plural i
verag, base de tota societat democratica, i a substituir-lo pel control governamental dels mitjans publics, que
es diuen aixi perqué sén de tots, perqué els financa tota la ciutadania. Els darrers mesos ja hi ha hagut prou
mostres i dendncies de la manipulacié informativa a RTVE, especialment en relacié a la situacié politica a
Catalunya, com perqué aquesta linia s'intensifiqui i contribueixi a incrementar la crispacio i el conflicte en la
societat catalana. Barcelona, 13 de novembre de 2
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