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Ben Bradlee, el llegendari director del Washington Post, que va forcar la caiguda de Richard Nixon amb la publicacié del cas Watergate, va
haver d'alternar amb la cara i la creu del periodisme. Per Luis M. Alonso

Ben Bradlee

EL MES VALENT ENTRE MIL

I periodisme, segons Ben Brad-

lee, consisteix a sortir d'una his-

toria per ficar-se en una altra. Tot

aixd prou rapidament perqué no
doni temps tot just a digerir-ho. El director
del diari més carismatic, valent i conseqiient
en les décades que van seguir la postguer-
ra a America, va morir la setmana passada
als 93 anys després d’haver manejat, entre
centenars, dues histories que, com el ma-
teix Bradlee va escriure, podrien servir per
definir en esséncia el millori el pitjor de l'o-
fici. La primera, universalment coneguda,
va portar un president dels Estats Units, Ric-
hard M. Nixon, a dimitir per haver mentit i
entossudir-se a amagar-ho. En la segona, la
mentida d'una periodista, va condemnar el
Washington Post, el diari que va enxampar
el politic mentider, ala vergonya d'haver de
tornar un Pulitzer. Totes dues eren rellevants
i mereixien ser publicades amb tots els
honors, perd el mateix que una d'elles va
desentranyar la veritat, l'altra pertanyia al
mon de la ficcid,

Benjamin Crowninshield Bradlee va di-
rigir el Washington Post entre 19681 1991,
any en qué va passar a ocupar altres alts car-
recs vinculats a la presidéncia de l'empre-
sa. Amb ell a la direccié es van publicar, des-
afiant el govern federal, els Papers del Pen-
tagon i el cas Watergate. Aquest tltim va
consolidar la reputaci6 del Post com un dia-
ri decidit a enfrontar-se a les més grans croa-
des. El 17 de juny del 1972, un robatoriala
seu del Comité Nacional Democrata a l'e-
difici Watergate a Washington, que la Casa
Blanca es va afanyar a qualificar de «terce-
ra categoria», va cridar l'atencié de dos re-
porters de la seccid local, Carl Bernstein i
Bob Woodward, que de seguida li van seguir
la pista posant i van posar a prova les soles
de les sabates i els seus contactes telefonics.

Amb l'ajuda de la redacci, de Bradlee, i
l'estimul de l'editora, Katharine Graham, el
Postva destapar un escandol politic que in-
volucrava fons secrets, espionatge, sabotatge,
trucs bruts i escoltes il-legals. El diari mai es
va acovardir davant els reiterats desmenti-
ments de la Casa Blanca, les amenaces del
fiscal general, que va acabar ala preso, ni da-
vant la incomoda sensacio de trobar-se sol
davant de la historia del segle. Finalment, Ni-
xon es va veure obligat a dimitir 'agost del
1974. Les cintes que ell mateix havia gravat
de les converses al Despatx Oval van con-
firmar la veracitat de les informacions pu-
blicades. Graham va escriure a Bradlee en
la seva felicitacié nadalenca d'aquell mateix
any que algi prou boig per gravar-se a si ma-
teix sobre el que estava ocultant els havia sal-
vat de desapareixer de la fag de la terra. El
Postho havia posat tot a una sola carta i ha-
via guanyat la partida a I'home més pode-
ros del planeta. El periodisme es va impo-
sar en una de les grans batalles de la histo-
ria, probablement la que més va contribu-
ir a enaltir l'ofici.

Bradlee, Woodward i Bernstein van atra-
par la imaginacié popular. Les seves gestes
semblaven tretes d'una pel-licula de Ho-
llywood: dos joves reporters desafien la
Casa Blanca a la recerca de la veritat, animats
per un director valent, de la mena de per-
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sones que gaudeixen escoltant el soroll de
larotativa en marxa, Humphrey Bogarta El
cuarto poder. Allo era tan bo que es va tra-
duir en un best-seller, Tots els homes del pre-
sident, escrit per Woodward i Bernstein. El
llibre, al seu torn, va deixar pas el 1976 a una
pel-licula, dirigida per Alan J. Pakula, que es
va convertir en un exit de taquilla. Jason Ro-
bards va interpretar Bradlee i va obtenir un
Oscar. Sempre hi haura persones disposa-
des a confirmar davant els que creguin
que l'actuaci6 és una caricatura del perso-
natge l'efervescéncia envanida de l'exdi-
rector del Post, el seu timbre de veu equi-
parable al d’'una formigonera, l'instint fe-
rotge que el guiava davant la noticiaiel su-
port que sempre va prestar als seus perio-
distes. Leonard Downie, el seu successor, va
arribar a dir d'ell que a la redaccid li agra-
dava seguir-lo on fos «per sobre de qualse-
vol turé i en qualsevol batalla, sense im-
portar-li el que li esperés».

Per als qui el van congixer, Bradlee era un
bostonia valent i una mica fanfarré, de
principis solids, acolorit i profa en el seu es-

nbition. leading The Post to ney i
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til: la marca de la casa consistia en camises
de ratlles amples i coll blanc de I'exclusiva
sastreria londinenca Turnbull i Asser. Va ser
amic proper de JF Kennedy, del qual co-
neixia coses que pocs saben i de qui va es-
criure dos llibres. Tots dos tenien molt en
comii: vigor juvenil, un port aristocratic i una
presencia enlluernadora, a més d'una libi-
do molt desenvolupada. Bradlee va con-
treure tres vegades matrimoni, I'tiltima
amb Sally Quinn, redactora de les pagines
d'estil del diari, el 1978, complint la promesa
que tornaria a l'altar quan un polonés pre-
sidis I'Església catolica. Durant el mandat de
Bradlee el Washington Post era un diari una
mica desigual, no tenia competidors en la
cobertura de la politica nacional i en inter-
nacional era molt superior a altres. Dispo-
sava d'una secci6 d'esports forta i havia es-
tat pioner en una barreja picanti atraient en
certes croniques que interessaven de la
societat. No obstant aixd, també es carac-
teritzava per una mediocre aportacio in-
formativa cultural, no sobresortia espe-
cialment en els temes econdmics i en les no-

ticies locals. Com més gran era la historia,
millor era el tractament; la redaccié es
despistava quan l'aposta era aparentment
baixa.

Per aix0 segurament els ressons de la glo-
ria que havia proporcionat el Watergate van
venir acompanyats d'una gran decepci6 me-
tropolitana que Bradlee va qualificar de I'e-
pisodi més fosc de la seva vida. Es va pro-
duir el 1981, en descobrir-se que una historia
publicada en portada sobre un nen de vuit
anys enganxat a I'heroina i mereixedora del
premi Pulitzer havia estat inventada per Ja-
net Cooke, la reportera que suposadament
lavainvestigar. El director del Post es va pro-
posar llavors aconseguir que ningt s'assa-
bentés de res que tingués a veure amb el cas
Cooke que no fos revelat pel seu diari. Va en-
carregar una investigacié exhaustiva al De-
fensor del Lector, Bill Green, de 18.000 pa-
raules, que es va publicar en portada i en
dues pagines interiors.

El 1981 va ser un any endimoniadament
cruel amb el periodisme. No només per al
Post. Michael Daly, columnista del New York
Daily News, va dimitir després d'haver-se in-
ventat alguns detalls significatius de la re-
pressid irlandesa per part de les tropes bri-
taniques d'ocupacio a 1'Ulster. Es va des-
cobrir que el canal de televisié WABC fal-
sificava cartes dels teleespectadors i dos
membres de la plantilla van haver de re-
nunciar. El New York Times Magazine va pu-
blicar un reportatge, Al pais del Khmer
Roig, amb una descripci6 sobre els khmers
i el mateix Pol Pot que presumiblement 'au-
tor havia captat. El Washington Post i el ma-
teix Times van revelar més tard que el re-
porter, Christopher Jones, no havia sortit de
casaique havia copiat paragrafs i paragrafs
de larevista Time i de la novel-la £l camino
real, d'André Malraux, ambientada a Cam-
bodja. Tot aixd no va contribuir al fet que
Bradlee se sentis millor. Com és obvi, no ha-
via tingut encara l'oportunitat d’assistir al
frau de Jayson Blair, el periodista del New
York Times que s'inventava les noticies, ni
de llegir les revelacions d’Artur Domoslawski
sobre el mitic Kapuscinski i la seva relacio
amb la realitat i la ficcid. La ferida de Janet
Cooke mai es va tancar, per molt que Gabriel
Garcia Marquez va escriure en una irbnica
reflexio sobre el rigor de la noticia que tan
injust resultava haver-li donat a la reporte-
ra del Post el premi Pulitzer com haver-li ne-
gat el Nobel de literatura.

El que tampoc va oblidar Bradlee va ser
el suport rebut pel seu editor Don Graham.
En les seves memories va escriure que el
1991, quan va abandonar la direcci6 als 70
anys, el llegat més valuds que deixava a Len
Downie era la lleialtat de 'amo. Ell mateix
acostumava a dir que no formava part de la
casualitat que els millors diaris fossin els
controlats per families, per a qui fer-los su-
posava una tasca sagrada.

Downie, al seu torn, si hagués sabut el que
havia de venir després, hauria preferit ha-
ver de tornar a enfrontar-se al president més
poderds de la Terra seguint Bradlee en la
més aferrissada de les batalles, abans que
afrontar els dificils moments que esperaven
als grans diaris impresos.
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QUE ES Una caimera Un bon microfon Un programa
NECESSITA “reflex” HD de solapa per editar
PER SER Per enregistrar bones No hem de passar per El nuntaige de les
YOUTURER imatges cal tenir una alt la qualitat del so. imatges també és
bona camera “reflex” Per molt bones basic. Tot i aixo es pot
d’alta definicio. Aixi imatges que tingui, si Jer amb qualsevol
ens assegurem el video no se sent bé dels molis programes
imatges amb la perdria seguidors, d’edicid de videos
qualitat suficient per que existeixen
editar-les i perqué les actualment al
emissions arribin bé » mercat. La gracia
als seguidors, & estit més en el procés
d’edicio.
Z / 7 Z 0

T3, Teresa Romero

a mirada matadora, els
cabells esvalotats, la sa-
marreta amb il-lustraci-
ons finebres... Avui
aquest jove esta disposat
amenjar-se el mdn o, més aviat,
les restes de pizza que es deixen
normalment en el plat els clients
d'un restaurant. I dit i fet. Acom-
panyat per una camera oculta en-
tra molt decidit al local i taula per
taula busca les seves victimes.
Aquesta divertida escena, propia
d’algii que ha perdut el nord, va
donar la volta al mén amb milions
de reproduccions a YouTube, la
plataforma de videos més popu-
lar d'internet.
Darrera d'aquest jove bromis-
ta, d'aspecte rebel, adolescent i
“gamberro”, trobem el Rubius, el

®acceso

300

SON LES HORES DE

VIDEO QUE ES PUGEN

CADA MINUT ALA
PLATAFORMA MES

POPULAR D'INTERNET.

youtuber niimero 1 amb més se-
guidors de tot Espanya. El seu ca-
nal elrubiusOMG, creat fa tres
anys, suma prop de 9 milions de
subscriptors.

Com ell, altres joves amb ima-
ginacid i talent han guanyat mol-
ta popularitat a internet. Creen i
publiquen videos online en els
seus canals propis on han conque-
rit milers de seguidors a I'univers
infinit de YouTube. Van apareixer
un dia a la xarxa, com per art de
magia, sense haver passat per cap
casting, i arrosseguen immenses
audiencies de seguidors.

Una nova professié

Internet ha despertat un fenomen
nou que esta revolucionant les
xarxes i entusiasma el piblic ado-
lescent. També ha creat una pro-
fessio nova: la dels youtubers. Els
nous comunicadors del segle XXI

8.7

MILIONS ES EL NOMBRE

DE SUBSCRIPTORS

UE TE EL RUBIUS, EL
UTUBER MES SEGUIT

DE TOT ESPANYA.

Youtube

ELS CRACS DEL
VIDEO ONLINE

Soén auténtics idols juvenils.
Divertits, bromistes i propers, els
nous comunicadors es guanyen la
vida creant videos per a YouTube.

i i A
Roc Massaguer és un periodista terrassenc que triomfa amb el seu canal Outconsumer a YouTube. Va comencar com un hobby i ara és la seva professié i font d'ingressos. NEBrIDI ARGZTEGUL

han sorgit del no-res i tenen una
gracia especial per parlar davant
una camera doméstica al salé de
casa. Videojocs, receptes de cuina,
consells de bellesa, modes, ten-
dencies... La tematica dels seus vi-
deos personalitzats és diversa. Els
canals que més “enganxen” tenen
un punt d’humor freaki, infantil,
frfvol i absurd.

Cal tenir en compte que “cada
minut es pugen 300 hores de vi-
deo aYouTube i és dificil tenir un
registre del nombre de canals”,
matisa Virginia Wassmann, cap de
premsa de la popular plataforma
social de Google.

Queé tenen d'especial aquests
videocreadors? Per que triomfen?
“No hi ha una férmula magica per
aconseguir-ho. Pero si que hi ha
d'haver unes condicions basiques.

|/ Segueix a lapag. 4 /
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Perqué un video agradi ha de ju-
gar amb I'emocid, la provocacio,
I'humor, la motivacio...”, indica
Daniel Feixas, realitzador au-
diovisual, en especial de vide-
0s virals de marqueting on-
line, i coautor del llibre
“Com triomfar a YouTube”
(La Galera) amb Ernest
Codina i Roger Carandell.
“Per tenir éxit és neces-
sari ser un bon comunica-
dor, saber arribar a les teves
audiéncies i crear un contin-
gut original, que destaqui en
alguna cosa’, afegeix Virginia
Wassmann, professional de You-
Tube, la tercera pagina web més
visitada del mon.,

Molt treball
Terrassencs com Roc Massaguer
(canal autoconsumer) o Neus Vi-
ciana (canal fetsquins) o la rubi-
nenca Marta Rimbau (87romper)
formen part d'aquest nou gremi
de comunicadors online que han
crescut com |'escuma els darrers
quatre anys. Tenen perfil a Face-
book, Twitter, Instagram i sén su-
peractius a les xarxes socials.

Els seus videos, que es propa-
guen com els virus per les panta-
lles de mobils i portatils, semblen

“HI HA CREADORS ?UE
DEDIQUEN MES DE 12
HORES DIARIES ALS
SEUS CANALS", DIU
VIRGINIA WASSMANN

“"PERQUE UN ViDEO
AGRAD] HA DE TENIR
EMOCIO, PROVOCACIO,
HUMOR, MOTIVACIG",
INDICA DANIEL FEIXAS

espontanis, sorgits d'una tarda de
diversi6 a casa. “Perd ser creador
de continguts comporta moltis-
sim treball: s’han de tenir idees,
enregistrar els videos, editar-los,
pujar-los a YouTube, donar-los a
coneixer... Hi ha creadors que de-
diquen més de 12 hores diaries a
mantenir actius i donar continui-
tat als seus canals”, descriu Virgi-
nia Wassmann.

Somiar amb la fama

El fenomen atrau com un caramel
noies i nois que somien amb fama
i fortuna. Moltes de les claus de
com fer-se usuari de YouTube sén
al llibre de Daniel Feixes. Perd I'au-
tor demana prudéncia. “Moltes jo-
venetes de 14 anys volen ser you-
tubers. En el llibre els indiquem
deu manaments a seguir i el pri-
mer d'ells és: No comencaras a fer
videos pensant en els diners’. Si ets
original, bon comunicador i ets
empatic amb la gent potser algun
dia triomfaras”, explica.

A més a més, també recalca el
temps de dedicacid. “Per tenir un
canal amb seguidors s'ha de ser
constant, Els usuaris més popu-
lars estan penjant dos videos a la

e
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setmana’, afegeix. Aquesta plata-
forma a Google és un immens
aparador de talent, un trampo-
li de promocid d'un artista,
un muisic, un cuiner, un
mestre..., de qualsevol que
tingui alguna cosa a dir i
a transmetre i cregui en
el sistema. I les grans
marques miren amb ulls
comercials aquests nous
comunicadors, que cre-
en tendéncies i influeixen
en els habits de consum
dels joves. Més enlla
d’aquest fenomen adolescent
el futur de YouTube passa per
“evolucionar i donar cabuda a
youtubers més adults amb contin-
guts d'interés més general, de més
qualitat”, vaticina el realitzador.

ENTREVISTA
«Opino i emric dels meus errors»

Roc Massaguer
CANAL OUTCONSUMER
601.856 SUBSCRIPTORS

No es considera un gran jugador
de videojocs, ni un mestre que vol
donar llicons. Perd té un talent es-
pecial que, fins i tot, li ha permes
batre un récord Guinnes en un
repte de youtubers. Té una forma
d’expressar-se i d’explicar histori-
es davant la camera que té emba-
dalit mig milié de joves internau-
tes. Als seus 37 anys aquest gamer
6s tot un professional.

Quin és el seu secret per tenir
aquest descomunal exit?

Proporciono entreteniment. El vi-
deojoc és I'excusa per aportar les
meves reflexions. Tinc seguidors
de 15 a 25 anys i crec que els agra-
da com opino, afronto les dificul-
tats i em ric dels meus errors. He
aconseguit connectar amb la gent.

Quines qualitats ha de tenir un
bon youtuber?

La gent valora i exigeix que el seu
comunicador sigui autentic, que
mostri la seva personalitat real. Es
penalitza molt la mentida i camu-
flar la identitat. Fs igual si el deco-

®acceso

rat és |'habitacid de casa. Volen sa-
ber coses de la teva vida.

Mostrar la vida personal i ser co-
negut té riscos?

Si, pero el youtuber ha de saber vi-
gilar la seva privacitat, fins a on vol
mostrar. Moltes vegades hi ha jo-
ves seguidors que m'aturen pel
carrer i em pregunten pel meu fill.
Ho saben pels videos.

Es dedica en exclusiva al canal?
Sf. A1 2010 vaig comencar a fer vi-
deos, perd cada vegada em dema-
nava més temps i vaig deixar la fei-
na per dedicar-me només al canal.
Fs una tasca solitaria perd puc viu-
re del que guanyo i gaudir dels
meus horaris i de la familia.

Per qué els videojocs?
Vinc del mén del basquet (treba-
llava a la lliga ACB) i m'agrada molt
comentar els videojocs de la NBA.
Es el meu tret especial.

Que tal 'experiéncia televisiva?
Participar a “Fiesta suprema’, a La
2, un espai de youtubers fet amb
la pmdu(:[[)ra Zoopa (empresa
que ara em representa), va ser una
bona experiéncia. Tot i que estic
més comode a YouTube, no m'im-
portaria tornar a la televisid, »

R____ &
Dicci i per
a principiants

YOUTUBER Persona que crea
i penja videos al seu canal
d’internet.

!rl'DEO VIRAL
Es el contingut que es difon
com la pélvora per la xarxa.

TROL

Internauta que publica missat-
ges praovocadors. Vol molestar,
fer-se notar o fer bromes.

INFLUENCERS

Perfil d'individus que utilitzen
el marqueting per influir en els
consumidors o compradors.

HATER

Persona critica amb el contin-
gutquehapublicatunusuariifa
comentaris al respecte que po-
den ser despectius, o simple-
ment humoristics.

POUSER

Descriu algu que fingeix ser un
fan o un expert en alguna co-
sa, per exemple, un gamer.

DUMMIE

Ensodalmeédia esrefereixaal-
gu que és novell o principiant
en lutilitzacié de les xarxes.

COVER
Versié musical que els usuaris de
YouTube realitzen d'una cangg.

TESTIMONI

Neus Viciana
CANAL FETSQUINS.
14.795 SUBSCRIPTORS.

“Vaig comencar

pesle-”
m avorria

Ulls blaus, rossa, bona preséncia,
espontania, divertida, molt xerrai-
re... Neus Viciana és la jove a la
qual moltes adolescents es voldri-
en semblar. A més déna consells
intel-ligents de bellesa i moda, un
mon que li agrada des de ben pe-
tita. Aquesta terrassenca de 28
anys i amb estudis audiovisuals és
Iestrella de la xarxa amb el seu ca-
nal Fetsquins. Col-labora a TriboTv
ial canal d’internet d’Atresmedia.

45 mil sequidors

Neus es declara entusiasta del
mon audiovisual com el seu pare,
el productor Josep Viciana. Perd
confessa que va comencar d'ama-
gat, “Vivia a Madrid, era seguido-
ra de moltes noies que tenien un
canal i vaig provar-ho per avorri-
ment. Ho he portat un any d'ama-
gata casa’, diw.

Tot i tenir quasi 45.000 segui-
dors la seva millor amiga va des-
cobrir que era youtuber “perque
undiaala plaga de Catalunya una
subscriptora em va demanar fer-
se una selfie amb mi". Creu que els
seus videos agraden perqué cuida
molt la produccid i edicié. »
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Salvador Cardiis

PROFESSOR DE SOCIOLOGIA
A LA UAB | PERIODISTA

Fenomen social

1 mén dels youtubers

com tota novetat ha de

passar el sedas del

temps per comprovar
quants anys durara. Probable-
ment, hi ha un espai -i un temps-
per a aquestes practiques, perd no
tinc cap mena de dubte que per
poder durar molts anys cal que se
sapiguen adaptar als canvis con-
tinus de la xarxa. El seu futur de-
pendra de si apareixen altres pro-
postes en altres suports tecnolo-
gics o formats que els desplacin.
Aquests nous comunicadors ja no
surten de la facultat. Perd aixd no
és nou. Els bons comunicadors, o
si més no els d'exit, mai no han
necessitat uns estudis universita-
ris. A vegades apareixen provi-
nents del mén de l'espectacle, a
vegades els trobem a la politica o
ales esglésies.

Una altra cosa és que el bon co-
municador estigui més ben infor-
mat, i sigui més reflexiu i consci-
ent de les seves capacitats i limi-
tacions. Les universitats tenen di-
ficultats per seguir el ritme de la
revolucid digital perd ensenyen els
llenguatges que cal utilitzar. I la
bona combinaci6 d'estudis i d'au-
dacia segur que és una ajuda per
aacquests joves. »

®acceso

Tribo']’v, - el dels YO B

Elnou canal té un mes de vida i és el somni fet realitat de I'empresari Luis Sans

ivertir, emocionar,
vestir a la moda, co-
municar el que es
veu pel carrer, parlar
- de videojocs, d'es-
ports... Tot el que hi ha al mén on-
line saltaa la pantalla, La televisio
dels youtubers, la revolucié de
I'entreteniment digital ja és aqui.
Es diuTriboTv i t€ just un mes de
vida. El dia 1 d'octubre va iniciar
les emissions en directe per laTDT
i per la web i va rebre més de
100.000 impactes al Twitter. Un
format innovador que ajunta les
noves tecnologies amb la televisid
tradicional i que han fet realitat di-
rectius emprenedors com Luis
Sans i el seu soci José M. Garrido.
Lempresari Luis Sans explica el
perque d'aquesta aventura en una
entrevista concedida a Gent dt.
“Un dia em vaig veure assegut da-
vant la tele i vaig recordar una
pellicula dels germans Cohen.
Sincerament estem avorrits, can-
sats, saturats de tanta televisio
classica. Poc ha canviat els darrers
30 anys. | cada dia els nostres jo-
ves consumeixen menys televisio,
Volen missatges, idees, magia, co-
municar-se i ser comunicats i el de
menys €s 'escenografia’, explica
aquest empresari, expert en nego-
cis i marqueting, que destaca pel
seu caracter emprenedor.
TriboTv neix com una televisio
alternativa, jove i moderna que
s'apunta a la forma de crear con-
tinguts a les xarxes socials. El nou
canal ha iniciat les seves emissi-
ons a Madrid i el Pais Basc. Ben
aviat es podra sintonitzar a Cata-
lunya i a tot I'Estat espanyol. Al
2015 fara el salt a Llatinoamérica.
Els rostres de TriboTv no sén els
classics presentadors de la televi-
sid. S6n els nous comunicadors
que triomfen a les xarxes amb els
seus videos, blogs, canals propis...
“Em vaig adonar que al meu vol-
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El president de TriboTv, Luis Sans, un dels fund:ldors del nou canal fet només per youtubers. ceina

tant hi ha persones amb un talent
increible. A molts d'ells internet els
ha donat I'oportunitat d'ensenyar
aquest talent al man. Per qué no
poden tenir ara el mateix éxit per
televisié en obert?”, es pregunta
Luis Sans. A I'hora de fer la selec-
cid, s’ha tingut en compte “aquells
tribers que tenen un talent, crea-
tivitat o capacitat tinics o molt
bons", indica.

La quota catalana

En aquesta lliga de nous “tribers”
televisius, hi participen catalans
com Patry Jordan i Neus Viciana
(bellesa i salut), El Cocinero Fiel i
Las Recetas de MU]J (gastrono-
mia), Eurogamers (videojocs), An-
dro4all (mdn android) i El Chico
Morera (cinema).

TriboTv no és una tele per a
adolescents tot i que esta pensa-
da per a un puiblic més familiarit-
zat amb I'tis de les xarxes socials,
habituat al consum rapid i inten-
siu de videos d'internet, i aquest

El Rubius

1.1 milions de reproduccions dels seus
videos. Rubén Doblas és el reidels you-
tubers a Espanya, el troll que incordia i
diverteix una parroquia de 8,7 milions
de fidels. El seullibre “El libro troll”, on
proposa 80 reptes absurds, és un fe-
nomen editorial. Va per les 8 edicions.

Patry Jordan
165 milions de videos reproduits. Per-
ruquera, esteticista i monitora espor-
tivaaquestajove de 30 anys, nascuda
a Girona, és una de les cracs del mén
de la moda a YouTube. Actualment
gestiona un total desis canals: depen-
tinats, de gimnastica, consells...

“TRIBOTV NO ES

UNA TELE PER A
ADOLESCENTS

PERO Si PER A USUARIS
HABITUATS A INTERNET
COM ELS JOVES."

“LES XARXES
SOCIALS PERMETEN |
LA DEMOCRATITZACIO
ABSOLUTA

DEL TALENT."

perfil s6n joves de 14 a 25 anys, se-
gons reconeix I'empresari.

Amés dels videos, també es po-
den veure altres continguts com
les millors webséries del moment,
com “Princesa rota”, “632", “El Cir-
culo” 0 “Sin vida propia”.

Luis Sans es declara un entusi-
asta de les xarxes socials com a fe-
nomen cultural, “El seu paper so-
cial, informatiu i formatiu ha
d’anar molt més enlla”, afegeix.
Les xarxes socials sén “la demo-
cratitzacié absoluta del talent.
Algi, sense ser conegut, pot de-
mostrar el que val sense filtres”,
afegeix. Un mdn a I'abast de tot-
hom “on cadascti de nosaltres pot
ser noticia, aportar continguts i
compartir-los”, diu.

Tot i que ara es dedica al 100%
a'TriboTy, aquest empresari inqui-
etiemprenedor ja té dues inicia-
tives més en marxa: una empresa
de gastronomia low cost, Tu Vida
Fdcil, i una radio digital que veu-
ralallum el dia 15 de gener.

30 milions de visualitzacions. Juan Mi-
guel Flores és un dels bloggers espa-
nyols amb més seguidors subscrits als
seus canals. Es un artistamolt versatil
que se serveix de la miisica, la poesia,
lamagia o lainterpretacic per expres-

sar els seus sentiments | emocions.

777
1.580 milions de reproduccions. Dar-
rera d’aquest canal de videojocs tro-
bareu Samuel, unjove apassionat pels
unicomis *que viu comun follet assas-
siala seva habitacié”, segons descriu
al seu portal de presentacié. Es el se-
gon gameplay més seguit d'Espanya.
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El procés, segon tema dels informatius
de les televisions catalanes i tercer a TV3

La crisi continua sent I'afer més tractat als “Telenoticies’, amb un 14,3% del temps total

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

TV3 varebre ahir I'ajut del Consell
Audiovisual de Catalunya (CAC) a
I'hora d’espolsar-se 'acusacié re-
current de dedicar un temps exces-
siual moment politic catala. L'orga-
nisme regulador va presentar al
Parlament el seu informe sobre el
sector corresponent al 2012 i el
2013, en el qual s’evidencia que les
informacions sobre I'encaix de Ca-
talunya a Espanyavan ocupar, 'any
passat, un 7,4% del total del temps
d’informatius. Aixo és, aproximada-
ment, la meitat que el 14,3% dedicat
ala crisi economicailes seves deri-
vades. El procés catala no és ni tan
sols la segona posicid, ja que la po-
litica internacional va ocupar un
9,6% del temps dels Telenoticies.

De fet, el CAC ha analitzat tam-
bé 8TV, les emissions de TVE a Ca-
talunya i Barcelona Televisio, tal
com ha explicat el seu president,
Roger Loppacher. Considerant les
dades en conjunt, el procés puja
aleshores a la segona posicio, amb
un 7,1%, per sobre de la politica in-
ternacional, que es queda en el
5,8%. La primera posicid continua
sent per a la crisiiles seves conse-
qiiéncies, que acapara el 15,1% del
temps dels informatius.

El CAC examina El Punt Avui TV
Loppacher va revelar també que el
CAC hasollicitata El Punt Avui TV
que justifiqui si esta complint els
compromisos concessionals, que
marquen un limit del 25% en la pro-
duccid en cadena. De moment, ha
obert un periode d’informacio pre-
via, un acte administratiu que no
pressuposa que s’obri un expedi-
ent. El canal televisiu va néixer ar-
ran d’unaoperacidde lloguerde set
fregiiéncies locals gestionades per
Canal Catala.

El PP, Ciutadansiel PSCvan cri-
ticar el procés pelqual el CAC va va-
lidar aquesta operacio. Les critiques
es van centrar en el fet que es va
aprovar amb el vot de qualitat del
president (quan es tracta d’una de-
cisio que requereix majoria absolu-
ta) i que, a parer d’aquests partits,
s’ha concedit per la portadel darre-
reunallicénciade televisio nacional
-el canal té un 80% de cobertura-
aprofitant freqiiéncies destinades a
continguts 10Cals. m

®acceso

COBE

TV3 ha dedica
del temps dels Te
informar del prc

El pluralisme politic, al centre de la comissio de control parlamentaria

‘Esport club’

La tertilia esportiva Esport club
va ser objecte de critiques del Par-
tit Popular. El diputat Santi Ro-
driguez es va queixar que en I'es-
pai s’abordessin giiestions politi-
ques. El director de TV3, Eugeni
Sallent, no va considerar que es
vulnerés el principi de pluralitat.

Empar Moliner

Sallent vaser interpel-lat pels mo-
nolegs d’Empar Moliner al progra-
ma Els matins perqueé fa “una bur-
laconstantdel PP”, en paraules de
la diputada Marisa Xandri. El di-
rector de TV3 va recordar que les
opinions d’una col-laboradora no
representen les del canal.

12-0

El president de la CCMA, Brauli
Duart, va explicar que la cobertu-
ra de la manifestacio del 12-0 va
ser proporcionada. De fet, vare-
cordar que es van considerar al-
tres factors a banda dels assis-
tents, ja que aixo no hauria justi-
ficat tants minuts d’aire televisiu.

Llibre blanc

Tots els grups estan d’acord a ela-
borar un llibre blanc del sector
audiovisual en qué es fixin les es-
tratégies del futur immediat. E1
diputat ’ERC Sergi Sabria vare-
clamar que inclogués I’analisi de
com una plausible independéncia
afectaria aquest sector.

Conveni

La diputada d’ICV-EUIA Marta
Ribas va reclamar que es prorro-
gui durant un any el conveni de
TV3, a l'espera de redactar-ne
conjuntament un de nou. Duart
s’hi va negar, adduint incerteses
pressupostaries, com ara la de
I'IVA que I’Estat reclama.

Cas Pujol

Sallent va explicar que, en els 97
dies des de la confessié de Pujol,
fins a 25 Telenoticies han obert
amb l'assumpte. El diputat de
Ciutadans Carlos Carrizosa va la-
mentar, en canvi, el que considera
falta de rapidesa de reaccié per
part del 30 minutsiel.Cat.
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La qiiestié catalana Els sondejos

BAROMETRE DEL CEO D’OCTUBRE

Creix lavantatge ’ERC

PARLAMENT DE CATALUNYA
o o @ Estimacic de vots i escons. En cursiva, resultats del 2012
soore CiU 1 trromp Podem e s
1416 1113 | 89
, . . 11,2% 8,6% |7,2% s
Retrocés de PSC, PP, ICV i Ciutadans, segons el CEO 2 |l ls I
i : 7%

un 19,7% emetria un vot negatiu,
mentre que entorn del 15% dels

No cor_lsultats s'_hi abstindria o no
Si Estat, si independéncia si,no  No votaria Ns,N¢  Shi pronuncia. Aquesta correla-
49,4% 12,6%  19,7% 6,9% 8,2% cié enllaca amb alguns indica-
dors molt estables. Per exemple,
les preferéncies per un Estat in-

LA CONSULTA PEL FUTUR DE CATALUNYA

Escons
135

FONT: CEO

CARLES CASTRO
Barcelona

Esquerra accentua l'avantatge
sobre CiU. Socialistes, populars,
ICV i Ciutadans retrocedeixen
desigualment. I les forces de I'es-
querra radical guanyen posi-
cions: la CUP duplica els vots del
2012 i Podem irromp a Cata-
lunya, en disputa ajustada amb el
PP per la quarta posicio del
rinquing electoral autonomic.
Aquest pot ser el resum telegra-
fic de I'iltim barometre del Cen-
tre d’Estudis d’Opinid (CEQ), fet

PROCES PARTICIPATIU

Un 49,4% donaria
suport a la Catalunya
independent i un 19,7%
la rebutjaria

RADICALITZACIO ELECTORAL
CiU cauria de 50 a 32
escons, mentre que
ERC n’aconseguiria 39,
la CUP, 9, i Podem, 11

entre els dies 29 de setembre i 23
d’octubre, en ple debat per la im-
pugnacié de la consulta del 9-N.
Una consulta, per cert, que se-
gons el CEO donaria un resultat
concloent: més del 49% votaria
per una Catalunya independent,
mentre que menys del 20% defen-
saria I'statu quo actual.

Els pronostics del sondeig per
a les eleccions autonomiques si-
tuen Esquerra gairebé quatre
punts davant de CiU i li atorguen
gairebé 40 escons (el doble que
en Pactualitat). Per la seva part,
la federacié nacionalista cediria

LAVANGUARDIA

més d’'11 punts de la quota de vot
dels comicis del 2012 i 18 dipu-
tats. Perd tan rellevant com
lavan¢ d’Esquerra és el retrocés
dels partits centrals: el PSC per-
dria fins a sis escons i el PP, fins a
vuit. Al seu torn, ICV en cediria
cine, mentre que Ciutadans amb
prou feines mantindria els nou
diputats actuals o fins i tot en per-
dria un.

Els grans beneficiaris de I'at-
mosfera de crisi economica, poli-
tica i institucional actual son la
CUP, que podria triplicar la re-
presentacio actual i, sobretot, Po-
dem, una forca virtual que, si es
presentés a les eleccions catala-
nes, podria obtenir onze escons i
un percentatge de vot idéntic al
dels populars. I aquest mateix ter-
ratrémol afectaria el desenllag de
les eleccions generals a Catalu-
nya, que guanyaria Esquerra per
primera vegada des del 1977, se-
guida a curta distancia de CiU.

El pronostic de les legislatives
confirmaria també el naufragi
del socialisme a Catalunya, amb
un 15% d’estimacio de vot; és a
dir, gairebé la meitat del suport
electoral que va obtenir el 2011 i
una tercera part de la quota del
2008. L'enfonsament dels popu-
lars no seria menys important, ja
que perdrien la meitat del sufragi
que van aconseguir fa tres anys i,
amés, es veurien superats per Po-
dem (en tres punts i fins a tres
escons).

Pel que fa a I'estimacio de vot
en el procés participatiu del 9-N,
el pronostic del sondeig reflec-
teix el caracter estructural de
I'impuls sobiranista que batega
en la societat catalana. La meitat
dels consultats apostaria per una
Catalunya independent i fins i tot
un 64% per la seva conversio, al-
menys, en un Estat. Per contra,

‘La Vanguardia’i RAC 1, liders

=La Vanguardia, en I'ambit
dels diaris, i RAC 1, en el de
les emissores de radio, son
liders d’audiéncia entre els
mitjans d'informacio que
utilitzen els ciutadans cata-
lans per informar-se, segons
assenyala I"iltim barometre
del Centre d’Estudis d'Opi-
ni6. En concret, la capcalera
del Grup Godo avantatja en
nou punts el rotatiu se-
giient, mentre que RAC 1 se
situa gairebé 13 punts per
sobre de Catalunya Radio i
més de 25 de emissora se-
giient. Aixi mateix, La Van-

®acceso

guardia en catala és el mitja
més llegit en aquesta llen-
gua, a gran distancia de les
capcaleres restants, Paral-le-
lament, el web de La Van-
guardia és també el més
vist d’entre les edicions digi-
tals dels rotatius restants.
Segons el sondeig del CEO,
gairebé el 80% dels catalans
s’informa a través de la tele-
visio, mentre que més del
40% ho fan també a través
de la premsa impresa i una
mica menys del 30% recor-
ren a les emissores de radio
o a internet.

dependent es mantenen des de fa
dos anys per sobre del 45%, i sem-
bla fins i tot que s’imposi la con-
viceid que la secessio no tindria
efectes negatius. Sense oblidar la
creenca estesa que el Govern cen-
tral no oferira cap oferta accepta-
ble per a la majoria dels catalans.

La resta d’indicadors del son-
deig dibuixen una realitat cohe-
rent amb els pronostics electo-
rals. Aixi, la valoracié dels liders
politics situa tnicament en el
terreny de l'aprovat el portaveu
d’ERC a Madrid, Alfred Bosch; el
de la CUP al Parlament, David
Ferndndez, i el lider d’'Esquerra,
Oriol Junqueras. El president Ar-
tur Mas aconsegueix un suspens
lleu (4,8), mentre que Duran Llei-
da (3,8) i Miquel Iceta (3,6) que-
den fins i tot per darrere de I'eco-
socialista Joan Herrera (4,8).

Latur i el funcionament de
I'economia continuen apareixent
com els problemes principals,
mentre que la insatisfaccio amb
la politica se situa en tercer lloc. 1
encara que el sondeig no pregun-
ta per la corrupcid, el 90% consi-
dera dolenta 0 molt dolenta la
situacid politica a Espanya. Una
percepcio fins i tot pitjor que la
de I'economia.e

LA REPRESENTACIO CATALANA
AL CONGRES

Estimacio de vots i escons. En cursiva, escons obtinguts el 2011
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«Com a periodista m’he
d'estorcar el dople»

Aquestvetera periodistaipare de tres fills di-
buixa un cercle davant la seva caraamb!'in-
dex de la ma dreta i diu: «Aquesta és voste,
perqué té la cara rodonas. Per referirse a ell
fara un altre gest que descriu algu que parla
molt, Perqué Guillem va ser un nen xerrai-
te.Va perdre I’'audicid als 4 anys per una me-
ningitis i, encara que parla amb esforg, de-
fensa amb passié els drets i la idiosincrasia
delacomunitatsorda que es comunicaamb
lallenguadesignes.

-El periodisme deu ser un dels oficis més di-
ficils per a una persona sorda.

-Ho és. E1 1973 em vaig matricular a Perio-
disme pero no vaig durar ni un mes.

=¢Qué va passar?

®acceso

—Que no hi havia intéerpret de llengua de sig-
nes i encara que ho vaig exigir, perque hi te-
niadret, novaigobteniruna respostaconvin-
cent. Emvaigsentir, en certa manera, estran-
ger. Era molt dificil seguir el moviment dels
llavis, sobretot de les persones que portaven
bigoti, com Manolo Vizquez Montalban.

-iVazquez Montalban! ;Que li deia aquest
mestre de periodistes?

-Es va interessar per la meva situacio injus-
ta. No s’havia trobat mai amb una persona
sordaalauniversitatinosabiaqué podia fer,
Intentavavocalitzariobrirmésla boca, pero
les persones sordes —fins i tot les que porten
un audiofon en determinats casos— no lle-
gim els llavis al cent per cent. A Catalunya
s’aposta pel bilingiiisme [els alumnes sords

ELISENDA PONS
E I

Guillem
Carles

L'Unic periodista sord
col-legiat i acreditat al
Parlament fa 40 anys
que esta pendent de
I'actualitat informativa.

PER
Gemma
Tramullas

handedominarlallenguadesignesil’oral|
peraccedira launiversitat, perqué nosem-
pre hi ha un intérpret. En altres paisos hi
ha més oportunitats educatives i per ai-
x0 aqui hi ha menys periodistes, advocats,
metges i funcionaris sords.

—-¢Voste per queé volia ser periodista?

-Per vocacid: el periodista neix, no es fa.
Les persones sordes de la meva generacié
no tenien accés a una informacio de quali-
tat. No és només que no hi puguin sentir,
és que el 40% té dificultat per entendre la
llengua parlada i escrita. El cas Pujol, I'ope-
racio Pinica o el procés sobiranista sén no-
ticies molt dificils de comprendre.

—Per aixo va fundar I'agéncia de noticies
Sord Press ja fa 40 anys.

-Idesde favuitanysorganitzem magazins
presencials i una tribuna oberta al Collegi
de Periodistes amb protagonistes de I'ac-
tualitat. Informem a través de la llengua
de signes i de manera adaptada a la comu-
nitat sorda. Som una comunitat lingiisti-
caamb una cultura propiaiunvincle soci-
al molt fort.

-Voste és I'unic periodista sord col-legiat i
acreditat al Parlament.

—Als debats al Parlament hi assisteixo com
afotograffreelance perqué no pucestaramb
els ulls enganxats a I'intérpret durant ho-
res. Els dimarts participo en les rodes de
premsa del conseller Homs, pero si I'inter-
pret no ve o si hi envien algt sense experi-
éncia en llenguatge politic, ibufl, em per-
doinom'atreveixoa fer preguntes per por
de fer el ridicul. Com a periodista he d’es-
forcar-meeldoble,amblavista pendentde
l'intérpret i de I'expressio facial del conse-
ller.S6c conscientde les meves limitacions
per exercir aquest ofici.

—-¢A quin politic li costa més entendre?
-Homs s’expressa molt rapid i Junqueras
ho fa amb la boca molt petita; a Mas, en
canvi, I'entenc millor. Hi ha persones que
tenen una lectura labial molt expressiva.
Les dones, en general, teniu els llavis més
definits i també teniu més paciencia. Al
ser més sensibles a la nostra dificultat, sou
més directes i concises,

-A I'entrevista no ha portat intérpret.

-Ho dubtava, pero al final he decidit venir
sol. Tenia curiositat per veure com ens en-
teniem voste i jo sense intermediaris. Si hi
fosl'intérpretvoste el mirariaaell (oaella)
ijo em convertiria en un subjecte passiu.
Aquesta sensacio nom'agrada. =

gentecorriente@elperiodico.com
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El Gobierno urge a cambiar las
antenas y promete pagar luego

» El Consejo de
Ministros anuncia que
aprobara ayudas de
unos 290 millones

F. MARIN
MADRID

on las elecciones en el hori-

zonte, el Gobierno dio ayer un

paso mas para facilitar la te-

mida «reantenizacién», un
proceso que al final, segtin parece, no
pagaran los ciudadanos. El Consejo de
Ministros anuncié que aprobara una
partida de 290 millones de euros como
ayuda para la adaptacion de las ante-
nas colectivas en los edificios de vi-
viendas residenciales. Segiin los da-
tos oficiales, 21 millones de ciudada-
nos, el 45% de la poblacién, no tendrdan
que hacer nada. El resto deberan apre-
surarse, ya que si no modifican sus ins-
talaciones antes del 1 de enero, corren
el peligro (a algunos les parecerd una
suerte) de dejar de ver varios canales.
La medida es consecuencia directa
del proceso conocido como dividendo
digital. Consiste en liberar la banda de
800 megahercios, que hasta ahora uti-
liza la TDT, para desplegar las nuevas
redes de telefonia mévil de alta velo-
cidad. En una nota difundida ayer por
el Ministerio de Industria, se asegura
que «los ciudadanos no tendran que
asumir los costes de este proceso»,
aunque se admite también que el real
decreto que regulard estas ayudas lle-
gard «en las proximas semanas». Casi
como acto de fe, se anima a las comu-
nidades de vecinos a que hagan cuan-
to antes las modificaciones, antes de
que se regulen las ayudas. Industria

®acceso

s =

En muchos casos no hara falta
ni subir al tejado de los edificios

ABC

publicara entonces, a través de Red.es,
la convocatoria para realizar solicitu-
des y poder recibir el dinero.

Los destinatarios de las subvencio-
nes serdn las comunidades de propie-
tarios de edificios o conjuntos de edi-
ficios con antena colectiva. Para acce-
der al dinero, por otro lado, es necesario
que el trabajo lo realice un instalador
registrado. El listado con las 11.000
empresas instaladoras registradas pue-
de consultarse en la pagina www.te-
levisiondigital.es. Alli también figura
cada comunidad de propietarios y, de-
pendiendo de la provincia, el nimero

Hacienda pone fin al
déficit patrimonial
de RTVE

El Gobierno también aprobd
ayer una reduccion de 387
millones en el capital social de
RTVE, para acabar con su
déficit patrimonial. El capital
social pasa asi de 1.510 millo-
nes a 1.122, disminucién que
equivale a la provisién dotada
por la pérdida de valor de los
inmuebles de la corporacion
por el desplome del mercado
inmobiliario. Segiin Hacienda,
la reduccién permitira
«restablecer el equilibrio
patrimonial de la sociedad». A
ello contribuira la aportacion
aprobada por la SEPI de 130
millones, tan reclamada por
Echenique, «sin sujecion a
condicion alguna».

de multiples digitales que tendrd que
cambiar, lo que determinara a su vez
el importe maximo de las ayudas.

Segun el Ministerio, la adaptacion
requiere pocas horas y no es impres-
cindible acceder al tejado, sino que se
acttia sobre los equipos amplificado-
res de sefales, por lo general situados
en el cuarto de ascensores o bajo la cu-
bierta de los edificios. Las ayudas co-
menzaran a cobrarse el 1 de enero de
2015. Nada se ha dicho del préximo
cambio que sufrirdn los ciudadanos,
en el afio 2020, cuando se producira
un nuevo cambio de frecuencias.
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BARCELONA

Eugeni Sallent, director de Televi-
si6 de Catalunya (TVC), va defensar
ahir al Parlament la cobertura de
TV-3 després de la confessio de I'ex-
president de la Generalitat Jordi Pu-
jolque va tenir diners sense regular
a I'estranger. A preguntes de CiU i
Ciutadans, va detallar que des del
25dejuliol finsaquest divendres (97

dies), els Telenoticies n'han elaborat
116 informacions, i en 25 ocasions
haobert 'informatiu. «<Hem dedicat
molttempsaparlardel temaiatrac-
tar-lo en profunditat».va dir Sallent,
durant la seva compareixenca en la
comissié de control de la Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans Audiovisu-
als (CCMA), en qué també es va pre-
cisar que la cobertura informativa
de la manifestacio de la Diada va te-

®acceso

niruncostde 162.000 euros,ambun
25,5% d’audiencia. Després de do-
nar aquestes dades, el president de
la CCMA, Brauli Duart, va conside-
rar que la cobertura va ser adequada
iproporcionada,

Duart va aprofitar la comparei-
xenga per instar el Parlament en
I’aprovacié del pressupost per al
2015 dels mitjans piblics, ja que
I'actual «inestabilitat pressupos-

»» Brauli Duart.

taria» impedeix adquirir compro-
misos economics i negociar el nou
conveni laboral. L'avantprojecte de
pressupostos inclou una partida ex-
traordinaria de 35 milions per com-
pensar I'IVA que Hisenda no vol tor-
naraTV-3,unincrementdelsingres-
sos publicitarisilarecuperacié dela
paga extraordinaria perduda. En to-
tal, 234,7 milions d’euros, 17,2 mili-
ons més que el del 2014.

INFORME DEL cAc // D"altra ban-
da, el Consell de I'Audiovisual de
Catalunya (CAC)va presentarahiral
Parlament el seu informe del 2013,
enquéeassenyalaqueTV-3vadedicar
el doble de temps a informar sobre
la crisi econdmica (14,3% del temps
delsTN) quesobreelsobiranisme, els
diferents models d'organitzacio po-
litica de Catalunya i la seva relacié
amb Espanya (7,4% del total).=
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RTVE reduce capital
en 388 millones para
compensar pérdidas

Expansion. Madrid

El Consejo de Ministros apro-
bé ayer una reduccion de ca-
pital de 387,6 millones de eu-
ros en la corporacion publica
RTVE, con el fin de compen-
sar pérdidas y restablecer el
equilibrio patrimonial de la
compaiiia. En la actualidad, la
sociedad tiene un capital so-
cial de 1.510,1 millones de eu-
ros, por lo que una vez se apli-
que lamedida, su capital pasa-
ra a ser de 1.122,4 millones de
euros.

La medida aprobada por el
Gobierno da luz verde ala de-
cision tomada por el consejo
de administracion de la Sepi,
como accionista de RTVE, y
que fue confirmada por la
corporacion de medios de co-
municacion el pasado mes de
junio.

Depreciacion de activos
Ladisminucion del capital co-
rresponde, en parte, a la de-
preciacion de los inmuebles
de RTVE en linea con la evo-
lucion del mercado inmobi-
liario. Ademas, el ajuste del
capital social del ente ptiblico
“se justifica por la progresiva
disminucion que la corpora-
cion ha venido experimen-
tando en su patrimonio neto
durante los tltimos afios, co-
mo consecuencia de la evolu-
cion de los resultados y laacu-
mulacién de pérdidas”, sefa-
16 el Ministerio de Hacienda.
La decision pretende facili-
tar, de este modo, el equilibrio
entre el capital social y el pa-

DEFICIT

El problema de RTVE
es gue los ingresos
no cubren los gastos.
En 2013, perdi6 113
millones y acumula
un déficit de 700
millones en cinco
anos. El grupo posee
el doble de plantilla
que Mediaset y
Atresmedia y no
tiene publicidad.

trimonio neto de la entidad, a
lo que contribuird también la
aportacion aprobada por el
consejo de administracion de
la Sepi por valor de 130 millo-
nes de euros, que se realizo
“sin sujecion a condicion al-
guna y con caracter no reinte-
grable”, segtin ha recordado
el Ejecutivo.

Esos 130 millones es la can-
tidad que el expresidente de
RTVE, Leopoldo Gonzalez-
Echenique, reclamé a Ha-
cienda para esquivar el déficit
estructural de la corporacion.
Como la peticion del ejecuti-
vo no fue atendida, presento
su dimisién el pasado 25 de
septiembre.

En el cargo le ha relevado
José Antonio Sanchez, que
era director general de la ca-
dena publica Telemadrid y
que ya presidio el ente publi-
co estatal entre los afios 2002
y 2004

VD E

]

José Antonio Sanchez, presidente de RTVE.
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Brauli Duart defensa
laDiada tambeé
en rendibilitat

B Lacoberturade
TV3vatenir un cost
de 162.000 euros;
la del 2011, 358.000

Gemma Busquets
BARCELONA

El president dela Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA),
Brauli Duart, va conside-
rar com a “adequada i pro-
porcionada” la cobertura
que TV3vaferdelaDiadai
en va defensar la rendibili-
tat en costosiaudiéncia. A
peticié del diputat de CiU
Albert Batalla va informar
que el cost de la cobertura
de la V va ser de 162.000

euros, amb una audiéncia
del 25,5%. Duart va com-
parar les dades amb les de
la Diada del 2011, en la
qual la programacié de
TV3vacostar 358.712 eu-
ros amb una audiéncia del
15,4%. TV3 va programar
la nit de la Diada del 2011
el telefilm Terra baiva,ala
tarda es van reemetre Les
veus del Pamano iun con-
cert de Sopa de Cabra.
Quant a la cobertura de la
mobilitzacié de les entitats
unionistes el 12 d'octubre,
va contestar que si la “pro-
porcio” de temps en els
informatius s’hagués deci-
dit en funcié dels assis-
tents, “la coberturano hau-
ria estat la mateixa”. M
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TV3 pide

una ampliacién
presupuestaria
de 35 millones

Jordi Sacristan BARCELONA.

El presidente de la Corporacion
Catalana de Medios Audiovisua-
les (CCMA), Brauli Duart, acu-
di6 ayer al Parlament para soli-
citar una urgente ampliacion pre-
supuestaria de 35 millones de
euros. Segun el responsable de
Televisio de Catalunya (TV3) y
Catalunya Radio, es urgente “re-
solver la grave afectaciéon que
hay en tesoreria por 35 millones
correspondientes al no retorno
del IVA deducible por parte de
la administracién tributaria es-
tatal”,

En total, Hacienda exige al en-
te publico catalan 80,5 millones,
pero 35 son los que la CCMA de-
be desembolsar de forma inme-
diata. La radio y television pti-
blica catalana cuenta este afio
con un presupuesto de 290,8 mi-
llones tras haberlo recortado en
mas de un 35 por ciento respec-
to a 2010.

Duart solicit6 a todos los gru-
pos parlamentarios la aproba-
cion de los presupuestos de 2015
para poder afrontar los retos ac-
tuales de gestion del ente puibli-
co. También la negociacion del
nuevo convenio colectivo, hasta
conocer el nuevo presupuesto.
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S'aprova el pla d'ajudes
a la reantenitzacio

El consell de ministres va aprovar ahir el re-
ial decret que regula les ajudes destinades a
compensar les comunitats de veins pel cost
derivatde I’adaptacié deles antenes al’allibe-
rament del dividend digital. El pla esta dotat
amb 280 milions d’euros, que es comengaran
a pagar a partir de I’1 de gener.
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El conseller de CiU a RTVE
no va avalar Gundin

Oscar Pierre, el membre del consell d’admi-
nistracio de RTVE proposat per CiU, no vavo-
tar a favor del nomenament de José Antonio
Alvarez Gundin com a nou cap d'informatius
de TVE, en contra del que s’havia dit inicial-
ment. Segons’ACN, Pierre assegura que es va
abstenir perque no tenia prou informacio.
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PARLAMENT

La cobertura de
TV3 de la Diada va
costar 162.000 €

La cobertura informativa de
Televisio de Catalunya (TVC)
de la manifestacio en forma
deV a Barcelona per la Dia-
da va tenir un cost de
162.000 euros, segons va de-
tallar ahir el president de la
Corporacio Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA),
Brauli Duart. En una compa-
reixenca davant la comissio
de control de la CCMA al
Parlament, va assegurar que
la cobertura informativa va
tenir un 25,5% d’audiéncia i
que una quarta part dels ca-
talans va connectar en algun
moment de la tarda ambTV3.

21 /| 66



EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Seccién: POLITICA NACIONAL _ Valor: 45.000,00 € Area (cm2): 952,6 Ocupacién: 100 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

02/11/14

Diaria
248.463 Ejemplares
173.427 Ejemplares

GG921698 PO

Pagina:

Autor: JUAN NIETO VALENCIA Num. Lectores: 1197000

/ e €D
izt o Q GASTOS REFRESENTACION
GTOS. REPRESENTACION GTIS. RIPREAENT ACION CTA N 6171
CTA.N* 621 AN T
| e 32407 ] £y
ey g246 o
P’ 1l — 37 crum RESTAURANTE 2
; ST s i ‘ i &
— = REAYA s..
O G Y T 'll‘.lllll'-l-l-.‘“-
X = ——
onoer — =
e = S / ‘
AT — T o e
[ - = = \\/
P
L e
g
-
e at t
wc e 2 t
na - i 1
e
am  am / |
= - 1
i
i
= | i
| et e = f
fEaa ad | )
Gl DT NI LA T FULNAF X iie
DA PN 7 Slaw
YT AL D G \
I BOWIENO ¢ Flmke s Saw et § - (9000 aema \
Varias de las f de en Avila, Valencia o Madrid realizadas en fin de y cargadas como gastos de representacion. EL MUNDO

Canal 9 pagé comidas de fin de
semana de su director general

José Lopez Jaraba cargo facturas de hasta 400 euros con el ERE de la cadena en ejecucion

JUANNIETO VALENCIA
El que fue director general de Canal
9de 2010 a 2012, José Lipez Jaraba,
carg6 unas facturas estratosféricas a
su tarjeta de gastos de representa-
cion a la vez que se negociaba y se
ejecutaba el expediente de regula-
cion de empleo (ERE) que acabo fi-
nalmente con la desaparicion de la
television publica valenciana. Mu-
chas de sus comidas y cenas se pro-
dujeron en fin de semana y fuera de
Valencia, en viajes a Castillay Ledn,
Cataluia o Andalucia.

Este diario ha tenido acceso a de-
cenas de facturas de la cuenta 6271
de Radiotelevisié Valenciana. Esta es
la cuenta a la que se cargaban todos
los gastos de representacion de los
directores generales que han pasado
por la sepultada Canal 9. Unos gas-
tos que no se fiscalizan pese a que el
ente se ha alimentado de fondos pu-
blicos desde su fundacién.

Las facturas que estan en poder
de este periddico se pagaron entre
los anos 2010 y 2011, cuando el car-
go de director general lo ocupaba el
periodista Lopez Jaraba, hoy impu-
tado por la titular del Juzgado de Ins-
truccion 6 de Paterna (Valencia) en
relacién a la causa abierta por el agu-
jero contable de més de 1.200 millo-
nes de euros.

Mientras se trabajaba en un plie-
go de condiciones para la contrata-

®acceso

cion del servicio de asesoramiento
juridico para la negociacién y ejecu-
cién del ERE en RTVV, que acabd
siendo declarado ilegal por el Tribu-
nal Superior de la Comunidad y mo-
tivé el posterior cierre de la empresa,
el ex director general apenas redujo
sus gastos de representacion. Segun
ha podido averiguar este periodico,
se estima que solo entre los anos
2010y 2012 Lopez Jaraba gasté mas
de 100.000 euros en comidas y cenas
regadas con vinos y licores exclusi-
vos, segin evidencian las facturas.

Estos gastos son legales y estan
previstos en los departamentos con-
tables de las empresas publicas. Va-
rias de las comidas pagadas con los
fondos asignados a la television, en
teoria de trabajo, superan los 200 eu-
ros y en el expediente no se especifi-
ca el motivo del encuentro o la iden-
tidad del resto de comensales. Sélo
hacia falta que Lopez Jaraba guarda-
ra el recibo y el justificante de su Vi-
sa para que el servicio economico de
RTVV ordenara la transferencia a su
cuenta. Asi de sencillo.

El 7 de enero de 2011, un dia des-
pués de Reyes, Lopez Jaraba cargé a
Canal 9 una comida de 231,90 euros
en un restaurante situado en el cora-
z6n histérico de Avila. Era viernes,
pero ese ano se prolongo la jornada
festiva hasta el lunes siguiente. En el
restaurante La Pera Limonera, Lo-

José Lopez Jaraba, en los juzgados de Paterna. BieL ALINO

pez Jaraba comié mollejas de terne-
ra (15,97 euros), crep de morcilla
(13,66), tres chuletones (69,44) o me-
dallones de solomillo (22,92). La co-
mida fue regada con una botella de
Matarromera (Ribera del Duero) que
costé més de 25 euros,

Unos dias después, segtn esta do-
cumentacién, Lopez Jaraba viajé a
Barcelona. Era el fin de semana del
14 al 16 de enero de 2011, justo
cuando se conoci6 que la Generali-

tat, con Francisco Camps como pre-
sidente, programaba despidos masi-
vos en la Administracién ante la fal-
ta de ingresos. En apenas dos dias
gastd mas de 500 euros en comidas
y cenas por la ciudad condal.

En el Merendero de la Mari, situa-
do en el Port Vell, el ex director gene-
ral y su acompanante degustaron un
arroz pelat (40 euros) con catexels
(13,80) y coca (11,25). En esta comi-
da se sirvieron dos copas de Lustau

(10,70) y un Gramona Imperial Brut
(24,75), uno de los mejores represen-
tantes del espumoso espanol. El pre-
cio final llegd a los 117,27 euros.

Un dia antes, Lopez Jaraba cargo
otros 43,9 euros por un piscolabis en
una marisqueria y 125,44 euros mas
por otra comida, esta vez, en el res-
taurante Semproniana. Alli probd
dos atunes distintos (42,44 euros)
con vino de Aalto Bodegas (46,12).

El domingo, en vez de regresara
Valencia, la documentacién confirma
que Lopez Jaraba viaj6 a Madrid y
cend en el restaurante Vird, de alta
cocina peruana. Volvio a pedir vinos
de Aalto (38 euros), pulpo a la parri-
llada (19) o pez mantequilla (21). En
total, 136,50 euros.

Dos semanas después, Lopez Ja-
raba se desplazé a Sevilla, el fin de
semana del 29 de enero. Esos dias,
los medios de comunicacion publica-
ban que el paro rozaba los cinco mi-
llones de personas y las administra-
ciones se apretaban el cinturén para
garantizar servicios basicos. El ex di-
rector general de RTVV cend esa no-
che en Casa Roman, en la plaza de
los Venerables, tomd varias copas de
vino (8,90 euros), ademés de una bo-
tella de Ribera del Duero (15). Para
picar una racién de jamén (17,70) y
ensalada de atin (10,90).

El ex director general ya ha decla-
rado como imputado por el caos
contable del grupo audiovisual. En
su etapa, segun la documentacion
que el sindicato CGT llevo a Antico-
rrupcion, se gastaron hasta 80 millo-
nes fuera de presupuesto. El perio-
dista llegd a la direccion del ente tras
la dimision de Pedro Garcia por su
implicacion en la trama Giirtel -este
1iltimo habria recibido supuestamen-
te 500.000 euros en comisiones a
cambio de amanar el concurso de las
pantallas de la visita del Papa-.
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No penso que
Sigui un pas
BIere, perque
tot el que fas
{"aporta alguna
£0S3 | més enun
mitja com |3 tele

BIOGRAFIA

La trajectoria de
Sandra Daviu ha
estat lligada a TVE
des del 1997 a
Teledeporte. També
va presentar

‘La suerte en tus
manos’ i ‘Escuela
de deporte’.
AAntena3ha
presentat 'El Diario"
i‘Espejo publico’ els
tres Gltims estius.

Sandra Daviu. periodista. Copresentadora d"Espafia directo’ de La 1

“Em falta cobnr uns Jocs”

| GEMMA BUSQUETS |

® Sandra Daviu (Barcelona, 1975) ha tor-
nat a TVE, on va comengar el 1997 treba-
llant a Teledeporte.

Va ser reportera d'Espaiia directo en la
primera etapa. Com afronta ara el repte
de presentar cronica social?

Espaiia directo va comengar el juliol del
2005 i en vaig marxar el marg del 2006
perqueé loctubre del 2005 van proposar-
me presentar les loteries i durant un
temps ho vaig compaginar. Es molt dife-
rent del que he fet fins ara. Pero els reptes
miagraden, sempre que vegi que els puc
assolir. En aquest cas, m'ho van proposar i
he volgut provar-ho. Es un génere que mai
havia fet.

La cronica social s’ha de fer
amb una mica de picardia i

Des del 2001 a Madrid,
explica que vol tornar
algun dia a Catalunya

tres anys vaig presentar El Diario i n'he
aprés molt, amb el directe; és a dir, des-
coltar el testimoni i de saber preguntar i
repreguntar, [ Espejo publico, a Antena 3,
un programa de prestigi, consolidat i de
referéncia, també m’ha aportat moltes co-
ses. | no penso que sigui un pas enrere
perqué tot el que fas taporta alguna cosa i
aixi és com m’ho vull prendre, i més en un
mitja com el de la tele. Hi ha poquissimes
persones que a la tele sempre estan a dalt
tot del rainquing. Un pas enrere? No ho
comparteixo gaire.

no ha de ser tan oficialista?
En el programa busquem que
la gent sentretingui i has de
donar-li un punt d’humor i
ironia, dentreteniment, pero
sempre sense ofendre ningi.
Quan hi hagi temes més serio-
sos cal fer-ho amb rigor, perd
en altres sempre amb ironia.
Magradaria trobar el punt
just, lequilibri: sense ser exces-
sivament banal perd tampoc
ser massa dens. [ és complicat,
a més, perqué Espada directo
no té tampoc tradicio de tertd-
lia de cronica social.

Es un dels canvis d'un maga-
zin que des de sempre s'ha
basat en reporters i en con-
nexions en directe?

Si, també s’han renovat els pre-
sentadors i collaboradors. S'hi
ha introduit també una seccid
de zaping televisiu perd la ma-
jor part del programa consisti-
ra en lactualitat, que és el que
defineix el programa.

Els ultims tres estius ha estat
la substituta de Susana Griso
a Espejo piiblico. El retorn a
TVE amb Espaiia directo és
un pas endavant?

Al llarg de la meva vida profes-
sional he fet moltes coses i
sempre intento treure la part
positiva de cada una. Durant

Sandra Daviu ha treballat a TVE, onva
comencar,ia Antena 3. v

Un cop t'acostumes a la visibilitat de la
tele, si no hi surts, tal com es diu, ets
mort. Laudiéncia s'oblida de tu?

Si vols fer pantalla, és evident que si du-
rant un temps no en fas l'audiéncia i tam-
bé els mateixos professionals del mitja
sobliden de tu. Perd no és una cosa que
em preocupi. Si puc fer pantalla i presen-
tar, perfecte. Perd sdc periodista: he estat
reportera, redactora, he fet de camera...
Intentaria buscar-me la vida.

No troba a faltar sortir del plat6?
Mencanta fer platé i directe, perd una
mica si que trobo a faltar loportunitat de
viatjar, com quan vaig fer Escuela de de-
porte i vaig anar als Jocs Paralimpics de
Sydney. També era una altra época de la
meva vida: era més jove i tenia menys lli-
gams. Viure en primera persona la noticia
sempre es troba a faltar.

Li agradaria tornar als es-
ports, els seus inicis?
Mapassionen els esports i
magraden les competicions. |
tinc una espina clavada que és
cobrir uns Jocs Olimpics.

Que en pensa, de la imatge
de la dona a la tele?

Es veritat que en televisi6 es
prioritza una imatge. Les cade-
nes intenten buscar una imatge
que quadri amb uns perfils de
solvéncia. Buscaran una imat-
ge perd que sigui solvent. Perd
amb els homes no passa tant;
sexigeix massa a la dona.

Li hauria agradat fer la tasca
del presentador?

M’hauria agradat una presen-
tacié compartida, perd quan
em van fitxar ja sabia les condi-
cions. Roberto ha estat una
persona molt generosa amb
mi, quan vuig comengar el pri-
mer estiu a Espejo piiblico i me
nialegro molt per ell. Costa de
trobar suports en aquesta pro-
fessio i ell em va ajudar molt el
primer estiu. Me nalegro molt
per ell perqué és la seva prime-
ra gran feina com a presenta-
dor en solitari. Ens avenim
molt i no és forgat, i aixo es
traspassa a la pantalla. Séc par-
tidaria de fer una tele més pro-
pera, sense rigidesa: magrada
veure presentadors naturals.
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Ben Bradlee recibe la Medalla Presidencial de la Libertad, la mayor condecoracion civil de Estados Unidos, de manos de Barack Obama, en 2013. Foto: Evan Vucei (Associated Press)

El Ben Bradlee que conocimos

Amigo, jefe implacable y, sobre todo, un hombre en busca de la verdad: asi recuerdan los
periodistas del ‘caso Watergate’ al desaparecido exdirector de ‘The Washington Post’

Por B. WOODWARD y C. BERNSTEIN

ace 40 anos, Ben Bradlee nos
expuso su teoria general del pe-
riodismo y la vida: “La nariz ha-
cia abajo, el culo hacia arriba y
con paso firme hacia el futuro”. Entendia el
pasado y su importancia, pero estaba com-
pletamente liberado de €l. El pasado era his-
toria, de la que habia que aprender. Se nega-
ba a dejarse lastrar emocionalmente por él y
a desalentarse por sus altibajos. La analogia
militar, que a menudo no es mds que un
cliché, es valida en este caso: un gran gene-
ral, tranquilo en la batalla, con el amor y el
afecto de sus soldados, a los que protegia
con la misma furia con la que les enviaba a
su misién. El mismo se habfa construido un
personaje original, diferente de cualquier
otra persona en su redaccion: diferente por
su temperamento, por su actitud, incluso
por su aspecto fisico y su lenguaje (una mez-
cla de inglés tradicional anglicano y expre-
siones de marino). Bradlee [fallecido el 21
de octubre, a los 93 anos] transformd no
solo The Washington Post, sino también la
naturaleza y las prioridades del periodismo.
No era hombre de arrepentirse. Nunca
se mostraba cinico, pero siempre era escép-
tico. Y el hilo conductor de su vida —increi-
blemente, sin caer en santurroneria de nin-
gun tipo— fue el culto a la verdad. Una de
las cosas que indicaban cémo ejercfa Brad-
lee el mando era su manera de afrontar los
errores y equivocaciones, tal vez la responsa-
bilidad mas incémoda de un periodista, una
verdadera prueba de fuerza, competencia y
compromiso con la verdad.
Nosotros compartimos las trincheras
con Bradlee durante la cobertura del caso
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Watergate, y en un momento dado, hace
casi exactamente 42 anos, cometimos un
error monumental: en un reportaje de porta-
da afirmamos que, segiin un testimonio
prestado ante el Gran Jurado, el jefe de gabi-
nete de Richard Nixon, Bob Haldeman, ha-
bia controlado un fondo secreto utilizado
para financiar la entrada de los ladrones en
el hotel Watergate, ademds de otras activida-
des clandestinas e ilegales.

El reportaje, publicado cuatro meses des-
pués de que la Casa Blanca dijera que el
allanamiento no habia sido mas que “un
robo de tercera categorfa”, suponfa un gran
paso a la hora de demostrar el vinculo entre
los delitos cometidos en el Watergate y el
Despacho Oval. Lo malo es que ese testimo-
nio no habia existido; aunque al final se vio
que teniamos razon en que Haldeman con-
trolaba ese dinero y mucho mds.

“3;Qué ha pasado?”, nos pregunté Brad-
lee. La Casa Blanca y los partidarios del presi-
dente estaban asaetedndonos a denuncias y
refutdndones con argumentos que parecian
bastante creibles. Nosotros no sabiamos
bien en qué nos habiamos equivocado
aquel dia de octubre de 1972 y estdbamos
alli, inseguros y tratando chapuceramente
de salvar la cara.

“No sabéis donde estdis”, dijo Bradlee.
“No tenéis los datos. Estad callados por aho-
ra... Vamos a ver en qué acaba esto”. De
pronto, gird su silla, puso una hoja de papel
en su vieja maquina de escribir y empezd a
teclear. Después de empezar varias veces,
redactd su declaracion: “Reiteramos la vera-
cidad de nuestro reportaje”. No mostro nin-
gtin enfado ni rencor hacia nosotros, pese a
que mucho después dirfa que aquel habia
sido uno de los peores momentos de sus 23
afos como director del Post,

Habiamos cometido un error estipido,
de novatos. Nuestra fuente principal, el teso-
rero de la campana de Nixon, sabia que Hal-
deman habia controlado el fondo, v habia
prestado testimonio ante el Gran Jurado. Pe-
ro en su comparecencia no le habian pre-
guntado por Haldeman. Nosotros supusi-
mos que si y, al hacerlo, violamos una regla
fundamental de Bradlee: “Nunca hay que
suponer nada”. El respaldo de Bradlee en
aquel momento tan humillante fue mucho
mas que un consuelo y un voto de confian-
za. Sabiamos que €l estaba convencido de
que fbamos en la buena direccion, pero ha-
biamos sufrido un tropezdn casi fatal. Y él
fue un salvavidas de tranquilidad.

Para él, lo importante
eran los hechos. {Qué

datos habia? (Estaban
comprobados? {Quién

tenia otra version?

No le importaba

nada emplear medidas
melodramaticas

para proteger

a sus redactores

Para Ben, lo importante eran los hechos.
3Qué datos habia? ;Estaban comprobados?
;Quién tenia otra version? Uno no podia
considerarse reportero hasta haber tenido
que pasar por un interrogatorio de Bradlee.
Durante aquel vergonzoso episodio, hubo
un momento en el que estdbamos resumién-
dole lo que nos habia dicho una de nuestras
fuentes. “No”, insistié Ben. “Quiero ofr exac-
tamente lo que le preguntasteis y cudl fue su
respuesta exacta”,

Cuando desentrafamos por fin nuestro
error sobre Haldeman, unos dias después
—y pudimos obtener mds pruebas de su
control del fondo secreto—, Ben ya estaba
en otra cosa. Su pregunta era; “;Qué tenéis
para manana?”. En otras palabras, siempre
hacia delante. La nariz hacia abajo, el culo
hacia arriba. ;Cémo pensibamos seguir ex-
plicando a los lectores —y a él— lo que esta-
ba ocurriendo, y por qué?

Cuando el director Alan Pakula empezo
a buscar a un actor para encarnar a Bradlee
en la version cinematogrifica de Todos los
hombres del presidente, Jason Robards Jr. pa-
recié un candidato natural. Pakula nos con-
16 después que Robards se habia mostrado
entusiasmado, se habia llevado el guion a
casa para leerlo y habia vuelto perplejo:

“No puedo hacer de Ben Bradlee”, dijo
Robards.

“sPor qué?”, preguntd Pakula.

“No hace mis que ir de un lado a otro y
preguntar a los reporteros: ‘;Ddnde estd la
maldita historia?".

“Eso es lo que hace el director de The
Washington Post”, explicé Pakula. “Es su tra-
bajo. Lo tinico que tienes que hacer es en-
contrar 15 formas distintas y dramaticas de
decir ‘iDdénde estd la maldita historia!”.

“;Ah!", respondid Robards. Acepté el pa-
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pel, lo interpreté como si hubiera vivido en
la piel de Bradlee toda su vida y ganod el
Oscar al mejor actor de reparto. Cuando
Ben se entero de esta anécdota, se rio a
carcajadas. 5i, dijo, su papel era ser el moti-
vador jefe. Pero su trabajo consistia en algo
mis, anadié con ironia.

Bradlee tenia una inquietud peculiar, un
rasgo que estaba presente ya en su juven-
tud. A finales de los afios treinta formd parte
del famoso Estudio Grant sobre alumnos de
primer curso en Harvard. Varios socidlogos
v psicologos entrevistaron y observaron a
los 268 sujetos del estudio durante toda su
vida. Uno de los primeros investigadores ha-
bld de su “inquietud” y anadid: “Hay ocasio-
nes en las que bebe demasiado alcohol, pe-
ro eso no basta para satisfacerle”.

En cierto sentido, nada le satisfacfa por
completo. Siempre exigia mds a todos, em-
pezando por si mismo. Desde que tomé po-
sesi6n como director del periddico en
los afos sesenta, se acostumbrd a re-
correr la redaccién de la quinta planta
en busca de actividad, o una informa-
cién jugosa, o eltiltimo cotilleo. Cuan-
do se detenia a hablar con los redacto-
res, todos solian parar lo que estuvie-
ran haciendo, y desde un centenar de
mesas le miraban tratando de inter-
pretar las senales. Si habfa dos o tres
periodistas hablando en grupo, él se
acercaba. A lo mejor tenfan alguna his-
toria, y queria saberlo.

Sed agresivos, insistia. "Me gustan
los periodistas que presionan”, nos di-
jo en una entrevista grabada en 1973
para el libro que estdibamos escribien-
do sobre el Watergate, que acabaria
siendo Todos los hombres del presiden-
fe. “Eso me permite sentirme mds co-
modo, en especial por el hecho de ser
un director que presiona”,

No hacia el periddico pensando en
sus amigos ni en la gente influyente.

Cuando estibamos investigando
el papel de Henry Kissinger, consejero
de seguridad nacional de Nixon, a la
hora de seleccionar a 17 asesores de la
Casa Blanca y periodistas a los que

gando al Centro de Detencién de Mujeres,
y a nuestra chica que sale y entra en pri-
sidn por defender la Primera Enmienda?
Esa imagen se publicaria en todos los pe-
riédicos del mundo”.

Hasta que entrevistamos a Bradlee en
el verano de 1973, justo mientras se re-
transmitian por televisién a todo el pais
las sesiones del Senado sobre el Waterga-
te, no fuimos plenamente conscientes de
la inmensidad y el tipo de presiones que
habian sufrido él y la sefiora Graham y
hasta qué punto nos habia protegido. Ni
siquiera le habfa contado a Howard Si-
mons que habia habido varios intentos de
obligar al Post a reducir sus informaciones
sobre el tema. “Estaba empezando a com-
prender que lo que estaba en juego eran
mis huevos”, dijo. Recibia llamadas de
otros directores de periddicos —colegas a
los que respetaba enormemente— que le

querian poner escuchas para encon-
trar la fuente de las filtraciones de noti-
cias, informamos a Kissinger de que
ibamos a citar en el periddico los co-
mentarios que nos habia hecho.
“i:Qué?!”, estalld. Esas no eran las nor-
mas que habia seguido con otros re-
porteros. Fue elevando la voz. “No ten-
g0 por qué someterme a un interroga-
torio de la policia sobre esto”.

Nos convocaron a una reunion
con varios responsables del periodico
en la oficina del niimero dos de Brad-
lee, Howard Simons. Bradlee, que no
estaba presente, llamé por teléfono
para contarnos las novedades, en un
fuerte acento alemdn que pretendia
imitar a Kissinger. “Acaba de llamar-
me Henry. Estd furioso. Vosotros deci-
dis. Yo hago de periodista y os leo lo
que dijo Henry y vosotros lo utilizais si
creéis que va a ser Gtil".

Con la discusién que se suscit, el
reportaje quedé aplazado y se nos
adelantd Seymour Hersh, de The New
York Times, pero las palabras de
Kissinger se publicaron poco después
en el perigdica. A Bradlee le encantd
que apareciera la firma de Hersh en
varios reportajes cruciales del Times sobre el
Watergate. “Ya no éramos los tnicos que
controldbamos”, nos dijo unos meses des-
pués. “Fue un momento feliz".

A Bradlee no le importaba nada em-
plear medidas melodramaticas para prote-
ger a sus redactores. Cuando el comité
para la reeleccidn de Nixon reclamé por
via judicial nuestras notas y las de otros
redactores del Post sabre el Watergate, co-
mo parte de una demanda civil, Bradlee y
la editora del periédico, Katharine Gra-
ham, decidieron declarar que la propieta-
ria legal de todos los documentos era ella,
no sus periodistas, y que cualquier accidn
judicial deberia ir dirigida a su persona.

“Si el juez quiere enviar a alguien a la
cdrcel, tendrd que enviar a la sefiora Gra-
ham”, nos dijo Bradlee, con visible regoci-
jo. “iY la sefiora dice que estd dispuesta a
irl Asf que alld el juez con su conciencia,
+0s imagindis las fotos de su limusina lle-
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d (izquierda) y B

Ben Bradlee en su oficina del Post en 1971, un afio antes del estallido del caso Watergate. Foto: Mike Lien (NYT)

decian que el Post se habia “vuelto loco”.
A Katharine Graham la bombardeaban
desde la Administracidn, sus amigos mds
queridos, como los influyentes columnis-
tas Joseph Alsop vy James Reston, y el con-
sejo de administracion.

“Llegé un momento en el que Kathari-
ne dijo que teniamos que hablar, porque
la situacién era muy grave"”, contdé Brad-
lee. “Le estaban haciendo la vida imposi-
ble amigos como Alsop y Reston, que le
decian que el Post estaba cometiendo una
temeridad y casi acosando al Gobierno, y
preguntindose por qué no lo estaba ha-
ciendo ningtin otro periddico. Ella venia a
contarme todo eso. Y yo repasaba el perid-
dico y le aseguraba” que las informacio-
nes estaban contrastadas.

“En un par de ocasiones se preocupo”,
continud Bradlee. “Para qué nos vamos a
engafiar, Iba a Wall Street y varios amigos
suyos le decian que [los hombres de

Nixon] estaban verdaderamente deseosos
de acabar con el Post, que la estaban si-
guiendo y pinchando sus teléfonos, y si-
guiéndome a mi y pinchando mis teléfo-
nos, y que no se andaban con tonterfas. Y
entonces ella venia y me lo contaba”.

Entre otras cosas, expresaba su preocu-
pacién por que los agentes de Nixon filtra-
ran informaciones —ciertas o no— sobre
la vida personal de cualquiera de los dos,
nos dijo Bradlee. (En ningtin momento de
las investigaciones del Watergate aparecid
ninguna prueba de que hubieran seguido
o pinchado a Graham, Bradlee ni nadie
mais del Post).

Un momento crucial, nos contd, fue la
publicacidn de un reportaje en septiem-
bre de 1972, tres meses después del robo,
cuando John N. Mitchell, antiguo jefe de
campafa y ministro de Justicia de Nixon,
nos dijo en una conversacién telefénica

]

e

que iba a “retorcer las tetas a Katie Gra-
ham" si se publicaba una historia que le
involucrase. Y anadié que en un futuro
proximo iban “a publicar una historia so-
bre todos ustedes”. “No voy a dar deta-
lles”, continué, pero habia “presiones, pre-
siones... Cada dia mds...".

“Era evidente que lo que teniamos en
las manos era una bomba, ;no? Pero toda-
via no tenia claro si la bomba podia des-
truirnos a nosotros, al presidente o a nin-
guno”. Afadio: “Cada vez que empezabais
a meteros en otra informacion de la poli-
cia, surgia alguna otra cosa, y la mirada de
incredulidad que teniais los dos la recorda-
ré hasta que me muera”. Como director, ¢l
era quien tomaba las decisiones definiti-
vas sobre publicar o no docenas de infor-
maciones que podian revelar delicados se-
cretos de seguridad nacional.

Durante el primer mes de la presiden-
cia de Jimmy Carter, en 1977, el presiden-

te convocG a Bradlee al saber que el Posr
se disponia a publicar una informacion de
que el rey Husein de Jordania cobraba un
sueldo de la CIA. Carter confirmé que era
verdad, pero pidié personalmente a Brad-
lee que no publicara la noticia. Cuando el
presidente reconocid que no suponifa nin-
gin peligro para la seguridad nacional,
Bradlee tomd la decision de publicarla, lo
cual enfurecié a Carter.

Bradlee tendia a desconfiar cuando al-
guien —saobre todo los presidentes— de-
cia que no debiamos publicar alguna infor-
macién per motivos de seguridad nacio-
nal, y sus sospechas se vefan confirmadas
una y otra vez por ﬂl'gl.ll'llEﬂ{US ESlel'I-Di,
como en el caso de los papeles del Pentdgo-
no. Ahora bien, no siempre era asi.

En 1988, un modesto analista de los
servicios de espionaje de EE UU acudi6 al
Post con informaciones sobre programas
de mdximo secreto. Occidente no ha-
bia ganado atin la guerra fria. Como
escribié Bradlee en 1995 en sus me-
morias, Una buena vida, el analista
llevaba “detalles sobre tres operacio-
nes relacionadas con sistemas que
permitian a los soviéticos controlar
distintas unidades en sus fuerzas nu-
cleares y que describian cdmo
EE UU habia conseguido penetrar
esos sistemas en tiempo real”.

Bradlee se reunio con el analista
y llegd a la conclusién de que dar a
conocer la informacién “pondria en
peligro la seguridad del pafs”. Se ne-
go a publicarla, pero le preocupd
—no por espiritu competitivo, sino
por la seguridad— que el analista
llevara los datos a otros medios. Ben
era un patriota de la vieja escuela,
que habia vivido intensamente sus
tres afios a bordo del destructor USS
Philip, en el Pacifico, durante la IT
Guerra Mundial. Para neutralizarlo,
Bradlee hablo con el director de la
CIA, William Webster, de como di-
suadir a aquel hombre: que la CIA le
ofreciera un ascenso y le advirtiera
de que podia acabar en prisidn si
revelaba los programas. Parece que
el analista nunca mostré la informa-
cién a ningtin otro periodista.

Ben Bradlee era la esencia del pe-
riodismo. En 2008 volvié a mantener
una conversacién grabada con noso-
tros sobre el Watergate, su vida y
The Washington Post. En ella re-
flexion6 sobre las convulsiones que
habian supuesto para los medios de
comunicacién, por ejemplo, el decli-
ve economico del sector de la pren-
sa escrita, el ascenso de Internet y
—algo que le preocupaba especial-
mente— la impaciencia y velocidad
del tréfico de noticias.

Dijo que ya estaba bien de lamen-
tarse por la posible desaparicién de
los periddicos. “Me horroriza. No
puedo imaginar un mundo sin perié-
dicos. No soy capaz”.

Cuando escribimos Todos los
hombres del presidente teniamos 30
anos, y decir que éramos unos jove-
nes impresionables es poco. Sin em-
bargo, a medida que los afios de rela-
cién se convirtieron en decenios, y
la amistad y el vinculo forjados por
una experiencia comtin y extraordi-
naria se volvieron indestructibles, noso-
tros seguimos sintiéndonos tan asombra-
dos e impresionados por su sabiduria y la
inimitable verdad de su ejemplo, y tan in-
crédulos ante la pura alegria y la determi-
nacion con las que parecia vivir a diario su
vida como desde el primer momento de
conocerle. Durante 40 anos tuvimos mu-
chas ocasiones de comprobar que lo que
observamos al principio era genuino.

“;Como te gustaria que te recorda-
ran?”, le preguntd Sally, su mujer durante
36 anos, en una entrevista que le hizo para
el Post en 2012. Su respuesta le define:
“Como alguien que dejo un legado de hon-
radez y vivié su vida lo mds cerca que
pudo de la verdad”.

Bob Woodward y Carl Bernstein son coautores de
dos libros sobre el Watergate, Todos los hombres del
presidente v Los dias finales.

Traduccidn de Maria Luisa Rodriguez Tapia.
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LLUIS CRUZ Periodista, presentador del programa «Té de tot» de TV Girona

mExT 1 RoTOCRAFA MATIAS CROWDER

Is estudis de TV Girona se sent I'enrenou

propi dels minuts previs al directel. Lluis

Cruz (Lloret de Mar, 1983), la cara visible

del programa Téde tot des de famés d'un

, saluda els seus convidats. Des del'es-

tudi, através d'un finestral, es pot veure el carrer Nou

de Girona, molt concorregut a aquesta hora del mig-

dia en queé el programa surt a l'aire. Distés malgrat el

ritme del programa, explica que va posar els peus a TV

Gimnaperpnmemvegadael 3 dejuliol de2006, el dia

del'accident del metro de Valéncia. Poca gent recor-

dava la data d'aquest accident abans que Jordi Evole

recuperés el tema en un Salvados; pero ell la té sem-

pre molt present. Aquell dia comencava les practiques
com a becari a la cadena, i allo li va quedar gravat.

Va deixar la geografia perla TV, és a dir, va canviar
el compas pel microfon... De fet, sempre vaig tenir clar
que preferia el microfon, ja des de ben petit. La geo-
grafia emva comencar aagradar quan estudiava al'ins-
titut, perd després del primer any de carrera, em vaig
adonar quela primeraimpressi6, la qual havia tingut
totala vida, era la que valia.  aqui estic...

En el seu passat s’haviamogut enla premsa... Dela
paraula escritaala televisiva hi ha un abisme? Tant
comun abisme, nomatreviriaa dir-ho. El que si és cert
és que quan un escriu, passen dues coses. Una, que
potser més pausat al'hora de pensar molt bé que dir,
comdir-ho, i repassar que no quedi cap matisala lliu-
reinterpretaci, o tot el contrari, deixar esquers pera
possibles dobles lectures.  un altre és que quan un es-
criu, el text ha de ser pensat per ser llegiti entés ala pri-
mera. La paraula dita és diferent. D'entrada és es-
pontania, és fresca i sol sermés natural (que no vol dir
sincera). Quan algu és capag d'articular un discurs de
manera improvisada, sense més suport que allo que
sap, i ho expressa amb claredat i de manera entene-
dora, és un bon comunicador.

Qué és Téde Tot? Pretén ser un programa en qué l'es-
pectador sapiga qué passaala seva ciutat i la seva co-
marca, i amés tingui les claus per entendre qué pas-
saal paisial mon. Perd a banda d'informar, també pre-
tén ser un espai en el qual un pugui conéixer gentillocs,
d'una manera distesa i divertida. Vaig tenir clar des del
principi que en el programa voliem apostar per lain-
formaci6, per dir les coses pel seu nomy; i per riure. Es
pot tractar informativament un tema sense el «rictus»
de la serietat. S'ha de ser ameé, que no frivol.

Quan s'esta en directe, es dispara 'adrenalina? Si.
1si no, hauria de ser aixi. Fa anys, quan vaig descobrir
aquest mon de la comunicacié a Nova Radio Lloret,
hi va haver un company, Eduard Lanzas, que em va
dir una cosa que mai he oblidat: «Abans d'entrar en
directe, has de notar un pessigolleiga l'estomac, no ne-
cessariament de nervis, pero si de responsabilitat. El
dia que no el notis, preocupa’t», Aixo m'ha quedat gra-
vat. Hi ha molts dies que estas nervios perquée entres
al'estudi just de temps, per les presses d'tiltima hora
per tancar temes; i d'altres que entres preocupat per-
queé saps que hi ha algun problema técnic que et pot
passar factura, pero... el directe és aixi, imperfecte per
definicié,  abans que em preguntis, si. Hi va haver al-
gun dia que no vaig notar aquell pessigolleig. Vaig de-
manar parar el que feia i canviar de rol ala tele,

La gent coneix la seva faceta de periodista. Queé és
el que no coneix de vosté? El que no vull que se sa-
piga...! (riu) Cadascti té el seu petit gran mon interior,
i evidentment, jo tinc el meu. Per als assumptes per-
sonals soc molt reservat, hi ha qui diu fins i tot que molt
«recollit». No em van les masses, l'opuléncia, l'osten-
tacio, o encara que sembli paradoxal, cridar I'atencio.

®acceso
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«No crec en
I'objectivitat,
sincerament.
Ningi ho és.
El que sempre
dic és que un
periodista
ha de ser,
per definicio,
honrat.
Sincerament
honrat; amb
si mateix,
amb la seva
professio i
amb el que
la professio
significa»

peﬂodlsme
de trinxera

Un amicemvadir: «Sent
com ets, per qué et dedi-
quesal que et dediques?».
No ho sé, vocacid, supo-
s0. No tothom té el mateix
paper al llarg del dia...

On s’aprén més perio-
disme, ala Universitat o
alaTV? Al carrer; aixo se-
gur. I qualsevol periodis-
ta avalara aquesta tesi. Es
clar que cal una formacio
tedrica per saber com
moure; perd no n’hi ha
prou. La practica és fona-
mental per descobrir sila
teorias’haentés ono. Ara
quem’he posata recordar
amics i companys, et diré
una altra frase que un
company amb qui vaig
compartir moltes tardesa
la Cadena SER Osona em
vadir un dia: «Unbon pe-
riodista ha d'estar format,
informat, i tenir criteri», I

cnja toy

afegeixo: «I per aquest ordre». Unno pot ser
bo si no té criteri, i el criteri el dénal'expe-
riencia, i 'experiencia és solida quan sentén
la teoria que et van explicar a la facultat.

Matias Prats es vantava que isabiade
quin partit o de quina tendéncia politica
és. Es necessaria I'objectivitat extrema?
Lobjectivitat, o és objectivitat, o no ésres. En
tot cas, prefereixo quedar-me amb el con-
cepte de «minima subjectivitat possible». No
crecen l'objectivitat, sincerament. Ningtiho
és. El que sempre dic és que un periodista ha
de ser, per definicio, honrat. Sincerament
honrat; amb si mateix, amb la seva profes-
si6 i amb el que la professio significa. Si un
no és honrat, malament, tant a nivell perio-
distic com en qualsevol altra faceta de la vida.
Lopinit que es formi qui et llegeixi, o qui tes-
colti, dependra en certa manera d'allo que
tu hagis explicat i de com ho hagis fet.

Quina éslanoticia més dura que ha donat,
iperque? La detencioi posada a disposicio
judicial d'un monitor infantil del meu poble,
per haver abusat de menors d'edat, de nens
molt petits. Un abtis a un nen és cruel i si hi
afegeixes el tipus d'abis, aquest es torna més
cruel encara. Perd per ami, donar aquellano-
ticia va ser especialment dur perque va
passar al meu poble, i tot i que no coneixia
alesvictimes, si que coneixia el botxd, Haviem
estudiat junts a I'institut, i durant una época, haviem
col-laborat en la mateixa entitat esportiva... Perd quan
passa una cosa aixi, i desperta interés general, el que
et deia abans: un ha de ser honrat i explicar allo que
passa, perque se sapiga i perqué s'entengui.

Liagradaria canviar algun aspecte del periodisme?
Magradaria que ales coses se les digués pel seunom.
Informacié és informacid, opinié és opinid, i desitjos
sén desitjos. Ara vivim un moment on el frontisme i
l'anomenat «periodisme de trinxera» s'ho menja tot.
El «o estas amb mi o contra mi», 0 el «o ets part de la
solucid, o part del problema». Doncs mira, jo no es-
tic ni amb uns ni amb altres, i no s6c ni solucié ni pro-
blema de res. Jonomés explico el que passa, i mesforco
adonarles claus perqué sigui entés. Mantenir la gent
dividida, tensionada i intencionadament mobilitza-
da contra alguna cosa -mai és a favor, sempre és con-
tra- és dolent. Aquesta mena de lluita o de guerra fe-
rotge per destruir I'altre no esta fent altra cosa que en-
cegar el pais sencer. | mentre el pais segueixi encegat,
hi ha moltes coses que no veura. [ ara és crucial tenir
els ulls oberts, fer memoria i lligar caps per entendre
per qué passa alld que passa, i per qué passa com pas-
sa. Encara que els pesi als poderosos que han disse-
nyat aquesta guerra, tenim molta sort que encara hi
hagi qui fa periodisme, i que ho faci malgrat tot.
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TV3 eixampla el domini a l'octubre

Obté la millor dada de IGltim any i mig en un mes en que 8TV i La Sexta baten records historics

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

TV3 va ser el canal més vist a Cata-
lunya durant el mes d’octubre. La
televisid publica, amés, amplialleu-
gerament la distancia respecte a la
segona classificada, Telecinco, i
s'anota el millor resultat des de
I’abril del 2013.

TV3

Guanya nou décimes i supera en
1,8 punts la segona classificada
TV3haconsolidat al’'octubre la pri-
mera placa que ja havia aconseguit
al setembre després dun estiu ne-
gre. Si fa un mes el canal public te-
nia un 13,3% de quota de pantalla,
ara s’ha enfilat fins al 14,2%, una xi-
fra que millora en sis décimes la del
maig, lamés alta de I'any fins ara, i
que no assolia des del 14,3% de
I'abril de I'any passat. TV3, amés, se
separauna mica més de les sevesri-
vals: al setembre superavalasegona
classificada per un punt i mig, iara
la distancia és d’1,8 punts.

Latelevisio publica també domi-
na clarament el ranquing de pro-
grames: tot i que se li ha escapat la
primera posicio, en benefici del Sal-
vados amb Oriol Junqueras a casa
d’una familia de Sevilla, TV3 ha si-
tuat vuit emissions entre les deu
primeres places del ranquing. A
més, ha encapcalat la llista de pro-
grames més vistos en 28 dels 31 di-
es del mes, i 21 vegades ho ha fet
gracies als Telenoticies.

Pel que fa a la resta de canals de
la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA), el 3/24 repe-
teix 1'1,6% del setembre -la millor
dada en dos anys- i ’Esport3 tam-
bé es manté estable, amb un 1,2%.
ElSuper3 /33 baixaunadécimaise
situa al'l,6%.

Canals privats espanyols
Telecinco recupera la segona
placa i La Sexta fa récord
Després de dos mesos quedant per
darrere d’Antena 3 -al setembre,
per només una décima-, Telecinco
reprén aralainiciativaentre els ca-
nals espanyols a Catalunya, i amb
unadistanciaconsiderable: noude-
cimes. El canal de Mediaset s’enfi-
lades de 1'11,7% fins al 12,4%, men-
tre que eld’Atresmedia es deixa tres
décimesies quedaambun11,5%, en
la tercera posicid.

En canvi, entre els segons canals
s'imposa La Sexta, que obté amésel
seumillorresultat historic, ambun

®acceso

6,6%, tres décimes més que al se-

Programes tembre. Mentrestant, Cuatro es
TV3haliderat mantéestableambun 6,2% de sha-
> : re. Per grups, les bones xifres dels
S.léﬁﬂg;:g]n% tematics permeten a Mediaset su-
e perar clarament Atresmedia:
mesvistes 26,8% a 22,6%.
en28dels31
diesdelmes TVE
Lalno milloraicomencaa veure
amenacat el quart lloc

Latelevisio publica estatal remun-
taunadécima desdel setembre, pe-
ro continua sense aixecar el cap.

Programes més vistos a l'octubre a Catalunya

ESPECTADORS ‘SHARE'

01 Salvadaos: Familia politica, con Oriol jJunqueras

LASEXTA 19/10 1124.000 33,0%
02 Lligade Campions: Barca-Ajax

TV3 21710 1.050.000 32,4%
03 Telenoticies migdia

TV3 14/10 710.000 35,7%
04 Telenoticies cap de setmana vespre

TV3 05/10 708.000 21,8%
05 30 minuts: Bojos per cérrer

TV3 05/10 675.000 19,4%
06 Telenoticies vespre

TV3 13/10 654.000 21,9%
07 Polénia

TV3 02/10 650.000 19,6%
08 Futbal: Luxemburg-Espanya

LAl 12/10 616.000 19.1%
09 Crackovia

TV3 06/10 613.000 18.4%
10 Supercopa de Catalunya: Barca-Espanyol

TV3 29/10 583.000 18,6%

& |

Amb un 7% de quota a I'octubre,
continua sense cap opcio de luitar
pel lideratge i, en canvi, sent cada
vegada més a prop I'alé dels canals
privats petits: La Sexta esta jaa no-
meés quatre decimes de prendre-liel
quart lloc a Catalunya. Tampoc no
aporten bones noticies la resta de
canalsde Televisio Espanyola: La2,
perexemple, baixaunadécima, fins
al 2,6%, i en conjunt la corporacio
estatal es manté estancada en el
12,3%, unaxifrainferioralesde TV3
i Telecinco individualment.

Sevilla va ser 'emissio lider de
P’octubre a Catalunya.

8TV

La privada supera el récord
historic del setembre

Per segon mes consecutiu, el canal
del Grupo Goddbat el seurécord his-
toric: després del 4,2% del setembre,
8TV ha pujat dues décimes més, fins
aarribar al 4,4%. Elseu programain-
signia, 8 al dia, ha continuat acumu-
lant grans resultats aquest mes i di-
llunses vaquedaranomés1.000 per-
sonesd’igualar el seu maxim historic
de288.000 espectadors, assolitel 18
de setembre. m

Telecinco mana a I'Estat, on La Sexta fa récord

acadena lider a Espanya per segon
mes consecutiu, amb un augment
d’un puntrespecte al setembre que
la deixa amb un 15,2%. El canal de
Mediaset és el que més ha pujat
durant I’altim mes, de manera que
el seu avantatge sobre Antena 3
s’ha eixamplat fins als 1,5 punts. El
canal d’Atresmedia també ha anat
a l'alca, perd només ha guanyat
una décima i s’ha quedat amb un
13,7%. Mentrestant, La 1 tornaa si-
tuar-se per sota dels dos digits des-
prés de perdre una décima i obte-

no té problemes per conservar la
tercera placa malgrat el gran crei-
xement de La Sexta, que ha gua-
nyatvuit décimes i s’ha enfilat fins
al 8%, el millor index mensual de la
seva historia, que supera en tres
décimes I'anterior récord, assolit
el maig del 2010. Atresmedia,
doncs, s'imposa comodament en el
duel de segons canals: si fa un mes
la distancia entre La Sexta i Cuatro
erad’unadécima, ara és d’un punt,
després que la cadena de Mediaset
hagi retrocedit del 7,1% al 7%.
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Creixement record d’audiéncia de 8tv

Meés d’'un milio i mig de catalans segueixen diariament la cadena del Grup Godo

BARCELONA Redaccio

8tv, la televisio del Grup Godé,
ha trencat per segon mes conse-
cutiu el seu record d’audiéncia, i
amb un 4,4% de share segueix la
seva tendéncia constant a I'alca.

Aquest mes d'octubre, més
d'un milié i mig de persones han
passat didriament per 8tv, i les
audiéncies de la cadena han tor-
nat a créixer a totes les provin-
cies de Catalunya, assolint uns re-
sultats historics a Barcelona, on
els dies laborables és habitual
que les seves audiéncies estiguin
per sobre del 7,5% de share, supe-
rant les de cadenes com La 1, Cua-
tro i La Sexta.

Al capdavant dels millors resul-
tats de la historia de 8tv trobem
dos programes que ja formen
part de la vida quotidiana de mili-
ons de catalans. D'una banda,
I'Arucitys d’Alfons Arus, el maga-
zine en catald més vist als mig-
dies, que aquest octubre ha obtin-
gut els millors resultats de I'any, i
que amb les seves noves seccions
i col-laboradors s’ha convertit en
el programa d’entreteniment pre-
ferit dels catalans.

L’altre pilar sobre el qual s’ha
basat aquest creixement especta-
cular és 8 al dia, amb Josep Cuni,
que és ara per ara l'auténtic refe-
rent informatiu dels catalans. En
un moment crucial per a Catalu-
nya, 8 al dia s’ha consolidat com
I'espai lider en opinio. Un punt
de trobada on tenen cabuda tots
els punts de vista i opinions, fet
que l'audiéncia ha agrait conver-
tint-lo en lider absolut del prime
time en més d’una ocasio, i si-
tuant la mitjana de quota de pan-
talla per aquest ultim mes en el
9%, récord absolut del programa
itres punts per sobre de laudién-
cia del mateix periode d’ara faun
any, amb una mitjana de 60.000
persones més cada dia, una clara
demostracid de com esta seduint
Cuni els espectadors.

Amb el 9-N a tocar, Josep Cuni
ja esta preparant un especial in-
formatiu per fer un seguiment
exhaustiu d’aquesta data histori-
ca, A més, per commemorar el
25¢ aniversari de la caiguda del
mur de Berlin, es fara una nit
temitica que inclourd un re-
portatge elaborat des de la ciutat
alemanya pel mateix Cuni, i
Iemissio d'una de les millors
pellicules de Steven Spielberg,
La llista de Schindler.

EVOLUCIO DE LA QUOTA ESPAIS MES VISTOS A 'OCTUBRE A 8TV
MENSUAL DE 8TV Quota de pantalla en percentatge i en nombre d’espectadors
R SO R PRSI 8 ALDIA PITAHAYA ARUCITYS CINEMA MONK
2011 2012 2013 2014 Dia 27 Dia 23 Dia14 laley de Dial
Brooklyn
4,4% 10,6% Dia24
287.000 8,2% -
6,5%
271.000 y
137.000 58%
146.000 163.000
LA VANGUARDIA

ANA JIMENEZ / JORDI ROVIRALTA / ARXIU

Josep Cuni, amb 8 al dia, es converteix en lider d’audiéncies molts dies a Catalunya

En un mes especialment carre-
gat d’estrenes a totes les televi-
sions, l'audiéncia de 8tv ha res-
post amb entusiasme a les noves
propostes de la cadena. Aixi, per
exemple, el cicle dedicat als
aliens, amb I'emissio d’una série
que ha comptat amb directors tan
illustres com Ridley Scott i Ja-
mes Cameron, i que ha estat pre-
miada amb diversos Oscar, ha es-
tat un éxit rotund.

De la mateixa manera, 8tv ha
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estat 'encarregada de fer l'estre-
na mundial a televisio de Pita-
haya, el primer curtmetratge
d’Albert Espinosa, que ha estat
preseleccionat pels Oscar i del
qual HBO ha comprat els drets
d’emissio. Una estrena que, en
franja de maxima audiéncia, va
estar per sobre del 8% de share i
a prop dels 300.000 espectadors.

En la linia d’oferir un entrete-
niment per a tota la familia, a la
graella de 8tv han tornat, per se-

gona temporada, espais com EI
jardi de Carles Herrera, un pro-
grama que ha arrelat molt fort en-
tre els amants dels paratges exte-
riors. També ha engegat a tot gas
Pitlane, l'espai preferit dels
amants del motor. I un any més
gaudirem del plaer del menjar sa-
ludable amb Un toc de sa amb
Adam Martin.

En aquests resultats tan excep-
cionals també ha tingut un paper
fonamental el fet que 8tv s’hagi

convertit en la televisio de refe-
réncia del bon cinema, Cada nit
els espectadors de la cadena han
pogut gaudir d’'un gran titol del ci-
nema recent, i durant el mes de
novembre que tot just comenca,
la tendéncia seguira sent la matei-
xa gracies a titols com L'aviador
amb Leonardo DiCaprio, El se-
nyor de la guerra amb Nicolas Ca-
ge, Sleepers amb Robert De Niro i
Brad Pitt o The game amb Mi-
chael Douglas.

Aquest novembre les novetats

REFERENCIA
L’informatiu ‘8 al dia’
amb Josep Cuni

és lider moltes nits

a Catalunya

LIDERATGE

‘Arucitys’ d’Alfons
Arus és lider del
‘target comercial’ en
moltes de les franges

COMPETITIVA

Els dies feiners 8tv
arriba a superar
cadenes com La 1,
Cuatro i La Sexta

també estan garantides a 8tv. De
dilluns a divendres podrem millo-
rar el nostre nivell d'anglés amb
els cursos Vaughan, i els caps de
setmana sera el torn dels més pe-
tits de la casa amb Kids Club, un
entretingut programa de manua-
litats presentat per 'adorable An-
drea Vaughan. A més, descobri-
rem cada dia els beneficis de dor-
mir bé amb Descansar bé, viure
bé; i amb els reportatges de Fer
marca, fer pais coneixerem de
ben a prop casos d’éxit del mén
de lamoda i del comerg de la peti-
ta industria catalana.

Com no podia ser d’'una altra
manera, aquest increment en I'au-
diéncia de 8tv també s'ha vist re-
flectit en la interaccio dels espec-
tadors amb la cadena a través de
les xarxes socials; s’ha experi-
mentat un important creixement
tant a Facebook com a Twitter. A
més, I'aplicacio de 8tv ja estd ope-
rativa en més de 60.000 disposi-
tius mobils.e
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w s el darrer defensor que escric
abans de I'historic 9-N. Ningi no
sap qué passara, millor dit, jo sé
que aniré a votar. On? No us ho sé

pas dir. Fa un mes vaig vaticinar que si
calgués ho fariem en algun pati d’escola
0 en alguna voravia dels pobles o ciu-
tats. Elsvoluntaris hi son. Només els cal
una taula i unes cadires, que bé poden
ser de les que encara no hem endrecat
de camping d’aquest estiu passat i unes
urnes que ja sortiran d’algun lloc o tam-
bé les podrem fabricar sobre el terreny.
Les paperetes jo ja les tine i el que enca-
ra no en tingui que les imprimeixi amb
el seu ordinador. Hem de votar, vota-
rem, encara que sigui només per de-
mostrar que és un dret que ninga no
ens pot treure. Els que som més grans ja
sabem qué és no poder opinar mai. Vam
estar molts anys sense poder fer-ho, co-
sa que pel que es veu encara n’hi ha
molts que voldrien que es repetis.

DAVANT DE TANTA MISERIA, he volgut fer
una crida en el titol de article: “I si Eu-
ropa fes un toc?” Oficialment ens diran
que és un assumpte intern i que ells no
s’hi poden posar. D’acord. Pero suposo
que veuen tan bé com nosaltres que el
pobre Rajoy —i els que 'acompanyen, és
clar- no déna per més i es troba en un
carrer sense sortida. Ellno ho reconeix,
pero les maximes autoritats europees
segur que ho veuen. I em pregunto per
qué en to d’amic no li diuen el que ha de
fer. Es molt trist 'espectacle que Espa-
nya déna arreu del mon, No fa gaire
temps Catalunya no era independentis-
ta, n'estic segur. Pero amb la perfecta
campanya que han fet Rajoy i els seus
gairebé asseguraria que ara si que for-
mem una gran majoria. I al pas que anem
Rajoy esta guanyant diariament milers
de vots a l'independentisme. Veurem
qué passa. Quan escric aquestes ratlles
encara no han arribat les prohibicions,
perod ja vindran, segur, no saben fer res
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més. Repeteixo, ens trobarem a votar.
On? Déu dira, pero votarem.

LA CATALUNYA DEL NORD. En Sebastia
Massana m’envia un correu des de la Ca-
talunya del Nord, “on tine ’honor de viu-
re i treballar”, en qué em diu textual-
ment: “Des de fa uns mesos m’entristeix
bastant la cobertura que déna El Punt
Avui de les noticies de la malaguanyada
Catalunyadel Nord. Lesnoticies del diari
no sén gaire nombroses i sobretot sém
molt poc precises.” El correu d’en Sebas-
tia m’ha despertat un rau-rau a la cons-
ciéncia. M'ha traslladat a aquells anys en

Periodista

JORDI SOLER

qué ens vam treure de la maniga un set-
manari editat per aquesta casa que es
deia El Punt Catalunya Nord. Ens van
deixar un petit local on hi havia Radio
Arrels i vam lluitar durant un bon temps
per veure si érem capacos de fer viable
un setmanari en catala a la Catalunya
del Nord. Hi vam deixar la pell, us ho as-
seguro. Teniem una redaceié de volunta-
ris, estudiants gairebé tots ells de la Uni-
versitat de Perpinya, la correceci6 dels
textos ens la feien uns altres voluntaris,
alguns també de la universitat, i a base
de posar-hi més hores que un rellotge
vam anar tirant endavant el projecte. Jo

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al
carrer Santa Eugeénia, 42 - 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicili i el telefon de l'autor, El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article,

quan consideri que tracten de qiiestions d'interés general.

feia d’enllag entre el diari de Girona i el
setmanari, ja que llavors encara calia pi-
car els textos i fer la compaginacio, feina
que portaven a terme els mateixos com-
paginadors d’El Punt. Us puc assegurar
que mai he fet tants quilometres a lame-
va vida com durant I'aventura d’El Punt
Catalunya Nord. Eren 200 quilometres
cada dia; sortia a mig mati cap a Perpi-
nyaialgunsdiesarribava acasaalestres
de la matinada. Perd quina satisfaceid.
Enunmoment determinat esvavolerin-
tentar muntar un setmanari amb cara i
ulls, amb professionals i un local digne.
Jo llavors ja vaig deixar de treballar-hi.
Va durar un temps, s'hi perdien molts di-
ners i no va acabar de reeixir, El nombre
de lectors era insuficient per aguantar el
projecte i finalment es va tancar. Es van
provar altres maneres per no deixar
abandonat un pais germa perlahistoriai
lallengua, perd d’onnon’hihanoenraja.
Amb tot, crec que vam ajudar a crearuna
certa consciéncia i hi havia gent que
agraia rebre cada setmana un resum de
les noticies del pais en la seva llengua.

COMPARTEIXO AMB EN SEBASTIA (jue cal-
dria donar més informacié i més prope-
ra de la Catalunya del Nord en el nostre
diari. “A Catalunya del Nord no falten
joves estudiants que podrien comencar
una carrera de periodista a El Punt
Avui, i que ho farien amb ganes i il-lu-
si6.” En parlem amb la direccid del dia-
ri. Certament en I'edicié de paper po-
dem dedicar un espai limitat a la infor-
macio del nostre pais vei, ja que el diari
tampoc no es ven en rares excepcions a
Perpinya, pero en canvi tenim un web
que déna molta informacio del que pas-
sa a l'altre costat. Només les noticies
que es consideren duna certa impor-
tancia passen al paper. Amb tot, no po-
dem oblidar mai una realitat de fons: el
nostre diari té la catalanitat com a ob-
jectiu prioritari. I la Catalunya del
Nord necessita un cop de ma si no vo-
lem que el catala no hi desaparegui del
tot. De moment donant a coneixer als
d’aqui el que passa al nostre costat. [
oferint tanta informacié com podem al
web, que sera util pers als de 1la Catalu-
nya del Nord i per als d’aqui.
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PERIODISMO INFORMACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS

LA ‘HACKATHON’ DE EL. MUNDO

Este diario abre las puertas de su ‘app room’

y propone a desarrolladores web que creen
la mejor aplicacion tecnologica para el
diario lider de la prensa ‘on line’ en Espana

E.M. MADRID
Tic, tac, tic, tac... El segundero del
reloj marca el ritmo. Una habita-
cion de hotel convertida en una [lu-
via de ideas, en una carrera contra-
rreloj para ser el mejor. 24 horas,
un dia. Un ganador. EL MUNDO
abre las puertas de su app room
los proximos 28 y 29 de noviembre
e invita a todos aquellos que quie-
ran participar en la primera
Hackathon que organiza un medio
de comunicacién en Espana.

El reto esta encima de la mesa.
Participar para aportar un grano
de arena mas en el cambio de la
era de la informacién. 24 horas,
desde las 17.00 horas del viernes
28 de noviembre, a las 17.00 horas
del sabado 29, para crear la mejor
app del mundo. Para crear la apli-
cacién mas innovadora de los me-
dios de comunicacion. Y nada me-
nos que para el medio on line lider
de la prensa espaiola, que cuenta
con 7,3 millones de usuarios tni-
€os y un namero de usuarios pro-
medio diario de 1,6 millones, se-
guan datos de comScore.

La puerta para inscribirse ya es-
td abierta. Basta con teclear
www.hackathonem.com y rellenar
los campos que se solicitan y res-
ponder a la pregunta ¢Qué te mo-
tiva a participar en la Hackathon
de ELMUNDO?

Tras inscribirse es necesario
configurar un equipo que consta-
ra de tres personas. Programado-
res, disenadores, makers... Todos
son bienvenidos y necesarios pa-
ra desarrollar el mejor trabajo
posible. En la web es posible en-
trar en contacto con otros intere-
sados para formar los trios. Los
dias previos a la competicion se-
ra posible trabajar en el proyecto
con informacion real relativa a la
app de ELMUNDO.es.

«Queremos el mejor talento
tecnologico en el desarrollo de
aplicaciones moviles», apunta Ja-
vier Cabrerizo, director general
de Unidad Editorial. «Somos los
lideres y queremos que los mejo-
res nos ayuden en el proceso de
innovacion y creatividad».

La Hackathon se celebrara en el
hotel NH Ribera del Manzanares,
que por un dia se convertira en
una fabrica de ideas y en el epicen-
tro de jovenes creadores tecnologi-
cos de Unidad Editorial. Cada
equipo contara con una habitacién
de hotel, conexi6n a internet, ma-
terial para su presentacion, cate-
ring y acceso libre a todas las acti-
vidades y workshops. Cada partici-
pante si deberd contar con sus
ordenadores y dispositivos propios.

®acceso

0uE. Crear una aplicacion
tecnoldgica adaptada al
consumidor de informacion.
CUANDO. Desde las I7.00h del
28 de noviembre a las 17.00h
del 29, en el hotel NH Ribera
del Manzanares.

PREMID. El ganador se lleva
15.000 euros y desarrollar la
‘app’ del medio lider ‘on line’.

El objetivo, entre otros, de este
gran evento tecnolégico, donde pri-
ma el talento de los programadores
y el tiempo que invierten en la
creacion del producto, es crear una
aplicacion tecnolégica adaptada al
consumidor de informacién.

La propiedad intelectual de todo
lo que se realice durante la cita per-
tenecera a sus autores, salvo el pro-
yecto que consiga el primer pre-
mio. Si, porque el equipo ganador,
la que sea considerada como mejor

app movil, se llevara 15.000 euros.
Tendra dos meses para desarrollar
y ultimar los detalles de su trabajo.
Asimismo, se entregara el Premio
Especial BBVA al mejor uso y com-
binacién de diferentes fuentes de
informacion abierta. El reconoci-
miento consiste en un viaje a Sili-
con Valley para todos los integran-
tes del equipo.

Ademas, habrd otros premios
por categorias: de formacién aca-
démica, experiencias, oportunida-
des profesionales...

Un equipo de evaluacion forma-
do por cinco jueces —compuesto
por grandes referentes en el desa-

JORGE AREVALD

rrollo de apps- sera el encargado
de dictar sentencia. Durante toda
la jornada se realizara una evalua-
cién continua, visitando periddica-
mente cada habitacion.

Esta Hackathon esta patrocina-
da por Iberdrola, BBVA y What's
Red. Asimismo, cuenta con la cola-
boracion de CICE, la Escuela de
formacién en Nuevas Tecnologias
de la Informacion.

“ELMUNDO.es

P Especial:
Inscribete en la web
http://hackathonem.com
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CARTAS DE UN
ARPONERO INGENUO

PEDRO J. RAMIREZ

De peces y peceras

No sabes, querido Casimiro, la ale-
gria que me diste el sabado pasado
cuando lei lo mucho que hablabas
de mi en la vistosa entrevista que
accediste a conceder a este perio-
dico. Lo de menos era que algunas
de tus frases —«Pedro J. es como un
pez al que sacas de la peceray lo
pones en la mesa. Se muere. Ya no
tiene el agua para vivira-, no fue-
ran precisamente simpaticas. Lo de
mas que por fin, al cabo de nueve
meses de incomunicacion sélo in-
terrumpida el dia que te invité a al-
morzar en casa poco antes del ve-
rano, justo cuando ya sentia el es-
cozor de ese latigo de la indiferen-
cia con el que sélo se fustiga desde
la cima, decidiste reanudar el dia-
logo que mantuvimos a diarie du-
rante los treinta anos en los que
primero te nombré jefe de seccién,
después te nombré redactor jefe,
después te nombré subdirector,
después te nombré director adjun-
to, después te nombré vicedirector
y por fin respaldé la decision de la
editora de nombrarte director, una
vez consumada mi destitucion.

Debo reconocer que me sorpren-
di6 doblemente la via de comuni-
cacion elegida. Primero porque,
siendo la linea recta el camino mas
corto entre dos puntos, haya hecho
falta talar arboles, extraerles la pul-
pa, transformarla en gigantescas
bobinas, imprimirlas en una nave
industrial en lo que denominaste
en tu discurso de la otra noche «el
peri6dico de papel» y transportar-
lo hasta miles de puntos, incluida
la Avenida de San Luis, donde es-
tdn tu despacho y mi mazmorra,
para franquear las pocas decenas
de escalones que separan la prime-
ra planta de la segunda.

Tampoco se me escapa que en-
tre los muchos y seguramente
acertados cambios que vienes in-
troduciendo en el periédico -yo,
sentimental de mi, echo de menos
nuestra legendaria bola verde- has
decidido poner fin a la regla que
durante un cuarto de siglo apliqué
a rajatabla hasta al mismisimo
Umbral: nadie podia ofender, criti-
car o zaherir desde las paginas de
EL MUNDO a los demas peces de
la pecera. Porque, claro, aunque
me coloques ya extramuros, aun-
que me veas dando las ultimas bo-
queadas -ctanto te incomoda que
este ingenuo arponero te sirva de
escabel dominical?-, uno todavia
conserva las escamas intactas, una
notable reserva de oxigeno en las
branquias y, hasta excluido de la
foto, sigue considerandose un poco
de la casa.

Pero, oye, a nuevas normas,
buena cara. Si es asi como el fun-
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dador de EL MUNDO -perdon, ex
fundador tras lo de la foto y sus
secuelas- debe dialogar con el di-
rector de EL MUNDO, cumplanse
tus designios y empecemos por el
cabezal de la entrevista. Dices,
Casimiro: «Ahora somos mas in-
controlables». O sea que antes
éramos menos incontrolables.
Cuando alguien utiliza el lenguaje
con la precision con que tu sueles
hacerlo, la expresion deja poco
margen al equivoco. Pero por si
quedara alguno, el gran Rafa Al-
varez lo pulveriza al acotar la
comparacion a «hace un ano»,
conmigo como director. No hay
vuelta de hoja: segun tu, en aquel
tiempo remoto, cuando publicaba-
mos los papeles de Bércenas y pe-
diamos la dimisiéon de Rajoy y
Cospedal, cuando sacdbamos los
colores un dia si y otro también a
la Casa Real, cuando poniamos en
su sitio a Prisa y otros consegui-
dores, es cuando éramos mas con-
trolables. Ya. Debe ser casualidad
que sea precisamente en asuntos
como estos en los que salta a la
vista que, como ti mismo dijiste el
mes pasado, «la posicion de Pedro
J. Ramirez y la linea editorial de
EL MUNDO no coinciden».

Siamuchos lectores les habré
sorprendido tu diagnostico, imagi-
no que la consiguiente explicacion
les habra dejado estupefactos: «Yo
tengo pocas relaciones con el poder
que me coarten», O sea que tu tie-
nes «pocas» que te «coartan» y yo
tenia muchas y por lo tanto estaba
coartadisimo, o al menos mas coar-
tado que tu. Caramba, caramba,
con las... coartadas.

Esto nos lleva a esa metifora de
los peces y la pecera, nada carifo-
sa en lo que me atafie pero muy
elocuente de la relacion incestuosa-
mente letal entre la prensa y el po-
der. Todavia recuerdo un articulo
en el New York Times de hace cua-
renta afos en el que se alegaba que
un periodista puede elegir qué an-
zuelos tragarse pero no puede salir
de la pecera sin abandonar su obli-
gacion —ahi me duele tu esquela-,
entre otras cosas porque eso le per-
mite tirar a veces del sedal y zam-
parse al pescador completo, que en
definitiva es de lo que se trata.

Es cierto que en mis tltimos me-
ses como director me sorprendi6 la
presencia fisica en tu circulo inti-

mo de la omnipotente Sdenz de"

Santamaria -ora pro nobis-y que,
como sabes, las omisiones en la ul-
tima entrevista a Maria Dolores de
las Mentiras me mosquearon can-
tidad. Supongo que te referiras a
ambas cuando dices que hay «po-
cas relaciones con el poder» que te

«coarten»; pero de verdad creo que
el Pepito Grillo que te corroe esta
poniendo el listén demasiado alto.
Quam miser est, qui excusare sibi
se non potest!

Oye, yo también te invité a cele-
brar mis cincuenta tacos con Sud-
rez y Aznar toreando al alimon
—qué conversacion tan inolvidable-
y bien sabes lo implacables que fui-
mos con el uno en Diario 16 y con
el otro en EL MUNDO cuando se
negaba a desclasificar los papeles
del CESID o cuando le canté las
cien razones contra la invasion de
Irak. No me cabe la menor duda de
que tu harias lo mismo con la vice-
presidenta si, como dice Barcenas
y publicé Ekaizer, fuera cierto que
su jefa de gabinete hizo gestiones
en favor del tesorero acorralado
por la Justicia; o con la Pirocho ge-
novita si pensaras que es imposible
que alguien firme un recibo de
200.000 euros sin recibirlos. A lo
mejor un dia de estos EL MUNDO
vuelve a pedir que se vaya Rajoy,
como in illo tempore, y confundes
mis aplausos con esos espasmos en
los que me ves inmerso.

Lo inaceptable, querido Casimi-
ro, es que tu injustificada mala con-
ciencia por pecadillos en apariencia
veniales utilice como palanca retd-
rica la magnificacion de los imagi-
nariamente mios. Con el tiempo te
iras dando cuenta de que un direc-
tor de periédico o deja de cumplir
con su deber o se queda mas solo
que la una. Asi me ha pasado ya
dos veces y a mucha honra. ¢Quién
de tus interlocutores habituales te
enganaba sobre mis «relaciones
con el poder» que, segln sugieres,
hacian a EL MUNDO més «contro-
lable»? ¢Acaso Ayuso te contaba
que yo entraba subrepticiamente
en la Zarzuela? (Era Martinez-Cas-
tro la que te decia que Rajoy me re-
cibia en albornoz a la hora del su-
doku? ¢O Cendoya quien te desve-
laba que me reunia con Botin justo
cuando mas agobiado estaba por el
encargo de darme la boleta?

Anades, Casimiro, que he dicho
cosas que no te han gustado. Pare-
ce obvio que te refieres a los tuits
en los que respondi al editorial del
miércoles 22 en el que EL MUNDO
decia que «cedi» mi cargo como di-
rector a raiz de un «acuerdo». Yo
repliqué que primero se me «borra-
ba de la fotor y luego se «reescribia
la Historia», que eso era «enganar
a los lectoresy», y que «fui destitui-
do del periédico que fundé junto a
mis companeros tras una brutal
campana del Gobierno». Mira, co-
mo cabe la posibilidad de que pre-
cisamente se tratara de ese tinico
dia cada cinco anos en el que, por
cefas o nefas, un director no lee el
editorial, retiro lo del «engano» y
admito que pudo tratarse de un
descuido.

A cambio te pido que ratifiques,
si ha lugar, en sede judicial tu
propia version de los

hechos, coincidente con la mia,
en los términos exactos en los
que la reflejaste en tu primer en-
cuentro digital como director de
EL MUNDO: «Han cesado a Pe-
dro J. porgue en los altimos tiem-
pos nuestro periodico ha publica-
do informaciones muy compro-
metidas que han afectado a
instituciones, partidos politicos,
sindicatos, etc. Los poderes facti-
cos de este pais no soportaban a
un director como Pedro J. A esto
se suma una situacion financiera
complicada del periddicos.

Y te digo lo de la sede judicial por-
que te supongo enterado de que el
propietario de EL MUNDO, el grupo
RCS, me ha requerido, a

SIGUE EN PAGINA 2

RICARDO
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través del despacho Uria y Menén-
dez, el pago de 100.000 euros como
penalizaciéon por haber refutado
ese parrafo del editorial en los tér-
minos antedichos. Invoca para ello,
de forma inapropiada -veras que
sigo versallesco- el contrato que,
al poner fin a nuestra relacion la-
boral y societaria de manera amis-
tosa, alumbro al arponero. Pero
eso sucedi6 una vez que, con mi
expresa disconformidad, el Conse-
jo de Administracion procedié a
destituirme «tras» ~he aqui mi ad-
verbio- esa «brutal campana» ini-
ciada por el propio Rajoy en sede
parlamentaria. Recordaras que asi
lo especifiqué durante mis despe-
didas ante cientos de testigos, al-
guno tan cualificado como el pro-
pio consejero delegado de RCS
Pietro Scott-Jovane.

No creo que, como dicen algunos
amigos, el proposito de RCS sea in-
timidarme o restringir mi libertad
de expresion, via Uria y Menéndez,
pues eso supondria no conocer a
quien durante tantos anos ha sido
su paladin en Espana. Mas bien su-
pongo que algun listo creera que es
la mejor manera de velar por sus
intereses; pero si, como indican
esos abogados, mi ultrajada negati-
va a apoquinar desemboca en los
tribunales, apelaré a todos vosotros
para que la verdad resplandezca,
apoyada en la documentacion per-
tinente. Acuérdate qué bien nos sa-
li6 lo del comisario Manzano.

Es cierto, querido Casimiro, que
EL MUNDO no es cualquier pece-
ray asi se lo dije a todos los com-
paneros al hablarles sélo a ellos
~ioh tripulacién!- como si el resto
de asistentes a la cena del Palace
-reyes, reinas y demds potencias—
fueran transparentes. Pero, mira,
sigo gozando de buena salud, ten-
go tres libros rodando, mas reque-
rimientos de los que puedo aten-
der, el 12 hablo en Paris nada me-
nos que en Les Invalides -supongo
que lo cubriréis-y el 25 en Lon-
dres ante el staff de la BBC. Tam-
bién te pasara a ti el dia que dejes
de ser director.

Yerras sin embargo respecto a
mis planes. «Montara un portal»,
dices en otra expresion freudiana-
mente ansiosa. Oye, no tengo nin-
gan proyecto belenistico, pero si
se diera el caso cuenta con que te
invitaria a participar y te dejaria
elegir la figurita con la que te sin-
tieras mas identificado. Bueno,
gracias de nuevo; mantengamos
al menos esta linea abierta y entre
tanto ponles mas banderillas de
fuego a los cabestros. iAh! y en re-
lacion a eso que dices de que no te
gustaria que dentro de diez anos
la gente identificara a EL MUNDO
como «el periddico de Casimiro»,
chico, nunca se sabe qué puede
caernos del cielo, pero yo que ta
tampoco me preocuparia dema-
siado. Francamente, ese peligro
no lo veo.

Siga a Pedro J. Ramirez en:
twitter.com/pedroj_ramirez
E-mail: pedroJ.ramirez(i elmundo.es
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TV3 fuerza

Por IGNACIO VIDAL-FOLCH

ace algunos anos el director
de TV3 recibid a un grupo de
barceloneses interesados en
un aspecto u otro de la cultu-
ra. Estaban Baltasar Porcel, Emili Teixi-
dor, Ernest Lluch, los tres ya muertos,
pero quedamos muchos otros, éramos
diez o doce. Mediada la conversacidn,
Porcel lamentd el protagonismo en la pro-
gramacidn de un humorista que entonces
trabajaba en aquella casa. “Ese Buena-
fuente, con sus ji-ji, ja-ja”. El director de
TV3 respondié que a los telespectadores
les gustaba mucho ese humorista y enco-
giéndose de hombros, remacho:

—FEs que a més a més es diu Buena-
fuente Moreno! Es que tenim el pais que
tenim! [{Es que ademds se llama Buena-
fuente Moreno!... {Es que tenemos el pais
que tenemos!|.

Lo revelador de la anécdota no es que
a nadie de nosotros le llamara la aten-
cién, sino que aquel director era quizd el
menos sectario y xendfobo de los manda-
mases de TV3, generalmente publicistas
de CiU como Jordi Vilajoana —ese sena-
dor que gusta de dar saltitos en la via
publica mientras berrea “bote, bote, bote,
espanol el que no vote”"—, Albert Sdez o
Madnica Terribas. Sea uno u otra, lo funda-
mental es que TV3 transmita de mil mane-
ras el mensaje bdsico: “Los catalanes so-
mos practicamente daneses, y Espafia es
un suburbio de Puerto Hurraco lleno de
gente sucia y bajita”,

El mensaje viene emitiéndose liminal
y subliminalmente desde hace 30 afios
por la que se llama a si misma La Nostra,
pero de un tiempo a esta parte, desde que
Artur Mas se ha empenado en conquistar
la independencia de Cataluiia, TV3 fuerza
la mdquina hasta extremos tan clamoro-
sos que algunas voces asqueadas estdn
atreviéndose a romper la omertd. “TV3 no
es un servicio piiblico, sino una vergtien-
za nacional”, escribi6 Ramén de Espana;
“el descrédito y la vergiienza de TV3 cre-
cen”, segin Ferran Monegal, el popular
comentarista de El Periddico de Catalun-
ya; el teleshowman Risto Mejide constata
que “TV3 solo deja de hablar de indepen-
dencia en los anuncios”; se sonrojan in-
cluso algunos voceros del separatismo

®acceso

la mdquina

—Xavier Rius, director del muy transita-
do digital e-noticies— y hasta la seccién
del Sindicat de Periodistes de Catalunya
en la cadena advierte: “No podemos enga-
nar a los ciudadanos ddndoles propagan-
da en vez de informacién”. En los estu-
dios de Sant Joan Despfi reina un ambien-
te funerario. Antes, los empleados de la
Corporacion blasonaban de serlo, Traba-
jar alli era como moderno. Ahora para
muchos es un balddén.

Al presentar al piblico la programa-
cién de la nueva temporada, el actual di-
rector de TV3, Eugeni Sallent, afirmo:
“Los catalanes vivimos uno de los mo-
mentos mds trascendentales de los tlti-
mos 300 anos y desde TV3 lo mostrare-
mos, para ser los ojos del mundo sobre la
situacién que vive el pais”. Los “300 anos”
son los transcurridos desde la guerra de
Sucesién a la Corona, donde radican to-
dos los males de Catalufia y su dependen-
cia de una Espafa carpetovetdénica, "de
matriz castellana”, hasta estas “trascen-
dentales” visperas de la independencia.

Enciendo la tele, veo unas horas ese
canal y constato con alipori que la brocha
gorda del desprecio a cuanto suena espa-
fiol se alterna con pinceladas sutiles de
chovinismo y que el irabajo de configura-
cién de una “mentalidad colectiva” no se
limita a la programacién: impregna hasta
la publicidad, como por ejemplo en este
anuncio de agua mineral: “Nosaltres tre-

El canal difunde el
mensaje bdsico: “Esparia
es un suburbio de
Puerto Hurraco lleno

de gente sucia y bajita”

ballem molt..." (Nosotros trabajamos mu-
cho...)), dice una voz en off (infiérase: los
que trabajamos somos los catalanes, no
esos holgazanes de alld abajo), y “Aigua
de Viladrau ens déna lI'empenta per se-
guir sent com som” (Agua de Viladrau
nos da el empuje para continuar siendo

como somos). Sigue otro anuncio, este
institucional: una actriz rubia, sonriente
y aseadita, camina hacia la libertad: “Fui-
mos, somos, seremos, jla historia nos con-
voca! 1714-2014". A continuacién se anun-
cia el programa Sense Ficcid con un docu-
mental sobre el Real Madrid titulado La
leyenda negra de la gloria blanca. Para ir
haciendo boca ya se nos avisa de que “El
Real Madrid y Franco eran mds que ami-
gos”.

En el Telenoticies de Ramon Pellicer
—hombre prudente que despachd la con-
fesién andorrana de Jordi Pujol diciendo
que “ha decidido regularizar su situacién
con Hacienda”—, las corales de Lleida
cantan al tricentenari, se habla de la opa
de Gas Natural sobre una compafiia gasis-
ta chilena y se menciona el hecho de que
“mientras Espafa no quiere acercar a los
presos vascos ni liberar a Arnaldo Otegi,
Francia estd dispuesta a hablar de acercar
sus presos etarras a Espafa”. (Vaya! Pare-
ce que se ha levantado la prohibicién de

Eugeni Sallent, director de Televisio de Catalunya, en
mayo de 2012, cuando llegd al cargo. Foto: Carles Ribas

pronunciar la palabra Espafia —normal-
mente debe ser sustituida por [l'Estat
espanyol— por lo menos para las malas
noticias. En la seccion de Deportes, se
destacan los éxitos del motorista leridano
Marc Mérquez y el RCD Espanyol se mani-
fiesta a favor del “derecho a decidir”. En
meteorologia, el mapa de Cataluna, Valen-
cia y Mallorca (los “paises catalanes”) flo-
ta en un vacio sideral.

El convidat (el invitado) es un progra-
ma de mucho éxito. El locutor se presenta
con una maleta en casa de un famoso
cataldn, y pasa con €l 24 horas. Esta vez
con Lluis Llach, que vive en Senegal parte
del ano. Los senegaleses, dice Llach, tie-
nen otro sentido del tiempo, de la amis-
tad, etcétera. Tenemos mucho que apren-
der de ellos. Al fondo se ve a un empleado
suyo: un negro musculoso a la orillita de
la mar, cepillando un bonito caballo; pe-
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ro tranquilos, jque no hay colonialis-
mo, malpensados! Seguro que Llach
tiene mucho que repetir sobre su de-
seo de no morir antes de ver cumplido
su suefio de ver Catalufa independien-
te, pero no me quedo a escucharle,
porque en la Sexta pasan una de To-
rrente.

Podria haber elegido 3/24, el segun-
do canal de TV3, donde cada noche se
celebra una tertulia —adivine usted so-
bre qué temas, y en qué tonos— y esta
noche cuatro o cinco periodistas, en-
tre ellos Francesc Alvaro y Vicent San-
chis, conspicuos portavoces de Artur
Mas, se comerdn con patatas a Andrea
Levy, una tierna diputada del PP que
cubre la cuota “espanolista” para fin-
gir que esos ejercicios de matonismo
politico son debates plurales. A nivel
intelectual, moral y estético no hay
gran diferencia, pero en cuanto a diver-
sién prefiero con mucho a Torrente y
Paquirrin. e
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JAnsia Iglesias un programa de television?

Polémica por un titular alusivo a unas declaraciones del lider de Podemos. Quejas por la falta
de informacion sobre la manifestacion organizada coincidiendo con la visita de los Reyes a Oviedo

LOLA
GALAN

Podemos ha revolucionado la escena poli-
tica espafola, y EL PAIS, consciente del
interés que este movimiento despierta en
sus lectores, le ha dedicado amplio espa-
cio. Prueba de ello es el despliegue realiza-
do entre el 18 y el 28 de octubre, coinci-
diendo con la celebracion de la asamblea
constituyente de la plataforma, y poste-
rior proceso de votacion de las ponencias
sobre estructura interna y estrategia por
parte de sus bases. Si no he contado mal,
se han dedicado a este capitulo nueve cré-
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nicas informativas, seis articulos de opi-
nién y un editorial. Eso por lo que respec-
ta a la edicion impresa. En la digital, la
cifra se incrementa considerablemente
con aportaciones multimedia. De todo ese
material, dos textos han provocado men-
sajes criticos de los lectores, el editorial
del 19 de octubre, titulado Podemos se or-
ganiza, y una cronica publicada el lunes
27 de octubre en la edicion impresa, (la
noche del 26 de octubre, en la digital) bajo
el titulo Pablo Iglesias ansia tener un pro-
grama de television si llega a ser presiden-
te. Voy a ocuparme de la informacion, a la
vista de las muchas reacciones que ha pro-
vocado. Ilustrada con una foto de Iglesias,
ocupaba cuatro columnas y estaba firma-
da por EL PAIS.

El texto hacia referencia a la entrevista
al lider de Podemos emitida la noche del
domingo 26 de octubre por la cadena de
television laSexta en el programa Salva-
dos del periodista Jordi Evole. En reali-
dad, la referencia a la conversacién se li-
mitaba casi por completo a la respuesta
que daba Iglesias a la pregunta que le ha-
cia Evole sobre si le gustaria disponer de
un programa de television para respon-
der a los ciudadanos, caso de llegar a La
Moncloa. Los lectores que me han escrito
ven en el titular y en la mencién que reco-
ge el texto un deliberado intento de distor-
sionar el contenido de la entrevista. Ma-
ria Paz Salido envia un breve mensaje a la
Defensora. “Escuche usted misma la en-
trevista de Jordi Evole a Pablo Iglesias

emitida el domingo por la noche v lea
después el titular que sobre este tema sa-
¢ EL PAIS el lunes 27; ‘Pablo Iglesias an-
sia un programa de television si es presi-
dente’. Eso es mentir”.

Maria José Contreras se queja de que
se emplee un verbo, “ansiar”, que constitu-
ye, dice, “una distorsion clara que no se
ajusta a lo que el politico dijo. De hecho
Jordi Evole tuvo que insistir en la pregun-
ta porque Iglesias no contestaba con clari-
dad (si lo ansiara se habria pronunciado
con rotundidad)”. Miguel Pousa senala:
“No es razonable que del programa Salva-
dos se extraiga semejante conclusion y es
tremendamente exagerado utilizar la pa-
labra ansia. Soy un lector habitual de este

PaASA A LA PAGINA SIGUIENTE
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JAnsia Iglesias
un programa
de television?

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

diario y siento escribir que cada vez me
cuesta mds leer algunas noticias, sobre
todo las relacionadas con Podemos”. Otro
lector, Manuel Corral, se refiere al articu-
lo con una palabra: “Mentira”. Alfonso Ce-
berio indica: “Cualquier persona que vie-
ra la entrevista se daria cuenta de que
bajo ese titular sélo puede esconderse
una intencionalidad perversa”. Y anade:
“Los no avisados deducirian de estas de-
claraciones un egocentrismo manipula-
dor comparable (jOh my God!) al de
Chavez, con el que casualmente se le vin-
cula dia si y dia también”.

David Alandete, director adjunto de EL
PAIS, contesta a los lectores. “En su entre-
vista televisiva Pablo Iglesias fue pregun-
tado por la posibilidad de tener un progra-
ma de television si llegara a ganar la presi-
dencia. El dijo: “4Te imaginas?... hostia,
eso molaria, dar la cara, un presidente
que se junta cada mes con cinco periodis-
tas cabrones como tq, en lugar del rollo
de ahora, de pantalla de plasma o con dos
preguntas de colegas. Igual si”. Empleo
“la hostia”, una expresion cologuial que la
Real Academia describe como un vulgaris-

mo similar a “mucho”, “con abundancia”,
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de ahi que optaramos por el verbo “an-
siar” en el titular, explicando después que
en ese espacio se responderia “a los ciuda-
danos desde la presidencia del Gobierno™.
En la crénica, EL PAIS dio detallada cuen-
ta de muchas otras ideas y propuestas des-
granadas por el lider de Podemos. No hay
critica implicita o explicita en el titular.

La entrevista de Evole a Pablo Iglesias,
que me he molestado en ver, tiene 58 mi-
nutos de duracion, y en la noticia aludida
apenas se le dedica una veintena de li-
neas, encabezando un texto concebido co-
mo un previo, en el que se anunciaba que
Podemos presentaria ese mismo lunes su
estructura y estrategia, votadas por
190.000 personas. “Al tratarse de un pre-
vio, incluimos el elemento de la entrevis-
ta, que era novedoso, y titulamos con €L
Posteriormente dimos amplia informa-
cién sobre los resultados de las votacio-
nes en Podemos”, explica Alandete.

Entiendo el interés periodistico de ac-
tualizar el previo con una mencién a la
entrevista, pero creo que al dedicarle un
titular a cuatro columnas, deberiamos ha-
berla reflejado con mas amplitud en el
texto.

En cuanto al verbo ansiar, objeto prin-
cipal de las criticas, su significado no es
otro que “desear con ansia”. Lo que nos
remite al término “ansia”, que el dicciona-
rio de la Real Academia define como “de-
seo vehemente o impaciente”. El Dicciona-
rio Ideolégico de Julio Casares, bajo el
término “ansia” indica: “malestar, desaso-

siego”. No aprecio desasosiego ni vehe-
mencia alguna en la mencionada respues-
ta de Iglesias.

Otra noticia, o mejor dicho, su ausen-
cia, ha sido objeto estos dias de cartas de
protesta. Algunos lectores echaron en fal-
ta una mencién en el diario a la manifesta-
cién del pasado 24 de octubre organizada
en Oviedo coincidiendo con la visita de los
Reyes a la ciudad para entregar los Pre-
mios Principe de Asturias. El tema se men-
cion6 de pasada, en un par de lineas de
una cronica de la seccion de Cultura.

Un lector, Francisco Carantofia, me es-
cribe lo siguiente, “a pesar de que estoy
en la cincuentena, todavia conservo cier-

Ansiar es un verbo que
implica un deseo
vehemente, segin la RAE

ta ingenuidad y no pierdo la esperanza de
que mi opinién, que seguro que es la de
muchos mas lectores, pueda influir en
que se corrija la deriva del periddico del
que soy suscriptor y lector desde su pri-
mer nimero. Me ha dejado asombrado
que ni en la pagina web, ni en la edicion
impresa de hoy [25 de octubre] aparezca
la minima mencién a la manifestacion re-
publicana que recibié ayer a los Reyes
cuando se acercaron al teatro Cam-
poamor de Oviedo”.

Francisco Javier Garcia sefiala, por su
parte, refiriéndose al mismo acto: “Se su-
pone que hubo unas marchas por la digni-
dad que protestaban por los recortes a los
que hemos sido sometidos desde las dis-
tintas Administraciones, y digo se supone,
porque en la edicion impresa del diario
del dia 25 de octubre, dichas protestas no
tuvieron cabida, una decepcion mas que
me llevo con el que ha sido mi periédico
durante mucho tiempo. Ahora parece que
tienen mads cabida en él los escritos del
sefor Rajoy o de la sefora Botin”.

Jorge A. Rodriguez, responsable de
Noticias, se disculpa por esta omision. “Si
los lectores echaron de menos informa-
cién sobre las protestas en Oviedo es por-
que, sin duda, fue un error de valoracion
el no hacer referencia a la tradicional
manifestacion que acompana a los pre-
mios, a la que si hicimos referencia en las
ediciones de 2012 y 2013. No obstante, los
premios fueron cubiertos por un solo re-
dactor, que por cuestiones de seguridad
de la Casa Real, tuvo que entrar con mu-
cha antelacién en el teatro, por lo que no
podia estar a la vez en el interior del audi-
torio y en la llegada de los Reyes. No es
una excusa, dado que habia teletipos, pe-
ro es la realidad”. Efectivamente, las
agencias, y otros medios, si informaron
de la concentracién.

Los lectores pueden dirigirse a la Defensora del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al nimero 913 378 200.
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AJUNTAMENT DE BLANES

3.

Signatura del conveni amb la fotografa

Anna Maria Barnés i I'alcalde.

Lexposicio de les dones
fotografes bat records
amb 16.000 visitants

P La mostra de Blanes era
una selecciod de les més de
31.700 imatges cedides
del fons Barnés-Ros

DdG
M LArxiu Municipal de Blanes or-
ganitza des de fa uns quants anys
al'estiu una exposici6é amb el cada
vegada més extens fons d'imatges
que prové de donacions desinte-
ressades que han fet ciutadans i
ciutadanes de la vila. S6n mostres
que registren sempre un gran vo-
lum de visitants, ja que recorden el
Blanes de fins a més d'un segle en-
rere, aturant-se en una o altra te-
matiques determinades en funci6
dels seus autors. També convi-
den a descobrir paisatges inedits
alhora que es poden recordar per-
sonatges que perduren en la me-
moria col-lectiva de la vila.
Aquest 2014, el nombre de visi-

tes ha estat el més elevat registrat
fins ara. Aixd és perqueé 15.978
persones han visitat l'exposicié
«Apassionades per la fotografia.
Anna M. Barnés & Esperanca Ros,
Blanes 1955-1992» composta per
175 instantanies d'aquestes pio-
neres de la fotografia al municipi.
A més, el cataleg que es va editar
amb més de 200 imatges i textos
d’analisi sobre el fons i I'activitat de
les fotografes, va exhaurir els 500
exemplars que es van imprimir.

Lexposici6 va estar allotjada tot
l'estiu a la sala municipal Garcia-
Tornel del carrer Ample i la com-
pletava un audiovisual, informacié
de la carrera de les fotografes, aix{
com dues ampliadores del seu
antic laboratori. De fet, el passat 23
d'octubre, es va signar el conveni
que formalitza la cessid del fons
Barnés-Ros (imatges datades en-
tre la década dels anys 50 i prin-
ciis dels go Barnés-Ros) a 'Ajun-
tament. Lacte el van encapcalar
l'alcalde de Blanes, Josep Marigo,
ila fotografa Anna Maria Barnés.
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Opinio

Conseller delegat del grup El Punt Avui

Joan Vall Clara

ain

Donar sentit a la travessia

cié amb El Punt Avuii El Punt

Avui TV, engega el dilluns 10 de
novembre una nova etapa de gran
ambici¢ i de vocacio de servei aun
pais que busca el seu lloc entre els
estats europeus. El projecte, que ac-
tualment consta d'una publicacié
mensual i unes planes setmanals a
Preseéncia, s'afegeix, a partir d'aquell
dia, dues pagines diaries, una hora
diaria de televisio i el web. Responem
aixi al compromis del grup amb el
concepte de “tercera llengua’, que és
un dels eixos estratégics que donen
sentit al Catalonia Today.

Recordo, com si fos ara, la primera

xerrada que la tardor del 2003 vaig

E | Catalonia Today, en combina-

®acceso

tenir sobre la idea del Catalonia To-

. day amb en Carles Puigdemont, ara

. alcalde de Girona i en aguell moment
. director de la Casa de Cultura

. d'aquella ciutat. Ell i en Miquel Berga
van ser el cor i |'anima d'aquella ar-

1 rencada en queé El Punt Avui hi va ser
| com a accionista minoritari des del

. primer dia. Quan en Carles va apar-

| car la seva professio periodistica per
. dedicar-se al servei a la ciutadania, el
| nostre grup en va acabar adquirint la
. totalitat de les accions.

Han estat anys complicats, molt

. complicats. No hem pogut donar al
. concepte del Catalonia Today tota la
dimensié que voliem, pero finalment
. ha arribat I'hora de fer un pas enda-

vant i poder constatar que els esfor-
| ¢os no han estat en va.

Es per aix0o que em ve molt de

| gust felicitar-nos com a grup per
| aquesta aposta estratégica i perso-
. nalitzar aquesta felicitacio en els que

realment han fet possible arribar fins
aquf: d'una banda els més de 6.000
lectors del mensual i usuaris de I'EC-
Club, que han donat sentit a la tra-

| vessia del desert, i de I'altra els pro-

i fessionals que han fet seves les difi-

| cultats, les han superat i ara s’han

| posat a pilotar amb decisié els nous

| reptes: la Marcela Topor, en Neil Sto-
| kes, en Matthew Tree, en Barney Grif-
fiths, en Joe Hogan, la Maria Angels

i Ribas i en Germa Capdevila.
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280 millones para
cambiar antenas de TDT
EI BOE publicé ayer un plan
de ayudas valorado en 280
millones para que las
comunidades de
propietarios adapten sus
antenas a laTDT. Para pedir
la ayuda, el cambio debe
hacerse con una de las
11.000 empresas registradas.
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MERCADO LANZARA SUS NUEVAS PRODUCCIONES DE EEUU

LATV DE PAGO CONTRAATACA

AMC, la cadena de series como ‘Breaking Bad’,
llega manana a Espana, mientras el nimero de
abonados del sector repunta tras anos de caidas

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
AMC significa American Movie
Classics. Al canal, mas que por las
peliculas clasicas que indican sus
siglas, a dia de hoy se le conoce en
todo el mundo por alumbrar las se-
ries Mad Men, Breaking Bad y The
Walking Dead. De la proyeccion in-
ternacional de esas producciones
se han beneficiado otras cadenas,
ya que, como también senala su
nombre, AMC estaba focalizada en
el mercado americano. Manana ini-
cia sus emisiones en Espana, una
de las nuevas plazas de su expan-
sién internacional.

«AMC operaba tinicamente en el
mercado doméstico de EEUU. A
medida que empieza a tomar con-
fianza sobre su capacidad creativa
y de produccion, decide que tiene
que dotarse de una red de distribu-
cion internacional, comprando por
mil millones de délares los activos
de Chello Media, operacion que se
materializa el 1 de febrero de este
ano. A raiz de esta operacion, aban-
donamos el nombre de Chello», ex-
plica Eduardo Zulueta, director ge-
neral de AMC Networks Internatio-
nal para la Peninsula Ibérica y
Latinoamérica.

Asi, AMC tomo la red de canales
de Chello, que abarca 120 paises.
Sin embargo, el canal no dependera
de sus hitos pasados, sino de los fu-
turos. Don Draper (Mad Men), Wal-
ter White (Breaking Bad) y Rick Gri-
mes (The Walking Dead), entre
otros personajes para la posteridad,
ya encontraron hogar fuera de la ca-
dena. «Hay contenidos que ya han

sido vendidos y ésos nos van a apa-
recer en el canal AMC Internacio-
nal. La idea es que, a medida que
AMC vaya estrenando nuevos pro-
ductos, tengan cabida en el canal in-
ternacional y que éste vaya conver-
giendo hacia lo que es AMC en
EEUUp, cuenta Zulueta. A las 22.10
horas de este martes, la cadena es-
trena en Espana el drama ético y po-
litico The Divide; el jueves, a esa
misma hora, Halt and Catch Fire,
sobre el nacimiento de los ordena-
dores personales y con Juan José
Campanella como director de tres
episodios. La nueva vocacion global
de AMC ha quedado a su vez confir-
mada por la adquisicion del 49,9%
de BBC América, que engloba ficcio-
nes como Broadchurch y Luther.
En Espana, este lanzamiento se
enmarca en un resurgimiento de la
confianza en la television de pago,
que desde el comienzo de 2012 no
ha dejado de perder abonados. El1il-
timo trimestre de 2013 cambio la
tendencia. El mes pasado naci6 un
nuevo canal, Fox Life. «Sin duda,
Movistar TV esta dinamizando la te-
levision de pago en nuestro pais. Es-
ta apostando muy fuerte por su im-
plantacion. Esta creciendo mucho y
todo nos hace pensar que, con la
compra de Canal+ por parte de Te-
lefénica y 1a de Ono por parte de Vo-
dafone, vamos a tener dos empresas
muy potentes», expone Zulueta.
Segun los datos de Movistar, esta
plataforma contaba con 700.000 abo-
nados en enero de este ano; 1,2 mi-
llones en julio; y 1,5 millones en sep-
tiembre. Entre los préximos lanza-

®acceso
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A N -
Bryan Cranston interpreta a Walter White en ‘Breaking Bad’. amc

HBO Y AMC COMPARTEN FORMULA

No es television, es HBO, decia esa cadena, responsable
de Los Soprano y The Wire. Los primeros dosmiles
fueron suyos. Hasta que aparecio AMC y le quit6 la
razon: no se trataba de un espejismo; aquello era la
television. En 2007, acab6 Los Soprano y empezd Mad
Men. Un ano después, se despedia The Wire y se
estrenaba Breaking Bad. Varias cadenas habian
rechazado la serie sobre la metanfetamina, por ejemplo
la propia HBO. A pesar de diferencias, como que AMC
es un canal de pago con publicidad y HBO uno premium
sin anuncios, hay rivalidad entre estas dos factorias y, sin
duda, ha servido para elevar el nivel de exigencia del
medio. En 2010, AMC pulveriza los audimetros con The
Walking Dead. En 2011, HBO da inicio a Juego de
tronos. Asi, cuesta despegarse de la pantalla. E.F.

mientos de Movistar TV, que ha
invertido sobre todo en deportes, se
encuentra un canal propio de series.

El sector de la television de pago
se ha beneficiado este afo del creci-
miento del llamado quintuple play,
ofertas que engloban television de
pago, teléfono fijo, movil, banda an-
cha y banda ancha mévil. Aun asi,
los datos para este sector son clara-
mente mejorables, tal y como reco-
noce Zulueta: «Espana es uno de los
paises con menor penetracion de
pago en Europa. La media europea
esta en tormo al 50%; y en Espana no
llega al 25%. Portugal, un pais veci-
no con una renta per capita inferior
ala espariola, tiene una penetracion
de la television de pago del 77%».

AMC, que emite peliculas ademéas
de series, se puede ver en Espana en
lugar del canal de cine MGM en Mo-
vistar TV, Ono, Orange y Euskaltel;
se echa en falta, por lo tanto, en Ca-
nal+, «Estamos en conversaciones,
pero evidentemente Canal+ estd en
un compés de espera para ver cudn-
do se materializa la compra por par-
te de Telefénica [Movistar], qué con-
secuencias va a tener esa operacién
y qué condiciones va a poner la
CNMC. Por eso, ahora mismo no es-
tan muy por la labor de tomar deci-
siones que afecten su dia a dia. Todo
apunta a que esa compra se va a ce-
rrar en el primer trimestre del ano
que viene. Es muy inminente como
para que Canal+ haga movimientos
profundos», explica el directivo.

En el caso de las series, la televi-
sion de pago sufre el asedio de las
descargas ilegales. «Las series de
AMC se estrenaran pegadas a su es-
treno en EEUU, de 24 a 48 horas»,
afirma Zulueta. Por otra parte, la
ventana de explotacion de las cade-
nas en abierto también se ha adelan-
tado, acercandose a las de la televi-
sion de pago y restandole a éstas va-
lor. «A mi me interesa que esas
ventanas sean cuanto mas amplias
mejor, pero eso tiene un coste», ad-
mite el directivo. Esos son los nue-
vos retos de un sector que parece es-
tar dispuesto a asumirlos.
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Els escandols politics

Més enlla de Pujol i Barcenas

0,7% de criminalitat
Al voltant de l'any
2010, les dades de la
Fiscalia apuntaven a

com a acusats uns
500 (una part dels
quals no per corrup-
cio). El total de

Zones de perill

L’area de risc fona-
mental per a la cor-
rupeio son els grans

uns 800 politics impu- | carrecs publics a contractes d'infraes-
tats, dels quals previ- | Espanya s'acosta tructures i les sub-
siblement acabarien | als 70.000. vencions

Els mitjans de comunicacid i la crisi
determinen el grau de percepcio de la
corrupcio segons I'opinio publica

Noticia
"un delicte

CARLES CASTRO
Barcelona

a corrupceid ha tornat
a les portades dels
mitjans de comunica-
cid, si és que mai se
n’havia absentat. I
amb els tiltims casos, la magnitud
de la podridura sembla considera-
ble; potser fins i tot més
important que la que realment
existeix. De fet, segons diversos
estudis, les “dades objectives” so-
bre corrupcio politica amb prou
feines influirien en la percepcio

PAPER DE LA CRISI

Quan més del 50%
creu que 'economia
va malament, creix
I'efecte dels escandols

ATMOSFERA AUTOALIMENTADA
La persecucio de la
corrupcio genera més
noticies i suggereix
més irregularitats

de l'opinid piiblica si no apare-
guessin en els mitjans d’informa-
¢id i tinguessin “repercussié me-
diatica”. Per aixd, la pregunta
que es formulen els experts és si
“la percepcio de la corrupcio
com a problema politic augmen-
ta quan s’incrementa el nombre
de noticies (sobre aquests casos)
publicades en els mitjans de co-
municacia”, al marge de la seva
magnitud real. I la previsible res-

posta —encara que amb matisos-—
és que si.

Ara bé: aquest increment d’'in-
formacions pot respondre, de ve-
gades, a un aflorament de vells
episodis. En altres paraules: una
persecucio “més intensa de la cor-
rupcid produeix un nombre més
alt de noticies de detencions de
politics™. I aquesta actuacio publi-
citada “desferma una sensacio
que hi ha més corrupcio que
abans, quan no es perseguia”. Al-
guns experts adverteixen fins i
tot que “els mitjans contribuei-
xen a crear un cercle vicios de
desconfian¢a institucional”, ja
que “hi ha una distancia impor-
tant entre la percepcio ciutadana
de la corrupcid” i la realitat objec-
tiva del problema.

En aquest sentit, fins a la irrup-
cio de Giirtel, Barcenas, el frau
dels ERO o les tribulacions fis-
cals de la familia Pujol, el mo-
ment de maxima preocupacio de
'opinié publica per la corrupcio
se situava a mitjans dels anys no-
ranta, coincidint amb els escan-
dols de I'etapa socialista. I el re-
cord d’aquella época convulsa
potser va instal-lar entre els ciuta-
dans una desconfianga latent so-
bre el grau de corrupcid en les
institucions de I'Estat central
que, de vegades, no es correspo-
nia amb les dades reals, que apun-
taven cap a altres instincies i cap
a altres moments.

A més, la cobertura mediatica
dels escandols no sempre és neu-
tral, ja que a I'hora d’enfocar-los i
publicar-los entren en joc factors
comercials i/o politics. 1 en se-
gon lloc, els escandols de corrup-
¢io (i la “cultura politica de l'es-

®acceso

Urbanisme

La corrupcid s'ha
concentrat sobretot
en I'ambit urbanis-
tic i en les adminis-
tracions locals i, amb
menys intensitat, en

Percepcié errdnia
La majoria dels ciu-
tadans situa més
corrupeio en el Go-
vern de I'Estat, se-
guit dels executius
regionals i locals

les autonomiques.
Entre el 2006 i el
2010 no hi va haver
cap cas de corrup-
cid rellevant entre
carrecs del Govern
central

La desafeccid cap a la classe politica
creix quan augmenten els escandols
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candol”) s'han transformat “en
un poderds instrument de les
elits” politiques per “guanyar la
batalla electoral”. Sense oblidar
que a molts ciutadans “els agrada
llegir noticies positives sobre el
partit que voten i noticies negati-
ves del partit de l'oposicié” (i per
aixo alguns mitjans dediquen for-
cosament més atencio als escan-
dols d'un partit que als de l'altre).

A tot aix0 cal afegir-hi que els

LA VANGUARDIA

casos de corrupcié pertanyen a
aquesta mena d’afers en qué els
ciutadans depenen “en gran ma-
nera” de la informacid que facili-
ten els mitjans de comunicacio. 1,
finalment, un factor ambiental
que els estudiosos intenten deli-
mitar, perd que és sempre pre-
sent: els ciutadans son més cri-
tics amb la corrupcio en contex-
tos de crisi econdomica.

Aixi mateix, els estudis elabo-

LES DADES OBJECTIVES

En la segona meitat de la
década passada, dels 110
municipis amb més habitants
o capitals de provincies, hi
va haver casos investigats
en 39, La major part
d’aquests casos, vinculats a
la bombolla especulativa

rats detecten que les noticies de
corrupeit exerceixen la seva in-
fluéncia més intensa en 'opinid
publica fins a dos mesos després
de la seva publicacid. T davant el
risc d'una certa “fatiga de I'escan-
dol”, la hipotesi dels estudiosos
indica que la corrupcié politica
és una qiiestié que el ciutada no
viu de forma directa (atés que a
Espanya el nivell de corrupeio ad-
ministrativa és baix), Per tant, no-
més quan augmenta la cobertura
mediatica dels escandols ho fa
també la desafeccio cap a la politi-
ca o la “percepci6 ciutadana de la
corrupcio com a problema”. 1
aquesta correlacié “és alta”.

Per exemple, la percepcio d'ir-
regularitats va créixer els anys
2003, 2006 i a des del 2009 (amb
I'escandol dels transfugues del
PSOE de Madrid, el cas Malaya,
I'espionatge en el PP madrileny o
la trama Giirtel), i va caure el
2002 o el 2004, quan els mitjans
es van centrar en “escandols que
no representaven una novetat”.
De fet, 'impacte dels mitjans és
especialment elevat quan apa-
reixen escandols de corrupcid
nous”. Per aixo, algun estudi asse-
nyala que “la situacié economica
per si sola té un poder explicatiu
baix (en la pereepcio de la corrup-
cid) en contrast amb la influéncia
que exerceixen els mitjans”.

Pero, aixo si, “quan el percen-
tatge de ciutadans que conside-
ren que 'economia va malament
supera el 50%, augmenta I'impac-
te de (les dentincies de) els mit-
jans sobre l'opinié publica”. No
en va, el febrer i el marc del 2013,
quan les opinions negatives so-
bre la conjuntura economica van
batre récords, la corrupeio com a
problema es va disparar per so-
bre del 40%. Ara les tiltimes nove-
tats poden donar un nou impuls
a aquest trist rainquing.e

ALGUNS ESTUDIS

DE REFERENCIA

« La corrupcién en Espafia
(2004-2010). Manuel! Villoria i
Fernando Jiménez

« El impacto de la cobertura
medidtica de la corrupcion en
la opinion publica espafiola,
Anna M. Palau i Ferran Davesa
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Movistar TV dispondra de un canal
exclusivo para las series de estreno

Comenzara su emision antes de final de afio con una veintena de grandes titulos

Antonio Lorenzo MADRID.

Los aficionados a las series estadou-
nidenses de television estan de suer-
te. Telefonica Espafia prevé estre-
nar antes de final de afio una pro-
gramacion dedicada a los estrenos
de este género televisivo. Estos con-
tenidos formardn parte de los pro-
ximos reclamos comerciales de Mo-
vistar TV, como va lo son el motor
o el fitbol. En esta ocasion, la tele-
co prevé reunir en un canal algunas
de las series mas relevantes del mo-
mento. Ademas, serd contenidos
que llegaran a Espafia pocas horas
después de su emision en los Esta-
dos Unidos.

Segiin ha podido saber elEcono-
mista, las series que emitira Movis-
tar TV en su canal dedicado ten-
dran caracter exclusivo en Espaiia.
Asimismo, se contempla la posibi-
lidad de comercializar ciertas se-
ries bajo la modalidad de pago por
vision o taquilla.

Entre los titulos que inicialmen-
te formaran parte de la parrilla del
futuro canal sobresalen titulos co-
mo Outlander, Transparent, Madam
Secretary y Penny Dreadful, entre
otros. Todos ellos se ofreceran en
alta definicion y con opcién de dis-
frutarlo en version original.

La compaiiia que en Espaiia pre-
side Luis Miguel Gilpérez se ha pro-
puesto apostar por los contenidos
de calidad para asi impulsar la co-
mercializacion de la television de
pago junto con otros servicios de
telecomunicaciones.

El lanzamiento de este canal de-
dicado a las series se producira se-
manas después de la incorporacion
en Movistar TV del canal AMC, pre-
visto para mafiana martes (en el dial
32 de Movistar TV). Esta cabecera
es una de las referencias mas vete-
ranas del género en EEUU, respon-
sable de la emision de Breaking Bad,
The Walking Dead o Mad Men.

®acceso

1. Plantel de actores de ‘Transpa-
rent’, serie estadounidense produ-
cida por Amazon Studios. 2. La ac-
triz Caitriona Balfe es la protago-
nista principal de ‘Outlander’.

3. Téa Leoni, en el papel de Eliza-
beth Faulkner McCord, secretaria
de Estado de los Estados Unidos
en la serie ‘"Madam Secretary’, pro-
ducida y distribuido por CBS Tele-
vision. 4. Escena de ‘Penny
Dreadful’, serie de terror, copro-
duccién britanico-estadounidense
y escrita por el novelista John
Logan. £LECONOMISTA
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El confident de Picasso

ierre Daix, mort ahir

als 92 anys, va ser el

principal biograf de Pi-

casso i un dels grans
experts en la seva obra i en art
modern, pero la vida de Daix és
també la de les passions del se-
gle XX, la de la lluita contra el
nazisme, el fervor per la utopia
comunista i el desengany dels
gulags.

Daix era un estudiant a la fa-
cultat de Lletres de Rennes i afi-
liat a les joventuts comunistes
quan els nazis van ocupar Paris.
Va entrar a la Resisténcia, pero
va ser capturat i traslladat al
camp de concentracié de Mau-
thausen, a Austria. Quan va tor-
nar a Franca, es va convertir en
el cap de gabinet del comunista
Charles Tillon, al capdavant del
Ministeri de la Reconstruccio.

El seu pas pel periodisme re-
flecteix molt bé I'evolucio del
seu pensament. De director del
diari comunista Ce Soir durant
la década dels cinquanta va pas-
sar als vuitanta a ser membre
del consell de direccié de Le
Quotidien de Paris, de tendén-
cia conservadora. També va es-
tar des del 1948 a la revista cul-
tural d’esquerres Les Lettres
Francaises, fins que el 1972 la
publicacidé va haver de tancar
després que el Partit Comunis-
ta Francés li retirés la sub-
vencio.

Daix va raonar la seva evolu-
cio ideologica en I'autobiogra-
fia J'ai cru au matin (1976) i en
les memories Tout mon temps
(2001). Després de la defensa ra-
dical que va fer del comunisme
i la negacio dels camps de ree-
ducacio estalinistes, va dir que
la primavera de Praga li va
obrir els ulls. Va denunciar la re-
pressio als estudiants txecs i
també va ser un dels principals
divulgadors a Occident de
I'obra del dissident soviétic
Aleksandr Soljenitsin. Ell ma-
teix va publicar diverses no-
velles on reflectia les seves ex-
periéncies vitals i decepcions.
El 1971 va trencar definitiva-
ment amb el Partit Comunista.

Tot i aix0, enmig dels seus
vaivens politics, la major part
de la seva obra versa sobre el
mon de lart.

Daix va mantenir una bona
amistat amb Picasso que va du-
rar gairebé 25 anys, fins a la

®acceso

PIERRE DAIX (1922-2014)
Periodista i escriptor francés

mort del pintor. Aixo li va per-
metre escriure diversos volums
sobre la vida i P'obra del pintor.
Treballs en qué barrejava les se-
ves propies vivéncies amb 'am-
pli coneixement que tenia de
I'época i dels altres artistes amb
qui es va relacionar. Dels nom-

En un llibre va
revelar que el pintor
va voler aconseguir
la nacionalitat
francesa el 1940

brosos titols que li va dedicar
(alguns editats a Espanya) des-
taca el complet Picasso, del
1980, que (igual que va passar
amb les seves idees politiques)
va actualitzar i va matisar anys
més tard en vista d’altres assa-
jos sobre lartista.

Aquesta estreta relacio perso-

GUILLERMINA PUIG

nal li va permetre també revelar
alguna de les dades més desco-
negudes de Picasso. Per exem-
ple, va ser Daix qui va publicar
que el pintor malagueny havia
intentat aconseguir la nacionali-
tat francesa el 1940, i que les au-
toritats no hi van accedir.

Pero seria injust dir que tot
va ser Picasso. Daix també té
tractats molt interessants sobre
el cubisme, Manet, Rodin, Gau-
guin, Matisse... i llibres de refe-
réncia com Historia cultural del
arte moderno, editat aqui per
Catedra.

“Fins al seu ultim alé, Pierre
Daix va servir a la creacio i I'art
contemporani; va ser ’home de
tots els compromisos, des del
moment que servien per a la hu-
manitat”, va assenyalar el presi-
dent francés, Francois Hollan-
de, quan va informar de la mort
de lautor. Tenia la Gran Creu
de la Legio d’'Honor, entre al-
tres distincions.

PABLO CUBI
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TVE prepara «Hit», en busca
de la mejor cancion inédita

» Jaime Cantizano
presentara el
CONcurso, que premia
a los compositores y
no alos cantantes

F. M. B.
MADRID

elevision Espafiola y Europro-

ducciones (perteneciente a VE-

ralia, area audiovisual de Vo-

cento) ya preparan el progra-
ma «Hit-La cancion». Jaime Cantizano
sera el presentador del espacio, al que
ya se han presentado 4.000 temas mu-
sicales durante el proceso de seleccion.
Laidea es encontrar la mejor cancion
inédita creada en Espafia. Para ello,
los responsables del concurso rastrean
nuestro pais en busca de composito-
res que a su vez persigan una oportu-
nidad. Con la ventaja que da saber lo
que ha ocurrido con los artistas lan-
zados hace afios gracias a «Operacion
Triunfo», es de esperar que en «Hit»
hagan acto de presencia grandes ta-
lentos desconocidos.

Por otro lado, en «Hit» participaran
cantantes y grupos ya consagrados,
como Melendi, Auryn, Sergio Dalma,
Marta Sdnchez y Pastora Soler. Ade-
mas de actuar en el concurso, ellos se-
ran los jueces para criben cada sema-
na los temas presentados y elijan al
ganador. «Hit-La cancién» brindara
asimismo a los autores noveles la po-
sibilidad de que sus canciones sean

®acceso

interpretadas por artistas consagra-
dos, con idea de que lleguen a conver-
tirse en un hit o superéxito.

Mecanica

En cada uno de los progra-
mas, ocho compositores

se disputaran ser los ga-

nadores de la noche. Los

dos artistas invitados de
cada dia seran los encarga-
dos de elegir las dos mejores
canciones que pasaran a la final

de cada emision. La gala final reunira
alos mejores temas con sus composi-
tores y con los artistas que las han in-
terpretado.

FORMATO
La idea se creo
para Irlanda
ha sido vendida en
Holanda, Rusia,
Noruega,
Francia y
China

Artistas invitados. Sergio
Dalma, Marta Sanchez, Melendi
y Pastora Soler cantaran y
elegiran los temas ganadores

De este modo, serd la primera vez
que un concurso de talentos espafiol
premia el trabajo de los composito-
res originales y de sus cancio-
nes, creadores desconocidos
que son la verdadera esen-
cia de los grandes éxitos.
Supondrd un gran cambio
respecto a los concursos ha-
bituales que premian a los
cantantes. El formato fue
creado por Vision Independent
Pictures para RTE, television publi-
ca de Irlanda, y es distribuido por War-
ner Bros. Ya se ha vendido en Holan-
da, Irlanda, Rusia, Francia, Noruega y
China, ademas de Espana.

yya
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Pedrojota carrega contra el director
d“El Mundo’ des del mateix diari

A.C.R.
BARCELONA

L'exdirector d'Ef Mundo Pedrojota Ramirez
va esclatar ahir contra el seu successor al
capdavant del diari, Casimiro Garcia-Abadi-
llo, i ho va fer, ni més nimenys, des de les pa-
gines del mateix rotatiu. En un durissim ar-
ticle, Ramirez atacava directament Garcia-
Abadillo pel tracte que li ha dispensat durant
els dltims mesos i especialment per les pa-
raules que li va dedicar a I'entrevista que i
feia El Mundo fa deu dies, coincidintamb el
25e aniversaride la publicacid.

Ramirez retreia a Abadillo -a quirecorda
que el vanomenar "primer cap de seccid, des-
prés redactor en cap, després subdirector,
després director adjunt, després vicedirec-
tor”ifinalment va "donar suport a la decisid
de convertir-lo en director’- que hagués esco-
llit una entrevista a les pagines del diari com
avia per“reprendre el dialeg” entre ells, in-
terromput, segons ell, des de la seva destitu-
cid, al febrer. "Perd a noves normes, bona ca-
ra. Si és aixi com el fundador d'El Mundo ha de
parlar amb el director d'El Mundo, que es
compleixin els teus designis”, deia l'article.

Ramirez es mostrava especialment dolgut
amb el titular de I'entrevista, "Ara som més in-
controlables”, que llegiacom unacriticaala
seva etapa com a director. "Segons tu, en
aquell temps remot, quan publicavem els pa-
pers de Bdrcenas i demanavem la dimissié de
Rajoy i Cospedal [a qui, més endavant, es re-
feria com a "Maria Dolores de las Mentiras” o
“la Pinocho genovita”], quan féiem pujar els
colors ala caraundiasilaltre també ala casa
reial, quan posavem al seu lloc Prisa i altres
competidors, és quan érem més controlables”.
L'exdirector troba "inacceptable” que Abadi-
llo, a causa de la seva “injustificada mala cons-
ciéncia per pecats en aparenca venials”, utilit-
zi"com a palanca retorica la magnificacid dels
imaginariament” comesos per Ramirez.

L'exdirector pronosticava també que I'eta-
pa d'Abadillo al capdavant del diari no sera gai-
rereeixida. A l'entrevista, el successor de Pe-
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Pedro J. Ramirez va ser destituit com
a director d’El Mundo al febrer. e.munoo

drojota havia dit: "M'agrada un diari que d'aqui
deu anys la gent anomeni El Mundoino «el di-
ari del Casimiro». La resposta de Ramirez era
contundent: “Noi, no se sap qué ens pot caure
del cel, perd jo de tu no em preocuparia gaire.
Francament, aquest perill no el veig"”.

Més enlla dels atacs frontals al seu suc-
cessor, Ramirez revelava que I'empresa pro-
pietaria d'El Mundo, RCS, li ha requerit el pa-
gament de 100.000 euros “com a penalitza-
cié" per haver "refutat” el paragraf de I'edi-
torial del 22 d'octubre segons el qual, "fruit
d'un acord empresarial, Pedrojota Ramirez va
cedir el testimoni del diari” a Abadillo. L'exdi-
rector insistia en la versié que va exposar
aquell mateix dia a Twitter: que va ser desti-
tuit "després d'una brutal campanya iniciada
pel govern de Rajoy”. A més, recordava que
el mateix Abadillo va coincidir en aquesta
versié en la seva primera trobada digital amb
els lectors com a director, i li demanava que
la ratifiqui "si cal, en seu judicial” en cas que
la demanda acabi als tribunals. s
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A ALGUNOS de nuestros lectores les pudo sor-
prender ayer la publicacion de un articulo duro e
injurioso contra nuestro director, escrito nada me-
nos que por su antecesor, Pedro J. Ramirez, en su
colaboracién semanal. La practica de nuestro dia-
rio es publicar todos los articulos de opinién sin
ejercer nunca la censura. Y ésta es una prueba. Es
una de las sefnas de identidad que hacen grande a
EL MUNDO.

Si, sorprende que la misma persona que ha traba-
jado con nuestro director durante casi 30 afos, en
los que, como él mismo afirma, le ha ascendido de
redactor a vicedirector y ha avalado su nombra-
miento, acordado por unanimidad por el consejo de
administracién de Unidad Editorial, estime repenti-
namente tan escasos sus valores profesionales.

En la fiesta del XXV aniversario de EL MUNDO,
Pedro J. Ramirez aludio al proyecto que «dirige con
gran acierto y como factor de continuidad mi que-
rido Casimiro Garcia-Abadillo». ¢Cudando no estaba
diciendo la verdad Pedro J.? ¢En su discurso? ¢En su
altima carta? ¢En ambas ocasiones? Es muy dificil
saber cuando algunos dicen la verdad.

La transicion no ha sido nada facil. Sin duda, Pe-
dro J. Ramirez es uno de los grandes directores de
periodico que ha habido en Espafa en los altimos 50
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En esta pecera no existe la censura

anos. Y EL MUNDO es, en una parte muy considera-
ble, obra suya.

Sin embargo, en estos nueve meses el diario ha lo-
grado mantenerse y mejorar sus resultados sin per-
der su caracter y su esencia critica con el poder. No
hay relaciones incestuosas con miembros del Go-
bierno, como dice Pedro J. Ni el periodico protege a
nadie por su relacion con el director. Afirmar eso es
una falsedad que dafa no ya a Garcia-Abadillo, sino
a toda la redaccion de EL MUNDO.

Pedro J. sostiene que esta recluido en una «mazmo-
rra», como si alguien hubiese decidido encerrarle
para impedir que su opinidn siguiese iluminando a los
que necesitan de su luz. No hay mazmorras. El ex di-
rector de EL MUNDO puede hacer lo que le venga en
gana, salvo, como es natural, pretender dirigir el dia-
rio desde otro despacho que no sea el del director.

Naturalmente que Pedro J. es y ha sido incomodo
para el poder, pero la clave de su salida no fue poli-
tica. El cese en sus responsabilidades se produjo
fruto de un acuerdo amistoso con Unidad Editorial,
que supuso para €l una sustanciosa indemnizacién y
su continuidad en la empresa con otras funciones.

Lo que vale la pena es mantener vivo el espiritu de
esta maravillosa pecera, no tratar de romperla por-
que ha dejado de ser el reino de un solo pez.
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Telemadrid perdera mas
de tres millones en 2015

La cadena prevé la reincorporacion de 60 empleados

J. MARCOS, Madrid

Telemadrid tendrd unas pérdi-
das de 3,18 millones de euros en
2015, frente a los 6,58 millones
de superdvit con que cerrard es-
te ejercicio, en el que se preveia
un balance negativo de 2,7 millo-
nes. Los presupuestos del afio
que viene reflejan que el resulta-
do de explotacion caera de los
9,3 millones del curso actual
—por encima de las estimacio-
nes realizadas en la elaboracion
de las cuentas de la cadena para
2014 (2,8 millones)— a unos nii-
meros rojos de 1,68 millones, lo
que supone una diferencia de 11
millones. El presupuesto aumen-
ta hasta los 97,6 millones, frente
a los 80,3 en que se quedo este
ano (200,6 millones en 2013).
“Hay que pagar las indemniza-
ciones de los despedidos”, expli-
can en la television.

El Tribunal Supremo declaré
el pasado marzo improcedente
el Expediente de Regulacién de
Empleo (ERE) que afecté a 861
trabajadores, el 74% de la planti-
lla. La decision ratifico la senten-
cia del Tribunal Superior de Jus-
ticia de Madrid, que declaré “no
ajustado a derecho” el recorte
de empleo en Radiotelevision de
Madrid. La sentencia daba a ele-
girala cadena entre readmitir a
los trabajadores o pagarles has-
ta 45 dias por afo trabajado,
frente a los 20 dias que se abona-
ron con un tope de 12 mensuali-
dades.

Tras advertir que cerraria la
cadena si el Supremo declaraba
nulo el ERE, el Gobierno regio-
nal, satisfecho con el fallo del Su-
premo, ha destinado unos 20 mi-
llones de euros a indemnizar a
los afectados. Los gastos de per-
sonal suben precisamente de
18,34 a 39,27 millones, un au-
mento muy parecido a las in-
demnizaciones a abonar. Para
2015, Telemadrid contempla
reincorporar a 60 empleados.

Al igual que en los anterio-
res presupuestos, el Ejecutivo
auténomo contempla la reduc-
cion del contrato-programa, la
principal fuente de financia-
cion del ente, de nuevo en un
1,6% (de 69,87 a 68,78 millones).
El ente se propone unos objeti-
vos muy poco ambiciosos: que
el share de Telemadrid alcance
el 5%y el 0,9% en laOtra. Y espe-
ra una mejora de los ingresos
comerciales por publicidad del
11,1% respecto a 2014.

Telemadrid empezo su deca-
dencia con Esperanza Aguirre
como presidenta (2003-2012) y
llegé al colapso en octubre de
2012, ya con Ignacio Gonzalez

de presidente, que recorté su
presupuesto un 35%, reducien-
do los gastos de explotacion de
131 a 84,5 millones. La cadena
llegd a acumular una deuda fi-
nanciera de 262 millones, mien-
tras los ingresos publicitarios se
desplomaban y las entidades fi-
nancieras cortaban el crédito.
La representacion legal de
los trabajadores del ente publi-
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co rechazo en octubre la pro-
puesta, aprobada solo por los
miembros del PP en el Consejo
de Administracion, del nom-
bramiento de Angel Martin Viz-
caino como director general en
lugar de José Antonio Sanchez.
Subdirector general desde ha-
ce 10 afos, los sindicatos le con-
sideran el “autor intelectual”
del ERE.
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LLUVIA ACIDA

DAVID
GISTAU

LA PRESION

El periodista no deberia decidir
en funcion de sus prejuicios
qué existe y qué no, eso
corresponde al intelectual

ESDE que ejerzo esta profesion, la ma-

yor presién ambiental que he conocido

es la que sugiere que es mejor no publi-

car -0 comentar- los hechos que perju-
dican valores colectivos superiores, tales como
la Democracia, o la Constitucion, o el Estado, al
mismo tiempo que fortalecen a sus adversarios.
Supongo que tener sobre la mesa la informacién
sobre el GAL representa el paradigma de esta en-
crucijada. La presién regresa cada cierto tiempo.
Ahora la estdn ejerciendo los que dicen que ha-
bria que tapar la corrupcion en lugar de denun-
ciarla para no participar en la caida de un gobier-
no, el colapso del sistema y el advenimiento de
una fuerza politica extremista que se nutre de lo
mismo que destroza a las demads. Estos, por cier-
to, también dicen que de Podemos no se deberia
hablar: ;de verdad seria un ejercicio de honesti-
dad periodistica fingir que no existe el primer
partido espafiol en intencién de voto, que no esta
ocurriendo algo que involucra a millones de per-
sonas? El periodista no deberia decidir en fun-
cion de sus prejuicios qué existe y qué no, eso co-
rresponde al intelectual.

La presion a la que me refiero también pro-
viene ahora del problema independentista en
Cataluna. Por ejemplo, un lector convencido de
que el periodismo debe autocensurarse ante in-
formaciones veraces u opiniones derivadas de
estas que perjudican al Estado frente al indepen-
dentismo no aprobaria que yo dedique el préxi-
mo parrafo a decir que el Ministerio del Interior
estd practicando guerra sucia al filtrar a los me-
dios dosieres fabricados tinicamente para desa-
creditar, destruir el prestigio de politicos rela-
cionados con el nacionalismo cataldn. Que los
periddicos, fatuamente, llamen a esto periodis-
mo de investigacion es solo un sefiuelo comer-
cial. Mas grave es que al Ministerio del Interior
ni siquiera le preocupa que algunos de estos do-
sieres contienen informaciones falsas, verdade-
ras difamaciones, como parece ser el caso -atin
por confirmar del todo- del que alude al alcalde
de Barcelona, Trias. El ministro del Interior en
persona ha avalado esta informacion ante diver-
sos periodistas. ¢Qué hacemos con él si resulta
ser falsa? ¢Qué hara con su propia conciencia el
periddico que la publicé, «El Mundo», sin expo-
nerla a cualquiera de las honestas maniobras de
contraste que bastaron a Javier Chicote para des-
cartarla?

La conclusion evidente es que estas artima-
fias de las alcantarillas ponen en duda moral to-
das las diligencias abiertas al nacionalismo, so-
bre todo las que rompieron una impunidad de
décadas concedida por el propio Estado. Tal vez
sea conveniente agregar a esto la inquietud que
me produce saber que el Estado dedica recursos
a aplastar por motivos politicos las vidas y las
honras de individuos. Este gobierno consigue que
incluso cuando se trata de un valor colectivo su-
perior uno termine dudando estar en el bando
de los honorables.
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La Fape estudia
lanzar los premios
de periodismo
‘Reina Letizia'

La federacion registré
en octubre los
nombres de los Reyes

A.S. MADRID.

La Reina Letizia esta cada vez
mis cerca de tener su propio pre-
mio de periodismo. La Federa-
cién de Asociaciones de Perio-
distas de Espana (Fape) registro
el pasado mes de octubre el nom-
bre de la monarca v de su espo-
s0, el Rey Felipe con el objetivo
de crear dos galardones con los
que premiar la publicacion de
reportajes y noticias, tanto en pa-
pel, como Internet, radio y tele-
vision, asi como las actividades
deportivas y culturales, tal y co-
mo consta en el Boletin Oficial
de la Propiedad Industrial (BO-
PI). Desde la Fape explicaron a
este diario que se ha puesto so-
bre lamesa la opcién de crear es-
tos premios y “por eso se regis-
traron los nombres Premio del
Periodismo Rey Felipe y Premio
del Periodismo Reina Letizia, aun-
que todavia no hay nada concre-

La Reina Letizia
es periodista
decarreray
presento los
informativos de
TVE.

El Rey Felipe VI
acaba de llegar
altronoy ha
heredado los
premios Rey de
Espaiia.

to por lo que no veran la luza
corto plazo”, aseguran.

El lanzamiento de estos galar-
dones seria un gran hito para
nueva reina de Espafia ya que,
ante de casarse con el, por aquel
entonces, Principe de Asturias,
ella era periodista en TVE. En
este sentido, ambos monarcas
han demostrado en varias oca-
siones su buena relacion con la
prensa.

Hasta ahora existen los Pre-
mios de Periodismo Rey de Es-
pafa que organizan la Agencia
Efe y la Agencia Espaiiola para
el Desarrollo (Aecid). Estos ga-
lardones, que acumulan XXXII
ediciones, van dirigidos tanto a
periodistas espafioles como ex-
tranjeros ya que se pueden pre-
sentar 22 paises de Latinoamé-
rica asi como de EEUU, Filipi-
nas, Guinea Ecuatorial, el Prin-
cipado de Andorra y Marruecos.
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Una ‘start-up’
de noticies
atreuel 'NYTi
el grup Springer

BARCELONA Redaccid

El diari dels Estats Units The
New York Times i el grup de mit-
jans alemany Axel Springer es-
peren que la poc coneguda
start-up holandesa Blendle sigui
la clau per guanyar diners amb
les noticies a internet. De fet, en-
tre els dos grups han aportat
tres milions d’euros a una plata-
forma que disposa d'un dels sis-
temes de vendes més innovador
de la industria de continguts in-
formatius. En a penes mig any,
una cinquena part dels més de
130.000 usuaris registrats han
pagat ja pels articles.

Blendle és una de les start-up
més interessants. La plataforma
holandesa ha ideat un original
sistema per posar a disposicid
dels usuaris els articles dels mit-
jans adscrits a aquest servei. Co-
neguda com “I'iTunes de les no-
ticies”, segons el Financial Ti-
mes, ha triomfat entre els
editors ja que els permet fixar
els preus i quedar-se amb un
70% dels ingressos generats.
Pero també entre els holande-
s0s, que per quantitats que van
des dels 10 als 90 céntims poden
trobar els continguts que més
els interessen i, si no queden sa-
tisfets, sol-licitar la devolucid
dels seus diners.

Blendle assegura que els di-
ners possibilitaran a la star-up
accelerar els seus plans de crei-
xement internacional en dos
anys en aquells paisos en qué els
editors mostrin interés. A més
de mitjans holandesos, ja s’han
adserit a aquest servei quatre pu-
blicacions belgues i el setmanari
britanic The Economist.e
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Orange permite
compartir su
ofertade TV con
varios dispositivos

elEconomista MADRID.

Orange podra a disposicion de
sus clientes de mévil el servicio
multidispositivo de Orange TV,
que permite disfrutar de los con-
tenidos de su plataforma de te-
levision en distintos terminales,
seguin ha informado la compa-
fiia, que hace un afio lanzo este
servicio asociado a las tarifas de
banda ancha y convergentes. En
concreto, desde seis euros al mes
durante los seis primeros meses
y, una vez finalizado el periodo
promocional, desde 12 euros al
mes, los clientes de cualquiera
de las tarifas moviles de Orange
podran disfrutar de los conteni-
dos de susmartTV o en cualquier
dispositivo conectado a Inter-
net, como tableta, smartphone y
ordenador, a través de las redes
3Gy 4G de la compaiiia.
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La publicidad crece
un 45% en LinkedIn

LinkedIn se hace un hueco en el
mercado de la publicidad. Lared
social profesional ha visto como
sus ingresos mejoraban en el ter-
cer trimestre de su afio fiscal gra-
cias al impulso de los anuncios.
La rama que firma llamar solu-
ciones de marketing aumento
sus ingresos un 45 por ciento con
respecto al afo, hasta los 190 mi-
llones de ddlares (151,9 millones
de euros). La facturacion total
de la compafiia también se dis-
par6 un 45 por ciento, hasta los
568 millones de do6lares (454,3
millones de euros). Pese alame-
jora de la facturacion, LinkedIn
ha perdido 4,3 millones de dola-
res (3,4 millones de euros). La
direccion justifica las pérdidas
por las grandes inversiones.
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Youtube, de pago
y Sin anuncios

YouTube est4 trabajando en un
modelo de suscripcion que per-
mitird a los usuarios acceder a
todos los videos sin tener que
ver previamente la publicidad,
segun ha anunciado la conseje-
ra delegada de la compania du-
rante la Recode Mobile Confe-
rence, recoge EP. Asimimismo,
ha apuntado que el servicio de
musica en streaming de la pla-
taforma llegara “pronto”, La pla-
taforma de video streaming, se-
gun ha comentado la consejero
delegado, Susan Wojcicki, ofre-
cera un nuevo modelo de sus-
cripeion libre de anuncios, asi
como un modelo de soporte de
publicidad que daria a los usua-
rios mas opciones.
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Audiencia: 629 Ranking: 3
VPE: 1 Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 1 de noviembre de 2014

Periodisme, publicitat, disseny i audiovisuals Germa Godd, Conseller de Justicia de la Generalitat // Imatge
delweb de la Generalitat El passat dimecres 29 doctubre , el conseller de Justicia, Germa Godé , va presentar
en sessio plenaria al Parlament, el Projecte de llei de modificacié de les lleis de creacid dels col-legis
professionals de lambit de la comunicaci6 a Catalunya : el Col-legi Professional de Periodistes de Catalunya;
el Col-legi de Publictaries i Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya; el Col-legi Professional de Disseny
Grafic de Catalunya, i el Col-legi Professional de |IAudiovisual de Catalunya. Godé va manifestar que el
temps transcorregut des de la creacié daquests col-legis i les complexes demandes a qué ara senfronten els
professionals i les corporacions de dret public requereixen una resposta col-lectiva que permeti adaptar les
seves estructura i ajudi a cercar noves oportunitats de valor als respectius ambits professionals . El conseller
va recordar que els col-legis professionals sén els representants de la professio davant de les administracions
publiques i va insistir en que sén competents per vetllar per la bona practica de lexercici professional, no
només en benefici de les persones col-legiades, siné també de les persones consumidores . Segons Godd
la nostra societat demana, cada cop més, professionals qualificats i en aquest sentit el Projecte de llei que
es va sotmetre el passat dimecres vol contribuir a satisfer aquesta demanda . El text, aprovat amb el suport
del conjunt de representants de la cambra , un cop abordada la seva tramitacié en lectura Unica , té com a
objectiu la modificacié dels requisits daccés a la col-legiacio , que permetra que molts professionals daquest
camps, amb anys dexperiéncia pero sense titulacié, puguin fer aquest tramit. Aquest Projecte de llei sorgeix
del fet que, quan es van creat els quatre col-legis, la major part dels professionals que els integraven, no
disposaven de la titulacié universitaria especifica i exercien la seva professiéo amb uns estudis diferents o a
partir de la propia experiéncia en el camp de la comunicacio. Per tal de permetre la seva col-legiaci6, es va
establir un periode durant el qual sadmetia la incorporacié de professionals que acreditessin certa experiéncia
en lexercici de la professié encara que no tinguessin els estudis corresponents, perd molts dells no van ser
informats daquesta opcio, i no es van col-legiar. Ara, un cop aprovat aquest projecte, els professionals que
exerceixen aquestes professions i que ho desitgin, podran col-legiar-se en els respectius col-legis en un termini
maxim que finalitzara el 31 de desembre del 2015 . Aquest article pertany al diari Rubi Informa! Rubi Informa!
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Tipologia: online

Sabado, 1 de noviembre de 2014

Periodisme, publicitat, disseny i audiovisuals Germa Godd, Conseller de Justicia de la Generalitat // Imatge
delweb de la Generalitat El passat dimecres 29 doctubre , el conseller de Justicia, Germa Godé , va presentar
en sessio plenaria al Parlament, el Projecte de llei de modificacié de les lleis de creacid dels col-legis
professionals de lambit de la comunicaci6 a Catalunya : el Col-legi Professional de Periodistes de Catalunya;
el Col-legi de Publictaries i Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya; el Col-legi Professional de Disseny
Grafic de Catalunya, i el Col-legi Professional de |IAudiovisual de Catalunya. Godé va manifestar que el
temps transcorregut des de la creacié daquests col-legis i les complexes demandes a qué ara senfronten els
professionals i les corporacions de dret public requereixen una resposta col-lectiva que permeti adaptar les
seves estructura i ajudi a cercar noves oportunitats de valor als respectius ambits professionals . El conseller
va recordar que els col-legis professionals sén els representants de la professio davant de les administracions
publiques i va insistir en que sén competents per vetllar per la bona practica de lexercici professional, no
només en benefici de les persones col-legiades, siné també de les persones consumidores . Segons Godd
la nostra societat demana, cada cop més, professionals qualificats i en aquest sentit el Projecte de llei que
es va sotmetre el passat dimecres vol contribuir a satisfer aquesta demanda . El text, aprovat amb el suport
del conjunt de representants de la cambra , un cop abordada la seva tramitacié en lectura Unica , té com a
objectiu la modificacié dels requisits daccés a la col-legiacio , que permetra que molts professionals daquest
camps, amb anys dexperiéncia pero sense titulacié, puguin fer aquest tramit. Aquest Projecte de llei sorgeix
del fet que, quan es van creat els quatre col-legis, la major part dels professionals que els integraven, no
disposaven de la titulacié universitaria especifica i exercien la seva professiéo amb uns estudis diferents o a
partir de la propia experiéncia en el camp de la comunicacio. Per tal de permetre la seva col-legiaci6, es va
establir un periode durant el qual sadmetia la incorporacié de professionals que acreditessin certa experiéncia
en lexercici de la professié encara que no tinguessin els estudis corresponents, perd molts dells no van ser
informats daquesta opcio, i no es van col-legiar. Ara, un cop aprovat aquest projecte, els professionals que
exerceixen aquestes professions i que ho desitgin, podran col-legiar-se en els respectius col-legis en un termini
maxim que finalitzara el 31 de desembre del 2
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Audiencia: 59.765 Ranking: 5
VPE: 418 Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 2 de noviembre de 2014

Dissabte, 1 de novembre del 2014  Aquest vetera periodista i pare de tres fills dibuixa un cercle davant la
seva cara amb l'index de la ma dreta i diu: «Aquesta és voste, perqué té la cara rodona». Per referir-se a ell
fara un altre gest que descriu algu que parla molt. Perquée Guillem va ser un nen xerraire. Va perdre l'audicio
als 4 anys per una meningitis i, encara que parla amb esforg, defensa amb passio els drets i la idiosincrasia
de la comunitat sorda que es comunica amb la llengua de signes. -El periodisme deu ser un dels oficis més
dificils per a una persona sorda. -Ho és. El 1973 em vaig matricular a Periodisme pero no vaig durar ni un
mes. -¢Queé vapassar? -Que no hi havia intérpret de llengua de signes i encara que ho vaig exigir, perqué
hi tenia dret, no vaig obtenir una resposta convincent. Em vaig sentir, en certa manera, estranger. Era molt
dificil seguir el moviment dels llavis, sobretot de les persones que portaven bigoti, com Manolo Vazquez
Montalban. -jVazquez Montalban! ;Que li deia aquest mestre de periodistes? -Es va interessar per la
meva situacié injusta. No s'havia trobat mai amb una persona sorda a la universitat i no sabia qué podia fer.
Intentava vocalitzar i obrir més la boca, pero les persones sordes -fins i tot les que porten un audiofon en
determinats casos- no llegim els llavis al cent per cent. A Catalunya s'aposta pel bilinglisme [els alumnes
sords han de dominar la llengua de signes i I'oral] per accedir a la universitat, perque no sempre hi ha un
interpret. En altres paisos hi ha més oportunitats educatives i per aixo aqui hi ha menys periodistes, advocats,
metges i funcionaris sords. -¢Vosté per qué volia ser periodista? -Per vocacio: el periodista neix, no es fa.
Les persones sordes de la meva generacio no tenien accés a una informacié de qualitat. No és només que
no hi puguin sentir, és que el 40% té dificultat per entendre la llengua parlada i escrita. El cas Pujol , l'operacié
Punica o el procés sobiranista son noticies molt dificils de comprendre. -Per aix0 va fundar l'agéncia de
noticies Sord Press jafa 40 anys. -l des de fa vuit anys organitzem magazins presencials i una tribuna oberta
al Col-legi de Periodistes amb protagonistes de l'actualitat. Informem a través de la llengua de signes i de
manera adaptada a la comunitat sorda. Som una comunitat lingtistica amb una cultura propia i un vincle social
molt fort. -Vosteé és I'lnic periodista sord col-legiat i acreditat al Parlament. -Als debats al Parlament hi
assisteixo com a fotograf freelance perque no puc estar amb els ulls enganxats a l'interpret durant hores. Els
dimarts participo en les rodes de premsa del conseller Homs, pero si l'intérpret no ve o si hi envien algu sense
experiéncia en llenguatge politic, jbuf!, em perdo i no m'atreveixo a fer preguntes per por de fer el ridicul. Com
a periodista he d'esforcar-me el doble, amb la vista pendent de l'intérpret i de I'expressié facial del conseller.
S6c conscient de les meves limitacions per exercir aquest ofici.  -¢ A quin politic li costa més entendre? -
Homs s'expressa molt rapid i Junqueras ho fa amb la boca molt petita; a Mas, en canvi, I'entenc millor. Hi ha
persones que tenen una lectura labial molt expressiva. Les dones, en general, teniu els llavis més definits i
també teniu més paciencia. Al ser més sensibles a la nostra dificultat, sou més directes i concises. -A
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Dom, 2 de nov de 2014 04:23
Audiencia: 59.765 Ranking: 5

VPE: 418 Péagina: 2

Tipologia: online

I'entrevista no ha portat interpret. -Ho dubtava, pero al final he decidit venir sol. Tenia curiositat per veure
com ens enteniem vosteé i jo sense intermediaris. Si hi fos l'intérpret voste el miraria a ell (o a ella) i jo em
convertiria en un subjecte passiu. Aquesta sensacié no m'agrada.
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Audiencia: 8.380 Ranking: 4
VPE: 18 Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 2 de noviembre de 2014

Con la atencién que requieren tanto el periodista como su entrevistado, el pasado domingo no me pude perder
el encuentro en Ecuador entre Pablo Iglesias y Jordi Evole . Para atajar y dejarlo claro ante quienes se
dispongan a leer este post con buen animo, creo que no hay nadie en Espafia hoy capaz de superar en interés
a ninguno de estos dos ciudadanos como personajes publicos en sus respectivos ambitos.  Jordi Evole y
Pablo Iglesias en Ecuador Pese ala politica de la ranciedumbre, el encastamiento y la falsia que nos aqueja
y es incapaz de reconocer sus valores personales y comunicacionales, a lglesias lo caracteriza la clara y
razonada exposicion de sus ideas, en sintonia con un cada vez mas creciente sector de ciudadanos, segun
consta en las encuestas. A Evole, como profesional del periodismo, nadie lo cuestiona como ejemplo a seguir
entre quienes esperan licenciarse en las facultades de Ciencias de la Informacion. Era ldgico, pues, que la
conversacion entre ambos resultase de una excelencia inequivoca, tal como lo demuestran los casi cinco
millones de televidentes que se dieron cita para ver Salvados, todo un récord dentro de las ya notables indices
de audiencia que registra ese programa. Es de una indignidad rayana en la simpleza, por lo que de necia
puede tener unatergiversacion en la interpretacion de las declaraciones de Iglesias escuchadas por casi cinco
millones de oyentes, que la televisora Antena 3 -perteneciente al mismo grupo empresarial que La Sexta,
productora del programa de Jordi Evole-, haya ofrecido en uno de sus informativos una lectura tan aviesa y
falaz de las palabras del dirigente de Podemos. El propio Jordi Evole ha tenido que insertar, como necesaria
y justa réplica a la informacion malvertida por sus comparieros, el fragmento del video en el que Iglesias dice
algo muy distinto a lo intepretado por Antena 3, que una vez mas hace propaganda del lider de Podemos a
costa de las mentiras y denuestos que la Espafa de cerrado y sacristia vierten tanto sobre su persona como
sobre su formacién politica. Echamos de menos, tanto entre los profesionales de la informacién como entre
los politicos de una y otra banda que lo combaten, que uno solo al menos de unos y otros deje de recurrir a
tretas tan bajas y utilice contra Pablo Iglesias -en la pugna dialéctica y critica- una argumentacion tan sélida
como la que él mismo emplea para defender sus criterios. Si esto ya es un valor, hacerlo sin faltar a sus
adversarios es en el lider de Podemos una costumbre, merecedora al menos de la misma correspondencia.
¢, O esyaestantaladecadenciade cierta clase de periodismo de alquilery cierta clase de politicaamondongada
gue resulta inutil pedirles al menos a sus profesionales un poquito de respeto y algo mas de dignidad? PS.- El
secretario general de los socialistas felicita al lider de Podemos por los resultados obtenidos por su programa
para la formacion, tres meses después de que Iglesias le diera la enhorabuena por su nombramiento. Hay
gue mejorar esos reflejos, Pedro Sanchez Pérez-Castejon.
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Tipologia: online

Domingo, 2 de noviembre de 2014

El dia que cumplié 50 afios, Victoria pididé a sus amigos que se dejaran de bombones y flores y le regalaran
una fotografia. Ahora, en la pared de un rincdn de su casa tiene expuesta toda una galeria de personas a las
gue quiere: marcos que encierran retratos de medio cuerpo, cabezas fijas de fotomatén, imagenes de grupo,
incluso algun fotomontaje  Su regalo de aniversario se ha convertido en un homenaje al amor, la memoria
y el tiempo de acuerdo con la definicién sociocultural de la fotografia (tecnologia comunicativa que permite
fijar 6pticamente un fragmento del universo de un tiempo dado, para perpetuarlo bidimensionalmente a través
del tiempo y del espacio y procurar a sus destinatarios una experiencia optica vicarial relativa a una escena
alejada en el tiempo y acaso en el espacio) que el profesor Francisco Rodriguez Pastoriza (1) incluye en el
libro Qué es la fotografia, historia breve y muy completa, manual casi enciclopedia y memoradum de los
principales nombres que ha dado el octavo arte en el siglo y medio que lleva de andadura. Yo misma, durante
el tiempo que duré mi entusiasmo por una espléndida Polaroid tamafio casi natural daba el alto en la puerta
a todos los familiares y amigos que acudian a mi domicilio, que no pasaban hasta no haber posado para una
instantanea (y nunca el nombre tuvo mejor aplicacion); todas ellas, que van perdiendo la gracia y el color con
el paso de los afios, se encuentran encaramadas dispersas por las estanterias que también albergan mis
libros (especie, igualmente, de fotofijas de otros tiempos y otros espacios; de esas otras vidas que pudimos
vivir). ¢ Qué pretendemos al hacer (tomar, sacar, guardar) una fotografia? Un imposible: apresar un instante;
una quimera: fijar la realidad. Porgque el instante, la realidad, no son estaticos, estaban ahi y han pasado, lo
gue queda en el cliché ya no existe igual que en la definicion de Heraclito se establece la imposibilidad de
bafiarse dos veces en el mismo rio.  El icénico Richard Avedon, para muchos el mejor fotografo de moda
hasta la fecha, desmitific definitivamente la fotografia el dia que asegurd que ninguna foto dice la verdad,
exactitud irrefutable aunque contestada en parte por un intelectual de la talla del filésofo y semiélogo Roland
Barthes, para quien aunque la imagen no es real, es el analogon perfecto de la realidad. Joan Fontcuberta,
uno de los mas celebrados fotografos catalanes actuales, considera que la fotografia supone una traicién
visual para el espectador porque hace pasar por verdadero lo que no es sino fruto de una convencién. Asi
gue las fotografias de los amigos no son pedazos de realidad colgados de nuestras paredes sino algo que
se asemeja remotamente al recuerdo de una realidad irrepetible. Imposturas en fin de cuentas. Pero, en
todo caso, todo esto es muy antiguo (en el sentido en que mi hijo, cuando todavia era casi un bebé, me decia
cuéntame cosas antiguas de cuando tu eras pequefia; o que resultaba ciertamente chocante teniendo en
cuenta que apenas nos llevamos dos décadas); la segunda revolucion industrial, la de la tecnologia, ha hecho
viejas, casi obsoletas, las fotos colgadas en paredes, pegadas en albumes, guardadas celosamente en
armarios, escondidas en cajas de zapatosahora las fotos estan en los ordenadores, en los teléfonos méviles,
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en las tabletas, en los discos duros y los pen-drive, navegando por Internet o colgadas en la nube. ¢ Esto es
lo mismo que decir en ninguna parte mas que en nuestros recuerdos? Entre la llegada al mercado de la
primera cadmara fotogréfica al alcance del ciudadano de a pie, la legendaria Kodak (¢,queda alguien mas que
recuerde el cajon Kodak como un ansiado regalo de cumpleafios?), en los ultimos afios del siglo XIX, y los
aparatos digitales de hoy que han banalizado la fotografia poniéndola al alcance de todos, e incluso la han
pervertido porque la técnica permite retocar, mejorar e incluso transformar la imagen inicial hay poco mas de
un siglo y un larguisimo camino recorrido. También hay que precisar que detras hay varias décadas de trabajos
gue comienzan en 1826 cuando Niépce (2) consiguio con una piedra litografiada, betdn y luz solar- lo que se
considera las primeras fotografias de la historia. Imagen fija en eltiempoy el espacio, pese a contar solamente
con dos dimensiones la fotografia es también muchas mas cosas si tenemos en cuenta el aspecto sentimental
(el mas hondo de todos), si valoramos lo que realmente nos impacta cuando nos situamos frente a la
representacion de algo conocido, vivido o simplemente sabido (aunque esto seria materia de tratado mas
sociopsicologico y probablemente menos pedagdgico que el que nos ocupa). Desde la apariciéon de las
Bellas Artes, la fotografia es el primer medio de reproduccion de la realidad verdaderamente revolucionario,
asegura el autor de Qué es la fotografia , libro que se ocupa de lo mas relevante ocurrido en el universo
fotografico a lo largo de casi dos siglos: desde los primeros daguerrotipos y los pioneros, hasta los paparazzi
o las tendencias actuales, pasando por el fotomontaje, la fotografia de moda, el retrato o la fotografia
conceptual. El tratamiento erudito y pedagogico del volumen incluye textos biogréficos y sobre la obra de mas
de 200 fotdgrafos, espafioles y extranjeros, junto con explicaciones de los diferentes géneros y estilos; todo
lo cual lo convierte en un volumen de consulta, y también un posible libro de texto para estudiantes, y de
contemplacion y lectura para aficionados. En este libro esta casi todo lo que siempre quisimos saber sobre
fotografia y muchas veces no supimos a quién preguntar, ni donde buscar. La historia de la fotografia que,
si la medimos por su edad apenas acaba de comenzar, tiene ya algunos protagonistas que han venido para
guedarse: fotografias han dado la vuelta al mundo, se han publicado en todos los paises, han pasado a
integrar el imaginario colectivo y se reproducen sin cesar: estoy hablando de la imagen de Che Guevara con
boina, la del pequefio John Kennedy Jr. en el entierro de su padre, Picasso con camiseta rayada en su estudio,
el cadaver de Lenin, el miliciano republicano espafiol inmortalizado por Robert Capa, el beso del marine en
Times Square celebrando la victoria sobre Japon, como el de la pareja que pone el broche de oro ala liberacion
de Paris, en la misma guerra; el almuerzo de los obreros en la viga que sobrevuela el cielo de Nueva York,
el museo de las calaveras del genocidio camboyano, las imagenes del holocausto judio, el abrazo de John
Lennon y Yoko Ono que fue portada del semanario Rolling Stone; el testimonio grafico de la mesa redonda
de un programa radiofénico Unico, en la que participaron los tres grandes de la chanson, George Brassens,
Jacques Brel y Léo Ferré; y los innumerables clichés (palabra que esta apunto de desaparecer del lenguaje
dada su pérdida de vigencia) firmados por artistas pluridisciplinarios como Man Ray, Robert Mapplethorpe o
William Klein, y los espafioles Martin Santos Yubero, Ramoén Masats, Enrique Meneses No estan todos los
gue son pero son todos los que estan: algunas de sus fotografias mas emblematicas aparecen también en
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el libro. Francisco Rodriguez Pastoriza, periodista, compafiero en Periodistas en espafiol, mas de veinte
afos haciendo Cultura en TVE y més de diez como adjunto a la Jefatura de esa &rea; profesor de Fotografia
Informativa en la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense (también imparte
Comunicacién e Informacién Audiovisual e Informacion Cultural). Es autor de los Libros Periodismo cultural
(2006), Cultura y television. Una relacién de conflicto (2003), La mirada en el cristal (2003) y Perversiones
televisivas (1997). Colabora en diversos publicaciones diarias y semanales, tanto en prensa convencional
comodigital. Joseph Nicéphore Niépce, terrateniente francés, quimico, litgrafo y cientifico aficionado inventor,
junto a su hermano, de un motor para barcos y, con Louis Daguerre, el primer proceso fotogréafico exitoso que
se conoce. Qué es la fotografia Breve historia de los géneros, movimientos y grandes autores del a
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Broadfy es una plataforma donde cualquier persona puede poner a la venta todas sus fotos y videos sobre
hechos noticiables de los que hayan sido testigos. Desde PC ya os hemos informado en otras ocasiones
sobre webs similares que pretenden convertirse en auténticas agencias ciudadanas. En el caso de Broadfy
todo aquel material audiovisual con interés publico puede ser objeto de venta. Como ellos mismos afirman:
Creemos que el periodismo ciudadano responde a la demanda de un tipo de informacion presencial e
instantdnea . Precisamente, uno de sus objetivos es promover la venta de historias de Ultima hora , subidas
por ciudadanos que se encuentran en el lugar de los hechos y que pueden aportar su testimonio grafico de
aquello que estan presenciando. Cada contenido pasa por un grupo de editores que lo validan y lo ponen a
la venta. Sin embargo, lo mas curioso para el comprador es lo siguiente: a cada fotografia o video subido se
le asigna un valor determinado en tres categorias (relevancia, calidad y popularidad) . Ademas, hay una ultima
variable que corresponde a la valoracion que otros usuarios han dado a ese material. Las mediciones se
presentan graficamente a través de una serie de porcentajes. Actia como un clasificador objetivo del contenido
para que los compradores se decidan mas facilmente. También, al dejar al resto de usuarios dar su propia
calificacion , se fomenta la participacion y la retroalimentacién . Una vez que el autor ha conseguido una
persona interesada en adquirir su contenido, esta recompensacion econémica que recibe se traduce en un
50% para él mismo y otro 50% para Broadfy . Eso si, el creador conserva sus derechos de autor. Los precios
a los que se esta vendiendo estos materiales oscilan entre los 5 y los 49 euros. Cada usuario dispone de su
propia pagina personal, con su foto y una breve descripcion, desde la que se puede acceder integramente a
todos sustrabajos subidos a estaweb. La plataforma, nacida en la primavera de este afio, posee colaboradores
mayoritariamente espafioles. Sin embargo , tiene una clara vocacion de crecimiento y pretende convertirse
en un Marketplace abierto a cualquier ciudadano del mundo. Tal y como han sefialado en declaraciones a
Periodismo Ciudadano, en un par de meses tienen previsto el lanzamiento de su App movil , tanto para |I0OS
como para Android. De momento, siguen trabajando y animando a los ciudadanos a colaborar. Para nosotros,
una opcion mas a la hora sacarle partido a todas esas fotos y videos con interés noticioso para el resto de
personas.
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