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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

01/11/14 BEN BRADLEE EL MÉS VALENT ENTRE MIL    /    REGIO 7 (REVISTA) 7 1

01/11/14 YOUTUBERS ELS CRACS DEL VÍDEO ONLINE    /    DIARI DE TERRASSA (GENT DT) 8 3

01/11/14 LA CRISI CONTINUA SENT L'AFER MÉS TRACTAT ALS TELENOTÍCIES', AMB UN 14,3% DEL TEMPS TOTAL    /    ARA 11 1

01/11/14 'La Vanguardia' i RAC 1, líders    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 12 1

01/11/14 Guillem Carles: «COM A PERIODISTA M'HE D'ESFORÇAR EL DOBLE»    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED.
CATALA)

13 1

01/11/14 EL GOBIERNO URGE A CAMBIAR LAS ANTENAS Y PROMETE PAGAR LUEGO    /    ABC (EDICION NACIONAL) 14 1

01/11/14 ELS TN' HAN DONAT 116 NOTÍCIES DEL 'CAS PUJOL'    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 15 1

01/11/14 RTVE REDUCE CAPITAL EN 388 MILLONES PARA COMPENSAR PÉRDIDAS    /    EXPANSION 16 1

01/11/14 BRAULI DUART DEFENSA LA DIADA TAMBÉ EN RENDIBILITAT    /    EL PUNT AVUI 17 1

01/11/14 TV3 PIDE UNA AMPLIACIÓN PRESUPUESTARIA DE 35 MILLONES    /    EL ECONOMISTA 18 1

01/11/14 EL CONSELL DE MINISTRES VA APROVAR AHIR EL REIAL DECRET QUE REGULA LES AJUDES DESTINADES A
COMPENSAR LES COMUNITATS DE VEÏNS PEL COST DERIVAT DE L'ADAPTACIÓ DE LES ANTENES A
L'ALLIBERAMENT DEL DIVIDEN    /    ARA

19 1

01/11/14 EL CONSELLER DE CIU A RTVE NO VA AVALAR GUNDÍN    /    ARA 20 1

01/11/14 LA COBERTURA DE TV3 DE LA DIADA VA COSTAR 162.000 ¿    /    SEGRE 21 1

02/11/14 CANAL 9 PAGÓ COMIDAS DE FIN DE SEMANA DE SU DIRECTOR GENERAL    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 22 1

02/11/14 SANDRA DAVIU. PERIODISTA. COPRESENTADORA D''ESPAÑA DIRECTO' DE LA 1 ¿EM FALTA COBRIR UNS JOCS
"    /    EL PUNT AVUI (PRESENCIA)

23 1

02/11/14 EL BEN BRADLEE QUE CONOCIMOS    /    EL PAIS (DOMINGO) 24 2

02/11/14 LLUÍS CRUZ Periodista, presentador del programa «Té de tot» de TV Girona: «EL "PERIODISME DE TRINXERA" S'HO
MENJA TOT»    /    DIARI DE GIRONA (DOMINICAL)

26 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

02/11/14 TV3 EIXAMPLA EL DOMINI A L'OCTUBRE    /    ARA 27 1

02/11/14 CREIXEMENT RÈCORD D'AUDIÈNCIA DE 8TV    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 28 1

02/11/14 I SI EUROPA FES UN TOC?, PER PEP COLLELLDEMONT    /    EL PUNT AVUI 29 1

02/11/14 LA 'HACKATHON' DE EL MUNDO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 30 1

02/11/14 DE PECES Y PECERAS, POR PEDRO J. RAMÍREZ    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 31 2

02/11/14 TV3 FUERZA LA MÁQUINA, POR IGNACIO VIDAL-FOLCH    /    EL PAIS (DOMINGO) 33 2

02/11/14 ¿ANSIA IGLESIAS UN PROGRAMA DE TELEVISIÓN?, POR LOLA GALÁN    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 35 2

02/11/14 L'EXPOSICIÓ DE LES DONES FOTÒGRAFES BAT RÈCORDS AMB 16.000 VISITANTS    /    DIARI DE GIRONA 37 1

02/11/14 DONAR SENTIT A LA TRAVESSIA per Joan Vall Clara, Conseller delegat del grup El Punt Avui    /    EL PUNT AVUI 38 1

02/11/14 280 MILLONES PARA CAMBIAR ANTENAS DE TDT    /    LA RAZON 39 1

03/11/14 LA TV DE PAGO CONTRAATACA    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 40 1

03/11/14 NOTÍCIA D'UN DELICTE    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 41 1

03/11/14 MOVISTAR TV DISPONDRÁ DE UN CANAL EXCLUSIVO PARA LAS SERIES DE ESTRENO    /    EL ECONOMISTA (ED.
LUNES)

42 1

03/11/14 EL CONFIDENT DE PICASSO PIERRE DAIX (1922-2014) PERIODISTA I ESCRIPTOR FRANCÈS    /    LA VANGUARDIA
(ED. CATALA)

43 1

03/11/14 TVE PREPARA «HIT», EN BUSCA DE LA MEJOR CANCIÓN INÉDITA    /    ABC (EDICION NACIONAL) 44 1

03/11/14 PEDROJOTA CARREGA CONTRA EL DIRECTOR D''EL MUNDO' DES DEL MATEIX DIARI    /    ARA 45 1

03/11/14 EN ESTA PECERA NO EXISTE LA CENSURA, EDITORIAL    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 46 1

03/11/14 TELEMADRID PERDERÁ MAS DE TRES MILLONES EN 2015    /    EL PAIS (EDICION MADRID) 47 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

03/11/14 LA PRESIÓN, DAVID GISTAU    /    ABC (EDICION CATALUÑA) 48 1

03/11/14 LA FAPE ESTUDIA LANZAR LOS PREMIOS DE PERIODISMO 'REINA LETIZIA'    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 49 1

03/11/14 UNA'START-UP' DE NOTÍCIES ATREU EL 'NYT' I EL GRUP SPRINGER    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

50 1

03/11/14 ORANGE PERMITE COMPARTIR SU OFERTA DE TV CON VARIOS DISPOSITIVOS    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 51 1

03/11/14 LA PUBLICIDAD CRECE UN 45% EN LINKEDIN    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 52 1

03/11/14 YOUTUBE, DE PAGO Y SIN ANUNCIOS    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 53 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ
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01/11/14REGIO 7 (REVISTA)
MANRESA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 9.954 Ejemplares
Difusión: 8.621 Ejemplares

Página: 9
Sección: OTROS    Valor: 1.980,00 €    Área (cm2): 801,9    Ocupación: 94,27 %    Documento: 1/1    Autor: Ben Bradlee, el llegendari director del     Núm. Lectores: 24000

C
ód: 86887877

7 / 66



01/11/14DIARI DE TERRASSA (GENT DT)
TERRASSA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 4.069 Ejemplares
Difusión: 3.338 Ejemplares

Página: 3
Sección: OTROS    Valor: 1.025,00 €    Área (cm2): 1034,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/3    Autor:     Núm. Lectores: 25000

C
ód: 86890920
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01/11/14DIARI DE TERRASSA (GENT DT)
TERRASSA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 4.069 Ejemplares
Difusión: 3.338 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 984,00 €    Área (cm2): 982,1    Ocupación: 96,03 %    Documento: 2/3    Autor:     Núm. Lectores: 25000

C
ód: 86890920
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01/11/14DIARI DE TERRASSA (GENT DT)
TERRASSA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 4.069 Ejemplares
Difusión: 3.338 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 979,00 €    Área (cm2): 977,1    Ocupación: 95,54 %    Documento: 3/3    Autor:     Núm. Lectores: 25000

C
ód: 86890920
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01/11/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.943,00 €    Área (cm2): 873,2    Ocupación: 86,3 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 86884764
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01/11/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 15
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 11.458,00 €    Área (cm2): 748,9    Ocupación: 72,5 %    Documento: 1/1    Autor: CARLES CASTRO Barcelona    Núm. Lectores: 470000

C
ód: 86886162
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01/11/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 49.304 Ejemplares
Difusión: 39.184 Ejemplares

Página: 80
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 22.680,00 €    Área (cm2): 654,2    Ocupación: 62,58 %    Documento: 1/1    Autor: PER Gemma Tramullas    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 86886437
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01/11/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 91
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 16.328,00 €    Área (cm2): 339,4    Ocupación: 41,73 %    Documento: 1/1    Autor: F. MARÍN MADRID    Núm. Lectores: 425000

C
ód: 86884574

14 / 66



01/11/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 49.304 Ejemplares
Difusión: 39.184 Ejemplares

Página: 77
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.832,00 €    Área (cm2): 258,4    Ocupación: 24,37 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO  BARCELONA    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 86886431
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01/11/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 46.761 Ejemplares
Difusión: 30.464 Ejemplares

Página: 14
Sección: EMPRESAS    Valor: 3.715,00 €    Área (cm2): 214,9    Ocupación: 22,34 %    Documento: 1/1    Autor: Expansión. Madrid El Consejo de Ministro    Núm. Lectores: 109000

C
ód: 86884200
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01/11/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 7
Sección: CATALUÑA    Valor: 614,00 €    Área (cm2): 94,3    Ocupación: 9,9 %    Documento: 1/1    Autor: Gemma Busquets BARCELONA    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 86883882

17 / 66



01/11/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 27.030 Ejemplares
Difusión: 17.130 Ejemplares

Página: 18
Sección: E & F    Valor: 1.109,00 €    Área (cm2): 71,4    Ocupación: 7,93 %    Documento: 1/1    Autor: Jordi Sacristán Barcelona.    Núm. Lectores: 47000

C
ód: 86884889
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01/11/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 59
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 164,00 €    Área (cm2): 48,7    Ocupación: 4,81 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 163000

C
ód: 86884765
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01/11/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 59
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 164,00 €    Área (cm2): 48,5    Ocupación: 4,8 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 163000

C
ód: 86884755
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01/11/14SEGRE
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 47
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 147,00 €    Área (cm2): 41,6    Ocupación: 4,15 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 97000

C
ód: 86903726
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02/11/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 8
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 45.000,00 €    Área (cm2): 952,6    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: JUAN NIETO VALENCIA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86912655
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02/11/14EL PUNT AVUI (PRESENCIA)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 64.367 Ejemplares
Difusión: 42.768 Ejemplares

Página: 28
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 4.800,00 €    Área (cm2): 902,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 86000

C
ód: 86915064

23 / 66



02/11/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 8
Sección: OTROS    Valor: 32.481,00 €    Área (cm2): 906,2    Ocupación: 94,89 %    Documento: 1/2    Autor: Por B. WOODWARD y C. BERNSTEIN    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 86913316
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02/11/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 9
Sección: OTROS    Valor: 33.912,00 €    Área (cm2): 946,1    Ocupación: 99,07 %    Documento: 2/2    Autor: Por B. WOODWARD y C. BERNSTEIN    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 86913316
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02/11/14DIARI DE GIRONA (DOMINICAL)
GIRONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 13.207 Ejemplares
Difusión: 9.063 Ejemplares

Página: 8
Sección: OTROS    Valor: 2.574,00 €    Área (cm2): 837,5    Ocupación: 87,54 %    Documento: 1/1    Autor: MATÍAS CROWDER    Núm. Lectores: 12000

C
ód: 86915428
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02/11/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 66
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.725,00 €    Área (cm2): 724,7    Ocupación: 79,92 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CASTELLVÍ ROCA BARCELONA    Núm. Lectores: 145000

C
ód: 86912534
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02/11/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 51
Sección: SOCIEDAD    Valor: 18.088,00 €    Área (cm2): 757,3    Ocupación: 72,85 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 636000

C
ód: 86912095
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02/11/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 30
Sección: OPINIÓN    Valor: 4.189,00 €    Área (cm2): 576,9    Ocupación: 67,6 %    Documento: 1/1    Autor: Pep Collelldemont    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 86911618
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02/11/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 30.059,00 €    Área (cm2): 634,9    Ocupación: 66,8 %    Documento: 1/1    Autor: E. M. MADRID Tic, tac, tic, tac... El se    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86912695
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02/11/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 23
Sección: OPINIÓN    Valor: 45.000,00 €    Área (cm2): 964,0    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: PEDRO J. RAMÍREZ    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86912672
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02/11/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 24
Sección: OPINIÓN    Valor: 6.602,00 €    Área (cm2): 140,2    Ocupación: 14,67 %    Documento: 2/2    Autor: PEDRO J. RAMÍREZ    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86912672
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02/11/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 20.025,00 €    Área (cm2): 583,3    Ocupación: 58,5 %    Documento: 1/2    Autor: Por IGNACIO VIDAL-FOLCH    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 86913307
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02/11/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 5.121,00 €    Área (cm2): 149,2    Ocupación: 14,96 %    Documento: 2/2    Autor: Por IGNACIO VIDAL-FOLCH    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 86913307
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02/11/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 35
Sección: OPINIÓN    Valor: 12.602,00 €    Área (cm2): 248,2    Ocupación: 24,77 %    Documento: 1/2    Autor: LOLA GALÁN    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 86911904
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02/11/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 36
Sección: OPINIÓN    Valor: 16.853,00 €    Área (cm2): 332,0    Ocupación: 33,12 %    Documento: 2/2    Autor: LOLA GALÁN    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 86911904
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02/11/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.735 Ejemplares
Difusión: 5.802 Ejemplares

Página: 22
Sección: LOCAL    Valor: 757,00 €    Área (cm2): 205,2    Ocupación: 21,45 %    Documento: 1/1    Autor: BLANES DdG    Núm. Lectores: 12000

C
ód: 86916014
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02/11/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 57
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.033,00 €    Área (cm2): 158,7    Ocupación: 16,67 %    Documento: 1/1    Autor: Joan Vall Clara Conseller delegat del gr    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 86911651
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02/11/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 119.060 Ejemplares
Difusión: 85.135 Ejemplares

Página: 44
Sección: ECONOMÍA    Valor: 554,00 €    Área (cm2): 13,9    Ocupación: 1,54 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 278000

C
ód: 86913590
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03/11/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 31.964,00 €    Área (cm2): 768,2    Ocupación: 91,85 %    Documento: 1/1    Autor: EDUARDO FERNÁNDEZ MADRID AMC significa A    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86936438
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03/11/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 12
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 11.813,00 €    Área (cm2): 783,1    Ocupación: 74,74 %    Documento: 1/1    Autor: CARLES CASTRO    Núm. Lectores: 699000

C
ód: 86937096
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03/11/14EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 27.030 Ejemplares
Difusión: 17.130 Ejemplares

Página: 15
Sección: E & F    Valor: 3.978,00 €    Área (cm2): 486,6    Ocupación: 48,22 %    Documento: 1/1    Autor: Antonio Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 68520

C
ód: 86936993
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03/11/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 27
Sección: OTROS    Valor: 6.433,00 €    Área (cm2): 400,5    Ocupación: 40,7 %    Documento: 1/1    Autor: PABLO CUBÍ    Núm. Lectores: 699000

C
ód: 86937188
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03/11/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 75
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 14.918,00 €    Área (cm2): 308,2    Ocupación: 38,13 %    Documento: 1/1    Autor: F. M. B. MADRID    Núm. Lectores: 593000

C
ód: 86936576
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03/11/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 42
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.030,00 €    Área (cm2): 305,7    Ocupación: 30,21 %    Documento: 1/1    Autor: A.C.R. BARCELONA    Núm. Lectores: 135000

C
ód: 86936260
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03/11/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 7.412,00 €    Área (cm2): 203,2    Ocupación: 21,3 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86936475
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03/11/14EL PAIS (EDICION MADRID)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 92.454 Ejemplares
Difusión: 79.587 Ejemplares

Página: 7
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Els professionals de la comunicació sense titulació podran collegiar-se

Sábado,  1 de noviembre de 2014

Periodisme, publicitat, disseny i audiovisuals   Germà Godó, Conseller de Justícia de la Generalitat // Imatge
del web de la Generalitat    El passat dimecres 29 doctubre , el conseller de Justícia, Germà Godó , va presentar
en sessió plenària al Parlament, el Projecte de llei de modificació de les lleis de creació dels col·legis
professionals de làmbit de la comunicació a Catalunya : el Col·legi Professional de Periodistes de Catalunya;
el Col·legi de Publictàries i Publicitaris i Relacions Públiques de Catalunya; el Col·legi Professional de Disseny
Gràfic de Catalunya, i el Col·legi Professional de lAudiovisual de Catalunya.    Godó va manifestar que el
temps transcorregut des de la creació daquests col·legis i les complexes demandes a què ara senfronten els
professionals i les corporacions de dret públic requereixen una resposta col·lectiva que permeti adaptar les
seves estructura i ajudi a cercar noves oportunitats de valor als respectius àmbits professionals . El conseller
va recordar que els col·legis professionals són els representants de la professió davant de les administracions
públiques i va insistir en que són competents per vetllar per la bona pràctica de lexercici professional, no
només en benefici de les persones col·legiades, sinó també de les persones consumidores .    Segons Godó
la nostra societat demana, cada cop més, professionals qualificats i en aquest sentit el Projecte de llei que
es va sotmetre el passat dimecres vol contribuir a satisfer aquesta demanda .    El text, aprovat amb el suport
del conjunt de representants de la cambra , un cop abordada la seva tramitació en lectura única , té com a
objectiu la modificació dels requisits daccés a la col·legiació , que permetrà que molts professionals daquest
camps, amb anys dexperiència però sense titulació, puguin fer aquest tràmit.    Aquest Projecte de llei sorgeix
del fet que, quan es van creat els quatre col·legis, la major part dels professionals que els integraven, no
disposaven de la titulació universitària específica i exercien la seva professió amb uns estudis diferents o a
partir de la pròpia experiència en el camp de la comunicació. Per tal de permetre la seva col·legiació, es  va
establir un període durant el qual sadmetia la incorporació de professionals que acreditessin certa experiència
en lexercici de la professió encara que no tinguessin els estudis corresponents, però molts dells no van ser
informats daquesta opció, i no es van col·legiar.    Ara, un cop aprovat aquest projecte, els professionals que
exerceixen aquestes professions i que ho desitgin, podran col·legiar-se en els respectius col·legis en un termini
màxim que finalitzarà el 31 de desembre del 2015 .    Aquest article pertany al diari Rubí Informa! Rubí Informa!
.
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Els professionals de la comunicació sense titulació podran collegiar-se

Sábado,  1 de noviembre de 2014

Periodisme, publicitat, disseny i audiovisuals   Germà Godó, Conseller de Justícia de la Generalitat // Imatge
del web de la Generalitat    El passat dimecres 29 doctubre , el conseller de Justícia, Germà Godó , va presentar
en sessió plenària al Parlament, el Projecte de llei de modificació de les lleis de creació dels col·legis
professionals de làmbit de la comunicació a Catalunya : el Col·legi Professional de Periodistes de Catalunya;
el Col·legi de Publictàries i Publicitaris i Relacions Públiques de Catalunya; el Col·legi Professional de Disseny
Gràfic de Catalunya, i el Col·legi Professional de lAudiovisual de Catalunya.    Godó va manifestar que el
temps transcorregut des de la creació daquests col·legis i les complexes demandes a què ara senfronten els
professionals i les corporacions de dret públic requereixen una resposta col·lectiva que permeti adaptar les
seves estructura i ajudi a cercar noves oportunitats de valor als respectius àmbits professionals . El conseller
va recordar que els col·legis professionals són els representants de la professió davant de les administracions
públiques i va insistir en que són competents per vetllar per la bona pràctica de lexercici professional, no
només en benefici de les persones col·legiades, sinó també de les persones consumidores .    Segons Godó
la nostra societat demana, cada cop més, professionals qualificats i en aquest sentit el Projecte de llei que
es va sotmetre el passat dimecres vol contribuir a satisfer aquesta demanda .    El text, aprovat amb el suport
del conjunt de representants de la cambra , un cop abordada la seva tramitació en lectura única , té com a
objectiu la modificació dels requisits daccés a la col·legiació , que permetrà que molts professionals daquest
camps, amb anys dexperiència però sense titulació, puguin fer aquest tràmit.    Aquest Projecte de llei sorgeix
del fet que, quan es van creat els quatre col·legis, la major part dels professionals que els integraven, no
disposaven de la titulació universitària específica i exercien la seva professió amb uns estudis diferents o a
partir de la pròpia experiència en el camp de la comunicació. Per tal de permetre la seva col·legiació, es  va
establir un període durant el qual sadmetia la incorporació de professionals que acreditessin certa experiència
en lexercici de la professió encara que no tinguessin els estudis corresponents, però molts dells no van ser
informats daquesta opció, i no es van col·legiar.    Ara, un cop aprovat aquest projecte, els professionals que
exerceixen aquestes professions i que ho desitgin, podran col·legiar-se en els respectius col·legis en un termini
màxim que finalitzarà el 31 de desembre del 2
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Guillem Carles: "Com a periodista m'he d'esforçar el doble"

Domingo,  2 de noviembre de 2014

Dissabte, 1 de novembre del 2014     Aquest veterà periodista i pare de tres fills dibuixa un cercle davant la
seva cara amb l'índex de la mà dreta i diu: «Aquesta és vostè, perquè té la cara rodona». Per referir-se a ell
farà un altre gest que descriu algú que parla molt. Perquè Guillem va ser un nen xerraire. Va perdre l'audició
als 4 anys per una meningitis i, encara que parla amb esforç, defensa amb passió els drets i la idiosincràsia
de la comunitat sorda que es comunica amb la llengua de signes.    -El periodisme deu ser un dels oficis més
difícils per a una persona sorda.    -Ho és. El 1973 em vaig matricular a Periodisme però no vaig durar ni un
mes.    -¿Què va passar?    -Que no hi havia intèrpret de llengua de signes i encara que ho vaig exigir, perquè
hi tenia dret, no vaig obtenir una resposta convincent. Em vaig sentir, en certa manera, estranger. Era molt
difícil seguir el moviment dels llavis, sobretot de les persones que portaven bigoti, com Manolo Vázquez
Montalbán.    -¡Vázquez Montalbán! ¿Què li deia aquest mestre de periodistes?    -Es va interessar per la
meva situació injusta. No s'havia trobat mai amb una persona sorda a la universitat i no sabia què podia fer.
Intentava vocalitzar i obrir més la boca, però les persones sordes -fins i tot les que porten un audiòfon en
determinats casos- no llegim els llavis al cent per cent. A Catalunya s'aposta pel bilingüisme [els alumnes
sords han de dominar la llengua de signes i l'oral] per accedir a la universitat, perquè no sempre hi ha un
intèrpret. En altres països hi ha més oportunitats educatives i per això aquí hi ha menys periodistes, advocats,
metges i funcionaris sords.    -¿Vostè per què volia ser periodista?    -Per vocació: el periodista neix, no es fa.
Les persones sordes de la meva generació no tenien accés a una informació de qualitat. No és només que
no hi puguin sentir, és que el 40% té dificultat per entendre la llengua parlada i escrita. El cas Pujol , l'operació
Púnica o el procés sobiranista són notícies molt difícils de comprendre.    -Per això va fundar l'agència de
notícies Sord Press ja fa 40 anys.    -I des de fa vuit anys organitzem magazins presencials i una tribuna oberta
al Col·legi de Periodistes amb protagonistes de l'actualitat. Informem a través de la llengua de signes i de
manera adaptada a la comunitat sorda. Som una comunitat lingüística amb una cultura pròpia i un vincle social
molt fort.    -Vostè és l'únic periodista sord col·legiat i acreditat al Parlament.    -Als debats al Parlament hi
assisteixo com a fotògraf freelance perquè no puc estar amb els ulls enganxats a l'intèrpret durant hores. Els
dimarts participo en les rodes de premsa del conseller Homs, però si l'intèrpret no ve o si hi envien algú sense
experiència en llenguatge polític, ¡buf!, em perdo i no m'atreveixo a fer preguntes per por de fer el ridícul. Com
a periodista he d'esforçar-me el doble, amb la vista pendent de l'intèrpret i de l'expressió facial del conseller.
Sóc conscient de les meves limitacions per exercir aquest ofici.    -¿A quin polític li costa més entendre?    -
Homs s'expressa molt ràpid i Junqueras ho fa amb la boca molt petita; a Mas, en canvi, l'entenc millor. Hi ha
persones que tenen una lectura labial molt expressiva. Les dones, en general, teniu els llavis més definits i
també teniu més paciència. Al ser més sensibles a la nostra dificultat, sou més directes i concises.    -A
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l'entrevista no ha portat intèrpret.    -Ho dubtava, però al final he decidit venir sol. Tenia curiositat per veure
com ens enteníem vostè i jo sense intermediaris. Si hi fos l'intèrpret vostè el miraria a ell (o a ella) i jo em
convertiria en un subjecte passiu. Aquesta sensació no m'agrada.
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Antena 3: falta de respeto y dignidad

Domingo,  2 de noviembre de 2014

Con la atención que requieren tanto el periodista como su entrevistado, el pasado domingo no me pude perder
el encuentro en Ecuador entre Pablo Iglesias y Jordi Évole . Para atajar y dejarlo claro ante quienes se
dispongan a leer este post con buen ánimo, creo que no hay nadie en España hoy capaz de superar en interés
a ninguno de estos dos ciudadanos como personajes públicos en sus respectivos ámbitos.     Jordi Évole y
Pablo Iglesias en Ecuador    Pese a la política de la ranciedumbre, el encastamiento y la falsía que nos aqueja
y es incapaz de reconocer sus valores personales y comunicacionales, a Iglesias lo caracteriza la clara y
razonada exposición de sus ideas, en sintonía con un cada vez más creciente sector de ciudadanos, según
consta en las encuestas. A Évole, como profesional del periodismo, nadie lo cuestiona como ejemplo a seguir
entre quienes esperan licenciarse en las facultades de Ciencias de la Información. Era lógico, pues, que la
conversación entre ambos resultase de una excelencia inequívoca, tal como lo demuestran los casi cinco
millones de televidentes que se dieron cita para ver Salvados, todo un récord dentro de las ya notables índices
de audiencia que registra ese programa.    Es de una indignidad rayana en la simpleza, por lo que de necia
puede tener una tergiversación en la interpretación de las declaraciones de Iglesias escuchadas por casi cinco
millones de oyentes, que la televisora Antena 3 -perteneciente al mismo grupo empresarial que La Sexta,
productora del programa de Jordi Évole-, haya ofrecido en uno de sus informativos una lectura tan aviesa y
falaz de las palabras del dirigente de Podemos. El propio Jordi Évole ha tenido que insertar, como necesaria
y justa réplica a la información malvertida por sus compañeros, el fragmento del vídeo en el que Iglesias dice
algo muy distinto a lo intepretado por Antena 3, que una vez más hace propaganda del líder de Podemos a
costa de las mentiras y denuestos que la España de cerrado y sacristía vierten tanto sobre su persona como
sobre su formación política.    Echamos de menos, tanto entre los profesionales de la información como entre
los políticos de una y otra banda que lo combaten, que uno solo al menos de unos y otros deje de recurrir a
tretas tan bajas y utilice contra Pablo Iglesias -en la pugna dialéctica y crítica- una argumentación tan sólida
como la que él mismo emplea para defender sus criterios. Si esto ya es un valor, hacerlo sin faltar a sus
adversarios es en el líder de Podemos una costumbre, merecedora al menos de la misma correspondencia.
¿O es ya es tanta la decadencia de cierta clase de periodismo de alquiler y cierta clase de política amondongada
que resulta inútil pedirles al menos a sus profesionales un poquito de respeto y algo más de dignidad?    PS.- El
secretario general de los socialistas  felicita al líder de Podemos  por los resultados obtenidos por su programa
para la formación, tres meses después de que Iglesias le diera la enhorabuena por su nombramiento. Hay
que mejorar esos reflejos, Pedro Sánchez Pérez-Castejón.
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Qué es la fotografía, repaso sistemático a una mentira que se quiere verdad

Domingo,  2 de noviembre de 2014

El día que cumplió 50 años, Victoria pidió a sus amigos que se dejaran de bombones y flores y le regalaran
una fotografía. Ahora, en la pared de un rincón de su casa tiene expuesta toda una galería de personas a las
que quiere: marcos que encierran retratos de medio cuerpo, cabezas fijas de fotomatón, imágenes de grupo,
incluso algún fotomontaje    Su regalo de aniversario se ha convertido en un homenaje al amor, la memoria
y el tiempo de acuerdo con la definición sociocultural de la fotografía (tecnología comunicativa que permite
fijar ópticamente un fragmento del universo de un tiempo dado, para perpetuarlo bidimensionalmente a través
del tiempo y del espacio y procurar a sus destinatarios una experiencia óptica vicarial relativa a una escena
alejada en el tiempo y acaso en el espacio) que el profesor Francisco Rodríguez Pastoriza (1) incluye en el
libro Qué es la fotografía, historia breve y muy completa, manual casi enciclopedia y memoradum de los
principales nombres que ha dado el octavo arte en el siglo y medio que lleva de andadura.    Yo misma, durante
el tiempo que duró mi entusiasmo por una espléndida Polaroid tamaño casi natural daba el alto en la puerta
a todos los familiares y amigos que acudían a mi domicilio, que no pasaban hasta no haber posado para una
instantánea (y nunca el nombre tuvo mejor aplicación); todas ellas, que van perdiendo la gracia y el color con
el paso de los años, se encuentran encaramadas dispersas por las estanterías que también albergan mis
libros (especie, igualmente, de fotofijas de otros tiempos y otros espacios; de esas otras vidas que pudimos
vivir).    ¿Qué pretendemos al hacer (tomar, sacar, guardar) una fotografía? Un imposible: apresar un instante;
una quimera: fijar la realidad. Porque el instante, la realidad, no son estáticos, estaban ahí y han pasado, lo
que queda en el cliché ya no existe igual que en la definición de Heráclito se establece la imposibilidad de
bañarse dos veces en el mismo río.    El icónico Richard Avedon, para muchos el mejor fotógrafo de moda
hasta la fecha, desmitificó definitivamente la fotografía el día que aseguró que ninguna foto dice la verdad,
exactitud irrefutable aunque contestada en parte por un intelectual de la talla del filósofo y semiólogo Roland
Barthes, para quien aunque la imagen no es real, es el analogon perfecto de la realidad. Joan Fontcuberta,
uno de los más celebrados fotógrafos catalanes actuales, considera que la fotografía supone una traición
visual para el espectador porque hace pasar por verdadero lo que no es sino fruto de una convención. Así
que las fotografías de los amigos no son pedazos de realidad colgados de nuestras paredes sino algo que
se asemeja remotamente al recuerdo de una realidad irrepetible. Imposturas en fin de cuentas.    Pero, en
todo caso, todo esto es muy antiguo (en el sentido en que mi hijo, cuando todavía era casi un bebé, me decía
cuéntame cosas antiguas de cuando tu eras pequeña; lo que resultaba ciertamente chocante teniendo en
cuenta que apenas nos llevamos dos décadas); la segunda revolución industrial, la de la tecnología, ha hecho
viejas, casi obsoletas, las fotos colgadas en paredes, pegadas en álbumes, guardadas celosamente en
armarios, escondidas en cajas de zapatosahora las fotos están en los ordenadores, en los teléfonos móviles,
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en las tabletas, en los discos duros y los pen-drive, navegando por Internet o colgadas en la nube. ¿Esto es
lo mismo que decir en ninguna parte más que en nuestros recuerdos?    Entre la llegada al mercado de la
primera cámara fotográfica al alcance del ciudadano de a pie, la legendaria Kodak (¿queda alguien más que
recuerde el cajón Kodak como un ansiado regalo de cumpleaños?), en los últimos años del siglo XIX, y los
aparatos digitales de hoy que han banalizado la fotografía poniéndola al alcance de todos, e incluso la han
pervertido porque la técnica permite retocar, mejorar e incluso transformar la imagen inicial  hay poco más de
un siglo y un larguísimo camino recorrido. También hay que precisar que detrás hay varias décadas de trabajos
que comienzan en 1826 cuando Niépce (2) consiguió con una piedra litografiada, betún y luz solar- lo que se
considera las primeras fotografías de la historia.    Imagen fija en el tiempo y el espacio, pese a contar solamente
con dos dimensiones la fotografía es también muchas más cosas si tenemos en cuenta el aspecto sentimental
(el más hondo de todos), si valoramos lo que realmente nos impacta cuando nos situamos frente a la
representación de algo conocido, vivido o simplemente sabido (aunque esto sería materia de tratado más
sociopsicológico y probablemente menos pedagógico que el que nos ocupa).    Desde la aparición de las
Bellas Artes, la fotografía es el primer medio de reproducción de la realidad verdaderamente revolucionario,
asegura el autor de Qué es la fotografía , libro que se ocupa de lo más relevante ocurrido en el universo
fotográfico a lo largo de casi dos siglos: desde los primeros daguerrotipos y los pioneros, hasta los paparazzi
o las tendencias actuales, pasando por el fotomontaje, la fotografía de moda, el retrato o la fotografía
conceptual. El tratamiento erudito y pedagógico del volumen incluye textos biográficos y sobre la obra de más
de 200 fotógrafos, españoles y extranjeros, junto con explicaciones de los diferentes géneros y estilos; todo
lo cual lo convierte en un volumen de consulta, y también un posible libro de texto para estudiantes, y de
contemplación y lectura para aficionados. En este libro está casi todo lo que siempre quisimos saber sobre
fotografía y muchas veces no supimos a quién preguntar, ni dónde buscar.    La historia de la fotografía que,
si la medimos por su edad apenas acaba de comenzar, tiene ya algunos protagonistas que han venido para
quedarse: fotografías han dado la vuelta al mundo, se han publicado en todos los países, han pasado a
integrar el imaginario colectivo y se reproducen sin cesar: estoy hablando de la imagen de Che Guevara con
boina, la del pequeño John Kennedy Jr. en el entierro de su padre, Picasso con camiseta rayada en su estudio,
el cadáver de Lenin, el miliciano republicano español inmortalizado por Robert Capa, el beso del marine en
Times Square celebrando la victoria sobre Japón, como el de la pareja que pone el broche de oro a la liberación
de París, en la misma guerra; el almuerzo de los obreros en la viga que sobrevuela el cielo de Nueva York,
el museo de las calaveras del genocidio camboyano, las imágenes del holocausto judío, el abrazo de John
Lennon y Yoko Ono que fue portada del semanario Rolling Stone; el testimonio gráfico de la mesa redonda
de un programa radiofónico único, en la que participaron los tres grandes de la chanson, George Brassens,
Jacques Brel y Léo Ferré; y los innumerables clichés (palabra que está apunto de desaparecer del lenguaje
dada su pérdida de vigencia) firmados por artistas pluridisciplinarios como Man Ray, Robert Mapplethorpe o
William Klein, y los españoles Martín Santos Yubero, Ramón Masats, Enrique Meneses No están todos los
que son pero son todos los que están: algunas de sus fotografías más emblemáticas aparecen también en
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el libro.   Francisco Rodríguez Pastoriza, periodista, compañero en Periodistas en español, más de veinte
años haciendo Cultura en TVE y más de diez como adjunto a la Jefatura de esa área; profesor de Fotografía
Informativa en la Facultad de Ciencias de la Información de la Universidad Complutense (también imparte
Comunicación e Información Audiovisual e Información Cultural). Es autor de los Libros Periodismo cultural
(2006), Cultura y televisión. Una relación de conflicto (2003), La mirada en el cristal (2003) y Perversiones
televisivas (1997). Colabora en diversos publicaciones diarias y semanales, tanto en prensa convencional
como digital.  Joseph Nicéphore Niépce, terrateniente francés, químico, litógrafo y científico aficionado inventor,
junto a su hermano, de un motor para barcos y, con Louis Daguerre, el primer proceso fotográfico exitoso que
se conoce.  Qué es la fotografía  Breve historia de los géneros, movimientos y grandes autores del a
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Broadfy, el mercado audiovisual de los ciudadanos

Lunes,  3 de noviembre de 2014

Broadfy es una plataforma donde cualquier persona puede poner a la venta todas sus fotos y vídeos sobre
hechos noticiables de los que hayan sido testigos. Desde PC ya os hemos informado en otras ocasiones
sobre webs similares que pretenden convertirse en auténticas agencias ciudadanas. En el caso de Broadfy
todo aquel material audiovisual con interés público puede ser objeto de venta. Como ellos mismos afirman:
Creemos que el periodismo ciudadano responde a la demanda de un tipo de información presencial e
instantánea .  Precisamente, uno de sus objetivos es promover la venta de historias de última hora , subidas
por ciudadanos que se encuentran en el lugar de los hechos y que pueden aportar su testimonio gráfico de
aquello que están presenciando.  Cada contenido pasa por un grupo de editores que lo validan y lo ponen a
la venta. Sin embargo, lo más curioso para el comprador es lo siguiente: a cada fotografía o vídeo subido se
le asigna un valor determinado en tres categorías (relevancia, calidad y popularidad) . Además, hay una última
variable que corresponde a la valoración que otros usuarios han dado a ese material. Las mediciones se
presentan gráficamente a través de una serie de porcentajes. Actúa como un clasificador objetivo del contenido
para que los compradores se decidan más fácilmente. También, al dejar al resto de usuarios dar su propia
calificación , se fomenta la participación y la retroalimentación .  Una vez que el autor ha conseguido una
persona interesada en adquirir su contenido, esta recompensación económica que recibe se traduce en un
50% para él mismo y otro 50% para Broadfy . Eso sí, el creador conserva sus derechos de autor. Los precios
a los que se está vendiendo estos materiales oscilan entre los 5 y los 49 euros.  Cada usuario dispone de su
propia página personal, con su foto y una breve descripción, desde la que se puede acceder íntegramente a
todos sus trabajos subidos a esta web.  La plataforma, nacida en la primavera de este año , posee colaboradores
mayoritariamente españoles. Sin embargo , tiene una clara vocación de crecimiento y pretende convertirse
en un Marketplace abierto a cualquier ciudadano del mundo. Tal y como han señalado en declaraciones a
Periodismo Ciudadano, en un par de meses tienen previsto el lanzamiento de su App móvil , tanto para IOS
como para Android.  De momento, siguen trabajando y animando a los ciudadanos a colaborar. Para nosotros,
una opción más a la hora sacarle partido a todas esas fotos y vídeos con interés noticioso para el resto de
personas.
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