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L’exconseller Nadal, imputat
pel cas de la vall de Solius

B El fiscal considera que va estafar 'empresa Varal Real Estate 'any 2006 en cedir-liels drets
urbanistics d’'un sol que era inundable B El politic socialista afirma que va actuar ajustat a dret

Terrenys del Moli d’en Reixach, adquirits per preservar-los com a espais naturals a canvi de traslladar el sostre industrial

Joan Punti
SANTA CRISTINA DARO

L'exconseller de Politica
Territorial i Obres Publi-
ques Joaquim Nadal ha es-
tat imputat per un pre-
sumpte delicte d'estafa,
arran d'una operacié ur-
banistica que va derivar
en una permuta de ter-
renys el 2006 a Santa Cris-
tina d’Aro. Joaquim Nadal
seracridat adeclararel dia
21 d’aquest mes.

En I'informe que el mi-
nisteri fiscal ha transmeés
a la instructora del jutjat
numero 25 de Barcelona
Elena Carasol, s’assegura
que Nadal va poder incor-
rer en el delicte d'estafa
perqué en el conveni entre
la conselleria que ell presi-
dia, I'Ajuntament de San-
ta Cristina d’Aro i Varal

Real Estate (I'empresa
promotora del poligon in-
dustrial el Moli d'en Rei-
xach de Solius) no s'infor-
mava l'empresa a qui ce-
dien drets urbanistics de
la zona de Bernades que
aquell sol era inundable,
La fiscalia especifica
precisament que la inun-
dabilitat d’aquest espai va
ser determinant més en-
davant perqueé I'Incasol re-
nunciés, el 14 de setembre
del 2010, a la reparcel-la-
ci6 de la zona. El fiscal ma-
nifesta en el seu informe
que tant Nadal com el lla-
vors alcalde de Santa
Cristina, Ricard Herrero,
mort el marg passat —in-
formaci6 que el fiscal no
esmenta en el seu infor-
me entregat el 23 d'octu-
bre—, van incérrer en el
delicte d’estafa si tenien

coneixement de la inun-
dabilitat dels terrenysiho
van amagar. El fiscal es
basa en dos testimonis
que van declarar a la
Guardia Civil que la inun-
dabilitat era sabuda.

Aquell conveni urba-
nistic signat fa set anys a
tres bandes comprometia
el govern de la Generali-
tat a comprar uns terre-
nysindustrials per una xi-
fra de 7,5 milions a canvi
que els promotors aban-
donessin la idea de con-
vertir aquells 65.000 me-
tres quadrats de solen 77
naus industrials i poder
atendre aixi, segons va
explicar 'exconseller Na-
dal, “les peticions de
grups ecologistes que
vetllaven des de feia
temps perqueé la zona es
preservés”,

al Moli d’en Bernades M E. AGULLO

TVE ho vincula al dret a decidir

Els serveis informatius de Te-
levisié Espanyola van utilitzar
peril-lustrarla informacié de
laimputacio de I'exconseller
Joaquim Nadalimatges de la
roda de premsa de presenta-
cio del Pacte Gironi pel Dreta
Decidir, que presideix 'exal-
calde i exconseller. En lainfor-
macio que es pot consultar al
web del canal de noticies 24
Hores de TVE, es déna forga
rellevancia a laroda de prem-
saen laqual només van parti-
cipar I'alcalde de Girona, Car-
les Puigdemont, i el mateix

La motivaci6 d'aquella
operaci6 no va ser, a pa-
rer del fiscal Fernando
Maldonado, la voluntat
de satisfer les peticions

Joaquim Nadal. El pes
d’aquestesimatgesenel
conjunt de lainformacié ha
indignat 'Ajuntament de Gi-
rona. Enaquest sentit,ial'es-
pera d'estudiar el contingut
de les noticies dels serveis in-
formatius de la cadena publi-
ca estatal relacionades amb
laimputacié de Joaquim Na-
dal, no es descarta la possibi-
litat de ferunaqueixaa TVE o
al Col-legi de Periodistes. El
Pacte Gironi per Dret a Deci-
dir es va presentar a finals de
juliol del 2013.m J.1.

dels grups ecologistes, si-
no 'adquisicio de la finca
de Can Dalmau, proxima
aaquellazona perpart de
I'empresari José Manuel

Lara, segons informava
ahir I'agéncia Efe.
L’exgerent de I'Incasol
Emili Mas estd imputat
pel presumpte delicte de
prevaricacié perqué I'In-
casol, assegura el fiscal, va
avangar una quantitat
economica a I'Ajunta-
ment de Santa Cristina
d’Aro, tot i saber que la zo-
nade Bernades no era sus-
ceptible de ser desenvolu-
pada urbanisticament.
L'exconsellerva assegu-
rarahir, un cop es vaconei-
xer la seva imputacio:
“Sempre i en totes les
situacions he actuat en
defensadel’interés public”
i per “preservar la vall de
Solius”. Va manifestar
també que tot s’havia fet
“en resposta a una deman-
da social representada

Les frases

&No puc entendre
que salvar la vall de
Solius pugui ser
constitutiu de
delicte??

éSempre, i en totes
les ocasions, he actuat
en defensa de l'interes
publice?

Joaquim Nadal
EXCONSELLER DE POLITICA
TERRITORIAL | OBRES PUBLIQUES

per la plataforma Salvem
Solius i pels monjos de
Santa Maria”,iamb el con-
venciment que la “solucid
adoptada per preservar
Solius s'ajusta plenament
adret”.

Aixi mateix va afegir
que la Generalitat i I'Ajun-
tament de Santa Cristina
d’Arohavien treballat “ple-
gats per preservar Solius i
garantir un nou sol indus-
trial en salvaguarda dels
interessos comunitaris i
dels drets dels particu-
lars”. “No puc entendre
que salvar la vall de Solius
pugui ser constitutiu de
delicte”, va afirmar.

El lider socialista Miquel
Iceta, per la seva banda, es
va mostrar convencut de la
innocéncia de Joaquim Na-
dal, i que havia actuat amb
“honestedat ien defensa de
I'interés piblic”. W

Els tuitsde
Nada

é¢Des de 1979 tothom
sap, qui vol saber-ho,
que en Quim Nadal ni
es compra ni es ven??

®acceso

| é¢Els interessos

! particulars i els de

i l'administracio son

i divergents. No hi ha

i estafa perqué no hi ha
i engany. La crisi pesa

| mes??

| éévam intervenir en
| resposta a les
. demandes reiterades

de la plataforma

. Salvem Solius i dels

| monjos cistercencs.

! Resaveure amb J.M.
| Lara??

| ééEnnomde la

' Generalitat vam

| intervenir per protegir
i la integritat ambiental
. delavall de Solius i

| traslladar un sol

| industrial??

| ééSempre en totes les
! actuacions i des de

| totes les

i administracions hem
i treballat nomeés per

i l'interés collectiu??
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‘ELECONOMISTA E ENERGIA’
PREMIO A LA LABOR PERIODISTICA

La empresa Saft Baterias ha concedido a la revista ‘elEconomista Energia’ el premio a la Labor Periodistica por el trabajo realizado durante
estos dos afos en ofrecer, con todo el rigor y la profesionalidad que nos caracteriza, toda la informacion relacionada con el sector energético

CONCHA RASO

an solo tres meses después de cumplir nuestro

segundo aniversario, e/lEconomisia Energia vuelve

a estar de celebracion. En esta ocasion, con

motivo del premio que Saft Baterias, empresa

especializada en sistemas de almacenamiento de
energia, nos ha concedido en reconocimiento a la Labor
Periodistica de los ultimos dos anos.

La entrega de este premio -de caracter bienal- tuvo lugar en
un acto celebrado el pasado 29 de octubre en el stand de la
filial espanola en Matelec, Salon internacional de la Industria
Eléctrica y Electronica organizado por Ifema en Madrid, en el
que Saft Espana dio a conocer los proyectos mas relevantes
de 2014 y los objetivos para 2015.

Ignacio Quiles, director general de la compaiiia, fue el
encargado de entregar el galardén a nuestra publicacion, quien
valoré “muy positivamente el gran trabajo que este medio de
comunicacion digital, de periodicidad mensual, esta llevando a
cabo desde hace dos afos en todo lo que concierne ala
informacion relacionada con el sector energético”.

Quiles también hizo entrega del accésit de la V edicion de
Premios a la Innovacion en Eficiencia y Almacenamiento
Energético Saft Baterias, unos galardones que empezaron a
promoverse hace cinco afos, orientados al mundo
universitario, y con los que la empresa pretende crear un
puente entre la Universidad y el mundo empresarial. El
ganador de esta edicion ha sido el proyecto Recuperacién

®acceso

De zda a dcha: Concha Raso, redactora de elEconomista Energia; Ignacio Quiles, dmmr general de Saft Baterias Espafia; Rubén Esteller, director di
Baterias. [ SENRA

gn en Eficienciay

Sanchez, accé V premios a la

Energética en Ascensores, realizado por Juan Francisco
Gonzélez-Roman Sanchez.

Bajo la tutela de su hermano mayor, el diario elEconomista,
-el primero en lanzar un formato de estas caracteristicas-,
elEconomista Energia se ha convertido en lider indiscutible de
las publicaciones especializadas en el sector energético, tal y
como lo demuestra el impresionante aumento en nimero de

Energia y Juan F alez-R

lectores, tanto en Espafia como en otros paises, especialmente
de Latinoamérica, gracias al portal elEconomistAméricay a la
alianza con la revista mexicana Energia Hoy.

Si ya nos conoces pero alin no estas suscrito, puedes hacerlo
accediendo a nuestra pagina web en la direccién
http:Avww.eleconomista.esfkiosco/energia/ y la recibiras todos los
meses en tu correo electronico.
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EL RELLEU DE SOMOANO
tonio Alvarez G
és el nou cap d’
de Televisio Es

El cap d’opinio de ‘La Razon’
dirigira els informatius de TVE

El nou president de la corporacio tria Alvarez Gundin per rellevar Somoano

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

José Antonio Sanchez només ha tri-
gat una setmana a fer notar la seva
arribada a la presidéncia de Radio-
televisio Espanyola. Ahir al mati, en
la primera reunié del consell d’ad-
ministracio de 'ens des que va ser
nomenat pel Congrés —dimecres
passat, graciesala majoriaabsoluta
del Partit Popular—, Sanchez va in-
formar la resta de consellers de la
corporacid de la seva voluntat de
destituir el cap d’'informatius, Ju-
lio Somoano, i substituir-lo per Jo-
sé Antonio Alvarez Gundin, finsara
el subdirector de La Razon respon-
sable de les seccions d’opinid i eco-
nomia. La proposta va ser aprova-
da amb els vots dels sis consellers
proposatspel PPielde CiU, mentre
que el representant del PSOE i la
consellera d'TU s’hi van oposar.
Gundin, dones, tornara a ser un
dels homes de confianca de Sanchez
a RTVE. En la seva anterior etapa
al capdavant de I'ens public, entreel

®acceso

2002 i el 2004, I'aleshores director
general —un carrec equivalental'ac-
tual de president- jal’havia nome-
nat director de relacions institucio-
nals, una posicid que va ocupar en-
tre el 20031iel 2004, quan, arran de
l'arribada del PSOE al govern espa-
nyol, es varenovar totala cupula de
la corporacid.

Fins llavors, Gundin havia estat
vinculat durant 22 anys al diari Abe,
del qual vaarribar a ser subdirector.
Pero l'any 2004 va comencar a
col-laborar com a columnista a La
Razdn, que I'any segiient el conver-
tia també en subdirector. Actual-
ment publicava dos articles setma-
nals al diari que dirigeix Francisco
Marhuenda, que de moment no ha
anunciat siseguira tenint algunare-
lacio amb el diari. Ultimament Gun-
din s’havia convertit també en un
habitual de les tertulies dels mitjans
publies, tant a TVE —participava a
Losdesayunos, Eldebatede LaliLa
nocheen 24 horas- com a Radio Na-
cional —on collaboravaal programa
24 horas-.LaSER també el teniaen
nomina, com a tertulia d’Hora 25.

Passat
Enlaseva
anterior
etapaaRTVE,
Sénchez java
donar carrec
aGundin

Nascut a Ponferrada el 1956, el
noucap d’informatius de TVE és1li-
cenciat en periodisme per la Uni-
versidad Complutense de Madrid i
diplomat en sociologia per la Uni-
versitat Pontificia de Salamanca.

Malestar al consell d'informatius

Hores després que s’anunciés el no-
menament de Gundin, els consells
d’'informatius de TVE idels mitjans
interactius de RTVE van convocar
un referendum perqueé els treballa-
dors de tots dos mitjans puguin pro-
nunciar-se sobre laidoneitat del seu
nouresponsable. Aquesta consulta,
previstaal’Estatutd’Informacio de
RTVE, no té caracter vinculant, pe-
ro donara unaideade I'acollida que
tindra el nou cap d’'informatius ala
redaccio.

D’entrada, no sembla que el re-
sultat de lavotacio hagi de ser espe-
cialment positiu: el consell no ha
manifestat cap posicionament ofi-
cial, pero el seu president, Alejan-
dro Caballero, va retuitejar ahir di-
verses piulades critiques amb Gun-
din. “TVE pot patir els mateixos

Menys temps per a
Toiii Moreno a partir
de la setmaan que ve

Els mals resultats que esth obte-
nint T'con T a les tardes de La 1l ja
han tingut resposta per part de la
direccid de la cadena. A partir de
dilluns, el primer canal de TVE mo-
dificaralagraellade tardaiemetra,
justdesprés del Telediario, un tele-
film internacional cada dia. Segons
ha informat la cadena en un comu-
nicat, aquestes ficcions comenca-
ran a les 16.30 h, I’hora en qué ar-
renca actualment T con T, el pro-
grama que ha substituit el polémic
Entretodosique té com apresenta-
dora Toifii Moreno. T con T, doncs,
comencara més tard -la cadena no
ha precisat a quina hora- i veura
reduida la seva durada actual, de
dues hores i mitja. El nou disseny
de la graella també podria suposar
unendarreriment en l'inicid’Espa-
Aa directo, que, per tant, també
s'escurcaria. Des que va comencar
la temporada, aquests dos progra-
mes se situen a I’entorn del 5% de
share a Espanya.

simptomes que Canal 97, “RTVEes-
ta més a prop de La Razén que dels
ciutadans”i“El PP tria Gundin com
a nou director d’informatius per
convertir RTVE en Telemadrid”
son alguns dels comentaris de qué
es va fer resso Caballero.

Més enlla de la disconformitat
per leleccio d’un directiu d’un dia-
ri moltafi al governde Mariano Ra-
joy, Caballero té un motiu personal
per rebutjar el nomenament: di-
marts, quan I'eleccio de Gundin ja
esrumorejava, La Razonvapublicar
un article titulat “El president del
consell d’informatius de TVE mani-
pulala informacié de la Diada”. El
text feia referéncia a un article del
diari frances Le Monde, publicat el
mateixdiadel nomenamentde San-
chez, que, basant-se en declaracions
de Caballero, acusava TVE de no ha-
ver mostrat “cap imatge” de laV de
I'Onze de Setembre fins “més enlla
de les 20.00 h”, cosa que La Razdn
desmentia. Ahir, 'autora del'article
de Le Monde, Sandrine Morel, va fer
un tuit en queé s'esmenava i preci-
savaque es referiaa“cap imatge ae-
ria”, la qual cosa exculpava Caballe-
ro de la“manipulacié” de qué I'acu-
sava La Razon.

Mentrestant, Julio Somoano,
s'acomiadava de TVE amb un tuit
d’agraiment en queé assegurava que
hi ha passat “dos anys i mig inobli-
dables”. El consell d’administracid
li va agrair “els serveis prestats en
unaetapaenqué TVE hamantingut
ellideratge informatiu”. m
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SALUDO FASCISTA. El pleno de ayer en el Parlamento cataldn vivié momentos de tensién cuando

la presidenta ordend desalojar a seis personas

del ptiblico que interrumpieron la sesién aplaudiendo las intervenciones de PP y Ciutadans contra la consulta. Al ser expulsadas, una de estas personas
saludo levantando el brazo y otra se fue al grito de “viva Espafia”. Ambas habfan sido invitadas por el PP. [ a. arcia

Mas exige a las emisoras privadas que
emitan publicidad gratis sobre el 9-N

La Generalitat se ampara en que la consulta alternativa es de “interés publico”

MIQUEL NOGUER
Barcelona

El Gobierno cataldan ha exigido
por carta a las emisoras de radio
privadas que emiten en Catalu-
na y a las cadenas privadas de
television con sede en esta co-
munidad que difundan gratuita-
mente los anuncios de la campa-
fia informativa de la consulta al-
ternativa del 9 de noviembre. La
peticion la ha formulado el se-
cretario de Comunicacion del
Gobierno cataldn, Josep Marti
Blanch, ampardandose en la Ley
de Comunicacion Audiovisual
de Cataluna. Algunas emisoras
han optado por hacer caso omi-
s0 a la peticion de la Generalitat
y otras la han trasladado a sus
servicios juridicos para que ana-
licen si deben cumplirla.

La carta que la Generalitat ha
enviado a las empresas audiovi-
suales invoca el articulo 82.1 de la
ley audiovisual catalana sobre las
llamadas “comunicaciones de in-
terés publico”. “Los prestatarios
de servicios de comunicacion au-
diovisual estan obligados a difun-
dir, gratuitamente y con indica-
cién de su origen, los comunica-
dos y las declaraciones que el Go-
bierno del Estado y el Gobierno
de la Generalitat estimen conve-
nientes por causas justificadas de
interés plblico”, dice ese articulo.

La Generalitat informa tam-
bién de que ha “decidido impul-
sar un proceso de participacion
sobre el futuro politico de Cata-
lufia al amparo de la legislacion
vigente en materia de participa-
cion ciudadana”. Apelando al
“gran interés social del asunto”,

®acceso

pide a las empresas audiovisua-
les que comiencen a emitir “tan
pronto como sea posible” dos cu-
fias de publicidad producidas
por la Secretaria de Comunica-
cion de la Generalitat. Se trata
de los mismos anuncios que ya
emiten desde la semana pasada
las emisoras de radio y televi-
sion del Gobierno cataldn,

La Cadena SER, a través de
un portavoz, explico que no pre-
vé emitir los anuncios. “No hay
cobertura legal para obligar a
ello, segin el dictamen de nues-
tro servicio juridico. La decision
es no incluir la emision de esas
cufas gratuitas en nuestra pro-

gramacion”, afirmd. En el caso
de las emisoras de radio del gru-
po Godo —Racl y Racl05—y de
su cadena de television 8TV, una
portavoz de la empresa aseguro
no haber recibido “ninguna peti-
cion de insercion de publicidad
de forma gratuita por parte de la
Generalitat”, En el caso de Onda
Cero, que si ha recibido la de-
manda, la direccion ha optado
por poner el caso en manos de
sus servicios juridicos antes de
tomar una decision.

La duda de algunas de estas
emisoras es si una consulta co-
mo la que impulsa Artur Mas
puede ser considerada de “inte-

Las tarjetas de voto
ya estan disponibles

La Generalitat se prepara para
la impugnacién de la consulta
alternativa del 9 de noviembre
por parte del Gobierno central y
lo hace insistiendo en su discur-
so de que el conflicto politico
que hay en Cataluiia no puede
resolverse en el Tribunal Consti-
tucional. Al mismo tiempo, si-
gue con los preparativos técni-
cos para la votacion. Desde ayer
los catalanes ya pueden saber
dénde tienen que dirigirse si
quieren votar, introduciendo su
direccién y DNI en la web de la
Generalitat, Este acto no inscri-
be a los ciudadanos en ningiin
registro pero permite visualizar
al Gobierno catalin que la con-

sulta sigue en marcha y que su
celebracién es irreversible.
También contintian las ad-
vertencias al Gobierno. El presi-
dente catalin, Artur Mas, asegu-
16 ayer que “es de cobardes utili-
zar el Tribunal Constitucional
para hacer un trabajo que debe-
ria ser estrictamente politico”.
Mas reitero que la votacion so-
bre la independencia no es ni
un referéndum ni una consulta
como se planted inicialmente, si-
no un “proceso de participa-
cion” para el que la Generalitat,
afirmé, tiene competencias.
Convergéncia tenia previsto co-
menzar anoche la campana del
9-N con una pegada de carteles.

rés publico”, dado que ni siquie-
ra ha sido convocada formalmen-
te. También hay dudas juridicas
sobre como se certifica que un
asunto es de interés publico.

La carta de la Generalitat se
ha remitido igualmente a las
emisoras de titularidad munici-
pal. El secretario de Comunica-
cion del Gobierno cataldn, Jo-
sep Marti Blanch, explicé a EL
PAIS que es la primera vez que
se recurre a este mecanismo, al-
go que ha justificado por el “in-
terés phblico” del proceso parti-
cipativo del 9 de noviembre.
Ademds, insistié en que la cam-
pafia “no es politica™.

La peticién de la Generalitat
indigno a los partidos contrarios
al proceso del 9-N. La diputada
del PSC Nuria Parlon sostuvo
que la exigencia de la Generali-
tat se sustenta “por los pelos”,
pues el Gobierno cataldn ha ase-
gurado que el 9-N no es impug-
nable porque no se hace ni un
referéndum ni una consulta.
“No se puede apelar al interés
piiblico de una cosa que no se
hace”, afirmé Parlon.

La presidenta del Partido Po-
pular de Cataluiia, Alicia San-
chez-Camacho, llamé al Gobier-
no de CiU a “ponerse a gobernar
y dejar de emitir anuncios de un
proceso soberanista que pronto
volvera a ser impugnado”. El se-
cretario general de Ciutadans,
Matias Alonso, aseveré que la pe-
ticion a las emisoras “traspasa
cualquier linea roja imagina-
ble”. “Es una actitud impropia
de un Gobierno democritico y
se hace con mentalidad feudalis-
ta”, protesto.
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Coacciones abusivas

Artur Mas anade a la presion a funcionarios
la orden de hacer propaganda a radios y TV

EL SUCEDANEO DE consulta popular en fa-
vor de la independencia previsto por la
Generalitat para el 9-N empieza a desbor-
dar el caracter festivo con que se presentd
para adornarse de presiones indebidas y
abusivas. Primero fue la insistente llama-
da a la colaboracion de funcionarios como
tedricos voluntarios —en la prictica, ne-
garse requiere dosis de valentia— en la
organizaciéon de una convocatoria que en
el mejor de los casos colgaria de un vacio
legal, y en el peor seria abiertamente ile-
gal, con la consiguiente asuncién de res-
ponsabilidades individuales.

Después, el Gobierno de Artur Mas con-
miné a TV-3y Catalunya-Radio a propagar
mas intensamente el evento, cuando ya el
Consejo Profesional de la televisién auto-
némica habia protestado porque la infor-
macion del 9-N estaba “sobredimensiona-
da”, por ejemplo, en comparacion con el
caso Pujol.

La serie de despropositos desemboca
de momento en la obligacién impuesta a
las emisoras privadas de radio FM (todas
las cadenas de ambito tanto autondémico
como general) y televisiones con sede en
Catalufa de emitir unas cunas propagan-
disticas convocando a contribuir en el
“proceso de participacién” organizado por

®acceso

Mas como aperitivo de su campana electo-
ral. Es una requisitoria que se acoge a la
Ley de Comunicacion Audiovisual de Cata-
lufia (articulo 82) en la que se ordena a las
radios y televisiones privadas a difundir
gratuitamente los comunicados que el Eje-
cutivo catalan “estime convenientes por
causas justificadas y de interés publico™.

En un decenio de vigencia, esa ley no se
ha aplicado en ocasion de incendios, neva-
das, inundaciones y otras emergencias.
Por tanto, resulta indudable que su uso en
este caso atenta contra el principio de pro-
porcionalidad. Es abusivo. Y las ignotas
“causas justificadas y de interés piiblico”
no son de recibo. El propio portavoz de
Mas acaba de declarar que el evento del
9-N no puede perseguirse porque no exis-
te: si no existe, ja qué obligar a nadie? ;O
es que acaso ha cambiado ahora la astucia
de sortear la ley y se plantea un desafio
directo contra ella, para lograr la prohibi-
cién del 9-N, en beneficio del victimismo?

Ultimo, pero capital: la apropiacién in-
debida de las ondas por la Administracion
—que solo debe regularlas técnicamente,
sin avasallar sus contenidos— conculca el
Estado de derecho. Aproxima el estilo del
actual Gobierno catalan al de lejanos po-
pulismos autoritarios.
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JEFF
JARVIS

<ES ABSURDO
REPETIR LAS
NOTICIAS DE
LOS DEMAS»

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
De negro, como quien predica, libre-
ta en mano, pese a la influencia on li-
ne que ejerce, Jeff Jarvis ofreci6 ayer
una conferencia en Madrid. Google
planté el encuentro en la jornada
previa a la aprobacién de la reforma
de la Ley de Propiedad Intelectual
(LPI) que hoy obtendrd luz verde en
el Congreso. El columnista, blogue-
ro, profesor y gurti norteamericano
charlé con este diario acerca de un
unico tema, periodismo: «Es un ser-
vicio que esta aqui para ayudar a las
personas. Si pensamos que hacer un
producto llamado contenido es el fin
tltimo de lo que hacemos, nos mete-
mos en problemasy.

El antiguo modelo de negocio de
la prensa ha cambiado. ¢Y muerto?
«No del todo. Intentamos importar
los viejos modelos en un nuevo mun-
do. Para los medios de masas fue
maravilloso mientras duré: todos los
lectores viendo los mismos anun-
cios... El primer elemento de presién
con el que nos encontramos en inter-
net es que los anunciantes pagan s6-
lo por los anuncios que se ven», ad-
vierte Jarvis, defensor de «un ecosis-
tema de medios especializados» que
enlacen los contenidos ajenos que no
puedan cubrir. «Gastamos demasia-
do dinero repitiendo las historias de
los demas. Es absurdo repetir las no-

ticias. Si no puedes anadir valor, no
lo reescribas».

Pregunta.- Para un gran medio.
enlazar en vez de cubrir una noticia
supone una gran renuncia...

Respuesta.- Lo que va, vuelve. Un
directivo de una gran compaiia le
decia hace poco a un bloguero:
‘Quiero que tengas éxito, porque no
puedo permitirme cubrir tu ciudad y
otras mil ciudades mas’.

P- Usted creé un blog con mucha
presencia, BuzzMachine, y no pasa
de 10.000 euros anuales....

R.- Ya no llego a esa cifra. Soy un
mal ejemplo, porque tengo un traba-
jo como profesor.

Jarvis vive en Nueva Jersey y da
clases de Periodismo empresarial en
la vecina Nueva York. Ha trabajado
para Chicago Tribune, New York
Daily News, San Francisco Exami-
ner... No recibe dinero por su visita a
Espaiia, dice. Sin embargo, confia en
Google: usa la red social Google+ y
luce en la muneca un reloj inteligen-
te con sistema operativo Android.
Hoy se prevé la aprobacion de la ta-
sa Google como parte de la LPL; por
esta medida, agregadores como
Google News deberian compensar a
los editores por enlazar sus conteni-
dos. «El enlace es la clave de inter-
net, la esencia que nos pone en con-
tacto. Tasar el enlace mata a la Red.

®acceso

No s6lo hablamos de Espana. A lar-
go plazo, un ataque asi es un suicidio
de las naciones europeas, porque se
convierten en ambientes hostiles pa-
ra la inversién en tecnologian, cree.
P- Es comprensible que haya reti-
cencias cuando Google acumula un

ui’ 4

90% de la cuota de busquedas...

R.- Hay otra forma de verlo. Si el
90% del publico lo usa, es porque no
tiene ningun problema. Las compa-
fias de medios no deben pensar que
el dinero que solian ganar lo deban
ganar siempre. Vivimos en una so-

SERGIO GONZALEZ

Periodista yp rofesor. El columnista de ‘The Guardian’, creador de ‘BuzzMachine’y gurti de los nuevos
medios visita Espafia cuando la ‘tasa Google’ pasa por el Congreso para su aprobacion en la reforma de la Ley de
Propiedad Intelectual. Defiende el enlace, la investigacion periodistica y «un ecosistema de medios especializados»

ciedad capitalista y puede
que el modelo de publici-
dad de Google sea mejor.

P- ¢Se pueden permitir
los medios pequefios dedi-
car meses de investigacion
aun gran caso?

R.- En EEUU oigo a me-
nudo eso de ‘oh Dios mio,
internet ha matado el perio-
dismo de investigacion’. No
creo que sea el caso. Hay
gente como Glenn Gre-
enwald que empez6 a in-
vestigar por su cuenta.
Ahora tiene detras al Guar-
dian (...) Si nos movemos
hacia modelos que apoyan
el valor y la calidad, podre-
mos financiar mas periodis-
mo de investigacion.

Jarvis defiende otros ba-
remos de éxito mds alld de
las paginas vistas y los
usuarios inicos, por ejem-
plo la atencién dedicada a
cada noticia. Tampoco son
de su agrado los muros de
pago: «La gente joven se to-
pa con ellos y dice que pue-
den buscar esa informacién
en otros sitios. Es un legado
de los viejos modelos».

P.- Usted es columnista
del diario The Guardian. El
grupo de ese diario, una re-
ferencia periodistica, pierde
casi 25 millones de euros
anuales.

R.- No puedo hablar por
ellos. The Guardian estd en
una posicién tnica, porque
esta controlado por una
fundacién. Siempre puede
invertir mas dinero. Es uno
de los que mas esta invirtiendo en
experimentacién. La pasada sema-
na, yo ponia el ejemplo de New York
Magazine, que ha conseguido que el
50% de sus ingresos sea digital. Para
llegar ahi, hay que experimentary
pasar por aciertos y errores.
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Cannie G. Santos

Los retos

R(’(.‘H}:)(’F{H' el [JJ'(’SI!gI() ]){’J"(fIH'O. (JL‘_[('TH'(}
principal de Television Espaiiola

El periodista tiene ante si la oportunidad y la
responsabilidad de relanzar los nimeros de una cadena
que en los tltimos meses ha perdido parte de su peso en
la parrilla y que se ha visto superada por los otros dos
grandes grupos. Por su experiencia en el medio, se espera
que el nuevo nombramiento de José Antonio Alvarez
Gundin como director de los Servicios Informativos de
Television Espafiola sirva para despejar algunas de las
dudas que han planeado sobre éstos, ya que se les ha
acusado de censura informativa. Empresa que no deberia
ser un problema, ya que la ptiblica ha demostrado
capacidad suficiente para contar con unos programas
independientes y de confianza. Algo que el nuevo cargo de
TVE conoce de muy buena mano gracias a su paso por las
diferentes mesas de debate de la cadena durante afios.

®acceso

Una nueva etapa de TVE

José Antonio Alvarez Gundin,
nuevo director de Informativos

El periodista sustituye a Julio Somoano, que ejercia
el cargo en el ente desde el 29 de junio de 2012

R. Valdeolivas

MADRID-EI recién nombrado
presidente de Radio Televisidn
Espafiola, José Antonio Sdnchez,
presentd ayer su primera refor-
ma desde que asumio el cargo el
pasado dia 23: el nombramiento
de José Antonio Alvarez Gundin
como nuevo director de los Ser-
vicios Informativos de Televisién
Espaiiola, en una clara linea de
accion para retomar el prestigio
de la cadena piiblica y poder
cumplir con rigor la tarea de ser
unatelevision publica de calidad
y saneada. Sustituye en el cargo
a Julio Somoano, director desde
el 29 de junio de 2012.

El nuevo director ha sido elegi-
dotrasuna propuestavotada por
elConsejo de Administracién de
la corporacién RTVE: siete votos
a favor -PPy CiU-y dos en con-
tra -PSOE e 1U-. Ademds, en la
misma reunion se revalidaron
los cargos del director de TVE,
José Ramon Diez ,y del director
de RNE, Alfonso Nasarre.

José Antonio Alvarez Gundin
nacid en Ponferrada (Ledn), es
licenciado en Periodismo por la
Universidad Complutense de
Madrid ydiplomado en Sociolo-
gia por la Universidad Pontificia
de Salamanca. Tras haber des-
empenado la direccién de Rela-
ciones Institucionales en RTVE
entre 2003 y 2004, regresa a la
casa. Ademds, ha sido colabora-

dor habitual de «Los Desayunos
de TVE», «El debate de La 1», «La
Noche en 24 horas», «24 horas»
de RNE y«Hora 25» de la Cadena
Ser.

En 2004, Gundin se incorporé
al equipo de redaccién de LA
RAZON como jefe de las delega-
ciones del diario para después
convertirse en subdirector de
Opinidn, Colaboraciones y Eco-
nomia, ademds de columnista.
Anteriormente fue subdirector
de «Abe»r y director de su mdster

Era subdirector de Opinion
Colaboraciones y Economia
de LARAZON, ademas de
uno de sus columnistas

de periodismo. Desde hace diez
anos es jurado del Premio Prin-
cipe de Asturias de Comunica-
cidn y Humanidades.

Toda esta trayectoria profesio-
nal le pone en el mejor camino
para emprender las acciones
necesarias para garantizar que
uno de los contenidos mds im-
portantes de TVE en su mision
ptiblica, lainformacion, se desa-
rrolle con total integridad e in-
dependencia,

Con este nombramiento se
pretende dar un cambio de aires
a los informativos, que bajo la
direccién de Somoano habfan
sufrido criticas por parte de los

partidos politicos y del Consejo
de Informativos.

EIPSOE se pronuncié respecto
alnombramiento eindicd que la
primera tarea que deberia aco-
meter el nuevo director serfa «un
cambio de rumbo para poner fin
a la manipulacién en RTVE».
Ademas, el portavoz socialista,
Germdn Rodriguez, recordd que
los informativos «son una parte
fundamental del servicio ptibli-
co de radiotelevisién y permite
garantizar el derecho a la infor-

macién de todoslos ciuda-
danos».
El futuro de Somoano
Desde el Consejo de Admi-
nistracion de la corpora-
cidn RTVE se han agrade-
cido a Somoano «los servi-
cios prestados en una etapa en
que TVE ha mantenido el lide-
razgo informativo y apostado
por la informacién territorial y
por avances tecnolégicos, como
la television multipantalla».
Tras su destitucién en el cargo
como director de los Servicios
Informativos queda pendiente
por resolver si Somoano conti-
nuard con «El debate de La 1»,
proyecto que comenzo a presen-
tar a finales de septiembre.

Desde su cuenta de Twitter se
ha despedido extraoficialmente
del cargo: «Gracias a todos. Han
sido dos afios y medio inolvida-
bles».
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ATRESMER :

Vicente Vallés moderd la charla de ayer entre Irene Braam (izquierda) y Jeff Jarvis (derecha), los dos participantes en este foro de Atresmedia

La propiedad intelectual tiene valor

Elembajador de EE UU en Espana, James Costos, inauguro el primer Foro Crea
Cultura de Atresmedia para abordar el papel de este derecho y su proteccién

G. Granda - Madrid

as televisiones son un

actor mds dentro de la

comunicacién y parte

importante de la indus-
tria audiovisual espanola, pero el
Grupo Atresmedia es consciente
de que mds alld de ese punto,
tieneciertaresponsabilidad como
vehiculo transmisor de cultura.
En esta tesitura lanza el movi-
miento Crea Cultura, que nace
para defender, salvaguardary re-
conocer el verdadero valor de la
propiedad intelectual y que ayer
inauguré su primer foro en cola-
boracién con Bertelsmann, para
abordar su papel en la era de las
pantallas. También pretende con-
cienciar a la poblacién de las
consecuencias de vulnerar este
bien cultural.

James Costos, embajador de
Estados Unidos, fue el encargado
de presentar esta propuesta con
la confianza de que «fortalecerlos
derechos de propiedad intelec-
tual es un medio para garantizar
una industria sana». Silvio Gon-
zdlez, consejero delegado de
Atresmedia, abrio el acto mode-
rado porVicente Vallésyen el que
también participaron Irene Bra-
am, vicepresidenta de relaciones
gubernamentales de Bertels-
mann, y Jeff Jarvis, profesor y pe-
riodista experto en economia di-

®acceso

gital, que abogd por un nuevo
modelo de la industria en el que
«nos6lo prime el vender conteni-
dos», sino dar un paso mads y
donde también tenga cabida el
«educar a los jévenes». Por su
parte, Braam también quiso des-
tacar la gravedad de la «pirateria»
y «ver por qué pasa eso»,

embajador, lamarca Espanaesun
gran baluarte para la cultura de
nuestro pais y explicé que desde
el Gobiernoyla propia embajada
«lapromuevenactivamente» para
fomentar «la inversion».

Para alertar sobre la vulnera-
ci6én de la propiedad intelectual,

misma, sino un medio para ga-
rantizar que se cree empleo y sa-
car provecho de la creatividad de
la poblacionn.

Por su parte, el encargado de
abrir este primer foro, Silvio Gon-
zdlez, insistid en que Crea Cultura
«no s6lo es un reflejo de lo que

opina Atresmedia, sino de

ademds de citar el «tema
digital» como un punto
claveenlaensenanzadelos
mds jovenes al igual que la
Geografia y la Historia.

Espacio de encuentro

El grupo de San Sebastidn

de los Reyes —que también
estuvo representado por
Javier Bardaji, director ge-

neral de la divisién de tele-

visién de Atresmedia, Glo-

ria Lomana, directora ge-

neral de la divisién de In-
formativos de Antena 3, y
Patricia Pérez, directora
general corporativa de
Atresmedia—pretende des-

de un enfoque abierto y de
didlogo generar un espacio de
encuentro y debate para encon-
trar soluciones para que se iden-
tifique ese valor de la propiedad
intelectual. «Merecen un recono-
cimiento especiallos esfuerzosde
Atresmedia para sensibilizar al
ptiblico», destacé Costos en su
conferencia inaugural. Para el

rndetalle

«JUEGO DETRONOS» AUMENTA EL

TURISMO DE SEVILLAY OSUNA

Como caso relevante de la importancia

lapluralidad devocesdela
sociedad». Desgrand queel
objetivo es «concienciar
sobrelas consecuenciasde
la vulneracién de este de-
recho, que nos afecta a to-
dos», El movimiento crea-

de la industria, Costos explicé que la
inversién que supone el rodaje en

nuestro pais de «Juego de tronos», es

«un impacto directo en la creacién de

doestdplanificado paraun
largo recorrido en el que se
englobaran diversasaccio-

puestos de trabajo y aumentala

conciencia de Espafia como destino

acogedor y competitivo parala

producciony. Segun los célculos del
embajador, «Sevilla y Osuna —las dos

localizaciones del rodaje en la
Peninsula— han incrementado su

numero de visitantes en un 15%y.

quiso poner como ejemplo que
«casi 230 salas de cine se han ce-
rrado en los tltimos tres anos,
provocando la pérdida de cientos
de puestos de trabajo», lo que, sin
duda, «empequeneceyempobre-
celaindustria cultural». Lainicia-
tivade AtresmediayBertelsmann
supone entonces no «un fin en si

nes como la creacion de
grupos de trabajo para
elaborarmaterial escolar o
laorganizacién de debates
abiertoscomo el deayer. El
grupo dedicard, segtin
Gonzalez, «tiempo, esfuer-
z0, ilusion y creatividad
_  para convencer y debatir

abiertamente con todos
losactoressociales», yanadio que
no es una propuesta cerrada,
puesto que «también lo haremos
con quien no piense comMo NOSo-
tros, porque la propiedad intelec-
tual es un asunto complejo y
sentimos que debemos abrirnos
a muchos caminos para defen-
derla y mantenerla vivas.

14 / 49



EL MUNDO (ED. CATALUNYA)

BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

30/10/14

Diaria
17.737 Ejemplares
10.778 Ejemplares

L

L¥¥60898 ‘PO

Pagina: 16

Seccién: CATALUNA Valor: 2.224,00 € Area (cm2): 489,5 Ocupacion: 52,04 %

Documento: 1/1

Autor: CRISTINA RUBIO BARCELONA Num. Lectores: 43112

Mas obliga a los medios privados
a emitir publicidad de la consulta

Se ampara en el «interés publicox» del 9-N para exigir por carta su promocion gratuita

CRISTINA RUBIO BARCELONA
El Govern quiere obligar a las tele-
visiones y radios privadas a emitir
anuncios gratuitos del 9-N. Asi lo ha
trasladado por carta el Ejecutivo de
Mas a los principales grupos de co-
municacion que se benefician de
una licencia otorgada por la Genera-
litat, entre ellos la cadena Cope, la
Ser, el Grupo Godé (8tvy Racl) o
Radio Teletaxi.

La Generalitat se ampara en el ar-
ticulo 82.1 de la Ley del Audiovisual
de Cataluna para justificar la misiva:
«Los prestatarios de servicios de co-
municacién audiovisual estén obli-
gados a difundir, gratuitamente, y
con indicacién de su origen, los co-
municados y las declaraciones que
el Gobierno del Estado y el Gobier-
no de la Generalitat estimen conve-
nientes por causas justificadas de in-
terés publico».

La clave es considerar el «proceso
participativo» del proximo 9 de no-
viembre como acto de «interés gene-
ral» para justificar la exigencia a va-
rios medios de comunicacién que
nada tienen que ver con el Ejecutivo
catalan. De hecho, el propio secreta-
rio de Comunicacion de la Generali-
tat, Josep Marti Blanch, confirmé
ayer la instruccion y aseguré que la
consulta alternativa es una «causa
justificada de interés publico» para
emitir las dos campanas realizadas
que espolean a la participacion.

El Govern ya ha facilitado a los
medios de comunicacién implicados
los anuncios y las cunas publicita-
rias que se emiten por TV3 y Cata-
lunya Radio desde hace unos dias.
También les ha recomendado empe-

zar a difundir «tan pronto como sea
posible» los spots. Por el momento,
medios afines al Ejecutivo de CiU
como Racl y 8tv ya han empezado a
programar los anuncios, mientras
que Onda Cero ha puesto el requeri-
miento en manos de sus servicios ju-
ridicos. La Ser y la Cope, por su par-
te, no atenderdn esta orden de emi-
sion al considerar que carece de la
cobertura legal necesaria para impo-
ner su obligatoriedad.

Fuentes del Consell de I'Audiovi-
sual de Catalunya (CAC) senalan

que nadie ha impugnado esta cam-
pana a favor de la consulta alterna-
tiva, por lo que otorgan toda la vali-
dez a la promocion del 9-N, Sin em-
bargo, y pese a que se trata de un
organismo dependiente de la Gene-
ralitat, el Ejecutivo catalan no ha
consultado previamente con el CAC
la decision de exigir que grupos pri-
vados difundan la campana elabora-
da por la Secretaria de Comunica-
cion de la Generalitat.

Toda la campana en si ha sido di-
senada por el Ejecutivo catalan con
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mucho cuidado para evitar una im-
pugnacién inmediata del Gobierno
central. Tanto es asi que el spot tele-
visivo empieza con una narracion
que dice: «E19-N si quieres podras
participar y votar sobre el futuro po-
litico de Cataluna.

La trampa es no llamar directa-
mente a la participacion y escudar-
se en «dar a conocer» el «proceso
participativo» del 9 de noviembre.
Es mas, desde el Govern se define la
campana, que juega con el lema 9-
N/2014. Tu participas, ti decides, co-
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Josep Maria Vila d'Abadal, Miquel Buch y Josep Marti Blanch en la presentacion de la campaiia del 9-N. sanTi cosoLLuno
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mo «informativa y pedagogica».

Esta nueva serie de spots y cunas
radiofonicas utilizan la misma esté-
tica y voz que la primera campana
retirada tras la suspension de la Ley
de Consultas y de la convocatoria
del 9-N por parte del Tribunal Cons-
titucional.

Después de anular esta promo-
cion, la Generalitat encontré una
nueva formula para informar sobre
la consulta del 9-N. En concreto,
programé una bateria de anuncios
en TV3, la cadena publica catalana,
donde explicaba la suspension de la
consulta por parte del Ejecutivo cen-
tral y las acciones legales emprendi-
das por parte del Govern para ase-
gurar «el ejercicio del derecho a de-
cidir sobre el futuroe politico de
Cataluna».

Esta es la tercera campana sobre
la consulta del 9-N que el Ejecutivo
ha disenado en apenas un mes y
medio.
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TV PUBLICA PRIMEROS MOVIMIENTOS DEL NUEVO PRESIDENTE

RTVE, REGRESO AL FUTURO

La sustitucién de Julio Somoano por José Antonio Alvarez Gundin en la direccién de Informativos
recupera el ‘staff’ que mandaba en la publica entre 2000 y 2004, con el dltimo Gobierno de Aznar

RAUL PINA MADRID
Afrontar el futuro desde el pasado.
Coger el impulso del ayer para el
manana. El actual equipo directivo
de RTVE ya desempend cargos de
responsabilidad a principios del
2000, coincidiendo con la etapa fi-
nal del Gobierno de José Maria Az-
nar. Este viaje en el tiempo se cul-
mino ayer con el nombramiento de
José Antonio Alvarez Gundin, en
sustitucion de Julio Somoano, co-
mo director de Informativos. Gun-
din era hasta ahora subdirector de
Opinion y Economia de La Razdn,
ademads de columnista. Anterior-
mente fue subdirector de ABC. Su
designacion fue a propuesta del
presidente, José Antonio Sénchez.
La dupla de los José Antonio es
conocida en RTVE. Sanchez, actual
presidente, fue director general del
ente publico entre el 19 de julio de
2002 y el 26 de abril de 2004. Por su
parte, Gundin asumid la direccién de
Relaciones Institucionales entre 2003
y 2004. Ambos mandatos coinciden
con la recta final del Gobierno de Az-
nar, marcada por la huelga general,
el desastre del Prestige, la guerra de
Irak o el accidente del Yak-42 en
Turquia. En octubre de 2003 se pro-
dujo la polémica lectura por parte de
Alfredo Urdaci en el Telediario de la
condena de la Audiencia por el trata-
miento informativo de la huelga del
20-J, tras una demanda de CCOO.
A ellos se suma José Ramon Di-
ez, director de TVE, un profesional
de la casa que ha desempanado
distintos puestos de responsabili-
dad. Ha sido director adjunto de

p—
José Antonio Sénchez. ere

Programas, en 1997; director de
Explotacion, en 1998; y director de
TVE en 1999, cargo en el que per-
maneci6 hasta mayo de 2000,
Desde el Gobierno han apostado
por la experiencia y viejos conocidos
para comandar RTVE en un ano es-
pecialmente delicado, con la vista
puesta en las elecciones municipales
y las generales que se celebrardan en
2015. En la corporacion, entre los
trabajadores, han causado especial
preocupacion la llegada de Sanchez
y Gundin. El primero de ellos, en su
comparecencia en la Comision Con-
sultiva de Nombramientos del Con-
greso, reconocié que en el pasado,
cuando ejercia como periodista, rea-
lizd trabajos y colaboraciones para el

®acceso

José Ramon Diez. rve

PP. Gundin, por su parte, carece de
experiencia en el marco televisivo.

Distinta ha sido la sensacion res-
pecto a Diez, cuyo regreso ha provo-
cado menos rechazo y controversia.
Su puesto como director de TVE, al
que accedio antes del verano, fue ra-
tificado ayer por el consejo de admi-
nistracion de la corporacion, Tam-
bién se ratificé a Alfonso Nasarre
como director de RNE.

Sanchez propuso el relevo de So-
moano por Gundin ayer, en su pri-
mer consejo de administracion. La
votacion se saldé con siete votos a
favor (PP y CiU) y dos en contra
(PSOE e IU). En cumplimiento del
Estatuto de Informacién de RTVE, el
nombramiento fue trasladado pre-

En la consulta similar que hizo el
Consejo de Informativos en 2012,
ante la llegada del director de Infor-
mativos ahora saliente, Julio So-
moano, se registro una participa-
cion del 29,23%, con una absten-
cion del 70,6 %. De los 472 votos
registrados, 38 votos fueron a favor,
335 en contra y 99 votos en blanco.

Tras su salida de la direccion de
Informativos, sobre la mesa esta la

posibilidad de que So-

José Antonio Alvarez Gundin. rve

Gundin fue elegido
por siete votos a favor
(PPy CiU) y dos en
contra (PSOE e IU)

viamente a los Consejos de Informa-
tivos de TVE y de Medios Interacti-
vos. En uso de sus competencias, re-
cogidas en el articulo 52 de ese Esta-
tuto, el Consejo de Informativos de
TVE convocara un referéndum en-
tre los profesionales para elaborar
en el plazo maximo de una semana
el informe, preceptivo y no vinculan-
te, sobre ese nombramiento.

moano siga al frente de EI
debate de La 1, tarea en la
que se estreno reciente-
mente. «Gracias a todos.
Han sido dos afos y me-
dio inolvidables», senald
Somoano en su cuenta de
Twitter. RTVE emitié un
comunicado en el que le
agradecia «los servicios
prestados en una etapa en
que TVE ha mantenido el
liderazgo informativo y
apostado por la informa-
cion territorial y por avan-
ces tecnoldgicos como la
television multipantalla».

Aunque estaban ya
convocados antes del
nombramiento de Gun-
din, manana todos los
sindicatos de RTVE han
convocado paros parcia-
les entre las 12.00 y las 14.00 horas
y las 18.00 y las 20.00 horas en to-
dos los centros. Uno de los objeti-
vos, segun explican desde los sindi-
catos, es pedir que el Gobierno au-
mente la asignacion que concede a
la corporacién, que est4 fijada en
292,73 millones.

En otro orden de cosas, Sdnchez
se comprometio a reconsiderar la
decision del cierre de las emisiones
por onda corta de Radio Exterior de
Espana, «siempre que el desmante-
lamiento de las instalaciones sea re-
versible». Este cierre ha provocado,
como informo ayer este diario, nu-
merosas quejas en el sector pesque-
ro. El problema es que el desmante-
lamiento parece irreversible.
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Cabrerizo: “Medios
y tecnologia tienen
que entenderse”

EL FUTURO DE LA PRENSA/ E| director general de Unidad Editorial
defiende el papel de los editores de prensa en el mundo digital.

M.P.Madrid

Javier Cabrerizo, director ge-
neral de Unidad Editorial
(editor de EXPANSION, El
Mundo y Marea, entre otros
medios), aseguro ayer que los
medios de comunicacién y las
empresas de tecnologia estan
obligados a entenderse “masy
mejor”. “Tecnologia y medios
son socios y, como tales, tie-
nen que entenderse y respe-
tarse”, asegurd Cabrerizo du-
rante su participacion en Big
Tent, una jornada organizada
por Google sobre el futuro de
los medios digitales.

El director general de Uni-
dad Editorial reconocié que
“queda camino por delante”
en este “largo proceso” de en-
cuentro entre tecnologia y
medios. “No tenemos las res-
puestas a todos los interro-
gantes que se plantean ahora,
nos queda mucho por descu-
brir”, apuntd.

Javier Cabrerizo contesto a
las cuestiones planteadas du-
rante el evento sobre la popu-
larmente conocida como Ta-
sa Google, que recoge lanueva
Ley de Propiedad Intelectual
y que obligard a los agregado-
res de noticias a pagar a los

editores por enlazar su conte-
nido.

Cabrerizo reconocié que la
actividad de los agregadores
“es relevante” para los me-
dios. “Los apreciamos, pero
hay una frontera difusa entre
dirigir el trafico viaun agrega-
dor y presentar mds conteni-
do en el link que dirige ese tra-
fico”, asegura.

“Ambos defienden posicio-
nes que tienen sentido. Los
medios trabajamos para crear
un contenido que es aprecia-
do y tiene sentido que llegue
al mayor niimero de gente po-

sible”, apunto Cabrerizo.

El director general de Uni-
dad Editorial defendi6 la ne-
cesidad de los medios de co-
municacion de invertir en tec-
nologias de analisis de datos.

Periodismo personalizado
“El big data es esencial porque
nos permite entender qué su-
cede con nuestros contenidos
cuando el lector interactia
con ellos”, apunté. Cabrerizo
asegurd que el big data es una
de las lineas estratégicas en las
que estd invirtiendo Unidad
Editorial, junto con la forma-

El futuro esta en el maévil

Durante el evento sobre el futuro de los medios digitales
organizado ayer por Google en Madrid, se puso de
manifiesto el avance del consumo de informacién a través
de dispositivos maviles. En el caso de Unidad Editorial, su
director general, Javier Cabrerizo, desvel6 que algunos de
los medios del grupo editor de EXPANSION reciben ya el
50% de su trafico desde dispositivos méviles. Por su parte,
Frédéric Filloux, director del Area Digital de Les Echos,
aseguro que, en el caso de su grupo, los méviles suponen
ya el 35% del tréfico, frente al 17% de hace un afio y,
seglin sus previsiones, el porcentaje alcanzara el 50% a

finales de 2015.
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Javier Cabrerizo, director general de Unidad Editorial, durante su intervencién de ayer en Madrid.

cion en tecnologia a los em-
pleados, la experiencia de
usuarioy el marketing,

Para Cabrerizo, la clave del
futuro estd “en la combina-
cion del arte de contar la his-
toria con la ciencia del andlisis
de datos”. En este sentido,
asegurd que su objetivo es que
Unidad Editorial sea “un gru-
po muy potente desde el pun-
to de vista de los medios y
también de los datos” para
poder construir “un modelo
rentable y sostenible”.

El director general de Uni-
dad Editorial asegurd que al-
gunos de los medios del grupo
va tienen el 50% del tréfico a
través de dispositivos movi-
les. “Tenemos que tirar del
mercado e invertir en forma-
tos nuevos”, En esta linea, hi-
zo un llamamiento al merca-

FT.com: “Hay que
conocer al lector

do publicitario para que “siga
al trafico alld donde se en-
cuentre e invierta en movil,
algo que no estd ocurriendo”.

Futuro de los medios

El director general de Unidad
Editorial intervino en una
mesa redonda en la que se de-
batié sobre como los grupos
editores de prensa pueden ser
competitivos en el entorno di-
gital. En ella, Robert Shrims-
ley, director de FT.com (Fi-
nancial Times), aseguré que la
publicidad “no puede soste-

ner el negocio agran escala” y
reconocio que, en el caso del
medio financiero britdnico, es
un “lujo” poder cobrar por el
contenido. “Esta claro que te-
nemos que ofrecer algo tinico,
porque, si no, la gente no paga
porleerte”.

Shrimsley incidi6 en la ne-
cesidad de que los medios tra-
dicionales “protejan” el valor
que supone tener una marca
“de confianza”. Ademas, ase-
guro que es fundamental “ser
el propietario de la relacion
con los lectores. Tenemos que
conocerles para poder ofre-
cerles contenidos personali-
zados, Por eso somos faniti-
cosdelos datos”, aseguré. “La
solucion en ninguin caso es
despedir a los periodistas,
porque esto supone empe-
quefiecernos”, dijo.
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m?\‘\‘\‘\\“

Angel VALLE

“1\._".‘

Jesis G. Feria
o

‘t“-‘-tﬂ-.

[, T |

Segtin el estudio presentado por IAB Spain y nPeople la radio
online se concibe como un medio de entretenimiento

1 82,7% de los inter-
nautas declara escu-
char radio on-line,
conectindose a la
version on-line de las emisoras
de radio convencional, segiin
se desprende del Primer Estu-
dio de radio on-line realizado
por IAB Spain, la asociacién
que representa al sector de la
publicidad, el marketing y la
comunicacion digital en Espa-
fia, y por la empresa nPeople.

Otro de los datos del estudio
es que, diariamente, un 33,6%
de los internautas escucha ra-
dio on-line, incluido un 9,4%
que lo hace varias veces al dia.
Ante la preferencia de los inter-
nautas por escuchar las emiso-
ras de radio convencional via
web, los PC se convierten en el
canal con mayor nimero de
seguidores, aunque las aplica-
ciones disefiadas para disposi-
tivos maviles ganan adeptos y
son ya utilizadas por el 41,9%
de los oyentes.

Enlo que respecta a los habi-
tos de consumo de los oyentes,
la tarde es el momento del dia
con mayor consumo en todos
los formatos, aunque, en el caso
del soporte digital, el «prime
time» se extiende y es mucho
mds amplio, menos atado al
hogar o al coche, ya que estd
asociado a otras tareas como
navegar por internet o consul-
tar las redes sociales.

El perfil de este oyente de ra-
dio on-line encaja con el de una

®acceso

persona de entre 25 y 54 anos.
De hecho, gracias al soporte
on-line el «target» de la audien-
cia radiofénica se rejuvenece.
Asi, son los oyentes mds jéve-
nes los que tienen un mayor
acercamiento a las plataformas
puramente on-line o formatos
automatizados ademanda, tipo
Spotify. La ambientacién con
mensajes publicitarios en esta-
blecimientos comerciales re-
sulta mds afin a los «targets»
mds adultos.

El estudio de TAB Spain y
nPeople, presentado la pasada
semana, desvela también que
laradio on-line se concibe fun-
damentalmente como un me-
dio de entretenimiento y entre
sus ventajas principales estd la
comodidad de poder escuchar-
la en cualquier lugar y a cual-
quier hora.

Enlo que se refiere a la canti-
dad de publicidad que se emite,
principal fuente de ingresos
tanto para las cadenas conven-
cionales como para plataformas
tipo Spotify, aunque ésta tam-
bién tiene suscripciones, para
el 25% de los entrevistados la
cantidad de anuncios es razo-
nable e, incluso, alrededor del
16% opina que es interesante o

«El perfil del oyente
de radio on-line encaja
con el de una persona
de entre 25y 54 afiosy

titil para las decisiones de com-
pra. En el otro extremo, un 42%
delos encuestados opina quela
publicidad impide consultar
contenido o interrumpe. En
cualquier caso, la radio on-line
es el medio en el que se percibe
de forma mds razonable la can-
tidad de publicidad que hay.

El objetivo del documento es
la puesta en valor de la radio
on-line como medio de comu-
nicacién y como plataforma
publicitaria eficaz. En el estudio
se han analizado el publico
objetivo, los habitos de consu-
mo, la percepcion de los oyen-
tes v la complementariedad
con otros medios, ademds de
como percibe el usuario la pu-
blicidad recibida.

Segtin Antonio Traugott, di-
rector general de IAB Spain, «un
medio histérico y tradicional
como la radio estd adaptdndose
a la perfeccion al entorno on-
line. La penetracién entre los
internautas es muy alta y las
acciones de negocio publicita-
rio son muy amplias. La radio
en internet es presente y sobre
todo futuro.

Por su parte, Javier Gayoso,
director de Spotify Espana, ase-
guré que «laradio on-line no es
el futuro, porque ya estd de ab-
soluta actualidad. Pensamos
que a través del estudio se posi-
bilita que tanto las marcas
como los usuarios tengan una
clara imagen del ecosistema
radiofénico actual».
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La Sindicatura de Cuentas ve

irregularidades en una compra de TV3

El organismo exige a la cadena que racionalice el gasto y potencie las ventas

La Razén

BARCELONA- La Sindicatura de
Cuentas ha detectado irregulari-
dad del director de TVC, Eugeni
Sallent, en la compra de un pro-
gramaalacadenaradiofénicaque
habfa dirigido —Racl-, aunque
«noapreciasituacionesdeincom-
patibilidad en las posiciones
ocupadas», como sefiala en el
informe de fiscalizacién de los
ejercicios 2010, 2011 y 2012.

La Sindicatura sefiala que el 9
dejuliode 2012 el directorde TVC
suscribi6 un contrato de adquisi-
ciénde guiones paraunasegunda
temporada de una produccién
dramadtica con la empresa donde
habia sido directivo antes de su
nombramiento en abril del mis-
mo ano.

Segtin la institucion, ello «in-
fringe el articulo 28.2 de la Ley
30/1992 derégimen juridico delas
administraciones publicas y del
procedimiento administrativo
comun, que regula las causas de
abstencion de las cargos publi-
cos». Dentro del plazo estableci-
do, el 2 de mayo de 2012 el conse-
jo de administracién de Racl re-
vocé sus poderes, pero la eleva-
ciéna ptiblicos delosacuerdosy
suinscripcion en el Registro Mer-
cantilno tuvolugarhastael22 de
juliode2013y7deagostode2013:
«La falta de inscripcién de la re-
vocacion de los poderes en el Re-
gistro Mercantil supuso mante-
ner la revocacién en el dmbito
interno dela sociedad y generar
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Shooting

Un platé de TV3 en la plaza Catalufia durante la Diada de 2012

una apariencia que la
facultad derepresenta-
cién de Sallent respec-
to ala sociedad subsis-
tia».

El informe también
sefiala que mads del 89
por ciento del importe neto de la
cifra de negocio de TVC es factu-
rada por cuatro productoras, en-
tre lasque seencuentran el Terrat
y Minoria Absoluta.

El andlisis fiscal determina que
las cuentas anuales delos ejerci-
cins2010,2011y2012 expresanen

LAS CIFRAS

El189% del importe netodela
cifra de negocio lo facturan

cuatro productoras

todos los aspectos significativos
laimagen fiel del patrimonio y de
la situacién financiera.
También le propone seguir con
lasmedidas deracionalizacion del
gasto iniciadas en los tltimos
ejercicios, y considera«muynece-
sario» queladireccién dela CCMA

y los representantes de los traba-
jadores continten las negociacio-
nes para firmar cuanto antes un
nuevo convenio. Ve necesario
potenciar la venta de programas
de produccién propia, ya que la
recuperacion de parte del coste de
los programas a través de su ven-
ta debe permitir aumentar la
produccion y financiar nuevos
proyectos sin aumentar aporta-
ciones ptblicas. En el periodo
analizado, destaca la caida un
23,66 por ciento de los ingresos
netos por publicidad.
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Relleu al capdavant

informatius

El nou president de
I’ens destitueix Julio
Somoano i nomena
Alvarez Gundin,
que era cap d’opinid
de ‘La Razén’

S. ENGUIX / A. RODRIGUEZ DE PAZ

El nou president de RTVE, Jo-
sé Antonio Sinchez, va confir-
mar ahir que la gestié de l'ens
public prendra un nou rumb.
Perqué en la reunio del consell
d’administracié va comunicar
la proposta de destitucio de Ju-
lio Somoano com a director d’in-
formatius de TVE i que el fins
ara cap d’'opinié de La Razon,
José Antonio Alvarez Gundin,
el substituis. El nomenament
de Gundin va rebre el suport
dels consellers de PP i CiU (set
en total), mentre que va tenir el
vot en contra dels dos conse-
llers de PSOE i IU. )

El nomenament d’Alvarez
Gundin ha estat el primer acor-
dat pel consell d’administracio
després de la designacié de Jo-
sé Antonio Sanchez com a presi-
dent de la corporacio el 23 d’oc-
tubre passat. Gundin, que a més
de subdirector d’opinio de La
Razon és llicenciat en Periodis-
me per la Universitat Complu-
tense de Madrid i diplomat en
Sociologia per la Universitat
Pontificia de Salamanca, torna
aRTVE, de nou de lama de San-
chez, on entre el 2003 i el 2004
ja havia exercit la direccié de
Relacions Institucionals. Abans
de treballar a La Razon va ser
subdirector del diari ABC, i par-
ticipa regularment en diverses
tertulies.

Somoano abandona la gestio
dels informatius de TVE sense

®acceso

de RT

RTVE
Gundin va rebre el suport de PP i CiU al consell d’administracio

Teledeporte, en I'aire

= El consell d’administra-
cio de RTVE no va abor-
dar ahir el futur del canal
Teledeporte. El mes de
juliol passat, el “pla d’efici-
encia” de l’ens incloia el
tancament d’aquest canal.
Pero, des que es va anunci-
ar la mesura, hi ha hagut
moltes veus que s’han mos-
trat en contra, des del Con-
sell Superior d’Esports i
les federacions esportives
fins als usuaris i els profes-
sionals de I’ens. Aquesta
pressio sembla que ha re-
sultat efectiva, encara que
esta condicionada, segons

fonts de l’ens, a la injeccio
de 130 milions d’euros

que al seu dia va exigir
I’expresident de RTVE,
Leopoldo Gonzalez Echeni-
que. Ahir, al consell d’ad-
ministracio, José Antonio
Sanchez va mostrar la se-
va confianca que final-
ment Hisenda autoritzi
aquesta partida, la qual
cosa podria permetre la
salvacio de Teledeporte.
Echenique va assegurar al
seu dia als parlamentaris
que el tancament del canal
suposaria un estalvi de
fins a 11 milions d’euros.

dels

haver aconseguit convéncer
ningt: no agradava al Govern
perd tampoc als professionals
de I'ens. Va prendre el relleu de
Fran Llorente com a director
d’informatius el 29 de juny del
2012, coincidint també amb el
primer consell d’administraci6
amb Leopoldo Gonzalez Eche-
nique com a president de
RTVE. Fins aleshores ocupava
el carrec de director i presenta-
dor del Telenoticias 1 de Tele-
madrid.

Pero en aquest temps, i mal-
grat que va arribar a I’ens amb
un cert pedigri, no ha aconse-
guit prestigiar la seva gestio. Va
haver de disculpar-se per rele-
gar la primera multitudinaria
manifestacio de 'Onze de Setem-
bre a Barcelona a la cua del tele-
noticies d’'un diumenge i fa tot
just uns dies, quan es va confir-
mar que Echenique abandonava
la presidéncia, no va haver de su-
focar una rebellié en informa-
tius perque els redactors es van
oposar que la qiiestio se saldés
en I'informatiu amb una breu re-
feréncia. El balang no és precisa-
ment positiu: en termes d’au-
diéncia, han perdut el lideratge
en informatius i s’ha enfrontat a
bona part de la plantilla.

A més, a la reunio del consell
també s’ha abordat la possibili-
tat de rebre una injeccié econo-
mica de 130 milions d’euros
d’Hisenda. Aquesta era una de-
manda d’Echenique que no va
ser escoltada i que va provocar
la seva dimissio.

D’altra banda, els consellers
van donar llum verda a la pro-
posta de la productora Diago-
nal TV per a una primera tem-
porada d’una série historica so-
bre 'emperador Carles V. Dia-
gonal TV és també la producto-
radarrere de la serie Isabel, que
s'emet a La l.e
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Jorge Rivera; Tomds Burgos, secretario de Estado de Seguridad Social; Joan Marca (Aquilén); Carmen Vela, secretaria de Estado de Innovacién; Ferran-Adri%\; Montserrat
Gallego (Novartis); José Luis Ramén (Cosentino); Pedro Argiielles, secretario de Estado de Defensa, y Manuel Mirat, consejero delegado de PRISA Noticias. /. r.

El diario ‘Cinco Dias’ entrega sus
premios a la innovacion empresarial

Novartis, Cosentino y Aquilén, firmas galardonadas en la octava ediciéon

EL PAIS, Madrid

El diario Cinco Dias entregd ano-
che sus Premios a la Innovacién
Empresarial, que en esta octava
edicion han recaido en Novartis,
Cosentino y Aquilon. Los galardo-
nes se crearon en 2008 con moti-
vo de la celebracion de su trigési-

mo aniversario. En el acto, condu-
cido por la periodista Marta Gon-
zilez Novo, estuvo presente la se-
cretaria de Estado de Estado de
Investigacion, Desarrollo e Inno-
vacién, Carmen Vela, quien pidi6é
“una mayor implicacion empresa-
rial con la I+D+i",

La noche conto con el chef Fe-

®acceso

rran Adria, que impartié una con-
ferencia en la que explicé su vi-
sién de la innovacién desde la gas-
tronomia. “Las empresas que
quieran hacer un departamento
de I+D se equivocan, porque la in-
novacion debe impregnar toda la
empresa”, analizo.

El galardon para el proyecto

empresarial mas innovador co-
rrespondio a la compaiiia Cosenti-
no por el material Dekton by Co-
sentino. Este producto es una su-
perficie ultracompacta desarrolla-
da por la firma, lanzada comer-
cialmente en 2013, que supuso
una inversién total de 128 millo-
nes de euros. Segun explica la em-

presa, este material, que sirve pa-
ra decoracién y arquitectura, es
resistente al rayado y a las abra-
siones y cuenta con una casi nula
absorcion de agua y resistencia
maxima a las manchas.

El premio a la accion empresa-
rial mas innovadora ligada a la
universidad recayo en la compa-
fiia Aquilén, por el esfuerzo de de-
sarrollar productos y patentes
desde los centros educativos para
aplicar en la salud animal. Esta
empresa de Castilla y Ledn inves-
tiga en antibiéticos y vacunas en
el campo veterinario.

La compania farmacéutica No-
vartis fue distinguida con el pre-
mio al mejor proyecto de respon-
sabilidad social corporativa por
su iniciativa contra la malaria. El
jurado valord que desde 2001 la
empresa ha facilitado mas de 600
millones de tratamientos para
adultos y nifios, sin fines de lucro,
en mds de 60 paises donde esta
patologia es endémica, ademas
de crear sistemas de distribucién
para que llegue a las zonas mis
remotas.

El jurado de esta edicion ha
estado formado por Inés Juste Be-
llosillo, presidenta de la Asocia-
cion de la Empresa Familiar y pre-
sidenta de Grupo Juste, que ha
ejercido como presidenta del jura-
do; José Carlos Diez, economista;
Efrén Miranda, consejero delega-
do del Club del Emprendimiento;
Javier Moreno, director editorial
del grupo PRISA; Jorge Rivera, di-
rector de Cinco Dias, y Pedro Zua-
zua Gil, director de comunicacion
de PRISA Noticias.
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Elembajadorde EEUU  Elembajadorde EEUU, James Costos, inaugur6 ayerel primerforode Crea
SRR T e Cultura auspiciado porel Grupo Atresmedia en colaboracion con Bertels-
presidio el encuentro mann paradefender, salvaguardaryreconocerelverdaderovalordela
Atresmedia Propiedad Intelectualyabordarsupapelenlaeradelastelevisiones. Tam-
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CONTROVERSIA AL DEPARTAMENT D’ASSESSORAMENT LINGUISTIC

Blasfemiesdanadaitormada

La pressio de linglistes i traductors obliga TV-3 a retirar una instruccié que prohibia les expressions
blasfemes en els doblatges = La controvertida norma va néixer divendres i va morir ahir

| MANUEL DE LUNA

BARCELONA
«Des d’ara mateix, queden exclo-
ses del doblatge, sense cap mena
d’excepcid, les expressions blas-
femes (<hostia», etcétera). Sien
aquests moments teniu en curs la
gravacio d’algun text en qué n’hi
surten, elimineu-les i poseu-hi un
equivalent. Gracies». Aquesta és la
part principal del correu electro-
nicque, divendres passatala tarda,
va enviar a lingtiistes, traductors i
estudis de doblatge catalans Josep
Cornudella, responsable del De-
partament d’Assessorament Lin-
giiistic de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals (CCMA). 1
ahir a la tarda, Cornudella va tor-
naraenviar, ide forma més breu, ¢-
mail als mateixos destinataris: «La
instruccio sobre I'us de blasfémies
divulgada el 24 d’octubre s’anul-la
a tots els efectes. La responsabili-
tat de I'emissio d’aquell missatge,
divendres passat, i de I'anul-lacié
d’avui és meva».

Aquesta sorprenent frenada en
sec imarxa enrere —en tot just dos
dies habils- sobre una decisié de
la CCMA demostra dues coses: les
connotacions de censura d’una
instruccio massa ambigua i, so-
bretot, la forca que tenen a TV-3 el
conjunt de lingtiistes i traductors
que treballen en els doblatges i les
adaptacions.

«El rebuig general que ha pro-
vocat aquesta instruccié en el col-
lectiu de lingiiistes, divergéncies
que fins i tot s’han donat en el ma-

®acceso

LAURA GUERRERO

»» Doblatge >Centre de control d’un estudi de doblatge a Barcelona.

teix Departament d’Assessorament
Lingiiistic, és el que m’ha portat a
decidir que no es podia mantenir
aquesta norma, i per tant a retirar-
la», explica Cornudella, que també
reconeix que el collectiu de lingtiis-
tes que collaboren amb TV-3 té mol-
ta forca. «Si, &és un fet ~concedeix el
directiu de la Corporacio-. Segura-
ment empresarialment és una ano-
malia, pero son un grup de profes-
sionals amb els quals treballem i

col-laborem per la normalitzacio del
catala, molt estretament i des de ja
fa molts anys. Aixo fa que hihagiuns
vincles molt forts, i si la majoria re-
butja una instruccié com aquesta,
doncs... La veritat és que sabia que
hi hauria una reacci6 negativa, pero
no que fos d’aquesta magnituds».
Cornudella també accepta que la
instruccié que prohibia les blasfe-
mies es plantejava en termes ambi-
gus i poc argumentada, i deixava al

lliure albir del traductor queé s’en-
tén per blasfemia. Perd manté que
era una bona idea. «Aquesta ins-
truccidé no era una decisié preci-
pitada —puntualitza-. Ja feia uns
mesos que estava refent una ana-
lisi dels doblatges al catala i vaig
poder comprovar que, en alguns
casos, hi havia un excés de I'is de
paraules malsonants i blasfémies
que en la versio original ni tan sols

«En ocasions,
s’usen paraulotes
o blasfémies que
no apareixenen la
versio original»

apareixien, pero que en el doblatge
podien donar més forca a 'escena
o seqliéncia».

Aquesta manipulacio de 1’origi-
nal la corrobora Jordi Mir, lingtiis-
ta que collabora amb TV-3 des dels
seus inicis. «Ara hi ha moltes més
paraules malsonants i blasfémies
—afirma-. Finsitotmés que enI’ori-
ginal, perqué el traductor en posa
de collita propia, perqué liva bé».

Cornudella manté que la ins-
truccié que ha estat retirada era
una bona idea, encara que tam-
bé admet amb pragmatisme que
«és bo recular». Pero no s'atreveix
a predir si aquesta polémica ser-
vird perque els traductors reflexi-
onin davant la blasfemia: «Ja ho
veurem», [ ho sentirem.=
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Jarvis: “Los medios deberian tratar ala
gente como individuos y no como masa”

Fermin Elizari. Madrid
Jeff Jarvis es el gran gurti del
periodismo digital. A través
de su blog Buzzmachine y de
numerosas conferencias, este
periodista, escritor (Y Google,
scomo lo haria?) y profesor es
el gran azote de los grandes
medios de comunicacion tra-
dicionales, a los que acusa de
tratar a la audiencia como a
una “masa” cuando hay que
“tratarla como un individuo”.
“Elmodelode prensaesan-
tiguo porque tiene como cen-
tro alos medios de comunica-
cion de masas”, afirmo ayer
en el evento Google Big Tent,
donde también abordo la po-
lémica sobre la Tasa Google,
que se aprueba hoy en el Con-
greso: “Es muy peligroso pe-
nalizar elenlace”.
Silamayoria de ingresos de

los grandes medios todavia
vienen del papel, ;como diria
aun director de periodico que
se centre en su negocio digi-
tal? “Ya sabe adonde se dirige
todo esto”, responde Jarvis a
EXPANSION. “Si tu estrate-
gia se basa en sobrevivir, pier-
des. Tienes que hacer que tu
negocio digital sea una em-
presa totalmente beneficiosa
antes de que llegue el dia que
el papel yanolosea. Siesperas
a que llegue ese dia sin estar

preparado, estis muerto”.

Y, para escenificar su argu-
mento, pone como ejemplo
dos graficos: “El primero cae
en picado y es el de las fortu-
nas del negocio del papel. El
segundo es el metedrico as-
censo de las fortunas del
mundo digital”.

Elsector del periodismo di-
gital se divide en estos mo-
mentos entre dos formulas:
publicidad y pago por conte-
nidos, Una opeion ésta tiltima

Asi piensa el guru del periodismo digital

& & Pensamos que
trabajamos en el sector
del entretenimiento,
pero la informacion

es una ‘commodity™

®acceso

k& & £155%de

las paginas que se
ven en Internet son
abandonadas

en 15 segundos”

que no convence a Jarvis.
“Como periodico financiero,
como el Financial Times espa-
fiol, es correcto. Porque tu au-
diencia puede hacer dinero
con tu producto. Pero para
gran parte de los medios no
creo que vaya a funcionar,
porque a un solo clic tienen
un contenido casi igual de
buenoy que es gratuito™.

Uno de los planteamientos
del periodista estadouniden-
se que mas choca con el pe-
riodismo tradicional es el de
presentar a la informacion
como una commedity: “A ve-
ces pensamos que trabajamos
en la industria del entreteni-
miento, pero no es asi: una se-
rie 0 un libro son un producto
unico. La informacion se
comparte y la paradoja es que
el periodismo mas valioso

IMCadenas

Jeff Jarvis participé ayer en Madrid en una conferencia.

estd repleto de informacién”.

Jarvis insta a mejorar la pu-
blicidad en Internet. “El 55%
de las paginas que se ven en
Internet son abandonadas en
15 segundos”, afirma. ;Y aqué
medio pondria como ejem-

N

plo? “A Advance Publications.
También tienen un periodico
de papel, pero su responsable
estd a 20 kilometros del resto
de la redaccion. Se limita a
empaquetar la informacion
de laweben el papel”.
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CANVI EN LA TELEVISIO ESTATAL

TVE destitueix
Julio Somoano

» Alvarez Gundin deixa ‘La Razén’ per
rellevar el polémic cap d’Informatius

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
Després de poc més de dos anys al
capdavant dels Servicios Informati-
vos de TVE, en qué ha batut tots els
records de dentincies de manipula-
cié per part dels periodistes de la te-
le estatal, ahir Julio Somoano va ser
destituit del seu carrec.
Aquestahaestat unadeles prime-
res decisions que ha pres el recent-
ment elegit president de RTVE, Jo-
sé Antonio Sdnchez, que aixi ha vol-
gut rebaixar la tensa situacioé que

es vivia en 1'area més important de
la tele estatal. Pero la solucié tam-
poc sembla ser del gust de tothom,
jaque com a substitut de Somoano,
el president de la corporacié ha de-
signat]osé Antonio Alvarez Gundin,
finsaracapd'Opinié del rotatiu con-
servador La Razdn.
D’aquestamanera, el portaveude
Compromis Equo al Congrés, Joan
Baldovi, va considerar logica la des-
titucio. «El que no és logic és la seva
substitucio pel responsable d’opi-
nio de La Razén, perque fa la sensa-

®acceso

»»+ Julio Somoano.

cio que els Informatius de TVE van
de mal en pitjor, que el PP vol fer tot
el possible per desprestigiar al ma-
xim la tele piiblica estatal perqué
perdi tota I'audiéncia i credibilitat i
aixi poder-la tancar, com ja ha fet el
PP amb la radiotelevisio piiblica va-
lencianas.

Per la seva part, el Consell d'In-

»» José Antonio Alvarez Gundin.

formatius de TVE ha anunciat que
convocara un referéndum entre els
professionals de la casa per elabo-
rar <en el termini maxim d'una set-
mana 'informe, preceptiu i no vin-
culant, sobre aquest nomenaments,
tal com recull 'article 52 d’aquest
Estatut dels Informatius.

En la consulta sobre Somoano,

aquestvaobtenir 38 vots a favor, 335
en contra i 99 en blanc. Somoano es
va acomiadar ahir a través de Twit-
ter: «Gracies a tothom. Han estat dos
anys i mig inoblidabless. En el seu
perfil jano figura la seva pertinenga
aTVEies defineix com a «periodista
sempre».

Segons ha explicat RTVE, s'ha
agrait a Somoano «els serveis pres-
tats en una etapa en qué TVE ha
mantingut el lideratge informatiu i
apostat per la informacié territorial
i per avengos tecnologics com la TV
multipantallas.

RETORN ARTVE/ Llicenciat en Periodis-
me per la Complutense de Madrid i
diplomat en Sociologia per la Uni-
versitat Pontificia de Salamanca,
Gundin torna a RTVE després que
entre els anys 2003 i 2004 dirigis
Relacions Institucionals. Gundin
ha estat collaborador de Los desayu-
nos de TVE, El debate de La 1, La noche
en 24 Horas, i de 24 horas (RNE) i Hora
25 (SER). Abans de dirigir I'opinié de
La Razon, va ser subdirector del diari
Abc i director del seu Master de Peri-
odisme. =
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PEPE_
GARCIA-CARPINTERO

Apasionado del
periodismo, se formo en

‘Marca’ y Radio Marca, donde llego a encargarse
de la informacion del Atlético de Madrid.

Un hombre
de colores
en la radio

PACO GARCIA CARIDAD
«Descansa en paz, hermano mio»,
puso el entrenador Gregorio Man-
zano, desde China, en su cuenta de
Twiter para expresar su dolor por
la muerte de Pepe Garcia-Carpin-
tero. Alvaro Arbeloa también apro-
vecho los 140 caracteres para refle-
jar sushock y dejar claro que per-
demos a un gran periodista y una
grandisima persona. Horas antes
de salir a informar

serd de Pepe. Por siempre. Esa
bomba coincidié con su brillante
periplo por el periédico haciendo
informacion del Rayo, micréfono
inalambrico para la radio y mas
tarde ocupandose del Atlético. Ha-
bia que currarselo y Pepe lo hacia
con pragmatismo, el que le llevo a
aceptar, sin condiciones, la delega-
cion de Marca en Zaragoza. Pron-
to se hizo con la informacién y con
amigos. Uno de los estandartes del
Real Zaragoza, Cuartero, subrayo
que después de irse de la ciudad
«cada dia del Pilar, me llamaba pa-
ra felicitarme».

Regreso a Madrid y Carpin reca-
16 en Puiblico, desde donde conto
los éxitos de la Espana de Luis

de lo que pasara en
el partido entre el
Getafe y el Atlético
de Madrid, recibi6
la visita de Dios pa-
ra llevarselo. Asi co-
mo suena, porque
en medio del dolor
de la madre ala que
arrebatan de cuajo
al pequeno de sus
tres hijos, Consuelo
tir6 de fortaleza:
«Dios me lo dio, y
El me lo quita. Sera
que lo necesita mas».
Carpin era un tipo cargado de
vida interior y por eso en el perio-
dismo fue haciendo amigos. Llego
a la factoria de Marca poco des-
pués del nacimiento de la radioy
enseguida se arrojo a la piscina pa-
ra nadar en su vocacion: el perio-
dismo. Y eso empez6 a hacer des-
de Vallecas como El espia, una sec-
cién creada para un reportero
como €l. Un dia cuentan que llego
con un noticién. Se trataba del
traspaso del emblema de un club.
Tras deliberar, algiin superior deci-
dié llamar a uno de los afectados,
que neg6 la noticia. Y no se publi-
¢, lo que, al dia siguiente, se hizo
realidad. Sea como fuere, la pater-
nidad de la informacién abortada

Aragonés. El palo
de la crisis que aca-
bé con el diario no
dejo a Carpin fuera
del circuito. Volvié a
casa, a Radio Mar-
ca, y tuvo que acep-
tar de todo: desde
sacar cortes a hacer
micréfono en el es-
tudio. Este ano, ha-
cia informacion del
Atlético, uno de sus
clubes, como el Ra-
yo, el Zaragoza, to-
dos los de Manzano
y el Madrid. «Era muy blanco», di-
ce Manu, su hermano mayor. Aun
asi, le permitieron ser un infiltrado
en la Pena Tomahaek, del Bar Na-
cho, cerca del Manzanares.

Dice Pedro J. que para ser buen
periodista hay que ser buena per-
sona. Pepe Garcia-Carpintero era
lo uno y lo otro. Por eso, todo lo ve-
ia a colores, los colores de una vida
con los que saludaba a los oyentes
y a los amigos cada vez que se des-
pedia. Era un guino a la gente de
los Cursillos de Cristiandad porque
ese era su himno.

MARCA

Pepe Garcia-Carpintero, periodista,
naci6 en Alcazar de San Juan (Ciudad
Real), en 1976, y fallecié en Madrid el
26 de octubre de 2014.
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Mediaset dispara su
beneficio bruto un 68%,
hasta los 96,8 millones

La cadena aprovecha
el alza de la publicidad
e ingresa un 12,7% mas
hasta septiembre

A.S. MADRID.

Mediaset saca partido de la mejo-
ra de la publicidad. Los tltimos
datos de Infoadex arrojan un al-
za de la inversion publicitaria del
10 por ciento en los nueve prime-
ros meses del afio, lo que ha deja-
do su huella en las cuentas de la
cadena de Fuencarral. El grupo
que dirige Paolo Vasile, que se ha
comido el 44,4 por ciento de la tar-
ta publicitaria, ha cerrado hasta
septiembre con unos ingresos ne-
tos de 658,2 millones de euros, un
12,7 por ciento mas que en el mis-
mo periodo del afio pasado.

Lamejora de la facturacion, uni-
da al control de costes llevado a
cabo en los tlltimos afios, se ha tra-
ducido en una mejora del benefi-
cio bruto de explotacion (ebitda)
del 68 por ciento hasta los 96,8 mi-
llones de euros. En esta linea, el
beneficio neto de explotacion ha
subido un 854 por ciento hasta los
84,2 millones de euros.

En cuanto al beneficio neto, no
se han visto subidas tan elevadas
por la depreciacion de su partici-

pacién en Canal +, que vendid a
Telefonica en verano. Segtin los
datos publicado por la cadena, la
venta del 22 por ciento de Canal+
ha tenido un impacto negativo de
58,6 millones de euros, como de-
preciacion de activos financieros.

Asi, el beneficio neto ha sido de
25,2 millones de euros, un 14 por
ciento mas que entre enero y sep-
tiembre de 2013. Sin el impacto de
Canal+, la cadena de Fuencarral
habria ganado 67,2 millones fren-
te a los 22,1 millones de euros de
hace un afio.

En cuanto a la partida de gas-
tos, que ha bajado un 20 por cien-
to con respecto a 2010, ha subido
levemente por el incremento de
los derechos de television. No hay
que olvidar que Mediaset ha emi-
tido en el ultimo afio el Mundial
de Fitbol y el Mundial de Balon-
cesto. También tiene los derechos
de Moto GP.

Asi, con respecto al mismo pe-
riodo del afio pasado, el consumo
de derechos de television ha cre-
cido un 32,6 por ciento hasta los
144,5 millones de euros. Por su
parte, los costes operativos caen
un 1 por ciento. En el afio, y pese
a tener dos canales menos desde
mayo, ha cerrado septiembre con
una audiencia del 31,1 por ciento
frente al 29,5 por ciento de sep-
tiembre de 2012.

Resultados Mediaset

Enero- septiembre 2014, en millones de euros

2013 2014 VAR. (%)
Ingresos netos 583,9 658,2 & 1272
Costes operativos 5264 5614 €y 664
Ebitda 576 %8 () 6805
Ebt 454 842 () 8546
Beneficio neto 221 252 L0 14,02
Posicion financiera neta 855 | 205.7 140,58
Audiencia (septiembre en %) 295 313 -

Fuente: Mediaset.

elEconomista
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[.a ética del idioma en
«Futuro en Espanol»

» Enriquez y Fernandez
de Soto apuestan por
la transparencia
informativa

LUISMI CAMARA
LOGRONO

La cuarta edicién de Futuro en Espa-
fiol se cerrd con una apuesta sin res-
tricciones por la busqueda de la ver-
dad y por el compromiso con el ciu-
dadano, con el lector. Con nadie mas.

Asi de contundentes se mostraron
tanto el director de CAF Europa, Gui-
llermo Fernandez de Soto, como el
consejero delegado de Vocento, Luis
Enriquez, en los discursos que pu-
sieron puntoy final a dos dias en los
que se ha hablado en una lengua co-
mun, en un idioma que es puente de
unién entre los 550 millones de his-
panohablantes repartidos a ambas
orillas del Atlantico.

Fernandez de Soto destaco por en-
cima de todo el mensaje sobre ética
periodistica que dejo en las jurnadas,
«con ese lenguaje magistral», Javier
Dario Restrepo. «En los momentos
dificiles, el compromiso debe ser
siempre con la verdad», insistio Fer-
nandez de Soto, que puso como ejem-
plo de defensor de este valor a su so-
cio en Futuro en Espafiol. Antes de
la intervencion de Enriquez, el perio-
dista Félix Madero -que ejercié de
presentador y de moderador de las
mesas redondas durante todo el even-
to- puso también en valor la apues-

ta de Vocento por «mantener un foro
tan importante y estratégico» como
éste y destaco la apuesta de su con-
sejero delegado por el proyecto.

Luis Enriguez se mostré «muy con-
tento» porque «es la cuarta edicién
de Futuro en Espafiol, que consolida
y amplifica un éxito», y sefialé el es-
fuerzo llevado a cabo por los artifi-
ces del evento. Con orgullo, desveld
que con el Banco de Desarrollo de
Ameérica Latina habia sucedido «algo
que pasa pocas veces en la vida, el en-
cuentro con un socio comprometi-
do» y con el que se sentia absoluta-
mente identificado.

La ética del periodismo
Prosigui6 aseverando que el grupo
de comunicaciéon que lidera lleva ya
unos meses preguntandose por «la
ética y el periodismo» y por si se es-
taba transmitiendo esos valores a los
lectores. Por eso, destaco la impor-
tancia de que este punto fundamen-
tal fuera uno de los ejes de estas jor-
nadas.

Emilio del Rio, consejero de Pre-
sidencia y Justicia del Gobierno re-
gional fue el encargado de cerrar el
evento, y felicito a los organizadores
por «unas jornadas que hacen ver el
papel protagonista que La Rioja y Lo-
grofio tienen en la lengua». «En el
didlogo entre Espana y Latinoamé-
rica nos une un idioma y es un ele-
mento de ligazén econémico. Somos
lenguaje y lo vemos todo a través de
él. Es cultura, tradicién, una forma
de observar el mundo», alentdé Del
Rio
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RTVE necesita un nuevo plan realista
Yy duradero, acordado en el Congreso

EL GOBIERNO ha perdido otra oportunidad para in-
tentar resolver de una vez el futuro de RTVE. Al nom-
brar sin consenso con la oposicion, o al menos con el
PSOE, al nuevo presidente de la Corporacion -y, éste,
al director de los Servicios Informativos-, vuelve a co-
locar a la television publica en el disparadero de la lu-
cha politica. No es aventurado pensar que las principa-
les decisiones que tome José Antonio Sanchez van a
ser criticadas por el resto de los partidos Gnicamente
por haber sido nombrado por el PP. Criticas que no tar-
daran en llegar porque Sanchez y el nuevo director de
Informativos, José Antonio Alvarez Gundin -hasta
ahora subdirector de La Razén-, ya estuvieron en
RTVE en la etapa final de José Maria Aznar, cuando la
television publica fue acusada de situarse sin mira-
mientos al servicio del Gobierno.

RTVE se encuentra en la mayor encrucijada de su
historia: sin modelo de financiacién definido y con pér-
didas y deuda crecientes. El anterior presidente, Leo-
poldo Gonzalez Echenique, tir6 la toalla porque no se
atrevié a acometer la fuerte reestructuracioén de planti-
lla que necesitaba la Corporacion por no enfrentarse a
los sindicatos. Sanchez si tiene experiencia en ERE,
aunque sin demasiado acierto porque los tribunales
tumbaron el que aplic6 en Telemadrid y ahora la ca-

®acceso

dena autonémica marcha sin rumbo y con audiencias
que se acercan mas a los canales de TDT que a una te-
levisién generalista.

Pero a los problemas presupuestarios, RTVE une una
preocupante caida de audiencia, tanto en la programa-
cion general como en los informativos. En los Gltimos
meses, La 1 se ha situado por debajo del 10% de cuota
y tiene mas riesgo de ser sobrepasada por La Sexta que
capacidad para alcanzar a Antena 3. Los telediarios
han sido superados por los espacios informativos de
Telecinco y una prueba de la decadencia de RTVE la vi-
mos en la transmision de los actos de Proclamacion de
Felipe VI, cuya produccion fue encargada, por primera
vez en la historia, a Telefénica y no a la Corporacion.
En esta marejada toma el timén del barco Alvarez Gun-
din, un veterano y reconocido periodista, pero sin ex-
periencia en la informacién televisiva, que llega de un
diario préximo al Gobierno y en un afo electoral.

¢Podra el nuevo equipo enderezar esta precaria si-
tuacion? Tiempo habra para comprobarlo. Pero Es-
pafa necesita una television publica saneada, influ-
yente y plural. Hace falta un nuevo acuerdo parla-
mentario sobre su modelo y, a partir de él, elaborar
un plan de desarrollo creible y duradero. No van por
ahi los ultimos pasos del PP,
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L*Abc’ va rebutjar la informacio
sobre Trias perque “no era fiable”

N.O.
BARCELONA

Elrebomborique els tltims dies en-
volta I'alcalde de Barcelona, Xavier
Trias, per la informacio que afirma
que té uns suposats comptes a Suis-
sa, va viure ahir un nou capitol. El
periodista de I’Abc Javier Chicote
admetia en una entrevista a RAC1
que el seu rotatiu va decidir no pu-
blicar la informacio sobre els supo-
sats comptes bancaris perqué “no
era fiable”. Va assegurar que fa més
de dues setmanes va rebre la matei-
xa informacio, d'una font policial,
sobre el suposat fonsde 12,9 milions
d’euros i el seu trasllat a Andorra.
Amb tot, Chicote va considerar que
la informacio no estava prou con-

®acceso

trastada i va decidir no publicar-la
després que dues fontspolicials més
I’alertessin que no era consistent.
El casde Triasva esclatar després
que El Mundo revelés dilluns 'exis-
téncia d'un suposat informe de la
UDEF que atribuia a I'alcalde de
Barcelona 13 milions d’euros en
comptes al banc UBS de Suissa fins
al 2013, un fons que, segons el dia-
ri,s’hauriatransferita bancs andor-
rans el mateix any. Trias, que hane-
gatreiteradament les informacions,
s’ha querellat contra el rotatiu per
injaries i calimnies. I pensa ampli-
arladenunciadespreés que el rotatiu
publiqués dimarts el suposat niime-
ro de compte ocult a Suissa. Els ad-
vocats de Trias han demanat als
bancs suissos i andorrans que con-
firmin que no hi té cap dipOsit. s

Trias sosté que mai ha tingut
comptes a l’estranger. FRANCESC MELCION
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RTVE ‘echa’ a Somoano tras perder 758.000 espectadores

Nombra a José Antonio
Alvarez Gundin director
de los Informativos

A.S. MADRID.

Primeros cambios en RTVE tras la
llegada de José Antonio Sanchez a
la presidencia de la Corporacion.
El Consejo de Administracion de
la television estatal acordé ayer, con

siete votos a favor y dos en contra,
destituir a Julio Somoano como di-
rector de los Servicios Informati-
vos de TVE y nombrar a José An-
tonio Alvarez Gundin en su lugar.

El movimiento, que supone la
vuelta del hasta ahora director de
Opinién de La Razén a RTVE, po-
ne punto y final a una polémica eta-
pa, en la que los informativos de La
1 han dejado de ser “un referente”
para la audiencia, tal y como de-
nuncian desde dentro de la Corpo-

®acceso

racion. Y es que, desde que Somoa-
no tomara posesion en junio de 2012,
los telediarios de La I han perdido
unos 758,000 espectadores pasan-
do a ser la tercera opcién,por de-
tras de Telecinco y Antena 3.
Segn los datos publicados por
Barlovento en mayo de 2012, So-
moano heredd de Fran Llorente
unos informativos lideres de au-
diencia, con 2,46 millones de espec-
tadores y un 17 por ciento de cuo-
ta de pantalla. Dos afos y medio

después, la audiencia media de las
ediciones de medio dia y noche de
lunes a domingo es de apenas 1,7
millones de espectadores y una cuo-
ta de pantalla del 12,5 por ciento,
muy lejos de Telecinco, lider con
1,86 millones de espectadores y un
share del 14,4 por ciento.

Ademis, la época de Somoano ha
estado cuajada de criticas desde los
partidos politicos y el consejo de
informativos, que le acusaban de
“censura y manipulacion”.

Eldescenso de la audiencia no ha
sentado bien en las filas del PP ni
del Gobierno que buscan recuperar
lainfluencia de los informativos de
cara a las elecciones. Asi, la prime-
ra decision de Sanchez ha sido po-
ner al frente de los Informativos a
un hombre de su confianza. La se-
gunda tarea serd adelgazar RTVE.

Alvarez Gundin, hasta ayer sub-
director en La Razon, fue director
de Relaciones Institucionales en
RTVE entre 2003 y 2004.
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Jett Jarvis considera «perillosa»
la Llei de Propietat Intel-lectual

P |'expert en comunicacio
afirma a Madrid que la
reforma convertira Espanya
en un pais hostil per la xarxa

MADRID | EFE
M El professor universitari nord-
america i gurd del nou periodisme
Jeff Jarvis va sostenir ahir que la re-
forma espanyola de la Llei de Pro-
pietat Intel-lectual acabara amb els
avantatges de l'enllag a internet, el
que considera perillés i inneces-
sari, i convertira a Espanya en un
territori hostil per a la xarxa.

El projecte de reforma de la
Llei de Propietat Intel-lectual, que
previsiblement s'aprovara avui de

®acceso

forma definitiva al Congrés dels
Diputats, preveu que els editors re-
ben una compensacié economica
irrenunciable per part d'agrega-
dorsicercadors d'internet quan es
facin servir fragments dels seus
continguts.

«Dema potser es mata a la xar-
xa amb la taxa, em sembla perillés
i bastant innecessari», va asseve-
rar Jarvis en el forum «Big Tent»,
organitzat per Google per debatre
sobre el futur del periodisme i els
mitjans digitals. Jarvis va subratllar
que és «immadur» protegir els
mitjans de comunicacié a través de
reglamentacid i va sostindre que
detecta a Europa proteccionisme
«per controlar la xarxa».

El periodista, col-laborador del

prestigids diari britanic The Gu-
ardian, va explicar que en gravar
l'enllag separa el periodista del
seu publiciimpedeix que existei-
xi el periodisme de qualitat, on
compartir continguts és essencial
isignifica «eficacia i economia» per
als mitjans de comunicacio.

L'expert va considerar que és
dificil pronosticar l'impacte real
que aquesta mesura tindra en el
periodisme espanyol, perd esta
convencgut que incidira negativa-
ment en les audiéncies dels mit-
jans. Jarvis va afirmar que a Euro-
pa existeix un «tecnopanic», el
que, segons la seva opinid, «de-
sembocara en una mala regulacio»
irepercutira negativament en la in-
novacid i la inversio.
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«El documental» del 33 saproxima
al periodisme de Ramon Barnils

DdG | GIRONA

B El programa El documental (23.40 h, 33) es-
trena aquesta nit Barnils tal com raja, un tre-
ball d'Albert Lloreta i Laia Soldevila que expli-
cala vida i l'aproximacié al periodisme de Ra-
mon Barnils, mort ara fa tretze anys. El docu-
mental fa un retrat de I'epoca que va de la de-
cada dels seixanta fins a final del segle XX: la
lluita antifranquista i el paper del moviment lli-
bertari, aixi com el giiestionament de la tran-
sicid politica i la seva aposta per la indepen-
déncia catalana.

El film recull aparicions del mateix Ramon
Barnils a TV3ientrevistes a Catalunya Radio i
la revista El Temps, i ho entrelliga amb les in-
tervencions de gent propera a ell, com Pepe Ri-
bas, Vicent Partal, Sergi Pamies, Joan Puigcer-
cos i els fills de Barnils, i també amb material
fotografic inedit cedit per la familia. Ramon Bar-
nils va escriure i col-laborar en mitjans com
Tele/eXpres, El Noticiero Universal, La Van-
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guardia, El be negre amb potes rosses, Ajo-
blanco, Solidaridad Obrera, Agéncia Efe i El
Temps, entre molts d'altres. A més, va partici-
par a Catalunya Radio en programes com El llo-
ro, el moro, el mico i el senyor de Puerto Rico.
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Google duda
sobre cudl es

el futurodela
prensa digital

G. G.- Madrid

Jeff Jarvis también participé ayer
en el foro «Big Tent» organizado
por Google en Madrid para
hablar de «Nuevos tiempos,
nuevos modelosy, e intentar
aportar unavisién de cmo
deben comportarselos grandes
grupos editores ante el mundo
digital. «Existen abundantes
modelos y propuestas pero
nadie tiene claros aquellos que
hay que seguir; en estas confe-
rencias intentaremos arrojar
luz», destac Francisco Ruiz
Antdn, director de Relaciones
Institucionales de Google
Espanay Portugal. Jarvis,
periodista, profesory bloguero,
planted en la conferencia
inaugural que «laweb esun
momento Gutenbergyno
sabemos lo que pasard con ella
dentro de 150 afios», También
calific de «prematuro» imaginar
los modelos de negocio futuros
del periodismo, enlos que el
profesional tiene la misién de
«informar para que la gente
pueda organizar sus conoci-
mientos». Enla primera mesa
redonda sobre como los medios
pueden seguir siendo competiti-
vos en un entorno digital, Robert
Shrimsley, managing editor de
ft.com («Financial Times),
explico que enla bisqueda del
modelo «hemos cometido
muchos errores, pero vamos por
buen camino y hay que seguir
buscando otramanera de
alimentarse de la publicidad
porque ese dinero ha desapare-
cido». Abogd por un concepto
bésico que es «ser el propietario
de larelacién conloslectores», y
aellos dirigirles el contenidoyla
publicidad. Por su parte, el
director del Area Digital de Les
Echos, Frédéric Filloux, hizo
hincapie en laimportancia del
soporte, y destacd que «el mavil
selovaallevar todoyeso es
problematico porque no acepta
bienla publicidad». En las mesas
de debate también participaron
Javier Cabrerizo, director general
de Unidad Editorial, y represen-
tantes de medios nacidos en
digital: RobWijnberg, («De
Correspondent»), Ignacio
Cardero («El Confindencial»),
Ignacio Escolar («eldiario.es») y
Montserrat Dominguez («El
Hufﬁngton Post»).
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TVE destituye a
Somoano como
jefe de los
informativos

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid

El presidente de RTVE, José Anto-
nio Sanchez, destituyo ayer a Ju-
lio Somoano como jefe de los ser-
vicios informativos, uno de los
cargos criticos de la television pu-
blica. Le sustituird José Antonio
Alvarez Gundin, subdirector de
opinion de La Razon, diario pilota-
do por Francisco Marhuenda. El
relevo se produce una semana
después de que el Congreso apro-
bara, solo con los votos del PP, la
eleccion de Sanchez. Coincide
también con la presentacion de
un escrito firmado por 1.500 pro-
fesionales de la cadena en el que
denuncian “manipulacién” y “fal-
ta de pluralismo”.

El PSOE confia en que la salida
de Somoano “no suponga otra
vuelta de tuerca al uso partidista
de RTVE por el PP”. Los socialis-
tas reclaman medidas para recu-
perar “la credibilidad” de los tele-
diarios y otras formaciones consi-
deran que la eleccion de Alvarez
Gundin no es precisamente un
signo de la regeneracion. Com-
promis Equo augura que los infor-
mativos van a ir “de mal en peor”,
e Izquierda Plural recuerda que
tildar a los partidos progresistas
de “izquierdona asilvestrada”, co-
mo ha hecho Gundin en sus co-
lumnas, no es la mejor tarjeta de
visita.

Gundin (Ponferrada, 1956) ob-
tuvo el respaldo de los consejeros
del PP y de CiU. PSOE e IU vota-
ron en contra. “Apostamos por
profesionales de la casa, pero en
los dos tltimos afios los puestos
clave han sido entregados a perso-
nas de fuera”, dijo el vocal socialis-
ta, Miguel Angel Sacaluga.
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LA GENERALITAT EXIGIA SU EMISION GRATUITAMENTE

La Copey la Ser se niegan
a emitir publicidad del 9-N

A.G. BARCELONA

Dentro de su campana para publi-
citar la consulta del 9-N, la Genera-
litat de Catalufia ha exigido a emi-
soras de radio privadas que emitan
de manera gratuita «spots» infor-
mativos sobre la misma, una de-
manda a la que al menos la Cadena
Cope y la Ser se han negado.

La pretension de la Generalitat
se basa en uno de los articulos de la
ley del Audiovisual catalana, que
establece que radios y televisiones
estan obligadas a emitir de mane-

ra gratuita los «comunidados y de-
claraciones» que el Gobierno del Es-
tado y de la Generalitat consideren
oportuno por motivos de «interés
publico». La demanda ha sido trans-
mitida a las emisoras mediante un
correo electrénico. Como respues-
ta, la Ser informo ayer en un comu-
nicado que «tras efectuar las perti-
nentes consultas a sus servicios ju-
ridicos», no se atenderd esa orden
de emision «al considerar que ca-
rece de la cobertura legal necesaria
para imponer su obligatoriedad».
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DISPUTA POLITICA

Homs afirma
gue TV-3no
perdra el seu
canalen HD

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

Elconsellerde Presidencia, Francesc
Homs, va garantir ahir al Parlament
que, malgratlareduccié de freqiien-
cies d’emissi¢ decretada pel Govern,
el canal en alta definicié (HD) de TV-
3 no desapareixera, com en princi-
pi es temia. Homs va respondre ai-
xia una pregunta del diputat Sergi
Sabria (ERC), i va remarcar que pot
afirmar «categoricament» la conti-
nuitat del canalen HD, i que ho fara
«per la via més econdmica i técnica-
ment més viable».

El conseller no va explicar com
serd aquesta opci6 técnica («Ben avi-
atanunciarem la solucié amb preci-
sidn), perosiquevatornaradenunci-
arque la planificacié de freqiiencies
del Govern és «una confiscacio poli-
ticaiun atacalatelevisid ptiblica de
Catalunya», perqué aquesta «tingui
menys capacitat de canals per arri-
bar a les families del pais».

COP AL GOVERN / Per la seva part, Sa-
briavaconsiderarquelareduccié de
freqiiencies per a Televisio de Cata-
lu-nya «no és un tema técnicy. «Aixo
és mentida i és ofensiu —va afirmar
eldiputat-.Estractad'un noucopal
Govern catalaials ciutadans, que fa
felig el lobby de la telefonia iredueix
I'oferta televisiva del catalan.

Sabria va celebrar la decisio de la
Generalitat de mantenir TV-3 HD,
perovarecordar que,quanel 2003 es
va adjudicar un multiplex al Grupo
Godé, vaseracanvique hihaguésun
canalde culturaiunaltre d’infantil,
que nos’han arribat a crear.=
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CORPORACIO FISCALITZACIO

Sindicatura demana a TV3
vendre més programes i
no esperar diners publics

| BARCELONA| La Sindicatura de
Comptes de Catalunya, en el
seu informe relatiu a Televisio
de Catalunya SA dels exerci-
cis 2010, 20111 2012, reco-
mana que es potencii la ven-
da de programes de produccio
propia. “La recuperacié de
part del cost dels programes a
través de la seua venda ha de
permetre augmentar la pro-
duccid i financar nous projec-
tes sense que s’hagin d’aug-
mentar les aportacions publi-
ques”, diu.

Aixi mateix, recomana ade-
quar el model de televisio pu-
blica tenint en compte el seu
cost i les possibles fonts de fi-
nancament, aprofundir en la
racionalitzacio de la despesa i
firmar com més aviat millor un
nou conveni col-lectiu.

Per la seua part, el conseller
Homs va assegurar ahir que el
canal HD de TV3 no desapa-
reixera malgrat perdre un muil-
tiplex. Una soluci6 seria in-
tegrar-lo al que gestiona el
Grup Godo.
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a debat a'Ateneu Barceloneés
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L’Ateneu Barcelonés va acollir ahir un de-
bat sobre la situacio de 'espai comunica-
tiu catala davant els repetits atacs de I'Es-
tat, ja sigui en forma de supressio d’'un
multiplex o d'un canvi de criteri en la de-
duccio de 'TVA que perjudica especial-
ment la CCMA. El cap de Médiade ’ARA

Alex Gutiérrez,vamoderarel debat, al qual
van part1c1par el professor de periodisme
de la UAB i exconseller de Cultura Joan
Manuel Tresserras; el director de la pro-
ductoraMinoria Absoluta, Francesc Escri-
bano (foto), i el responsable de coproduc-
cions de Diagonal TV, Albert Sagalés.
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Lafiltracio
sobre Trias
no erafiable,
segons ‘Abc’

Redaccid
BARCELONA

Abans que El Mundo ho
convertis en tema de por-
tada i dediqués pagines i
editorials als suposats
comptes a Suissa i Andor-
ra de Xavier Trias, la. infor-
maci6 va arribar al diari
Abe. Un periodista d’in-
vestigacio d’aquest diari,
Javier Chicote, va explicar
dimarts a Radio Intereco-
nomia Barcelona que I'in-
forme que els havien fil-
tratno erafidedigne. Liva
arribar fa dues setmanes
pero diverses fonts poli-
cials i d'Interior, excepte
una, van advertirlo que
no era fiable i el van acon-
sellarquenoesrefiésdela
veracitat dels informes
fabricats. Aixo el va por-
tar a rebutjar-ne final-
ment la publicacié.

En el mateix sentit, diu-
menge el director dun
mitja digital de Madrid, El
Confidencial, escrivia un
article en que advertia que
la policia fabrica informes
sense control judicial que
son destinats a influir en
Topini6 publica. M
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La “perillosa” reformade la propietat intel-lectual

El professor universitari nord-america i gu-
ru del nou periodisme Jeff Jarvis va defensar
ahir que la reforma espanyola de la llei de
propietat intel-lectual acabara amb els avan-
tatges de l'enllag ainternet i convertira Es-
panya en un territori hostil perala xarxa. La
reforma legal, que s’ha d'aprovar avui, pre-
veu que els editors rebin una compensacio
economica d'agregadorsi cercadors d'inter-
net quan es facin servir fragments dels seus
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continguts. “Dema [per avui] potser es ma-
tala xarxa amb la taxa, em sembla perillés i
bastant innecessari’, va asseqgurar al forum
Big Tent, organitzat per Google. Jarvisvain-
sistir que és “immadur” protegir els mitjans
de comunicacid a través de la reglamentacio.
L'expert considera que és dificil pronosticar
l'impacte d'aquesta mesura, perd esta con-
vencut que incidira negativament en les au-
diencies dels Mitjans. s

41/ 49



LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA

BARCELONA

Prensa:  Diaria

30/10/14

Tirada:  76.446 Ejemplares
Difusion: 65.086 Ejemplares

Seccion: COMUNICACION  Valor: 593,00 € Area (cm2): 38,7 Ocupacion: 3,75 % Documento: 1/1

Autor:  Num. Lectores: 791000

02880898 ‘P9D

Pagina: 11

®acceso

Homs diu que TV3
mantindra el seu
canal d’alta definicio

p El conseller de la Presidéncia,
Francesc Homs, va anunciar
ahir que TV3 mantindra el seu
canal d’alta definicié malgrat la
reduccio d’'un multiplex decre-
tada pel Govern, i que es fara
per la “via més economica i
técnicament més viable”. La
reduccio de canals a tot Espa-
nya servira per deixar espai en
I'espectre radioeléctric a la tele-
fonia de dades 4G. Homs va
qualificar de “confiscacio politi-
ca” i “un atac” la supressio
d’una de les tres freqiiéncies
autonomiques. / Redaccio

42 | 49



EL PAIS (SHOPPING & STYLE)

MADRID

eccién: OTROS _ Valor: 0,00 € Area (cm2): 958,5 Ocupacién: 0 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

Mensual
359.809 Ejemplares
292.227 Ejemplares

30/10/14

11122898 ‘P9D

Pagina: 18
Autor: POR INMA GARRIDO | FOTOGRAFIA: LUIS RU _ Num. Lectores: 1815000

Entrevista Lideres

Montserrat
DOMINGUEZ

Periodista apasionada, es una de las voces

mas influyentes de los medios de comunicacién
en Espafia y la tinica mujer que dirige y lidera
un diario nacional on line, El Huffington Post.

POR INMA GARRIDO | FOTOGRAFIA: LUIS RUBIO

aejercido el oficio en todes sus
formato, con maestria y con rigor
profesional. Montserrat Dominguez,
periodista y editora de 1 Huffington

Post, sigue ofr ndo a diario a los lectores
informaridn veraz que aynda a conocer la realidad
vainterpretarla. Y lo consigue aplicando todos
los avances que el mundo digital esta aportando
al periodismo: mis participacidn, mas pluralidad,
mis flexibilidad.

{Cuales son las cualidades de una lider?
Visidn, pasién, capacidad para trabajar en equipo,
responsabilidad, audacia. Es dificil medir los
ingredientes para que el cdetel salga perfecto,
porque depende del lugar y del momento: pero
creo que en esas cinco cualidades se resume bien
lo que diferencia auna buena lider de alguien
que. sencillamente, ocupa un cargo directivo,
Dirigir no ¢s lo mismo que liderar,

{Existe un liderazgo femenino distinto al
masculino?

Sinceramente, no lo ereo. Depende mis de las
personas que del sexo, aungue a las mujeres se nos
atribuye una mayor capacidad de escuchar y de
armonizar distintas opiniones v sensibilidades,
lo que resulta imprescindible cuando se estd

al frente de un equipo. En cualquier caso, los
modelos de liderazgo son tan masculinos que no
es [icil vislumbrar una impronta propia de las
mujeres ejerciendo el liderazgo... si es que existe.

La crisis ha traido un retroceso en el acceso
de las mujeres a puestos de responsabilidad.
(C6mo se podria invertir esta tendencia?
Hay retrocesos para las mujeres en

muchos dmbitos, no solo en los puestos de
responsabilidad. Pero aporto una pizea do
optimismo: hay avances tan sutiles como
dificiles de revertie, y vo percibo que, incluso en
los ambientes empresariales mas reticentes a
facilitar el ascenso de las mujeres, cada vez resulta
menos defendible social, moral y estéticamente
que los cuadros sean mavoritariamente
masculinos.

{Qué distingue a El Huffington Post de otros
diarios on line?

Abarcamos la realidad con un enfoque diferente
Tiene lavocacian de ofrecer la informacidn mas
relevante desde un dngulo distinto, mis irénico,
con un lenguaje més pegado al de la calle. No
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COMUNICADORA
Estudié un mister en
comunicacion en la
Universidad de Columbia

~ (NuevaYork) gracias a upa
beca Fullbrighr. Ha trabsjade
en Telecinco, Antena 3,
Canal* y sigue colaborando
con la Cadena Ser.

"QUIENES NOTENGAN MIEDO A EXPLORAR, LOS

QUE NO SE CONFORMEN CON SEGUIR EL CAMINO
TRADICIONAL EN EL QUE HEMOS CRECIDO, TENDRAN
MAS POSIBILIDADES DE LIDERAR EN EL FUTURQ"

tenemos miedo de ofrecer tanto la informaciéon
puray dura, la actualidad politica y econdmica,
como contenidos puros de internet, mas
entretenidos, para compartirlos con los lectores,
Nosotros tenemos cada vez mis trdfico (que entra
desde las redes sociales.

Ha trabajado en television, radio prensa
escrita y on line. ;Qué tipo de periodismo es
mis apasionante?

Lo divertido del mundo on line s, precisamente,
explorar todas esas narrativas que antes eran
solo de un género y que, dependiendo de donde
trabajaras, solo se aplicaban a cse género,

Ahora esas reglas han saltado por los aives:
experimentamos con video, infografia, imigenes,

texto. acon

Ademis, lenemos un contacto di
los lectores, Nosotros les escuchamos, dialogamos
con ellos. Lo bueno de la informacidon on fine es
que también es interactiva. Los ciudadanos no
quieren solo consumir informacién. Quieren
interactuar con ella.

iInternet es el futuro de este oficio en crisis?
Lo que esti en erisis no es la profesién, s la
industri

- El periodismao es mas necesario que
nunca. Vivimos una época de oro en la que se
erean nuevos medios de comunicacion. Antesera
imposible que un pequeio grapo de profesior

pusiera en marcha un diario porque se neces
una gran inversion. Hoy asistimos a pequeiias

experiencias muy inngvadoras que aportan

informacion de calidad al pablico. Eso demuestra

que la informacion vive un momento pujante.

iLos nuevos lideres en comunicacion naceran
de estas pequenas comunidades?

Sin ninguna duda. Lo que estamos viendo ahora
es Ill](‘ 1" “I]('ll'lil, fll"l."‘l] no Nlllll on ib!'l'l.

sino también en la misica, en la edicidn de
libros. en los videoartistas, busea vias diferentes

alas habituales para darse a conocer. Quienes

no tengan miedo a explorar, quienes no se
conformen con seguir el camino tradicional
marcado por el mundo en el que hemos erecido,

tendrin mis posibilidades de liderar en ¢l futuro.

Existe una faceta suya muy desconocida, la
solidaridad.

Colaboro con Intermén Oxfam. Formo parte del
patronato de Alianza por la solidaridad, donde
tratamos proyectos vinculados fundamentalmente
ala mujer. Ahora trabajamos en una campana

que ayudaalas mujeres africanas a comprar las

tierras que trabajan. Se da una circimstancia

absolutamente escandalosa. €

o las mujeres
vit han trabajado las tierras, los hombres

a los gohernadores las venden a empresas
multinacionales o a particulares. Ellas se quedan
sin trabajo vsin la posibidad de dar educacidn a
sus hijos o de tener una mejor sanidad. Queremos
que se visualice este problema,
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Audiencia: 425.125 Ranking: 6
VPE: 3.316 Péagina: 1

Tipologia: online

Jueves, 30 de octubre de 2014

Es tracta del curs "Gabinets de Comunicacié 2.0: eines i gestid", que ja s'ha dut a terme a Col-legis de
Periodistes de diverses demarcacions, com ho sén la de Barcelona o la de Tarragona. Ara, és el torn de la
Catalunya Central, que l'oferira durant els dos darrers dimecres de novembre (el 19 i el 26), de les quatre fins
les nou del vespre. El taller proporcionara eines i coneixements per desenvolupar les tasques propies d'un
gabinet de comunicacid, tant en I'ambit tradicional de relacié amb els mitjans, com a través de la comunicacio
2.0, que permet entrar en relacio directa amb tota mena de publics sense intermediaris. Les dues sessions
estaran explicades per personalitats amb un gran bagatge dins d'aquest mén. Aixi doncs, es comptara amb
la preséncia de Marta Rosés i Nereida Carrillo. La primera €s una periodista que ha estat, durant 20 anys,
Cap de Premsa i Comunicaci6 de la "Cambra de Comer¢ de Barcelona” i també ha treballat a diverses
publicacions d'ambit espanyol. Actualment és assessora de comunicacié i premsa del Col-legi de Psicolegs
de Catalunya. La carrera de Nereida Carrillo també és extensa, i €s que aquesta Doctora en Comunicacio i
Periodisme, treballa com a consultora web i és professora a la Universitat Rovira i Virgili, a la UAB i ala UOC,
a la vegada que tasca com a redactora de diversos programes de radio i televisid. El curs, que esta obert a
tothom, esta enfocat especialment a tots aquells periodistes que volen oferir els seus serveis de comunicacio
a empreses i associacions o que volen coneixer de prop les formes i eines de treball d'un gabinet de premsa.
També esta recomanat per a estudiants que volen explorar les dinamiques de treball dels gabinets, i pels
responsables i treballadors d'organitzacions interessats a gestionar la comunicacié de la seva activitat. El
lloconesduraaterme el curs seraalaseude la Demarcacio de la Catalunya Central del Col-legi de Periodistes.
Per a més informacié i inscripcions, consultar el web http://www.periodistes.org/ca/curs/curs-106.html
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Audiencia: 27.235 Ranking: 5
VPE: 134 Péagina: 1

Tipologia: online

Jueves, 30 de octubre de 2014

Aquest dijous, Economia Digital informa de la més que possible reobertura del cas Camarga , segons el qual
Convergéncia espiava Unio, el Partit Popular i diversos periodistes amb fons del ministeri d'Exteriors de la
Generalitat; és a dir, el Barga. Cinc-cents informes!!! O sigui, van punxar tota Barcelona (i part de Madrid).
Aquesta nova oportunitat es produeix gracies a la inestimable col-laboracié de les asseguradores. Alicia
Sanchez Camacho i els responsables de I'agencia Método 3 van pactar oblidar el lleig assumpte mitjancant
una indemnitzacié de 80.000 euros, que ara ningu no vol cobrir. | el fiscal es frega les mans. L'espionatge
és, com la sardana, una tradicié catalana. S'ha tafanejat en tants assumptes i tanta gent a Catalunya que,
ldbgicament, era impossible que el cas quedés resolt per obra i gracia d'un simple acord . Eclosionaria, a pocs
mesos d'unes eleccions anticipades al Parlament, una altra infecci6é agonica a les files catalanes de Mariano
Rajoy i entre els coreligionaris d'Artur Mas . Avui també donem una mala noticia per als socialistes catalans:
José Zaragoza , antany totpoderds capdavanter a I'ombra, tindria molt a ocultar i, per tant, a explicar. De la
desesperacio politica a la mort hi ha pocs passos. Exactament els mateixos que resten per recorrer Sdnchez
Camacho. Cal preguntar-se només si el Partit Popular podra sobreviure a Alicia, la del pais dels micros ocults
. La deriva que prenen els diferents casos de corrupcio a tota Espanya té un efecte inedit, sorprenent. La
credibilitat dels jutges i els periodistes guanya amb cada presumpte corrupte que clareja als titulars . Aixi que
el problema que un fiscal reobri un cas és que I'opinio publica tendira a creure'l en detriment del politic. S'ha
acabat la presumpcio d'innocéncia . El cas Camarga reflecteix la Catalunya real. Si partim del fet que tirar
del fil de la corrupcié de Convergencia s'acaba al PSC passant pel PP, i viceversa, el maneig de la informacio
és essencial per al xantatge. Es tracta de la més baixa de les estratégies: aconseguir proves i usar-les com
a escut el dia que I'oposicioé vulgui cridar amb veu esquin¢ada que tal partit també és corrupte. La descoberta
generalitzada que pot provocar el fiscal reobrint I'assumpte Camarga resoldra la poca campanya electoral
gue ni Mas ni Rajoy han fet encara a Junqueras . Prova que la independéncia de Catalunya no té cap sentit
és el molt que la uneix amb Madrid. Si a Barcelona ballen sardanes amb micros ocults, a Madrid coreografien
xotis al ritme d'escoltes il-legals . Frega l'artistic que I'Audiéncia Nacional mani detenir, en plena deriva
separatista, al nimero tres d'Esperanza Aguirre , el mateix que va espiar el nUmero dos del govern de la
Comunitat, I'actual president Ignacio Gonzélez . Definitivament, mereixem el castig divi de patir durant quatre
anys un govern d'Esquerra a la Generalitat que convisqui amb Podem a la Moncloa. Ens ho hem guanyat
per imbecils, per votar durant tantes eleccions a uns i a altres, tapant-nos les oides o embolicant-nos en la
senyeraamb cada escandol sense exigir dirigents honestos. No hem castigat la corrupcié i, ara, escarmentarem
amb els oportunistes.
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