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EL MEDIO QUE LAS ESTRELLAS TEMEN

| 55

Harvey Levin,

el creador

de TMZ. Abajo,
la exclusiva

del portal

de la muerte de
Michael Jackson.
[ PAUL-MORIGH

(GETTY.IMAGES)

TMZ, el imperio del cotilleo

EN 2005, HARVEY LEVIN ABRIO UNA WEB SOBRE FAMOSOS. HOY EL NEGOCIO INCLUYE

UN PROGRAMA DE TELEVISION, Y *TOURS’ POR NUEVA YORK Y LOS ANGELES. EL PORTAL
TIENE 27 MILLONES DE LECTORES Y HA CAMBIADO LAS REGLAS DEL PERIODISMO DEL CORAZON:
ES EL PRIMERO EN DAR EXCLUSIVAS QUE EL RESTO DE MEDIOS NO PUEDE IGNORAR

ror PABLO XIMENEZ DE SANDOVAL (Los Angeles)

n esta esquina es

donde Hugh Grant

contratod a la prosti-

tuta. En este restau-

rante de aqui traba-

jaba Brad Pitt. En
esa tienda pillaron a Winona
Ryder mangando. En esos bafios
publicos detuvieron a George Mi-
chael. Miren a su izquierda: aqui
es donde Kanye West se partio la
crisma contra un cartel cuando
iba a entrar en un restaurante...
Los turistas sacan fotos desde el
autobiis, una mafana de septiem-
bre en un paseo de dos horas por
Sunset Boulevard y Beverly Hills,
en el epicentro mundial del famo-
seo. Han venido a ver el mundo
de TMZ, el tabloide global.

Los tours en autobiis en los
que ensenan a los turistas los es-
cenarios de los grandes éxitos del
cotilleo, en Los Angeles y en Nue-
va York, son el (iltimo eslabon del
negocio. Lo que comenzo en
2005 como una pigina web en
una oficina de West Hollywood,
hoy es un programa de television
y. sobre todo, un imperio de in-
fluencia. TMZ marca el paso en
la informacién de famosos como
quiza no ocurre en ningin otro
dmbito.

No esconden su fuente de noti-
cias: camareros, aparcacoches,
botones de hotel, cualguiera que
se pueda cruzar en el camino de
una celebrity y quiera ganarse
una propina. La web paga por
sus informaciones, una politica
con la que al parecer llega antes
que nadie a cualquier sitio. Cual-

®acceso

quiera con un mévil y algo de
suerte es un reportero, en una
ciudad donde encontrarse estre-
llas y rostros conocidos sin esa
categoria es relativamente fécil.

La web ya era una referencia
en Hollywood desde que dejé en
evidencia a la policia al revelar
las amenazas y los comentarios
antisemitas y machistas que Mel
Gibson hizo a los agentes que lo
detuvieron una noche en Maliba
conduciendo borracho. Pero el
verdadero impacto global llego el
25 de junio de 2009. A mediodia,
una ambulancia entraba en la ca-
sa del cantante Michael Jackson
en Beverly Hills. Segtin el recuen-
to de aquel dia que hizo Los Ange-
les Times, solo una hora después
TMZ ya habia puesto en su web
que a Jackson se le habia parado
el corazon. El cantante muri6 a
las 14.26 y TMZ dio la noticia a
las 14.44. El mayor periddico de
la ciudad tardé media hora en pu-
blicarlo. La CNN tardd tres horas.

Al dia siguiente, el columnista
especializado en television Brian
Lowry, de la revista Variety, publi-
c6 un articulo en el que decia:
“Hay que reconocerlo, TMZ bus-
ca en los cubos de basura de los
famosos con la clase de convic-
cién que una vez estuvo reserva-
da para los papeles del Pentigo-
no”. Y concluia: “Enhorabuena,
Harvey. Para bien, y sobre todo
para mal, ahora el mundo perio-
distico es tuyo”,

Se referia a Harvey Levin. Abo-
gado angelino de 64 afos, fue re-
portero de television y después

trabajo como consultor legal y
productor ejecutivo para progra-
mas de juicios. Hace dos décadas,
cubrio el juicio de OJ Simpson, la
primera vez que se mezclaron jus-
ticia, famosos y television para go-
zo del piblico. Antes de montar
TMZ, hizo durante tres afios un
programa llamado Celebrity Justi-
ce, un espacio de cotilleos centra-
do en los problemas de los famo-
sos con la justicia y la policia.
Poco se ha publicado de la vi-
da de Levin. Un hombre de corta
estatura cuyo padre regentaba
una tienda de licores, seglin un
reciente perfil publicado por
Buzzfeed. Se gradud en Santa Bar-
bara y en Chicago, pero apenas
ejercié como abogado. Pronto em-
pezo a colaborar como experto le-
gal en temas que tenian a perso-
najes del corazon como protago-

nistas. A finales de los noventa,
Levin lo tenia todo: sus conoci-
mientos legales, la experiencia
en television, telegenia, anos de
informacién de famosos. En
2005, a los 55 afios, montd la web
que tiene 27 millones de lectores
y le ha hecho famoso. La cuenta
de Twitter de TMZ tiene mas se-
guidores que las cuentas de los
periddicos grandes de California
juntos. TMZ no deja de ser un
tabloide en el que la tradicién del
periodismo gamberro britinico
se mezcla con el mundo del bétox
de Hollywood y el lumpen de You-
Tube. A veces, la exclusiva del dia
esun video de dos sefioras roban-
do una tienda de campaia en la
playa; o la prueba irrefutable de
que la mujer que tenia tres tetas
era un engano (dos noticias rea-
les de esta semana). Eso también

es el dia a dia de TMZ. Pero ha
alcanzado el estatus en el que
uno puede estar seguro de que si
ocurre algo que merezca la pena
van a estar ahi. La lista de exclusi-
vas incluye el divorcio de Antonio
Banderas, la muerte de la actriz
Brittany Murphy o la foto de Ri-
hanna después de la paliza de su
novio. Y asi, semana tras semana.
Si, es un medio de cotilleos. Pero
se dedica al tipo de exclusivas
que los demés medios no pueden
ignorar.

Cinco afios después de la
muerte de Michael Jackson,
TMZ “tiene todavia mas influen-
cia”, afirma el columnista Brian
Lowry en conversacion telefoni-

NO ESCONDEN DE
DONDE CONSIGUEN
LA INFORMACION:
CUALQUIERA QUE
SE CRUCE CON
UNA ‘CELEBRITY’

Y QUIERA DINERO

ca. “Lo acabamos de ver en el ca-
so de la NFL”. Lowry se refiere al
suceso de violencia de género del
jugador de fatbol americano Ray
Rice. Rice y su novia, Janay Pal-
mer, tuvieron una pelea en un ho-
tel en febrero que acabo ante la
policia. TMZ publicé un video de
una camara de seguridad en la
que se veia a Rice arrastrando a
Palmer por el pelo en un ascen-
sor. Sin embargo, la pareja dijo
que ya estaban resolviendo sus
problemas y la NFL (liga de fat-
bol americano) se conformé con
que €l iniciara una terapia.

La liga recibio criticas por ser
demasiado tolerante con la vio-
lencia doméstica. Pero el escinda-
lo estallé cuando el 8 de septiem-
bre, de nuevo TMZ, publicé el res-
to del video de seguridad, en el
que se veia a Rice propinar un
golpe brutal a su novia. Ni el equi-
po ni la liga habian visto esas ima-
genes. Todo el mundo quedé en
evidencia. Una prueba mads de
que, como decia el columnista,
TMZ se toma la basura de los fa-
mosos como si fueran los papeles
del Pentagono. Y ya ha quedado
claro que tiene fuentes en la justi-
cia, la policia y los hospitales.

Esta es la segunda carrera
que TMZ arruina este afno. La
otra fue la del duefio de Los An-
geles Clippers, Donald Sterling.
El portal publicé en abril la gra-
bacién en la que se quejaba de
que fueran negros a los partidos
de su equipo. Sterling fue expul-
sado de la NBA y tuvo que ven-
der el equipo.

:Es este el futuro de los me-
dios? ;Puede la carrera por la au-
diencia acabar en una subasta
por la informacién, donde las
fuentes hablen al mejor postor?
¢Se cansarédn los medios tradicio-
nales de citar a TMZ y acabaran
entrenado en el juego de pagar
por noticias? Lowry se atreve
con una respuesta: “Los medios
tradicionales han sido reacios a
pagar a las fuentes, pero ya he-
mos visto a las grandes cadenas
de television acercindose a ese
tipo de politica. Mientras las his-
torias tipo tabloide se vayan ha-
ciendo mas vitales, la presion va
a crecer”.
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Gay Talese

¢Qué hasidodel
Nuevo Periodismo?

Cincuentaafios de un nuevo género literario que cambié
parasiempre laformay el fondo de lanarrativa de no-ficcion

XENIA BUSSE

Aunquesusallegados certificaran
sumuerte oficial en 1981, el Nue-
vo Periodismo, géneroliterarioa
medio camino entre el periodis-
moy el relato literario mas o me-
noslargo,lejosdedesaparecerde
las librerias y de nuestras lectu-
ras, nos visita cada tanto con tra-
ducciones sabrosas. El espléndi-
dovolumen ‘Loshijos’de Gay Ta-
lese,que publicaestemes Alfaguara,
eslaultima pruebadeello.
Cuando Truman Capote publi-
co‘Asangrefria’en1960,todo cam-
bié. Elanatemahabiacaido: el pe-
riodistanoescribiadesdeun pun-
todevistaobjetivoyfrio,sinoque
relatabaaquello que vefa como si
se tratara de una obra de ficcion.
Sin embargo, nadie hablaba atin
de Nuevo Periodismocomogéne-
rode escritura.
Comoycuiandoempezoausar-
seestetérmino parareferirseaun
géneronoestadeltodoclaro. Tom
Wolfe, uno de sus practicantes y
su principal defensor, escribid al
menosdosarticulosen 1972 con-
fesandono tener niideade como
empezdtodo. Derepente,sin mds,
la expresion se puso en circula-
ciénytodo el mundolausaba,en
conversacionesy por escrito.
Denominaciones a un lado, lo
cierto es que ya habia pruebas de
cierta experimentacion literaria
aprincipiosde1960,cuando Nor-
man Mailer escribid ‘Superman
vaalsupermercado’ osureporta-
jeacercadelanominaciondeJFK
porel partido Demdcrata, omastar-
de en su pieza ‘Miamiyelsitiode
Chicago’sobre laconvencién del
mismo partidoen1968.
Porsu parte, Wolfe cuentaque
tuvo su primer contacto conel
nuevo estilo de reporterismo al

®acceso

Truman Capote

leerun articulo de Gay Talese so-
breelboxeador Joe Louisenlare-
vista Esquireen1962. Cuenta Wol-
fe:“elarticulode Talesenoeraco-
mo un tipico articulo de revista,
eracomounrelato corto”. Segin
Wolfe, Talese fue el primero en
aplicartécnicasdelrelatodeficcion
enelreporterismo. Y larevista Es-
quire reivindico ser la cantera de
donde brotaron tales diamantes.
Desde Esquire, la semilla viajo a
otras revistas y, a continuacion,
empezarona publicarse libros.
Talese, como Wolfe afirmaba,
escribifade talformaque susarti-
culos parecian ficcion, pero era
definitivamente reporterismo.
“Reportandohechos, trabajando
con las piernas”, decia el mismo
Talese. Esdecir,elescritoribade-
trds de sus historias, pateando la
calley contando lo que habia vis-
toy oido.
Enapariencia,lasobrasdel Nue-
vo Periodismonosolotoman pres-
tadas técnicas novelescas, sino
quelasmezclan contodoslostipos

de prosa posibles. Con un afiadi-
doclave:todoaquelloquese cuen-
tasucedié realmente, con lo cual
quien escribe estdun pasomds cer-
cadela“participacion”activadel
lector.

Porotrolado, ladiferenciaesen-
cial entre la nueva no-ficcionyel
reporterismo convencional esque
laescena pasaaseralgodetermi-
nanteyensuscimientosestdnto-
daslas estrategias de la prosa.

Los escritores
Yahemoshechoreferenciaa‘Asan-
grefria’de Truman Capote, que se
publicden1965. Enesemismoano,
Wolfe publicé ‘The Kandy-Kolo-
red Tangerine-Flake Streamline
Baby’. Gay Talese habia publicado
“The Bridge: The Building of the Ve-
rrazano-Narrows Bridge’en1964.
En1973, Wolfe publicé con E.W.
Johnson la antologia ‘The New
Journalism’. Ellibroeraalavezun
manifiestoyunarecopilacion de tex-
tos de diversos autores entre los
cuales estaba el mismo Tom Wol-

Tom Wolfe

fe, Gay Talese, Hunter S. Thomp-
son, Nicholas Tomalin, George
Plimpton, John Sack, Terry
Southern, Norman Mailer, Barba-
ra Goldsmith, Robert Christgau,
Joan Didion y Truman Capote.

Laantologiafuetancélebreen
elmomentodesupublicacionque
ha quedado como una pieza bdsi-
caparacomprenderloqueesenue-
vo género comportd para la his-
toriadelaliteraturayel periodis-
moen Estados Unidosy,desdeahi,
alasletrasuniversales.

Laversionencastellanose pu-
blicoen Anagramaysutiltimaedi-
cidn es del 2012: no ha dejado de
reeditarse desdehace masdevein-
teafios.

‘A sangre fria’, de Truman Ca-
pote, publicadatambién por Ana-
gramayen cataldnen Edicions 62,
se continia editando sin pausa.

De unos afios hacia acd, Alfa-
guara ha empezado a publicar la
obra de Gay Talese en castellano
yla acogida ha sido undnime en
ptiblicoyecritica.

Todo ello significa que aque-
llosarticulos, primero publicados
enEsquire, The New Yorker, etc.,
acabaron dejando un sedimento
importante. Algunosdeelloster-
minaron siendo libros, algunos
otrosya se idearon con ese fin.

Los ochenta

Durante esa década, el estilo del
Nuevo Periodismo sufrié un de-
clive,yaquelosviejosescritores
continuabanusandolastécnicas
literarias en sus libros de no fic-
ciénperolosjévenesescritoresde
Esquire y de Rolling Stone -dos
de las “casas madre” del que fue
nuevo estilo-sealejaron del Nue-
vo Periodismo.

En 1981, Joe Nocera publico
unaesquela del Nuevo Periodis-
mo en el Washington Monthly.
Sin embargo, esa corriente de
nueva escritura promovio otros
tiposdereporterismo que igual-
mente iban més alld de los datos
explicados enunarticuloobjeti-
vo. El periodismo Gonzo, por
ejemplo, o el periodismo de in-
mersidn son otras variantes del
reporterismotradicional que de-
ben parte de suactitud rompedo-
raalo que los chicos del Nuevo
Periodismo intentaron a princi-
piosde 1960.

El periodismo Gonzo se olvi-
da de la objetividad e incluye al
reporterodentrodelahistoria, a
través de la primera persona na-
rrativa. Enel Gonzo se combinan
lacriticasocialylaautosatira. En
Estados Unidos,algunos practi-
cantes del Nuevo Periodismo se
pasaronal Gonzo. En Europa, los
dosprincipalesreporteros “gon-
z0" han sido Ryszard Kapuscinski
y Giinter Walraff, cuyos libros po-
demosleer,afortunadamente, en
cataldny castellano.
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Nacen dos revistas digitales: ‘elEconomista
Andalucia' y ‘elEconomista Fundaciones'

Ya son 14 las cabeceras que conforman la gran familia de publicaciones sectoriales de Ecoprensa

elEconomista MADRID

elEconomista demuestra cada dia
que su apuesta por la innovacion
editorial es imparable y este mes ha
sido una buena prueba de ello. Si el
pasado lunes veia la luz elEcono-
mista Gestion Empresarial, la pro-
xima semana seran dos més -y ya
suman 14- las revistas digitales que
Editorial Ecoprensa ofrecerd a sus
lectores: elEconomista Andalucia y
elEconomista Fundaciones.

‘elEconomista Andalucia’

En este caso, se trata de la primera
revista de cardcter autonémico que
se incorpora al elenco de publica-
ciones de elEconomista. Dirigida por
Carlos Piz4, delegado de elEcono-
mista en Andalucia, y con el respal-
do redaccional de José Maria Ca-
macho, corresponsal del diario en
Malaga, en ella se hard un repaso
exhaustivo de la situacion econdémi-
ca de Andalucia, de las novedades
sobre sus principales empresas den-
troy fuera de Espafia, y se analiza-
ran en detalle los sectores clave de
la economia autonémica: turismo,
agroalimentacion, industria o dis-
tribucién. Prestaremos, ademas, es-
pecial atencion a las nuevas inicia-
tivas emprendedoras, al igual que
tomaremos el pulso a las activida-

|
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des innovadoras desarrolladas por
el sector privado andaluz.
elEconomista Andalucia, a partir
del 29 de septiembre, saldr el 1l
timo lunes de cada mes y nace con
la vocacion y la ilusién de dar voz
al tejido empresarial andaluz, for-
mado en un 99 por ciento por
pymes. Contard, ademads, con su
propio sitio web (www.eleconomis-
ta.es/andalucia) donde colabora-
des de prestigio publicaran sus tri-
bunas de opinion como vienen ha-
ciendo ya en la web autondmica del
diario desde hace ya tres afios.

En este primer niimero, el tema
de portada tratard de arrojar luz so-
bre por qué el crecimiento econo-
mico en Andalucia, que incluso po-
dria superar al del conjunto de Es-
pafia este afio, estd creando tan po-
co empleo, Tanto en el tltimo afio,
cuando el crecimiento ha regresa-
do, como en las previsiones para el
conjunto del afio, Sera fija también
una entrevista a fondo con un per-
sonaje relevante del mundo socio-
econdémico andaluz y en este pri-
mer nimero, el protagonista serd
Alonso Lujan, director de Mina de
Aguas Tefidas y principal directi-
vo del gigante mundial del trading
Trafigura en Espafia. Los ambicio-
sos planes de crecimiento de Tra-
figura en la actividad minera en An-
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dalucia, junto a su apuesta por ju-
gar un papel clave en la reapertura
de la historica mina de Riotinto,
centrardn la conversacion.

elEconomista Fundaciones'
Con la puesta en marcha de esta nue-
varevista digital, elEconomista ofre-

'elEconomista
Andalucia’ recogera
mensualmente los
temasclave dela
economia andaluza

‘elEconomista
Fundaciones'

dara visibilidad al
sector fundacional
de nuestro pais

cerespuesta alanecesidad de dara
conocer el sector fundacional de
nuestro pais y de lo que representan
las fundaciones en la vida social y
cultural, aportando datos fiables so-
bre su actividad y su aportacion al
desarrollo socio-econdmico.

dci'a
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elEconomista Fundaciones, que
saldrd el tiltimo martes de cada mes,
a partir del proximo dia 30 y que es-
taré dirigida por Eloisa Lamata, re-
dactora de elEconomista, nace con
lavocacion y la ilusién de dar voz a
un sector compuesto por mas de
9500 fundaciones, ocupa a 200.000
trabajadores directos y beneficia a
mads de 23 millones de personas. Co-
nocer su trabajo, sus problemas y
perspectivas en dreas de vital im-
portancia, como son la investiga-
cion, la ciencia, el empleo, la inclu-
sién social... En definitiva, dar visi-
bilidad a un sector que contribuye
con eficacia a la satisfaccion de un
amplio conjunto de necesidades, asi
como al bienestar de la sociedad.

En cada niimero, podrid encon-
trar reportajes sobre los temas de
mayor relevancia para el sector fun-
dacional, ya sean de caracter juri-
dico, contable, fiscal, econdmico o
de gestién; toda la actualidad y las
noticias mas destacadas de las fun-
daciones, radiografias sectoriales,
entrevistas con los personajes mas
relevantes y secciones dedicadas a
la formacién, la integracion social,
la investigacion y la cultura, entre
muchos otros contenidos. Todo ello
distribuido en secciones interacti-
vas que permiten el acceso a con-
tenidos audiovisuales relacionados.

o
o,

Esta primera edicion de elEcono-
mista Fundaciones tendra como pro-
tagonista la Ley de Mecenazgo, una
de las principales promesas electo-
rales en materia cultural del Go-
bierno y que finalmente no verd la
luz, al menos en esta legislatura.
También una entrevista a fondo a
un peso pesado del sector funda-
cional como es Javier Nadal, actual
presidente de la Asociacion Espa-
fiola de Fundaciones (AEF), que nos
ofrecera su vision sobre el pasado,
presente y futuro de las fundacio-
nes espafiolas. Ademads, podrin co-
nocer la historia de una institucion
tan reconocida como es la Funda-
cién Ramon Areces y los principa-
les proyectos y de mayor impacto
de entidades como Atresmedia, Rep-
sol o Mapfre.

Ambas de acceso libre

Para disfrutar de ambas revistas di-
gitales, de acceso libre, s6lo tendra
que entrar en el quiosco de nuestra
web, www.eleconomista.es/kiosco,
osi lo prefiere, puede acceder des-
de su dispositivo Android (en Play
Store) o Apple (en Apple Store) es-
cribiendo elEconomista en el bus-
cador y descargandose nuestra apli-
cacibén gratuita donde encontrara
todas las publicaciones de Editorial
Ecoprensa.
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El enigmatico millonario que quiere
conquistar la television mexicana

German Larrea, dueiio de Grupo México es el segundo hombre mas rico del pais

Edgar Sigler MExICO DF

El segundo hombre més rico de Mé-
xico no tenia rostro hasta hace unas
semanas. Eso definia el misticismo
alrededor de Germén Larrea, de
quien solo se conocia una pequefia
yborrosa foto en blanco y negro, ade-
més de manejar un perfil muy bajo.
Pero en el transcurso de un par de
semanas sunombre y su imagen han
pasado a vestir la portada de los dia-
rios, revistas y canales de television
mas vistos, para mas tarde de difun-
dirse la imagen donde aparece es-
trechando la mano del presidente
mexicano, Enrique Pefia Nieto. Ade-
mas de que su bastion empresarial,
la poderosa minera Grupo México,
se vio involucrada en un severo ac-
cidente ambiental este mes.

Ahora el enigmatico empresario
desveld su interés por participar en
la licitacion de una de las cadenas
de television que se otorgaran el si-
guiente afio, lo que no ha caido na-
da bien en Grupo Televisa, la ma-
yor firma del sector, y de la cual for-
mo parte por afios. “3Qué lo moti-
va? ;Chantajear, como dicen que
hizo al decir que Enrique Pefia Nie-
to le habia pedido 200 millones de
dolares? ;Quiere TV para presio-
nar al Estado?”, cuestiond un alto
directivo de Televisa, que habl6 ba-
jo condicion de anonimato.

Su huida de Televisa

German Larrea se desligo del con-
sejo de administracion de Televi-
sa, con el fin de evitar un conflicto
de intereses que le impidiera par-
ticipar en la licitacién, en la cual
tiene prohibido por ley tomar par-
te la cadena. Sin embargo, impor-
tantes columnistas y periodistas de
Televisa han dejado ver que exis-
ti6 una molestia en seno del con-
glomerado que dirige Emilio Az-
carraga Jean, al saber del interés
del empresario minero.

Apretdén de manos entre el presidente de los Estados Unidos Mexicanos, Enrique Pefia Nieto, y German Larrea. reuters

German Larrea
salid del consejo del
grupo Televisa para
evitar un conflicto
de intereses

Aungque la decision de Larrea pu-
do motivarse sélo por su interés en
diversificar sus negocios, como ya
lo ha hecho en el pasado, por ejem-
plo el minero también es dueiio de
la cadena de cines mexicana Cine-
mex, asimismo, tiene inversiones
en la firma de servicios aeropor-
tuarios GAP, y el propio Grupo Mé-
xico tiene filiales que compiten
fuertemente en la construccion, fe-

®acceso

rroviario, y en la perforacion de po-
zos petroliferos. “Considera que
para el tamafio de German Larrea,
el segundo hombre mas rico de Mé-
xico, quedarse en un solo lugar, no
tiene sentido. Aqui s6lo veo un te-
ma de diversificacion”, opind el
analista del sector minero para la
Casa de Bolsa Monex, Fernando
Bolafos.

El analista puso de ejemplo al
magnate Carlos Slim, el hombre
mis rico del pais y uno de los més
acaudalados del mundo, que si bien,
su mayor negocio estd en la multi-
nacional América Movil, cuenta con
empresas muy fuertes en el sector
minero, de la construccion o hasta
en el inmobiliario. La determina-
cién de Larrea de incursionarse en
el sector televisivo también ha de-

jado preguntas sobre si tiene o no
la experiencia para competir con-
tra el conglomerado de medios mas
importante no s6lo del pais, sino de
habla hispana.

Sin embargo su basta fortuna, y
la experiencia que pudo adquirir
como consejero de Televisa duran-
te 15 afios, pueden avalar su incur-
sion en el mercado.

“sQué puede saber de TV como
consejero? Lo mismo que se pu-
blica en los informes de resulta-
dos de una empresa que cotiza en
la bolsa”, dijo el directivo de Te-
levisa que hablé bajo condicion
de anonimato.

Larrea fue designado por prime-
ravez en el consejo de administra-
cién de Grupo Televisa en 1999, se-
gun datos de la cadena en su infor-

me anual a la Comisién de Valores
de Estados Unidos (SEC, por sus si-
glas en inglés).

Pero su desvinculacion de la com-
paiiia evitara que exista alglin con-
flicto de intereses que sea sancio-
nable, tanto en el proceso de la lici-
tacion, como por la ley de compe-
tencia vigente, segiin explica el ex
comisionado del extinto ente anti-
monopolios del pais, la Comisién
Federal de Competencia, Rodrigo
Morales Elcoro. “Este caso es muy
especial porque hasta ahora no for-
ma parte de una empresa que com-
pita con Televisa”, opiné el especia-
lista en temas de competencia.

La reforma constitucional en ma-
teria de telecomunicaciones y ra-
diodifusion aprobada el pasado afio
preveia la licitacion de las nuevas
cadenas de television con el pro-
posito abrir la competencia en un
mercado valorado en cerca de
42.000 millones de pesos (uno
2.470,6 millones de euros), y que
domina Televisa con cerca del 70
por ciento.

“Laentrada de Larreaala TV no
debe tener impacto en su negocio
central, la mineria, pues debemos
verlo de una forma individual. Al fi-
nal, Larrea cuenta con una fortuna
privada que necesita diversificar y
hay que considerar que existe un
cambio estructural en las telecomu-
nicaciones y en la radiodifusién que
seguro quiere aprovechar”, consi-
der6 Bolafios.

Los interesados en el concurso
deberin presentar una propuesta
que se calificard principalmente por
los temas econémicos, dando una
ponderacion del 60 por ciento al
plan de cobertura y 40 por ciento a
la contraprestacion para el Estado,
cuyo valor minimo se fijo en 830
millones de pesos (unos 48,82 mi-
llones de euros) por cada cadena.
El Instituto Federal de Telecomu-
nicaciones anuncio este jueves que
adelanta de junio a marzo 2015 el
nombramiento del adjudicatario de
las nuevas cadenas.

German Larrea cuenta con una
fortuna estimada de 14.800 millo-
nes de dolares (11.606,9 millones de
euros, aproximadamente), segtin la
lista de la revista Forbes, lo que lo
sitiia como el segundo hombre mas
rico de México, y el niimero 68 a ni-
vel mundial.
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TV3 ve «<adecuado y proporcional»
dedicar mas de 15 horas a la Diada

El presidente de los medios publicos defiende la cobertura ante PSC, ICV, PPy C’s

C. RUBIO / Barcelona
De las ocho de la manana a rozar la
medianoche. TV3 se volco con la
Diada y ofrecié un monografico el
dia 11, ademas de realizar un lla-
mamiento a la movilizacién ciuda-
dana en las jornadas previas que
incluso provoco el hartazgo del Sin-
dicato de Periodistas. Una cobertu-
ra que ayer los responsables de la
cadena calificaron de «adecuada y
proporcional» entre las criticas de
los partidos contrarios a la consul-
ta del 9 de noviembre a las que
también se sum6 ICV.

Lejos de la autocritica, no dema-
siado habitual en los medios publi-
cos de la Generalitat, el presidente
de la Corporacion defendié una pa-
rrilla monopolizada por los actos
institucionales del Govern, la mar-
cha independentista del dia 11 por
la tarde y sendos programas de ana-
lisis y debate para analizar el pulso
independentista en las calles. «Es
proporcional a las caracteristicas de
cada acontecimiento», resumio
Brauli Duart. También se jact6 de
su «veracidad» y del «equilibrio te-
rritorial» conseguido con las emisio-
nes de la Diada.

Cabe recordar que TV3 dedico
practicamente la totalidad de la pa-
rrilla del dia a los actos programa-

®acceso

dos: la manana em-
pezo con el concierto
de conmemoracién
al Tricentenario en la
plaza Comercial, an-
te el centro monote-
matico que el Ayun-
tamiento ha levanta-
do en el Born. Luego
continuo con la emi-
si6n en directo de la
ofrenda floral del
Govern a Rafael Ca-
sanova, que dio paso
a una edicion exclu-
siva de Els Matins. A
la hora de comer,
tanto el Telenoticies
Comarques como la
edicion Migdia infor-
maron practicamen-
te solo de la Diada y
dieron paso al Espe-
cial Onze de Setem-
bre, de las 16.00 ho-
ras hasta las 21.00

ble de los medi

horas que enlaz6

con el Telenoticies Vespre y el .Cat, el
espacio de tertulia y debate presen-
tado por Ariadna Oltra que sélo tra-
t6 €l tema de la Diada. Una parrilla
«plural y respetuosa con el libro de

estilo» de la entidad, segin asegur6
Brauli Duart.

Una explicacion que no content6
alos partidos contrarios al derecho a
decidir ni a Iniciativa, muy reticente
a justificar el amplio despliegue de
TV3 en las jornadas previas y duran-
te la propia Diada pese a su apoyo a
la consulta. De hecho, la ecosocialis-

publicos, Brauli Duart. /s. coGoLLUDD

ta Marta Ribas criti-
c6 que la programa-
ci6n anterior al dia
11 de septiembre
traspaso «lineas ro-
jas» del libro de esti-
lo por llamar a la
participacion, un tra-
tamiento que, a su
juicio, hace un «flaco
favor» al proceso.

Mas contundente
fue el popular Pere
Calb6, quien denun-
cid que «la cobertura
de los actos de la
Diada ha dejado de
lado la informacién y
se ha convertido en
una llamada desca-
rada a la participa-
ciény». También des-
de Ciutadans, Carlos
Carrizosa sostuvo
que TV3 hizo «conti-
nua propaganda sec-
taria para que la ma-
nifestacién estuviera llena».

Asimismo, el PP aproveché para
criticar el despliegue que la cadena
llevé a cabo para el referéndum de
Escocia. Una cobertura que costo
36.000 euros a la television y
13.000 a Catalunya Radio.
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La CCMA, disposada
a portar el conflicte
per 'IVA a Europa

CiU denuncia una “operacio planificada
d’asfixia” contra els mitjans publics catalans

—

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

“Litigarem fins on calgui, si cal fins
aEuropa”, Elpresidentdela Corpo-
raci6 Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA), Brauli Duart, va ser
contundent ahir en explicar el seu
pla per fer front a la reclamacio de
80,5 milions d’euros que li fa ’Agén-
cia Tributaria arran del canvide eri-
teri en la deduccio de I'lVA de les
corporacions d’ambit no estatal.
Duartvadetallarque el conflicte es-
taaraen “lapentltima fase del pro-
cediment administratiu”, pero va
deixar clar que arribat el moment
duran el cas als tribunals i lluitaran
finsal final per defensar que “el can-
vide criterino éslogic”, perque “no
ve avalat per un canvi normatiu”.
Elpresident de la CCMA va insis-
tir ahir, en la seva compareixenca
davant la comissié parlamentaria
de control als mitjans ptblics, que la
CCMA “no pot fer front a aquesta
realitat amb els seus recursos”, te-
nint en compte que el seu pressu-
post és de 290 milions d’euros. Du-
art, pero, va revelar que el Govern
s'ha compromés a buscar-hiunaso-
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lucid. “Tots som conscients del rise
que aix0 suposa per a 'estabilitat i
el futur d’aquestacasa”, va assenya-
lar. Toti aixi, vanegar que la CCMA
estigui “tocada de mort”, com havia
alertat anteriorment la diputadadel
PSC Nuria Parlon.

Duartva posar aquestnoucopala
linia de flotacié dela CCMA al costat
de lallei que impedeix als organis-
mes autonomics tenir deficitide la
retirada del segon multiplex de TV3.
“Aix0 son tres fets objectius, Que ca-
dasci faci la valoracié que corres-
pongui”, va dir. I la valoracio va ar-
ribar de les files de CiU. El diputat
Albert Batalla considera que
aquests tres elements —-sumats ala
decisio del govern espanyol de sub-
vencionarla CCMA amb 37.000 eu-
ros per facilitar-1i el canvi de fre-
qiiéncies derivat del nou pla de la
TDT, mentre que Televisio de Ga-
liciaenrebra668.000iTVE 6,7 mi-
lions-demostren 'existénciad™una
operacio d’asfixiaplanificada del go-
vern de 'Estat” contra els mitjans
publics catalans.

A banda de I'amenaca de I'IVA,
Duart esvareferir aunaltre risc que
afronta la CCMA: la reduccio dras-
tica de I'estoc de produccions alie-

El president de la CCMA, Brauli Duart (dreta), al costat dels directors de TVC, Eugeni
Sallent, i de Catalunya Radio, Félix Riera, ahir al Parlament. pariavent

Rebost
L'estocde
produccio
alienade TVC
s’ha buidat
perlarebaixa
de la despesa

nes, conseqiiencia directa de la re-
baixa de la despesa en aquesta par-
tida, que ha obligat a recorrer a
pel-licules i séries ja adquirides pe-
r0 encarano emeses. Segons ell no
hi ha risc “imminent”, pero “entre
aquesta temporada i la que ve”
s’hauria de revertir la tendéncia i
tornar a omplir aquest rebost.
Amb tot, segons diu Duart, la
CCMA haassolit'estabilitat pressu-
postaria després de reduir la seva
despesa en un 35% els Gltims tres
anys i, segons vasubratllar, sense que
se n’hagin ressentit ni la qualitat de
l'ofertanil’audiéncia, que erael prin-
cipal risc d’aquesta retallada. m

EI PSCiICV, critics

amb la coberturadelaV
A les habituals critiques del PP i
C’s sobre la falta de pluralisme a la
CCMA, ahir s’hi van sumar el PSC
i ICV, arran de la cobertura de la
Diada. La socialista Nuria Parlon
va lamentar que els mitjans pa-
blies “cridessin a omplir trams de
la V que no estaven coberts”. Des
d’ICV, Marta Ribas, tot i declarar-
se “simpatitzant de la V”, va coin-
cidir-hi i va afegir que aixo és “ti-
rar pedres ala teulada del procés”.
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Nova tardor
amb nous canals

A PARTIR D’AQUESTA
SETMANA ES PODRAN
VEURE ELS NOUS
CANALS A&E | FOX LIFE,
MOLT ORIGINALS,

AMB SERIES D’ESTRENA
| PROGRAMES D'EXIT
CONTRASTAT

SALVADOR ENGUIX
Valéncia

L’espectador no només trobara a
la tardor noves i interessants
apostes de programacié als ca-
nals de més audiéncia. La llista
d’estrenes i de noves temporades
d’algunes de les séries més po-
pulars és llarga. Perd en lini-
ci d’aquesta temporada també
s'inauguren nous canals, amb pro-
postes de continguts originals,
atrevides i fins i tot en algun cas
una mica gamberres. Perqué a
partir d’aquesta setmana eme-
tran a Espanya, a través de canals
de pagament, A&E i Fox Live.

El primer, que juga amb les ini-
cials de les paraules Arts & Enter-
tainment, és el canal factual lider
de la televisio de pagament als
EUA i ocupara l'espai del canal
Bio. A&E es ven amb un eslogan:
“Sigues innovador, sigues impre-
visible, sigues apassionat, sigues
original”. Per la seva part, Fox
Live, que substitueix Fox Crime,
és la nova marca d’entreteniment
de Fox International Channels
(FIC). Tots dos estaran en antena
a partir de I'l d’octubre.

A&E, produit a Espanya per
AMC Networks International
Iberia i A+E Networks, es distri-
buira a Canal+, Ono Movistar TV,

®acceso

Euskaltel, Telecable i cable lo-
cal. Amb preséncia a 75 paisos i
amb el reconeixement de 75 pre-
mis Emmy, la seva oferta de con-
tinguts és impressionant. “Aquest
canal desafia a ser auténtics amb
les millors séries protagonitzades
per personatges insolits”, anuncia
la cadena, que es recolza en una
frase de Herman Melville (autor
de Moby Dick) com a lema: “Més
val fracassar en loriginalitat que
tenir exit imitant”,

A&E, que s'adrega a un public
d’entre 25 i 54 anys, apareixera
amb forca a les pantalles amb se-
ries com Wahlburguers, que s'es-

AZE ESTRENARA
SERIES COM
‘WAHLBURGUERS’,
‘BIG SMO’ | ‘SECRETOS
DE HOTEL’, A MES DE
NOVES TEMPORADES
DE ‘QUIEN DA MAS’

0 ‘DUCK DYNASTY’

trena el divendres 3 d’octubre a
les 22.55 hores. Els actors i ger-
mans Donnie i Mark Wahlberg
uneixen les seves forces amb en
Paul, lautoproclamat “germa
amb més talent”, per enfrontar-
se als desafiaments que suposa di-
rigir una cadena d’hamburgue-
series. Cada capitol és una nova
experiéncia de la familia més fa-
mosa de Boston.

El dimarts 7 d’octubre a les
22.55 hores A&E estrena també
Big Smo, una série protagonitza-
da per John Smith, un talentds ar-
tista de hick hop (una combina-
cié de musica country i rap) que,

envoltat de familiars, lluitara dia
rere dia per tenir éxit i poder
mantenir la seva prole. Una altra
de les estrenes, el diumenge 5
d’octubre a les 22.55 h, és la de
Secretos de hotel, que mostra algu-
nes de les histories més escanda-
loses en alguns dels millors ho-
tels del planeta.

A més de les estrenes, A&E ofe-
rira noves temporades de la sub-
hasta de guardamobles de Quién

1. Secretos de
hotel, una de

les novetats

del canal ARE

2. The good wife,
de gran éxit i que
oferira Fox Life
3. Scandal, série
amb un gran éxit
de critica i piblic
4. Big Smo, una
serie especial,
original | molt
gamberra, a ARE
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da mds, un reality show de gran
audiéncia en diferents paisos i en
que en cada capitol es veuen di-
versos postors lluitant per acon-
seguir amb els objectes d’es-
tranys trasters; Duck Dinasty,
que mostra la familia Robertson
venent coses com ara cimbells
per a anecs, també fa furor als
EUA i es veura a través d’aquest
canal, i un altre dels continguts
més atractius que presenta és el

de Maldito tatuaje, adequat per a
amants del tatoo.

Fox Life és un canal pensat per-
queé la parella pugui veure la tele-
visio junts. No és un canal de con-
tinguts marcadament femenins,
encara que son elles segurament
el public objectiu més important.
En la seva estrena, es confirmen
les noves temporades de séries
com The good wife, Scandal, Re-
venge o Anatomia de Grey, que
migren de Fox a Fox Life.

A més, el canal oferira progra-
mes de no-ficcid d’estrena a Espa-
nya com Las Kardashian o la ver-
si6 nord-americana de The voice;
també s’hi estrenaran noves tem-
porades de Jamie Oliver, que es
converteix en una altra de les ca-
res del canal, i altres continguts
de housing com Et venc la teva
mansio (Los Angeles).

FOX LIVE OFEREIX
SERIES COM ‘THE GOOD
WIFE’, ‘SCANDAL’,
‘ANATOMIA DE GREY’
| ‘REVENGE’, | ALTRES
APOSTES D’EXIT COM
‘LES KARDASHIAN’

O ‘THE VOICE’

A més, Fox Life incloura altres
continguts de no-ficcié de quali-
tat, entre els quals 'estrena de la
primera produccié local per a
FIC: la série Los mejores chefs del
mundo, produccié de les compa-
nyies catalanes Minoria Absoluta
i Visual 13 en exclusiva per a FIC
sobre els grans noms de la cuina
moderna mundial, tots ells inclo-
sos entre els primers llocs de la fa-
mosa llista confeccionada per la
revista Restaurant Magazine.

Encara que Fox Life substi-
tueix Fox Crime (un altre canal
amb bona premsa), el que no es
perdra mai sera el contingut per-
que les séries de Fox Crime conti-
nuaran emetent a Espanya, prin-
cipalment a Fox; i Fox Life assu-
mira continguts de ficcio dels
dos canals. I aixi, entre A&E i
Fox Life, més tots les estrenes en
altres canals, costara de trobar
temps per consumir tota Uoferta
innovadora i atractiva d’aquest
mes d’octubre.e
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Reportera de camp

SANDRA SUTHERLAND ES UNA PROFESSIONAL
DE LLARG RECORREGUT QUE VA DEBUTAR

EL 1982 EN UN PROGRAMA INFANTIL DE

TVE | ARA PRESENTA ‘AGROSFERA’ A LA 2

JOAQUIM ROGLAN
Barcelona

Aquesta senyora que recorre les
terres, mars i paisatges d’Espa-
nya dirigeix i presenta a La 2 un
programa sobre agricultura, pes-
ca, ramaderia, industria agrope-
cuaria i turisme campestre, entre
altres assumptes. Sandra Suther-
land va aparéixer per primera ve-
gada a la pantalla el 1982. Llavors
presentavaa TVE el programa in-
fantil Pista libre, Espanya no per-
tanyia a la Unio Europea, 'agri-
cultura i els vins eren uns dels
obstacles que posaven els seus fu-
turs socis, els francesos crema-
ven camions de fruites i verdures
a la frontera i la pesca era un al-
tre dels conflictes permanents
amb el Marroc.

Abans de debutar a la televisid,
Sutherland havia treballat al tea-
tre amb actors de referéncia com
Narciso Ibafiez Menta, Jaime
Blanch i Fernando Fernan-Go-
mez, amb qui va triomfar a la
célebre obra Las bicicletas no
son para el verano. A més, la
seva mare era I'actriu Maite
de la Cruz, la parella de la
qual era un altre gran actor,
Agustin Gonzilez.

Amb el teatre a les venes,
va passar de la televisid in-
fantil als serveis informatius
i va participar a Buenos
dias, aquell primer in-
formatiu  matuti
on es van estrenar
invents que van
des de l'orellera ;
fins a les conne- /
xions multi-
plex via sa-
tellit. T amb
Espanya ja
a la UE,

®acceso

Agrosfera

LA 2

Dissabte 9.40 h
Programa informatiu i
divulgatiu sobre el sector
primari, el medi rural

i la industria alimentaria
que s’emet des del 1997

també va presentar el Telediario
nocturn. Va ser el 1997 que es va
estrenar al programa d’ecologia
Informa2,iel 2005 es va passar a
la investigacio i la tecnologia a
I'espai Esparia innova. Amb tal

bagatge en la carrera, no és es-
trany que des de fa dos anys diri-
geixi i presenti Agrosfera, un pro-
grama de fusid dels seus coneixe-
ments que li han valgut premis i
reconeixements tant del seu ram
televisiu com del sector primari.

Recordada pels nens de la ge-
neracio dels vuitanta, molts ado-
lescents se’n van enamorar i ara
¢és una de les poques reporteres
que han crescut i madurat a
TVE. Ben conservada a través de
les decades i de les eres analogi-
ques i digitals, mitjancant la imat-
ge i evoluci6 de Sandra es podria
reescriure la cronica d’una televi-
sio i d’una Espanya rural que van
passar de la boina, la mula i el
cantir a provar de tallar el baca-
Il de les politiques agraries euro-
pees a Brussel-les. Convertida en
una de les cares inoblidables de
la televisio, certifica la frase
d’Adolfo Dominguez que diu
que larruga és bella.

Inalterable al pas del temps,
la seva veu continua igual de cali-
da, pausada i inconfusible. Sem-

pre allunyada del protagonis-
me, apareix en comptades oca-
sions i dona més joc al seu
collega Sergio Gomez que a
ella mateixa. Amb una acu-
rada realitzacio, que per-
met viatjar bé sense sortir
de casa, la veu de Suther-
land explica coses de gas-
tronomia, innovacions agra-
ries, emprenedors rurals,
tradicions, memoria cam-
pestre i rutes per la natu-
ra. A la seva manera, tam-
bé ajuda a entendre les
decisions que es pre-
nen a Brusselles,
Rabat o Moscou i
que afecten I'Es-
panya que ha pas-
sat de les subven-
cions i els exce-
dents alimenta-
ris europeus als
bancs d’ali-
\ ments per a
| persones ne-

1| cessitades.e
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Cruz guanya la batalla a ‘El Mundo’

JUDIT MONCLUS
BARCELONA

Penélope CruziJavier Bardem han
guanyat la batalla que mantenien
als tribunalsamb el diari El Mundo.
La sala primera del Tribunal Su-
prem ha desestimat el recurs de cas-
sacid que va interposar el mitja en
relacio aun reportatge que va publi-
carel18desetembredel 2010 arran
del primer embaras de l'actriu.
Segons publica Vanitatis, el Su-
prem ha ratificat ara la decisid del
tribunal de primera instancia, que
deixava clar que I'article que va pu-
blicar El Mundo i que portava per ti-
tol “Penélope Cruz, todos los secretos
de su embarazo” contraposava dos
drets fonamentals, com sénel dreta
la informacio dels periodistes i el
dretalaintimitat dels demandants.
Tal com publica el portal dedicat a

les celebrities, la senténcia conclou
que lallibertat d’'informacié no pot
prevaler en determinats fets que
afectin la intimitat d’'un personatge
publicimenys quan la seva divulga-
cio només busca satisfer la curiosi-
tatalienasense serrellevantperala
comunitat. En aquest sentit, larticle
feia publiques les suposades compli-
cacions que Cruz va patir durant
I'embaras i el suposat tractament
previ de fertilitat al qual es va haver
de sotmetre per poder concebre el
que va ser el seu primer fill.

La senténcia ara ratificada va
condemnar els dos periodistes de-
mandats d’El Mundo i 'empresa
editora del diari, Unidad Editorial,
per intromissio en la intimitat de
Cruzidel seu marit, el també actor
Javier Bardem, i els obligava a des-
embutxacar 50.000 euros per haver
publicat determinades dades medi-
ques relacionades amb I'embaras de

P'actriu. Malgratladecisio del tribu-
nal, portaveus del diarijavan anun-
ciar la seva intencio de recorrer la
senténcia que va dictar el jutjat de
primera instancia numero 43 de la
capital espanyola.

En peu de guerra amb els mitjans
Aquest estiu, pero, la truita s’havia
girat per a l'actriu, ja que s’haviasi-
tuat enlapart acusada. Eldiaripro-
gressista israelia Haaretz va publi-
caramitjans d’agost una carta ober-
taaCruzenqueécriticavadurament
la seva decisio de donar suport al
manifest firmat juntament amb al-
tres artistes en favor del boicot a Is-
rael arran de l'ofensiva a Gaza i
I'ocupacio de Palestina. El suport a
aquest manifest, a més, li va com-
portar ser nomenada “tonta de la
setmana” per part del presentador
Eric Bolling al programa The five de
la cadena FOX. mumm
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NUEVO CANAL

Fox Life aterriza

en Espana

Comienza su emision el 1 de octubre

NATALIA MARCOS, Madrid

Desde el miércoles 1 de octubre,
los clientes de las principales
plataformas de televisién de pa-
g0 tendran acceso a un nuevo
canal, Fox Life. Mientras, Fox
Crime dejara de existir, aunque
su programacion se incorporara
a Fox o, en algiin caso, Fox Life.
El nuevo canal, orientado a un
publico mayoritariamente feme-
nino pero no solo femenino (“es
para ver juntos, en pareja”, co-
mo explican desde el canal), se
suma a la oferta de entreteni-
miento con una combinacién de
series y programas de no fic-
cion. El canal aterriza en Espa-

®acceso

fia con la intencién de apostar
por programas de produccion
propia, como el que estrenarian
el mismo dia de su lanzamiento,
Los mejores chefs del mundo, es-
pacio que cuenta con la partici-
pacion de doce de los 50 mejo-
res cocineros del mundo, como
Ferran Adria, Massimo Bottura
o Andoni Aduriz.

Como explica Adam Theiler,
vicepresidente ejecutivo de FOX
International Channels (FIC) pa-
ra el sur de Europa y director
general de FIC Espafa, “hemos
visto una oportunidad porque
no existe un canal como este en
el mercado espafiol. En otros pai-
ses, como Portugal, Italia o Gre-

Las Kardashian es uno de los programas que llegan a Fox Life.

cia, funciona con mucho éxito”.

Algunos de los programas
que llegaran a Fox Life no se
han visto antes en Espafia. Es el
caso de Las Kardashian, el reali-
ty centrado en la familia encabe-
zada por Kim Kardashian, o la
version estadounidense de The
Voice. “Son programas de los
que se habla en todo el mundo
pero que todavia no ha emitido

ningin canal en Espafia”, expli-
ca Theiler. En cuanto a ficcion,
Fox Life estrenara las nuevas
temporadas de series como The
Good Wife, Scandal, Revenge o
Anatomia de Grey, que antes se
podian seguir en Fox. “Nuestra
intencién es ir lo mds pegados
que sea posible a la emisién en
Estados Unidos, es una priori-
dad para nosotros”.
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Andlisis

http://www.jounalism.co.uk

Periodismo musical

n gremio

que suele

ser blanco
decriticasfuribun-
das es el de los pe-
riodistas musicales.
Ejercer de notario
oincluso fiscal en
unterrenoquedis-
para tantos resor-

5’&\

4(‘

= misicay &
- Psmnmsmu

tes emocionales como Ia mdsica,

en especial la musica popular, es
tareaarriesgada. Y cuanto masacri-
ticaesladisposicién hacia el con-
sumo delamusica, mas posibilida-
destiene el periodista musical de
generar reacciones airadas. El si-
tiojournalism.co.uk publicéunin-
forme sobre el gremio, explican-
dosusretos, lucesy miserias, que
detodohayunpoco,enbaseates-
timonios de periodistas del ‘New
Musical Express’,“The Guardian’y
‘Time Out’. Algunas visiones son

optimistas, cuando no utoplcas Si
seencuentran historias divertidas
yatractivas,dicen,serdn remune-
radas de maneraadecuada. Otras
son menos estimulantes, y entre
ellaselmantraqueaconseja publi-
carmuchosarticulosaunqueseaen
publicaciones que no ofrecen remu-
neracién alguna con la intencién
de ‘darse a conocer’ y perfeccio-
nar el estilo. Lafigurade un perio-
dista musical que se gane lavida
con estas colaboraciones es mas
bien una quimera. -S.M
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Brauli Duart confia a «solucionar» la
reclamacio de 80,5 milions d Hisenda

BARCELONA | ACN

B El president del Consell de Govern de la Cor-
poracié Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), Brauli Duart, va informar ahir al
Parlament que el Govern s'ha compromes a
«solucionar colze amb colze» el conflicte amb
I'Agéncia Tributaria pel nou calcul en la de-
ducci6 de 'TVA. Un calcul que suposara un im-
pacte negatiu pels comptes de I'ens de 80,5 mi-
lions d'euros i que, segons Duart, la CCMA no
pot assumir després de quatre anys d'ajustos i
amb un pressupost de 290 milions d'euros anu-
als. Duart va reiterar que «recorreran fins al fi-
nal» aquesta mesura que, va dir, no esta avalada
per l'actual marc legal i que castiga especial-
ment Catalunya perque s'aplica als exercicis
2012, 2013 12014.

Els canvis en els criteris técnics que el Mi-
nisteri d'Hisenda ha implementat per calcular
les deduccions de I'IVA fan que els mitjans au-
tonomics no puguin deduir-se l'impost relatiu

®acceso

ales subvencions publiques. La mesura s'aplica
amb caracter retroactiu des del 2012, per la qual
cosa, en total, entre els imports que la CCMA
jano veura retornats i els que haura de pagar
sumaran un total de 80,5 milions d'euros.

Aquest total es va fer ptiblic el passat 5 de se-
tembre, a través de l'informe que Hisenda va
fer arribar la proposta de regularitzaci6 per TV3
i Catalunya Radio. Des d'aleshores la CCMA ha
mantingut diverses reunions amb representants
del Govern, i a través d'aquests contactes
Brauli Duart hauria rebut el suport de I'execu-
tiu per resoldre el problema que aquesta des-
pesa podria comportar a l'estabilitat de l'ens.

Duart va recordar que la decisi6 del Minis-
teri esta recorreguda davant la justicia, i s’ha
mostrat convencgut que al final del procés ju-
ridic «aixd ho guanyaran». Perd que aquest sera
un procés lent, va advertir, i per aix0 a nivell im-
mediat «s'esta parlant amb el Govern perque
ens resolgui el probleman».
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El presidente de
la CCMA afirma
que «preocupa»
la deuda con
Hacienda

L.R.

BARCELONA- El presidente de
la Corporacid Catalana de Mit-
jans Audiovisuals, Brauli Duart,
asegurd ayer que este ente ha
logrado estabilidad presupues-
tariay tiene déficit «0», pero que
les preocupa la deuda de 80,5
millones generadacon Hacien-
da por el cambio de criterio del
IVA, «que responde a criterios
politicos». Duart aseguré que,
en los dltimos 4 anos, los pre-
supuestos se han reducido un
35 por ciento. «El pago del IVA
es un riesgo parala estabilidad
de la casa», sentencio.

También reconocid que este
cambio del IVA hace que a par-
tir de ahora todo lo que hagan
con proveedores (comprar se-
ries, peliculas o contratar servi-
ciosexternos),lescostardun21
por ciento mds, ademds de la
incertidumbre presupuestaria
quehayparaelano 2015.Sobre
las deudas del IVA, Duart afir-
mo estar dispuesto a pleitear y
llegar hasta donde sea, incluso
aEuropa, yanuncié que hayun
compromiso por parte del go-
bierno cataldn para encontrar
una solucion a este problema,
pero que no tiene detalles de
cémo se resolverd porque este
asunto estd «en vias de recursos
y de presentar alegaciones a la
Agencia Tributaria». Lo cierto
esquesinhaber podido reducir
el presupuesto de 7,5 millones
de euros en personal, el futuro
se presenta nublado y con pre-
vision de tormentas.
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DENUNCIA

CiU acusa
el Govemn
d’«asfixiar»
TV-3

H EL PERIODICO

BARCELONA

El diputat de CiU al Parlament
Albert Batalla va denunciar ahir
enlacomissio decontrolalaCor-
poracié Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA) I'existéncia
d'una «operacié d’asfixia plani-
ficada» pel Govern per «silenciar
TV-3 i Catalunya Radio». Batalla
va citar com a exemples el canvi
de criteriintroduit pel Ministeri
d’Hisenda del PP per a la deduc-
ci6 de I'IVA i I'obligaci6 de tan-
car un dels dos multiplexs que
gestiona la CCMA, imposada pel
Ministeri d'Industria.

Lareformadel’IVA comporta-
ria abonar 80,5 milions d’euros
aHisenda, jaque abansla Corpo-
racié deduia dels seus ingressos
el 100% d’aquest impost. Amb el
canvi es dedueix I'IVA de 1a pu-
blicitat, perd no el de les aporta-
cions de les administracions pu-
bliques. «<La resposta és clara: no
volen que TV-3 sigui una televi-
si6 de pais, una televisié nacio-
nal, siné que la volen convertir
en una televisié de barri», es va
lamentar Batalla.

Noobstant, va reconeéixer que
les dificultats financeres que
passen TV-3 i Catalunya Radio
també es deuen a una «gestio la-
xa 1 poc responsable dels recur-
sosde faunsanys»ia«unabaixa-
da dels ingressos a nivell pressu-
postari i de publicitat». Malgrat
aixo, va advertir, «TV-3 ha estat
lider durant 40 dels iltims 45
mesosy. =
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La Duma limita

al 20 por ciento el
capital extranjero
en los medios rusos

ABC MOSCU
La Camara baja del Parlamento ruso
aprobd ayer una ley dirigida a limi-
tar la participacion de accionistas
extranjeros en medios de comuni-
cacion nacionales, con objeto de evi-
tar «injerencias». El texto, presen-
tado por los grupos parlamentarios
comunista y ultranacionalista, fue
aprobado en tercera y Gltima lectu-
ra por la Duma, informa Afp.

Laley limita al 20 por ciento el ca-
pital que puede estar en manos de
ciudadanos no rusos, también de
los medios digitales. La restriccion
afecta también a los empresarios
rusos que posean doble nacionali-
dad. Hasta ahora, la legislacion es-
tipulaba que la presencia de capi-
tal extranjero en las emisoras de ra-
dio y canales de televisiéon no podia
superar el 50 por ciento

La ley, que segtin la prensa estd

apoyada por el Kremlin, entrard en
vigor en enero de 2016. En la actua-
lidad, segtin el diario Novie Izves-
tia, la mitad de los medios rusos no
cumple la nueva regla.

20 / 45



ABC (EDICION CATALUNA)

BARCELONA

Prensa:  Diaria

Tirada:  8.490 Ejemplares
Difusion: 4.038 Ejemplares

Seccion: ECONOMIA Valor: 235,00 € Area (cm2): 42,2 Ocupacion: 5,25 % Documento: 1/1

Autor:  Num. Lectores: 16152

166¥8.G8 ‘PO

Pagina: 44

®acceso

Empresas en breve

Vocento y otros medios
crean PMP, plataforma
de publicidad digital
Los grupos editoriales espafio-
les Vocento, editor de ABC,
Prisa, Unidad Editorial y Godé,
junto con més medios digita-
les, han lanzado PMP Medios,
plataforma de venta programa-
tica de publicidad «online» y en
la que volcaran de forma
conjunta su inventario digital.
Agencias y anunciantes, que
podran comprar publicidad
eligiendo el perfil de las
audiencias, tendrdn acceso a
mads de 50 cabeceras del pais
que, en conjunto, suman mas
de 17.605.000 lectores y
alcanzan una cobertura del
92% de la audiencia de infor-
macion digital.
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CASIMIRO GARCIA-ABADILLO

FEl ocaso de RTVE o por qué los abogados
del Estado no sirven para todo

El martes 23 el titular de Justicia
convoco una rueda de prensa en la
sede del ministerio a las cinco de la
tarde. Con el precedente de la de-
claracion de Mariano Rajoy, en la
que anuncio que el anteproyecto de
la ley del aborto quedaba definitiva-
mente aparcado, no hacia falta ser
Sherlock Holmes para deducir que,
en su comparecencia, Ruiz-Gallar-
don iba a decir algo importante.
Inmediatamente, en todas las redac-
ciones de prensa, radio y television,
se puso en marcha la cobertura de
una noticia de alcance.

En RTVE se decidié no enviar
una unidad mévil (que para los usos
y costumbre de la casa requiere de
cuatro o cinco personas), sino recu-
rrir a un equipo reducido provisto
de un mochila que transmite con
tecnologia 4G, algo muy recomen-
dable en situaciones extremas, co-
mo conflictos armados, lugares re-
conditos, desiertos, etc.

La tecnologia 4G no funcioné y
fue asi como RTVE, que dispone de
tres canales (La 1, La2 y TVE 24
horas), se perdi6 los seis primeros
minutos de la intervencion en la que
Ruiz-Gallardén anuncié que se
marchaba de la politica.

De esa forma RTVE dilapidé uno
de sus mas preciados activos: ser el
medio que mejor informa de los
acontecimientos que tienen que ver
con el Gobierno de turno.

Fue un sintoma del estado de de-
terioro en el que se encuentra un gi-
gante moribundo cuya influencia ha
quedado reducida a menos del 10%
de la audiencia, la cuota mas baja
de su historia.

Dos dias después del cese del mi-
nistro, Leopoldo Gonzalez-Echeni-
que (Madrid, 1969, de profesién
abogado del Estado) presentaba su
dimisién como presidente de la Cor-
poracion RTVE. La decision no te-
nia que ver con el incidente de la
rueda de prensa de Ruiz-Gallardén,
sino con la insostenible situacion de
la Corporaci6n de la que se hizo
cargo en junio de 2012.

estaba incurriendo y aportara, ade-
mas, 130 millones de euros.

Como un drogodependiente,
RTVE consumié en un abrir y ce-
rrar de ojos el dinero que Cristobal
Montoro solt6 a reganadientes, y
ahora necesita otros 130 mas.

El presidente de RTVE estir6 de-
masiado de la cuerda que le soste-
nia y que tenia al otro extremo nada

De hecho, el domingo
21, en una reunion con su
equipo directivo, ya ade-
lant6 su decision de tirar
la toalla definitivamente.

El Gobierno, es decir, la
SEPI y Hacienda, se ha-
bian negado a aportar
otros 130 millones a

El gasto de personal es

de 370 millones, el mismo
que antes del ERE de
4.150 empleados

RTVE para mantener la
respiracion asistida que le da vida
artificialmente.

Ya en la ltima semana del mes
de junio, Gonzalez-Echenique logrd
que la SEPI (en la practica su tnico
accionista) aprobara una reduccion
de capital de 387 millones para evi-
tar la causa de disolucion en la que

®acceso

menos que a la vicepresidenta Sora-
ya Saenz de Santamaria.

Montoro y el presidente de la SE-
PL, Ramon Aguirre, acabaron impo-
niendo su criterio. Gonzalez-Eche-
nique habia perdido la proteccion
de Moncloa desde hacia semanas y
€l no se habia dado cuenta. Sus

amenazas («iAlguien te va a llamar
por teléfono para que rectifiques!»),
ya no asustaban a nadie.

El abogado del Estado no solo hi-
Z0 caso omiso a las recomendacio-

nes de la SEPI, Hacienda y Empleo,
que le instaron, desde que ocupd el
cargo, a que redujera el coste de
personal (6.400 empleados), sino
que en 2013 firmo un convenio que
ha blindado la plantilla hasta finales
de 2015. «Parece que solo le preocu-
paba la paz social y la UGT», co-
menta un alto funcionario.

Como el gasto de los empleados
representa algo mas del 30% del to-
tal del presupuesto (que ronda los
1.000 millones), las tinicas partidas
en las que podia actuar son mante-
nimiento y programacion. Es decir,
las que le llevaban indefectiblemen-
te a perder audiencia.

A los errores cometidos en la ges-
tién, se unio la intromision en la
programacion. Se empend en man-
tener programas de escasa audien-
cia y calidad, que han tenido que
hacer frente, incluso, a denuncias
de la Fiscalia de menores.

ARNAL

El creerse protegido llevo a Gon-
zalez-Echenique a olvidarse de don-
de estaba. Por ejemplo, no informé
al Gobierno del nombramiento del
ultimo director general de TVE, co-
sa que molesté en Moncloa.

Teniendo una responsabilidad
inexcusable en la situacion de la
Corporacién, sin embargo no se
puede culpar sélo a Gonzalez-Eche-

Elvolumen de las cifras es ate-
rrador. En 2006, el Gobierno de Ro-
driguez Zapatero aprob6 una ley
que limpid la deuda de RTVE y que
debia servir para hacer una gestion
adecuada a sus ingresos, sin que
los costes financieros lastraran su
capacidad para competir con las
TV privadas. El Estado asumio en-
tonces nada menos que 7.000 millo-
nes de euros. Tres anos después
(en 2009) se aprobo el ERE ya men-
cionado, que ha tenido un coste de
1.500 millones.

A ello hay que sumar los 1.000
millones que el Estado (via presu-
puestos) pone cada ano en concep-
to de «compensacion por servicio
publico» y que, como se ve, son in-
suficientes para mantener la activi-
dad de la Corporacion.

Es decir, los ciudadanos han fi-
nanciado con sus impuestos a
RTVE desde 2006 con mas de
15.000 millones de euros. Y todo
ello para conseguir el magro resul-
tado de una audiencia inferior al
10%.

La esquizofrenia del modelo, que
ha renunciado a la publicidad y, a
la vez, pretende competir con tele-
visiones comerciales, y la mala ges-
tion, caracterizada por la bisqueda
constante de la «paz social», han
desmotivado a un grupo de profe-
sionales que sigue estando entre
los mejores de la radiodifusion es-
panola.

El Gobierno tiene ahora que re-
solver dos problemas.

El primero, a corto plazo: buscar
un sustituto para Gonzalez-Echeni-
que y dotar de fondos a la Corpora-
cion para eludir su quiebra.

Parece que Moncloa se inclina
por mantener como primer ejecuti-
vo al actual director general Enri-
que Alejo, un buen técnico proce-
dente de Hacienda, y nombrar a un
presidente no ejecutivo, politico,
pactado con el PSOE.

El segundo, el mas grave, definir
un modelo estable que tenga, de

verdad, como fin el servi-

Desde 2006 el Estado ha
enterrado en la publica
15.000 millones (de los

que 7.000 eran deuda)

cio publico.

Eso obligaria a una
sustancial reduccién de
plantilla y a un cambio de
objetivos en programa-
cién, cosa que no se po-
dra hacer hasta 2015.

Todo apunta a que
RTVE optara por recupe-

nigue de su calamitoso estado.

Un dato sirve para entender la di-
mension del problema. En estos
momentos, los gastos de personal
se elevan a 370 millones de euros:
ila misma cantidad que llevo en
2009 a hacer un ERE que redujo la
plantilla en 4.150 personas!

rar la publicidad para re-
ducir su déficit ¢El cambio de mode-
lo? Como decia el Hermano Lobo:
«El ano que viene... si dios quieres.

casimiro.g.abadillo(i elmundo.es
Siga al director de EL MUNDO
en Twitter: (n garcia_ _nbmlﬂh_ D
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ENTREVISTA | HANS VESTBERG

Un 40% del que circula per les xarxes és video o continguts visuals.

El conseller delegat de L.M.Ericsson dona les claus sobre aquesta nova
tendéncia i sobre el present i el futur del mercat de les telecomunicacions

“La tendencia global acosta
les ‘telecos’ a la televisio i els mitjans”

Hans Vestberg és conseller delegat de la multinacional Ericsson des de fa quatre anys

Norberto Gallego

ivendres, vuit del

mati. Escala a Ma-

drid, entre Johan-

nesburg i Amster-

dam. De Hans
Vestberg (49) es diu que una
de les seves regles fixes és arri-
bar a Estocolm els divendres a
les sis de la tarda per passar el
cap de setmana amb la seva fa-
milia. Ho confirma, perd avui
no arribara abans de mitjanit.
Conseller delegat de la multi-
nacional Ericsson des de fa
quatre anys, li ha tocat encap-
calar una de les moltes transi-
cions que la companyia sueca
ha viscut en els seus 137 anys
d’existéncia.

Malgrat I'hora -o per aixo
mateix- la conversa amb
Vestberg va ser tan intensa i
variada que no cabria en
aquesta pagina de Diners.
Ericsson és coneguda a 180
paisos com a subministradora
d’equips per a xarxes de te-
lecomunicacions. Els seus cli-
ents son, principalment, els
operadors, als quals també
presta serveis professionals i
altres de relacionats amb el
desplegament d'infraestructu-
ra. Pero en els ultims anys ha

®acceso

entrat en un negoci que conver-
geix amb el classic, les tecnolo-
gies per a plataformes de tele-
visié, tant a internet com en
broadcast. E1 mercat empeny en
aquesta direccio.

Es obvi que el negoci d’Ericsson es-
ta condicionat pel cicle d'inversié
dels operadors. Hi ha molt soroll
tecnolbgic, perd beneficis austers.
Quina és la seva perspectiva?

Si parlem de xarxes, no hi ha un
cicle tinic. Paisos que han lide-
rat la implantacié de la 4G, com
Corea, el Japd i els Estats Units,
han viscut un cicle d'inversié
molt forta. Una altra cosa és la
modernitzacié de les xarxes
existents, caracteristica a Euro-
pa, tot i que no a tots els opera-
dors: depén de com els interessi
combinar diferents tecnologies i
diferents freqiiéncies. Un tercer
cas és la Xina, que va posar en
marxa les seves xarxes 4G fa
poc més d’un any i és al pic del
seu propi cicle.

Quan el capex [inversié de capital]
dels operadors era baix, els serveis
compensaven perqué la prioritat
era retallar opex [despeses d'opera-
€i6]. Ara que ha tomat la inversio,
com estan les coses?

Hem entrat en una fase que du-

rard 20 o 30 anys, en qué el mer-
cat obrira grans oportunitats als
operadors, i cadascti ha de saber
on vol anar. En el futur, les
xarxes mobils de banda ampla
hauran de suportar les conne-
xions de cotxes i altres mitjans
de transport, vigilancia, siste-
mes doméstics, pagament a tra-
vés de mobils... tot alld imagina-
ble que necessiti ser connectat.
Amb aquesta visid vam elaborar
el nostre pla estratégic el 2010:
abans que res, invertir en la
tecnologia de xarxes, que seran
vitals per a tothom. En segon
lloc, els sistemes de T1 -que van
ser dissenyats en funcio de ser-
veis de veu- han d’atendre no-
ves necessitats. I tercer: les
xarxes dels nostres clients hau-

L’any 2020 hi haura
50.000 milions

de dispositius
connectats, i una
cinquena part tindran
capacitats de video”

ARXIL

ran de suportar noves aplicaci-
ons i plataformes: IPTV, paga-
ments mobils, M2M (maquina a
magquina). Quart punt: contrac-
taran serveis per integrar-les i
gestionar-les.

Sona bé, perd, sén rendibles els
serveis en aguesta fase?

Cal distingir entre els serveis de
desplegament de xarxes, afins
als contractes d'infraestructu-
res, amb un marge molt baix, i
d’altra banda els serveis professi-
onals. En aquests, hem tingut re-
gularment un marge operatiu
d’entre el 13% i el 16%, i el nego-
ci ha passat de 1.000 a 10.000 mi-
lions de dolars.

Estan invertint en tecnologies de
video i televisio. Per qué aquest
canvi estratégic?

Estrictament, no és un canvi.
Un 40% del que circula per les
xarxes és video o continguts vi-
suals. Aquesta és una de les pa-
lanques; P'altra és que el 2020 hi
haura 50.000 milions de disposi-
tius connectats, i una cinquena
part tindran capacitats de video.
Treballem en dues linies pa-
ral-leles. Una, dirigida als opera-
dors, que necessiten software
per digerir els continguts i envi-
ar-los als usuaris que els reben

en una diversitat de dispositius.
Hem comprat Mediaroom [a Mi-
crosoft, el 2013] el que equival a
una quarta part de les subserip-
cions a serveis IPTV . L'altra li-
nia son els broadcasters, que es-
tan enviant la seva programacio a
dispositius mobils. Donem servei
a 350 canals de TV a Europa: par-
lo de la BBC, TV5 a Franca, ca-
nals a Holanda, Suécia, Finlan-
dia, Noruega... El repte es diu
multiplataforma. 1 anird a més,
no ho dubti.

El seu competidor més important és
una empresa Xinesa, Huawei. Si no
fos pel blogueig de les autoritats
dels Estats Units, potser Ericsson no
tindria la quota de mercat que té.
Només mirem de controlar el
que podem controlar, Sabem que
els nostres equips funcionen bé, i
que els nostres serveis son sa-
tisfactoris per als clients; aquesta
és la primera condicio per gua-
nyar contractes. Si per guanyar
més contractes cal fer una cosa
que sigui fora del nostre control,
no entrem en el joe. Vull que
consti que si a la Xina tenim I'ex-
cellent posicid que tenim, és per
la mateixa raé que en altres
mercats.

Després de successives fusions entre
els seus competidors, al seu sector
queden dues companyies europees
[una és Ericsson], una de francoame-
ricana i dues de xineses. Déna per
conclosa la consolidacié?

Fa 10 012 anys hi havia entre 10 i
15 companyies amb ofertes simi-
lars; a finals del 2013 vam quedar
els que ha dit. No, no veig més fu-
sions a I'horitzé.

A I'horitzd, i fins i tot més a prop, es
veuen fusions entre operadors.
L'efecte per a Ericsson seria positiu o
negatiu?

D’acord. El que és normal a curt
termini seria una reduccio de les
inversions, pero a mitja termini
Poportunitat de negoci seria la
combinacio de xarxes diferents, i
la vendre de serveis. A llarg termi-
ni, qualsevol operador que vulgui
ser fort podra vendre les seves
torres, pero I'essencial seran les
tripes de les seves xarxes, ja li he
dit per qué.

RAlguns dels seus grans clients a Euro-
pa pressionen a favor de canvisen la
regulacié. Té una posicié sobre aixd?
No tenim una posicio puiblica, pe-
ro n’hi haura prou amb dir-li que
hem passat d’un mén en el qual
la veu era practicament [Iinic
servei, relativament facil de regu-
lar, a un altre mon més complicat
perqué es tracta de serveis de da-
des amb una gran diversitat i
segmentacié. Veiem que la ten-
déncia global acosta les telecos a
la televisio i els mitjans. A Espa-
nya teniu exemples recents de
convergeéncia,
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@ Un dia en

Abu Bakr al-Bagdadi,
autoproclamado califa del E1

Lugarteniente
responsable

LOS TALIBAN

Organizacion interna
de los yihadistas

ES
la vida de Raqgqa,

» La ciudad siria,
convertida en capital
yihadista, ha vuelto a los
tiempos de Mahoma

MIKEL AYESTARAN

Lugarteniente
responsable

de Siria

de Irak

Consejo de Liderazgo

Bagdadi se basa en un nimero de
consejeros con acceso directo a él
que manejan las diferencias
religiosas, ordenando ejecuciones y

garantizando que las politicas se
ajustan a la doctrina del «califato»

Uno de los grupos terroristas mas ricos de la historia

Los expertos estiman que que los yihadistas facturan entre
750.000 y 1.500.000 euros al dia, gracias a los doce pozos

Gabinete Gobernadores provinciales
Supervisa los Una docena de lugartenientes desplegados en Irak y Siria
departamentos de informan al jefe de cada pais. Muchos de ellos fueron oficiales

finanzas, seguridad,
medios de comunicacion,
prisioneros y
reclutamiento

del ejército de Sadam Husein _]

Shura
Consejo
asesor

Sharia
Consejo
religioso

Consejo
militar

Consejo
de seguridad

petroleros y refinerias que tienen bajo control

® Pozos de petrdleo
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@ Pozos de petréleo controlados por el El

dande pode-
mos ir, donde
podemos en-
contrar un lu-
gar seguro?
0s sentimos

atacados por la coalicion internacio-
nal, el Estado Islamico (EI) y el régi-
menn», confiesa Fatima Said, profeso-
ra de 35 afnos de Raqqa, a la publica-
cion electronica Syria Deeply, una
sensacion de terror compartida por los
sirios que viven en zonas bajo control
de los yihadistas del EI La primera se-
mana de bombardeos por mar vy aire
por parte de la alianza que lidera Es-
tados Unidos ha golpeado los santua-
rios yihadistas en Siria y el mds impor-
tante es Ragga, de donde los civiles hu-
yen sin tener muy claro a déonde.

Esta ciudad tenia 200.000 habitan-
tes antes de la guerra y en marzo de
2013 se convirtié en la primera capital
de provincia siria sin presencia del ré-
gimen. Los variopintos grupos arma-
dos de la oposicion derribaron la enor-
me estatua de Hafez al Assad (padre
del actual presidente, Bashar) en la pla-
za central y llenaron el hueco politico
dejado por las autoridades de Damas-
co. Pero la convivencia duro hasta ene-
ro de 2014, cuando el EI dio un golpe
de autoridad y se erigio en la tinica fuer-
za. Desde entonces, los yihadistas han
instaurado el tipo de régimen islami-
co que quiere implantar en el actual
autoproclamado califato y que inclu-
ye al menos tres provincias de Siria y
cuatro de [rak, un régimen que es una
version actualizada del Afganistan de
los talibanes.

Regreso al pasado
«Los primeros dias tras la caida del ré-
gimen fueron los mejores de mi vida,
pero ahora preferiria a los soldados
del Ejército antes que al EI; a aquellos
al menos les podias sobornar y te de-
jaban vivir», confiesa en una entrevis-
ta colgada en la red Abu Ibrahim, ac-
tivista del grupo «Raqqa estd siendo
masacrada de forma silenciosa», una
plataforma que se juega la vida difun-
diendo a través de las redes sociales la
existencia bajo el régimen yihadista.
Elreloj se paré en enero y Ragqga re-
trocedio a los tiempos de Mahoma tras
la implantacion de la versién mas ra-
dical de la sharia por un grupo en el que
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EL SIGLO XXI

sede del «califato» islamico

Pilares del nuevo régimen

El «califa» al mando

El médximo responsable del califato es Abu
Baker Al Bagdadi, el nuevo «califa» al que
«todos los musulmanes del mundo deben ju-
rar fidelidad», segiin el comunicado oficial
del grupo que recupera en pleno siglo XXI el
titulo medieval de «califa», que identifica al
sucesor de Mahoma con la autoridad tempo-
ral sobre todos los musulmanes. Poco se sabe
de la vida personal de este religioso al que
sus seguidores apodan como «el jeque invi-
sible» y por cuya cabeza Washington ofrece
10 millones de délares. En su orden de biis-
queda y captura se puede leer que nacioé en
Samarra, al norte de Bagdad, en 1971.

Agujero informativo

El Estado Islamico cuenta con sus propios
medios de propaganda. La unica forma de
obtener informacién directa de estos luga-
res es a través del periodismo ciudadano de
grupos como «Raqqa estad siendo masacra-
da de forma silenciosa», plataforma que se
juega la vida difundiendo a través de inter-
net como es vivir bajo el régimen yihadista.

Petroleo yihadista

Secuestros, extorsion, saqueos, donaciones
personales desde el Golfo... y petréleo. La
alianza quiere ahogar al EI, y el contrabando
de petrdleo es una de sus principales vias de
financiacion. Expertos en energia citados por
«The Financial Times» elevan a 80.000 el nii-
mero de barriles que coloca diariamente en
el mercado negro a través de las rutas de la
montafa y el desierto con direccién al Kur-
distdn iraqui, Turquia, Iran y Jordania. El gru-
po controla seis de los diez campos petroli-
feros de Siria, incluida la gran planta de Omar,
y cuatro pequefios campos en el lado iraqui
de la frontera. El beneficio diario podria ron-
dar los tres millones de délares, segun calcu-
los del Instituto de la Energia de Irak. Los ata-
ques de la alianza contra doce de estas refi-
nerias han obligado al grupo a detener la
produccion petrolifera, lo que supone un duro
golpe a las arcas del califato.

Limpieza sectaria

Solo los seguidores del califa tienen espacio
en el califato. Desde su entrada en la guerra
civil siria y la irrupcion en Irak este verano,
el El tiene la limpieza sectaria como maxi-
ma prioridad y se han repetido las matanzas
de alauies y chiies y el exilio forzado de cris-
tianos. La muerte viene acompaiiada de la
destruccion de lugares sagrados -templos e
iglesias- o su reconversion en lugares de adoc-
trinamiento para la causa del EI. Trece afios
después de que los talibanes dinamitaran las
estatuas de los budas gigantes en Bamyan
(Afganistan), Oriente Medio revive escenas
similares. Uno de los pilares del nuevo siste-
ma es la destruccion de los «falsos idolos»,
como recoge uno de los puntos de la instau-
racion del califato, en vigor desde el 29 de ju-
nio. En el primer mes en el lado iraqui al me-
nos cuatro templos sunies y sufies han sido
destruidos, ademas de seis mezquitas y san-
tuarios chiies. La tumba del profeta Jonas,
que se encuentra en Mosul, fue saqueada. A
esta lista hay que sumar la destruccion de
varias estatuas de proceres del pais.

se mezclan combatientes extranjeros
y sirios que dejan sus milicias locales
para sumarse a la bandera negra. La
mayoria de extranjeros vienen de Irak
y Ttinez, pero tampoco faltan cheche-
nos y un buen punado llegados de Eu-
ropa, segtn Ibrahim. «Es dificil saber
cuidl es el combatiente maés rico porque
todos tienen buenos teléfonos y orde-
nadores portdtiles y comen en restau-
rantes que los locales no nos podemos
permitir. Nos hemos dado cuenta de

®acceso

que los mas estrictos con la religién son
los tunecinos, mientras que los saudies
y egipcios son mas relajados».

Los yihadistas extranjeros se mue-
ven entre una poblacion local pura-
mente suni, ya que cristianos y fieles
de otras creencias fueron los prime-
ros en escapar: la limpieza religiosa es
una de las primeras medidas que apli-
ca el EI Los sirios pueden empufar
las armas o trabajar en la nueva admi-
nistracién por sueldos que van de los

300 a los 600 dolares (de 235 a 470 eu-
ros al cambio), una cantidad superior
a lo que cobra un funcionario medio
del régimen en cualquier parte del pais.
Las autoridades islamistas recaudan
tasas por la electricidad y el agua, aun-
que el servicio sea muy deficiente, han
prohibido el alcohol y el tabaco -ha-
cen redadas de forma periddica para
guemar los cigarrillos que encuentran
en lugares ptiblicos- e impuesto el uso
del nigab a las mujeres.

Yihadistas del
Estado Islamico,
cerca de Tikrit,
en Irak

AFP

Muchas de las ejecuciones son pii-
blicas «para sembrar el terror en la po-
blacién», segiin Abu Ibrahim, y los is-
lamistas han instalado centros de cap-
taciéon para los mds jovenes en las
antiguas iglesias -hoy pintadas de ne-
gro, color de la bandera de la yihad-y
en tiendas de campana. El intento de
control ha llegado también a escuelas
vy universidades, donde han prohibi-
do por decreto del califa materias como
la historia o la musica.
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Francesc-Marc Alvaro Periodista i coordinador d'El Clauer

“El Clauer ens ha donat avantatge en el debat”

I |

@ Com va ser el procés de crear un
argumentari com el d'El Clauer?
Diverses entitats, grups, col-lectius i per-
sones a ambit individual estaven co-
mengant a preparar argumentaris per
dir com es veia I'horitzo de la indepen-
déncia i semblava que tothom volia pre-
parar la seva propia bateria de contin-
guts. Ho vam detectar i vam decidir fer
una cosa que és de sentit comu: unificar
i coordinar esforgos, i rendibilitzar el
que ja existia. En Salvador Cards i jo
vam coordinar una feina que van fer re-
dactors a partir d'uns materials ja pre-
existents. Vam buscar des destudis i in-
formes académics i dexperts fins a tre-
balls que havien fet entitats sectorials i
plataformes que treballen en un camp
especific. Tot aixd ho vam processar i
vam intentar donar-hi una unitat destil
i de plantejament perqueé fos assequible
per a un public ampli. Evidentment, les
entitats ens vam posar dacord en els
plantejaments generals. Inicialment, el
contingut havia de ser només una web
pero finalment va acabar sent també un
llibre.

Lobjectiu final d’El Clauer és la peda-
gogia?

Des de les entitats, quan vam posar en
marxa la idea, teniem un objectiu poli-
tic i un objectiu técnic. Pel que fa al po-
litic, atés que el mén contrari a la inde-
pendeéncia difon rumors, mentides i
por, nosaltres haviem de donar respos-
tes racionals. Per tant vam decidir en-
drecar la informacié de manera racio-
nal, perque la gent tingui respostes rao-
nables i documentades que trenquin to-
tes aquestes mitges veritats i aquests ru-
mors del bandol unionista.

| des del punt de vista técnic?

La idea era fer-ho assequible a tothom,
que tothom ho pogués entendre. Per ai-
x0 vam seguir criteris periodistics i els
textos els van elaborar un equip de re-
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Francesc-Marc Alvaro. /Ga8 MUR0Z

dactors. Sabiem que aquest era un debat
dificil i voliem evitar caure en la propa-
ganda pamfletaria i les exageracions, que
és el que es fa des de l'altra banda. Per sort,
com que en els dltims anys a Catalunya,
tant des del punt de vista econdmic, com
lempresarial, social, cultural..., ja hi ha
molta gent que ha estat treballant sobre
lescenari de la independéncia, teniem
molt de material previ. Només haviem de
processar-lo i divulgar-lo de manera ho-
mogenia.

La tematica és molt amplia...

El llibre i la web, naturalment, no tenen
pretensio de totalitat, ja que les preguntes
son incomptables i la gent sempre sen pot
anar fent més, de fet aquesta eina s'ha anat
enriquint amb el temps amb les preguntes
que han anat adregant els usuaris a la web,
que és interactiva.

Estan satisfets dels resul-
tats?

Com a eina ha funcionat
molt bé, tant en lentorn
digital com pel que fa a
ledici6 del llibre. Només el
fet d’haver aplegat catorze
entitats ja ha estat tot un
eéxit. Unir entitats tan dife-
rents —des de les histori-
ques com Omnium Cultu-
ral, a les més activistes, com
IAssemblea, o les que tre-
ballen en temes més con-
crets, com la Plataforma
per la Llengua o el Cercle
de Negocis- ja ha estat
molt important.

Pero sempre deixen clar
que l'dltima paraula pel
que fa a la Catalunya in-
dependent la té el Parla-
ment...

Efectivament, aquesta ini-
ciativa no ha volgut ser mai
lembrié de la Constitucié
catalana. No és una respos-
ta articulada al futur Estat
catala, és una iniciativa
molt més modesta. Simplement la gent es
fa preguntes sobre el pais que esta venint i
nosaltres donem respostes als temes que
tenim estudiats. I amb el benentes que a
vegades les respostes no son conclusives,
precisament pel fet que els estudis tampoc
no son conclusius i només apunten unes
linies. Obviament en ciéncies socials, en
economia i en molts altres ambits les coses
mai son exactes. Hem estat honestos i dels
escenaris que s'han plantejat ens hem de-
cantat per aquells que ens han semblat
més solids i coherents. A més, El Clauer ha
anat molt bé perqué ens ha donat avantat-
ge al sector sobiranista en el debat. Quan
vam intentar crear un entorn raonable de
reflexié i assequible, vam anar a davant.
Després la FAES o el Ministeri d’Exteriors
han intentat inventar-se coses semblants,
perd, modestament, sén més aviat pura
propaganda.

Ja que el man
contraria la
Independencia
difon rumars,
mentides i por,
nosaltres
haviem de
donar
respostes
racionals

Dels escenaris
que $'han
lantejat ens
hem decantat
ner aquells que
ens han
semblat mes
Solids |
coherents
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En edicio
trilingle

El Clauer també existeix en paper,
editat en catala, castella i anglés

® La iniciativa de www.elclauer.cat ha
traspassat el format digital amb la pu-
blicacio d'una edicid en paper sota el ti-
tol Claus sobre la independéncia de Cata-
lunya. Aquest llibre, que recull la vui-
tantena de preguntes que es poden con-
sultar al web, s’ha publicat en tres llen-
gites, amb lobjectiu de posar-lo a
labast del public
en general, tant des

mDEA"ESgﬁ;‘CrA d’e Catalunya com a
«CATALUNYA | lestranger.

“La idea de conver-
tir-ho també en un
llibre va venir per-
qué vam veure que
hi ha un perfil de
gent que no es mou
tant per internet, o
que és més gran i li
costa fer-ho, per a
- les quals també po-
INDEr.‘PEgI‘?EETICE dia resulta-r interes-
»CATALONIA | sant. El llibre tam-
bé es va fer en tres
edicions, en catala,
en castelld i en an-
gles, i aquest darrer
la veritat és que ha
anat molt bé per-
qué 'hem donat a
periodistes estran-
gers, diplomatics i
altres persones in-
teressades en el te-
ma del procés sobi-
ranista’, explica el
periodista ~ Fran-
cesc-Marc Alvaro,
; Les edicions impre-
- ses, publicades per
leditorial Coma-
negra (www.coma-
negra.com), repro-
dueixen de manera agil l'argumentari
d’El Clauer amb les respostes concretes,
pero per ampliar més la informacio re-
lacionada amb cada tematica es recoma-
na visitar la pagina web, on també es
poden trobar els enllagos als estudis dels
experts en qué estan fonamentades les
respostes. El llibre, aixo si, es presenta
amb una introduccié dels dos coordina-
dors -Salvador Cardus i Francesc-Marc
Alvador- on recorden que “la informa-
cio verag i el dialeg lliure sén més im-
prescindibles que mai”. “Perqué -afe-
geixen- la democracia de qualitat no-
més es pot fonamentar en un intercanvi
civilitzat de raons, lluny del crit, la cen-
sura, l'amenaca i la prohibicio.”
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Las cifras de RTVE

130 millones

de euros de inyeccion que nunca llego
marcaron las diferencias definitivas
entre el presidente y el Gobierno

! 600 millones

i) de euros llegé a conseguir RTVE
gracias a la publicidad. Los anuncios
no volvieron ante la imposibilidad de

repetir esas cifras

50 millones

permanente de Uteca

de euros esperaba lograr la cadena
publica por patrocinios, pero se
encontré con la oposicién y vigilancia

6.300 empleados

conforman la plantilla actual de
RTVE, menos de la mitad que la de las
grandes cadenas publicas europeas

Gonzalez-Echenique, en una sala
de control del Canal 24 Horas

Expresidente de RTVE
La presion de las privadas mino la
relacion entre Echenique y el Gobierno

» La imposibilidad de cambiar el modelo
de financiacion de la corporacion lo
llevo a presentar su renuncia

FEDERICO MARIN BELLON
MADRID

ntre el nombramiento de

Leopoldo Gonzalez-Eche-

nique como presidente de

RTVE y su dimisién han

pasado dos anos y tres

meses. Cuando llegé, la

corporacién era una empresa sin rum-
bo ni capitdan. Su antecesor, Alberto
Oliart, habia sido nombrado por el
PSOE después de pactar su nombre
con el PP, pero duro ain menos en el
cargo. El exministro de Suarez fue
nombrado a los 81 afios en una com-
paififa que habia prejubilado gente con
poco m4ds cincuenta, pero su caso fue
singular por otros motivos. Goberno
la transicién hacia una cadena publi-
ca sin publicidad, aunque con una
aportacion del Estado todavia estable.
En julio de 2011 comenzaron los ver-
daderos problemas. Pasaban los me-
ses y Zapatero apuré su mandato sin
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encontrar el modo de pactar un susti-
tuto. Ya con Rajoy al frente del Gobier-
no, la llegada de Gonzélez-Echenique
se demoro otros seis meses.

Y ademas llego sin consenso. El PP
utilizé su mayoria para acabar con la
obligacién de nombrar al presidente
de RTVE por mayoria de dos tercios
del Congreso. El PSOE se nego a par-
ticipar en lo que llamoé «una farsa» y
Echenique fue recibido con las esco-
petas cargadas y apuntando directa-
mente a su cabeza. El se sintio legiti-
mado por el voto de 192 diputados, se-
gin declar6 a ABCen la tunica
entrevista que concedi6 durante su
mandato, pero después comentaria a
sus intimos que en lo sucesivo seria
preferible un nuevo pacto entre los dos
grandes partidos, para evitar estas si-
tuaciones. Llegaba, por otro lado, con
el aval de su brillante historial en Bar-
clays Bank y NH Hoteles, y la tranqui-
lidad afiadida de pertenecer a un gru-
po de abogados del Estado de una ge-

neracion a la que pertenecen Soraya
Saénz de Santamaria y Miguel Arias
Canete, entre otros. Sin ser un afilia-
do al PP, era un hombre de confianza.

Leopoldo Gonzalez-Echenique ate-
rrizé en RTVE el 29 de junio de 2012,
con el mandato de revisar de nuevo el
modelo de financiacion. «Si hace fal-
ta, volvemos a la publicidad, sin nin-
gun tapujo», le dijeron. Una vez estu-
diados a fondo los papeles de la corpo-
racion, los nimeros no salian. En los
tiempos de las vacas gordas, RTVE lle-
g6 a conseguir la mitad de sus ingre-
s0s, 600 millones de un presupuesto
de 1.200, gracias a los anuncios. Pero
el mercado se habia desplomado por
la crisis, la cadena habia perdido de-
masiada cuota de mercado y Echeni-
que transmitié al Gobierno, antes de
fin de ano, que la vuelta al viejo esque-
ma no serviria. En el mejor de los ca-
s0s, se lograrian 250 millones de eu-
ros. «Una marcha atrds tampoco seria
sostenible» fue la conclusién.

Fue entonces cuando se penso en el
sistema de patrocinios como un peque-
no parche con el que arafiar hasta 50
millones. Uteca, asociacion que agru-
pa a las cadenas privadas de television,
se reunio con la vicepresidenta del Go-
bierno para redactar las condiciones.

Después del triunfo que habia supues-
to para las privadas conseguir que TVE
no emitiera publicidad, estas no esta-
ban dispuestas al menor paso atras.
Echenique penso siempre que aquel
documento se redacté mal a propési-
to para entorpecer la férmula. Segtin
se acordo, Competencia vigilaria a la
cadena publica para que no se excedie-
ra con el «trucow, pese a que la tarta to-
tal, de la que Atresmedia y Mediaset se
comen mas del 80%, supero en 2013 los
1.700 millones. A Echenique le parecia
que 50 millones no era, desde luego,
romper el mercado y que esa cantidad
daria brillo a su programacion.

Presion de Uteca

Su sospecha siempre fue que aquella
presion de las privadas impidio refor-
mar la ley de financiacion. Las relacio-
nes seguian siendo cordiales con los
responsables de las generalistas, pero
estos, sin perder nunca la sonrisa, su-
pieron transmitir el mensaje: «Como
se abra el debate de la publicidad, ata-
caremos a muerte por todos los medios,
audiovisuales y escritos». El tema se
convirtio en tabu y el Gobierno no se
atrevio a dar ningtin paso. Sobre la mesa
estaba, ademas, la tasa que se impone
a los operadores de telecomunicacio-
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nesy de television, que estos recurrie-
ron ante Europa, dado que no enten-
dian que un sector tenga que subven-
cionar a otro. Hacienda empezo a plan-
tearse como solucién una cadena
publica menos fuerte.
En junio de este afio,
después de infinidad
de peticiones, a TVE
se le escapaban los

dido la imposibilidad de seguir asi. A
Echenique le prometieron que la situa-
cion se iba a arreglar si se comprome-
tia a ahorrar hasta el altimo céntimo.
Fue cuando se hablé de medidas
tan extremas como fusionar
Teledeporte con La 2.
Por el camino tam-
bién se produjeron nu-
MErosos errores, so-

VUELTA
ATRAS
«Si hace falta,
olvemos a la

principales derechos : : il N bre todo de programa-
deportivos, funda- publi U.d-"v XTIV i También fue un
mentales para man- a Echenique cuando desacierto echar a al-

tener la audiencia, y Jue nombrado. El gunas personas, como

¢Acuerdo o pulso?

Soraya-Montoro:
una reunion clave

F. M. B. MADRID
Leopoldo Gonzdlez-Echenique
siempre presumid de llevarse bien
con Cristébal Montoro, no solo con
su «mentora», Soraya Sdenz de
Santamaria. El presidente de RTVE
conoci6 al ministro en el afio 2000
y supo valorar su caracter simpa-
tico y entranable, muy diferente
de su imagen piublica. La relacion
era estupenda, segin defendian
sus personas mads cercanas, has-
ta que un dia, sin razén aparente,
la fluidez quedo interrumpida.
En principio, ambos defendian
la necesidad de tener una televi-
sion publica fuerte, siempre util
para un gobierno, més atin con la
cuestion catalana en el aire. Hace
falta defender a las instituciones,
ejecutar un papel de equilibrio y
de colchén. Incluso el PSOE apo-
yaba esa labor en privado, aunque
en ptiblico solo se conocieran las
criticas, ¢Qué ocurrio? Echenique
nunca lo entendio. Es posible que
ahora, a toro pasado, haya atado
cabos y tenga alguna respuesta.
La supuesta guerra entre la vi-
cepresidenta y el ministro nunca
le parecio una explicacion,
por una simple cuestion de
rango, al igual que sus dis-
crepancias con el director
general financiero, Enri-
que Alejo, que algunos ven
como posible sucesor,
nunca le inquieta-
ron. Con estas te-

&y

anterior, absolutamente insufi-
ciente, segtin los niimeros realiza-
dos en RTVE. Fue desde entonces
cuando en la cadena piiblica em-
pezaron a temer lo peor: «se esta-
ban cargando la television».

No falta quien apunta a la deci-
sion de blindar la plantilla como
causa ultima de las discrepancias.
6.300 empleados es un niimero ele-
vado, sobre todo comparado con
las plantillas de las privadas, aun-
que las principales cadenas publi-
cas europeas tienen como mini-
mo el doble de trabajadores. En
realidad, los nuevos gestores des-
cubrieron que peor que la cifra era
el modelo. La concesién de no rea-
lizar despidos en dos afos fue la
unica moneda de cambio disponi-
ble para conseguir firmar un con-
venio «mds racional». El vigente
en 2012 incluia privilegios here-
dados de la época franquista y de
la transicién, cuando la prioridad
era mantener a toda costa la cal-
ma en afios tan decisivos.

Echenique penso que ni siquie-
ra despidiendo a mil o dos mil per-
sonas se habria acabado con la

ineficiencia. Prefirié flexibili-
zar las categorias laborales

y hacer rebajas salariales.
Todos daban por desconta-
do un ERE y aquello le per-
mitié ganarse cierta
colaboracion de los
sindicatos, a excep-
cion de CC.00. No

ni siquiera podia reno-
var sus propias series
de éxito, Hasta que lleg6
la promesa de inyectar 130
millones a cambio de poner en
marcha un nuevo plan de ajuste, en
una cadena que ya habia reducido sus
gastos en casi un 40%.

Fuentes de la Casa confesaron que
aquel dinero solo llegaria para pagar
las néminas hasta final de afo, pero su-
ponia un principio de colaboracién. Pa-
recia que el Gobierno habia compren-
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descarto la
opcion

Juan Ramon Lucas de
RNE. Otros fallos se han
intentado rectificar, sobre
todo desde el nombramiento
de José Ramdn Diez como director
de TVE. «Informe Semanal» volvid al
horario de maxima audiencia, pero otros
pasos en falso ya no tienen remedio.
Quedardn para siempre en el expedien-
te. Quien llegue ahora a RTVE debera
decidir cudl es el camino y ver si puede
recorrerlo. Y tener en cuenta que los sin-
dicatos esperan en pie de guerra.

sis, la reunion So-
raya-Montoro de
marzo, sobre la
que tanto se ha es-
crito, no fue tanto
un pulso como un
acuerdo y unifica-
cién de criterios.
Se decidié mante-

conté con que aquel
pacto no seria vis-

to con buenos ojos

por todo el mun-
do, por muy ha-

blado que estu-
viera.

ner la dotacion pre- Cristébal
supuestaria del ano Montoro
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TECNOLOGIA XARXES SOCIALS -?

Xarxes: una arma de doble tall

Facebook, Twitter i Whatsapp han jugat un important paper com a transmissors de missatges a temps
real en el cas dels apunyalaments || Experts en comunicacio i dret alerten dels perills de la
immediatesa i I’'anonimat, amb informacions falses i continguts xenofobs

[TMAR FABREGAT

SABINA DIEGO

| LLEIDA | El cas dels cinc apunya-
laments a Lleida la setmana pas-
sada i I'enorme repercussié que
han tingut els fets, per a les co-
ses bones i per a les dolentes, a
les xarxes socials és digna d’un
estudi de comunicacio social. O,
almenys, d’una reflexié col-lec-
tiva sobre el poder i els perills
de les xarxes socials, la immedi-
atesa i 'anonimat que proporci-
onen. Entre les 17.15iles 17.45
hores de dilluns passat, un jove
va apunyalar cinc persones en
ple carrer a Lleida. La voragine
dels esdeveniments va ser nar-
rada a temps real a Facebook,
Twitter i Whatsapp amb multi-
tud de missatges i imatges del
que havia passat. Fins a la de-
tencid del presumpte autor dels
fets 27 hores després, molt es va
especular sobre el tema. Als mis-
satges emesos per mitjans de co-
municacid i fonts oficials es van
sumar els comentaris de cente-
nars de persones que opinaven
i especulaven sobre el possible
arrest de 'agressor i la seua iden-
titat. Molts dels missatges eren
falsos o inventats. D’altres te-
nien un alt component xenofob.
Miquel Pueyo, director de la
catedra de Periodisme i Comu-
nicacié de la UdL, va recopilar
diversos dels tuits racistes en un
storify sota el titol Moro de mer-
da, a Lleida (vegeu desglossa-
ment). “No pot negar-se que es
va crear una gran alarma a tra-
vés de les xarxes”, afirma Pue-
yo, i afegeix que “crec que les
barbaritats van ser pitjors a tra-
vés dels grups de Whatsapp pel
seu caracter privat”, Segons Pue-
yo, s’ha de traure una llicé del
que va passar: la necessitat
d’educar tant emissors com re-
ceptors de les xarxes. “S’ha de
treballar el sentit critic d'uns i
d’altres”, diu.

Una altra qiiestio és la pre-
sumpta impunitat amb que
s’emeten certs missatges inju-
riosos. En aquest sentit, Ramon
Arno, advocat especialista en
tecnologia i responsable del por-
tal La familia digital, explica que
qualsevol injtiria pot ser proces-
sada judicialment si es denun-
cia. En el cas dels missatges con-
tra el collectiu arab afirma que
qualsevol associacio en defensa
dels seus drets podria personar-
se en la causa. “El problema és
identificar-ne els emissors”, ex-
plica Arné. Alguns usuaris cre-
en comptes falsos i emeten els
missatges des de cibercafés o
xarxes wi-fi obertes, amb la qual
cosa son practicament impos-
sibles d’identificar. “Facebook i
Twitter tampoc hi col-laboren
a I’hora de facilitar dades, a fa-
vor de la llibertat d’expressio,”
conclou.

®acceso

LERIDA

~MORO'S CUT~

Muntatges en clau d’humor. Pocs han sigut els que aquests dies no han rebut algun missatge burleta so-
bre el que va passar dilluns. Aquesta és una petita mostra del que ha circulat per les xarxes. En un dels missat-
ges, s’ha utilitzat una imatge de I'agressié a Pardinyes per manipular-la i parodiar I'apunyalament de Rajoy a Ga-
llarddn el dia que va presentar la dimissié com a ministre de Justicia després de tombar la llei de I'avortament.

Marta Vélez

@9%4martav

«Després em pregunten per
qué tinc tanta mania als
moros.... fLleida
#laMevaTerran.

Nicolas Villar Vento
@gilipom

«Que els continuin donant
subvencions a aquests
merdes de moros, llegiu
noticies a Lleida»,

Noe

@NoelialiCa

«Vigila, els moros tenen la
consigna d'apunyalar gent
per la prohibicié de la
mesquita” Consigna ahir del
whats... per reflexionar-hi
#Lleida»,

Masterpiece

@lsidroFernndez

«A Lleida un boig ha
apunyalat 5 tipus que
passaven per alla. Casualitat
que l'infractor és moro. |
després ens demanen que
no siguem racistes».

Josep Arnau #SiSi9N
@JosepArnau

«Resulta que |'assassi
apunyalador de Lleida no era
un jihadista radical siné un
neofeixista espanyol amb
origens de Loegronyo. No
passa res?»,
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Guerra contra el yihadismo Las imagenes del horror

¢Es ética la cobertura de los medios?

La aparicion constante de fotografias y videos en Youtube y en las
redes sociales de las salvajes decapitaciones llevadas a cabo por
los islamistas pone de actualidad una vieja cuestién deontoldgica:
¢es ética su publicacion en los medios de comunicacion? No es un
fenomeno nuevo. En el pasado, y en el ambito de Espaiia, los ase-

NO CABE NEUTRALIDAD
ANTE LA BARBARIE

'EODORO G. BALLESTEROS

CATEDRATICO DE DERECHO
DE LA INFORMACION

omenzando por lo obvio, es oportuno recor-
dar que los medios de comunicacion, en es-
pecial los impresos que por sus peculiarida-
des técnicas estdn lejos del espectaculo, cum-
plen la funcién social de hacer efectivo el derecho a
saber de los ciudadanos. Para vivir en comunidad es
necesario conocer, conformarse una opinion intelec-
tual, y, en el ambito de lo publico, los medios son im-
prescindibles para coadyuvar a ese conocimiento.

En relacion con la publicacién de imagenes de yiha-
distas del Estado Islamico, tomadas por ellos mismos
al acto previo, o de consumacion, de la decapitacion
de rehenes, la cuestion radica, a efectos informativos,
en si su difusion es correcta y necesaria para la efec-
tividad de la noticia. Ciertamente, la informacion so-
bre violencia estd impuesta por la realidad (la verdad
de los hechos); el deber de informar y el derecho a re-
cibirla no excluyen la violencia, y su transmision pue-
de hacerse tinicamente de forma literaria, o también
apoyada en imagenes explicitas.

Katharine Graham, a la saz6n propietaria y presi-
denta del «Washington Post», nos decia en 1985, en
otro contexto y circunstancias, que «hay un peligro
real de que el terrorismo no solo secuestre aviones y
rehenes, sino también secuestre los medios de comu-
nicacidn». Los terroristas que alardean del desprecio
por lavida de los demads para e imponer su ideario ne-
cesitan de la difusion masiva de sus horrores, en es-
pecial reflejados en imagenes, a través de los medios
de comunicacion que utilizan como caja de resonan-
cia. Cuando se trata de la difusién de actos terroris-
tas no cabe el silencio informativo porque aumenta-
rian en ntimero, alcance e intensidad; pero tampoco
los medios de comunicacion han de convertirse en
sus altavoces propagandisticos. La publicacion de ac-
tos terroristas, como los que comentamos, precisa-
mente por su cardcter antihumano, exige plantearse
el discurso critico sobre la ética de medios y periodis-
tasy, en especial, la neutralidad informativa, porque
la pretension de estos grupos es la divulgacion de sus
horrores tal y como ellos la disponen.
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Arriba, un
yihadista
fotografia a su
hijo conla
cabeza que
degollé en
Siria

sinatos de ETA llevaron a la mayoria de los medios a ejercer una
sana autocensura para no servir de altavoces de los terroristas.
Las nuevas tecnologias no modifican los principios. Si a la infor-
macion de las tropelias, dentro de unos limites. Y no a la repro-
duccion de imagenes morbosas, que atentan contra la dignidad

RIGE EL RESPETO
A LA DIGNIDAD

1. MONTANO

EXDIRECTORA DE
INFORME SEMANAL

a barbarie no se combate ocultdndola ni exhi-
biéndola. Las iméagenes que graba y distribu-
ye el llamado Estado Isldmico, dando fe de sus
asesinatos y ejecuciones, son doblemente per-
versas: por lo que tienen de amenaza global y por su
efecto multiplicador. La faca de los verdugos no se de-
tiene en el cuello de las victimas; su filo alcanza a to-
dos los que ven esas imagenes. Pero esta premisa no
resuelve el dilema que se genera en las redacciones
de los grandes medios, sobre si hay que difundir u
ocultar las imagenes de los macabros envios. Los prin-
cipales codigos deontolégicos apelan a la necesidad
de informar sobre actos terroristas con exactitud, pre-
cision y responsabilidad. Pero no tienen tan claro qué
papel juega la imagen. No es de extrafar. Llevamos
décadas tratando de ponernos de acuerdo sobre los
efectos de la violencia en prensa y television.

Pero el derecho del ciudadano a recibir informacion
veraz es inalienable y la falta de imagenes —especial-
mente en el audiovisual- dificulta el acto de informar
y el de contribuir a que el ciudadano tenga sus pro-
pias opiniones. Ante este dilema hay que hacerse tres
preguntas: ;1o contamos?, ;1o ensenamos?, ;de qué
sirve? La primera respuesta es necesariamente afir-
mativa en una sociedad democratica y libre. La se-
gunda abre nuevos interrogantes: ¢hasta dénde lle-
gamos?, sen qué punto nos detenemos? La ética pe-
riodistica puede ayudarnos. Los medios tenemos que
respetar la dignidad de los inocentes que estdn a pun-
to de morir delante de la camara. Las imagenes de-
ben detenerse ahi donde empieza su agonia. La san-
gre, el morbo, los despojos, no ayudan a la derrota de
los terroristas, y mucho menos a las abatidas fami-
lias 0 a la pedagogia ciudadana.

La tercera pregunta, ¢a quién beneficia?, tampoco
tiene una respuesta univoca. En Espana lo sabemos
bien. Durante afios de terrorismo de ETA, los medios
debatieron como informar sin alimentar la propagan-
da que buscaban sus autores. Pero nunca podremos
establecer una relacion causa-efecto entre el caudal
informativo y la extincién de la banda.
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Un procés que la premsa
de Madrid redueix a un

desafiament de Mas

Els mitjans espanyols obvien el suport
ciutada que t¢ la consulta del 9-N

SARA GONZALEZ
BARCELONA

El gest que peral president de la
Generalitat, Artur Mas, signifi-
ca donar resposta al clam de la
“majoria social” que ha sigut
protagonista de les mobilitzaci-
ons més multitudinaries que
s’hagin vist mai a 'Estat, és als
ulls dels mitjans de comunicacio
espanyols tot un “desafiament”
a Espanya que neix de la volun-
tat d'un sol dirigent politic, Ai-
xivan definir E/ Mundoi La Sex-
tal’acte de la firma del decret de
convocatoria de la consulta.
Mencid especial mereix el pro-
grama Al rojo vivo d’aquesta ca-
dena, que ahir fins i tot vaimpul-
sar el hashtag #DesafioMasARV
ivaescollirunadecoracid especi-
al per al seu platd. Darrere del
presentador, Antonio Garcia
Ferreras, es podia llegir un, simés
no curios, “Catalunya on fire”
amb una imatge que emulava la
Sagrada Familia en flames.
Poques referéncies, dones, al
fet que mésdel 75% dels catalans
defensen la consulta. Les infor-
macions publicades ales webs de
la premsa espanyola personalit-
zaven el procés sobiranistaen la
figura de Mas, el president que
ha gosat “reptar” Espanya, un

#DesafioMasARV

terme que va ser utilitzat per La
Razon. Mentre la fotografiad’Ar-
tur Mas regnava practicament a
totes les versions digitals dels
mitjans espanyols, ’Abc feia una
excepcio durant bona part de la
jornada per donar prioritat a les
paraules de la vicepresidenta del
govern espanyol, Soraya Sdenz
de Santamaria: “Ningu esta per
sobre de la democracia”.

La premsa digital més pro-
gressista de Madrid, com ara In-
folibre, va fer un tractament més
aviat discret de la firma del de-
cret. Alvespre jano eranitan sols
lanoticiad’obertura. I és que per
aells no és facil tractar aquest te-
ma, perque qualsevol simptoma
de condescendéncia és penalitzat
per bona part dels lectors.

El “segrest” de Mas

Al marge dels articles informa-
tius, poc després d’haver firmatel
decret apareixien també articles
d’opinio. El del periodista Xavi-
erVidal-Folch a El Pais es titula-
va El doble segrest dels catalans,
en quéretreiaa Mas que confon-
gui “la majoria que reclamaun re-
ferendum correcte i pactat (i no
aquest) amb la minoria secessi-
onista” i “segresti” el principi
d’'igualtat dels catalans dotant
d’una “posicié de privilegi” als
que volen votar si-i. s

Jogn Terdh Diputsdo co EAC en ol Congress

El programa Al rojo vivo de La Sexta va impulsar el hashtag
#DesafioMasARV amb un platé decorat per a 'ocasid. ara
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR

1

Josep Rovirosa

Una excepcio

questa columna és una excepcio. Mai el Defensor no

ha atés cap reclamacio sobre un article d’opinié. I no

ha estat per falta de queixes. Amb certa freqiiéncia

alguns lectors demanen empara després de llegir una
opinio que no comparteixen o que consideren esbiaixada. Pero
si I'opinié no fos lliure, ni seria opinié ni serviria perque els
lectors reforcessin les seves propies conviccions o poguessin
contrastar-les amb altres maneres d’entendre el mon. I per
aquesta rad és indispensable que la nomina d’articulistes d’'un
diari inclogui totes les interpretacions de la realitat possibles. El
Defensor no ha de diseutir ni giiestionar opinions.

Pero, avui, aquesta columna és una excepcio. I no per 'elevat
nombre de queixes rebudes -a pes només venen el paper brut i
ferralla- sino pel seu contingut. Els lectors demanen una expli-
caci6 per la identificacié d’Omnium Cultural com “el nueli viu i
enfortit del racisme i el reaccionarisme a Catalunya” (Sabatines
Intempestives, 20 de setembre, pag. 28). Mireia Domeénech ho
expressa aixi: “No puc entendre per queé La Vanguardia permet
un article on es titlla d’estipids i racistes els simpatitzants i els
membres d'Omnium”. La lectora afirma que “I'insult mai no és
una opinié” i, d’igual manera que el subscriptors David Badia i
Abel Albets, creu que “desenes de milers de persones mereixen
una disculpa”. Joan Tarrés va més enlla: “L’acusacio que fa Gre-
gorio Moran és molt greu, perqué el Codi Penal vigent tipifica el
racisme com a delicte”, T afegeix: “Un escriptor amb un vocabu-
lari tan profus hauria de matisar i mesurar les seves paraules o
aportar proves si el que esta denunciant és un delicte”.

La lectora Mireia Doménech vol saber si La Vanguardia dona
suport a I'afirmacié de Moran i diu que no li serveix com a res-
posta “allo que el diari no es fa responsable dels articles d’opi-
ni¢”. El director adjunt
E indi bl Alex Rodriguez deixa clar
S Indispensable que, que “com en els grans ro-

amb el maxim respecte, tatius, Popini6 del diari no-
! 2 Ferticuli més es ma.ni.fest.a a trl'avés
a nomina a articulistes  dels seus editorials” i que

inclogui totes aqui “La Vanguardia mai
. . no ha sostingut aquesta

les interpretacions afirmacié”.

de la realitat possibles A la seccié d'Opinié del

diari, en posar en pagina
l'original que va lliurar
Pautor, es va prioritzar la revisio ortografica i d’estil sobre el
contingut perqueé el respecte a les opinions exigeix la minima
ingeréncia. Pero és el mateix respecte a la diversitat d’opinio i
de criteri el que obliga el Defensor a aportar la visié dels qui,
com a lectors, no admeten una acusacio sense proves o s’han
sentit ferits o insultats.

No voldria acabar sense parlar del que planteja un altre lector,
Josep Varela, sobre la substitucié d'Ibiza per Eivissa. En la ma-
teixa Sabatina Intempestiva, Gregorio Mordn es queixava ironi-
cament de la correccié que havia patit en un dels seus articles
anteriors. Com a informacid, cal dir que el Llibre d’estil de La
Vanguardia fixa la norma d’escriure en la seva versio oficial els
toponims de les comunitats amb llengua propia. La norma re-
geix des del 1986 i pretén unificar criteris meés que imposar dog-
mes. A les Balears tots els toponims estan registrats oficialment
en la llengua de la comunitat i per aixo escrivim Eivissa, tant a
I'edicio en catala con en castella. Es discutible? Si, com totes les
normes. Pero és la que és i la que unifica criteris. I no sera aqui
on ho discutim, perqué ja he dit que avui aquesta columna era
una excepcio.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@Ilavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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Avui és festa

Periodistes

n alguns ambits un periodista sol

definir-se comalgu que pot estar
perfectament sobri fins al'hora de di-
nar. Em consta, pero, que el periodista
que m'ocupa avui, tot i la seva dilatada
carrera de corresponsal en ciutats llu-
nyanes, és capac de seguir sobri fins
després de sopar. El gironi Josep
Bosch, ara un portaveu de I'Organitza-
cié Mundial del Comerc, ha estat cor-
responsal d'Efe a Londres, Pequin, To-
quio i Hong Kong. Es encara recordat
com 'home que va desfer I'embolic
dels célebres “papers de Laos"enel
procés de cercai captura d'un dels nos-
tres pioners enla corrupcid politica,
I'exdirector de la Guardia Civil Luis Rol-
dan. Mentre molts periodistes tenen
I'hemerotecaal cap, Josep Boschla
guarda a casa. Vull dir que té la col-lec-

Elsmésde10.000diaris
deBoschsonpura
arqueologiadelapremsa

ci6 de diaris privada més important
d'Europa. La col-leccié es caracteritza
pel fet de tenir els diaris que informen,
el mateix dia o I'endema, des del lloc
dels fets i des de qualsevol racé del
mon. Se n'han pogut veure mostres en
diverses exposicions a Barcelona, Gine-
bra, Madrid o Viena. Els més de 10000
diaris de la col-leccié Bosch sén pura
arqueologia de la premsa escrita. La
noticia és que dissabte vinent s'obrira
una exposicio, L histoire a la une, on les
portades dels diaris de Bosch aniran
acompanyades dels documents i ma-
nuscrits que es guarden a l'extraordina-
ria Fundacié Bodmer de Ginebra. La
Bodmeriana és el resultat de l'obsessié
de Martin Bodmer per reunir una biblic-
teca de la literatura universal que té
150.000 peces en 80 llengties i 270 in-
cunables. Ara, doncs, quan Bosch en-
senyi la portada del Washington Post
amb |'arribada de I'home alalluna, la
Bodmer hi posara la primera edicié de
Jules Verne, De laterre a la lune de
1865. | si mostra el Berlinerlllustriete
Zeitung el dia de la caiguda del mur ja
poden comptar que al costat hi haura
I'original d'El manifest comunista de
1848. I no cal seguir. Ala Bodmer, gra-
cies al nostre periodista/col-leccionista,
anuncien un festi per als més exigents.
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EL OYENTE

El cuento
de Pujol

LUIS OZ

Ni una de las grandes cadenas de
radio interrumpi6 su programacion
para dar en directo el viernes la
comparecencia del ex presidente de
la Generalitat, Jordi Pujol. A pesar
de todos los varapalos que recibe,
seguimos teniendo a RTVE (Radio 5
y €l canal 24 Horas en este caso) pa-
ra cubrir el vacio.

«Lo previsible», comentaron Ja-
vier Garcia Vila y Ricardo Martin en
24 Horas nada més concluir la com-
parecencia. «La tinica sorpresa hu-
biera sido que CIU soltara amarras
del padre y no ha sucedido», anadio
Garcia Vila.

«Pujol, el acusado, ha hablado co-
mo fiscaly, dijo Rubén Amén en La
Sexta. «Falta en todo esto que al-
guien exija la restitucion del dinero»,
senalé Jests Marana. «Una desfa-
chatez», anadié Miguel A. Aguilar,
«Todo se acabara sabiendo, al agua
no se le pueden poner barreras»,
afirmé Xavier Vidal-Folch.

A Pilar Rahola, en Onda Cero, le
cabre6 mas la intervencion de Alicia
S. Camacho que la de Pujol. Menos
mal que lo arreglaron rapidamente
Carlos Alsina -«Sicilia 1932. La
abuela de las chicas de oro, Sofia, se
ha reencarnado en Jordi Pujol»-y
Rubén Amon, tras dejar que sonase
la sintonia de la serie Cuéntame:
«Pujol podia haber ambientado su
relato con imagenes de NODO».,

«El tinico dato nuevo ha sido la ci-
fra de los 140 millones de pesetas en
délares que Pujol hoy llamé legado,
en vez de herencia, porque la heren-
cia requiere papeles que lo demues-
tren», explico Alsina.

Por la Ser desfilaron los principa-
les protagonistas, salvo Pujol, para
reflexionar sobre lo vivido. «Me ha
parecido un momento histérico y, a
la vez, de gran bochornoy», confeso
el mejor de la corrida, Albert Rivera,
de Ciudadanos. «Como no ha dicho
nada y, encima, nos ha pegado la
bronca, que se la pegue al fiscal».

Reiter6 que pediran la comision
de investigacién. «A diferencia del
Congreso de los Diputados, donde
se necesita mayoria del pleno, en el
Parlament basta con un tercio de los
diputados o tres grupos, por lo que
no hay dificultades», dijo en la Ser el
constitucionalista de Oviedo Miguel
A. Presno.

«La estrategia de Pujol ha sido si-
milar a la del ex presidente del Pa-
lau, Félix Millet», afirmé Joan He-
rrera, de ICV, el mejor, seguramente,
con Rivera, de la tarde. «Protegerse
penalmente y proteger su fortuna...
Lo tltimo que pensé es que viniese a
darnos otra leccion de moralidad».

Asi lo reconoci6 Luis Herrero en
esRadio: «Por elevacion, Herrera
apunté no s6lo hacia Pujol, sino a
Mas». Sus tertulianos del viernes
-Rail Vilas, Xavier Horcajo y Tomas
Cuesta- coincidieron en su evalua-
cion: la mejor nota, para Rivera; la
peor, para Pujol y CIU.
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DAVID MIRO (@MIRODAVID)

‘El Mundo’ esquitxa
el PSC el gran dia de Pujol

(R a tlun ante :
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Després de la tempestuosa compareixenca
de Jordi Pujol al Parlament, el repte de la
premsa era trobarlasimbiosiperfectaentre
lafotoi el titular. Dificilment es trobara un
personatge tan fotogénic, tan capacitat per
oferirun repertori de gestos tan variatiamb
tantaforca teatral, fins al punt que La Razdn
opta per posar fins a quatre fotos seves en
portada. Dues curiositats: la primera és que
nomeés El Paisil’Abctrien fotos d’abatiment
inode bronca. T la segona és que només E!
Mundono faprotagonista del titular 'expre-

sident sind la seva formacio politica i, de retop, el seu successor: “CiU pro-
tegeix Pujol hores abans que Mas consumi el seu repte a la Constitucio”.
1,esclar, El Mundo també sorprén en el gran dia de Pujolambun titular que
esquitxa el seu enemic historic: “Unimputat revela el repartiment dels di-
nersdels ERO entre PSOEiPSC”. Em pucimaginar I'estupefaccio ala seu
de Nicaragua per aquest titular que parla d'una suposada mutua catala-
nacontroladapel PSC, Fortia Vida,iun amic caribeny de Felipe Gonzalez.
Un episodi més propi de I'era Pere Navarro, sens dubte.
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La
emblematica
Torrespana de
RTVE

A AXE AL LT

23 mil

empleados y
6.168 millones de

presupuesto
tiene la BBC

Sede de France Télévisions

Los paises de nuestro
entorno apuestan por
modelos fuertes y con
influencia

FEDERICO MARIN BELLON
MADRID

a dimision de Leopoldo

Gonzalez-Echenique como

maximo responsable de

RTVE ha reabierto un de-

bate no resuelto en Espaiia:

cuanto estamos dispuestos
a pagar por una televisién priblica y cudl
es el mejor modelo econémico para
mantenerla. En el seno del Gobierno no
todos parecen coincidir. Es sintomati-
co que el dia de su despedida, el prin-
cipal mensaje de Echenique, aunque
no el mas escuchado, fuera que necesi-
tamos una RTVE fuerte. Con la crisis,
el Gobierno ha recortado las subven-
ciones directas a RTVE en un 46%. Han
sido 250 millones de euros menos pro-
cedentes de los Presupuestos Genera-
les del Estado. En el aire estan ahora
130 millones prometidos por el Ejecu-
tivo, que sin embargo se resiste a sol-
tar. Para situar la cantidad en su con-
texto, nada mejor que comparar con
los paises de nuestro entorno.

BBC, bandera del Reino Unido
En el Reino Unido, la BBC no solo es si-
nénimo de calidad. Es parte del cora-
z6n del Reino Unido y el divulgador de
su esencia en todo el planeta. Fundada
en 1922, operd en monopolio hasta 1955,
cuando nacio ITV. Hoy sigue siendo la
compania con mds audiencia, en dura
competencia con ITV y Sky, plataforma
de Murdoch. Su canal internacional BBC
World News es el mas visto del mundo.

Segtin informa Luis Ventoso desde
Londres, la compafiia es un coloso de
23.000 empleados (casi cuatro veces

300

millones de
euros aporta el
Gobierno de
Espanaa
RTVE

®acceso

mas que los 6.300 de RTVE), con un pre-
supuesto de 6.168 millones de euros (el
de la corporacion espafiola no llega a
mil), que se financia principalmente a
través del canon que paga cada britdni-
co que tiene televisor, de unas 150 libras
por afo. Solo por la venta de sus series
y documentales, recaudd mas de 1.300
millones. Al canal internacional van
otros 430, mds que la aportacion total
del Gobierno en nuestro pais, que no lle-
ga a300. La BBC emite cada noche una
serie propia. Su lema es «informar,
educar y entretener». La compaiiia
esté tutelada por BBC Trust, consejo
que marca las lineas generales de ac-
tuacion. Sus once consejeros los de-
signa la Reina, previa recomendacion
del Gobierno. La cadena, que se com-
pleta con su oferta de radio e internet,
continda siendo una institucion me-
dular para la vertebracion del Reino
Unido y para brufiir su imagen exte-
rior. En el pasado referéndum de Es-
cocia divulgd en exclusiva que los dos
principales bancos de Escocia se irian
a Londres si ganaba el «si», lo que

le vali6 agresivas criticas de Alex
Salmond.

La ARD, otro gigante
La radio-television publica ale-
mana (ARD) ha sido fundamen-
tal en dos etapas histéricas,

Campo Vidal
«Nuestro pais
necesita la
convivencia de una
television publica y
privada competitivas»

ABC  Sede central de la television ptiblica alemana

-

ABC

TVE, ante las grandes cadenas
En busca de una television
publica de talla europea

la posguerra y la reunificacién. En 1950,
Alemania Occidental introdujo una red
de televisidn conjunta que comenzoé a
transmitir dos afios después, segun in-
forma José-Pablo Jofré desde Berlin.
En la actualidad, ARD opera 54 esta-
ciones de redes regionales y locales,
dos canales de radio nacionales y nue-
ve redes regionales. Entre todos em-
plean a 23.000 trabajadores fijos y tie-
nen un presupuesto de 6.300 millones,
cifras muy parecidas a las britanicas.
Mas de 24 millones de alemanes ven
«Das Erste» (la primera cadena publi-
ca de television) lo que corresponde a
un 12,1% de cuota de pantalla. En el caso
de los programas publicos de radio: mas
del 54,1% de la poblacion alemana (39,7
millones de habitantes mayores de 10
afos) escuchan diariamente alguno de
sus 55 programas. ARD cuenta ademads
con 100 corresponsales en 30 ciudades
del mundo y ha comenzado una cola-
boracién cada vez més intensa con su
filial internacional: Deutsche Welle.

RAI, sentimiento unitario
En Italia, la RAI celebra en este afio
su 60° aniversario, informa Angel
Gomez Fuentes. Ha sido defini-
da como «la mas grande indus-
tria cultural» del pais, contribu-
yendo de forma decisiva
al sentimiento unitario
de la nacion. Su rele-
vancia en la vertebra-
cion del pais y la im-
portancia para di-
fundir el italiano en
todos los rincones
del territorio ha
sido elogiada de for-
ma unanime, Ningin
historiador podria es-
cribir la historia de
los ultimos 60 anos
de Italia sin la ayu-
dadela RAI con su
rico patrimonio
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Entrada principal de la BBC en Lon

simbélico y con programas que han
marcado un hito, por su influencia so-
cial y en las costumbres, como el Fes-
tival de la cancién de San Remo. Pero
la RAI que fue maestra durante dece-
nios, intenta hoy adaptarse y renovar-
se para no perder influencia.

Tres fases ha vivido con respecto a
su audiencia. En sus inicios fue contro-
lada por una élite, al principio liberal y
luego catélica. Era una televisién gene-
ralista que estaba por delante de su pd-
blico; la mitad de la poblacion era anal-
fabeta. En una segunda fase, la oferta
estaba en sintonia con los conocimien-
tos de la audiencia. Y en la actual, 1a te-
levision generalista se dirige a un pu-
blico amplisimo, pero cada vez mas «re-
sidual» por edad, instruccion y censo.
La RAI corre ahora el riesgo de ser cada
vez mas marginal si no se renueva. Si-
gue siendo victima de la influencia po-
litica de los partidos, que a menudo co-

®acceso

dres

locan dirigentes mds fieles al gobierno
de turno que a la misién de servicio pti-
blico. Tiene 12.000 empleados, de ellos
1.700 periodistas, y se autofinancia con
publicidad y un canon de 130 euros que
paga cada familia con television.

La voz de Francia
El servicio ptblico audiovi-
sual francés estd formado
por siete cadenas de tele-
vision y ocho de radio,
consagradas a «estructu-
rar» Francia y propagar la
«palabra nacional» en cinco
continentes, informa Juan Pe-
dro Quifionero. El general De Gaul-
le, patriarca fundador de la V Republi-
ca, estimaba que la radio y la televi-
sion nacional debian encarnar y ser
los altavoces de «la voz de Francia».
Con matices, todos los presidentes
dela V Reptiblica -Pompidou, Giscard,

12.000

empleados, de ellos
1.700 periodistas,
conforman
la RAI

; — s i
Escultura a la entrada de la RAT ABC

Mitterrand, Chirac, Sarkozy y Hollan-
de- estiman al unisono que el servicio
publico audiovisual debe cumplir ta-
reas esenciales dentro y fuera de las
fronteras nacionales. France 2, France
3y France 4 estan consagradas a cubrir
el territorio nacional con emisiones de
caracter «ecumeénico», desde tres pers-
pectivas: nacional, regional e interna-
cional. Cinco cadenas de radio tienen
encomendada la misma «mision». Cua-
tro canales (France 5, RFO, Arte -copro-
ducida con Alemania- y TV5) estdn con-
sagradas a propagar la «palabra de Fran-
cia» a escala internacional.

Cualquier espectador podra compro-
bar que las emisiones politicas gozan
de una independencia sélida. Las ca-
denas consagradas a la proyeccion in-
ternacional de la imagen y la palabra
francesa tienden a dar una vision vela-
damente oficial de la actualidad. «Lo-
calismos» y «regionalismos» tienen una
importancia palmaria. France 3 esta
consagrada casi integramente a cubrir
las actualidades regionales. Serfa im-
pensable, sin embargo, la produccién
y emision de programas en otra lengua
(corso, breton) que no sea el franceés.

Izquierda y derecha, Hollande o
Sarkozy, pueden tener grandes diferen-
cias. Sarkozy era partidario de interve-
nir personalmente en los nombramien-
tos de directores, Hollande prefiere de-
legar en el Consejo Superior Audiovisual.
Izquierda y derecha, sin embargo, coin-
ciden en que el servicio publico audio-
visual es una «herramienta» indispen-
sable y «estructurante» de la realidad
histérica, politica y cultural de Francia.

«Vital para la democracia»
En Espafa, Manuel Campo Vidal, pre-
sidente de la Academia de Televi-
sion, asegura que el pais «nece-
sita la convivencia de una te-
levision piblica y una
privada competitivas» En
su opinidn, «el debilita-
miento del sistema publico
es perjudicial para la infor-
macion y la democracia».
Campo Vidal propone incluso
«abrir la mano de forma discreta a
diversas formas de publicidad», pero
no su vuelta definitiva. Mas partida-
ria de volver a los anuncios, como es
natural, se muestra la Asociacién Es-
pafiola de Anunciantes, pero sin lle-
gar a la saturacién de otras épocas.
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ESPANA NECESITA UNA GRAN TV PUBLICA

Escatimar en RTVE es un error en un
momento en que debe desempenar un papel
clave en la vertebracion del pais

SPANA, la nacién mds antigua de Europa, estd someti-
da al acoso del nacionalismo separatista. Frente a su
persistente campaiia para destruir nuestro pais y sus
normas democraticas, la primera respuesta es la ley. Pero
la segunda ha de ser la persuasion, ganar la batalla de las ideas,
poner en valor las bondades de la Espana solidaria y reforzar los
lazos que nos unen. En esa tarea, la television puiblica cobra nue-
va relevancia. Es un grave error dejarla caer ahora, o que se es-
catime en ella mientras se acometen inversiones mas superfluas.
Una television publica potente puede ser un instrumento ca-
pital para la vertebracién de un pais. Una leccién que los nacio-
nalismos conocen y se aplican con sus canales autonomicos. La
Generalitat aporta méas de 300 millones anuales a TV3, que tie-
ne mas de 2.000 empleados para una region de 7,5 millones de
habitantes. La cadena se ha convertido en la principal platafor-
ma propagandistica de las ideas soberanistas y el desafecto ha-
cia Espafa. Frente a eso, TVE estd en caida libre. En julio La 1 es-
tableci6 su minimo histérico, y su presidente acaba de dimitir
porque el ministro de Hacienda le ha negado un auxilio de 130
millones. A veces la l6gica contable se da de bruces con los su-
periores intereses de Estado, y este ha sido uno de esos casos.

®acceso

La BBC britanica, sinonimo universal de calidad, es la duena
del canal internacional de noticias mas visto del planeta. ;Qué
valor de imagen aporta al Reino Unido? Incalculable, y también
sus réditos empresariales. Los grandes paises que tienen la for-
tuna de ser portadores de un enorme acervo cultural y de un idio-
ma universal se dotan de embajadas de todo tipo para ponerlos
en valor, y la television y las web son palancas estelares. Espaiia,
patria del castellano, un pais que es lider mundial en turismo y
que fue uno de los mayores imperios de la Humanidad, no pue-
de venderse en el mundo con una television publica en piloto au-
tomatico. Tampoco es bueno para los intereses de Espafia que
los informativos mas seguidos sean los de cadenas privadas de
capital italiano, cuyo primer compromiso con nuestro pais es el
interés mercantil, no la prosperidad de nuestra nacién.

Es hora de redefinir el modelo de financiacién. De solucionar
el disefio chapucero del Gobierno de Zapatero, que ha dejado a
TVE maniatada, incapaz de estar a la altura en un negocio muy
competitivo. También habra que plantearse -con valentia- si un
régimen funcionarial puede ser una formula valida para hacer
frente al pulso de las privadas. A tenor de los resultados no lo pa-
rece, pues la plantilla de TVE, con 6.400 empleados, superaala
de sus competidoras de largo. Por tltimo, recurrir a perfiles aje-
nos a la comunicacion para dirigir la compania es hacerlo atin
mas dificil. El Gobierno debe entender que comunicar, contar
Espana, es una cuestion de primer orden, y como tal debe ser
abordada, con mas aliento constructivo y menos burocracia.
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dori, ungigante en el sector,
conel objetivode competir
congarantias en el ambito di-
gital, donde han irrumpido gi-
gantes como Amazon. Enla
industriade los medios de co-
mumnicacion, las cadenas de te-
levision han dadoel primer
pasoenlaconsolidacion conla
fusion de Telecincoy Cuatro,
enunaempresapropiedad de
Mediaset Espana; yde Antena
3yLaSexta. Enel negocioau-
diovisual, lairrupcion de las
operadoras de telecomunica-
cionesen latelevision de pago
vaesun hecho. Telefonicaha
dadoel primer pasoconla
comprade Canal + un movi-
miento que marcara tenden-
ciay que permitird alas plata-
formas audiovisuales rentabi-
lizarsus contenidos. Enel am-
bitodel negocio puramente
informativo, los grupos de me-
dios buscan formulas para
monetizar sus masivas au-
diencias en Internet, que cre-
cenexponencialmente afio
trasaiio hastacifras descono-
cidas paraun medio de comu-
nicacion, sindesatender al
tiemposus productos tradi-
cionales, que funcionan como
anclas paralas companias edi-
torias demedios. Lasolidezde
las marcas tendrd, en este nue-
vodesafiodigital, un protago-
nismodefinitivoenla buisque-
dadelosnuevoslectores, ya
convertidos enclientes.
Javier Montalvo
ATRESMEDIA
Sede Social: C/ Isla Graciosa,
s/n. San Sebastian de los
Reyes. 28700 Madrid.
Teléfono: 916230500
Editorial Web: www.antena3.com
ynmios?le PO abRE0
. . millones de eures.
COIMuINICacion Propietarios y maximos
; v accionistas: Planeta, De
Consolidacion para Agostiniy RTL.
superar latransicion | N°deempleados: 1100,
alnternet .
© Presidente
Laindustriaeditorial ydelos LARABOSCH, José Maruel
medios de comunicacion
avanzayaconpasofirmeenel | © Vicepresidentes
proceso de transformacién al CARLOTTI, Maurizio
nuevo ecosistemadigital, tras y CONTRERAS, José Miguel
unos anos de transicion mar-
cado por lacrisis economica
enEspaia, especialmentedu- | AXEL SPRINGER
raconestos sectores. Las em-
presaseditoriales ylosmedios | Sede Social: C/ Santiago de
hanaceleradolos procesosde | Compostela, 94.28035
consolidacion, comoformula | Madrid.
parafortalecersus posiciones | Web: www.axelspringeres
ante lainminente recupera- Teléfono: 91514060
cién econémica. Enel sector Facturacion 2013: 11,7
editorial, Planetasehahecho | millones de eurcs.
conel100%de Circulo de N° de empleados: 67.
Lectoresy el grupo Ber-
teslmann haadquiridoalgru- |  Director general
poPrisaelnegocioeditorialde |  DELCAMPO, Manuel
Santillana por 72 millones de
euros. El conglomeradoale-
mén, ademés, ha fusionado BERTELSMANN
susactivoseditorialesconlos | ESPANA
de Pearson paracrear Pen-
guin Random House Monda- | Sede Social: Travessera de
®acceso w01 s




EXPANSION (SUPLEMENTO ESPECIAL) 29/09/14 Q
MADRID =
Prensa: Otra o
Tirada: 55.971 Ejemplares §
Difusion: 35.870 Ejemplares IS
Pagina: 34
Seccién: POLITICA - ECO _ Valor: 11.100,00 € Area (cm2): 893,9 Ocupacién: 100 % Documento: 2/3 _Autor: _ Num. Lectores: 165000
Gracia, 47-45. 08021 Barcelona. © Presidente Teléfono: 934157374 Web: www.planeta.es
Web: www.bertelsmann.com gﬁm 10 HEINZ, Rolf Web: www.rbaes IMAGINA Facturacién 2012: 3182
Teléfono: 933660100 DE MITJANS Facturacion 2013: 286 Sede Social: Ed. Imagina. millones de euros.
Facturacién 2013: 700 AUDIOVISUALS © Consejera millones de eurcs. Avd. Diagonal 177. N° de empleados: 11.200.
millones de euros. ARINO, Marta N° de empleados: 575. 08018 Barcelona.
Propietarios y maximos Sede Social: C/ Via Augusta, Teléfono: 534761551
accionistas: Bertelsmann. 252.08017 Barcelona. @ Presidente Web: www.imaginatv
N° de empleados: 8000. Web: wwww.ccmacom GRUPO FRANCIS RODRIGO, Ricardo Facturacién 2013: 1.387
Teléfono: 9344443800 LEFEVBRE millones de euros.
Presidente Presupuesto 2013: 302 © Consejero Propietarios y maximos
y consejero delegado millones de euros. Sede Social: C/ delos IGLESIAS, Enrique accionistas: Mediapro, Torreal,
CARRO, Fernando Ne de empleados: 2.270. Monasterios de Susoy Yuso, Globomedia, WPPy Televisa. »
34. 28049 Madrid. IN° de empleados: 3450. * Presidente
® Presidente Teléfono: 914232900 GRUPO SECUOYA LARABOSCH,
CIRCULO DUART, Brauli Web: » Socios directores José Manuel
DE LECTORES wwwelderecho.com Sede Social: Gran Via, 4 2° ROURES, Jaurme; BENET,
Facturacién 2012: 34,5 18010 Granada. Tabxo; ROMY, Gerard; ECIJA,
Sede Social: Travessera de CORPORACION VOZ millones deeuros. Teléfono: 958216398 Daniely VARELA, Andrés PRISA
Gracia, 47-49.08021 DE GALICIA N° de empleados: 412. Web:
Barcelona. WWW.Eruposecolya.es Sede Social: C/ Gran Via, 32.
Web: wwwicirculoes Sede Social: Rondade Outeiro, | ® Consejero delegado Facturacién 2013: 45millones | MQTORPRESS 28013 Madrid.
Teléfono: 933660100 1.15179 Corufia. PUJOL. Juan deeuros. IBERICA Teléfono: 913301000
Facturacién 2013: 76 millones | Web: N° de empleados: 506. Web: www.prisa.es
de euros. wwwilavozdegalicia.com Sede Social: C/ Ancora 40. Facturacion 2013: 2.725
Propietarios y méximos Facturacién 2013: 52.2 GRUPO GODO % Presidente 28045 Madrid. millones de euros.
accionistas: Planeta. millones de euros. y consejero delegado Teléfono: 913470100 Propietarios y maximos
Ne de empleados: 530. N° de empleados: 750. Sede Social: Avd. Diagonal, BERDONES, Ratil Web: accionistas: Familia Polanco,
477.08036 Barcelona. www.mtorpressiberica.es Roberto Alcantara, HSBC,
¥ Director general @ Presidente Teléfono: 933444050 1 Director general N° de empleados: 290. Santander. Telefénica.
ALVAREZ DE TOLEDO, REYFERNANDEZ LATORRE, | Web: JIMENO, Pablo Ne de empleados: 11440,
Joaquin Santiago www.grupogodo.net @ Presidente
Facturacién 2013: 201 BREID, Volker © Presidente ejecutivo
- » Director general millones de euros. GRUPO SM CEBRIAN, Juan Luis
COMPANIADE BLANCO-PENAS, N° de empleados: 1.180. Consejera delegada
RADIOTELEVISION Lois Sede Social: C/ Impresores, 15. WANDOSELL, Marfa  Consejero delegado
DE GALICIA © Presidente Urbanizacion del Prado Espino. SAINZ, José Luis
GODOMUNTAROLA, 28660 Madrid.
Sede Social: Bando ECOPRENSA Javier Teléfono: 914228800 OCEANO GRUPO
San Marcos. Ap. 707. Web: EDITORIAL RADIO TV MADRID
15780 La Corufa. Sede Social: C/ Condesa de & delegado WWW.EFLIDO-SM.COM
Teléfono: 981540640 Venadito, 1. 28027 Madrid. GODOVALLS, Carlos Facturacién 2013: 282 Sede Social: C/ Milanesat, Sede Social: Ciudad de la
Web: wwwcrtvg.es Web: millones de euros. 21-23.08017 Barcelona. Imagen. P° del Principe, 3.
Presupuesto 2013: 994 www.eleconomista.es N° de empleados: 1934. Teléfono: 932802020 Pozuelo, 28223 Madrid.
millones de euros. Teléfono: 913246700 GRUPO HEARST Facturacién 2012: 35millones | Web:
N° de empleados: 650. N° de empleados: 115. MAGAZINES » Presidente deeuros wwwitelemadrid.es
CRESPO, Luis Fernando N° de empleados: 128. Presupuesto 2013: 85 millones
* Director general © Presidente Sede Social: ¢/ Santa deeuros.
SANCHEZ IZQUIERDO, DE SALAS, Alfonso Engracia, 2 3. 28010 Madrid. * Director general 'Presidente y consejero N° de empleados: 306.
Affonso Teléfono: 917287000 NAVARRETE, Antonio delegado
o Vicepresidente Web: www.hearst.es MONREAL, Josep Liuis @ Director general
PENA, Gregorio Facturacion 2013: 608 SANCHEZ, José Antonio
CONDE NAST millones deeuros. GRUPO ZETA
Propietarios y maximos ONDACERO
Sede Social: P° dela EFE accionistas: Grupo Hearst. Sede Social: C/ Ordufia, 3. PENGUIN RANDOM
Castellana 8-11. 28046 Madrid. N° de empleados: 400. 28034 Madrid. Sede Social: C/Fuerteventura, | HOUSE MONDADORI
Teléfono: 917004170 Sede Social: Avd. de Burgos, 8 C/ Consell de Cent, 425. 12 San Sebastian de los Reyes.
Web: www.cnworld.es 28036 Madrid. " Presidente 08009 Barcelona. 18700 Madrid. Sede Social: Trav. de Gracia
Facturacién 2013: 55 millones | Teléfono: 913467100 DUNCAN, John Teléfono: 915863300/ Teléfono: 914366400 47-49.08021 Barcelona.
de euros. Web: wwwefe.es 932655353 Web: www.ondacero.es Teléfono: 933660300
Ne de empleados: 301 Presupuesto 2013: 78mill.euros. | @ Consejero delegado Web: www.grupozetaes Facturacion 2013: 82.8 Web:
Propietarios y maximos GONZALEZ, Fausto Propietarios y maximos millones de euros. www.penguinrandomhouise
¥ Presidente accionistas: Sepi. accionistas: Familia Asensio. N° de empleados: 600. grupoeditorial.com
PASCUAL DELOLMO, Javier | N°deempleados:1.204. Facturacion 2013: 239 Facturacion 2012: 239
GRUPO millones de euros. © Presidente millones de euros.
INTERECONOMIA N° de empleados: 1.300. GONZALEZ FERRARI, Javier | Propietariosy méximos
COPE accionistas: Bertelsmann
Sede Social: C/ Modesto © Presidente (53%)y Pearson (47%).
Sede Social: C/ Alfonso X, 4. Lafuente, 42. 28003 Madrid. ASENSIO MOSBAH, PEARSO N° de empleados: 567
28014 Madrid. Teléfono: 915109100 Antonio EDUCACI
Teléfono: 915951245 Web: www.grupointer % Directora general
Web: www.copees £Conomia.com Sede Social: C/ Riveradel CABUTI, Ntiria
Facturacién 2012;: 94 millones | @ Presidente ejecutivo N° de empleados: 250, HOLA Loira, 28, 28042 Madirid.
de euros (estimacidn). VERA, José Antonio Teléfono: 915903432
Propietarios y méximos o Presidente Sede Social: C/ Miguel Angel. | Web: RTVA
accionistas: Conferencia - ARIZAIRIGOYEN, 28010 Madrid. www.pearsoneducacion.com
Episcopal Espariolay Didcesis. | G+J ESPANA Julio Teléfono: 917021300 Propietarios y méximos Sede Social: Islade la Cartuja.
Ne de empleados: 830. Web: www.hola.es accionistas: Pearson Plc. Pabelién Andalucfa. C/ José de
Sede Social: C/ Albasanz, 15. 3 delegado N° de empleados: 140, N° de empleados: 260. Gélvez, s/n. 41092 Sevilla.
Presidente y consejero 28037 Madrid. AlZCORBE, Juan José Teléfono: 955054600
delegado Teléfono: 914369800 * Presidenta i Web: www.canalsures
GIMENEZ BARRIOCANAL, | Web:wwwigyies JUNCO CALDERON, PLANETA Presupuesto 2013 163
Fernando Propietarios y maximos GRUPO RBA Mercedes millones de euros.
accionistas: Grupo Sede Social: Avd. Diagonal, Propietarios y méximos
8 delegado Bertelsmann. Sede Social: Avd. Diagonal, % Consejero del 662. 08008 Barcelona. accionistas: Junta de Andaluicia.
PEREZDELPUERTO,Rafael | N°de empleados: 300. 189.08018 Barcelona. SANCHEZ PEREZ, Eduardo | Teléfono: 934928000 N° de empleados: 1600.
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@ Director general @ Consejero
CARRASCO, Pablo EELOJ'IME??%N ENRIQUEZ, Luis
ESPANA-LEGAL
RTVE Sede Social: P°deRecoletos, | WOLTERS KLUWER
4.28004 Madrid.
Sede Social: P° de la Habana, Teléfono: 915852100 Sede Social: C/ Collado
75. 28036 Madrid (consejo de Web: www.aranzadi.es Mediano, 9. Las Rozas. 28230
administracion). Empresas: Aranzadi, Lex Nova, Madrid.
Ed. Prado del Rey. Jurisoft. Teléfono: 916020000
28223 Madrid (direccién N° de empleados: 592. Web: wwwwolterskluweres
general). N° de empleados: 1.000.
Teléfono: 915817237 © Director general
Web: www.rtvees GAONA, Carlos © Consejero delegado
Presupuesto 2013: 941 y director general de
millones de euros. la Divisién Legal
Propietarios y maximos UNIDAD EDITORIAL SANCHEZ, Vicente
accionistas: Estado (100%).
N° de empleados: 6.400. Sede Social: Avd. de San Luis,
25.28033 Madrid.
Teléfono: 914435000
SALVAT Facturacién 2013: 372
millones de euros.
Sede Social: C/ Mallorca. 45. Propietarios y maximos
08029 Barcelona. accionistas: RCS MediaGroup.
Teléfono: 934955700 N° de empleados: 1.500.
Web: www.salvat.com
Propietarios y méximos
accionistas: Hachette Livre
N° de empleados: 101.
@ Presidente
NOURRY, Arnaud
 Presidente siecuti
SANTILLANA FERNANDEZ-GALIANO,
Antonio
Sede Social: C/ Torrelaguna,
60. 28043 Madrid. @ Vicepresidente
Teléfono: 917449060 ZAMBELETTI,
Facturacién 2013: 738 Giampaolo
millones de euros.
Propietarios y maximos © Director general
accionistas: Grupo Prisa. CABRERIZO, Javier
N° de empleados: 4.600.
© Presidente VERTICE 360
SANTILLANA, Ignacio
Sede Social: C/ Alcala 581
28027 Madrid.
TECNIPUBLICACIONES | Web:
wwwivertice360.com
Sede Social: Avd. Cuarta, 1. Facturacién 2013: 8,6 millones
28022 Madrid. de euros.
Teléfono: 917367000
Web: @ Presidente
www.tecnipublicaciones.es y consejero delegado
Facturacion 2012: 5 millones FERNANDEZ SASTRON,
de euros. José Miguel
N° de empleados: 61.
© Director general
© Director general ABASCAL, Fernando
MORENQ, Francisco
VOCENTO
TELECINCO .
(MEDIASET ESPANA) | Sede Social: C/ Juan Ignacio
LucadeTena, 7.
Sede Social: Crta. de 28027 Madrid.
Fuencarral-Alcobendas, 4. Teléfono: 917438104
28049 Madrid. Web:
Teléfono: 913966300 wwwivocento.com
Web: wwwitelecincoes Facturacion 2013: 529
Facturacién 2013; 802 millones de euros.
millones deeuros. N° de empleados: 3.100.
Propietarios y maximos
accionistas: Mediaset.
N° de empleados: 1.100.
@ Presidente
ECHEVARRIA,
Alejandro
@ Consejero @ Presidente
VASILE, Paclo ECHENIQUE, Rodrigo
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C.P.S. MADRID.

Un empresario que no tiene mie-
do a seguir avanzando ni a los
nuevos retos, y menos si se tra-
ta de indagar en lo que a nuevas
tecnologias se refiere. Asise de-
fine Jesus Aldana, consejero de-
legado de SmartyContent.

£Qué es y como funciona Smarty
Content?

Es una compaiiia dedicada al fe-
nomeno creciente del video on-
line; ha supuesto un modelo in-
novador que consiste en facili-
tar a todo el mundo una tecno-
logia que permite gestionar
videos, subir material o suminis-
trar contenidos a sus usuarios
en los medios digitales.

<Quiénes son los beneficiarios
de esta tecnologia?

Tenemos dos grandes grupos de
usuarios: los medios de comu-
nicacion, aunque ahora tengan
su version digital, y los influen-
cers, que acaban por tener tanta
importancia que su blog o canal
se convierte en un medio de co-
municacion. Aqui es donde en-
tramos nosotros, con una apli-
cacion que les permite grabar,
editar videos o webs. Esto se ha-
ce con Smart.tv Academy, una
plataforma dentro de la empre-
sa para ayudar tanto a medios
profesionales como a otros, to-
dos englobados en Smart.tv.

£Como se monetizan los visio-
nados de su aplicacion?

Han cambiado las reglas del jue-
go en la cadena de valor, obligan-
do a ciertos intermediarios a
adaptarse. Si antes intervenian
en la ecuacion los proveedores
puros de tecnologia al tratarse
de un medio digital, nosotros eli-
minamos ese paso y nos coloca-
mos en el medio, situando en la
cadena de valor a un lado al pu-
blisher y al otro al medio de co-
municacion o agencia.

Y eliminar ese eslabén, équé
ahorro supone para un medio?

®acceso

“Trajimos a
Espafa el anuncio
interactivo”

Jesus
Aldana

Consejero delegado
de Smartycontent

PEPO GARCIA

Personal: nacié en Bada-
joz, en 1967. Esta casado y
tiene dos hijos.

Carrera: curso un MBA por
la Universidad Oberta de
Cataluria, después de reci-
bir master de medios y
marketing.

Trayectoria: trabajo para
TVE, fué fundador de
XMedia Server e |AB, con-
sejero delegado de Valkiria
Network y Zanox. Desde
2011, es consejero delega-
do de Smartycontent.

Quitamos un gasto importante,
que tiene costes anuales de en-
tre 100.000 y 200.000 euros. Ade-
mas, hemos demostrado que en
un afio multiplicamos hasta por
ocho la capacidad de generacion
de visionados, que es el princi-
pal interés que tienen los usua-
rios al poner informacién en tu

pagina web.

£Quié cifras se barajan en el mer-
cado del video y qué partede esa
cuota esta copada por Youtube?
Youtube domina el mercado
mundial. Sin embargo, no es que
haya tocado techo, sino que ha
empezado a bajar su cuota. En
Espaia, todavia tiene un peso
importante, con unos 1.500 mi-
llones de visionados. Esto se de-
be a que, en nuestro pais, Youtu-
be ha sabido usar a su favor la
tendencia que tiene la gente a
participar en el medio.

&Qué aporta SmartyContent al
desarrollo futuro de los anun-
ciantes en el video?

Fuimos la primera empresa es-
pafiola en traer los spots interac-
tivos. La exhibicion de este mo-
delo al individuo se ha compa-
rado a un anuncio de television,
lo que permite medir a cuinta
gente estas alcanzando, qué afi-
nidades tienes y cual es tu puibli-
co objetivo. Ademas, hay un mi-
croshine dentro del spot, que el
usuario decide verlo o no.
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Quilez deja
L]
Antifrau por
r
‘Economia
[ . ]

Digital

Barcelona
El periodista Carles Quilez
abandonar4 en las proximas se-
manas su cargo como respon-
sable de anilisis de la Oficina
Antifrau de Catalunya (OAC)
para regresar al periodismo e
incorporarse a la redaccion del
diario Economia Digital.

Quilez deja el ente fiscaliza-
dor cinco anos después de
abandonar el periodismo de su-
cesos para acompanar al fiscal
David Martinez Madero en la
puesta en marcha de la OAC a
raiz de una iniciativa aprobada
en el Parlament de Catalunya.

El veterano periodista y es-
critor de novela negra, cuya ca-
rrera se forj6 durante sus 20
anos en la Cadena Ser, anuncié
su decision al director de Anti-
frau, Daniel de Alfonso, el pa-
sado 22 de septiembre. Su fi-
chaje por Economia Digital fue
confirmado ayer por dicha pu-
blicacion, donde sera el méaxi-
mo responsable del area de in-
vestigacion y donde asumira
también las crénicas policial y
judicial.

Contactado por este diario,
Quilez aseguro que su decision
se basa inicamente en su de-
seo «de regresar a la profe-
sion», la cual anicamente aban-
doné cuando Martinez Madero,
fallecido de un fallo cardiaco en
2011, le contacto para poner en
marcha la Oficina Antifrau, un
ente inédito hasta entonces en
toda Europa y que, dependien-
te de una camara parlamenta-
ria, fue creado para incremen-
tar el control sobre los fondos
publicos.
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Exposen davant el
jutge incidéncies en
contractes de RTVV

» El Sindic de Comptes de la
Generalitat Valenciana, Rafael
Vicente Queralt, va reconéixer
divendres passat davant el jutge
les “incidéncies” detectades en
despeses, contractes i convenis
no justificats a Radio Televisio
Valenciana (RTVV). Queralt ho
exposava davant 'instructor que
investiga, per una dentncia de
Compromis, les presumptes
irregularitats a I’ens public va-
lencia que van ajudar a generar
un deute de 1.300 milions d’eu-
ros. Queralt va subratllar que
aquestes incidencies van ser
recollides en diversos informes;
i que algunes de les mesures
correctores proposades van ser
posteriorment solucionades. A
la instruccio hi ha imputats cinc
exdirectius de la cadena, que va
tancar les seves emissions el
2013. / Redaccio
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