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Media

El control

de les ones,
competeéncia
estrateégica

Totique prop de la meitat de la
poblacié del pais té el catala com
a primera llengua, només un
20% del consum televisiu
s'efectuaen aquestallengua. La
causad’aquest desequilibriésla
asimetria de I'oferta: la majoria
de canalsdisponibles al dial s6n
de televisions d’abast estatal,
que emeten en castella. La Cor-
poracié Catalana de Mitjans
Audiovisuals compta amb pocs
aliats per defensar el catalial di-
al: 8TV, lesdesconnexionsde La
21 les televisions locals.

Laindependéncia, per exem-
ple, atorgaria a la Generalitat
la facultat de reequilibrar
aquest panorama, ja que assu-
miria 'estratégica competén-
ciadelagesti6 de 'espai radio-
electric. Es a dir, la capacitat
dedecidir qui emet i qui no per
les ones, i sota quines condici-
ons. S’obriria el debat sobre
queé fer amb els canals espa-
nyols que jaemeten. Teninten
compte el seu arrelament,
I'aportacio que fan en contin-
guts i les inversions realitza-
des arran de les concessions
rebudes per I'Estat, el més pre-
visible seria que seguissin
emetent, perdo amb algunes
obligacions, com ara emetre
totalaficcio no espanyola amb
opci6 d’audio en catala.

La gestid del’espai radioeléc-
tric resoldria la situacio actual
dela Carporacio,aquil'Estat ha
tret un dels dos multiplexs de
qué disposava en el que, des de
Catalunya, s’interpreta com a
maniobra politica, jaque el pre-
text adduit pel ministeri d'In-
dustria (la necessitatd’alliberar
espai per implementar el 4G) ha
sigut refutat técnicament,

A més, laindependénciado-
tariad’un marclegal més segur
la Corporacid, que tltimament
ha patit diversos embats que,
també sota excuses técniques,
s’han vist politicament com a
operacions adrecades a empe-
titiraquesta estructura d’estat.
Aixi s’ha prohibit per llei que
les televisions autonomiques
puguin generar deficit (en can-
vi, si que es permet per a TVE)
is’hafetuna relectura dels cri-
teris de devolucio d'TVA que ha
resultat en una reclamacio de
més de 80 milionsd’euros per a
TV3. ALEX GUTIERREZ
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Una Catalunya
multilingiie

Quan es tractade consumir cul-
tura, i la tendéncia creix, els ca-
talans opten pel castelld, que
compta amb escriptors desta-
cats com Eduardo Mendoza,
Juan Marsé o Javier Cercas, E1
2013 1"iltim llibre que havien
comprat el 70% dels catalans
era en castella. L'is del catala
com allengua habitual també va
alabaixa: siel 2003, el46%dela
poblacié tenia el catalh com a
llenguahabitual, I'any passatera
del 36,3%. “Elmodel actual d'im-
mersio funciona. El problema
son els usos socials”, destaca Is-
mael Palacin, director de la Fun-
dacio Bofill. “Amb la indepen-
déncia tindriem I'avantatge de
no tenir unestat en contraiel ca-
talino s’hauria de defensar cons-
tantment”, afegeix. “El millor se-
ria la cooficialitat de les dues
llengiies i ferunaaposta clara per
terceres, quartes i cinquenes. El
multilingiiisme és riquesa. I els
millors multilingiies son les cul-
tures minoritaries. Tenim un
gran avantatge: la posicio enve-
jable a les xarxes”, conclou.

Més inversio i
I’ajuda europea
Catalunya té totes les compe-
téncies en cultura des del 1980,
pero no els recursos economics.
La Generalitat tampoc ha fet
una aposta clara per la cultura:
el pressupost és tan sols de
I'1,3%. L els iltims cincexercicis
s’ha reduit un 23%. El ministe-
ri també ha retallat: durant el
periode 2011-2014 les seves
aportacions als grans equipa-
ments culturals catalans ha dis-
minuit en un 75,2%. Des de fa
temps, els artistes intenten ob-
tenir ajuts economics europeus.
“La retirada dels diners de I'es-
tatespanyol no ens hauriad’an-
goixar, perqué Catalunya gene-
rariaels seus propis recursos. E1
que no pot fer 'estat espanyol,
mentre hisigui, és desentendre-
se'n”, afirma el president del
CoNCA, Carles Duarte.

La cultur:
coman (.‘f._’;(l('l

La cultura catalana genera ri-
quesa. Ho constaten les xifres:
el 2012, generava 6.600 milions
d’euros, és adir, un 3,6% del va-
lor afegit brut del conjunt de
I’economia, per sobre de I'ali-
mentacid, beguda i tabac
(2,76%). “Amb un nou estat,
s’hauria de fer un canvi de poli-
tica. Diferenciar aquells projec-
tes culturals que sén un servei
public d’aquells que han d’aju-
dar el desenvolupament econo-
mic del pais, i que generen una
rendibilitat economica. No to-
ta la cultura que subvencionem
és un servei public. La cultura
s’hauria de vincular més alain-
dustria”, afirma el gestor cultu-
ral, Xavier Fina. “Amb un nou
estat, la creativitat, el coneixe-
mentilainnovacié hauria de te-
nirun lloc rellevant”, diu Duar-
te. “El sector cultural esta en
crisi, hi haun canvi de model de
creacid, distribucié i consum.
Som capital editorial perd no
som capdavanters en 'aplicacié
de la digitalitzacio. Hem de ser
més ambiciosos”, afegeix.

Multilingties i la
cultura com a sector
estrategic per creéixer

Catalunya té equipaments i la retirada de
I'Estat no afectaria el financament cultural

Vocacio
”'It(‘l'l]il('l()l]ill

“La cultura no es pot expressar
només en llengua catalana. Si
fos aixino hauriem pogut donar
el Premi Nacional de Cultura
2014 a I'editor Jaume Vallcor-
ba”, destaca Carles Duarte.
“Una Catalunya independent
hauria de ser un pais obert al
mon i amb projeccid exterior.
No hem de renunciar a fer pro-
ductes culturals en altres llen-
giles si apostem per la cultura
com aindustria”, afegeix. El pri-
mer trimestre del 2014, 'ocupa-
cid assalariada en el sector cul-
tural va augmentar un 4,2%.
Creix sobretot la inddstria cre-
ativano tradicional (programa-
ri, videojocs, edicid electronica,
R+D). I les empreses que se’n
surten millor son les que es de-
diquen als videojocs, perque el
seu mercat és el mdn. Son em-
preses multilingiies que han
apres que la seva facturacio no
pot dependre del mercat nacio-
nal i que han de créixer amb
I'exportacid.

Repartir el
patrimoni

4Si Catalunya s'independitzés
com es repartiria el patrimoni
cultural? Hi ha documentacid
espoliada per I'exércit franquis-
ta,iemmagatzemadaal’arxiude
Salamanca, que I'estat espanyol
jahadit clarament que no pen-
satornar. Hihala documentacio
dels monestirs de Poblet, Santes
Creus i de Scala Dei a I'Archivo
Historico Nacional a Madrid.
una ingent documentacié de
I'epoca medieval a 'Arxiu de la
Corona d’Aragd que és de titula-
ritat estatal. L'Estat és I'hereu
universal de I'obra de Salvador
Dali, pero I'artista va especificar
quepartdelasevaobras’haviade
quedar a Catalunya. Moltes pin-
tures de Joan Mird,ique lafami-
lia de I'artista va donar a I'Estat
a canvi de no pagar I'impost de
successio, son al Reina Sofia.
L’altraqiiestio és si Catalunya té
dret al patrimoni espanyol, te-
nint en compte que també ha
contribuitapagar-loambelsim-
postos. SILVIA MARIMON

Talent i ereativitat
Catalunya té artistes de
prestigi internacional.
La literatura i el cinema
s'exporten, i festivals de
muisica com el Sénar o el
Primavera Sound
atreuen piiblic d'arreu
del mén.

Societat eivil

El teixit associatiu és
molt més ric que en
molts altres llocs de
I'Estat. Historicament
s’ha lluitat per la cultura
des de la base i ara moltes
iniciatives sGn possibles
gricies al treball en xarxa.

Infraestructures
Hi ha bons equipaments:
més de 1.000 espais
polivalents, més de 800
biblioteques, més de 500
museus i col-leccions,
unes 150 sales
d’exhibicio escenica,
més de 250 espais d’art...

“El millor seria
la cooficialitat
de les dues
llengiies™

Financament i
indastria cultural
El pressupost destinat a
cultura sempre ha sigut
exigu ino hi hauna
aposta decidida per la
cultura com a industria
estratéegica.

Precarietat

laboral

Molts dels treballadors
culturals sén autdnoms
o empreses de menys
de cinc persones.
Shaurien de revisar les
politiques perque fossin
més adequades a la
realitat laboral del pais.

Un mercat petit

i poc consum

Molts artistes han de
marxar. El mercat catala
és petitila poblacié cada
vegada consumeix menys
cultura, sigui per uns
preus gue consideren
elevats 0 amb l'argument
de no tenir prou temps.
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Terrassa revaloriza la trayectoria
de la fotoperiodista Joana Biarnés

La terrassense, Creu de Sant Jordi, agradecio la primera exposicion

© La muestra retine
una coleccion

de instantaneas

de 1960 21970

Bralad

Merce a

La nueva temporada de exposi-
ciones arrancd el sdbado en la sala
Muncunill con la inauguracion de
la muestra “El rostre, I'instant i el
lloc”, de la fotdgrafa terrassense
Joana Biarnés, considerada la pio-
nera del fotoperiodismo. La expo-
sicidn, su primera de cardcter in-
dividual, rerine un conjunto de fo-
tografias de las décadas sesenta y
setenta del siglo XX, la gran ma-
yoria de ellas publicadas en el se-
manario “Por que?”, las revistas
“Ondas” y “Semana” y los diarios
“Pueblo” y “ABC". El resto son iné-
ditas y pertenecen al archivo per-
sonal.

Joana Biarnés manifestd, du-
rante el acto, que estaba muy con-
tenta porque “estoy en mi ciudad,
una ciudad que siempre he que-
rido alld donde estuviera”. La fo-
toperiodista, que anuncié que
hara cesién de los archivos foto-
grificos de su padre al Ayunta-
miento, afiadié que “alo largo del
ejercicio de su profesion siempre
me he hecho merecedora de la
confianza que me ha dispositado
la gente. Si no podia dar una foto,
no la daba. Y esto ha sido asi con
artistas, politicos, con quién fue-
ra menos con Franco”,

Asulado, el alcalde de Terrassa,
Jordi Ballart, se mostré muy satis-
fecho de que Terrassa pueda ex-
poner el trabajo de Biarnés, de
quien subrayd “su generosidad” y
destacd que es “una gran fotope-
riodista, de las mejores de la his-
toria de la fotografia de la segun-
da mitad del siglo XX". Para Ba-
llart, que la ciudadania pueda co-
nocer su obra fotogrifica “es un
acto de reconciliacion con su ciu-
dad y también con muchas muje-
res de nuestro pais que de forma
anénima y discreta han trabajo
mucho desde diversos dmbitos”.

ROSTROS CONOCIDOS
La exposicion , que se podra ver
hasta el proximo 2 de noviembre,
reunid a un buen niimero de asis-
tentes, entre los que se hallaban
familiares, amigos y conocidos de
la fotoperiodista. Entre los presen-
tes estuvo Natalia Figueroa, espo-
sa del cantante Raphael (Biarnés
fue su fotdgrafa oficial durante
nueve afios), quién dijo estar en-
cantada de asistir al acto de una
gran amiga al tiempo que valoré
el trabajo fotogrdfico de Biarnés.
La muestra, en la que se puede
ver muchos rostros de personajes,
artistas, actores y politicos, ha sido
una iniciativa del Ayuntamiento
de Terrassa y fruto de un trabajo
intenso de expertos especializa-
dos en fotografia y en particular
en la de Biarnés. Estd comisiona-
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individual dedicada a su obra

Biarnés conversa con Natalia Figueroa, esposa de Raphael. Ambas mantienen una gran amistad desde hace muchos anos. roros: fee masie

o U

Biarnés y Ballart observan imzigenés f'mcgré_ﬁcas.

da por Ménica Carabias, profeso-
ra de la Universidad Compluten-
se de Madrid; Francisco Garcia
Ramos, profesor de la Universidad
José Cela, y Cristébal Castro, fo-
toperiodista, quien explicé que
habia trabajado intensamente du-

rante dos afios para hacer reali-
dad la muestra. Esta exposicion es
la primera que Biarnés realiza a ti-
tulo individual. Hasta la fecha ha-
bia participado en colectivas. El
trabajo de esta terrassense, naci-
da en 1935 e hija de fotdgrafo, fue

Carmen Sevilla y Rocio Diircal, artistas presentes en la muestra.

reconocido recientemente con la
Creu de Sant Jordi, el maximo ga-
lardén que concede la Generali-
tat. En representacién del Govern
acudio el sdabado flngeis Torras, di-
rectora de Serveis Territorials de
Cultura, quien también subrayé

que esta muestra es “un mereci-
do reconocimiento a una mujer
comprometida, vital, generosa".
De forma simultinea también se
inaugurd en la misma sala una
nueva entrega del ciclo Espaidos,
con obra de Doménec.
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TV3 disena quince especiales sobre la
independencia para calentar la Diada

Impone que la plantilla de informativos
dedique la jornada del dia 11 a hacer un
monografico de quince horas, incluso
en horario de programacion infantil

ALEX GUBERN
BARCELONA

omo un «tam tam» que

llama a la movilizacion,

los medios ptiblicos de la

Generalitat -TV3 y sus

istintos canales, asi

como Catalunya Radio-,

se han convertido en las ultimas se-

manas y meses en el principal elemen-

to para fomentar la participacion en

los actos de la Diada, de manera par-

ticular la manifestacién independen-

tista del dia 11 por la tarde en Barce-

lona. Por tercer afio consecutivo, los

medios de la Generalitat se estan vol-

cando en una jornada que desde el so-

beranismo se confia en que sirva para

garantizar la consulta del 9 de noviem-
bre.

De manera obsesiva, la Diada y la
consulta son monotema en Televisié
de Catalunya (TVC), tanto en los infor-
mativos como casi en el conjunto de
departamentos, una tendencia denun-

ciada repetidamente por partidos como
el PP y Ciudadanos, y que en las ulti-
mas semanas, y especialmente con la
inauguracién del curso politico, se ha
incrementado de manera notable.

Quince horas de especial

Como ya sucedié en 2013 con la llama-
da Via Catalana -la cadena humana
que uni6 Cataluna de Norte a Sur-,
TV3vaa poner a toda su plantilla de
informativos a trabajar practicamen-
te en exclusiva para la cobertura de la
Diada, que podré seguirseen TV3y el
3/24 -su cadena de informacion con-
tinua- a lo largo de todo el dia, con una
programacion ininterrumpida de quin-
ce horas, entre las ocho y las doce de
la noche. Unicamente a la cobertura
de la concentracion soberanista en
Barcelona convocada por la Asamblea
Nacional Catalana (ANC) se dedicara
un especial en directo de cuatro de la
tarde a nueve. Ese mismo dia, de he-
cho, la programacion especial comen-
zara ya de buena mafiana con la re-

transmision de un concierto. Ahora
mismo resulta dificil conocer qué cos-
te tendra este despliegue para TV3, si
bien se calcula que serd aproximado
al del ano pasado. Solo en servicios in-
formativos, la direccién de los medios
publicos catalanes (CC.MA) reconocio
a posteriori un gasto superior a los
200.000 euros, incluyendo la cobertu-
ra de Televisio de Catalunya (TVC) y
de Catalunya Radio. Asi lo certifico el
presidente de la CC.MA, Brauli Duart,
tras una pregunta de Ciudadanos, ex-
plicando que se gastaron 97.000 euros
en un helicéptero (se llegaron a utili-
zar tres; para 2014 se usara uno), 37.246
euros en personal, 32.000 en material
técnico, 4.400 en servicios y seguri-
dad, 8.000 en enlaces, 8.225 en dietas

Estimacion

Se calcula que los gastos de
los informativos rondaran
los 200.000 euros, una cifra
similar a la del ano pasado

Empacho soberanista
Documentales, ficcion,
informativos... toda la
programacion se empapa
de independentismo

Una manipulacion al servicio de la secesion

Carles Prats

Nuria Solé

.- =

Despliegue sin precedentes

Los servicios informativos se volcaran para retransmitir la Diada y la

manifestacién de la ANC. Unicamente el dia 11 estd prevista una
programacion continua de quince horas para seguir la jornada.

®acceso

y gastos sociales y 300 en otros con-
ceptos. La radio por su parte se llevo
unos 16.000 euros en gasto extra de
personal, 1.870 en colaboradores y 979
en un set especial. Las coberturas es-
peciales de TVC no se limitaron a la
Diada. Como ejemplo, la television de
la Generalitat, se gast6 88.571 euros
para dar en directo el concierto inde-
pendentista del Camp Nou de junio de
2013, también organizado por la ANC.

Mas que la crisis

Ahora con el «proceso» en su punto
dlgido, el despliegue es si cabe mayor,
como remate a unos meses, afos de
hecho, en los que la television catala-
na ha sido el principal agitador del pro-
ceso soberanista. Su cobertura viene
siendo el principal argumento de los
servicios informativos, y también de
manera puntual incluso de los progra-
mas infantiles -como sucedié con el
informativo infantil «Info K»-, hasta
el punto de relegar a un segundo pla-
no un asunto tan relevante como la
crisis econémica en sus multiples en-
foques.

Asi se reconocia en un informe ela-
borado por el Consejo del Audiovisual
de Cataluna a proposito de la cober-
tura del «proceso» y de la Diada de
hace dos afios, solo superada por el
bloque de deportes. Asi, tinicamente
a abundar sobre el proceso se dedica-

La estelada, también en la guerra del 14

La programacion especial arranca esta noche con «La estelada de
Verdiin», dedicada a los voluntarios catalanes en la Primera Guerra
Mundial, uno mas entre los multiples programas de tono soberanista.
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ron tres horas y 19 minutos de la pro-
gramacion del mes de septiembre en
TV3, y especificamente para la mani-
festacion de la Diada, otras dos horas
y 29 minutos. En contraste, a la crisis
economica se le dedic6 un espacio de
apenas una hora y 47 minutos.

También como continuidad a la pro-
gramacion de los tltimos anos, la te-
mdtica soberanista impregna toda los
contenidos de la emisora, incluso los
de ficcion. Asi, por ejemplo, ayer se es-
trené el primer capitulo de «John
Adamsy, la serie dedicada al proceso
de independencia norteamericano, un
guifio tan obvio como cuando otros
anos se ha programado de forma rei-
terada «Braveheart». El «proceso» es-
cocés fue objeto por otra parte de un
documental el domingo por la noche.

La programacion especial prosigue
hoy con «La estelada de Verdun», de-
dicada a los voluntarios catalanes que
lucharon con Francia en la Primera
Guerra Mundial como una forma de
intentar ganarse el reconocimiento de
la comunidad internacional a sus as-
piraciones separatistas. A continua-
cién, también en «prime time», se emi-
te «Bon cop de falcy, dedicado a na-
rrar el origen de «Els Segadors», himno
de la comunidad.

Al dia siguiente se emite el mensa-
jeinstitucional del presidente de la Ge-
neralitat, Artur Mas, asi como el acto
en el Fossar de les Moreres, en home-
naje a los caidos en el sitio de 1714. De
inmediato se emitird «El cas dels ca-
talans», documental sobre los hechos
de hace 300 afios. En definitiva, un em-
pacho soberanista en formato televi-
sivo a mayor gloria del «proceson». TV3,
al servicio del independentismo.

Un dispendio en cifras

240 millones

Es el volumen de las aporta-
ciones piiblicas para los
medios de la Generalitat (TVC
y Catalunya Radio) este 2014,
de los cuales 209 son para la
television. La cifra es practica-
mente la misma que la de
2013.

2.400

Con una plantilla de unos
2.400 trabajadores (tras el
tltimo ERE que afecté a unos
220 empleados), la oposicién
sigue denunciando el sobredi-
mensionamiento de los
medios de la Generalitat.

202.000

Es el coste en euros del
despliegue informativo de la
Diada de 2013, segtin ha
reconocido el mismo director
de los medios puiblicos
catalanes.

5, 39 horas

Un estudio del CAC constaté
1a hiper cobertura en TV3 de
las informaciones soberanis-
tas: 5,39 horas acumuladas a
lo largo de septiembre de 2012
en los espacios informativos.

Mas aportac1ones al tricentenario

El departamento de documentales de la emisora ha realizado en los
ultimos afios numerosos programas dedicados a 1714. El ultimo se
emitirda mafiana, tras el mensaje institucional de Artur Mas.

®acceso

MES INSCRITS QUE L'ANY PASSAT

Llamadas a la movilizacion

Principal agente movilizador, TV3 ha informado puntualmente de los
preparativos de la manifestacion convocada por la ANC. En contraste,
el acto de Sociedad Civil Catalana ha sido practicamente ignorado.
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NUEVA TEMPORADA

Alfredo Urdaci, una década después de su controvertida salida de la publica,
regresa a la primera linea periodistica como director de informativos de 13TV

«lLas criticas hacia mi
en mi etapa fueron excesivas»

PABLO RODRIGUEZ / Madrid
Una década después de su salida
de TVE, Alfredo Urdaci vuelve a
asumir la direccion de unos servi-
cios informativos y a presentar la
edicion nocturna. Esta vez no se-
ra en la cadena publica, sino en
13TV, cadena en la que ya colabo-
raba desde el pasado mes de mar-
zo como tertuliano en el progra-
ma La Marimorena presentado
por Carlos Cuesta.

La etapa de Urdaci en TVE es-
tuvo marcada por la polémica y
por las acusaciones de manipula-
ci6én en favor del Gobierno de Jo-
se Maria Aznar. «Este es un oficio
en el que te expones en todo mo-
mento a las criticas y hay que asu-
mirlas porque todos tenemos de-
recho a hacer la nuestra. Pero, en
algunos casos, yo considero que
fueron excesivas durante mi eta-
pan, explica el nuevo director de
informativos de 13TV en conver-
sacion con EL MUNDO.

Diez anos después, las criticas
vuelven a sonar con fuerza en las
puertas de la cadena publica, nue-
vamente acusada de transmitir una
informacidn sesgada en favor del
partido en el Gobierno, que vuelve
aser el Partido Popular. «Tengo un
calificativo que definiria perfecta-
mente esta situacion, pero éste pre-
fiero guardarmelo para mi», asegu-
ra el periodista. Al hablar sobre su
antigua casa, Urdaci tiene muy cla-
ro que «es la eterna enferma que
ha vivido siempre en la indetermi-
nacion, pero que sigue ahi». Eso si,
califica como positiva la designa-
cién de José Ramoén Diez como di-
rector de TVE. «Es un hombre de
la casa, que ha demostrado ser un
gran profesional, que conoce muy
bien a los trabajadores y que vaa
saber darle un giro con una identi-
dad mas clara de la que tiene en
este momento».

Urdaci tampo-
co eludi6 hablar

no dudo de la calidad de sus susti-
tutos», aclara el navarro. Cuando
se le pregunta por la posibilidad
de que la periodista se una a este
nuevo proyecto de 13TV, tampoco
titubea. «Seria magnifico que Ma-
ria Escario se viniera con noso-

sobre la situa-
ciéon que Maria
Escario ha vivido
en los ultimos
meses en la ca-
dena publica, en
la que ha sido
apartada de su
labor como pre-
sentadora de la
informacion de-
portiva tras mas
de 25 afios en el
puesto. «No entien-
do c6mo TVE puede prescindir de
una profesional de la talla de Ma-
ria. Cuando se anuncio la deci-
sidn, yo me esperaba algo espec-
tacular, pero no creo que vayan a
superar lo que ya tenian, aunque

®acceso

1371V

tros, pero yo creo que seguira en
TVE por el amor que le tiene a esa
cadena», asevera al mismo tiempo
que desmiente que haya manteni-
do algun contacto con la presenta-
dora, por el momento.

El nuevo director de informati-
vos de 13TV tiene pensada una re-
modelacion para los espacios de
noticias de la cadena. «No vamos
aromper con lo que habia ante-

Los Telediarios
pierden el tiempo

Los Informativos de TVE arrancan la temporada
repitiendo un mantra: «Queremos ser lideres en
audiencia, si podemos, pero, sobre todo, en rigor y
calidad». En los dltimos meses se han visto
superados por los de Telecinco en audiencia.
«Tenemos un problema presupuestario que ha afectado a los telediarios»,
explicé ayer Julio Somoano, director de Informativos de TVE. El curso trae
como novedad que la informacion meteorologica se desliga del Telediario y
vuelve a tener su espacio propio. La piblica la incluyo en el telediario para
sumar de esta manera su audiencia. Ahora ya no computard. /R. PINA

TVE

riormente, pero vamos a reducir
las partes de opinién, aunque se-
guira habiendo analistas, y nos
centraremos mas en la informa-
cién y, sobre todo, en los reporta-
jes, que son fundamentales para
estructurar un informativo».

Este nuevo formato va en con-
sonancia a lo que la cadena quie-
re fomentar para esta nueva tem-
porada con el simil futbolistico al
que han recurrido en la presenta-
cion del nuevo curso: «Ahora ju-
gamos en la liga de los grandes»,
haciendo referencia a que 13TV
quiere colarse entre las principa-
les cadenas generalistas con una
oferta diaria que ofreceré 12 ho-
ras de programas de emision pro-
pia. Para ello seguiran contando
con caras habituales como las de
Alfonso Merlos, Carlos Cuesta,
Isabel Durdn o Antonio Jiménez,
a las que se anaden las novedades
de Felipe del Campo y Enrique
Marqués para la parcela deporti-
va, Carlos Fuentes para la tarde o
Maria Pelayo en los informativos,
entre otros.

«La informacion deportiva es
una pilar fundamental para que
una cadena crezca», comenta Feli-
pe del Campo, que encabezara la
importante oferta deportiva por la
que ha apostado la cadena para
esta nueva temporada junto a En-
rique Marqués. «Los resimenes de
los partidos de liga antes que nin-
guna otra cadena, los partidos de
segunda division y el programa
nocturno La goleada, eso es lo que
nosotros le proponemos al espec-
tador», anuncia el periodista, para
quien la clave de Enrique Marqués
—que liderara una tertulia deporti-
va en el late night-y su equipo es
que «tienen mejor informacion
que nadie y un debate caliente so-
bre fatbol que es lo que la gente
demanda en estos momentos».

Desde la cipula de 13TV tam-
bién tienen claro cudl es la inten-
cién de la cadena: «Nosotros sabe-
mos que el resto de cadenas tienen
Sesgos, pero noso-
tros mostraremos la
realidad y velare-
mos por transmitir
correctamente las
ideas de la Iglesia
catolican. Al mismo
tiempo, piden que
para poder compe-
tir con los dos gran-
des grupos medidti-
cos, Atresmedia y
Mediaset, haya Jus-
ticia a la hora de
medir las audien-
cias y no se les rele-
gue a un segundo
plano.
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Las caras de la noticia

Raquel

» Julio Somoano achaco

F. MARIN BELLON

bjetivo: «Seguir siendo la re-

ferencia informativa en Es-

pafia y el motor de la parri-

lla». Bajo el lema «La infor-
macion, parte de tu vida», José Ramén
Diez, director de TVE, y Julio Somoa-
no, responsable del area, presentaron
ayer en Torrespafa su plantel de pre-
sentadores para este afio, una mezcla
de experiencia y juventud vestida con
un moderado lavado en la imagen gra-
fica de los programas.

Entre todos los rostros, destaco un
ano mas la presencia de Ana Blanco
al frente del Telediario-2, con Jesus Al-
varez como acompanante deportivo.
Ella, sin embargo, quiso destacar el
trabajo en equipo y reconocié que se
sentia «veterana» al ver proyectadas
las imdgenes del pasado, en las que

®acceso
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aparecian muchos compaiferos «en-

. tre los prejubilados». Pese a los ner-
el hg_ero .dESCEHSO de vios de cada afio, afadio que el curso
audiencia al «problema pasado les dio seguridad ver que se-
pre supuestario» guian «siendo referencia en informa-

ciones como la muerte de Adolfo Sua-
rez y la proclamacion de Felipe VI».
Pilar Garcia Muiiiz, por su parte, que
repite en el TD de las 15.00 al lado de
Sergio Sauca, prometié «rigor, respe-
to, impacialidad y ganas».

Otros que mantienen su «pequefia
familia» son Raquel Martinez y
Oriol Nolis los fines de sema-
na. Junto a ellos debutaran
Arseni Cafiada y Marc Mar-
tin, que ademads trabajaran
de pie, sin la atadura de la
mesa, para darle un aire mas
relajado a la informacion de-
portiva. Pero los principales
cambios afectan al telediario de
la manana, que sera presentado por
Diego Losada («de la cantera de la
casa») y Ana Ibanez.

Sergio Martin, director del Canal 24
Horas, presumio de pertenecer al tini-
co grupo con un canal de noticiasy
anuncio que el reto es «seguir contan-

METAS
«Nuestra
obligacion es ser
lideres en
audiencia, pero
sobre todo en
rigor», dijo
Somoano

Marc Martin  Arseni Canada Roi Groba  Sergio Sauca Diego Analbafiez Mara Torres Albert Monica
Deportes fin Deportes fin Deportes Deportes Losada TD Matinal La2 Barniol Lopez
de semana de semana TD Matinal TD-1 TD Matinal Noticias Tiempo Tiempo

DE SAN BERNARDO

Oriol Nolis Martinez Sergio Martin  José Ramon  JulioSomoano Ana Blanco Pilar Garcia Maria Casado
TD fin de TD fin de Director Canal Diez Director TD-2 Muiiiz Los desayunos
semana semana 24 Horas Director TVE  Informativos TD-1 de TVE

TVE presenta su «alineacion»
en los espacios informativos

do a los espectadores la mayor canti-
dad de cosas posibles y en tiempo real».
Y aunque no estuvo Maria Escario,
se conté que hara reportajes en la sec-
cion «Enfoque» de los telediarios, «para
dar voz a los deportistas que normal-
mente no la tienen». Tras las borras-
cas del verano, por otro lado, Ménica
Lépez y su equipo siguen al frente de
la informacion meteorologica.
Contintian también los programas
de analisis, como «Los Desayunos» de
Maria Casado, y los de reporta-
jes, como «Informe Semanal»,
que regresa el sabado a las
22.00, de nuevo con Jena-
ro Castro y Olga Lambea.
Somoano, director de
Informativos, aseguré que
su obligacién es «seguir
siendo lideres en audiencia,
pero sobre todo en rigor y cali-
dad». Después admitioé que habian «ba-
jado algo», debido a la caida general de
la audiencia que han provocado los re-
cortes: «Tenemos un problema presu-
puestario claro que afecta a la parrilla
y, a suvez, laaudiencia media afectaa
los informativos», dijo.
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RADIO

[.a SER, 90 anos en el aire

La cadena inicia la temporada con el objetivo de revalidar su liderazgo
Jesus Gallego debuta como director de ‘Carrusel deportivo’

MIGUEL ANGEL PALOMO
Madrid

Las principales voces de la cade-
na SER se reunieron ayer en sus
estudios centrales para presen-
tar la programacion de la nueva
temporada y desvelar los propdsi-
tos de un curso que servira tam-
bién “para conmemorar el 90°
aniversario de la radio en Espa-
fia”, en palabras del director ge-
neral de la SER, Alejandro Nieto,
quien recordaba que la cadena
“sigue manteniendo el liderazgo
en todas las franjas horarias”. Y
es que la primera cadena de la
radio espafola aspira a reeditar
sus buenos niimeros del pasado
curso, que cerré con 4.566.000
oyentes.

Aunque “la SER no trabaja pa-
ra el EGM, sino para los oyen-
tes”, como asegurd Antonio Her-
nandez Rodicio, director de la ca-
dena, “después, son éstos quie-
nes nos respaldan”. Hernandez
Rodicio resumia los valores de la
cadena: “El compromiso y la vo-
cacion de estar donde hay que
estar. Tenemos el mejor plantel,
no de la radio, sino de los medios
de comunicacién en Espafa”.

La presentacion de la nueva
temporada, que se realizé en di-
recto a través de la radio, sirvié
para escuchar a los buques insig-
nia de la cadena, en riguroso or-
den cronolégico de emision. Pe-
pa Bueno asegurod que el primer
propésito de Hoy por hoy es el de
“seguir pegados a la actualidad”.
“Esta semana, estaremos en Bar-
celona a propésito de la Diada v
la siguiente, en Escocia con moti-
vo del referéndum de indepen-
dencia”, dijo. Afadio su proposi-
to de “recuperar los géneros que
la urgencia informativa ha sepul-
tado, como el reportaje, el anali-
sis y la critica”. Por su parte,
Gemma Nierga se centrard en
“sorprender con la vida misma y
lograr que el oyente se sienta co-

®acceso

José Ramon de la
Morena: “La radio
€S un pretexto

para no estar solos”

modo con lo que le contemos”.
José Antonio Marcos, al fren-
te del informativo Hora 14, busca-
rd que la actualidad no les “atro-
pelle” y anuncié “novedades en
torno a las redes sociales”. Mien-
tras, Carles Francino, responsa-
ble de otro emblema de la SER,
La ventana, afronta su tercera
temporada con este propdsito:
“No morir de solemnidad, por-
que los periodistas somos a veces
demasiado serios, y lograr que la
gente sea mas feliz”. También de-
fendio con firmeza la labor infor-
mativa al afirmar que “el perio-

dista tiene la obligacién de salir
de los carriles que otros quieren
marcarle para hacer su trabajo”.
Angels Barceld abundé en ello al
insistir en que la intencién de es-
ta temporada para Hora 25 es
mantener “el compromiso con la
denuncia; periodismo social co-
mo sefia de identidad”.

En la SER, el territorio de la
noche es propiedad de EI largue-
ro, de José Ramon de la Morena,
y Hablar por hablar, conducido
por Macarena Berlin. De la More-
na lanzé un soplo de emocién al
afirmar: “La radio es un pretexto
para no estar solos”. Definié sus
pretensiones para el nuevo curso
como “continuar y no perder na-
da”. “Miro a mi alrededor y veo a
los mejores”, senalo.

Durante el fin de semana, el
deporte tiene un nombre en la
SER: Carrusel deportivo, progra-
ma decano que comenzo a emitir-

se en 1954. Su nuevo director, Je-
stis Gallego, lo definié como “un
programa mitico en la emisora
de las emisoras que es la SER” y
reafirmé su linea “centrada en el
vértigo del deporte en directo”.

Javier del Pino, al frente del
espacio de fin de semana A vivir,
que son dos dias, enfatizé: “La
gente quiere que le recordemos
que ya es sabado” y reconocid
que, en breve, se editarda un se-
gundo disco que recogerd las me-
jores canciones que componen el
dia a dia del programa.

Esther Bazan, responsable de
los informativos de fin de sema-
na, defendié su maxima de “infor-
mar, entretener y disfrutar, ade-
mas de continuar con la combi-
nacion de veterania y juventud”.
“Los oyentes tienen que entrar
en la radio y nosotros meternos
dentro de la voz de los oyentes”,
concluyo.
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MITJANS

El ‘streaming’ gairebé iguala
la televisio convencional

Un sondeig a 23.000
persones conclou que
el consum de seéries

i pellicules per
internet es quasi
igual al tradicional

SALVADOR ENGUIX

El streaming és un sistema que
permet el consum (visionat) de
productes audiovisuals -video,
series, documentals, etcétera—
sense esperar a que 'arxiu “bai-
xi” o es “descarregui” al nostre
ordinador o dispositiu electro-
nic. Aquest sistema va comen-
car a popularitzar-se a partir de
I'any 2000; i avui qualsevol usu-
ari amb un ordinador, una tele-
visio connectada a internet,
una tauleta o un teléfon intelli-
gent, que disposi d'un contrac-
te de banda ampla, pot veure
via streaming els seus produc-
tes audiovisuals preferits.
L’exit d’aquesta manera de veu-
re televisio és tal que un recent
estudi realitzat per Ericsson
Consumer Lab confirma que ja
son gairebé tantes les persones
que utilitzen el streaming com
les que veuen televisié conven-
cional a tot el mon. La conclu-
sio assenyalada és el resultat
d’'una enquesta a més de
23.000 persones de 23 paisos
que s’ha entrevistat en linia.
L’informe descobreix que un
75% dels teleespectadors ve-
uen continguts en streaming di-
verses vegades a la setmana, da-
vant el 77% que veuen els pro-
grames de televisio emesos a
les cadenes convencionals.
D’acord a aquest informe, un
19% dels espectadors accepta-
ria a més pagar per accedir als
seus continguts favorits des de

®acceso

Joc de trons és una es les séries més vistes via streaming aquesta temporada

qualsevol dispositiu, la qual co-
sa suposa un augment del 25%
respecte al que es manifestava
fa dos anys. L’informe revela
que ha augmentat el temps de-
dicat a veure continguts en

Augmenta I'*empatx
televisiu”: persones
que volen veure de
cop tots els capitols
d’una série completa

smartphones i tauletes, mentre
que els paquets de televisio de
pagament de les cadenes tradi-
cionals son percebuts per
molts usuaris com a platafor-
mes de continguts que perme-

ten a l'usuari seleccionar frag-
ments per veure'ls quan vul-
guin, utilitzant els gravadors
de video digitals.

Per a Ericsson, la funcid de
gravar esta contribuint també a
alimentar la tendéncia de I'“em-
patx televisiu”, que va comen-
car amb l'arribada de les series
de televisio i les séries de pel-li-
cules empaquetades i que con-
trasta amb l'experiéncia tradici-
onal d’esperar una setmana per
veure cada nou episodi. En con-
cret, el 56% d’aquells que pa-
guen per subscriure’s a un ser-
vei de video sota demanda pre-
fereixen tenir tots els episodis
d’una série de televisié disponi-
bles d’una vegada, davant el
45% dels qui no paguen un ser-
vel sota demanda. Aixi mateix,
molts espectadors han optat

per subscriure’s als serveis de
video sota demanda, com el
més populars Netflix o Hulu, i
un 48% asseguren que els agra-
daria tenir tots els episodis de
séries junts per triar quan veu-
re'ls. També hi ha streaming
il-legal, com el cas de Megaou-
ploud, lloc web que I'FBI va tan-
car el 2012 per divulgar con-
tinguts audiovisuals de manera
pirata.

Quant a la qualitat, I'estudi re-
vela que un 43% dels enques-
tats concedeix importancia a
Iultra alta definicid que ja és
possible amb la banda ampla
d’internet. Per a l'assessor seé-
nior d’Ericsson ConsumerLab
Heyman Rénnblom, les compa-
nyies de mitjans necessiten re-
plantejar-se com crear i llancar
al mercat continguts.e
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La television recupera su trono en los salones

EN DIFERIDO

Javier Montalvo
jmontalvo@expansion.com

ésar Alierta y Vittorio Colao, maximos

ejecutivos de Telefonica y de Vodafo-

ne, compartieron escenario la pasada
semana para debatir los retos a los que se en-
frenta el sector en Europa. Aungue sus inter-
venciones se centraron en los cambios regula-
torios que necesita la industria para consoli-
darse y competir frente a los nuevos gigantes
de Internet, y en la carrera por desplegar in-
fraestructuras de ltima generacion, en el fon-
do del debate el protagonista era otro: la televi-
sion.

Las operadoras estan acelerando sus estra-
tegias para ofrecer servicios de valor afiadido a
sus clientes, ante laamenaza de convertirse en
meros transportistas de datos y quedar fuera
del juego por controlar Internet. Los conteni-
dos audiovisuales son hoy el servicio més pre-
ciado por los usuarios. Laindustriadel ciney la
television también necesita a las companias de
telecomunicaciones, para hacer llegar sus pro-
ductos alos espectadores yrentabilizar la com-
pradederechos audiovisuales.

Lapopularizacion masivadel accesoa Inter-
net de altisima velocidad, que se multiplicara
con las nuevas redes de fibra dptica, ha puesto
atn mas de relieve esta realidad, hasta conver-
tir en irrenunciable para los dos sectores la
busqueda de un modelo de negocio conjunto.
Porsi habia dudas, el constante crecimiento de

®acceso

Bloomberg News

Reed Hastings, consejero delegado de Netflix.

la pirateria obliga alos productores y distribui-
dores audiovisuales a cerrar acuerdos con pla-
taformas de television de pagoy operadores, ya
que laofertalegal sin apoyo de estas compatiias
les resulta cada vez mas complicada de comer-

Enelcaso delas telecos, el despliegue masivo
de redes ultrarrapidas, con fibra pticaen fijoy

con 4G en el mévil, en el que todos estan in-
mersos, solo adquiere sentido acompafiado de
productos que necesiten, realmente, una capa-
cidad de transmision del entorno de los 100
megas. Con la tecnologia y las ofertas actuales,
solo el consumo de television y el cine de alta
definicion en distintos dispositivos al mismo
tiempo responde, al menos en el ambito resi-
dencial, a la necesidad de una velocidad de ac-
cesotanelevada.

En Espana, Telefonicay Vodafone han deja-
do los experimentos y se han lanzado a com-
prar empresas para no perder posiciones en la
nueva batalla audiovisual. La multinacional es-

panola ha apostado fuerte con la compra a
Prisa y a Mediaset de Canal +, la mayor plata-
forma de television de pago de Espana y, ade-
mas, laempresa mejor conectada con las gran-
des distribuidoras de cine estadounidenses.
Paralelamente, ha entrado a competir por la
compra directa de derechos deportivos, to-
mando el relevo del grupo Prisa, que ha aban-
dona el negocio audiovisual.

La operadora no quiere quedarse solo en el
ambito nacional y ha firmado un acuerdo glo-
bal de contenidos con Vivendi, propietario de
Universaly de Canal PlusFrancia.

En una apuesta inferior, Vodafone se ha he-
cho con Ono para no solo multiplicar en una
sola vez su parque de clientes de banda ancha,
sino, sobre todo, para acceder al negocio de te-
levision de pago del operador de cable, que tie-
ne en exclusiva para Espaiia los desarrollos de
laplataforma estadounidense Tivo.

Estos movimientos, mas que la presion a la
Comision Europea paraatar en corto a Google,
Facebook o Amazon en el Viejo Continente,
puedenserel trampolin desde que salten las te-
lecos para empezar acompetir con los nuevos
gigantes del sector, que llevan ladelanteraenla
batalla de las comunicaciones digitales, lo que
equivale a decir que llevan la delantera en el
conjunto del negocio.

Mis de una década después de dejar de lado
a los grandes productores audiovisuales, las
operadoras parecen haber entendido el men-
saje. El contenido es el rey. Laventana de opor-
tunidad se cerrara en cuanto Netflix, el nuevo
dominador de television por Internet, o alguno
de sus rivales, apueste de verdad por Espaiia.
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ARRANCAN LOS ACTOS DE LA DIADA EN LLEIDA

El periodista Albert Saez
insta al poder a adaptarse
a las necesidades sociales

© Eldirector adjunto de 'El Periddico’ imparte la conferencia
‘Empoderament de la Catalunya digital’ en la Paeria

LLEIDA JORDI ROCA
El director adjunto de £l Periodico
de Catalunya, Albert Saez, sostuvo
ayer en una conferencia que la so-
ciedad actual esta sufriendo un gran
cambio social a causa de las redes
sociales y que la clase politica no ha
de ser immobilista y debe adaptarse
a las necesidades de la sociedad.

Explicé que esta nueva forma de
pensar empezo antes de la crisis y
que esta acelerd este cambio me-
diante la tecnologia, ya que permi-
te que llegue a toda la sociedad. Pe-
ro para hacer este cambio, segtin
Albert Saez, la clase politica debe
cambiar para intentar satisfacer las
demandas de la gente v sostuvo su
argumento con tres ideas: La pri-
mera estaba centrada en Europa,
donde las medidas de austeridad
han provocado que la gente actie al
margen de las instituciones creando
plataformas de afectados a través de
las redes sociales.

El segundo ejemplo estaba cen-
trado en Espana, donde afirmé que
mediante las redes sociales la pobla-
cion ha dado cuenta de las leyes hi-
potecarias que habia y ha exigido
un cambio empujando al poder po-
litico a actuar.

®acceso

Finalmente, dijo que en Catalun-
ya la situacién actual demuestra la
fuerza de la tecnologia y de internet
porque asociaciones como la ANC
han tenido mucho éxito en las re-
des. Destaco también Saez que en
este momento son los jovenes quie-
nes se implican mds para detener
el inmovilismo de los politicos. Se-
gln €l, las instituciones tienen que
ser mds transparentes y deben ha-

TONY ALCANTARA
Ros acompaiié a Albert Saez en la conferencia de los actos del dia 11

cer mds cambios, como detener el
fraude o reformar la Justicia para in-
tentar satisfacer a la poblacién. “Si
el poder politico no reacciona apa-
recerdn los populismos y esto es lo
mis peligroso”, asegurd. El proceso
soberanista es uno de estos ejem-
plos, dijo, ya que el Govern se ha
adaptado a lo que pedia una parte
de la poblacion y quiere hacer una
consulta.
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Captiu a Beirut

ROGER AUQUE (1956-2014)
Periodista frances

ls anys vuitanta van ser

una época especial-

ment dura per als perio-

distes estrangers a Bei-
rut. “Sorties de casa per enviar la
cronica i mai no sabies si tornari-
es”, recordava fa anys Javier Va-
lenzuela, que va ser corresponsal
d’El Pats a Beirut. Diversos col-le-
gues i veins de Tomas Alcoverro,
el nostre corresponsal a la capital
libanesa des dels anys setanta,
van ser segrestats en aquella épo-
ca. Vaser la sort que va correr Ro-
ger Auque, el periodista frances
que va morir ahir d’un tumor ce-
rebral. Tenia 58 anys i I"dltima fa-
se professional de la seva vida la
va passar com a diplomatic. Va
ser nomenat ambaixador de Fran-
ca a Eritrea per Nicolas Sarkozy
el 2009. Va tornar pels seus pro-
blemes de salut el 2012.

Haver passat 319 dies captiu
de Hizbullah a cavall entre el
1987 i el 1988 no li va treure les
ganes de tornar a un escenari de
guerra per treballar per a diver-
sos mitjans com I'Iraq de la inva-
sio de la coalicié orquestrada
pels Estats Units el 2003. Altres
collegues estrangers, incloent-hi
més francesos, van ser segrestats
allaiell va rememorar en un pro-
grama de televisio com es viu el
captiveri.

Ironicament Roger Auque va
ser capturat a 'entrada de casa se-
va a l'oest de Beirut després d’ha-
ver fotografiat Terry Waite, I'en-
viat especial del bisbe de
Canterbury per fer de mitjancer
en Palliberament d’altres ostat-
ges 1 que va viure en carn propia
un llarg segrest del 1987 al 1991.

Roger Auque explicava en un

programa de 'INA (Institut Naci-
onal Audiovisual) com és el diaa
dia d’un segrestat. Explicava que,
per forca, es veien obligats a co-
néixer els seus capturadors, a per-
cebre amb quin es podia negoci-
ar una tassa de te més de 'habitu-
al 0 una dutxa extra. Roger Au-
que rememorava, amb motiu
dels segrestos a I'Iraq, que pensa-
ven constantment que podien ma-
tar-los, que eren sotmesos a tortu-
ra psicologica quan els apunta-
ven amb una arma i disparaven
per no impactar-hi expressa-
ment. La por es disparava sola.

Roger Auque va ser
un dels occidentals
segrestats a l'oest
de Beirut durant

la guerra del Liban

L’episodi que va donar un
punt afegit de notorietat a Auque
es va saber I'any passat, quan el
setmanari L’Express va publicar
que era el pare biologic de la dipu-
tada d’extrema dreta Marion Ma-
réchal-Le Pen. El mateix soste-
nia en un llibre Christine Clerc.
La periodista va obtenir la infor-
macio entrevistant Yann Le Pen,
la filla del fundador del Front Na-
cional i germana de la seva actual
lider, Marine. Marion va voler sa-
ber, a 15 anys, qui era el seu veri-
table pare. El cognom Maréchal
I'hi havia donat el marit de la se-
va mare. Des d’aleshores es veien
de tant en tant.

ISABEL RAMOS RIOJA
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Tecnologia para los informativos de TVE

MARIEN KADNER, Madrid

La corporacion puablica RTVE
pretende no perder fuelle entre
los telespectadores. Si hace una
semana el grupo presentaba la
nueva parrilla, ayer convoco a
los medios de comunicacion pa-
ra anunciar las novedades de es-
ta temporada en los servicios in-
formativos de La 1 y Canal 24
Horas. A pesar de que los ulti-
mos datos de agosto de audien-
cia dan el liderazgo a Telecinco,
el director de Informativos de
TVE, Julio Somoano, insistio en
que siguen siendo “referentes” y
“lideres en rigor y calidad”.
“Somos los que mas tiempo
dedicamos a la informacién; por
lo tanto, los que mas nos pode-
mos equivocar”, defendio el di-

®acceso

rector de Informativos. El pasa-
do 1 de julio, el Consejo de Infor-
mativos de TVE, que representa
a los trabajadores de la cadena,
critic6 en un comunicado “ma-
las practicas profesionales” y
“errores en la valoracion de las
noticias”.

La presentadora del teledia-
rio de las tres de la tarde, Pilar
Garcia, seniald que las novedades
son “sobre todo visuales y estéti-
cas”. El equipo de Informativos
quiere “continuar con la revolu-
cion tecnologica”, a través del pri-
mer canal multipantalla, que per-
mite elegir entre varias emisio-
nes en directo en el Canal 24 Ho-
ras, una proxima remodelacion
de la pagina web y un nuevo so-
porte multimedia, que presenta-
ran en las proximas semanas.

Somoano cité también refuer-
zos en la cobertura internacional
y la informacién territorial, que
pasard a durar de siete a diez mi-
nutos, lo que supondran 51 minu-
tos mas al dia. Para potenciar la
cobertura internacional, Somoa-
no recordo que “hace cuatro me-
ses se cred una corresponsalia
en Brasil, lo que ha implicado un
esfuerzo presupuestario”.

La inversion no ha variado. El
director de TVE, José Ramon
Diez, explicé que el presupuesto
destinado a los informativos se ha
mantenido en el mismo porcenta-
je que en afios anteriores. “La in-
yeccion de Hacienda no ha afecta-
do a los servicios informativos”,
declard en referencia a los cerca
de 130 millones de euros que la
corporacion recibi6 del Gobierno.

El baile de caras sigue prota-
gonizado por la periodista Ma-
ria Escario, que presentaba el de-
porte en los telediarios del fin de
semana. Los sucesores definiti-
vos, después de que una compa-
nera de la cadena, Marta Solano,
conductora del programa Espa-
fla directo, rechazara sustituir a
Escario, son los jovenes Arsenio
Canada y Marc Martin.

Hoy arranca también la tem-
porada de los informativos de
Antena 3, que centra su renova-
cién en “una nueva cabecera, un
nuevo platé y nuevos juegos de
colores”. Matias Prats y Monica
Carrillo pasardn a las ediciones
del fin de semana y seran susti-
tuidos por Alvaro Zancajo y San-
dra Golpe en el telediario de las
nueve de la noche.

15 / 18



EL PUNT AVUI 09/09/14
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusion: 14.015 Ejemplares

66619158 PO

Pagina: 57

Seccién: COMUNICACION  Valor: 718,00 € Area (cm2): 97,6 Ocupacion: 11,58 % Documento: 1/1  Autor: Marc Salgas  Num. Lectores: 159000

L’APUNT El periodisme politic ha mutat aquest estiu i ha pres ques, els toreros o els cantants llatins de torn. El cas
les formes de la premsa rosa. Ho dic per les imatges Pujol ens ha proporcionat moments impagables, com
H H H H dels reporters que s'han passejat pels bonics carrers el que va protagonitzar I'exprimera dama amb un pe-
perIOd isme po' It'lc de Queralbs acompanyant la parella de moda d'aquest  riodista que li preguntava sobre la compareixenca del
é ? estiu, Jordi Pujol i Marta Ferrusola, per esgarrapar-los seu marit al Parlament. El “vagi a la merda" contun-
en paper co"Che quatre paraules. Impossible no recordar-se dels seus dent i laconic que va amollar Ferrusola és digne del
Marc Salgas homonims del paper couché perseguint les folklori- “sois destructores” de la Jurado.
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El ‘Boston
Globe’ llanca
un web per
als catolics

BARCELONA Redaccio

El diari Boston Globe, un dels dia-
ris de referencia dels EUA, ha
llancat un lloc web denominat
Crux (Creu) amb Ilobjectiu
d’atreure P'audiéncia de lectors
catolics (hi ha mil milions de ca-
tolics al mén). En la nova pagina
trobaran noticies i reportatges
sobre la seva religio i sobre I'Es-
glésia catolica i es donara una
cobertura especial a les activi-
tats del papa Francesc. El direc-
tor del Boston Globe, Brian Mc-
Grory, va assenyalar després de
presentar aquest lloc web: “Vam
veure una oportunitat per om-
plir una necessitat; hi ha una
fam real, estem en un moment
Unic”. “Volem ser impredicti-
bles i alhora volem un lloc d’inte-
res i de sentit comu a I'Església
catolica”, va afegir.

Crux s’afegeix a altres projec-
tes del Boston Globe, com ara
BDC Wire i Boston Beta. Pel que
fa a Crux, ja ha abordat temes
com l'aficié al futbol del Papa i
les seves declaracions sobre els
sacerdots homosexuals.

Sens dubte, la personalitat del
nou pontifex i les seves revoluci-
onaries idees han motivat un
lloe web que ja suma milers de
seguidors.e

Pagina: 11
723000
17 / 18



LA RAZON
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

09/09/14

Diaria
119.060 Ejemplares
85.135 Ejemplares

Seccion: COMUNICACION Valor: 1.496,00 € Area (cm2): 37,3 Ocupacion: 4,15 % Documen

to: 1/1  Autor:  NUm. Lectores: 299000

12229198 ‘P9D

Pagina: 70

®acceso

INFORMATIVOS TVE

Somoanojustifica

la pérdida
de audiencia

Eldirectordelosinformativos
deTVEJulioSomoano,
aprovechdlapresentacion
delanuevatemporadade

las Noticias parajustificar
lapérdidadeaudienciaque,
explica, «esunproblema
presupuestarioclaro».

Ademas, expresd suintencién

decontinuarcomolideres
«enaudienciayenrigor
informativox,y paraello
apuestaporlaampliacion
desureddecorresponsales.
Otradelas novedades sera
laseccion«Enfoquey, para
laqueelaboraréareportajes
MariaEscario.
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