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CCMA: 'estabilitzacio que no arriba

Un any després de 'aprovacio de 'ERO, I'estalvi encara és insuficient i han sorgit noves amenaces

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

ema fara un any que els
treballadors de TV3 —els
de Catalunya Radio triga-
rienencaraunsdies—van
pactar un ERO contra el
qual havien estat batallant quatre
mesos. Ladireccid de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) buscava amblamesura ga-
rantir'estabilitat economica d'uns
mitjans que patien una retalladase-
vera en 'aportacid rebuda del Go-
vern, que passavade 262 a 225 mili-
ons d’euros. Pero un any després
encara no s’ha assolit I'equilibri,
Aquestes son les set principals in-
certeses plantejades.

L’ERO resol I’estalvi que
persegueix la direccio?

No. Ladireccid necessitaaquest any
encara un estalvi addicional de 7,5
milions que pretenia treure de lare-
negociacio de les condicions salari-
als. El problema és que aixd només
cobririael déficit pera aquest 2014,
pero per als exercicis posteriors cal
preveure una nova retallada també
de 7,5 milions d’euros: aquest any
s’hacomptat ambunainjeccid extra
de diners procedents de Presidéen-
cia, per un import de 7,5 milions
d’euros, adrecats a lubricar I’acord
entre treballadors i direccid. A ho-
res d’ara, el Govern garanteix
I'aportacio ordinaria de 225 mili-
ons, pero no haexplicat encara si re-
petira el complement de 7,5 mili-
ons. Sino ho fa, caldra retallar més
i és probable que part dels diners
surtin del capitol de personal.

Hi ha perspectiva d’acord

per les condicions laborals?
No. Les converses estan aturades
des del maig. Desprésde superar di-
verses dates limit, la direcci6 va fer
una passada llarga i va enviar la pi-
lota de la negociacié fins al novem-
bre. En teoria, si arribats a aquest
punt no hi ha pacte, aplicara el seu
pla, que implica unarebaixa aproxi-
mada del 3,5% en soubase i del 15%
encomplements, recuperable atres
anys vista. En tot cas, les setmanes
van passantilesduespartsnos’han
reunit en els ultims dos mesos per
acostar posicions. Els represen-
tants dels treballadors volen que la
negociacio de les noves condicions
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laborals es facien el marcde'elabo-
racio del nou conveni, que esta ex-
tingit des del 31 de gener passat.

Quines noves amenaces
han aparegut aquest any?
La més important és el canvi de cri-
teris al'hora de deduir I'TVA dels ca-
nals autonomics, que ha anat acom-
panyada d’una inspeccié d'Hisenda
alaCCMA que pot costar-li entre 20
125 milions d’euros perany. L'expe-
dient iniciat afecta els anys 2012 i
2013,iesdonaperfetqueel 2014 s’ha
de fer jaamb el nou sistema. Aixo fa
quelaCCMA perdiper al pressupost
d’aquest any de 20 a 25 milions i, a
més, que s’enfronti a una multa que
podria tenir com a base fins a 50 mi-
lionsno pagatselsdos anys anteriors,
més els recarrecs pertinents.
Aquesta operacid, que des de di-
versos sectors s'interpreta com un
nou atac de I'Estat a les televisions
autonomiquesengeneral,iaTV3en
particular, omple de pessimisme els
treballadors dela Corporacia, jaque
consideren que I'ens esta debilitat a
I’'horad’oferir garanties als seus tre-

S
Els treballadors mantenen des de fa més d’u

Balanc
Aquestany
hihahagut
149 persones
quejahan
abandonat
laCCMA

T

n any u pols amb la direccio. ara

balladors: “No creiem en aquests
compromisos economics perque
depassen la capacitat de decisi6 de
la direcci6 de la Corporacid i, fins i
tot,del Govern”, explicaa 'ARA Nu-
ria Amat, presidenta del comite
d’empresa de TV3.

S’esta complint Pexecucid
de PERO?

Amb escreix. El que es va pactar fa
un any és que sortissin 225 perso-
nes (205 de TV3i20 de Catalunya
Radio), que eren les que complien
61lanys o més entre el 2013 iel 2016.
Perd com que es volien minimitzar
les marxes forcoses es va obrir la
possibilitat de baixes voluntaries.
Finalment, s’hi han acollir 273 per-
sones, aixi que no s’ha forcat ningi
aplegar. Des de 'aprovacio del pro-
cediment, jahi ha 149 persones que
hanabandonatla CCMA. E12016 hi
haura 2.272 treballadors.

Quin estalvi efectiu s’ha
aconseguit de moment?
De moment, poc. El 2014 la Corpo-
racié haura estalviat 6.350.000 eu-

ros respecte de 'exercici del 2013,
L’any que ve es preveu sumar un es-
talviaddicional de 4.033.000 euros.
En total, el 2017 s’hauriad’haverre-
baixatelcostsalarialdelaCCMAen
15.460.000 euros.

Un dels factors que explica per
queé no s’ha estalviat res el 2013 és
que els treballadors marxaven amb
quatre mesos de permis retribuit.
Per tant, tothom que s’hi va acollir
desdel'inici vaseguir cobrant el sou
integre fins a finals d’any. Aixi, la
Corporacié havia pressupostat
abaixar el capitol de despeses de
personal de 146,9 milions el 2012 a
119,9, segons el pressupost. Pero
I'any passatesva tancar,de fet,amb
unadespesa finsitot superior: 152,6
milions (ja que recull les indemnit-
zacions, entre altres factors).

Quin resum en fan

direccio i empresa?

Tant empresa com treballadors co-
incideixen que TV3iCatalunya Ra-
dio han pagatun costen talentarran
de 'ERO. En la sessi¢ de control
parlamentariadel 27 de juny, el pre-
sidentde’ens, Brauli Duart, respo-
nent a una pregunta d’ERC, adme-
tiaquela part negativa era “el talent
il'experiénciaalaqual s’hahagutde
renunciar a partir d'una situacio
economica, que és una Corporacio
amb un 36% menys de pressupost,
uns 160 milions menys dels que te-
nia fa tres anys”. Amat, per la seva
banda, considera que aixo té reper-
cussions concretes: “Treballem en
pitjors condicions que faun anyi la
qualitatdela produccio queesfaala
casa ha baixat, conseglientment”.

Tot el que no ha sortit

de ’ERO, d’on ha sortit?

La Corporacio ha retallat la resta de
partides que afecten els continguts.
Aixi, si el 2010 es gastaven 49 mili-
ons d’euros en drets esportius,
aquestany només n’ha pressupostat
20,1. La caiguda també és superior al
50% en capitols com laproduccic as-
sociada (de 53 milions a 25,9) o la
produccio aliena i doblatges (de 31
milions a 14,7). Aquesta pressié so-
bre la produccié que es fa fora de la
casahatensat també les relacions de
la CCMA amb el sector audiovisual
(del qual ha de ser motor per man-
dat). En una entrevista a ’'ARA al
mes de juny, Raimon Masllorens,
president de la patronal de produc-
tors catalans, alertava que laCorpo-
racié podia deixar de seraquest mo-
tor per ala industria, —
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[.a gran fiebre escritora de los

»«Si escriben los médicos, jueces y
T
S |
4

abogados, ¢por qué no alguien que
trabaja en TV?», dice un editor
» Los nombres de los rostros televisivos

dan un empuje importante a las
ventas de las editoriales

i

PATRICIA ARINO
MADRID

ace afios, como Fran-
cisco Umbral, los escri-
tores iban a la televi-
sion «a hablar de su li-
bro» y ahora son los
que trabajan en televi-
sion quienes ocupan un hueco en los
estantes mas destacados de las libre-
rias. Ménica Carrillo, Marta Ferndn-
dez, David Cantero, Sandra Barneda,
Mdxim Huerta, Christian Gélvez, Lu-
jan Argtielles, son algunos de ellos.
Presentadores de informativos y otros
programas de entretenimiento que
comparten espacio con conocidos co-
laboradores y figuras del mundo tele-
visivo. Las editoriales se los rifan y los
seguidores de sus programas acuden
en masa a firmas y encuentros con los
autores, convirtiendo a estas novelas
en el mejor acompanante literario

sentadora de las Noticias de las 9 en
Antena 3 en un sinfin de citas con fir-
mas y largas filas de seguidores du-
rante estos iltimos meses. «Somos
profesionales con ganas de explorar
nuevos canales de comunicacion con
el publico. Escribir me aporta una ex-
periencia creativa muy enriquecedo-
ray complementaria a mi actividad
como periodista», afirma. Para ella no
se trata de elegir entre la television o
la literatura. «Como periodista trans-
mito noticias y como escritora inten-
to trasmitir sentimientos e historias.
Seria estupendo que el publico me va-
lorase por las dos facetas».

Exito y credibilidad

Ser una cara conocida actia como em-

puje en las ventas, pero no siempre es

algo positivo. Ménica Carrillo conside-

ra que «la televisién amplia el canal de

exposicién», aunque comparte
la opinion de otros comparfie-

del descanso veraniego e impul-
sando las ventas de las editoria-
les en muchos de los casos.
Mara Torres fue una de las
primeras en iniciar este
«boom» literario en los til-
timos afios. Incluso con-
siguio ser finalista del
Premio Planeta en 2012
con «La vida imagina-
ria», una historia de de-
samor y reinvencion de
uno mismo en la vida.
Dos afios después,
parece que Ménica Ca- l
rrillo le ha cogido el l
relevo a las historias
de sentimientos y

ros que ya han publicado va-
rias novelas, «si no gusta, no
se venden mads ediciones».
Purificacién Plaza, editora
del darea de ficcion de Plane-
ta, cree que no basta con
ser una figura medidtica
para que la novela triun-
fe. «Ser conocido es un
valor afiadido a una bue-
na novela. Si la obra no se
sostiene, la television no
. essuficiente. El libro debe
. ser bueno para que los lec-
tores lo recomienden y se
extienda el «boca a bocan.
Se tiende a confiar que
con aparecer cada dia en

emociones con «La r la pantalla del televisor
Luz de Candela», su # [} es suficiente para lanzar
primera novela publi- W) otros proyectos con éxi-

to, pero demostrado que-
da en muchas ocasiones
que no todos valen para
el oficio de la escritura.

El objetivo de todos es-

tos autores de la «tele» no
siempre es el mismo y en oca-
siones la credibilidad de las
obras va ligada a su credibilidad

cada este afo que ya va por
la novena edicion. La pre-
sentadora ya comenzo sien-
do alabada por los «micro-
cuentos» que publicaba en
Twitter y causaban sensacion
entre sus seguidores, peque-
nas historias que se han tras-
ladado al papel en una sola, la
historia de Candela, que en
palabras de la autora «es un
personaje en el que confluyen
muchos tipos de amor». Amor
es el que ha debido sentir ella
con la acogida entre el pabli-
co tan calurosa que ha con-
vertido la agenda de la pre-

«La luz de Candela»
de Monica Carrillo ya
va por su novena
edicion
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como personaje. Mientras que algunos
se atreven con historias de ficcion o his-
toricas, y desarrollan su capacidad como
novelistas, otros trasladan el formato
de sus programas de entretenimiento
al papel y aprovechan el tirén del mo-
mento para dar consejos personales,
de moda, o de cocina.

Pablo Alvarez, editor de
Aguilar y Suma de Letras,
confiesa que dentro de
los planes editoriales
siempre hay alguna
figura mediatica aun-
que se tiene mucha
prudencia a la hora
de elegir a quién por
su trayectoria por la
misma razén de la men-
cionada credibilidad. Al
mismo tiempo, Pablo Alvarez
considera que «si los médicos, jue-
ces'y abogados escriben libros, ¢por qué
no lo va a hacer alguien que trabaje en
television? Se les critica mucho, pero
es un trabajo igual que los otros».

Un ejemplo de éxito en su editorial
es la periodista Sandra Barneda, que
publicé el afio pasado «Reir al viento»

Mara Torres fue finalista del PremioP]aneta en 2012

«Si
la obra no se
sostiene, la
television no es
suficiente. El libro debe
ser bueno para que los
lectores lo
recomienden»,
asegura la editora
de Planeta

y contintia funcionando bien este ve-
rano. Tal vez a esta continuidad le ayu-
de que ahora la presentadora esta al
cargo de un programa matinal en Te-
lecinco, y, por tanto, su cara permane-
ce en la memoria de los espectadores.
Afn asi, el editor de Aguilar y Suma
de Letras no estima que este éxi-
to se trate tan s6lo de una
moda o una suma de caras
conocidas que se animan
a coger la pluma al ver
el éxito de sus compa-
fieros. «El autor me-
didtico siempre ha es-
tado y seguird estan-
do, no hay més que
echar la vista atrds y re-
conocer a antiguos pre-
sentadores del telediario o
corresponsales», asegura.

La lista de caras conocidas no pa-
rece tener intencion de detenerse, sino
que seguird sumando nombres en las
préoximas apuestas literarias. Una de
las mis esperadas es la novela de Mar-
ta Fernandez, presentadora de Noti-
cias Cuatro, que serd la proxima en su-
marse al fenémeno. La periodista pu-
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presentadores de television

L]

blicara con Espasa el préximo
septiembre la que sera su primera no-
vela «Te regalaré el mundo», una his-
toria que mezcla historias del pasado
y el presente, de amor y abandono, y
que promete deleitar a los seguidores
gue tan bien conectan con este géne-
ro literario.

Como en el caso de Ménica, Marta
y Sandra también cambian los platés
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de los informativos para acudir a ci-
tas literarias. Ambas estardn en el «Hay
Festival Segovia» en septiembre, en
un coloquio que tendrd lugar el dia 26
y tratard sobre las aportaciones del su
experiencia en periodismo a la narra-
tiva.

Lo cierto es que estos libros conti-
nian cosechando éxitos, a pesar dela
apatia del mercado editorial, y las ci-

fras de ventas hablan por si solas. In-
cluso este «boom literario-televisivo»
tal vez sirva para fomentar habitos de
lectura en nuestro pais. La editora de
Planeta asi lo cree: «Cada vez que un
lector entra en una libreria, aunque
sea por primera vez, aungue sea para
buscar el libro de su idolo, significa
que se le abre un mundo apasionante
en el que, probablemente, repita».

Ellos también
escriben

David Cantero

Aungue ganan en niimero las
presentadoras, los rostros
masculinos van cobrando
fuerza en los libros. Uno de
los ultimos ha sido el presen-
tador del
telediario con
«El viaje de
Tanaka». Una
fabula ambien-
tadaen
Japén con
mensajes
optimis-
tas sobre
la vida.

Christian Galvez
El conocido y aclamado
presentador de Pasapalabra
dedicé varios afos a investigar
el renacimiento italiano para
lograr una documen-
tacion exacta en
«Matar a Leonardo
> Da Vinci», su
~ novela publicada
i este mismo afio.
«Un libro
brillantemente
preparado se
.  nota,y hace
que
| triunfe»,
afirman
desde su

——— editorial, Suma
ﬂ—.—v“‘ - de Letras.
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El futuro del periodismo econémico

DEBATE SOBRE LOS RETOS/ La evolucion de la tecnologia y de los habitos de los lectores abren una nueva etapa
para la informacion especializada, que avanza hacia la digitalizacion.

Expansién. Madrid

El periodismo econémico
avanza hacia una nueva era
impulsado por los continuos
avances tecnologicos y los
nuevos hébitos de sus lecto-
res, Ladifusion de lainforma-
cién econdmica a través de
los distintos soportes —prensa
escrita, online, radio y televi-
sion- y los desafios a los que
se enfrenta cada uno de ellos
centraron el debate en las 1
Jornadas de Periodismo Eco-
nomico, organizadas por EX-
PANSION, con la colabora-
cién de Philip Morris, en la
sede del periddico en Madrid.

En este foro, cuya apertura
de honor corrié a cargo de
Miguel Ferre, secretario de
Estado de Hacienda, partici-
paron periodistas de medios
nacionales e internacionales
de referencia como Financial
Times, The Wall Street Jour-
nal, Antena 3 TV, Cadena Ser,
El Pais, El Mundo y La Van-
guardia, entre otros.

Ana L. Pereda, directora de
EXPANSION, explicé que“la
calidad conduce al éxito. Es
un concepto que cobra espe-
cial relevancia en EXPAN-
SION y, en general, en perio-
dismo economico, que va di-
rigido a lectores especializa-
dos que utilizan la informa-
cion como herramienta de
trabajo o como medio para
tomar sus propias decisiones
de inversion”.

“En prensa economica, la
orientacion al cliente de todo
buen producto consiste en
ofrecer informacién contras-
tada que, ademas de informar
al lector del periddico y al
usuario de Internet, le ayude
diariamente en su propio tra-
bajo”, sefialé Pereda.

Herramientas

Javier Blas, que trabajé en
EXPANSION durante siete
afios y actualmente es res-
ponsable de la regién de Afri-
ca en el diario britinico Fi-
nancial Times, subray6 que
“los grandes temas de econo-
mia global no han cambiado”.
Es decir, la geopolitica, la
bancay los servicios financie-
ros, los mercados de capita-
les, la energia y las materias
primas, y la industria y la tec-
nologia.

“Somos una herramienta
para los lectores frente al pe-
riodico generalista”, justifico
Blas, que explict la estrategia
online del periédico. Finan-
cial Times cuenta con una
cuota de suscripcion de 845
délares al afio paraacceder al
contenido online (solo per-

Mauricio Skrycky

De izq. a dcha., Javier Figaredo, director de Asuntos Corporativos de Philip Morris Spain; Ana |. Pereda, directora de EXPANSION; Salvador
Arancibia, adjunto a la direccién de EXPANSION; y Miguel Ferre, secretario de Estado de Hacienda.

mite leer gratis ocho articu-
los al mes).

Javier Garcia de la Vega,
subdirector de informativos
de Antena 3 TV, explicd que
“la informacion econdmica
ha cobrado importancia cre-
ciente a raiz de la crisis , pero
se dirige a un puiblico hetero-
géneo, por lo que hay que in-
tentar que guste a todos”, so-
bre la base de tres premisas:
“Que la noticia sea interesan-
te para lamayoria de la pobla-
ci6n, que sea importante aun-
que a priori no sea interesan-
te, y que permita al ptblico
adquirir cierta cultura”. El je-
fe de Economia de la Cadena
Ser, Emilio de la Pefia, recalco
el interés que la informacion
econdmica y financiera ha
adquirido en la radio, que
atribuye a la crisis y que ha

Mauricio Skrycky

José Maria Marin Quemada.
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cambiado los hébitos de los
oyentes. Por ello, en su opi-
nién, el periodista radioféni-
co tiene que tener en cuenta
que se dirige a un publico
muy heterogéneo.

De cara ala convivencia del
periodismo en papel y digital,
Tino Ferndndez, redactor jefe
de EXPANSION, destaco que
los medios tienen que “cono-
cer cudl es su audiencia para
darle lo que quiere, cuando
quiere ycomo quiere”. “Inter-
net, antes que una amenaza,
esunaoportunidad para rein-
ventarse. Hay que buscar
nuevos modelos de negocio,
contenidos y narrativas”, in-
dic6. “Este es uno de los pocos
negocios donde los clientes se
han convertido en competi-
dores porque son capaces de
generar informacion”,

Biisqueda de respuestas
Miguel Jiménez, redactor je-
fe de Economia de EI Pais,
cree que “los medios tradicio-
nales buscan respuestas con
estrategias diferentes al digi-
tal first, pero el debate debe-
ria tener mas que ver con cap-
tar las posibilidades de Inter-
net a la hora de ofrecer infor-
macion; se hacen inversiones
pero no se piensa desde el
principio en explotar digital-
mente una informacion”.
“Esta cambiando la forma en
que trabajamos, banalizando
en ocasiones los contenidos”,
aseguro.

Manel Pérez, subdirector
de La Vanguardia, senialé que
“las empresas de comunica-
cién no saben como sobrevi-
vir a este entorno y apuestan
por invertir en tecnologia y

Un regulador de
competencia mas fuerte

El presidente de la Comision Nacional

de los Mercados y la Competencia (CNMC),
José Maria Marin Quemada, quien clausuré
la jornada, aseguré que el regulador es
“menos susceptible de ser capturado” por
las empresas reguladas

que sus predecesores, como la Comision
Nacional de la Energia (CNE) o la Comisién
del Mercado de las Telecomunicaciones
(CMT). “Las agencias de antes eran mas
susceptibles de ser capturadas. Ahora
hablamos de un organismo mas grande,

en donde existe un trabajo transversal’.

En su opinidn, el regulador debe ser
“absolutamente independiente y
rigurosamente transparente’. “Los fallos
del sistema son los de los mercados y los
del Gobierno y no siempre la transparencia

es bien recibida”, aseguré.

minusvaloran la importancia
de la inversion en capital hu-
mano”. Ensu opinion, la crisis
ha provocado una pérdida de
credibilidad del discurso de
las élites entre las que estan
los medios. “De ahi que una
de las amenazas sea acabar
siendo vistos como parte del
establishment que enmascara
la realidad. La sociedad pide
medios mas criticos”.

En cuanto al trabajo de los
redactores especializados en
informacién econdmica, Fran-
cisco Nufez de El Mundo,
destaco que se trata “de un
mundo muy competitivo, con
un alto nivel de exigencia, con
escasez de tiempo para hablar
con fuentes y donde, cada vez
mas, hay un nimero reducido
de redactores”. Carlos Sego-
via, corresponsal econémico
de El Mundo, repasé el papel
informador de los cronistas
economicos, “tienes que ser
honesto, organizar datos y
descubrir cosas”.

Stephen Fidler, responsa-
ble de la delegacién en Bruse-
las de The Wall Street Journal
v Dow Jones recordd la im-
portancia de Bruselas. “Es un
centro de poder econdémico
muy relevante, donde estd el
dinero y se retine la mayor
concentracion de lobbies cor-
porativos”. Respecto a la co-
municacion corporativa, Ig-
nacio Moliner, director gene-
ral de BBVA responsable de
Comunicacion, Marca y Re-
putacion, asegurd que para
llegar al destinatario “hay que
llevar a cabo una microseg-
mentacion de la audiencia”
para transmitirla “por el canal
mids conveniente y con el for-
mato mds atractivo”.

ANA |. PEREDA
Directora de Expansién

£ & Lacalidad conduce
al éxitoy es un concepto
que cobra especial
relevanciaenel
periodismo econdémico”

JAVIER BLAS
Responsable Africa de FT

£ & Los medios
econdmicos somos
una herramienta para
los lectores frente

al periddico generalista”

JAVIER GARCIA DE LA VEGA
Informativos Antena 3TV

f & “Lainformacién
econdmica ha cobrado
importancia creciente con
la crisis pero se dirige a

un publico heterogéneo”

MIGUEL JIMENEZ
Economia de El Pais

£ & £ debate deberia
tener que ver con captar
las posibilidades

de Internet a la hora

de ofrecer informacion’”.

MANEL PEREZ
Subdirector de la Vanguardia

& & Unadelas
amenazas es acabar
siendo vistos como parte
del‘establishment’ que
enmascara la realidad”

EMILIO DE LA PENA
Economia de la Cadena Ser

& & E1periodista
econémico radiofénico
tiene que tener en cuenta
que se dirige a un publico
muy heterogéneo”

STEPHEN FIDLER
The Wall Street Journal

f & Bruselases

un centro de poder
economico, con la mayor
concentracion de ‘lobbies’
corporativos”

IGNACIO MOLINER
Comunicacién BBVA

& & Para llegar al
destinatario hay que
llevar a cabo una
microsegmentacion
de laaudiencia”
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Centenario de la Primera Guerra Mundial

CRONISTAS
DE TRINCHERA

LOSESCRITORES ESPANQLESTAMBIEN VIVIERONEL
CONFLICTO. BLASCO IBANEZ SE DESPLAZOAL FRENTE.
AZORINY CAMBALO NARRARON COMO CORRESPONSALES

Por Toni MONTESINOS

fos y rios de informacién

sobreel conflictoiniciadoen

1914 corrensin descansoen

torno atodosnosotros. Nue-

vos voliimenes de historia,

reedicion de obras cldsicas

sobre esa temdtica, y sobre
todo traducciones novedosas de una ingente
cantidad de novelas y biografias, procedentes
de media Europa: todo un caudal de diferen-
tes corrientes que conduce al gran mar de la
Gran Guerra, de la que jamds se ha dispuesto
detantosdatosytestimoniosescritosalalcan-
ce.Ysin embargo, tal veznadie haya reparado
hasta ahora que, mds alld de las tradicionales
referenciasliterariasqueaparecen alrespecto,
como la exitosa «Sin novedad en el frente»
(1929) —conocido titulo del muy olvidado es-
critor alemdn Erich Maria Remarque, cuya
obra fue llevada al cine (Oscar ala mejor peli-
cula en 1930), o incluso «Senderos de gloria»
(1935), que se acaba de editar en espafol por
parte de la editorial Capitdn Swing y que tam-
bién tuvo eco en la gran pantalla, con Kirk

La imagen

Douglas como protagonista—, hay otra obra
bélica sobre la Primera Guerra Mundial que
alcanzd una fama y una repercusién absolu-
tamente colosales y que firmd un valenciano.
No es otra que «Los cuatro jinetes del Apoca-
lipsis», de Vicente Blasco Ibdnez, de la que se
vendieron solamente en un afio, 1919, dos-
cientos mil ejemplares en Estados Unidos (en
1924 se alcanzarian los dos millones), un fe-
némeno sélo comparable alli con la celebri-
dad descomunal de «La cabana del tio Tomy,
de Harriet Beecher Stowe. Lo detalla el vetera-
no profesor universitario y experto en la vida
y obra de su conciudadano, Ramiro Reig;: «Se
vendian ceniceros, corbatas, pisapapeles, con
motivos alusivos a la novela, y todo elmundo
queria conocer al autor». En 1921 la novela se
lleva al cine mudo, con Rodolfo Valentino
(habrd otra adaptacién en 1962), el autor de
historias sobre la huerta valenciana como
«Canas y barro» y «La barraca» se hace millo-
nario, y el avispado nieto de quien llevara de
gira a Charles Dickens por todo el pais el siglo
anterior hace lo propio con un Blasco [bdnez
que, en contraste, tendriaunimpactoliterario
en Europa mucho mas discreto. El carismati-

KIM PHUC, LA NINA DE NAPALM (8 de junio de 1972)

Junto alaimagen del disparo que dimos a principios de verano, ésta es sin duda una de las instantaneas que
mas influy6 en el devenir de la Guerra de Vietnam. Kim Phuc, de nueve afios, fue rebautizada como «la nifia de
napalmy y se convirtid involuntariamente en protagonista porque el fotdgrafo Nick Ut congeld con su cdmara
laimagen de la pequefia huyendo de la explosién de una bomba de napalm que un avién vietnamita lanzé
sobre la poblacién de Trang Bang. Enla imagen aparece desnuda, tras haberse quitado la ropa en llamas para
salvarse de las quemaduras. Después, Kim Phuc fue llevada al hospital, donde permanecié mas de un afio.

Aquiles y el centauro Quirdn

®acceso

Segtin el mito que configura a estos
monstruos hibridos, horror de los griegos
ﬂ]‘ltigUOS, IDS centauros eran unos seres
violentos, mitad humanos mitad equi-
nos, hijos del malvado Ixién. De esto

Mitos y mentiras de la historia

QUIRON, EL CENTAURO MAS LISTO

Por David HERNANDEZ DE LA FUENTE

hemos hablado en una entrega anterior, y
del simbolismo en las artes de este viejo
mito de la historia de la cultura. Pero
hubo en el imaginario mitico una notable
excepcion: Quirdn, el centauro sabio. Es
el centauro que ha pasado a representar
exactamente lo contrario que sus

LARAZON

EN PRIMERA LiNEA
Blasco Ibafiez (en el . ;.
centro y con un cigarro) no
dudé en desplazarse a Marne

congéneres. Era Quirén un excelente
médico, tan sabio que Asclepio aprendié
de él el arte de curar las enfermedades.
Pero Quirdn es conocido en la mitologia
sobre todo por su faceta de maestro de
héroes, una figura fundamental en el
ciclo mitico de varios personajes a los que
tutela en un momento formativo y de
juventud, previo a las hazafas que les
marcaran en la literatura antigua. Por
ejemplo, es famoso Quirdn por haber

8/ 15
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Losabajo firmantes

El5 dejulio de1915,en «El Liberaly,
aparecio un manifiesto afavor de los
aliados con las firmas, entre otros, de
Antonio Machado, Azorin, Américo
Castro, Gregorio Marafion, Unamuno,
Falla,Ramiro de Maeztu, Valle-Inclan,
Galdés o Pérez de Ayala. Mas
concretamente, Eslava Galan habla,en
LaPrimera GuerraMundial contada
para los escépticos» (Planeta) de las
filias y las fobias de nuestros
intelectuales y sefiala que «Unamuno
concibe laguerra como una reaccion de
lavieja cultura europeayy cristiana
contra el barbaro materialismo aleman.
Antonio Machado, Galdés, Azoriny
Pérez de Ayala son también aliadfilosy.

Arriba, Azorin pintado por
Ramén Casas. Sobre estas
lineas, Chaves Nogales, que
siguio de cerca la guerra

La fecha

1de agosto

1798

Por . HERRERO

®acceso

co escritor y antes activisimo politico estaba
radicadoen Paris cuandoahorahacecienanos
estalld la Primera Guerra Mundial, ysobreella
selanzariaa escribir reportajes parala Prensa,
dando ademas en fasciculos a una editorial
valenciana una «Historia de la guerra euro-
pea», que llegaria a los nueve volliimenes.

ALCOHOL DESPUES DE LAS DIEZ
Otro escritor de accién como el gallego Julio
Camba, infatigable viajero, también tendria
opiniéndetodoello, pero conunsello humo-
ristico muy singular. Desde Berlin, adonde
habiallegado en 1912 como corresponsal de
un periodico parisino, enviard sus cranicas
bélicas en las que convierte el drama en ob-
servacion jocosa, tanto en Alemania como
mas tarde, al visitar Londres: «Casi todas la
medidas de guerra que se le impusieron a la
poblaciéninglesadesdeel 14 al 18 seguianen
pie. Asi, por ejemplo, era intitil que nadie
pretendiese en Londres tomar una bebida
alcohdlica ni antes de las seis de la tarde ni
después de las diez de la noche». La Europa
en llamas tenfa en Paris la plataforma infor-
mativa internacional, y desde alli también
redact6 noticias Azorin, del que hace pocos
anos se recupero su «Paris bombardeadoy,
reflejo de sustextosde 1918 sobrelosataques
aéreos alemanes, que escribia, eso si, en el
hotel Majestic.

EspanadurantelaGran Guerrase mantu-
voaislada, apartadadel caos, peronoasisus
mejores escritores. Elcatalan Agustin Calvet,
que firmaba con el nombre de Gaziel, relato
su visién de la batalla de Verdiin, nada me-
nos, y hablé de los heridos en combate y de
la destruccion de los pueblos. Sorprendera
allectortal vezencontrara Ramondel Valle-
Incldn, en 1916, de visita en el frente francés
para describir, con su inconfundible im-
pronta poética, lo acontecido en la citada
localidad francesa, en el legendario periédi-
co «El Imparcial».

Goya pinta los frescos de San Antonio

Por encargo de Carlos IV, Francisco de Goya comienza a pintar los frescos de la
ermita de San Antonio de la Florida, en Madrid. El trabajo le tendra ocupado hasta
final de ese mismo afio y el resultado seran unas sorprendentes pinturas murales
que decoraran de por vida el templo neoclasico. La curiosidad viene cuando en

1929, con el fin de proteger la obra del pintor, se construye una ermita gemelaa
escasos metros para albergar los oficios religiosos.

instruido a héroes griegos tan senalados
como Ulises, Heracles, Eneas, Peleo,
Aristeo, Actedn, Jasén o Aquiles: ilustre
nomina a la que ensend todo cuanto
debia saber un buen héroe helénico, el
arte de la lucha con lanza, espada y arco,
si, pero también la musica, la medicina y
otros saberes de gran utilidad. Pero
;como explicar el cardcter benévolo de
Quirén frente a los otros centauros?
Quiere la tradicion que Quirén tenga un

origen peculiar, frente a la estirpe ixiénida
de sus parientes violentos: no en vano se
cuenta que es hijo del Titdn Crono,
antiguo soberano del universo antes que
Zeus, quien, una vez, adopté la forma de
un caballo para seducir a una mujer
llamada Filira, de forma que su esposa
Rea no advirtiera el engafo. Asi nacio
Quirdn, que participa de un origen divino
y, por tanto, se diferencia de otros
centauros.
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SERIES

Arriba, Stephen King (izquierda) y Tom Perrotta. Abajo, Carlton Cuse (izquierda) y George R. R. Martin.

La television se llena de escritores
que debutan como guionistas

Los novelistas buscan tener un mayor control en sus producciones

ROCIO AYUSO
Los Angeles

Ernest Hemingway solia reco-
mendar a los autores interesados
en labrarse una carrera en Ho-
llywood que tiraran su libro a la
industria, cogieran el dinero y sa-
lieran corriendo por donde ha-
bian venido “como alma que lle-
va el diablo”. Durante afios asi ha
sido. Pero los hay que les gusta
llevar la contraria y cada vez son
mas. Stephen King no contento
con haber vendido La ctipula co-
mo serie de television escribi6 es-
te ano el primer episodio de la
segunda temporada. Es algo que
George R.R. Martin ha hecho
hasta ahora en cada una de las
temporadas de Juego de tronos,
un episodio por afo: ‘The pointy
end’ en la primera, ‘Blackwater’
en la segunda, ‘The bear & the
maiden fair’ en la tercera y ‘The
lion & the rose’ en la cuarta. Para
la quinta, acaba de anunciar en
la Comic-Con de San Diego
(EE UU) que se retira como guio-
nista. No por falta de ganas, sino
porque le quita tiempo para aca-
bar su sexto libro, The winds of
winter, y la serie ya le esta pisan-
do los talones a su saga.

Tom Perrotta, autor de Elec-
tion y Little children, ahora es el
creador (junto con Damon Linde-
loff) de la serie The leftovers, basa-
da también en su propio libro. Ro-
bert Kirkman, guionista de

®acceso

comics y creador de The walking
dead, también participa activa-
mente en los guiones de su serie.
Elwood Reid, Nic Pizzolatto y Da-
vid Benioff, showrunners de The
Bridge, True detective y Juego de
tronos, respectivamente, también
son novelistas.

Es facil preguntarse el porqué
de esta explosion de novelistas
metidos a guionistas. Y todavia
mis facil pensar que se sienten
amenazados en un momento en
el que se considera a los showrun-
ners, a los creadores de las series,
como los nuevos escritores. Pero
las verdaderas razones son bas-
tante mds variopintas y pedes-
tres. Por ejemplo la de King, moti-
vado por la pura envidia. “Sabia
que R. R. Martin habia escrito va-
rios episodios de Juego de tronosy
me dio celos”, admitié al periédi-
co Los Angeles Times un autor
que se diria lo tiene todo inclui-
das algunas de las obras mas co-
nocidas de la cultura contempora-
nea, sea en papel o en la pantalla,
como Carrie o El resplandor. Ade-
mis de los celos a King le poseyd
el deseo de tener un poco mas de
control en la serie, de marcar el
rumbo de la temporada, escri-
biendo el guién de su pufo y le-
tra. “Fue todo un voto de confian-
za para la serie, la mejor manera
de demostrar que cree en el
show”, reconocio a este diario
Mike Vogel, protagonista de la se-
rie. En su opinién, el toque King

le ha dado a esta temporada de La
cipula un aire mas “tétrico y di-
vertido™ a la vez, consiguiendo im-
buir un mayor “poder de suges-
tion” que sera desarrollado a lo
largo de la temporada.

Este también es el deseo de Pe-
rrotta. Llevar la serie mas alla de
las 400 pédginas de su novela, ase-
mejarse a los novelistas del si-
glo XIX, esos que escribian por en-

George R. R. Martin
juré que no volveria
a trabajar en la
pequena pantalla

Stephen King
participé

en ‘La clupula’
por pura envidia

tregas y siempre iban un par de
pasos por delante de sus lectores.
Ahora se trata de espectadores
con ganas de conocer el mundo
de posibilidades que les ofrecera
The leftovers como serie. Porque
como dice su creador y escritor,
“son muchas mads las historias
por contar”.

Lo de Martin tiene mas delito
porque el novelista era un guionis-
ta renegado que jurd nunca vol-

ver al medio tras haber trabajado
en television escribiendo episo-
dios para Rumbo a lo desconocido
o La bella y la bestia. Sin embargo
ahora, si tuviera tiempo, le gusta-
ria hacer “tres o cuatro” guiones
por temporada. No se engafa. No
espera contar por ello con mas
poder para controlar una serie co-
mo Juego de tronos. Muy a la con-
tra, en The bear & The maiden fair
tuvo que poner el oso (the bear)
en el titulo cuando el episodio he-
redé un plantigrado de otro capi-
tulo en el que no les dio tiempo a
incluir esa parte de la trama ya
escrita por Benioff.

“Cuando me preguntaron si es-
taria interesada en escribir algtin
guion le dije que no porque no
funciono bien en grupo. Cuando
escribo nadie me toca una coma”,
comentd a EL PAIS la escritora
Diana Gabaldén en referencia ala
nueva serie Outlander, basada en
su propia saga literaria. Pero los
hay que piensan todo lo contra-
rio, como Carlton Cuse, uno de
los creadores de Perdidos y ahora
encargado de adaptar la novela
de Guillermo del Toro, The strain.
“Escribir para television se ha
convertido en la mejor forma de
contar una historia porque es fru-
to de la colaboracion. Sentarse en
una habitacion, solo, a escribir
una novela suena como un dolor
de muelas”, resumié uno de los
creadores mas cotizados en la ac-
tualidad.
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RESULTADOS DEL PRIMER SEMESTRE

El grupo editor de EL MUNDO aumenta su facturacion publicitaria en un 2,9%
respecto al mismo periodo del ano anterior, en contraste con sus competidores

Unidad Editorial mejora con un
Ebitda operativo de 4,1 millones

E. M./ Madrid
Unidad Editorial alcanzé un Ebit-
da operativo de 4,1 millones de eu-
ros en el primer semestre del pre-
sente ano, segln los datos aproba-
dos el pasado miércoles por el
Consejo de Administracion del
Grupo -y comunicados ayer por su
matriz RCS MediaGroup-. Esta ci-
fra del grupo editor de EL MUN-
DO mejora significativamente el
resultado obtenido en el mismo
periodo del ano anterior, en el que
se registro aun un Ebitda negativo
de 0,6 millones de euros.

En un contexto econémico que
comienza a mostrar los primeros
indicios de recuperacion, el merca-
do publicitario espanol ha experi-
mentado un cambio de tendencia
en el segundo trimestre del ano,
con un crecimiento del 4,3%. En es-
te marco, los diarios de Unidad Edi-
torial -tanto en sus ediciones im-
presas como en las on line- marcan
resultados superiores a los del con-
junto del mercado.

En concreto, este grupo ha con-
seguido aumentar su facturaciéon

®acceso

publicitaria en un 2,9% respecto al
mismo periodo del afio anterior, en
contraste con sus mds directos
competidores, que han retrocedido
en el primer semestre.

A los favorables resultados de
Unidad Editorial, que cuenta con ca-
beceras como Marca y Expansion,
contribuyen de forma sustancial los
ingresos provenientes del mercado
digital, que suben un 11,9%.

Estos resultados son especial-
mente destacados si consideramos
que la aportacion en el capitulo de
ingresos del Mundial de Fitbol de
Brasil no ha sido relevante, debido
a la prematura eliminacién de la
Seleccion Espanola.

De esta manera, Unidad Edito-
rial avanza con paso firme hacia
el objetivo de lograr el equilibrio
presupuestario. En este primer se-
mestre, se han producido eficien-
cias en costes cercanas a los 12
millones de euros.

Durante el primer semestre de
2014, las principales publicaciones
del grupo han consolidado sus posi-
ciones dentro del sector de la pren-

sa en Espana. EL MUNDO cuenta
con una difusion total de 184.000
ejemplares promedio en la primera
mitad del ano. Entre los grandes dia-
rios de informacion general, éste es
el que mejor se comporta desde ene-
ro, hasta el punto de que incluso ha
mejorado sus cifras de venta al ni-
mero desde mayo.

Estos buenos indicadores afian-
zan la segunda posicién de EL
MUNDO, con una comoda ventaja
respecto a ABC, que desde el pasa-

La difusion de EL
MUNDO aumenta
continuadamente
desde mayo

do enero no ha recuperado la cota
de referencia de los 100.000 ejem-
plares de venta en quiosco, de
acuerdo con los datos de la Oficina
de Justificacion de la Difusion

(OJD). EL MUNDO es, a su vez, li-
der absoluto en internet, con 7,2
millones de usuarios tnicos.

Marca mantiene su primera posi-
cién en el ambito de la prensa de-
portiva, con una difusién de 185.000
ejemplares promedio. Su edicion
web, marca.com, llega a 5,8 millo-
nes de usuarios Unicos, segtn los
datos del medidor oficial comScore.

Por su parte, Expansion alcanza
los 42.000 ejemplares difundidos,
un 1,4% por encima del afo ante-
rior, y supera los 2,4 millones de
usuarios nicos en internet.

La decidida apuesta de Unidad
Editorial por el futuro on line ha
permitido que el nimero de sus-
cripciones digitales haya aumenta-
do un 46% en los ultimos seis me-
ses, hasta las 117.000.

El grupo mantiene asimismo su
compromiso con el lanzamiento
de nuevos proyectos, como El
Club, un programa de fidelizacién
que atina la mejor seleccién infor-
mativa de las cabeceras del grupo
y una completa gama de descuen-
tos y ofertas.
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Gaziel, avui fa un segle

A Primera Guerra Mundial va comencar fa
un segle i tal dia com avui Agusti Calvet,
Gaziel, que s’havia traslladat a Paris per estu-
diar Filosofia a la Sorbona, es va trobar atra-
pat pel decret de mobilitzacio general i, immediata-
ment, per la guerra. Calvet decideix quedar-s’hi: vagare-
ja, contempla el despoblament de la seva pensid, consta-
ta 'opinid publica i pren notes en un quadern. Un mes
més tard, reclamat per la seva familia i amb I'exércit
alemany a les portes de Paris, empreén el retorn. A Bar-
celona I'espera ansids Miquel dels Sants Oliver, director
de La Vanguardia, a qui coneix de I'Institut d’Estudis
Catalans. Ell és el primer que llegeix el dietari que ha
escrit, on explica el que ha vist a la capital francesa, i
qui li publica per capitols Diari d’un estudiant. El cronis-
ta obté un exit excepcional: a la pagina 7 d’avui repro-
duim l'article del seu debut.
Calvet escrivia amb ploma fresca, culta, intuitiva. El

periodista novell s’allotja en una pensio on I'Erika, una
jove pianista alemanya, s’assabenta que ha esclatat la
guerra i fuig a l'ambaixada del seu pais, en saber-se in-
terpel-lada per tots, malgrat estar bojament enamorada
de Paris. En la nit xafogosa surt a caminar i es troba els
bulevards, des de la Madeleine fins a Saint-Denis, plens
de gent tot comentant I'inici dels combats o cantant La
Marsellesa. Les taules han desaparegut de les terrasses
per ordre de la policia, que vol evitar aldarulls. Gaziel
es manifesta com un irreductible pacifista, que odia la
crueltat de la guerra. El periodista sap que estava cridat
a certificar el naufragi moral d’Europa.

Les seves croniques son les millors de I'epoca. En pu-
blicar-se en un pais neutral,
no es van veure sotmeses a
censura i la seva prosa lliure
va seduir els lectors. I ho con-
tinua fent un segle després.
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Movistar TV suma
14 millonesde
abonados, el doble
que hace unaiio

Ya ha desplegado
su fibra Optica en 74
millones de hogares

A. L. MADRID.

Telefonica Espafia ha comenza-
do a revertir una situacion que
sufria desde el inicio de la crisis
econdmica. Los resultados se-
mestrales de la filial, y principal-
mente los del segundo trimes-
tre, muestran indicios de clara
mejora en cuanto a la acelera-
cion de la actividad comercial.
Entre las magnitudes mas llama-
tivas de los resultados de la com-
paiiia se encuentra el despegue
de Movistar TV, servicio de te-
levision de pago que en un afio
ha duplicado la cifra de suscrip-
tores hasta los 1,4 millones de
abonados. Ademads, Movistar Fu-
sionya suma 3,4 millones de
clientes, con un crecimiento in-
teranual del 55 por ciento, con
1,3 millones de lineas maviles
adicionales.

En cuanto al despliegue de fi-
bra dptica hasta el hogar (FTTH),
el ritmo se ha acelerado hasta los
1,3 millones de unidades inmo-
biliarias pasadas en el primer se-
mestre (848000 en el primer tri-
mestre), por lo que la cobertura

3,4

MILLONES DE ‘FUSION'

Son las lineas convergentes
que Movistar tenia operativas
en Espafia a finales del junio.

de fibra ya asciende a 74 millo-
nes de unidades inmobiliarias,
casi el doble que en junio de 2013,
El objetivo de Telefonica Espa-
fa para el cierre del afio ronda
los 10 millones de inmuebles.

El operador reconoce que
cuenta con una ventaja compe-
titiva por sus inversiones en in-
fraestructuras de nuevas redes.
“Creemos que el valor de los
clientes que podemos capturar
va a hacer que nuestros planes
para volver a crecer (en Espafia)
se aceleren”, segiin valord José
Maria Alvarez-Pallete, conseje-
ro delegado de Telefonica.

En el cambio en la dindmica
del negocio ha influido tanto la
mejora de la situacion econdmi-
ca como la transformacién del
negocio emprendida en los tilti-
mos afios, con su apuesta por los
servicios convergentes. Pese a
todo lo anterior, en términos re-
portados, Telefonica Espafia in-
gres6 5.992 millones en el pri-
mer semestre, lo que supone un
descenso del 8,6 por ciento.
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Italia / Acuerdo

Ferruccio de
Bortoli deja
la direccion
del ‘Corriere’

E. M./ Mildn

El Consejo de Administracion
de RCS MediaGroup, grupo al
que pertenece Unidad Edito-
rial, aprobo ayer el acuerdo pa-
ra la conclusion de la etapa de
Ferruccio de Bortoli como di-
rector del Corriere della Sera.

«Con pleno reconocimiento
por el trabajo realizado en 12
anos en total de direccion y con
sincera gratitud por su contribu-
cién a la empresa y al grupo en
el que entro en 1973», RCS Me-
diaGroup destacd en un comu-
nicado la labor del periodista.
De Bortoli ha dirigido el Corrie-
re della Sera entre 1997 y 2003,
y de nuevo a partir de 2009.

RCS MediaGroup ha invita-
do a De Bortoli a permanecer
en el cargo hasta la primavera
de 2015, cuando se aprobaran
las cuentas de 2014, «con el
fin de garantizar la finaliza-
cién de importantes proyectos
editoriales». Asimismo, RCS
MediaGroup ha pedido a De
Bortoli que participe «en el
proceso de bisqueda de un
nuevo director» para el rotati-
vo, una propuesta que el pe-
riodista ha aceptado.
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TELEVISIO ESTATAL

TVEelmina
els credits
deles series
| peldi

cules

” EL PERIODICO
BARCELONA

TVE elimina els credits de pel-
licules i séries «pensant en 1’es-
pectador, que demana una emis-
si6 continua com més atractiva
millor». Aixi raona la tele estatal
laseva peculiar politica de servei
public en la resposta a una pre-
gunta parlamentaria del dipu-
tat de I'Esquerra Plural (IU-ICV-
CHA), Ricardo Sixto. TVE sosté
que I'estudi del minut a minut
de I’'audiencia aconsella que la
transicio entre programes sigui
rapida ja que, si no, I’'espectador
mostra el seurebuigi tria una al-
tra oferta.

També explica que les promo-
cions solapades sén «una practi-
ca estesa en totes les cadenes, pu-
bliques i privades, de nombro-
sos paisos», que s’utilitza amb
I'«tinic objectiu» d’informar I'es-
pectador sobre 1’oferta dels ca-
nals. «Es una ajuda visual que
permetal'espectador saber quin
programa comencara, sense ha-
ver de buscaraquestainformacio
peruna altra viay. =
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