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HOMENATGE A LES ALCALDESSES

LAPRODUCTORA
Altres alcaldesses de la Segarra van acompanyar Huguet durant I'acte

El periodisme femeni reconeix
a lalcaldesa de Montorneés

CERVERA » [Associacio de Dones
Periodistes de Catalunya (ADPC)
va organitzar, aquest dimarts, un
acte de reconeixement a les alcal-
desses de Catalunya, que va es-
tar acompanyat de la presentacio
de l'estudi “Dones i homes als go-
verns locals catalans”, elaborat des
d’aquella mateixa associacio. La
seva presidenta, Carolina Barber,
va presentar I'acte a la seu del Col-
legi de Periodistes de Catalunya,
a Barcelona. Lacte va tenir un es-

pecial reconeixement per a l'alcal-
dessa de Montornes de Segarra,
Marta Huguet, com la més jo-
ve de Catalunya, juntament amb
Montse Fornells, de Vilanova de
I'Aguda. Altres alcaldesses de la
Segarra, com Lourdes Castellana,
de Tarroja, o Nuria Magrans, de
Torrefeta i Florejacs, van acompa-
nyar l’homenatjada durant l'activi-
tat. La vicepresidenta del Govern,
Joana Ortega, va se l'encarregada
de posar punt i final a l'acte.
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COMUNICACIO

ARXIU DE TV3

230.000

son les hores
d’arxiu digital a fi-
nals del 2013.

90.000

hores de digitalit-
zacio de I'arxiu en
cintes.

140.000

hores de nou ma-
terial produit digi-
talment des del
2003.

Elweb de TV3 3
[a carta, on hi ha
molt material
d'arxiu d'acces
lliure, es va
N0Sar en marxa
el desembre del
2004

Patrimon
audiovisual

Els arxius de les televisions publiques, TV3 i TVE, han

esdevingut grans ‘biblioteques audiovisuals' del pais.

Internet ha facilitat |'accés dels ciutadans a tot aquest

material historic que les cadenes han posat a disposicio

| GEMMA BUSQUETS |

® Les televisions publiques emmagatze-
men en format audiovisual la historia
contemporania del pais. TVE, amb 55
anys, i TV3, que en va fer 30, tenen en els
seus arxius un patrimoni molt important
per al pais. Fa una setmana, coincidint
amb el Canet Rock, TVE a Catalunya va
penjar al seu web (www.rtve.es/television/
arxiu/) mitja hora de video de ledicié ori-

ginal del festival, el juliol del 1975. Es no-
més un exemple del material disponible. 1
de quina manera els espectadors poden
utilitzar aquestes biblioteques audiovisuals?

Internet ha facilitat l'accés a tot aquest

material. En aquest sentit, tant els serveis a
la carta de TV3 (www.tv3.cat/3alacarta/)
com el del web de TVE (www.rtve.es/ala-
carta/) no només disposen dels continguts
televisius en curs siné també de progra-
mes antics. Les responsables de documen-
tacid de TV3, Alicia Conesa, i de TVE a
Catalunya, Dolors Gonzalo, responen a
algunes de les giiestions principals.

Quin criteri determina quins videos

hi ha als serveis a la carta?

El servei de TV3 a la carta es va posar en
marxa el desembre del 2004. A punt de
complir deu anys, hi ha en marxa un pro-
cés de renovaci6 del web de la televisié ca-
talana. No tot el fons de l'arxiu de TV3 es-
ta disponible al web, pero. $hi va incor-
porant part del fons a poc a poc, coinci-
dint amb alguna efeméride. Aquest és el
cas dels 25 anys del 30 minuts (2010),

®acceso

quan es van posar al web tots els reportat-
ges a excepci6 dels de produccié aliena,
dels quals no es tenen els drets. Hi ha do-
cumentals o dlaltres produccions que es
poden visualitzar al web només durant un
determinat periode de temps. Tenir els
drets ¢s el criteri pel qual es pengen uns
continguts i no d'altres al web. Des del de-
partament de Documentacié de TVE a
Catalunya es destaca que “tots els progra-
mes que hi s6n, tant de produccié propia
o externa, és perqué legalment és possible;
s6n propietat de RTVE”.

Quins programes d'arxiu es poden
trobar als webs?
En el cas de la web de TV3, s'hi poden tro-
bar bona part de les séries propies de la ca-
dena catalana. Una de les de més éxit és
Plats bruts. També hi ha disponible Vent-
delpla, Lo Cartanya, Porca Miséria, La me-
moria dels Cargols,i Majoria Absoluta. Se-
gons explica Alicia Conesa, cap de Docu-
mentacié de TV3, “TV3 a la carta sali-
menta de lemissié en directe; per tant tots
els programes antics que es reemeten tam-
bé ’hi poden trobar; si no, s’han de digita-
litzar expressament”. Des del 2003, a TV3
es produeix i arxiva de forma digital i és
quan es va comengar a digitalitzar el fons.
A Tarxiu del centre de TVE a Sant Cu-
gat del Vallés es conserven els programes
en catald aixi com tot el Canal Teledepor-
te. Larxiu conté imatges des dels anys sei-
xanta fins a l'actualitat. Els programes rea-
litzats pel centre en castella i emesos a tot
I'Estat sarxiven a Prado del Rey o Torres-
pafia. Amb la digitalitzacié del fons, pero,

els arxius estan a disposicio de tota la cor-

poracié. En els dltims anys, TVE ha empés
la digitalitzacié del fons i es prioritzen els
continguts d’interés historic i periodistic.
Quant a la web de TVE a Catalunya, a
banda de trobar-hi els programes en emis-
sio, destaquen documents audiovisuals
historics com ara Doctor Caparrds, amb
Joan Capri, o alguns dels dramatics. A la
web www.rtve.es/archivo hi ha disponible
part de lextensa videoteca agrupada per
tematiques: humor, séries, musica...

Que demana I'espectador al servei
d'imatges?

En el cas de TV3, la série documental Ca-

talunya des de laire (1998) —que en el seu
moment es va editar en format video- ha
estat historicament el producte més de-
manat pels espectadors. “Es el que més
hem venut, també’, explica Alicia Conesa.
La série, que s’ha reemés els anys 2005 i
2011, també es pot trobar al web de TV3
per visionar-la.
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Algunes de les produccions historiques que
estan disponibles als webs de TVE a
Catalunya i TV3: la série "La plaga del
Diamant’, ‘Plats bruts’, ‘Catalunya des de
I'aire’ i els reportatges de ‘30 minuts’. ArxiU

de la durada del programa i que gira en-
torn dels 35 euros (42,35 euros amb IVA) i
els 55 euros (66,50 amb I'TVA) i cal afegir-
hi, a més, les despeses denviament. Des
del departaments es justifica Ialt cost per-
qué es tracta d'una “feina que s’ha de fer
expressament”. A més, a la botiga virtual
de TV3 (botiga.tv3.cat) shi comercialitza
en DVD alguna de les produccions pro-
pies (documental, ficcio, humor...) més
destacades de la cadena.

Hi ha algun avantatge per als

centres educatius?

El servei de copies de TV3, per a centres

docents, aplica una tarifa reduida d'un

30%. De totes maneres, existeix des de
loctubre del 2007 la web
Edu3.cat que ofereix tots els

Preservar la
memoria de I'ofici
periodistic

Els arxius personals dels periodis-
tes també son testimonis de la
historia recent. Un dels objectius
del Col-legi de Periodistes és re-
cuperar, preservar | difondre els
llegats personals dels periodistes
catalans. Amb aquesta finalitat,
I'entitat ha signat un conveni de
col-laboracié amb el departament
de Cultura, que permet al Col-legi
i I'Arxiu Nacional de Catalunya
col-laborar plegats en la recupe-
racié dels documents, fons i col-
leccions conservats per persones
i entitats que han tingut un paper
rellevant en la historia del perio-
disme. El col-legi rebra en dona-
cio els llegats i els ingressara a ti-
tol de comodat a |'Arxiu Nacional.

®acceso

De que no es pot demanar copia?
Les produccions de les quals no se’n tenen
els drets tot i que es van emetre en el seu
moment, com poden ser el cas de les séries
Els Joves o Dallas, en el cas de TV3. Quant
als programes en curs, com ara documen-
tals, es poden posar al servei de TV3 a la
carta per un periode de temps i visionar-
lo, pero no se'n pot fer copia. En el cas de
RTVE, s’ha de passar també pel departa-
ment comercial i no es fan copies excepte
en casos molt excepcionals. Es recomana
recuperar els programes a la web.

Quant costa demanar una copia?

Des del departament de Documentaci6 de
TV3 es recalca que amb internet i el servei
que ofereixen els webs a la carta ha baixat
molt la demanda de DVD en el servei de
copies: www.tv3.cat/copies. “Potser algu-
na empresa que aparegui en un reportatge
i vulgui una copia per al seu arxiu”, diu
Alicia Conesa. Un altre element dissuasiu
¢és el preu de la copia del DVD, que depen

materials audiovisuals de ca-
racter educatiu que semeten
per Televisio de Catalunya i
Catalunya Radio. Els mate-
rials, agrupats per tematiques
com ara ciéncies naturals,
ciencies socials, llengua i lite-
ratura, etcétera, es poden vi-
sionar de manera gratuita i
poden servir de suport a la
tasca docent. El professorat
pot descarregar-se els arxius
de video i audio i fer-los servir
alaula.

| si alguna productora o

tele vol alguna imatge?

Les productores també con-

tacten amb els serveis d’arxiu
per demanar diferents tipus de material;
en aquest cas el preu que es cobra és en
funcié de I'tis que en fan i dels minuts que
utilitzen a un preu establert en la venda
d'imatges d'arxiu. Si es tracta de produc-
cions educatives també hi ha unes condi-
cions més barates. “No som un arxiu
obert, public, pero intentem atendre totes
les peticions d'usuaris que demanen una
copia concreta o facilitar la feina als inves-
tigadors de la universitat que fan recerca’,
assenyala Alicia Conesa.

Hi ha alguna obligacio de
salvaguardar el material d’arxiu?
No hi ha una llei que clarament obligui les
televisions a protegir els seus arxius. “TV3
ho ha fet per consciéncia i per servei pi-
blic; perd no hi ha cap normativa’, asse-
nyala Conesa, que recalca la importancia
de salvaguardar el patrimoni. “Per una
banda, arxiu és una eina més que té la te-
levisio, pero sobretot és patrimoni, forma
part de Pheréncia historica”

Ramon
Pellicer

és el presentador
amb meés referén-
cies indexades a
I'arxiu de TV3,
amb 3.525,

Mari Pau Huguet,
que des del 2008
no té aparicio fisi-
ca en pantalla, en
canvi, té 2,781 re-
feréncies.

Jordi
Pujol

Es el personatge
del pais amb més
referéncies:
6.708. El segon
és Pasqual Mara-
gall, amb 3.766.

No hi ha cap llei
(ue clarament
obligui les teles
a protegir els
SUS arxius
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Los puntos mas calientes de la reforma

» Se mantienen 38 colegios
obligatorios: médicos, dentistas,
farmacéuticos, veterinarios,
enfermeros, fisioterapeutas,
poddlogos,
Gpticos-optometristas, bidlogos,
fisicos, quimicos, gedlogos,
psicélogos, arquitectos,
arquitectos técnicos, abogados,
procuradores, graduados
sociales, notarios, registradores
de la propiedad y mercantiles, asi
como las ingenierfas e ingenierias
técnicas reguladas.

» Ya no tendrén que
colegiarse de forma obligatoria
los profesores en educacidn
fisica, doctores licenciados en
bellas artes, actuarios, agentes

comerciales, gestores
administrativos, agente de la
propiedad industrial y
administradores de fincas, entre
otros, que tenfan la colegiacion
obligatoria en toda Espaia.
También se libran otros oficios
que tienen la obligacién solo en
algunas comunidades auténomas,
como los ambientélogos,
bibliotecarios, joyeros, gufas
turisticos, periodistas, publicistas,
detectives privados. Estos son los
principales, ejemplos, pero el
Gobierno asegura que no puede
facilitar un listado del resto de
profesiones que la pierden

rque muchas de estas
imitaciones a veces afectan a
algunas comunidades auténomas

y no pueden tener la seguridad
de que estén entregando una
lista completa.

» La Unién Profesional, que
agrupa a 35 consejos generales y
1.000 colegios profesionales,
critica la ley y reclama que el
Gobierno mantenga el requisito
de colegiacion para los
economistas y titulados
mercantiles, actuarios,
trabajadores y educadores
sociales, gestores administrativos,
agentes de la propiedad
inmobiliaria, administradores de
fincas, agentes de la propiedad
indusm'zﬁ o profesionales de la
educacion fisica y el deporte.

» Pierden la reserva de
actividad (que esa labor solo

pueda ser realizada por un
determinado profesional):
endlogos, técnico especialista en
vitivinicultura, guias turisticos,
decoradores de interior o
delineantes, entre otros.

» Pierden reserva de
denominacién (la necesidad de
estar colegiado para poder
denominarse de una forma
determinada): economistas,
gestores administrativos o
agentes de la propiedad
inmobiliaria.

» Adiés a la cuota de
inscripcioén y limite a la cuota
mensual: No habré que pagar la
cuota para entrar un colegio y la
anual no podrd sobrepasar de
los 240 euros salvo que la

Liberalizacion de colegios profesionales

Los organismos arremeten contra la normativa que reduce los oficios de

colegiacion obligatoria y limita sus ingresos

AMANDA MARS
Madrid

A la decoracion de interiores no
puede dedicarse cualquiera,
aunque decirlo se preste a la
broma. Y no puede, por ley. Al
menos hasta ahora. Los decora-
dores de interiores tienen en Es-
paiia lo que se llama reserva de
actividad, que implica que solo
determinados profesionales pue-
den ejercer una labor con el fin
de garantizar la seguridad y la
calidad de un servicio, como los
médicos tienen la reserva de ac-
tividad de la medicina y los ar-
quitectos la de la edificacion. Pe-
ro ahora, los decoradores de in-
terior son una de las decenas de
profesiones que el Ejecutivo ha
decidido liberalizar en el marco
del anteproyecto de ley de Servi-
cios y Colegios Profesionales. Es-
ta normativa da un tijeretazo a
los oficios con obligacién de co-
legiarse, pone coto a las cuotas
que cobra y, en pocas palabras,
ha sacado de quicio al mundo
colegial.

Los economistas que traba-
jan como economistas no pue-
den llamarse como tal en la pla-
ca de su despacho si no estdn
colegiados. Los logopedas tie-
nen obligacién de estarlo en al-
gunas comunidades, es volunta-
rio en otras y en otras mas ni
siquiera existen colegios. Lo
mismo les pasa a tatuadores, re-
lojeros o periodistas... Estos son
algunos de los ejemplos que po-
ne el Ministerio de Economia
para defender la necesidad de
liberalizar algunas profesiones
y homogeneizar las reglas de
juego a fin de conseguir la uni-
dad de mercado.

El Gobierno ha rehuido va-
rias batallas, no ha abierto el me-
l6n de las farmacias, ha evitado
que ingenieros entren en compe-
tencia con los arquitectos en la
proyeccion de viviendas y los
abogados no podrin ejercer de
procuradores de forma simulti-
nea, pese a que se unifiquen las
vias de acceso a ambos oficios.
Sin embargo, muchos colegios
dejan de ser obligatorios, todos
pierden la cuota de inscripcion

®acceso

Las comunidades pierden poder

asamblea del organismo lo
apruebe con tres quintas partes.

» Libertad territorial. Ya no
habra obligacion de colegiarse en
el domicilio profesional, sinc que
un abogado puede estar
colegiado en un Castellén y tener
su bufete en Cérdoba.

La colegiaci6n de los arquitectos seguira siendo obligatoria. / MASSIMILIANO MINOCRI

v, ademas, el Ejecutivo les pone
un limite de 240 a sus ingresos
anuales salvo que una amplia
mayoria de su asamblea vote lo
contrario.

“Hay una gran dispersion en-
tre las cuotas de unos colegios y
las de otros”, advierten fuentes
de Economia, que ponen ejem-
plos llamativos (ver cuadro): la
cuota de ingreso del Colegio de
Abogados de Valladolid asciende
a 1.931 euros y la anual suma
otros 1.050, mientras que el Cole-
gio de Médicos de Malaga, don-
de la cuota de inscripcion es de
150 euros y la anual de 358.

“Los costes de ingreso a un co-
legio deberian estar vinculados a
los costes administrativos y de
gestion, y algunos son sorpren-
dentes. No hay que olvidar que es
un pago obligatorio para el que
quiera ejercer una profesion”,
anaden fuentes del Economia.

Icuotasrelevantes que se desvian al alza

Eneuros

PROCURADORES Cuotadeingreso Cuotaanual
Pontevedra 383,82 | 2.277,96
Valencia 300 | 1.055
Alicante 300 . 960
ABOGADOS

JerezdelaFrontera 223,56 | 1.181,52
Gijén 1371,14 | 576,20
Valladolid 1.931,82 | 1.050
ODONTOLOGOS

Burgos, Valladolidy Zamora 150 73424
Albacete 240 B 560
GRADUADOS SOCIALES

Murcia 721,21 i 1.053
Cidiz 925,57 jm 388
FISIOTERAPEUTAS

Castillay Ledn 398 w423
MEDICOS

Mélaga 150 W 358,74

Fuente: Ministerio de Economia.

ELPAIS

» Comunidades auténomas.
Los Gebiernos auténomos solo
podran decidir sobre las reservas
de actividad de profesionales no
universitarios. Por ejemplo, buzos
o tatuadores.

» Fechas. Los profesionales
que pierdan la obligacién de
colegiacién podrén darse de baja
dos meses después de la entrada
en vigor de la ley.

La Union Profesional, que
grupa a un millar de colegios, ve
la normativa como una “injeren-
cia inadecuada” y cree que el he-
cho de que los profesionales pue-
dan escoger su colegio, indepen-
dientemente del lugar donde
suelan desarrollar su oficio, difi-
culta “el control deontolégico
efectivo por parte de los colegios
profesionales”.

Los colegios ponen los dere-
chos de los consumidores como
argumento para mantener estas
obligaciones en ciertas profesio-
nes, mientras que el Gobierno
considera que no siempre es la
colegiacion la forma de contro-
lar el buen servicio.

Los administradores de fin-
cas son uno de los colectivos
que pierden la obligacién de co-
legiarse y Enrique Vendrell, vi-
cepresidente del Consejo Gene-
ral de Colegios de Administra-
dores Espania, alerta de que “si
no es necesaria la colegiacion
no habra el mismo control so-
bre la profesién que gestiona el
principal patrimonio de las fa-
milias”. También los colegios
de ingenieros industriales
creen que vulnera su autono-
mia. Y el Consejo General de la
Abogacia también alerta por
ejemplo contra el refuerzo del
papel de los graduados sociales
como asesores legales, o que los
abogados de empresa ya no ten-
gan que colegiarse.

Hay mas. El hecho de que la
colegiacién solo podri hacerse
obligatoria a través de una ley
de ambito estatal quita poder a
las autonomias. No ha gustado
en Cataluna, por ejemplo, donde
el propio Gobierno cataldn esta-
ba preparando su nueva norma-
tiva. En palabras de Joan Tarda,
de Esquerra, “se trata de compe-
tencias muy consolidadas y el
Gobierno quiere homogeneizar
y centralizar el marco legal”. Las
comunidades solo mantendran
su poder para obligar a la cole-
giacion de profesiones no univer-
sitarias, como los buzos o los ta-
tuadores.

La mayor liberalizacion de
los servicios profesionales es
una vieja demanda de Bruselas,
de la OCDE y también del Fondo
Monetario Internacional (FMI).
Economia tiene listo el proyecto,
pero La Moncloa no ha confirma-
do la fecha para la aprobacion
de una normativa que, pese a ha-
berse descafeinado respecto a
borradores anteriores, sigue pi-
sando muchos callos.
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No s¢é qué admiro mds de An-
tonio Mingote (Sitges, Barce-
lona, 1919- Madnd, 2012), si su
talento, derramado a raudales en
un sinfin de facetas, o su bondad
intrinseca, que tnicamente le
llevé a tener por adver-
saria a esa sinrazén en la
que tan a menudo nos
gusta sumergirnos a los
espanoles y ala que él res-
pondia con una ley mo-
ral interna que parecia
deudora de Kant.
Apenas han transcu-
rrido dos afos de su de-
ceso, pero su mujer, Isa-
bel Vigiola, y sus amigos
y admiradores, que cono-
cen bien nuestra capaci-
dad de olvido de los
mejores, a los que ente-
rramos a conciencia,
cuando estdn vivos o
MUETTOS, (JUE €N 510 S0-
mos poco dados a remil-
gos, siguen batallando por
mantencr viva su obray
vigente su pensamiento.
Fruto de la colaboracion
entre Isabel v Antonio
Astorga, uno de los perio-
distas que mds y mejor
han profundizado en la
personalidad de este hu-
manista, es ese Mingote re-
servads que pone su foco en una
documentadisima revisién de su
trayectoria y, de paso, sacaa la
luz algunos marerales pertene-
cientes a su dmbito mds privado.
Desde su cuaderno de apuntes
durante nuestra guerra incivil o
sus fotos familiares hasta los bo-
cetos hechos para si mismo o sus
relatos inéditos, pasando porlos
chistes que encallaron por mor
de la censura franquista, la obra
seasoma a la trastienda de este
creador que vivié en un perma-

nente estado de perplejidad
ante unos contemporaneos por
los que no dejé de sentir una
elevada empatia. Entre el 16gico
pudor de Isabel, sabedora de

que Mingote quizi no hubiese

Mingote reservado

El taller desconocido de un genio

to (Historia del traje, Historia de la
gente o Historia de Madrid, por
ejemplo), o bien sus recopila-
ciones de vifietas.

Y una de esas posibles ma-
neras de encontrarse con su obra

ISABEL VIGIOLA Y ANTONIO ASTORGA
Edaf. Madrid, 2014. 320 paginas. 33 euros

UNA HISTORIA DE ESPANA A TRAVES DE LOS PEREZ
MINGOTE
Critica. Barcelona, 2014. 160 paginas. 2190 euros

descado verse tan expuesto, y la
rendida admiracién de Astorga
por difundir ese legado, la em-
presa ha logrado un equilibrio ai-
roso que se despliega ante el lee-
tor como uno de los mejores
manuales para introducirle en lo
realmente sustantivo: acudir, a
continuacidn, a sus trabajos, ya
sea esa sintesis de su ideario que
es Hombre solo, ponderada en
esta mismas pdginas repetidas
veces por Luis Marfa Ansén, ya
sean sus obras de mayor alien-

es leer Una historia de Espaiia a
través de los Pérez, que logro fi-
nalizar antes de su fallecimien-
to. No nos sorprende en alguien
que entendid siempre la His-
toria como una inagotable fuen-
te de advertencias el que se
planteara esta suma de bienhu-
morados apuntes biogrificos de
una hipotérica familia, en la que
podemos vernos reflejados to-
dos los espaoles. Mingote em-
pieza aqui habldndonos de un
judio del siglo XII, Samuel

Los Pérezno es una obra con moralina pero si es una obra moral a la manera de las de aquellos
pensadores que tomaban distancia respecto del Poder para sefialar las debilidades humanas

®acceso

Abenjordin Gerundi, que se

convirtié al eristianismo y adop-

to el nombre de Pablo Pérez de

Daroca, y, entre bromas, las jus-

tas, v veras, las mds, desarrolla un

drbol genealdgico que se trun-
ca en 1936 cuando dos
hermanos, Teodoroy Gu-
mersindo, se liquidan el
uno al otro de forma cai-
nita en aquella guerra que
el propio Mingote vivid
con horror en primera
persona.

Pese a lo que pudiera
desprenderse de esta sin-
tesis, no es una obra con
“moralina”, pero sies una
obra moral, a la manera de
las de aquellos pensado-
res que tomaban distancia
respecto del Poder para
senalar las debilidades de
la condicién humana, Y,
aunque prefiero otros es-
critos del autor (como su
El diario de Hamlet, sin ir
mais lejos), no me parece
azaroso que, mientras
combatia con estoicismo
su declinar fisico, se¢ em-
barcara en este relato que
resume perfectamente su
tozudez de mafo adopri-
vo en una de las pocas
empresas que pueden

justificar una existencia: acom-
pafiar en sus tribulaciones a sus
conciudadanos con la tlusién or-
teguiana de que si no estamos
demasiado preparados para con-
vivir no por ello debemos dejar
de intentar conllevarnos.

En tiempos tan complejos
como los actuales, propicios para
el rebrote de la reafirmacién de
identidades excluyentes, esta
llamada a asumir que no somos
mis que unos Pérez hijos de
mil sangres diversas deberia
servir, en su modestia, como una
apelacion mds a la cordura.
FELIPE HERNANDEZ CAVA
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I.a radio matinal es confessa

Jordi Basté, Monica Terribas i Marti Anglada debaten en I'tltim ‘I ara que?” del curs

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

La radio matinal es va confessar
ahir, pero ho va fer ala tarda. Jordi
Basté, Monica Terribas i Marti An-
glada van participar en I"altim I ara
que?de la temporada, que, moderat
per Antoni Bassas, debatiaal’entorn
d'una pregunta: éla radio matinal fa
el periodisme més influent del dia?
Jordi Basté va obrir foc explicant
que la influéncia no és el seu objec-
tiu: “Jono puc pensar-hi. No tincvo-
luntat de serinfluent. Faig radio, que
ésel que sé fer. Pero és veritat que te-
nim unaresponsabilitat social. Som
la segona veu que sona a les cases,
desprésdelaveudelafamilia”. L'en-
focament de Terribas tenia un altre
angle: “Sique busco que el retrat que
els fem els sigui prou complet per-
que se sentin informats i es puguin
dedicar als seus oficis amb la tran-
quil-litat d’estarinformats. No ésin-
fluent, perd sique és dir-los: «Confi-
eu en nosaltres; no cal anar a deu
mitjans diferents»”.

Per Anglada, que hi participava
amblacomoditat de no ser-ne jutge
i part i de mirar-s’ho amb la pers-
pectiva de quatre decades d’ofici, la
influéncia és un bé repartit: “No és
nomeésalaradio matinal. També als
diaris, que surten al mati. I alate-
levisio, Els espais més influents son,
diria, els que tenen tertulies. Creen
I'espai d’opinid del dia, crea un aim-
bit. Tot i que a vegades el més im-
portant és la declaracio que es faen
una entrevista”.

Sobre les entrevistes, els dos lo-
cutors matinals van coincidir a as-
senyalar com és de dificil conver-
saren antenaambun representant
del govern de Madrid. “Mesura
molt, vaaclavar el missatge i arris-
ca poc”, denunciava Terribas, que
explicava que ha sigut impossible,
per exemple, aconseguir una con-
versa amb el ministre catala Jorge
Fernandez Diaz: “Una entrevistaa
cor obert és molt dificil de tenir”,
Per Anglada, aix0 passa perqué “la
maquina de propagandadel govern
espanyol no va dirigida a Catalu-
nya”. Basté va oferir la metafora:
“Es com les buisties. A unabandahi
diu«Madrid». A l'altra, «Provincias
y extranjero». No veuen que per a
ells seria molt millor explicar-se
també a Catalunya”.

També es va parlar de tertulies.
Terribas va advertir que calia vigi-
lar, perqueé “les d’avui dias’han con-
vertitenun instrument en molts ca-

®acceso

Antoni Bass

sos no exempt d’espectacle”. Més
enllade les qilestions politiqueside
I'ofici, el debat va ser, en tot cas, una
celebracio del mitja. A preguntes
del puiblic, sobre el futur de laradio,
Basté varecordar que ésun mitja “a
provad’apocaliptics”ique hasobre-
viscut atotes lesrevolucions tecno-
logiques de 1'"altim segle.

També es va parlar de xarxes. Ho
va fer Anglada, que va assenyalar-
les com la nova agora de debat pu-
blic: “Es moltimprescindible seguir
les xarxes. Marquen en quin terreny
esmou el debat de 'opinio ciutada-
na. Twitter és el gran safareig: un
mercat sense limits, Té pocafiabili-
tat, d’acord, pero indica magnifica-
ment 'amplitud i el camp de joc”.

Dos rivals amics

Latertiilia, que se celebrava ala Fa-
brica Moritz amb un auditoriple de
goma gom, també vadeixarlloc per-
queé els dos rivals del mati aprofites-
sin la coincidénciaen'espaiperin-
tercanviar algunesironies, graciesa
labonarelacid que tenen,com quan
Terribas vaacusar Basté de ser molt
gelds amb els entrevistats, “Brui-
xal”, va exclamar rient el de RACI,
que Bassas va suavitzar amb un

LIDERATGE I
Marti Anglada, Monica Terribas i Jordi Basté van debatre sol

5, en el marc de I’altim debat del cicle I ara qué? d’aquesta ter

ETERANIA

els dos liders de la radio matinal. SET

Entrevistes
"El govern

de Madrid
mesura molt,
vaaclavar

el missatge”,
diu Terribas

“..va dir ell simpaticament”. La re-
venjaamistosavavenirenformade
simil futbolistic, quan Basté, lider
els ultims tres anys, va comparar
Terribas amb el barcelonista Xavi.
“Tjo séc Messi”, va burxar.

Un dels moments més divertits
de la nit va ser quan Basté va expli-
carque undiadormia tan profunda-
ment —-només li ha passat dos cops
en setanys— que quan es va desper-
tarjaerade dia: “Vaig sentirunaveu
que em cridava «Jordi, Jooordi» i
vaig veure molta llum. Esclar, vaig
pensar que m’havia mort”. La veu,
per cert, era la de la productora,
alarmada que el periodista no res-
pongués ales dotzenes de trucades
perdudes (d’un mobil que dormia a
I’habitacio equivocada).

L’amistat mituaesvanotar tam-
bé a I'hora d'intercanviar floretes.
Terribas va destacar de Basté el fet
de ser “un gran creador de clima,
d’ambientsid’energia positiva”iva
lloar-ne “I'immens ofici”. El con-
ductor d’El mdn a RACI va corres-
pondre aplaudint la capacitat de
Terribas de tenir “totel campde joc
al cap” i també “la gran adaptacié
que hafetvenint d’'un mitjadiferent
com la televisio”  mm

re el present i el futur del mitja radiofonic moderats per
rada. Va ser una rara ocasio de veure plegats

L’ARA Bassas
acomiada temporada

L’ARA Bassas, I'informatiu que es
pot seguir de dilluns a dijous a les
vuit del vespre en streaming per la
web d’aquest diari, va acomiadar
ahir la seva primera temporada.
Ho va fer amb una emissio especi-
al, també des de la Fabrica Moritz,
que va comptar entre els seus con-
vidats amb I'economista Xavier
Sala i Martin, que va parlar d’eco-
nomia domeéstica. Ricard Torque-
mada també hi va participar, ofe-
rint la sevavaloracid del Mundial i
donant les claus de la nova tempo-
rada del Barca. A més, es va poder
veure alguns dels redactors de
I’ARA demostrant davant de les ca-
meres les seves habilitats extrape-
riodistiques: patinatge, skate, cui-
na o poesia. I el director del diari,
Carles Capdevila, va presentar
I’edici6 d’estiu de ARA, que els
lectors podran tastar a partir
d’aquest dilluns.

El programa es va emetre en di-
recte com de costum, pero es pot
recuperar a I’Ara.cat.
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Albert Om

Una dona de paraula

nl'iltima setmana, els mitjans

de comunicacié hem estat tan

pendents del mamading, I'alti-

ma moda en fel-lacions de dis-

coteca, i tan preocupats per
I'acomiadament del pobre Corbella, que
durant trenta-dos anys ha plegat les samar-
retes —de Pichi Alonso a Messi—, que hi ha
hagut una noticia que amb prou feines ha
merescutunbreudediari: TeresaCabréés
la nova presidenta de la Seccio Filologica
del'Institut d’Estudis Catalans. No éssexe
ni futbol, ja ho sé, pero la llengua també
hauria de ser noticia més enlla de les atza-
gaiades de Wert, de Bauzd o de Fabra (ja té
nassos que algi que pretengui minoritzar
el catala es digui Fabra). La llengua no ha
de ser noticia, tan sols, quan és element de
reivindicacid, en defensa propia. De fet, re-
cordoquel'ocasio que vaig tenir d’entrevis-
tar I'ara presidenta Cabré em va dir que la
indiferéncia, lafalta d’adhesio dels catalans
alallengua, era el principal problema que

Teresa Cabré i 'TEC sén
noticia. c

veia al catala. Subratllava que els catalans
no som prou conscients que tenim una
llengua que esta en condicions de total se-
guretat. I'afegiaun segon problema: lapér-
duadel prestigi socialdelallengua. Posava
I'exemple que, als anys 80, les families que
vivien aqui volien que els seus fills apren-
guessin el catala. Aixo, ara, en bona mesu-
ra,s’ha perdut. I aquest és un factor de risc
que costara de redrecar.

Teresa Cabré -empentaicriteri- ésca-
tedratica de la Pompeu Fabra i va ser la
creadora de I'Observatori de Neologia,
que, durantunadeécada,s’ha dedicatagar-
bellar les paraules que emprem els mitjans
ique no son al diccionari. Cada any, han
trobat unes dues mil paraules noves. Ai-
x0 vol dir més de cinc de noves cada dia,
una xifra que ens permet demostrar que
les llengiies canvien perqueé tenen vida.
Cabré, doncs, més que unadona de parau-
la, quevade soi, és sobretot unadonade pa-
raules. Molta sort, Teresa.

LLes paraules d'una dona

Ibert Rubio (actual directorde

8TV) i Eugeni Sallent (actual

director de TV3), I’any 2000,

van rebre 'encarrec de crear

aradio generalista, privada,

que pogués arribar a competir amb Ca-
talunya Radio i que pogués resistir lasor-
tida de cavall anglés d’Ona Catalana, amb
el rutilant Cuni d’estrella matinal. Rubio
iSallent, plegats, van tenir molts encerts
sense els quals, avui, 'emissora del grup
Godd no hauria tancatel curscomalider,
per tercera temporada consecutiva: el
nom, el logo, la sintonia, la graella, el to
(fonamental) i, esclar, la tria dels redac-
tors i locutors. En aquell moment, i sen-
se fer gaire fressa, van convocar uns exa-
mens —teorica i practica- per buscar pe-
riodistesjoves que volguessin treballaren
unaradio que, aleshores, no teniani nom
ni microfons. S’hi van presentar unes
vuit-centes personesi,de totesles proves,
quiva treure lamillor nota va serunano-

®acceso

g =
Adéu al Via lliure de
RACL. raa1

ia, llesta i desimbolta, que es deia / es diu
Marta Caila. La van fitxar i, al cap d’'un
any, jas’havia guanyat tenir un programa
propi. El Via lliure, amb la Caila, ha estat
tretze temporades en antena, cada dis-
sabte i cada diumenge. Moltes hores de
radio per adescobrirla sevapersonalitat:
pencaire, positiva, perfeccionista, patido-
ra. Es a dir, professional. De cap a peus.
Capag de fer vuit hores de radio cada cap
de setmana, amb una sabata i una espar-
denya. Em sap greu ser un dels 233.000
oients que, de copivolta, se'ns haura aca-
bat la companyia de la Caila.

Un dia li vaig preguntar a Teresa Ca-
bré siala Seccid Filologica hi havia pa-
ritat. Es va posar ariure. Tan sols eren
cinc dones per més de trenta homes. A
RACl1el biaix encara és més significatiu.
Sense la Marta Caila com a editora, en
set dies només hi quedara I’Elisenda
Camps al’hora de dinar. Tot és possible.
Si, pero no ho sembla.
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NOVA PROGRAMACIO ESTIVAL

—-1 olore pervacances

»Latele estatal estrena avui ‘Viaje al centro de la tele’ i ‘Vivan los bares’

EL PERIODICO
BARCELONA

VE-1 refresca avui la seva
graella estiuenca amb dues
estrenes que ocuparan les
nits dels divendres i que
proposen dos tipus de recorreguts
molt diferents: un, més nostalgic, a
Viaje al centro de la tele, un periple per
les imatges d'arxiu de la televisio es-
tatal de la ma de Santiago Segura, i
un altre, més actual, amb Vivan los
bares, un docu-reality en qué Lorena
Castells i Juanito Makandé busquen
per tot Espanya locals amb historia.
Viajeal centrode la tele ha fitxat per
alaseva segona temporada en ante-
nael popularcineastaiactor, artifex
de la taquillera saga cinematogra-
fica de Torrente. Segura, admirador
confés de l'extens arxiu audiovisual
deTVE, és el fil conductor de I'espai,
que es vertebra en edicions temati-
ques. A través de la seva veu en off,
I'artista amaneix les imatges amb
elseu particular humor, aportantal
guid comentaris de collita propia,

FENOMEN FaAN / El programa repassa
aquesta nit el fenomen fan, en el ca-
pitol titulat Queremos un hijo tuyo. Els
teleespectadors podran veure els
protagonistes d’aquests fenomens
de masses que han decorat les carpe-
tes dels estudiants d'ahir i d’avui;
d’Espanya (des del Diio Dindmico
finsa Pablo Albordn, passant per Los
Pecos, Miguel Bosé, Hombres G i Me-
cano) i de I'estranger (com Michael

»» Lorena Castells (dreta), presentadora del nou prama de TVE-1 *Vivan los bares’.

»» Vigie al centro de latele’.
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Jackson, Madonna, els Beatles i Jus-
tin Bieber). Perd no només en el mon
delacangé.

En les proximes setmanes, Viaje
al centro de la tele repassara les melo-
dies infantils i els programes juve-
nils de TVE; les cangons que han es-
tat mimero u; els actors, cantants i
presentadors llatinoamericans que
han desenvolupat la seva carrera a
Espanya; els programes i concursos
deballimuisica; els personatges més
imitats; les 100 parelles conegudes

unides perlamusicail'amor,ielses-
pais que més han triomfat en I'epo-
ca estival. Com en la temporada an-
terior, els personatges de Forges se-
ran protagonistes de la capcalera i
el grafisme del programa.
Justdesprés prenenelrelleuLore-
na Castells (Splash!, El debate de Gran
hermano) i el seu marit, el muisic Jua-
nito Makandé, amb Vivan los bares.
Com bé indica el titol, el programa
visita locals de tot Espanya que han
passata formar part delahistoriade

les seves ciutats o barris. Encara que
cada setmana se centren en un bar
diferent, a través de les anécdotes
que expliquen els seus propietaris i
els clients de tota la vida, hi ha una
seccid enque Makandé vaaaltreslo-
cals de la zona per ampliar la pers-
pectiva.

El Pepe’s Bar de Benidorm; el xi-
ringuito de platja La Luna a Zahara
de los Atunes (Cadis); I'Hebe de Va-
llecas (Madrid), un local rocker de
principis dels anys 80; la discoteca
marbellina d’Olivia Valere, una de
les protagonistes de Mujeres ticas a
La Sexta; el flamenc Chiringuito de
Sevilla; el pioner local gai Comodin
de Sitges (Barcelona),iel Chapandaz

Santiago Segura
presenta el programa
que recupera el més
insolit de I'arxiu

de Televisié Espanyola

de Madrid, per on han passat diver-
ses generacions d'universitaris, se-
ran set de les destinacions de la pa-
rella en aquest periple.

El vuite desti, que centra el pro-
grama d'avui, és el Ganbara de Sant
Sebastia. El programa li dedica un
homenatge organitzant un con-
curs de gildas, el pintxo que s’ha con-
vertit en emblema de la ciutat. Cas-
tells i Makandé aprendran a elabo-
rar aquestes delicioses tapes de la
ma d'uns xefs amb estrelles Miche-
lin: Daniel Lopez (que en té una)i Pe-
dro Subijana (tres). Es nota que dar-
reredel programa hi ha una produc-
fora experta en gastronomia, Shine
Iberia, artifex del popular concurs
Masterchef. =
—

TVE-1/22.15HORES
TVE-1/23.05HORES
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VOTACIO / EL PARLAMENT AVALA EL RESULTAT

Salvador Alsius, Yvonne Griley i
Eva Parera, nous membres del CAC

BARCELONA ACN
El periodista i professor universita-
ri Salvador Alsius, la senadora de
CiU Eva Parera i la filologa i exdirec-
tora general de Politica Lingiistica
Yvonne Griley van rebre ahir l'aval
del Parlament per esdevenir mem-
bres del Consell de I'Audiovisual de
Catalunya (CAC).

Tots tres, que havien estat propo-
sats conjuntament per CiU i ERC,
van aconseguir la majoria de dos
ter¢os necessaria en la primera vota-
cio, tot i les critiques de C's i CUP al
procés de seleccio, a les que sha su-
mat ICV-EUiA en els casos de Griley
i Parera pel seu pertil politic allunyat
dels mitjans de comunicacio.

Dels tres membres seleccionats,
Yvonne Griley és [inica que ja for-
mava part anteriorment del CAC,
al qual va accedir el passat mes de
marg.

En votacio secreta Alsius va rebre
116 vots a favor, 5 en contra i 9 abs-
tencions; Griley 106 a favor, 14 en
contra i 12 abstencions; i Parera 107
vots a favor, 13 en contra i 12 abs-
tencions, Aquests tres noms se su-
men als tres que encara no han es-
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Iy

El periodista Salvador Alsius, la senadora Eva Parera i I'exdirectora de Politica Lingistica, Yvonne Griley

gotat el mandat: Roger Loppacher,
que n'és el president, Daniel Sirera i
Carme Figueras.

El consell és l'autoritat indepen-
dent de regulacié de la comunicacié
audiovisual de Catalunya i té com a
finalitat principal vetllar pel compli-
ment de la normativa aplicable als

prestadors de serveis de comunica-
ci6 audiovisual, tant als ambits pu-
blics com privats.

El CAC té com a principis dactu-
acio la defensa de la llibertat d'ex-
pressio i dinformacio, del pluralis-
me, de la neutralitat i I'honestedat
informatives, aixi com de la lliure

concurrencia al sector.

Lentitat catalana es regeix per la
Llei 2/2000, de 4 de maig, del Con-
sell de I'Audiovisual de Catalunya,
aixi com per la llei marc del sector,
és a dir, 1a Llei 22/2003, de 29 de de-
sembre, de la comunicacio audiovi-
sual de Catalunya.
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Juby Bustamante, emblema
del periodismo y de la cultura

Trabajo en el Ministerio de Cultura con Solana y Semprun

JUAN CRUZ

Juby Bustamante, periodista, fa-
llecida ayer a los 76 afios, dormia
a sus hijos con poemas, no con
cuentos; en estos ulti-
mos tiempos, en que el
dolor de su larga enfer-
medad ya fue una herida
a la que fatalmente se
fue acostumbrando, fue
su hija Andrea (periodis-
ta; el otro hijo, Miguel,
es editor) la que aliviaba
sus ultimos dias leyéndo-
le algunos de aquellos
poemas, el de la infancia
de Machado, por ejem-
plo; ella los continuaba,
como si alin estuviera
fresca la infancia de los
chicos, con una memo-
ria que tanto le sirvio pa-
ra convertirse en una de
las mejores periodistas
de su generacion.

Lo contaba ayer tar-
de un hombre desconso-
lado, su marido Miguel
Angel Aguilar, periodis-
ta, en el tanatorio de
Tres Cantos (Madrid).
El lugar se llené en se-

muerte de Franco. Esos tltimos
afos, asi como los afios de la
transicion, tuvieron en Juby un
emblema; la pareja Juby-Miguel
Angel era entonces un simbolo

guida de comparieros de
Juby Bustamante, acaso
la periodista mas conoci-
da, y entre las mas queridas, del
tiempo en que el periodismo es-
pafiol se debatia entre el cinismo
de la dictadura y la esperanza de
un porvenir que dependia de la

®acceso

Juby Bustamante, escritora y periodista.

del periodismo de la época; el
cuadro lo completaban escrito-
resy artistas de todo género, que
compartian la vida y la noche
con un extraordinario periodis-

ta, también desaparecido, Cuco
Cerecedo.

Su trabajo mayor como perio-
dista fue en la revista Cambiol6, y
después en Diariol6, del que fue
fundadora. Una vez ente-
rrada la dictadura, y ya
con el socialismo de Feli-
pe Gonzdlez en el poder,
Javier Solana la convocd
al Ministerio de Cultura,
como jefa de prensa y
Jorge Semprun reincidié
en el encargo. Conocid,
pues, la vida del periodis-
ta desde el otro lado, v
consideré que en esas
premisas podia desarro-
llar una vocacion que
marcé también su traba-
jo previo como periodis-
ta. Ella habia sido una ex-
traordinaria periodista
cultural, perspicaz y bien
humorada, capaz de un
sentido comin implaca-
ble y de una pluma que
no se casaba con nadie.
Su manera de ser era
también su manera de
trabajar; y tanto en ese
tiempo en que se convir-
tié en una ciudadana de-
dicada al servicio puiblico
como antes, ejerciendo
el periodismo, tuvo mas
presente su pasion por la noticia
que la servidumbre del poder.
Fue una buena companera, discre-
ta y leal, pero se reia de ti con un
afecto y una gracia inolvidable.
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Ploma de la cultura

JUBILIA FERNANDEZ BUSTAMANTE (1938-2014)
Periodista

1 vetera periodista, ex-

director de Radio Na-

cional d’Espanya i ex-

president de I’Associa-
ci6 de Periodistes Europeus
Diego Carcedo resumia ahir en
una frase la vida de Juby
Bustamante: “Va fer de tot en el
periodisme i tot ho va fer bé”.
La directora de patrocinis del
Teatro Real, Marisa Vizquez-
Shelly, resumia aixi els valors
de Juby Bustamante: “D’ella
vaig aprendre no només pintu-
ra i comunicacio; em va ense-
nyar els valors més importants
de la vida”.

Juby Bustamante, nascuda
Jubilia Fernandez Bustamante,
va iniciar la seva carrera perio-
distica al diari Alerta de Santan-
der, ciutat on havia nascut, pe-
ro aviat es va traslladar a la capi-
tal per treballar a La Estafeta Li-
teraria, primer, i al diari Ma-
drid, després. Explica Diego
Carcedo que el tancament del
diari Madrid per ordre del go-
vern franquista, el 1971, va po-
sar en suspens la incipient pero
brillant projeccioé professional
de Bustamante, que es va incor-
porar poc després a la revista
d’informacié general Cambio
16, on va estar durant tota la
decada.

Al diari Madrid, Juby
Bustamante va formar part de
I’'anomenada task force, segons
ella mateixa va explicar en algu-
na ocasio. Sobre aquell altiso-
nant equip d’assalt “de seguida
vam comprendre que es tracta-
va dels reporters tot terreny de
sempre”, escrivia el 2009.

Casada amb el també perio-

dista i conegut cronista politic
Miguel Angel Aguilar —col-labo-
rador de La Vanguardia, entre
altres mitjans— se’n va anar de
la revista el 1980 com a protesta
per la destitucio del seu marit a
Diario 16, que en aquell temps
formava part del mateix grup
editorial, segons explica I'agén-
cia Efe.

Javier Solana la va elegir per
portar la comunicacio del Mi-
nisteri de Cultura quan, el 1982,
després de I'historic triomf elec-
toral del PSOE, va assumir
aquesta cartera ministerial. Bre-
gada ja en els combats de la di-

Veterana del diari
‘Madrid’, va ser cap
de comunicacio del
Ministeri de Cultura
amb Javier Solana

reccio de comunicaci6 cultural,
un assumpte al qual també ha-
via dedicat singular atencié en
les seves tasques periodisti-
ques, el 1991 va assumir les rela-
cions amb la premsa de la Fun-
dacién  Thyssen-Bornemisza,
carrec que va exercir durant els
seglients quinze anys, fins a la
seva jubilacio.

El 2011 el Govern espanyol li
va concedir la medalla d’or al
Meérit del Treball. Juby
Bustamante va morir a les
11.30 h del mati d’ahir, a causa
d'un cancer contra el qual feia
forca temps que lluitava.

PEDRO VALLIN
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CELSO COLLAZO

El corresponsal

pionero

Periodista, dirigio la
primera delegacion de
la agencia Efe en Moscu
tras la Guerra Civil

VICTOR DE LA SERNA
Cuando Celso Collazo lleg6 a Nue-
va York en 1975, los jovenes corres-
ponsales espanoles que abundaban
entonces alli —eran otros tiempos
para la prensa, si- lo recibieron bas-
tante impresionados: ya entonces
era una figura histérica en la profe-
sion, y venia de abrir y de dirigir
durante cinco afios la primera dele-
gacion de la agencia Efe en Moscu
desde la Guerra Civil. Vivia adn el
general Franco, y los despachos de
Efe desde la capital soviética ha-
bian supuesto toda una sacudida,
una de las muestras de la paulatina
apertura de la dictadura al mundo.

Han pasado cuatro decenios
desde entonces, y hacia tiempo
que Collazo, olvidado por muchos,
vivia una discreta existencia de ju-
bilado en un chalé de Guadalix de
la Sierra (Madrid), donde ha falle-
cido a los 92 afios tras un rapido
deterioro de su salud. Pero en el
periodismo de aquella Espana que
salia del aislamiento fue un magni-
fico especialista de la informacién
de agencias. Con un humor entre
socarrén y truculento y una gran
cultura—el ano pasado doné su co-
leccion de 17.000 libros a la Biblio-
teca de Galicia-, Collazo componia
la clasica figura que los anglosajo-
nes suelen llamar «mas grande que
la viday. Sus historias sobre el frio
insoportable de Moscii y la impe-
netrabilidad igualmente insoporta-
ble de la burocracia soviética ale-
graron muchas tardes con los cole-
gas en la sede del Secretariado de
las Naciones Unidas.

Quedan pocos testimonios de
sus anos jovenes como periodista
en Galicia y luego Madrid. Por la-
zos familiares y personales, estaba

cercano a los circulos galleguistas
perseguidos tras la Guerra Civil.

Llamado en 1956 al diario Pue-
blo por otro gallego y veterano co-
rresponsal, Manuel Blanco Tobio,
Collazo habia sido enviado a Lon-
dres, donde daria el salto a la agen-
cia Efe. Estuvo 11 afos en Londres,
convirtiéndose en uno de los pun-
tales de la agencia que dirigia Car-
los Mendo y que estaba convirtién-
dose en una de las més respetadas
del mundo. Luego vendrian Mosct
y, durante un par de anos -incluida
una entrevista al presidente Jimmy
Carter—, Nueva York.

Tras estar tres afos en la sede
central de Madrid, se hizo cargo
entre 1980 y 1982 de la delegacion
en Washington. Sus dltimos anos
en activo los pas6 en Madrid, for-
mando a jovenes redactores de Efe.

Collazo estuvo casado con la
pintora Maria Antonia Dans entre
1952y 1959, y era padre de la ex
actriz y hoy también pintora Rosa-
lia Dans, recordada sobre todo por
series televisivas como Los gozos y
las combras.

Celso Collazo Lema, periodista, na-
ci6 en Vimianzo (La Coruna) el 15
de noviembre de 1921 y fallecio en
Madrid el 4 de julio de 2014.
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La direccion de RTVE
desmiente quevayaa
suprimir 500 empleos

La propuesta hecha
por los sindicatos
contemplaba altas
indemnizaciones

elEconomista MADRID.

RTVE avanza poco a poco en el
plan de ahorro de hasta 49,6 mi-
llones que debera aprobarse an-
tes de agosto. Los nuevos ajustes,
que son fundamentales para que
el Gobierno dé luz verde auna in-
yeccion extra de 100 millones es-
te afio, tienen todavia muchos es-
collos por delante. La direccion
de la Corporacion ha desmentido
que vayan a producirse bajas vo-
luntarias, que alcanzarian hasta
casi un 8 por ciento de la planti-
lla, unos 500 trabajadores.

El problema principal podria es-
tar en Hacienda, ya que el minis-
terio que dirige Cristobal Monto-
ro seria el que tendria que aprobar,
en ultima instancia, las posibles
condiciones economicas que se
ofreciesen y también fijar el miime-
ro de afectados. La realidad ulti-
Ima es una caja casi vacia y unas pér-
didas previstas de 130 millones.

Fuentes cercanas a la Corpo-
racion recuerdan que el plan final
dependera de lo que apruebe Ha-
cienda, que durante la negocia-
cion del IT Convenio Colectivo tu-
vo un enfrentamiento con el pre-
sidente de RTVE, Leopoldo Gon-
zélez Echenique, porque los ajustes
eran muy leves. En esta linea, un
documento elaborado por el Go-
bierno sobre el estado de la Cor-
poracion apunto que el ajuste de
los gastos de personal “era clara-
mente insuficiente”.

La propuesta planteada por los
sindicatos contemplaba tres mo-
dalidades para apuntarse e indem-
nizaciones de hasta 50.000 euros
en caso de prejubilacion.

Mientras la Corporacion tltima

&mmm

Congress da lss Dipais

Leoopoldo Gonzalez Echenique. et

su enésimo plan de ajuste, los tra-
bajadores de RTVE empiezan a
calentar motores para luchar con-
tra las bajadas de los complemen-
tos salariales y el cierre de Tele-
deporte planteado para ahorrar
un minimo de 32,3 millones en
2014 y 34,9 millones en 2015.
Los sindicatos de la Corporacion

32,3

MILLON DE EUROS

La Corporacién debe ahorrar
esta cantidad este afio y 34,9
millones en 2015.

han aprobado por unanimidad pa-
ros de dos horas por la mafiana y
por la tarde el proximo 24 de julio.
Los paros coincidiran con la emi-
sion de la etapa del Tour del Tour-
malet. Aunque no esperan cortar la
sefial, porque viene de un provee-
dor internacional, si que prevén que
la emision se vea alterada. Este es
el primer paso (se esperan mas pro-
testas) que dan los representantes
delos trabajadores para luchar con-
tralos ajustes planteados y la incer-
tidumbre que generan la medidas
de ahorro que estan en estudio.
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Javier Cardenas
renueva cuatro
anos mds con
Europa FM

L.R.C.

MADRID- El director y presentador de
«Levdntate y Cidrdenas», el «morning
show» de Europa FM ha renovado por
cuatro anos mds su contrato con la
emisora musical de Atresmedia Radio.
El periodista, ganador del Premio
Ondas por la innovacién radiofénica,
lleva desde septiembre de 2010 al
frente del espacio, que se emite de
lunes a viernes entre las 6:00 y las 10:
00 horas, y que segtin el tiltimo EGM
sumaya 1.142.000 oyentes. Durante
las cuatro temporadas que Javier
Cérdenas lleva presentando el
programa éste no ha dejado de ganar
audiencia, y es el espacio matinal que
mas crece de todo el espectro de radio
musical, que ha llegado a superar por
primera vez al «Despertador» de
Cadena Dial, convirtiéndose en uno
de los motores de la emisora. Europa
FM se afianza como la tercera oferta
radiofénica musical de nuestro pafs
con 2.147.000 oyentes, por delante de
Cadena 100 y Kiss FM. Las mananas
de la cadena musical se han
consolidado gracias a la apuesta por
una radio divertida en la que se
combina la informacidn la
cultura con un toque de
humor y que ya se ha
convertido en una
referencia. «Nos L
atrevemos a decir Al ‘{
lo que el resto no :

.
dicen», declaré \ , .
Cardenas ps
satisfecho por su b

renovacion. o
-

-~

El periodista Javier
Cardenas
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L’Academia de TV anuncia
que convocara el premi
Garcia Campoy el setembre

EFE | MADRID

M [Académia de les Ciénciesiles
Arts de Televisid (ATV) convoca-
ra el proper mes de setembre el
premi Concha Garcfa Campoy,
que té com a objectiu reconeixer
els valors que representava la pe-
riodista: un treball basat en el res-
pecte al rigor, el compromisil'eti-
ca professional.

Coincidint amb el primer ani-
versari de la mort de Garcia Cam-
poy, la junta directiva de 'ATV va
ratificar ahir la seva idea de pro-
moure un premi de periodisme
amb el nom de la que va ser por-
taveu de la junta, segons va infor-
mar en un comunicat. En les pro-
peres setmanes, representants de

la institucié aprovaran les bases del
concurs i els detalls del premi
amb la familiai amb la resta d'in-
tegrants del jurat.

«Laidea del premi Concha Gar-
cia Campoy és reconeixer el treball
periodistic destacat pel seu res-
pecte al rigor, al compromisial'e-
tica de qualsevol professional, en
televisio, radio o premsa», subrat-
llala nota, que recorda que la pe-
riodista «tot terreny» va exercir la
seva professio en els tres mitjans.
Luis del Olmo, el director de Dia-
rio de Ibiza, Joan Serra, i profes-
sionals molt vinculats amb Garcia
Campoy com Olga Viza, Angeles
Caso, Elena Sédnchez i Maria Es-
cario, formaran el jurat.
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CON ENFASIS

BRAULI DUART LIDERARA LA FORTA

El presidente de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) ha sustituido al director de Canal Sur,
Joaquin Duran, al frente de la federacion que agrupa a las
emisoras autonémicas de radio y television. Duart pretende
reforzar “la unidad de accién” entre los diferentes canales.
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Cerca de proves
aRTVVenel cas
de la visita del Papa

» Agents de la Policia Judi-
cial van acudir ahir a la seu
de RTVV -actualment sen-
se activitat- per revisar un
ordinador a la recerca de
correus relacionats amb la
visita del papa Benet XVI a
Valéncia el juliol del 2006.
Aquesta diligéncia va ser
acordada la setmana pas-
sada pel magistrat que ins-
trueix la peca separada del
cas Giirtel al TSJ de Valén-
cia que investiga presump-
tes irregularitats de I'ens
public. / Redaccid

®acceso 21 6



EL MUNDO (LA OTRA CRONICA)

MADRID

Prensa:  Semanal (Sabado)
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusion: 206.007 Ejemplares

12/07/14

GEEICIES POD

Pagina: 17

Seccion: OTROS Valor: 28.125,00 € Area (cm2): 791,4 Ocupacion: 96,32 % Documento: 1/1__ Autor: JAIME PENAFIEL NUm. Lectores: 1197000

AZUL & ROSA

MI SEMANAE

JAIME PENAFIEL

SUBE / BAJA

Manuel Colonques

El presidente del grupo

Porcelanosa ha conseguido, un
ano mas, que el principe de Gales
haya sido el anfitrién de la cena de
gala de la empresa, en su Castillo de
‘Windsor. Como invitada estrella,
Sarah Jessica Parker, protagonista de
Sexo en Nueva York, ciudad donde el
mds importante grupo de ceramica a
nivel mundial prepara su desembarco
en un edificio mitico de la 5* Avenida
remodelado por Norman Foster. Un
acontecimiento que contara con la
diva como madrina.

Jorge Javier Vazquez

Lleva cinco afios presentando

ininterrumpidamente Salvame,
el mayor programa de
entretenimiento no sélo de Telecinco
sino de todas las televisiones que en
el mundo son. Lo conozco bien por
dentro y estimo a sus colaboradores
en la misma medida que ellos a mi.
Felicidades a sus productores, Oscar
Cornejo y Adrian Madrid, de La
Fabrica de la Tele, pero, sobre todo, a
Paolo Vasile, responsable de la
cadena y a Manuel Villanueva, de la
programacion.

Constantino de Grecia

El hermano de la Reina Sofia,

hoy ciudadano sin apellido, sin
trono ni techo, se ha pronunciado en
unas declaraciones a ABC, a
proposito de la abdicacién de su
cunado Don Juan Carlos. En ellas
ha reconocido que «no soy
partidario de que los reyes
abdiquen. El cambio debe venir
cuando el rey muera». Se olvida de
que €l dej6 de serlo por intentar
pactar con los coroneles golpistas y
porque los griegos prefirieron la
republica en referéndum.

®acceso

Cuando en el ano 2002, Alberto Aza sucede a mi paisano y
amigo, Fernando Almansa, en la Jefatura de la Casa del Rey,
nombran como Jefe de Prensa a Juan Gonzélez Cebrian. Se
trata de un gran diplomético que, durante los siete anos que
permanecio en el cargo, dejé un recuerdo imborrable por su
bondad, educacion y seforio. Como segundo suyo, un
periodista, Jordi Gutiérrez. Posiblemente se trataba del tnico
funcionario de la Casa, junto a Jaime Alfonsin, entonces
responsable de la Secretaria del Principe, con buena sintonia,
no s6lo con Felipe sino incluso con Letizia. Cuanto més duras
eran las criticas hacia la consorte, alli estaba Jordi para
defenderla. «Como el mas eficiente y rendido cortesano, lo

SEIS EN 39 ANOS

Jordi es el sexto responsable de las Relaciones Exteriores
de La Zarzuela. Con todos ellos me he llevado bien.
Posiblemente porque han respetado mi independencia y mi
libertad de expresion.

A Javier Ayuso, el antecesor inmediato de Jordi Gutiérrez,
tengo que agradecerle la deferencia de haber sido el
primer periodista con el que se reunié en un almuerzo,
nada mas tomar posesion del cargo. Le adverti donde se
metia. Creo no haberme equivocado aunque ni él ni yo
pensaramos entonces que seria testigo, in situ, de la
situacion mas critica de la Monarquia y, mucho menos, de
la abdicacion del Rey. iQué memorias tenéis ti y Rafael
Spottorno, querido Javier! Con Ramén Iribarren, el cuarto
Jefe de Prensa, aunque s6lo estuvo dos afos, siempre

SOLO UNA MUJER

En los 39 afos de Monarquia, el machismo elevado a
categoria constitucional con el articulo 47.1 sobre el acceso
al trono, se ha mantenido, también, en lo referente a la
Jefatura de Prensa. Sélo una mujer ha ostentado este
cargo, la periodista Asuncién Valdés, que lo fue, nada
menos, que durante 10 afios. La llevé a la Casa Fernando
Almansa, cuando ella trabajaba, entonces, como directora
de la Oficina del Parlamento Europeo en Espana,
Anteriormente habia sido una magnifica corresponsal de
TVE en Bonn. Asuncion, mujer de fortisimo caricter, era
todo menos diplomatica. Se identifico tanto con la Casa y la
Familia Real, que se hizo acreedora del carinoso apelativo
de «la tercera Infanta». La relacion profesional no fue facil.
A veces, conflictiva. El noviazgo irresponsable de Felipe
con Eva Sannum, que habia ido erosionando la Institucion
mediante una guerra mediatica sin cuartel, complico la
relacion de Asuncion Valdés con la prensa. Aquellas
relaciones le costaron el cargo a Almansa. Ella sobrevivid
un ano. El tindem formado por los cesados Rafael

Felipe y Letizia han premia

MIS REALES JEFES DE PRENSA

escribi en esta columna el 13 de diciembre de 2009. También
que si un dia Felipe accedia al trono, Jordi Gutiérrez seria lo
que desde ese dia es: Jefe de Prensa de la Casa Real. No me
equivoqué. Y, aunque los Borbones tienen fama de
desagradecidos, con Jordi se ha roto esta tendencia. Cierto es
que todo ascenso a una alta funcién precisa una escalera
tortuosa, que decia Bacon. Cuando le cesaron, con la salida de
Gonzailez Cebridn, me sorprendi6 que la principesca pareja
no moviera un dedo a su favor, después de lo que habia hecho,
sobre todo, para informar del polémico noviazgo. Arturo
Fernandez, presidente de CEIM, le rescatd, habiendo sido
durante todos estos afnos un eficiente colaborador.

demostro su buena disposicion al dialogo y a informar con
verdad, aunque «a veces sus mentiras explicaban mejor
que la verdad de lo que queria informar», como publiqué el
12 de febrero de 2012. En su haber, hubo, por primera vez
en la Casa, transparencia total en lo referente a la salud
del Rey. Hasta el extremo de informar sobre una
intervencion quirurgica cuando Don Juan Carlos se
encontraba todavia en el quiréfano. El caso Urdangarin se
lo llevé por delante. Al Jefe de la Casa, Alberto Aza,
también. Juan Gonzalez Cebrian, durante los siete anos en
el cargo (2003 a 2010) tuvo la responsabilidad de informar,
con la colaboracion de Jordi Gutiérrez, sobre el breve
noviazgo y boda del Principe Felipe y Letizia. Asi como del
divorcio de la Infanta Elena.

Spottorno, Jefe de la Casa del Rey, y Javier Ayuso, Jefe de
Prensa, me ha recordado el de Sabino Fernandez Campo y
Fernando Gutiérrez, el primer responsable en las tareas
informativas. Juntos desde que, en 1977, Sabino fuera
nombrado Secretario General de La Zarzuela y, mas tarde,
Jefe de la Casa, hasta enero de 1993 en que cesaron a los
dos. Durante aquellos anos, tuvieron que hacer frente a
numerosos acontecimientos, algunos muy delicados, entre
ellos los incidentes contra el Rey en la Casa de Juntas de
Gernika pero, sobre todo, el 23-F. También la primera gran
crisis matrimonial de los Reyes con la huida de Doia Sofia
a India.

Como podemos observar, cada Jefe de la Casa y de Prensa
ha tenido su marrén en un puesto ni facil ni agradable y,
por supuesto, ni bien pagado. Eso si, algunos lo consideran
un honor. Octavio Paz escribe que «las apariencias son
bellas en esta su verdad momentanea» aunque, a veces, la
huella de este honor es como el humo en el aire o la
espuma en el agua.

do los servicios de Jordi Gutiérrez. /€L MUNDO

c H S S s s = = » Sorprendentemente se quita el crucifijo pero no la reverencia para el Jefe del Estado y senora. ¢Antes el Rey

que Dios? ... Después de conocer el contenido de su libro, puro sexo, entiendo la tragedia de su matrimonio y la muerte de su
marido. Aunque no lo quiera reconocer, el escribirlo ha debido suponer una terapia muy dolorosa ... Tras la ceremonia de la
boda, los novios, al subir al coche, se encontraron con dos latas de caviar y sus correspondientes cucharitas y una botella de
champén con dos copas. cDe quién seria esta idea tan hortera? iNi que éste fuera el primer deseo de unos recién casados
nada mas salir de la Iglesia! ... No me puedo creer que después de comunicarles que habian sido invitados y recibir el tarje-
ton, les desconvocaran telefénicamente porque «somos muchos». Nombres tengo, nombres y apellidos ... Su corazén ha de-
bido estar repartido entre el pais donde nacid y el pais que la adopto. ¢Qué habra pesado mas, la cabeza o el corazén?

25 / 64



LA RAZON 12107114 S

MADRID 5
Prensa: Diaria S
Tirada: 129.927 Ejemplares § T
Difusién: 95.152 Ejemplares o =

Pagina: 67
Autor: Nahiara S. Alonso Madrid  Num. Lectores: 229000

Seccion: COMUNICACION  Valor: 24.192,00 € Area (cm2): 604,8 Ocupacion: 67,11 % Documento: 1/1

Europa avala una
TVE sin publicidad

Los tribunales refrendan el sistema de financiacion de la puiblica

Nahiara S. Alonso -Madrid

aJusticiaeuropea, pormedio
del Tribunal General de la
Unidn Europea (UE), confir-
mo ayer la validez del siste-
ma de financiacion de la television
ptiblica espanola tras la eliminacidn
de la publicidad como fuente de in-
gresos en el ano 2009, Asi, el Tribunal
desestima los recursos presentados
por Telefénica y Digital+ y confirma
que las medidas llevadas a cabo se
ajustan a la legislacién europea.
Con laley emitida durante la legis-
lacién de José Luis Rodriguez Zapa-
tero quesupuso el findela publicidad
en las cadenas puiblicas (ley 8/2009),
la financiacion de RTVE varié de un
modelo mixto —en el que la cadena
recibfaunacompensacion del Estado
por el servicio piiblico prestado con
su trabajo, asi como ingresos por
publicidad, televentay patrocinios-a
uno en el que los tinicos ingresos
comerciales de los que dispone son
aquellos procedentes de la presta-
cion de servicios a terceros y de la
venta de producciones propias, que
suponen sé6lo unos 25 millones de
euros de su presupuesto total. Debi-
do a este cambio, los fondos de la
cadenadisminuyeron notablemente,
porlo que paracompensarla pérdida
de los demds ingresos comerciales,
Espana introdujo tres medidas fisca-
les que establecian unaserie de tasas
de las que se tenfan que hacer cargo
los operadores de telecomunicacio-
nes con un 0,9% de sus ingresos, las
cadenas privadas con el 3% y las de
pago con el 1,5. A esto se le sumaba

®acceso

la compensacidon por prestacién al
servicio publico y, en caso de no lo-
grar sus costes globales, el Estado
debia hacerse cargo de cubrir lo res-
tante,

Este nuevo modelo de financiacion
fue avalado por el Ejecutivo comuni-
tario, cuando en 2010 dictaminé que
respetaba la nor-
mativaeuropea. No

aprobado no respetaba el principio
de proporcionalidad e infringia varios
articulos de la legislacion de la UE.
En sus sentencias dictadas ayer, el
Tribunal General desestima ambas
peticiones en su totalidad, rechazan-
do «todos y cada uno de los motivos
alegados por Telefénica y Digital+ en
sus respectivos recur-
sos, confirmando de

obstante, Teleféni- LA SENTENCIA este modo la compati-
cay Digital+ no es- Desestima bilidad del régimen de
tuvierondeacuerdo » financiacion de TVE
conladecisiondela mtEgramente los con la normativa en
saseracsrs. TooUrsOSeMmitidos por
cursos solicitando TEIEfénicay Dlglta|+ con el mercado inte-

al Tribunal General

que anularaladeci-

sién de Bruselas del 20 de julio de
2010. Elrecurso de Telefénica denun-
ciaba principalmente que la Comi-
sion Europea habia autorizado el
modelo de financiacién de RTVE sin
haber garantizado que no supusiera
unriesgo de sobrecompensacién. Por
suparte, Digital+ alegd que el sistema

rior». A pesar de la ne-

gativa europea, toda-
via cabe la posibilidad de solicitar un
recurso de casacion ante el Tribunal
de Justicia para que se tenga en con-
sideracion las solicitudes presentadas
por estos medios. De continuar la
senda legal, el recurso deberd inter-
ponerse en un plazo de dos meses a
partir de su notificacién.

DEL MODELO MIXTO AL FIN DE LA PUBLICIDAD

: 2006
: Modelo mixto

: ConlaLey 17/2006 se

: reafirma la titularidad

: estatal de la cadena. La
¢ financiacion combina

: ingresos por publicidad
: y una compensacion del
: Estado por el servicio

: publico prestado.

2009

El fin de la publicidad

Se eliminan los ingresos
publicitarios, televenta,
patrocinio y servicios de
acceso con la aplicacién
de la Ley (8/2009), por
lo que la cadena cuenta
unicamente con finan-
ciacién publica.

2010

\poyo europeo

El ejecutivo de la Unidn
Europea, tras realizar
una investigacion,
dictamina que el nuevo
sistema de financiacion
aplicado a RTVE esta
en concordancia con la
normativa comunitaria.

2011

Recursos

Tanto Telefénica como
Digital+ mantienen sus
recursos en los que soli-
citan al Tribunal General
que se anule la decisién
de Bruselas emitida

en 2010 respecto ala
financiacion de RTVE.

RTVE

2014

Desestimacion

El Tribunal General de la
Unién Europea confirma
la validez del sistema
de financiacion del ente
publico espariol, des-
estimando los recursos
emitidos por Telefénica
y Digital+.
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I» TENDENCIES

Era de I'espectador connectat

A CONTINUACIO
OFERIM UN REPAS
PELS ULTIMS CANVIS EN
EL CONSUM TELEVISIU,
LA MANERA D’OFERIR
ELS CONTINGUTS,

LA FICCIO, EL PAPER

DE L’ESPECTADOR...

ALICIA RODRIGUEZ DE PAZ
Madrid

Els productes televisius i la mane-
ra de consumir-los estan cada ve-
gada més condicionats per
Paveng irrefrenable de les tecno-
logies de la comunicacié. Inter-
net i un dels seus fills, les xarxes
socials, van colonitzant i influint
en un mitja que no es pot resumir
amb un televisor, un comanda-
ment a distancia i una familia as-
seguda al sofa del sald. T aixi ho
va notant tant Pespectador com
els encarregats de programar i
empagquetar 'oferta, Sota el guiat-
ge d'un entusiasta coneixedor de
la tele, Pablo Romero, director
de continguts de la plataforma de
Canal+ Yomvi, sorgeix aquesta
breu guia per mirar d’'entendre
queé esta passant a la televisié que
fins fa molt poc temps es conside-
rava del futur.

VoD (VIDEO SOTA DEMANDA). Fa
possible accedir als continguts
de televisio en qualsevol moment
ien qualsevol lloe, sempre que es
disposi d’una connexié a inter-
net. Pot ser de pagament, com
Yomvi, 0 en obert com les plata-
formes de RTVE, TV3, Atresme-
dia... La televisio ja no és només
un continuum en el temps, sind
que, amb el VOD, es converteix
en una oferta de lleure a la carta.
Es més, la cita la fixa cada espec-
tador en connectar amb el seu dis-
positiu mobil o 'ordinador.

USUARI, MES QUE AUDIENCIA. Mili-
ons de persones poden veure a la

®acceso

seva tauleta o al seu teléfon mo-
bil el contingut audiovisual que li
vingui de gust, mentre esperen
P'autobus o que els atengui el den-
tista. 1, sovint, ho comenten a les
xarxes socials. “Parlen a Twitter
del partit a 'NBA o de Iiltim lliu-
rament de MasterChef. Ho fan
seu. No es tracta d'una audiéncia
passiva, sindé que parlem d'un
usuari, un consumidor
que gestiona d'una
manera activa els
continguts”.

‘BIG DATA’ PER
A PROGRAMA-
DORS. Les pla-
taformes  de
VOD  oferei-
Xen una mina
de dades sobre
la televisié con-
nectada: com es
consumeix, on, qué
fan mentre ho veuen...
El big data també es troba a

la taula dels directius i programa-
dors de televisio, i servira per tra-
car valuosos patrons de consum.

FICCIO | TRANSMEDIA. Es indubta-
ble que la ficcid s’ha adaptat, i de
quina manera, als primers desafi-
aments de la televisié connec-
tada -que, no s’ha d'oblidar,
conviu amb el consum tradicio-
nal de Ia tele-. Les séries triom-
fen també en i gracies a la xarxa
(veure les imatges de les quatre
meés vistes en VOD). I aquest joc
d’influéncies en tots dos sentits
esnota, entre altres giiestions, en
Pestructura de la ficcid tele-
visiva. Segons explica Romero,
“el fenomen transmédia ha
arribat a les séries. Com? La his-
toria ha donat pas als perso-
natges, que en cada capitol creen
mons diferents que van desen-
volupant. El primer que va
apostar per tot aixo va ser Perdi-
dos i en I'actualitat ho ha assumit
obertament Joc de trons, amb les
seves deu narracions d'altres
personatges”. En tot cas, es
tracta del fet que s’ha passat del
discurs lineal als discursos

transversals, que, al seu torn, sén
transmesos i alimentats des de la
pagina web, Twitter o la resta de
xarxes socials, les aplicacions, els
jocs... Pero que també surten dels
limits del mdn digital i es
converteixen en convocatories
per reforcar esperit fan. I'objec-
tiu és, al capdavall, que la nar-
racio formi part de la vida dels
espectadors.

The black list

LS
<
——
e

‘WEBSODIS". S’estan creant con-
tinguts audiovisuals especifics
per a les pantalles petites (de
deba), tant les dels mobils com
les de les tauletes. No s’adapten
només a les dimensions de I'apa-
rell, siné al seu 1is (Rentrak xi-

fra en 20 minuts el temps mitja
de cada reproduccié de video
sota demanda des de disposi-
tius mobils). Es el cas dels web-
sodis o petites peces (amb mate-
rial nou) d’una série. Estan fets
especialment per ser difosos a
través de les xarxes socials o el
web de la série i serveixen, se-

Orange is
the new
black
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gons subrtallen els especialis-
tes, per sadollar la fam de l'es-
mentada ficcié entre tempora-
da i temporada.

AFARTADA. El sistema de video
sota demanda posa a I'abast dels
usuaris l'altima temporada
d’una série popular o fins i tot
totes les existents. Davant
aquest ingent menu, per que cal
conformar-se a veure un capitol
de tant en tant? Aixi apareixen
les afartades d’episodis (binge,
en angles): veure diversos lliura-
ments d’una tirada. “Hem pas-
sat de l'era del zaping -salta-
vem de canal en canal per
sentir-nos satisfets— a la del bin-
ge -la nostra voracitat ens porta
a indigestar-nos amb molts con-
tinguts que ens interessen -”,
conclou Romero.e

GETTY IMAGES

®acceso

2020: la tele
en directe
perd forca

= El mercat de contin-
guts audiovisuals esta
vivint un moment d’ebu-
llici6, esperonat per lex-
pansio d’internet. Davant
aquest panorama de can-
vi, resulta dificil fer previ-
sions afinades sobretot
més enlla del curt termi-
ni. Amb la vista posada
el 2020, algunes veus
s’aventuren a dibuixar
el comportament dels
consumidors de televisio
d’aqui sis anys. L’informe
Media vision 2020, im-
pulsat per Ericsson,
preveu, per exems-
ple, que més de la
meitat del con-

S sum de televisio

tindra lloc a
través del video
sota demanda,
superant,

per tant,

les persones

que la veuen

en directe.

Des d’una perspectiva
mundial, Pinforme ofe-
reix una previsio basada
en xifres aclaparadores:
15.000 milions de panta-
lles connectades, que per-
metran accedir a contin-
guts multimedia; 8.000
milions d’usuaris de ban-
da ampla mobil, 1.500
milions de llars amb tele-
visio digital...

Els responsables de
Iestudi defensen, a més,
que la capacitat de por-
tar a sobre un dispositiu
amb continguts multimeé-
dia i de connectar-se a
la xarxa en practicament
qualsevol lloc dissol de
manera definitiva la
primacia de la llar. Al
seu lloc, individu acapa-
ra tot Pinterés: “La tele-
visio estara associada a
les persones i als disposi-
tius, no pas a les llars”,
asseguren.
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CANVIS PER AL SETEMBRE

Catalu

yda

a

Radio”

1Xa

NeteoMaurn

»L’espai que presenta Francesc
Mauri salta d’internet a ’emissora

| OLGA LERIN
BARCELONA
esprés del seu debut re-
cental capdavant d’un
programa de tele, Collita
propia, I'home del temps de
TV-3 afrontara la temporada que ve
un nou repte. L'espai MeteoMauri
—que fins ara només es podia escol-
tar a traves de la web de Catalunya
Radio- fara el salt a I'emissora con-
vencional. L'espai s’emetra els di-
jous dintre del magazin La tribu de
Catalunya Radio, en un horari i una
durada per determinar, segons han
confirmat fonts proximes a aquesta
emissora.

Perd MeteoMauri no sera un apar-
tat més del programa de tarda, siné
quela pretensio és que, sota el parai-
guadeLa tribu.., tingui centitati sec-
cions propies». El salt a les emissi-
ons convencionals permetra, a més
amés, que 'espai amplii horitzons i
fomenti la participacié de I'oient en
viu i en directe, a través del telefon,

®acceso

el correuelectronicilesdiverses xar-
xes socials.

Pel que fa a les novetats, Meteo-
Mauri potenciara aspectes de la sos-
tenibilitat practica diaria, encara
que no renunciara a ser referent en
altres apartats, comles escapades, la
neu olagastronomia. De fet, I'objec-
tiu segueix sent el mateix: utilitzar
lameteorologia com a nexe entre les
diferents seccions, sempre sota l'op-
tica catalana.

El programa també comptara
amb les collaboracions de José Luis
Gallego (sostenibilitat), Xavier Coll
(terra)iMario Vizcarro (mari pesca),
encara que la llista de participants
s'aniraampliantamesuraqueavan-
cilatemporada.ltambéhitindraca-
buda una agenda.

puEs opcions // El pas a I'emissio con-
vencional no implicara la desapa-
ricié de I'espai a la xarxa (es penja
els dijous, a les 19.00 hores), tenint
en compte que el public d’internet

RICARD CUGAT

El programa
s’emetra els dijous,
dins del magazin de
tarda ‘La tribu...’,
amb «entitat propia»
——

»» El meteordleg Francesc Mauri, als estudis de Catalunya Radio.

«és selecte» 1 es preocupa per buscar
en cada moment els continguts que
més li interessen.

Estrenat el novembre del 2012,
MeteoMauri va ser el primer progra-
ma de Catalunya Radio que només
s’emetia a través de la web. En I'ac-
tualitat, té unes 1.000 descarregues
ala setmana. A aquest el van seguir,
el 2014, el projecte destinat als nens
Clicka’t i Les passions, segons Rafael Ar-
gullol. =
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CALDRA SOBRETOT D avl d \Y/| uri | | 0 Professor del
NO PERDRE LES FORMES departament de

ir que Twitter i Facebook ens

han canviat la manera de veure

el mdn és fer una afirmacio evi-

dent per a molts. Amb el sol
efecte de poder afegir i eliminar suposats
amics, referents o seguidors, les xarxes
socials permeten desprendre’t de totes
aquelles lectures o visions de la realitat
que et resulten molestes, irritants o anti-
patiques. Una capacitat, la de poder mo-
delar 1a nostra percepci6 del mén, que ja
ve d’abans pero que ara s’amplifica de ma-
nera insospitada gracies a internet. I no
son les xarxes socials les Gniques que afa-
voreixen aquest fenomen. Google mateix
ens retorna en les seves cerques aquella
informacié que, vist el nostre historial
d"as, creu que més s'adiu al nostre perfil.
Som davant del conegut efecte embut:
Paprimament delanostramanerade veu-
re elmén apartir del filtratge continuat de
la informacio6 que rebem.

TOTA AQUESTA HISTORIA em venia al cap
(uan aquestes darreres setmanes seguia
en premsa algunes noticies que han cap-
tat'atencio delsmitjans. Laprimeranoti-
cia, d’abans-d’ahir, gairebé una broma,
deia aixi: “La camparia soberanista hun-
de la inversién extranjera en Cataluna”.
Deixem constancia de I'obvietat: el lligam
entre un fenomen (economic) il’altre (so-
ciopolitic) ni interessa ni s'argumenta,
Perlanostra banda, no cal anar més enlla
en I'analisi. Quedem-nos només amb el ti-
tular. T amb la intencio.

®acceso

Bonvehi

Periodisme d’intencions

ANEM ARA PER L'ALTRA NOTICIA, del mes
passat: el discurs de proclamacio del rei
Felip Vlales Corts. La quantitat de fulls de
paper dedicats a avancar el suposat paper
mediador del nou rei en el conflicte terri-
torial (desafiament secessionista, en llen-
guatge FAES) vaseringent. Un cop acaba-
da la coronacio, és clar, equilibris per in-
tentarjustificar’'anterior creacié d’'estats
d’anim. Un exercici que recorda el dels
buscadors de metalls a les platges que ve-
iem fa uns anys. Massa feina de prepara-
ci6 peratan pocresultat. Unnouidecebe-
dorrepicarde campanes mediaticqueens
du encara a una noticia de I’abril.

LIGUALMENT ESPERADISSIM debat de pre-
sa en consideracio de la sol-licitud de tras-
pas de competéncies per dur a terme la
consulta del 9-N. L'error sempre és el ma-
teix, posar els desitjos i les intencions per
davant de larealitat. Anunciar per activai
perpassiva, aquest cop, que Rajoy oferiria

Som davant del

conegut efecte embut:
’aprimament de la
nostra manera de veure
el mon a partir del
filtratge continuat de la
informacio que rebem

ciéncies socials d’Esade

una via de sortida a I'atzucac. Un deside-
ratum que no només obhviava raons basi-
quesiconegudesen contra que ho fes: que
se’'l menjaria el seu partit (Aznar/FAES);
el perjudici economic dela separaciofiscal
(Gallardén dixit); o que faci desaparéixer
la sempre necessaria figura del boc expia-
tori (Catalunya) en la politica espanyola.
Es que, a més a més, menystenia el mis-
satge, defensat reiteradament pel mateix
Rajoy, que mai (mai) col-laborara amb res
(res) que pugui atemptar contrala unitat
deI'Estat. Missatge amb el qual pretén ar-
ribar a les eleccions del 2015.

COM ES PODEN DONAR mecanismes de
dissonancia entre realitat i desig tan evi-
dents com aquests? En el camp de la
psicologia socialla teoria de la dissonan-
cia cognitiva ho explica prou bé. Davant
de lectures del mén incongruentsi con-
tradictories amb la nostra propia inter-
pretacid de la realitat, les persones ens
esforcem a generar creencesiidees que
ens permetin recuperar la coherencia
entre el mén que ens envolta ila nostra
percepcid anterior.

AIXi DONCS, COM FUGIR de la passio, les
preses de partit i 'exeés d'intencionalitat
politica que ens acompanyara encara du-
rant mesos? Caldra, dones, no perdre el
mon devista (capacitat critica) nila deter-
minaci6 (voluntat) i, com din aquest vell
llop de mar que és el conseller Mas Colell,
sobretot, no perdre les formes.
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Paros en TVE en la etapa reina

El afio pasado, el Tour no pasé por el
Tourmalet. Esta edicién tiene previs-
to subirlo el préximo 24 de julio, en
una etapa que partirda de Pau y termi-
nara en otro puerto mitico, el Hauta-
cam. Lo que no se sabe todavia es si

®acceso

los espectadores de TVE podran ver
la etapa reina, porque el Comité Inter-
centros de la cadena ptiblica ha con-
vocado paros para ese dia.

Los sindicatos mencionan precisa-
mente el deporte en sus revindicacio-

nes, por la anunciada integracion de
Teledeporte con La 2, que estudia la
direccion de la corporacion, ademas
del cambio de modelo en Radio Exte-
riory la posible pérdida de puestos de
trabajo. La jornada de paros se desa-
rrollara en todos los centros de traba-
jode RTVE el 24 de julio, en dos tur-
nos: de 11.00 2 13.00 y de 16.00 a 18.00.
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Is presentadors de la temporada

d’estiu de Catalunya Radio. cataiunvaroio

o -

Sergi Vives substituira Angel Llacer
al capdavant d”Els optimistes’

A.G.M./A.C.R.
BARCELONA

Angel Llacer va revelar ahir que deixa Cata-
lunya Radio, on presentava des de fa dos
anys el concurs Els optimistes. L'anunci va
coincidir amb el final de temporada del pro-
grama. Segons ha pogut saber I'ARA, el pro-
grama tornara la temporada que ve, perd
amb un nou presentador. Sera Sergi Vives,
unaveu coneguda a l'emissora perqué era
responsable de la seccié de 'APM Exprés a
La tribu de Catalunya Radio. A més, el locu-
tor col'labora amb el programa Mans de
I'emissora, dedicat a la cultura popular, i
aquest julioli i agost presentara el concurs
dels migdies El salvaVives, com ha fet els dl-
tims estius. L'espai incrementara la seva pre-
séncia al territorii s'estructurara a partir d'un
concurs en qué competiran escoles. El for-

®acceso

mat s'adaptara al nou equip, pero la voluntat
és que Llacer hi facialgun cameo.

D'altra banda, dilluns arrencara la tempo-
rada d'estiu de |la radio publica, que ocupara
l'antena fins al 31 d'agost. Marc Garriga repe-
teix al capdavant d'El mati de Catalunya Ra-
dio, que s'emetrade 7.00a13.00, pero els al-
tres dos grans programes estrenen conduc-
tor: ala tarda, Mireia Mallol presentara 8 dies
ala setmana, mentre que els matins de dis-
sabtesidiumenges quedaran en mans de Ri-
card Ustrell, que conduira El suplement de
10.00a13.00. L'emissora vol que les veus ha-
bituals continuin sonant i, aixi, reapareixeran
classics de I'estiu com Liguids, amb Xavier
Graset (15.00); El divan, amb Silvia Céppulo
(els caps de setmana ales 13.00), i Balles?,
amb Albert Puig (dissabtes i diumenges a les
20.00), is'incorporaran En ruta, amb Xavier
Sola (20.00), i El cafe de les dones savies,
amb Joan Barril (21.00), entre d'altres.
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COMUNICACION

El Tribunal de la UE respalda el
modelo de financiacion de RTVE

‘Telecos’ y televisiones privadas pagan

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

El Tribunal General de la Unién
Europea ha dado el visto bueno al
sistema de financiaciéon de RTVE
que se puso en marcha tras el fin
de la publicidad de la television
publica, que hasta la ley de 2009
era una de sus principales fuen-
tes de ingresos. Con esta decision
el tribunal desestima los recursos
que presentaron Telefénica y Digi-
tal + y confirma que imponer ta-
sas a los operadores de telecomu-
nicaciones y a las televisiones pri-
vadas para financiar RTVE se
ajusta a la norma comunitaria.
El Gobierno socialista de José
Luis Rodriguez Zapatero disenid
un modelo de financiacién en
RTVE segtin el cual las telecos (Te-
lefénica, Vodafone, Ono) que ofre-
cieran contenidos audiovisuales
debian aportar cada afo a las ar-
cas de la corporacion el 0,9% de
los ingresos. Ademas, las televisio-
nes privadas estaban obligadas a
ceder el 3% y a las de pago se les
exigia el 1,5%. RTVE recibiria tam-
bién una parte sustancial de la re-
caudacion de la tasa radioléctrica
(en torno a 300 millones de euros

®acceso

al ano) y el resto se completaria
con una subvencién procedente
de los Presupuestos Generales
del Estado. Todas estas partidas
debian sumar 1.200 millones de
euros, que era el techo de gasto.

Este modelo fue avalado, indi-
rectamente, por el Tribunal de
Justicia de la Unién Europea. La
sentencia que dicto a favor del sis-
tema de financiacién de la televi-

Las comparniias
comerciales
aportaron 168
millones en 2013

sién publica francesa, muy simi-
lar al espafiol, validaba la reforma
llevada a cabo por RTVE. De he-
cho, la Comision decidio archivar
el caso sobre Espana.

Bruselas ya habia considerado
que el nuevo sistema no vulnera-
ba la normativa sobre ayudas de
Estado, una decision que fue recu-
rrida por Telefénica y Digital +.
En sendas sentencias dictadas
ahora, el Tribunal General deses-

una tasa anual

tima integramente los recursos.
Rechaza “todos y cada uno de los
motivos alegados por Telefénica y
Digital +7, confirmando de este
modo la compatibilidad del régi-
men de financiacién de RTVE in-
troducido por la ley de 2009 con
la normativa en materia de ayu-
das de Estado y con el mercado
interior. Contra ambas sentencias
del Tribunal General cabe recur-
so ante el Tribunal de Justicia.
RTVE afirma que un lustro
después, es el momento de los
ajustes. En 2010, el primer afio
completo en el que se aplicé la
nueva ley, RTVE recaudo de las
operadoras de telecomunicacio-
nes 180 millones de euros y las
televisiones le ingresaron 90 mi-
llones. La crisis econdmica ha ido
mermando las cifras. En 2013, las
primeras contribuyeron con 113
millones y las segundas aporta-
ron 55, segin los ultimos datos
facilitados por el presidente de
RTVE, Leopoldo Gonzilez-Echeni-
que, al Congreso. Ademas de es-
tos recortes, el gran hachazo en
las cuentas de la corporacién ha
llegado del Estado, que le ha redu-
cido la subvenciéon un 46%. De
554 millones ha pasado a 251.
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NOMBRAMIENTOS EN ‘ELECONOMISTA'

JOAN CABRERO
Director de Estrategia
de Ecotrader

Joan Cabrero es un repu-
tado economista con mas
de 15 afios de experiencia
en el mercado, miembro del
Instituto Espafiol de Ana-
listas Financieros (IEAF) y
autor del primer libro pu-
blicado en Espafa sobre
andlisis técnico oriental,
Operativa con candlestick
para traders.

Ha estado vinculado a
Ecotrader, la web premium
de elEconomista, desde su
lanzamiento y ahora coge
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el timon estratégico, avala-
do por su profundo cono-
cimiento del mundo de la
inversion y del funciona-
miento y la filosofia del pro-
ducto. Ecotrader da la bien-
venida a una nueva etapa,
con el compromiso de dar
a sus suscriptores las me-
jores ideas de inversion y
con la mision de formarles,
ayudarles a construir sus
carteras y mantenerles al
dia de las novedades en los
principales mercados

CARMEN DELGADO
Directora de
elEconomistaamerica.com

Carmen Delgado Moreno
es licenciada en Periodis-
mo por la Universidad Com-
plutense de Madrid. Tam-
bién ha estudiado un Mids-
ter en Periodismo y Divul-
gacion por la misma uni-
versidad. Inici6 su carrera
profesional en la web de
Antena 3 Multimedia, per-
teneciente al actual grupo
Atresmedia, para posterior-
mente trabajar en el perio-
dico Madridiario. A partir
de 2006 se incorporé a la

seccion de Economia del
diario nacional EIMundo.es
para integrarse posterior-
mente en la redaccién de
Expansion.com. En octubre
de 2008 llega al periodico
elEconomista.es. A partir de
esa fecha ha trabajado co-
mo responsable de la sec-
cion de cierre. Otra de las
tareas que ha desempefia-
do ha sido ponerse al man-
do de la coordinacion con
la delegacién de elEcono-
mista en Estados Unidos.
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EL FINANCAMENT DE LA CORPORACIO

Sussel-les veu lega

»La UE desestima els recursos de Telefonica i Digital+

AGENCIES

BRUSSELLES
El Tribunal General de la UE (TJUE)
va desestimar ahir en la seva totali-
tat els recursos interposats per Te-
lefonica i Digital+ contra la decisio
de la Comissioé Europea que va au-
toritzar, el 2010, el nou sistema de
financament de RTVE, i en particu-

®acceso

lar el financament puiblic per pres-
tarserveis de radiodifusid. Amés, ha
confirmat que aquest model s’ajus-
taalalegislacié comunitaria.
Després de la supressio de la pu-
blicitat, els operadors de telefonia
estan obligats a contribuir al finan-
cament de RTVE amb el 0,9% dels
seus ingressos; les televisions priva-

deshihand’aportarel 3%,iles de pa-
gament, 1'1,5%. Si aquestes fonts de
financament no son suficients per
pagar el cost del servei public, I'Es-
tat esta obligat a cobrir la resta, fet
queel converteixenunsistemade fi-
nancament gairebé exclusivament
public.

L’Executiu comunitari va dicta-

minar el juliol del 2010 que la no-
va modalitat respectava la normati-
va en materia d’ajudes publiques i
era compatible amb el mercat inte-
rior. Brusselles va estimar que el sis-
tema garanteix que RTVE no rebra
unacompensacio excessiva per pres-
tar serveis publics i que és propor-
cionat.

Telef6nica i Digital+ van interpo-
sar dos recursos sollicitant al Tribu-
nal General que anullésladecisid.La
primerava allegar una infraccié del
dretcomunitari per haverautoritzat
el régim financer de RTVE sense ha-
ver garantit que no suposés un risc
de sobrecompensacié. Digital+va al-
legar que les ajudes no respecten el
principi de proporcionalitat.=
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AL PALAU MOJA

Cultura
promoura
TV-31€l
Barcacom
a patrimoni

H ERNEST ALGS

BARCELONA

El Departament de Cultura ha
convocat un concurs per conce-
dir a una empresa privada 'ex-
plotacid dels baixos del Palau Mo-
ja,en plena Rambla, com a punt
d’informacié als turistes i el pu-
blic local del patrimoni cultu-
ral catala. A partir de principis
de I'any que ve, el visitant po-
dra adquirir productes o entra-
des relacionats amb els monu-
ments, jaciments o museus, de-
gustar la gastronomia catalana
irebre informacié sobre el pais
seguint un «relat» compost de 14
capitols definits en les bases del
concurs. Aquest «eix narratiu»
va des de les «arrels» en la prehis-
toria (fet que permetra promou-
re rutes al voltant de les pintu-
res rupestres i visites a Gava i Ba-
nyoles) fins a la «Catalunya.cat»
del 1980 al 2014, amb un temari
que comenga amb la «transicio,
llibertats, autonomia i democra-
cia»is’acaba amb «Jocs Olimpics,
TV-3iel Barca».

RUTES TURIsSTIQUES / Entre els pa-
quets turistics que es comercialit-
zaran hi ha la ruta dels ibers, les
delaCatalunyagregairomana,la
del romanic, el gotic urba, el re-
naixement,larutadel 1714,lesde
les fabriques i les colonies fabrils,
del modernisme, del noucentis-
me idels espais de memoria de la
guerracivil. L’empresa querebila
concessio, per un periode de
10 anys a 20 anys, pagara a la Ge-
neralitat un lloguer mensual
d’11.000 euros més un minimdel
15% delesvendesihaura de refor-
marl'espaiidefinirel model d’ex-
plotacid i la marca que utilitzara
lespai.=
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RTVE no contempla 500 despidos

El pasado jueves este periddico publicé que RTVE ultima un ajuste
que pasa por suprimir 500 empleos. Se trata de una informacion
erronea ya que la propuesta no procede de la Corporacion, sino de
los propios sindicatos. RTVE si que estd estudiando un plan de bajas
voluntarias, al que segiin sus economistas no se acogerian mas de
130 personas, aunque podrian optar a ello hasta 500 en funcién de
las condiciones pactadas. La Corporacion prevé cerrar 2014 con un
déficit de 130 millones de euros, una cantidad que muestra que las
medidas adoptadas hasta la fecha no han surtido efecto.
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Les infinites reposicions de les séries a la televisio

‘Juncal’. Dirigida per Jaime de Armifidn i protagonitzada per Paco Rabal, les
aventures crepusculars de I'extorero José Alvarez Juncal s6n una de les séries
dels vuitanta que al guionista Daniel Castro li agradaria que es reposessin

‘Cheers’. La comédia ambientada en un bar de Boston (i
que va generar un spin-off amb el psiquiatra Frasier Crane)
va tenir éxit a la 1 i ha estat reposada a Foctorio de ficcion

fuetejat per les tropes franceses configuren un Robin Hood anda-
I0s i un dels drames de TVE que més reposicions han tingut

[ arcadia dels
VUITANTA

Torna ‘Verano azul’ i els vuitanta deriven a
Espanya en el que son els cinquanta als EUA

PEDRO VALLIN
Madrid

a idea és coneguda

i dificil de contra-

dir: “Tot malenco-

nios és, en el fons,

un  reaccionari”.

Molts ho van dir
abans pero aquesta citacio és de
Noel Ceballos, critic de cinema i
televisio en el blog del qual, EI
emperador de los helados, giiestio-
nava I'enésima reposicié a TVE
de Verane azul i traslladava una
inquietud: els wvuitanta s’estan
convertint a Espanya en el que
son els felicos cinquanta per als
Estats Units: aquella arcadia felic
i prospera després de la Segona
Guerra Mundial que els sectors
més reaccionaris del pais identifi-
quen amb el que ha de ser Améri-
ca. Aquesta idea de felicitat i or-
dre moral va tenir tanta poténcia
que, després de la convulsio dels
anys seixanta i setanta —I'emanci-
pacio de la dona, els moviments
pels drets civils, la revolucio sexu-
al i la lluita de les minories
racials—, Ronald Reagan va basar
la seva campanya electoral i el
seu govern a tornar el pais als
anys cinquanta. I en el cinema po-
pular, sempre sensible a I'humor
social, triomfava Regreso al futu-
ro (1985), de Robert Zemeckis,
en la qual els embalics de ' Améri-
ca innocent dels cinquanta es bar-
rejaven amb el futurisme cienti-
fic i pop dels vuitanta.

“A Espanya no vam tenir un
new deal ni un boom economic
als quaranta i cinquanta, sino al
contrari. Per tant (i per moltes ra-

ons massa complexes), el nostre
territori nostalgic se circumscriu
als anys vuitanta”, afirma Ceba-
llos, que veu avui en aquesta Ner-
jade Verano azul “un placebo au-
diovisual per a les masses”. Cert
0 no, aquests dies el Canal 24 h
de TVE, en les seves reposicions
d’Informe semanal, elegia un re-

NOSTALGIA

Pel ciutada america
conservador, els 50 s6n
un edén de riquesa,
pau i ordre moral

REVISIO DELS VUITANTA

La malenconia

ha desamortitzat la
cara contracultural

i violenta de la década

FINAL D'ERA

La nostalgia dels 80
coincideix amb la
davallada de I'Espanya
pactada en la transici6

portatge sobre I'inici de I'estiueig
espanyol, amb la seva estrepitosa
dimensié immobiliaria. Es a dir,
I'emergéncia de la classe mitjana
i de I'especulacié municipal.

El filosof i assagista Javier Go-
ma hi coincideix en part: “Els vui-
tanta van posar fi a la nostra ex-
cepcionalitat historica, que San-
chez Albornoz concretava dient

®acceso

que Espanya no va tenir feudalis-
me a I'edat mitjana, ni burgesia a
I'edat moderna”. Com a posada al
dia accelerada d'un pais que va
passar tres quartes parts del se-
gle XX vivint en el XVIII, van ser
anys en queé es van fer els deures
de la cultura i la contracultura, la
modernitat i la postmodernitat
tot d'una.

Pero la giiestié que ens ocupa
no és el que els anys vuitanta van
ser sind el que la memoria n’esta
fent, ara, d’ells. Ceballos detecta
un altre senyal d’alarma: “A I'ilti-
ma temporada de Cuéntame, per
primera vegada la historia dels
Alcantara no té un correlat poli-
tic i ni s’hi esmenta la historica
victoria del PSOE el 1982”. Els
vuitanta sense ETA ni el PSOE.
Gomad matisa: “Es veritat que els
vuitanta tenen una mica de mito-
logics. Pero en certa manera ha
de ser aixi”. L'estrena democriti-
ca va causar “una embriaguesa
de llibertat tipicament adoles-
cent. Son els anys de 'embriague-
sa de tot un poble i aixo no es pot
sostenir en el temps, igual com
no poden durar els anys de col-le-
gi universitari, quan un estrena
llibertat”, conclou Goma. I és per-
qué no duren, que s’enyoren.

El guionista de cinema i televi-
sid Daniel Castro, autor, director
i protagonista d'Ilusidn (2014)
—atencio: historia d’un cineasta
entossudit a rodar un musical so-
bre els pactes de la Moncloa que
torni el somriure al pais— abraca
la idea de Ceballos. “Tinc la sen-
sacié que tot aquest fenomen de
revival esti dominat per gent de
dretes. Ho veig en aquests bars

que només posen pop dels vuitan-
ta”. I esmenta el fenomen Yo fui
a EGB, de Javier Ikaz i Jorge
Diaz (Plaza & Janés), llibre que
¢és la plasmacié d’'un molt famds
blog de records dels setanta i dels
vuitanta. El lema del web és iro-
nic pero elogiient: “No som
nostalgics més que res perqué no
hi ha nostalgies com les d’abans”.
Una tassa i mitja.

Goma no veu motius d'inquie-
tud: “L’esquerra, sobretot la deu-
tora de la critica de les ideologies

nazis, prefereix pensar que el
mon estd dirigit per unes quantes
mans savies i malévoles que creu-
re que regna el caos”. Per aixo, ni
una série infantil no és neutral:
“La cultura no és un element civi-
litzador sind alienador, un instru-
ment que afavoreix la dominacio.
Perd la dura realitat és que en
gran manera el mon esta regit pel
caos i el nyap”.

El periodista i escriptor Pepe
Colubi —autor pioner de la
nostalgia amb La tele gue me pa-
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Grandissim treball de la “familia
Julio Manrique” a #lapartida del
Romea. S6n uns putos craes!
espléndida adaptacié de la Genebat
@Tnicasares

Toni Casares Sala Beckett

Los galeristas de arte del Eixample
deberian dejar de poner cara de
“qué haces aqui si no vas a
comprar” #5S0SCulturaBCN
@manelhe

Manel Haro Periodista

Pensando en la gente que vive en
Ben y no en el turismo masivo de
baja calidad... #50SCulturaBCN

Soy judio/argentino/espafiol y lo
digo: hacer videos de Hitler es no
entender el ejemplo de democracia
| que es la Alemania de hoy
@martinvars

Martin Varsavsky Empresari

¥

. @ivanlagarto
#tuitsdecultura ’

Ivan Lagarto Music

‘Retorn al futur'. Els anys vuitanta i
els cinquanta, units: el somni del lla-
vors president Ronald Reagan

“Twin Peaks’. A |a série de David Lynch i correspon I’honar de ser una
de les poques anteriors a Los Soprano, és a dir anteriors a I'edat d'or de
les séries nord-americanes, que encara avui sén reivindicades

part més dacil i menys contracultural de la movida citen els musicals —i
reaparicions— de bandes com Mecano o Hombres G

Les ‘sitcom’ son I'tinic génere que
Protesta. La cancd del . .. -
el & Sanausie v sobreviu en les reposicions televisives

ser fatil. La finca és avui

rié (Alba Editorial, 1999)— posa
un matis a 'enyoranca de progra-
Verano azul.
aquells anys només hi havia una
televisio, de manera que els re-
cords sén comuns. Als noranta,
amb I'arribada de les privades, les
audiéncies es van fragmentar”. [
treu ferro al biaix ideologic de la
nostalgia: “Jo el veig com un feno-
men basicament pop™.

Ceballos, tot i aixo, insisteix i
posa el focus en el desplegament
en xarxes socials de TVE, en qué

mes com

“En

en la direccio.
Perd si nomé:

®acceso

titlla la série d’Antonio Mercero
amb el novissim terme normcore
—que alludeix a la moda del que
és trivial—, un gest en el qual
Ceballos veu “un biaix ironic”,
que li roba la ingenuitat, i per ai-
x0 malicia una tactica per emmas-
carar la tempesta politica que viu
la televisio publica, sacsejada per
la caiguda d’audiéncia, el tanca-
ment de Teledeporte i el relleu

©s pot estranyar
el que no hi és, és elogiient que

un ocea de ciment

aquest revival coincideixi amb el
desmantellament de mites i ta-
biis de la transicid, del paper de
Sudrez al del rei, passant pel 23-F
0 ETA —amb Jordi Evole, Borja
Cobeaga i Pablo Iglesias vorejant
els relators del mon cultural i po-
litic que es va edificar als vuitan-
ta—. I ara que fins la Constitucio
reclama botox, la malenconia per
aquella felicitat d'estrena no sem-
bla banal sin6 potser una incipi-
ent contrareforma, un altre indi-
¢i que un mon s'esta ensorrant.e

P. VALLIN Madrid

n l'aspecte televi-
siu, tots descon-
fien bastant de
Péxit de les reposi-
cions. Per comen-
car, RTVE, que ara reemet Ve-
rano azul -per enésima vega-
da, aquest cop a La 2, abans
del seu concurs estrella, Saber
y ganar-, té moltes de les se-
ves séries mitiques dispo-
nibles gratuitament a la seva
pagina web sense que hagin
rebut un transit destacable. I
la competéncia no és només
per la disponibilitat en linia
(legal i illegal), sind que, a
més, gairebé totes les que avui
considerem séries mitiques
han estat editades en format
doméstic, en VHS i DVD, i
algunes també en BluRay.

El critic Noel Ceballos re-
corda que les reposicions son
freqiients quan hi ha pocs re-
cursos i molta programacio
per omplir. Aixi, el comenca-
ment de les televisions priva-
des als anys noranta o la irrup-
cio més recent de la TDT, amb
els seus canals nous, van estar
marcats per la reemissio de
formats dramatics d'exit. Tot i
aixo, aquest fenomen té uns li-
mits molt estrictes: només es
TVE reposen séries amb menys de
deu anys i preferiblement co-
médies. El guionista Daniel
Castro i el periodista Pepe Co-
lubi coincideixen: les sitcom
-comedies de vint-i-dos mi-
nuts rodades en platé- son el
format que sobreviu més bé al
pas dels anys. Tot i aixi, avui
és molt facil veure capitols
vells d’Aqui ne hay quien viva
o capitols antics de séries que
encara s'estan emetent, com
Big bang theory, pero de les sé-
ries que tenen més de deu
anys, Frasier i Friends son les

La televisio
del low cost’

liniqgues que continuen en
emissio. De les dramatiques,
les policiaques: Corrupcic a
Miami, Los dngeles de Charlie,
Starsky | Hutch i EI coche fan-
tdstico han estat reemeses en
els dltims anys. Perd tot aixo,
en canals de pagament.
Ceballos subratlla que I'ac-
tual edat d’or de les séries dels
Estats Units ha fet que s'hagi
oblidat qualsevol série ante-
rior a Los Soprano, potser amb
Texcepeid d'Expediente X i

FARCIMENT BARAT
L’arribada de nous
canals coincideix
amb l'auge de les
reposicions

L'EDAT D'OR

La qualitat de les
seéries recents ha fet
oblidar practicament
totes les anteriors

Twin Peaks. “Fa l'efecte que
abans de la revolucié d’'HBO
no hi hagués res”, i esmenta sé-
ries dignes de memoria com
Twightly Zone o Cancidn triste
de Hill Street.

1 Daniel Castro hi afegeix al-
gunes séries dramatiques espa-
nyoles que mereixerien un
record, com La huella del cri-
men, La forja de un rebelde,
Los gozos y las sombras i,
sobretot, Juncal. “Hauriem de
tenir més estima per aquestes
séries”.

Castro també reivindica ti-
tols heterodoxos, com Las
chicas de hoy en dia, i lamenta
“que la televisio publica hagi
abandonat la produccio de fic-
cié dramatica de qualitat”.e
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ANALISI  Josep Lluis Micé

Individus,
Nno maquines

agines vistes o usuaris tinics? Seguidors a
les xarxes socials o subscriptors a contin-
guts de pagament? Resultats diaris o
mensuals? Récords de visites o mitjanes
estables? Els gestors dels portals digitals s’enfron-
ten a abundants interrogants per mesurar i ava-
luar I'abast i I'eficiéncia de les seves produccions.

A més, les empreses encarregades d’aquestes
tasques, que sovint fan servir criteris diferents i
cobreixen ambits territorials que no sén equipara-
bles, han de combatre I'inconvenient que suposa
que, per exemple, nombroses capcaleres no ac-
ceptin ser auditades.

Doncs bé, 'analitica web precisament consis-
teix a recopilar, valorar i explicar la informacio
d’internet per potenciar el funcionament d'un
lloc. Amb T'objectiu que el material d’'una pagina
aparegui en les primeres posicions després d’una
recerca en un motor de la xarxa, majoritariament
Google, existeixen disciplines com el search engi-
ne optimization (SEQ) 1 el search engine marke-
ting (SEM), que han contribuit a crear perfils
com el community manager o el social media stra-
tegist, entre d’altres.

Executius, politics i professionals diversos
desitjarien anticipar-se al comportament dels
usuaris a partir d’aquestes dades. No obstant ai-
x0, preveure el futur basant-se en el desenvolu-
pament del present no és tan senzill. Ara com ara,
Twitter és un dels instruments més temptadors
per a aquest conjunt d’actors economics i cultu-
rals. A continuacio, s’ofereix una sintesi dels de-
talls més rellevants en I'actualitat d’aquest gegant
tecnologic.

Aixi, segons indica experta Belle Beth Cooper
ala imprescindible pagina Buffer, dos tercos dels
tuits en els quals s'esmenten marques provenen
de propietaris de dispositius mobils. Els nave-
gants que accedeixen amb els seus telefons in-
telligents al servei de microblogging més popu-
lar del mén tenen un 181% més de probabilitats
de fer-ho mentre s’estan desplacant que quan es-
tan en una espai fix.

Un treball elaborat per TrackMaven amb 1.500
comptes amb més de mil followers cada un evidén-
cia que els dimarts, dimeeres i dijous sén les mi-
llors jornades per tuitejar i ser retuitejat. Tot i
aix0, el compromis dels consumidors amb les fir-
mes comercials a través de Twitter s'incrementa

Per a un particular, el tuit perfecte
s'escriuria un dimarts o un dijous,
abans d’anar-se’n al llit, amb
menys de 130 caracters i un enlla¢

en un 17% de divendres a diumenge, malgrat que
només una de cada cine organitzacions penja mis-
satges els caps de setmana.

Un altre especialista, Dan Zarrella, ha calculat
que aquesta mateixa proporcié d’adhesié (17%)
és la que aconsegueixen les intervencions amb
menys de 100 caracters. La seva recomanacio és
que la xifra se situi entre 120 i 130, sempre per
sota del maxim fixat (140). I també hi ha nom-
bres concrets sobre la quantitat de hashtags o
etiquetes: amb un o dos s’aconsegueix un 21%
més de fidelitat que amb tres o quatre, afegeix
Belle Beth Cooper.

J.L. MICO, catedratic de la Universitat Ramon Liul. Director
del Grau en Periodisme, facultat de Comunicacid Blanguerna

®acceso

El tuit perfecte

Executius, politics i professionals diversos desitjarien anticipar-se al comportament dels usuaris a partir de les dades sobre el
funcionament d'un lloc web. Twitter és un dels instruments més temptadors per a aquest conjunt d’actors economics i cultu-
rals. Pero detalls no previstos i imprevisibles de I'individu tenen sempre I"altima paraula.

Des del lloc en el qual escriu aquesta analista,
el seu collega Leo Widrich recorda que, com suc-
ceeix amb els posts a Facebook, els textos amb
imatges son més atractius per a l'audiéncia de
Twitter. En els casos en els quals es dona aquesta
circumstancia es duplica la taxa de participacio.
S'arriba a idéntica conclusio en I'estudi de Track-
Maven respecte de les fotografies.

Amb un enllag, la possibilitat d’obtenir un re-
tuit és del 86%. Les opcions de conquerir aquesta
recompensa son 23 vegades més altes si Pautor
ho demana explicitament amb la paraula retuit.
Després del sopar, entre les 22 i les 23 hores, el
public és més receptiu a aquests estimuls, com
han demostrat igualment en TrackMaven,

Els técnics de la companyia de I'inquiet Jack
Dorsey assenyalen en el seu blog que els deno-
minats “amplificadors”, és a dir, que tendeixen a
propagar continguts d’altres, son un 122% més
proclius a enviar missatges directes que la resta
de cibernautes. El principal creixement demogra-
fic a Twitter s’esta donant entre les persones con-
nectades amb edats compreses entre els 55 i els
64 anys, d’acord amb les novetats difoses per The
Next Web.

Per a un particular, el tuit perfecte sortit d’a-
quest laboratori 2.0 seria escrit un dimarts o un
dijous, abans d’anar-se’n al llit, i tindria menys de
130 caracters, una imatge, un enlla¢ i un parell
d’etiquetes. Les empreses, en canvi, s’haurien de
concentrar en els caps de setmana, en espera que
en el moment de dur a terme algun viatge -per
breu o trivial que sigui-, els seus clients els donin
un cop d'ull als seus smartphones.

Sigui com fos, és obvi que la distancia que
separa la teoria de la practica continuara estant
ocupada per detalls i capricis impredictibles, per-
qué ni tan sols en I'entorn virtual els individus no
actuen com maquines.

Per sort.e

JOSEP PULIDOD

PER SABER-NE MES
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LA CLAU ). Pla
Ninga no
regalares

a globalitzacié ha aconseguit

equilibrar l'expansié comercial

de les grans empreses, fent-les

tan competitives entre si que
amb prou feines poden diferenciar-se de la
seva propia competéncia,

Prenguem com a exemple dos grans fir-
mes com H&M i Mango, que desenvolu-
pen les seves estratégies de posicionament
al mercat d’'una forma tan parallela que
han arribat a optar per la mateixa top mo-
del com a imatge de marca: Miranda Kerr.
Perd aquesta situacid de simbiosi en la
identitat de marques que competeixen pel
mateix target comenca a veure’s desequili-
brada per I'analitica de dades. Gracies a les
xarxes socials, les apps i les pagines web

Milers d’usuaris deixen

les seves dades a les xarxes
wi-fi gratuites de diverses
cadenes comercials

que visitem amb els nostres smartphones,
les empreses que vulguin arribar a nosal-
tres com a consumidors simplement han
de seguir el nostre rastre digital.

Starbucks, tutelada per Pempresa de te-
lecomunicacions AT&T, és una de les mar-
ques gque més esth apostant per 'analitica.
El primer que fan molts turistes en arribar
a Nova York és buscar una d’aquestes cafe-
teries, i no pel seu frappucchino, siné per
la seva wi-fi gratuita, rapida i sempre dis-
ponible. Llavors, després d'entrar en el ser-
vei d'AT&T, l'usuari de Starbucks, a més
de consultar els seus assumptes personals,
possiblement s’interessi per la segiient des-
tinacié en la seva ruta, ja sigui a través
d'un cercador, localitzant el cami més ra-
pid amb Google Maps, quedant amb els
seus amics via WhatsApp... En arribar a la
seva destinacid, curiosament troba espe-
rant-lo un altre Starbucks, al qual tornara
després de dur a terme la seva visita turisti-
ca per consultar la seva segiient destina-
¢i6. A més, com que no hi ha dos sense
tres, en la seva tercera parada veura un al-
tre local d’aquesta franquicia. I aixi succes-
sivament, durant tot el seu viatge. Massa
coincidéncies, no els sembla?

Tenint en compte el cost del metre qua-
drat del sol a Nova York, Starbucks no pot
permetre’s el luxe d’obrir cafeteries sense
tenir assegurat el transit de potencials con-
sumidors. Com ho aconsegueix? Simple-
ment analitzant les dades que els milers de
clients deixen a les seves xarxes wi-fi gra-
tuites.

Qui creuen que s'assabenta abans de les
noves atraccions turistiques o de les pro-
postes locals que es posen de moda a la ciu-
tat? Els avanco que no és cap guia de viat-
ges, sind AT&T, que possiblement aprofiti
tota aquesta informacio perqué altres mar-
ques situin alla els seus punts de venda o,
en el seu defecte, un gran anunci que reme-
ti al seu establiment més proper.e

J. PLA, consultor de marqueting en linia
i comunicacio
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AUDIENCIA Y RENTABILIDAD
En un campeonato marcado por las
prorrogas y los penaltis, Teleb no podia
dar anuncios en esos momentos de gran
expectacion porque lo prohibe la Fifa
El Mundial
el penalti de
la publicidad
RAULPINA /Madrid  frente a los 30,000 en partidos de
El prematuro e inesperado descala-  otras selecciones en la fase de clasi-
bro de Espaiia en el Mundial de Bra-  ficacién -podia variar si era prime ti-
sil mandé al palo las previsiones pu-  me o tarde, y entre 50.000 y 68.000
blicitarias. La seleccion es el princi-  euros en la semifinal y la final-. Por
pal reclamo, tanto de audiencia comparar, si Espana hubiera llegado
como de inversién. Pero el campeo-  ala final, un spot de 20 segundos po-
nato, sin los de Del Bosque, esun  dria costar unos 200.000 euros.
evento menos rentable. «No es nada En todo caso, la audiencia se so-
descabellado suponer que se haper-  brepuso a la caida de Espana. A fal-
dido como minimo un 30% de inver-  ta de la final, la media de la cita en
si6n por la rapida eliminacion de Es-  Mediaset es de un 38% de cuota de
pana, pues aunque habia anuncian-  pantalla y 5,3 millones de espectado-
tes con los paquetes e inversionesya  res, cuatro puntos por debajo de Su-
cerrados e inamovibles, siempre hay  dafrica. «Estamos satisfechos. El pri-
quien se va subiendo al carro ame-  mer impacto de Espana nos sorpren-
dida que van avanzando las fasesn,  di6. La primera reaccion fue ver
explica Victor Juarez, director de  dénde jugdbamos el Mundial, en qué
Compra de TV de la agencia PHD. franjas y con quién. Apostamos por
«Econémicamente no es una tra-  Brasil o Argentina, el prime time y
gedia. Antes de que empezara el  Telecinco», desgrana Patricia Marco,
Mundial creiamos que iba asermuy  directora de antena de Mediaset.
rentable, y tras la eliminacién de la «El Mundial es una buena inver-
seleccion espariola pasa a serrenta-  sion. Valoras lo que
ble. Vamos a ingresar menos, pero  tienes, lo que vas a Maxi
en ninglin caso se va a perder dine-  recibir y lo que no re- Rodriguez,
row, dijo Paolo Vasile, consejero dele-  cibirias si se emitiera Hraslanzal
gado de Mediaset Espaia (Telecin-  en otro canal», anade n pe::':: i
co/Cuatro). A falta del cierre de da-  la directiva. Telecin-  yojanda, en
tos, en el mercado publicitario co ha recibido una  un partido de
explican que el Mundial -cuyo coste ~ gran inyeccion de Telecinco. /
se estima en unos 30 millones por 25 audiencia, gracias a AFP 5 gy &
partidos que ha ofrecido Mediaset-  las prdrrogas y los o) 3
«puede salir lo comido por lo servido,  penaltis vividos. Sin embargo, este J s e iy oy ol
pero, claro, habria que sumar los  hecho ha provocado un efecto per- e S P e o~ |
gastos imputables a produccién». Se  verso: audiencias millonarias que no é ‘%‘w’% .aw
habla de break even, pero la produc-  se podian rentabilizar. - m“._... _.%?
cion seria imputable a pérdidas. La Fifa, segtin ha podido saber es- - = — L LX)
«Es logico pensar que la elimina-  te diario, impedia emitir publicidad s
cion de Espania tenga cierta inciden-  en la prorroga y los penaltis. «La Fi- =
cia. Pero creemos que, si contabiliza-  fa protege el producto en el momen-
mos la incidencia del Mundialenla  to de mayor emocion e impide cor-
audiencia global de la cadena, hapo-  tes», sefalan fuentes conocedoras
dido ser una competicion rentable»,  del acuerdo. Asi, por ejemplo, la pro-
afina José Luis Arroyo, director ge-  rroga entre Holanda y Argentina la
neral de Opera (unidad de compras  vieron 8,3 millones y 9,8 los penaltis. prorrogas y penaltis no habia reali-
de OmnicomMediaGroup). Pero entre las 23.49 horas y las 00.45 P zado. En el mercado publicitario se
Mediaset hizo una comercializa-  horas, lo que va del final de los 90 70.000 euros Valla habla de un «efecto perverson: no in-
cion blindada del Mundial alagran  minutos a la victoria de Argentinaen ) ¢ Spot’ en un gresas dinero por publicidad y dejas
mayoria de anunciantes, que cerra-  penaltis, Telecinco no puso anuncios. art1 d o d e Espana: de ingresar el que tenias contratado
ron paquetes de inversion al comien-  Es decir, no pudo traducir es ingre- p Y A por el programa que iba en ese hora-
zo. Ello ha impedido una fuga masi-  sos esa expectacion: no se factura. 30.000 en los demas rio y que no se emite. Por esos dos
va. Donde si se han resentido los in- Las fuentes consultadas explican spots entre los 90 minutos y la pro-
gresos ha sido en la comercializacion ~ que Telecinco ha estudiado las inter- rroga, Telecinco podria haber ingre-
partido a partido, donde, por ejem-  pretaciones legales que cabia hacer sado unos 100.000 euros, frente a los
plo, los anunciantes vinculados con  para intentar meter publicidad. Asi, 300.000 de un corte publicitario nor-
la seleccion se han caido. Las fuentes  en el Holanda-Argentina emitio dos mal en esa franja, Ademas, al ser un
consultadas cifran en 70.000 euros  spots nada mas terminar el partido, hecho imprevisto, la publicidad no se
un spot en un partido de Espana, circunstancia que en las anteriores puede contratar con antelacion,
®acceso i e
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Egobloguers:
desprestigiats

o envejats?

Estan convidats a totes les festes i desfilades,
pero son objecte de burla a les xarxes

D —
ALEXANDRA SERRET
BARCELONA

mb un repertori tan infinit

comavegades estrambotic

de posatsdavantlacamera,

els bloguers de moda van a

es festes del moment, els
paguen hotels, els regalen roba, tenen
una gran vida social, els segueixen mi-
lers de persones a les xarxes socials, i
sempre surten impecables a les fotos
que pugen al seu perfil d'Instagram.
Pero, ara mateix, son carnassa de les
critiques i els comentaris més ironics
a les xarxes socials. El fenomen dels
egobloguersvaesclatar faunssetanys,
quannoisd’uns vintanys, apassionats
del mdnde lamoda, pujaven al seu blog
fotosamb el seuslooksdiaris. “Han ar-
ribat permostrar lamoda d'una forma
més personal, atrevida i proximaila
seva naturalitat és el que ens ha cap-

La primera agéncia

per a egobloguers

Amb seu a Madrid, Okiko Talents
va ser la primera agéncia de repre-
sentar egobloguers. Quan van néi-
xer només hi havia agéncies de mo-
dels tradicionals i'univers bloguer
llavors es percebia “com una cosa
passatgera amb un punt d'intrusis-
me”, explica Beatriz Portela, CEO i
Jounder de Okiko Talents. “Com a
agéncia, nosaltres ens encarreguem
de gestionar el talent. Connectem
les marques amb els bloguers, que
son auténtics influencers que tenen
el poder de crear i d'inspirar” diu
Portela. Pero qui fitxa a qui? “Nos-
altres tenim molt clar el perfil de
bloguer que ens interessaiquanen
descobrim un hi contactem. Altres
vegades també hasigut a 'inrevés, i
si veiem que encaixa amb el perfil
Okiko nosaltres estem encantats de
representar-lo”.

®acceso

tivat”, comenta Carmen Santos, pro-
fessional integral de marqueting onli-
neiperiodista de PuroMarketing. Les
firmesse'lsrifen perqué surtinales fo-
tosdels seus posts ambalgunapecade
roba seva, I els més consolidats poden
arribar a cobrar de 500 a 1.000 euros,
omés, per anar a una festa, La polémi-
ca esta servida. A molts professionals
del méndelamodailacomunicacidels
costa digerir I'éxit d’aquests nous li-
ders d’opinié. sEnveja o critica cons-
tructiva? “La negativa a considerar
unaegoblogueracom una professional
de lamoda es deu ala manera en qué
han irromput en aquest mdn, sense
permis, trencant tots els esquemes, i
han aconseguit situar-se com influen-
cersen el sector, arrossegant fidels se-
guidoresque es prenenal peudelalle-
tra totes les seves recomanacions. El
seu poderés tan gran que marquesire-
vistesde modales persegueixen. éSe’n
pot tenir certa enveja, 0i?”, apunta
Carmen Santos.

Els efectes de la saturacié
“He anat a festes en que I'egoblogue-
ra de torn estava avorridissima i quan
li haarribat el moment de fer-selesfo-
tos s’ha posat a saltar i riure com una
boja”, explica la periodista catalana
Raquel Céreoles, coneguda per signar
lestires comiquesde Moderna de Pue-
blo. “Quan veus de prop tot aquest
moan, el desmitifiques -afegeix Cérco-
les—. Vaig fer un viatge entre egoblo-
gueres de moda i només els faltava
cantar I'm amaterial girl. Fins a aquell
dia no sabia que es podia parlar de ro-
baide complements 24 hores al dia”.
1 és que davant de la massificacio
delsblogs de moda, s’esta produint tot
unarespostaantiblogueraales xarxes
socials, on es poden trobar els comen-
taris méssarcastics respecteaaquesta
figura. A YouTube hi hapenjadesdife-
rents parodies com la titulada It gir,
d’Oriol Puig Playa, o el compte d'Ins-
tagram @YouDidNotEatThat, obert
fa poc, que amb més de 118.000 fo-
llowers es mofa dels egobloguers que

‘ 3

Sol-licitats
Un bloguer
consolidat
pot cobrar
1.000 euroso
més peranar
aunafesta

Influents
L'egobloguer
té seguidors
fidels que
fancas
detotsels
seus consells

&

posenalesfotosenvoltats de cupcakes,
batuts ensucrats, gelats idonuts de co-
loraines. També esva publicar el llibre
2013, de Honolulu Books, escrit per
Lucia Munoz Molina, que fa una cri-
tica acida a aquest fenomen. En el 1li-
bre I'autora escriu com si fos unames-
tra en un centre de reeducacid per a
egobogueres, i s’hi poden llegir eriti-
ques a aquest fenomen: “A mi el que
m’agradariaser és, qué coi, unaegoblo-
guera de moda. No penseu que enve-
joelsseus drapets o les festes barates.
El que realment em fa fascina és que
tenen la capsa de dotze pintures in-
crustada a consciéncia a la closca. Si
no, no m'explico com el dia en qué el
govern d’Espanya vaanunciar unare-
tallada de 10.000 milions d’euros en
educacioisanitat vosaltres estiguéssiu
comentant que emocionant que erael
fitxatge de Ralf Gibbons com a direc-
tor creatiu de la firma d'alta costura
Prior”.

Noemi Merino, publicista i autora
del blog Quiero ir de compras, opina
que “lesegoblogueres comencen com-

ik

k ;
- &' l;uumom TH

partint els seuslooksiacaben compar-
tinttots elsaspectes de lasevavidapri-
vada: n’hihaque hanarribatadifondre
comunicats sobre les seves separaci-
ons amoroses”. El punt narcisista
d’aquest tipus de blogs és unaarma de
doble tall. Carmen Santos, en un arti-
cle sobre el narcisisme a les xarxes so-
cials, parlade latrampadel'egoial-lu-
deix a una frase de John Boldoni que
diu: “No passa res si la gent es pensa
que ets Déu, el problema arriba quan
comences a creure-t'ho”,

“Nosaltres anem afestes, de viatge,
ensdeixenoofereixenroba... Aixoésel
quenomésveuenels haters. Elnombre
de tuits, fotos pujadesa Instagramiles
actualitzacions a Facebook pujades
abans, durant i després de la festa, ai-
xicom les hores dedicades a escriure
un text i triar les fotos per al post, que,
avegaeds, preparem fins a la matina-
da... Sembla que no ho veuen, o no vo-
len veure-ho”, opina Arturo Gil, peri-
odista, relacions pibliques i egoblo-
guer (@ArthurGilBordes).

Potser és ficil criticar un fenomen
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englobat en un mén que ja de bon co-
mencament és titllat de superficial?
40 realment estem davant d’'un nou
ofici que cal professionalitzar? {Jaes-
tarealment massificat aquest mercat?
“Als Estats Units ens porten 10 anys
d'avantatge, esta regularitzati profes-
sionalitzat; per tant,sicomptem tot el

®acceso

cami que ens queda per recorrer fins
aarribar a aquest punt, no és tard per
fer un blog de moda”, assegura Isabel
Leyva, consultorade marquetingonli-
neiautora del blog Mamd, quiero ser
blogger.
Peraltres,comlaperiodistade mo-
da Clara Guzmin, autora del blog Te-

@YDUDIDNOTEATTHAT

El compte
d’Instagram
@YouDidNot
EatThat recull
fotografies
sobre el
postureig dels
egobloguers

la de moda, “arribard un moment en
qué aquesta bombolla explotard, per-
qués’hasobredimensionat.iquedaran
realmentels que compleixin les expec-
tatives del consumidor”. D’altra ban-
da, Maria Cadepe, directorade lare-
vistade moda KOHMagazinei, des de
fa poc, youtuber, sentencia que “tot-
hom té dret a obrir un blog, pero no
crec que tothom tingui el dret de qua-
lificar-se com a bloguer de moda”,

Egobloguers sense nomina
Lesarenes movedisses perals egoblo-
guerslestrobemenel terreny dela pu-
blicitat, laseva principal font d'ingres-
s0s. Elsmés criticsnoveuenambbons
ulls que les marquesiles firmes de mo-
daels paguin per portar lasevanovali-
nia d’ulleres de sol o que recomanin
unanovamascara de pestanyes al seu
blog assegurant que és la millor
quehanprovatenlasevavi- .+
da. “Sontanques publici-
taries humanes, que -+

" Ingressos -
igual que et venen la La pUbllCltat es

fensa Arturo Gil-. Elsbloguers hem de
ser conscients, i hi hem de ser conse-
giients, que hemdecidit obrirunapor-
ta d'intimitat que abans estava tanca-
dai convertir la majoria del nostre {i-
festyleilanostrafeinaenunacosapii-
blica. Des d’aquest moment, hem
d’estar preparats per sentir de tot!”
El que és evident és que els blogs
s'han convertiten unaltre mitjade co-
municacio que esta canviant les regles
deljoc. “Algtivadir ales firmes que re-
galant unasamarreta ouna cupeakeles
blogueres ja en tenien prou, pero no,
també han de pagar facturesiomplirla
nevercom qualsevol altre mortal. Han
d’entendre que si busquen difusio no
poden aconseguir-ho gratis. Siels mit-
janstradicionals cobren perlainsercio
d’anuncis, els blogs també”, argumen-
ta Isabel Leyva.
Sens dubte, la consolidacid
*., d’aquest nou perfil de co-
municador generamolts
«  recels,ilacontrovérsia
sobre si els bloguers

seva falsavidaidilli- - la principal font * prenen la feina als
catanuncientotsels -« d’ingressos dels » periodistes ésunte-
productes que elsre- -« egobloguers, - ma candent. Arturo

galenietcolenenca-
da foto les marques
que els patrocinen”, -,
opina Cércoles, i afe- *.
geix: “Es dificil prendre- "+
t’ho bé perqueé representen
un ideal de vida que tots voldriem
(tot gratis!), perd aconseguit per mit-
jans que a molts no ens semblen dig-
nes. Fa la impressié que ¢és més facil
guanyar-te la vida fent-te passar per
estipida que treballant de valent”,
Molts asseguren que ja no existei-
xen les recomanacions sinceres. Ma-
ria Cadepe explica: “Tine moltes ami-
guesiconegudes egoblogueresquear-
ribenamentirambles sevesvisites per
aconseguir publicitat... Les noves se-
guidores de moda (les més jovenetes)
es pensen que es pot arribara viure de
fer-se tres fotos amb bolsos cars sen-
se importar com escrius, i es creuen
queunablogueraporta molt unamar-
ca perque li encanta, i és simplement
perque li paguen”.
“Silapublicitatenrevistes ien webs
es paga, per qué no aun bloguer? —de-

. quevesteixen 2
i marques a -
peticio .-

. Gilcomenta: “Josdc
.~ periodistaihe sentit
comentaris de tot ti-
pus cap als bloguers:
.+ quequiescreienqueeren
perseralaprimerafilad’una
desfilada (i jo pensava: ells no, la
marcaelshacollocatalli), que per que
aaquellaial'altraels regalaven aquell
bolso (ijo pensava:sil’hi hanregalatés
perqué lamarcaho hadecidit). Lares-
posta sempre és la marca”. Les estra-
tegies de comunicaciéidemarqueting
es redissenyen, assegura Gil: “Abans
de I'arribada de les noves generacions
iles tecnologies, la premsa de moda i
bellesa tenia uns privilegis (superme-
rescuts) iaraels handecompartiramb
nosaltres, els que hem decidit mou-
re’ns en comptes de quedarcaducats, i
semblaque enaquells temps no els fe-
ia gaire gracia”. I conclou: “Ara, al cap
d‘uns anys, molts tenen blog, perfil a
Instagram perpujar-hifotosamb acti-
tud bloguera, sén superactius a Twit-
ter... Mai diguis d’aquesta aigua no en

1

beure”, s
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EL PROJECTE 03B,
INTERNET ACCESSIBLE
ARREU DEL MON

Esta en marxa el sistema

perque internet pugui arribar

a zones del planeta on

el cablejat és molt dificil
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3.000 MILIONS DE PERSONES SENSE INTERNET
Milans dYindividus sense internet i % de la seva poblacio

Zones amb accés
a internet per cable
Gran part de I'hermisferi
nord té repartida fibra
optica per a I'accés

a internet. Déna servei a
2.000 milions

de persones
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» El projecte multimeédia Ob3 portara la xarxa a 3.000 milions de persones

| MANUEL DE LUNA
BARCELONA
mbtansolsvuit petitssatél-
lits i I"dltima tecnologia,
més de 3.000 milions de
persones del tercer mon,
quefinsaravivien d’esquenaainter-
net, podran connectar-se a la xarxa
de xarxes i a tota la revolucio social,
economica i cultural que aquest
mon virtual comporta. Aquestaésla
base d’Ob3, un macroprojecte inter-
nacional liderat per grans empreses
de la comunicacié —com la mateixa
Google i SES- que ja és una realitat.
Dijous passatesvanllangaramb éxit
desdela Guaiana quatre satellits de
nova generacié que permetran, jun-
tament amb els primers quatre que
esvan llangar fa un any, connectar
totel ménambinternet.latemps re-
al.Esadir, un habitant del Sudan po-
dra veure un video de Youtube, o
connectar-se per Skype, sense talls
ni demores, igual que des de
Barcelona.

®acceso

Ob3 és la contraccio d’Other 3 billi-
on(3 milmilions més), que resumeix
la idea que va tenir el 2007 Greg
Wyler, especialista en xarxes mobils
3G que en aquella época estava des-
esperat davant les dificultats que te-
nia perdesenvoluparaquesta tecno-
logia aRuanda:desplegarla fibra op-
tica en aquella zona de I'Africa era,
a més de car, perillés. | com a Ruan-
da, en centenars de paisos del ter-
cer mon. Aixi, Wyler va plantejar la
possibilitat que una xarxa de petits
satellits fes, desdel cel, lafuncié que
la fibra Optica fa a terra.

Un cop fets els primers comp-
tes, no hi havia color: s6n molts mi-
lions de quilometres de fibra opti-
ca que s'estalvien amb tan sols 12
petits satéllits (d'uns 650 quilos ca-
da un), situats a baixa altura (uns
8.000 quilometres d’altitud) i amb
les dltimes tecnologies de comuni-
cacid, que permeten taxes de velo-
citat comparables a la mateixa fibra
optica. [ amb només vuit satel-lits

es pot cobrir, gairebé instantania-
ment i sense pérdua de senyal, una
areaque compren total'Africa, gran
part de 'Ameérica Llatina, el Proxim
Orient, I'Asia, Sud d’Asia, Australia
iOceania. Es a dir, tots els mercats
emergents amb mala -o nulla- con-
nexié a internet.

Google i SES lideren
aquestaidea, un
negoci en que guanyen
els inversors i també
els paisos emergents

A més a més, les caracteristiques
d’aquests satellits permeten rebai-
xar els costos de connexio de provei-
dors del 30% al 50%.

Un bon negoci per a inversors. [
també per als centenars de paisos
emergents que podran accedir, a

un preu assequible i sense faraoni-
ques infraestructures, al futur, aixi
ho van veure empreses punteres del
sector, com Google, SES (lider mun-
dial de satéllits), HSBC i Liberty Glo-
bal, que van reunir un capital inici-
al (1.200 milions de dolars) per llan-
¢ar un projecte que ja vola.

El Brasil, Malaisia, el Sudani la
Xina (amb immenses zones rurals
desconnectades) son alguns dels pa-
isos que ja han contractat els serveis
d’0Ob3 Network, empresa que enca-
rano ha posat en orbita tot el seu po-
tencial. «Alllarg del 2015 es posaran
en orbita quatre satéllits més, pe-
ro amb els vuit que ja hi ha ara jaes
pot cobrir totala Terra», explica Luis
Sahun, director general de SES a Es-
panya, que ressalta tant la capaci-
tat d'innovacié6 de la seva empresa,
com també la «revolucié» que signi-
fica entrar en la societat de la infor-
macié per a paisos com Burkina Fa-
s0.«El projecte pot propiciar un nou
mon», sentencia. =
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CARTAS

DE UN ARPONERO

INGENUO

El bueno de Jean

Paul Iglesias

Me rindo: yo también opinaré hoy
sobre Podemos.

Y es que no puedo dejar de dar-
me por aludido cuando en el reve-
lador pasaje de su libro en el que
reclama «mecanismos de control
publico» en los medios de comuni-
cacion, Pablo Iglesias invoca, para
echar su cuarto a espadas, lo que
«ha pasado recientemente en un
periddico de tirada nacional» y lo
que «el ex director ha reconocido o
sugeridon.

Y no puedo dejar de hacerlo
cuando precisamente manana se
cumple un afo de la portada que
en cualquier democracia hubiera
puesto fin a la presidencia de Ra-
Jjoy (aquel «Luis, lo entiendo. Sé
fuerte. Mafiana te llamaré» teclea-
do desde la Moncloa a las 48 horas
de que se descubriera el botin de
Barcenas en Suiza) y en la Espana
partitocratica lo inico que desen-
cadend fue mi propia destitucién.

Debo reconocer ademas que mi
diagnostico de lo sucedido -y de lo
que puede suceder- con el que
inauguré el curso de El Escorial de-
dicado a los 25 anos de nuestro pe-
riddico corrobora algunas de las
premisas del lider de Podemos. Por
ejemplo que «la gestion de la infor-
macion no puede depender tinica-
mente de hombres de negocios y
de su voluntad por permitir la liber-
tad de expresion». Por ejemplo que
«si el derecho a la informacién es
un derecho democratico, la concen-
tracion de la propiedad es incompa-
tible con ese derecho». O por ejem-
plo que «si todos los medios estan
en manos de la Coca-Cola -o de

telectual que requiere armonia en-
tre la propiedad y la redaccion. S6-
lo un férreo blindaje de la autono-
mia del absorbido podria paliar el
dafio a sus lectores y aun asi ya ve-
mos cuan vertiginosa esta siendo la
erosion de las libertades en la anti-
gua colonia britinica.

Es verdad que la legislacion anti
trust es parte de la panoplia de op-
ciones -0 mas bien de obligacio-
nes- de todo Estado democratico y
de hecho ni las autoridades de la
Competencia ni los gobiernos de
Zapatero y Rajoy debieron haber
aceptado el establecimiento del ac-
tual duopolio televisivo. Pero tam-
poco puede soslayarse que la crisis
del sector, agravada por el inmovi-
lismo de muchos de sus protago-
nistas, ha constrenido sus marge-
nes de rentabilidad y por lo tanto
de subsistencia.

Es innegable que Pablo Iglesias
hace un buen diagnéstico de la en-
fermedad pero, como le ocurre con
los demés problemas cruciales de
Espana, a continuacion prescribe
el mas contraproducente de los re-
medios. Las restricciones a la liber-
tad se corrigen con mas libertad,
las insuficiencias del mercado con
mas y mejor mercado. Su propues-
ta de introducir «mecanismos de
control publico» para obligar a los
«medios privados» a comportarse
con criterios de «utilidad social»
siempre se ha traducido en una es-
calada represiva que hubiera impli-
cado, en un caso como el mio, que
no solo hubiera sido destituido si-
no que habria tenido que optar en-
tre la carcel y el exilio.

ral y violento de pequenos grupos
que yo condeno con el a-tro-pe-llo
(lo dijo asi, con tres paradinhas) de
gran parte de los medios contra el
pueblo de Venezuela, es como
comparar este vaso con todo el in-
menso mar Caribe.

Claro, el «pueblo» era él:

- Yo amo a ese pueblo y soy ca-
paz de morir por él. Y ese pueblo
me ama y es capaz de morir por mi.

Enseguida hizo la misma distin-
cién que hace ahora Pablo Iglesias:

- La culpa no es del camardgrafo,
la culpa no es del periodista, la cul-
pa es de los duenios de los medios.

Recuerdo muy bien que los dos
casus belli de la discusion, antes de
que nos echara de su despacho con
cajas destempladas, fueron sus
acusaciones contra Globovision
(«A mi me estaban dando un golpe
de Estado y ellos sélo emitian co-
miquitas, iSi, peliculas comicas!»)
y mi empeno por defender a
El Universal:

- Con todo respeto, es inacepta-
ble que usted diga en la television
que los columnistas de EI Univer-
sal son enemigos del pueblo y que
su editor Andrés Mata no parece
venezolano y habla como Tarzan...

— Ese es un asunto interno vene-
zolano y ustedes no tienen derecho
a intervenir.

La sintonia en la manera de en-
tender la libertad de prensa entre
el lider de Podemos y su mentor
espiritual no tendria demasiada
trascendencia si no fuera porque
una década después tanto Globovi-
sion como El Universal han caido
en garras del chavismo y a la pri-

una teleco via convenios publicita- No puedo por menos que evocar  mera de cambio Iglesias ya trata de
rios 0 de un banco que entraenel la tensa entrevista que mantuve  empitonar a Esperanza Aguirre y
accionariado de un grupo y coloca Eduardo Inda en los tribunales

al presidente del otro- es dificil que
se hable de si hay una mosca muer-
ta dentro de una botella».

«Las restricciones

por haberle cantado algunas
verdades.
Sélo si le toca en suerte un

No son elucubraciones tedricas ~ S€ COIT1ZEN CON juez del estilo del ponente de
sino explicaciones del por qué en més libertad y mas la absolucién de los vandalos
Espana se vive un retroceso palma- . que bloquearon el Parlamento
rio del pluralismo periodistico y y me_] or mercado» catalan, con su misma tirria hacia

por ende del derecho a la informa-
cion de los ciudadanos. El dltimo
invento disefiado en los despachos
del poder es lo que yo llamo el mo-
delo Hong Kong o sea la absorcion
de un medio con vocaci6n de inde-
pendencia por un gran conglome-
rado como la Republica Popular
China bajo la tranquilizante premi-
sa del «one country, two sistems».
Se alega que eso es lo que ya fun-
ciona en la television tras haberse
zampado Lara y Berlusconi a la
Sexta y la Cuatro; pero mientras en
la pequefia pantalla domina el en-
tretenimiento y el zapeo -nadie se
identifica con una cadena- todo pe-
riddico tiene detras un proyecto in-

con su idolatrado Hugo Chéavez co-
mo portavoz de una mision de la
Asociacion Mundial de Periédicos
que viajé a Caracas para protestar
por el acoso gubernamental a la
prensa. El comandante, que nos hi-
zo esperar casi una hora con la ex-
cusa de que venia de «trotar» («Ah,
cle gusta a usted montar, senor
presidente?». «No, el caballo soy
y0...»), no vacil6 en dar la vuelta a
nuestras denuncias contra las tur-
bas bolivarianas y presentarse co-
mo victima:

- &Ven este vaso de agua? Pues
comparar el comportamiento amo-

®acceso

los «medios de comunicacién pri-
vados», conseguira ponerles en
apuros; pero mucho mas preocu-
pante es el fondo del asunto, es
decir la similar condescendencia
del chavismo y los fundadores de
Podemos en relacion al terroris-
mo etarra. Mientras Venezuela si-
gue siendo un santuario para De
Juana y otros carniceros simila-
res, Pablo Iglesias ha puesto hace
unos dias el énfasis en las «expli-
caciones politicas» de la «violen-
cia» de ETA, Es cierto que luego
ha aclarado que «explicar» algo
no significa justificarlo pero dos
de sus intervenciones anteriores

Sigue en pagina 26

RICARDO
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Viene de pagina 25 que si, los fanaticos de uno u otro
permiten interpretarle. signo han encontrado siempre su
Me refiero por un lado ala famo-  coartada en esa ecuacion.
sa charla de la herriko taberna en Aunque él preferiria verse equipa-
la que tras denunciar que nuestra  rado al atildado, virtuoso e incorrup-
Constitucién supone la continui-  tible Robespierre —«¢Donde va ese
dad del franquismo e impide «ejer-  cura siempre rodeado de mujeres?»,
cer determinados derechos» ana-  se preguntaba Condorcet-la irrup-
de: «Me gusta contar esto aqui por-  cién del lider de Podemos en la poli-
que quien se dio cuenta desde el  tica espariola recuerda a un célebre
principio fue la izquierda vascay  grabado de la época en el que se ve
ETA». Y porel otro al videoenel  aMarat emergiendo del sGtano en el
que elogia la guillotina con pala-  que se escondia para recoger el can-
bras de Robespierre: «Castigara  dil providencial que le tiende Di6ge-
los opresores es clemencia, perdo-  nes. La catacumba de la que Pablo
narles es barbarie». O sea que sial-  Iglesias ha surgido para tomar el
guien se arroga la capacidad de  testigo luminoso que el caudillo bo-
identificar a esos «opresores» —co-  livariano parece haberle entregado
mo los jacobinos durante el Terror ~ desde el mas alla es el piélago de mi-
0 ETA durante su medio siglo de  seria y desesperacién engendrado
actividad- tiene barra libre. Como  por la incompetencia, corrupciony
dice Monedero «la lucha armada  egoismo de esa «casta» endogamica
vaaser leida en funcién deaquien  que es en efecto, y con pocas excep-
matesy, ciones, nuestra clase politica. Quie-
Por eso Marat predicaba deforma  nes acufiaron el término fueron los
explicita que habia que «apunalar»,  periodistas italianos Antonio Stella
«empalar, «oolgam «quemar» y «de- vy Giuseppe Rizzo y EL MUNDO
gollar» a los «enemigos del pueblo».  quien les premi6 en Espana cuan-
Sin embargo en ese video Pablo Igle-  do apareci6 su libro.
sias habla del éCual sera
«bueno  de el recorrido de
Jean Paul Ma- Podemos? Sin
rat» como si duda que a
se tratara de corto plazo as-
Juan XXIII, la cendente pero,
Madre Teresa ajuzgar por la
de Calcutao el facilidad con
Peter Sellers que su lider se
de Bienvenido esta metiendo
mister Chan- en todos los
ce. Tengo tres charcos y va
mil libros so- dejando un
bre la Revolu- rastro delator
cion —-el que del barrizal de
yo he escrito sus queren-
seva a publi- cias, todo su-
car este otono giere  que
en Francia-y pronto termi-
no ignoro que nara apunta-
hasta Marat lando lo que
cuenta con dice combatir.
partidarios pe- : = ¥ Por algo Ca-
rodesdeluego L@ 1IrTUPCION de Iglesias e pesmou
eslaprimera Tecuerda al grabado lins, una de las
vezqueoigoa  de Marat recogiendo ~ cabezas mas
alguien lla- . % licidas  del
marle «bue- 81 Candll de DlOgEﬂeS momento has-
no», ta que su pa-
Al comien- drino de boda
zo de la Revolucion «el bueno de  Robespierre se la cortd por aquello
Jean Paul Marat» sostenia que para  que tanto le gusta a Pablo Iglesias de
evitar que corrieran «los rios de san-  que «el perdon es barbarie», alegaba
gre» era preciso verter «algunas go-  que el radicalismo macabro de Ma-
tas», Pero mientras en 1789 crefa  rat era el mejor aliado de los enemi-
que bastarian «quinientas o seis-  gos de la Revolucion.
cientas cabezas», en 1790 ya recla- Y si a alguien le parecio exagera-
maba «diez mil», en 1791 pediacol-  do que el domingo pasado conclu-
gar a todos los diputados, en 1792 yera endosando al PP el nuevo lema
se regodeaba en lo «maravilloso»  electoral de «In Fear We Trust» que
que seria que los «patriotas» corta-  se pregunte por qué la Escuela de
ran «cien mil cuellos» yen 1793, po-  Verano del partido gubernamental
co antes de que Carlota Corday  se ha transformado esta semana en
irrumpiera en su bafera, estimaba  un seminario sobre los peligros de
necesario que hubiera «quinientaso ~ Podemos. La respuesta estd en la
seiscientas mil» victimas. pagina 186 del muy recomendable
Es verdad, como alega Pablo Igle-  instant-book Deconstruyendo a Pa-
sias, que la Revolucion Francesa  blo Iglesias: «Podemos es lo mejor
alumbré la modernidad politicayla  que nos podia ocurriry, le dice a
democracia representativa pero  John Muller un arriolista -perdén,
también el totalitarismo y el terroris-  «analistan— de Génova 13.
mo del siglo XX. éSon disociables
los «suenos de la razon» de los Siga a Pedro J. Ramirez en:
«monstruos» que a menudo gene- twitter.com/pedroj_ramirez
ran? Mientras los liberales creemos  E-mail: pedroJ.ramirez(elmundo.es
®acceso )
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Latelevision también es para el verano

Los dispositivos méviles y las tabletas no desbancan al medio tradicional aunque conviven con él

123RF

G. Granda -Madrid

lahoradehacerla

Las
cifras

maleta para irse

devacaciones, los

dispositivos mé-
viles se han convertido en
un elemento tan indispen-
sablecomolasombrillacla
crema solar. Asi, el 90% de
los espanioles que salen de
viaje se llevan consigo su
smartphone o tableta. En
los tltimos afios hemos
asistidoaun cambio que ha
devenido enunaalteracién
delconsumode contenidos
deinformacidnyentreteni-
miento durante la época
estival. En 2013 un estudio
de AIMC (Asociacion para
la Investigacién de los Me-
dios de Comunicacién)
entre internautas durante
los tres meses —de junio a
agosto— matiza que tanto
los que se quedan en casa
como los que viajan por
Espaia o al extranjero au-
menta aunque levemente
la conexién. Esto nos da una idea de como
han ido evolucionando nuestros hdbitos
hasta conformar un nuevo perfil de espec-
tador veraneante.

Mientras permanecemos dentro de
nuestras fronteras para las vacaciones,
consumimos los medios tradicionales,
pero en el momento de salir al extranjero
Internet se convierte en la estrella para
consultar la informacién. Un 47% de los
que viajan fuera de Espana accedi6 a los
periddicos a través de la red. En los viajes
pornuestro pais el 90% se conectaenalglin
momento. Pero con la proliferacion de
dispositivos méviles, el espectador hacon-
vertido su consumo en una experiencia

®acceso

90%

de los espaiioles
no sale de viaje sin sus
dispositivos moviles y
tabletas

46%

de los usuarios
utiliza la tableta
mientras ve la
television

multitdrea. En Espafa, un CONECTADOS giin un estudio de la consul-
estudio de marzo realizado  En |os Viajes por tora Nielsen («More of What
por la MMA destaca que el = 0 We Want», Mds de lo que
46% de los espanoles recurre ESpana un90% queremos), el 60% de los
a la. l.a!JIeta mientras ve la tfz- seconectaen hpgares estadoupi.denses ya
levisién, con lo que ningun , dispone de servicio de sus-
medio supera atin el consu- algun momento  cripcisnaalgunaplataforma

mo global de la pequefia
pantalla y el video on-line se
convierte mas en un complemento que en
un sustituto. Segun la segunda oleada de
EGM, internet supera por primera vez la
barrera del 60% de acceso promedio diario
alcanzando el 60,4%.

Este fendmeno viene dado por el auge
del consumo de video bajo demanda, se-

de video bajo demanda y el

41%, a algun servicio de sus-
cripcidn. Alejados de los ordenadores de
sobremesa, ladisponibilidad de tabletasen
los hogares americanos ha pasado en un
ano de 23 millones de unidades a mds de
37.Asi,y con conexion a internet, el espec-
tador puede ver los estrenos gracias a que
las cadenas publican sus contenidos de

=

ficcidn en soportes de la red y el ptiblico
puede consumirlos en el momento que
mejor le convenga. No serd extraio asi ver
a personas disfrutando de su serie favorita
tumbadas en la hamaca a la sombra.

Segtin un informe de Accenture de 2013
el69% delos consumidores estaria dispues-
to a abonarse a una suscripcién mensual
para ver peliculas y series. También el perfil
del espectador maratoniano (aquel que
quiere consumir episodios de series sin
pausa) viene dado por el auge del streaming,
queen EEUU en 2013 super6 los mil millo-
nes de dolares de ganancias y que beneficia
a las tres grandes plataformas: Amazon,
Netflix y Hulu Plus.
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Sin cuentas fantasma en Twitter

DEFENSOR DEL LECTOR. El diario no mantiene perfiles falsos en las redes sociales para distribuir
sus noticias; son cuentas automatizadas creadas por terceros para el mercado de seguidores

TOMAS »
DELCLOS

:Usa este diario cuentas falsas en las re-
des sociales, por ejemplo en Twitter, pa-
ra promocionar sus noticias? Un lector,
Javier Carriba, planted la cuestion al
comprobar que varios perfiles compar-
tian de forma inmediata noticias recién
publicadas.

“Os escribo”, decia en un mensaje,
“porque mirando Twitter he visto por ca-
sualidad que siete perfiles han comparti-
do una misma noticia de EL PAIS a la vez.
Me ha parecido bastante extrafio. Al en-

®acceso

trar en cada uno de ellos he comprobado
que, en varios, la segunda noticia tam-
bién coincidia. Por ello, he seguido mi-
rando, llegando rapidamente a la conclu-
sion de que son perfiles falsos que tnica-
mente se dedican a compartir noticias de
EL PAIS".

La respuesta a esta razonable sospe-
cha es: rotundamente no. ;Entonces, a
qué se debe esta actividad automatizada
de tuits? Lo he consultado con la respon-
sable de Redes Sociales, Guiomar del Ser.

“La creciente presencia en las redes
de compaiiias y celebridades ha estado
acompaiiada de la también creciente ne-
cesidad de acreditar influencia y visibili-
dad. El contador mds inmediato de estas
aspiraciones, el nimero de seguidores

que exhibe todo usuario en su perfil, es
un exponente de valor que (como otros)
puede trucarse. Las cuentas fantasma de
Twitter son uno de los instrumentos mas
visibles de estas practicas. Forman parte
del mercado artificial de seguidores que
muchas empresas explotan como servi-
cio a marcas y particulares en busca de
relevancia en esta red social”.

Como explica Del Ser, “estas cuentas
se replican por miles, suelen aparentar
estar vinculadas a una persona real con
foto y biografia verosimiles, pero estan
administradas por programas informati-
cos que, entre otras cosas, determinan
los perfiles a los que deben seguir y tui-
tean automaticamente el contenido que
capturan en distintas fuentes. Una de

las mds recurrentes son los medios de
comunicacion que, como EL PAIS, distri-
buyen su informacién en Internet de for-
ma regular”.

“En el mercado de seguidores al peso”,
prosigue la citada responsable, “son mas
valiosas las cuentas que aparentan estar
vivas publicando contenido actualizado y
relevante que en ocasiones coincide con
los temas del momento (trending topics),
lo que equivale a mayor visibilidad. Esto
explica que haya centenares de perfiles
falsos que tnicamente tuitean enlaces a
noticias de medios procedentes de sus
hilos RSS (sistema automatico de distri-
bucién de contenidos que en inglés se
conoce como Really Simply Syndica-

PasA A LA PAGINA SIGUIENTE
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Sin cuentas
fantasma
en Twitter

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

tion)”. El diario, pues, no usa cuentas que
no sean las del propio medio para proyec-
tar sus contenidos en la Red y estos tuits
son producto de la actividad de los cita-
dos robots, manejados por terceros.

Por otra parte, un lector remitié una
queja porque, como participante del Fo-
ro Abierto (al que se accede por invita-
cion tras solicitarlo el lector, de quien se
comprueba que ha acreditado una activi-
dad acorde con las normas de conducta
que rigen el foro general), envio un co-
mentario en el que adjuntaba el enlace a
un video y fue borrado sin que el mismo
albergara contenido censurable,

El motivo radica en que, cuando se
abrio este nuevo y selectivo foro, se publi-

®acceso

caron las normas de conducta que regi-
rian su administracion por parte de la
empresa encargada de la moderacion.

Entre los criterios publicados con mo-
tivo de la apertura del citado foro figura-
ba literalmente que “las fotos y los videos
seran rechazados”. Norma a la que se
atenian los responsables de la modera-
cién. Sin embargo, en las reglas publica-
das en la pagina digital del propio Foro
Abierto, esta norma no figura.

Al detectar la contradiccion, el depar-
tamento de Participacién consideré que
el criterio aplicable es el que figura per-
manentemente en la pigina del Foro
Abierto y asi se ha comunicado a los res-
ponsables de gestionar la moderacion
del mismo.

Los videos y las iméagenes tienen un
tratamiento en el Foro Abierto idéntico
al espacio mas general de comentarios
de Eskup.

El afio pasado se tomo la decisién de
impedir que las imdgenes y los videos se
vieran por defecto. Como comenté en su
dia, “la gama de material visual impropio

esti dominado por contenidos ajenos al
tema que propone la noticia, convirtién-
dose en una interrupcion desagradable
de la conversacion educada que intentan
mantener otros lectores”.

Para evitar la notoriedad que tenian

El Foro Abierto también
admite la publicacion
de imagenes y videos

estas ocurrencias visuales, que van de lo
insustancial a la groseria o el insulto, se
decidié suprimir la posibilidad de mos-
trarlas por defecto, sin que hubiera por
parte del lector ninguna accién expresa
para consultarlas.

Cuando un participante en el foro afna-
de una imagen o un video, no es visible
automaticamente. En el comentario apa-
rece una pestafia, Ver imagen, que da la
opcion de consultarla al lector que esta
siguiendo el hilo de los comentarios, pe-

ro la imagen sigue invisible para el resto
de lectores que no hayan activado esta
opcion.

Varios diarios excluyen la publicacién
de iméagenes en los foros. EL PAIS mantie-
ne la posibilidad de publicarlas, pero con
esta férmula busca evitar que los lecto-
res tengan que contemplarlas de forma
involuntaria y supongan una interrup-
cién no deseada en la conversacion. Ello
no ha de suponer, por otra parte, ningu-
na permisividad sobre las que albergan
contenidos insultantes o delictivos, que
deben ser igualmente borradas.

En Eskup la moderacion es a posterio-
ri de la publicacion del mensaje, textual
o grafico, por lo que los contenidos in-
apropiados, incluso en el caso de una
reaccion rdapida de moderacion, tienen
inevitablemente un periodo de notorie-
dad.

Una féormula que deberia repensarse.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al 913 378 200 6 al 934 010 500,
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Protesta a favor de la llibertat de premsa a Birmania

I Periodistes de Birmania porten samarretes amb I'esglogan «Pareu de matar la premsa» i es tapen la boca per protes-
tar contra I'empresonament dels seus collegues. El passat 10 de juliol, cinc periodistes de Birmania van ser condemnats
a deu anys de presé cadascu per haver publicat un article sobre una suposada fabrica d'armes quimiques a la regid cen-
tral del pais. En aquests moments, Birmania ocupa el nimero 145 de 190 de I'lndex Mundial de Llibertat de Premsa de
I'any 2014, que publica anualment Reporters sense fronteres.
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Marta Caila, sobre el seu relleu:
Entenc la decisi¢ de la direccio

La presentadora del Via lliure de RACI,
Marta Caila, va confirmar ahir que la tem-
porada que ve no continuara al capdavant
del programa que condueix des de fa 13
anys. “Entenc perfectamentladecisiodela
direcci¢”, va dir la periodista al comenca-
mentdel programa. Assegu-

s 33

raque esta “contenta” i “agraida” iquelifa
“il'lusio” comencar una nova etapa dins de
I’'emissora, sobre la qual no va donar cap
més detall. El seu substitut a partir del se-
tembre sera Xavi Bundo, fins ara membre
d’El mon a

RACI.
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La guerra digital salpica a la literatura

Mis de 500 escritores, entre ellos Paul Auster y Stephen King,
piden a Amazon que no tome a los libros “como rehenes”

GUILLERMO ALTARES
Madrid

Lejos de amainar, el conflicto
que enfrenta a Amazon con edi-
toriales de Alemania, Estados
Unidos y Reino Unido va a peor.
Grandes nombres de la literatu-
ra estadounidense y britdanica,
desde Paul Auster hasta Ste-
phen King, Tobias Wolff o la l-
tima ganadora del Premio Pulit-
zer, Donna Tartt, han entrado
en este enfrentamiento con una
carta abierta promovida por el
autor de best sellers Douglas
Preston en la que acusan a Ama-
zon de “tomar a los libros como
rehenes”. El dltimo episodio ha
sido la oferta del gigante de las
compras en Internet, que se di-
rigi6 la semana pasada a los au-
tores afectados por la guerra co-
mercial y les dijo que, si Hachet-
te estaba de acuerdo, podrian
llevarse el 100% del importe de
cada libro electrénico que se
venda mientras se prolongue el
conflicto. Tanto el grupo edito-
rial como la Asociacién de Escri-
tores de EE UU han rechazado
la oferta.

La propuesta de Amazon estd
dirigida a autores de Hachette
—que forma parte del grupo
francés Lagardéere—, agentes lite-
rariosy a la presidenta de la Aso-
ciacién de Escritores de EE UU,
Roxana Robinson. “Mientras du-
re la disputa, los autores recibi-
rdn el 100% del precio de venta
de cualquier de sus libros en for-
mato e-book que vendamos. Tan-
to Amazon como Hachette re-
nunciardn a todos los ingresos y
beneficios por sus libros hasta
que se llegue a un acuerdo”. "Si
vendemos un libro a 9,99 déla-
res el autor recibira 9,99 ddla-
res, mucho mds de lo que nor-
malmente consigue. Si Hachette
estd de acuerdo podemos apli-
car la oferta en 72 horas”, sefiala
la carta, segiin el texto facilitado
por un portavoz de Amazon,

La Asociacién de Escritores
estadounidenses ha declinado la
oferta en una carta firmada por
su vicepresidente, el novelista Ri-
chard Russo, que se muestra du-
ra con la compaiia de Seattle,
aunque también reparte estopa
a los editores tradicionales, a los
que acusa “de no haber sido jus-
tos con los beneficios de los e-bo-
oks” y mantiene que “eso tiene
que cambiar”. “A lo largo de los
anos, nuestra asociacién se ha
opuesto a las ticticas de Ama-
ZOn, No porque seamos anti-
Amazon sino porque creemos
que la compaifia se ha pasado de
la raya y amenaza el ecosistema
editorial. Pone en peligro tanto
el modo de vida de los autores
como incluso el futuro de lo que
representa ser un autor”. “El eco-
sistema del libro tiene que ser
tan diverso como sea posible, pe-
ro creemos que no puede sobre-
vivir si alguna de las entidades
que participan en €l quiere des-
truir a otras”, prosigue el texto.

La otra misiva de escritores
ha reunido en apenas unas sema-
nas las firmas 500 autores, a los
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Un lead en la sede

en San F

| cLAUDIO ALvaReZ

que Douglas Preston pide que es-
criban directamente a Jeff Bezos
para que cambie su estrategia.
“Como escritores —algunos, pe-
ro no todos publicados por Ha-
chette— creemos firmemente
que ningin librero debe blo-
quear la venta de libros, impedir
o disuadir a los clientes de com-
prar los libros que quieran”, pro-
sigue esta carta. “Hemos hecho
ganar a Amazon muchos millo-
nes de délares y en los Gltimos
afios hemos colaborado, de for-
ma gratuita, con la empresa. Es-
ta no es manera de tratar a un
socio comercial. Tampoco es la
fOI'I‘IlH correcta de tratar a tus
amigos. Sin tomar partido en la
disputa contractual entre Ha-
chette y Amazon, pedimos a
Amazon en los términos mas ro-

Abajo firmantes

» Entre los centenares de
firmantes de la carta que
critica a Amazon por los
métodos que utiliza en su
guerra comercial con
Hachette estén los
principales escritores y
ensayistas estadounidenses
y britdnicos.

» Clésicos contemporaneos
como Stephen King o Tobias
Wolff firman la carta junto al
novelista Paul Auster, el
historiador Antony Beevor, la
autora de best sellers Tracy
Chevalier y el periodista
Harold Evans.

tundos posibles que ponga fin a
un enfrentamiento que dana el
sustento de los autores con los
que ha construido su negocio.
Ninguno de nosotros, ni los lecto-
res ni los autores, se benefician
cuando los libros son tomados
como rehenes”.

La disputa comercial entre
Amazon y los editores se desa-
rrolla en varios frentes. En Esta-
dos Unidos, mantiene abierto un
conflicto con la filial del grupo
Hachette sobre el reparto de los
porcentajes que se llevan vende-
dor y editor sobre los libros. Al
no alcanzar un acuerdo, tomé
una serie de medidas contra los
voliimenes de esta editorial, que
afectan a autores tan difundidos
como J. K. Rowling, como retra-
sar su envio, subir el precio o

retirar el botén que permite pe-
dir libros por adelantado. En Ale-
mania esta teniendo lugar una
disputa similar con las filiales
del grupo sueco Bonnier y las
medidas contra los autores son
similares. Amazon ya controla
en torno al 60% del mercado del
libro en EE UU y cerca del 25%
en Alemania. En el caso de los
libros electrénicos, domina en
torno al 65%.

La revista britdnica del sec-
tor The Bookseller revel6 a fina-
les de junio que la guerra comer-
cial ha llegado ademas a Reino
Unido, y que esta vez afecta a
pequefios editores, no sélo a gi-
gantes como Hachette o Bon-
nier. Segiin este medio, que cita
fuentes del sector con conoci-
miento de los contratos, Ama-
zon ha cambiado las clausulas
en los acuerdos que firma con
las editoriales independientes
con una exigencia que resulta es-
pecialmente preocupante para

La empresa de Jeff
Bezos argumenta
que los conflictos
son normales

El gigante de Internet
ofrece a los autores
el 100% del precio

de los ‘e-books’

El conflicto es

con editoriales

de Alemania, Reino
Unido y EE UU

ellos: si el editor se queda sin
ejemplares de un determinado
titulo, Amazon podria enviarlo a
un posible comprador con un sis-
tema de impresion a medida
(print on demand).

Algunos actores de la indus-
tria del libro creen que la estrate-
gia de Amazon es reducir paula-
tinamente el papel de las edito-
riales. Ofertas como la de pagar
alos autores el 100% del importe
de un libro en medio de la dispu-
ta comercial o imprimir directa-
mente los libros que una edito-
rial no tenga en su deposito for-
marian parte, segin diferentes
editores, de esta estrategia. “Los
editores temen que la cldusula
de impresién a medida permita
a Amazon controlar sus existen-
cias”, escribe The Bookseller.

Amazon, una empresa tradi-
cionalmente muy secretista en
los datos que difunde, insiste en
que una disputa de estas caracte-
risticas es normal. “La negocia-
cién es el pan nuestro de cada
dia para cualquier comerciante.
Tenemos miles de proveedores
con los que estamos en contacto
constante y con los que ajusta-
mos nuestros acuerdos financie-
ros”, ha sefialado a la revista ale-
mana Spiegel el presidente de
Amazon Alemania, Ralf Kleber.
Sobre la carta de los escritores,
un portavoz de Amazon dijo al
diario britinico The Guardian:
“Nos tomamos muy en serio y
lamentamos que una disputa co-
mercial tenga un impacto sobre
los autores”.
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CARMEN SASTRE

DEFENSORA DEL ESPECTADOR DE RTVE

«La audiencia hila fino
y enseguida ve las faltas»

Afirma que sumision es «recoger las inquietudes» de la gente

G. Granda -Madrid

iene uno de los trabajos

mis dificiles de la televi-

sidn. Su labor consiste en

saber escucharla opinién
delosespectadores, oyenteseinter-
nautas y «velar por el derecho ciu-
dadano a recibir una informacion
veraz, plural e independiente y un
entretenimiento digno y participa-
tivo», segiinrezael mandato-marco
de RTVE. Hablamos de la recién
estrenada como nueva Defensora
del Espectador del ente piiblico,
Carmen Sastre. Es consciente de la
dificultad desulabor, pero también
de la importancia de «recoger las
inquietudes de los espectadores.
También serd la encargada una vez
al mes de conducir «RTVE respon-
de», el espacio que emite La2 y en
elqueseintentaresponderalasmads
de 3.000 comunicaciones con que-
jas y sugerencias del ptiblico. «Nor-

malmentenosabesqué piensanlos
espectadores y oyentes, lo puedes
intuir por los datos de audiencia,
pero hay que interpretar lo que
opinan de los programas que fun-
cionan», explica Sastre. Su oficina
recibediariamentede 10al2comu-
nicaciones diarias «que reflejan un
poco cémo nos percibe el piiblico».
En el caso de TVE, muchos de los
espacios, como los informativos,
son en directo, en los que se trabaja
conmuchaprisayeso,aveces, lleva
a«cometererroressindartecuenta.
Pero, como bien reconoce la perio-
dista, «la audiencia hila muy fino y
enseguidavelasfaltas deortografia.
Unavezpusimosmalenunteledia-
rio el rétulo de una informacién y
aunque nos dimos cuenta en el
momentoylocambiamos,lodetec-
taron». Su trabajo comienza en el
momento en el que reciben la pri-
mera sugerencia o queja. «Somos
cinco personas. Las comunicacio-
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nes llegan por correo electrénico y
tenemos un mes de plazo para
contestarlas todas, Es cierto que
gran parte de ellas se contestan en
el dia y lo hacemos directamente
desde mi oficina», explica Carmen
Sastre. Enotrasocasiones, lasdudas
son mds especificas y para ellas
«@ctuamos como intermediarios y
las trasladamos al departamento
correspondiente paraquenosremi-
tala respuestar.

Intimidados porlacamara

Pero unavez al mes llega una de las
partes mas dificiles del trabajo del
Defensor del Espectador, que «aun-
que parezca mentira es elaborar un
programa mensual basado en las
quejas». El equipo de Sastre hace
entonces una seleccion sobre los
temasquehangeneradomdsquejas
odudas. «No es lo mismo un correo
electrénicoenelquetedicenquéno
les ha gustado a que te lo digan a

camara, Hay que entender que la
televisién es imagen y necesitas un
espectadorquetelocuenteyaveces
ese paso no lo quieren dar», matiza
la defensora. Nos cuenta que pasa
cada mes y, concretamente, en el
programa «RTVE Responde», que
fueellanzamientode Sastreyquese
emiti6 el fin de semana pasado, en
el que «no pudimos llevar determi-
nados temas porque la gente no
queriadecirloencdmara. Laimagen
no es sumedio natural, es algo dife-
rente y les asusta. Pero puede ser
sobre un tema del que has recibido
un nimero importante de quejas».
Asihanllegado aaveriguar que reci-

ben correos«de gente que no existe.
Deesosyatenemosdoso tresficha-
dos. Yame avisaron de que existian:
son gentequevuelca todossus pen-
samientos en mi oficina, que llama
diariamente y que sabe que no les
contestamos». Las quejas son de lo
mads variopinto y van desde los que
lo hacen «de una persona contrata-
da por TVE, como dicen ellos “con
mi dinero”, a los que se quejan en
general, sin decir sobre qué progra-
ma o espacion.

Carmen Sastre se enfrento este
mesaunretodificil, yaque tuvo que
tener en cuenta muchas quejas so-
bre formatos a los que la audiencia
sigue con fidelidad como «Master-
chef», «Cuéntame» o «Los misterios
de Laura». En el caso del programa
culinarioestrellade TVE, unaespec-
tadora de Barcelona elevé una
queja sobre el corte de bogavantes
vivos en el espacioy el uso por parte
de los espectadores de palabras
malsonantes. Carlos Mochales, di-
rector de Programas de Entreteni-
miento de la cadena ptiblica, res-
pondi6 en directo que los tacos son
fruto de«latensién yel desahogo de
los concursantes y del jurado», por
lo que no se pueden suprimir. En
cuanto a los planos, justificé que
eran necesarios para la elaboracién
del plato. Carmen Sastre reconoce
que estaria satisfecha con su labor
«si consigo que algunas cosas se
hagan mejor y desaparezcan esas
quejas.Meencantarfaquedarmesin
trabajo si no fuera necesario».
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JORNADA DE LA FAD

Debat sobre
la imatge de la
joventut en
els mitjans de
comunicacio

‘ EL PERIODICO
MADRID

Els mitjans de comunicacio i els
joves estan «condemnats» o ne-
cessariament forcats a enten-
dre’s, i ara més que mai. Aques-
ta és una de les reflexions de la
jornada celebrada a Madrid amb
el titol Joves i mitjans de comunica-
cié: El desafiament d’haver d’enten-
dre’s, organitzada pel Centre Rei-
na Sofia sobre Adolescéncia i Jo-
ventut, creat per la Fundacio
d’Ajuda contra la Drogoaddiccio
(FAD).

La trobada va reunir repre-
sentants dels principals mitjans
per reflexionar sobre el tracta-
mentinformatiudelsjovesicom
aquest pot contribuir a ajustarla
percepcid social que es téd’ells i
fins i tot condicionar el seu com-
portament. Durant la seva inter-
vencio, el director general de la
FAD, Ignacio Calderdn, va sub-
ratllar: «Hem d’analitzar amb
profunditat el mén juvenil i, en
aquesta analisi, és fonamental
coneéixer la imatge que d’ells es
projecta en els mitjans de comu-
nicacion. =
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Audiencia: 91.950 Ranking: 5
VPE: 400 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 11 de julio de 2014

El president d'Esquerra Republicana, Oriol Junqueras, esta preparant la recta final dels actes previs a la Diada
de I'11 de setembre. Es conscient que "el repte és enorme" i que una bona part de la societat catalana espera
poder votar el 9 de novembre. El programa de TV3, .Cat li va brindar una entrevista aquest dijous en horari
de prime time. El programa, que dirigeix Ariadna Oltra, va comptar amb tertulians que 'van sotmetre' Junqueras
a una 'dura’ critica. Les tesis de I'ex conseller Tresserras Tots ells, excepte lI'advocada Esperanza Garcia,
van compartir bona part del diagnostic del president d'ERC, i la necessitat de forcar la situacié, davant totes
les iniciatives del Govern central que van, al seu judici, en contra de Catalunya. Els periodistes Toni Aira,
Vicent Sanchis, o Joan Cal, van certificar, amb pocs matisos, les tesis de Junqueras. També ho va fer el
professor de Comunicacio de la UAB, Joan Manuel Tresserras, que va ser exconseller de Cultura d'ERC a
I'dltim govern tripartit, i és un dels assessors de Junqueras. Un altre dels participants va ser I'ex eurodiputat
d'ICV, Raiul Romeva, que ha defensat les tesis sobiranistes en el seu partit. No va haver-hi amb prou feines
discordances, o retrets amb el president d'ERC, excepte, i quan va poder explicar-se, I'advocada Esperanza
Garcia, que participa com tertuliana en diferents mitjans de comunicacio. Va ser una bona oportunitat per
Junqueras.
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Audiencia: 5.764 Ranking: 4
VPE: 31 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 11 de julio de 2014

La 27a edicié dels Premis Pimes de la patronal empresarial PIMEC , ha distingit en la categoria de millor
treball periodistic en temes empresarials el digital Via Empresa , creat labril de 2013. El seu editor, Ramon
Grau, va rebre el guard6 de mans del president de la Generalitat, Artur Mas, i del president de PIMEC, Josep
Gonzalez, en el transcurs del tradicional sopar dels guardons, celebrat el passat dimarts. Aquest és el segon
premi que rep en poc temps Via Empresa, hereva de la revista economica B30 i editada pel grup vallesa
Premsa Local: al maig ja va ser guardonada com a millor nova publicacié en la primera edicié de la Nit de les
Revistes i la Premsa en Catala. En aquesta ocasio, PIMEC ha volgut reconeixer el naixement daquesta
publicacio en un moment especialment dificil per al periodisme, i valorar el compromis de Via Empresa per
contribuir a millorar el teixit productiu de Catalunya, apropant la realitat economica a autdnoms i pimes i
impulsant-ne el creixement. La patronal destaca que la capcalera, amb un any de vida, ja €s un dels portals
de noticies de referéncia sobre lempresa i els emprenedors del pais.
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Audiencia: 6.285 Ranking: 4
VPE: 19 Péagina: 1

Tipologia: blogs

Viernes, 11 de julio de 2014

Entrevista a Elisenda Rovira, nova coordinadora de |IAnuari Média.cat. El 5 de juliol el Grup de Periodistes
Ramon Barnils editor de Média.cat- celebrava la seva assemblea anual i, entre altres decisions, aprovava el
nomenament duna nova coordinadora de |IAnuari Média.cat, que a partir dara deixara destar dirigit per Roger
Pala i Sergi Picazo. Després de quatre edicions, |Anuari Média.cat afronta el primer relleu en la seva
coordinacid. En quines condicions sha donat? En Rogerien Sergi volien un canvii a més ara estan endegant
un altre projecte, aixi que tocava fer algun tipus de canvi. De totes formes ells segueixen vinculats al projecte
encara que duna altra manera, pero |Anuari mantindra la seva experiéncia. Sha apostat per una noia jove,
sense massa curriculum en el periodisme dinvestigacio i vinculada de fa poc al Grup Barnils. Qué creus que
vol dir aixd0? Bé, és un perfil molt diferent al que hi havia fins ara, jo he estat molt poc vinculada als altres
anuaris i aixo vol dir que no hi estic massa condicionada pel que shi va fer, en certa mesura la meva feina és
aportar una mirada nova. Ja a lAnuari vinc a aportar-hi energia, feina i idees noves, perdo com ni en Sergi ni
en Roger sen desvinculen vol dir que mantenim el bagatge acumulat fins ara. Volem fer coses noves, pero
no comencgar de zero. Es pot avangar alguna cosa daquestes novetats? Esta tot molt al principi, pensa que
sem va oferir la feina fa sols de dues setmanes. Ara hem de pensar-hi molt, parlar amb molta gent i trobar la
forma de millorar IAnuari sense que deixi de ser |Anuari, un producte que crec que esta molt bé i ha donat
molts bons resultats. Pero la primera impressio, unes idees de cap on podrien anar aquests canvis LAnuari
€s un projecte de reportatges escrits i ha de seguir sent aixi, la idea és mantenir el paper, perd crec que a
més podria explorar hous formats, ser més interactiu. Aixo son idees, després hi ha pressupostos i has de
tornar a la realitat [riu]. Una de les apostes de IAnuari les darreres edicions és la seva relaci6 amb les
universitats. Aixo es manté? Si, aquesta segueix sent una pota important, no només economica, siné també
per resso, abast, etc. A més facilita la participacié de periodistes joves, els ofereix un espai en un tipus de
periodisme compromeés que sovint esta amagat i molts estudiants no saben ni que existeix. Es una aposta
des de la base per tal de visibilitzar les alternatives. Una de les funcions de IAnuari era oferir un tipus de
periodisme quasi desaparegut dels mitjans. A la propera edicié hi haura Critic, sorgit en bona part de
lexperiéncia del mateix Anuari . Es aquest un repte nou? Evidentment aquest factor implica un escenari nou
i un repte. Crec que hi ha molt periodisme dinvestigacio per fer i espai de sobres per als dos projectes, encara
que lAnuari ha de mantenir la seva personalitat propia. LAnuari seguira sent un projecte del Grup Barnils i
€s probablement la seva iniciativa amb més visibilitat i trajectoria i aixo és important, pero el fet que existeixi
aguesta col-laboracio entre Critic i IAnuari és important per a que ambdds col-laborem enlloc de competir.
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Audiencia: 6.285 Ranking: 4
VPE: 24 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 11 de julio de 2014

Coincidiendo con el primer aniversario del fallecimiento de Concha Garcia Campoy , la Junta Directiva de la
Academia de las Ciencias y las Artes de Television ratifica su idea de promover un premio de periodismo
con el nombre de la que fue su portavoz . En las proximas semanas, representantes de la Academia aprobaran
las bases del concurso y los detalles del premio con la familia y con el resto de integrantes del jurado. Dicho
galardén sera convocado previsiblemente en el mes de septiembre . La idea del Premio Concha Garcia
Campoy es reconocer el trabajo periodistico destacado por su respeto al rigor, al compromiso y a la ética de
cualquier profesional tanto en television, radio o prensa, dado que Concha Garcia Campoy, como periodista
todoterreno, ejercié su profesion en los tres medios, aunque preferentemente en television y radio. La
composicion del jurado tiene como objetivo reunir, ademas de miembros de la propia Academia de Television,
a personalidades de la radio como Luis del Olmo y de la prensa como el Director del Diario de Ibiza, Joan
Serra, que ya han aceptado su participacion. También, se ha invitado a participar en el jurado a profesionales
muy vinculadas personalmente a Concha Garcia Campoy como Olga Viza , Angeles Caso , Elena Sanchez
y Maria Escario . Ademas, estara compuesto por representantes de la familia como su hijo, Lorenzo Diaz
Garcia-Campoy, y su viudo, el productor de cine Andrés Vicente Gomez .
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Audiencia: 5.764 Ranking: 4
VPE: 31 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 11 de julio de 2014

El proper curs, el Grup de Periodistes Ramon Barnils se centrara en reformular lobservatori critic dels mitjans
Média.cat i consolidar lanuari del mateix hom. Aquestes sén les principals linies de treball aprovades per
lentitat en lassemblea general ordinaria celebrada el dissabte 5 de juliol. Més concretament, el Grup Barnils
vol millorar i ampliar els continguts de lobservatori, que és la seva cara publica, a més de fer-lo més participatiu
i obert als usuaris i la comunitat periodistica. Per altra banda, Elisenda Rovira assumeix la coordinacié de
I Anuari Media.cat en substitucié de Roger Pala i Sergi Picazo, que estan posant en marxa Critic . Amb tot, el
nou mitja sera el responsable dels continguts de lanuari de cara al proper any, tal com estableix el conveni
de col-laboraci6 signat entre el GPRB i Critic. Abanda, el Grup Barnils continuara col-laborant amb Edicions
Saldonar en la col-leccié Periodistes , i per al proper curs preveu un minim de dos nous llibres, els quals se
sumarien als dos ja publicats, Et presento el jutge Garzon , de Sonia Bagudanch, i Castor: la bombolla sismica
, de Jordi Marsal. Un altre objectiu de lentitat €s consolidar i ampliar la seva base dassociats, que enguany
ha arribat als 120 (set més que fa un any), per a la qual cosa sha obert la porta als fotoperiodistes. A nivell
territorial, les prioritats seran mantenir i revitalitzar els nuclis dOsona i de Ponent i buscar complicitats per
impulsar-ne un de nou a Girona. Cares noves a lajunta En la 15a assemblea general ordinaria del Grup
Barnils, els vocals Oriol Lladd, Laia Altarriba i Eduard Voltas van cedir el seu lloc a Josep Angel Guimera,
Teresa Ferré i Enric Borras. A més, la junta samplia fins als 14 membres amb la incorporacié de la nova
coordinadora de IAnuari Média.cat, Elisenda Rovira. Larestade lajuntala completen David Bassa, president;
Roger Pala; vicepresident; Laia Soldevila, vicepresidenta dorganitzacid i secretaria; Joan Vilai Triadu, tresorer,
i com a vocals Elisabet Borreda, Lluc Salellas, Enric Rimbau, Irene Ramentol, Ferran Casas i Jordi Borda.
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Viernes, 11 de julio de 2014

La Asociacion de Periodistas de Talavera de la Reina quiere hacer publico el malestar que ha causado en
este colectivo la gestion y tratamiento dado por la Delegacion del Gobierno en Castilla la Manchay la autoridad
judicial al suceso ocurrido en esta ciudad en el que una joven recibi6é un disparo en la cabeza en el nUmero
8 de Cafada de Alfares. Los hechos ocurrieron en torno a las 8:45 horas y no fue hasta casi doce horas
después cuando la Delegacién confirmo 2 datos : que habia un detenido y un arma incautada. Los periodistas,
y los medios de comunicacion y agencias de informacion en los que trabajan, han de informar a la poblacion,
con veracidad y recurriendo a fuentes solventes, de los acontecimientos que, como éste, tienen un gran
impacto social. No se pudieron contrastar las informaciones que se iban obteniendo a lo largo del dia, lo que
provocO que los ciudadanos no supieran a dénde acudir para informarse de este lamentable suceso,
privandoles de su derecho constitucional a recibir informacién veraz y fidedigna. No se trata de un caso
aislado. Es habitual en Talavera que los periodistas tengan que recurrir, tratandose de sucesos, a distintas
fuentes ante la opacidad de los jueces y de los responsables de las fuerzas de seguridad. Instamos pues a
la autoridad judicial a que sopese el perjuicio que la ausencia de informaciones oficiales puede provocar en
la opinion publica, que queda a merced durante horas de todo tipo de especulaciones, informaciones sin
contrastar, comentarios disfrazados de noticias y, en definitiva, de una confusién y un desconcierto nada
recomendables al que contribuyeron los pseudos periodistas que ejercen en blogs, paginas web o perfiles de
redes sociales, como fue el caso. Los medios de comunicacion ejercen una labor de servicio publico que no
se debe cercenary por ello apelamos a una mayor transparencia en estos casos, en beneficio de los ciudadanos
y de los propios trabajadores de los medios de comunicacién sometidos, en este tipo de situaciones, a una
enorme presion. Por ultimo, la Asociacion agradece el trabajo que desde el SESCAM y la propia Delegacion
del Gobierno llevaron a cabo los periodistas responsables del area de comunicacién que atendieron de manera
permanente las numerosas llamadas de los comparfieros que demandaban informacion.
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Domingo, 13 de julio de 2014

Reporteros sin Fronteras (RsF) ha solicitado a Honduras medidas de proteccién para su corresponsal en ese
pais, Dina Meza, quien ha enfrentando constates amenazas e intimidaciones por su labor periodistica, que
se incrementaron a inicios de este mes, informa Cerigua. Dina Meza Desde los primeros dias de julio la
periodista ha recibido amenazas de muerte via telefénica, electrénica e inclusive en la via publica; ademas,
en reiteradas ocasiones sujetos la han perseguido y fotografiado, denuncié RsF en una misiva enviada al
Ministro de Seguridad de Honduras, Arturo Corrales. La organizacion lamenta las dificultades que Meza ha
enfrentado para establecer contacto con las fuerzas de seguridad asi como con la Fiscalia Especial de
Derechos Humanos, del Ministerio Publico, a quien recientemente envio una carta solicitdndole apoyo, sin
embargo no ha recibido respuesta. Meza, quien este afio fue incluida en el listado de los 100 héroes y
heroinas de la informacion, ha realizado investigaciones sobre conflictos agrarios en la regién del Bajo Aguan
y casos de corrupcion en los que se han visto involucradas empresas privadas. Recientemente, investigo
agresiones contra periodistas las cuales son parte de un estudio regional, realizado a través de la organizacion
salvadorefia de desarrollo local Comunicandonos. La persecucion y hostigamiento contra la periodista
iniciaron desde hace varios afios y se intensificaron luego del Golpe de Estado de junio del 2009; durante la
tercera semana de enero de este afio, Meza denuncio que sujetos con estilo militar la habian perseguido y
fotografiado en lugares publicos, cuando se hacia acompafiar de familiares y amistades.  En febrero del
2012, la corresponsal de RsF recibi6 amenazas por mensajes de texto, aparentemente por el Comando
Alvarez Martinez, grupo formado luego de junio del 2009 que se ha dedicado a amedrentar a periodistas y
defensores de derechos humanos. El grupo paralelo le dijo que le lacerarian sus partes intimas y que luego
toda la cuadrilla va gozar; posteriormente terminaria muerta al igual que los habitantes del Aguan. Pese a
estas reiteradas amenazas en contra de la integridad de Meza, las autoridades hondurefias no han tomado
medidas para garantizar su seguridad, ante lo cual RsF reitera la peticién de proporcionar medidas cautelares
a favor de su corresponsal.
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