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El Col-legi de Periodistes reclama mitjans
de comunicacio publics i privats forts

» £l vicedega de 'entitat

va compareixer ahir davant la
comissio d'Afers Institucionals
del Parlament de Catalunya

REDACCIO | MANRESA

M El vicedega del Col-legi de Periodis-
tes de Catalunya, Marc Vidal, va com-
pareixer ahir davant la comissié d'Afers
Institucionals del Parlament de Cata-
lunya en relacié amb la tramitacié
del Projecte de llei pel qual es modifi-
quen diverses lleis en matéria audio-
visual i de publicitat institucional per
afavorir la transparéncia i la sosteni-
bilitat del sector de la comunicacio, i
la Proposicié de llei de modificacié de
la Llei 2/2012, de modificacié de di-
verses lleis en materia audiovisual.

®acceso

Vidal va remarcar que «ara és més
important que mai enfortir el perio-
disme -la independéncia dels pro-
fessionals i, per tant, les condicions que
tenen per dur a terme la seva feina-
com a garantia d'una democracia de
qualitat». El vicedega va recordar el re-
buig del Col-legi de Periodistes al sis-
tema de blocs electorals, que «sén
una anomalia europea», i va destacar
la tasca feta per la Mesa Sectorial dels
Mitjans de Comunicaci6, una iniciativa
inedita iimpulsada, entre d'altres, pel
Col-legi de Periodistes que aplega go-
vern, organitzacions professionals,
universitats, sindicats, patronals i altres
sectors implicats en el sector de la co-
municacié amb l'objectiu de sumar es-
forcos davant la crisi.

El Col-legi de Periodistes considera
positiu que s’hagi constituit aquesta

poneéncia i que se 'hagi convidat a par-
ticipar-hi, ja que es tracta de modifi-
cacions «fonamentals per a l'espai de
comunicacio catala».

El Col-legi també veu de bon ull que
la voluntat expressada pel projecte
que presenta el Govern sigui la de re-
forcar els mitjans de comunicacié pu-
blics impulsant-ne la plena desgover-
namentalitzacid i garantir la plena
autonomia de la Corporaci6 Catalana
de Mitjans Audiovisuals (CCMA) per
assegurar la seva independeéncia, neu-
tralitat i objectivitat. El Col-legi va de-
fensar que l'eleccié dels membres del
consell de govern de la CCMA i del
Consell Audiovisual de Catalunya
(CAC) sigui per mecanismes que ga-
ranteixin la pluralitat i la indepen-
dencia politica més que no pas una de-
signaci6 per simple majoria.

71 54
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Récord historico
de audiencia

del Grupo COPE
segun el EGM

»Mas de cinco millones de oyentes

escuchan cada dia sus emisoras, como

corroboran los datos de la segunda
oleada del Estudio General de Medios

ABC
MADRID

1 Grupo COPE ha conse-

guido los mejores resul-

tados de su historia, se-

gun los datos correspon-

dientes a la segunda

oleada del Estudio Gene-
ral de Medios (EGM). Mds de cinco mi-
llones de oyentes, un total de 5.037.000,
sintonizan cada dia alguna de sus emi-
soras, lo que supone un incremento
de 761.000 respecto a la misma olea-
da de 2013. La cadena COPE, por otro
lado, es la tinica generalista que au-
menta de audiencia en el dltimo afio,
con el respaldo diario de casi dos mi-
llones de personas.

«La Linterna», con Juan Pablo Col-
menarejo, se destaca como el tinico in-
formativo nocturno de la radio que in-
crementa su audiencia en Espafia. Se
mantiene ademds como el segundo in-
formativo con mas seguidores y au-
menta la distancia con su inmediato
perseguidor. Lo escuchan a diario
723.000 personas, lo que supone una
subida del 45% respecto a 2013.

El programa «La Mafana» mantie-
ne la confianza de mas de un millén
de personas que lo sintonizan cada
dia, mientras que «La Tarde», con Ra-
mon Garcia, alcanza los 377.000 oyen-
tes, con un aumento del 38% frente al
dato de 2013. El incremento de «Me-
diodia COPE», con Angel Expoésito, es
del 27%; lo escuchan a diario 133.000
oyentes.

Entre los programas deportivos, «El
Partido de las 12», con Joseba Larra-
fiaga, José Luis Corrochano, Manolo
Lama y Paco Gonzilez, contintia la li-
nea ascendente y consigue una audien-
cia diaria de 512.000 personas, des-
pués de un crecimiento del 22% res-
pecto al altimo dato del EGM. Los fines
de semana, «Tiempo de Juego», con
Paco Gonzdlez, Pepe Domingo Casta-
flo y Manolo Lama, lo escuchan
1.115.000 personas y también crece de
forma significativa respecto a la mis-
ma ola del afio anterior.

Dentro de la programacion religio-
sa, «La Linterna de la Iglesia», presen-
tada por José Luis Restdn, es escucha-

®acceso

RELEVO

Angel Exposito
conducira
«La Manana»

«La Manana» de la cadena COPE
ya tiene nuevo presentador. La
cadena radiofdnica ha elegido al
periodista Angel Expdsito para
dirigir y presentar el espacio de
lunes a viernes, de 6.00 a 10.00
horas, a partir de la proxima tem-
porada. El sustituto de Ernesto
Sdenz de Buruaga dirigia el in-
formativo «Mediodia» en la mis-
ma emisora, y haampliado aho-
ra su contrato, por lo que perma-
necera ligado a Radio Popular
durante las tres préximas tem-
poradas.

Con 50 afios, Expdsito tiene
amplia experiencia en radio,
prensa escritay televisién.Ha
sido director de ABC, de la agen-
cia Europa Press, y de los infor-
mativos en La 10 TV. También ha
colaborado en TVE, Telecinco,
Antena 3, Telemadrid, Canal Nou
y 13TV. En radio, presenté el in-
formativo «Mediodia» en ABC
Punto Radio, fue el responsable
de los resiimenes de prensa en
COPE y ha colaborado en los pro-
gramas «La Brujula» y «Herrera
en la Onda», en Onda Cero.

da por 286.000 personas, con un in-
cremento del 13%. «El Espejo», por su
parte, obtiene el respaldo de 126.000
oyentes diarios.

Los sabados y domingos, «Fin de
Semana», que presenta Cristina Lopez
Schlichting, mantiene la fidelidad de
511.000 oyentes. «Agropopular», con
César Lumbreras, ha crecido de forma

Grupo

El conjunto de emisoras se
consolida como el segundo
de Espaiia, con una subida
de 761.000 oyentes

Cadena

La COPE es la tinica radio
generalista que mejora su
audiencia este curso, con
casi dos millones diarios

ISABEL B. PERMUY
¥ Exito colectivo

Juan Pablo Colmenare-
jodirige el tinico
informativo nocturno
que sube. Paco Gonza-
lez en los deportes y
José Luis Restdn en los
espacios religiosos
también mejoran

espectacular con respecto a la misma
ola de 2013. Tiene 612.000 seguidores
cada sabado y duplica el namero de
oyentes, con una subida del 106%.

Cadenas musicales

La mejora en este apartado ha sido es-
pectacular esta temporada. Cadena
100, Rock FM y MegaStar son las tini-
cas emisoras musicales que crecern.
Los programas despertador de las tres
radioférmulas aumentan, frente ala
caida del resto,

Cadena 100 bate su récord después
de ganar 135.000 oyentes y va es la emi-
sora musical de 1.932.000 personas. El
programa matinal «;Buenos dias, Javi
y Mar!» es seguido por 1.164.000 per-
sonas. Rock FM, fenémeno radioféni-
co de la dltima década en Espafa, ha
crecido en mas de 200.000 oyentes, un
incremento del 29%, hasta llegar a
908.000 personas. Por utimo, Mega-
Star FM ha consegido en solo nueve
meses superar los 246.000 oyentes.

9/ 54
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Rafael Martinez Simancas (1961-2014)

Ensenaba la verdadera inteligencia

» Fue el ultimo director
de «jQué!», diario que
dinamizo6 y cambio
con inteligencia
cuando ya habia poco
que hacer

onoci a Rafael Marti-

nez Simancas en la re-

daccion de la cadena

COPE, en 1990. Los dos

veniamos de la radio

publica, habiamos pa-
sado por Radiocadena Espanolay
Radio Nacional de Espana. Tuvimos
en aquellas radios arrancadas es-
pectaculares y terminamos con in-
mejorables fracasos de los que, sin
conocernos todavia, decidimos sa-
lir con la cabeza bien alta. Caimos
en el equipo de Javier Gonzalez Fe-
rrari, que dirigia el programa «Un
dia en Espafia», uno de los mejores
informativos-tertulia de la historia
de la radio. Veniamos, pues, de si-
tios destacados, y aterrizamos en
una redaccién mas joven aun que
nosotros y donde la mayoria esta-
ba empezando. Enseguida nos di-
mos cuenta de que hacia falta una
buena cura de humildad y empezar
de cero. Y eso hicimos. Y fuimos fe-
lices, o muy felices asi, lo cual no
deja de ser extraordinario en un
mundo en el que el trabajo erayes
un bien escaso y, cuando se tiene,
una maldicion. Aquel tiempo fue fa-
cil porque Rafa me ensend lo que es
la verdadera inteligencia, 1a que con-
siste en reirse de verdad cuando el
mundo muestra su cara de menti-
ra. Asi hasta que el linfoma gano la
batalla después de tres afios de lu-
cha ejemplar. «Nada de una terri-
ble enfermedad, Félix, un cincer; al
enemigo hay que llamarlo por su
nombre porque corro el riesgo de
no reconocerlo y de no poder lu-
char».

Pero estdbamos en la COPE, en la
COPE de Onega, Rico, Antonio Jimé-
nez, Luis del Olmo, ].J. Barriga, J.]J.
Iriarte, Alfonso Nasarre, Alberto M.
Arias, Encarna... Palabras mayores,
oigan. En una mesa rectangular
enorme nos sentaron. Y alli, en aque-
lla destartalada mesa de redaccion
comenzo una gran amistad que se
sustentd siempre en la forma de lla-
marnos: €l era mi «brother», yo el
suyo. Frente a un vieja maquina de
escribir Olivetti, a la que le faltaban
las teclas «a», «p» y «t», hicimos los
guiones mas surrealistas que uno
pudiera imaginar. Las noticias mds
incompletas e ilegibles de la radio
espafola. Cuando se las llevabamos
a Ferrari decia que asi no se podia

®acceso

trabajar, que pidiéramos una ma-
guina nueva. «Ya la pedimos, pero
no llega», decia Rafa. Y entonces Ja-
vier sonreia mirandonos por enci-
ma de sus gafas mientras pensaba
que era un verdadero milagro que
pudiéramos escribir noticias con ese
trasto.

Volvimos a coincidir en Onda
Cero, «La radio de Julia», donde
como guionista dejo su impronta,
su gran imaginacion, cultura y for-
midable sentido del humor. Y lue-
go en Punto Radio, en «Protagonis-
tas», en «De Costa a Costa». Un lio
de nombres, entradas y salidas al
mismo sitio donde tejimos la histo-
ria de una amistad. Fue el ultimo
director del diario «jQué!» de Vo-
cento, un periddico que dinamizoé y
cambio con verdadera inteligencia
cuando ya habia poco que hacer.
Nos quisimos. Nos sentimos bien

ABC

estando juntos, comiendo en Salva-
dor, restaurante castizo en el que
era la criatura mimada por el gran
Pepe Bliazquez, fallecido hace unas
semanas y al que Rafa puso en ABC
una letras en el mismo sitio en el

El cancer

«Al enemigo hay que
llamarlo por su nombre
porque corro el riesgo de
no reconocerlo»

Su bonhomia
Simpatizante del Atlético
y del Estudiantes, quiza su
aficion a estos dos clubes
explique la intensidad con
que quiso a sus amigos

Rafael Martinez Simancas nacio en
Rute, Cérdoba, el 6 de agosto de 1961 Y
ha muerto en Madrid el 3 de julio de
2014. Fue un periodista que sentia
devocion por la radio en la que trabajo
en Radio Cadena Espanola, Radio
Nacional, SER, COPE, Onda Ceroy
Punto Radio. Ademds fue director del
diario «jQué!» y colaborador de ABC.

que yo ahora escribo sobre él. Ya ve,
amigo lector, la vida es asi de dspe-
ra.

Tengo la seguridad de que se ha
ido sabiendo que la muerte no es el
final. Desde ahi Rafa tiene mas fu-
turo que pasado, y a esa manera de
verlo me agarro con urgencia, vehe-
mencia y verdadera necesidad. jQué
pobre memoria es aquella que sélo
funciona hacia atras! dice Lewis Ca-
rroll. Simpatizante del Atlético y del
Estudiantes, quiza su aficion a es-
tos dos clubes explique la intensi-
dad con que quiso a sus amigos, a
los que defendio del infundio y el co-
mentario de los canallas aunque es-
tos tuvieran alguna razén. Escribié
novelas, ensayos y hasta una biogra-
fia de Julio Anguita, al que admira-
ba por su coherencia. El dltimo li-
bro, «Sotano Octavo» (Ediciones B)
lo empezo nada més conocer que te-
nia un linfoma. Escribié conocedor
de su enfermedad, y ahi estan escri-
tas con fino humor y sinceridad pa-
ginas que ayudaran a otros enfer-
mos en su lucha contra su mal. Ahi
queda para aquellos que busquen el
mejor remedio contra el cincer: pa-
labras que hacen reir, amor escrito
en palabras a sabiendas de que con
la enfermedad y sin ella la vida ter-
mina siempre en la muerte. Tengo
la edad que tenia Rafa, y por lo tan-
to queda atras ese tiempo en el que
eran siempre otros los que se mo-
rian. Si, el tiempo ademas de esca-
so es cruel. Ya no son otros, de un
tiempo a esta parte son los mios.

En estos ultimos dias, cada vez
que le mandaba un whatsapp leia la
frase que habia colocado para expli-
car su estado: «Lo que no se da se
pierde». Era de Vicente Ferrer. Her-
mosa advertencia a sus amigos que
me anima a escribir lo que siento:
que Rafa estd vivo. Y asi sera en el
recuerdo de su madre, dofia Maria
Victoria; Lidén, su mujer; Victor y
Lidon, sus pequenos hijos; Julidn y
Concha, sus hermanos. A ellos les
digo que para los que creemos fir-
memente que la muerte no es el fi-
nal, Rafa seguira vivo en nuestras
memorias. Y nosotros en la suya. ;O
no, «Brother»?

FELIX MADERO
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RACI tanca temporada
amb record historic

Catalunya Radio també puja i escurca distancies

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

RACI encarano ha trobat el seusos-
tre: I'emissora del Grupo Godo rep
el seu millor EGM-Barometre his-
toric, que li atorga 769.000 oients
diaris, 3.000 més que en 'anterior
onada. Catalunya Radio, per laseva
banda, millora resultats en 47,000
nousseguidorsijaensuma578.000.
La suma de les dues emissores
-1.347.000 oients- certifica el do-
miniinapel-lable de laradio en cata-
14, La SER és tercera, amb 387.000
oients, seguida d’'Onda Cero
(178.000), Cadena Cope (142.000),
Radio Marca (115.000), RNE-1
(101.000) i ONA FM (27.000).

Perprogrames, Jordi Basté enca-
denala tercera temporada consecu-
tivafent que el seu Elmdn a RACI si-
gui el més escoltat aCatalunya, amb
542,000 oients: una xifra practica-
ment idéntica alade les dues ona-
des anteriors i que millora en
47.000 seguidors la marca de fa un
any. Monica Terribas creix encara
amb més intensitat respecte afaun
any: suma 69.000 oients respecte a
Tiltim registre deixat per Manel
Fuentes i s’enfila fins als 473.000
seguidors, la tercera millor marca
en la historia del programa. Men-
trestant, Pepa Bueno i Gemma Ni-
erga tanquen temporada de I'Hoy
por hoy a la cadena SER amb
246.000 seguidors diaris.

En tot cas, RAC1 lidera de les sis
delmati ales noudel vespre. I lama-

Jordi Basté segueix com a lider dels matins amb El mdn a RACI i

joria de programes de I'emissora
milloren el registre respecte del fi-
nal de temporada anterior. Una de
les poques excepeions és La compe-
téncia, tot i que la caiguda és mini-
ma, només 1.000 oients (fins als
196.000) per a un dels espais que
son vaixell insignia de 'emissora.
Entre els creixements, destaca el
cas del Versid RACI de Toni Clapés
que puja dels 202.000 als 217.000.
1, els caps de setmana, destacal'aug-
mentde Via lliureels dissabtes, que
passa de 183.000 a 233.000 oients.

A Catalunya Radio, pugen La tri-
bu, El elub de mitjanit i1'edicio dels
dissabtes del Tot gira, a banda dels
informatius tant del migdiacom del
vespre. També millora Silvia Coppu-
lo amb El suplement, especialment
els diumenges, en que puja dels
231.000 als 299,000 seguidors, Perd
al’emissorabaixen, en canvi, Els op-
timistes, L'oraclei El Café de la Re-
ptibliea. El programa sobre sexua-
litat presentat per Maria de la Pau
Janer Les mil { una nits marca
28.000 oients, unregistre inferioral
que, un any enrere, aconseguia en
aquella franja la segona hora d’El
Café de la Repuiblica.

Enl'ambitespanyol,laSER reva-
lida una onada més el seu lideratge,
amb 4.566.000 oients, auna distan-
ciaconsiderable d’Onda Cero, sego-
naenel rainquingamb 2.714.000 se-
guidors. La COPE és tercera —en
perd 21.000 per quedar-se en
1.951.000-, seguida de RNE i els
seus 1.213.000 oients (104.000
menys que al’abril). s

encadena tres anys com el més escoltat. rrancescveLaon
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EVOLUCIO DELS PROGRAMES

JULIOL 2014 JULIOL 2013
ElménaRACI (6.00-12.00) 542.000 A& 495,000
La competéncia (12.00-13.00) 196,000 ¥ 197.000
Laseqgona hora (13.00-14.00) 141.000 & 140.000
14/15 + 100 metres (14.00-14.30) 68.000 A 49.000
Tot és possible (14.30-16.00) 85.000 M 80.000
Versié RACI (16.00-19.00) 217.000 @ 202.000
Primer toc (19.00-21.00) 140.000 & 121.000
Lanita RACL (21.00-23.00) 83.000 @ 66.000
Tudiras (23.00-01.00) 102.000 W 123.000
La primera pedra (dissabtes, 6.00-10.00 199.000 209.000

Matinals Laprimera pedra (diumenges, 6.00-10.00) 116.000 ¥ 165.000
Bastétanca Vialliure (dissabtes, 10.00-14.00) 233.000 @ 183.000
eltercer any Vialliure (diumenges, 10.00-14.00) 175.000 @ 156.000
comalider Superdiumenge (diumenges, 16.00-23.00) 185.000 @ 175,000
i Terribas
millora JULIOL 2014 JULIOL 2013
resultats El mati de Catalunya Radio (06.00-13.00) 473.000 A 404.000

Els optimistes (13.00-14.00)1 61.000 ¥ 79.000
Llengua Catalunya migdia (14.00-15.00) 63.000 A 61.000
Elcatala L'oracle (15.00-16.00) 49.000 ¥ 58,000
dominaala La tribu de Catalunya Radio (16.00-19.00) 87.000 A 84.000
radio grécies Catalunya vespre + esports (19.00-21.00) 80.000 A 75.000
aRACLI El Café de la Republica (21.00-22.00)2 45,000 ¥ 66.000
Catalunya Les mil i una nits (22.00-23.00) 28.000 @ (Nos'emetia)
Radio El club de la mitjanit (23.00-01.00) 77.000 & 74.000

El suplement (dissabtes, 08.00-13.00) 385.000 A 331.000
Espanya El suplement (diumenges, 08.00-13.00) 299.000 & 231.000
LaSERlidera Tot gira (dissabtes, 18.00-24.00) 255.000 A 143.000
amb4,5 Tot gira (diumenges, 18.00-23.00) 123.000 ¥ 140.000
milions FONT: EGM - BAROMETRE CATALUNYA
d’olents; 1 LATEMPORADA PASSADA ES FEIA DE12.00 A 13.00. 2, HA PERDUT UNA HORA RESPECTE A L'ANY PASSAT
OndaCeroen

té 2,7 milions

Premsa, radio, televisié

Antena 3 segueix com a televisio més vista

L’ARA supera el seu récord

L’ARA ha assolit la seva maxima
xifra d’audiéncia, amb 135.000 lec-
tors diaris, un 26,2% més que en
I"iltima onada, quan ja va igualar
el seurécord, amb 107.000 lectors.
La Vanguardia lidera el rinquing
amb 690.000 lectors, tot i que amb
tendéncia negativa. També cau EI
Periddico (en 33.000 exemplars,
fins als 566.000). El Punt Avui és
tercer amb 151.000 lectors.

Antena 3 manté distancies

El canal d’Atresmedia segueix sent
el més vist segons 'enquesta i su-
ma 1.579.000 espectadors diaris.
Supera aixi TV3, que es queda en
1.473.000. Antena 3 va ser corona-
da com a televisié més seguida a
Catalunya el juliol de I'any passat i
ha mantingut des d’aleshores la
posicio. Telecinco és tercera al
ranquing (1.352.000 espectadors)
i La1lcuarta (1.078.000).

Flaix, a tocar de Los 40

Los 40 Principales segueixen lide-
rant la radio musical a Catalunya,
amb 309.000 seguidors, perd tenen
el grup Flaix ben a prop, tant amb
Radio Flaixbac (273.000) com amb
Flaix FM (266.000). Sies miren les
tres onades de I'any acumulada-
ment, la distancia entre Los 40 i
Flaix FM és de només 38.000
oients: 'escletxa més curta entre
totes dues emissores musicals,

‘Sapiens’, revista lider

La revista historica Sapiens es
manté en primera posicié en el
ranquing de publicacions temati-
ques en catala, amb 139.000 lec-
tors per niimero. Segueixen Des-
cobrir Catalunya (63.000), Time
Out Barcelona (57.000), Cuina
(51.000), Cavall Fort (46.000) i
Vértex (44.000). En castella, la
més llegida és Pronto, amb
582.000 lectors.
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Les veus de RACI Jordi Basté, Toni Clapés, Oscar Dalmau i Oscar Andreu

RAC]1 bat un altre récord

L’emissora revalida el lideratge gracies a un total de 769.000 oients

BARCELONA Redaccio

RACl  continua  imparable.
L’emissora del Grup Godd, amb
una audiéncia mitjana de
769.000 oients diaris, va tornar a
batre un récord. Les excellents
dades de I"dltima onada de I'Estu-
di General de Mitjans (EGM) si-

‘EL MON A RAC1', LIDER

El programa de Jordi
Basté, amb 542.000
oients, és el més
seguit de Catalunya

tuen RACI com l'emissora més
escoltada de la historia de la ra-
dio a Catalunya i la consolidene
en un lideratge de més de cinc
anys consecutius.

RACI registra una quota de
mercat del 38,2%, a 17 punts de

distancia del seu competidor im-
mediat. En termes quantitatius,
la distancia amb Catalunya Radio
també ha augmentat: dels
19L000 oients actuals als
142.000 de fa un any. EI mén a
RAC]I continua sent el programa
de radio més escoltat a Catalu-
nya, i congrega 542.000 oients.
Jordi Basté, director del progra-
ma, va assegurar ahir: “S’acaba la
temporada i trenquem el sostre
de la radio. Tenir 769.000 oients
cada dia és un récord. Els ciu-
tadans de Catalunya, indepen-
dentment de les seves conviccei-
ons, escullen RAC1”.

L’emissora del Grup Godd tam-
bé lidera el migdia. La competén-
cia és el programa més escoltat
de la seva franja, amb 196.000
oients. Els directors i presenta-
dors, Oscar Andreu i Oscar
Dalmau, assenyalen que “un dels
moments de més comunié amb

'audiéncia ha estat el de la reno-
vacio, amb el hashtag
#dretarenovar. La gent va deci-
dir que haviem de continuar un
altre any i la direccid va picar”.
La segona hora, amb Quim Mo-
rales i el seu equip, ha registrat
141.000 oients. D’altra banda, el
programa que comanda Toni Cla-

RAC105, ELS PRIMERS

El ‘Fricandé matiner’
encapcala els
programes musicals
despertador en catala

pés, Versié RACI, lidera la franja
amb 217.000 oients amb uns re-
gistres imbatibles en les tltimes
15 temporades. Els informatius
de RACI es mantenen com els
més escoltats: 68.000 persones
segueixen cada dia 14/151 100 me-

MARC ARIAS

tres. La nit a RACI, amb Xavi
Freixes, obté 83.000 oients, i
Elisenda Camps i el seu Tot és
possible, 85.000. Quant als es-
portius, Primer toc, de Rail
Llimds, té 146.000 oients; Tu di-
ras, 102.000, i Superdiumenge,
185.000. El cap de setmana. Via
lliure, amb Marta Caila, assoleix
els 233.000 oients, mentre que
La primera pedra, de Jordi Mar-
garit, n'obté 199.000.

Per Eduard Pujol, director de
RAC]I, aquest és “I'éxit d’un pro-
jecte que l'any que ve fara 15
anys. Un projecte que des del pri-
mer dia es basa en radio, radio i
radio”.

RAC105 tanca la temporada
amb una audiéncia acumulada
de 233.000 oients i lidera la radio
de musica adulta. Fricandd mati-
ner, de Vador Lladé, continua al
capdavant dels programes des-
pertador en catali.e

Lider a Catalunya Preferida de laudiéncia | La lluita matinal El duel catala
Abri!-maig del 2014 :lbn’l-n"laig del 2014 Audiéncia per hores en milers d'vients Audiéncia mitjana de la temporada
xd"l'!n“:::a;u“hdam dies feiners, ‘Share’ en percentatge d. II:E:I. A Catalunya Radio m "}fl Catalunya Radio
e6ha? 2008/09
SheL . 71 459,5
769 38,2 =5 463.9
7a8
Catalunya Radio Catalunya Radio — 212 2009/10 s
578 21,1 183 ;
8a9 o ; 490,3
Ser Ser I 2010/11
215 592,3
387 16,6 9a10 oo 516,7
| t
Onda Cero Onda Cero 144 2011/12 i
10211
178 8,2 185 559,6
Cope Cope i 112 2012/13 s
142 63 158 e A
96 :
RNE RNE 12213 2013/14
L I 196 764,1
L ik 65 578,7
FONT: EGM LA VANGUARDIA
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SEGONA ONADA ANUAL DE L'ESTUDI GENERAL DE MITJANS

 lider, pero menys

»L’emissora de Prisa cau a Espanya, i pugen RAC-1 i Catalunya Radio

LaS

MANUEL DE LUNA
BARCELONA
apérduad’oientsdela Cade-
na SER, en el conjunt d'Es-
panya, i el creixement de
RAC-1 i Catalunya Radio, a
la comunitat catalana, sén dos dels
aspectes més destacats que es poden
extreure de la segona onada anual
del'EstudiGeneralde Mitjans (EGM),
un informe en qué s’assenyala la bo-
na salut de la radio: més de 25 mili-
ons de persones sintonitzen una
emissora a Espanya.

L’EGM també evidencia el retro-
cés del que segueix sent el progra-
ma meés seguit de la radio espanyo-
la: I'informatiu matinal de la SER
Hoyporhoy,que firma una audiéncia
mitjana de 2.865.000 oients, quan
fa un any va tancar la segona ona-
da del 2013 amb 3.132.000 segui-
dors, Tot i aquesta caiguda, I'espai
que presenten Pepa Bueno i Gem-
ma Nierga (substituida aquestes tl-
times setmanes per Macarena Ber-
lin), es manté molt per davant de
la resta de la competéncia. En can-
vi, a Catalunya, els liders ho sén
en aquesta onada encara meés: tant
I'emissora privada RAC-1 com la pu-
blica Catalunya Radio experimen-
ten practicament el mateix creixe-
ment respecte a les dades de fa un
any. Com a programa de referéncia
es manté El mon a RAC-1, encara que
destacaen gran manera lI'espectacu-
lar creixement d'El mati de Catalunya
Radio: 'informatiu que dirigeix i
presenta Monica Terribas puja gai-
rebé 70.000 oients respecte a I'ona-
dadel 2013,

De I'emissora de la Generali-
tat també destaquen els caps de
setmana, on el magazin El suple-
ment de Silvia Coppulo és lider ab-
solut a Catalunya, amb una mitja-
na de 385.000 oients (els dissabtes) i
299.000 (els diumenges).

EsPORTIUS /7 Si Hoy por hoy es pot con-
siderar com el triomfamarg de la
SER, els seus espais esportius li han
donat I'alegria més dolga: en el glo-
bal d’Espanya, El larguero consolida
el seu lideratge diari, igual que els
caps de setmana amb Carrusel depor-
tivo. El programa de Manu Carreno i
José Antonio Ponseti lidera amb co-
moditat els dissabtes amb 1.572.000
oients (Tiempo de juego, de la COPE, es
queda en 1.197.000), i els diumen-
ges, amb 1.759.000 (1.032.000, a la
COPE).

Enl'apartat de radios musicals es
manté comlaméssintonitzadalaca-
dena 40 Principales, tant en el con-
junt d'Espanya (3.203.000 oients)
com a Catalunya (315.000 segui-
dors). Darrere de I'emissora del grup
Prisa, les preferéncies difereixen:
a Catalunya se situen les catalanes
Flaix (292.000) i Flaixbac (267.000),
mentre que en el global de I'Estat
apareixen Cadena Dial (2.254.000) i
Europa FM (2.147.000 oients). =

®acceso
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Manu Carreno
deixa el ‘Carrusel...’
de la Cadena SER

Davant el dilema de triar entre la
radio o la televisié, Manu Carrefio
ho ha tingut clar: es queda a la pe-
tita pantalla. Aixi, el conegut pe-
riodista deixara de simultaniejar
—en ocasions, d'una forma una mi-
caestrambotica-ladirecciédel’es-
pai de la Cadena SER Carrusel depor-
tivo amb les seves collaboracions
aTele 51 el seu programa Deportes
Cuatro. La impossibilitat que Car-
reno adquiris el do de la ubiqiitat
ha quedat clara en aquest Mundi-
al de futbol, i tant Mediaset com la
SER no estaven disposades a més
malabarismes. Fonts proximes a la
radio de Prisa apunten al seu com-
pany Jestis Gallego com el seusubs-

Angel Expasito.

titut a Carrusel deportivo.

Angel Expésito,
al magazin matinal
de la COPE

Tres setmanes després d'anunci-
arquenoseguiraaLamaianadela
COPE per raons personals, I'emis-
sorade la Conferéncia Episcopal ja
téunsubstitut peraErnesto Sdenz
deBuruaga:el periodista Angel Ex-
poésito, que és un home de la casa,
ja que fins ara dirigia I'informa-
tiu Mediodia. Madrileny de 49 anys,
Exposito —que ha firmat contrac-
te amb la COPE durant tres tem-
porades- ha estat director d'Euro-
pa Press i del diari Abci colla-
borador en tertilies i debats de
TVE, Tele 5, A-3, Telemadrid, Ca-
nalNoui13TV,aixicomenels pro-
grames de radio La brijula ~també
de la COPE- i a Herrera en la Onda,
d’Onda Cero.
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LA RAZON, tinico periédico
nacional que logra un
ascenso de lectores en 2014

Cecilia Garcia- Madrid

N un escenario muy poco

halagiieno para la Prensa

escrita, donde la caida de

lectores de diarios de in-
formacién generalsigue marcando
pronunciados descensos —con res-
pecto a la segunda oleada de ano
anterior ladiferencianegativaesdel
9,6 por ciento y 1.098.000 lectores—,
segtinlosdatos del Estudio General
deMedios (EGM), correspondiente
aoctubre 2013-mayo 2014, LA RA-
ZON es el tinico diario de informa-
cién general de dmbito nacional
que crece un 1,1 por ciento en nui-
mero de lectores y gana en los ilti-
mos doce meses 3.000 frente a cai-
das del resto de cabeceras.

Pérdidas generalizadas

Asi, «Abe» tiene un pronunciado
descenso del 10,4 por ciento y sufre
una sangria de 60.000 lectores ca-
yendo en todos los grupos de edad
excepto en los mayores de 65anosy
con fuertes descensos enlaaudien-
cia de clase media. «El Mundo» ex-
perimenta una caida del 10,3 y
desciende 118.000 lectores y «El
Pais» registra un saldo negativo del
9 por ciento y 166.000 seguidores
menos.Conrespectoalafioanterior,
la evolucion de los diarios gratuitos
también es especialmente critica
con una bajada del 21,1 por ciento,
un dato que ademds se concentra
précticamenteen solo un titulo, Los
diarios deportivos tampoco corren
mejor suerte y también arrojan un
balance deficitario con un 8,2 por

Evolucion del mercado

[ ] Variacién de lectores

.t/
|
+1,1% Diarios de
: informacion
- general
l
-9,6%

Fuente: EGM

ciento menos en un afo. Las cabe-
ceras econdmicas mantienen una
posicidnde fragilestabilidad conun
0,8 por ciento al tiempo que los su-
plementosdominicalesregistran un
importante retroceso cifrado en el
8,5 por ciento y pierden 497.000
lectores en un afo. En cuanto a la
audiencia de los principales diarios
regionales, hay un descenso gene-
ralizado menos en «El Punt Avui» y
«Lavoz de Galicia».

El perfil de los lectores de LA

LAS CIFRAS

Diferencia de audiencia con respecto
a la segunda oleada de 2013

ABC ELoMuNDO ELPAIS

-10,4% -10,3%

41,1%

Altay
media-alta
-9,0% Media

Resto

RAZON, por sexos, es en sumayo-
ria masculino, con un 58,9 por
cientodelaaudienciafrenteal41,1
por ciento de féminas, con un in-
cremento relativo de audiencia de
9 décimas. Por franjas de edad, se
concentra laaudiencia en las hor-
quillas de entrelos 25y 34 afios, los
35y44 anosy los45y 54 anos. En
todas ellas se aglutina practica-
mente el 50 por ciento de nuestros
lectores. También las cifras entre
los mayores de 65 anos son muy

m Perfil del lector de LA RAZON

Sexo

58,9%

Mujeres \ / Hombres

Clase social
I 44,2%
38,3%
17,5% Infogratia LA RAZON

representativas. Enlamedicién por
clases sociales, el diario destaca en
una franja de la poblacién muy es-
timada porlos anunciantes:la clase
altaymediaaltadonde acumulaun
44,2 por ciento. En concreto, en la
clasemediaaltalasubidaenunano
es de casi dos puntos. En la clase
media el porcentaje es del 38,3 por
ciento y en resto del 18 por ciento.
Enestosdos, también hay unasubi-
da de 2,5 puntos. Nuestro perfil de
lector es superior al de «Abe» en

3.000

lectores

nuevos se incorporan a la audiencia de
LARAZON frente al mismo periodo de
2013, que arroja un crecimiento del 1,1%

50%
de la audiencia

se concentraen los lectores que estan entre
los 25y 54 afios, una de las franjas de edad
mas apreciadas por los anunciantes

44.2%

de los lectores

de LARAZON pertenece ala clase altay
media-alta, la mas estimada por su valor
adqusitivo. En clase medial, es un 38,3%

Los datos del EGM arrojan una
cifra positiva para este diario,
que gana 3.000 lectores en los
ultimos doce meses respecto al
mismo periodo de 2013 y se
refuerza en Madrid

mujeres, mayores de 35 afios y en
clases medias.

Porautonomias, LARAZON tiene
una notable concentracién de lec-
tores en Madrid, asi como en
Castilla La-Mancha, Andalucia,
Castilla y Leén, Cataluna y Comu-
nidad Valenciana. Con respecto al
diario centenario, nuestro perfil de
lectores superior en las comunida-
desauténomas de Madrid, Aragon,
Asturias, Cantabria, Castillay Ledn,
Castilla -La Mancha, Cataluna,
Extremadura, Murciay Comunidad
Valenciana,

La audiencia en internet ha cre-
cido con respecto a 2013 enun 9,1
por ciento, con dos millones dos-
cientos mil nuevos visitantes.
larazon.es presentaunincremento
del 28 por ciento, muy por encima
de la media y de todas la paginas
web digitales de las cabeceras na-
cionales. Laaudienciaes mayorita-
riamente masculina, un 65,5 por
ciento mientras las mujeres tienen
un porcentaje del 34,5. Entre nues-
tra audiencia destaca que el 35,2
por ciento de nuestros lectores di-
gitales tienen estudios universita-
rios. Con respecto a las franjas de
edad los porcentajes mis altos se
encuentran en loslectores de entre
25y34anos (un 18,1 por ciento), 35
y 44 anos, un 23,5 por cientoy 45 y
54, un 19,8. En total, un 61,4 por
ciento. Por clases sociales,
larazon.es es mayoritariamente
seguida en clase alta, media alta y
mediamedia, dondeseconcentran
la mayoria de nuestros lectores, un
86,4 por ciento.

®acceso
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L’evolucié dels mitjans de comunicacié

‘La Vanguardia’ amplia el lideratge catala
i es referma com a tercer diari ’Espanya

El rotatiu del Grup Godo augmenta en 20.000 lectors el seu avantatge a Catalunya

BARCELONA Redaccio

La confian¢a que mereix un mitja
de comunicacio es posa a prova
en contextos com l'actual, en ple
procés de replantejament dels
esquemes politics, econdmics, so-
cials i, sens dubte, informatius tra-
dicionals, I, una vegada més, els
mitjans del Grup Godoé han supe-
rat aquest repte. Aquesta vegada,
I'examinador era 'Estudi General
de Mitjans (EGM), que mesura
l'audiéncia de les empreses infor-
matives. El cas és que La Vanguar-
dia, LaVanguardia.com, RAC1 i
Mundo Deportivo han superat la
prova amb nota, i han renovat el
seu lideratge en cadascun dels
seus ambits d’influéncia. En un
moment en qué 8TV també recull

FORTALESA

‘La Vanguardia® és
I'tinic gran diari que
no perd audiéncia
respecte a I'abril

LA DIFERENCIA

El rotatiu del Grup
Godo té 153.000
lectors més que el seu
competidor directe

el premi en forma daugment
d’audiéncia per la seva diversifica-
da oferta televisiva.

Els resultats de La Vanguardia
avalen les apostes informatives
recents de la capcalera del Grup
Godod, amb desplegaments com
la cobertura de la crisi entre
Ucraina i Russia, les eleccions eu-
ropees en els seus mitiples
fronts o l'entrevista en exclusiva
al papa Francesc, amb gran reper-
cussio internacional.

Segons 'EGM, el diari és 'inic

®acceso

‘La Vanguardia’, al capdavant a Catalunya
Lectors a Catalunya. Segona onada d’EGM del 2014

La Vanguardia

El Periddico
517.000
El Pais
158.000
El Punt-Avui
151.000
Ara
121.000

Segre

93.000
Diari de Tarragona

79.000

670.000

== ar
El PP aguanta meésbeé
que el PSOE el naufragi

FONT: EGM / Segana onada del 2014

LA VANGUARDIA

postes. La cobertura de les eleccions
europees o la de |a crisi d'Ucraina han
merescut grans esforgos informatius

ERC capitalitza limpetu
sobiranista ire iV

Nomdés Merkel i Reni resisteixer
l'ascens de l'extremis!
e

Al

Destaca com a diari de referéncia a Espanya El‘Magazine’
Mitjana diaria de lectors és el suplement més
El Pais llegit a Catalunya
1.685.000
— E— 00
1.032.000
La Vanguardia

I ¢50.000

El Dominical

212.000
La Voz de Galicia
sy El Pais Semanal
El Periddico 141.000
566.000

Abc XL Semanal

517.000 46.000
FONT: EGM / Segona onada del 2014 LA VANGUARDIA

dels set grans mitjans es-
crits d’Espanya que ha
consolidat la seva audién-
cia respecte a 'onada an-
terior, difosa el mes

d’abril. La Vanguardia re-

peteix practicament el

resultat de lindicador

. anterior (690.000 lec-
k tors a Espanya, enfront
dels 692.000 de I'onada

del mes d'abril). Aques-
ta dada li permet re-
fCI'I“(lI'*SE com a tercer

rotatiu d’Espanya, des-

prés d’El Pais i El

Mundo, que perden un

i -‘ 5% i un 4% de la seva

W ment, i davant de La
Voz de Galicia -que
cau un 1%, pero es
consolida com el
quart gran diari d’Espanya- i El
Periédico, que perd un 6% de lec-
tors. Darrere se situa FABC, amb
una minva del 4%. Tot aixo evi-
dencia la pérdua d’influéncia de
la premsa madrilenya en el con-
junt d’Espanya.

A Catalunya, les tltimes dades
de PEstudi General de Mitjans re-
velen que La Vanguardia ha in-
crementat en 20.000 lectors de
mitjana diaria el seu avantatge
respecte al seu competidor imme-
diat, El Periddico (670.000, en-
front de 517.000). Amb aquest
balang, La Vanguardia aconse-
gueix a Catalunya una quota de
lectors del 38%, enfront del
29,4% d’El Periddico. A molta dis-
tancia figuren EI Pais (99%), El
Punt Avui (8,6%) i 'Ara (6,9%).

Quant als suplements domini-
cals, el Magazine eleva la quota
de lectors practicament fins a la
meitat dels consumidors de
premsa de Catalunya. Amb una
quota del 44,2%, se situa a forca
distancia d’El Dominical (29,1%),
El Pais Semanal (19,4%) i XL Se-
manal (6,3%).e

\ audiéncia, respectiva-

i—
——

15 / 54



Seccion: COMUNICACION

EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

04/07/14

Diaria
289.449 Ejemplares
206.007 Ejemplares

Valor: 23.507,00 € Area (cm2): 565,0 Ocupacion: 67,55 % Documento: 1/1

29€E0VES ‘POD

Pagina: 61

Autor: E. M. / Madrid  Num. Lectores: 1197000

B Audiencia de los diarios

PERIODICOS GENERALISTAS

El Pais

1.685.000

EL MUNDO

La Vanguardia
690.000

La Voz de Galicia

594.000
El Periddico
566.000
ABC
517.000

Expansion

168.000

%

¢

Marca =
2.601.000

EL MUNDO

F 1.032.000

As

1.343.000

Cinco Dias ——

Vocento [2/565000 i

El Diario Vasco =
248.000

El Correo
419.000

*— La Verdad
209.000

En miles de lectores, Ideal de Andalucia, 185. El Diario Montafiés,

164. El Norte de Castilla, 177. Sur, 129. El Comercio, 158. Las

Pravincias, 127. Hoy Diario de Extremadura, 134. Diario de
LaRioja, 88. La Voz de Cadiz, 10

FUENTE: EGM. Segunda oleada de 2014.

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS

El periddico de Unidad Editorial cuenta con 1.032.000 seguidores frente a los 517.000 lectores del
diario de Vocento, consolidando su segunda posicion como medio de informacion general en Espana

EL MUNDO dobla en lectores a ‘ABC’

E. M./ Madrid
EL MUNDO celebra sus 25 afios
siendo un referente en la prensa
espanola. El periodico de Unidad
Editorial muestra una solidez y
una influencia en la sociedad espa-
nola nada frecuente, consolidando
su posiciéon como segundo diario
preferido por los lectores, de ma-
nera clara. Para ello aplica la tinica
receta posible: periodismo.

Este diario cuenta con 1.032.000
lectores, segiin los datos de la se-
gunda oleada del Estudio General
de Medios (EGM). Los lectores res-
paldan la oferta editorial de EL
MUNDO, siendo uno de los diarios
nacionales que se mantienen por
encima del millén de lectores, una
barrera inalcanzable para sus in-
mediatos perseguidores.

Esa regularidad le permite, ade-
mas, reducir la distancia que lo se-
para de la primera posicion. Res-

pecto a la primera oleada del EGM
de 2014, EL MUNDO recorta a El
Pais 40.000 lectores. El diario de
Prisa cuenta con 1.685.000 fieles.
Periodismo de investigacion, ex-
clusivas y una apuesta por conjugar
los valores tradicionales del oficio
con los nuevos dispositivos méviles
son la receta para mantener el res-
paldo de los lectores en un entorno
adverso para los medios. Cabe des-
tacar que el total de lectores de dia-
rios de informacién general ha des-
cendido un 3,3% respecto al mes de
abril (primera oleada del EGM).
La fortaleza de EL MUNDO co-
mo marca queda patente en la ven-
taja que obtiene frente al tercer
diario mas leido, que es La Van-
guardia con 690.000 fieles. El pe-
riédico cataldn esta a 342.000 per-
sonas. Por detras se sitian La Voz
de Galicia (594.000) y El Periddico
(566.000). Todos ellos a una distan-

®acceso

cia mas que importante.

Hay que descender hasta la sex-
ta plaza del ranking de diarios de
informacion mas leidos para en-
contrar a ABC, que se ve superado
por varios peri6dicos mas enfoca-
dos al &mbito regional. Se sittia en
517.000 lectores, uno de sus peores
registros en la tltima década. EL
MUNDO, con 1.032.000 lectores,
cuenta con el doble de seguidores
que el buque insignia de Vocento.

De hecho, EL MUNDO cuenta
con mas lectores que la suma de
ABC y La Razén: 1.032.000 frente
a 788.000. El periodico de Planeta,
segun los datos del EGM, tiene
271.000.

El periodico de Unidad Editorial,
segiin las cifras desglosadas del
EGM, se impone en todas la comu-
nidades auténomas al buque insig-
nia de Vocento, salvo en Andalucia.
Y en esta region, EL MUNDO llega

a alcanzar una cuota del 14%,

El buen comportamiento del pe-
riddico de Unidad Editorial queda
de manifiesto en que ha mejorado
sus datos en cinco comunidades
auténomas respecto a las cifras de
abril. Especialmente destacable es

EL MUNDO reduce
la distancia con ‘El
Pais’ en 40.000

lectores desde abril

el crecimiento experimentado en
La Rioja (50%), Extremadura
(15,4%) y Castilla y Le6n (3,5%).
La posicion de influencia y refe-
rencia que ostenta EL MUNDO se
ve complementada por la fortaleza

ELMUNDO

de las otras dos publicaciones dia-
rias de Unidad Editorial. Marca
continta siendo el lider a nivel na-
cional de la prensa escrita, con
2.601.000 lectores, aglutinando
mas del 50% de la cuota de merca-
do y superando la audiencia de sus
tres siguientes competidores en el
ranking. Las cifras del deportivo
sobrepasan ampliamente las de As,
que se queda con 1.343.000, y se
disparan cuando se comparan con
las de la prensa catalana. En con-
creto, el periédico de Unidad Edi-
torial supera en 1.998.000 lectores
a Mundo Deportivo (603.000) y en
2.047.000 a Sport (554.000). Por su
parte, Expansién contintia a la ca-
beza del sector de la prensa econo-
mica, con 168.000 lectores. Su au-
diencia suma mas que la de sus
dos principales competidores jun-
tos: El Economista (78.000) y Cin-
co Dias (72.000).
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C. G.-Madrid

aaudiencia respalda la propuesta

informativa y de entretenimiento

de Onda Cero, con una audiencia

de 2.714.000 oyentes, en un pano-
rama radiofénico en el que, con respecto a
la primera oleada de 2014, el medio ha
perdido 68.000 oyentes, segtinloslasegun-
da oleada del Estudio General de Medios
(EGM), con una ligera variacién negativa
del 0,5 por ciento. Su cadena hermana,
Europa FM, alcanza la cifra de 2.147.00
seguidores. Asi, la audiencia de ambas ca-
denas ha crecido en 233.00 oyentes, por lo
que Atresmedia Radio se consolida como
el segtin grupo radiofénico en Esparia con
casi 5.100.000 seguidores.

Motor de crecimiento
En esta nueva oleada del EGM, Onda Cero
es la tinica gran cadena de radio que crece,
incorporando 111.000 oyentes, un 4,2 por
ciento mds, ampliando asf su distancia de
la Cope hasta los 753.000 y superando a
RNEenun 1.500.000. El programa «Herrera
en la Onda», con Carlos Herrera, sigue
siendo uno de los principales patrimonios
de la emisora y uno de sus significativos
motores de crecimiento, Es el tinico maga-
cindelamafanaqueincrementasunime-
ro de seguidores, al sumar 73.000 oyentes
mads, por lo que cierra la temporada con
2.094.000. «Herrera en la Onda» duplica ya
laaudienciadelos programas matinales de
Cope y RNE. Julia Otero y su «Julia en la
Onda» es el programa de la tarde de todas
las cadenas que experimenta mds creci-
miento. Incorpora 67.000 nuevos oyentes
en esta oleada hasta llegar a un total de
545.000, el tercer mejor dato de la historia
del programa que le posiciona como el
segundo mds escuchado de la tarde. «La
Brijula» de Carlos Alsina sigue acumulan-
do excelentes resultados al incrementar su
audiencia en 31.000 seguidores y cierra
temporada con 561.000. En el fin de sema-
nahay que subrayarla nuevasubidade «Te
doy mi palabra», de Isabel Gemio, que, en
suediciondesdbadosuma820.000 oyentes
mientras que el domingo llega hasta los
964.000.

La cadena musical Europa FM gané
124.000 oyentes en la oleada anterior y en
ésta incorpora 122,000. Estos datos le pro-
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Onda Cero termina la
temporada con
subida de audiencia

La cadena alcanza los 2.714.000 oyentes y se
consagra como segundo grupo radiofénico

AN
«HERRERAEN
LAONDA»
Suma
2.094.000
oyentes

«LA
LINTERNA»
Alcanzalos
723.000
oyentes

«LA
VENTANA»
Tieneun total
de 868.000
oyentes

«AVIVIRQUE

«LA
BRUJULA»
CanAlsina,

logra561.000
seguidores

«LATARDE»
ConRamoén
Garciatiene
377000
seguidores

SON...»
Obtieneun
totalde
1.967.000

«JULIAEN
LAONDA»
Llega hasta los
545.000
personas

«FINDE
SEMANA»
Consigue
511.000
oyentes

«LAS
MANANAS...»
obtiene
831.000
seguidores

«TEDOYMI

PALABRA»
Obtiene Sequedacon
964.000 1.015.000
oyentes seguidores

|

-

«HOYPOR «HORA25»
HOY» Angels
Lerespalda Barceldlogra
2.865.000 1.286.000
personas individuos

JTLY

N Vi

«LASTARDES GLEVANTATE..»

DE..» Elprogramade
lograuntotal EuropaFM

de249.000 superaelmillon
oyentes deoyentes

curan en términos absolutos 2.147.000
oyentes, un 6 por ciento mds, siendo la ca-
dena musical que mds crece en lo que va de
ano: 246.000. Estas cifras le permiten ganar
poroctavavezconsecutivaaCadena100.Su
«morning show» «Levidntate y Cdrdenas»,
logra otro nuevo récord de audiencia con
1.142.000 oyentes, 24,000 seguidores mas.

La cadena SER finaliza la temporada
como lamads oida, con4.566.000 seguidores,
«Hoy por hoy», presentado por Pepa Bueno
y Gemma Nierga, logra 2.865.000 oyentes.
Enlatarde, Carles Francino cierra su segun-
datemporada al frente de «LaVentana» con
un total de 868.000 oyentes, Por su parte,
«Hora 25», con Angels Barceld, mejora los
resultados con respecto al anterior EGM y
logra 1.286.000. Los fines de semana, «A vivir
que son dos dias», que conduce Javier del
Pino, tiene 1.967.000 oyentes,

Segtin los datos correspondientes a la
segunda oleada,
los programas de

la Cope se man- EUROPA FM
tienen con algu- Lacadena
nosincrementos. :

El programa «La ml.15|cal C!e
manana»—queen  Atresmedia Radio
la préxima tem-

porada serd pre- suma2.147000
sentado por An- oyentes

gel Expdsito- lo

sintonizan mds

de un millén de personas cada dia. «La
Linterna», de Juan Pablo Colmenajero, es
el tinico informativo nocturno que incre-
menta su audiencia. Asf, sube un 45 por
ciento conrespectoalanoanterioryalcan-
za los 723.000 oyentes. «La tarde», con
Ramon Garcia, alcanza los 377.000 segui-
dores. «Fin de semana», que presenta
Cristina Lépez Schilichting los sdbados y
los domingos, mantiene la fidelidad de los
oyentes con 511.000. Por su parte, «Agro-
popular», de César Lumbreras, tiene
612.000 seguidores.

Radio Nacional se queda en 1.213.000
oyentes, un 8,9 por ciento con respecto a la
oleada anterior. Elmatinal «Las mafanas de
RNE», con Alfredo Menéndez, obtiene
831.000 seguidores. «Esto me suena. Las
tardes de Ciudadano Garcfar, logra 249.000
oyentes y «No es un dia cualquiera», con
Pepa Ferndndez, promedia en fin de sema-
na 653.000 oyentes,
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La cadena SER mantiene el
liderazgo de todos sus programas

Onda Cero es la unica de las grandes cadenas de radio que crece

EL PAIS, Madrid

La cadena SER ha cerrado el cur-
so 2013-2014 como lider de la
radio espaiiola. Con sus
4.566.000 oyentes diarios de me-
dia son ya casi 21 afios consecuti-
vos en los que se alza como la
emisora mas escuchada del dial
en Espafa. Ademas, todos sus
programas que se sintonizan en
la antena de la SER son los que
concitan mayor audiencia en su
franja horaria.

Alrededor de 25 millones de
personas sintonizan cada dia
una emisora de radio, tanto en
los formatos generalistas como
en los musicales. Segun los da-
tos del Estudio General de Me-
dios, difundido ayer, la segunda
oleada de 2014 refleja un descen-
so de las grandes cadenas. La
SER baja un 2,6%, la Cope pierde
un 1,1% (se sitia por debajo de
los dos millones) y Radio Nacio-
nal de Espana (RNE) cae casi un
8% para cerrar la temporada
con 1.213.000.

Onda Cero es la tinica excep-
cion entre los principales opera-
dores. Consigue 2.714.000 oyen-
tes al subir un 4,3%. Uno de los
avances mas significativos se lo
apunta el programa de tarde
que presenta Julia Otero, que
con una hora menos que La ven-
tana, gana un 14% y se coloca
con 545,000 seguidores, Acorta
asi distancias con el magacin
que dirige y presenta Carles
Francino en la SER.

El programa mas escuchado
de todo el dia sigue siendo Hoy
por hoy, actualmente presentado
por Pepa Bueno (la parte infor-
mativa) y Macarena Berlin (que

IAudiencia de radios
2%olade 2014

B POR CADENAS Diferenciacon u\aanteﬁor.%
w | SER P 4.566.000 2,6
% OndaCero i 2.714.000 ) +4,3
E(zl Cope 1.951.000 11
w
z RNE-1 1.213.000 -7,9
Y | EsRadio 328.000 52
Cao I 3.203.000 105
Dial 2.254.000 1,2
2 EuropaFm 2.147.000 +6,0
5 Cadena 100 1.932.000 +9,3
5 Kiss FM 943.000 +1,7
Rack FM 908.000 1,2
Méxima FM 834,000 +8,3
l POR PROGRAMAS Diferenciaconlacla anter;ur,%
wafiana | Hoyporhoy SER P 2.865.000 9,3
Herreraen laonda Onda Cero 2.094.000 +3,6
Lamafiana COPE 1.015.000 -3,7
Las mafianas de RNE RNE1 | 831.000 -16,7
TARBE Laventana SER I 868,000 -16,2
Julia en laonda OndaCero | 545.000 +14,0
Latarde COPE 377.000 +18,2
Esto me suena RNE1 249.000 +11,2
—— Horazs SER P 1.286.000 +1,0
Lalinterna COPE 723.000 +23,6
Labrdjula Onda Cero 561.000 +5,8
24 Horas RNE1 344.000 +11,0
— Ellarguero SER e 1.131.000 3,1
Elpartido de las 12 COPE 512.000 +7.,6
Al primer toque OndaCero 284.000 -13,7
Fuente: Estudio General de Medios (EGM). ELPAIS

ha tomado provisionalmente el
relevo de Gemma Nierga en el
bloque dedicado al entreteni-
miento). Cada dia lo sintonizan
2.865.000 personas, lo que repre-
senta un 9,3% menos en la olea-

®acceso

da anterior. En la mafiana, el tra-
mo mds competido de la radio, el
de Carlos Herrera (Herrera en la
onda), se acerca un poco mas
con sus 2.094.000 oyentes. En su
despedida de la Cope, Ernesto

Sdenz de Buruaga concluye la
temporada de La Mafiana por en-
cima del millén de seguidores.
Son los que en septiembre here-
dard Angel Exposito, que deja el
noticiero de mediodia para to-

mar las riendas del espacio des-
pertador de la emisora propie-
dad de la Conferencia Episcopal.
De todos los matinales, la caida
mds importante se la apunta
RNE, que respecto al anterior es-
tudio se deja el 16,7%. A su paso
por la radio publica, Alfredo Me-
néndez acaba el curso con
831.000 seguidores.

Los principales programas
de la SER —el magacin de tarde
La ventana, el informativo noc-
turno Hora 25 y el deportivo El
larguero— mantienen su prima-
cia. Onda Cero mejora sus posi-
ciones en la tarde y la Cope gana
terreno en la noche.

En los deportes del fin de se-
mana, Carrusel deportivo gana
la lucha que durante los altimos

Julia Otero avanza
en la tarde y
aumenta un 14%
su audiencia

‘Carrusel deportivo’
le gana la batalla
el fin de semana
a ‘Tiempo de juego

afios ha mantenido con Tiempo
de juego, el programa de la Cope
al que se incorporaron los anti-
guos responsables de Carrusel.
Manu Carrefio se despide de la
SER con una clara victoria sobre
su rival. Los siabados es sintoni-
zado por 1.572.000 aficionados
(frente a 1.197.000 de Tiempo de
juego) y los domingos por
1.759.000 (ante 1.032.000). La
distancia es mads significativa si
se tiene en cuenta que el deporti-
vo de la Cope tiene dos horas
mas de duracién.

En el ambito musical, 40
Principales encabeza la clasifica-
cion con 3.203.0000 oyentes,
por delante de Cadena Dial y Eu-
ropa FM.
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RAFAEL MARTINEZ SIMANCAS

Periodista total

Columnista y escritor,
hizo radio en las grandes
emisoras y particip6 en
programas de television

PEDRO BLASCO
Escribir de un companero es dificil,
hacerlo de un buen companero lo
es mas porque el obituario dicen
las teorias es para contar, analizar
y valorar y hay peligro de que las
teclas se contaminen del carino,
respeto y admiracién que teniamos
por el trabajo de Rafael Martinez
Simancas. Rafa era periodista. Sa-
bia donde andaba la noticia y bus-
carla, pero donde él se movia me-
Jjor era en el analisis, en explicar
que significaban las cosas y lo que
suponian para los ciudadanos.

Y lo sabia hacer desde cualquier
tribuna mediatica. Hay periodistas
de radio que patinan cuando se de-
dican a la prensa escrita y hay bue-
nos informadores de periodico que
se estrellan cuando quieren hacer
radio o television. Martinez Siman-
cas se movia bien, brillaba en la ra-
dio, pero también lo hizo en la tele-
vision, y lo bordaba en lo escrito,
donde su ironia era como un dar-
do. Y estuvo también en el otro la-
do, en un gabinete de Prensa, con
Luis Blazquez, consejero de Eco-
nomia en la Comunidad que presi-
di6 Ruiz-Gallardén, donde era fiel

a su empresa, pero ayudaba al pe-
riodista y sobre todo decia la ver-
dad. Sali6 limpio y con amigos de
aquella experiencia y hablando
bien de companeros y periodistas.

Trabajo en la Cadena Ser, Cope
y Onda Cero, asi como en Prota-
gonistas de Luis del Olmo en los
inicios de Punto Radio. También
despertaba a los oyentes en Onda
Madrid no hace muchos anos
donde informacién, opini6n y, so-
bre todo buen humor, paseaban a
primeras horas de la manana. Uti-
lizaba el buen humor, porque con-
sideraba que el ciudadano tam-
bién tenia derecho a reir un poco
ante tanta dificultad que le impo-
nia el calendario.

Fue columnista de EL MUNDO
donde los lectores gozaron de sus
escritos durante muchos anos. Ra-
fa podia hacer de todo. Un todote-
rreno, Era capaz de escribir una
opini6n rapida y brillante, pero
también reportajear una Fiesta la
Constitucion con negritas diverti-
das o reflexiones serias y contar
una historia interesante donde qui-
za no la habia. Y todo deprisa, de-
prisa, como se exige en un periodi-
co. Fue director de “Qué” y colum-
nista en varios medios hasta sus
ultimos dias. Murid con las botas
puestas y ha escrito hasta hace po-
cos dias cuando el cuerpo, herido,
muy herido, le impidi6 seguir lu-
chando. Ha peleado su enfermedad

®acceso

hasta el limite y no arrojé nunca la
toalla creyendo que podria escapar
de su mala suerte.

Lo contaba todo también en sus
libros: Doce balas de carion narré
historias de la Guerra de Africa en
la que intervino uno de sus abue-
los. Rafa viaj6 hasta tres veces a
Annual, con ese catedrético de his-
toria de esa guerra que es Benito
Gallardo, para conocer la tierra en
la que las tropas de Abd-el-Krim
mataron a cerca de diez mil espa-
foles a cuchillo.

Ademaés de otros libros conté su
enfermedad en Sotano Octavo
donde narraba su pelea de la que
esperaba salir victorioso contra el
cancer. «Todos los dias son de bata-
llan, decia. Y pedia que no se lla-
mara larga enfermedad a algo que
es un cancer. Era critico. Si lo hacia
se cargaba de razones y era por se-
guir la corriente o ir contra ella. Lo
hacia porque se lo dictaba su inde-
pendencia que le hacia ser respeta-
do por todos, algo dificil en unos
tiempos en los que si un informa-

QUIQUE FIDALGO

dor no se alia con unos o con otros
parece que no esta bien visto por
muchos.

Nunca perdia el humor y en su
contestador del movil podias en-
contrar una imitacion suya de un
japonés o el tltimo en el que decia:
«No te puedo contestar ahora, pe-
ro si dejas quien eres lo haré den-
tro de una hora, un dia, un mes...».

Rafael Martinez Simancas, periodista,

nacio en Rute (Cdrdoba) en 1961 y fa-
llecio en Madrid el 3 de julio de 2014.
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Prensa / Curso de verano por sus 25 afios

Periodista,
un oficio
en revision

EL MUNDO debate sobre la situacion
actual del sector y los retos inmediatos

LORENA ALVAREZ
MACARENA P. LANZAS / El Escorial
El cambio de piel, la transicién des-
de el papel hacia lo digital, el poder
de las imagenes y la influencia de las
redes sociales en el periodismo fue-
ron los temas mas significativos que
se abordaron en la cuarta jornada
del seminario EL MUNDO: 25 afos
de historia, de los cursos de verano
de la Universidad Complutense.
«Vivimos en un mundo de gurus
en el que existe demasiado ruidoy,
aviso Fernando Mas, subdirector de
ELMUNDO.es, en referencia a la ge-
neracion de contenidos creados sin
rigor. Segun explico, internet es «el
bar de la esquina», un mundo acce-
sible para todos, donde todas las
personas tienen la oportunidad de
opinar. Ademas, el profesional ve en
Twitter una herramienta idénea pa-
ra aportar titulares: «Se puede dar
informaci6n con 140 caracteres».
Mas aseguré que la Red ha gana-
do la batalla al papel y que el peri6-
dico, en su inicio, no supo adaptar-
se a los cambios y se dedico a difun-

dir sus contenidos gratuitamente.
«Los periodistas estamos vendiendo
informaciones de forma poco atrac-
tiva o vieja», senalé Fernando Bae-
ta, director de ELMUNDO.es.

Ambos destacaron el cambio de
perfil del ciudadano que ha pasado
de llevar un periddico bajo el brazo
a abrir en su navegador un abanico
de medios digitales. «La gente no lee
lo que nosotros queremos, sino lo
que ellos quieren leer», asegurd Mas.

Los responsables de poner el bro-
che final a la mafiana fueron los dis-
tintos profesionales que se ocupan
de la parte gréfica y fotogréfica de
EL MUNDO. «La vifieta es una ma-
nifestacion de la libertad de expre-
sion de EL MUNDOw, afirmé Pedro
Garcia Cuartango, adjunto al direc-
tor. Los editorialistas graficos José
Maria Gallego, Julio Rey, Ricardo
Martin y Rodrigo Sanchez, director
de arte, aportaron su vision.

«Nosotros hemos tenido influen-
cia cero del periddico. Depende-
mos tnicamente de nuestra hones-
tidad», cont6 Gallego.

®acceso

Aurelio Martin, Juan Carlos Laviana, Victor de la Serna, Rafael Moyano y Mar Cabra, ayer en el curso. / ROBERTO CARDENAS

«Nos preguntamos
cOmMo vamos a
seguir haciendo
periodismo»

El dia culminé con EL MUNDO
del siglo XXI. «Las estructuras tra-
dicionales del periodismo indepen-
diente estdn en entredicho. La pre-
sion sobre la rentabilidad podria
hacer enfermar al sector», opind

el periodista Victor de la Serna.

Mar Cabra, miembro del Con-
sorcio Internacional de Periodistas
de Investigacion (ICLJ), expuso este
modelo de medio de comunicacion,
que ya suma mas de 70 variantes en
Estados Unidos. «Cada vez se veran
mas profesiones dentro del perio-
dismon, afirm6. Como la figura de
los informaticos, por ejemplo, en el
caso del periodismo de datos.

Por su parte, Rafael Moyano, vi-
cedirector de EL MUNDO, relaté su
llegada al periédico cuando «las
maquinas de escribir se sustituian
por computadoras». «Siento que

hemos llegado a un momento cru-
cial, de inflexién. Nos preguntamos
si vamos a seguir haciendo perio-
dismo y como lo vamos a hacer».

Juan Carlos Laviana, director
adjunto y responsable de Orbyt, re-
calco que «EL MUNDO siempre ha
sido un diario de futuro, con ansia
de vanguardia».

Por ultimo, Aurelio Martin, vice-
presidente de la Fape y director
del Master de Periodismo Digital
de la Universidad de Alcalé de He-
nares, realizé un llamamiento a
una vision mas critica por parte de
los ciudadanos.
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Lectors de diaris a Catalunya
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Dades del 2n EGM 2014

670.000

FONT: EGM-BAROMETRE

La segonaonadade 'lEGM Barometre
atorga al diari un 3,4% mes d’audiencia

El Punt Avut:
151.000 lectors

Redaccid
BARCELONA

El Punt Avui, amb
151.000 lectors, guanya
un 3,4% més d’audiéncia
respecte de fa un any, se-
gons les xifres de la segona
onada del 2014 de 'Estudi
General de Mitjans (EGM)
Barometre de la Comuni-
cacid. Aixi, El Punt Avui
continua com el quart dia-
1i d'informacié generalis-
ta més llegit del pais, des-
prés de La Vanguardia
(670.000), El Periodico
(517.000) i El Pais
(158.000). Darrere El
Punt Avui, s'hi situen Ara
(121.000) i els diaris co-
marcals Segre (112.000),

de Lleida, i Diaride Tarra-
gona (79.000). L'estudi de
I'EGM Barometre es basa
en una mostra denques-
tes i el treball de camp es
va realitzar del 2 d’abril al
17 de juny, excepte els
dies en qué va coincidir
amb Setmana Santa.

Per demarcacions,
T'EGM-Barometre reflec-
teix el lideratge d’El Punt
Avui a les comarques giro-
nines, amb 83.000 lectors.
En segon lloc, a la demar-
cacié gironina, hi ha La
Vanguardia (55.000), se-
guit de Diari de Girona
(44.000), El Periédico
(86.000), Ara (19.000) i
El Pais (12.000). A la de-
marcacié de Barcelona,

I'EGM Barometre atorga a
El Punt Avui 55.000 lec-
tors, un 10% més respecte
a la primera onada d’a-
quest any. Quant a les co-
marques tarragonines, el
diari obté 8.000 lectors, i
a la demarcacio de Lleida
en computa 5.000.

El suplement Presén-
cia, que es distribueix els
diumenges, obté 86.000
lectors. Quant a les audi-
éncies digitals que quanti-
fica OJD Interactiva, el
web d’El Punt Avui va te-
nir al mes de maig
978.295 visitants tnies,
una dada que representa
unincrement d’un 14,4%;i
més de cine milions de pa-
gines vistes, &

Excel-lent moment de la radio en catala

L'EGM-Barometre, que histo-

les emissores de radio, certifi-
caenaquest cas 'excel-lent
moment de la radio en catala.
Enaquest sentit, i segons les
xifres de la segona onada,
RAC1és lideramb 769.000
oients, seguida de Catalunya
Radio,amb 578.000. Aixi, hi
hamés d'1,3 milions d'oients
de radio generalista en catala.

EImon a RACI continua sent
ricament ha servit per avaluar |
| coltata Catalunya. Cadadia

| I'escolten542.000 oients. Es
. elsegonmillorregistredela
| historia del programade Jordi |
| Basté. Perlaseva banda, E/

| matide Catalunya Radio,amb |
| Monica Terribas, registra

1 473,000, fet que suposaun

| augment de 63.000 oients,

| més que en l'onada anterior.

el programa de radio més es-

L'enquesta constataquea

i Catalunya hi ha quatre mili-
| onsd'oients; d'aquests,19

| milions escolten radio gene-
| ralistai 2,2 milions, radiofér-

mules musicals. Destaquen

© les xifres que obtenen Radio

Flaixbac (273.000) i Flaix FM

| (266.000), segonaitercera
. enel ranquing, que lidera Los
| 40(309.000).RAC105 és si-
| sena,amb 224.000 oients.
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;Podemos ser periodistas?

ay un malentendido con
respecto al periodismo
parecido a aquel que tan-

ta gracia le hizo a Mark Twain
con respecto a la noticia prema-
tura de su propia muerte. El pe-
riodismo no estd en crisis, esta
en crisis la industria que lo hace
posible. Periodismo es, atn, lo
que dijo Eugenio Scalfari, el fun-
dador de La Repubblica de Ro-
ma, en una frase ante estudian-
tes espafioles en la Escuela de
EL PAIS: “Periodista es gente
que le dice a la gente lo que le
pasa a la gente”.

Y eso, decirle a la gente lo que
pasa, se puede hacer en papel,
en tableta o en escafandra; la cri-
sis de la industria va por un la-
do; nos afecta, claro, pero el sen-
dero actual reclama volver al an-
tiguo camino que marcaba el
maestro italiano, quien, por cier-
to, veinte aflos mas tarde, hace
nada, dijo esto otro: “El periodis-
mo es un oficio cruel”. Pero esa,
como la crisis de la industria, es
otra historia.

Aunque caigan tormentas el
periodismo es el oficio que fue y
sera lo que nos empefiemos en
que sea. Habrd quienes se empe-
fien en empequeiiecerlo, en con-
vertirlo en tabla para retuitear
sus egos, y habra también quie-
nes se ocupen de lo que le pasa a
la calle para traerlo al papel o al
millén de soportes que ahora es-
tan disponibles. Para hacer pe-
riodismo se necesita nobleza, co-
mo decia otro maestro, Kapus-
cinski; las malas personas, expli-
caba el polaco, no deben ser pe-
riodistas, porque “los cinicos no
sirven para este oficio”.

Y lo que estamos haciendo es
lo contrario de lo que nos acon-
sejaron esos dos expertos. Los
gritos de las tertulias y de las
columnas se aderezan con desca-
lificaciones insustanciadas so-
bre la conducta de las personas,
las empresas o los personajes,
con el objetivo tan solo de alcan-
zar audiencia en el momento y
de obtenerla luego, masivamen-
te, en el retuiteo. La pedanteria
de los autosuficientes campa co-

JUAN
CRUZ

Cuando mandan los
indices de audiencia
y el espectaculo, el
verdadero reto es
contar lo que sucede
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mo un instrumento de cultura
falsa en muchas apariciones pe-
riodisticas; para ganar audiencia
en las teles se anuncian “noveda-
des extraordinarias” que suelen
sumergirse en el olvido de lo con-
sabido, y la agresividad se ha ali-
mentado como una férmula sin
la cual parece que a la sal del
periodismo le falta pimienta. El
sosiego se ha hecho cada vez
mds una especie Gnica que la
gente no reclama porque nos he-
mos acostumbrado a la alhara-
ca. El espectaculo manda.

El precipitado de todo ello no
es solo el descrédito del periodis-
mo, que afecta a todo el oficio,
porque esta es la sociedad que
inventd la expresion “todos son
iguales” no solo para los politi-
cos, sino la creciente imposibili-
dad de proponer supuestos de
sentido comiin para que el perio-
dista se sienta servidor del lec-
tor, del televidente o del que es-
cucha la radio, y no servidor de

su propia ideologia, de sus con-
vicciones o de su rabia personal
contra este, aquel o todos aque-
llos que no comulgan con su ma-
nera de entender la vida.

En una situacion asi, jpode-
mos seguir siendo periodistas?
Por supuesto, eso es lo que so-
mos, no sabemos hacer otra co-
sa, v es muy digno lo que hace-
mos: imaginense, decirle a la
gente lo que le pasa a la gente, y
hacerlo ademas desde la noble-
za de escuchar a los otros para
decir lo que dicen y no lo que a
nosotros nos dé la gana.

Hacerlo sin mezclar nuestras
apreciaciones (de lo que vemos)
con el cinismo que todos lleva-
mos dentro. Siendo tan nobles
como para explicar que no pode-
mos hablar de una compaifiia
eléctrica porque esta nos invité
a Brasil a ver un partido de fit-
bol, o para explicar, por ejemplo,
por qué aceptamos esa invita-
cién, aquel cuadro, esta botella

de ron, o las amables invitacio-
nes a ser uno de los que se sien-
tan en el mismo lado de la mesa
de los que invitan.

Es un momento delicado pa-
ra el oficio, cuando lo que se gri-
ta es mas que lo que se dice, y
eso distorsiona el mensaje. Y
donde el lugar comin, la banali-
dad, llena la boca de los comuni-
cantes (periodistas, politicos, po-
liticos que parecen periodistas,
periodistas que parecen politi-
cos) de frases hechas que la gen-
te aplaude aunque el vacio las
llene.

Sucede ahora, en el periodis-
mo, pero también en la expre-
sién pablica de la politica, que se
construyen grandes prestigios
igual que se los ganaba aquel jar-
dinero despistado de la pelicula
Bienvenido, mr. Chance; el servi-
dor afectado que solo conocia de
plantas y de televisién se vio en
la calle, tras la muerte del duefio
del jardin que atendia, y se hizo
una fortuna, politica también, di-
ciendo tépicos sobre el cuidado
de las plantas que podian apli-
carse a la gestion de los recursos
publicos. De esa manera, regar
las plantas convenia para que no
se secaran, y eso constituia una
metdfora imbatible en el lengua-
je politico del momento, o era
conveniente resguardarse cuan-
do caia un chaparrén. Esa reco-
mendacion podia salvar al presi-
dente de los Estados Unidos de
cometer errores garrafales, y
eso hizo que el jardinero igno-
rante se convirtiera en su princi-
pal asesor. Ahora escuchamos
frases asi en las bocas de los pe-
riodistas disfrazados y de los po-
liticos disfrazados y escuchamos
como levantan de sus asientos a
los que se sienten conmovidos
por tremendas majaderias.

Esa es la crisis que vivimos;
hablamos de la otra porque exis-
te y es grave; pero ya va siendo
hora también de que dejemos de
mirarnos al espejo sin sentir
que el lector, el oyente, el televi-
dente no nos quita ojo hasta que
se canse del todo de prestarnos
su gjo.
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Le acusaron de «quinta columna»

Juicio sumario de

TV3 a Sociedad
Civil Catalana

NoeslaprimeravezqueTV3 emiteundic-
tamen sumarial contra alguna organiza-
ciénno adictaal soberanismo. El pasado

martesletocd el turnoa Sociedad Civil

Catalana (SCC), que tienelaosadia de estar

en contradelreferéndum independentis-

ta. Los contertulios yanosélole quitaron el
derecho autilizarelnombre, sino que
fueron definidos como «quintacolumnis-
tas» (colaboracionistas del ejército inva-
sor...), instigadores de una «bola de nieve
téxicar e incluso un piadoso resabiado dijo
quesdlole despertaban «misericordia». La
moderadora no tercié parabuscar otro
puntodevita... Nada. SCC vaarecurrir
ante el Consejo Audiovisual de Catalufia,
baldio intento de encontrar protecciénen
unorganismo que sélo tiene ojos paralos
«quintacolumnistas».

3 P '
pero que se lo hagan murar:_ 1
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EL PAIS es seguido
por 1.685.000
lectores cada dia

El periddico es el mas leido entre
los diarios de informacion general

EL PAIS, Madrid

EL PAIS mantiene un sélido lide-
razgo entre los rotativos genera-
listas de pago con 1.685.000 lec-
tores diarios, una hegemonia
que reafirman los datos de la se-
gunda oleada del Estudio Gene-
ral de Medios (EGM). No obstan-
te, el informe hecho publico ayer
pone de relieve una caida genera-
lizada de las principales cabece-
ras espafolas, incluida EL PAIS,
que pierde el 4,8% de su publico
respecto a la oleada del EGM pu-
blicada en abril (85.000 lectores
menos). Por comunidades, EL
PAIS es el diario nacional de pa-
go mas leido en todas ellas me-
nos en Castilla y Leon.

En términos generales, los

diarios de informacién general
reducen su audiencia en un
3,3%, los deportivos retroceden
el 3,2% y los econdmicos, el 2%.
En su conjunto, los diarios espa-
fioles tienen 11,8 millones de lec-
tores, una cifra que representa
una bajada del 11% respecto a
hace un afio.

El Mundo cierra la oleada
con 1.032.000 seguidores (-4,2%,
es decir, 45.000 lectores menos)
y se mantiene por delante de La
Vanguardia (690.000), El Periodi-
co (566.000), Abc (517.000) y La
Razon (271.000). Entre los mas
leidos se ha hecho un hueco un
diario regional, La Voz de Gali-
cia, que con sus 594.000 fieles
se instala por delante de varios
medios nacionales.

®acceso

l Lectores de diarios

2% ola de 2014. De lunes a domingo.

ELPAIS (I 1 se.000

Diferencia con la olaanterior, %
L4

-4,8
ELEMUNDO 1.032.000 b
LANANGRLAR A 690.000 4.3
elPeriddico 566.000 5.5
ABC 517.000 -3,5
LA RAZON 271.000 0,0

I8 SUBLEMENIOS Diferenciaconla nlaanterior',%
XL Semanal P 227000 36
Mujer de Hoy 1.509.000 -1.6

El Pais Semanal 1.464.000 0,5
LaVanguardia Magazine 856.000 +0,4
Yo Dona 396.000 7,3
Dominical 393.000 -9,7
SModa 331.000 +15,3
Mujer Hoy Corazén 314,000 +10,6

Fuente: Estudio General de Medios (EGM).

En el campo deportivo, el
mas leido es Mareca, aunque en
esta oleada pierde el 3,6% de su
publico. E1 EGM le atribuye una

ELPAIS

audiencia de 2.601.000 perso-
nas y certifica que As, con
1.343.000 seguidores esta un po-
co mds cerca de su gran rival, ya

que el deportivo editado por PRI-
SA pricticamente s¢ mantiene
sin cambios. Expansion conti-
nia lider de los econémicos
(168.000 lectores), por delante
de El Economista (78.000) y Cin-
co Dias (72.000).

Los gratuitos también acu-
san el desapego de los espafioles
hacia los diarios de papel. 20 Mi-
nutos, la Gnica gran marca que
ha logrado sobrevivir, registra
1.083.000 (1,7% menos).

Los suplementos de fin de se-
mana se ven igualmente afecta-
dos. En términos generales caen
el 3,6%. XL Semanal, que se dis-
tribuye con una docena de me-
dios del grupo Vocento (editor
de Abc), obtiene 2.271.000 lecto-
res (pierde en este periodo justa-
mente el porcentaje de la me-
dia), mientras que EI Pais Sema-
nal, que cae apenas un 0,5%, es
seguido por 1.464.000 (junto a
Dominical, con el que se comer-
cializa la publicidad, acumula
1.857.000). Fuera de serie, el nue-
vo suplemento de EI Mundo, ex-
perimenta un descenso del
41,6% (lo leen 213.000 personas)
mientras que S Moda, la revista
que se distribuye los sdbados
con EL PAIS, crece un 15,3%, y
llega hasta 331.000 lectores.
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COMUNICACIO AUDIENCIES

SEGRE, nimero 1 amb 96.000 lectors

El diari és lider absolut a la provincia i triplica els lectors del seu immediat competidor
Se situa en la posicio 5 del ranquing catala, davant del ‘Diari de Tarragona’

| LLEIDA | El diari SEGRE manté
la seua posicio com a lider in-
discutible a les comarques de
Lleida amb 96.000 lectors dia-
ris. Aixi ho ha tornat a posar de
manifest I’Estudi General de
Mitjans (EGM), que ahir va fer
publiques les dades referents a
la segona onada d’aquest any,
que inclou el periode entre I'oc-
tubre del 2013 i el maig del
2014. Aquests 96.000 seguidors
(93.000 a Catalunya i 3.000 a
la resta de I’Estat) suposen més
del triple dels que compta el seu
segon competidor, La Vanguar-
dia, que té 28.000 lectors a la
provincia (el diari del grup Go-
do és lider a Catalunya amb
670.000 lectors diaris). Quant
al ranquing autonomic, SEGRE
se situa en la cinquena posicié
dels diaris generalistes editats a
Catalunya, darrere de La Van-
guardia, El Periodico, El Punt
Avui i Ara i davant del Diari de
Tarragona, que té 79.000 lec-
tors diaris. Aixi mateix, SEGRE
ocupa la posicié niimero 40 del
ranquing estatal (comptant els
diaris d’informaci6 general, els
esportius i els gratuits).

Per la seua part, Lleida Tele-

®acceso

A

Imatge d'arxiu de la

LLEIDA TELEVISIO

El canal del Grup SEGRE
suma 97.000 espectadors
d’audiencia acumulada
en els ultims 30 dies

visio, canal del Grup SEGRE,
suma 97.000 espectadors d’au-
diéncia acumulada en els dltims
30 dies. TV3 iAntena 3 com-
parteixen lideratge a la provin-

reaccié deS

EGRE.

cia, amb 114.000 espectadors
cada una, seguides de Tele 5,
amb 63.000.

Quant a les revistes, Sapiens
és la més llegida a Ponent, amb
10.000 lectors, en la categoria
de publicacions tematiques en
catala, seguida de Vertex. En
castella, Pronto lidera el ran-
quing, amb 41.000 lectors, se-
guida de Muy Interesante i Ho-
la, que empaten amb 21.000
lectors, i National Geographic,
amb 19.000.

Prisa Radio, primer
grup radiofonica
les comarques
lleidatanes

M Prisa Radio es consoli-
da a les comarques lleida-
tanes com el primer grup
radiofonic fins a sumar
74.000 oients. Radio Llei-
da és la tercera emissora
en el ranquing de radios
generalistes, després de
Catalunya Radio (54.000)
i RAC1 (41.000), pero in-
crementa un 8% la seua
audiéncia respecte a I'an-
terior onada. En la radio
musical, 40 Principals és
la primera formula amb
22.000 oients diaris i Ca-
dena Dial la segona, amb
18.000. Per la seua part,
Maxima creix un 29%, ar-
ribant als 9.000 seguidors.
En el conjunt de Catalu-
nya, la SER supera els
400.000 oients i a Espa-
nya segueix lider de les
ones amb 4.566.000.
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MITJANS

José Ramon Diez defensa
que TVE tingui publicitat

El nou director de
la cadena denuncia
que en suprimir la
publicitat van caure
els ingressos i es va
debilitar el mitja

SALVADOR ENGUIX

El nou director de TVE, José
Ramon Diez, va denunciar
ahir que quan el Govern va de-
cidir eliminar la publicitat de
la cadena “va debilitar brutal-
ment” el mitja, ja que va supo-
sar “una reduccio dels ingres-
sos i de la possibilitat de fer la
programacio que té obligacio
de fer”. Ramon Diez ho va dir
ahir durant la seva intervencio
en el curs RTVE: la television
publica en la ERA del big data,
que se celebra com a part dels
Cursos Avancats d’Estiu 2014
de la Universitat Internacional
Menéndez Pelayo (UIMP), a
Santander. En aquesta inter-
vencio va matisar que la seva
dentincia no era un judici “a
una actitud politica”, pero va
subratllar que “la televisio és
un negoci molt car”.

El nou director de TVE,
conscient de la greu situacio
de la cadena en audiéncia,
prestigi i financament, va asse-
nyalar que “ha de competir
per arribar al nombre d’espec-
tadors més gran possible, la
qual cosa no significa compe-
tir contra altres cadenes”. “No
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JUAN MANUEL SERRANO / UIMP

José Ramon Diez, ahir a la seu de la UIMP

és la nostra guerra”, va afegir
mentre assegurava que les ca-
denes privades “tenen dret ab-
solut de fer amb la seva progra-
macio, amb els seus diners i
amb els seus diners el que con-
siderin oporti”. Pero, malgrat
aixo, va anunciar que TVE ha
“d’intentar recuperar quotes
d’audiéncia que ens permetin
tornar a ser a prop de les tele-

visions privades”. Finalment,
José Ramon Diez va demanar
un vot de confianca perque
“nosaltres estem entrenant-
nos per intentar ser millors, i
ser millors significa arribar a
més persones, a una audién-
cia més gran; pero abans que
res el que volem és fer bé la
nostra feina a la nostra tele-
visio com a professionals”.e
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Debate rigido con 99 invitados

Los candidatos cierran un encuentro de 90 minutos el lunes moderado por una mujer

LUIS ANGEL SANZ / Madrid
Los equipos de los candidatos a li-
derar el PSOE acordaron ayer un
formato de debate rigido, en prin-
cipio sin espacio para réplicas o in-
terrupciones, que se celebrara el
proximo lunes a las 13.00 horas en
la sede federal del partido, en la ca-
lle Ferraz de Madrid. Seran en to-
tal 90 minutos, con solo dos inter-
venciones iniciales de cada candi-
dato de cinco minutos, y un turno
de preguntas posterior en el que
podrén intervenir 99 invitados. A
cada pregunta contestaran los tres
candidatos. Una especie de Tengo
una pregunta para usted triple y en
la sede del PSOE.

El debate podra ser televisado
por todas las cadenas y paginas
web que lo deseen. ELMUNDO.es
lo ofrecera en directo. También es-
tudian emitirlo Cuatro, La Sexta y
el Canal 24 Horas de TVE.

El formato definitivo esta a falta
de cerrarse, ya que los equipos se
reuniran de nuevo el domingo a
las 17.00 horas. Los candidatos
quieren que el periodista que diri-
ja el debate sea una mujer de reco-
nocido perfil profesional. Por eso
acordaron ofrecérselo a la presi-
denta de la Asociacion de la Pren-
sa de Madrid (APM), Carmen del
Riego, y a la presidenta de la Aso-
ciacion de Periodistas Parlamenta-
rios (APP), Anabel Diez.

Durante los 30 minutos inicia-
les, los candidatos responderan a
dos preguntas: épor qué se presen-
ta para ser secretario general del
PSOE? y cqué papel cree que debe
desempenar el PSOE y qué debe
aportar a la situacién actual? Se-
gln acordaron los equipos de los
candidatos, estas intervenciones
seran de unos cinco minutos para
cada candidato y para cada pre-
gunta, 30 minutos en total. El or-
den lo establece el nimero de ava-
les recogidos por cada uno: prime-
ro Pedro Sanchez, segundo
Eduardo Madina y tercero, José
Antonio Pérez Tapias.

Tras estas intervenciones inicia-
les se dara paso al pablico. Cada
candidato puede invitar a 33 per-
sonas, que cubriran todo el espec-
tro sociolégico espafol, segiin
fuentes de las candidaturas, de tal
manera que entre los asistentes es-
taran representados todos los co-
lectivos y minorias presentes en la
sociedad espanola.

El publico podra hacer pregun-
tas de forma breve y concisa,
siempre para los tres. Los tiempos

de respuesta seran menos rigidos
que las intervenciones iniciales,
pero también se pedird brevedad a
los aspirantes (en la reunién que
se celebro ayer en Ferraz se hablo
de un méximo de tres minutos por
respuesta), para que pregunte el
mayor numero de gente posible.
Ademas, los equipos podran intro-
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ducir preguntas que les lleguen en
directo desde las redes sociales.

El candidato de Izquierda Socia-
lista, José Antonio Pérez Tapias, di-
jo que afrontara el debate del pro-
ximo lunes con la intencion de de-
fender la «reconstruccién» del
partido para que sea «reconocido»
por la izquierda.

En rueda de prensa, Pérez Ta-
pias aseguro desde Santa Cruz de
Tenerife, donde ayer hacia campa-
fa, que «los tres candidatos debe-
mos pretender un debate agil don-
de plasmemos nuestras propuestas
y donde también quedaran refleja-
das nuestras diferencias, pues eso
expresa cierta pluralidad dentro

del Partido Socialista», informa
Europa Press.

Los equipos de los candidatos fa-
voritos, Pedro Sanchez y Eduardo
Madina, dan mucha importancia al
debate y lo prepararén a fondo. El
poco conocimiento de los candida-
tos en gran parte de la militancia
-sobre todo de Sanchez- puede ha-
cer que este encuentro, que se po-
dra seguir también desde la pagina
web del PSOE, sea decisivo para
decantar el voto de miles de afilia-
dos, segun entienden tanto unos
€omo otros.
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Heroi del ‘Sétano octavo’

RAFAEL MARTINEZ SIMANCAS (1961-2014)

Periodista i escriptor

afael Martinez Siman-

cas acabava de complir

50 anys, era pare de

dos fills i gaudia d'una
carrera d’éxit com a escriptor i
periodista quan li van diagnosti-
car que tenia un limfoma. La leu-
cémia li va canviar la vida de
manera definitiva el novembre
del 2011. Fins aquell moment, el
periodista, nascut en la cordove-
sa localitat de Rute, havia desta-
cat en nombroses feines i era co-
lumnista reconegut de diversos
mitjans i agéncies. Va centrar la
seva vida en 'escriptura de Sdta-
no octavo, una obra destinada a
narrar totes les fases del seu pro-
cés medic, les seves experiéncies
i trobades amb els seus com-
panys d’habitacid, el tracte amb
els seus cuidadors en la sanitat
ptblica, les relacions amb la seva
dona, els seus fills i els seus
amics. Un llibre escrit amb realis-
me, pero també amb sentit de
I’humor, pensat per “animar al-
tres malalts a trobar una sortida a
les pors que creixen com a om-
bres fantasmagoriques a la cova
del cancer”.

Alhora, va continuar amb els
escrits i les columnes. I amb les
seves entrades en el blog La giie
de Rafaé, on se’n poden trobar du-
es de firmades el 25 de juny, una
de dedicada a la derrota de la se-
leccid espanyola al Mundial. En
els ultims temps, Martinez Si-
mancas, que havia estat director
del diari Quél, escrivia a les capca-
leres del Grup Vocento a través
de I'Agencia Colpisa. Abans va
ser director de l'informatiu i la
tertulia De costa a costa a Punto

Radio. Curids, satiric, i de vega-
des canalla, com ell es definia, ha-
via fet de la seva particular visio
del mon un ofici. Als primers pas-
sos a 'extinta Radiocadena Espa-
fiola van seguir els treballs a la
SER, COPE i Onda Cero, on va
fer La Guinda amb Carlos Herre-
ra, a més de ser director creatiu
de la cadena, i va participar a Pro-
tagonistas, de Luis del Olmo.

També el periodisme escrit va
ser testimoni de les seves aventu-
res. Com a articulista es va ini-
ciar a El Boletin de la tarde, el
1993. Després escriuria per a Dia-
rio 16 i per a ledicié de Madrid
del diari El Mundo, on va firmar
una columna i realitzava entrevis-
tes per a la contraportada.

Autor de Sétano octavo pero
també de dos llibres més, Doce ba-
las de cafion i El amor patético,
I'assaig d’humor Estoy en el can-
delabro y otros nardos en la pala-
bra, i, com era d’esperar en un
cordoves, d’una biografia de Ju-
lio Anguita. Va rebre ’Antena de
Oro, de la Federacion Espafiola
de Profesionales de Radio vy
Television, i el premi Mesonero
Romanos de lI'Ajuntament de
Madrid.

En una entrevista a I'agencia
Europa Press, Martinez Siman-
cas assenyalava que per a un ma-
lalt de cancer “cada dia és un re-
gal; vull deixar aquest mdn una
miqueta millor, que sigui més
agradable i deixar un bon record
als qui m’estimen”. Com va dir
una senyora d’avancada edat en
sortir d’'una consulta: “Que os
pongdis buenos tos”.

ADOLFO S. RUIZ
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ESTUDIA UNA QUEJA ANTE EL CAC Y EL SINDIC

Sociedad Civil denuncia los
graves insultos sufridos en TV3

ABC BARCELONA
Sociedad Civil Catalana (SCC) consi-
dera inadmisible el trato proporcio-
nado por TV3 en su programa «Els
Matins» del pasado 1 de julio en el que
«se menosprecio e insulté gravemen-
te a nuestra asociacion y a sus miem-
bros», seglin denuncia esta platafor-
ma contraria a la independencia en
un comunicado.

«Durante varios minutos todos los
tertulianos de ese programa se dedi-
caron a criticar de forma destructiva
a nuestra entidad sin que nadie les
diera réplica y sin que la presentado-
ra del programa los interrumpiera o
intentara moderar sus afirmaciones»,
lamenta la plataforma. Anade que
«SCC fue descrita como una “quinta-
columna” (colaboradores internos de
un ejército enemigo), que se dedica a
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crear «una bola de nieve toxica» y se
acuso a sus miembros de ser antide-
mocraticos. Por este motivo, desde la
asociacion se estan estudiando las ac-
ciones que se consideren oportunas
en su defensa, entre las que se encuen-
tran presentar una queja ante el Con-
sejo de lo Audiovisual de Catalufia
(CAC) y otra ante el Sindic de Greu-
ges. Ademads, SCC exige una rectifica-
cion inmediata al presidente de la
Corporacion Catalana de Medios Au-
diovisuales (CCMA), Brauli Duart, en-
tidad de la que depende TV3 y estd
controlada por la Generalitat de Ca-
talufia.

Esta plataforma, presidida por Jo-
sep Ramon Bosch, se refiere a una ter-
tulia emitida por TV3 en la que los
cinco participantes eran Joan B. Cu-
1la, Marta Alds, Joan Majo, Marta Sel-

Josep Ramon Bosch WESIEES

va y Antonio Bafios. Ninguno de ellos
salio en defensa de SCC. Al6s, ex di-
putada de CDC, fue la que llamo «quin-
tacolumnistas» a los miembros de
esta plataforma.
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LaVanguardia.com,elweb b
? ‘La Vanguardid’,
4 e o numero u a Catalunya
mes visitat a Catalunya
Usuaris tinics mensuals
La Vanguardia

Barcelona Redaccio

El web de La Vanguardia ha am-
pliat el seu lideratge com a diari
digital més visitat a Catalunya i
ha tornat a batre el seu récord
d’audiéncia. LaVanguardia.com
es va acostar el juny als 12 mili-
ons d’usuaris tnics (11.878.000),
segons el mesurador AT Inter-
net, i va superar aixi en un milio i
mig I'altim récord del mes d’abril
passat. Aquestes dades suposen
un augment del 60% d’audiencia
respecte al mateix mes de 'any
anterior.

A la resta de mesuradors, La-
Vanguardia.com es referma com
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el diari preferit per informar-se
pels usuaris a Catalunya. D’una
banda, les dades de ComScore,
mesurador que pondera I'audién-
ciareal (només procedent d’Espa-
nyva) amb la que fan panelistes,
atorga al web de La Vanguardia
1.367.000 usuaris tinics a Catalu-
nya, per davant d’El Pais Sites, El-
Mundo.es Sites, ElPeriddico,
ABC.es Sites i 20 Minutos Sites.
A Espanya, el web del Grup
Godé ocupa la cinquena posicio,
amb 4,3 milions d’usuaris tnics
mensuals en un ranquing que li-
dera El Mundo.es Sites.
Lultima onada de l'enquesta
de I'Estudi General de Mitjans

(EGM) també reforca LaVan-
guardia.com com el web lider a
Catalunya.

L’aposta pel seguiment en di-
recte dels esdeveniments infor-
matius, la creacio de canals tema-
tics i locals, la interaccio amb els
lectors dins del web i mitjancant
les xarxes socials i 'oferta de con-
tinguts propis multimeédia que si-
tua La Vanguardia com el segon
web d’Espanya en audiéncia ex-
clusiva de videos, son algunes de
les claus que expliquen 'éxit de
LaVanguardia.com. Sense obli-
dar que la preséncia digital a les
plataformes mobils ja suposa el
40% de l'audiéncia.e

El Pais Sites
1.243.000
El Mundo Sites
1.167.000
El Periddico
861.000
Abc Sites
813.000
20 Minutos Sites
763.000

FONT: Panel ComScore. Transit de PC w
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Traieu les grapes de la tele!
I meu col-lega i vei cas. Esclar que aixo ultim que la ciutadania esta cada
de columna Fer- els catalans ho hem d’atri- vegada més farta que li pren-
nando de Felipe se  buir a la secular contumacia  guin el pel i d’estar pagant
m’avancava ahir dels espanyols per fotre’ns amb els seus impostos una
en la dentncia dels excessos la vida. televisio que, a més, conti-
perpetrats pel PP al seu La cadena estatal TVE nua cruspint-se ajuts pu-
“cortijo orwel-1ia” de TVE. ha estat sempre objecte dels  blics amb una voracitat de
No tinc res a lamentar sobre  incestuosos desitjos dels balena, sense deixar d’acu-
aixo, ben al contrari: que partits governants i aixo val  mular deutes.
dos comentaristes coinci- avui per al PP, com abans De la manipulacio infligi-
dim, només confirma un va valer també per al Go- da als informatius de TVE
diagnostic comt que mostra  vern del PSOE. Recordeu la  en dona compte també el
les serioses malalties que interlocutoria de fe, crucifi-  Consell d’Informatius (for-
afligeixen la que continua xio i crema de la directora mat per treballadors d’aque-
sent la televisio publica de Pilar Miro, quan, en la sego- lla casa, farts de ser utilit-
queé es nodreixen la majoria  na meitat dels anys vuitanta  zats de manera malintencio-
de ciutadans d’aquest pais, del segle passat, va preten- nada), indignats, ells també,
incloent aqui Catalunya, on  dre dirigir amb independén- que la televisio publica per
TV3 exerceix el paper de cia I'ens de Radiotelevisio a la qual treballen estigui
tele publica nacional, sense ~ Espanyola? Avui el PP, amb  sotmesa a un intolerable
que, per cert, estigui en la seva aclaparadora majoria  clima de manipulacié politi-
condicions de presumir d’in-  absoluta, té també RTVE ca pel partit del Govern. 1
dependéncia i neutralitat. lligada amb grillons i puny d’aixo també n’és molt cons-
Ahir mateix, el Telenoticies  de ferro. El resultat és una cient el Consell d’Europa
migdia dedicava d’amagato-  programacio massa vegades  quan afirma que “és necessa-
tis menys d’'un minut a lamentable i, sobretot, la ri protegir les televisions
informar del demolidor in- pérdua de credibilitat dels publiques de les ingeréncies
forme de 'Agéncia Tributa-  seus informatius. La caigu- partidistes”
ria sobre els negocis d'Oriol  da dels indexs d’audiéncia Politics: jTraieu les
Pujol, mentre que TVE ofe-  (quota de pantalla del 9,5%  vostres incestuoses grapes
ria amplies informacions del  al juny) és incontestable i és  de les nostres televisions!
®acceso o1/ s
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CatalunyaRadioiel
33 aposten per donar
visibhilitat a les dones

B Estrenaran
diversos programes
orientats a fomentar
la igualtat

Redaccié
BARCELONA

La consellera de Benes-
tar Social i Familia, Neus
Munté, i el president de
la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), Brauli Duart, han
signat un conveni de col-la-
boraci6 per reforcar la
perspectiva de génere i les
aportacions de les dones
als mitjans puablics cata-
lans, aixi com reduir I'an-
drocentrismei el sexisme i
eradicar la violéncia mas-
clista. Munté va destacar
que “la perspectiva de gé-
nere en els mitjans publics
facilita la incorporacié del
potencial, la forca i el ta-
lent deles dones enlacons-
truceié d'un pais millor”.
Elpresident dela CCMA,
Brauli Duart, va ressaltar
“el compromis dels mitjans
de la CCMA a I'hora de re-
flectir la igualtat entre ho-
mesidonesievitar els este-
reotips”. En aquest sentit,
Duart va recalcar que tant
a TV3 com a Catalunya
Radio s’ha fet una aposta
perqué siguin dones les
que se situin al capdavant
dels “grans programes in-

Barril presentara ‘El café de
les dones savies' M Arxiu

formatius i de debat” de
la graella diaria.

Amb l'objectiu de do-
nar encara més visibilitat
ales dones, CatalunyaRa-
dio estrenara el dilluns 14
de juliol el programa esti-
val d’entrevistes El café
de les dones sdvies, amb
Joan Barril. Sén 35 entre-
vistes a dones en qué es
tractaran diferents as-
pectes de la vida.

Dins la programaci6 de
tardor, el canal 33 estre-
nara Som dones. Una mi-
rada femenina sobre el
modn, una. serie setmanal
de tretze capitols sobre el
moén, sobre temes que
afecten tothom, pero no-
més explicats per dones,
tant andnimes com cone-
gudes pel gran public. m
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Alumnes de I'Institut la Garrotxa guanyen
el primer premi del Consell Audiovisual de

Catalunya

Els alumnes de quart d’'ESO de I'Institut Ia Garrotxa, d'Olot, han rebut
de mans de la consellera d'Ensenyament, Irene Rigau, el primer premi
d'EI CAC a I'Escola, del Consell Audiovisual de Catalunya pel seu treball
audiovisual Be Brave. Aquest audiovisual narra I'esforg per afrontar les
pors, les vivéncies i les emocions a partir de diferents situacions que
plantegen els joves en el video. El treball es realitza durant el primer
trimestre, dins les diferents activitats que es preparen per al concert
de Nadal que té lloc a l'institut. El jurat ha valorat «el bon tractament
del llenguatge audiovisual i I'acurada composicio dels plans aixi com
la creativitat en la posada en escena». Els alumnes van recollir molt
contents el premi en la seva categoria, en un acte efectuat 18 de juny
passat a Barcelona. Es pot veure el seu treball a I'enllag: https://vimeo.
com/84752597.
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El objetivo del nuevo
director de TVE es
recuperar audiencia

José Ramon Diez:
“Una television publica
esta sujeta a lo que

los politicos decidan”

S. M. / Agencias MADRID.

El nuevo director de TVE, José
Ramén Diez, aseguro ayer que su
principal objetivo a corto plazo
es “intentar recuperar cuotas de
audiencia que nos permitan vol-
ver a estar cerca de las televisio-
nes privadas”. De hecho, no ha-
rdan una guerra contra las cade-
nas privadas pero si que intenta-
ran recuperar los espectadores
que tenian hace afios a través de
un buen trabajo, aunque “una
television puiblica estd sujetaalo
que los politicos decidan”, afirmé
Diez en los Cursos Avanzados
de Verano de la Universidad In-
ternacional Menéndez Pelayo
(UIMP) de Santander.

Por otro lado, la eliminacién de
la publicidad de TVE en enero de
2010, “debilité a la cadena”, indi-
0. La television publica no atra-
viesa su mejor momento econo-
mico, ya que hasta mayo acumu-

la unas pérdidas de 67 millones de
euros, aunque se espera que se dis-
pare a mas de 100 millones a lo
largo de este afio, por lo juego de
Sochi. Por ello, el ente piiblico ha
decidido realizar una serie de ajus-
tes, entre los que se encuentran
una bajada salarial o el cierre de
Teledeporte.

El director de informativos de
TVE, Julio Somoano, afirmé que
“seguira trabajando para los in-
formativos de TVE”, por lo que
la peticién de dimisién formula-
da por parte del consejo de infor-
mativos ha quedado en nada. Asi-
mismo, también sefialo que “es-
t4 trabajando en un modelo pa-
ra evaluar, segtin los criterios
publicitarios, los retornos de ren-
tabilidad social que aporta la pro-
gramacion de los canales”. De he-
cho, alo largo de este afio una se-
rie de programas, como El pue-
blo mds divertido, Mira quién baila,
+Gente, Generacion Rock o Uno
de los nuestros han provocado una
fuerte caida de la audiencia, por
lo que no seria de extrafiar que
cada uno de los canales de TVE
se esté planteando una reestruc-
turacion de su programacion en
un futuro proximo.
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El Grupo PRISA apuesta por la innovacion y
lanza un programa de apoyo para ‘start-ups’

Cinco Dias Madrid

El Grupo PRISA ha puesto en
marcha PRISA INN, una uni-
dad de analisis, inversion y
aceleracion de negocios digi-
tales y start-ups. A través de
esa iniciativa, la compaiiia
prestarda su know-how y es-
tructura para impulsar el ta-
lento, las ideas y los proyec-
tos empresariales tecnologi-
cos. Para dar respuesta a las
necesidades detectadas entre
los emprendedores y las start-
ups, PRISA INN ofertara dos
programas en los que se
podra participar en funcion
de la madurez de los proyec-
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tos. El primero, el Programa
Trampolin, al que se podran
presentar candidatos con pro-
yectos innovadores que ya
estén en marcha, para los que
PRISA aportara apoyo publi-
citario en sus medios a cam-
bio de formar parte del ac-
cionariado de las start-ups ele-
gidas (media for equity).

Por otro lado, en el Pro-
grama LAB los profesionales
de las distintas unidades de
PRISA prestaran apoyo inte-
gral a los proyectos previa-
mente seleccionados para re-
cibir asesoramiento legal, fi-
nanciero, de marketing, for-
macion, plan de medios v

Inst
P. MONGE

mentoring en un espacio de
coworking habilitado para
estas start-ups. Segin el
Grupo PRISA, impulsar el ta-
lento y estimular la innova-
cioén son dos componentes cri-
ticos en el esfuerzo de trans-
formacion que viven las gran-
des compainias, “lo que hace
imprescindible el desarrollo
de este tipo de laboratorios de
innovacion como apuesta de
futuro” La iniciativa de PRISA
se diferencia por el potencial
que puede aportar a estos
nuevos proyectos su audien-
cia global, su prestigio y la in-
fluencia de sus medios en Es-
pafia y toda Iberoameérica.
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Cambios en radio

El periodista Manu Carreno
y la cadena SER se divorcian

Manu Carreno, director y narrador de
«Carrusel Deportivo», dejara la cade-
na SER la préxima temporada para
centrarse en su carrera en television
en Mediaset. Con él también dejaria la
direccion del espacio su companero
José Antonio Ponseti. El sustituto de
ambos al frente del programa depor-
tivo radiofdnico serd Jesus Gallego,
compaifero de Manu Carrefio en la emi-
sora del grupo Prisay en Mediaset.

gue la no renovacion del con-
trato de Carrefo se debe a los
compromisos contraidos por
el periodista con Mediaset,
donde ademas de presentar
diariamente «Los Manolos»
en Cuatro es el encargado de
narrar los principales parti-
dos que ofrece el grupo de
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Fuentes del grupo apuntaron

MANU CARRENO

Paolo Vasile en Telecinco o Cuatro. Ade-

mas, también esta al frente de la cober-
tura del Mundial en Mediaset, pone voz
a diversas promociones del grupo e in-
cluso es copropietario de Supersport,
productora centrada en la elaboracion
de informacion deportiva.
De este modo, Manu Carrefio pon-
dra fin a tres anos al frente de
«Carrusel deportivo», donde
entré para sustituir a Javier
Hoyos. Este tltimo estuvo
un afio al frente del progra-
ma después de la polémica
marcha de Paco Gonzdlez a
«Tiempo de Juego» (COPE),
espacio que sigue crecien-
do frente a la caida de oyen-
tes de «Carrusel Deportivo», lider.
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8tv continua
guanyant
audiéncia

al juny

BARCELONA Redaccio

8tv, la cadena de televisio del
Grup Godd, ha tancat el juny
amb una quota de pantalla
del 3,7%, el segon millor regis-
tre mensual del 2014, segons
les dades proporcionades per
Kantar Media. Aquesta xifra
suposa un increment notable
en la mitjana d'espectadors
respecte al mateix mes del
2013. A més a més, situa 8tv
com la tercera cadena de tele-
visid que més va créixer el
mes de juny a Catalunya, no-
més superada per Telecinco i
Cuatro -beneficiades totes
dues per I'emissio dels partits
del Mundial del Brasil-.

El canal ha consolidat el
seu creixement a les quatre
provincies de Catalunya i ha
assolit el seu millor registre
anual a la de Girona amb una
quota récord del 4,8%. Tam-
bé cal destacar els resultats
dels dies feiners, ja que el
4,5% de share a Catalunya és
el millor en tota la historia de
la cadena.

En la consolidacio de 'aug-
ment de l'audiencia de la ca-
dena del Grup Godo ha tingut
un paper fonamental el fet
que tots els programes, sense
excepciod, hagin crescut. Mig-
dia, dirigit i presentat diaria-
ment per Ruth Jiménez, ha
tancat el mes de juny amb
una audiencia del 3,4%.

Arucitys, el magazine d'ac-
tualitat presentat per Alfons
Aris, es referma com lopcid

FAVORITS DE L"AUDIENCIA
‘Arucitys’ i ‘8 al dia’
es consoliden

com les opcions
preferides

d’entreteniment preferida del
migdia pels espectadors cata-
lans i obté un excel-lent 5,7%,
mig punt superior al registre
del juny de 'any passat.

Quant a 8 al dia, amb Josep
Cuni, es consolida com la pri-
mera opeid informativa per a
centenars de milers de cata-
lans i aconsegueix una desta-
cada quota del 7,2%. A més a
més, aconsegueix el lideratge
en franges concretes gricies a
les tertilies, debats i especi-
als informatius.

Aixi mateix, I'aposta de la
cadena per reforcar els caps
de setmana amb I'emissi6 de
Grans relats i I'estrena de les
produccions més recents de
Miss Marple ha donat bons
resultats, amb quotes de
pantalla que dupliquen I'au-
diéncia de la cadena aquells
dies.

També ha augmentat la in-
teraccié  dels espectadors
amb la cadena, a través de les
xarxes socials de Facebook i
Twitter. I I'aplicacié de la ca-
dena 8tv ja ha estat descarre-
gada en 60.000 dispositius
mobils.e
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Unidad Editorial, grupo lider

E. M./ Madrid
La informacion en Espana
estd ligada a Unidad Edito-
rial. Este grupo de comuni-
cacion es la opcién preferida
por los lectores a la hora de
informase, sea cual sea el
ambito de la noticia. Cuenta
con una comunidad de
3.801.000 de fieles, una cifra
inalcanzable para el resto.
El resto de grupos edito-
riales espanoles se sittian a
una gran distancia. Aventa-
ja en 701.000 lectores a
Prisa, su mas inmediato
perseguidor. Esa distancia
se dispara si Unidad Edito-
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rial se compara con Vocen-
to, enlaterceraposicion. Pe-
se a que cuenta con mas de
una docena de diarios entre
los que se encuentra ABC,
sequedaen 2.565.000 lecto-
res, a 1.236.000 de Unidad
Editorial.

Los 3,8 millones de lec-
tores de Unidad Editorial
solo corresponden a la su-
madeseguidores de sus ca-
beceras diarias. La cifra se
dispara hasta los 5.003.000
sisetienenen cuentalasre-
vistas, todas ellas referen-
tes en sus sectores. Este to-
tal no incluye las cifras de

Yo Dona (396.000) y Fuera
de Serie (213.000), que no
computan en este apartado
por distribuirse junto a EL
MUNDO.

La revista femenina Tel-
va cosecha un seguimiento
de 446.000 lectores. Marca
Motor, por su parte, eslapu-
blicacién conunamayor au-
diencia de su sector, con
508.000 fieles. La oferta es-
pecializada de Unidad Edi-
torial se completa con La
Aventura de la Historia
(182.000 lectores) y el men-
sual Actualidad Econémica
(66.000).
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Onda Cero, unica radio que crece

E. M./ Madrid
El EGM es el dia de la ra-
dio. Las emisoras conocen
sus datos de audiencia.
Ayer no s6lo se supo quién
gana o pierde, sino quién
seva o llega. Manu Carre-
no abandona la Ser y la
conduccion de Carrusel de-
portivo, tras decantarse por
su trabajo televisivo en Me-
diaset. Por su parte, la Co-
pe hizo oficial que Angel
Exposito sera el sustituto
de Ernesto Saenz de Bu-
ruaga en las mafnanas.
Enlo que respecta a los
datos del EGM, la segun-
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da oleada certifica que
Onda Cero es la tnica ra-
dio que gana oyentes res-
pecto al mes de abril. La
emisora del grupo Atres-
media crece un 4,3% y se
sitda en 2.714.000 oyen-
tes.

El resto de radios pier-
de seguidores, destacan-
do el caso de RNE que se
deja un 8% de sus fieles.
La radio publica no termi-
na de despegar. Su dato es
de 1.213.000.

Por encima de RNE es-
tala Cope. Quesibien cae
un 1,1% se puede decir

que se mantiene estable
con 1.951.000. Ademas, si
éste se compara con hace
un ano, la emisora pro-
piedad de la Conferencia
Episcopal experimenta
un crecimiento del 10%.

La Ser contintia lider de
las ondas con 4.566.000
oyentes, con un retroceso
del 2,6% en comparacién
con los datos de abril.

En lo que respecta a
Radio Marca, la tnica
emisora tematica depor-
tiva en Espana, es escu-
chada de lunes a viernes
por 534.000 oyentes.
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LAPUNT
Histories
de la radio

Jaume Vidal
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Com a professional, m'agrada la premsa escrita, perd sensacio d'escoltar una radio integrament en catala
com a consumidor m'apassiona la radio. Es directa i amb Radio 4 i la normalitat que va produir la crea-
amiga. La historia contemporaniade laradio en catala  cié de Catalunya Radio. Batalletes. Pero la realitat
passa en la meva memoria pel “Bon dia, Catalunya"de  d'ara és que el Basté i la Terribas sumen 1,3 milions
Salvador Escamilla en el programa Radioscope —entre  d'oients cada mati. | Flaixbac i Flaix FM, com ara-
els meus desitjos incomplerts hi ha el de no haver dioférmules musicals, se situen en segon i tercer
aconseguit mai la mascota del programa-—; l'estranya lloc. Dinamisme encoratjador de la nostra radio.
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POLITICA

Pablo Iglesias
propone regular
los medios de
comunicacion

m El eurodiputado y lider de
Podemos, Pablo Iglesias, es
partidario de establecer me-
canismos de control ptiblico
para regular a los medios de
comunicacion, o por lo me-
nosa«unaparte»,ygarantizar
asi«lalibertad de prensa, sin
condicionantesdelasempre-
sas privadas o la voluntad de
partidos politicos».

Asise desprende del libro
‘Conversacién con PabloIgle-
sias’, en el que el periodista
Jacobo Rivero plasmauna con-
versacion conellider de Pode-
mos traslas elecciones euro-
peas del25de mayo,enlas que
las formaciéndiolasorpresa
alobtener cincoescafiosenel
Parlamento europeo.

«¢Por qué no va a existir
unaregulacion que garantice
lalibertad de prensaenel me-
jor sentido del término, sin
condicionantes de empresas
privadas o de la voluntad de
partidos politicos? La socie-
dad civil tiene que verse re-
flejada con independenciay
veracidad enlos medios de co-
municacion?», asegura en el
texto.

Segun Iglesias,dicharegu-
lacidn no significa que todos
los medios deban estar bajo
el control del Gobierno, sino
que se garantice mediante la
regulaciondel sectordelaco-
municacion laindependencia
y la veracidad de los me-
dios.-EUROPA PRESS
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NOU DIRECTOR

Diez: «TVE
esta subjecta
a decisions
politiques»

‘ AGENCIES
SANTANDER

El nou director de TVE, José Ra-
mon Diez, va assegurar ahir que
la dificil situaci6 econdmica que
viu RTVE es deu al fet que «una
televisié publica esta subjecta
al que els politics decideixin» i
«quan el Govern va decidir supri-
mir la publicitat de TVE, va debi-
litarbrutalmentlacadenaielser-
vei public». Enlasevaintervencio
ala UIMP de Santander, Diez va
assegurar que el seu objectiu és
«intentar recuperar quotes d’au-
diéncia que ens permetin tornar
aestara prop de les privades.

Julio Somoano, director d’In-
formatius de TVE, que també va
participar en la trobada, es va re-
ferir a la recent petici6 del Con-
selld’Informatius de RTVE dema-
nant el seu relleu: va descartar la
seva marxa i va reafirmar la seva
voluntat de seguir lluitant pel li-
deratge dels Telediaris. «Tots els
professionals de TVE cometem er-
rors, jo el primer, i els seglients
els responsables del Consell d’'In-
formatius», vadir.=
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45.000 firmes per
uns mitjans publics

T. Rodriguez
VALENCIA

Lainiciativalegislativa po-
pular (ILP) per una radio i
una televisio publiques i
en valencia ha aconseguit
recollir 45.000 signatures
en només dos mesos. Els
promotors valoren molt
la resposta que ha donat
la ciutadania valenciana i
assenyalen que evidencia
la voluntat de la ciutada-

nia de participar per “po-
sar en marxa uns mitjans
de comunicacio publics,
capacos d'exportar la
imatge dels valencians a
I'exterior, font d'informa-
cid i d’entreteniment de
qualitat, i que potenciin
I'is del valencia com a
llengua propia”.
L'objectiu és arribar a
les 50.000 signatures per
dur la iniciativa ciutadana
ales Corts Valencianes. M
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M El periodista Angel Expésito
presentara el programa
matinal de la cadena Cope

El periodista Angel Expésito dirigira i presen-
tara el programa La mafiana de la cadena Co-
peels dies feiners, tal com va informar ahir la
mateixa emissora. S'hiincorporara la tempo-
rada que ve per ocupar el lloc d'Ernesto Sa-
enz de Buruaga, que ja ha anunciat que aban-
donava I'emissora. Expdsito dirigeix actual-
ment l'informatiu del migdia de la Copeiara
amplia el contracte per als proxims tres anys.
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LA CITY

Un ‘prime time’
mas racional

a television es un elemento
L clave para mejorar la concilia-

cion de la vida personal, laboral y
familiar. Asi lo defiende la secretaria de
Estado de Servicios Sociales e Igualdad,
Susana Camarero, quien afirmo ayer que
hablard “con quien haga falta” -sobre
todo, con los responsables de las emiso-
ras de TV publicas y privadas- para ade-
lantar el prime timey, de esta forma, ob-
tener horarios mas racionales. Aunque
admita que no se trata de una meta facil
de conseguir, Camarero aboga por “un de-
bate constructivo” sobre este tema. La se-
cretaria de Estado, que participd en el VIII
Congreso Nacional para Racionalizar los
Horarios Espanoles, cree que la conci-
liacién favorece a toda la sociedad, pero
sobre todo a las mujeres, y especialmente
las madres, porque son ellas las que de-
dican “mas tiempo a las tareas del hogar”.
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Fragil acord
entre Mediaset
i Telefonica

» Mediaset va comunicar ahir
a la Comissi6 Nacional del
Mercat de Valors (CNMV)
que no existeix “de moment”
un acord “definitiu i integre”
amb Telefonica per a la venda
de la seva participacié del
22% de Canal+. I recorda que
el termini que té Mediaset per
exercitar els seus drets d’ad-
quisicio preferent o acompa-
nyament amb el contracte de
compravenda subscrit entre
Prisa i Telefonica per a la
transmissio a favor d’aquesta
darrera del 56 per cent del ca-
pital social de Canal+ venc
avui, 4 de juliol. / Redaccid
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Audiencia: 18.815 Ranking: 5
VPE: 90 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 4 dejulio de 2014

El vicedega del Col-legi de Periodistes de Catalunya, Marc Vidal, va comparéixer ahir davant la comissio
d'Afers Institucionals del Parlament de Catalunya en relacié amb la tramitacio del Projecte de llei pel qual es
modifiquen diverses lleis en matéria audiovisual i de publicitat institucional per afavorir la transparéncia i la
sostenibilitat del sector de la comunicacio, i la Proposicio de llei de modificacié de la Llei 2/2012, de modificacio
de diverses lleis en matéria audiovisual. Vidal va remarcar que "ara és meés important que mai enfortir el
periodisme -la independéncia dels professionals i, per tant, les condicions que tenen per dur a terme la seva
feina- com a garantia d'una democracia de qualitat". El vicedega varecordar el rebuig del Col-legi de Periodistes
al sistema de blocs electorals, que "sén una anomalia europea”, i va destacar la tasca feta per la Mesa Sectorial
dels Mitjans de Comunicacid, una iniciativa inédita i impulsada, entre d'altres, pel Col-legi de Periodistes que
aplega govern, organitzacions professionals, universitats, sindicats, patronals i altres sectors implicats en el
sector de la comunicacié amb |'objectiu de sumar esforcos davant la crisi. El Col-legi de Periodistes considera
positiu que s'hagi constituit aquesta ponéncia i que se I'hagi convidat a participar-hi, ja que es tracta de
modificacions "fonamentals per a I'espai de comunicacio catala". El Col-legi també veu de bon ull que la
voluntat expressada pel projecte que presenta el Govern sigui la de refor¢ar els mitjans de comunicacié publics
impulsant-ne la plena desgovernamentalitzacié i garantir la plena autonomia de la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA) per assegurar la seva independéncia, neutralitat i objectivitat. El Col-legi va
defensar que I'eleccié dels membres del consell de govern de la CCMA i del Consell Audiovisual de Catalunya
(CAC) sigui per mecanismes que garanteixin la pluralitat i la independéncia politica més que no pas una
designaci6 per simple majoria.
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Viernes, 4 dejulio de 2014

Compareixenca del president del Sindicat de Periodistes de Catalunya / Sindicat de Professionals de la
Comunicacié (SPC), Ramon Espuny, a la Comissié d'Afers Institucionals del Parlament de Catalunya.
Desgovernamentalitzar és tornar al consens de 2007  Gracies per haver convidat el sindicat a aquesta
compareixenga. Agraim també la invitacio als representants laborals i professionals dels treballadors de la
CCMA. Expressem igualment la nostra satisfaccié per la forma de ponéncia conjunta, ja que el CAC ila CCMA
han de sertemes de paiside consens. Voldriem fer una prévia abans de les propostes sobre punts especifics.
Ahir es va dir en algan moment que es dedicava molt temps al tema de la governanca del CAC i de la
Corporacio. Pero hi ha dos motius perque nosaltres li donguem preferéncia : primer, perqué els mateixos
projectes, el del Govern i el d'ICV-EUIA, comencen per aqui, i coincideixen en la necessitat de
desgovernamentalitzar aquests organismes. Es una ironia, perd, que l'ambit des d'on ara es proposa la
desgovernamentalitzacié sigui el mateix que fa dos anys va trencar el consens del 2007, aconseguit després
de set anys, des del mandat del debat de I'Audiovisual de 1999. Segon, perqué com a sindicat professional
hem de dir que aquesta gliestié no és innocua : els efectes de la regovernamentalitzacio han estat a la CCMA
d'un primer ERO que trencava el model de les empreses de la Corporacio, i que afectava directament els
contingutsieraunaescabetxinaalesredaccionsde TV3iCR. | d'altrabanda, hasuposat el retorn al verticalisme
en la cadena de comandament, des del President del Consell fins als caps de seccié d'Informatius. Aix0 no
vol dir que no haguem patit els efectes de la partitocracia, fruit de la vulneracio de I'esperiti la lletra de la llei
del 2007, i que hem estat els primers a criticar. | que es manifestava per exemple en una mena de lottitzazzione
en que, en efectes cremallera, es repartien entre partits els carrecs de President, director general, directors
de TV3i CR, directors dels respectius serveis informatius, etc. Pero estar decebuts d'aixo, d'haver passat
de lamonarquia absoluta alarepublica partitocratica, no vol dir que ara, per mirar d'aconseguir una governanga
ideal, o el sublim, ens quedem com estem. Segons el projecte de llei del Govern, aquest vol la plena
desgovernamentalitzacié dels mitjans de comunicacio publics, reforcar la plena autonomia de la CCMA
respecte del poder executiu, per garantir la seva independeéencia, neutralitat i objectivitat, tot impulsant un
procés de desgovernamentalitzacioé que ha de fer possible que els mitjans de la Corporacié mantinguin el seu
perfil de garants del pluralisme politic i social. També vol, perod preservar el caracter executiu de la presidéncia
del CAC i de la CCMA, per tal dagilitar el funcionament de les dues institucions (...) tot concentrant en aquest
organ la gestio ordinaria de la respectiva institucio, i mantenint alhora les funcions dels organs col.legiats en
aquells suposits en que la seva intervencié és preceptiva.  Pel que fa a la proposicié de llei dICV-EUIA, diu
gue el seu objectiu és tornar a introduir en els drgans de govern dels mitjans audiovisuals publics la necessitat

®acceso o o



Audiencia: 838 Ranking: 4
VPE: 8 Péagina: 2

Tipologia: online

daconseguir majories qualificades en la presa de grans decisions (eleccié, dorgans de govern, contracte
programa, pressupostos...) i el pluralisme com a garantia dun sistema audiovisual catala de qualitat i reflex
de la societat. També manifesta que per garantir el pluralisme i la independéncia cal que tant a la CCMA
com al CAC hi estiguin presents totes les sensibilitats existents a la nostra societat, i que es garanteixi que
els organismes rectors dels mm.pp. estiguin integrats per experts i gestors que responguin a un perfil
professional amb un régim rigorés dincompatibilitats. Tot per retornar al consens majoritari que en aquesta
matéria havia existit anteriorment a Catalunya LSPC creu que la desgovernamentalitzacié que sembla ser
un objectiu comU no sassoleix eliminant de larticle 3.2 que la Corporacié resta formalment adscrita a
IAdministracié de la Generalitat per mitja del departament competent en matéria audiovisual. Perqué no és
per aquesta adscripcié formal per on es garanteix o simpedeix la independéncia de la CCMA de IExecutiu.
La independéncia de la Corporacié lha de garantir, sense ser condicié suficient perd si necessaria, un
compromis de tots els grups politics per fer-ne un tema de pais, i per tant per buscar el maxim consens en
base als criteris dindependéncia, neutralitat i objectivitat, que passen per mecanismes de designacié dels
organs rectors i de presa de decisions que es basin en la capacitacio professional i en les majories qualificades,
i no exclusivament en la majoria de govern o daquest i els grups que li donin suport. Aguesta ha estat la
posicié tradicional de ISPC, dels col.lectius professionals i sindicals, del mén académic de la comunicacio i
del dret constitucional. | tothom sap com aquesta orientacid, que es va comencar a obrir pas el 1999, amb el
Ple monografic sobre IAudiovisual, i que no es va concretar fins el 2007, amb la llei de la CCMA, es va estroncar
el 2012 amb la contrareforma votada per CiU i el PP, paral.lela a la involucié de la llei de RTVE, que també
era hereva del pensament majoritari dels col.lectius implicats i de la doctrina de democratitzacio dels mitjans
publics sorgida a Catalunya des de finals del segle passat.  Pel que fa a la dedicacié dels membres del
Consell de Govern de la CCMA i del CAC, retirar-los la dedicacioé exclusiva de forma genérica, reservant
aquesta nomeés pel president i per qui designi la majoria del Consell, només pot portar a un reforcament del
presidencialisme en aquest organisme, que es consolida amb ladjudicacié de la condicié dalt carrec de relleu
institucional especial, i que esta viciat dorigen pel fet de poder ser elegit per majoria absoluta en cas de no
aconseguir els 2/3 del ple del Parlament. A més, comportaria que hi hagués dos tipus de consellers, de dues
velocitats, i sobriria la porta a compatibilitats amb interessos privats del mateix sector.  Per tot aix0, des de
ISPC proposarem esmenes als dos textos que vagin en el sentit descrit més amunt, sense fer qliestio daspectes
anecdotics, com el nombre concret de membres tant del CAC com del Consell de Govern de la CCMA. Ja
que el nostre criteri €s que ha de primar sobretot el que es preveu en les lleis i es vulnera en la practica, quan
es proposen candidats que responen per sobre de tot a lafinitat ideoldgica amb cada grup parlamentari. Per
aixo pot ser positiu que, a més de retornar a les majories qualificades de 2/3, que forcen al consens a Ihora
de leleccié de membres dels organismes rectors, les propostes de candidats requereixin almenys de lacord
de tres grups parlamentaris, i que en el cas dels consellers siguin avaluats pel CAC, aixo0 si, de manera que
aguest pugui triar entre diferents candidats, i no haver de donar el vist-i-plau a tots els proposats pel fet de
ser el mateix nombre de carrecs a cobrir. Igualment pot ser positiu, en el cas del CAC, lexamen public o hearing
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dels candidats davant el Parlament. Pel que fa al Consell Assessor de la CCMA, hauria de retornar a ser
expressio genuina de la pluralitat social, i rgan amb representacio directa dels treballadors, i hauria de gaudir
dindependéncia organica i en el seu funcionament, per canalitzar realment lopinié social sobre els continguts
de la Corporacio, i no un mer apendix dirigit des del Consell de Govern  En relacié a les modificacions
proposades a la llei del CAC, seriem contraris a les referides a lallargament a 15 anys de les llicéncies per
prestar serveis audiovisuals (en la presentacioé de motius només sargumenta que es vol adequar a la normativa
espanyola), i també a la previsié de la prorroga automatica. Es a dir, seriem favorables al manteniment del
redactat actual. Per ultim, i en relacio a la Llei de Comunicacié Audiovisual, hauria de recollir com a minim
el previst per als mitjans comunitaris o del tercer sector (n
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