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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

01/07/14 EL DIARIO DE LA REDACCIÓN. ¡El escritor, periodista y colaborador nuestro Sergi Pàmies recibe el Premio Vázquez
Montalbán!    /    FOTOGRAMAS

6 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

28/06/14 MARIO TESTINO, ELEGIDO MEJOR FOTÓGRAFO DEL MUNDO, Y MARÍA KE FISHERMAN, SELECCIONADOS COMO
£ DISEÑADORES REVELACIÓN, FUERON LOS TRIUNFADORES DE LA TERCERA EDICIÓN DE VOGUE WHO'S ON
NEXT, QUE REUNIÓ A    /    EL PAIS (S MODA)

8 1

28/06/14 LA MIRADA DEL CRONISTA    /    ABC (CULTURAL) 9 1

28/06/14 TV3 ESTRENARÀ LA SÈRIE 'EL FAR' A L'ESTIU    /    ARA 10 1

28/06/14 LA SEPI SALVA DE LA QUIEBRA A RTVE    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 11 1

28/06/14 MEDIASET ACTIVA EL «PLA A, B I C» DAVANT LA PATACADA DE LA ROJA'    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED.
CATALA)

12 1

28/06/14 ERNEST RIVERAS Gerente de contenidos deportivos de Movistar TV: «TVE TIENE QUE LUCHAR POR CONTENIDOS O
PEDIRÁN SU CIERRE POR SER RESIDUAL»    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

13 1

28/06/14 PERIODISMES.CAT, PER JOSEP GIFREU    /    EL PUNT AVUI 14 1

28/06/14 EL MARQUÈS, L'ESVÀSTICA I LA DECÈNCIA    /    DIARI DE GIRONA 15 1

28/06/14 BUSUTIL, EL PERIODISMO COMO TRINCHERA    /    ABC (CULTURAL) 16 1

28/06/14 PETITS PERIODISTES ENTRE SOMRIURES    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 17 1

28/06/14 GLORIA LOMANA RECIBE EL PREMIO A LA CONVIVENCIA Y TOLERANCIA    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 18 1

28/06/14 DOS INTERACTIUS DE L'ARA.CAT, GUANYADORS DE PREMIS LAUS    /    ARA 19 1

28/06/14 HISENDA 'OFEGA' AMB L'IVA TV-3    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 20 1

28/06/14 BARBERÀ BATEJA' ELS NOUS ESTUDIS DE RÀDIO IGUALADA REIVINDICANT ELS PERIODISTES    /    REGIO 7 21 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

28/06/14 BARCELONA RECORDA EL PERIODISTA I CARICATURISTA MANUEL DEL ARCO    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT)
VIURE A BARCELONA

22 1

28/06/14 LA OPOSICIÓN LAMENTA LA FALTA DE PLURALIDAD EN TV-3    /    EL PAIS (NACIONAL) EDIC. CATALUÑA 23 1

28/06/14 JOSEP CAPELLA, CRONISTA PARLAMENTARI DE L'ANY    /    ARA 24 1

29/06/14 LA EDAD DE ORO DE LAS TERTULIAS POLÍTICAS EN TELEVISIÓN    /    ABC (EDICION NACIONAL) 25 2

29/06/14 EL OJO QUE VIGILA LA TELE    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 27 1

29/06/14 LES dUES cARES dE kARiM. El RENÉIXER D'UN PERIODISTA REBEL     /    EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES
PERIODICO)

28 3

29/06/14 EL MINISTRO DEL INTERIOR, MEJOR PERIODISTA DEL AÑO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 31 1

29/06/14 DEBATES SOBRE PALABRAS, POR TOMÀS DELCLÓS    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 32 2

29/06/14 LA SEPI SALVA RTVE DE LA FALLIDA AMB UNA INJECCIÓ DE 130 MILIONS    /    ARA 34 1

30/06/14 LA RAZÓN, EL ÚNICO DIARIO QUE CONTINÚA SU CRECIMIENTO EN 2014    /    LA RAZON 35 1

30/06/14 IGNACIO CORRALES DEJA LA DIRECCIÓN DE TVE Y ABRE UNA NUEVA CRISIS    /    EL MUNDO (EDICION
NACIONAL)

36 1

30/06/14 EL PRESIDENTE DE GOOGLE VISITA LA HABANA    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 37 1

30/06/14 JAQUE A LA LIBERTAD DE INFORMACIÓN, POR ENRIQUE GIMBERNAT    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 38 2

30/06/14 EL CIBERACTMSME SOBIRANISTA    /    EL PUNT AVUI 40 1

30/06/14 JORNADAS DE PERIODISMO DE UNIDAD EDITORIAL    /    EXPANSION 41 1

30/06/14 'EL MUNDO' CARREGA CONTRA ELS CANDIDATS A LIDERAR EL PSOE    /    ARA 42 1

30/06/14 PERRIER IEL'BALCONING' No comet cap irregularitat    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 43 1

30/06/14 MADURO, 'PERIODISTA' DE PREMI A VENEÇUELA    /    SEGRE 44 1
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COL·LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA
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01/07/14FOTOGRAMAS
BARCELONA

Prensa: Mensual
Tirada: 119.359 Ejemplares
Difusión: 68.446 Ejemplares

Página: 32
Sección: OTROS    Valor: 12.875,00 €    Área (cm2): 998,8    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 408000

C
ód: 83217240
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ
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28/06/14EL PAIS (S MODA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 64
Sección: OTROS    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 555,2    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 237000

C
ód: 83227314
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28/06/14ABC (CULTURAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 328.254 Ejemplares
Difusión: 239.605 Ejemplares

Página: 16
Sección: CULTURA    Valor: 25.529,00 €    Área (cm2): 637,5    Ocupación: 91,28 %    Documento: 1/1    Autor: JAIME C. MORA    Núm. Lectores: 470000

C
ód: 83228764

9 / 53



28/06/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.659,00 €    Área (cm2): 789,1    Ocupación: 77,98 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CASTELLVÍ ROCA BARCELONA    Núm. Lectores: 125000

C
ód: 83229578
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28/06/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 28
Sección: ECONOMÍA    Valor: 23.486,00 €    Área (cm2): 568,4    Ocupación: 67,49 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83227364
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28/06/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 4
Sección: DEPORTES    Valor: 21.730,00 €    Área (cm2): 632,4    Ocupación: 59,96 %    Documento: 1/1    Autor: MANUEL DE LUNA I    BArcELONA    Núm. Lectores: 616000

C
ód: 83227004
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28/06/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 20.835,00 €    Área (cm2): 502,2    Ocupación: 59,87 %    Documento: 1/1    Autor: EDUARDO FERNÁNDEZ / Madrid    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83227417
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28/06/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 23
Sección: OPINIÓN    Valor: 3.478,00 €    Área (cm2): 534,5    Ocupación: 56,12 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Gifreu    Núm. Lectores: 107000

C
ód: 83226281
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28/06/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 22
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.623,00 €    Área (cm2): 532,0    Ocupación: 55,19 %    Documento: 1/1    Autor: Jordi Serrano Blanquer    Núm. Lectores: 37000

C
ód: 83229703
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28/06/14ABC (CULTURAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 328.254 Ejemplares
Difusión: 239.605 Ejemplares

Página: 10
Sección: CULTURA    Valor: 13.567,00 €    Área (cm2): 338,8    Ocupación: 48,51 %    Documento: 1/1    Autor: J. M. POZUELO YVANCOS    Núm. Lectores: 470000

C
ód: 83228757
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28/06/14EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.943 Ejemplares
Difusión: 11.298 Ejemplares

Página: 43
Sección: LOCAL    Valor: 1.767,00 €    Área (cm2): 378,1    Ocupación: 39,7 %    Documento: 1/1    Autor: Dani Vilà GIRONA    Núm. Lectores: 45192

C
ód: 83229847
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28/06/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 61
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 11.302,00 €    Área (cm2): 273,5    Ocupación: 32,48 %    Documento: 1/1    Autor: E. M. / Madrid    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83227419
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28/06/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 56
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.089,00 €    Área (cm2): 288,3    Ocupación: 31,94 %    Documento: 1/1    Autor: ARA    Núm. Lectores: 125000

C
ód: 83229573
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28/06/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 77
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 11.341,00 €    Área (cm2): 331,8    Ocupación: 31,29 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO BARCELONA    Núm. Lectores: 616000

C
ód: 83227122
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28/06/14REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 18
Sección: LOCAL    Valor: 650,00 €    Área (cm2): 262,3    Ocupación: 30,93 %    Documento: 1/1    Autor: ENRIC BADIA | IGUALADA    Núm. Lectores: 45000

C
ód: 83230988
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28/06/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 7
Sección: LOCAL    Valor: 4.303,00 €    Área (cm2): 269,0    Ocupación: 27,22 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 552000

C
ód: 83228802
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28/06/14EL PAIS (NACIONAL) EDIC. CATALUÑA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 50.466 Ejemplares
Difusión: 39.814 Ejemplares

Página: 22
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 1.058,00 €    Área (cm2): 147,5    Ocupación: 15,61 %    Documento: 1/1    Autor: M. ROGER, Barcelona    Núm. Lectores: 159256

C
ód: 83227486
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28/06/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 59
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 164,00 €    Área (cm2): 48,7    Ocupación: 4,81 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 125000

C
ód: 83229581
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29/06/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 122
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 38.506,00 €    Área (cm2): 796,4    Ocupación: 98,42 %    Documento: 1/2    Autor: DANIEL NEBREDA    Núm. Lectores: 629000

C
ód: 83254906
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29/06/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 123
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 38.362,00 €    Área (cm2): 793,1    Ocupación: 98,05 %    Documento: 2/2    Autor: DANIEL NEBREDA    Núm. Lectores: 629000

C
ód: 83254906
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29/06/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 65
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 40.618,00 €    Área (cm2): 754,4    Ocupación: 79,83 %    Documento: 1/1    Autor: Madrid    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 83252181
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29/06/14EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 23.353,00 €    Área (cm2): 1028,9    Ocupación: 85,06 %    Documento: 1/3    Autor: per GEMMA TRAMULLAS fotos ALbERT bERTRAn    Núm. Lectores: 548000

C
ód: 83253115
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29/06/14EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 23.638,00 €    Área (cm2): 1041,4    Ocupación: 86,1 %    Documento: 2/3    Autor: per GEMMA TRAMULLAS fotos ALbERT bERTRAn    Núm. Lectores: 548000

C
ód: 83253115
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29/06/14EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 4.091,00 €    Área (cm2): 180,3    Ocupación: 14,9 %    Documento: 3/3    Autor: per GEMMA TRAMULLAS fotos ALbERT bERTRAn    Núm. Lectores: 548000

C
ód: 83253115
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29/06/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 38
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 23.265,00 €    Área (cm2): 434,2    Ocupación: 51,7 %    Documento: 1/1    Autor: DANIEL LOZANO / Caracas Especial para EL    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83253263
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29/06/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 37
Sección: OPINIÓN    Valor: 12.404,00 €    Área (cm2): 230,4    Ocupación: 24,38 %    Documento: 1/2    Autor: TOMÀS DELCLÓS    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 83252147
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29/06/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 38
Sección: OPINIÓN    Valor: 17.882,00 €    Área (cm2): 332,1    Ocupación: 35,15 %    Documento: 2/2    Autor: TOMÀS DELCLÓS    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 83252147
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29/06/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 72
Sección: OTROS    Valor: 862,00 €    Área (cm2): 256,4    Ocupación: 25,27 %    Documento: 1/1    Autor: ARA BARCELONA    Núm. Lectores: 116000

C
ód: 83253371
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30/06/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 129.927 Ejemplares
Difusión: 95.152 Ejemplares

Página: 69
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 32.526,00 €    Área (cm2): 810,7    Ocupación: 90,23 %    Documento: 1/1    Autor: C. García-Madrid    Núm. Lectores: 278000

C
ód: 83274253
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30/06/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 50
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 26.112,00 €    Área (cm2): 627,6    Ocupación: 75,03 %    Documento: 1/1    Autor: RAÚL PIÑA / Madrid    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83273802
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30/06/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 8
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 21.087,00 €    Área (cm2): 619,9    Ocupación: 61,6 %    Documento: 1/1    Autor: MAYE PRIMERA Miami    Núm. Lectores: 1828000

C
ód: 83273067

37 / 53



30/06/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 19
Sección: OPINIÓN    Valor: 34.800,00 €    Área (cm2): 852,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: ENRIQUE GIMBERNAT    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83273771
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30/06/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 20
Sección: OPINIÓN    Valor: 7.473,00 €    Área (cm2): 180,3    Ocupación: 21,47 %    Documento: 2/2    Autor: ENRIQUE GIMBERNAT    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83273771
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30/06/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 6
Sección: CATALUÑA    Valor: 3.179,00 €    Área (cm2): 494,0    Ocupación: 51,29 %    Documento: 1/1    Autor: Marc Bataller BARCELONA    Núm. Lectores: 148000

C
ód: 83273459
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30/06/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 3.361,00 €    Área (cm2): 175,9    Ocupación: 20,21 %    Documento: 1/1    Autor: Expansión. Madrid La economía ha adquiri    Núm. Lectores: 210000

C
ód: 83273374
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30/06/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 630,00 €    Área (cm2): 163,9    Ocupación: 18,47 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ (@ALEXGUTIERREZM)    Núm. Lectores: 99000

C
ód: 83273204
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30/06/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 19
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.058,00 €    Área (cm2): 136,1    Ocupación: 13,02 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 656000

C
ód: 83274326
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30/06/14SEGRE
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.595 Ejemplares
Difusión: 10.551 Ejemplares

Página: 15
Sección: OTROS    Valor: 63,00 €    Área (cm2): 15,6    Ocupación: 1,76 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 125000

C
ód: 83286407
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

28/06/14 Comunicación en el sector Moda (2): El papel de las blogueras en las estrategias de las marcas    /    Top Comunicación 48 3

30/06/14 Biblioteca del Congreso: la Ciudad de los libros en Washington    /    Periodistas en Español 51 2
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Top Comunicación
http://www.topcomunicacion.com/noticia/5401/comunicacion-en-el-sector-moda-el-papel-de-las-blogueras-en-las-estrategias-de-las-marcas

Sáb, 28 de jun de 2014 03:07
Audiencia: 18.855

VPE: 119

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Comunicación en el sector Moda (2): El papel de las blogueras en las
estrategias de las marcas

Sábado, 28 de junio de 2014

ESPECIAL 'COMUNICACIÓN EN EL SECTOR DE LA MODA' POR REDACCIÓN. viernes 20 de junio de 2014
La próxima semana publicaremos un último artículo dedicado a dos importantes canales para lograr los
objetivos de comunicación en este sector: las redes sociales (un canal actual) y el uso de celebrities (un canal
clásico) .    Para realizar este especial hemos entrevistado a los siguientes 10 expertos : Pedro Lamelas
(Socio-Director de A Toile Comunicación), Mar de Ojeda (Directora de Emred/ModaenlaRed.com), Clotilde
Betermier (directora de Intro Ibérica), Irene Martínez Pujadó (Directora de Cuentas de Moda de Piazza
Comunicación Actual), Mario Camacho (CEO de Queens Comunicación), Sofía Gutierrez de Escofet (CEO
de Sogues Comunicación), Miryam Pintado, directora de The Gallery Room, Angeles Moya (Directora de
TheWhiteOffice Comunicación), Mercedes Fadrique  (Ceo y codirectora de La Trastienda) y Ana Sierra
(Directora del departamento digital de Nota Bene).    En el artículo de esta semana, analizamos tres importantes
aspectos relacionados con el mundo de las blogueras de este sector. En primer lugar, recogemos la valoración
general que hacen las agencias de este fenómeno. El segundo gran tema se refiere a los posibles problemas
de relación que pueden surgir entre marcas/agencias y blogueras. Y, por último, hemos preguntado a nuestros
expertos si el fenómeno bloguero está disminuyendo el papel de la prensa en la comunicación de moda.
IMPACTO DE LAS BLOGUERAS EN EL SECTOR      En sus inicios, el fenómeno de las blogueras aportó
mucha frescura al mundo de la moda , pues abordaban las tendencias y las marcas desde una perspectiva
diferente, más personal e independiente que los medios de comunicación, siendo capaces de entablar un
diálogo de tú a tú con las potenciales compradoras. Según explica Pedro Lamelas (A Toile) , esta capacidad
pronto atrajo a las firmas que empezaron a interesarse por ellas, produciéndose un gran cambio: las blogueras
comenzaron a ganar notoriedad. La fama de muchas de ellas produjo la escisión entre dos grandes grupos:
las blogueras, cuyo principal activo era el contenido, y las egoblogueras, cuyo principal activo era la imagen
de su autora, que pasaba a convertirse en una pseudo-celebritie.    Hoy día, todavía nos encontramos con
algunos blogs de gran calidad, que siguen aportando ese toque diferente y, sobre todo, de moda real, pero
cada vez son menos. Lamentablemente, estas propuestas conviven con otras que han sucumbido a los
intereses comerciales y al afán de protagonismo , en el que sus autoras han dejado de interpretar la moda
de forma personal para convertirse en meros maniquíes al servicio de las marcas y que han perdido toda su
frescura, opina Lamelas.    Mario Camacho (Queens Comunicación) se refiere a las blogueras como un
colectivo absolutamente sobredimensionado: Ha tenido un crecimiento exponencial y sigue en aumento.
Desde nuestro punto de vista, tanta sobre oferta de bloggeras no supone un problema en sí, pero tampoco
beneficia a nadie, ni al sector, ni a los comunicadores. Creemos que con el tiempo habrá una selección natural.
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Mar de Ojeda (Emred/ModaenlaRed.com) destaca la importancia que tienen para la comunicación de las
marcas:  Tienen un papel y es necesario tenerlo en cuenta siempre y cuando su perfil se ajuste a las necesidades
del cliente. Ni todas valen, ni todas convierten pero son un nuevo emisor a tener en cuenta a la hora de
establecer los planes de comunicación. Es cierto que ha supuesto un fenómeno a nivel de comunicación y
por lo tanto merece la pena reparar en él y tenerlo en cuenta a nivel de Marketing y Comunicación.    Por su
parte, Mercedes Fadrique  (La Trastienda) considera que  es un fenómeno real y una gran influencia en el
público general, pero también creo que como todo fenómeno de rápida expansión y crecimiento necesita un
poco de tiempo para asentarse.    CÓMO GESTIONAR LOS BLOGS DE MODA    Además de la valoración
que los expertos hacen de este fenómeno, también les hemos preguntado por las principales características
a tener en cuenta para poder gestionar mejor este canal de comunicación:    Un medio complementario, directo
y rápido.   Los blogs son un canal de comunicación, a nuestro parecer complementario, para llegar a nuestra
audiencia de manera directa y rápida. Las blogueras se han convertido en un gran fenómeno, y es interesante
contar con esta vía de comunicación con el target. Por ejemplo, para dar a conocer un evento o una marca,
sobre todo en provincias, la asociación con éstas es esencial (Clotilde Betermier, de Intro Ibérica) .      Un
estilo fresco que mejora la visibilidad.  Las blogueras son frescas y dan una visibilidad de los productos muy
natural. Los seguidores, a través de ellas, toman consciencia de una moda más cercana y asimilan ideas
asequibles de estilismo renovadas a diario (Irene Martínez Pujadó, de Piazza Comunicación Actual).     Menos
audiencia que la prensa, pero más engagement . Al tratarse de una novedad evoluciona de tal forma que no
sabemos en qué deparará pero de momento es una estrategia de comunicación tan válida como cualquier
otra. De hecho es muchas actividades que hemos realizado con ellas vemos como su audiencia es menor
que muchos medios Tops online, pero el engagement que generan es increíble a nivel de resultados (Ana
Sierra, de Nota Bene) .         Cambiar los hábitos de trabajo: comunicación en tres tiempos. La llegada del
fenómeno bloguero ha hecho que marcas y agencias hayan tenido que cambiar sus hábitos de trabajo. Ha
provocado una comunicación a tres tiempos, información para medios mensuales, información para revistas
semanales y diarios y por último información inmediata para webs y bloggers. También ha hecho que la
comunicación sea tester, que los bloggers (prescriptores) quieran vivir en directo, probar o testar todo lo que
se comunica (Sofía Gutierrez de Escofet, de Sogues Comunicación).    CONFUSIÓN ENTRE CONTENIDO
Y PUBLICIDAD         En muchos casos las relaciones entre marcas/agencias y blogueras no son todo lo
cordiales que sería deseable. El principal foco de conflicto surge a la hora de delimitar la frontera entre
contenido editorial y publicidad.    Según Miryam Pintado (The Gallery Room) , en muchos casos se confunde
publicidad y comunicación. En los medios esta división está perfectamente definida, y las acciones publicitarias
claramente expuestas. En los blogs todo es más confuso. En muchos casos piden dinero o regalos solo por
publicar contenidos. Las tarifas no son homogéneas  y no son solo por anunciarte. Supongo que poco a poco
se irá profesionalizando.    A este respecto, Angeles Moya Carraffa (TheWhiteOffice Comunicación) añade:
El bosque no está limpio por el momento de revolución y caos que existe. Las marcas no tienen unos baremos
de remuneración, y los bloggers piden en función de lo que creen que tiene la marca con la que negocian,
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con lo que nos encontramos cifras que varían hasta en 10 veces. Un ejemplo es el pago por post que algunos
proponen; considero que no se debería pagar por post publicado puesto que es información para sus
seguidores pero sí tener tarifas de publicidad, publirreportajes, sponsoring, etc., como los demás medios de
comunicación.    Otros problemas que se producen a la hora de gestionar la relación con las blogueras son:    -
Una mala elección de bloggers. A veces se eligen blogueras Top o con un alto grado de influencia, pero que
no se identifiquen o impliquen con la marca.    - Avalancha de blogueras. Han nacido una gran cantidad de
blogueras que han desarrollado blogs independientes. Es muy difícil tener un conocimiento actualizado de
cada uno de estos blogs.    - Falta de control de la línea editorial.  El tratamiento que dan los medios de
comunicación a los contenidos son conocidos. Las blogueras, en ciertos casos, suelen dar tratamientos que
no son los esperados y que no se ajustan a la línea de comunicación que persigue la marca.    PERIODISTAS
VERSUS BLOGUERAS    ¿Está disminuyendo el papel de los periodistas y medios de comunicación respecto
a las blogueras? Es la última cuestión analizada en e
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Biblioteca del Congreso: la Ciudad de los libros en Washington

Lunes, 30 de junio de 2014

Jorge Luis Borges: en lo que a mí se refiere soy incapaz de imaginar un mundo sin libros   Es la Biblioteca
del Congreso de Washington, la más grande del mundo, la más cosmopolita y universal, con alrededor de
128 millones de objetos entre libros, mapas, manuscritos, fotografías, filmes, audio-videos, grabados y dibujos,
partituras musicales y material digital.    Una verdadera ciudad dedicada a la letra impresa y a la documentación
que registra la historia del mundo. Conocerla fue un deslumbramiento, fue ingresar en una urbe casi sagrada
con laberintos, túneles y miles de libros que guardan el tesoro intelectual de nuestra civilización.    Fue fundada
en 1800, dentro del Capitolio de los Estados Unidos y con el fin de servir al Congreso en sus información e
investigaciones. Luego, se construyó un edificio permanente que lleva el nombre de Thomas Jefferson, porque
además de presidente fue uno de los hombres que tuvo la más importante colección de libros de su época y
la ofreció cuando las tropas inglesas quemaron el primer recinto.    En 1815, esa colección fue comprada por
23 950 dólares y esos 6487 libros fueron la base de la actual Biblioteca, se encuentran en exhibición y muestran
el concepto Jeffersionano de universalidad que se mantiene hasta hoy como filosofía de la institución.    En
1897 se inaugura la Biblioteca Jefferson, uno de los mas bellos edificios de América, su Hall revestido en
mármol, nos permite apreciar la Biblia de Gutenberg, y la gigantesca Biblia de Maguncia de 1450, exposiciones
de arte, pinturas y estatuaria que decoran todas su salas.    En 1939, se termina la Biblioteca John Adams,
en 1980 se inaugura el Memorial James Madison; el conjunto bibliotecario está interconectado por túneles y
está totalmente computarizado.       Gran sala de la Biblioteca del Congreso y un ejemplar de la Biblia de
Gutenberg    Para mí es un orgullo trabajar aquí me dice Mark D. Conner, investigador especialista con quien
recorro los túneles donde se albergan los libros, la sección pionera en el uso de nuevas tecnologías de
conservación como la desacidificacción del papel para conservar las colecciones, la sala de transportadores
que llevan y traen los libros solicitados. Veo anaqueles que suman 800 kilómetros subterráneos, escaleras,
pequeñas puertas como la de Alicia en el país de las maravillas, elevadores y salas majestuosas donde los
lectores pueden consultar el universo en forma de libro. No, no es un sueño, es la Biblioteca del Congreso
de Washington.    Con un personal de 4000 funcionarios, la Biblioteca atiende a millones de estudiosos y
visitantes, además de las consultas y referencias que se hacen por minutos por internet o libros que se solicitan
y no salen del famoso templo. Por sus salas pasaron científicos, músicos, directores de cine que donaron sus
películas y posters, investigadores, escritores, entre ellos Mark Twain, Walt Whitman, Vargas Llosa, presidentes
y políticos como Martín Luther King que legó su manuscrito del discurso I Have a dream (Yo tengo un sueño).
La Oficina de Derechos de Autor, el reconocido Copyrigth, forma parte de esta Biblioteca gigante, desde 1870
se han registrado 30 millones de derechos de autor, cuidados celosamente.    Cuando uno ve este monumental
acervo se pregunta: Cómo acrecienta la Biblioteca sus colecciones?    Entran 10 000 libros por día y los
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especialistas seleccionan el material, catalogando y distribuyéndolo a las secciones especiales o a bibliotecas
que se encuentran en la red del servicio bibliotecario. De igual manera se procede con mapas, grabados y
otros materiales. Así, pude gozar de unos bellísimos grabados del siglo XIX, de John James Audubon, el
naturalista pintor que retrató los pájaros de América.    La Biblioteca del Congreso, con su concepto universalista,
estuvo siempre interesada en las culturas y sociedades del mundo, especialmente de lengua española. Fue
el hispanista Archer M. Huntington quien estableció en 1939, la División Hispánica.    Esta División Hispánica
es un centro de estudio de las culturas de América Latina, el Caribe y la Península Ibérica. Ella es la encargada
de acrecentar las colecciones latinoamericanas y españolas, facilitar su uso y difundirlas a través de guías,
bibliografías y via internética. Con gran emoción encontré registrado mi libro Borges y los Otros (Editorial
Planeta) y Miami Habla-Entrevistas a Hispanos Emblemáticos (Ed. Alexandria) en el catálogo de la institución.
Su actual directora, Georgette Dorn, motiva la participación de los autores hispanos y su interés por la División
Hispana.    La Biblioteca no solo alberga y registra, se han microfilmado colecciones de folletos históricos y
políticos, ficheros y documentos. También hay una colección de CD-ROM de revistas especializadas,
periódicos y manuales. Este material es accessible a través de http://lcweb2.loc.gov/hlas    Un Archivo de la
palabra (Archive of Hispanic Literature on Tape, AHLOT) comenzó a grabar autores y poetas leyendo sus
escritos, desde 1942. Así, se guardan y se pueden escuchar las voces de Juan Ramón Jiménez, Pablo Neruda,
Miguel Angel Asturias, Octavio Paz, Gabriela Mistral, Jorge Luis Borges, Mario Vargas Llosa, Carlos Fuentes,
Gabriel García Marquez, Jorge Amado y Nélida Piñón.    Todos los estudiosos, periodistas, profesores,
investigadores y público en general tiene acceso a los materiales de la División Hispánica de la Biblioteca del
Congreso, todos están invitados al uso a través del internet: http://www.loc.gov/rr/askalib-hispanic-spa2.html
. O en su sitio web loc.gov .    No soñaron en el siglo XIX, aquellos fundadores que comenzaron con 740 libros
y tres mapas, siguiendo el decreto del presidente John Adams que trasladaba la sede del Gobierno de los
Estados Unidos a Washington, que aquella Biblioteca sería la Gran Biblioteca del mundo, la ciudad de los
libros que atesora la historia de nuestra cultura.    La Biblioteca del Congreso fue proclamada Monumento
Nacional, pero es también, marcando el sentido democrático del pueblo Americano, es, la Biblioteca de todos.
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