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MANE ESPINOSA

Familiars i amics de Xavier Batalla, ahir al Col-legi de Periodistes de Catalunya

Homenatge postum a Xavier Batalla

BARCELONA p Xavier Batalla, analista de
politica internacional d’aquest diari durant
molts anys, solia dir que “el mon és una
idea”, i amb aquest titol els seus familiars
han posat en marxa un web que reuneix
els seus escrits i reflexions sobre I'esdeve-
nir de les relacions internacionals des de la
segona meitat del segle XX. El lloc Elmun-
doesunaidea.com esta obert a les contribu-
cions de col-legues i lectors que desitgin
enriquir el llegat del periodista mort el
desembre del 2012. Molts d’ells es van ci-
tar ahir al Col-legi de Periodistes de Catalu-

®acceso

nya per acompanyar el projecte. Els també
periodistes Rafael Jorba i Xavier Roig van
destacar el rigor i I'objectivitat de Batalla.
Entre setembre del 2011 i abril del 2012,
mentre lluitava contra la malaltia, va reu-
nir i va editar a fons les columnes de les
quals estava més orgullés. RBA les publica-
ra al setembre amb el titol El mundo es una
idea. “L’assaig —segons va explicar Jorba-
s’endinsa en les causes, les idees i els perso-
natges, amb totes les seves traicions, errors
i vassallatges, que han fet possible el mon
en el qual vivim”. / Redaccio
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Entrevista

Monica Terribas

Dk
rernodastia

“La premsa sera
imprescindible
vintanys mes”

Ponent La periodista tanca el cicle Tertulia amb Amics d'aquesta temporada
davant una vuitantena de persones en un Meson a vessar.

A quina hora li sona el despertador?

Intento llevar-me a dos quarts de
quatre del matiiescoltoels infor-
matius mentre faig mitja hora
d’exercici. A les4 em dutxoiem
poso a repassar les noticies dels
mitjans digitals, Abans deles 5
arribo a Catalunya Radioifinsa
les 6 revisem l'escaleta del nostre
informatiu. Fem programadefa
13 h. I després fem reunié del pro-
grama de l'endema. Vaig a la uni-
versitat si aquell dia dono classe, |
a la tarda em preparo el programa
de I'endema. Sén set hores de pro-
grama meés les hores que destinem
a preparar-lo.

I com concilia lavida laboralila
familiar?

Em queda poc temps per a res meés.
Elmeu horari és bastant esclau
malgrat que encara és bo respec-
te a etapes anteriors. Arriboa
casa cansada, pero veig la fami-
lia a I'hora de sopar, | la majoria de
dies puc anar a buscar el meu fill
un cop acaba la classe a 'Esbart
Sant Cugat. Quan era la directora
de Televisio de Catalunya aixd era
impossible. [ quan feia el progra-
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made TV3 Lanitaldia...nit'ho
explico; durant sis anys no el vaig
poder posar a dormir dedilluns a
divendres,

Televisié, premsa o radio?

Laradio és un mitja que encara

no controlo al cent percent i, per
tant, és molt dificil opinar. La tele-
visi és el mitja que més conec.
Alaradio trobo a faltar I'expres-
si6 del llenguatge no verbal. Jo
s6C Una persona que m'expresso
molt amb la mirada i els gestosi
ara estic en el procés descodificar
el que faria en pantalla a la radio,

i agquest és un aprenentatge lent.
Troboa faltar poder-me expressar
amb els olents i poder fer-los arri-
bar el que jo comunico amb el cos;
és una mancanca de laradio, perd
téaltres aspectes apassionants, A
mi m'agrada el periodisme i es pot

fer des de moltes vessants.

Ila premsa?

La premsa et dona menys possibi-

litats de servei. La premsa d'ambit
nacional té encara molta vincula-

ci6 amb les elits, connecta menys

amb la societat; és influent sobre

la resta de mitjansiles elits, pero
aixd fa que estiguin una mica des-
connectades malgrat que les xar-
xes socials els han obligat a tocar
depeusaterra.

No té perfil de Twitter. No és amiga
de les xarxes socials?

Sique en soc amiga, perd jo pri-
mersoc periodista i, com a tal,

he de mantenir una certa distan-
cia pel que fa a les opinions pro-
pies. Nosaltres ens hem d'obser-
var la realitat que creiem que és
rellevant i, per tant, ja marquem
un dibuix de la realitat per la tria
de continguts, Perd la meva vida
privada o els meus comentaris no
s6n de I'interes col-lectiu neces-
sariament. Es una tendendéncia
que ens ha convertit en personat-
ges i ha fet molt mal a la professio.
Una persona que té cent mil segui-
dors al Twitter sent que necessi-
ta comunicar el seu pensament a
aquella comunitat... 1 aixd acaba
afectant la distancia necessaria
que nosaltres necessitem. JosGea
Twitter, perd no hi estic identifica-
da. S6c una observadora perqué hi
ha molta informacit a Twitter.

Pencaire

Es professional, autoexigent i
gaudeix i dedica moltes hores al
seu ofici, el periodisme.
Actualment dirigeix £l mati de
Catalunya Radio| dona classes
a la universitat. La major part
de la seva carrera professional
I'ha fet a TV3, cadena que va
dirigir, i on abans va presentar
el programa dentrevistes La nit
al dia, entre d'altres.

Ha rebut nombrosos premis; el
darrer va ser un reconeixement
especial que li va atorgar aquest
2014 |a 12 Nit de les Revistes |
la Premsa en catala, de |a qual
el Diari pe Sant Cucat i el TOT Sant
Cugat formen part.

Ménica Terribas va viure a Sant
Cugat entre finals dels 80 i
principis dels 90, i a dia d'avui
continua fent molta vida a la
nostra ciutat
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QUE ENPENSADE..?
# Joaquim Maria Puyal

Esla meva referéncia, la persona
que mha ajudat a tenir criteri
iapensar en lofici, i a ser molt
exigent amb mi matgixa.

@ Antoni Bassas

Un professional excellent.
# XavierBosch

Un amic. Una persona
entossudida a esbrinar les

coses | &5 una persona brillant
literariament i com a persona.

# Jordi Basté
Bon amic | competidor molt dur.

@ Lidia Heredia
Una persona amb capacitat
d'apropar-se a la societat.

# Julia Otero

Una persona amb un coratge

i una empenta admirables. Ha
trencat motilos i maneres de fer.

®acceso

Queé li preguntaria al rei Felip VI?
Moltes coses perquée després d'es-
coltar el seu primer discurs veig
queel rei Felip VI no entén el que
esta passant en aquest pais; va
fer una defensa de la monarquia
molt tancada, obviant el debat
existent d'una part de la societat
i dels representants politics sobre
el model d’Estat, i aixd és una fal-
ta de respecte. No es va posar la
paraula reptiblica alaboca. No

va donar fe del problema existent
tant al Pais Basc com a Catalunya
d’una Espanya on ell és la maxi-
ma institucié. El factor d'inesta-
bilitat més greu que té el va pas-
sar per alt. El gest no era acabarel
discurs donant les gracies en cata-
14, sind aprofundir en un proble-
ma que tenim damunt de la taula.
Li faria moltes preguntes, Ell téla
meva edat ino acabo d'entendre la
desconnexit que téen el seu llen-

guatge.

Els mitjans sén imparcials?
Sempre som molt critics amb els
mitjans de comunicacié puablics
guan justament son els que estan
més controlats, i sovint ens obli-

ant El Meson minuts
rtulia amb Amics.

dem que els mitjans de comunica-
ci6 privats tenen amos. Per exem-
ple, Media 7, un dels dos grups que
en aquests moments governen els
mitjans de comunicacit a Espanya
tenen interessosiideologies con-
cretes, i amb servituds comercials
i econdmiques també concretes.
Podriem dir el mateix d"Atresme-
dia, el Grup Godé, Grup Zeta... Hi
ha mitjans que per sobreviure han
hagut de demanat favor a1'Insti-
tut de Crédit Oficial, o al'Institut
Catala de Finances... i, per tant,
tots tenen el cul llogat. En canvi,
la ciutadania només es fixa en els
mitjans piiblics i els consideren el
dimoni dels Pastorets.

Els mitjans digitals es menjaran els
de paper?

No. Quan jo vaig comengar la uni-
versitat també es deia que la tele-
visio estava a punt de morir... La
premsa ha sabut adaptar-se de
manera extraordinaria al digital i
aixo la salvara. La ciutadania tri-
gard unes décades a perdre I’habit
del paper. Perd quan la generacié
que ara té 20 anys en faci 40 alesho-
res el paper ja no sera imprescindi-

bk

“Alguns governs
encarano hanentes
que els mitjans de
comunicacio sonun

servel

“El rei Felip Vino

va donar fe al seu
discurs del problema
existent tant al

Pais Basccoma
Catalunya”

“Alaradio, respecte
a la televisio, trobo
afaltar I'expressio
del llenguatge no
verbal”

ble, sera un auxiliar. Avui sique és
encara imprescindible

$'ha tancat Canal 9 es pretén tan-
car alguns canals de Televisio de
Catalunya...

Alguns governs encara no han
entés que els mitjans de comu-
nicacié son un servel. Jo s6c una
gran admiradora de la prem-

sa, radios i televisions locals. La
ciutat de Sant Cugat mateixi

els seus entorns necessiten una
comunicacio de proximitat per-
qué parlar del que passa aqui és
el que interessa a la gent. Una
part de la politica percep els mit-
jans de comunicacio com un ins-
trument d's Gnicament partidis-
ta i, quan jano els éstil o tenen
alternatives en el sector de comu-
nicaci6 privat que els hi resul-
ten més comodes, se'ls acudei-
xen coses com tancar mitjans de
comunicaci6. I aixd és restar cul-
tura per a la societat.//

© Josep Maria Vallés
redacoodbdiandesantougit. cat
@tmepnrvalies
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Echenique s'enroca a RTVE

El president dels mitjans estatals nega que estigui obligat a plegar per les perdues que acumula I'ens

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Dema es compleixen dos anys de
l'arribada de Leopoldo Gonzalez-
Echenique a la presidéncia de
RTVE. L'efemeride deixa poc lloc
peralacelebracio, j .Jaquel'ens publlc
passaper lasituacio economicameés
complicada des que I'any 2006 el go-
vernespanyol va posarel comptador
azeroivaassumir el deute historic
dels mitjans estatals, que pujava a
uns 7.500 milions d’euros.

Pero laradiotelevisio ptiblica es-
panyola s’ha tornat a carregar de
deute des de llavors: 716 milions
d’euros que esperen un pla per ser
eixugats. Echenique va sollicitar
una ajuda de 120 milions d’euros al
govern espanyol. L'acord semblava
tancat fa un mes, perd s’ha demorat
i Hisenda no I'ha anunciat oficial-
ment. En la compareixenca parla-
mentaria d’aquest dimarts, el presi-
dent de RTVE confiava que tingués
lloc “demaneraimmediatal'ajusta-
ment del model de financament”
per al'ens public.

Mentre el rescat sol-licitat no ar-
riba, la posici6 de I'executiu és fra-
gil. La normativa determina que, si
RTVE té pérdues per la meitat del
seucapital social, el consell d’admi-
nistracio que presideix ha d’entrar
en “causa de dissoluci6”. I 716 mi-
lions de perdues certament son gai-
rebé la meitat dels 1.510 milions de
fons propis. Pero Echenique va
esquivar la pregunta llancada
dimarts pel PSOE sobre si el
consell havia de cessar, Ho
vafergracies aunadisposi-
ci6 addicional que excloia
del comput les pérdues
atribuibles al deteriora-
ment dels immobles: 388
milions sobre els 716 totals.
Una quantitat que es fa més
gran cada dia que passa.

TVE té posat alavenda—a tra-
vés dela consultora KPMG- un pa-
quetde 29 immoblesi parcel-lesvalo-
ratsen 196,54 milions d’euros, inclo-
ent-hi algunes peces d’alt valor sim-
bolic, comels estudis Bufiuel. Enun
any, pero, nos’haconsumat cap ven-
da, perqueé les ofertes que arriben a
la tauladel consell sén massa baixes.
No és només cosa de la situacio del
mercat immobiliari. La consultora
Ernst & Youngjavaalertar'ensPany
2010 que la valoracid dels béns im-
mobles estava sobredimensionada.

La continuitat d’Echenique al
capdavant de RTVE és matériad’es-

®acceso

Les audiencies de I'era Echenique o,

16,6%

Del juliol del 2011 al juny del 2012

Leopoldo
Gonzélez-
Echenique va
ser nomenat
dema fara dos

anys. ArA

Leopoldo

Gonzdlez

Echenique
és el President

136%
2694

de RTVE des de
juny de 2012

10,8%

peculaci6 fa mesos, Algunes traves-
ses el situavenalallista electoral del
PP ales eleccions europees, com a
via d’escapament. Dimarts el
portaveudel PSOEalacomis-
si6 de control, Juan Luis
Gordo, sostenia que lain-
tencid d’alguns alts car-
recs del partit era afavo-
rir el relleu del presi-
dent de I'ens per col-lo-
car-hiun perfil més afi.
“El PP és insaciable. La
manipulacié és el seuob-
jectiu central”.
I a la crisi economica,
Echenique hi ha de sumarla
d’audiéncia que pateixen els

Del juliol del 2012 al juny del 2013

16%
2221

12.7%

mitjansdel grup, especialment La 1.
El canal aconseguia un 13,6% en
I'any immediatament anterior al
seu nomenament, que va baixar a
un 10,8% dotze mesos després que
assumis el carrec. I que, un any més
tard, s’hasituat en el 9,3%. El canal,
amés, practicament no ha recollit
audiéncia del'apagadadela TDT del
mes passat.

La culpa, del ‘Pasapalabra’

Les diverses edicions del Telediario
també pateixen una crisi d’audién-
cia. Endos anys, ladel migdia ha bai-
xat del 19,6% de quota de pantalla al
14,2%. 1 el Telediario del vespre ha
passat del 16,1% a1'11,8%. En aquest

Del juliol del 2013 al juny del 2014

‘Share’totaldelal
en percentatge

‘Share’ del Telediario 1'
i espectadors en milers

‘Share’ del ‘Telediario 2'
i espectadors en milers

142%
1698

Fant: Elaboracié propia / Grafic: E. Utrilla

cas, I'explicaci6 aportada per Eche-
nique al Parlament passa per respon-
sabilitzar-ne el concurs Pasapala-
bra, de Telecinco. Segons va dir, es
potdemostrar “cientificament” que,
quan s’acumula un pot milionari, a
aquest programa “I’audiénciali creix
un 25% o un 30%, que és arrossegat
cap a I'informatiu de Pedro Pique-
ras”, Al seu parer, “no és'objectivi-
tat, niel pluralisme, siné que és 'im-
portque es destinaal pot del concurs
Pasapalabra” el que determina els
sharesde I'informatiu del vespre. Pe-
roles edicionsdel Telediario coman-
dades en I'etapa anterior per Fran
Llorente eren liders tot i competir
amb el CONCUTs. m

‘El pueblo mas divertido’ salta a la matinada

Echenique tira la tovallola i re-
nuncia a undels projectes estrella
de la temporada, el concurs El
pueblo mds divertido. Després
d’un estrepitds frachs d’audiéncia
en el prime time (un 6,5% de sha-
re en "altim capitol), ha decidit
enviar-lo a la matinada dels di-
marts i emetre en aquesta franja

intempestiva els deu episodis que
jas’han enregistrat.

Enliltima compareixenga par-
lamentaria, dimarts, el president
de RTVE va admetre que els resul-
tats no eren els esperats. I va de-
fensar el sou de 13.000 euros per
programa que cobra la seva pre-
sentadora, Marilé Montero.
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El periddico de Unidad Editorial aumenta en 2014 la distancia con ‘ABC’ en
los quioscos en 11.426 ejemplares y consolida su segunda plaza en la prensa

EL MUNDO mantiene las ventas
ante las grandes caidas del sector

E. M./ Madrid
Cuando se estd en el tsunami, den-
tro de la tormenta, lo normal es
hundirse. Ir a pique. Més atin si se
apuesta por el inmovilismo y no se
hace uso del salvavidas de rigor. EL
MUNDO propone izar la vela del
periodismo y remar con la investi-
gacion, las exclusivas, reportajes
propios y la opinion y el analisis de
las mejores firmas. Por esta razon,
el periédico de Unidad Editorial, en
un entorno adverso y de dificultad,
ha conseguido mantener sus ventas
en los quioscos en 2014 frente a las
importantes caidas de sus principa-
les competidores. Esta regularidad
consolida su segunda posicion en la
prensa espanola.

Los lectores respaldan la apues-
ta por la informacion de EL MUN-
DO. Los datos relativos a la venta
en quioscos, que es donde verda-
deramente se mide la fidelidad de
las personas, demuestran que goza
de buena salud. En mayo despachd
107.078 copias, segun los datos de
la Oficina de Justificacion de la Di-
fusién (OJD), correspondientes al
mes de mayo, conocidos ayer y
pendientes de certificar. Apenas ha
dejado de vender 3.900 ejemplares
desde enero, frente a los desplo-
mes de El Pais 0 ABC. Es decir, se
mantiene estable en la tormenta.

El diario de Prisa ha dejado de
vender en los quioscos en lo que
va de afo la friolera de 20.885
ejemplares, pasando de 172.447
copias despachadas en enero a las
151.562 de mayo. Por su parte,
ABC también se desploma y pier-
de 15.374 ejemplares en 2014.

®acceso

Las cifras de OJD permiten
comprobar que EL MUNDO ha
recortado en venta en quiosco la
distancia que lo separa de la pri-
mera posicion en casi 17.000
ejemplares en este ano, a la vez
que ha aumentado la distancia
que lo separa de ABC en 11.426.

El cambio en la direccion a
principios de afio se ha traducido
en una continuidad de la apuesta
por los valores fundacionales. Ma-
yo fue mes de elecciones, en este
caso europeas, y empleando los
términos de la cita con las urnas,
EL MUNDO cont6 con el respaldo
de los lectores. Una mirada a 2014
en cuanto al apartado de difusién
total permite apreciar esa regula-
ridad y estabilidad del periédico
generalista de Unidad Editorial.
Con un dato de 149.556 ejempla-
res, simplemente ha perdido res-
pecto a enero 5.454 ejemplares.
En ese computo no estan inclui-
das las ventas a través de la pione-
ra plataforma digital Orbyt.

Cabe destacar que EL MUNDO
entregd mediante su quiosco digi-
tal Orbyt un promedio en mayo de
30.614 réplicas digitales diarias.

Su solidez queda patente si se
presta atencién a la evolucién de
enero a mayo de la difusion total
de El Pais o de ABC. El diario edi-
tado por Prisa logré en mayo
267.082 ejemplares, lo que supo-
ne una merma de 9.177 copias
respecto al dato de enero, Mucho
peor es la situacion del buque in-
signia de Vocento. Con 125.207
ejemplares de difusion total, pier-
de 15.926 copias si se compara

con el primer mes del ano.

En difusion total, EL MUNDO
también estrecha atin mas la dis-
tancia que lo separa con El Pais.
Desde que comenz6 2014 ha re-
cortado 3.723 ejemplares. Al mis-
mo tiempo, ha aumentado la ven-
taja que tiene sobre ABC en este
apartado en 10.472 copias,

En el apartado de la difusion or-
dinaria, que mide la venta fisica en
quioscos y las suscripciones indivi-
duales, EL MUNDO también esta
claramente por encima de ABC en

VENTA EN QUIOSCO
EL MUNDO recorta
a ‘El Pais’ en los
quioscos 16.937
copias en 2014

DATOS DE LA CAPITAL
El diario de Unidad
Editorial supera a
‘ABC’ de manera
clara en Madrid

El grupo

La oferta de Unidad Editorial
se completa con el liderazgo
de 'Marca’ en deportes y de

‘Expansion’ en economia

lo que va de 2014, con unos datos
inalcanzables para éste, Los 126.634
ejemplares del mes de mayo son su-
periores a los 111.398 de ABC. Co-
mo ocurre en el resto de apartados,
el periodico de Unidad Editorial
mantiene sus datos estables en
2014, perdiendo solo 2.676 copias.
El Pais, con un dato de 226.284, se
desploma en 23.851 copias y el dia-
rio de Vocento en 15.981.

Si acercamos el foco a los datos
de la OJD podemos comprobar
que EL MUNDO también consoli-
da su segunda posicién en Madrid,
sede de las principales cabeceras
nacionales y uno de los principales
terrenos de batalla en la prensa. El
periddico de Unidad Editorial
cuenta con una difusion total de
51.177 ejemplares, superando los
47.904 de ABC. La principal cabe-
cera de Vocento también esta por
detras de EL MUNDO en venta en
quioscos en Madrid: 31.326 ejem-
plares frente a 34.275.

EL MUNDO es de las principales
cabeceras de Unidad Editorial, gru-
po de comunicacion lider en Espa-
na, cuyo liderazgo se sustenta en la
fortaleza de las marcas de sus cabe-
ceras diarias. Marca, por ejemplo,
es el periodico lider de la prensa de-
portiva. Segiin los datos de la OJD,
en el mes de mayo logré una difu-
sion total de 184.124 ejemplares,
una cifra inalcanzable para el resto
de competidores. As tiene una difu-
sion de 158,095 copias. Expansion,
por su parte, es el referente de la
prensa econémica. Atendiendo a las
cifras de la OJD, en mayo tuvo una
difusion total de 29.649 ejemplares.
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ABC frente a «El Mundo»
En Madrid

Venta al nimero + suscripciones individuales
En nimero de ejemplares
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ABC, segundo periodico en Madrid en
difusion ordinaria por tercer mes este ano

» Nuestro diario supera
también en mayo a
«El Mundo» en toda
Espana los domingos

ABC
MADRID

ABC vuelve a superar a «El Mundo» en
Madrid, principal mercado del sector
de la prensa en Espafia. Y ya van tres
meses desde que comenzo el afio.
Nuestro diario ocupd de nuevo el pa-
sado mes de mayo en esta comunidad
autonoma la segunda posicion en la
llamada difusion ordinaria (la suma
de venta en quioscos y suscripciones
individuales), solo por detras de «EIl

®acceso

Pais», Asilo recogen los tiltimos da-
tos de la Oficina de Justificacién de la
Difusién (OJD), pendientes de certifi-
cacion, dados a conocer ayer. ABC su-
pera a «El Mundo» en 391 ejemplares,
mientras que hace un afio, en mayo de
2013, la diferencia era de 4.460 ejem-
plares a favor del periddico de Unedi-
sa, siempre hablando de difusién or-
dinaria, que se considera la de mayor
calidad en el sector.

Por otra parte, en el conjunto de Es-
pana ABC es también el segundo dia-
rio en difusion ordinaria los domin-
gos, el dia de la semana de mayor ven-
ta de periddicos, con diferencia. Se
reafirma asi, una vez mas, una pauta
que se viene repitiendo mes a mes en
lo que va de aino. Seglin los datos de la
0OJD, mientras que en mayo de 2013 «El

Mundo» aventajaba a ABC en 7.052
ejemplares, un afio mas tarde ABC no
solo ha logrado invertir esa tendencia,
sino que ha aumentado la diferencia
que tenia «El Mundo» en su momen-
to, al superar ahora a esta cabecera en
10.872 ejemplares.

ABC es también el diario nacional
lider o esta por delante de «El Mundo»
en comunidades auténomas que su-
man mas de la mitad del territorio es-
pafol. En este sentido, es lider en las

Implantacion territorial
ABC es lider en Andalucia,
Baleares y Murcia, y supera
a «El Mundo» en otras
cuatro comunidades

comunidades de Andalucia, Baleares
y Murcia, y ademads estd por delante
de «El Mundo» en la Comunidad Va-
lenciana, Castilla-La Mancha y Extre-
madura, ademas de la ya citada ven-
taja en Madrid.

La clave, la calidad

El secreto de estos datos no es otro
que la confianza del lector en la infor-
macién de calidad y en el andlisis mas
certero. Durante el mes de mayo, ABC
volvié a demostrarlo con la mejor co-
bertura de las importantes elecciones
europeas del 25-M, del sobrecogedor
asesinato de la presidenta de la Dipu-
tacién de Ledn, Isabel Carrasco, y de
grandes acontecimientos deportivos,
como la historica final espafola de la
Champions en Lisboa.
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Twitter, para que se
anuncie la tienda de abajo

La compania presenta la plataforma Ads para pymes

GUILLERMO SANCHEZ VEGA
Madrid

a no hace falta invertir
Ygrandes sumas de di-

nero para intercalar
tuits promocionados en las
cronologias de los clientes.
Twitter ha entrado en la com-
petencia de la publicidad a
pequefa escala en redes so-
ciales, un territorio en el que
Facebook se habia hecho
fuerte. Su apuesta es Twitter
Ads para pymes, un servicio
que permite al usuario pujar
por palabras, al estilo del sis-
tema Adwords de Google.

Las opciones son varias.
En primer lugar, las llamadas
cuentas promocionadas para
“construir una comunidad
activa” de seguidores que son
partidarios e influencers de
su negocio; en segundo, los
tuits promocionados, para
“extender el alcance” de sus
mensajes y llegar a usuarios
que no les estin siguiendo
basdndose en la segmenta-
cién de intereses o ubicacion
geografica.

Por tltimo, estidn las ten-
dencias promocionadas, si-
tudndose de forma destaca-
da junto a la cronologia del
usuario”, segin explica la
compania. El usuario paga-
rd tdnicamente cuando la
gente siga la cuenta promo-
cionada, retuitee, responda,
nombre favorito o haga clic
en los tuits promocionados.
Nuneca se paga por la activi-
dad orgénica.

Herramienta

“Twitter es ideal para las
pymes”, asegura el managing
director para Espafa de la
compaiia, Pepe Lépez de
Ayala. “Hay muchas posibi-
lidades de abordar esta pla-
taforma. Lo que tiene que
hacer el usuario o la com-
paiia es encontrar su mo-
delo, su huella, y después dar
un salto al mundo publici-
tario”, explica. El directivo re-
calca que la gran ventaja de

LA CIFRA

millones de personas
forman parte de Twitter
en todo el mundo, lo que
confiere a la red social
un valor incalculable.

su propuesta publicitaria es
que su modelo es “poco in-
trusivo, es muy nativo y
logra una interaccion muy
superior a la de otras plata-
formas de publicidad” Y no
solo eso, recuerda. “Es un
modelo abierto en el que, a
diferencia de otros, no hace
falta ser amigos para lograr
interaccién”

Twitter Ads se lanzé hace
justamente un afio en
EE UU. Desde entonces, ha
entrado en Reino Unido, Ir-
landa, Japon, Canada, Israel
v Sudafrica. Espana se ha
convertido, por lo tanto, en

el primer mercado de habla
hispana en el que se intro-
duce la plataforma. “Esto es
algo muy interesante”, ase-
gura, “y nos da un fiel refle-
jo del peso que supone Es-
pana dentro del mundo Twi-
tter. El nuestro es un pais
muy tuitero”.

Lépez de Ayala maneja un
estudio para reforzar la con-
veniencia de crecer en Twit-
ter. “El 72% de los seguido-
res de una empresa eran pro-
pensos a seguir y comprar
uno de sus productos una vez
que lo seguia en Twitter.

Aliado
Lopez de Ayala recalca que
“gran parte” de su labor en
Espaiia es hacer ver a las com-
panias que Twitter puede
ser un aliado estratégico en la
gestion de clubes de fideliza-
cién, el lanzamiento de ofer-
tas y promociones o en la co-
municacién simple con clien-
tes. “Hay muchas posibilida-
des de abordar la plataforma”.
“Hay un valor incalculable
en hablar con un cliente di-

El Mundial de los tuits, en 150 paises

Twitter asegura que el Mun-
dial estd suponiendo un
rotundo éxito para la red
social. “150 paises han en-
trado en conversacion du-
rante el Mundial”, indica
Pepe Lapez de Ayala, ma-
naging director de Twitter
en Espaia. El directivo re-
salta que las marcas han
aprovechado el evento para
mejorar el desarrollo orga-
nico. “Es una forma ficil
para impactar a su publico
objetivo”

®acceso

Por el niimero de segui-

| dores, la seleccion mexica-
i na es la campeona. La

| cuenta @MiSeleccionMx

i cuenta con 2,024 millones,
i seguida de la brasilefia

(@CBF_Futebol), con 1,845
millones. El tercer lugar es
para Colombia (@FCFSe-
leccionCol) con 1,096 mi-
llones; sigue EE UU

i (@ussoccer) con 1,095 mi-

llones. Espafa es la Ginica
seleccion europea que se
cuela en el top 5 (@SeFut-

! bol), con 861.235 followers.
! La seleccion, eso si, es la
que mas ha crecido.
Respecto de las amena-
zas 0 insultos que se pue-
i den proferir en Twitter y
que, incluso, han llevado al
Gobierno a plantearse
aprobar alguna normativa
al respecto, Lopez de Ayala
recalca que “Twitter es una
plataforma que usa las ex-
presiones de terceros. “No
somos responsables de lo
que se publica dentro”,

REUTERS

rectamente”, afirma. “Hay
empresas que lo pueden
hacer por su tamaiio o porque
pueden contar con los cana-
les necesarios”

Sin embargo, dice, hay
muchos negocios que de-
penden enteramente para
comunicar contenidos o, in-
cluso, para atender las posi-
bles reclamaciones de sus
clientes. “Es el caso de las
marcas de consumo: distri-
buyen los productos a través
de terceros, por lo que, hasta
ahora, casi no tenian puntos
de contacto con sus clientes
finales”

Al final, Lopez de Ayala es-
grime las cifras para reco-
mendar a las empresas el uso
de Twitter. “Contamos con
255 millones de usuarios ac-
tivos” Y no solo es la cantidad,
argumenta: “La gente utiliza
Twitter para estar més cerca
de las cosas que le interesan,
va sea la noticia que afecte a
sus vidas o al negocio de la es-
quina. Es el reflejo de lo que
sucede en un pais a lo largo
del aio”

puntualiza Lopez de Ayala.
Una vez dicho esto, recuer-
da que cuando los usuarios
se registran en Twitter
acuerdan respetar la politi-
ca. “Tenemos reglas que
determinan como la gente
ha de comportarse, y los
abusos y amenazas de vio-
lencia directos estan en
contra de nuestras nor-
mas”. “La clave es que los
usuarios saben las reglas:
lo que es delito fuera es un
! delito dentro”
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LA INDUSTRIA DE MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO EN ESPANA

>El origen de los fondos
Gasto, en millones de euros corrientes.

Los medios buscan
rentabilizar su

>El sector por industrias en Espafia
Gasto, en millones de euros corrientes.
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las ‘telecos; grandes retos del sector, seguin Arthur D. Little. Misicay - ©
13.081 espectaculos I 501 -34%,
J.M. Madrid se encuentran las oportunida- e
La incipiente recuperacion  des de crecimiento para el La in.dustria dal?s Juego | S 5288 o
econdmica est abriendo nu-  sector de los medios y el en-  medios obtendria - 2740 2%
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para la industria de los me- seis afios si recupera Videojuggy 1650
dios y el entretenimiento en ~ Monetizacién su peso de 2007 . 1227 i
Espaiia, una de las mds casti-  En el informe de Arthur D. 2
gadas durante la crisis. Entre  Litlle se evidencia que los ha- Cine, video, -0 ©
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reducido sus ingresos un tructuras y los dispositivos los anunciantes han 2 = e
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pactada por la transicion al
ambito digital.

Un informe de Arthur D.
Little, que analiza el flujo de
fondos en la industria de los
medios y el entretenimiento
en el dltimo lustro, identifica
la alianza con las operadoras
para luchar contra la pirate-
ria, la monetizacion de la acti-
vidad online de los medios,
especialmente la publicidad,
y la mejora de las conexiones
a Internet como las grandes
oportunidades para recupe-
rar parte del valor perdido.

Aungque tras el analisis del
sector el estudio considera
complicado volver a los nive-
les de ingresos anteriores a la
crisis, calcula que en los pro-
ximos seis afios la industria
puede recuperar en torno a
7.600 millones de euros,
siempre y cuando se adapte a
los mercados digitales.

Origen y destino
La monetizacion de la activi-
dad online, tanto publicidad

tria no ha logrado monetizar
esta transicion, lo que poneen
peligro la recuperacion del
sector al mismo ritmo que la
economia.

Para aprovechar las opor-
tunidades que se abren y ren-
tabilizar el elevado consumo
de contenidos en Internet, el
estudio propone como priori-
dades “combatir la pirateria y
capturar el valor del mercado
potencial recuperable”, que
cifra en 1.326 millones de eu-
ros, Esta es la parte de servi-
cios que se han ofrecido gra-
tuitamente y que los operado-
res tienen la oportunidad de
cobrar.

Ademis, resulta necesario,
segun Arthur D. Little, “gene-
ralizar un sistema estandar de
medicién de audiencias onli-
ne”, que permita a los medios
vender sus contenidos en la
red, v proyectos conjuntos
con los operadores de teleco-
municaciones.

como contenidos, representa Los gl’andes retos
el primer gran reto. Durante

los tiltimos seis afios, la caida Combatir la pirateriay
de inversion de los anuncian- capturar el valor del
tes, del 41%, ha sido la princi-  mercado potencial

pal causa del desplome. recuperable, cifrado en 1.326

El gasto de los consumido-
res en compra de contenidos

millones de euros.

se ha reducido un 25%, mien- Monetizacién de la
tras que las subvenciones, actividad online de las
principalmente a televisiones ~ empresas, tanto en términos
publicos, y también al cine  de publicidad como de venta

aunque de forma residual,
han ido contracorriente con
un aumento del 62%, hasta

de contenidos en Internet.

Alianzas con los

1.830 milones. operadores de
Entre los distintos segmen-  telecomunicaciones, que
tos de la industria, solo lasre-  necesitan contenidos de

des sociales, las aplicaciones
moviles y la publicidad en

calidad para sus redes.

buscadores han roto el des- tEstablecer un sistema
plome generalizado, al tripli- generalizado y fiable
car sus ingresos, hasta L500  geu funcione como estandar

millones de euros. Es precisa-
mente en este dmbito donde

de medicién de las audiencias
online.
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Fuente: Arthur D. Little

14 / 30

Expansidn



LA COMARCA D' OLOT 26/06/14

GIRONA

Seccion: LOCAL Valor: 101,00 €

Prensa:  Semanal (Jueves)
Tirada: 3.182 Ejemplares
Difusion: 2.954 Ejemplares

Area (cm2): 156,1 Ocupacion: 30,63 % Documento: 1/1 Autor:  NUm. Lectores: 11816

605281€8 ‘POD

®acceso

La Federacio de Premsa en Catala comenca a

caminar amb 500 capcaleres

Les principals associacions de premsa de Catalunya van signar el
dimarts de la setmana passada la seva constitucio com a Federacio
d’'Associacions d’Editors de Premsa, Revistes i Mitjans Digitals en
Catala. La nova entitat, que es va presentar oficialment al Palau de la
Generalitat, en un acte presidit pel conseller Francesc Homs, agrupa
més de 500 capcaleres en catala. Segons els impulsors de la Federa-
cio, es vol «donar resposta als reptes de futur immediat dels editors,
actuar com a patronal del sector i defensar i donar visibilitat a la realitat
d'aquest col-lectiu i el seu paper com a estructura fonamental de di-
namitzacio, difusio i normalitzacio de la llengua i la cultura del pais».
La Federacio és el resultat de sumar les respectives associacions de
revistes, premsa comarcal i mitjans digitals i gratuits. Lacte va comptar
amb |a participacio de Josep Marti, secretari de Comunicacio, que va
lloar «el naixement de la federacid, que només es pot explicar com un
acte de generositat». Carles Ayats, president de I'Associacio Catalana
de Premsa Comarcal i Local, declara «estem convenguts que si fem
la feina ben feta, reforcarem el sector dotant-lo de recursos nous que,
d’altra manera, serien inabastable. I, si ho aconseguim, el periodisme
en sortira reforgat». Alfons Udina, president de I'’Associacio de Mi-
tjans d'Informacio i Comunicacio, va subratllar per part seva el valor
d’haver aconseguit harmonitzar tres associacions que tradicionalment
anaven pel seu compte: «Es una suma de voluntats. La unié fala forga.
Pero per a aguesta ocasio manllevo una dita del portugués: el valor
crea vencedors, pero la concordia, crea invencibles». Lluis Gendrau,
president de I'Appec i de la Federacid va parlar d’un sector «que sigui
competitiu i modern» i inclogui receptors i emissors de tots els Paisos
Catalans: «Estem escrivint una pagina franscendental del canvi i de
I'evolucio dels mitjans de comunicacio en catala. Els nostres mitjans,
en tant que informadors, garanteixen el dret a decidir cada dia». A
I'acte, també van intervenir els tres expresidents de les associacions de
premsa: I'expresident de I'APPEC, Francesc Dalmases; |'expresident de
I'ACPC, I'oloti Antonio Garrido, i I'expresident de I'AMIC, Ramon Grau.
El conseller Homs va recordar durant I'acte que el catala actualment
pateix «atacs que vénen de les instancies de I'Estat espanyol», segons
va explicar. «La Federacié defensa |a nostra llengua propia i combat
una amenaga ben viva, que pensavem que estaria superada. Perd no:
resulta que ara hem d’anar a lluitar contra coses que créiem superades
des de trenta anys rere».

el :
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RACI1 renova ’humor

de ‘La segona hora’

El programa de
Quim Morales

vol superar

a la nova temporada
la quota del 52%
d’audieéncia

BARCELONA Redaccio

El programa La segona hora
continuara a RACL. Una setma-
na després de comunicar la
continuitat de La competéncia,
ahir 'emissora del Grup Godo
va anunciar que també renova
I’espai d’humor que presenta
Quim Morales amb la idea de
mantenir la formula d’éxit que
arrasa a la radio catalana de 13
a 14 hores. Aixi, a partir de I'1
de setembre, I'“equip d’inves-
tigacio” de Quim Morales ini-
ciara la setena temporada en
antena, la qual cosa és una con-
firmacio de l'aposta pel seu
contingut creatiu i transgres-
sor.

La segona hora va néixer el
2008 com un apéndix del Mi-
noria absoluta de RACI, el mul-
tipremiat programa de satira
politica dirigit per Toni Soler.
Una temporada més tard va
aconseguir 'autonomia i des
d’aleshores ja ha emés 1.400
programes. Segons Iiltim
EGM, La segona hora ha batut
tots els récords i ja és lider de
la seva franja horaria amb més
de 177.000 oients i una quota
del 52%.

®acceso

g

MARC ARIAS

L’equip del programa La segona hora de RAC1

Quim Morales es mostrava
ahir especialment satisfet per
la renovacio del seu espai per-
qué d’aquesta manera La sego-
na hora “haura tingut més tem-
porades que Lost, cosa que té

Aquest espai ja és
lider de la seva
franja horaria
diaria amb més
de 177.000 oients

molt merit, perd espero que no
acabin tan malament”. Per
Xavier Pérez Esquerdo, un
dels puntals del programa, la
renovacié suposa “una nova
oportunitat perqué la gent no

em confongui amb una senyo-
ra quan truqui per teléfon”,

El seu company Jair Do-
minguez subratlla que La se-
gona hora ha aconseguit “sobre-
viure a la crisi, a la bombolla
immobiliaria i a l'eliminaci6
d’Espanya, i és un programa de
referéencia de RACI”. Per la se-
va banda, Candela Figueras, co-
ordinadora i veu femenina de
I'equip, considera, amb bon hu-
mor, que el gran meérit de I'es-
pai és “demostrar que una
dona pot viure entre tants ho-
mes bojos i sortir-ne il-lesa”.
L’equip celebrara la renovacio
amb els oients el 8 de juliol als
cinemes Malda de Barcelona,
on oferira una versié comenta-
da de la pellicula d’accié Rus-
lan, de Pactor nord-america
Steven Seagal.e
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‘IN MEMORIAM’

Maria Cruz Seoane,
una lcida mirada
sobre el periodismo

MARIA PILAR DIEZHANDINO

Seria dificil imaginar que al-
guien, tras su paso por las au-
las de una facultad de Periodis-
mo, no reconozca la gran apor-
tacion de Maria Cruz Seoane
(A Corufa, 1935), fallecida el
pasado martes de cancer a los
79 afios en Madrid. Mari Cruz
Seoane alcanzé notoriedad so-
bre todo a partir de 1983, afio
en que se publicé el primero de
los volimenes que escribid, en
colaboraciéon con Maria Dolo-
res Saiz, sobre la Historia del
periodismo espariol.

En 1997, cuando estdbamos
iniciando los estudios de Perio-
dismo en la Universidad Car-
los III de Madrid, como res-
ponsable de su puesta en mar-
cha acudi a Mari Cruz Seoane.
;Quién mejor que ella para ex-
plicar la asignatura de Histo-
ria del Periodismo en Espafa?
Acepto la propuesta con un en-
tusiasmo que desbordé mis ex-
pectativas, y arrancé asi una
etapa en la que impartié sus
conocimientos en la Carlos II1,
cuyo entonces rector, Grego-
rio Peces-Barba, creia fervien-
temente en que la opinion pa-
blica bien informada a la que
él aspiraba solo la haria posi-
ble el buen periodismo.

A ese proyecto se sumo Ma-
ri Cruz Seonae —“la mas desco-
llante historiadora de la pren-
sa espafiola”, como la definié
Salvador Giner— con su des-
bordante vitalidad y sabidu-
ria, pero también con esas cua-
lidades solo propias de los
grandes: la humildad, la senci-
llez y la naturalidad. O, por de-
cirlo en palabras de su amiga
y colaboradora Carmen Mar-
tin Gaite, con el buen hacer de
una persona que sabia unir “la
paciencia, el rigor y la modes-
tia al pulso selectivo, al buen
olfato y a la sensibilidad”.

Desarrollaba su labor do-
cente cuando surgio el proyec-
to de escribir una historia de
EL PAIS. Muchas veces me

mostré su satisfaccion por los
avances de la investigacion; cé6-
mo iban superando las dificul-
tades para abordar las situa-
ciones complicadas del peri6-
dicoy el grupo, como iban des-
brozando el terreno y abrien-
do paso a la siempre complica-
da labor de entender y hacer-
se entender... Vivi todo el
transcurrir de ese trabajo, pri-
mero el encargo, luego la ta-
rea de archivos, hemeroteca,
documentacion de todo tipo,
el temor inicial a que se le res-
tara libertad a su investiga-
cion... No fue asi, y las dos au-
toras, ella y su hija, Susana
Sueiro, lo culminaron en 2004
con la publicacién de la Histo-
ria de EL PAIS y el grupo PRI-
SA (Plaza y Janés).

Algo que caracterizé a Mari
Cruz Seoane fue su pasién por
la investigacion y esa genero-
sa disponibilidad personal pro-
pia de quien entiende que com-
partir forma parte de la tarea

Salvador Giner: “Era
la mas descollante
historiadora de

la prensa espanola”

del intelectual. Por eso, ni la
enfermedad ni los avatares de
la vida le impidieron seguir
trabajando, investigando, asu-
miendo compromisos.

Ejemplo de su portentosa
fuerza de voluntad y optimis-
mo vital, hace apenas tres me-
ses, ya muy debilitada por el
tratamiento de su enferme-
dad, atin accedia a mi peticion
de impartir una charla en el
marco de un homenaje a Car-
men Martin Gaite en nuestra
universidad. Gracias por todo,
Mari Cruz.

Maria Pilar Diezhandino Nieto es
catedrética de Periodismo en la Uni-
versidad Carlos Il de Madrid.
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L'ESCANDOL DE LES ESCOLTES AL REGNE UNIT

Rebekah Brooks diu que se sent
satisfeta per la seva absolucio

© L'exdirectora de ‘News
of the world’ celebra
la seva innocéncia

‘ AGENCIES
LONDRES

L'exdirectora del diari brita-
nic News of the world Rebekah
Brooks va declarar ahir que se sen-
tia satisfeta que un jurat decidis
dimarts per unanimitat absoldre-
la en el cas de les escoltes illegals.
En una declaracié a les portes de ca-

sa seva a Londres acompanyada del
seu marit, Charlie Brooks, Rebekah
va subratllar la seva innocéncia, i
va assegurar que recolzara els seus
colegues que encara estan sent pro-
cessats. «Soc innocent dels delictes
que se'm van imputar», va assegu-
rar als periodistes, i va afegir que se
sent «satisfeta» pel veredicte «unani-
me» d’'innocéncia.

Charlie Brooks, entrenador de ca-
valls de carreres i que també va ser
absolt en el judici, va confessar que
elsiltims anys han estat durs i va

®acceso

destacar «la dignitat» mostrada per
la seva dona. «Rebekah ha sigut ob-
jecte d'unainvestigacio sense prece-
dents tant a nivell forense com per-
sonaly, va dir Brooks, company d'es-
tudis del primer ministre, David
Cameron.

Brooks, de 46 anys, va ser una de
les dones més poderoses de la prem-
sa britanica. Es va obrir cami en el
mon masculi dels tabloides amb ta-
lent i pocs escriipols. Sense titols
universitaris, peroambunaambicio
desmesurada, el 2000 erala directo-

bRe

oy ‘.Jv

bekah Brooks,

ahir.

ra de News of the World, la periodista
més jove amb aquesta responsabili-
tat en la premsa nacional britanica.

EXAMANT CONDEMNAT / L'tinic condem-
nat per haver interceptat teléfons
perobtenir exclusivesvaserunaltre
director del rotatiu, Andy Coulson,
examant de Brooks i que va ser cap
de premsadel primer ministre brita-
nic. Cameron va demanar perdo per
haver-lo contractat. Juntament amb
els Brooks, van ser absolts I'assistent
personal de Rebekah, Cheryl Carter;
el director de seguretat del News of
theworld, MarkHanna, iI'anticdirec-
tor gerent del dominical, Stuart
Kuttner.

El cas de les escoltes va causar un
gran escandol quan va transcendir
I’abast de les punxades de treballa-
dors del tabloide a telefons de famo-
s0siciutadans corrents. =
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Francia aprueba una ‘ley anti-Amazon’
para la venta de libros electronicos

EL PAIS, Madrid

El Parlamento francés aprobd
ayer con el voto undnime del Se-
nado una ley que prohibira a los
distribuidores de libros electro-
nicos, y en particular a Amazon,
firma dominante del mercado,
aplicar rebajas por debajo del
precio fijo de las librerias.

La norma, de marcado cardc-
ter proteccionista con la indus-
tria cultural tradicional france-
sa, ya se conoce como ley anti-
Amazon y persigue evitar a los
clientes del gigante logistico dis-
frutar de descuentos de un 5%,

sumados a la gratuidad en los
gastos de envio.

La ministra de Cultura, Au-
rélie Filippetti, que ha encabeza-
do esta cruzada, resalté el “con-
senso” que se ha verificado una
vez més entre los parlamenta-
rios sobre el mantenimiento de
la normativa francesa para ga-
rantizar un futuro a los libreros.

“Es un signo del compromiso
de la nacién con el libro, de la
idea que Francia se hace de su
historia y de su futuro”, subrayo
la ministra socialista sobre el al-
timo paso en la tramitacion de
un texto que habia sido presenta-

®acceso

do por la conservadora Union
por una Mayoria Popular (UMP).

Se trata de una enmienda a la
llamada ley Lang de 1981, bauti-
zada asi en honor al entonces
ministro de Cultura, Jack Lang,
que establecia el precio tnico
del libro y la prohibicion de apli-
car rebajas mayores al 5%.

El nuevo texto viene a preci-
sar que a ese 5% no se podran
acumular otros descuentos y los
gastos de envio no podran ser
superiores a ese porcentaje cuan-
do se ofrezcan gratuitamente.

Internet representa en torno
al 17% de los libros de literatura

vendidos en Francia y Amazon
controla un 70% del negocio. El
gigante estadounidense alegé al
inicio de ese debate que su co-
mercio es méas “complementa-
rio” que “competidor” de las li-
brerias puesto que, mas que no-
vedades, de sus almacenes salen
obras en catilogo desde hace
meses 0 anos. Entonces, tam-
bién se escucharon voces que
consideraban la medida discri-
minatoria para el consumidor
por Internet.

De nada sirvio. Francia, fiel a
su excepcion cultural, opta por
parar el avance de los nuevos

sistemas de distribucién, que,
critican los libreros, estan aca-
bando con el ecosistema de con-
sumo cultural.

“Hoy todo el mundo esta har-
to de Amazon, una compafia
que, por su practica de dumping,
tira abajo los precios con el fin
de penetrar en los mercados pa-
ra después, una vez en una posi-
cién de cuasimonopolio, hacer
que los precios vuelvan a subir”,
declaré la ministra en junio del
afno pasado durante su encendi-
da intervencion en el I Encuen-
tro Nacional de Libreros, cele-
brado en Burdeos. “El sector del
libro y de la lectura debe compe-
tir con determinados operado-
res que emplean todos los me-
dios para introducirse en el mer-
cado del libro francés y europeo,
lo que resulta destructivo para
las librerias”, agrego Filippetti,.
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Publicacién / Libro

Eduardo del
Campo y los
maestros del
periodismo

ANGEL VIVAS / Madrid
Ni el buen periodismo es efimero ni
el soporte papel ha dicho su dltima
palabra. Ese doble desmentido a
sendos topicos puede apoyarse en el
libro Maestros del periodismo, que
acaba de publicar el periodista de la
edicién andaluza de EL MUNDO
Eduardo del Campo. El volumen lo
publica (en papel, por eso es un vo-
lumen) fronterad, veterana de las pu-
blicaciones digitales que da asi el sal-
to a la edicion impresa. Como dice
Carlos Garcia Santa Cecilia, promo-
tory editor de fronterad, «en el papel
es donde hay posibilidades de seguir
€on un negocio como ésten.

Lo anterior, por lo que respecta al
segundo topico. El primero lo rebate
rotundamente el propio contenido
del libro, que recoge cronicas perio-
disticas de autores como Antonio
Machado, José Marti, Ramén J. Sen-
der, Pedro Antonio de Alarcon, Cha-
ves Nogales, Blanco White, Carmen
de Burgos o una Sofia Casanova que
envia a su periodico la cronica ca-
liente de los canonazos que el buque
Aurora en poder de los bolcheviques
esté soltando contra el palacio de in-
vierno de Petrogrado.

Maestros del periodismo fue pre-
sentado en la libreria La Central de
Callao por la incisiva y televisiva Ana
Pastor. A preguntas de ella, Eduardo
del Campo explicé que los autores
recogidos en su libro estan entre los
que se esfuerzan en volver a las rai-
ces éticas del periodismo. Como un
Luis de Oteyza que entrevista a Ab-
delkrim sin complacencias, pero de
un modo que muestra la realidad, y
la humanidad, de ese enemigo. «Pre-
senta como humano al que todos
ven como un monstruo. No alimenta
los prejuicios del lector, sino que les
da la vuelta», dijo Del Campo.

Otras caracteristicas del volumen
son su actualidad y la reivindicacion
del periodismo femenino. Ambas
confluyen en la crénica de una Mag-
da Donato que se empotra en una
cola de hambrientos en un comedor
social en 1934.

Si algo que unifica a los autores
recogidos es el compromiso con la
realidad. Rafael Barrett denuncian-
do una supervivencia del esclavismo
en las profundas selvas de Paraguay,
0 Ramén J. Sender indagando en la
oscura matanza de campesinos
anarquistas de Casas Viejas, son dos
buenos botones de muestra. Otra
muestra del periodismo que defien-
de y practica Eduardo del Campo la
die Juantxu Lépez de Uralde, miem-
bro de Greenpeace y del grupo poli-
tico Equo, que present6 otro libro de
la editorial, éste digital, Cara y cruz
de las multinacionales espariolas en
Latinoamérica, de Nazaret Castro.
«La tltima vez que nos vimos estaba-
mos en Gibraltar y estaban a punto
de detenernos», saludo Uralde a
Eduardo del Campo. Pues eso.
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POLITICA SORIA TANCARA UN MULTIPLEX

El Parlament rebutja que
TV3 perdi la meitat de les
seues frequiencies en TDT

Tots els grups amb representa-
ci6 al Parlament de Catalunya,
tret del PP —que hi va votar en
contra—i C’s —que es va abste-
nir—, van rebutjar ahir que la
Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) perdi la
meitat de les freqiiencies que té
en la televisié digital terrestre
(TDT). En conseqiiéncia, el Par-
lament insta I’Estat “a estudiar
totes les solucions técniques pos-
sibles” per aconseguir que la Ge-
neralitat continui tenint els tres
multiplex deTDT assignats, dels

quals dos corresponen a la
CCMA i el tercer a I’'empresa
privada Emissions Digitals de
Catalunya, vinculada al Grup
Godaé. Aquest posicionament del
Parlament arriba després que el
ministre d’Industria, Turisme i
Comerg, José Manuel Soria, as-
segurés que Catalunya perdra
un dels tres miltiplex a partir de
I'1 de gener del 2015, com a con-
seqiiencia de la reordenacié de
I’espectre radioelectric per do-
nar cabuda a la tecnologia mo-
bil 4G.
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Plataforma
digital «El
espectador»

L.RT

MADRID- La fundacion José
Ortega y Gasset-Gregorio
Marafion presentd ayer la
plataforma digital «El
Espectador». Un proyecto que

tiene como proposito difundir en
lared el pensamiento en espaiiol

en todas sus vertientes yensu

sentido mds amplio. Se trata de
un portal que engloba a un grupo
de publicaciones en castellano

de constante referencia en los
ambitos cultural, académico,

filoséfico, econémico, politico y

periodistico como «Revista de

Occidente», «El Cultural», o «El
Imparcial», entre otras, con una

audiencia de més de 200.000
usuarios.
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Catalunya rebutja
perdre una
freqiienciadela TDT

» La majoria dels grups amb
representacio al Parlament de
Catalunya, tret del PP i C’s,
van rebutjar ahir que la Corpo-
racio Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA) perdi una
de les freqiiéncies que té a la
Televisio Digital Terrestre
(TDT). D’aquesta manera, el
Parlament insta el Govern
central “a estudiar totes les
solucions técniques possibles”
Fer aconseguir que la Genera-
itat continui tenint els tres
multiplexs de la TDT que
té assignats, dos dels quals
corresponen a la CCMA.
En un d’ells només s'emet
el canal d’alta definicio TV3
HD. / Redaccio
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Audiencia: 2.087.569 Ranking: 7
VPE: 12.525 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 27 de junio de 2014

Barcelona, (Redaccion).- Xavier Batalla, analista de politica internacional de este diario durante muchos afios,
solia decir que "el mundo es una idea", y con este titulo sus familiares han puesto en marcha una web que
relne sus escritos y reflexiones sobre el devenir de las relaciones internacionales desde la segunda mitad
del siglo XX. El sitio www.elmundoesunaidea.com esta abierto a las contribuciones de colegas y lectores
gue deseen enriguecer el legado del periodista fallecido en diciembre del 2012. Muchos de ellos se citaron
ayer en el Col-legi de Periodistes de Catalunya para arropar el proyecto. Rafael Jorbay Xavier Roig destacaron
el rigor y la objetividad de Batalla. Entre septiembre del 2011 y abril del 2012, mientras luchaba contra la
enfermedad, reunid y edité a fondo las columnas de las que estaba méas orgulloso. RBA las publicara en
septiembre con el titulo El mundo es una idea. "El ensayo -segun explicé Jorba- ahonda en las causas, las
ideas y los personajes, con todas sus traiciones, errores y vasallajes, que han hecho posible el mundo en el
gue vivimos".
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En qué ha de posar el focus el periodisme compromes?

Viernes, 27 de junio de 2014

LONG Intermon-Oxfam pregunta a diferents periodistes espanyols sobre com consideren que ha de ser el
periodisme compromes.
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Les darreres grans exclusives politiques que han publicat alguns mitjans han estat que Josep Antoni Duran i
Lleida deixava la primera linia politica i que Nuria Parlon era lencarregada de pilotar el PSC després que Pere
Navarro dimitis com a primer secretari del PSC. En ambdds casos, i quan les tintes analitiques ja omplien les
columnes, els lectors vam poder descobrir que les noticies i portades publicades no havien estat rigoroses:
Duran es manté en la majoria de carrecs que ostentava abans de la suposada exclusiva i Ndria Parlon ni tan
sols sha presentat a les eleccions primaries del PSC. Els motius per publicar amb atreviment informacions
gue shan demostrat no prou contrastades no els puc saber. No treballo en les redaccions informatives i
mimagino que hi devien haver les raons per fer. Potser es tracta tan sols derrors puntuals fruit de la velocitat
en qué shan delaborar les noticies avui en dia. O potser és consequéncia dun error de les fonts informatives
utilitzades normalment pels periodistes. O vés a saber. Si algt ho sap, que ho expliqui. Aniria bé. En qualsevol
cas, pero, aquests dos episodis bastant consecutius en el temps si que em fan plantejar dos dubtes que crec
raonables. Duna banda, una informacio que pot no ser contrastada ha de passar a ser la primera en la jerarquia
del dia superant fets noticiables contrastats i plblics com va passar, per exemple, el 8 de juny amb lobertura
dels mitjans amb el tema Duran deixant de banda la mobilitzacié de milers de castellers pel dret a decidir?
De laltra, els mitjans que han publicat aquestes naoticies, posteriorment desmentides, no hi tenen res a dir?
No haurien davisar els lectors i esmenar els errors comesos? O han daparentar normalitat com si res hagués
passat? Els darrers anys han portat la societat catalana a viure una transformacié politica i cultural que nha
variat valors i idees. | aquests canvis, que incorporen també un grau de desconfianca més elevat envers els
mitjans de comunicacié i el mén periodistic, haurien de fer-nos reflexionar i dur-nos a ser éticamentimpecables.
Si els politics han de comencar a dimitir, quan toqui, els policies no poden tenir impunitat, mai, i totes les lleis
han de ser modificables, quan ja no representin, els periodistes haurem de comencgar a reconeixer errors.
Aix0 ens fara més humans. | de rebot, més comprensibles i veragos. Qué més volem? Jo comenco a fer la
meva llista.
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