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Els gestos virtuals

L'iNDIA
Al maig dues
adolescents van
ser violades i
penjades pels

JAVIER RICOU

mb menys de deu

segons i un clic en

un aparell electro-

nic m’hi ha prou

avui dia per afe-

gir-se a una causa
solidaria, denunciar un abus, do-
nar suport a una campanya de
protesta o clamar perqué s’acabi
la fam al mdn. Pero la solidaritat
que avui corre com mai pels
canals de missatgeria instantania
és efimera. Dura el que es triga a
enviar un missatge, i molta gent
que la practica busca amb aquest
clic tranquil-litzar la seva cons-
ciéncia.

Poques campanyes iniciades
per aquests canals de missatgeria
immediata perduren més enlla
d’'una o dues setmanes. Liltim
exemple: la campanya que es va
iniciar a les xarxes socials contra
el grupuscle gihadista Boko Ha-
ram pel segrest de centenars de
dones i nenes a Nigéria. Els mis-
satges contra aquesta accio es
van comptar a desenes de milers
els dies posteriors a la publicacié
de la noticia. Avui aquestes do-
nes continuen segrestades, perd

agressors

10 SEGONS
de solidaritat

Ara que fa dos mesos del segrest de les nenes nigerianes
no hi ha cap rastre de la campanya a la xarxa

els usuaris de les xarxes socials ja
estan pendents d’altres coses.
Que hi ha darrere d’aquesta so-
lidaritat desplegada a través de
les xarxes socials? “Gairebé no te-
nim estudis sobre la relacié en-
tre aquests canals i I'empatia o
Paltruisme, perd si que detectem
moltes persones que tendeixen
cada cop més a ser solidaries o
empatigques només des de la buta-
ca de casa seva”, explica Julidn
1llan Vaquero, psicoleg especialit-

®acceso

zat en comportaments relacio-
nats amb les noves tecnologies i
creador del web Donpsico.es.

I per qué passa, aixo? “Podem
apuntar causes diverses, com la
comoditat que només fent un clic
jaens solidaritzem amb un movi-
ment determinat; o, com a éssers
socials que som, la necessitat de
formar part d’'una causa determi-
nada tot i que sigui realment efi-
mera i la nostra contribucio, una
mica intranscendent. A més, hi

ha el reforg que els altres (amics,
companys o familiars) vegin, a
través de la nostra activitat a les
xarxes socials, que som persones
empatiques i compromeses soci-
alment”, hi afegeix Julidn Illan,
“Les bones intencions no sal-
ven vides”, diu per la seva banda
Andreas  Schou, professor i
expert en xarxes socials. “Hi pot
haver molts m’agrada, perd aixo
no solucionara els problemes
dels nens a I'Africa, ni posara fia

les violacions a I'india, la trage-
dia de laimmigracié o el maltrac-
tament animal. El que cal son ac-
cions concretes”, afegeix Schou.
1 recorda la campanya de I'oena-
gé Metges sense Fronteres a Di-
namarca, “on es va dissenyar una
aplicacid en que l'usuari entrava
amb el seu niimero de targeta i es
comprometia a pagar, per exem-
ple, deu céntims d’euro per cada
m’agrada aconseguit a la seva pu-
blicacié a Facebook. No cal dir
que l'usuari podia posar un limit
economic”,

Aquest tipus de campanyes i
les col-laboracions amb les oena-
gés tradicionals és el que serveix
de debo per arreglar les coses; si
més no, aixi ho afirma Juliin
Illdn. “L’usuari que creu que ja
ha complert amb un clic des de la
butaca de casa seva acostuma a
quedar-se tranquil perqué pensa
que amb aquesta accié ha fet una
cosa important, pero tot i aixo no
és capac d’aixecar-se de la butaca
i convertir aquest clic en verita-
ble solidaritat i activitat, ja sigui
col-laborant en una oenagé o aju-
dant el vei que té dificultats per
arribar a final de mes”. L'efecte
que es busca amb aquesta solida-
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Marta del Castillo

La pressid a la xarxa arran
que La noria va entrevistar
la mare d’un condemnat
va foragitar anunciants

Cas Asunta

Es un altre succés que origina molta
activitat a la xarxa, de missatges
contra els pares

Cas Néos

La singularitat d’aquest cas

ha propiciat una campanya

que ja sembla haver condemnat
Cristina de Borbd

José Breton

Aquest cas ha generat milers de
comentaris a les xarxes socials. la
majoria contra el pare dels nens

L'ACTUALITAT
MARCA L'"AGENDA
A LES XARXES

NIGERIA
Les llagrimes de
la mare d’una

—
AMPEDUSA S|
El drama dels %

nena segrestada

ritat desplegada des de la butaca
de casa es pot torcar per la capaci-
tat de difusié de les xarxes soci-
als. Com ha passat amb els segres-
tos de Nigéria. Ferran Lalueza, di-
rector dels Estudis de Ciéncies
de la Informacio i de la Comuni-
cacié de la Universitat Oberta de
Catalunya (UOC), manifesta, pel
que fa a aquest cas: “El terro-
risme no es combat a cop de hash-
tag. El fet que els
tuits que clamen
per lalliberament
de les nenes nigeria-
nes segrestades es
puguin comptar a
milions no commou-
raels captors”. 1 afe-
geix: “De fet, la cam-
panya Bringback-
ourgirls ha atorgat
al grupuscle gihadis-
ta local Boko Ha-
ram una notorietat
global i una atencio
mediatica del tot im-
pensables en lera
anterior a I'auge de
les xarxes socials™: i
en aixd rau lorigen
de Tefecte contrari
al desitjat. “Si consi-
derem que el terrorisme fa servir
la violéncia per impactar trau-
maticament en la societat i am-
plificar aixi el resso de les seves
proclames, és evident que la be-
nintencionada campanya de re-
pulsa ha provocat un efecte
pervers: multiplicar exponencial-
ment 'abast de la menyspreable
accié de Boko Haram i de les
seves reivindicacions”.

A aquest tipus de campanyes
~ha passat amb els segrestos de
Nigeria 0 amb les brutals viola-
cions a I'India- acostumen a
sumar-se de seguida personat-
ges famosos o coneguts. Molts
d’aquests personatges -que no
dediquen més de deu segons,
com la resta d’usuaris, a 'emissio
del missatge- busquen publicitat
o reconeixement dels seus segui-
dors. Aquests canals de missatge-

®acceso

per Boko
Haram

ria instantania son perfectes “per
semblar més propers o per rentar
una imatge malparada”, afirma
Julian Tllan.

Tanmateix, seria injust dir que
la pressid que exerceixen aques-
tes campanyes fetes a les xarxes
socials no tenen consegiiéncies.
Ferran Lalueza destaca que la
“campanya global per I'allibera-
ment de les nenes a Nigéria si

El lider del grup terrorista nigeria Boko Haram

AMB UN CLIC

El veritable altruisme
no es practica des de

la butaca de casa amb
un clic a les xarxes

EFECTE PERVERS

Un gest virtual massiu
de repulsa pot actuar
com un gran anunci
per als terroristes

VEGEL EL VIDEOD DE LES NENES
SEGRESTADES A
http://goo.gl/8PTUaI

que ha estat capa¢ de mobilitzar
el Govern nigeria i el d’altres pai-
s0s, com els Estats Units, que si
que tenen una capacitat real de
combatre el terrorisme de mane-
ra efectiva. Encara que, lamenta-
blement, avui dia aquesta mobilit-
zacio politicomilitar tampoe no
ha donat els fruits esperats i fins i
tot hi ha hagut nous segrestos”.

1 com reaccionen els mitjans
de comunicacio da-
vant d’aquestes cam-
panyes de les xarxes
socials? “Solen des-
pertar Pinterés dels
mitjans de comuni-
cacio, la qual cosa re-
forca la seva capaci-
tat a I'hora de fer re-
accionar els respon-
sables politics que
tenen la capacitat
de combatre deter-
minades realitats in-
desitjables”, indica
Lalueza,

José Manuel Pé-
rez Tornero, direc-
tor del departament
s de Periodisme i Ci-

encies de la Comuni-

cacié i del gabinet
de Comunicacio6 i Educacié de la
Universitat Autonoma (UAB),
comparteix 'opini6 que aquestes
campanyes en les xarxes socials
“marquen tendéncies, pero el
flux principal de la informacié
encara estd fortament participat
pels grans mitjans i els seus
ritmes”.

Pérez Tornero augura, tot i
aixo, un gran futur a les xarxes
socials, ja que “les audiéncies
dels grans mitjans de comunica-
cio les estan construint, filtrant i
proporcionant els mitjans so-
cials. Es a dir, que s’accedeix als
grans mitjans a través de les xar-
xes socials, com demostren
molts estudis recents als Estats
Units. Es una nova manera de
compartir la informacié en la
qual participen els interessos del
nostre grup d’amics”.e

o =

immigrants que Z=

intenten =
arribara la =

Textos curts i clars, aixi com videos de pocs
segons, garanteixen seguidors

Lareceptad’un
missatge d’exit

J. RICOU

es xarxes socials han
vingut per  que-
dar-s’hi i a més ens
han portat a un mon
caracteritzat per la hipercomu-
nicacié”, afirma Andreas Sc-
hou, professor d’aquesta mate-
ria en diferents universitats es-
panyoles, Pero I'éxit d'una cam-
panya llancada a través dels ca-
nals de missatgeria instantinia
en dependra del disseny. “Es
impossible parar atencio a tot,
avui, quan cada dia rebem cen-
tenars de missatges, i per aixd
cada vegada dediquem menys
temps a aquestes publicaci-
ons”, afegeix. A més, cal dir que
els temes als quals es para aten-
¢id canvien gairebé cada minut.
Com es pot destacar, entre
els centenars de missatges? Per
captar I'atencio dels usuaris
“cal dissenyar abans una estra-
tegia clara i un generds pla de
continguts de valor per al teu
public. Aixd és el que ensenyo
als meus alumnes a les escoles
de negocis i universitats on faig
classes”, revela Andreas Schou.
Avui dia I'extensié dels mis-
satges és més curta que pocs
anys enrere. “Els correus elec-
tronics, per exemple, eren
llargs i formals. Ara es fa servir
cada vegada més la missatgeria
instantania, amb missatges més
curts i al gra. Twitter, que no-
més permet textos d’'un maxim
de 140 caracters, és 'exemple
més clar”, hi afegeix.

Pel que fa a la comunicacid
audiovisual ha passat una cosa
semblant. Fa temps, els videos
duraven quinze minuts, a inter-
net. “Ara els usuaris d'Insta-
gram (empresa de Facebook)
publiquen videos de quinze se-
gons, i laxarxa social Vine (em-
presa de Twitter), de només sis
segons. Crec que aquests ge-
gants ho han encertat: els usua-
ris busquen continguts més im-
mediats i rapids”, considera
Schou.

Actualment, Andreas treba-
lla a la Universitat Internacio-
nal de La Rioja en una investiga-
cid que prova de buscar la for-
mula perfecta per optimitzar
I'eficacia de la comunicacio a
les xarxes socials. “Per a les em-
preses és una qiiestié cada vega-
da més important, per poder
destacar a les xarxes socials”,
afirma. Les xarxes socials per-
meten als usuaris seguir els te-
mes que més els interessen. 1 ai-
xi ho fan, “Per aixd és tan im-
portant aportar valor als segui-
dors, perqué parin atencid en
tu, comparteixin els teus contin-
guts i recomanin el teu negoci
als amics”,

Son les receptes que Schou
imparteix als seus estudiants:
“Sempre subratllo com crear va-
lor per al client a les xarxes soci-
als, i per a aixd cal crear un con-
tingut Gtil. Perqueé el que és 1itil
es comparteix, i a la fi és el que
acaba flotant en aquesta sopa
d’informacié que corre per
aquests canals”.e
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GALARDONES

Victoria Prego defiende el sector de la prensa tras recibir el Premio APM de Honor, en una ceremonia
que reconocio al reportero de EL MUNDO Francisco Carrion como Mejor Periodista Joven del ano 2013

«Kl buen periodismo sobrevivira»

E. M./ Madrid
La imputacion de la Infanta Cristi-
na se mantiene, fallece Ana Maria
Matute, Willy Meyer dimite como
eurodiputado por IU... Los Premios
de Periodismo de la Asociacion de
la Prensa de Madrid (APM) galar-
donaron ayer, en otra jornada re-
pleta de noticias que transmitir y
contextualizar, el mejor trabajo del
sector. EL MUNDO fue reconocido
por la labor de Victoria Prego, ad-
junta al director del periddico, y
Francisco Carrion, reportero para
este diario en Egipto. Prego recibi6
el Premio APM de Honor y Carrién
el de Periodista Joven del afo
2013. Informaci6n nacional e inter-
nacional, trabajo de décadas y sin
haber cumplido los 30 afos, la
Transicion espariola y las recientes
revueltas en la cairota plaza de
Tahrir... Prego y Carrion represen-
tan dos caras de una misma profe-
sién que evoluciona y no descansa.

Jordi Evole, de La Sexta, fue ga-
lardonado por su parte como Me-
jor Periodista del ano 2013; Felipe
Serrano, de Cadena Ser, como Pe-
riodista Especializado en Madrid,
un galardén entregado por Igna-
cio Gonzalez, presidente de la Co-
munidad. Ademas, la APM otorgd
una Mencién Especial a Efe, con
motivo del 75 aniversario de la
agencia.

«En la desoladora escena en la
que estamos inmersos los periodis-
tas, yo digo que no moriremos, que
sobreviviremos. No sé bajo qué
formato, pero el buen periodismo
sobrevivira», subrayé Prego en su

discurso de agradecimiento. «Si
muere el periodismo, muere el sis-
tema democraticon, avisé la perio-
dista, «referencia indiscutible del
periodismo espanol de calidad,
compromiso y solvencia», segiin la
APM. La responsable de la seccion
de Opinién de EL MUNDO, que ha
trabajado en TVE, RNE, Cope, Te-
lemadrid, Canal Sur y Antena 3,
entre otros medios, admitié que la

®acceso

S Y
Los periodistas Victoria Prego y Francisco Carrion, premiados en la sede de la Comunidad de Madrid. / SerGi0 GonzALez

objetividad absoluta «es inalcanza-
ble», pero invitd a sus comparieros
a desempenar su labor «con honra-
da subjetividad».

«Este es el mejor oficio que co-
nozcor, explicé Carrién, aunque
reconocia que «no son buenos
tiempos» para el periodismo. La
APM, sin embargo, lo toma como
ejemplo porque «a pesar de su ju-
ventud ha demostrado una clara

entrega al ejercicio de un periodis-
mo independiente y criticon.
Evole recordo en su discurso a
quienes, a su juicio, merecian el
premio que le fue concedido, un re-
paso en el que destaco el trabajo
de los reporteros liberados tras un
secuestro Marc Marginedas, Ricar-
do Garcia Vilanova y Javier Espi-
nosa, este tltimo corresponsal de
EL MUNDO en Oriente Préximo.

Asimismo, Evole dedicé también
su premio a «aquellos que, pese a su
rigor, profesionalidad y talento, han
tenido que dejar la profesion porque
sus empresas han hecho un ERE».
Serrano se acord6 igualmente de
«todos aquellos periodistas afecta-
dos por la maldita crisis». Carmen
del Riego, presidenta de la APM, dio
una cifra «escalofriante» para ilus-
trar la crisis economica y de modelo
que atraviesa el sector: 5.353 perio-
distas han perdido su trabajo en Ma-
drid en los tltimos seis anos.

«Acercar al ciudadano los gran-
des temas que en estos tiempos de
crisis mas preocupan», segun la
APM, le valio al periodista de Salva-
dos el galardon. Popular gracias a
su sentido del humor, Evole hizo re-

Jordi Evole, Felipe
Serrano vy EFE
también fueron
premiados en el acto

ferencia en su discurso al falso do-
cumental Operacién Palace, critica-
do por algunos comparieros por fic-
cionar el golpe del 23-F sin avisar
previamente al espectador. «Patra-
na se ajusta a lo que hicimos, aun-
que suene mal», dijo acerca del ve-
redicto emitido por la Federacion de
Asociaciones de Periodistas de Es-
pana (Fape), que finalmente absol-
vié a Evole por ese trabajo.
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Entrega de los galardones ABC Solidario

ABC premia la solidaridad

La Casa de ABC acogio ayer la entrega de los
Premios ABC Solidario, que desde hace ya diez
anos distinguen y alientan a quienes con su
esfuerzo desinteresado responden a las necesida-
des de la sociedad. La presidenta-editora de ABC,
Catalina Luca de Tena, hizo balance de una
convocatoria en la que ha ido aumentando, dijo, la
participacion «de cuantos estan desarrollando
proyectos de marcado caracter social, lo que nos
empuja a continuar con mas ilusion, si cabe, en
esta extraordinaria labor». Los galardonados de
esta décima edicion, premiados por un jurado
presidido por la Defensora del Pueblo, fueron la
Fundacion Vicente Ferrer, por su programa de
«Acceso a la educacion para jévenes» (premio
Proyecto Solidario ), mientras que Proyecto
Hombre fue galardonado en la categoria de
Entidad Solidaria. En el apartado de Investigacion
Solidaria, el reconocimiento fue para Nuria Garcia,
de la Universidad Ramon Llull, por su programa de
entrenamiento para perros de terapia. [SOCIEDAD]
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¥

ANIVERS

ARID

X PREMIO

ABC

SOLIDARID

JOSE RAMON LADRA

Foto de familia de
los premiados en la
décima edicion de
ABC Solidario, que
posan junto a
Catalina Luca de
Tena, Angel
Expositoy
miembros del
jurado, presidido
por Soledad
Becerril
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‘elEconomista’ presenta NetSpot,
un nuevo formato publicitario digital

El modelo es una combinacion del anuncio televisivo con la técnica de Internet

elEconomista MADRID.

En su constante apuesta por la in-
novacion en los modelos de nego-
cio de los medios de comunicacion,
elEconomista ha decidido dar un
paso mas hacia adelante en lo que
a inversion publicitaria se refiere,
con la apuesta por un nuevo forma-
to publicitario llamado NetSpot, que
se presento el pasado jueves dia 24
de junio, y que cuenta con el aval de
ComScore, el medidor de audien-
cias digitales.

Dicho formato consiste en la com-
binacién de un anuncio televisivo
con las métricas y profundidad ana-
litica que ofrece Internet. Su dura-
cion oscila entre los 10 y los 30 se-
gundos, en funcién de lo que elija
el anunciante, y su visionado tiene
lugar desde cualquier dispositivo
en un momento de actividad del in-
ternauta (cuyo perfil entra dentro
de la categoria de audiencias Pre-
mium), lo que garantiza que su aten-
ci6n se encuentra en su punto ma-
ximo en el momento del impacto.

Este impacto cualitativo solo se
efectuard una vez al dia por cada
usuario de forma obligatoria, a ex-
cepcion de los dispositivos moviles,
en los que la ejecucion no es auto-
mdtica y solo la efectuaran los inte-
resados en la misma, justo antes de
acceder a la pagina web del perio-
dico, y contara con un contador de
tiempo que permita conocer los se-
gundos que quedan para que ter-
mine, y un fondo translicido que
deje al descubierto la informacién
que se encuentra detrds del mismo.

A la cabeza en innovacion
Entre sus ventajas destaca el hecho
de que permite ampliar la cobertu-
ra de los anuncios televisivos ase-
gurando impactos reales y generan-
do un informe completo de medi-
cion analitica.

De esta forma, elEconomista, se

®acceso

Presentacion del nuevo modelo publicitario NetSpot. nacHo MaARTIN

reafirma en su nuevo modelo de ne-
gocio multisoporte y tecnoldgico
que le lleva a liderar la transforma-
cion digital de la prensa en Espaia.
Un hecho que le permite obtener
ya mas de la mitad de sus ingresos
publicitarios a través de Internet
gracias a su diversificacion innova-
doray alalabor de internacionali-
zacion emprendida hace un afio con
la puesta en marcha de elEconomis-
taAmérica.com, lider online de in-
formacion econémica en el conti-
nente americano.

Un portal con la mayor oferta de

Su duracion
vadesde los 10

alos 30 segundos y
se puede ver desde
cualquier dispositivo

informacidn econdémica del conti-
nente americano y que ofrece toda
la actualidad de México, Colombia,
Brasil, Argentina, Chile y Per, a
través de sus respectivos portales

nacionales, ademas de las cotiza-
ciones en tiempo real (con una va-
riacién maxima de ocho minutos),
de los principales indices bursati-
les de Europa, América y Asia.

El empuje de elEconomistaAmé-
rica.com hallevado a Ecoprensa ha
constituir una sociedad mercantil
en México, pais convertido en la
puerta de entrada de elEconomista
para toda América Latina, y ala crea-
cién del portal EconomiaHoy.mx,
que cuenta con una decena de los
mds prestigiosos profesionales eco-
noémicos del pais azteca.
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Letizia, la Reina en el Sur

robablemente yo era el
P lnico periodista del hemis-

ferio occidental que desco-
nocia la noticia, Habia estado
tres dias incomunicado toman-
do fotos a osos polares en la tun-
dra canadiense y solo al regresar
al pequefio pueblo de Churchill,
punto de partida de la expedicion,
pude percatarme de docenas de
correos electrénicos que indaga-
ban mi opinién sobre la futura rei-
na de Espafia. La pregunta me pa-
recia casi tan surrealista como la
aurora boreal que habia contem-
plado horas antes.

Entre los emails reconoci el
nombre de un amigo, directivo de
EL PAIS, quien me ponia al tanto
de la noticia: la Corona espafola
habia anunciado el compromiso
del principe Felipe de Borbon con
la periodista Letizia Ortiz Rocaso-
lano. Entre los escasos datos que
aportaba el anuncio se decia que
habia trabajado en el diario Si-
glo 21 de Guadalajara, México.

Recordé a la joven rubia que
habia conocido siete afios atrds y
temi por ella al comenzar a leer el
medio centenar de correos febri-
les y perentorios de mis colegas
espafnoles. Estaban desesperados
por conocer algo mas del pasado
de la futura reina. Luego acudie-
ron a mi mente un par de estam-
pas de Letizia durante su paso
por México y supuse que, a su ma-
nera, podria con todo ello.

La conoci a principios de 1996
cuando cursaba un diplomado en
periodismo en la Universidad de
Guadalajara en el que di una char-
la. Sobresalia por su estatura, la
cabellera rubia y las preguntas in-
quisitivas. Al final del acto me
abordo y quiso saber si habia posi-
bilidad de ingresar en el diario
que yo dirigia.

No me extrand que quisiera
trabajar con nosotros. Siglo 21,
fundado en 1991, era un periédico
absolutamente singular. Concebi-
do tras una larga estancia mia en
EL PAIS, en Madrid, en muchos
sentidos constituia una version
bonsdi del diario espafiol. Tenia
también la influencia de Tomas
Eloy Martinez, el escritor y perio-
dista argentino, quien me habia
ayudado a capacitar al personal.
Cinco afos después, cuando Leti-

JORGE ZEPEDA
PATTERSON

Supe que sabria vencer
las criticas con trabajo,
talento y temeridad sin
dejar de ser ella misma

®acceso

| zia aparecid, Siglo 21 era un diario

con una Redaccién punzante, fru-
to de la conviccién romdntica y
mesidnica de estar descubriendo
el nuevo periodismo en México.

Recibi en mi oficina a la aspi-
rante dias después de la charla en
la universidad; estaba por termi-
nar su diplomado y tenia una pro-
mesa de empleo en Madrid que
estaria disponible meses mas tar-
de. Un trato similar habiamos rea-
lizado ya con una docena de egre-
sados del master de EL PAIS con
buenos resultados, asi que no du-
dé en ofrecer un puesto provisio-
nal a la avispada joven, aunque
supuse que mi oferta la frustra-
ria: solo tenia disponible una pla-
za de reportera en Tentaciones, el
suplemento de ocio. Me equivo-
qué, acepto encantada.

Letizia fue recibida por el pe-
quefio universo cerrado de nues-
tra Redaccion de la misma mane-
ra que lo haria la opinion publica
espafiola al ingresar al palacio de
la Zarzuela: algin entusiasmo,
mucha desconfianza. Era dema-
siado guapa para pasar inadverti-

da entre el elenco masculino y pa-
ra su desgracia lo mismo podia
decirse del femenino. Pero la jo-
ven de 25 ailos no se arredré; dias
mas tarde comenzo a inundar de
notas periodisticas a su editora.
La falta de contexto de los usos
y costumbres tapatios por parte
de Letizia se convirtieron en un
activo inesperado. Su crénica de
platillos tipicos para la seccién
Gourmet callejero permitio a los
locales ver los tacos de lengua
con otros ojos. Lo mismo ofrecia
miradas nuevas sobre el sobador
de huesos del mercado que del
artista plastico semijubilado y en-
fermo de nostalgias de Paris. Su
pasion por la misica pronto rin-
dio dividendos al periddico gra-
cias a la amistad que supo gran-
jearse entre los grupos de rock.
Semanas después observé que
el suplemento se habia llenado de
notas firmadas por Letizia Ortiz.
Llamé a la editora, Cecilia Jarero,
para reclamar lo parroquiano que
resultaba tal reincidencia. “Es que
me trae dos notas diarias”, se que-
jo. Una semana después Letizia

misma ofrecio la solucion: la mi-
tad de sus textos aparecieron fir-
mados por Ada Rocasolano.

Meses mds tarde me invité a
un café para anunciar su regreso
a Espana, donde la esperaba el
nuevo empleo en la radio. “Si no
lo hago ahora no lo hago nunca,
estoy encantada”. Traté de disua-
dirla, sin éxito, invitindola a ser
editora de la seccion Internacio-
nal. Para entonces Letizia era
apreciada incluso por una buena
parte del personal femenino.

Un afio mas tarde la vi en Ma-
drid; nos citamos en un bar para
ponernos al corriente de las nove-
dades. Cuando se enteré de que
me estaba quedando en casa de
un célebre periodista al que ella
respetaba me ofreci a presentérse-
lo. Lo encontramos enfundado en
bata leyendo en un sofd. Letizia
relaté entusiasmada que hacia en-
trevistas y exdmenes para ser ad-
mitida como presentadora en la
television. Mi amigo, quien ha he-
cho de la provocacién un arte, le
asegurd que con esa cara podia
contestar mal todos los cuestiona-
rios y aun ganar la plaza. A su
manera queria hacer una mofa
del periodismo televisivo versus
el profesional de la prensa escri-
ta. Picada por el desdén del anfi-
trion, Letizia insistio en el rigor
de las pruebas. El, encantado con
el jaleo, reiterd la frivolidad de al-
gunos conductores de la pantalla.

De regreso en la calle adonde
la acompafié a tomar un taxi, ella
seguia molesta. Se sabia guapa,
pero insistia en que eso nunca ha-
bia sustituido la inteligencia ni el
trabajo; a veces, me dijo, resulta
incluso un estorbo. Pensé en su
experiencia en Guadalajara y
comprendi sus razones. Volvi a
pensarlo afios después cuando lei
las criticas superficiales en la
prensa espaiola en torno a la bo-
da real. También supe que tarde o
temprano sabria vencerlas con
esa mezcla de temeridad, trabajo
y talento con el que se emplea pa-
ra lograr sus metas, sin renunciar
a ser ella misma. Me parece que
otra vez estd sucediendo, ahora
en su papel de reina de Espana.

Jorge Zepeda Patterson es periodis-
ta y escritor mexicano.
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Tecnologia / Conferencia anual
Relojes, televisores
y coches, en el punto
de mira de Google

La compania presenta su estrategia
vuelve a probar suerte con la television

ANGEL JIMENEZ DE LUIS / San Francisco

Especial para EL MUNDO
Google domina el mundo de la tele-
fonia mdvil y tiene una presencia
cada vez mas importante en el mer-
cado de las tabletas, pero el gigan-
te de la Red mira ya a tres nuevos
mercados para expandirse en los
proximos anos. En el discurso inau-
gural de su conferencia anual de
desarrolladores, interrumpida en
dos ocasiones por activistas en con-
tra de sus politicas de privacidad, la
empresa confirmé su intencién de
centrar sus esfuerzos en tres gran-
des dreas: la electrénica vestible, la

automocion y el hogar conectado.

La television serd el objetivo
prioritario. Es un terreno en el que
la compania ya ha intentado entrar
con anterioridad, pero por ahora
sin éxito. A partir de este afo con-
centrara sus esfuerzos en una nue-
va plataforma, AndroidTV, que per-
mitira a los desarrolladores crear
aplicaciones y juegos para disfru-
tar en pantalla grande. AndroidTV
también permitira buscar conteni-
do, series de television o peliculas
con lavoz.

Google ha llegado a un acuerdo
con proveedores de cable y fabri-

®acceso

David Singleton, director de ingenieria de Android. / REUTERS

cantes de television para integrar
el soporte de AndrodidTV en futu-
ras pantallas y decodificadores.
Los primeros modelos llegaran al
mercado estadounidense a finales
de este mismo ano.

Ademas del salon, Android tam-
bién llegara a la muneca. La com-
pania anuncié hace unos meses su
intencion de entrar en el mercado
de la electrénica vestible con An-

droid Wear, una plataforma pensa-
da para relojes inteligentes. Duran-
te la presentacion, los ingenieros
de la compania mostraron por pri-
mera vez la experiencia que tendrd
el usuario de estos nuevos relojes.

Los primeros modelos, con pan-
talla cuadrada, estan fabricados
por LG y Samsung y estaran dispo-
nibles en los préximos dias para el
mercado estadounidense. Google

no ha anunciado precios de estos
productos pero los vendera a tra-
vés de su tienda Google Play. Un
modelo de pantalla circular, fabri-
cado por Motorola, llegara al mer-
cado después del verano.

El coche serd la otra linea de ex-
pansion para la compania. A fina-
les de este ano llegaran al mercado
los primeros modelos equipados
con soporte para AndroidAuto.
Mas de 40 fabricantes han acorda-
do apoyar a Google en esta nueva
estrategia.

El eje central que une todos es-
tos mercados sera la nueva version
de Android, conocida como L. Esta
version llegara en los proximos
meses con un nuevo aspecto grafi-
co unificado entre todas las plata-
formas y productos de Google, ta-
bletas y teléfonos, pero también
aplicaciones y servicios web. El
nuevo diseno es mas claro y limpio,
con sombras que simulan diferen-
tes alturas sobre la pantalla e ico-
nos con colores vivos. Para paises
emergentes Google creard una
nueva plataforma, AndroidOne,
destinada a evitar la fragmentacion
que se produce en la gama baja.
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Maria Cruz Seoane,
historiadora de la prensa

Es coautora de una obra de referencia sobre EL PAIS

FERNANDO VALLS

Ahora, cuando acaba de morir, e
intento ordenar lo que sabia de
ella, me doy cuenta de que ni
siquiera conocia su fecha de na-
cimiento. Vivia en Madrid, creo
que desde 1953, pero habia naci-
do en Galicia y solia pasar las
vacaciones en su casa de El Puer-
to de Santa Maria. Asi, su Espa-
fia era toda, del centro a la peri-
feria. Se doctord en la Complu-

tense, en la especialidad de Filo-
logia Romédnica, con una tesis
que luego publicaria con el titu-
lo de El primer lenguaje constitu-
cional espanol (Las Cortes de Cd-
diz) (1968). En los sesenta fue
becaria del seminario de estu-
dios de Humanidades que diri-
gia Julidn Marias, dedicado al
estudio del XVIII y el Romanti-
cismo espaiiol, en el que tuvo
como companeros a Carmen
Martin Gaite, Gonzalo Anes o Mi-

®acceso

guel Martinez Cuadrado. Poco a
poco sus trabajos fueron decan-
tandose hacia la historia del pe-
riodismo espaiiol, convirtiéndo-
se en una de sus mayores exper-
tas, con varias obras de referen-
cia en su haber: Oratoria y perio-
dismo en la Espafia del siglo XIX
(1977); los tres voliimenes que
componen la Historia del perio-
dismo en Espafia (1983-1998), el
iltimo en colaboracién con Ma-
ria Dolores Saiz; Una historia de
El Pais y del grupo Prisa. De una
aventura incierta a una gran in-
dustria cultural (2004), escrito
con su hija, Susana Sueiro; y Cua-
tro siglos de periodismo en Espa-
fia. De los avisos a los periddicos
digitales (2007), también con
Saiz. Ademads de ser autora de
diversos capitulos dedicados a
la prensa en la monumental His-
toria de Espaiia, de Menéndez Pi-
dal, y otros muchos articulos so-
bre la materia. Podria decirse,

Maria Cruz Seoane, en 2004. | ULY MARTIN

por tanto, que en el caso de la
historia del periodismo espafiol
el genérico tendria que ser el fe-
menino. Hasta su jubilacién, en
2004, fue profesora en la Univer-
sidad Carlos III, de Madrid.

No quiero concluir sin refe-
rirme a otra faceta fundamental
en su existencia: el matrimonio,
en 1957, con el escritor Daniel

Sueiro, con quien tu-
vo tres hijos. Falle-
cid pronto, en 1986,
pero desde enton-
ces su empeio prin-
cipal consistié en fa-
cilitar la edicién y
difusion de la obra
de su marido, de lo
que resulta buena
prueba varias reedi-
ciones  recientes.
Me consta que cono-
cia bien la historia
literaria, que reivin-
dicé la figura del
poeta hispanomexi-
cano Luis Rius, y en
especial la del ar-
ticulo literario, sin-
tiendo especial pre-
dileccion por las pie-
zas de Manuel Al-
cantara y Eduardo
Mendoza, y de los
histoéricos Julio
Camba, Gomez de
la Serna, César Gonzalez Ruano
y el primer Umbral, pues sabian
dotar a sus columnas de un to-
que humoristico; pero ademas
fue una lectora de ficcién cons-
tante y exigente, hasta el punto
de que todavia la semana pasa-
da estaba leyendo Una manada
de fius, libro de cuentos de Juan
Bonilla.
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Por su articulo «De donde soy»

Francesc de Carreras,
galardonado por «EI Correo»

La libertad propia y la de los demas es para
Francesc de Carreras el bien supremo a proteger.
Esta es la idea que vertebra su articulo «De déonde
soy», publicado en «La Vanguardia» y que le ha
valido el premio de Periodismo de «EIl Correo»,

®acceso
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Abajo, de izquierda
aderecha, Santiago
de Ybarra, Juan
Carlos Martinez,
Francesc

de Carrerasy
Enrique de Ybarra

LUIS ANGEL GOMEZ

dotado con 15.000 euros. «No dependo del lugar
de nacimiento. Soy libre o, cuando menos, soy
cada vez mas libre, puedo prescindir de los
prejuicios heredados», escribia Carreras en la
pieza premiada. El profesor de Derecho Constitu-
cional de la Universidad Auténoma de Barcelona
recogio ayer el galardén de manos de Enrique de
Ybarra, presidente de la Fundaciéon Vocento;
Santiago de Ybarra, presidente de «EIl Correon», y
el director del diario, Juan Carlos Martinez.
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@ ADDENDA

Lltbres a la radio

RAFAEL VALLBONA
La radio és el millor mitja per difondre
i promoure els llibres i la lectura. El to
proxim i creible del mitja I’han fet
J prescriptor abans que es posés de mo-
da el concepte. La transmissio oral de la paraula es-
crita té una capacitat superior per arribar a I'oient i
captar la seva atencio. Els professionals de la radio
tracten amb passio els llibres doncs ambdés com-
parteixen materia primera: la paraula. El caracter
popular i universal del mitja fa que sigui un suport
fonamental per a la comunicacié comunitaria; i no
hi ha millor forma de remoure consciéncies en fa-
vor del llibre que en col'lectius afins. Els llibres es
venen d'un en un, i la taca d’oli del boca-orella que
fa la radio és idonia per al llibre.

Fa temps que crec en aixo, i ara mateix tinc a ma
uns quants fets que ho demostren. El programa

®acceso

Llegir per sentir, de Josep M. Soler amb Pere Mar-
ti a Radio Vilafranca, acompleix aquests dies 20
anys en antena, un gran merit per a una emissora
petita. Han convidat a dinar a tothom qui han en-
trevistat: seran munid. La Rosa Badia, una de les
grans del mitja del pais, ha anat més enlla. Va con-
vidar a un seguit d’autors a fer una versié del poe-
ma de José Agustin Goytisolo Quiero todo esto.
Cada poema va ser llegit al seu programa Tot és
comédia, de Radio Barcelona, i ara I'editaran en lli-
bre. I si recordo amb plaer una entrevista de la
campanya de promoci6 de la darrera novel-la, des-
tacaria sens dubte la del programa Propera para-
da: cultura, que fa en Xavier Borrell i un excel-lent
equip a Radio Cornella de Llobregat.

El Departament de Cultura hauria de fer un con-
veni amb les radios, sobretot locals, per empényer
encara més la bona feina que fan en favor del llibre.
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La empresa realiza un sequimiento a més de 800 publicaciones de prensa escrita en Espafia
y60.000 digitales en todo el mundo

Eprensa' lanza el primer buscador de notidas

de prensa escrita en tiempo real

La nueva herramienta, Puntonews, es la solucién idonea para el seguimiento
informativo de pymes y profesionales.

Madrid 26 de mayo,- Avalada por unnu-
trido listado de clientes como BP, Banca
March, Espirito Santo, Cocabank o Iaer, I
compaiia de i informativo
Eprensa ! destacs, adenis de por suavanzado
metabuscador —que le permite dasificar de
forma segura mas de
60,000 medios ¥
500,000 articulos de
prensa dl dia-, porel
anilisis ¥ evaluacion
cualitativa de lasnoti-
cias que recoge En
concreto, la compaiiia
incluye mas de 500

Eprensa! utiliza un
buscador propio de
ultima generacién gue
le permite clasificar de
forma sequra mas de

doal sector de pymesy profisionales Bl s
rio puede realizar toxdo tipo de buisquedas,
graciasa las bases de datos sumimistradas por

Eprensa! en continuo d llo e innova-
cidn, Desde noticias propias a sectoriales o de
la competencia mits
directa. "Las Pymes
estin cadaver misin-
teresadis en conocer
cudl e su posicidn
frente a ls competen-
i, su imagen y k2 opi-
‘nitn de sus prblicos”,
sefiala Bernardo Posi-

medios escrifos, nacko- — edio millon de noticias  da socio y fundadar

nales, los principales
diarios y revistas euro-
peas y latinoamerica-
. Los midios digitalis seguidos por Epren-
salen bactudidad ascienden 3 60,000 en to-
do el mundo, 19,000 blogsy las principales re-
cles sociles. Por supuesto, ls empresa tiene ka
diosque el cliente considere de interés.
Entrelos dientes de Eprensa! figurm em-
presas de oxdoslos sectores de b actividad sco-
nidmica, pero también Administraciones y or-
ganisros plblicos, asociadones, findaciones y
todotipo deinstituciones.
Consclentes de las nuevas necesidades
quese plantean para pymesy profesiomles, y
siempre con la losafia ded continuo avance
y desarrollo tecnaldgico, I compafiia ha
madlspnﬁamdchsmmmc-

mmmimdyﬂbwomhm
les, en tiempo real.

La consults es gratuita y dos clientes solo
pagan por aquellas noticias que se descarguen
sin ftener obligacion de contratar of servicio
por un tiempo determinado. Bl servicio, cuyo
s e tan Biell como ln adquisicion de cual-
quiera de los tres planes de shorro disponi-
bles, o comprando noticias sucltas en

®acceso

cada dia

de Eprensal y verda-
dero alma mater de
Puntonews. " Porello,
sin pagar pada, pueden accediral titulary &
un hreve resumen de la informacion. S quie-
ren disponer de la noticia completa en PDF
con lamyixima calidad pagan por descargar-
", continga.
Constante
innovadién

Eprensa! se adelanto a Google News y a
cualquicr otro servicio e seguimiento y andli-
sisinformativo de prensa digital al lanzar, en

2001, una plataforma capaz de realizar una
funcién hasta ese momento mnexstente en el

asncﬂdmsmdegmlcahdadqweimg-
mlymahulilimdndeummw&:gh

naticias conaretas del PDF onginal suminis-
trado por cada publicacion, Ademis de una
clevada calidad de visualzzacicn e impresion,
lzmmjzdemrméﬁ:mmmgmipm
Tas notici

mnmmaiapunmhqumﬁu
Ingeneracion de dosieres de prensa que pue-
den enviarse y recibirse por cormen doctminico
de forma muy ripida, lo que permite neduci

cas del PDF ariginal suministrado porcads
publicacion, lo que no solo hace posible opti-
mitsr ol almacenamiento y obterier resultados
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torizacion permite a Eprensa! reutilizar jos ar-
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Jueves, 26 de junio de 2014

Necessitem les Ultimes paraules; si vols te les inventes, etziba a Primera plana leditor dun diari nord-america,
ansios per publicar laltim sospir dun pres a punt de ser executat. En una expressié extrema de cinisme, lobra
de Ben Hecht i Charles MacArthur exhibeix acte rere acte els pecats capitals del periodisme. Aquest, pero,
no és lunic llegat teatral o cinematografic que escenifica les febleses del periodisme. El vincle amb el poder,
alimentat per lintercanvi de favors, la gestié extremadament complexa -i, sovint, poc conscient- de la informacio
i la seva utilitzacié interessada han dut diversos autors a perfilar el periodista en les seves obres com un
personatge facilment corruptible. Perd no cal recérrer a la ficcié per aprofundir en les contradiccions de
lexercici periodistic. Reconegudes tesis constaten la fragilitat de lética periodistica en una conjuntura en la
qual el periodisme ha acceptat ser una pega més dengranatge, renunciant a la seva identitat i autonomia en
favor dun sistema que ha dividit la societat entre afavorits i desafavorits. Les deu estrategies de manipulacio
mediatica, identificades per Noam Chomsky, en son només un exemple. Atesa aquesta antologia, sén pocs
els arguments que poden combatre la desesperanca. Ara bé, de la mateixa manera que el rigor és una
exigéncia en el periodisme, també ho ha de ser en la seva critica. Es important que prenguem tots consciéncia
gue la critica no pot ser en cap cas lexpressid duna actitud destructiva o dindiferencia, sino, ben al contrari,
un estimul per a la reformulacié o la construccio dalternatives. Fa poques setmanes, des de la professié es
vivia amb certa tristor els atacs soferts per companys periodistes, en un gest indiscutible contra el dret a la
informacié. Les motivacions van ser diverses. Pero el resultat és que es van atacar dos mitjans que creuen
en la comunicacié com una eina de transformacio social, La Directa i La Burxa; un mitja puablic, TV3; i una
agencia de noticies de titularitat publica, IACN. Estructures fonamentals, com sha demostrat darrerament,
que han contribuit a destapar males practiques policials i encobriments en el si dels drgans politics, o que
han permés conéixer amb més profunditat lextrema dreta i els oligopolis eléctrics. Tot plegat ens ha de fer
reflexionar més que planyer-nos. Perqué més enlla de no sentir-nos identificats amb aquestes accions
rebutjables, molt probablement darrere shi amagui un problema profund que no es pot obviar: el distanciament
entre el periodisme i els ciutadans. La defensa del periodisme no es pot imposar i el convenciment de la seva
necessitat, tampoc. Una conviccié només pot ser compartida si cadascu lassumeix com a propia. | és evident
gue si aquesta connexid no existeix, cal analitzar bé el perqué. El context actual ens brinda loportunitat de
fer-ho. Ara que molts mitjans replantegen les seves estructures i es trenquen el cap per repensar els seus
productes, és necessari que es tornin a buscar formules per apropar el periodisme als ciutadans.
Afortunadament, ja hi ha alguns projectes de nova creacioé que parteixen daquesta reflexié i saben llegir les
oportunitats de la conjuntura. Sigui com sigui, ja fa temps que els esdeveniments ens estan advertint que
aquest no és un moment per restar sords als clams dels ciutadans. Perqué darrere daquests shi amaguen
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indicadors de canvis relacionals entre les diverses forces que interactuen, tal i com ja advertia Foucault, les
idees del qual son plenament vigents trenta anys després de la seva mort. Aquest €s el missatge que ens
toca interpretar ara. Si ho sabem fer bé, potser algun dia deixarem enrere la crisi de credibilitat i de prestigi
del sector i esdevindrem un reclam unanime de la societat. |, aleshores, samorosira el regust agredol¢ que
ens deixa el to burlesc de Primera plana en intuir en el cinisme dels personatges part de realitat.
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