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Pedro. J Ramirez
presenta a Lleida
el seu nou llibre
‘La desventura
de la libertad’

Lleida. El dimarts ['Hotel
Zenit acollira la presentacio
que el periodista Pedro. J. Ra-
mirez fara del seu ultim llibre
La desventura de la libertad,
convidat pel Col-legi de Pe-
riodistes de Catalunya de la
Demarcaciéo de Lleida per
presentar el seu nou assaig
historic. L'acte, obert a tota
la ciutadania, tindra lloc a les
13.50 hores a I'Hotel Zenit de
Lleida.
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Queixa dels periodistes al Govern per

les compareixences sense preguntes

Barcelona . El Collegi de preguntes durant la com-

Periodistes de Catalunya va pareixenca de Manel Prat,

traslladar al Govern el “ma- exdirector general de la Po-

lestar” que ha provocat el licia, durant I'acte en qué va

fet que no es poguessin fer anunciar que dimitia.
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«\Vote for Gus»

El cap de Gabinet de I'’Ajuntament de Tarragona, Gustavo Cu-
adrado, ha estat nominat com un dels candidats a guanyar la
Petxina Tancada. Aquest és el guard6 que atorga el Collegi de
Periodistes de Tarragona als periodistes o caps de gabinets de
premsa que més dificultats posen als professionals de la prem-
sa a I'hora d'informar sobre les institucions que representen.
Lluny d’avergonyir-se per aquesta nominacio, el cap de gabinet
de I'’Ajuntament de Tarragona ha encetat una campanya per tal
d’aconseguir el major nombre de vots i ser, finalment, el guanya-
dor de la Petxina Tancada. La seva campanya passa per recollir el
compromis del vot personalment —ahir mateix en va recollir un
al Nou Estadi, donava fe al seu compte de Facebook- fins a envi-
ar missatges personals als periodistes amb cartelleria «electoral»
en la que també demana el vot. «Vote for Gus» o «Mai et mengis
una petxina que encara estigui tancada després d’haver estat cui-
ta», son algunes de les llegendes de la seva campanya.
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i queé sen’ha fet de... JOSE LUIS BALBIN

JAUME COLLELL

Periodista
de flegma
britanica

osé Luis Balbin, quan encara no

feia dos mesos de la mort de

Franco, va engegar La clave a

TVE, un espai de debat que dura-

va de dues a tres hores, sense te-
nir en compte que abans es passava una
pel-licula relacionada amb el tema. Aquell
periodista, de flegma britanica, amb barba
de senador i que fumava pipa, va convocar
al platé gent de tot color, des de la Pasiona-
ria a Blas Pifar. El programa va desapareéi-
xer durant el govern de Felipe Gonzilez,
¢l 1985, i coincidint amb el referéndum so-
bre P'OTAN, encara que anys més tard va
reaparéixer a Antena 3. Balbin, a I'altra
banda del teléfon, encara conserva la veu
pausada, conciliadora, d’'aquells anys en
qué ningti no tenia pressa.

Els ponents de La clave s’arrepapaven
en aquelles butaques de cuir i acer inoxida-
ble que simbolitzaven no tan sols la moder-
nitat del disseny, sind de les idees. Balbin
intervenia poc, de tant en tant feia girar el
seient, agafava un paper, o un llibre, treia
una mica de fum i deixava anar un dubte,

®acceso

o un grapat. Els debats a vegades eren pe-
sats, per0 sempre anaven al fons de les
qiiestions que els participants il-lustraven
amb aportacions erudites. El més interes-
sant de tot era la controvérsia i el contrast
de parers, impensable en els canals de tele-
visio que tenim avui.

Balbin és fill de Pravia (Astiries), hi va
néixer el 1940. Va ser el tercer de set ger-
mans, amb els quals feia pinya no només
al carrer, sind a casa i a I'escola. Ell era un
nen juganer i trapella, que és com han de
ser els nens. Després va transformar-se en
un estudiant notable i formal, que és el
que han de ser els nois quan es fan grans.
Per a un temperament inquiet com el seu

PASSIO
MUSICAL

Al marge de la lite-
ratura, el cine i el
periodisme, 'autén-
tic somni de Balbin
era ser director
d’orquestra. Tot i
que reconeix que
no té dots per ala
la miisica es con-
sidera un fervent
apassionat. Era
molt amic de Car-
melo Bernaola, el
compositor de la
sintonia de La cla-
ve, una melodia
d’aire cinematogra-
fic molt suggestiva.

descobrir les belles arts va ser com obrir la
primera finestra de la vida al mon. Es aixi
que les primeres passions vocacionals van
ser la literatura i el cinema. I li va anar
d'un pél perqué quan va arribar a Madrid
per entrar a I'escola de Cinema ho va fer
fora de termini i aleshores es va matri-
cular a I'escola de Periodisme.

La trajectoria professional de Balbin és
extensa: redactor de La Nueva Espana i
Pueblo, corresponsal a Alemanya, Franca,
Austria i als paisos de I'Est, cap d'informa-
tius de TVE, radiofonista a Antena 3 Radio
ila Cope, a més de fundador i director del
setmanari La clave. Entre els referents
dins de l'ofici els seus companys Manuel

G3 / EMILIA CUTIERREZ

Martin Ferrand i Fernando Castedo. Ara
esta mig jubilat encara que ell no s’hi consi-
dera. De tant en tant col-labora a ABC.

Si li fessin ofertes atractives de feina
s’hi apuntaria, pero res del que li propo-
sen no li desperta interés. Balbin només
veu frivolitats en la televisio d’ara, tret
d’'una vegada que li va trucar Jordi Gonzd-
lez per convidar-lo a un programa, i mal-

Va engegar el programa
‘La clave’ a TVE dos mesos
després de la mort de Franco

grat que no és un presentador que li agra-
di especialment, van parlar de les condi-
cions de la participacio i, almenys, no li va
fer trampes.

Al final de les confessions, Balbin gira
els ulls cap el passat i n'esta content per-
qué va tenir oportunitats de fer el que li
agradava. Rememora aquella graella en
queé, a més de La clave, hi havia Joaquin
Soler Serrano amb les entrevistes del pro-
grama A fondo, els espais de Chicho
Ibafiez Serrador i els reportatges de Rodri-
guez de la Fuente i pensa que feien una
televisio que estava prou bé. No és facil
descobrir la manera de ser d’aquest perio-
dista amable i tranquil: uns veuen que és
un home de caricter que no es deixa doble-
gar, intransigent, pero daltres, els que el
coneixen de debo, ereuen que Balbin mai
no ha fet ni fara allo que pensa que no ha
de fer. Es conseqiient per naturalesa.
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Un largo proceso

» El dictamen del Tribunal Europeo que
obliga a Google a eliminar enlaces que
contengan informacién lesiva, publicado el
13 de mayo, dio respuesta a una demanda
del espafiol Mario Costeja, que exigfa al
buscador que retirara una infermacién
publicada en La Vanguardia. En 1998, este
diario publicé un articulo con enlaces a
una subasta de inmuebles relacionada con
un embargo por deudas a la Seguridad
Social. Pese a que este asunto estaba ya
saldado, Costeja segufa apareciendo como
deudor en el buscador.

» Costeja recurrié a la Agencia Espafiola
de Proteccién de Datos (AEPD) para
solicitar la retirada del articulo. La AEPD
dio la razén a La Vanguardia porque la
publicacién de los datos tenfa una
justificacion legal, pero instd a Google a
eliminar los enlaces en los que se hacia
referencia a datos personales.

» Google recurrié la resolucién de la
AEPD ante la Audiencia Nacional por
entender que era injusta y ponia en
juego la neutralidad y la transparencia
del buscador. El buscador recurrié ante
la Audiencia todas las resoluciones

similares posteriores que le fueron
llegando, hasta acumularse més de 200,
» En 2012, ante el cimulo de recursos
presentados por Google, la Audiencia
Nacional decidié enviar al Tribunal
Europeo una cuestion prejudicial sobre
la manera de interpretar las normas de
proteccién de datos en Internet.

» Hace un afio, el abogado general de la
UE dio la razén a Google por entender
que no puede ser considerado
“responsable del tratamiento” de los

que procesa. El Tribunal Europeo no
tuvo en cuenta esta opinién porque
entiende que el buscador sf es
“responsable” de la informacién que
figura en la lista de resultados de una
busqueda.

» Tras conocer el dictamen del 13 de
mayo, Google anuncié que lo acatarfa y
que pondria a disposicion sus usuarios
un formulario para que pudieran
solicitar la retirada de enlaces. Ayer el
buscador explicé el sistema y presentd
al comité de expertos que evaluara las
reclamaciones.

3 [~
Google ha disefiado un formulario a través del cual se podra solicitar la eliminacion de resultados del buscador. /

datos contenidos en las paginas web

ENS MEYER (AP)

Google comienza los tramites
para respetar el ‘derecho al olvido’

Buscara el equilibrio entre la privacidad y el derecho a la informacién
Un comité de expertos estudiara las reclamaciones de los usuarios

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

Dos semanas después de que el
Tribunal Europeo reconociera el
derecho de los ciudadanos a reti-
rar datos de caracter personal en
Internet, Google ha decidido po-
ner los medios para que puedan
ejercerlo y hacer asi efectivo el
llamado derecho al olvido. La em-
presa ha disefiado un formulario
a través del cual se podrd solicitar
la eliminacion de los resultados
del buscador cuando un usuario
introduce su nombre, segin
anuncio ayer. Cada peticion sera
analizada de forma individual y la
decision que adopte la multinacio-
nal intentara encontrar un equili-
brio entre el derecho de privaci-
dad y el derecho a conocer y di-
fundir informacién, afiadio.

Si determinadas btisquedas
son de interés piiblico (como una
noticia sobre estafas financieras,
negligencias profesionales, conde-
nas penales o comportamientos

®acceso

publicos de funcionarios poco
ejemplares) debera ponderarse si
prevalece el derecho de los ciuda-
danos a la informacién. El Tribu-
nal Europeo consideré que solo
se suprimirdan aquellos datos que
resulten lesivos para el usuario y
sean irrelevantes y que hasta aho-
ra estaban obligados a vivir eter-
namente en Internet. Informacio-
nes banales que sean claramente
dafiinas podran permanecer ocul-
tas a los ojos de los demds. Eso no
significa que se reescriba la histo-
ria o se alteren las hemerotecas.
Pero borrar la informacién obso-
leta, como en su dia reclamé el
abogado Mario Costeja, que fue el
detonante de la sentencia del Tri-
bunal de Luxemburgo, sera posi-
ble, al menos en Google. Otros
buscadores deberdn establecer
igualmente mecanismos para
que los usuarios puedan recla-
mar también salir de Internet.
La Agencia Espaifiola de Pro-
teccion de Datos (AEPD), que du-
rante varios afos ha reclamado a

Google que activara mecanismos
para garantizar la vida privada de
los ciudadanos, celebra que el
buscador haya puesto en marcha
una herramienta “para comuni-
car y resolver las eventuales lesio-
nes de sus derechos causadas por
el buscador al difundir informa-
cién personal sin ninguna rele-
vancia ni interés ptblico”, seglin
sefald el director de la AEPD, Jo-
sé Luis Rodriguez Alvarez. Este
organismo, que vela por el respe-
to a la privacidad, ha tramitado
alrededor de 220 reclamaciones.
Recurridas por Google ante la Au-
diencia Nacional, estaban pen-
dientes del fallo del Tribunal de
Luxemburgo.

“La sentencia obliga a Google
a hacer juicios dificiles sobre el
derecho del individuo a ser olvida-
do y el derecho publico a saber”,
dice la compafiia. Para conjugar
ambos, ha constituido un comité
asesor de expertos. Su mision se-
ra clarificar en qué casos los ciu-
dadanos podran reclamar que se

borren sus datos de cardcter per-
sonal. Han de ser irrelevantes y
carecer de interés publico, tal y
como especificaba el Tribunal Eu-
ropeo en su sentencia.

Este comité estard liderado
por el expresidente de Google,
Eric Schmidt, y en €l participaran
desde el director de Wikipedia,
Jimmy Wales, hasta académicos
y representantes de los organis-
mos reguladores de proteccion
de datos de los paises europeos.
Entre ellos figura el exdirector de
la AEPD José Luis Pifiar, actual-
mente catedratico de Derecho Ad-
ministrativo y vicerrector de Rela-
ciones Internacionales de la Uni-
versidad San Pablo (CEU); Frank
La Rue, relator especial de la
ONU para la proteccion del dere-
choala libertad de expresién; Lu-
ciano Floridi, profesor de Filoso-
fia y Etica de la Universidad de
Oxford, y Peggy Valcke, de la Uni-
versidad de Lovaina. Floridi ha co-
mentado que este comité consulti-
vo internacional creado para eva-

luar los problemas éticos y juridi-
cos que plantea Internet requeri-
rd “un pensamiento profundo”.
Google asegura que su inten-
cion es trabajar de cerca con las
autoridades de proteccién de da-
tos de los distintos paises para
“implementar” el borrado de enla-
ces. El usuario deberd indicar si
considera que los resultados de
buisqueda que incluyen su nom-
bre son “inadecuados, no perti-
nentes o ya no pertinentes, o exce-
sivos desde el punto de vista de
los fines para los que fueron trata-
dos”. Desde un punto de vista téc-
nico, la empresa reconoce una
cierta complejidad al tener que
trabajar en muchos idiomas.

Se podra solicitar
la eliminacion
de los resultados
del buscador

El comité evaluara
problemas éticos
y juridicos

que plantea la Red

“Confiamos en que sea un proce-
so dgil”, afirma una portavoz de
Google, apuntando que, con el
tiempo, “se ira refinando el proce-
dimiento”. Sin embargo, conside-
ra que es pronto para determinar
en qué plazos se atenderan y se
resolveran las peticiones. “Hay
que comprobar que los formula-
rios hayan sido completados co-
rrectamente. Ademas, habra que
informar a las autoridades de pro-
teccién de datos y estar coordina-
dos con la web de origen”, expli-
can fuentes de la compaiiia.

De hecho, la AEPD recuerda
que el procedimiento a seguir pa-
sa, en primer lugar, por dirigirse
a quien estd tratando sus datos y
si este no atiende la peticion, el
afectado podra acudir a la agen-
cia para que revise su caso. Este
organismo evaluaré si la reclama-
cion se atiende o se desestima y
se dirigira a los responsables para
que se supriman determinados
enlaces. El cuestionario de Go-
ogle deberé rellenarse con el nom-
bre completo para el que se solici-
ta que se retiren los resultados de
biisqueda y los enlaces asociados
que se desean suprimir. Para po-
der evaluar las peticiones Google
solicita que se indique la URL (en
la barra del navegador). Ademas,
se debera explicar —en el caso de
que existan dudas— los motivos
por los que la pigina enlazada se
refiere al usuario en cuestion y
por qué los contenidos son irrele-
vantes o resultan obsoletos.
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Toque de atencion del CAC a TV3 por
criticas a Ciutadans en las tertulias

Sellarés se refirio a Albert Rivera como «el senor éste que acostumbra a ir en bolas»

CRISTINA RUBIO / Barcelona
Severo e inaudito toque de atencién
del Consell de I’Audiovisual de Ca-
talunya (CAC) a TV3 por las criti-
cas e insultos a Ciutadans y el PP
en algunas de sus tertulias. El ente
regulador ha pedido a los presenta-
dores de espacios como Els Matins
que reaccionen con «diligencia» an-
te comentarios como los que espe-
to el periodista Miquel Sellarés so-
bre el lider no nacionalista, Albert
Rivera, a quien defini6 como «el se-
fior éste que acostumbra a ir en bo-
las». «Hay que garantizar que los
participantes tengan en todo mo-
mento un comportamiento respe-
tuosow», advierte el CAC.

Las criticas se pudieron escu-
char en el magazine informativo la
mafiana del 18 de marzo, durante
una entrevista al presidente de
Lopinié catalana y editor del dia-
rio digital Tribuna.cat, Miquel Se-
llarés. «Me preocupa mucho que
estos dirigentes politicos, de Ciuta-
dans y del PP, que cada dia nos ha-
blen de una violencia que sélo
existe en sus cerebros enfermos
[...] Y se deberia decir a nuestra
clase politica que denuncie absolu-
tamente todas estas insinuaciones,
que aqui hay violencia eh?», ase-
gurd en el transcurso de la charla
televisada.

Segiin la queja que interpuso la
portavoz de Ciutadans en el Parla-
ment, Carina Mejias, «la conduc-
tora del programa no intervino, no
ya para afear la difamacion profe-
rida ni siquiera para solicitarle
que no continuara injuriando a
miembros de partidos politicos,
fueran del signo que fueran»,

La diputada no nacionalista tam-

bién denuncia que el periodista y
tertuliano Miquel Sellarés «refirio
un conjunto de actos violentos de
extrema derecha como si tuvieran
relacion con Ciutadans o hubieran
siquiera podido tenerla».
Analizados los comentarios, el
CAC asegura que alguno de los
comentarios se puede considerar
«molesto o poco afortunado», pe-
ro no aprecia un animus injurian-
di que pueda suponer una vulne-
racion del limite al ejercicio del

El ex miembro de CDC y presidente del colectivo Opini6 Catalana, Miquel Sellarés. / DOMENEC UMBERT

derecho a expresar y difundir li-
bremente pensamientos, ideas y
opiniones. Atn asi, el ente regula-
dor matiza que la expresion «ce-
rebros enfermos» de forma aisla-
da es un «insulto» que «no puede
ampararse en la libertad de ex-
presion».

El CAC también sefiala que las
criticas se efectian «en el marco
de una tertulia televisiva», un for-
mato segun el ente regulador, que
se «caracteriza por la exposicion

de opiniones diversas y enmarca-
das en un planteamiento dialécti-
co de valoraciones y calificacio-
nes que, pese a que pueden resul-
tar molestas hay que analizarlas
de forma no aislada.

Sin embargo, el Consell de
I’Audiovisual de Catalunya re-
cuerda que en el manual de uso
del libro de estilo de la Corpora-
cién Catalana de Medios Audiovi-
suales establece que la responsa-
bilidad de que los tertulianos

mantengan un comportamiento
respetuoso recae en la persona
que conduce la tertulia,

También se mostro visiblemen-
te molesto el PP por el tratamien-
to de algunas noticias relaciona-
das con la formacion en TV3. En
la comisién de control parlamen-
taria, el diputado Pere Calbé tildé
de «inadmisible» la cobertura in-
formativa que hizo el canal de
noticias 3/24 de la agresion al mi-
nistro de Hacienda, Cristobal
Meontoro, en un acto de campana
de las elecciones europeas en Vi-
lanova i la Geltri. «Este trata-
miento es inadmisible, no se pue-
de ni minimizar ni mostrarse

El PP ve inadmisible
el tratamiento

del 3/24 sobre la
agresion a Montoro

Criticas al nuevo
programa ‘.CAT’
por su falta de
pluralidad

comprensivo con la violencia y
mucho menos desde un medio
ptiblico», denuncié.

También la popular Marisa
Xandri se quejo sobre uno de los
nuevos programas de referencia
de la cadena piiblica catalana. Se
trata del .CAT, el informativo noc-
turno que presenta la periodista
Ariadna Oltra. Segun el PP se tra-
ta de un espacio poco plural y con
«un enfoque sesgado de las tertu-
lias por falta de discrepancia en-
tre los participantes». Por ello,
Xandri lo compard con el No-Do:
«Ha pasado mas de un mes desde
su estreno y en vista de la plurali-
dad que se refleja , quizas deberia
decir Nodo.cat».

®acceso
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Industria, inflexible, manté
laretalladadecanalsaTV3

B Argumenta que Catalunya pot mantenir I'oferta actual comprimint els senyals B El govern
convoca els partits dilluns a Palau per abordar conjuntament un pla per plantar cara al Ministeri

La trobada va durar mitja hora i no va servir per acostar posicions M acy

Gemma Busquets
BARCELONA

El Ministeri d'Industria es
manté immobil sobre la
decisié d'eliminar un dels
tres multiplexs (MUX)
—en cadascun hi caben
quatre canals de tele— a
Catalunya. El secretari de
Comunicaeid del govern,
Josep Marti, i el director
general de Telecomunica-
cionsiSocietat de la Infor-

maci6, Jordi Puigner6, es
van reunir ahir a Madrid
amb representants d’In-
duastria perquée el govern
espanyol reconsiderés la
seva postura. Segons Mar-
ti, “no han volgut ni entrar
a valorar altres possibili-
tats técniques”.

La reuni6 va durar poc
més de mitja hora, i com a
interlocutors espanyols hi
havia el secretari d’estat de
Telecomunicacions i per a

®acceso

la Societat de la Informa-
ci6, Vietor Calvo-Sotelo
Ibanez-Martin, i el director
general de Telecomunica-
cionsiTecnologies delaIn-
formaci6 del govern espa-
nyol, Alberto Rodriguez
Raposo. Calvo-Sotelonova
voler compargeixer davant
dels mitjans pero Indus-
tria va fer piblica una no-
ta, pocs minuts després de
lafidelatrobada, enlaqual
argumenta que es pot

Bauza ho aprofitaria per treure TV3

El govern de José Ramon
Bauza vol aprofitar el tanca-
ment del segon multiplex au-
tonomic també a les llles per-
qué es deixi de veure TV3, Ai-
xihova avancar Ona Mediter-
rania. La conselleria de vice-
presidéncia hauria encarre-
gatuninforme enqué s'in-
tentaria demostrar la inviabi-

litat técnicaderebre els ca-
nals catalans, per exemple, a
través de l'espai que va que-
dar lliure després del tanca-
ment de Televisid de Mallor-
ca. Actualment hi ha dos
MUX autonomics ales llles: el
primer ocupat per dos canals
d'IB3ield'HDiel segon per
TV3,33/Stper3iel 3/24

mantenir l'oferta actual
comprimint els senyals.
Apunta als dos multiplexs
per a canals locals, que se-
gons el Ministeri només es-
tan aprofitats al 50%, fet
que permetria “mantenir
les emissions, incloent-hi
I'alta definici6™.

El secretari de Comuni-
cacio, Josep Marti, va re-
cordar que Catalunya no
renunciara als tres multi-
plexs “de l'oferta publica,
amb la futura reciprocitat,
ni a lalta definicié ni a
l'oferta privada en catala”.
El president de la Corpora-
cié Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA), Brauli
Duart, va defensar al Parla-
ment que és un problema
politic, no técnic. Va afegir
que no cediran: “No volem
renunciar-hi, ho wvolem
mantenir, i fins i tot incre-

La frase

é¢Hi ha espai per sota
el canal 60 per poder
ubicar el segon MUX .
No és un problema
técnic, és politic??
Brauli Duart

PRESIDENT DE LA CCMA

mentar-ho.” Va recordar
que el canal Super 3 i el ca-
nal 83 comparteixen fre-
qiiéncia com una situacio
temporal per les necessi-
tats d'estalvi actual.

El govern reclama que
si s’ha trobat una solucid
técnica per a RTVE tamhbé
esfaci el mateix amb el cas
de TV3. El govern ha con-
voeat les forces parlamen-
taries dilluns a Palau per
abordar una resposta con-
junta. També s’esta treba-
llant en la via juridica.m
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Industria no cedeix el segon multiplex de TV3

La reunio entre Estat i Generalitat sobre 'ample de banda catala acaba sense acord

A. GUTIERREZ / A. CASTELLVI
BARCELONA

Industria ha tombat 'alternativa
técnica que ahir i va presentar la
Generalitat per evitar la perdua
d’espai radioeléctric pera TV3 (que
incideix en el nombre de canals que
potemetre). La reunio entre repre-
sentants del ministeri d’Industriai
del govern de la Generalitat no va
fructificar en cap acord, toti que les
conseqiiencies que se’n deriven son
bendiferents segons qui hoexpliqui.

Pel ministeri d’Industria, I’eli-
minacio d'un dels dos maltiplexs
que té assignats TV3 no hauria de
comportar ni la reduccio de canals
ni la perdua de qualitat d’'imatge o
la rentncia a I'alta definicio. L’ar-
gumentaride I'Estat inclou apel-lar
al fet que Catalunya seguira tenint
un multiplex més que laresta de co-
munitats autonomes. I suggereix
que hauria d’explorar l'aprofita-
ment tant del multiplex que té con-
cessionat al Grupo Godo —-encara
peraun periode d’11 anys—ielsdos
multiplexs locals —que tenen una
cobertura limitada-. La proposta
d’Industria escanya, a més, la pos-
sibilitat futura d’intercanviar se-
nyal amb les Tlles Balears i el Pais
Valencia.

“No han volgut ni veure la pro-
posta alternativa que portavem”,
explicava a TARA Josep Marti, se-
cretari de Comunicacié dela Gene-
ralitat. “Es com picar ferro fred: la
decisio esta presa politicament, per
molt que lafarceixin técnicament”.
Dilluns el Govern ha convocat el
conjunt dels partits per decidir una
estrategia a partir d’aqui. La inten-
cio és tenirjadilluns un esquemaju-
ridic sobre com defensar-se.

Fonts de la direccio de la Corpo-
racio insistien ahir en la “negativa

®acceso

El ministre d’Industria, José Manuel Soria, ha refusat estudiar la proposta alternativa

que li va presentar la Generalitat per evitar la pérdua d’espai radioeléctric de TV3. ara

aferunpasenrere”irecelavendela
proposta d’Indistria, que veuen
técnicament poc consistent. Segons
indiquen, en un multiplex hi caben
20 megabits. Cada canal en defini-
cio estandard ocupa entre 4 i 4,5
megabits, de manera que, segons
aquests calculs, hi caben fins a cine
canals per multiplex com a maxim,
ino els sis que pretén I'Estat. A més,
aquests nameros noinclouen el que
ocupen els subtitols, 'audiodes-
cripeio o els canals d’audio addici-
onals (de les pel-licules en dual).

El president de la CCMA, Brauli
Duart, s’hi va referir durant la ses-
sid de control parlamentariad’ahir,
abans de coneixer el resultat de la

Reaccid

El Governha
convocatels
partits dilluns
perdissenyar
l'estratégia
deresposta

negociacio de la delegacio catalana
a Madrid. “Volem mantenir inte-
grament I'ofertaaudiovisual que ac-
tualment tenim en TDT. No accep-
tarem cap reduccio del nostre espai
radioeléctric”, va subratllar. Duart
va insistir que la decisié del minis-
teri respon a criteris politics i no
técnics, i la va posar al mateix sac
que lalleidel 2012 segonslaqualels
canals autonomics no poden tenir
deficitiels nous criteris de deduc-
cio de I'TVA, que, segons vaadvertir,
poden suposar un “risc serios” pera
I'estabilitat financera de la CCMA.
Sobre aquest Gltim punt va matisar
que encara no han rebut cap comu-
nicaci6 oficial d’Hisenda. m

El PP ataca TV3 per
no ser prou “plural”

‘No-Do.cat’

Durant la comissié de control de la
CCMA, la diputada del PP Marisa
Xandri va acusar els responsables
de TV3 i Catalunya Radio d’estar-
los convertint en “uns mitjans més
propis d’una dictadura que d’'una
democracia” i de prendre els cata-
lans per “tontos”. Xandri va centrar
les critiques en el programa .Cat,
que, segons va ironitzar, s’hauria
d’anomenar No-Do.cat, “envistade
laseva pluralitat”. Segons ella, “cap
cadena publica a Europa” mostra
una manca de pluralitat tan impor-
tant com lade TV3.

Retallades en programes

La prorroga de les negociacions del
conveni fins al novembre impedira
que es retallin del capitol de perso-
nal els 7,5 milions previstos per la
direccid. Aixo obligara a tocar par-
tides com les de continguts, que “ja
han estat molt ajustades”, la qual
cosa pot “incidir negativament so-
bre I'oferta” de TV3, segons Brau-
li Duart. Amb tot, el director de la
cadena, Eugeni Sallent, va remar-
car que el 30% del pressupost del
2014 (uns 90 milions) es destinara
a la compra de continguts i, per
tant, a impulsar el sector.
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El inesperado
adios de Carney

Obama anuncia la dimision de su portavoz,
que sera sustituido por Josh Earnest

MARIA RAMIREZ / Nueva York
Corresponsal
El portavoz de la Casa Blanca, Jay
Carney, empez6 ayer su rueda de
prensa diciendo que no habria «mas
anuncios de personal» después de la
dimisién del responsable de los vete-
ranos. Asi fue hasta que, en medio
de una pregunta sobre Ucrania, el
presidente Barack Obama apareci6
en el podio y le interrumpié: «Es una
de las frases favoritas de Jay, pero yo
si tengo un anuncio y es agridulce».

Con este pequefio show, Obama
sorprendio con la dimision de Car-
ney. El ntimero dos de comunica-
cion, Josh Earnest, sera el nuevo re-
presentante del presidente, el terce-
ro desde 2009.

Carney llevaba mas de tres anos
en el cargo, desde que en febrero de
2011 sustituyé a Robert Gibbs. El
periodista, de 49 anos, fue reportero
durante dos décadas en la revista Ti-
me y empezo en la Casa Blanca co-
mo jefe de comunicacion del vice-
presidente, Joe Biden.

Aunque en circunstancias muy
diferentes, fue el segundo anuncio
de dimision en dos horas, después
de la salida del secretario de los
asuntos de los veteranos, Eric Shin-
seki, por la falsificacion de listas de

espera para la atencién médica de
los militares. En el caso de Carney,
no hay ningin escandalo conocido.

«Le voy a echar mucho de me-
nos», dijo Obama sobre Carney, des-
crito por el presidente como un
«amigo cercano» y un «gran conse-
jeron, El presidente explico que el
portavoz le informé en abril de que
estaba listo para dejar su puesto y
cambiar de trabajo.

Ayer, Carney no quiso aclarar
cual sera su futuro, aunque nego
que vaya a ser nombrado embaja-
dor en Moscu, una de sus opcio-
nes. El portavoz habla ruso y fue
corresponsal alli para Time. «Estoy
emocionado con algunas de las po-
sibilidades», dijo.

Carney, en principio, se quedara
hasta mediados de junio. No dio de-
talles sobre sus motivos para dejar
el cargo y dijo haber disfrutado con
«la increible experiencia», pese a
que le han tocado los anos mas im-
populares de Obama y ha tenido en
ocasiones una relacién tensa con la
prensa. La ex directora de New
York Times, Jill Abramson, asegu-
ra que ésta es la Administracion
«mas secretista» que ha conocido.

A menudo, los reporteros acorra-
laban al portavoz quejandose de que

®acceso

no contestaba a las preguntas de
manera clara.

Obama deja su imagen en manos
de un fiel conocido. Earnest, de 39
anos, trabajé en la campana a la Al-
caldia de Nueva York de Michael
Bloomberg y esta con Obama desde
el principio de su carrera presiden-
cial. Empezo como portavoz del en-
tonces senador en lowa y en Texas
durante las primarias de 2008. «Josh
y yo tenemos una historia muy lar-
ga desde los caucus de lowa», dijo
Obama. Segun el presidente, es «un

THE WHITE HOUSE
WASHINGTON

i

El portavoz de la Casa Blanca, Jay Carney, durante una rueda de prensa en Washington. / JOSHUA ROBERTS / REUTERS

tirador directo». Earnest sera el en-
cargado de la prensa en el viaje a
Europa de Obama la semana proxi-
ma. «Sé que en algun momento os
sentiréis frustrados con Josh tam-
bién», dijo a los reporteros, que
aplaudieron el ascenso del segundo.

El nuevo portavoz se enfrenta
ahora a la recta final de la Presiden-
cia Obama con una agenda interna-
cional marcada por las crisis de
Ucrania y Siria y el intento de replie-
gue en Afganistan y una lista de re-
formas nacionales paralizadas, co-

mo la legalizacion de inmigrantes o
la subida del salario minimo. Ear-
nest vivio el ascenso emocionante
de Obama, pero ahora le toca repre-
sentarlo durante el declive. Segiin la
encuesta de Gallup actualizada a
diario, el 51% de los ciudadanos cri-
tica la gestion del presidente frente
al 45% que la aprueba.

Carney aseguré que un buen por-
tavoz disfruta hasta en los peores di-
as: «Por muy dura que sea la rueda
de prensa, salgo contento de estar
aqui de pie».
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Planeta se hace fuerte en Grup 62y
controlara cerca del 80% del capital

INYECCION DE FONDOS/ E| grupo lider en edicion en catalan llevara a cabo una ampliacion de capital por
cuatro millones de euros, a la que acudirdn el conglomerado de la familia Lara y Enciclopedia Catalana.

J.Orihuel. Barcelona

Planeta consolida su posicion
de control en Grup 62, la ma-
yor editorial en lengua catala-
na. El grupo de la familia Lara
elevara a corto plazo su parti-
cipacion en la compaiia, de la
que posee el 64% del capital
tras adquirir el afio pasado el
30% que estaba en manos de
LaCaixa.

Ahora, Planeta aumentara
su participacion hasta aproxi-
madamente un 78%, segin
fuentes cercanas a Grup 62. El
conglomerado editorial y de
medios de comunicacion ga-
nard nuevamente peso en la
compania presidida por Jo-
sep Ramoneda, en el marco
de una ampliacion de capital
en Edicions 62, la matriz del
grupo, que debera aprobarse
en la junta de accionistas con-
vocada para el proximo 30 de
junio.

Seguin las mismas fuentes,
elimporte del aumento de ca-
pital ronda los cuatro millo-
nes de euros. De esta cifra,
Planeta aportaria alrededor
de tres millones y medio de
euros, mientras que Enci-
clopédia Catalana, el segundo
gran accionista de Grup 62,
inyectaria medio millon de
euros.

Al menos una parte de las
acciones que suscribira Pla-

José Manuel Lara (Planeta).

neta procederan de una capi-
talizacion de deuda, ya que el
grupo que lidera José Manuel
Lara concedio en 2013 un
préstamo a Grup 62.

Una vez ejecutada la am-
pliaciéon de capital, Enci-
clopédia reduciria desde el
33% actual hasta aproxima-
damente un 20% su partici-
pacion en la editorial, y los mi-
noritarios pasarian del 3% al
2% del accionariado.

Segun los tltimos datos dis-
ponibles, al cierre de 2012

®acceso

Josep Ramoneda (Grup 62).

Planeta tomé el afio
pasado la mayoria de
Grup 62 al hacerse
con el 30% que
tenia La Caixa

Edicions 62 tenia un capital
social de 20,28 millones y
unos fondos propios de 24,65
millones de euros. Ese afo, la
matriz registré una cifra de
negocio de 5,41 millones de
euros, y la facturacion conso-
lidada fue de 26 millones de
euros. La editorial sufrio en
2012 unas pérdidas individua-
les de 5,28 millones de euros,
frente al beneficio neto de
2,44 millones de 2011.

En su informe de gestion, el
grupo editorial atribuia los

Dieciséis sellos
editoriales

® Grup 62 engloba 16
sellos, como Emptiries,
Proa, Portic, Destino,
Peninsula y Edicions 62.

® En febrero, Josep
Ramoneda fue nombrado
presidente, y Emili
Rosales, director literario.

® Junto al presidente,
intregran el consejo de
administracion del grupo
Joan Rigol, Carles
Sumarroca, Albert Pélach,
Antoni Serra Ramoneda

y Luis Elias.

numeros rojos de 2012 a “pro-
visiones no recurrentes pro-
vocadas por el cambio de ten-
dencia de consumo del mer-
cado”, asi como a una serie de
“medidas de ahorro”aplica-
dasyaen2013.

El afio pasado Grup 62 dejo
su historica sede del Raval, en
Barcelona, y su equipo profe-
sional se repartio entre el
cuartel general de Planeta, en
la Diagonal, y unas oficinas en
Pedro i Pons, donde se en-
cuentra el domicilio social.
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RECONEIXEMENT A UNA LLARGA CARRERA

Marginedas guanya el premi de
periodisme Cirilo Rodriguez

©El jurat reconeix el
rigor, la valentiaila
dilatada trajectoria
del reporter

OEl periodista d’EL
PERIODICO agraeix
tot el suport rebut
durant el seu segrest

“ EL PERIODICO
| SEGOVIA
uanelreporterd'ELPERI-
ODICO Marc Marginedas
va quedar finalista del
prestigids premi Cirilo
Rodriguez I'any passat va demanar
en el seu discurs que els mitjans de
comunicacié seguissin apostant per
la cobertura dels conflictes perque
nocaiguessinen!'oblit. Llavors, Mar-
ginedas no sabia que EL PERIODICO
DECATALUNYA 'enviariaa Siria, on
seria segrestat durant migany per is-
lamistes radicals. Un any després
d’aquell discurs, un cop alliberat,
Marginedas es va erigir ahir en el
guanyadordela30aedicio del Cirilo

EFE

Rodriguez, que reconeix la trajecto-
ria dels corresponsals i enviats espe-
cials de mitjans de comunicacio es-
panyols a l'estranger.

El jurat, compost per represen-

®acceso

»» Marc Marginedas, ahir a Segovia, al recollir el premi.

tants dels principals mitjans de co-
municacio espanyols escrits i audi-
ovisuals, va destacar de Marginedas
la seva dilatada carrera com a cor-
responsal i enviat especial, la seva

valentia, rigor i compromis. Emoci-
onatalrebreel guardé en unacte ce-
lebrat al parador de Segovia, Margi-
nedas va dedicar el reconeixement
a EL PERIODICO DE CATALUNYA,

que promou la informacio6 interna-
cional de qualitat amb apostes d’'alt
risc, com s’ha constatat a la guerra
de Siria.

Marginedas, de 46 anys, va voler
fer una mencié molt especial a «tots
aquells companys periodistes i estu-
diants universitaris» que durant el
seu segrest de sis mesos es van mo-
bilitzar per ell, i també per Javier Es-
pinosa i per Ricard Garcia Vilanova,
«No sabeu com heu ajudats, vadirel
reporter.

Marc fa gairebé dues déecades que
éscorresponsalienviatespeciala zo-
nesde conflicte. Vainiciarlaseva tra-
jectoria com a corresponsal de guer-
ra a Algeria el 1995, on durant tres
anysvacobrirelsagnant conflicte ci-
vil. E1 1998 va assumir la correspon-
saliaaRussiai,desdel 2002, quanva
tornar alaredaccié de Barcelona, és
l'enviatespecial azonesdeconflicte.
La seva amplia trajectoria esta reco-
1lida al seu primer llibre, Periodismo
en el campo de batalla.

HOMENATGE / El premi va consistir en
una escultura de vidre i un xec de
6.000 euros. També van rebre dues
esculturesiunxecde 1.000 euros ca-
daundelsaltresdos finalistes, Javier
Martin, delegat de I'agéncia Efe a
Israel, i Angeles Espinosa, I'enviada
especial del diari El Pais al Proxim
Orient. En l'acte es va rendir home-
natge al desaparegut Manu Legui-
neche, el primer periodista premiat
amb el Cirilo Rodriguez, el 1984, i
conegut com «el cap de la tribu dels
corresponsalsy, =
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Francesc Homs, en una compareixenca recent al Palau de la Generalitat M guim PuiG

Homs: “No
tancaremcap
canal de televisio”’

B El secretari de Comunicacio sera avuial ministeri per
intentar negociar alternatives a la perdua d’un mdltiplex

Redaccid
BARCELONA

Elgovern catalanotélain-
tencio de tancar cap canal
de televisio. Es la resposta
del conseller de la Presi-
déncia ala confirmacié del
ministre d’'Industria, feta
dimecres al Congrés, que
Catalunya perdra un dels
tres muiltiplexs —dos de
publics i un de privat en
cadascun dels quals caben
quatre canals de televisio—
apartit delgenerdel 2015.
“Hauran de venir de fora
perqué nosaltres no tan-
carem cap canal de televi-
8i6”, assegurava Francesc
HomsaRAC1, Hoalertava
just el dia abans que el se-
cretari de Comunicacio de
la Generalitat, Josep Mar-
ti, es reuneixi avui a Ma-
drid amb el secretari d'es-
tat de Telecomunicacions,
Victor Calvo-Sotelo, per
intentar negociar una al-
ternativa a la pérdua d'un
multiplex.

Homs anunciava que
l'executiu catala convoca-
ra la setmana vinent els
grups parlamentaris per
explicar-los qué técnica-
ment existeix una solucit

Les frases del conseller

ééFarem tot el que
estigui al nostre abast.
Hauran de venir de
fora, perque nosaltres
no tancarem cap canal
de televisio??

&éHi ha espai

per a tots des del
punt de vista técnic
tot i que calgui
moure’s del dial??

que no implicaria la reta-
llada. “Hi ha espai, des del
punt de vista técnic, per a
tothom”, garantia el tam-
bé portaveu.

El govern de la Generali-
tat va alertar enmig de la
campanya de les europees
la intenci6 del gabinet de
Mariano Rajoy de treure-li
un multiplex. El ministre
José Manuel Soria, que ini-
cialment va afirmar que es
tractava d'un malentes, va
fer marxa enrere dimecres
i va confirmar la pérdua.
L'argumentava per l'orde-
nacio de freqgiiencies de la
televisio digital imposada
per normativa europea. A
partir del 2015, I'espai ra-
dioeléctric en qué hi ha al-
guns canals de TV3 ha de
quedar lliure perqué 'ocu-
pinlesoperadores demobil

pera laxarxa 4G. Aquesta
reordenacié estava previs-
ta des de feia dos anys.

LaUGTicCcoo

La UGT i CCOQ van reac-
cionar a I'anunei de Soria
rebutjant-lo. En un comu-
nicat, 1a UGT va apel-lar a
les “especificitats propies”
de Catalunya per demanar
que es mantinguin els tres
muiltiplexs i va alertar que
la retallada és “un altre
atacalmodel audiovisual”.
Des de CCOO es va dema-
nar que no es faci “ni un
pas enrere” perd també es
va responsabilitzar el go-
vern ila direceié de la Cor-
poracié Catalana de Mit-
jans Audiovisuals de la si-
tuacié. El Grup Barnils
també va censurar la reta-
llada. B

18 / 59




EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

ion: POLITICA NACIONAL _ Valor: 13.279,00 € _Area (cm2): 386,1

Ocupacion: 36,64 %

Documento: 1/1

31/05/14
Prensa:  Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusion: 40.388 Ejemplares

Autor: EL PERIODICO |

19/18€28 ‘PO

Pagina: 20

BARCELONA Num. Lectores: 616000

XOC INSTITUCIONAL PER L'ESPAI RADIOELECTRIC

Industria qualifica d’«inviable» la
proposta del Govern sobre TV-3

©El ministeri

insisteix que no es
tancara cap canal tot
i suprimir un multiplex

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
=== ] secretari de Comunicacio
del Govern de la Generali-
tat, Josep Marti, i el secreta-
P 11 d’Estat de Telecomunica-
cionsiperalaSocietat de la Informa-
¢id, Victor Calvo-Sotelo, es van reunir
ahir a Madrid per abordar el conflic-
te obert al voltant de la supressio
d'undels tres multiplex de TDT assig-
natsa Catalunya. Esvanreuniripoca
cosamés, perquénovanarribaracap
acord: el Ministeri d’Inddstria consi-
dera que la proposta de 'Executiu de
CiU de mantenir el sistema actual
«no és técnicament viable» i «<suposa-
ria un cost extra per als ciutadans i
per a les administracions». A més a

®acceso

© L'Executiu de CiU
convoca els partits
catalans per acordar
una resposta conjunta

més, reitera que aquesta modificacié
no implicara la supressio de cap ca-
nal,jaquenoméss’haurande moure
les freqiiéncies i les millores tecnolo-
giques fins i tot ajudaran a augmen-
tar I'oferta.

Sies manté la decisié del Govern,
Catalunya perdra a partir de 1'1 de
generdel 2015 undels dos multiplex
que gestiona la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals (la gestid del
tercer esta en mans privades). En un
comunicat, Induistria va insistir que
la mesura no la pren el Govern cen-
tral de motu propio, sind que respon
a una directiva europea «que obliga
alareordenacid del'espectre radioe-
léctric per permetre el desenvolupa-
ment de la telefonia 4G a Espanyay, i

»» Josep Marti,

que aixo «permetra mantenir I’ofer-
ta televisiva a Catalunyai fins i tot
millorar-lar. Es més, el ministeri va
aprofitar per recordar en la seva no-
taque«l’alliberamentd’aquestaban-
da de frequiéncies [...] ja apareixia en
la concessio provisional del segon ca-
nal multiple autondomic a Catalunya
portada a terme el 2007 pel [llavors|
ministre d’Industria, Joan Clos». I va
afegir que el sector ja va ser avisat
d’aquesta «reducci6 de 'espai radi-
oeléctric per a les televisions el mes
d’agostdel 2012».

MES QUE ALTRES AUTONOMIES / Segons
Indiistria, «es manté a I'entorn del
37% la proporcio de la capacitat de
freqiiéncies reservada per a emissi-
ons en llengua catalanav i, a sobre,
Catalunya seguira tenint un multi-
plex més que la resta d’autonomies,
que es quedaran només amb un. A
més a més, «Catalunya esta utilit-
zantnomés una tercera partdelaca-
pacitat d'un dels seus multiplexs»,
va recordar I'Executiu central, que
va instar la Generalitat a reorganit-
zar aquesta distribucio.

«Malgrat que el Govern espanyol
allega que la mesura ve imposada
per la Uni6 Europea, en realitat és
només una disfressa per emmasca-
rar un objectiu politic», va replicar
el secretari de Comunicacié després
de la reunié, que va retreure al mi-
nisteri que ni tan sols volgués estu-
diar la seva proposta. L'Executiu de
CiUinsisteix que és técnicament via-
ble mantenir els tres multiplexs (ca-
da un acull quatre canals perd po-
dria arribara sis)i que la decisio pre-
tén «debilitar I'oferta televisiva en
catala» en ple debat sobiranista. El
Govern d’Artur Mas ha convocat els
partits del Parlament per a una reu-
nio dilluns que ve en que s’exposara
la situacio i es mirara de pactar una
resposta conjunta.=

Més informacié a la pagina 60.
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GENTE mEL AGRESOR ESTA PENDIENTE DEL PAGO DE UNA FIANZA DE 20.000 DOLARES

Brad Pitt consigue unaordende
arrestocontrael reportero Sediuk

El hombre, ucraniano de 25 afios de edad,
abofeted al actor estadounidense mientras
firmaba autdgrafos en el estreno de ‘Maléfica’,
protagonizada por Angelina Jolie

AGENCIAS

LaPoliciade Los Angeles ha emi-
tidounaordendearrestocontra
el bromista ucraniano que abo-
fetedenlacaraelactor Brad Pitt
mientras firmaba autografos en
el estreno de Maléfica, la nueva
peliculade Disney protagoniza-
da por su pareja, Angelina Jolie.

Pitt, de 50 afios, solicitd una
ordende protecciénurgente con-
traVitalii Sediuk, de 25afios, que
saltdunavallaylegolpeo, segiin
afirmo la portavoz del Departa-
mentode Policfade Los Angeles,
Wendy Reyes. La policiasolo pu-
do confirmar que Sediuk hizo
contacto con Pitt, pero no dio
otros detalles.

Sediuk, que esunapersonali-
dad televisiva en su propio pais,
permanecioel pasadojueves ba-

®acceso

jo custodia policial, pendiente
del pagodeunafianzade20.000
ddlares. Pitt no sufrio heridas
tras ser golpeado. Elbromistase
ha granjeado una mala reputa-
cién porirrumpirenloseventos
dealfombraroja con famosos.

‘Reincidente’
Enocasionesanteriores, Sediuk
yahabia protagonizadoacciones
similares. Asi, sehabiaabrazado
ala entrepierna del actor Leo-
nardo DiCaprioenel Festival de
Cine de Santa Barbara, irrumpio
enel escenariocuandolacantan-
te Adele hacia uso de la palabra
al aceptar un premio Grammy'y
fue abofeteado por Will Smith
después de besar al actor en un
estreno en Moscu. Unafioantes
enfurecié a Madonna al entre-
garle unramo de flores.

El actor Brad Pitt, después de ser abofeteado enla premieredela
pelicula“‘Maléfica’. roro:ere
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Cataluna debera renunciar a
cuatro canales de television

El Govern convoca para el lunes una cumbre con partidos

C.R./Barcelona
Pocas novedades se consiguieron
de la esperada reunion de ayer en-
tre el secretario de Estado de Tele-
comunicaciones, Victor Calvo-So-
telo, con su homélogo cataléan, Jor-
di Marti. Cataluha debera
renunciar a uno de sus multiplex
—cuatro canales de la TDT- como
consecuencia de la nueva regula-
cion europea, que obliga a liberar
espacio a las cadenas autondmicas
para empezar a implantar la telefo-
nia 4G en los hogares.

En estos momentos, Cataluna
dispone de tres multiplex: dos los
gestiona la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals con TV3,

mientras que el tercero esta en ma-
nos del Grupo Godo. Los dos de la
cadena puiblica se reparten de la si-
guiente manera: en el primero se
encuentra el canal generalista, E1
33, Esport 3 y el 3/24, mientras que
en el segundo se emite TV3 en Al-
ta Definicién y hay dos canales sin
usar que pertenecerian al extingui-
do Canal 9 y al balear IB3.

Como el tercer multiplex es pro-
piedad de un medio de comunica-
cion privado -Grupo Godd, con 8tv
a la cabeza- la Generalitat debera
prescindir de uno de los dos malti-
plex que usa TV3, una decision
que debera hacer efcetiva antes de
enero de 2015.

®acceso

Por ello y por el cariz «politico»
que denuncia la Generalitat en la
decision del Ministerio de Indus-
tria, el Govern ha convocado para
el lunes una cumbre con todos los
grupos parlamentarios catalanes.
«Ni siquiera han querido valorar
las posibilidades técnicas que ha-
rian que el cierre no fuera necesa-
rion, denunci6 ayer el secretario
de Comunicacion del Gobierno
cataldn, Josep Marti, tras la reu-
nion en Madrid. De hecho, advir-
ti6 que la propuesta del Estado no
responde a ningun criterio técni-
co, sino que entrana un objetivo
politico «para debilitar la oferta
televisiva en catalan».

€l ministro de Industria, José Manuel Soria. / eFe
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El CAC despacha los insultos a C’s
con una simple recomendacion

Un locutor de TV3 llamo
«cerebros enfermos»
alos miembros de

esta formacion

MARIA JESUS CANIZARES
BARCELONA

El Consejo Audiovisual de Catalufia
(CAC) ha resuelto la queja presentada
por Ciudadanos por los insultos reci-
bidos en la cadena ptiblica TV3 con un
informe de cinco paginas en el que se
limita a recordar a los locutores que
«es responsabilidad de la persona que
conduce la tertulia que los participan-
tes tengan en todo momento un com-
portamiento respetuoso y que la ex-
posicidn de sus ideas no sea insultan-
te o contraria a los valores de la
convivencian.

La queja que esta formacion pre-
sento hace dos meses se refiere a las
declaraciones de Miquel Sellarés, edi-
tor de un diario digital y ex director
de Seguridad de la Generalitat, quien
hablé de los «cerebros enfermos» de
Ciudadanos y PP en el magacine ma-

®acceso

L. BAUCELLS

Mejias y Rivera

tinal «Els matins de TV3», que inclu-
ye noticias de actualidad y debates de
opinadores. Asimismo, el tertuliano
aseguro que el presidente de C,s, Al-
bert Rivera, «acostumbra a ir en bo-
las».

Entiende el CAC, segiin detalla en

su informe, que «si bien alguna de las
expresiones se puede considerar mo-
lesta o poco afortunada, no se aprecia
un ‘animus injuriandi’ que pueda su-
poner una vulneracion del limite al
gjercicio del derecho a expresar y a di-
fundir libremente pensamientos, ideas
y opiniones».

Concluye que las referencias ala
formacion politica Ciudadanos «se en-
marcan en el ejercicio del derecho
constitucional a la libre expresion», si
bien «la expresion cerebros enfermos
considerada aisladamente es un in-
sulto y, como tal, no se podria ampa-
rar en la libertad de expresion». La no-
tificacién del informe esta firmado por
el ex presidente del PP catalan, Daniel
Sirera.

La portavoz de C’s, Carina Mejias,
ha criticado que el CAC, un organismo
muy caro que Se paga con los impues-
tos de todos los catalanes, se haya des-
pachado «con un par de hojas» y ha
anunciado que presentara una bate-
ria de preguntas en el Parlamento ca-
taldn para averiguar el coste de los in-
formes realizados por este organismo,
encargado de velar por los contenidos
audiovisuales.
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El Govern convoca els partits
per la perdua d’'una freqiiencia

Induistria diu que “no es reduiran els canals de la TDT a Catalunya”

BARCELONA / MADRID Redaccio

El Govern va convocar ahir per a
dilluns vinent els partits catalans
després que el secretari d’Estat
de Telecomunicacions, Victor
Calvo-Sotelo, comuniqués a Ma-
drid al secretari de Comunicacio
de ’Executiu catala, Josep Marti,
que el pla de reordenacio de fre-
quiencies de la TDT, aplicable
abans de gener del 2015, preveu
la pérdua d’un dels dos multiplex
(freqiiéncia) que actualment uti-
litza la televisio publica catalana.
El Ministeri d’Industria assegura
que l'oferta de canals en catala es
mantindra gracies a una solucio
técnica, per la qual cosa no es per-
dra el canal TV3 HD, que repro-
dueix la programacio de TV3 en
alta definicio.

Després de la reunio entre Cal-
vo-Sotelo i Marti, el Ministeri
d’Industria va emetre un comu-
nicat en que va afirmar que “no
es tancara cap canal de televisio,
només es mouran de freqiiéncia
per mandat europeu per perme-
tre el desenvolupament de la te-
lefonia mobil 4G. Les millores
tecnologiques no només perme-
ten mantenir 'oferta actual, in-
cloent l'alta definicio, sind in-
crementar-la”. El text va afegir
que Catalunya continuara tenint

®acceso

el doble de freqiiéncies que la
resta de comunitats autonomes
espanyoles.

La interpretacio del Govern
va ser molt diferent, perqueé la
pérdua d’'un multiplex (que equi-
val a una freqiiéncia) es conside-
ra com una limitacio de “Ioferta
televisiva en catala”, cosa que
considera “inadmissible”. “Ho
trobem molt greu i, per tant, fa-
rem tot el que estigui al nostre
abast per fer-hi front”. “Malgrat

El ministeri retalla un
multiplex de la TDT
per a la telefonia 4G i
el Govern ho considera
“inadmissible”

que el Govern espanyol allega
que la mesura ve imposada per
la UE, en realitat és només una
disfressa per emmascarar un ob-
jectiu politic”, va manifestar
Marti.

Segons Industria, el pla de re-
ordenacié de fregiiéncies per-
met que es mantingui “cap al
37% la proporcio de la capacitat
de freqiiéncies reservada per a
emissions en llengua catalana a

través dels canals de televisio au-
tonomica i local”.

Davant I'afirmacié del Govern
central que no es reduiran els ca-
nals que ara emet la Corporacio
Catalana de Radio i Televisio,
Marti va concloure que, si final-
ment s’aplica el pla de reordena-
cid, “es posaria el futur de la televi-
sio a les potes dels cavalls”. “Tot
aixo fa molt dificil la plena norma-
litzacio del catala i el paper de ser-
vei public”, va assegurar.

El Govern central considera
que “les millores tecnologiques
en la compressio i la codificacio
dels senyals de televisiéo perme-
ten aprofitar més bé la capacitat
disponible i, per tant, mantenir
el nombre de canals i millorar la
qualitat de les emissions, inclosa
Ialta definicid, malgrat la reduc-
cio de freqgiiencies motivada pel
dividend”.

La reduccio de freqiiencies
esta motivada per una directiva
europea, ja que una part de l'es-
pai radioeléctric se cedira per a
la telefonia de dades 4G. Segons
el ministeri, la Generalitat sabia
que hi havia la necessitat d’alli-
berar la freqliéncia quan se li va
concedir un segon multiplex
autonomic l'any 2007, pel lla-
vors ministre d’Induistria, Joan
Clos.e
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Curso / Del 30 de junio al 4 de julio

La Universidad Complutense analiza
los 25 anos de historia de EL MUNDO

Destacados periodistas, columnistas y dibujantes debaten sobre el oficio

LUIS OTEYZA / Madrid
#PeriodismoVivo. Esta es la eti-
queta o hashtag que ha definido el
hacer informativo del diario EL
MUNDO desde que se fundé en
octubre de 1989. Periodismo de
calidad, periodismo de investiga-
cién, periodismo que levanta las
alfombras del poder y que utiliza
las nuevas técnicas para llegar a
mas y mejor.

Y del 30 de junio al 4 de julio ese
ADN estara presente en El Escorial,
en los cursos de verano de la Uni-
versidad Complutense de Madrid,
para que alumnos, futuros periodis-
tas, profesionales y publico en gene-
ral sepan y aprendan las maneras y
el oficio que han desempenado y de-
sempenan los periodistas de este
medio y de otros, de talla internacio-
nal, que también acudiran a la cita.

®acceso

El periodismo de guerra sera
analizado por Javier Espinosa,
Marc Maginedas y Ricardo Garcia
Vilanonova, que estuvieron secues-
trados en Siria. El periodismo del
futuro por el profesor Ramén Sala-
verria, director de proyectos perio-
disticos de la Universidad de Nava-
rra. El oficio de escribir correra a
cargo de Antonio Lucas, Enric
Gonzélez, Manuel Jabois, Luis An-

tonio de Villena y Raiil del Pozo, to-
dos ellos columnistas de prestigio.
El disefio y el mundo de las vifietas
o editorialistas graficos lo plasma-
ran Rodrigo Sdnchez, Gallego &
Rey y Ricardo Martinez.
Reporteros Sin Fronteras, el
Club Internacional de Prensa, la Fe-
deracion de Asociaciones de Perio-
distas Espanoles (FAPE), Interna-
tional Consortium of Investigative

Journalists (ICLJ) y el Master de Pe-
riodismo de Investigacion Datos y
Visualizacion de la Universidad
Rey Juan Carlos y la Escuela de Pe-
riodismo de Unidad Editorial serdan
algunas de las organizaciones pe-
riodisticas que prestaran su apoyo
y andlisis a los altimos 25 anos del
periodismo espaniol e internacional.

El curso, EL MUNDO: 25 anos
de historia, serd inaugurado por
Pedro J. Ramirez, director funda-
dor del periddico y la clausura co-
rrera a cargo de Casimiro Garcia-
Abadillo, actual director del diario
y de Antonio Fernandez-Galiano,
presidente de Unidad Editorial.

El doctor Antonio Rubio se en-
carga de la direccién académica del
curso y el plazo de matriculacion y
becas, a través de la Universidad
Complutense, ya esté abierto.
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¥ ) JOSE FRANCISCO
& SERRANO OCEJA

LA IGLESIAY SUS
MEDIOS DE
COMUNICACION

La Iglesia en Espafia ha
apostado por los grandes
medios en un contexto de
mutacion de los medios de
masa a la masa de los medios

tonio Escudero, indiscutible re-

ferencia de lo que significa ser
maestro en el universo académico,
acaba de concluir la direccion de un
proyecto de alcance, un texto de re-
ferencia sobre la historia de la Igle-
sia en Espana, particularmente cen-
trado en la época contemporanea. En
colaboracion con la Real Academia
de Jurisprudencia v Legislacion, la
edicién, que pronto verd la luz, cuen-
ta con trabajos de casi un centenar
de académicos, profesores y especia-
listas de historia de la Iglesia, tedlo-
gos, canonistas, juristas, economis-
tas, politologos, periodistas e histo-
riadores del Derecho.

Uno de los capitulos de esta obra
estd dedicado a «La Iglesia y los Me-
dios de Comunicacién social» desde
una perspectiva interdisciplinar. La
narrativa maestra que la Iglesia en
Espana ha desarrollado del fenéme-
no de la comunicacion social, y de los
medios que la articulan, ha evolucio-
nado desde una comprension utili-
tarista -instrumentos para la rege-
neraciéon moral- a una comprension
cultural en la que los medios son en
si una cultura. Si bien es cierto que,
sin estudios cuantitativos fiables, se
sigue hablando de mas de un millar
de cabeceras propiedad de institucio-
nes de Iglesia, de diversa periodici-
dad y calidad, la Iglesia en Espafia ha
apostado por los grandes medios en
un contexto de mutacién de los me-
dios de masa a la masa de los medios.
Un capitulo nada halagtieno es el de
la gestion institucional de la comu-
nicacion, pero ahora no toca.

Mafiana se celebra la Jornada Mun-
dial de las Comunicaciones Sociales.
Una de las preguntas que surgen con
este motivo es si la clave de la relacion
entre [glesia y medios no estd més en
larelacion entre Iglesia y cultura que
en lade Iglesia y politica. Los medios
de la Iglesia demandan un sustrato de
proyectos, de ideas. La capacidad para
generar un pensamiento fresco que
refleje y trasmita el mundo vital pue-
de llegar a ser una asignatura pendien-
te. El déficit de iniciativas, y de inci-
dencia cultural, convertiria a la Igle-
sia en autorreferencial, agudizaria las
divisiones internas, la abocaria a per-
sonalismos y a mesianismos, y la con-
duciria a un estado de latencia.

Ei académico y profesor José An-
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Duart reclama
“soluciones

técnicas” para
evitar el cierre
de televisiones

EL PAIS, Barcelona

El presidente del Consejodela
Corporacion Catalana de Me-
dios Audiovisuales (CCMA),
Brauli Duart, insistio ayer en
la existencia de “soluciones
técnicas” que evitarian la pér-
dida de uno de los tres
miiltiplex de TDT y la conse-
cuente desaparicion de dos
canales de la television pibli-
ca catalana. Duart anunci6é
ante la comision del Parla-
ment que controla el ente
que gestiona los medios de
comunicacién de la Generali-
tat, que la reordenacion del
espacio radioeléctrico estd
motivada por cuestiones poli-
ticas que se pueden superar.

“Hay espacio por debajo
del canal 60 para poder ubi-
car el segundo multiplex de
la corporacién” remarcéd
Duart, quien recordé que el
Gobierno ya ha acordado la
reubicacion de un canal de
RTVE que estaba por encima
del canal 60, evitando asi
que la corporacién piblica
estatal se vea obligada a ce-
rrarlo.

A su parecer, la aplicacién
de este criterio constata que
“no estamos ante un proble-
ma técnico, porque si lo fue-
ra tendria solucion”, a lo que
anadié que la CCMA quiere
mantener “integramente” su
oferta audiovisual y no acep-
tard ninguna reduccién del
espacio radioeléctrico.

Mas ingresos

Sobre la anulacion del proce-
so de externalizacién de la
publicidad de TV-3, Duart
adujo que el replanteamien-
to de la decision responde a
una mejora de los ingresos
durante el primer trimestre
de 2014, a la eliminacién de
ocho canales de television y
a la decisién del Parlament
de derogar la supresion de
la publicidad de Catalunya
Radio.

Esas circunstancias hicie-
ron replantear la decision de
seguir adelante con el proce-
so de externalizacion del de-
partamento comercial de
TV-3 y “no mantener las co-
sas como las habiamos plan-
teado en el inicio”, dijo
Duart. A pesar de estar de
acuerdo con el giro tomado
por la CCMA, el representan-
te de ERC, Sergi Sabria, ex-
pres6 su descontento ante la
tardanza de esta decision,
pues “si desde el principio se
hubiera pensado en solucio-
nes a largo plazo, se habria
visto que la externalizacion
de la publicidad no aportaba
nada a la corporacién”.

Duart también dijo que se
estan analizando diferentes
propuestas presentadas por
los trabajadores para solucio-
nar el convenio colectivo,
que estd prorrogado.
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Derecho
al olvido

Ayer entr6 en vigor la sentencia del
Tribunal Europeo que decreta el
«derecho al olvido». Como ya es
costumbre, levanta pasiones y polé-
micas porque se asocia con el nom-
bre de Google, que la cumple con
escripulos -no diré escrupulosa-
mente- publicando un formulario
para reclamar el borrado de refe-
rencias personales en sus resulta-
dos. La decision del Tribunal se re-
fiere a demandantes concretos y es
extensible, por jurisprudencia, a to-
do el mundo y desde luego, a los
otros buscadores. Pero sélo en el
ambito europeo,

Lo mas dificil de entender es que
algunos argumenten en contra, ale-
gando la libertad de informacién y
un empeno en «poner puertas al
campo» de internet. Pero no se trata
de borrar y reescribir la historia, co-
mo hacia el funcionario de la Verdad
Winston Smith en 1984, corrigiendo
cada dia la hemeroteca del Times,
para que las noticias de ayer se aco-
modasen a las mentiras de hoy. Lo
publicado sigue ahi. Incluso en Goo-
gle, probablemente.

Es un viejo asunto para este lego.
Escribo de memoria, porque lo re-
cuerdo personalmente: hace cuatro
afos me empezaron a llegar, como
director de Documentacién de Uni-
dad Editorial, quejas de ciudadanos
nada notorios, cuyos nombres apa-
recian en Google recordando en bre-
ves noticias de prensa alguna vieja
historia que ahora los dejaba en mal
lugar. A todos los remiti al buscador.
No hallaban sus referencias escar-
bando en el entorno especifico y
controlado de la hemeroteca de EL
MUNDO, sino en las ubicuas [y des-
mesuradamente potentes para el ca-
s50] indexaciones de un tercero.

En un reciente seminario sobre
seguridad, privacidad y confianza
digitales, el letrado del Estado An-
gel José Zamora, que trabaja para
la Guardia Civil, explico que las in-
vestigaciones y datos referidos a
personas van siguiendo un proceso
de «olvido», a medida que dejan de
tener relevancia en las pesquisas en
curso, de manera que s6lo pueden
ser consultadas en su base de datos
progresivamente por investigado-
res con mayor nivel de autoriza-
cién, hasta que quedan material-
mente enterradas. «Las irrelevantes
se borran del todo», me dijo, aun-
que no estoy seguro si fue una res-
puesta retérica. Un responsable de
bases de datos no acepta jamas
perder ni un solo documento. Goo-
gle tampoco.

A la postre sdlo las grandes haza-
fias y fechorias de ciertos personajes
merecen quedar grabadas en piedra.
El resto, venimos al mundo para ser
olvidados. Es lo mas natural, Amén.

Twitter: @ juliomiravalls

27 | 59



REGIO 7 31/05/14

@)
o
MANRESA =
Prensa:  Diaria oo
) ) ) & |
Tirada:  Sin datos OJD S
Difusion: Sin datos OJD J
Pagina: 56
Seccion: CULTURA Valor: 231,00 € Area (cm2): 105,8 Ocupacion: 11,01 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 45000
SALVADOR REDO

Armengou i
Belis reben el
premi Planes
de periodisme

«AVI, ET TRAURE D'AQUI». El
documental, emés per TV3 a l'espai
Sense Ficcid, investiga en la memo-
ria oblidada de milers de persones
enterrades al Valle de los Caidos. Els
seus autors, Montserrat Armengou i
Ricard Belis, van rebre ahir a Manre-
sa el Premi Josep M. Planes de perio-
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disme d'investigacio, que atorga la \ (Beme
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Fundacio Independéncia i Progrés.
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Cataluiia tiene el
doble de espectro
que el resto de
las autonomias

Industria anuncia
que no reducira los
canales de television

S. M. MADRID.

El Ministerio de Industria ha
confirmado que no reducird el
numero de canales de television
en Cataluiia. De esta forma, es-
ta comunidad auténoma conti-
nuara teniendo el doble de es-
pacio televisivo que el resto.

Asi, no se reducira el espectro
de la autonomia, que se manten-
drd en torno al 37 por ciento de
la proporcion de la capacidad de
frecuencia reservada para emi-
siones en catalan de los canales
de television autonémicos y lo-
cales, pero si que moveran su fre-
cuencia por mandato europeo
para permitir el desarrollo de la
telefonia movil 4G.

De hecho, el 20 por ciento de
las frecuencias utilizadas por el
servicio de television de la Unidn
Europea pasaran a ser utilizadas
por los servicios méviles de cuar-
ta generacion.

En la actualidad, Cataluna dis-
pone de tres canales multiples
de television autondmicos y, en
un futuro cercano se prevé la
existencia de dos canales multi-
ples digitales autonomicos, asi

50

POR CIENTO

Espacio utilizado por las
televisiones autonémicas y
locales de Cataluiia.

como otros dos locales. Cabe de-
cir que un canal multiple puede
llegar a albergar hasta seis cana-
les de television, aunque en la
actualidad la autonomia catala-
natinicamente estd utilizando el
50 por ciento de su espacio dis-
ponible.
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La Escuela
UAM / EL PAIS
crea un taller
de periodismo
de datos

EL PAIS, Madrid

La Escuela de Periodismo
UAM | EL PAIS convoca un ta-
ller de introduccion al perio-
dismo de datos, que se cele-
brara del 7 al 11 de julio. La
transparencia es una de las
virtudes de las buenas demo-
cracias, y la tecnologia la me-
jor aliada para que los ciuda-
danos tengan acceso a los da-
tos de interés puiblico. Sin em-
bargo, la complejidad del uso
de la herramienta y la habili-
dad de muchas institucionesy
administraciones para dificul-
tar el acceso a la informacién
provocan que €sta permanez-
ca oculta, pese a su publica-
cion. Aprender a utilizar las
bases de datos desde el punto
de vista periodistico es el obje-
tivo de este taller.

La inscripcion en el curso,
que se celebrara en las instala-
ciones de la Escuela de Perio-
dismo UAM [ EL PAIS en hora-
rio de mafiana y tarde, cuesta
350 euros. También est4 abier-
ta la matricula para el Taller
de periodismo de tendencias
y moda, que se celebra los
dias 6, 7, 13 y 14 de junio.
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El grup Ramon
Barnils demincia
l'agressio d’'una
periodista a Lleida

BARCELONA » El Grup de Perio-
distes Ramon Barnils ha condem-
nat l'agressio a una periodista de
I'Agéncia Catalana de Noticies
durant la manifestacié de suport
al centre social Can Vies que es
va dur a terme dimecres passat
al vespre a Lleida. El col'lectiu ha
volgut denunciar ptiblicament els
fets perqué no és la primera ve-
gada que succeeixen casos com
aquests a les comarques lleida-
tanes i puntualitza que “no cri-
minalitza™ el conjunt de manifes-
tants, sind que distingeix entre
“les actituds individuals execra-
bles i protestes legitimes”,
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COMUNICACIO

Hi ha espai
suficient per
recol-locar totes
les televisions
actuals?

u r 4-)

Guerra d'ones

La reordenaci6 de la TDT genera moltes incognites, entre

les quals el tancament de canals de TV3 amb qué es

reduira |'oferta en catala. Responem deu preguntes clau

| GEMNIA BUSQUETS |

@ Un nou embolic per als espectadors i un
nou front en una guerra per les ones, una
lluita que enfronta operadores de telefonia
mobil i cadenes de televisié publiques i
privades i el govern espanyol, que és qui
decideix sobre l'espai radioeléctric. Des de
fa temps hi ha incertesa en el sector audio-
visual perqué quan falten set mesos per a
la data limit per culminar el procés cone-
gut com a dividend digital ~deixar lliures
alguns canals perqué els ocupin els serveis
de banda ampla que presten les empreses
de telefonia mobil- el govern espanyol no
ha presentat encara un pla técnic. En
aquest context, shi ha dafegir el prece-
dent recent del tancament de nou cadenes
que van desapareixer el 6 de maig, com-
plint aixi una sentencia del Tribunal Su-
prem que anul-lava la concessié d’aquestes
llicéncies, atorgades el juliol del 2010, per-
que no shavia convocat un concurs pu-
blic. El que és clar és que la franja de les
freqiiéncies 790-862 MHz de lespai ra-
dioeléctric (que comprén del multiplex 61
al 69) passara a mans de les operadores de
telecomunicacions I'l de gener i les cade-
nes que ocupen aquest espai hauran de
migrar abans daquesta data. Entre les
afectades hi ha TVE, els canals de TV3ila
resta de canals privats de I'Estat.

Responem deu qitestions clau amb les
valoracions de dos experts: Josep Angel
Guimera i Orts, professor de tecnologies
de la informaci6 i la comunicacio a la
UAB i investigador en politiques de co-
municacid, i Eladio Gutiérrez, president
d'Impulsa TDT (2007-2010) i actualment
consultor en telecomunicacions.

®acceso

© Quants canals deixaré de veure?

No se sap. El govern espanyol, set mesos
abans de fer complir la normativa europea
i “d'un pas tecnoldgic tan important”, tal

com sexclama el professor Josep Angel
Guimera, no ha presentat cap pla técnic.
Sobre la precipitaci6 de tot plegat, el con-
sultor Eladio Gutiérrez recorda que el PP
s’ha escudat fins ara en lexecucio de la
senténcia del Suprem per saber quin esce-
nari tenien. Tot i que se sap des de fa
temps que s'ha dialliberar espai en la de-
nominada franja dels 800, fa dos anys que
sestd negociant politicament. A finals de
juny del 2012, el Ministeri d’Industria ja
va proposar reduir un multiplex (MUX).
Dimecres, el ministre José Manuel Soria
va confirmar que Catalunya perdrd un
dels tres maltiplexs. El mateix dia, el por-
taveu de la Generalitat, Francesc Homs, va
anunciar una reunié amb el govern espa-
nyol per abordar el futur dels canals de
TV3. El pla técnic del ministeri, document
que s'ha de concretar en forma de reial de-
cret, perd, no explicitara quins canals ha
de tancar TV3. Com es reordena loferta
és competencia de la Corporaci6 Catalana
de Mitjans Audiovisuals (CCMA).

@ Es vol deixar Catalunya al mateix
nivell que la resta d'autonomies?

La mesura forma part del procés recentra-
litzador del govern del PP? Catalunya és
"inica que té tres multiplexs: dos de pu-
blics -TV3 ocupa cinc canals dels vuit dis-
ponibles- i un de privat que gestiona el
Grup Godo. Per qué aquesta excepcionali-
tat? Quan es va aprovar el pla estatal de la
TDT, el 2005, es va decidir no considerar
el que s’havia atorgat anteriorment: l'agost
del 2003, Emissions Digitals (Grupo Go-

El dividend digital

QUE ES?

L'espai radioeléctric que es deixara
d'utilitzar per a televisio amb
I'aparicio de les xarxes 4G

T

"

RANG ACTUAL DE CANALS UHF (21-69)

]

&
A QUI AFECTA?
Les comunitats de veins hauran

d'adaptar les seves antenes i
resintonitzar els receptors.

Els habitatges unifamiliars amb
antenes no collectives nomeés
hauran de resintonitzar els
receptors, cosa que no suposa cap
cost econdmic addicional.

L
©® EeEm

Per comunitat de veins

L 4

Pot arribar als 2.000 €

per edifici

QUANT LI COSTARA A LUSUARI?

do) va guanyar el concurs convocat per la
Generalitat per explotar un MUX de co-
bertura nacional i en obert. Lexpert Ela-
dio Gutierrez recorda que daquesta ma-
nera el govern espanyol, el 2005, déna dos
MUX a Catalunya com també se’'n planifi-
quen dos a "Andalusia, Pais Valencia.."
Soria va precisar que la resta dautono-
mies es quedaran amb un sol multiplex.

©® Qui es queda les freqiiéncies de
I'espectre i per fer que?

Lespectre radioelectric no és nomeés ser-
veis de televisié i de radio, també és, des de
fa uns anys, telefonia mobil. Precisament
és el boom dels serveis que presta la telefo-
nia mobil el que esta provocant els canvis
en loferta televisiva. La Unié Internacio-
nal de Telecomunicacions (UIT) és la que
regula lespectre a escala mundial. Lany
2007, la UIT va decidir que per a Europa

32
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Rang de canals que s'alliberaran

DIVIDEND DIGITAL
(61-69)

A QUE ES DEDICARA?

A LES XARXES 4G

» Més velocitat de transferéncia
(>40Mb/s i uns 10Mb de pujada)

* Nulla fluctuacié 0 més baixa i
menys pérdues.

» Connexions més estables
(fins i tot @ grans velocitats)

= Xarxes mobils més rapides que les
fixes.

SRLRRRE | [ ][]
L~

QUAN S'IMPLANTARA

01/01/2015

| 4

S’adaptaran les antenes d’

1,5 milions

d'edificis a Espanya

Afectara

25 milions @

d’espectadors

la denominada franja del 800 —on hi ha els
canals de TV3- passés de ser una franja on
shi prestava televisio a ser una franja per
als serveis de telefonia mobil. Segons ex-
plica Guimera, “la baralla és per la franja
de les millors ones, les que transmeten
grans quantitats d’informacié a una certa
distancia; un dels actors esta interessat a
mantenir el domini historic, les televi-
sions, i les telecomunicacions, a ocupar-
lo”. Les grans operadores de mobil se si-
tuen, en aquest aspecte, com a subminis-
tradores de continguts televisius.

O Hi ha espai per recol-locar els
canals de la ‘franja dels 800"?

Les ones sén competéncia exclusiva de
I'Estat espanyol. LEstatut del 2005 va re-
clamar la gesti6 de les ones per a Catalu-
nya i el govern del PSOE i el PP s'hi van
negar en rodd. “El PP s’ha escudat en el fet

®acceso

que és un mandat europeu, perd la UE no
diu a I'Estat que tanqui canals, sin6 que els
serveis de tele han destar fora de la franja
dels 800", matisa el professor Guimera.
Després del tancament dels nou canals per
la senténcia del Suprem, s’ha alliberat es-
pai? Hi ha prou espai per recol-locar totes
les cadenes que ara estan a la franja dels
8007 El consultor Eladio Gutiérrez fa la
comparacio d'un multiplex com si fos un
cotxe de quatre places. “Teniem 24 places,
24 canals, i ara n’han desaparegut 9, pero
els cotxes hi continuen sent, amb tres pas-
satgers alguns, amb un daltres..”

© RTVE també tancara canals?

Fa dos anys, el Ministeri d'Industria tam-
bé va assenyalar RTVE, pretenent que re-
nunciés a un dels seus dos maltiplexs —en
el segon hi emet només el canal d'alta de-
finicié (HD)-. TV3 va ser la primera ca-

dena de tot I'Estat a emetre en alta defini-
cio i TVE també ha apostat per 'HD des
dels seus inicis. Soria va confirmar dime-
cres que la reorganitzacio dels canals afec-
tara tant el sector privat com el piblic, re-
ferint-se a TVE. Amb la pérdua dels canals
HD pot semblar que lespectador no hi
perd gaire, pero “a llarg termini és un pro-
blema”. No només impossibilita créixer si-

né “fer una gestio diferent’, apunta Gui-

merd, que ho exemplifica: “Si tens els dos
MUX pots decidir explotar els quatre ca-
nals en HD; com més espai tens, també
tens més marge de maniobra”

O Es possible allotjar TV3 HD en el

miiltiplex privat?

La possibilitat de convertir el multiplex
privat en un hibrid demana intervencid le-
gal, segons el professor Guimera: “Si s’ha
de canviar lestatus juridic d'aquest MUX

explotat per God6 hi ha implicacions le-
gals amb afectacions a interessos particu-
lars que si no es fa bé acaben als jutjats se-
gur” La concessio a Godo és fins al 2018.
El consultor de telecomunicacions Eladio
Gutiérrez apunta també aquesta possibili-
tat com una solucio a considerar en el “su-
posit que per raons de planificaci6 estatal i
no centrant-se nicament a Catalunya”
hagués de desaparéixer el tercer MUX a
Catalunya, TV3 i el govern catala “po-
drien mirar cap al MUX de Godd™: “Nor-
mativament es pot fer meitat public i mei-
tat privat; ho han fet altres autonomies”
Gutiérrez també qiiestiona la gestio de
Godo: “No sembla que els continguts del
multiplex privat responguin ni tan sols a
lesperit de la concessio.”

@ El catala en sortira perjudicat?
“Si es tanquen canals, dbviament’, explica
rotund l'investigador de la UAB Guimera.
“Sense menystenir loferta de les televi-
sions locals i la quota maxima que pugui
tenir 8 TV, a escala nacional és TV3 la que
fa créixer entre un 20 i un 21% el consum
de catald’, explica Guimera. La suprema-
cia del castella en loferta audiovisual és
evident. En el segon multiplex public de la
CCMA, on hi ha el canal TV3 HD, s’havia
pactat també un canal de reciprocitat amb
les televisions pibliques d'altres territoris
de parla catalana: a Catalunya es va arribar
a veure la balear IB3 i la valenciana Canal
9. Al Pais Valencia es va veure TV3 fins al
2011. Lobjectiu era enfortir loferta au-
diovisual en catald. La reciprocitat esta ara
en via morta dencd que IB3 va tallar les
emissions el novembre del 2012 adduint
retallada de despeses i el govern de Fabra
va tancar Canal 9 el novembre passat, @

CRONDLDGIA

2005

H pla de 07 aprovat va
adjudicar (3 forquilla de
frequéncies 630-862 MHz als
canals estatals; la 758-830, als
autonomics, i la 470-758, als
locals

2007

La Uni Intemacional de
Telecomunications decideix
que & Europa el 46 aniré a la
banda 790-862 Mz

2010
Al marg culmina |'apagada
analigica

Aljuliol §"atorguen les
Ilicéncies als 9 canals que
£'hian hagut de tancar aquest
Mmaig complint una senténcia
del Suprem.

2012

Aljuny, el Ministeri 4" Inddstria
demana reduir tres maltiplexs
de fa TOT pel dividend digital

Hiha entre un 20
1un 21% de
consum
audiovisual en
catald;
majoritariament
dels canals de
TV3

33 / 59



PRESENCIA 01/06/14 o
GIRONA =
Prensa:  Semanal (Domingo) ®
Tirada: ~ 77.067 Ejemplares g i
Difusion: 49.820 Ejemplares N
Pagina: 20

Seccién: OTROS _ Valor: 4.800,00 € Area (cm2): 781,6 Ocupacién: 100 % Documento: 3/3 Autor: GEMMA BUSQUETS| Num. Lectores: 86000

PRESENCIA
01.-.06.-.2014

COMUNICACIO

Interior de la torre
de Collserola el dia
de I'apagada
analdgica, el 30 de
marg del 2010.
JUANMA RAMOS

Hiha una
mercantilitzaci
e I'espai
radioelectric: ja
10 interessa
oferir televisio
en obert, sind de
pagament

P] © Caldra tornar a pagar?

Els ciutadans hauran d'assumir el cost del
procés de la reassignacio de freqtiéncies i
tornar a reantenitzar. Es calcula que és
dentre 20 i 50 euros, depenent de la zona
a l'ambit estatal i sobretot de les comuni-
tats de veins, ja que, a diferéncia de les ca-
ses, fan falta amplificadors de senyal per-
que arribin a tots els pisos. El consultor de
telecomunicacions Eladio Gutiérrez con-
sidera, per0, que és un “cost raonable”
~apunta la xifra de 15 euros per vei en una
comunitat de 20 veins-, perd assenyala
que és preferible “pagar per veure tots els
canals amb bona qualitat”. Per qué s’ha de
pagar, pero, per aquest procés? Gutiérrez
recorda que segons recollia l'article 51 de
la llei de leconomia sostenible, el procés
del dividend digital s'havia de finangar
amb els diners que els operadors de tele-

Glossari

MUX Abreviatura de canal

Dividend mﬂﬂﬂl Es el procés

comunicacions havien de donar per “ocu-
par aquestes franges; uns 1.300 milions
deuros que van entrar en una caixa co-
muna que es diu Hisenda per compensar
el deficit public”. Eladio Gutiérrez con-
clou: “Els diners han existit, perd han anat
al fons comu i no s’han aplicat per a la fi-
nalitat que es preveia inicialment”

© Qui hi surt guanyant?

Les empreses de telecomunicacions que
volen la franja dels 800 per incloure 4G,
que és més ample de banda per poder ofe-
rir serveis audiovisuals. Guimera ho rebla
aixi: “Sestan quedant les millors franges
per oferir el que ha caracteritzat les teles
abans d'internet: el monopoli del servei
audiovisual” Linvestigador en politiques
de comunicacio explica que s'inclou en la
mercantilitzacié de lespai radioeléctric:

Espectre radioelBctric. és

“Ja no interessa oferir serveis per televisié
en obert, gratuita, sind per serveis de pa-
gament. Les telecos estan guanyant molt i
als estats, en tant que propietaris de lespai
radioeléctric i com a gestors i beneficiaris
de Texplotacié d’aquest espai, els interes-

sen els milions que els paguen les telecos.”
I en aquest sentit recorda que, com a pais,
potser shauria de replantejar tenir un
operador de telecomunicacions catala.

@ Hi ha hagut un problema de
planificacio en les politiques
comunicatives?

Guimera explica que el problema és que el
procés I'han conduit dos governs: primer
CiU, amb David Madi com a secretari de
Comunicacié i que apostava per 2 MUX,
un de public i un de privat, i després els
tripartits, “amb un altre punt de vista”.

I'espectre té un gran poten-

multiplex digital. Els experts
ho comparen amb un “cotxe
de quatre places”. Permet en-
cabir-hi quatre canals de tele-
visio.

46, Es 1a telefonia mobil de
quarta generacid. A Finlandia
ja es preparen per al 5G.

®acceso

actual. Consisteix a deixar lliu-
res alguns dels canals en qué
ara s’emet la TDT, perqué pu-
guin ser utilitzats pels nous
serveis de banda ampla, prin-
cipalment telefonia mobil a
través de la quarta generacié
(4G). La data limit és I'1 de
gener del 2015.

conjunt d'ones electromagne-
tiques amb freqiiéncies com-

preses entre 3 Hz i 3.000 GHz.

Tots els sistemes de teleco-
municaci6 utilitzen senyals
eléctrics per al transport de la
informacio.

190-862 Mhz Aquesta banda de

cial per al subministrament
de serveis mobils. Es on hi ha
la millor propagacié i pene-
tracié.

|J|T Unié Internacional de Te-
lecomunicacions. En la confe-
réncia del 2007 va decidir que
a Europa el 4G aniria a la ban-
da 790-862 MHz.
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INAKI GABILONDO / periodista

“El periodismo esta hoy metid
en una ratonera financiera”

Y | hombre mis influyente de la radio espanola du-
 rante mds de una década, Ihaki Gabilondo es hoy
A4 un profesional en la retaguardia, que dispara sus re-

flexiones desde su videoblog y que pide calma para ver las
cosas con perspectiva. El pasado jueves acudio a Lleida pa-
ra dirigir un programa conmemorativo de los 80 anos de la
Cadena Ser en la ciudad y dej6 un punado de reflexiones
sobre unos tiempos inciertos pero no inmutables.

Y

Cuando empezo esta crisis,
usted llamd a la ciudadania a
reaccionar en una sevie de char-
las que compartio con el falleci-
do José Luis Sampedro. ;Cree
que hemos reaccionado o que,
simplemente, nos bemos acos-
tumbrado?

Estdn pasando todas las cosas a
la vez. En los ciclos hist6ricos na-
da pasa en un solo momento: desde
que le cortaron la cabeza a Luis XVI
hasta que acabd la monarquia fran-
cesa pasaron 80 anos. Desde el 15-
M a Podemos, todo son manifesta-
ciones de las convulsiones sociales
que senalan un hartazgo insopor-
table, Hay una realidad dominante,
pero con punetazos que dicen esto
no puede seguir asi.

Durante los iiltimos meses
ban cambiado los directores de
El Pais, de El Mundo y La Van-
guardia. JEs algo casual o bay
algiin movimiento de fondo en
la profesidn?

Probablemente hay mucha casua-
lidad, porque cada cabecera tiene
distintas circunstancias, pero si se
han puesto de manifiesto las difi-
cultades de los medios de comu-
nicacion, muy vulnerables frente a
los poderes economicos. Siempre
ha sido asi, pero ahora mismo un
porcentaje altisimo de la energia se
concentra en la hlLI)L‘I'\‘i\‘L‘nl‘ili I‘iIT‘II]*
ciera. El periodismo estd atropellado
P()F sus PI'():‘JECH\ZI.\ econOmicos, Yo
no sé sia Pedro | le echd la presion
politica —como €l dice— o no, pero
lo que esti claro es que la crisis que
sufria el periédico le colocaba en
una situacion de debilidad frente a
otros. El periodismo escrito estd me-
tido en una dificilisima ratonera.

Recientemente se ba anuncia-
do la compra de Digital Plus por
parte de Telefonica, en el capitu-
lo final de aquello que se llamo
en su dia “La guerra del fiitbol”.
Por qué algo que ocupd en su
dia pdginas y pdginas boy se ba
quedado en un texto al pie?

Todo el mundo ha interiorizado la
situacion en la que vivimos, las cir-
cunstancias economicas. Sogecable

OSCAR FORRADELLAS

“Nos pasamos el
dia contando
lectores 'y
oyentesy
hace tiempo
que no nos
preguntamos
qué tenemos
que conlar”

se vende a Telefonica no como con-
secuencia de un debate ideoldgico
sobre nada, sino porque una orga-
nizacién que tiene una deuda po-
tentisima estd obligada a liquidar
activos y a vender cosas, Mires don-
de mires, es la batalla por la super-
vivencia. La gente esti haciendo lo
que puede, esta es la verdad.

(El miedo al despido de los
profesionales estd afectando al
derecho a la informacion de los
ciudadanos? ;El periodista deja
de ejercer su profesicn con los
estandares que le gustaria pa-
ra mantener su situacion per-
sonal?

Me limito a decir lo que he dicho
hace ya anos: el paro es el mayor

enemigo de la libertad de expresion
que yo he conocido. Cuando €l pa-
o amenaza como estd amenazan-
do, todos los seres humanos tienden
a colocarse en las situaciones mas
prudentes. Hace mucho que no nos
preguntamos qué tenemos que con-
tar, porque nos pasamos el dia con-
tando: lectores, oventes...

/8e nos ba caido la venda de
los ojos respecto a grandes con-
ceplos como democracia, liber-
tad o partidos politicos?

Se los ha bajado del altar, y estd
bien, porque necesitan ser revitali-
zados. La politica es la tnica herra-
mienta que el ser humano tiene pa-
ra transformar la realidad: es como
la homba atémica. Ahora hemos de-

“Hemos decidido que la politica
y los partidos son una mierda,
pero nos van a bacer falta”

®acceso

SELENA GARCIA

cidido que la politica es una mierda
(y no es una mierda), que los parti-
dos son una mierda (y no lo son),
pero se les ha bajado de una posi-
cién entronizada y eso estd bien. Si
hemos descubierto que hay poderes
por encima de la politica, la reac-
cion logica seria hacer una pina pa-
ra convertirnos a nosotros —la politi-
ca y la sociedad— como més fuertes.
Llegard un momento en que la gen-
te llegue a la conclusién de que tie-
ne que reconstruir la politica, por-
(ILIL’ ilL necesita.

¢Hay riesgo de caer en el cinis-
mo? En su dia, Kapuscinski de-
cia aquello de que “los cinicos
no sirven para este oficio”, pero
boy parece todo lo contrario.

Estamos hablando de un momen-
to concreto, que esté pasando no
quiere decir que vaya a siem-
pre. Una de las cosas que mas les ha
llamado la atencion a los estudian-
tes cuando he ido a hablar a la Uni-
versidad es que lo que estd pasan-
do, también estd “pasando”. ;Y que
es lo que viene detrds? Lo que viene
detrds no estd escrito, depende de
las decisiones de los hombres,

¢Qué opinas del efecto sorpre-
sa de Podemos en las tiltimas
elecciones? ;Qué papel ba teni-
do la presencia medidtica como
tertuliano de su cabeza de lista
Pablo Iglesias?

Lo de Podemos no es una mala
noticia: primero es un grito de “e
to no hay Dios que lo aguante”, y
segundo quiere que la politica se
transforme. Una de las cosas que le
va a pasar a su lider es que no va a
disfrutar de la cobertura meditica
que ha tenido en la Sexta, en Cua-
tro, ete., porque ahor. an a opo-
ner todos los demds. Eso no le va a
impedir tener un buen contacto con
los mds jévenes a través de las redes
sociales, pero le ha votado mucha
gente adulta que le ha seguido a tra-
vés de la television.

Hoy entrevista al alcalde de
Lleida, Angel Ros, uno de los po-
cos socialistas a los que les sa-
len las cuentas en las encues-
tas en Catalunya de cara a las
proxima municipales. ;Qué le
ha pasado al PSC y como ve el
proceso soberanista?

El catalanismo, que tenia
centaje de catalanistas ‘X', ha pasa-
do a tener un porcentaje siete veces
X Al PSC este discurso le ha arro-
llaclo, porque no se ha colocado en
ningtin sitio, se ha quedado en tie-
rra de nadie.

¢Vamos defnitivamente a un
chogque de trenes?

Yo tengo mucho miedo, creo que
vamos a sufrir mucho. Para mi el
problema de Catalunya no se resuel-
ve si no se resuelve el problema de
Espafa: o Espana se mira a si mis-
ma de otra manera o Catalunya no
podra ser nunca... No existe una for-
mula para que en la actual estructu-
ra de Espana se pueda llegar a un
acuerdo. Quizd en un diseno dis-
tinto. Td no puedes hacer un pac-
to hoy con Catalunya que no pon-
ga patas arriba todo el Estado de las
autonomias. Esto fue una invencion,
quizi la mas fructifera en la guerra
entre lo centrifugo y lo centrifugo,
pero no es un dogma de fe. Eso si,
podemos tener otra invencién. Nos
enfrentamos a una situacién —no
soy adivino— en la que huelo dolor
y problemas.
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Literatura / Festejo

EL MUNDO celebra 25
anos de amor a las letras

La tradicional Fiesta del Libro de este periodico marca,
como cada primavera, el comienzo de la Feria de Madrid

ANGEL VIVAS / Madrid
Primer fin de semana, primera fase
de la Feria del Libro. El tiempo
acompana y el mejor plan es una
fiesta con la gente del gremio, con
los que, en las dos préximas sema-
nas, protagonizaran las ventas. Mu-
chos de ellos acudieron a la tradicio-
nal convocatoria de EL MUNDO,
que este ano tiene el aliciente de fes-
tejar nuestro 25° aniversario.

Entre la sala de retratos de escrito-
res y el jardincillo exterior se repar-
tieron los corrillos y las conversacio-
nes, los encuentros (y reencuentros,
que, entre la crisis y la edad, todos
salimos menos de noche y nos ve-
mos menos) v las copas; hablando,
sobre todo, de libros, que es decir de
todo, porque todo estd en los libros.
Incluso el fatbol, en ano de Mundial,
estd en los libros.

La gente llegaba en un goteo cons-
tante. Raiil Rivero, como de la casa,
estaba desde primera hora. Madru-
gador fue también Luis Antonio de
Villena, que tiene tres novedades es-
tos dias: las recuperaciones de su
primer poemario, Sublime solarium,
y de su estudio sobre el gran Cara-
vaggio; ademas, una recopilacion de
sus articulos sobre pintura, Los pla-
ceres del arte. Irene Gracia, fiel a es-
ta cita, acudié por una vez sin su ma-
rido, Jesiis Ferrero, que estaba de
promoci6n de su reciente Doctor Zi-
belius, Premio Logrofio de Novela. Si
estaba su editor, Miguel Angel Ma-
tellanes de Algaida.

Estaba Maria Espana, viuda de
Francisco Umbral, Eduardo Marti-
nez Rico, bibgrafo del escritor, y la
directora de la Biblioteca Francisco
Umbral de Majadahonda. Y con
ellos, Bernardino Hernando, que lle-
va unos anos ocupandose de otra bi-
blioteca importante, la de la Asocia-
cion de la Prensa de Madrid.

Si Maria Espaiia mantiene viva la
memoria y la obra de Umbral, algo
parecido hace Borja Martinez con la
de su tio José Luis Gutiérrez, tam-
bién ligado a esta casa. Borja mantie-
ne enhiesta la revista Leer, cercana
ya a cumplir los 30 anos, y 16 desde
que la retomara y reflotara Guti.
Otro editor esforzado es Javier San-
tilldn, también de cumpleanos (10)
con Gadir. Lo celebra con una colec-
cién de bolsillo con titulos de Eca de
Queirés, Dickens, Wilde, Da Vinci...
y contintia su coleccion de clasicos
ilustrados: Dostoievski, Flaubert,
Stendhal, Goethe...

Mucho mas veterana es Alianza,
cuya editora Valeria Ciompi honré
la cita. Alianza esta sacando estos di-
as la obra de Ortega y Gasset en ac-
cesibles volimenes de bolsillo. Ma-
ximo Pradera, hijo de quien fuera
gran editor de Alianza, estaba tam-

bién en la sede de EL MUNDO. Pra-
dera anuncia en Ediciones B Madrid
Confidencial, poco complaciente vi-
si6n de los anos de gobierno popular
en la ciudad. Su editora, Carmen Ro-
mero, nos anuncio otras novedades
importantes, como La uiltima noche
en Tremore Beach, del bilbaino Mi-
kel Santiago. O como un libro sobre
el Atlético de Madrid a cargo de Mi-
guel Mora. El Atlético, qué duda ca-
be, da juego futbolistico y literario. E1
libro de Miguel Mora se sumard a los
de dos rubenes: nuestro Rubén
Amon en La Esfera de los Libros, y
Rubén Uria en Pamies.

Y mientras los atléticos nos acor-
damos de Victor Jara (por aquello
de «la vida es eterna en cinco minu-
tos»), el madridista Eduardo Mendi-
cutti se relamia todavia ayer por esa
eternidad concentrada.

La fiesta, ya lo hemos dicho, daba
para todo, Para colegas de tertulia te-
levisiva como el socialista Antonio
Miguel Carmona y Marta Rivera de

Escritores atléticos y
madridistas debatian
la eternidad que
cabe en 5 minutos

Mario y Nicole
Muchnik hicieron
de venerados
decanos de la fiesta

Casimiro Garcia-
Abadillo debuto
como anfitriéon junto
a Blanca Berasategui

la Cruz, veterana asistente que con-
fesaba lo encantada que esta con sus
companeros televisivos. Y para mu-
cha gente del cine: Fernando Mén-
dez-Leite, Fiorella Faltoyano, que
tiene en la feria libro de memorias,
Aprobé en septiembre (épillan la re-
ferencia?), Fernando Lara, el critico
de toda la vida, al que alguna vez
confundieron con el fallecido editor
homénimo que da nombre al premio
literario; Felipe Vega, Patricia Ferrei-
ra, Antonio Saura, Julia Montejo,
Ruth Gabriel.

Vinieron, como otras veces Jaco-
bo Siruela e Inka Marti. Su editorial
Atalanta sigue dando libros excelen-
tes, como la magnifica edicion en
dos tomos de los Libros proféticos

®acceso

del visionario William Blake o de fi-
lésofos intempestivos y excéntricos
en el mejor y literal sentido de la pa-
labra, como el astrofisico Juan Ar-
nau (Manual de filosofia portdtil) o el
inclasificable Leonardo de Jandra
(Filosofia para desencantados). Ha-
bia editores jovenes, como Diana
Zaforteza, los chicos de Sexto Pisoy
los de Libros del KO y otros profe-
sionales clasicos como Nicole y Ma-
rio Muchnik. Carmen Fernandez de
Blas, de Martinez Roca, Ymelda Na-
vajo, de La Esfera de los Libros,
Nahir Gutiérrez de Seix Barral, Luis
Solano de Libros del Asteroide, Si-
grid Kraus y Anick Laporte, de Sa-
lamandra, David Villanueva de De-
mipage y Laura Merle, de la agencia
literaria ACER.

Estaba Ricardo Artola, cuya sinte-
sis sobre La Primera Guerra Mun-
dial serd una oportuna lectura en es-
te afo conmemorativo. Y Nieves He-
rrero, que ha dado con la tecla en Lo
que escondian sus ojos, relato de los
amores de Sonsoles de Icaza, mar-
quesa de Llanzol, y el cunadisimo
Serrano Suiier (ya saben el chiste:
«iDonde va la marquesa de Llan-
zol?»; «Subiendo por Serranow), cu-
yo fruto fue Carmen Diez de Rivera.

Y con ellos Rosa Montero, siem-
pre colega, German Sanchez Espe-
so, Paloma Segrelles, Pedro Sorela,
Martin Casariego, Fernando San-
chez Drago, Lorenzo Silva con su
pareja y socia Noemi Trujillo, Igna-
cio Amestoy, Fanny Rubio, Nativel
Preciado, el critico José Antonio
Gurpegui, Juana Vazquez, Norma
Sturniolo, Eduard Estivill; Marcos
chicot, nuestro premio Loewe, Anto-
nio Lucas, Pedro Miguel Lamet, Ja-
vier Puebla, Maria Irazusta, autora
de Las 101 cagadas del espanol (ya
en su segunda edicion), Antonio Ca-
banas, Santiago Gonzilez, Natalia
Escalada, David Gistau, Amparo
Serrano de Haro, Juan Antonio
Hormigén, Jaime Royo-Vilanova,
Esperanza D'Ors, Manuel Julia, Ro-
cio Martinez, de la UNED... Y, por
supuesto, recibiendo a todos, el di-
rector de EL MUNDO, Casimiro
Garcia-Abadillo, la directora de El
Cultural, Blanca Berasategui, y
nuestros dos grandes cldsicos: Rail
del Pozo y Carmen Rigalt.

P Esta Fiesta de las Letras se ha
celebrado gracias a la colaboracion
de marcas de excelencia que han
aportado de forma muy generosa
sus productos: cervezas Damm,
ginebra Tanqueray del grupo
Diageo, tdnica Schweppes, vinos de
Bodegas Torres, el jamon de
Carraso-Grijuela y el catering Six
Sens, a los que agradecemos su
patrocinio.

Rosa Montero y Mario Muchnik.

Fernando Méndez-Leite y Fiorella Faltoyano.
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Raimon Masllorens

PRESIDENT DE PROA (PRODUCTORS AUDIOVISUALS FEDERATS DE CATALUNYA)

Sumar Directoriproductor de cinemai televisio, Raimon Masllo-

rens és des del 15 d’abril president de Proa, la patronal dels produc-

tors audiovisuals catalans. El seu émfasi: la cohesio del sector i mi-

llorar-ne les vies de financament

“T'V3 esta deixant
de ser el motor de la
industria audiovisual”

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Les retallades de TV3 han posat en
alerta Proa, la federacié de pro-
ductors catalana, que reclama que
es compleixi 'obligatorietat, mar-
cada per llei, de destinar el 6% de
totsels seus ingressosala produc-
cio independent.

Quin és I’estat de les relacions en-
tre I'audiovisual catalai TV3?
Fatresanys,'any 2011, hi havia sig-
natunconvenide 19,5 milions d’eu-
ros per al cinema, els documentals,
I'animacio iles TV movies. Amb ai-
x0 funcionavem bé. Pero des de fa
dos anys no s’esta signant aquest
conveniiel 2013 lainversi6 ha sigut
de només 5,5 milions. I, d’altraban-
da, hi ha la despesa en programes i
series: fa tres anys pujava a 60 mi-
lions d’euros, pero 'any passat no-
més va ser de 30 milions.

Quines conseqiiéncies té aquesta
frenada en sec?
Elsectordonafeinaa10.000 perso-
nes, perd ara trobem que moltes
empreses estan tancant. De copro-
duccions quasino se’n fan.I de pro-
grames se’'ns ha reduit el benefici
industrial a la meitat: per fer el ma-
teix programa, cada any et donen
menys diners. Treballem quasi per
donarinérciaalesempreses. Fatres
anys hi havia el doble d’associats a
Proa. Haviem passat de 200, pero
ara estem sobre els 105.

Aquest any, a més, la Corporacio
haura d’estalviar 7,5 milions addi-
cionals, en no haver pogut tancar la
negociacio amb els treballadors
pels salaris.

®acceso

El cost d’aquest ajornament sortira
de les coproduccions i dels contin-
guts. Peraixo decidim donarunaveu
d’alarma i dir prou. Pero sense anar
en contra de ningy, aixo és molt im-
portant peranosaltres. TV3ésunade
les millors televisions publiques
d’Europa. Ho dic sense embuts. I de-
fenso que nosaltres, els productors,
somunapartimportant d’aquesta te-
levisio: també hem guanyat premis,
hem portat formats a fora, nodrim la
graella... Pero ens trobem que TV3es-
tadeixantdeserel motor delaindis-
triaaudiovisual catalana. Cal fer algu-
na cosa: estem en una situacié limit.

Qué demanen?

Pactar. Si defensem els nostres in-
teressos és perqué estem morint
d’inanicid. Nosaltres ens sentim
molt TV3. També éslanostra. Hiha
qui té ganes de dividir entre “nos-
altres” i “ells” i aixo ens fa una mi-
ca de rabia. Quan es clami per “sal-
var la televisio publica”, pensem
també en les 10.000 persones que
son afora,nonomés enles 2.000 de
dins. No son només diners, que tam-
bé. Elque creiem és ques’hade can-
viar el model de televisio publica.

Cap a quin model?

Aixd ho decidira qui té el carrec per
fer-ho. Pero tothom esta d’acord
que siavui es posés en marxa TV3
no es faria com el que es té ara. Ja
entenem que no es pot canviar en
un mes: perd volem participar
d’aquests canvisiopinar. I que quan
es prenguin les decisions es posi al
centre el ciutada, que és qui la mira
ilidona sentit. Perque aquests can-
vis que calen la industria jaels hem
fet. Hem hagut de dimensionar les
empreses. Aixo els que tenim lasort
de seguir vius.

Alerta
“Sidefensem
els nostres
interessos és
perqué estem
morint
d'inanici¢”

Queixa
“Perfer

el mateix
programa,
cadaany et
donen menys
diners”

Vincle
“Els
productors
ens sentim
moltTV3.
També és
la nostra”

&Aquests diners han de sortir del
que es dedica a personal?

No ens toca dir-ho a nosaltres, d’on
han de sortir. Potser s’estan com-
prant coses que ara no toca. Penso
enel cinemaamerica: primers’hade
donar suportalaproduccio del pais.
O drets esportius que jaestanen cas-
tellad en altres canals. Potser ara
s’haurien de prioritzar altres coses.

Les privades estatals també estan
obligades a financar les producto-
res. Compleixen amb Catalunya?
Quanvan donarlesduestiltimes1li-
cencies privades, ja vam demanar
que unavingués a Barcelona. Teori-
cament no passares perque totesles
televisions siguin a Madrid, pero la
proximitat, al final, té un pes. I ai-
x0 que els productors estem acostu-
mats a treballar a 'AVE, la nostra
segona casa.

En tot cas, quin pes té I'aportaci6
televisiva sobre el total del negoci?
Quantificar és dificil. I, a més, nos-
altres no pretenem viurede TV3:no
potserquelaCorporacio hagide do-
nar feina a 200 empreses. Pero
aquests diners del conveni sempre
son el primer pas per poder aixecar
un coproduccio. Perque sempre has
de trobaraltres socis, a Francaoon
sigui. I, quan vas a un altre pais, la

PERE TORDERA

primera pregunta que et fan sempre
és: “¢1 tu ja tens lligat el teu propi
pais?” I ésveritat. Perque hi hauria
d’invertir un frances sino hi hain-
vertit la teva televisio?

L’audiovisual catali ésexportable?
I tant. Els catalans, per definicid, vi-
atgem i no ens espanta anar a fora
avendre el peix. Pero ens segueixen
faltant recursos. Per anosaltres son
importants els ajuts a projectes: per
anaravendre cal algi que te’l redac-
ti, que en faci el packaging, que te’l
tradueixia l'anglés. I cal pagar viat-
ges, perqué mai n’és un de sol...

é4La versié americana de Polseres
vermelles és un bolet aillat o una
via sistematitzable?
Esunanovavia clarissima. Cada ve-
gada el mén és més petit i aixo ens
pot passar més. Perod perque passi
més també hem de produir més.

éExisteix la marca Catalunya en
l'audiovisual?

Si. En el mén del documental som
el referent del sud d’Europa, in-
qiiestionablement. Molt més que
Madrid, més que Franca o Italia.
Barcelona és un centre en el moén
de I'animacio i també una gran in-
duistria. [ en el mon dels formats te-
levisius també, mm
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ASIA

La Xina intenta silenciar

el 25¢ aniversari
de Tiananmen

El govern desplega una ofensiva de gran
abast contra tot senyal de dissidencia

€

ANDREW JACOBS
THE NEW YORK TIMES

PEQUIN

El govern de la Xina esta prenent
mesures especialment drastiques
davant la celebracié aquest 4 de
juny del 25¢ aniversari de la bru-
tal repressio contra les protestes
estudiantils del 1989 a la placa de
Tiananmen. La severitat de les me-
sures supera fins i tot els estan-
dards que, de manera rutinaria,
marquen les dates politicament
sensibles al pais.

Els dies previs al 4 de juny es
produeixen sovint arrestos domi-
ciliarisde criticsamb el governila
censura de qualsevol referéncia
als fets, ni que sigui codificada, a
internet.

Pero, aquest any, el 25¢ aniversa-
ridelamatanca que vaconvulsionar
el paisique gairebé vatrencarel Par-
tit Comunista, tant els censors com
les forces de seguretat han iniciat
unacampanya agressivade “mante-
niment de I'estabilitat” que ha envi-
at un missatge d’advertencia dirigit
a activistes, intellectuals liberals i
periodistes estrangers.

Enlesultimes setmanes unadot-
zena d’académics i activistes han si-
gut arrestats o detinguts, i fins i tot
gestos aparentment inofensius,
compenjarunselfiealaplacade Ti-
ananmen fent la V de victoria, han
provocat detencions.

®acceso

La policia ha advertit els perio-
distes occidentals de mantenir-se
allunyats de laplaca en els proxims
dies sota I'amenaca d’“afrontar
greus conseqiiéncies”, segons el
testimoni de diversos periodistes
que han tingut reunions amb ofici-
als de seguretat piblics. Amnistia
Internacional ha fet una llista de
mig centenar de persones de tot el
pais que haurien estat empresona-
des, interrogades o posades sota
arrest domiciliari.

“Diuen que a Pequin és prima-
vera, perd sembla hivern”, explica
Hu Jia, un activista contrala sida
iun dissident veteri que s’ha pas-
sat els ultims tres mesos tancat per
la for¢a al seu apartament.

Lacreixent llista dels perseguits
per I'aparell de seguretat xinés in-
clouun grup de defensors delsdrets
dels homosexuals concentratsenun
hotel de Pequin; alguns budistes que
vanser arrestats mentre meditaven
ala ciutat de Wuhan, al centre de la
Xina, i un exsoldat convertit en ar-
tistaque vamuntar unaperformance
al’estudi d’'un amic inspirant-se en
els esforcos del govern per imposar
I'amneésia a tota la nacio.

Acabar amb I'oposicio

“Laresposta haestat mésduraimeés
intensadel que haviem vist mai”, as-
segura Maya Wang, un investigador
de Human Rights Watch (HRW) a
Hong Kong. Pels analistes politics
i defensors dels drets humans,
aquesta campanyaés una evidéncia
queel president Xi Jinping, després
de quinze mesos al carrec, esta con-
vencut d’acabaramb la dissidéncia,

La placa de Tiananmen esta sota una forta vigilancia policial quan falten pocs dies per al
25¢ aniversari de la matanca d’estudiants en les protestes del 1989. s

Activistes
Les severes
mesures

del govern
sorprenenels
opositors
més veterans

Estratégia
Els analistes
creuenque
Xilinping

vol consolidar
el seu poder
amb repressi6

I ho fa amb I’assalt ideologic contra
les idees liberals que molts veuen
com a part d'una ofensiva de gran
abast per consolidar el seu poder.
“Fins ara em considerava agnostic
respecte a Xi, pero els ultims fets
semblen indicar queli agradaria ser,
si pogués, un home dur a l'estil de
Mao”, comenta Perry Link, un ex-
pert en la Xina de la Universitat de
California.

Totiquelaliniavermellasobreel
discurs public acceptable pel régim
sovint es desplaca segons la tempo-
radaiels capricis dels poderosos, al-
guns observadors veterans de I'ac-
tualitat xinesacreuen que els canvis
en I'estratégia fins i tot han agafat
persorpresaels dissidentsamb més
trajectoria.

Un fetque ho evidenciaéslares-
posta contundent del régim contra
un seminari que es va celebrar a
principis de maig en una casa parti-
cular, i on més d'una dotzena de

persones es van reunir per discutir
al voltant dels fets del 1989, Poste-
riorment, els participants, inclo-
ent-hi familiars dels que van morir
a Tiananmen, van ser interrogats
per la policia.

Pero, adiferéncia del que va pas-
sar en una cita semblant el 2009,
que vasermés gran, en aquestaoca-
sid van ser arrestats cinc dels assis-
tents. Entre els detinguts hi ha Hao
Jian, professor de I'’Academiade Ci-
nema de Pequin; Xu Youyu, profes-
sor defilosofia de I’Academia Xine-
sa de Ciéncies Socials, i Pu Zhiqui-
ang, un advocat carismatic. Tots
afronten ara carrecs “d’alteracio de
I'ordre public”.

Des d’aleshores la policia ha fet
repetits registres al despatx i al do-
micilide Pu,is’haemportat ordina-
dors, documents financers i un
DVD d'undocumental sobre I'artis-
ta dissident Ai Weiwei, que va ser
client de 'advocat, s
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[.a creatividad, una cuestion de Estado

Los representantes del sector remarcan en el Congreso el valor estratégico de la industria

LAURA DELLE FEMMINE

El IVA, la pirateria o los recortes
son algunos de los muchos temas
que se debatieron en la jornada
parlamentaria dedicada al valor
estratégico de las industrias crea-
tivas, organizada por el Obser-
vatorio Internacional de la Propie-
dad Intelectual (OIPI) —con la
colaboracién de la Comision de
Economiay Competitividad—y ce-
lebrada el pasado jueves en el
Congreso de los Diputados. El
mensaje lanzado, sin embargo, so-
lo fue uno: elevar el debate acerca
de la creatividad y la defensa de
los derechos de propiedad intelec-
tual a una cuestion de Estado.
La reivindicacién fue respal-
dada por el solido colchén de los
niumeros. Estela Artacho, repre-
sentante del Observatorio y pre-
sidenta de Fedicine —asociacion
que retne a los distribuidores
cinematogréficos espanoles—,
recordé que la industria creati-

va es un sector clave para la eco-
nomia nacional y la marca Espa-
fia, al representar el 3,6% del
PIB y al haber atraido a mas de
ocho millones de turistas en
2012. “Pese a ello, no se conside-
ra como un factor para la recu-
peracion”, remaché.

El acento sobre el potencial
enorme que se esta derrochando
fue el leitmotiv de la casi totali-
dad de los ponentes. Los invita-
dos relacionaron su discurso de
denuncia con la inminente modi-
ficacién de la ley de propiedad
intelectual —acusada de no ofre-
cer el suficiente amparo al sec-
tor—, promulgada en 1996 y aho-
ra en pleno proceso enmienda.

Luis Berenguer, miembro de
la Oficina de Armonizacion del
Mercado Interior (OAMI) de la
Unién Europea, desgloso que en-
tre 2008 y 2010 las industrias in-
tensivas en propiedad intelectual
generaron el 39% del PIB comuni-
tario y uno de cada tres puestos

de trabajo. Datos parecidos los
presentd Michelle Woods, de la
Organizacion Mundial de la Pro-
piedad Intelectual (OMPI): las ac-
tividades intensivas en propie-
dad intelectual son los artifices
del 5,2% del PIB mundial y gene-
ran el 5,5% del empleo, segiin un
estudio realizado en 40 paises.

La actividad ligada
a la propiedad
intelectual genera el
39% del PIB de la UE

Cada actividad, sin embargo,
representa un micromundo. Las
industrias que mds sufren son
los negocios en transicién, como
las editoriales y las empresas dis-
cogrificas, en constante lucha pa-
ra reinventarse. Mientras Rosali-
na Diaz, vicepresidenta de la Fe-

deracion de Gremios de Editores
de Espania, exaltaba las oportuni-
dades brindadas por el sector es-
pafiol del libro, “el cuarto en la
clasificacién mundial”, José Ga-
briel Gonzdlez, director de la Aso-
ciacion de Editores de Diarios de
Espaiia (AEDE), arremetia con-
tra el reciente informe de Compe-
tencia que pide que la tasa Google
sea eliminada de la reforma de la
Ley de Propiedad Intelectual.
“Nos cogen los contenidos y los
usan impunemente. Lo peor es
que sabemos quien es: un gigan-
te que en Europa esta siendo vigi-
lado por abuso de posicion domi-
nante”, denuncio.

Pero, por otro lado, florecen
los negocios de convergencia, en
particular las plataformas digita-
les como YouTube, que parecen
haber tomado el camino correcto
ante los nuevos tiempos. Leonar-
do Nascimento, director digital
de Deezer Espaiia, explico que la
crisis se puede convertir en una

oportunidad. “Hace falta educar
a los consumidores y la misma
industria, que debe apostar por
nuevas soluciones”, sugirio.

Concordes o discrepantes, to-
dos los ponentes fueron fagocita-
dos en un mismo universo al que
falta consistencia. Porque el ver-
dadero problema es que “la crea-
tividad es dificil de definir por su
intangibilidad”, resumio el actor
Emilio Gutiérrez Caba, quien ex-
plico que la confusion entre valor
y precio ha decretado una situa-
cion “retrégrada y vergonzosa”,
que solo puede condenar a un
“empobrecimiento” social.

Por los viejos y los nuevos, el
presidente del OIPI y director de
propiedad intelectual del Grupo
Prisa, José Manuel Bravo, cerrd
el encuentro reiterando un ma-
yor compromiso contra la lucha
a la pirateria, que puede realizar-
se solo “incluyendo la propiedad
intelectual como valor estrategi-
co en la agenda politica”. m

»

|t

232
|

Jornada parlamentaria organizada por el Observatorio Internacional de Propiedad Intelectual sobre el valor estratégico de las industrias creativas. /ALvaRO GARcla
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Del fotografo
solo se conserva-
ban algunos tirajes:
“La muestra com-
pleta parte de su
produccion que no
sobrevivié al paso
del tiempo con 125
nuevas imagenes
realizadas a partir
de los negativos ori-
ginales”, explican
los curadores Ra-

fael Leventeld y Va-
EL BESO 3
(1930-1936) lentin Vallhonrat.
Archivo “Recorremos la
Arissa. obra de Arissa des-
puindgsion de sus inicios hasta
Telefénica. 3
el comienzo de la
Guerra Civil y sure-
cuperacion resulta
indispensable para
completar la vision
de uno de los pe-
riodos fotograficos
mas fructiferos del

siglo XX, sefialan.

El titulo Arissa.
La sombra y el folo-
grafo (1922-1936)
tiene su porqueé:
“El uso de este
componente en la
composicion  es
central en Arissa.
En muchas foto-
grafias, las sombras
son el propio tema.
Metaféricamente
lo empleamos para
referirnos a la pe-
numbra en la que
permanecen im-
Telefénica. portantes autores
de su generacion”.

Los anos 20,
EXPOSICION B cuando el artista comienza a fotografiar, estin marcados en
nuestro pais por un pictorialismo que solamente tenia como
contrapunto la fotografia documental. Sin embargo, con la

EL MA E ST Ro DE LAS llegada de los anos 30, “corrientes internacionales como la

Nueva Vision son adoptadas por un circulo muy selecto de

creadores, sobre todo en Cataluna. En muy poco tiempo, Aris-
sa encabezard este movimiento renovador”.
El barcelonés se inici6 en la fotografia como aficién mien-

tras trabaja en la imprenta de su padre. De las primeras image-

Una muestra recupera 161 imdgenes de uno de nes, evoluciona rapidamente hacia, como explica Vallhon-
rat, “una fotografia directa de marcados componentes
Ogr A mads emblemadti costumbristas. A mediados de los anos 20 incorpora temati-

los fotégrafos espanoles mas emblemdticos y b A mediados de | 20 P

cas que se acercan a lo literario, lo onirico y al propio do-

olvidados de principios del siglo XX. El cataldn cumental; ylos anos 30 suponen un claro posicionamiento den-

Arissa destacé por el uso de la sombra en sus tro de las vanguardias internacionales”. _
En un momento determinado, el artista de la sombra deja
composiciones. Por RUBEN FERNANDEZ-COSTA de fotografiar. “No explicé su silencio artistico después de la

Guerra Civil. Pero tenemos que imaginar la Espana de los afios
o habra sol de verano quelahaga huir. La 40y su vacio cultural. Es légico pensar en que desistiera de in-
sombra perfecta se instala hastael 14de  tentar seguir trabajando donde no existian tribunas para la
septiembre en el n® 3 de la calle Fuenca-  difusion de su obra. Muchas de sus fotografias de esos anos
rral de Madrid con las fotografias de An-  cayeron en el olvido. El proceso de recuperacion de su figu-
tonio Arissa (Barcelona, 1900). Entre las  ra, que esta exposicion afronta, es una forma de proyectar luz
mas de 100 exposiciones que se presentan  donde nunca debié haber sombra”, concluye Levenfeld. 4
en el marco de Photoespana 2014, la ter-
cera planta del edificio de la Fundacion de Telefonica exhibe
161 imdgenes recuperadas de un insigne pero semidescono-
cido fotografo que permanecié un largo tiempo en el olvido.
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Un estudiants de la Universitat Pom

Sr—

peu Fabra fent una entrevista M ANDREU PUIG

‘L’internauta’ aborda
I’experiencia multimedia
delaUPFilamarcaC

B Els estudiants de periodisme es formen en unentorn polivalent que inclou premsa
escrita, radio i televisio B Cristina Ribas parla del model de connexid d’Estonia

Redaccié
SANT JUST DESVERN

La ce trencada és una lle-
tra plenament identifica-
ble amb la llenguaila cul-
tura del pais. De fet, s'uti-
litza cada vegada que es
vol defensar la nostra
llengua amb alguna cam-
panya visual.

També és el nom que,
partint d’aquest refe-
rent, es va posar fa dos
anys i mig al canal Cen-
trencada de Vilaweb, ela-
borat pels estudiants de
tercer curs del grau de pe-
riodisme de la Universitat
Pompeu Fabra (UPF)
dins l'assignatura taller
integrat de periodisme.

Aquest és el tema a queé
esta dedicat el programa
Linternauta, que es pot
veure cada diumenge a El
Punt Avui Televisio.

El canal ofereix al pu-
blic els diversos reportat-
ges produits pels estu-
diants d’agquesta institu-
ci6 universitaria i que
tracten de tematiques

®acceso

d’actualitat molt diverses,
sempre treballats des de
I'optica dels joves.

La iniciativa, que té el
proposit de contribuir al
“desenvolupament  dels
ensenyaments de perio-
disme en una linia innova-
dora i creativa i fomentar
entre el jovent I'interés en
el consum periodistic”, no
té timicament un vessant
digital. A més dels contin-
guts difosos per Vilaweb,
els estudiants també els
difonen per televisio, ra-
dio i en premsa en paper
gracies a la collaboracié
del eanal BTV (en forma
de magazin a final de tri-
mestre), del diari E1 Punt
Avui (en forma d’un suple-
ment periodic) i de 'emis-
sora UPF Radio.

En format multiplata-
forma, la capgalera busca
formar els futurs perio-
distes en la polivaléncia
en un entorn professional
i des d’'una redaccio inte-
grada real, perqueé els es-
tudiants treballen junts
en un unic espai que in-

Cinema, excursions i entrevistes

Fanzivid és un dels progra-
mes elaborats per les televi-
sions de la Xarxa Audiovisual
Local i que també es pot veu-
re a El Punt Avui Televisio.
Aquest programa se centra
en el mon de les estrenes
cinematografiques.

Un altre espai molt inte-
ressant és Caminant per Ca-
talunya, que, en aquesta oca-
si6, emet un programade la
Televisié del Ripollés dedica-
daalatranshumancia, una
activitat ancestral que esva
recuperant. En el programa
d'aquest diumenge, es narra

la transhumancia d'un ramat
de 300 ovelles que van a pas-
sar l'estiu al plad’Anyella. Es
fa el tram del cami ramader

i central entre Santa Eulaliade

Puig-oriol i el coll del Forn que
travessa les comarques del
Llucanési el Ripollés.

Set dies és un programa
magazin molt seguit que
tracta diversos temes d'ac-
tualitat, amb entrevistes a
personatges rellevants.
Aquest diumenge, oferira
una entrevista a Manel Mo-

i les, autor del llibre No vull
| anaralescola.

corpora plato de televisid,
control de realitzacid i es-
tudis de radio.

Aquest escenari fisic
on es porta a terme l'acti-
vitat és I'anomenada re-
daccid integrada que hiha
al campus de la comunica-
cié de la UPF, al cor del
districte 22@ del barri del
Poblenou a Barcelona.

De totes aquestes qlies-
tions parlem amb la pro-
fessora i periodista Cristi-
na Ribas, que també co-
mentara una visita recent
a Estonia. A través dels
seus comentaris 1 refle-
xions, podrem comprovar
que, efectivament, és el
pais més connectat i digi-
talitzat del planeta, M
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No se trata de reescribir la historia

DEFENSOR DEL LECTOR. La nueva edicién del ‘Libro de Estilo’ recoge el llamado “derecho al
olvido” en Internet, una iniciativa desligada de la sentencia europea

TOMAS
DELCLOS

La misma semana que se conocia la sen-
tencia del Tribunal de Justicia de la
Unién Europea sobre el llamado “derecho
al olvido” este diario publicaba una actua-
lizacion del Libro de Estilo que, por prime-
ra vez, regula la administracion del mis-
mo. Se trata de una iniciativa pionera des-
ligada de la sentencia europea que, preci-
samente, traslada la responsabilidad de
gestionar este tipo de peticiones a los bus-

®acceso

cadores. Y lo hace con un argumento con-
tundente que distingue claramente el im-
pacto de una noticia en un medio periodis-
tico con su indexacion en los buscadores,
mucho mayor y distinto. Segin la senten-
cia, el tratamiento de los datos que hacen
los buscadores “permite a cualquier inter-
nauta obtener mediante la lista de resulta-
dos una vision estructurada de la informa-
cién relativa a esta persona que puede
hallarse en Internet, que afecta potencial-
mente a una multitud de aspectos de su
vida privada, que, sin dicho motor, no se
habrian interconectado o sélo podrian ha-
berlo sido muy dificilmente y que le per-
mite de este modo establecer un perfil

mads o menos detallado de la persona de
que se trate. Ademas, el efecto de la inje-
rencia en dichos derechos del interesado
se multiplica debido al importante papel
que desempefian Internet y los motores
de bisqueda en la sociedad moderna, que
confieren a la informacién contenida en
tal lista de resultados caracter ubicuo™.
La sentencia aclara que las personas
tienen derecho a solicitar, atendiendo a
circunstancias concretas, la ocultacion de
enlaces por parte del buscador aunque
esta informaciéon no haya sido eliminada
por su editor ni éste haya solicitado su
desindexacion ya que el tratamiento de
los datos es distinto “y las consecuencias

sobre su vida privada no son necesaria-
mente las mismas”. Como han escrito
Marc-Frangois Bernier y Meghann Dion-
ne de la Universidad de Otawa (Canada),
“un gran nimero de articulos y reportajes
que en su dia tuvieron una visibilidad y
longevidad efimeras pueden ahora ser
reactivados a voluntad” gracias al poderio
de los algoritmos, cuya férmula se desco-
noce, de los motores de blisqueda.

La sentencia ha sido recibida de forma
muy distinta en los medios continentales
europeos, aunque hay mas de una divergen-
cia, y los anglosajones. Der Spiegel lo resu-
mia de forma contundente. Mientras, de-

PasA A LA PAGINA SIGUIENTE
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No se trata
de reescribir
la historia

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

cia, las actitudes ante la sentencia en Euro-
pa pueden rayar en el éxtasis, los comenta-
rios provenientes de Estados Unidos rozan
la histeria. The New York Times afirmaba
que los legisladores no deben crear un dere-
cho tan poderoso que podria limitar la liber-
tad de prensa. Una sentencia que presenta
aspectos complejos en su aplicacion, pero
que decide sobre un largo contencioso.

La sentencia se conocia el 13 de mayo.
Tres dias antes, este diario publicaba un
articulo sobre la nueva edicién, revisada,
del Libro de Estilo, entre cuyas novedades
destaca el reconocimiento, bajo determi-
nadas condiciones, del citado derecho. No
se trata de borrar una noticia. Se trata de
afiadirle un cddigo que la haga invisible
para los robots de los buscadores y evite
su indexacién. La noticia seguird viva en
el archivo del diario.

Bajo el epigrafe “Derecho al olvido” el
Libro de Estilo contempla dos situaciones
muy distintas, aunque la primera no en-
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tra exactamente dentro df,‘ este CDI‘lCEptD.
Se trata de informaciones que dan cuenta
de investigaciones, imputaciones, deten-
ciones, encarcelamientos o condenas que
hayan sido revocadas por una decision po-
licial o judicial posterior. Si esta Gltima
informacién no se hubiera publicado en
su momento y, por tanto, no fuese igual-
mente localizable en los buscadores, “la
persona perjudicada podra reclamar que
la noticia en cuestion incluya un texto
aclaratorio y un enlace con la notificacién
o la sentencia de que se trate”. En este
caso, lo que se hace es corregir el abando-
no de un seguimiento informativo, una
anomalia que se da con cierta frecuencia
en las redacciones, explicando la conclu-
sion del caso. El problema no estd en la
cronica de la imputacién o de la sesién
oral del juicio, una noticia totalmente ve-
raz el dia que se publica. El problema radi-
ca en no haber atendido al desenlace.
Cuando el protagonista es declarado ino-
cente tiene derecho a que el diario infor-
me de ello, de la misma manera que lo
hizo, por ejemplo, cuando fue imputado.
No se trata, en este caso, de anular la
indexacion en los buscadores de la prime-
ra noticia. Hay que afadir a la misma la
informacién que la completa y cambia de
signo. Por otra parte, las noticias erré-
neas deben llevar la pertinente aclaracion

correctora. De ahi la importancia de admi-
nistrar con rigor las fe de errores.

Para considerar el llamado “derecho al
olvido”, el diario aplicara una serie de cri-
terios cuando un particular pida la
desindexacién de una noticia veraz que
afecte a su imagen: nunca se producir4 el
borrado de los archivos digitales del dia-
rio, la hemeroteca permanece inalterada,
pero “se puede considerar la posibilidad
de ocultar esa informacion a los buscado-
res de Internet”; la informacion debe ha-

El “derecho al olvido”
no es absoluto, tiene
un alcance limitado

ber sido publicada méas de 15 afios atras
respecto del momento en que se reclama
su ocultacién en los buscadores; la infor-
macion ha de perjudicar a la persona re-
clamante en su vida familiar o profesional
y no se considerarin las que afecten a
hechos que figuren en sentencias firmes y
se refieran a actos de violencia.

La Agencia Espafiola de Proteccién de
Datos, en los andlisis que ha dedicado a la
cuestion, siempre ha insistido en que el
derecho al olvido “no es un derecho abso-

luto, como a veces se ha intentado presen-
tar para descalificarlo, tiene alcance limi-
tado” y es compatible con las libertades de
expresion e informacién “y su cardcter
prevalente en las sociedades democrati-
cas” e insiste en que no es aplicable en
noticias que “versan sobre hechos de rele-
vancia pablica”. No se trata de atender,
como argumentan los criticos del citado
derecho, a quienes buscan censurar o rees-
cribir la historia. Ello seria una peticion
inaceptable. Otra cosa es contemplar la
necesidad de mantener la visibilidad y ac-
ceso permanente desde los buscadores de
noticias que con los afos han perdido rele-
vancia plblica y, sin embargo, resultan al-
tamente lesivas para la privacidad de las
personas. Una definicién muy popular, pe-
ro restrictiva, de periodismo dice que con-
siste en publicar las noticias que alguien
no quiere que se sepan. El derecho al olvi-
do no impone estos silencios, que tendrian
un alto precio social. Unicamente se consi-
dera en noticias que el tiempo ha converti-
do en irrelevantes y, sin embargo, su difu-
sion en los buscadores, a través de una
blisqueda con el nombre de su protagonis-
ta, es dafiina a nivel personal.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al 913 378 200 o al 934 010 500,
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Espaldarazo a la radio comercial

Competencia investiga un posible abuso de posicion dominante de AGEDI-AIE

L.D. F.

Si la Comisién Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC) dio un duro golpe a la
Asociacion de Editores de Dia-
rios Espafoles con su informe
—no vinculante— sobre la tasa
Google, 1a Asociacion Espaiola
de Radiodifusiéon Comercial
(AERC) puede celebrar una pe-
quena victoria. La CNMC ha in-
coado un expediente sanciona-
dor contra AGEDI (derechos de
propiedad intelectual de los pro-
ductores fonograficos) y AIE (ar-
tistas intérpretes o ejecutan-
tes), asociaciones que gestionan
conjuntamente los derechos de
propiedad y establecen las tari-

fas que tienen que abonar las
emisoras radiofénicas para la re-
produccién y comunicacién pu-
blica de la musica grabada.
Tras dos afios de conversa-
ciones frustradas para obtener
una reduccion en el importe de
las tarifas de reproduccion, la
AERC presentd en 2012 una de-
nuncia contra ambas asociacio-
nes. La acusacion incluia el
“mantenimiento de una posi-
cion negociadora abusiva”, el
exigir “precios no equitativos
por excesivos” y ofrecer “un tra-
to discriminatorio” de las emiso-
ras radiofénicas comerciales
privadas respecto a las ptiblicas.
La AERC decidio actuar al
considerar que “el sector no po-
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dia abordar” la revision al alza de
las tarifas, impuesta en 2009, in-
forma Alfonso Ruiz de Assin, se-
cretario general de la asociacion.
“Pedimos una ligera rebaja y nos

En 2012, las
emisoras privadas
denunciaron el trato
discriminatorio

aplicaron un tarifazo. Los pre-
cios acabaron por subir [depen-
diendo de la categoria, que varia
segtin el grado de difusién] entre
un 70% y mas del 100%”, detalla.

La decisién “distorsionaba la
competencia”, afiade Ruiz en re-
ferencia a las emisoras piblicas,
va que, explica, “al final competi-
mos por los mismos oyentes, y
€S0 Nos parece actuar en regi-
men de monopolio”.

A mediados de mayo, Compe-
tencia informé haber detectado
“indicios racionales” de abuso de
posicion dominante por parte de
AGEDI y AlE, a raiz de la denun-
cia presentada por la Asociacién
Espanola de Radiodifusion Co-
mercial. La nota remitida por la
comision dictamina que la actua-
cion de las entidades gestoras
podria suponer una infracciéon
tanto de la Ley de Competencia
nacional como de la normativa

comunitaria, “consistente en un
abuso de posicion de dominio
por la fijacién de tarifas inequita-
tivas y excesivas, y por el trato
discriminatorio de las emisoras
de radio comerciales de propie-
dad privada respecto de las emi-
soras de radio de titularidad pu-
blica”. A partir de la publicacién
de Competencia se abre un plazo
de 12 meses para la instruccién
del expediente.

“Lo tinico que podemos hacer
ahoraes esperar”, aclara Ruiz. La-
menta la dificil situacién en la
que se halla el sector radiofénico
privado por la caida de los ingre-
sos publicitarios, motivo por el
que se insistio en una reduccion
de tarifas, y remarca la funcién
de las emisoras radiofénicas co-
mo parte de la estructura cultu-
ral del pais. “Deberiamos de te-
ner un tratamiento mas acorde al
papel que desempenamos, ya que
ponemos en conocimiento todo
el repertorio y el trabajo de pro-
ductores y artistas”, concluye. m
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Periodisme
de bufetada

QUIM MORALES

GUIONISTA

o cal tenir cap nocid de
periodisme per deduir
la que és, sobre el pa-
per, una de les seves
maximes premisses.
Tret de casos excepcionals, el perio-
distamai hauria de serel protagonis-
ta de la noticia. Sembla, perd, que
aquest precepteno liacaba de quedar
clar a algun presumpte professional
del sector. L'tltim a tornar-ho a de-
mostrar és Vitalii Sediuk, un perio-
dista ucraines especialista a fer bre-
toladesalesestrellesinternacionals.
Aquestasetmanal’han detingutive-
tat a Hollywood per haver bufetejat
Brad Pittdurant 'estrenade Maléfi-
ca. Una proesa més que suma al seu
curriculum, en el qual pot presumir
d’haver-se posat sota les faldilles de
Iactriu America Ferrera, haver-se
morrejat amb Will Smith i haver gra-
pejat el paquet de Leonardo DiCa-
prio. Per entendre’ns, Sediuk és el
Jimmy Jump de les celebrities nord-
americanes, sense barretinaiencara
amb menys gracia.
L’extrem al qual haarribat aquest
gamberro amb camera no és res més

El futur de la professié
podria esdevenir un festival
de periodistes protagonistes

exhibint-se obscenament per
adeliri de la seva audiéncia

que I'evolucié natural d'una anoma-
lia comunicativa cada cop més habi-
tual. Laplaga dels periodistes prota-
gonistesésun fet, N'hihadeveterans
que cultiven I'egocentrisme comuni-
catiu des de fa decades. I se’n troben
de novells, capacos de qualsevol in-
dignitat a canvi d’una peca en prime
time. Periodistes que imposen la se-
va opinid, magnifiquen les seves
anecdotes i prioritzen les seves fixa-
cions. Cronistes que s’agraden tant
que la resta els sembla vulgar i in-
transcendent. Entrevistadors que
fan monolegs en lloe d’entrevistes i
redueixen el paper del convidat al
d'un mer contrapla. El futur de la
professio podria esdevenir un festi-
val de periodistes protagonistes ex-
hibint-se obscenament per adeliride
la seva audiencia. El que considera
que és més important que la noticia
ique ensap mésde tot que el seucon-
vidat no és pas gaire lluny del que li
fot una plantotada a la cara de Brad
Pitt. De fet, I'inica preguntaala qual
probablement no sabria respondre
és per que va triar ser periodista,
quan en realitat volia ser una vedet.
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RASICRU
Marc

Marce
marcmarce@regio7.cat
i 4 po/' @DiariR7
Més que un multiplex
elevisié de Catalunya
T necessita una oferta de
canals ampliaicomple-
ta perque és la garantia
que el catala tingui una presencia
significativa a la pantalla, objectiu
que al govern central li importa un
rave perqué veu tota la Corpo com
una gran maquinaria de manipula-
cid independentista. A més, l'espec-
tre dela TDT estatal esta ple de ca-
nals concedits per amiguisme i
ocupats per tarots i sexe telefonic.
Mantenir tota aquesta morralla
mentre s'eliminen canals en catala
perfectament titils és inacceptable.
Fins aqui, els contundents argu-
ments pels quals és logic posar el
crital cel davant la voluntat del mi-
nisteri de readjudicar un dels tres
muiltiplex (amb 4 canals cada un)
que en aquest moment administra
la Generalitat, un dels quals cedit al
Grup Godé. Perd diguem-ho tot:
dels canals privats en mans de cata-
lans, també n'hi ha que no van en-
lloc. Sent aixi... perqué aquest punt
nis'esmenta en l'agre debat sobre el
muiltiplex amenagat?
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PREMIS

Cadena 100
premia ‘La
Marato de TV3’

Divendres es van lliurar els
vuitens premis NOS 1 de Ca-
dena 100. En l'apartat de TV/
solidaritat, el premi va ser per
alaMaraté de TV3iel van re-
collir Nuria Solé i Lluis Berna-
bé, director de la Fundacid La
Maraté de TV3. Altres guar-
dons van ser per a cantants
com ara Laura Pausini, Dani
Martin, Antonio Orozco, Roza-
Ién i Pablo Lépez. El de cine-
ma se'l va endur Ocho apelli-
dos vascos. B REDACCIO

Nitiria Solé amb el premi
M JOSE IRUN / CADENA 100
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'NEUROMARKETING'
Una tecnologia espanola permite descubrir qué sentimientos provoca un ‘spot’ 0 una serie de television

Las emociones ocultas de la publicidad

RAUL PINIA / Madrid
Imposible saber si este articulo le
gustara o no. Si llegara hasta el fi-
nal o lo dejara a medias. Qué ha-
bria eliminado o qué habria anadi-
do. Un desasosiego periodistico
también compartido por los creati-
vos: ¢gustard el anuncio? ¢Los con-
sumidores recordaran la marca?
Las respuestas a estas inquietudes
estan en los dedos, los mismos con
los que pasa las paginas y cliquea o
cambia de canal en los anuncios.
Ahi anidan las emociones ocultas.
Y una empresa espafiola bucea en
ellas para sacarlas a la luz. Es el
neuromarketing.

En la agencia de publicidad 101
estaban inmersos en una campana
global de una marca de ropa. Te-
nian la idea y la puesta en escena.
Dudaban en la musica: ellos apos-
taban por algo estilo mambo; el
cliente preferia pop rock britanico.
Una decision en apariencia nimia,
pero en la que estdn en juego mi-
llones de euros. Recurrieron a esta
técnica. Gustavo Entrala, CEO de
101, hablé con Elena Martin, co-
fundadora y directora de Socio-
graph Neuromarketing. Dos gru-
pos distintos, de 12-13 personas. El
spot con una musica. Con otra.
«Registramos la actividad eléctrica
de la piel y con ello medimos la
reaccion objetiva del grupo. Hay
cosas que sientes y no eres cons-
ciente. Con esta técnica llegamos
al nivel subconsciente, a descifrar
lo que se siente y que no se verba-
lizaria», explica Elena Martin.

El grupo de personas, algunos
conocidos de los trabajadores de la
agencia pero ajenos al trabajo, lle-
gan a la sala. Ocupan sus asientos.
Se conectan el dispositivo en la mu-
necay los dedos. «Es la parte del
cuerpo donde hay menos ruido,
donde el dato es mas fiable», mati-
za Martin. Se proyectan los anun-
cios. Los datos se recogen en tiem-
po real en un ordenador. Conclusio-
nes: aunque la curva de atencion es
similar en ambos casos, la musica
pop logra mantenerla de forma
mas sostenida y genera mas movi-
lizacion emocional y de mas inten-
sidad. Ademas, la atencion y la
emocién repuntan al final, cuando
aparece el objeto que quiere publi-
citar la marca. Por contra, la musi-
ca estilo mambo logra una emocién
puntual y aunque repunta algo al fi-
nal, no llega a igualar la otra op-
cion. Es decir, el cliente tenia razén
y no la agencia.

®acceso

Detalle de esta tecnologia. Arriba, los grificos tras el “test’./e M.

Una prueba muy Real

Una de las empresas que uiliza la tecnologia de Sociograph es
Turespafia. De hecho, en la ultima edicién de Fitur, los Principes de
Asturias se sometieron a una breve sesion de neuromarketing, como
se aprecia en la imagen. Probaron una experiencia interactiva
denominada el destinémetro: tras observar un reel de imagenes en
una pantalla, los visitantes pueden conocer en tiempo real cual de
ellas les ha causado mayor impacto emocional. A Don Felipe le salio
Asturias y a Dona Leticia, Mallorca. Su test congref6 a numerosos

curiosos. /R. P

«En este caso, es el tipo de muisi-
ca el que genera mas emocion», de-
talla Martin. «En una decision co-
mo ésta de la musica, una marca se
juega mucho dinero. Es la clave pa-
ra llegar mas al potencial consumi-
dor. Nunca le vamos a pedir al

cliente que nos genere una idea, pe-
ro en el proceso creativo hay mu-
chas dudas y este sistema te aporta
una seguridad y una red de cara al
anunciante», reflexiona Gustavo
Entrala. «Conocer como reacciona
el piiblico permite hacer recomen-

Los Principes de Asturias, durante su prueba.

daciones o modificaciones: situar la
marca en el momento de mayor
atencion para lograr ser mas eficaz,
acortar segundos que se demues-
tran intrascendentes... Ademas, son
correcciones que se pueden hacer
antes de que la campana vea la luz,

con el consiguiente ahorro de dine-
roy de disgustos», desgrana la di-
rectiva de Sociograph.

Esta tecnologia también ha sido
empleada por Mediaset Espana pa-
ra algunas de sus series, como B&b
o El principe. «Se puede testar qué
tramas funcionan mejor, persona-
jes, dénde realizar los cortes de pu-
blicidad, qué usar para una promo,
donde introducir el product place-
ment...», detalla Martin.

«Se trata de una metodologia que
nos atrajo y estamos en fase de ver
qué aplicacion le podemos dar»,
completa Javier Lopez Cuenllas, di-
rector de marketing de Mediaset Es-
pana. «Con El principe se veia clara-
mente una curva ascendente en la
atenci6n, con niveles muy altos en
los momentos finales de los capitu-
los. Ademas, los picos de emocion
eran importantes y asiduos», detalla
el directivo de Mediaset.

Con Bé&b, la curva de atencion
presentaba mas altibajos. «Aunque
son dos series de prime time, son gé-
neros distintos», matiza Lépez
Cuenllas. «Sivimos que cuando sa-
lian Dani Rovira y Fran Perea habia
picos importantes». De hecho, ellos
han protagonizado promos y avan-
ces de capitulos.«La idea es acaparar
experiencias y tener una relacion en-
tre la tensién y la emocién que se
traslade a la audiencia. Saber las
sensaciones directas que provoca un

producto, para saber de-

bilidades y fortalezas».

Para Entrala, esta tec-
nologia «permite ofre-
Cer un nuevo servicio al
cliente. Hay muchas de-
cisiones en que lo im-
portante no es la idea
en si sino las sensacio-
nes que provoca. No va
a ser la base del trabajo
publicitario, pero ayuda
a corregir y mejorar».

- ¢Estos test no se
puede manipular?

- Es imposible. No
podemos anteponernos
al cerebro de una per-
sona, responde Martin.

«Es la tinica tecnolo-
gia grupal en todo el

mundo. Tenemos la paten-
ten, sostiene Martin. Su germen esta
en la Universidad de Salamanca, con
el profesor José Luis Martinez He-
rrador. «De una apuesta sobre si los
jurados populares de EEUU podian
ser manipulables. Se apostaron unas
canas».
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LAS ‘TELECOS' SE VUELCAN PARA
QUE LA TV REINE EN EL BOLSILLO

El consumo audiovisual viaja de la ‘caja tonta’ a la pantalla inteligente. Abandona el salén para llevar los
contenidos ‘online’ a los ‘'smartphones’, ‘tabletas’, ordenadores, relojes y nuevos dispositivos maviles

Antonio Lorenzo MADRID,

Los operadores de telecomunica-
ciones han tardado en darse cuen-
ta pero por fin se han percatado del
negocio de la televisién de bolsillo.
De hecho, las compaiias més des-
piertas del sector han comenzado
atomarse en serio los smartphones
y las tabletas como dispositivos idd-
neos para disfrutar en movilidad de
los contenidos audiovisuales. Por
todo lo anterior, las compaiiias que
aspiran a tener la sartén por el man-
go no solo invierten en el desarro-
llo de plataformas de consumo au-
diovisual, sino también en los con-
tenidos de las mismas. Continente
y contenidos irdn de la mano y brin-
daran unas oportunidades comer-
ciales muy suculentas.

No es casualidad que las panta-
llas de los méviles sean cada vez
mas grandes y con mejores resolu-
ciones. Todo tiene su sentido. Bas-
ta con observar los nuevos habitos
de consumo televisivo en el hogar
para comprobar que la television
del salon ha dejado de ser la reina
de la casa. Ahora, es frecuente ver
manejando las redes sociales a ca-
da miembro adulto de cualquier fa-
milia media maneja mientras tiene
la television encendida.

Algunos usuarios comparten el
mismo sofd, pero eligen sus propios
videos y los consumen con la ayu-
da de unos auriculares, ausentes de
lo que acontece con el resto de las
personas que tienen al lado. Se es-
ta acabando el tradicional café pa-
ra todos. Mientras unos siguen un
concurso en la pantalla de televi-
$i6n, otros reciben su serie favori-
ta o el iltimo partido de la NBA en
una tableta o phablet (mévil con
gran pantalla). El concepto prime
time perdera brio cuando cada cu-
al reciba a su conveniencia los con-
tenidos de su agrado. Gracias a las
redes de alta capacidad que comien-
zan a habitar en los hogares espa-
fioles, los analistas apuntan que los
consumidores accederan bajo de-
manda a cerca de la mitad de con-
tenidos de television.

Llega la television personal

“En seis afios habrd 15,000 millo-
nes de pantallas y la television es-
tard asociada a las personas y a los
dispositivos, y no a los hogares. En
2020 estard conectado todo con to-
do y todos con todo”, explicd Che-
ma Casaos, nuevo director de So-
luciones y Servicios de TV de Eric-
sson, con motivo de la participacion
de Ericsson en Bit Broadeast la fe-

Dispositivos méviles conectados, todos ellos preparados para recibir la nueva televisién personal. e2

Las audiencias no pasan por caja

Ingresos de televisién por tecnologia, en mill. € Consumo y penetracién
de los servicios de
487 television
489 (% de cuota por
plataforma, dic. 2013)
TDT Satélite
291 291 82,8% 43%
50 g3 68 S5 Cable/
e . TV-IP
T TVSATELITE TV CABLE IP 12,9%
Cinco mayores operadores de televisién de pago europeos
por numero de suscriptores en 2012
Liberty Global Alemania (Unity KBW), Bélgica (Telenet), Holanda, 20.968
Austria, Suiza, Polonia, Rumania, Irlanda,. Eslovaquia,
Republica Checa, Hungria, Reino Unido (Virgin)
BSkyB Reino Unido e Irlanda | 10.333
Tricolor Rusia | 9.200
Kabel Deutschland | Alemania 8.141
Rostelecom Rusia 6.600

Fuente: CNMC y elaboracidn propia.

ria para los profesionales del sec-
tor de la tecnologia audiovisual. La
tendencia es imparable. La banda
ancha fija y mévil (fibra éptica y
4G) permitirdn a los usuarios dis-
frutar de las imagenes en alta defi-
nicion, sin retardos ni interrupcio-

®acceso

elEconomista

nes. Los contenidos estin siempre
disponibles en Internet y la deno-
minada nube tendra espacio para
almacenar sus programas favoritos.

“La industria de los medios estd
perdiendo su exclusividad y estos
cambios se estan trasladando a los

fabricantes de dispositivos, las re-
des sociales y los ecosistemas de
aplicaciones”. De hecho, segtin Ca-
saos “el 50 por ciento de los ingre-
sos del sector serd para nuevos ju-
gadores. Y el sector que hoy estd
valorado en 530.000 millones de
doélares, en el afio 2020 se estima
que ascendera a unos 750.000 mi-
llones de délares”.

Los mismos expertos de Ericsson
apuntan que los usuarios de TV
“querran tener una experiencia con
la TV, las peliculas y los juegos in-
tegradas, accesibles y a medida de
sus intereses, dispositivos y situa-
ciones personales”. Por lo tanto,
“una mayor definicién, entornos
multipantalla e interactividad lo en-
volvera todo sin interrupciones de
contenidos premium en un mundo
donde el video se va a fusionar con
las redes sociales.

Mencion aparte merece la indus-
tria publicitaria, que adaptara sus
mensajes a publicos cada vez mds
segmentados, vinculado a conteni-
dos del verdadero interés de sus
multimillonarias micro audiencias.

El préximo Mundial de Fitbol
pondré de relieve la importancia de
los méviles y tabletas para seguir
los partidos en directo. Las aplica-
ciones maviles para este tipo de ac-
tividades se cuentan por decenas.

El siguiente paso seri llevar estas
imagenes a otros gadgets, de todo
tipo de tamafios. Los smartwatch
permitiran ver la tele en sus exiguas
pantallas. Cada cual tendra sus ra-
zones, pero los motivos técnicos no
seran impedimento para ofrecerlo.
Los automoviles también haran si-
tio a pantallas en el respaldo de los
asientos delanteros, para hacer més
ameno los desplazamientos de los
pasajeros. Al mismo tiempo, el ho-

El video bajo
demanda a través
de multidispositivos
promete eclipsar a
la TV en directo

gar se llenara de pantallas y retro-
proyectores para consumir los con-
tenidos al gusto de cada cual.

Segiin explican los expertos de
Ericsson, “la distribucion de con-
tenidos over the top va a ser aplica-
ble a todos los proveedores de ser-
vicios de television y de contenidos
como una manera de llegar a los
consumidores, asi como de mejo-
rar las plataformas ya existentes de
difusion de contenidos”.
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"apagada beneficia Mediaset

El grup de Berlusconi recupera el lideratge a Espanya, i a Catalunya Telecinco retalla distancies

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

a desaparicio de nou ca-
nals de la TDT el 6 de
maig ha acabat resultant
una benediccié per a Me-
diaset, que havist comre-
cuperava el lideratge com a grup
més vist de la televisio, després
d’haver-lo cedit durant sis mesos a
Atresmedia. La televisio de Berlus-
coni anotava aixi un 30,8% a Espa-
nya, mentre que el seu competidor
immediat es quedavaen el 27,3%.

Diversos factors expliquen
aquest triomf de Mediaset. D'una
banda, amb l'apagada de la TDT,
perdia dos canals, mentre que
Atresmedia esveiaobligada a sacri-
ficar-ne tres. A més, mentre que els
dos canals germans de Telecinco te-
nien poca entitat i audiencia-La 7
i La 9-, en el cas dels d’Antena 3
—Nitro, La Sexta 3 iXplora- es trac-
tava d'una oferta amb més segui-
ment d’espectadors. En concret, la
senténcia del Suprem va obligar
Mediaset a clausurar canals que li
sumaven 1,7 punts, mentre que els
d’Atresmedia contribuien al total
en 5,0 punts. A més, la televisié de
Planeta i Bertelsmann japartia amb
un canal menys de desavantatge,
que ara s’han convertit en dos.

1, per acabar-ho d’adobar, Tele-
cinco hasabut pescar millor que An-
tena 31'audiénciaorfena que ha dei-
xat 'apagada. El primer canal de
Mediaset s’ha enfilat fins al 15,4%,
la seva millor dada mensual dels1il-
tims dos anys i un punt i mig més
que a I’abril. En canvi, la seva rival
d’Atresmedia només hamillorat en
set décimes el seu registre del mes
anterior. El consol del grup és La
Sexta, que assoleix el seu maxim
historic amb un 7,3% que li permet
superar Cuatro per vuité mes con-
secutiu (tot i que el seu 6,7% és la
millor dada des del junydel 2012 de
I'Eurocopa).

El duopoli no pateix

Entot cas, el duopolino ha de patir:
si a I'abril sumava a Espanya un
58,6% del'audiéncia, aquest mesde
maig salva els mobles amb un
58,1%. O, vist d'una altra manera,
del 6,7% d’audiéncia que deixaven
lliure els canals afectats per lasen-
téncia del Suprem, Mediaset i
Atresmedia n’han recuperat el
6,2% (el 92% del total).

®acceso

Telecinco ha aconseguit a Espanya la seva millor dada mensual dels tiltims dos anys

'

amb produccions com El Principe, la ficcié més vista de I'any a 'Estat. veoiaser

En el camp de batalla de les tele-
visions especialitzades, Factoria de
Ficcidn erala clara guanyadora, ja
que feia un espectacular salt del
3,0% al 3,6%,laseva millor dada his-
torica. Neox i Nova també millora-
ven notablement,ambun 2,9% iun
2,6%, respectivament. I dues cade-
nes més que rebien un impuls eren
Discovery Max (que es beneficiava
deladesapariciéalaTDT delacom-
petidora Xplora i pujavade I'l,75%
al 2,1%) i Paramount Channel (que
també xuclava de I'audiéncia orfena
de La Sexta 3 i saltava de I'L,6% a
1'1,9%). En tots dos casos, els canals

Trasllat
Laquota

delcatala
ha millorat
enunl,2%

desde l'abril

assolien la marca més alta desde la
seva creacio.

A Catalunya, I'impacte de I'apa-
gada de nou canals de la TDT costa
més de perfilar, pero dibuixa una
tendencia positiva perals canals en
catala. Les televisions que van tan-
car el 6 de maig sumaven a Catalu-
nyaun 6,8%. I les cadenes en cata-
la han millorat en conjuntun1,2%
la seva quota d’espectadors (del
20,3% al 21,5%). Que la quota puja-
ria era previsible —tenint en comp-
te que totes les afectades perla sen-
téncia del Suprem emetien en cas-
tella—, pero quedava per veure en

quina proporeio. Tenint en comp-
te que s’han endut aproximada-
mentunl7% d’aquest 6,8%, i que els
canals catalans sumaven a I'abrilun
20%, les dades suggereixen que els
espectadors no han castigat el cata-
la al’hora de buscar una oferta te-
levisiva alternativa a Nitro, Xplora,
LaSexta3,La7iLa9.

Aixo si, I'efecte llampec de Tele-
cinco també es notaa Catalunyaila
cadena s’enfila 1,6 punts, fins al
12,5%. No és suficient per prendre
el lideratge a TV3 -que resisteix
ambun 13,6%, sis décimes més que
al'abril-, pero si per reduir el mar-
ge aun estret1,1% de diferéncia, en
comptes dels dos punts aproximats
que la publica catalana ha mantin-
gutamb el segon classificat lamajor
part de I'any anterior.

Antena 3 eraterceraamb1'11,4%
iun creixement de vuit decimes
respecte a I'abril. La 1 aconseguia
una quarta posicié amb regust
amarg: el seu 7,6% suposava caure
sis decimes tot i 'impuls de la final
delaChampionsidel Festival d'Eu-
rovisid, iaixo en un mes en que es
posaven al mercat 6,8 puntsd’audi-
éncia dels canals clausurats, El du-
el entre La Sexta i Cuatro quedava
entaules: 6,2% per a tots dos canals.
El ranquing de generalistes el tan-
cava 8TV, que experimentava una
millora apreciable en passar del
3,4% al 3,8%.

Pel que fa a la resta de canals de
la Corporacio, el Super3/33 repetia
1'1,7% de I'abril, I'Esport3 un 1,6%
(empatala millor dada historica) i
el 3/24 un 0,8% (dues décimes
INENYS). m—

Audiencies dels canals generalistes

En percentatge de 'share'

5'3‘ )
—
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De la ultima hora
a la historia

La Agencia Efe celebra sus 75 afos
con una exposicion sobre los hitos
informativos desde la Guerra Civil

CLARA MORALES
Madrid

Del final de la Guerra Civil a las
tultimas elecciones europeas me-
dia la misma distancia que del
morse a los destellos de informa-
cion de Twitter. Setenta y cinco
afos de periodistas hablando an-
te micréfonos de muertes vy, de
cuando en cuando, de pequefias
alegrias. En la exposicién en la
Casa del Lector en Madrid que
conmemora la existencia de la
Agencia Efe —creada por consejo
del ministro franquista Serrano
Suifier con el objetivo de controlar
y manipular la informacién— se
entremezclan los hechos y las per-
sonas que estuvieron alli para na-
rrarlos.

Fernando Moreno, periodista,
comisario y coordinador de todos
los festejos del aniversario [que
ha coincidido con la 31? edicién
de los premios de Periodismo Rey
de Espafia que han galardonado,
entre otros, al periodista de EL
PAIS José Maria Irujo], lo resume
en dos frases: “Nuestra vocacion
era contar lo que pasaba. Y lo que
pasaba era la historia de Espaifia”.

Lo que pasaba era la entrevis-
ta de Hendaya entre Hitler y Fran-
co, por ejemplo. Y la agencia del
régimen lo contaba con una pre-
monicién del Photoshop. Al Gene-
ralisimo la instantinea de rigor le
cogid con los ojos cerrados, y hu-
bo que pegar junto al Fiihrer otra
imagen del dictador para disimu-
lar la mala pata del fotdgrafo. Pe-
ro lo que pasaba era también que
una veintena de pastores vascos
emigraba a Estados Unidos en
1951, y alli estaba Efe para retra-
tar al sonriente grupo. O pasaba
que por primera vez una mujer

se ponia al volante de un taxi en
1960, y la sefora en cuestién posa-
ba con cara de circunstancias. O
lo que pasa ahora: mds de
1.200.000 piezas que producen
los 3.000 trabajadores de Efe al
ano, las mas de 1.500 instanté-
neas tomadas cada dia.

La compilacion de decenas de
imagenes, elegidas de un archivo
con mas 17 millones de documen-
tos grificos, es uno de los pilares
de un aniversario que se lleva fra-
guando mds de un afio. A la expo-
sicion, abierta hasta el 11 de ene-
10, le han crecido hermanas me-
nores en Valencia, Oviedo o Bil-
bao. Pero es en Madrid donde Efe
ha lanzado la artilleria pesada.
Las fotografias se complementan

Junto a las fotos se
muestran objetos
como las botas del
gol de Zarra de 1950

con una aplicacién de realidad au-
mentada que permite, enfocando
los paneles informativos con una
de las cien tabletas disponibles, ac-
ceder a videos, audios y reproduc-
ciones de manuscritos que no
han podido ser expuestos.

En la nave del Matadero, ade-
mas, se amontonan olivettis, una
furgoneta Citroén desde la que se
enviaban fotografias... y las botas
con las que Zarra marcé el gol de
1950, o la bicicleta de 14 kilos con
la que Bahamontes conquistd el
Tour de Francia en 1959.

“A las personas que han vivido
aquello les va a dar nostalgia. Y
queremos que la gente joven des-

®acceso

P - -
Arriba, el famoso bafio
de Fraga en Palomares
en 1966. Abajo, un
periodista en una unidad
moévil de Efe en 196g9.

cubra qué pasé, contado con cari-
o y por gente que vivio cada he-
cho”, explica Moreno. Para atesti-
guarlo, las docenas de acreditacio-
nes que el fotégrafo Jacinto Mai-
llo conservaba de su labor en los
primeros afios de la Transicion. O
una cabina de teléfono, complice
de tantas cronicas. “En el acciden-
te del monte Oiz [148 personas
murieron al estrellarse un avién
de Iberia contra una antena de
Euskal Telebista en 1985] tenias
que subir y bajar de la montafia
cada vez que encontrabas algo pa-
ra llamar por teléfono y contarlo”,
recuerda el comisario. Por eso, de
tecnéfobos nada.

La muestra es una oda tam-
bién a transmitir por Internet, y
no tener, como se invita a hacerlo
al visitante, que anotar las frases
dictadas por teléfono. Amor a la
tecnologia, pero con una adver-
tencia: “El periodismo no lo hace
solo la maquina, como se cree con
esto del periodismo ciudadano.
Se necesita una fuente creible, y
las agencias lo son”.
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La solidaridad
invade los anuncios

El componente social domina
en el festival publicitario El Sol

Paz ALvarez Bilbao

os temas sociales calan en la pu-
L blicidad. En tiempo de incerti-
dumbre y de vaivenes econdmicos,
cuando la sociedad estd pasando apuros,
las marcas apuestan por los valores y por
el bien social. Fue una de los temas de
los que se habld en la 29 edicion de El
Sol. El Festival Iberoamericano de la Co-
municacion Publicitaria, celebrado este
fin de semana en Bilbao El resultado de
esta apuesta por involucrar a las marcas
con los clientes y sobre todo por hacer
algo por ellos, ha sido lo que ha distin-
guido a unas firmas de otras. Y ha sido
ese componente social el que mas han va-
lorado los miembros del jurado de este
certamen que toma el pulso a las ten-
dencias de consumo.
Uno de los anuncios mas premiados,
v que sirve de muestra a la sensibilidad
que tiene en estos momentos la sociedad
por el despilfarro, fue el del Entierro del
Bentley, de la agencia Leo Burnett Bra-
sil, donde se cuenta la iniciativa de un
millonario que desea enterrar en el jar-
din de su casa a su coche més preciado.
Tras la consabida indignacién de las redes

®acceso

sociales, el dia convenido el hombre in-
vita a los medios de comunicacién a en-
trar en su mansion y les revela que el ob-
jetivo de la campafa es promover la do-
nacién de organos... Y que quienes se es-
candalizan por enterrar un coche, tam-
bién deberian hacerlo por enterrar ér-
ganos que pueden servir a otros.

“Hoy las marcas tienen muchas posi-
bilidades de establecer un didlogo y de
llegar mejor a la gente, con la ayuda de
las redes sociales”, afirmé Jaime Rosado,
presidente del jurado de la categoria de
relaciones ptiblicas en este certamen y vi-
cepresidente creativo de JWT San Juan
(Puerto Rico).

Cada vez las marcas ponen més em-
peno en trabajar la solidaridad, en co-
nectar por esta via con la gente de la calle.
En definitiva, con los consumidores. “Pero
esto ha de ser sincero. Este sentimiento
ha de estar en el centro de la agenda de
la empresa, no en la agenda solo del mar-
keting”, sefialé Carlos Bayala, responsa-
ble del jurado de marcas integradas e in-
novacion y director creativo mundial de
la agencia de origen argentino Madre.

Otra de las campaifias mas reconocidas
fue la de Scabble Saving Words, de la

El director gerente de Coca-Cola en Latinoamérica, Rodolfo Echeverria (cuarto por la derecha), acompaiiado por miem-

bros de las compaiias publicitarias que trabajan para su empresa, tras recoger el premio al anunciante del aiio. EFE

“Para eso ya esta
el festival de Cannes”

Esta tiltima edicion de] festi-
val de publicidad El Sol ha
levantado sentimientos en-
contrados entre las agen-
cias. Con la llegada del
nuevo director, Jordi Palo-
mar, el certamen pretende
dejar de ser un festival con
marcado cardcter nacional
para mirar mas hacia Ibe-
roamérica. “El Sol tiene que
ser un festival internacio-
nal”, opina Palomar. De
hecho, este ano el certamen
ha contado con un mayor

nimero de miembros del
jurado del otro lado del
charco.

Miguel Garcia Vizecaino,
fundador y director creati-
vo de Sra Rushmore, cree
que esta decision es cohe-
rente con la linea interna-
cional que se quiere im-
plantar, pero considera que
para eso ya existe el festival
de Cannes, “Y no podemos
perder la esencia de lo que
empezo6 siendo un referente
publicitario espafiol”

agencia Lola, que pertenece al grupo in-
ternacional Lowe & Partners. “Se trata de
una campafa que coloca letras a letre-
ros de los locales a los que les falta alguna
de ellas, y que debido a la erisis sus pro-
pietarios no han podido hacerlo, expli-
co el presidente del jurado de esta cate-
goria, José Moll4, cofundador de la agen-
cia La Comunidad (Estados Unidos).

Miguel Simoes, consejero delegado de
Lola, sefal6 que el fin de las marcas debe
ser conectar con todo el mundo, “con el
corazon de las personas, ya que el vincu-
lo emocional con la marca es lo que re-
siste al precio y a la distribucién”. No duda
Simdes en que si un cliente es afin sen-
timentalmente a un determinado pro-
ducto o servicio, este no tendra incon-
veniente en pagar un euro mas o en re-
correr un kilémetro.
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El mejor mayo
de Antena 3
desde 2009

Obtuvo unaaudiencia del 13,7% con una
subida de 0,7 puntos respecto a abril

C. Garcia- Madrid

nelprimermesdespués

del apagdon —con dos

canales menos que

Mediaset—, Atresmedia

Television lidera el tar-
get comercial en «prime time», el
mads valorado por los anunciantes,
conun 31,2 por ciento siendo tam-
bién el grupo mds seguido en la
franja de tarde, con un

aunque intenté contrarrestar el
impactodelaficcion con «Supervi-
vientes», enlamisma franjahoraria
obtuvo un 16,3. El dltimo capitulo,
emitido el 26 de mayo, se convirtio
en su segundo mejor registro de la
temporada, con un 24 porcientoy
4.677.000espectadores. El capitulo
deestrenode«Sinidentidad»arran-
coconun25,7 porcientoy4.931.000
seguidores, siendo el estreno mas

visto del ano para una

29,9. En términos de AUMENTANLAS  cadena, al superar al de
audiencia, cerré el mes TEMATICAS «Velvets, «LaVozKids» y
con un 27,3 por ciento o «ElPrincipe».

de cuota de pantalla. Su 2 6 /(') En su franja de emi-
cadena principal, Ante- da :cshare» sién, «El Hormiguero
na 3, ha tenido su mejor demedabgralovabote 3.0»,apesarde coincidir
mayo desde 2909, BN e mkdratkiies cc}‘n _numerosas re‘etrjans-
un 13,7 por ciento de misiones futbolisticas,
«share»ysubeun0,7con 2 9 (y marcd un 13,5 porcien-
respecto al mes de abril, ] 0 to y mds de 2.500.000
De nuevo vuelve aser la de cuota espectadores. Asi, supe-

cadena mads seguida de
la manana (14,8), la so-
bremesa (13,7),asicomo
enlajornadadel domin-
go (16,1 por ciento). Antena 3 se ha
hecho muy fuerte en la ficcidn.
«Velvet» puso punto y final a su
primeratemporadasiendolideren
todas sus emisiones, con una me-
dia del 21,8 por ciento y 4.677.000
espectadores, a 5,5 puntos de la
segunda opcidn, Telecinco, que

de media consiguié Neox, la
més alta de latemporada

16 en 2,2 puntos a Tele-
cincoyenl9alal. El
liderazgo matinal se ha
logrado gracias a una
programacidén equilibrada y com-
plementaria con el programa de
actualidad e informacién «Espejo
publico», con un 17 por ciento en
mayo, «Karlos Arguifiano en tu co-
cina» (que promedia un 15,9 y su-
pera los 600.000 seguidores) y «La
ruleta de la suerte», que se mantie-

Maximo historico de |aSexta

Con un 7,3 por ciento de cuota de pantalla en mayo, 7 décimas mas
que en abril, logra su maximo histérico sin grandes eventos
deportivos frente a Cuatro, que se queda en un 6,7 por ciento de
cuota de pantalla pese que ha emitido eventos deportivos como los
partidos de la Europa League y de la Seleccion espariola. laSexta
suma 8 meses de liderazgo frente a su mds directa competidora.
La cadena mantiene una sobresaliente evolucién desde su
integracion en Atresmedia
Television, ya que ha logrado
sumar 20 meses consecutivos
de crecimiento. Entre los
liderazgos de la cadena hay que
destacar «Salvados», con una
media del 13,1 por ciento, «Al
rojo vivoy (en laimagen,
Antonio Garcia Ferreras), con
un 10, y laSextaNoche, que en
su edicion del pasado sabado
logrd un 15,2 por ciento.

ne43mesescomolider,conun19,1
en mayo. La franja de sobremesa
estd mds que asentada con las tiras
diarias de «Amar es para siempre»
(14,1 por ciento) y «El secreto de
Puente Viejor» (18,2 por ciento de
media). La oferta de multicine del
findesemanaeslaopcién preferida
por los espectadores. En la sobre-
mesay latarde del fin de semanala
oferta de «Multicine» fue lider en
todassusemisionesconunamedia
del 16,6 y mds de 1,9 millones de
seguidores,

Crecen losinformativos

Alcrecimiento deAntena3 enmayo
también contribuyen sus informa-
tivos, que incrementan sus datos
con respecto a abril. La edicién de
sobremesa de lunes a domingo
mantiene su hegemonia con una

®acceso
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media del 14,3 por ciento y
1.890.000 espectadores, frente al
13,9 de cuota de «Informativos Te-
lecinco» y el 13,6 de «Telediario 1».
En el fin de semana, «Antena 3
Noticias 1», con Alvaro Zancajo y
Sandra Golpe, es superioralacom-
petenciaallograr un 15,5 por cien-
to de «sharer. Asi, se convierte en el
informativo mds visto del fin de
semana.

Las temadticas de Atresmedia Te-
levisidon han aprobado con nota su
primer mes tras el apagon, ya que
han alcanzado su mejor registro en
anos. Nova hamarcado sumdaximo
histérico con un 2,6 por ciento de
cuota de pantalla —es la tematica
femenina preferida por la audien-
cia— y Neox ha logrado su «share»
mads alto de la temporada, con un

NOVA Y NEOX
Las tematicas de
Atresmedia TV creceny
serefuerzanen laera
«post-apagon»

2,9.Enelcasodeestatiltimacadena,
lograun 4,2 en el target comercial y
vuelve a ser una de las temadticas
preferidas por los jévenes (9,3 por
ciento) por encima de Cuatro (8.1).

En mayo, Telecinco fue la cade-
na con mads cuota de pantalla, un
15,4 por ciento. Por grupos, Me-
diaset también mejorasu «share».
El propio consejero delegado de
Publiespana, Giuseppe Tringali,
reconocio que el apagén ha bene-
ficiado aMediaset, que cuentacon
dos canales mds que Atresmedia,
queviocomo se quedabasin Xplo-
ra, laSexta 3 y Nitro. Sorprenden
losdatosdelal,quesequedacon
un 10,3 por ciento a pesar de con-
tar en su parrilla de programacion
con acontecimientos deportivos
tan importantes como la final de
la «Champions».
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A PROPOSITO
Sergi Saborit Vila

@ssaborit

Sr. directivo, ssabe como
funcionan los medios?

unque son muchos quienes todavia no se han dado
A cuenta, saber comunicar es basico para el éxito em-

presarial. En tiempos de crisis este factor cobra atin
mads importancia, ya que, a veces, tan importante es adoptar
decisiones drasticas como saberlas explicar.

El cierre simultineo de cuatro plantas de Coca-Cola en
Espaiia es un buen ejemplo de medida empresarial valiente,
pero,alavez, es un caso de libro sobre una mala estrategia de
comunicacion. Los lideres de la compaiia no se convirtie-
ron en portavoces de la crisis, se escondieron detras de co-
municados y la informacion siempre fue insuficiente, por lo
que permitieron que fueran los sindicatos quienes lideraran
la opinion piiblica desde el primer momento.

Existe todavia demasiado miedo a la prensa v hay mucho
desconocimiento sobre la forma de relacionarse con los me-
dios. Hace unos dias Sheena Campbell-Royle, consejera de-
legada de la agencia SCR, me mando el resultado de una en-
cuesta realizada entre casi 200 periodistas econémicos eu-
ropeos. Es un estudio encargado por la Public Relations Glo-
bal Network, una red mundial de relaciones publicas, que
trabaja para empresas de los cinco continentes y que preten-
dia obtener informacion sobre los métodos de trabajo de los
periodistas para poder hacer pedagogia entre sus clientes.

La encuesta sefiala que los informes anuales son la fuente
de informacion (64%) mas utilizada por los periodistas eu-
ropeos, seguido de las notas de prensa (59%). También bu-
cea en curiosidades como que el 67% prefieren entrevistar a
los directivos en su oficina o en uno de sus centros de pro-
duccién; aunque tampoco salen mal posicionadas las opcio-
nes de efectuar el encuentro en un restaurante (55%) o por
teléfono (53%).

Laencuesta constata que lo que mas valora el periodista es
que el directivo tenga un conocimiento muy profundo de su
empresay del mercado (92%), seguido de otras opciones co-
mo su personalidad (86%) y su trayectoria profesional
(72%). Asimismo, se concluye que el alto ejecutivo serd pe-
nalizado en la entrevista si se niega a contestar preguntas
criticas (73%), si habla con tdpicos o clichés (62%) o si mues-
traun comportamiento arrogante (47%). La encuestarevela
también que el 41% de los periodistas permiten la revision
de las citas, pero solo un 21% se avienen a que se revise todo
elarticulo.

Con estosy otros muchos datos, lared de relaciones publi-
cas ha efectuado una serie de recomendaciones a los altos
ejecutivos europeos: deben mostrarse “humildes, abiertos y
hablar s6lo de hechos”; abrir sus despachos e informarse an-
tes sobre lo que el periodista y el diario ha escrito anterior-
mente sobre él y su empresa; tener un “conocimiento exten-
sivo de la compania”; respetar las reglas de juego en cuanto a
la independencia de los medios; y tener en cuenta que su
propia personalidad puede afectar al juicio del periodista.

Bienvenidos sean este tipo de ejercicios pricticos y todolo
que ayude a avanzar en el conocimiento mutuo de dos ban-
dos que enrealidad se necesitan, aunque uno de ellos a veces
nolo admita.

Jefe de secciéon EXPANSION
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La memoria de Tiananmen

anitdel 4dejunydel’any 1989, la

imatge d’'un home amb camisa

blanca enfrontant-se sol a una co-

lumna de tancs a la placa de

Tiananmen va commoure el mén.
Quan es commemora el 25¢ aniversari de
I'esclafament de la primavera xinesa que va
costar lavida a uns quants centenars de per-
sones, aquellaimatge amb prou feines signi-
fica res per a la gran majoria dels joves de
vint anys d’avui. Mitjangant una censura
ferria, el régim comunista ha aconseguit es-
borrarde la memoria collectiva aquells dra-
matics successos que van posar contra les
cordes les autoritats d'un pais regit per un
partit que controlava tots els ressorts de la
vida dels ciutadans. La protesta juvenil i
P'ocupacio durant set setmanes de la placa
de Tiananmen, al cor més simbolic de Pe-
quin, no van ser els unics actes de desafia-
ment al régim de partit dnic. N'hi va haver
altres en diverses ciutats.

®acceso

Aquells que tenen memoria del que va
passar interpreten la demostracié de forca
militar com el pas necessari per generar es-
tabilitat. Segons aquesta justificacid, s’allu-
nyavala temptacié de qualsevol protestaiel
pais s’encarrilava cap al creixement econd-
micila prosperitat. En aquest quart de segle
la Xina ha passat de ser un pais gairebé sen-
se pes economic a convertir-se en la segona
poténcia economica mundial mitjancantla
seva peculiar féormula de llibertat de mercat
enun regim comunista.

Amb una férria censura,
la Xina ha esborrat el record
d’uns successos dramatics
que van desafiar el regim

Ara, ambl’existénciad'unaamplia classe
mitjanailadifusié deles xarxes socials capa-
ces d’esquivar la censura, la necessitat que
senten les autoritats de suprimir tota refe-
réncia al que va passar I'any 1989 és encara
més gran. Un dels objectius assumits pel
president Xi Jinping a I'iniciar el seu man-
dat fa poc més d’un any era acabar amb la
dissidencia. Malgrat el que hi ha escritala
Constitucié de 1a Republica Popular que as-
segura la llibertat d’expressio, de premsa,
d’associacid i de manifestacio, el pais ocupa
ellloc175d un total de 180 a la classificacié
mundial delallibertat de premsa queelabo-
ra Reporters sense Fronteres. El Govern ha
aixecat una gran muralla informatica per
poder exercir millor el control de tot el que
circula per la xarxa. La proximitat del 4 de
junyno hafet més que augmentar la repres-
sio contra destacats dissidents. Aquells
morts i aquell desig de llibertat esclafat no
han d’acabarenl'oblit.
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Iniciode

movilizaciones en
Radio Euskadi por
un ERE encubierto

Amortizara 30 plazas
a través de una oferta
de empleo de 49

C. L. BiLBAO.

La plantilla de Radio Euskadi,
emisora de radio en castellano
perteneciente al grupo piblico
EITB, inicia esta semana una se-
rie de movilizaciones para de-
nunciar la intencién de la direc-
cién de echar a 30 trabajadores,
atraveés de lo que califican como
Expediente de Regulacion de
Empleo (ERE) encubierto.

El consejo de administracion
de EITB aprobo el pasado 29 de
mayo la convocatoria de una ofer-
ta de empleo 49 plazas, parare-
gularizar la situacion de estos
puestos de trabajo. Pero esta OPE
de facto implica el despido de 30
trabajadores, aquellos que sus
plazas no se sacan a concurso y
que pasan a amortizarse direc-
tamente,

Pero ademds la Oferta de Em-
pleo Publico establece como re-
quisito para poder presentarse
alas pruebas el nivel académico
mis alto de euskera que existe,
requisito que no cumplen los ac-
tuales trabajadores de la emiso-
ra de radio en castellano y que
vienen ocupando las plazas des-
de hace mas de diez afios con ca-
racter temporal.

7,47

MILLONES DE PERDIDAS

El grupo publico EITB perdié
7,47 millones de euros

en el ejercicio 2013.

Se da la circunstancia de que
EITB fue sancionada por la Ins-
peccién Laboral por tener a 79
trabajadores como falsos aut6-
nomos y le obligo a regularizar
su situacién de las cotizaciones
y a admitirlos en la plantilla co-
mo indefinidos fijos hasta que se
sacasen las plazas a concurso pu-
blicoy se regularizase totalmen-
te la situacion.

El grupo ptiblico EITB estd so-
bredimensionado como lo mues-
tra el hecho de que més de cin-
co afnos arrastrando pérdidas de
mds de siete millones anuales
(747 millones en 2013), mientras
sus ingresos publicitarios y sub-
venciones no dejan de descen-
der. Ademas de estrategias de
contencion de gastos, EITB es-
té adelgazando su plantilla sin
presentar ningtin ERE oficial,
mediante amortizaciones de pla-
zas por jubilacion y ahora con la
proxima oferta de empleo.
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El PP valencia diu ara
que li agradaria tenir
una televisio pablica

p La consellera d’Educacio i
Cultura i portaveu de la Genera-
litat Valenciana, Maria José
Catala, reconeix ara que al seu
Govern “li agradaria en aquest
moment tenir una televisio
publica” per “traslladar I'acci6
de govern als ciutadans”. Tot i
aixo0, ha afirmat que I'executiu
d’Alberto Fabra va decidir
tancar I'ens public “per respon-
sabilitat, perqué era insostenible
mantenir-la amb 1.600 treballa-
dors”. La desfeta electoral del
PP valencia en les eleccions
europees ha generat moltes criti-
ques de membres d’aquest
partit contra el president per
haver apagat un mitja de
comunicacio fonamental per a
Valéncia. / Redaccio
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