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Queixa dels
periodistes al
Govern per les
compareixences

BARCELONA. El Colllegi de Periodis-
tes de Catalunya va traslladar al
Govern el «malestar» que ha pro-
vocat el fet que no es poguessin fer
preguntes durant la compareixen-
ca de Manel Prat, exdirector gene-
ral de la Policia, durant 1'acte en
quéva anunciar que dimitia.
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El paper del Quart Poder

JOSEP
RAMON
CORREAL
aniversari d’un diari sempre ha estat que «noticia ésalloque hihaalgi que  cinarsiel periodisme de dema es di-
motiu de celebracid. Tanmateix,actual-  novol que es publiqui. Laresta és fondraa través dels diaris, de les ta- Director de
ment, cal afegir-hiunvalor de festaglo-  propaganda». bletes, dels telefons mobils, de les Diari de
riosa perqué, com ha escritun col-lega Sempre s’hadit que la premsaésel Google Glass o mitjan¢ant un xip Tarragona
audag, «no tenim clar si el periodismeha  Quart Poder. Juntamentamb els po- que ens implantaran al cervell des-
mortosiestrobaestabledinsdelagra-  ders Legislatiu, ExecutiuiJudicial,for- prés de néixer. L’inic que esta clar, i
vetat», Entre 200812012, el periodemés  males quatre potes de ’Estat de dret, peraixo lluitarem tothora des del
dur de la crisi, van tancar a Espanya 22 que és'essénciade lademocracia. Diari de Tarragona, és que el bon pe-
diaris, 10 gratuits i 132 revistes, segons Les noves tecnologies avancen riodisme sempre tindra un paper
dades de I’Associacié de la Premsade tan de pressa que és molt dificil vati-  primordial.
Madrid. Evidentment el fenomen no és
exclusiu d’Espanya. Als Estats Units, en
el mateix periode, van abaixarla persia-
na 120 diaris. Els periodistes no dubtem
adonarlaculpadel desastrealacrisi
economica, a Internetialslectors rancis
que no volen pagar perque poden trobar
les noticies gratis a qualsevol altre lloc.
La realitat és que dos tercos de les
noticies que publiquen els diaris nacio-
nals d’informaci6 general sén les ma-
teixes, amb algun matis ideologic. El
malaguanyat Ryszard Kapuscinski, amb
el qual vaig tenir ’honor de participar
en un seminari amb motiu del lliura-
ment del Premi Princep d’Astiries, de-
ia que «els mitjans de comunicacio es
mouenaramats, com les ovelles. Tots
van sempre als mateixos llocs. Per aixd
sempre llegim i escoltem les mateixes
informacions». L'insigne periodista po-
lonés llangava una altra critica: «<Arano
importa tant contar el que passa com
evitar que la competencia s’avancia ex-
plicar-ho». Ens perd la fiiria de la imme-
diatesa, peti qui peti.
Amb tot plegat vull descriure les
claus de’éxit de Diari de Tarragonai,
alhora, agafar el repte de seguir sent el
mitjade comunicacio de referencia de
les comarques de Tarragona. Des de
sempre, i sobretot d’enca que el Diariva
esdevenir empresa privada, la seva es-
pecialitat informativa ha estat Tarrago-
na. El segon ingredient de la formula
Diari ha estati ha de seguir sent el peri-
odisme.
Entotsels debats sobre el futur dels
mitjans de comunicacio, i especialment
sobre el futur dels diaris, surt la solucié
magica: per salvar el periodisme cal pe- Bebfamos agua salada
riodisme. No fa gaire hem viscut un
exemple ben significatiu de la situacié.
Les xarxes socials, presentades comla
principal amenaga dels diaris, han de-
mostrat ala societat que poden ser o hoteles *##*
molttils, perd que també s6n molt pe-
rilloses. Twitter, Facebook i tot I'en- 1,40% de la poblacién era extranjera
torn d’Internet poden ser de molt pro- . —
fit peraalgunes coses, perd sempre ne- El circo romano no era visible
cessitarem del periodisme. L'explicacié
del que passa, la interpretacio de per
que passailajerarquia d’importancia Eramos 532.012
dels esdeveniments és feina del perio-
disme. També és veritat, perod, que els
periodistes hem de recuperar més que
mai aquella maxima de I'ofici que diu
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Elaguadulce llegaacasa

Shambhala de Port Aventura

5,2 % de divorciados

4 hoteles *#*

18,50% de la poblacién es extranjera
28 parques edlicos

Somos 810178

Laatraccién mas alta: Noria de Salou

0,5% de divorciados

Ningdn parque edlico
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SUPLEMENTO COORDINADO POR XAVIER FERNANDEZ JOSé, Redactor Jefe del ‘Diari de Tarragona’
Disefio: Departamento de Arte del ‘Diari de Tarragona’
Con la asesoria de Toni Pérez-Portabella, profesortitular del Departament d’Estudis de Comunicacid de la Universitat Rovira i Virgili. Con la colaboracién de Ménsula Studio
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n horario desquiciante, un eterno
correr de un lado para otro, la men-
te puesta en mil cosas a la vez, una
Interminable lista de temas pendien-
tes, el teléfono que no pare de sonar, fines de
semana y festivos en la redaccion, una vida fa-
miliar siempre perjudicada... cComo es posible
que tantos periodistas én activo tengan tiempo
(y ganas) de escribir otra oosa que no sean sus
articulos? La Esfera de los Libros, la editorial
que dirige Ymelda Navajo, detectd desde sus
comienzos (2001) esa necesidad inexplicable
de los redactores, columnistas y colaboradores
de los medics que componen Unidad Editorial
«Hemos publicado a unos 50 periodistas y
colaboradares de EL MUNDO, Y con textos de
muy diversos dmbitos, como la investigacién
periodistica, la literatura, &l deporte, la historia
ola salud. Eso significa que han contribuido de
manera muy importante a lo que es nuestra
editorial, Gran parte del éxito se [o debemos a
elloss, agradece Navajo. La editora, no obstan-
te, reconoce las virtudes y defectos de los pe-
niodistas a la hora de enfrentarse a un libro: «El
periodista tiene un destacado punto de partida:
¢l oficio. Por supuesto hacen falta muchas otras
cualidades para escribir un buen libmo, perola
mayor virtud de un periodista es su capacidad
no sélo para escribir sino para desarrollar las
otras cualidades: observar, investigar, analizar
la realidad, profundizar en los personajes...
Por el contrario, entre los defectos podriamos
sefalar su dificultad para afrontar un texto que
sobrepasa en mucho la extension de un repor-
taje. Y, en algunos casos, |a dificultad de cum-
plir plazos, que casi siempre se debe al absor-
bente trabajo diario de la redaccidng,
Abrieron veda en La Esfera David Solar (ex
director de Lo aventura de la Histonia) y su en-
sayo El ltimo dia de Adolf Hitler (después pu-
blicé La caida de Ios dioses sobre el ocaso del
régimen nazi; Un mundo en ruinas; 1939 Lo
vengarza de Hitler), y Federioo Jiménez Losan-
tos con st oportuno libro Con Aznar y contra
Aznar, y mis adelante con El linchamiento,
Luego llegaron otras firmas como Jaime Pe-
nafiel (Los tocones de Letizia, Letizia en pala-
cio, Juan Carlos y Sofia. Retrato de un matri-
maonio, El Rey no abdica), Luis Maria Anson
(Los Borhones) o Pilar Eyre (LOC) con Dos
borbones en la corte de Franco; Secretos v
mentiras de lo Familia Real; Ricas, farmpsas v
abandonadas, Pasion imperial; Maria la bra-
va, La soledad de la Reina v su incursién en la
novela historica: Ena. Lo noveln. También Car-
men Duerto (Yo Dona) ~con Cecilia Crego- pu-
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Aspecto imerior del ‘loft’ que la editorial La Esfora de los Libros ocupa on la calte de Alfonso XIHL. / acrwanoo oiaz

ENTRE EL OFICIO DE
ESCRIBIR Y LA PRISA
DE INFORMAR

Reporteros y columnistas son una cantera perfecta para La
Esfera de los Libros, la editorial de EL MUNDO que
encuentra en éste y otros medios de comunicacion autores
para llenar de contenido sus catalogos de novela y no ficcion

POR ESTHER ALVARADO

blic La Infanta Elena. La reina que pudo ser,
y Maria Eugenin Yagie, La duguesa de Alba. Y
esque, [a Casa Real, los VIP y la nobleza han
hecho comer la tinta... hasta en vacaciones, co-
mo demuestra Carlos Torio (EL MUNDOQY El
Dia de Baleares) con sus Veranos en Mallorea

Casimiro Garcia-Abadillo publicé junto a
Antonio Iglesias Titadyn y luego se adentrd en
la novela con La trampa, mientras que el di-
rector de EL MUNDO de Andalucis, Francis-
co Rosell, escriblé El ebuenos de Manolo, so-
bre Manuel Chaves.

RESPLANDOR DEL PAPEL

POR RAUL DEL POZO
(ESCRITOR Y PERIODISTA)

eriodistas y escritores trabajan en el mismo argamasén de
vocablos. Rastrean en las perversidades humanas, el poder y el
crimen, tejen la misma tela, y aunque hay quien piensa que un
periédico es gimnasio, leccion de sintesis y afilamiento estilo,
perdura el pensamiento afloso y elitista, segun el cual el periodista no es
escritor y el periodismo es género efimero, como el besugo, Un periodista
obligado a buscar temas, acuciado por la prisa, con personajes ya creados.
sélo puede ser escritor de segunda. «En |a época grecolatina -dice Borges- se
lefan libros y no se perdia el tiempo en tonterias. El reportaje es el género més
reprochable de que adolecen nuestras letras. Yo no he lefdo un periddico en ml
vida». Como muchas opiniones del maestro, la frase estd cargada de argucias
Para mi una iumna puede sef una novela de 440 palabras y sigo pensando
gue el mejor casteliano se hace en los periddicos. Unos cuantos columnistas
superan en genio e ingenio a novelistas de fortuna y relumbrén, ahora, cuande
el periodismo esta amenazado de muerte.

Pedro J. Ramirez ha publicado con La Esfe-
ra de los Libros casi todo su legado literario: El
desquite, Amarga victoria, El primer naufragio
v recientemente La desventura de la libertad,
que es una de |as apuestas fuertes de [a edito-
rial para la presente Feria del Libra

Los redactores todoterrens de EL MUNDO
han puesto en valor sus contactos v expenen-
cia para abordar temas diversos de no ficcion
Es el caso de Luis Fernando Lopez, de la sec-
cidn de Deportes, que publicé mano a mano
con el entonces seleccionador nacional de ba-
loncesto, Pepu Herndndez, Entrenando el éxi
to. Maria Valerio, de Salud, publict en solitanio
Anatomia de un MIR y uni6 su firma a la del
doctor José Luis de la Serna en la edicién de
Céneer, 101 preguntas esenciales

Pedro Simdn (seccion Espafia) escribid un
emocionante testimonio en Memarias del
alzheimer, mientras que Lucia Méndez (Opi-
nicn) firmaba Morder la balo y Pedro G. Cuar-
lango publicaba Vidas paralelas. Esteban
Urreiztiets, redactar-jefe del equipo de Investi-
gacion de EL MUNDO, abrit su catalogo per-
sonal en La Esfera con Los March y Mallorca
és nustra. Y después, con Eduardo Inda (sdjun-
to al director), firmo Urdangarin v La intoca-
ble, otra de las apuestas de esta feria.

De allende los mares nos llego la novela de
David Jiménez, cormesponsal en Asia: El boto-
nes de Kabul. Y de mucho més cerca, las de
Elena Pita (Fuera de Serie), No amards a tu
madre, de Barbara Alpuente (Yo Dona), Mas
alld de mf; de Pandora Rebato, Sexpedida de
softera; Beatriz Miranda (LOC) debuto con Sin
noticias de Dior; Nieves Herrero (ex Magezi-
nit) publicd Lo que escondian sus ojos; Quico
Alsedo y Pablo Hermaiz (seccidn de Madrid) es-
cribieron juntos Clelo roto, Trene Villa (Yo Do-
na) ~con lgnacio Gordillo-, Memonas de un fis-
cal, y Maria Ramirez con Eduardo Suirez (oo-
mmesponsales en Nueva York), La carrera

Los toros tumbién han dado para el luci-
miento del critico Javier Villan (José Tomas
Luces y sombras, sangre y trivmfo; Tauroma:-
qGuias) v Lucas Pérez (Manzanares y 300 Anéc-
dotas taurinas), Y el mundo del fitbol, por su-
puesto, con el libro de cabecera de los colcho-
neros: Atlético de Madrid: una pasién. una
gran minoriy, de Rubén Amin, recién editado

Los periodistas, pues, tenemos disciplina y
una resistencia feroz al miedo a la hoja en
blanco. Oficio llaman a armancarse frases a ve-
ces con odio, a veces con amor Serd eso lo que
1enemas en comiin con los escritores profesio-
nales: este inagotable idilio con las palabras
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‘elEconomista’ dobla
su apuesta por América

Ecoprensa duplica en un afio la audiencia procedente de la region con ‘elEconomistaAmérica’
y da un nuevo impulso a su presencia en América Latina, con la apertura de sede en México

ace dos afios, Edi-

torial Ecoprensa

decidié poner en

marcha el proyec-

to Ameérica: una
apuesta decidida por la informa-
cion en castellano dirigida a todo
el mundo hispanohablante y plan-
teada en cuatro fases, a medio y lar-
go plazo.

En un primer momento se po-
tencio la informacién sobre Euro-
pa (apoyandose en la delegacion de
la que dispone en Bruselas), asi co-

®acceso

mo la de Latinoamérica y Estados
Unidos, mediante una mayor pre-
sencia en la web de la delegacion
de Nueva York.

En una segunda fase, que tuvo lu-
gar en 2011, elEconomista.es empe-
z0 a ofrecer una version resumida
de su portal en inglés. Un resumen
con las noticias més importantes
del dia y enfocado para las necesi-
dades de nuestros lectores de Nue-
va York y la City londinense.

El tercer paso llegd en 2013 con
el lanzamiento de elEconomista

America.com y sus seis portales na-
cionales: Argentina, Brasil, Colom-
bia, Chile, México y Perii. Ademds
de la apertura de delegaciones en
dichos paises, Ecoprensa negoci
con los operadores de bolsa nacio-
nales y estableci6 el procedimien-
to tecnoldgico para ofrecer la infor-
macion de cada mercado bursatil y
sus empresas casi en tiempo real
(con ocho minutos de desfase). En
total, 19 bolsas (cuatro estadouni-
denses, seis hispanoamericanas, las
ocho europeas principales vy el

Nikkei japonés), 62 indices y mis
de 1.500 empresas.

La cuarta etapa esti comenzan-
do ahora, y consiste en desarrollar
cada uno de los paises en los que
tenemos presencia fisica. Lo que se
pretende es, justamente, ampliar
esa presencia y robustecer la can-
tidad y la calidad de informacién
elaborada desde cada delegacién.
El primer pais en recibir este nue-
vo impulso es México, donde se ha
contratado a un equipo de redac-
cion joven y muy cualificado bajo

elEconomista

la direccién de Héctor Rendon,
nuestro delegado, Una parte cru-
cial en este despliegue es la aper-
tura de sedes, que comenzara de
forma inminente en México y ha-
bra de replicarse en cada uno de los
seis paises que ya cuentan con de-
legacion.

El éxito del portal América

Esta estrategia responde a la rapi-
day fuerte demanda informativa
que elEconomista.es ha encontra-
do siempre en los paises de habla

9/ 33
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hispana. Asi, hoy el 41,6 por ciento
del total de lectores de los portales
de Ecoprensa provienen de Amé-
rica, es decir, el doble que hace ape-
nas un afio. Ademads, desde el lan-
zamiento de elEconomistaAmeri-
ca.com, se ha dado un incremento
del 87,2 por ciento de visitantes tini-
cos, pasando de 1.414.221 a 2.647197
(datos auditados por comScore en
marzo de 2014).

Editorial Ecoprensa aspira a te-
ner un diario global con visitantes
de todas las procedencias. Con es-

®acceso

ta premisa, y a la vista de la distri-
bucién geografica de nuestros lec-
tores, la compariia ha decidido en-
focar su actividad en dos dreas de
negocio continentales: elEconomis-
taEuropa.com (que alcanza los
3.630.316 visitantes, el 57 por cien-
to del total, y cuyo principal portal
es el[Economista.es) y elEconomis-
taAmerica.com.

Este nuevo enfoque empresarial
tiene como finalidad potenciar el
desarrollo de la audiencia en Amé-
rica para que, en unos afios, tanto

el nlimero de lectores como el de
ingresos crezcan por encima de los
espafioles. Se trata de que cualquier
inversor hispanohablante y, en ge-
neral, cualquier persona interesa-
da en los asuntos econdmicos, pu-
da informarse en su lengua mater-
na: una comunidad potencial de
més de 400 millones de personas
repartidas por todo el mundo.
Esta vocacién integradora no es,
sin embargo, sindnimo de unifor-
midad. Cada portal esté confeccio-
nado con arreglo a los giros y mo-

dismos habituales en el pais de que
se trata, mientras que el portal bra-
silefio estd redactado en portugués.

Toda la informacién est4, ade-
mds, disponible en abierto en las
webs de elEconomista y es accesi-
ble tanto desde ordenadores como
desde teléfonos inteligentes de App-
le y Android.

Por todo ello, elEconomista es hoy
el segundo portal econémico mas
leido del mundo, superando al Fi-
nancial Times y s6lo por detras de
The Wall Street Journal.,

Especializacion
informativa

elEconomistaAmerica.com ha des-
plegado una potente artilleria infor-
mativa que se presenta como una he-
rramienta imprescindible para el lec-
tor. As, los visitantes de la web tie-
nen acceso auna tabla con los datos
macroecondmicos mas relevantes de
América Latina, Estados Unidos, Eu-
ropa, Asia, Oceania y Africa.

Uno de los apartados en los que
mids se haquerido incidir esen el de
las cotizaciones de las materias pri-
masy las divisas, que se ofrecen tam-
bién casi en tiempo real. En Améri-
ca, los productos bésicos o commo-
dities, como suele designérselas en
el mundo anglosajon, han tenido un
protagonismo crucial en el crecimien-
to economico de la region, sobre to-
do durante la primera década de los
afios 2000. Atin hoy juegan un papel
muy relevante, como puede adver-
tirse en el caso del cobre en Chile o
el oro en Per), por citar dos ejemplos.

En cuanto a las divisas, la impor-
tancia de tener una informacion ac-
tualizada ha quedado patente conlas
turbulencias que vivié el continente
aprincipios de afio, Coincidiendo con
el anuncio de Estados Unidos de re-
tirar paulatinamente los estimulos
monetarios, las monedas de varios
paises emergentes experimentaron
variaciones drésticas que repercutie-
ron en la economia global.

Enla “Agenda” se pueden encon-
trar todos los datos y acontecimien-
tos relevantes de las economias mun-
diales, un espacio con el que el lec-
tor puede estar atento a la hora de
publicacion y a los datos macroeco-
ndmicos de todos los paises.

El“Flash” de noticias de América
recoge laviltima hora de América La-
tina y Estados Unidos; ademas inclu-
ye una flecha superior con la que se
pueden desplegar dos ventanas con
los principales indices de Latinoa-
meérica, EEUU, Europa y Asia, para
comprobar los movimientos de los
mercados en todo el mundo, asi co-
mo el de las materias primas y las di-

visas.

Otro apartado destacado de laweb
es el de “Reportajes”, con el que los
lectores podrén disfrutar de los me-
jores especiales e informes de cada
pais, con un innovador disefio des-
plegable. Un espacio con informa-
cidn ttil para inversores, ejecutivos
yemprendedores.

Enlaseccion “Ultimas noticias” se
encuentra la informacién mis recien-
te de dmbito global, totalmente ac-
tualizada por los diferentes delega-
dos durante las 24 horas del dia y
cualquier dia del afio.

En “Lo més relevante” el usuario
accede a la informacion de carédcter
mis global del portal de toda Amé-
rica o a una de las noticias més rele-
vantes del dia.

Asi pues, y a la vista de los datos
abtenidos hasta el momento por los
diferentes portales de Ecoprensa, se
puede confirmar que la economia
mundial ya no sélo se habla en in-
glés.
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Al alcance de su mano

Amador G. Ayora Director de 'elEconomista’

hora que la economia espafiola co-

mienza a recuperarse y las empre-

sas exportadoras son uno de los mo-
tores més potentes de la incipiente reacti-
vacion, desde elEconomista queremos con-
tribuir a ello con nuestro granito de arena.
En las proximas semanas abriremos nuevos
espacios informativos dentro de las diferen-
tes ediciones de elEconomistaAmérica des-
tinadas a las pequefias y medianas empre-
sas espafiolas o latinoamericanas que bus-
can mejorar sus intercambios comerciales
o invertir o recibir inversiones.

La mejor sefia de identidad de un medio
de informacién econdmica es servir de va-
so de comunicacion entre todos los actores
alos que va dirigido. Desde el nacimiento de
nuestra edicion América hemos recogido el
latir de la actualidad de los paises de la re-
gion, asi como los actuaciones mas relevan-
tes de las grandes empresas espafiolas. El es-
pecial que hoy publicamos es un buen resu-
men anual de las actividades mas importan-
tes en los grandes paises iberoamericanos y
de las principales empresas hispanas.

A partir de ahora, queremos dar un nue-
vo paso y contar también las ambiciones o
las decepciones de miles de pequeiias socie-
dades que acompafian a los grandes buques

®acceso

‘elEconomista’ permitra
fructificar los contactos

de millones de empresas de
uno y otro lado del océano

insignia en su singladura americana o que
simplemente se aventuran a cruzar el char-
co en solitario.

La tarea no va a ser facil, porque es dificil
aportar novedades o servicios de utilidad a
estos abnegados empresarios, que buscan la
manera de que Sus empresas crezcan o sim-
plemente sobrevivan. Para ello, hemos reca-
bado la colaboracién de las instituciones es-
pafiolas especializadas en el apoyo al creci-
miento exterior de las pymes, desde el ICEX
alas Camaras de Comercio.

Como las prisas suelen ser malas compa-
fieras de viaje, atin no hemos puesto una fe-
cha de lanzamiento a esta iniciativa que hoy
les anuncio. Pero pronto, antes del verano,
comenzaran a percibir los primeros frutos.
Hemos querido empezar por una declara-
cién de principios, la de poner todo nuestro
empefo para que los empresarios espaiio-
les tengan América, en sus manos. Porque
nuestra intencion desde este momento se-
ra desarrollar las herramientas necesarias
para que, ademas de una solida informacion
sobre la zona, en elEconomistAmérica des-
cubran cémo alcanzar el otro lado de la ori-
lla y navegar por ella con seguridad.

La docena larga de delegaciones tanto en
territorio espafiol como en México, Colom-

bia, Perti, Argentina, Chile y Brasil, ademas
de la ya veterana representacién neoyorqui-
na, contribuira con su informacion pegada
al terreno. La directora de elEconomista Amé-
rica, Mariela Béjar, y el mejor experto en co-
mercio exterior de la prensa econdmica, Jo-
sé Maria Triper, coordinaran este reto infor-
mativo. Una especie de escuadra invencible
para guiarles por el proceloso mundo de los
negocios internacionales.

Un proyecto asi s6lo puede levantarse con
garantias de futuro sobre la base de los alre-
dedor de seis millones y medio de lectores o
usuarios tinicos o diferentes que elEconomis-
ta tiene entre uno y otro lado del Atlantico.

El crecimiento metedrico de los lectores
americanos nos ha permitido consolidarnos
en s6lo un afio, un tiempo récord, como el
primer portal en habla hispano-portugue-
sa, a aflos luz del resto de medios econémi-
cos espafioles, que siguen entretenidos en
defender su castillo de papel espafol.

Casi uno de cada dos usuarios procede ya
de América. Una cifra que se multiplicara
en los proximos afios. América, el destino
natural de millones de empresas, por los la-
zos culturales y econémicos que nos unen
desde hace mas de cinco siglos, estard a par-
tir de ahora mas cerca.
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LARAZON es el tinico que crece
en 2014 en un mercado en Crisis

En el primer cuatrimestre del ano, este peridédico sube su venta

canal un 5% frente al descenso del 9% de «Abc», segin la OJD

C. G.- Madrid

os primeros meses de 2014 no

han podido ser mds positivos

para LA RAZON, que ha visto

como los lectores estan respal-

dando el esfuerzo editorial ~con

el lanzamiento de seis nuevos suplemen-
tos—y su compromiso con la informacién.
Asi, segtin los datos de la OJD, pendientes
de calificacién, en venta canal o quiosco -
que es la que indica verdaderamente la
fortaleza de un diario—, LA RAZON experi-
menta un crecimiento del 5 por ciento en
el primer cuatrimestre del ano con respec-
to al mismo periodo de 2013. De esta ma-
nera es la tinica

cabecera de los

VENTA CANAL mediosgeneralis-
Ladiferencia tag de Ambit
4 nacional que me-

de ejemplares jora sus datos,
entre LARAZON ~ mientras que el
mercado nacio-

y «Abcy se ha nal presenta una
reducidoen caida del 14 por

ciento. «Aben» tie-
neunadesviacion
negativa del9 por
ciento, porlo que
LA RAZON recorta su distancia frente al
diario centenario, que experimenta mes a
mes unasangria en venta quiosco. Al tiem-
po que este periodico mantiene sus datos
en difusion, la caida de «Abe» es del 8 por
ciento en el mismo periodo.

La diferencia de ejemplares entre LA
RAZONy «Abey sehareducidoen 12,000 en
difusion y venta canal. De lunes a sdbado,

12.000
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Evolucién del mercado

Venta canal
*Difusion prensa enero-abril

Venta canal de lunes a sabado

Diferencia 2014 vs. 2013

+6,4%

+5% 1
®
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DE LA RAZON de aumento de aumento
enventa canal enel mercado enventacanalde
nacional frente al descenso lunes asdbado
del resto de medios entre 2014 y 2013

se afianza esta tendencia. LA RAZON ha
crecidoun 6,4 porciento entre eneroy abril
de2014vs.2013 enventaquiosco, al tiempo
que «Abc», enese mismo intervalo de tiem-
po, pierde un9. Ladiferenciaenventaentre
LA RAZON y el «Abe» se sitia en 31.666
ejemplares. Siaestacifrasele descuentalos
datos de Sevilla -donde «Abe» mantiene
una cabecera diferenciada-, la distancia es
de 17.515 ejemplares.

Datos positivos

En el andlisis por provincias, este periddico
también arroja saldos positivos, ya que
aumenta el nimero de ejemplares vendi-
dos en 38 y supera

al diario centena-

rio en 23, consoli- INCREMENTO
dando su posicién Por provi ncias,
en elmercado, Los vrog
n———" este periddico
dades auténomas superaa «Abcy
también confir-

man el buen hacer en23de enaS.
de este periddico. incluidatoda
En las que tiene -
delegacion propia, Catalunia

porloqueaportaa

los lectores conte-

nidos exclusivos, LA RAZON, muestra un
sobresaliente comportamiento, con incre-
mentos en Cataluna (16,2 por ciento), An-
dalucia (24,1), Castilla y Leén (32,7 por
ciento) y Comunidad Valenciana (13,1).

El resto de periddicos de tirada nacional
también experimentan descensos en el
primer cuatrimestre de 2014 frente a 2013.
En venta canal, «El Mundo» tiene una va-
riable negativa del 26 por ciento y del 20 en
total difusién, mientras que «El Pafs» cae un
13 por ciento en venta quiosco y un 9 por
ciento en total difusion.

38

provincias
es donde el periddico aurnenta
sunumero de ejemplares
vendidos
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Luis Sanchez-Friera Presidente-editor de Diari de Tarragona

‘Hay periodismoy empresas
informativas para muchos anios’

-Yano quedaneditoresde dia-
rios como usted. éSe conside-
raunbichoraro?
-No.HaygrandeseditoresenEs-
pafia. Por ejemplo, Santiago Rey
de LaVozde Galiciaylos Joly de
Diariode Ciddiz. Detrds deun pe-
riddico hay un editor o una em-
presaeditora.

-¢Quérecuerdotienedel primer
diaen que presidié el ‘Diari’?

-Yoentrabaporunapuertaypor
otrasaliantodoslos empleadosdel
Diario Espafiol que habian opta-
dopor pasaralaAdministracion...

- Y al dia siguiente habia que
sacar un periédico...
-Miesposa,quetieneeltitulode
periodista, asumié la direccién
del Diariyconlaayuda de varios
colaboradoresempezamosatra-
bajar.

-Describa,entres palabras,cé-
mo era el ‘Diari’ hace 30 afios.
- No era distinto al resto de pe-
riodicos provinciales de enton-
ces. Habia pocosredactores, mas
genteenproducciénytalleres,y
algunos empleados en adminis-
tracion. Las tareas comerciales
dependian de agencias de publi-
cidad externasynodel periédico.
Larotativaylas personasde talle-
res estaban en los bajos del pro-
pioedificio,ubicadoenel mismo
lugar queelactual. El Diarilleva-
ba3zpaginasyeltotaldelaplan-
tilla estaba alrededor de las 50
personas.

~éCudl hasido el principal cam-
bio?.

- De aquellos lentos y costosos
procesosindustriales de edicion,
impresién y distribucion se ha
pasado a un mundo de conteni-
dos, laaparicion de quioscos di-
gitales y el uso creciente de las
tabletasylos smartphonescomo
medios de acceso.

-:¢Comove el Diaridelfuturo?
-Lacrisishapilladoaloseditores
de periédicos con el modelo de
negocio sin inventar. Por eso el
cambioal queasistimosnoesso-
lo operativo sino que es funda-
mentalmente estratégicoy, en
buena parte,deaccién comercial.
Laaudiencia en Internet crecea
unritmomuchomaselevadoque
ladifusién dela prensaen papel.

- ¢Migrard la audiencia al digi-
tal?

- El producto online estd desti-
nadoaserlaprincipal fuente deau-
diencia, peroatinnoestiestable-
cido un modelo de negocio que

Luis Sanchez-Friera considera que en estos momentos politicos convulsos ¢ los medios de comunicacién deben

contribuir aacercar posturas y a abrir puentes de didlogo’. roto:LLulsmiLiAn

permita alcanzar la rentabilidad
necesaria, Elmodelode conteni-
dos de la edicion en papel y de la
ediciondigital deberd serdiferen-
ciado, potenciando la inmedia-
tez, la ubicuidad v el contenido
audiovisual enel productoonline
y el andlisis en el offline. Habra
quedesarrollar contenidos com-
plementarios al contenido free

>

Necesitamos mds
sociedad civil, con
gentes capaces de dar
pasos adelante y de
pensar por sucuenta

en laweb, y crear productos de
contenido editorial o especiali-
zado para comercializar como
producto premium en web o de
suscripcion paradispositivos mo-
viles.

-¢Y como destacarenlared?

- La marca serd imprescindible
i irseen mediodelaava-

lanchade posibilidades. Latinica

lealtad dellector serd el mejor ser-

vicio y la mejor fuente en cual-

quier soporte.

-éCreequelaprensade papel
morira frente digital?

- Hade valorarse el continuo e
imparable crecimiento de usua-
rios de lared yla ‘culturade lo
gratis’, preponderanteenlared.
Pero,a medio plazo,laventade

®acceso

ejemplares y publicidad en pa-
pel seguirin siendo la mayor
parte de los ingresos. No hay
que enterrar prematuramente las
ediciones de papel, aunque es
precisotomardecisiones enca-
minadas agenerar nuevas fuen-
tesdeingresosyaincrementar
larentabilidad de los actuales.
Pero hay periodismo y empre-
sas informativas para muchos
anos.

Creo que la prensa del futu-
rodeberdreinventarse desdeel
papel porque los periddicosim-
presos mantienen enterasuca-
pacidad deatraerlectores yanun-
ciantes,de aportar calidad yana-
lisis. No ha de olvidarse que la
demandadelos productosdelos
medios depende fundamental-
mente de los contenidos y solo
secundariamente del soporte.

- Ellector deahorano paga.
-Larelevanciadelasnoticiases-
tard fuera de toda duda, con una
apuestapor los contenidos hiper-
localesehipertematicosyunaca-
lidad de informacion que rompa
ese rechazo inicial del lector al
pago porrecibirlamisma, puesla
prensa en cualquiera de los so-
portes se centra en las informa-
cion, no como otros medios au-
diovisualesenquelainformacién
esuna parte de un todo.

-<¢Coémo cree que deberian ser
los periddicos del futuro?

- Los periédicos estamos llama-
dosaejercerunnecesario prota-
gonismo como creadores y am-
plificadores de la opinion publi-
ca.Sinnosotroslatransparencia,
la tolerancia o el didlogo serdn

menores, y el futuro mucho mas
inestable e incierto.

- Parece muy pretencioso.

-Seguimos siendoesenciales pa-
racualquier sociedad auténtica-
mente democratica. Somos for-
madores de conciencias criticas.
Alahora de interpretar, denun-
ciar, contextualizar o valorar la

%

Laprensaesta
excesivamente
subvencionadayla
subvencionresta
independencia

realidad sélo estdn los periédi-
cos. Los periodicosimpresos van
a consolidarse como pieza muy
valiosaen manosde ciertorango
de lectores de alto nivel. Lecto-
res que necesitan informacion
cualificada para formarse crite-
riopropioy decidir; que estdn dis-
puestos a pagar precios incluso
mayores porobtenerla,yqueade-
mas sonimportantes tomadores
de decisiones de consumo y un
targetcon evidenteatractivo pu-
blicitario.

- éQué pedirdn estos lectores?
- Una clase de lector demandara
comentarios y andlisis mas pro-
fundosdelascuestionesimportan-
tesempresarialesypoliticas. Los
periddicos de este tipo seran de
pago. Las difusiones serdn esta-

blesyel modelode negocionode-
penderi del coste por mil o del
crecimientode ladifusion. Estos
consumidores podrany querran
pagar por el producto. Estas ca-
beceras seguiran ejerciendogran
influencia.

-Lacrisis noayudaal cambio.
- La capacidad de adaptacion de
cada medio serd el aspecto criti-
coagestionar en los préximos
afiosylodeterminard eliniciodel
findelacrisis enlaqueatin esta-
mos. El éxitodependerddelaapli-
cacion de una estrategia empre-
sarial eficaz integrada para sus
productos online y offline. Digi-
tal e impreso serdn complemen-
tarios.

- El ‘Diari’ ha sido testimonio
de los enormes cambios expe-
rimentados por Tarragona.
¢Cudles destacaria usted?
-Sehan consolidado muchasdelas
ventajas competitivasy posibili-
dades dedesarrolloque tiene nues-
troterritorioysuperadoel estan-
camiento y la atonia econémica
de los primeros afios ochenta.

Losempresarioshanhecho po-
sibleunarealidad muyalentado-
ra generando riqueza y empleo.
El papel y la responsabilidad de
los empresarios debe ser consi-
deradacomose merece. Hay bue-
nasempresasybuenosempresa-
rios. También se ha consolidado
laURV conunmodelode Univer-
sidad avanzada y una configura-
ciéndiferenciadoraycompetiti-
vafrentea otras.

-éCree que enestos3oafiosla
sociedad civilde Tarragonaha
evolucionado a mejor o a pe-
or, 0 sigue estancada?
- Existe una actitud de excesiva
condescendencia con el poder
politico. Hoy son los partidos y sus
lideres los que dominan la eco-
nomia, no los empresarios y la
sociedad civil que deberian te-
ner mucho que decir. El sector
privadodebe desempeifiarun pa-
pel vital en unasociedad sana.
Necesitamos més sociedad ci-
vil,congentes capaces de dar pa-
sos adelante y de pensar por su
cuenta, una sociedad civil mas
comprometida con el bienestar
general. Lasociedad civildebe ha-
cerse notar, hacer que se le escu-
cheymarcarlas pautasalosgober-
nantes.

-¢Creeque Barcelonanosigno-
ra?

- El problema es la debilidad de
nuestrasociedadcivil. Tarragona
tiene pocopesoen Barcelonaenlos
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circulos politicos, econémicos y
sociales. Durante muchos anos
hemosestadosdemasiadoausen-
tes de las grandes decisiones.

-éConsideraque,engeneral,la
prensa se ha politizado en ex-
ceso?

- La prensa estd excesivamente
subvencionada. Un negocio ba-
sado en la subvencion y la ayuda
publica dificilmente sobrevivira
alargo plazo. Y menos una em-
presa de informacién porque la
subvencion restaindependencia.
Con los recortes generalizados
de gasto publico, las subvencio-
nesdirectaseindirectasalapren-
sa también caerdan en todos los
paises.

-¢Como cree que terminara el
proceso soberanista iniciado
en Catalunya?

- A pesar de las enormes dificul-
tades quiero creer que hay mar-
genparael pactoyelentendimien-
to. Atin es tiempo de intentarlo.
Hayque pensaren soluciones. De-
beria primar la comprensién, la
convivenciayla cooperacion.
-é¢Qué papeldebe desempeiiar
el‘Diari’ en estos momentos po-
liticos tan convulsos?

- Laresponsabilidad de los me-
diosde comunicaciénenestaho-
ra es muy elevada. Debemos de
contribuiraacercar posturas,abrir
puentes dedidlogo, pesealosde-
sencuentros para que la singula-
ridad catalanaencuentre acomo-
do en una Espana en la que que-
pamostodos. Fomentar el debate
sobre las razones, ventajas e in-
convenientes del proceso y evi-
tar la informacién sesgada y fal-
seadaparaqueellector puedapen-
sar por si mismo sin prejuicios.
Aportar racionalidad a la discu-
sidn. Respetar escrupulosamen-

Laprensadel futuro
deberd reinventarse
desde el papel porque
loimportante sonlos
contenidos

tetodaslas sensibilidades ciuda-
danas y la enorme pluralidad de
lacomplejaycambiante sociedad
catalana.

-Digatresrazones primordia-
les por las que el ciudadano de
Tarragonadebeleercadadiael
‘Diari’.

-Nuestraapuesta porunacalidad
de informacion y los contenidos
hiperlocalese hipertematicos. El
andlisis en profundidad de los he-
chos, lavaloracién delosmismos,
poniendoasienmanosdelosciu-
dadanoslaposibilidad de partici-
paractivamenteenlavidapoliti-
ca, social, econémica, deportiva,
etc. El‘Diari’ es algo tnicoy dife-
renciado.

J.R. CORREAL [X. FERNANDEZ
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La AEDE reclama un entorno
de proteccion en internet

C.G.

MADRID- Tras lamentarquela Comisién
NacionaldelosMercadosylaCompetencia
(CNMC) defienda en un informe a los
agregadoresdenoticias, el directorgeneral
de la Asociacién de Editores de Diarios
Espanoles (AEDE), José Gabriel Gonzdlez
Arias, senalo en el foro «Los derechos de
autorenlareformadelaleydePropiedad
Intelectual»—organizado porla Asociacién
dela Prensa de Madrid-, que el futuro de
loseditoresde prensaenelentornodigital,
como el de todos los creadores y
generadores de contenidos «depende de
como quede la reforma de la Ley de
Propiedad Intelectual, actualmente en
marcha», por lo que ese futuro gravita
fundamentalmente enun punto: «El pago
de los agregadores de contenidos a los
mediosdecomunicacién». GonzdlezArias
seremitio a las palabras del presidente de
la AEDE, Luis Enriquez, que afirmé el
pasado martes: «Merecemos un entorno
de proteccion de la obra que hacen
nuestros periodistas».

Lamarca, porencimadel canal

Gonzdlez Arias precisd que en el entorno
digital, «<nuestro principal atributo es la
marca». Asi, «lo importante de una
noticia no es el canal por el cual se lee,
sino quién la da. La marca estd por
encima del canal. Prevalece el nombre
de la cabecera, que es la que avala rigor
y veracidad. Ese es otro valor diferencial
de los periédicos, que ademds han
sabido trasladar esos atributos a sus
pdginas web».Y es que las cifras avalan a
los editores. Cada dia, 18,31 millones de
espanoles leen peridédicos impresos y
digitales. De ellos, mds de tres millones
de personas leen cada dia al menos un
diario impreso y otro digital. Esa es una
base de lectores que permite que los
diarios facturen anualmente en Espana
unos 1.700 millones de euros y den
empleo directo amas de 7.000 personas.
Con estos datos, Gonzdlez Arias subrayo

®acceso

Rubén Mondelo

Luis Enriquez, presidente de la AEDE

que «somos una industria cultural
asentada, que ha sobrevivido a una de
las mayores crisis de consumo de su
historiay que sigue siendo fundamental
en una sociedad auténticamente
democrdtica. Los periédicos han
conseguido salir de la crisis y estdn en
condiciones de volver a crear empleo y
generar riqueza». Por otra parte, Javier

DERECHOS

A los editores de diarios hay que
reconocerles unos derechos por

generadores de contenidos

Diaz, el director del Gabinete Juridico de
CEDRO, preciso que el canon digital por
cita favoreceria a los ciudadanos,
agregadores y autores «porque
establecerfa un marco de seguridad
juridica en internet» para los dos
primerosy garantizaria alos tltimos que
«sus obras no sean utilizadas sin
compensacién econdmica», informa

Efe. Gonzdlez Arias insisti6 en que a los
editores de diarios se les reconoce una
serie de derechos en cuento son
creadores de contenidos.Y esos derechos
se ejercen ante los agregadores de
noticias, en cuento estos se benefician
de estos contenidos». Varios ponentes
insitieron en que el cintado informa de
la Comisién Nacional de Mercados y
Competencia, que cuestiona que
los servicios de agregacién de
contenidos deban ofrecer una
compensacion equitativa a los
editores, «no es vinculante».
En el foro organizado por la
Asociacion delaPrensade Madrid
estuvieron representantes de los
distintos partidos politicos. Segtin Juan
deDios, del PB el proyecto de reformade
Ley de Propiedad Intelectual, que
actualmente se encuentra en tramite
parlamentario de enmiendas, tendrd en
cuenta todas las aportaciones con el fin
de llegar a un consenso para situar a
Espafa«enlavanguardiaenlaproteccion
de derechos de creadores culturales».
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GLENN GREENWALD Periodista y abogado
«Snowden es la persona
mas feliz que conozco»

ROCIO GALVAN / Madrid
Glenn Greenwald es el periodista
del momento. Para muchos es la re-
encarnacion de Woodward y
Bernstein, y para otros el complice
del «traidor» Edward Snowden. Lo
que es incontestable es que ha saca-
do a la luz la filtracion mas impor-
tante de la Historia de EEUU, por lo
que acaba de recibir el Premio Pulit-
zer, Azote de la prensa tradicional, a
la que acusa de connivencia con el
poder, estd en Madrid para promo-
cionar su libro Snowden, sin un lu-
gar donde esconderse (Ed. B). Nos
recibe en una habitacion de hotel,
emulando el escenario de los 10 di-
as mas vertiginosos de su vida: los
que paso junto al ex analista de la
NSA en Hong Kong preparando los
articulos que destaparon el espiona-
je masivo del Gobierno de EEUU.

Pregunta.- ¢Cual fue el peor mo-
mento que vivio en Hong Kong?

Respuesta.- Cuando antes de pu-
blicar el primer articulo, dos miem-
bros de la NSA fueron a casa de Ed-
ward a preguntar por él. Pensamos
que le habian descubierto.

P- Sus detractores dicen que los
que defienden tanto la privacidad es
porque tienen algo que esconder...

R.- A todos los que dicen eso les
pido que me den su contrasena de
email y sus password en las redes
sociales, Nadie ha aceptado mi pro-
puesta porque todo el mundo com-
prende el valor de la intimidad.

P- El espionaje de las comunica-
ciones de EEUU ha causado un de-
bate internacional, pero no ha teni-
do consecuencias diplomaticas.

R.- No estoy de acuerdo. Ha habi-
do paises muy influyentes, como
Brasil o Alemania, que han conde-
nado al Gobierno de Obama y han
aunado fuerzas para evitar que
EEUU controle la Red.

P- La Camara de Representantes
aprobo la ley para limitar la recogi-
da de datos. ¢Cree que es suficiente?

R.- La ley ha quedado en papel
mojado. Pero Obama necesitaba
una reforma que poder mostrar al
mundo para quedar bien, Aunque
es un proyecto de ley vacio, es la pri-
mera vez desde el 11-S que EEUU
ha dado marcha atras, y eso tiene
mucha importancia simbélica.

P- En el libro dice que el objetivo
de Snowden era alertar a los ciuda-
danos sobre el peligro de la vigilan-
cia estatal y que sacrificaria su vida
para lograrlo. ¢El ex agente de la
CIA opina que ha valido la pena?

R.- Sin duda. Estuve en Moscu
con Edward hace cinco dias. Era la
primera vez que lo veia desde que
todo empezo en Hong Kong. A pe-
sar de que hablo con él a diario, me
sorprendié encontrar al mismo
Snowden. Todas las noches sevaa
dormir sabiendo que actué bien,
con la tranquilidad de haber defen-
dido los valores democriticos. Es la

®acceso

El periodista Glenn Greenwald, ayer, en Madrid. / GONZALO ARROYO

«Tenemos mas
documentos
secretos que
afectan Espana»

«Moscu prorrogara
un ano el asilo de
Snowden, que
vence en agosto»

«La idea ahora es
compartir el archivo
con periodistas de
todo el mundo»

persona mas feliz que conozco. No
esta en la carcel, participa en los de-
bates ptiblicos y le dan premios...

P-({Cual es el futuro de Snowden?

R.- Mosct ha dicho, en privado y
en ptiblico, que le prorrogara un ano
el asilo, que expira en agosto.

P- John Kerry dijo ayer al ex ana-
lista de la NSA que «sea un hom-
bre» y vuelva a Norteameérica.

R.- iQué comentario tan sexista!
A Edward le encantaria regresar a
su pais, pero en EEUU no tendria
un juicio justo porque le acusan de
violar la Ley de Espionaje.

P- Ha fundado The Intercept, ico-
mo va a trabajar a partir de ahora?

R.- Laidea es compartir el archi-
vo secreto con periodistas de todo el
mundo, pero manteniendo un con-
trol sobre lo que puede salir a la luz.

P- ¢Tiene material sobre Espana?

R.- Si, hay documentos secretos
que afectan directamente a Espana.

17 / 33



ARA
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

25.770 Ejemplares
14.326 Ejemplares

30/05/14

1S1/v€28 ‘POD

Pagina: 12

6n: POLITICA NACIONAL _ Valor: 1.472,00 € Area (cm2): 389,1

Ocupacion: 43,15 %

Documento: 1/1

Autor: SALVADOR ALMENAR VALENCIA _Num. Lectores: 116000

REMODELACIO DE L'EXECUTIU

Fabra canvia la portaveu per
vendre millor 'obra del seu govern

Tancar Canal 9 ha perjudicat la politica comunicativa del PP

SALVADOR ALMENAR
VALENCIA

Els mals resultats del Partit Popular
valencia en les eleccions europees
comencen a tenir conseqiiéncies
politiques. Ahir el president de la
Generalitat, Alberto Fabra, anunci-
avaunaremodelacié del seu govern
que finalment només va afectar el
carrec de portaveu del govern. De
fet, la crisi de govern anunciada al
mati pel mateix Fabra es va quedar
unicament en un canvi de cromos
entre dos dels seus consellers.

Aixi, el president ha decidit en-
comanar la tasca de portaveu del
govern valencia a la consellera
d’Educacié, CulturaiEsport, Maria
José Catala, en substitucid del vice-
president, José Ciscar. Catala s’es-
trenara avui en el carrec i compa-
reixeraper primeravegadaen laro-
dade premsaposterioral ple del go-
vern com a portaveu de 'executiu
autonomic.

El canvi no suposara cap remode-
lacio real del govern de Fabra, jaque
Ciscar continuara sent el vicepresi-
dent i conseller de Presidéncia i
d’Agricultura, Pesca, Alimentacid i
Aigua. Amb tot, Ciscar veu reduida
molt la pressio que havia de supor-
tar com a portaveu, jaque no ha es-
tat una empresa gens facil perque,
en aquests dos anys i mig en el car-
rec, Ciscar ha estat el responsable
d’intentar explicar temes d'un gran
desgast politiccom el tancamentde
Canal 9 i defensar ’honorabilitat
del PP davant el casos de corrupcio
que han esquitxat el seu partit.

Fabravaargumentar el canvi as-
segurant que els resultats del 25-M
fan palesalanecessitat de “millorar
lacomunicacio” del seu govern. Per
aix0, hatriatunapersonaquees pu-

®acceso

Alberto Fabra amb el vicepresident del seu govern, José Ciscar, que
fins ahir ostentava també el carrec de portaveu. ere

guidedicar totalment a vendre I'ac-
cio de govern de I'executiude Fabra
i no hagi de repartir el seu temps
amb altres responsabilitats al par-
tit, com era el cas de I'anterior por-
taveu. Amb el canvi, Ciscar també es
podra dedicar aramés a exercir com
a president del PP d’Alacant.

Portaveus cada dia

“Vull portaveus cada dia de la set-
manaino només elsdivendres”, va
dir Fabra abans d’avancar que es-
tan buscant “férmules” que perme-
tinalanovaportaveu “estar de ma-
nerapermanent explicant les actu-
acions, gliestions, propostes, can-
vis 0 decisions que va adoptant el
govern”.

1 és que toti que la Generalitat
no ho vulgui reconeixer, el proble-
ma de fer arribar el seu missatge a
la ciutadania no és tant 'empitjo-
ramentde la seva politica comuni-
cativa com el tancament de Radi-
otelevisioé Valenciana, que era el
seu millor altaveu. Tot just ahir es
complien sis mesos de 'apagada.

En aquest temps, Fabra ha in-
tentat suplir el buit de Canal 9 in-
tensificantla presenciaales televi-
sions espanyoles. L'estrategia, pe-
ro, no ha donat els resultats espe-
rats 1 per aixo treballen amb
Televisio Espanyola en un acord
per augmentar les desconnexions
territorials que permetrien a Fabra
tenir més quota de pantalla. m
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GLENN GREENWALD
El periodista del ‘caso Snowden’

“Las nuevas
limitaciones a la
NSA son simbolicas”

PATRICIA R. BLANCO
Madrid

Glenn Greenwald (Nueva York,
1967), el periodista que divulgé el
espionaje masivo de Estados Uni-
dos, acaba de publicar Snowden,
sin un lugar donde esconderse (Edi-
ciones B). Un afio después de una
de las mayores filtraciones de la
historia, sigue hablando “casi ca-
da dia” con Edward Snowden, el
exanalista de la Agencia Nacional
de Seguridad (NSA), ahora refu-
giado en Rusia, que le filtré los
documentos.

Pregunta. ;La filtracién del es-
pionaje ha servido, como queria
Snowden, para cambiar algo?

Respuesta, El resultado es mu-
chisimo mejor de lo que esperdba-
mos. Por primera vez, hay un de-
bate piblico mundial del valor de
la privacidad en Internet. Ade-
mas, algunos paises estan promo-
viendo reformas para limitar la
vigilancia de los ciudadanos y pa-
ra evitar que EE UU domine Inter-
net. Hay empresas de telecomuni-

caciones que tienen mucho mie-
do de los efectos del espionaje en
sus propias empresas, porque la
gente no va a querer utilizar ni
Facebook ni Google si piensa que
los datos se pueden captar, El
cambio mas importante es que la
gente empieza a usar sistemas de
encriptacion en sus e-mails.

P.La Camara de Representan-
tes de EE UU acaba de aprobar
un proyecto de ley para limitar la
capacidad de vigilancia de la NSA.
;Es una medida real?

R. Es simbdlico. Al principio,
era una reforma real. Pero Oba-
ma no queria esa reforma y final-
mente quedé en papel mojado. La
estrategia es que Obama se pre-
sente ante el mundo y diga que ha
escuchado el enfado y que hara
algo. Pero el sistema seguira vigi-
lando, aunque es la primera medi-
da que EE UU toma desde el 11-S
para reducir su poder.

P. ;Y qué se puede hacer?

R. Hay que fomentar el debate
entre la vigilancia a personas que,
segln las pruebas, han hecho al-

®acceso

Glenn Greenwald, ayer en un hotel de Madrid. / samueL sAncHEZ

go o son peligrosas frente a la vigi-
lancia indiscriminada a toda la po-
blacién. Ademas, periodistas, abo-
gados, médicos o defensores de
los derechos humanos tienen la

responsabilidad de aprender a en-
criptar sus correos electronicos
para proteger a sus fuentes.

P. Snowden afirmé reciente-
mente que las revelaciones mas

importantes estaban por llegar.
4Es cierto?

R. §i, sin duda. Yo estoy traba-
jando en ese tema. Todavia no se
sabe a quién vigilaba la NSA. Mi
historia aclarara qué conversacio-
nes se estan escuchando, si las de
personas que se consideran una
amenaza terrorista o las de inte-
lectuales y criticos con EE UU.

P.Snowden asegurd esta sema-
na que querria volver a EE UU.
;Sera algin dia posible?

R. No creo. Es muy importante
para EE UU dejar muy claro que
si alguien vuelve a hacer algo pa-
recido, su vida quedari destruida.

P. ;Usted ha sufrido persecu-
ciones desde la filtracion?

“Las revelaciones
mas importantes
estdn por llegar;
estoy en ello”

R. Me han amenazado desde
el principio. EE UU considera que
mi periodismo es delictivo y me
han dicho que si vuelvo [ahora vi-
ve en Brasil] me arrestaran.

P. Pero regresdé cuando The
Guardian y The Washington Post
ganaron el Pulitzer, por los docu-
mentos que usted desveld.

R. Si, pero habia una sala llena,
con 400 periodistas, y alli habria
sido muy dificil que nos hubieran
arrestado. De todas formas, volve-
ré en dos semanas: me niego a
que me aparten de mi pais.
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PLAN DE EXPANSION INTERNACIONAL

Mediaset quiere abrir una tele
‘online’ en América Latina

Tringali asegura que 2014 es el aio del “cambio de ciclo”
y prevé cerrar el ejercicio como la cadena que mas factura

A. Sempriin MADRID.

Mediaset quiere utilizar Internet
como un salvoconducto para salir
al extranjero. La cadena de Fuen-
carral estudia la opcion de abrir una
television en América Latina apro-
vechando la red para ganar merca-
do y aumentar los ingresos publi-
citarios. “El objetivo es utilizar to-
das nuestras herramientas para cre-
cer hacia fuera”, asegur¢ Giuseppe
Tringali, consejero delegado de Pu-
bliespafia, en un encuentro convo-
cado ayer con motivo del 25 aniver-
sario. En concreto, el primer espa-
da de la division publicitaria de Me-
diaset explico que “la idea seria abrir
una tele en Latinoameérica a través
de Internet, ya que una cadena tra-
dicional seria muy complicado por-
que habria que solicitar una licen-
cia en los paises”, explicé Tringali.

El desembarco en América Lati-
na como canal seria el siguiente pa-
so en la estrategia internacional de
la duefia de Telecinco. Mediaset ha
abierto una nueva via de negocio en
el mercado de la publicidad online
de Latinoamérica a través de Netso-
nic, una compaifiia que desde 2014
comercializa los contenidos de Mi-
tele.es, Telecinco.es, Cuatro.comy Di-
vinity.es en paises como México, Co-
lombia, Chile y Perti, mercados en
los que est4 desarrollando un plan
de expansion con algunos de los
principales medios latinoamerica-
nos. “Utilizamos una plataforma di-
gital para vender nuestra publici-
dad en América y queremos alcan-
zar acuerdo para vender su publi-
cidad aqui”, comento Tringali.

En cuanto al mercado nacional,
el consejero delegado de Publies-
pafa, que no dejo escapar la opor-
tunidad para alabar el trabajo que
hace el Gobierno de Rajoy, dijo que

®acceso
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Estudian crecer
en Canal+

El futuro de Mediaset en Ca-
nal+ esta en aire. El grupo
analiza si crecer en el capital
de la plataforma. “Estamos
mirando, estamos estudian-
do, pero todavia no hemos to-
mado ninguna decisién”, sen-
tencié Tringali. La adquisicién
de parte de la tele de Prisa
ayudaria a reforzar su estrate-
gia de crecer por distintas vi-
as para llegar con contenidos
multipanlla a mas sitios. “Ha
que crecer por la TDT, lafibra
optica y el satélite”, dijo.

es “optimista” y que 2014 es el afio
del “cambio de tendencia”. El di-
rectivo aseguré que en el primer tri-
mestre la publicidad crecié un 3 por
ciento, en abril subi6 un 3,5 por cien-
to, en mayo mejorara un pelin mas
y en junio cuentan con nuevas su-
bidas por el Mundial de Fitbol.
En este sentido, el directivo ase-
gurd que el cierre de los nueve ca-
nales les ha beneficiado ya que han
ganado 1,5 puntos de audiencia, sien-
do Telecinco la mas beneficiada. “Si
seguimos asi, Mediaset cerrara el
afo como lider absoluto de factu-
racion por publicidad”, sentencio.
Pese a este beneficio, la cadena si-
gue adelante con su plan de recla-
mar al Ejecutivo una indemniza-
cion “por el dafio patrimonial ge-
nerado con el cierre de los canales”.
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«A Snowden no le apetecia nada
quedarse en Rusia; EE.UU. lo obligo»

ENTREVISTA

Glenn Greenwald

F. J. CALERO
MADRID

Glenn Greenwald fue, junto con la do-
cumentalista norteamericana Laura
Poitras, el tnico periodista que colabo-
ré directamente con Edward Snowden
durante los dias en que se gesto la ma-
yor filtracion de la historia de EE.UU.
Sus informaciones destaparon el entra-
mado de espionaje masivo de la Agen-
cia de Seguridad Nacional (NSA) y su
manipulacion de Google y Facebook
para conocer la vida intima de millones
de usuarios de la web. Por esa cobertu-
ra, el periddico para el que colaboraba,
«The Guardiany», consiguié el premio
Pulitzer 2014. Ayer presentoé su libro
«Sin un lugar donde esconderse» (Edi-
ciones B).

—¢Ha podido rehacer su carrera tras
abandonar «The Guardian» y después
de todas las criticas recibidas por los
grandes medios de comunicacion?
—Si, abandoné «The Guardian» para ini-
ciar un proyecto de periodismo de in-
vestigacion libre con otros profesiona-
les. Un periodismo ajeno a las presio-
nes tipicas de las grandes empresas.
—¢2Y como piensa financiarlo?

—DPor suerte, tenemos el apoyo del fun-
dador de eBay [Pierre Omidyar], que
estd entre los 150 hombres mds ricos
del mundo. Nos ha prometido invertir
250 millones de ddlares, Aunque por
ello fui muy criticado, tenemos la ga-
rantia de que no va a influir en nada.
—¢Incluso si quieren denunciar irre-
gularidades en eBay?

—Si, por supuesto.

—En su libro se refiere a Snowden
como un héroe de nuestra era. ;De-
pender de una sola fuente no le hace
complice de sus intenciones? ¢ «Chi-
vatos» como él, Manning o Falciani
van a ser habituales en el futuro?
—En la actualidad, grandes empresas
guardan una gran cantidad de informa-
cion en formato electrénico, lo que fa-
cilita que una sola persona pueda sacar
ala luz cientos de historias. Ademas,
gracias a estos «chivatos» vamos a sa-
ber qué esta pasando en el mundo.
—¢En qué se diferencian Manning y
Snowden?

—Significan lo mismo. Solo que Manning
lo hizo antes.

—Snowden se encuentra recluido en
Mosci y usted solo ha podido visitar
un par de veces EE.UU., su pais. ;Ha
valido la pena todo esto?

—Sin duda, incluso lo que ha ocurrido
es mucho mejor de lo que esperdbamos.
Nuestra filtracion ha servido para que
por primera vez el Congreso norteame-
ricano decida limitar las acciones de es-
pionaje. Ademas, hay grandes empre-
sas como Google o Facebook que tienen

®acceso

Periodista

presas que se toman la seguridad
en serio. Todo encriptado.

mucho miedo de como puede afec-
tar el espionaje a su negocio. Es-

tas empresas son victimas, si, — ¢Por qué decidio quedar-
pero también, en cierta mane- se Snowden en Rusia, pais
ra, cémplices. centro de criticas y con una
—¢Usa actualmente Google larga tradicion de espiona-
o Facebook? je ¢No ha afectado a su ima-
—No, ahora no. Antes si que uti- gen publica?

—En primer lugar, Snowden no
eligié Rusia, no le apetecia nada que-
darse alli, solo era una parada en el ca-

lizaba Gmail, y Facebook solo para
subir fotos de mis perros. Desde que
conoci a Snowden solo recurro a em-

mino. El pretendia volar de Mosctia La
Habanay de ahia Quito para quedarse
en Ecuador, que le garantizaba su segu-
ridad. Pero EE.UU. forzd la situacion
para que se quedara y asi demonizarlo.
— Hace unos dias, su pais denuncio a
cinco militares chinos por espionaje
comercial. ¢Solo pretenden investigar
los «trapos sucios» de EE.UU.?
—Nunca pondré impedimentos a una
historia que valga la pena. Pero la prin-
cipal obligacién para un periodista nor-
teamericano es investigar a su propio
Gobierno.

— Lareaccion de muchos fue: «Lo del
espionaje ya lo sabia; mientras yo viva
bien, llegue a fin de mes y me sienta
seguro, me da igual que me espien, si
no he hecho nada malo...». ¢§Qué le dice
usted a esa gente?

—No saben lo que dicen. Y si es asi, les
animo a que me envien todas sus con-
trasenas.
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Francesc Homs, en una compareixenca recent al Palau de la Generalitat B quiM PUIG

Homs: “No
tancaremcap
canal de televisio”

B El secretari de Comunicacio sera avui al ministeri per
intentar negociar alternatives a la perdua d'un multiplex

Redaccid
BARCELONA

Elgovern catalanotélain-
tencio6 de tancar cap canal
de televisi6. Es la resposta
del conseller de la Presi-
dénciaala confirmacio del
ministre d'Industria, feta
dimecres al Congrés, que
Catalunya perdra un dels
tres multiplexs —dos de
publics i un de privat en
cadascun dels quals caben
quatre canals de televisio—
apartit del generdel 2015.
“Hauran de venir de fora
perqué nosaltres no tan-
carem cap canal de televi-
816", assegurava Francese
Homs a RAC1. Ho alerta-
va just el dia abans que el
secretari de Comunicacié
de la Generalitat, Josep
Marti, es reuneixi avui a
Madrid amb el secretari
d’'estat de Telecomunica-
cions, Victor Calvo-Sote-
lo, per intentar negociar
una alternativa a la pér-
dua d'un miltiplex.
Homs anunciava que
I'executiu catala convoca-
ra la setmana vinent els
grups parlamentaris per
explicar-los qué técnica-
ment existeix una solu-

Les frases del conseller

&Farem tot el que
estigui al nostre abast.
Hauran de venir de
fora, perqué nosaltres
no tancarem cap
canal de televisig??

| é6Hi ha espai

! per atots des

i del punt de vista
i tecnic tot i que

i calgui moure’s

i del dial??

cid que noimplicarialare-
tallada. “Hi ha espai, des
del punt de vista técnic,
peratothom”, garantia el
també portaveu.
Elgovern dela Generali-
tat va alertar enmig de la
campanya de les europees
la intencio del gabinet de
Mariano Rajoy de treure-li
un miltiplex. El ministre
José Manuel Soria, que ini-
cialment va afirmar que es
tractava d'un malentés, va
fer marxa enrere dimecres
i va confirmar la pérdua.
L'argumentava per l'orde-
nacio de freqgiiéncies de la
televisio digital imposada
per normativa europea. A
partir del 2015, I'espai ra-
dioeléctric en queé hi ha al-
guns canals de TV3 ha de
quedar lliure perque l'ocu-
pinles operadores de mobil

per alaxarxa 4G. Aquesta
reordenacid estava previs-
ta des de feia dos anys.

La UGT i CCOO

La UGT i CCOO van reac-
cionar a 'anunci de Soria
rebutjant-lo. En un comu-
nicat, la UGT va apel-lar a
les “especificitats pro-
pies” de Catalunya per de-
manar que es mantinguin
els tres multiplexs i va
alertar que la retallada és
“un altre atac al model au-
diovisual”. Des de CCOO
es va demanar que no es
faci “ni un pas enrere” pe-
ro també es va responsa-
bilitzar el govern i la di-
recci6 de la Corporacid
Catalana de Mitjans Au-
diovisuals de la situacié.
El Grup Barnils també va
censurar la retallada. W
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Ecoprensa duplica su audiencia en America

Alfonso de Salas Presidente editor de ‘elEconomista’

Internet a los medios de comuni-
cacion es la enorme posibilidad de
expansion a través de las lenguas. La trans-
mision de informacién a usuarios que en-
tienden y utilizan el mismo lenguaje con-
vierte a las empresas dedicadas a la infor-
macion en potenciales compariias multina-
cionales, con lectores intercontinentales.
El espaiiol, que junto al inglés son los dos
idiomas més utilizados en el mundo occi-
dental, ofrece, en este sentido, unas posibi-
lidades tan impresionantes de crecimiento
e influencia global que ahora mismo no po-
demos alcanzar a ponerle limites. elEcono-
mista, en el mercado espafiol, y The Wall
Street Journal, en el inglés, son los dos me-
dios econdmicos més seguidos en sus res-
pectivas lenguas, pero la linea del horizon-
te atin esta por descubrir, tanto para ellos co-
mo para nosotros. Por esa razon, y siguien-
do la estrategia de atender la creciente
globalizacion de su audiencia, Ecoprensa ha
disefiado una nueva orientacion corporati-
va, dividida en dos dreas de negocio defini-
das por los continentes de procedencia de
sus lectores. Asi, se ha creado elEconomis-
taEuropa. com, cuyo mascarén de proa es
elEconomista.es, con 3.700.000 usuarios 1ini-

l l no de los grandes retos que ofrece

®acceso

‘elEconomistaAmerica.com’
tiene una audiencia
mensual de mas de
2.600.000 lectores

cos, la mayoria procedentes de Espafia (tam-
bién de Francia y Reino Unido); y elEcono-
mistaAmerica.com. Un portal cuyo nacimien-
to anuncidbamos hoy hace un afio en estas
mismas paginas y que ha conseguido ya unos
resultados espectaculares, con una audien-
cia mensual que supera los 2.600.000 lecto-
res en todo el continente americano.

En linea con este mismo proposito, Eco-
prensa, que cuenta desde su nacimiento con
una delegacién en EEUU y seis delegacio-
nes en México, Colombia, Chile, Perti, Ar-
gentina y Brasil, ha comenzado a reforzar
su presencia en México, primer destino de
la internacionalizacion de elEconomista en
América. El objetivo es apoyar el enorme po-
tencial del tejido empresarial de ese paisy
respaldar a las empresas espafiolas en su ca-
mino de internacionalizacion; para ello, Edi-
torial Ecoprensa ha creado un amplio equi-
po conformado por excelentes profesiona-
les del ambito econdmico que han empeza-
do ya a desplegar su potencial informativo
en la capital azteca.

En este afo, en el que Ecoprensa no ha pa-
rado de escalar puestos entre los primeros
medios de comunicacién econdémicos de
América, el[EconomistaAmérica se ha con-
vertido en el tercer portal econémico que

mads consultan directivos, empresarios e in-
versores mexicanos. Ese plus de confianza
hasido determinante para fijar en Méxicola
puerta de entrada fisica de elEconomista en
toda América Latina. Con toda la informa-
cién también desde Colombia, Brasil, Perti,
Chile y Argentina, forjada por la vocacién de
elEconomistaAmerica de servir de puente en-
tre las economias iberoamericanas.

Con esta apuesta por América y por Eu-
ropa, se reafirma la condicién de compaiiia
global de Ecoprensa, orientada a proporeio-
nar informacion a lectores de todas las pro-
cedencias geograficas, y abierta al nuevo mo-
delo de negocio multisoporte y tecnologico
que demanda la nueva época de la prensa
escrita.

Queremos ser un instrumento clave para
que la economia mundial hable en espatiol.
Todo ello, a través de un gran grupo de in-
formacién econdmica, lider en Occidente, y
apoyando un conjunto de valores y creen-
cias compartidas, como la vigencia del Es-
tado de Derechoy la separacion de poderes,
labondad del libre comercio, el respetoa la
propiedad privaday el fomento de la inver-
sién extranjera o la competencia. Por su-
puesto, mediante una informacion rigurosa
yveraz.
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RAIMON MASLLORENS

ae

roductors Audiovisuals Fe

«Les productores
catalanesja han
tocat fons»

H M.DEL.

BARCELONA

La crisi i la peculiar politica audio-
sual dela Generalitat han fet que les
productores catalanes, que hauri-
en de ser un motor industrial (i cul-
tural) de Catalunya, estiguin a lavo-
ra del collapse. Raimon Masllorens,
nou president de la patronal de les
productores (Proa), té davant seu el
repte de reactivar un sector que era
estrategic, «Pero ara no som una pri-
oritat», reconeix.

-¢En quina situacié estan les pro-
ductores privades catalanes?

-Molt complicada. Tocant fons. A
causa d'una crisi brutal que ha re-
baixat els pressupostos de Cultura,
que ha preferit prioritzar altres co-
ses abans que I'audiovisual. Pel que
fa a les televisions... TV-3 té I'obli-
gacid per llei d'invertir un 6% dels
seus ingressos en produccié priva-
da. L'any 2010 hi va haver una in-
versio de més de 19 milions d'euros,
iel 2013 va ser de 5,5 milions. [ en
aquest 2014 encara no hi ha conve-
ni.lamésamésjaavisen que,segons
com vagin les actuals negociacions
amb la plantilla, encara podrien re-
tallar 7,5 milions més.

®acceso

-Pero, i podria sobreviure TV-3 sen-
sesériesquefanvostéscom Polonia,
Crackovia, El foraster, KMM...?

—-No tinc res en contra de TV-3. Al
contrari, crec que és una de les mi-
1lors d’Europa, perd considero que
en aquest éxit també tenim la nos-
tra part les productores. I siara, que
jaestem tocant os, se'ns torna a re-
tallar, entrarem en una dinamica
molt perillosa: rebaixar la qualitat
del producte final, i aixd no ens ho
podem permetre, perqué llavors la
tele catalana entrard en una caigu-
da en barrina.

-¢Coneix la direccié de TV-3 aques-
tes reflexions tan poc favorables?

~Tenim unareunié ambel president
delaCorporacié CatalanadeMitjans
Audiovisuals (CCMA), Brauli Duart,
per mirar de buscar unasolucio que
no sigui la de sempre: fer-nos pagar
tots els plats trencats. Perod siguem
clars, és un problema que esta per
sobre de TV-3, ja que és una decisio
politica plantejar qué es vol feramb

»» Raimon Masllorens.

la tele catalana. Repeteixo, no tinc
res en contra de TV-3, pero sembla
obvi que el seu model esta esgotat,
i no és competitiu en I'actual pano-
rama audiovisual, on empreses com
A-3iTele 5, sumades, tenen menys

treballadors que la tele autondmi-
ca catalana. Es evident que, si vol se-
guir sent una televisié lider, i de re-
feréncia economica i cultural al seu
propi pais, ha de canviar. Perd, hiin-
sisteixo, aquest canvi és una decisié
politica.

-¢Com creu que es pot recuperar el
sector audiovisual?

—Primer, hem d’arribar a un acord
amb TV-3 per intentar augmentar
la inversio en produccio, i després
caldra aclarir queé s’entén per inver-
tir un 6% dels ingressos en produc-
cions, tal com diu la llei. Aquest per-
centatge varia molt si en aquests
ingressos s'inclouen les ajudes di-
rectes de la Generalitat [s6n més de
200 milions d’euros|, com nosaltres
creiem, perd que a TV-3 diuen que
no. Pero és imprescindible arribar a
un acord, perque representem meés
de 10.000 treballadors d’'un sector
que és estratégic per a la construc-
cio del pais. I no ens el podem car-
regar.=
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XAVIER GOMEZ

La majoria dels presentadors de RACI, ahir en el lliurament dels premis

Lliurament de premis Radio Associacio

BARCELONA Redaccid

RACI1 va rebre ahir el premi
d’innovacié de Radio Associa-
ci6 de Catalunya per la celebra-
cio del dia de la Radio el febrer
passat amb la programacio
RACI, cap per avall, en qué els
presentadors de tots els progra-
mes de la cadena van inter-
canviar-se’ls i van fer d’editors
d’altres programes.

Els premis de Radio Associa-
ci6 van destacar la perspecti-
va imaginativa de la cadena
lider de la radio a Catalunya,
que “va evidenciar 'excel-lent

®acceso

relacid entre els equips profes-
sionals dels diferents progra-
mes que formen la graella de
I'emissora”.

El premi al millor programa
va ser per a |”Especial Diada

La programacio
especial ‘RACI,
cap per avall’,
distingida per
la innovacio

Nacional de Catalunya, de Cata-
lunya Radio, per la seva co-
bertura de l'anomenada Via
Catalana.

El premi audiovisual 1924 va
ser per al programa El foraster,
de TV3, per “posar en primera
linia mediatica una part del
pais sovint oblidat, explicant la
vida quotidiana que habitual-
ment no apareix als mitjans de
comunicaci6”. El premi Radio
Associacid al millor programa
local va correspondre a El fana-
let, de Montcada Radio, per la
seva analisi i reflexi6 sobre els
temes d’actualitat.e
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Quim Masferrer va recollir el premi 1924 pel programa El foraster. manoLocarcia

El record a Tatiana Sisquella marca
la gala dels premis Radio Associacio

A.C.R.
BARCELONA

Radio Associacié de Catalunya va lliurar ahir
els seus catorzens premis anuals en una ga-
la que va estar marcada pel record a la perio-
dista de Catalunya Radio Tatiana Sisquella,
que va morir al febrer. Diversos dels guardo-
nats van referir-s'hi, i el seu marit, Joan Maria
Pou, que presentaval'acte, va aprofitar I'oca-
sid per agrair publicament al director de
I'emissora, Félix Riera, que I'hagués “prote-
gitimimat fins a I'Giltim dia”. Per la seva ban-
da, el meteoroleg Francesc Mauri, guanyador
del premi al millor professional de radio, va
recordar el seu company Toni Nadal, mort fa
prop de dos anys.

La galatambé va servir per reivindicar la
forca de laradio en catala -ien especial de les
emissores locals-, que com va recordar el pre-

®acceso

sident de Radio Associacio, Jordi Margarit, té
un milié i mig d'oients diaris, la qual cosa és
“un éxit de les empreses publiques i privades”.
Margarit va lamentar que, en informar dels
guardons, "algu obvii alguns dels premiats”,
cosa que va titllar de "ridicula", i va fer una cri-
da a treballar per un “objectiu comud”: “la de-
fensadelallenguaila cultura catalanes”.

La situacid politica del pais també va tenir
un pes important en la cerimdnia, ja que I'ANC
va recollir una mencié d'honor per “haver con-
solidat el paper essencial de laradio” durant
la Via Catalana, i Catalunya Radio va rebre el
quarddé al millor programa precisament perla
cobertura que va fer d'aguesta mobilitzacio.

Per la seva banda, el director de RACI,
Eduard Pujol, va sentenciar que “la radio se-
raenequip o no sera”, en recollirel premiala
innovacio per I'especial RAC1 cap per avall,
amb qué I'emissora va celebrar el Dia de la Ra-
dio intercanviant els presentadors.
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Un periodista agredeix Brad Pitt a la ‘premiere’ de ‘Maléfica’

J.C.
BARCELONA

Brad Pitts’haendutunbonensurta
lapremiére de la pel-licula Maléfica,
celebrada ahir a Los Angeles. L’ac-
tor acompanyava la seva parella,
Angelina Jolie -que protagonitzael
film-, quan Vitalii Sediuk, un peri-
odista de la televisio ucrainesa, va
saltarlabarrerade seguretativado-
nar un cop de puny a Pitt ala cara
mentre estava firmant autografs, tal
com explica el Daily Mail.

Sediuk vaserimmediatament re-
duit i detingut per la policia de Los
Angeles i pel personal de seguretat
de I'esdeveniment. De fet, la policia

®acceso

GETTY

I'hamantingut detingutiel té en de-
pendéncies judicials arrestat. Tot i
I’agressio, la parella va continuar
ambprofessionalitat ’acte promoci-
onal del film de Jolie, el primer en
que apareix d’enci que va ser opera-
da dels pits perevitar el cancer a que
esveuria abocadasegons unsestudis
geneétics que li van fer,

Segons ha transcendit, no és la
primeravegadaque el periodista so-
brepassales barreresdel’educacioi
delbon gust enactes de molta aten-
ci6 mediatica. Sediuk es va colar en
una festa del Festival de Canes
d’aquest any. Alla es va ficar sota la
faldilla d'una de les actrius que as-
sistien a l'esdeveniment davant de
totes les cameres. En una altra ca-

tifa vermella es va enganxar ala ca-
ma de I'actor Leonardo DiCaprio.
També se’l recorda perqué en una
altra estrena va intentar fer un pe-
té a la boca i va bufetejar el també
actor Will Smith, que hova explicar
acontinuacio a la premsa. A més, a
la britinica Adele, se li va tirar als
peus mentre recollia un Grammy.

En aquesta ocasid, Sediuk ha fet
unabroma que vamés enlladela hi-
potéticagraciade lesanteriors, Fins
almoment no es coneix quines mo-
tivacions I’haurien portat a agredir
Pitt. Tot i aix0, és possible que es
tracti només d’'un pas més en la se-
va escalada per no deixar de captar
I'atencio dels mitjans cada cop que
en fa alguna de les seves. m
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LA LITERATURA
SALVARA EL
PERIODISMO

POR CASIMIRO
GARCIA-ABADILLD

escrito un libro en el dltimo afio: un dato
que refuta esa teoria.

buenos periodistas -Arturo
Pérez-Reverte- han dado el saltoa la
literatura pero han mantenido una
intensa conexidn con la profesion.

El periodismo. en mi opinitn, es la
fragua perfecta para los escritores. Un
ejemplo, ¢l maestro recientemente
fallecido Gabrie! Garcia Marquez.

En Espafia, la interrelacion entre
periodismo v literatura ha sido una
constante a lo largo del tiempo,
Nuestros mejores novelistas han dejado
su firma en un rotative (Benito Pérez
Galdos y tantos otros).

Vivimos una situacion de cambio, en
lo politico, en lo social, en lo
econdémico.., El agotamiento del
sistema implantado en Europa tras la
Segunda Guerra Mundial, después
reacomodado con la caida del Muro de
Berlin, atn no ha alumbrado una nueva
forma de ver el mundo. Nos
enconframos en una crisis perfecta.

Los periodicos, como el mas fiel
reflejo de esa realidad, sufrimos los
embates del descrédito, del cansancio...
Muchos, hasta nos dan por muertos.

Pero, en esta confusién generalizada,
el ansia, la pulsion ciudadana no busca
la destruccién, ni la anarquia, sino
Tespuestas y un poco de esperanza,

Los escritores, nuestros escritores,
son y seran el salvavidas de los
periodicos. A mas literatura, mas
garantia de que saldremos adelante.

En el mundo de la inmediatez, de la
teénsion por ser los primeros, la
reflexién es atin mds necesaria. Cada
dia encuentro mas lectores que me
comentan no ya nuestras portadas sino
lo acertado que ha sido el articulo de tal
o cual columnista.

Por fortuna, en medio de la
confusion, EL MUNDO cuenta con
algunos de los mejores escritores de
nuestro tiempo. Ellas son el faro que
nos guia en medio de la tormenta.

Par eso, estoy seguro de que
saldremos adelante.

EDITOR: Manuel Hidalgo
DISENO: Rodrigo Sanchez.
COORDINACION: Esther Alvarado,
Juan Carlos Caja.
ILUSTRACION: Ulises Culebra.
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Petit observatori
JOSEP MARIA
Espinas

La publicitat
modermna
| la trompeta

n un dels seus articles,
Quim Monz6 va parlar fa
dies de publicitat, i cita
alguns escriptors que
s'hi han dedicat, com
Scott Fitzgerald, Carlos Zafén i
Fréderic Beigbeder. M"afegeix en-
certadament a la llista, i fins i tot
concreta que vaig inventar-me un
eslogan per promocionar la prime-
ra bicicleta estatica que va aparei-
xerenaquest pais: Quien muevelas pi-
ernas mueve el corazon. Es aixi. Es trac-
tava d’estimular a fer una mica
d’exercici als qui passaven massa
estona asseguts, per mandra o per
la seva feina. Aquest eslogan també
vaserusataAlemanya,iignorosiva
tenir més exit que un llibre meu
ques’havia traduital'alemany.

La frase se’'m va acudir ja fa
molts anys, quan treballava algu-
nes hores en una ageéncia publi-
citaria de Jaume Espinal per re-
comanacio del meu amic August
Ferrer, que va abandonar la publi-
citat per dedicar-se a les relacions
publiques, dues professions que
molta gent inclou en el mateix pa-
qUE[ pﬂl'il que estan pEI‘fECtElH]EI]t
delimitades.

Treballar en publicitat
em va ajudar a

valorar la importancia
d’un llenguatge precis

Qui sap si la practica publicita-
ria —la creacié de textos breus, eu-
fonics, idees expressades de mane-
ra concreta- em va fer valorar la
importancia d'un llenguatge pre-
cis. El cas és que m’ho vaig passar
bé explorant les possibilitats del
llenguatge i interessant-me per
I'eficacia comunicativa. En publi-
citat no es pot divagar ni apassio-
nar-se per les frases boniques.

Molts ciutadans protesten avui
de la publicitat per considerar-la
excessiva. Es un tema delicat, i pot-
ser caldria analitzar cas per cas.
Aquinomés puc dir que anunciar
fets o coses esta bé, Que gracies a
la comunicaci6 publicitaria es pot
adquirirel coneixement de moltes
possibilitats.Ique sense publicitat
avuino hihaurianiradio, ni prem-
sa, ni televisio amb la complexitat
comunicativa que avui ofereixen.
Potser ho hauriem d'admetre: de
totes les coses utils se n’abusa.

Quan jo era nen, per un carrer
de Sant Just passava cada dilluns
un home que volia vendre peix i
anunciava el seu pas amb una mo-
desta trompeta. =
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LA IMAGEN DEL DiA

El periodista Ifiaki
Gabilondo celebra
las ocho décadas
de Radio Lleida

LLEIDA = El Auditori Enric Grana-
dos acogio ayer la fiesta de aniver-
sario de la emisora leridana que
contd con la presencia de Gabilon-
do, quien dirigié en directo el pro-
grama Amb tu.

SELENA GARCIA
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Proteger a los editores frente a los ‘gigantes de internet’

LA ASOCIACION de Editores de Diarios Espafioles
(Aede) ha mostrado su desacuerdo con el informe de la
Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia
(CNMC) en el que se rechaza que los agregadores de
noticias tengan que compensar econémicamente a los
editores por el uso de sus contenidos, tal y como con-
templa la nueva Ley de Propiedad Intelectual. Aede
tiene razon al senalar que la CNMC se posiciona a fa-
vor de un «gigante internacional», en referencia a Goo-
gle, acusado por la UE de mantener una posicién do-
minante «abusiva», y en contra de los intereses legiti-
mos de las empresas editoras. La informacién no es

®acceso

gratis, como reconocio el propio presidente de la
CNMC en marzo, por lo que no le falta razon a Aede
cuando denuncia que el trafico generado mediante los
agregadores de noticias «apenas revierte en los perio-
dicos, sino que, en su mayor parte, queda en poder del
agregador, a pesar de que los internautas entran en él
buscando los contenidos de los periédicos». Los edito-
res consideran que la tinica forma de corregir ese desa-
juste que, en su opinidn, pone en riesgo la viabilidad de
los periédicos, es mediante la «compensacion irrenun-
ciable» recogida en la Ley. El Gobierno no debe tomar
en consideracion los argumentos de la CNMC.
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Maisfutehol integra | Péenawebde

i Maisfutebol.

una red de contenidos ;
para el Mundial

Maisfutebol seri el repre-
sentante de Portugal en una |
red de medios de comunica-
cién para el Mundial de Bra-
sil lanzada por el periddico
britanico The Guardian. La
web de Media Capital pro-
veera los contenidos sobre la
seleccion de Portugal. En la
red de 32 paises también
participan UOL (Brasil),
France Football (Francia),
Corriere Della Sera (Italia),
De Telegraaf (Holanda), 11
Freunde (Alemania) o la es-
pafiola Panenka.
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Los editores de diarios, disconformes con
la CNMC sobre la propiedad Intelectual

La Asociacién de Editores de Diarios Espanoles (AEDE) ha ma-
nifestado su extrafieza ante las conclusiones del informe emiti-
do por la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia,
CNMC, sobre la reforma de la Ley de Propiedad Intelectual. “Sor-
prende que la CNMC haya decidido opinar sobre los agregado-
res de noticias en Espaiia, cuando mantiene un escrupuloso si-
lencio respecto al procedimiento abierto en la Unién Europea
contra Google por conductas que suponen abuso de posicion
dominante”, se valora desde AEDE a través de un comunicado.
Los editores consideran ademads que el informe contradice las
opiniones expresadas el pasado 12 de marzo por el presidente
de la CNMC, José Maria Marin, en las que pedia a los gigantes de
la red “asumir que la informacién no es gratis”. Lamentan ade-
mas que el informe de la Comision utilice de forma literal las ins-
trucciones de Google como ejemplo para que los periddicos que
lo deseen puedan desagregar sus contenidos de ese agregador
de noticias. Sobre la posibilidad de ejercer ese derecho de opt-
out, los editores también recuerdan que, en la prictica, esa op-
cién resultarfa inviable. Tan solo una minima parte de las bus-
quedas por internet escapan a Google, cuyo algoritmo impone
a los editores estar presentes en Google News, pues no hacerlo
condicionaria su ventana de visibilidad en los resultados gene-
rales del buscador.
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