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Esquizofrénia: més enlla del diagnos-
tic. L'Associacié de Familiars i amics
de persones afectades de malaltia
mental, Ressorgir, organitzen agues-
ta conferéncia-colloqui a carrec del
psiquiatra, Fernando Boatas.
Ajuntament del districte de I'Eixample
Aragd, 311 (18.45 hores).

La plaga. Neus Ballds, directora i guio-
nista de La plaga, i Pau Subirés expli-
quen com es va fer el rodatge
d'aquesta pellicula premiada arreu
del mén.

Sala Ambit Cultural El Corte Inglés del
Portal de I'Angel (19 hores).

| ara qué? El Parlament Europeu sorgit
de les eleccions del 25 de maig de
2014. Analisi i debat amb Teresa Car-
reras, periodista, i Toni Roddn, politd-
leg. Presenta i modera Joaquim Mi-
llan. Confirmeu assisténcia  a:
fundacio@ferrerguardia.org

Espai Ferrer i Guardia, Avinyo, 44
(19 hores).

Els concerts de I'Esmuc. Concert a car-
rec del Conjunt de Metalls de I'Es-
muc. De franc.

Sala Tete Montoliu de L'Auditori. Le-
pant, 150 (19 hores).

la naciéd necessaria. Presentacio
d'aquest llibre de Joan Vergés.

Casa del Llibre. Passeig de Gracia, 62
{19 hores).

Un viatge literari i sonor per Méxic. Un
viatge a Méxic a través de la lectura
dramatitzada de textos de coneguts
escriptors mexicans com Octavio
Paz, Juan Rulfo i Elena Garro.

Liibreria Aitair. Gran Via, 616 (19 h).

La cigncia vista per la premsa. Dintre
del cicle Ciéncia, pseudaciéncia i soci-
etat, conferéncia a carrec d'Andrés
Aragoneses, professor ajudant de fisi-
ca a la UPC i director de les Jornades
de Divulgacid de la Relativitat.

Casa Golferichs. Gran Via, 491 (19 h).

El joc d'explicar histories. Conferéncia
a carrec de Jordi Galceran i Oriol
Ripoll.

El Born Centre Cultural. Placo Comerci-
al, 12 (19 hores).
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CCCB, Aribau Club, Arts Santa
Monica, Auditori la Pedrera
Fins a I'1 de juny
www.docsbarcelona.com

40 titols nacionals i internacionals que també es podran veure al
portal Filmin. El CCCB acull avui (18.30 h) una sessi6 dedicada al
pare del documental a Catalunya, Lloreng Soler, amb la projeccié de
la seva obra inédita Los ndufragos de la casa quebrada.

Cinema per canviar el mon

SARA SHEDDEN
Barcelona

oneu-me una ci-
mera i mouré el
mon. El Festival
Internacional de
Cinema Documental s’estre-
na aquest any amb altes dosis

Ai Wei Wei, 0 la multipremia-
da Return to Homs, una dis-
seccid del conflicte siria rela-
tada des de dins.

La programaci6 oficial ar-
rencara dema a I'Aribau Club
amb The good son (19.30 h),
de Shirly Berkovitz. Al ma-
teix espai tindra lloc la cloen-

de TV3 amb la projeccio de
tres dels seus treballs: Avi, et
trauré d'aquil, Modernisme,
una historia de destruccié i
Mén petit.

A la seccié Noves Mirades
~dedicada als nous realitza-
dors-, destaquen els titols
My stuff, de Petri Luukkai-

Lactivista
d’activisme. “Gali- Ai Evel Wei da del festival,
leu hauria estat sa- a?rioedlism amb el documen-
tisfet si  hagués Rmh.m tal Five days to
vist que hi ha mol- Johnsen dance (19 h), dels

tes eines que fan

que el mon es

mantingui en moviment... i
una és el documental”, expli-
ca el seu director, Joan Gon-
zalez. Aquest activisme el
constaten titols com Af
Weiwei: the fake case, que re-
vela la pressio que exercei-
xen les autoritats xineses so-
bre el famés artista i activista

directors  Rafa
Molés i Pepe
Andreu.

DocsBarcelona estrena du-
es noves seccions que bus-
quen projectar el talent cata-
la: DOC-U estard dedicada
exclusivament a la produccio
documental universitiria i
Sense Ficcié celebra el cin-
qué aniversari del programa

nen, un film que qgiiestiona el
consumisme, i Avant, de
Juan Alvarez Neme, sobre
com el ballari de ballet Julio
Bocea va revolucionar teatre
oblidat.  Una  sorpresa
d’aquesta edicio és el pole-
mic film de Xavier Artigas i
Xapo Ortega, Ciutat Morta,
que destapa un cas de corrup-
¢i6 policial a Barcelona i que
els va mereixer el premi Biz-
naga de Plata al Millor Docu-
mental en la darrera edicié
del Festival de Malaga.e

Dintre de les jornades Magoneria i re-
publica catalona, que organitza el
Gran QOrient de Catalunya, conferén-
cia de Ndria Bosch, catedratica d"eco-
nomia publica de la UB, i Marta Espa-
sa, professora d'economia politica i
hisenda publica de la UB.

Biblioteca Publica Ards. Passeig de
Sant Joan, 26 (19 hores)

#NoPensoCallar. Taula rodona sobre
les limitacions del dret a la protesta,
manifestacio i reunié a I'Estat espa-
nyol, a partir d'un informe d'Amnis-
tia internacional. Hi intervenen Adria-
na Ribas, coordinadora d'Amnistia In-
ternacional Catalunya, i Andrea Ac-
couso, advocada de Sergi Garcia, un
dels casos descrits a I'informe d'Al.
Presenta Carles Prats, periodista.
Collegi de Periodistes de Catalunya.
Ramble Catalunya, 10, pral. (19 h).

Visions de la Catalunya del Futur. Joan
B. Casas, dega del Col-legi d’Econo-
mistes de Catalunya, pronuncia la pri-
mera conferéncia d’aquest cicle, titu-
lada Es normal que un pais gestioni
la seva economia.

Collegi d'Enginyers Técnics industrials.
Consell de Cent, 365 (19 hores).

Fibromialgia: nutricién y calidad de vi-
da. Presentacié d'aquest llibre de
Laura Isabel Arranz.

Abocus Sant Andreu. Gran de Sant
Andreu, 54-56 (19 hores).

Lo bo ve per baix. Concert accié de
Carles Santos. De franc.
Arts  Santa  Manica.
(19.30 haores).

Rambla, 7

Els ciutadans tenim molta energia. Pre-
sentacio de diverses iniciatives comu-
nitaries, socials i cooperatives que
promouen un tipus diferent de con-
sum energetic.

Centre civic Ef Coll-lo Bruguero. L'Al-
dea, 15 (19.30 hores).

22a Mostra Internacdional de Films de
Dones de Barcelona. Projeccid d'Ag-
nés Varda and Susan Sontag: Lions
and Cannibals, amb la intervencié
d’Eulalia lglesias i Imma Merino.
Espal Francesca Bonnemaison. Sant
Pere més Baix, 7 (19.30 h). De franc.
www.mostrafilmsdones.cat
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Entrevista Raimon Masllorens Nou president de Proa, la federacio

d’associacions de productores audiovisuals independents de Catalunya

“Jahemtocatfons, no

podem continuar aixi”’

Bernat Salva
BARCELONA

afederacio Proa inte-
grales associacions de
productores audiovi-
suals independents de
Catalunya PAC, BA,

, Animats i Pro-Does. Des
del 14 d’abril passat, esta presi-
dida per Raimon Masllorens,
que treballa en I'adaptacié al
cinema.de Victusique ha pro-
duit, entre altres treballs, pel-li-
cules com El Greco, els progra-
mes El forasteri Opera en te-
xans ila série Tornarem.

Per qué esteu descontents amb
la Corporacié Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA)?
Des de fa dos o tres anys, la cor-
poracid esta rebaixant cons-
tantment les aportacions ala
produccié independent. Com-
prenem que el moment és difi-
cil, pero totes les aportacions
que ha deixat de fer les hem
suportat nosaltres.

Raimon Masllorens és el maxim representant dels productors audiovisuals catalans des de I'abril B quim puIG

ta part del que invertien i, a
més, estem sense conveni. [ cal

| recordar que segons la llei les te-

| levisions publiques estan obliga-

Pot posar xifres a la retallada?
Els productors ens podem no-
drir de dues linies. Per una
banda, el conveni de coproduc-
cions, que inclou cinema, docu-
mentals, animacio, curtimetrat-
ges, TVmouvies... E1 2011 hi ha-
viaun conveni vigent de 19,5
milions d'euros. El 2013 s'hi
han destinat 5,7 milions d'eu-
ros. Hi estan dedicant una quar- |

des a destinar el 6% dels seus in-
gressos a la produceid indepen-
dent, i aixo no s'esta complint.
Ara ens posarem forts amb ai-
x0. No pot ser que estiguem
sense conveni, ni que el conve-
ni no reflecteixi la llei.

No es compleix aquest 6%?

| Nosaltres hem comptat aquests

ingressos, ens hem assessorat

®acceso

! legalment i ens diuen que tenim
i rad. Hem plantejat aquest dub-
te al CAC [Consell Audiovisual
de Catalunya] i no ha respost
de manera convincent,

| De quants diners parlem?

i Segons els nostres nimeros,

i haurien de ser 16 0 17 milions
i d'euros, enlloc de 5,7. Esuna
i tercera part del que diu la llei.

| Quina és P'altra linia que deia?
i El que sén programes de flux,
i els diners aportats a produc-

cions associades, de prime
time, programes d’entreteni-
ment, culturals, séries... [Polo-
nia, El foraster, El convidat...],
que s'encarreguen a producto-
res externes, ha passat en dos
anys de 60 a 30 milions d’euros.

Queé us fa pensar que aixo ani-
| ra a pitjor?

| Fapocvam llegir unes declara-

cions del president de la CCMA,
' que deia que no ha arribat a un
| conveni amb els treballadors i

I que haura de tocar més diners

dels que van a les productores,

| quan ja estem al limit.

Penseu que esteu pagant els
plats trencats d'aquesta falta
d'acord de la CCMA amb els
treballadors de TVC?

Jo hi insisteixo: no anem contra
ningt, perd nosaltres represen-
tem un gros de 10.000 profes-
sionals, als quals TVC va desti-
nar 30 milions d’euros i escaig.
Les xifres son clarissimes.

! Les de TVC sén molt més altes?

Si, 115 milions per 2.000 tre-
balladors.

co

Sincompleix lallei,
s’hauriendedestinar

' 17milionsenlloc

de5,7alaproduccid
independent

Penseu fer algun tipus d'accié

per canviar la situacio?

| Tenim unareuni6 pendent amhb
! lacorporacid i esperem que en-
| tengui que ja hem tocat fons, no

podem continuar aixi. No pot

| serque cada cop que hi haun

problema s’acabin traient diners
de la produccid independent.
Tenim grans talents en aquest

| paisilagent esta marxant, els
. productors estan tancant. Hem

arribat a una situaci6 limit,
d'ofec, de dir prou. Tenim la sen-
saci6 de ser el darrer esglao, pe-

| 10 molts dels programes d’éxit
! estan fets fora de la casa. Qual-

sevol euro que es tregui ara ja
repercutird en la qualitat. M

6/ 17
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RTVE pacta con Hacienda recibir una
aportacion extra de unos 100 millones

Echenique presentara hoy al Consejo el acuerdo que incluye nuevos ajustes

Africa Sempriin MADRID.

Hacienda lanza un balon de oxige-
no a RTVE. La Corporacion ha pac-
tado con el departamento que diri-
ge Cristobal Montoro una aporta-
cion extra de unos 100 millones de
euros para compensar las pérdidas
previstas para el ejercicio 2014 y
asegurar la supervivencia de la te-
levision publica, que esta al borde
de la quiebra y acumula un déficit
de 716 millones, segiin apunta un
informe confidencial al que ha te-
nido acceso este diario. El presiden-
te de RTVE, Leopoldo Gonzalez
Echenique, presentara hoy el acuer-
do al consejo de administracion, que
tiene que rafiticarlo.

De momento, se desconoce si el
pacto tiene mas patas, como por
ejemplo una inyeccion adicional
para compensar los niimeros rojos
de afio anteriores o alguna otra me-
dida para reequilibrar el patrimo-
nio de la Corporacion como am-
pliaciones o reducciones de capi-
tal, tal y como recoge el informe ofi-
cial sobre el estado de RTVE. Asi,
habra que esperar al consejo de ad-
ministracién, que se celebra esta
tarde, para conocer la letra peque-
fia del acuerdo. Un consejo que es-
taba previsto para el jueves pasado
y que el propio Echenique, que ya
reconoci6 ante los consejeros que
estaba “negociando con Hacienda”
y esperaba “lograr un acuerdo pré-
ximamente”, pidi6 retrasar a des-
pues de las elecciones europeas.

Un nuevo plan de ahorro

Fuentes cercanas a la television pu-
blica explicaron a este diario que el
acuerdo de financiacion firmado con
Hacienda se limita a este ejercicioy
que incluye nuevos ajustes. “Vice-
presidencia, que defiende la conti-
nuidad de Echenique en RTVE, ha
pactado con el departamento de
Montoro nuevos recortes a cambio
de una inyeccion econémica para
poder finalizar este ejercicio presu-
puestario”, explican estas mismas
fuentes. En este sentido, se descar-
ta que los ajustes se vayan a tradu-
cir en despidos, puesto que el con-

®acceso

Cuentas de RTVE

Millones de euros
2010

Total ingresos explotacion 113322 111171 977,05 841,00

20m 2012 2013

Ventas . 1279 2069 1593 22,04
Ingresos piblicos | 110955 116312 88305  803,09*
Gobierno | 579,42 544,28 340,92 292,43
Tasa espacio radioeléctrica 2507.407 326,20 326,68 330,007
Aportaciéndelastelecos 187,91 | 17415 15572 | 117,30
Aportaciontelevisiones 9078 | 6561 5935 | 57,00
Totalgastosdeexplotacion 118125 1213,69 108818 960,00
Aprovisionamientos 37729 40464 33377 | 21530
senickseterioies | 32696 | 210,05| 29217 | 237,00
VGarst;sdrtVa pérsol;nralr B 38:7L7,357 382,93 351,é3 3772,43*7

Resultado del ejercicio

Presupuesto 2014

-51,47

-112,98 -113,30

2013 2014 VARIAC.(%)

Importe neto de la cifra de negocios

60 5157 (@-14,05

Otros ingresos de explotacién

Ingresos accesorios y otros de gestion

Otros (telecos, teles...)

2,07

5698 59134 () 378

Ingresos totales

Gastos personal i
Aprovisionamientos ;

Otros gastos i

(") Previsiones.

937,84 94764 104
37855 3499 (@ 7.5
19095 286,08 () 4981
29551 24244 @-1795

Fuente: RTVE y BOE.

venio colectivo asegura la estabili-
dad del empleo hasta diciembre de
2015. Asi, los ajustes se aplicaran,
previsiblemente, en los complemen-
tos salariales, en concreto los pluses
por programa, que no estan sujetos
a convenio; en el organigrama, cen-
trado en los mandos intermedios; y
en los gastos de explotacion.
Dentro del capitulo de los recor-
tes, la direccion de la Corporaciéon
lleva un tiempo estudiando la po-
sibilidad de ajustar la estructura te-
rritorial de la television y la radio.
En plan afectaria a las unidades lo-
cales, que podrian privatizarse pa-
ra liberar los edificios y asi poder

elEconomista

venderlos o dejar de pagar el alqui-
ler. En este punto, fuentes cercanas
al consejo y a los sindicatos descar-
tan que se vaya a tocar la estructu-
ra territorial en esta ocasién. “Es
muy complicado y no se van a atre-
ver con tantas elecciones por de-
lante. Ademas, tendrian que modi-
ficar la ley”, sentencian.

En cuanto al resto de los recor-
tes, los sindicatos ya han mostrado
su oposicidn a que se lleven a cabo
y menos aun si no se toca primero
la gestion de la Corporacion. La se-
mana pasada, el sindicato indepen-
diente SI lanz6 un comunicado en
el que alertaba a la direccién de

Los sindicatos no
aceptaran mas
recortes y no se
descartan algunas
movilizaciones

La Corporacién
necesita una
inyeccion para
hacer frente a los
gastos de este afo

RTVE de que no se iba a “aceptar
ningin recorte mas de los ya pac-
tados” y exigia a Echenique que “ce-
sara inmediatamente a todo el equi-
po directivo de TVE”. “Entende-
mos que la situacion requiera de ac-
tuaciones importantes, pero no
vamos a consentir que sean a cos-
ta de los trabajadores, mientras la
gestion de RTVE sigue siendo ina-
ceptable”, sentencian desde SI, don-
de no se descartan movilizaciones.

M3s alla de los comunicados, el
Comité Intercentros solicitd la se-
mana pasada una reunion con el
consejo para conocer la situacion
financiera del grupo. El presiden-
te de RTVE les ha citado para ma-
fiana. “Es la primera vez que el pre-
sidente responde y se retine con no-
sotros. Tiene que haber algo impor-
tante que anunciar”, explicaron a
este diario desde SI.

La inyeccion de fondos por par-
te de Hacienda, que implicaria ele-
var a por encima de los 1.000 mi-
llones los ingresos de RTVE en 2014,
despejaria las dudas sobre el futu-
ro de Echenique al frente de la Cor-
poracion. Fuentes cercanas a la pi-
blica descartan que el dirigente va-
ya a dimitir tras lograr el salvavi-
das. Asi, mientras se trata de poner
coto a la inestabilidad interna de
RTVE, el Gobierno estudia “reto-
car” laley de financiacion para con-
seguir mas dinero de las telecos.
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L’ofensiva contra el canal catala

TV-3 1 el nacionalisme espanyol

El rebuig de fons és per la seva concepcid de televisié nacional i no de mitja complementari

ENRIC
Marin

ues delesaccions de go-
vern que més van mar-
carlaprimeralegislatu-
ra de Jordi Pujol van ser
la definicié del model
escolarila creacio de la CCRTV (avui
CCMA). El model escolar ha estat
clau per garantirla cohesié socialin-
dependentment de la diversitat
d’origens dels ciutadans d’aquest
pais. I Catalunya Radio i TV-3 han
permes una certa normalitzacié de
la cultura de masses en catalai han
contribuit a fixar inddstries cultu-
rals a Catalunya. S6n dues histories
d’exit. Trenta anys després, es fa
molt dificil imaginar la Catalunya
d’avui sense 'existéncia de la CCMA
id'un model escolar propi. Encara
més:no sembla possibleimaginarla
continuitat dun projecte de pais
avangat i socialment equilibrat sen-
se renovar l’aposta per l'educacio i
per un servei public audiovisual de
referéncia. Educaci6 i mitjans pu-
blics formen partdelnuclidurdeles
politiques culturals.,encaraqueso-
vint no es tingui present, les politi-
ques culturals també son politiques
socials en sentit estricte.

PREClSAM ENT per aixo,

no és casual 'actitud de malfianca i
hostilitatdel nacionalisme espanyol
davant I'escola catalana i la CCMA.
La campanya sistematica dels dar-
rers 20 anys contra la immersio lin-
gtliistica va facilitar el biaix recen-
tralitzador de la senténcia de I'Es-
tatut i ha culminat tristament amb

®acceso

la llei Wert. No fa pas gai-
re, Dolores de Cospedal
va expressar la conviccio
que fou un error trans-
ferir les competéncies
d’educaci6 a Catalunya.
TV-3 també ha estat ob-
jecte d’obsessio malaltis-
sa. Se suggeri que havia
de ser una televisio antro-
pologica i es va haver de
posar en funcionament
de manera alegal. Darre-
rament, els atacs han so-
vintejat, i han adquirit
un to més agre i ofensiu.
Es clar que els liders po-
pulars que critiquen TV-
3 tenen una cua de pa-
1la colossal. N’hi ha prou
de recordar el paper del
PP en la gesti6 de RTVE,

LEONARD BEARD

IB3, Tele Madrid o Canal
9. Realitats que no neces-
siten comentaris. Reali-

Enfortir un sistema public

tats perfectament con- Audiovisual és avui tan estrategic

gruents amb el fet que
elsdiputats europeusdel

com en la sortida del franquisme

PP votessin a Brusselles
al costat de I'extrema dreta contra
unaresolucio que proposava la crea-
cio o consolidacié d’autoritats inde-
pendents de I'audiovisual, o garan-
tirla independéncia dels mitjans de
comunicacio publics.

iPer queé TV-3 incomoda tant el
nacionalisme espanyol? Abandadel
desacord amb lalinia editorial, el re-
buig de fons és d'arrel conceptual.
Té a veure amb la concepcié de TV-3
com a televisié nacional. Catalunya
Radio 0 TV-3 no han estat mai pensa-
des com a mitjans locals o comple-
mentaris.Deboncomencamentvan
ser dissenyades prenent com a refe-
réncia les corporacions publiques
de radiotelevisio europees. Son es-

tructures d’estat avant la lettre. El seu
exit de connexié amb el piiblic fou
immediat. Pero les dues reordenaci-
ons del paisatge televisiu impulsa-
des pel Govern central han anat re-
duint la quota d’audiencia de TV-3,
en un context de creixent oferta de
canals en castella. Primer fou la re-
gulacid del’entradad’operadors pri-
vats en el negoci televisiu. Després,
eldesplegamentdelaTDT que signi-
ficava un augment exponencial de
I'oferta que arraconava l'oferta tele-
visiva catalanaien catala.Peraquest
motiu, 'any 2004 el Governde la Ge-
neralitat va negociar amb el Govern
central un segon multiplex per a
TV-3. Es pretenia disposar de I'espai

equivalent a vuit canals amb la in-
tencioé de garantir una oferta mul-
ticanal completa, aixi com possibi-
litar la reciprocitat de recepcié de
TV-3,IB3 i Canal 9, i tenir reserva
d’espai per a la innovacié tecnolo-
gicaen el nouentorn digital.

DlS POSAR d’aquestespaiva

permetre encabir 'alta definicié i
desplegar una oferta coherent que
esva completar el 2011 amb la de-
finicié de quatre canals tematics
(cultural, esportiu, infantil/juve-
nil i informatiu 24 hores). El dras-
tic ajust pressupostari posterior
va forcar una integracio de canals
desdibuixant!'oferta segmentada,
afeblint la programacio cultural
i desocupant una part del segon
multiplex. L'anunciada supressid
d’aquest segon multiplex seria un
cop de gracia al projecte de servei
public audiovisual que representa
laCCMA. Peraixo la coartada técni-
caresulta ofensiva,

Davant tanta adversitat acu-
mulada, cal felicitar-se, pero, per
I'enérgica reacci6 de la Generali-
tat. També per la possibilitat de
retrobar el clima de normalitat
laboral necessari i per 'oportuna
reconsideracio del projecte d’ex-
ternalitzaci6 del departament co-
mercial. Afermar la politica co-
mercial de la CCMA és vital.I1a
via és renovar les sinergies corpo-
ratives. Encara que només sigui
perque'objectiud’aprofundiren
els valors democratics i de refor-
carla llengua i la cultura catala-
nes exigeix enfortir un servei pu-
blicaudiovisual que avui és tan es-
tratégiccomhoeraalasortidadel
franquisme.=
Professor de Comunicaci6 de la UAB
iexpresident de la CCMA
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Després del final del rescat internacional, la premsa lusitana
escriu el seu futur a internet, 'escenari dels nous projectes

rtugues

El gir digital

ANXO LUGILDE
Santiago de Compostella

esprés del final
del rescat inter-
nacional de Por-
tugal, la premsa
lusitana escriu el
seu futur a la xarxa. El maig,
mes en que van acabar tres anys
d’intervencio externa, ha portat
els primers projectes de re-
llancament al mercat periodis-
tic, que tenen com a denomina-
dor comu el desenvolupament
a internet, en un context de cai-
guda de vendes als quioscos. El
setmanari Expresso, la més pres-
tigiosa publicacio impresa por-
tuguesa, acaba de posar en mar-
xa una versio diaria vespertina
en linia, que ha coincidit en el
temps amb l'inici del primer dia-
ri natiu digital lusita, 'Observa-
dor.pt. Anteriorment shavia
grodu'l't el reforcament del Pui-
lico en linia.
L’aparicio de I'Expresso diari
i de 'Observador.pt s'emmarca
en el que a Portugal anomenen,
utilitzant una expressio brasile-
ra, la “guinada digital”, que en
catala seria el viratge o el gir di-
gital. L'Gs d'un modisme del
Brasil reflecteix la influéncia
que tenen a Pantiga metropoli
les tendéncies del gegant sud-
america. De fet, el projecte de
I'Expresso es va inspirar en Pex-
periéncia del vesperti a internet
que el diari de Rio de Janeiro O
Globo va llancar fa dos anys.
Ramon Szﬁaverria, director
del departament de Projectes
Periodistics de la Universitat de
Navarra, apunta que, tot i que
encara no es pot parlar d'una
tendéncia general en la premsa
portuguesa, les iniciatives de
I'Expresso i de I'Observador.pt
constitueixen un “fenomen en

®acceso
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El mercat periodistic experimenta un rellancament a Portugal, després d’anys dificils

si mateix”, en el context del fi-
nal del rescat i d’una expectati-
va de reactivacio de I'economia
portuguesa, després d'un perio-
de molt dur per als mitjans de
comunicacio, atés que en el

Acaben d’apareixer
I“Expresso’ digital
diari i ‘Observador.pt’,
el primer rotatiu del
pais nascut en linia

quinquenni del 2008 al 2013 la
inversio publicitaria es va redu-
ir un 48%.

El 2009, dos anys abans que
comences el rescat de Portugal,
va néixer el més jove dels diaris

portuguesos de paper, I'7, amb
un innovador disseny que va
ser reconegut internacional-
ment. Després de l'aturada de
nous projectes que va generar
la severa recessio economica de
Portugal sota la bota de la troi-
ca, ara resulta significatiu que
les noves iniciatives sorgeixin a
la xarxa, la qual cosa apunta,
com assenyala Ramén Salaver-
ria, que s'esta gestant “un canvi
de I'’hegemonia editorial”. “Ja
no val la pena llangar nous pro-
jectes en paper”, diagnostica
Antonio Granado, professor de
Periodisme de la Universitat
Nova de Lisboa. Granado afir-
ma, tot i aixo, que, al marge de
les accions de supervivéncia, no
hi ha una estratégia de desenvo-
lupament digital de la premsa
lusitana.

Com indica Salaverria, tra-
cant analogies amb exemples es-
panvols, I'Observador.pt apa-
reix com un hibrid amb EI Con-
fidencial, pel seu enfocament
ideologic, 1 Eldiario.es, per la se-
va vocacio generalista. Amb
una plantilla de dues dotzenes
de periodistes joves i amb I'exdi-
rector del Publico José Manuel
Fernandes com a editor, aquest
diari digital esta promogut per
un grup d’inversors, proxims a
la dreta.

Pel que fa a 'Expresso diari
d'internet, la seva posada en
marxa s’ha efectuat amb escas-
ses noves incorporacions de
personal. Es tracta d’un produc-
te que encara no té 'excel-lén-
cia de la factura del setmanari,
pero que inicia un cami, enla ru-
ta del viratge digital.e
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La tele, lanzadera de
s ] o 0
las ‘start-ups’ digitales
>EN TIEMPO REAL / Empresas de internet
apuestan por campanas publicitarias dinamicas
Cuando el anuncio televisivo de Wa-  campana ha sido un éxito», relata
llapop se estrend, hace ocho sema-  Miguel Vicente, fundador de Walla-
nas, la app de compraventa de pro-  pop junto a Gerard Olivé y Agustin
ductos de segunda mano a perso- Gdémez, que ha asumido el rol de
nas que estan a tu alrededor, que  CEO de la compania. Es la magia
habia surgido hace sélo cuatro me-  del influjo de la television. Y nadie
ses, tenia un millon de descargas.  quiere perdérsela. Ni siquiera quie-
Ahora, acumula medio millén mas.  nes han dado sus primeros pasos en
«Lo mires por donde lo mires la el mundo online. PAGINA 6
©
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>EN TIEMPO REAL / WALLAPOP, BYHOURS E IDEALISTA.COM

® Empresas de internet lanzan campanias publicitarias frescas y dinamicas
@ Las nuevas empresas buscan credibilidad en el ‘prime time' televisivo
@ Grupos de comunicacién cambian tiempo de emisidn por acciones

> MEDIA FOR EQUITY

Nacer digital, crecer enla TV

Por Andrea Pelayo

esulta dificil estos dias
encender la tele y no
escuchar esas palma-
as, esa musica pega-
diza y ver a esos jovenes moder-
nos gritando iWalla! ante nues-
tra pantalla. Se trata del nuevo
anuncio de la aplicacion Walla-
pop. una publicidad mains-
tream que alcanza todas las
franjas horarias y ha dado co-
bertura al 85% de la poblacién.
Cuando el anuncio se estre-
no, hace ocho semanas, la app
de compraventa de productos
de segunda mano a personas
que estan a tu alrededor, que
habia surgido hace sélo cuatro
meses, tenia un millén de des-
cargas. Ahora, acumula medio
milléon mas. «Lo mires por
donde lo mires la campana ha
sido un éxito», relata Miguel
Vicente, fundador de Walla-
pop junto a Gerard Olivé y
Agustin Gomez, que ha asu-
mido el rol de CEO de la com-
pania. Wallapop disfruta ac-
tualmente de transacciones
de usuarios por valor de me-
dio millén de euros al dia (15
millones al mes). Es la magia
del influjo de la television. Y
nadie quiere perdérsela. Ni
siquiera quienes han dado
sus primeros pasos en el
mundo online.

Es el caso de Wallapop
pero tampoco se queda
atras Byhours.com, que aca-
ba de estrenar también su
primera campana televisiva.

En su caso, como en el de la
aplicacion de compraventa,
querian dar a conocer su
negocio. «El punto de inicio
para este tipo de publicidad es
cuando tienes un producto con
un target muy amplio y tienes la
necesidad de educar al merca-
dow, explica Christian Rodri-
guez, joven fundador de
Byhours. Mientras la start up
queria que «la gente supiera que
puede alquilar habitaciones de
hotel por horas y que es una po-
sibilidad que esta mas cerca de
lo que crees», Wallapop buscaba
la misma logica didactica, como
resume Vicente: «Queriamos
transmitir que es facil subir un
producto, sélo con una foto, fa-
cil comprar y que funciona co-
mo red socialy.

En ambos casos, han visto en
la television el mejor método pa-
ra generar una marca fuerte, es-
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De arriba a abajo, el nuevo
anuncio de las habitaciones
por horas de Byhours.com, la
publicidad fresca de
Wallapop y una de las
campaiias mas ‘gamberras’
de Idealista. / eL MUNDO

pecialmente ahora que el mun-
do digital se llena de propuestas
que han llegado mas tarde pero
también quieren una parte del
pastel. «Es tanta la fuerza y
competencia del online que te
das cuenta de que no te sirve ya
ser lider en Google Adwords si-
no que necesitas el offline: la
gran diferencia entre las marcas
se da alli», asegura Rodriguez,
convencido de que «el prime ti-
me da credibilidad».

Rodriguez no es el tinico que
cree que la television, a pesar de
que «hace cinco o seis anos pa-
recia que iba a morir», ain mar-
ca la diferencia. Idealista.com,
portal inmobiliario lider en Es-
pana y empresa puntocom pio-
nera en 2000 en hacer publici-
dad en medios convencionales
busca con sus campanas trans-
gresoras alejarse de sus rivales.
«Un principio del marketing es
que en crisis la gente recurre a
marcas que conoce y otro es
que es el momento de hacer pu-
blicidad porque puede que tu
competencia no la haga», argu-
menta Fernando Encinar, direc-
tor de comunicacion de Idealis-
ta.com, que sin embargo sigue
dedicando dos tercios de su pre-

supuesto de marketing a la red.
La frescura que caracteriza a
las tres empresas ha protagoni-
zado también sus primeros
anuncios y ha ayudado a trans-
mitir sus mensajes con presu-
puestos que superan el millén
de euros en el caso de Wallapop
y Byhours y que en ambos ca-
s0s se han invertido de una for-
ma diferente: con campanas
media for equity junto a los ca-
nales de Atresmedia y Mediaset,
que han transmitido la publici-
dad y a cambio han pasado a
formar parte del accionariado
de las empresas.

Se trata de un modelo publi-
citario al alza desde hace un
ano en Espana y que une, se-
gtin Gerard Olivé de Wallapop
y también fundador de la
agencia de publicidad interac-
tiva BeRepublic, dos activos:
«el talento de quien crea nego-
cios digitales y la capacidad de
difusién de los medios de co-
municacion». Una combina-
cion ganadora que, dice Olivé,
«nos llevara a crear grandes

companias con mucha noto-
riedad y que haran que el sec-
tor digital crezca».
Este tipo de camparias es
habitual en paises como Ale-
mania. «ProsiebenSat.1 es el
impulsor y les ha ido muy bien,
han tenido muchos exits», co-
menta Carlos Blanco, inversor
privado y fundador del Grupo
ITNET, que mantiene acuerdos
de este tipo con dos de sus em-
presas: WIMIS y Chicplace. Sin
embargo, segun Blanco, aunque
el modelo -que no sélo se limita
a la television- «es muy bueno
para branding lo es menos para
la captacion de clientes». Ade-
mas, opina Blanco que para los
media «no es facil rentabilizar-
lo: sélo se convierte en dinero si
la compafia va bien»,
Precisamente por ello parece
esencial para las start up saber
cuando lanzarse a aparecer en
nuestros comedores. «Es un pa-
so natural para nosotros pero
no todas las start up tienen que
estar: tienes que tener un pro-
ducto que todo el mundo pueda
usar y tener estructura suficien-
te para aguantar un ROI tan
masivo en operaciones y aten-
cion al cliente», detalla el funda-
dor de Byhours, apoyado por
Miguel Vicente. «Cuidado con
no morir de éxito», advierte so-
bre la plataforma, que debe es-
tar preparada para absorber las
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JOSEP MARIA
DACOSTA

L’OFICI DE FOTOPERIODISTA

rran de la recent expo-
A sici6 d’Angel Reynal a
laplaca de la Palmera i
la seva presentacio del
projecte 365 dies ala Llibreria Low
Cost, voldria reivindicar la profes-
sid de fotoperiodista, feina que pas-
sa moments baixos i voldria fer-ho
com a persona que li agrada veure
bones fotos quan llegeix premsa.
Diuen queles persones som ani-
mals visuals i que en aquesta épo-
ca digital, tothom fa fotografies.
Molt bé, gracies als aparells elec-
tronics es prenen moltes imatges i
és cert que els que volen practicar i
aprendre fotografia, ara poden fer-
ho d’una forma molt assequible, ja
que no cal revelar les fotos, a dife-
rencia de quan 'Angel Reynal va
comencar com a professional de la
fotografia, com a fotoperiodista.

El fet que avui estigui tan a l'a-
bast fer fotos, junt amb la crisi eco-
nomica en la qual ens trobem, por-
taalatemptacio que alguns mitjans
de comunicacio prescindeixen dels
fotoperiodistesidonin una maquia
de retratar als redactors de text i
aquesthan de compaginar dues tas-
ques que requereixen molta con-
centracio i professionalitat: redac-
tar un bon text que compleixi les 7
W del periodisme i, a més, que si-
gui Clar, Concis i Concret i, per si
aixo fos poc, a més, han de captar
una bona instantania. A mi em
semblamolt complex fer-ho simul-
taniament, i per aixo vull reivindi-
car la professio de fotoperiodista.

Queé fa doncs un fotoperiodista?
Un periodista grafic el que faés tra-

duirun fet, una noticia, o qualsevol
altre encarrec del cap de redaccié
en una fotografia. Més enlla de la
dificultat d’aquest repte, a més,
com que tothom ha vist moltissi-
mes imatges, aquesta foto ha d'im-
pactar, emocionar, provocar i per-
suadir el lector perque llegeixi la
noticia. Aixi donces, ja es veu que no
és una feina facil.

Com tota professio, té alguns se-
crets que al llarg de la historia del
fotoperiodisme-i de la fotografia
en general- han mostrat els mes-
tres en les seves fotografies.

La primera llig6 del fotoperio-
distaés disparar en el moment pre-
cis, o sigui, fer clic en aquell instant
decisiu, per captar el gest que faque
la imatge sigui tinica. Se li atribu-
eix aquest principi a Cartier-Bres-
son i tot fotoperiodista ha pogut
comprovar que la
diferéncia  entre
unabona foto iuna
foto és una mil-lési-
ma de segon. En el
mon de la cacera és
el mateix, per ex-
emple, anar a cacar
elefants a Botswa-
na, s’ha de disparar
en el moment pre-
cis, si no l'elefant
pot girar-se i ven-
tar-li una trompa-
da.

Pero potser hauriem de comen-
car per la Ili¢d zero, que és tan ob-
via que no caldria ni dir-la... Porti
sempre la maquina, si vol ser foto-
periodista... no fos cas que quan ve-
iés l'exclusiva de la seva vida —per
exemple veure un ovni amb I'Elvis
ressuscitat—, en aquell moment de-
cisiu en el qual s'alineen el cap, el
coril'ull...lasevamaquinaestigués
a casa. Per cert, si no vol tenir mal
d’esquena per traginar maquines,
objectius, bateries de recanvi... trii
una altra professio.

Com resulta evident, per captar
el moment precis, s’han de tirar
moltes fotos. Aixi tenim el tercer
principi, no sigui tacanyo, és a dir,
abans en el temps dels rodets volia
dir no miri primi gasti molta pel-li-

DACO
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RAMON PEREZ-MAURA

LAS TELEVISIONES QUE SUFRIMOS

Como hizo Ruiz-Mateos en
su dia, Pablo Iglesias ha
ilustrado su candidatura
europea con su retrato

ubo un tiempo en que el perio-
H dismo, que se puede ejercer en

muchos soportes diferentes,
contaba con unas figuras hoy incog-
nitas: los editores. Duenos de medios
de comunicacion que daban a sus em-
presas una linea editorial al servicio
de unos intereses que servian, al me-
nos, a una parte de la sociedad. Y lo
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que es peor, los que llamariamos «edi-
tores» de las televisiones privadas es-
pafiolas son los que poseen hogafio
mads poder de influencia y estdn ha-
ciendo un minucioso trabajo para en-
riquecerse mientras malbaratan Es-
pafia. Dando altavoz en dos de sus te-
levisiones -Cuatro y La Sexta-yalo
largo de meses a un personaje como
Pablo Iglesias. Silvio Berlusconi ha vi-
vido en carne propia como partidos
populistas como el Movimiento 5 Es-
trellas de Beppe Grillo pueden echar
del escenario a partidos de Gobierno
como su «Forza Italia». El domingo

pasado, sin ir més lejos, Grillo gand fa-
cilmente a Berlusconi. Asi que, apro-
vechando que tiene varias televisio-
nes en Espana, Berlusconi ha fomen-
tado un engendro politico similar a su
némesis en la persona de Pablo Igle-
sias, el candidato que, como Ruiz-Ma-
teos en su dia, ilustra su candidatura
con su retrato.

Ahora ya tiene Espana en él a su
Beppe Grillo engendrado en Italia.
Pero también ha sido ayudado desde
una television de propiedad espano-
la -y con otros accionistas italianos-,
como es el caso de La Sexta. Un gru-
po de comunicacién que puede alber-
gar medios de posiciones antitéticas
ante las grandes cuestiones que defi-
nen el futuro de Espafia. Y esoestdala
vista de quien quiera mirar al grupo
que ha acogido a Pablo Iglesias en sus
tertulias de La Sexta de los sdbados por
la noche.

¢<Ha pensado alguien qué resulta-
dos hubieran podido obtener Elena
Valenciano o Miguel Arias Canete de
haber disfrutado de la mitad del mi-
nutaje televisivo del que ha gozado el
del retrato en la papeleta? Por supues-
to que esas televisiones son libérrimas
ala hora de decidir con qué quieren
rellenar su programacion, pero habrd
que convenir que si sus propietarios
se llenan los bolsillos con contertulios
asi alguna responsabilidad se les po-
dra pedir a la hora de juzgar la deriva
que toma Espaiia.

Pero estas televisiones no son mas
que otra manifestacién de la degene-
racion de una sociedad en la que el
medio de comunicacion mas podero-
so se emplea para enriquecer a sus
propietarios, a costa del pais y con la
impasibilidad del que concede las li-
cencias de television y debe supervi-
sar las fusiones.
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ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

‘La Razon’ intenta salvar
el bipartidisme

2 Laclecaal bipartidisme espanyol no hi ha ma-
LA RAZON nerade dissimular-la. Els dos diaris de més ti-
Toque de atenciin ‘& rada ~El Pais i El Mundo- coincidien a cedir
al hiparidismo la portada a Pablo Iglesias, cap de llista de Po-
= = T dem. Ara busquin referéncies a aquest partit
en les portades durant la campanya: acabaran
rapid. I aixo que tots dos es van gastar uns
quants quartosen sengles sondejos. Totes du-
es enquestes situaven la suma de PP iPSOE a
I’entorn del 63%, quan en realitat s’ha quedat
en el 49%. El Mundo no li atorgava cap esco a
Podem i El Paisun de sol. N'ha tret 5: coses de
lademoscopia periodistica. En tot cas, finsitot
els diaris més esperitdelatransicionistesreconeixien la bufetadaa les seves
primeres pagines. Examinem el camp semantic de la cosa: “Castig his-
toric al PP i al PSOE: perden cinc milions de vots”, diu El Mundo. “Gua-
nya el PP, s’enfonsa el bipartidisme” (El Correo), “Plantofada al bipar-
tidisme” (Cinco dias), “Cop al bipartidisme” (El Periédico), “El PP gua-
nya el PSOE pero tots dos pateixen un dur castig a les urnes” (Heraldo de
Aragon), “El bipartidisme es desploma” (Faro de Vigo). Es adir, castigs, en-
fonsaments i cops diversos arreu de la Pell de Brau. I, com a molt, la nota
que el PP guanya els comicis, pero sempre compartint titular amb la clate-
llada, bufa o calbot.

Pero no tota la Gal-lia estava ocupada pels romans. Una aldea pobla-
da perirreductibles gals resisteix encara a acceptar aquest enfonsament
del bipartidisme a Espanya. Era La Razon, que rebaixava el titular a un
mer “Tocd’atencio al bipartidisme”. Aporto algunes alternatives de to si-
milar per a properes eleccions: “Lleugera reprimenda”, “Afectuds reny”
i “Vaga caricia”,
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HOJEANDO/ZAPEANDO
Fl ‘New York
Times’ nos
da pistas

VICTOR DE LA SERNA

Aparte de los sobresaltos con sus
directores/as, The New York Times
esta siendo noticia diaria en los de-
més medios porque es el lider en la
batalla de todo el sector informati-
vo: en su caso, una batalla por
transformarse en una empresa
multimedios de éxito sin renunciar
a su excelencia periodistica ni, por
ahora, pensar en suprimir su edi-
cion impresa.

Por eso mismo llama la atencién
el analisis que uno de los gurts mo-
dernos de la comunicacion, el fran-
cés Frédéric Filloux, hacia ayer en
su Monday Note de una serie de
datos extraidos del ya famoso Infor-
me de innovacién del NYT y datos
de otros medios para llegar a una
serie de consideraciones muy inte-
resantes sobre el punto en que se
halla el muy seguido proceso de
transformacion de la dama gris.

En primer lugar, la audiencia del
periddico: aun teniendo cinco mi-
llones de lectores en papel, domi-
nan con enorme diferencia los
electronicos: 20 millones por table-
tas y moviles, 30 millones por orde-
nador. En segundo lugar, los ingre-
S0S: pese a ese panorama, siguen
estando muy dominados por las
ventas y la publicidad del diario en
papel (1.171 millones de délares)
frente a la publicidad y las suscrip-
ciones de la version digital (320 mi-
llones). Apunta Filloux que en teo-
ria el NYT podria renunciar a los
gastos de impresion y a la version
impresa: mantener a sus 1.300 pe-
riodistas mas todos los técnicos di-
gitales y personal de publicidad le
costaria 280 millones, y tendria
unos excelentes beneficios.

Sin embargo, el analista apunta
que no es nada seguro que el Times
atrajese tantos ingresos publicita-
rios si solo estuviese en la Red: ob-
tiene mucho mas dinero en anun-
cios por cada usuario unico de
NYTimes.com (5,66 dolares) que
Business Insider (1,70) y BuzzFeed
(0,30), dos de los medios electroni-
cos mads exitosos. Apunta Filloux:
«El mercado de la publicidad pare-
ce recompensar mucho mejor el
periodismo de calidad que a los
meros agregadores y listados».

Pero lo que mas resalta el analis-
ta es que la apuesta fundamental
del NYT, la del desarrollo de una
gran masa de suscriptores con ac-
ceso total a todos sus contenidos,
en la que estd volcado, es la mas
rentable y la clave del futuro. En
efecto, frente a esos 5,66 dolares
por afo en publicidad que capta
por cada usuario tnico de los que
no pagan, por cada uno de los
760.000 suscriptores que ya se han
abonado esta captando 197 délares
anuales. Ahorrense el célculo: 35
veces mas.

15 / 17



LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA  27/05/14
BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada:  85.886 Ejemplares
Difusion: 73.066 Ejemplares

Pagina: 11

G981¥2Z8 ‘PO

Seccion: COMUNICACION  Valor: 588,00 € Area (cm2): 38,6 Ocupacion: 3,72 % Documento: 1/1  Autor:  NGm. Lectores: 745000

El CVC demana que
es protegeixi 'arxiu
audiovisual de RTVV

p El Consell Valencia de Cultu-
ra (CVC) ha donat llum verda

a I'Informe sobre la situacic de
Paudiovisual valencia en el qual,
entre altres coses, insta a “resol-
dre el problema urgent” de l'ar-
xiu de la desapareguda Radio
Televisio Valenciana (RTVV).
En aquest document es demana
també garantir les condicions
adequades per preservar i di-
fondre aquest arxiu audiovisual
de Canal 9 a la Filmoteca valen-
ciana i reflexionar sobre I'ober-
tura d’'un nou model de RTVV
publica. / Redaccio
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Un periodista afirma
haver votat dos cops

= La justicia ’Hamburg inves-
tiga un redactor en cap del
diari Die Zeit que va

en un debat televisat que va
votar dues vegades gracies a
la seva doble nacionalitat. Gio-
vanni di Lorenzo, italoale-
many, va explicar el fet al cos-
tat del ministre de Finances i
extitular d’Interior, Wolfang
Schiuble, 3ue va moure el cap
en senyal de desaprovacio.
L’accio pot comportar preso.

®acceso 171 17



	ÍNDICE
	COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA
	#NoPensoCallar. Taula rodona sobre les limitacions del dret a la protesta, manifestació i reunió a l'Estat espanyol 

	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	ENTREVISTA RAIMON MASLLORENS NOU PRESIDENT DE PROA, LA FEDERACIÓ D'ASSOCIACIONS DE PRODUCTORES AUDIOVISUALS INDEPENDENTS DE CATALUNYA: "JA HEM TOCAT FONS, NO PODEM CONTINUAR AIXÍ" 
	RTVE PACTA CON HACIENDA RECIBIR UNA APORTACIÓN EXTRA DE UNOS 100 MILLONES 
	TV-3 I EL NACIONALISME ESPANYOL per Enric Marín 
	EL GIR DIGITAL PORTUGUÈS. Després del final del rescat internacional, la premsa lusitana escriu el seu futur a internet, l'escenari dels nous projectes 
	LA TELE, LANZADERA DE LAS "START-UPS" DIGITALES 
	L'OFICI DE FOTOPERIODISTA 
	LAS TELEVISIONES QUE SUFRIMOS, POR RAMÓN PÉREZ-MAURA
	'LA RAZÓN' INTENTA SALVAR EL BIPARTIDISME, PER ÀLEX GUTIÉRREZ 
	EL 'NEW YORK TIMES' NOS DA PISTAS 
	EL CVC DEMANA QUE ES PROTEGEIXI L'ARXIU AUDIOVISUAL DE RTVV 
	UN PERIODISTA AFIRMA HAVER VOTAT DOS COPS 



