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- -
H |St0 rlas de y No son buenos tiempos para el periodismo social, aun luchando por un

sobre mujeres hueco en medios de comunicacién en plena crisis de identidad. Sin em-

bargo, sus historias encuentran en museos, galerias y festivales como este
El festival DOCField14 de Barcelona DOCfield14 (del 19 de mayo al 31 de julio en distintos espacios de Barce-
exhibe 50 relatos importantes del lona) un publico numeroso y fiel. Aumenta la visibilidad de estos trabajos
fotoperiodismo social. sensibles a la realidad social en citas como Visa Pour I'lmage (Francia) o ex-

posiciones globales como la que muestra los premios World Press Photo,
fendmeno que hace albergar esperanzas de que un periodismo mas hu-
mano vuelva a los soportes mediaticos del futuro inminente. En DOCfield14
hay, sintomaticamente, bastantes proyectos firmados por mujeres (en 16 de
las 50 muestras) v, lo que es mas importante, sobre ellas. Por ejemplo, En-
tre tu y yo, de Maite Carames, en la galeria Principal Art, un diario compar-
tido de la lucha contra el cancer de dos mujeres. O Barely Legal, de Paola
de Grenet, en el Espai de Fotografia F. Catala-Roca, una serie de retratos de
chicas recién llegadas al mundo adulto. En Broken Rules (Pati Manning
Cerc), Arantxa Cedillo nos presenta a las nepalies pioneras del cambio en su
hiperconservadora sociedad. Katia Repina fotografia a Marta, una joven que
hace un ano decidio convertirse en actriz porno (Grisart Escola Superior de
Fotografia). Nuria Lépez se introdujo en la comunidad homo y transexual
de la Cuba de Raul Castro, y su magnifica historia se puede ver en CFD
Creacit de Fotografia. Hay muchas més que merecen ser contadas y sabi-
das. Todas, en Docfieldbarcelona.org. Lola Ferndndez

‘Party’ Cristina de Middel (Editorial RM+AMC) El nuevo fotolibro de la autora del multipremiado Afronautas (finalista del
Premio de Fotografia Deutsche Bérse) nos muestra la China de hoy en dia, sobre el esqueleto argumental del Libro Rojo de Mao.
‘Casa de campo’ Antonio Noubanova (Mack) Nominado para el Henri Cartier-Bresson Award, Xoubanova inmortaliza el parque
publico més grande de Madrid en un cuento de hadas que habla de amor, muerte, fugacidad, desorientacion y simbolegia.
‘Paloma al aire’ Ricardo Cases (Photovison) Maravilloso retrato de la colombofilia deportiva en Levante. El cortejo de las palomas y
los hombres-nifios que las persiguen, en la mirada de un joven genio con editorial propia. ‘Almost There’ Aleiv Plademunt (Mack)
amplia la idea del paisaje, sus posibilidades fotograficas, mediante la exploracién de lo mas cercano y lo mas lejano. Sin embargo,
jamaés logra llegar a los extremos, solo consigue estar casi allf. L.F.

90 YO DONA.24 MAYO 2014
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FINAL ESPANOLA

Juan Figueroa es el maximo responsable de la realizacion del partido de esta noche, que tendra una
audiencia de mas de 200 millones de espectadores. De sus decisiones dependera que se ve y cOmo...

Un gallego al mando de la Champions

RAUL PIRIA / Madrid

A Juan Figuerca el culoselevaa
quedar cuadrado. Es una persona
pegada a una silla. Hoy se sentara
a las 16.00 horas y no se levantard,
como pronto -proérroga y penaltis
mediante- hasta las 23.00 horas. Es
uno de los hombres de la final de la
Champions. El hombre. Que uste-
des discutan si es penalti o no en
base a una repeticion esta en su
mano, Este gallego es quien dirige
la realizacion oficial de la Uefa. La
senal que van a ver unos 200 millo-
nes de personas en todo el mundo.
«Siento responsabilidad, si. Todas
las decisiones las tomo yo. Estd el gu-
sanillo. Pero a la vez me siento segu-
ro porque tengo un buen equipo»,
explica Figueroa a EL MUNDO tras
malcomer entre reunion y reunion y
antes de ocupar su silla en la unidad
movil para retransmitir las ruedas de
prensa y los entrenamientos. El ca-
nal portugués Sport TV es el host
broadeaster oficial de la Uefa, que ha
elegido a Mediapro para la produc-
cion y difusién de la senal. «Esta cita
es unica, se dan pocas producciones
como ésta, por lo que la experiencia
previa no es tan importante. Lo fun-
damental es gestionar bien las 50 se-
fales que recibimos en la unidad
movil, La clave es el trabajo previo»,
La gestion es suya. Y experiencia
en grandes eventos tiene. En diciem-
bre viaj6 a Marruecos para producir
la sefial del Mundial de clubes y des-
pués del verano vendra a Espana
para realizar el Mundial de balon-
cesto. «El objetivo es mostrar lo que
pase en el partido. No poner tres re-
peticiones de una falta, sino una que
sea la mejory, cuenta Figueroa, que
lleva 20 afos viviendo en Portugal.
«Es complicado, porque el fatbol es
dificil de retransmitir. Hay un saque
de banda y no sabes si vas a tener

Trabajadores de Mediapro en el interior de una unidad mévil durante la retransmision de un partido de fatbol. / MeDiaPrO

«Es clave gestionar
bien las 50 senales
que recibimos en la
unidad movil»

tiempo para una repeticion o tres».
Mediapro ha desplegado un dis-

positivo técnico con mas de 130

profesionales, tres unidades maovi-

®acceso

les y 35 camaras. «Tenemos que
crear las condiciones para que la se-
nal llegue a todo el mundo con cali-
dad, ha explicado esta semana Al-
varo Cabral, el director de proyecto
del host broadcaster Sport TV. Se
espera que el partido sea emitido en
unos 200 paises de todo el mundo.
Figueroa lleva inmerso en esta
produccion desde noviembre del
ano pasado, y desde hace una se-
mana esta en Lisboa de reunion en
reunion. «La Uefa estd muy encima
de todo. Lo controla todo. Hasta

por dénde va un cable».

Figueroa espera que hoy sea un
dia «llenito» y que le dé poco tiem-
Ppo a pensar. «Cuanto menos piense,
mejor», confiesa. Por la mafana es-
peran reuniones, un test general,
comer rapido, y sentarse en la silla
de mando sobre las 17,00 horas.
Delante, un mar de pantallas, mu-
chas senales, millones de personas
en todo el mundo ante la pantalla y
milésimas de segundo para tratar
de tomar la mejor decision.

«Estaré satisfecho si cuando me

levante de la silla tengo la certeza
de que ha ido todo bien. Siempre
hay criticas y es normal. La perfec-
ci6n es muy dificil».

- ¢Un favorito para la final?

- No he tenido tiempo de pensar-
lo. Trabajar en esto me ha permitido
distanciarme del evento deportivo.

Sobre el operativo que mandara
TVE al partido, un centenar de per-
sonas, Figueroa prefiere no opinar.
«No conozco en detalle su cobertu-
ra. Si esta claro que esta final es un
evento tnico».
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LA CRONICA

La voz

y la tinta

RAMON BESA

ubo un tiempo en que la
vida de pueblo empeza-
ba para algunos cuando

llegaba el coche de linea con el
correo y los diarios y se acababa
en el momento en que los pa-
dres apagaban la radio. Queria-
mos saber qué pasaba en el mun-
do y estabamos tan pendientes
de las noticias que habia dias
que oiamos a Maria Matilde Al-
mendros en De Espafia para los
espaiioles en Radio Nacional de
Espafa. Tenia un amigo que a
veces se ponia a llorar al escu-
char aquellos mensajes y discos
solicitados, quiza porque se sen-
tia identificado con los emigran-
tes, dispuesto a escapar de casa
y no parar hasta alcanzar la idea-
lizada ciudad. Los periddicos
nos contaban la realidad, las
emisoras nos permitian sofiar y
disfrutabamos cuando el tio Rai-
mundo venia de vacaciones y
nos regalaba una coleccién de
libros de aventuras y tebeos.

Barcelona nos pillaba enton-
ces muy lejos, de manera que
sin television en casa fabuldba-
mos mucho, tanto que hoy, ya
mayor y residente en el barrio
de Gracia, nada mds levantar-
me me acerco al quiosco de Car-
men para hojear la prensa y
comprar los diarios y me acues-
to con el pinganillo puesto, en
sintonia con distintos progra-
mas, depende de la hora, del dia
y del humor, necesitado de una
VOZ que me acune, como si qui-
siera revivir mi infancia y rene-
gar de los adultos que anuncian
el fin de mis suefios. Asi me en-
teré de que en la Sala Tallers
del Teatre Nacional de Catalun-
ya se anunciaban tres (nicas
funciones de El triomf de la foné-
tica, una obra del humanista
Marti de Riquer, estrenada el 11
de abril de 1936, Sabado de Glo-
ria, ambientada en un estudio
de radio de los afios treinta y
que ahora habia tenido a bien
dirigir Israel Sola.

Aungque por la costurera y fu-
tura suegra habia sabido de los
seriales de Sautier Casaseca, de
Ama Rosa y Simplemente Maria,
jamds habia asistido en directo
a la lectura dramatica de una
radionovela. Me diverti un buen
rato y celebré la presencia como
locutor de la funcion de Jordi
Basté. Tengo desde siempre ad-
miracién por los periodistas
radiofénicos, y sobre todo por
los de deportes, seguramente
porque naci enganchado al Ca-
rrusel y al sonido que anunciaba
el gol, a la emocionante espera
de saber donde y al sin vivir por
saber quién, momentos de incer-
tidumbre a los que dabamos la
mayor de las solemnidades para
combatir a los compafieros que
de vez en cuando tenian la suer-
te de viajar, de ir al campo, de
relamerse con un caramelo chu-
pon y contemplar el marcador
simultdneo Dardo.

Me gusta sentir el futbol, en
ocasiones incluso mas que ver-
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lo, esclavo como soy de las trans-
misiones de fttbol. Admiraba
aquella estética tan pulcra, la
oratoria de los periodistas, su
buena diccion, vocalizacion, en-
tonacion, elegancia descriptiva
y respeto al oyente. Fui un segui-
dor acérrimo por necesidad y
por placer de En punta, el pro-
grama de Alex J. Botines, en Ra-
dio Barcelona, y de Los Depor-
tes, en Radio Peninsular, con mi
idolo Fernando Borderias. No so-
lo dominaba el espacio comuni-
cativo del Barca y Espanyol sino
que controlaba por igual a los
periodistas y a los entrenadores,
sabia ganarse a los empleados y
marcaba con su voz de actor de
doblaje el tono de las ruedas de
prensa, Y, como buen periodis-
ta, sacaba mds noticias que na-
diey tenia el don de dar siempre
con el protagonista del dia, estu-
viera en tierra, mar o aire.
Nunca conoci a nadie que su-
piera levantar el teléfono como
Fernando, controlador de aero-
puertos, de hoteles y pensiones,
amigo de conserjes, camareros,
policias y guardia civiles, siem-
pre conectado con el mundo, ca-
paz de saberlo todo de todos, pe-
riodista por excelencia por su ol-
fato y adrenalina y, como tal,
buen enredador, irénico y de ri-
sa sarcastica, implacable con los
mediocres y copiones, a los que
tendia mil y una trampa para
dejarles en evidencia, y diverti-
do con los amigos, obsequiados

El Barca-Atlético me
recordd que la radio
es imaginacion vy,
sobre todo, vida

a menudo con un ritual que lla-
maba el baile del cojo en una
baldosa. Ya jubilado, muchos le
seguimos rindiendo pleitesia pa-
ra que no se nos olvide el oficio.
Borderias es el periodista que
quise ser desde que un dia escu-
ché su voz por la radio y des-
pués le identifiqué en persona.
No tenia truco: estaba obsesiona-
do con buscar la noticia.

Me acordé de Borderias y de
la radio cuando vi El triomf de la
fonética por las muchas histo-
rias que me conté de Agustin
Rodriguez, Miguel Angel Valdi-
vieso y José Félix Pons. La radio
deportiva ha evolucionado mu-
cho y alguno de sus periodistas
ha alcanzado la cumbre con pro-
gramas generalistas como el
propio Basté en RAC 1. No conoz-
co un pais con tanta oferta futbo-
listica ni en el que muchos afi-
cionados vayan al campo toda-
via con el pinganillo o con cual-
quier ingenio digital que le per-
mita sintonizar una emisora pa-
ra seguir el partido, incluso con
delay, o estar al caso de cuanto
sucede en el estadio. A diferen-
cia del diario-papel, del que cada
dia se anuncia su muerte irre-
mediable, la radio es vitalista, se

“Me acuesto en sil

reinventa y mezcla hasta con la
television.

La programacion del sibado
pasado de muchas radios gird
pricticamente alrededor del par-
tido Barcelona-Atlético de Ma-
drid. A mucha gente a la que con-
sulté le parecié lo mas normal
del mundo y la mayoria coinci-

did, incluso los que son furibun-
dos partidarios de las nuevas tec-
nologias, que sintonizar la radio
les ayudaba a afrontar la cita
con mejores expectativas por su
credibilidad. Recordé entonces
que la radio es imaginacion,
emocién y, sobre todo, vida, de
la misma manera que los dia-

de una voz que me acune...”. [ CARLES RIBAS

rios de verdad son aquellos que
la tinta mancha por el sudor de
sus trabajadores. Nada mejor
que una palabra bien dicha o
bien puesta para alimentar el
suefio de los nifios de pueblo
que todavia piensan que vale la
pena ser periodistas y, como ta-
les, renegar cada dia del oficio.
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A LES XARXES SOCIALS
NO HI HA NINGU QUE FIXI

CRITERIS | CONTENCIONS

Vicent Sanchis

Periodista

3
i

La taverna del tuit

van les noves tecnologies i la

premsa digital van comencar a

prendre unavolada a considerar

I'esclafit va suscitar una pila de
reflexions obligades. Reflexions gre-
mials, empresarials i periodistiques, que
de seguida es van convertir en un debat
desconcertat. N'hi ha havia —com alguns
editors de renom internacional—que van
posar data de caducitat al paper. Profe-
tes, poe 0 molt equivocats, van algar-ne
acta de defuncié calculada. N'hi havia
que es demanaven, angoixats, quina
trista condicid els quedaria, com a perio-
distes, quan qualsevol intris imperti-
nent se n’atorgava la condicio i projecta-
va a la xarxa croniques, reportatges, co-
lumnes i fins i tot entrevistes. [ n’hi ha-
via, també, que no sabien com reaccio-
nar davant l'allau de comentaris i obser-
vacions, sovint descarats o agressius,
(ue comencaven a aflorar sota als arti-
cles de les publicacions digitals.

ENFRONT D'AQUESTA PARTICIPACIO no
buscada, les empreses van prendre de-
cisions contradictories. Hi havia publi-
cacions digitals que els acceptaven tal
com raja, els comentaris i les observa-
cions dels lectors, sense cap control ni
correceié. N'hi havia que els filtraven
préviament i que van comengar a es-
merc¢ar mitjans enormement costosos
per evitar el desordre que s’intuia. Cal
tenir present que a les publicacions de
paper no hi havia res més important i
controlat que la seccions de cartes al di-
rector. Sense anar més [luny, una de les
sancions administratives més fortes
que va haver de suportar el setmanari
Destino va tenir 'origen en una carta
d’un lector que menyspreava el catala i
que les autoritats del Ministeri d’'Infor-
maci6é i Turisme van considerar una
trampa de 'empresa editora per provo-
car una reaccio catalanista contra el ré-
gim. I n’hi havia, finalment, que es van
negar a publicar aquests comentaris
per considerar-los esterils i contrapro-
duents. Encara ho fan,

EL DEBAT, DONCS, JA HI ERA. | les conclu-
sions i les reaccions. Pero aquest debat
ha quedat desbordat amb la irrupcid
festivaimultitudinaria de les xarxes so-
cials. Ara els comentaris no els controla
ningu i depenen del bon sentit de qui
se’ls empesca i els projecta sobre o con-
tra la societat. Facebook o Twitter de-
manen molta responsabilitat. L'auto-
control, el seny i el bon sentit dels usua-
ris, que és tothom. Perd, contra els inge-
nus partidaris de 'Emile de Rosseau,

®acceso

Contra la taverna del
tuit no es pot acceptar
que només actuin els
‘matons’ de I'exércit
de salvacio nacional

Iautoregulaci6 no funciona ni entre les
persones que més I'haurien de tenir
present. Tots aquells que, pel carrecila
condicid que els acompanyen, han de
tenir més responsabilitat social s’escal-
fen i deixen anar uns improperis que ti-
ren de tos. La xarxa s'infesta cada dia
d’insults, vexacions i amenaces contra
tot aquell o tot allé que irrita els seus
usuaris més viscerals. Els mitjans digi-
tals no admeten comentaris, per exem-
ple, sota els obituaris. No ho fan per pu-
dor, sind per precauci6. Saben que no
han de facilitar la lliure expressié des-
bocada d’'insults en circumstancies ex-
tremes. Pero a les xarxes socials no hi
haningu que fixi criteris i contencions.

XAVIER PORRATA

Aquests darrers dies hem viscut dos es-
clafits de desmesura, L'assassinat de la
presidenta de la diputacio de Lleé i la
derrota del Reial Madrid de basquet
contra el Maccabi de Tel Aviv.

ARRAN D'AQUESTS DOS FETS tan diferents
s’ha arribat a escriure allo que cap per-
sona amb un minim d’humanitat hau-
ria de llegir. El govern de Mariano Rajoy
ha irromput en la selva marcant I'auto-
ritat que li convé. Només ha perseguit
aquells que l'escalden i l'alteren a ell.
Tres o quatre inconscients que s’havien
alegrat de la mort d'Isabel Carrasco i
fins i tot desitjaven la mateixa sort a al-
tres dirigents populars. I els altres? [ els
jueus que han reviscut un holocaust en
intencions? Ja s’ho faran. L'actitud no
pot ser més mesquina. Per evitar ac-
cions i reaccions com aquestes convin-
drien reflexions serenes, propostes
sensates i solucions compartides. Es di-
ficil? Més dur és aguantar els delin-
qiients del verb i la policia de la secta.
Contra la taverna del tuit no es pot ac-
ceptar que només actuin els matons de
lexércit de salvacié nacional.
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Humor
intel-ligent

afiete a banda, hi ha coses que

s’han dit aquesta setmana que

son el millor reflex del deliri

que s’ha apoderat, sense re-
mei, de part de la classe politica. Jano és
possible rescatar-la dels seus discursos
de propaganda pasapalabra ni de bar-
baritats épiques, com la que va deixar
anar I'altre dia el candidat d'ERC, Josep
Maria Terricabras, en comparar Catalu-
nya amb una dona maltractada. Obser-
veu l'alegria que donen al seu cos Maca-
rena quan bramen qualsevol bestiesa
perque la gent participi en la revetlla po-
litica i jugui amb ells a la gallineta cega, i
no és que deixen només la pobra bestio-
la amb una bena als ulls sind, a sobre,
sense plomes i cloquejant. Pot ser que
tot formi part d*un tipus d’humor intel-li-
gent perque, si no, no s’'entén.

Una de les perles de la setmana que
han donat carnassa a individus amb xis-
pa a banda i banda de I'Ebre té a veure
amb una directiva europea que obligara
a alliberar fregiiéncies de televisio per-
qué les ocupi el 4G, que és l'autopista
per la qual les dades mobils podran anar
a més velocitat. Quadre objectiu: Euro-
paila telefonia 4G. Rajoy no té cap altra
opcid i ha de reordenar I'espai radioeléc-
tric abans de I'l de gener del 2015. Toca
quadrar-se, que ho dicta Europa.

El repartiment afectara tots els canals
o gairebé tots, inclosa TVE. 1 no ho dic
jo, sind el director de TV3, Eugeni Sa-
llent. Qué passara amb TV3 i els canals
germans de la Corporacio amb qui com-
parteix un multiplex? Doncs no ha de
passar absolutament res. La que si que
podria sortir-ne malparada és TV3 HD,
que emet en alta definicid, que equival a
dos canals, i que té per a ella soleta Ial-
tre multiplex cedit a la Generalitat. Tot i

L’alarmisme al voltant de TV3
fa olor de socarrim:

el repartiment de freqiiéncies
no ha dafectar obligatoriament

aixi, hi ha solucions técniques per no
perdre TV3 HD. La 1 HD, per exemple,
estd en un multiplex amb tres canals
més. A veure, sumem: dos més un, més
un, més un... és igual a cine. On n’hi ca-
ben quatre, n’hi caben cinc.

A qué ve ara armar un daltabaix? Qua-
dre subjectiu: potser si que és cert que hi
ha motius per anar encenent fogueres
per altres assumptes que ocupen i pre-
ocupen a Catalunya, perd sembla bas-
tant evident que aquest no n’ha de ser
un. La campanya electoral ho embolica
tot, perd no ho justifica tot. No tot s’hi
val. Mitja veritat no és una veritat
completa, per més que a alga Ii interessi
que sigui aixi, L’¢ética es despatxa als ter-
ritoris de la consciéncia, de manera que
cadascu carregui amb la seva. Pero, ep!,
que els governants publics hi son per
donar exemple i no per fer cridoria ni
per dir mitges veritats. Per al bé dels
governats.

Sempre podem parlar d’altres assump-
tes de la televisio. Si ens hem d’escanda-
litzar, podem fer-ho per la decisio de la
cupula de RTVE sobre el desplegament
de la final d’avui de la Champions a Lis-
boa. Cent dotze professionals (i quants
directius?) per cobrir un partit del qual
TVE no produeix ni el senyal. Coses de
I'humor intel-ligent, deu ser aixo.
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I» ALTRES PANTALLES

Noves

opcions de
la tele web

MEDIAPRO HA ADQUI-
RIT LA PLATAFORMA
DE TELE PER INTERNET
TOTAL CHANNEL,

| WUAKI.TV S'OBRE

AL REPRODUCTOR DES
DEL MOBIL GOOGLE
CHROMECAST

FRANCESC BRACERO
Barcelona

El mon de la televisio web esta
agitat. Mentre el gegant nord-
america Netflix anuncia I'arri-
bada a diversos paisos euro-
peus, a Espanya la situacié tam-
bé registra nous moviments.

Netflix ha anunciat aquesta
setmana que a partir de finals
d’any estara disponible a Alema-
nya, Austria, Suissa, Franca, Bel-
gicaiLuxemburg amb “pel-licu-
les i séries, tant locals com inter-
nacionals, per a tot tipus de dis-
positius electronics sota una
subscripcio  mensual econo-
mica”. Espanya, almenys per
ara, no esta en els plans d’aques-
ta companyia, que té 44 milions
d’abonats.

Encara que Netflix s’ha con-
vertit en un dels grans referents
de la televisio en linia, els seus
inicis van ser com a videoclub
per internet. A Espanya, Wuaki.
tv va arribar la setmana passa-
da a un acord amb Google per
funcionar amb el dispositiu
Google Chromecast. Aquest
petit aparell, d’'una mida poc
més gran que un llapis de me-
moria USB, es connecta a un te-
levisor pel port HDMI i permet

visualitzar contingut que I'usua-
ri té en un teléfon mobil o una
tauleta.

A partir d’ara, el videoclub en
linia de Wuaki.tv sera acces-
sible directament des de Chro-
mecast. La companyia ha adqui-
rit recentment drets sobre una
de les séries que ha produit
Netflix, House of cards, que s’ha
emés a Espanya a través de
Canal+.

En Idltima setmana també
s’ha produit 'adquisicio de To-
tal Channel per part de la pro-
ductora audiovisual catalana
Mediapro. Total Channel és
una plataforma de canals de te-
levisio préemium que funciona
en linia per a qualsevol tipus de
dispositius, orientada sobretot
als mobils i que ofereix subs-
cripcions mensuals a canals de
pagament.

La companyia adquirida per
Mediapro havia suspés paga-
ments. En l'oferta de Total
Channel hi figuren Fox, AXN,
TNT, Paramount Comedy,
AXN White, Fox Crime,
Historia, National Geographic
Channel i Crim & Investigacio.
L’oferta de canals és de dotze.

La intencié de Mediapro és
incorporar el seu canal de fut-
bol de pagament Gol T a l'oferta
de Total Channel i, al seu torn,
traslladar contingut d’aquesta
al canal futbolistic. La producto-
ra ja ha anunciat que incorpora-
ra tots els partits del proxim
Mundial de futbol del Brasil, en-
cara que necessitara augmentar
la seva oferta tant de canals
com de contingut de video sota
demanda per acostar-se a altres
opcions molts més completes ja
existents al mercat, com Yomvi,
de Canal+.e
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PERIODISME m EL PROGRAMA ‘GR’ S’ENDU EL PREMI

El premi Cristina Requena
i Girdjaté guanyadors

mLadireccio del programa Gran
Recorregut (GR) dela Televisio
de Catalunya TV3 ha resultat
guanyadoradela28aediciddels
premis Cristina RequenaiGiré
de Periodisme, promocionats
perlaFundacio Ciutatde Valls.

La tercera temporada del
programa ha estat dedicat ex-
clusivamentales Terresdel Sud,
dels quals el jurat ha destacat
lasortidaa Santes Creusia Valls
pelseuvalorenel territori. Els
programes en qiiestio van ser
emesos durantel mes d’abrilde
P’any passat.

En els dos capitols emesos,
elsintegrantsdel programavan
visitar Santes Creus travessant
perrutes ciclistes. Durant aquest
capitol també van tenir prota-
gonisme ciutatsde la Concade
Barbera,com éselcasde Poblet

ol’Esplugade Francoli. La tra-
dicioiel patrimoni historic van
centrar el documental.

Elnucli antic de Valls va ser
’eix central del segon capitol
dedicat a ’Alt Camp, en que
també esvafer paradaaVallmoll
ila Maso.

El programa s’emet al Ca-
nal33ité comaobjectiudonar
aconéixer paisatgesiindretsdel
territori catala des d’un for-
mat més documental i atrac-
tiu. Aquesta produccio catala-
na compta amb la col-labora-
cid de Cactus ProduccionsilLa
Quimera.

Eljurat encarregar de deci-
direlveredicte haestat format
pels periodistesvinculatsamb
lacomarca Francesc Doménech,
Jordi Ferré, David Requena i
Jordi Paris. -A.E.
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Lluis Foix guanya
el Quim Regas

COMUNICACIO » Lluis Foix va
ser elegit guanyador de la
VII edicié del premi Quim
Regas de Periodisme. Foix
rebra la distineid, una obra
de Joan Pere Viladecans, al
Parlament el 3 de juny. El
jurat va designar per unani-
mitat Foix, llicenciat en Peri-
odisme i Dret, per la seva
trajectoria, projectada com a
corresponsal de La Vanguar-
dia a Londres durant 8 anys.
El jurat va valorar la seva
feina des de tots els angles,
aixi com la seva qualitat, ri-
gor i exigéncia, qualitats que

anaminez  van presidir la trajectoria de
El periodista Lluis Foix Regas. / Redaccio
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El Suprem anul‘la la reducci
salarial publica per a l'agéncia Efe

El Tribunal Suprem va dictaminar ahir
que la reduccio salarial del sector public
aprovada pel govern espanyol el 2011 no
s’havia d’haver aplicat en una empresa
com Efe perqueé teniaun pacte previde re-
duccio de massa salarial des del 2009.
L’alt tribunal confirmaunasenténcia pre-

viade’Audiéncia Nacional que donava la
rad al comite intercentres d’Efe. El Su-
prem recorda en la seva resolucio que els
treballadors d’Efe ja havien acceptat una
important reduccio salarial durant dos
anys-2010i2011- després d'unacongela-
ci6 salarial el 2009.

13 / 45



DIARI DE GIRONA
GIRONA

24/05/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusion: 6.141 Ejemplares

€€398¥128 ‘PeD

Pagina: 34
Seccion: POLITICA INTERNACIONAL  Valor: 210,00 € Area (cm2): 60,6 Ocupacién: 7,14 % Documento: 1/1  Autor: BARCELONA | EFE/DdC  NUm. Lectores: 37000

®acceso

El canal 8TV
cancel-la el debat
de candidats
catalans

BARCELONA | EFE/DAG

B La cadena de televisio del Grup
Godé, 8TV, va cancel-lar final-
ment el debat amb els candidats
catalans a les eleccions europees
en el marc del programa diari «8 al
dia». El programa va anunciar la
suspensio del debat primer a tra-
vés del seu compte oficial a Twit-
teri, després, en el mateix progra-
ma per boca del mateix presenta-
dor, Josep Cuni.

Cuni va explicar que el progra-
ma es va veure abocat a suspendre
el debat -que era 'iltim d'aques-
ta campanya abans del seu tan-
cament- perqueé ERC, CiU i PPC,
per aquest ordre, van decidir a
dltima hora rebutjar la invitacio,
que incloia els candidats de PSC i
Ciutadans.

En paral-lel, la Junta Electoral de
Barcelona va atendre la reclama-
ci6 d'UPyD de participar en el de-
bat electoral de 8TV, en qué no es-
tava previst que anés la seva can-
didata catalana.
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Estaria bé que els periodistes
d’aquesta agenciareprenguessin els
principis que regeixen el codi deon-
tologic que els regeix, que estableix
el respecte a la veritat i a la difusio
honesta de la informacid, contras-
tant les seves fonts d’informacio.

Otésunnom propiisegurament
moltsel recordem perlarevista Ca-
vall Fort, on Ot és el bruixot. Curi-
osament aquesta setmana el seu
creador, Picanyol, comunicava que
I'Oti ell es jubilen. Vull agrair-li els
més de 40 anys d’historietes plenes
d’humor, optimisme, creativitat i
magia.

NURIA VIRGILI RENAU
SABADELL

Ot, nom propi i bruixot

Ot ésun delsnoms quel’agencia Efe
ha destacat per escriure la noticia
sobre els noms més comuns i més
curiosos dels ciutadans de 'Estat.
Troba sorprenent que hi hagi mig
miler de persones amb el nom d’Ot
il’atribueix al programa de televisio
Operacion Triunfo, pel fet que coin-
cideix amb les seves inicials.
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ERC, GiUiPP
declinen assistir
al debat electoral
de 8TV amb Cuni

BARCELONA ¢ La cadena de tele-
visié del Grup God6 8TV va de-
cidir anul-lar el debat electoral
que tenia previst emetre ahir a
la nit després que ERC, CiU i PP
van declinar ser-hi ahir per la tar-
da, tot i que dies enrere havien
confirmat que hi serien. Aques-
ta és la versi6 que va donar Mar-
ta Pujadas, sotsdirectora del pro-
grama 8 al dia conduit per Josep
Cuni, on shauria emés el debat.

Segons Marta Pujadas, els tres
partits van argumentar proble-
mes d'agenda. Es déna la cir-
cumstincia que, d'altra banda, la
Junta Electoral de Barcelona ha-
via donat la raé a UPyD en el re-
curs contra la decisio de la cade-
na de no convidar-los a aquest
debat.
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Los 40 ha baixat
del mig milio
0'oients en
aquests sis anys

Hi ha terreny per
a tothom; el que
sortird guanyant
al final serd la
radio en catala
del nostre pais

Creix el dial
musical catala

Tot i estar en inferioritat de condicions quant a oferta, el

nombre d'oients augmenta prop d'un 30% des del 2008

| GEMMA BUSQUETS |

® Les radios tematiques musicals son tra-
dicionalment un feu demissores dorigen

espanyoles i especialment d'una marca:
Cadena 40. Tot i aquest monopoli historic
i la inferioritat de condicions de loferta -a
I'ambit nacional hi ha tres emissores cata-
lanes per vuit en castella-, la formula mu-
sical en catala creix en nombre doients un
28,8% respecte el 2008. Destaca l'auge del
grup Flaix. Segons dades del primer Estu-
di General de Mitjans (EGM)-Barometre
de l'any, Los 40 (Prisa) és la més escoltada
del ranquing amb 381.000 oients, perd la

segueixen, amb només 53.000 oients de
diferéncia, Flaix FM (328.000 oients), se-
guida de Flaixbac (264.000) i RAC105
(249.000). Per darrere s'hi situa l'aposta
radiofonica musical dels grups privats es-
panyols: Europa FM (Atresmedia), Cade-
na Dial (Prisa), Cadena 100 (propietat de
Radio Popular, que també té la Cope),
M80 (Prisa). De levolucio de les audién-
cies radiofoniques també se nextreu la
perdua doients de lemissora capdavante-

ra en aquesta tematica. Los 40 Principales
-nom popular amb qué es coneix— ha bai-
xat del mig milié doients en aquests sis
anys. Si el 2008 el Barometre n'hi atorgava
540.000, I'altim estudi daudiéncies n'hi

donava 381.000. També ha patit una da-
vallada doients Radio Tele-Taxi. Lemis-
sora de Justo Molinero, que es diferencia
per una proposta musical folklorica espa-
nyola, ha baixat dels 216.000 oients del
2008 als 142.000 de I'iltima andlisi.

Vador Llad@. Presentador del programa despertador ‘Fricandd matiner' de RAC 105 (136.000 oients segons (itims EGM)

“El nostre es un public molt adult, de 40 anys”

@ Quin valor dona a la xifra de 'EGM?
Com més oients estiguin escoltant la
radio, fantastic. Sigui la nostra o en
companyia d'altres. El bo d'aixdo és
que pots ser lider en una franja com-
petint amb molts altres despertadors
que sonen a Catalunya pero en qué
cadascl s'adapta a un public concret.
Nosaltres tenim un oient molt adult:
s'acosta als 43 anys, una mitjana
molt més alta que la dels de la resta.
El que vol dir és que hi ha terreny per
a tothom i que cadascu fa el progra-
ma adaptat al seu perfil potencial. El
beneficiat sera al final la radio en ca-
tala del nostre pais.

Molts nens també I'escolten.

Creem complicitat, perqué el petit
s’ho passi bé. L'adult vol divertir-se
pero no vol renunciar a saber el que
esta passant. | per aix0 ens basem
en l'actualitat del dia. Es un public

®acceso

Vador Lladdé complira el proxim curs 20 anys
fent radio matinal. RAC105

adult perdo també molt transversal:
des de l'estudiant fins a I'executiu.
Durant els vuit anys del nou format
de Fricandé matiner, gairebé tots ha
sigut lider. Aixo vol dir que la formula
funciona. | el lideratge ens fa espavi-
lar i buscar nous formats.

Ha crescut amb els seus oients?
Totalment. Des del 1995 que faig
despertadors. Perdo no faig el mateix
programa que llavors; m'he fet gran,
m'he casat, he sigut pare... Crec que
aixd també ha contribuit a fer que el
programa hagi madurat.

Es un despertador generacional?

Si, perd també amb els diferents col-
laboradors s’han buscat les peces
que millor hi han encaixat. | fa que la
gent s'hi identifiqui molt, buscant
complicitats entre I'oient i el produc-
te que els intentem donar.

Aplicacions com I'Spotify han perjudi-
cat o beneficiat la radio musical?

Son complementaries. El 2012 vam
aconseguir les xifres més altes d'au-
diéncia | era I'expansio de les xarxes
socials. El consum des del cotxe, pe-
ro, és el nostre gran aliat.
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Les audiéncies de radio es quantifiquen
a través denquestes, majoritariament tele-
foniques. Ara fa un any, l'abril del 2013, es
van unificar els dos estudis que fins ales-
hores publicaven les xifres per separat:
TEGM -lestudi dega elaborat des de Ma-

drid- i el Bardmetre de la Comunicaci6
—una analisi més detallada dels mitjans del
territori amb dades comarcals—. Les mi-
llors xifres obtingudes pel Grup Flaix van
ser al 2011, amb un récord doients per a
lemissora de taranna dance (425.000

PRESENCIA
25,.05...2014

Lequip d“El mati i la mare que el va parir’ de
Flaixbac, en un moment del programa,
dimarts al mati a la seu del Grup Flaix. JoSep
LOSADA

oients per a Flaix FM). El Barometre tam-
bé en va atorgar 281.000 a la radio amb un
perfil musical adult contemporani, Flaix-
bac. Les dades del Bardmetre van conti-
nuar a l'alca en el comput anual del 2012
amb 422.000 oients per a Flaix FM i re-
cord de 310.000 per a Flaixbac. També va
ser any de les millors audiéncies per a
RAC105. Lemissora musical del Grupo
Godd va obtenir una audiéncia mitjana de
392.000 oients. Del 2008 al 2012, la radio-
formula musical en catald es va disparar
d’'un 65% i sumant les tres emissores mu-
sicals superaven el mili6 cent vint mil
oients; una xifra que escurgava notable-
ment diferéncies respecte del lideratge de
Cadena 40. Des de fa un any, perd, amb la
unificacié del Bardmetre i TEGM i I'as
d'una Gnica metodologia a T'hora de cal-
cular les audiéncies de les emissores, s'’ha
rebaixat el nombre doients. Tot i aixo, si

comparem les tiltimes dades pibliques, les
de l'abril, amb les anuals acumulatives del
2008, es percep un creixement sostingut
de prop del 30%.

Lultim EGM-Barometre que abraga de
Pabril del 2013 al marg del 2014, la radio
tematica musical continua tenint més
oients (2.295) que la radio convencional
(1.936). Quant a les xifres per demarca-
cions, Cadena 40 lidera a Barcelona
(240.000 oients) i Girona (66.000), men-
tre Flaix ho fa a Lleida (31.000), em- E

Carles Pérez. Presentador d"El mati i la mare que el va parir' de Radio Flaixbac (130,000 oients, segons I'tltim EGM)

“Tenim una audiencia molt heterogenia”

® Quin valor déna a la xifra de 'EGM?
El valor que se li ha de donar, tant si
és bona com dolenta; el que m'im-
porta és que els oients estiguin con-
tents i puguin riure de bon mati. | si
podem ser, tal com som, segona i
tercera emissora més escoltada, mi-
llor que millor.

Com definiria el seu perfil d’oient?

Sén heterogenis. Moltes families, pa-
res que porten els nens a l'escola,
molts oidors adolescents. No importa
I'edat del DNI siné la de la mentalitat
de qui ens escolta.

| aixo condiciona els continguts?

Si, el que passa és que els nens vo-
len ser grans i els pares volen ser jo-
ves. Has de fer els continguts que
creus que has de fer i que no siguin
ofensius per als nens. Has de pensar
per a un piblic molt ampli. Pensem

®acceso

{72

Carles Pérez, sis anys al capdavant del
despertador de Radio Flaixbac. JOSEP LOSADA

en qui ens escolta perd també com
ens escolta. Aquesta és la filosofia.

Tot esta inventat en els despertadors?
Sempre es poden modificar, buscar
coses noves, | requereix un esforg
diari, constant.

Fer radio amb pablic, quan se surt a fora
a fer el programa, és un al-licient?

Ens ajuda a trencar la rutina i com a
equip aixo és basic. | també permet a
l'audiéncia de veure com es fa la ra-
dio, que a vegades és més dificil del
que sembla, i perque nosaltres ens
adonem que per fer radio amb public
has de pensar a fer coses visuals.
Has de trobar I'equilibri també amb
els oients que estan a casa.

Aplicacions com Spotify han perjudicat
o beneficiat la radio musical?

La radio ha demostrat tant poder de
supervivéncia que tot el que apareix
ara és complementari. Si que és té
en compte. No crec que la radio mu-
sical hagi deixat de tenir oients per
aquests serveis. Les xarxes socials,
en canvi, ens permeten fer una altra
difusié; sén eines molt dtils. Ara tot
s'integra.

Del 2008 al 2012,
[ radioformula
musical en
catala es va
disparar 5%

L2 radio ha

demostrat tant
noder de

supervivencia
que tot el que
apareix ara és
complementari
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Lequip de ‘Fricandd Matiner’, el despertador . .
més escotat 136,000 oents, s matea xiva | EMISSOES musicals a Catalunya
gue el despertador de Flaix FM. RICARDD MIRAS Audiéncia mitjana en milers d’oients
2014 2008
Cadena 40 Cadena 40 540
P] patada amb Los 40, i a Tarragona .
(47.000). A Barcelona, la radioférmula Flaix FM Flaix FM
musical en catala calca el ranquing nacio- . )
nal de la segona, tercera i quarqla er%\issm‘es Roixiinc Cadena Dial
més escnltgdes: Flaix (203..000), Flaixbac RAC105 RadioTelo T
(195.000) i RAC105 (187.000). Passa el Europa FM
mateix a les comarques gironines, on Flaix RAC105
(48.000) és la segona més escoltada, quant Dial
a tematica musical, seguida per Flaixbac Flaixbac
(31.000) i RAC 105 (28.000). A la demar- Cadena 100
cacié de Lleida, RAC 105 obté 11.000 M80 M80
oients i Flaixbac, 10.000. Al davant s'hi si-
tua loferta de les radios musicals espa- Radio Tele Taxi Cadena 100
nyf)]eds. ﬁ&le.s comarques tan“a:gopmes:des— Kiss FM Méxima EM
prés de Flaix, que és lider, s'hi situa Cade-
na 40 (44.000), Cadena Dial (38.000) i Rock FM Kiss FM
Flaixbac (27'000)' ) *Font: Barometre de la Comunicacio. 33 onada del 2008,
La llengua mai no ha estat Fant: EGM-Barbmetre. La onada Dades acumilatives de tol Iany.
un factor determinant a T'hora
descollir una radioformula. Se-
gons les ultimes xifres de 'TEGM
d'aquest any, un 39% doients
que tenen el castelld com a idio-
ma familiar preferent escolten
Flaix FM enfront del 33% de
catalanoparlants. Loient catala-
noparlant domina a Flaixbac
(48%) davant del 27% de caste-
llanoparlants.
DESPERTADORS
El format del morning show el
programa despertador radiofo-
nic que caracteritza les graelles
de les radios tematiques musi-
cals- també ha evolucionat,
Lhumor és el senyal d’identitat
daquests espais que cada cop
més sencabeixen com a maga-
zins, amb molta actualitat i in-
formacié de serveis. Buscant
lalternativa a aquest format, es
va engegar fa tres anys el despertador ma-
tinal de Flaix FM, Flaix Mati (de 7 a 10 del : H &
TN G e s T Potenciar continguts en catala a Los 40
Veliz i posa el focus principal en la musica, El catala és la llengua | tega. Els oients catalans ~ des de la seu central de
“tot i que hi ha butlletins horaris i cronica d'iis habitual de la ra- no escolten per tant To- | I'empresa a Madrid s'ha
del temps”. El perfil doient és sobretot un dioférmula de les emis- ny Aguilar. Jaume Berg, fet perqué SER Catalu-
“ public molt jove tot i que Veliz destaca sores musicals de la director de les emisso- nya tingui programacio
també “molts pares que porten els nens a Ser. S'escolta des de les | res musicals de la Cade- | propia. Des del setem-
. lescola”. Liis d'un catala del carrer, viu i 10 del mati a les 9 de na SER a Catalunya, as- | bre passat, a més, s'ha
EI dESl]EﬂHd[Il BS | proxim aloient, és, segons assenyala el lo- la nit. | és que l'objectiu | senyala que s’ha poten- | estrenat una nova franja
mﬂﬂﬂliﬂ' Hﬂix cutor, un fif‘ls factors que han contribuit a és potenciar els progra- ciat la “produccié autde- | en catala amb I'objectiu
' la connexi6 amb els oients castellanopar- mes en catala i en des- tona des de Barcelona de convertirse en refe-
FM \d Eam”ﬂ[ ia lants. Quant al paper d'internet i si aplica- connexié per al perfil en llengua catalana i réncia entre el public ju-
cions com les llistes de Spotify han perju- d'oient que té la radio a prescrivim producte mu- venil amb Adolescents
{res anys e dicat lescolta de radio musical, Jordi Veliz Catalunya. Aixi, des de sical en catala”. El direc- | 4.0 (19 a 21 h) de Roger
mrmat Hmh u"a apunta U"‘c_i’d‘ddﬂ a 1er}ir en .con']ple:.la 50" la temporada anterior, tiu destaca que fan Carandell, Ernest Codina
bresaturacié fa que Tusuari busqui alg I'emissora disposa de la “més hores en catala i Alba Fernandez (la Ba-
EI]DSTH sobretot que Ii destrii: “Hi ha tanta oferta que a seva propia versié en que mai, no per complir bi). L'emissora va fitxar
. loient li fa mandra i per aixo posa la ra- catala Del 40 a I'1 (de la normativa siné per els responsables del fe-
musical dio; pensa que ja me la triaran ells” Veliz 17 a 19 h) que es realit- | conviccié”. Beré explica nomen web més seguit
ho rebla dient que encara la radio té la in- za des de Radio Barce- que és possible gracies pels adolescents del
fluéncia a I'hora de popularitzar una can- lona | presenta Adria Or- | al reconeixement que pais.
¢ que després sona a les discoteques.
®acceso 10/ 45
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I Babelia.com, Ia revista cultural de EL PAIS

Babelia.com

llega a la web
de EL PAIS

La revista cultural y suplemento
de referencia en lengua espanola se
pone al alcance de la audiencia global

EL PAIS, Madrid

Babelia, la revista cultural de EL
PAIS y suplemento de referencia
en lengua espafola en todo el
mundo, estrena su dominio en
la Red. El espacio semanal de
EL PAIS para la creacion, que en
papel se distribuye los sibados
con el periédico en un suplemen-
to en paginas interiores, se hace
mas global al ponerse al alcance
de las audiencias de todo el mun-
do a través de Internet.

“Babelia es un referente en el
ambito de la cultura iberoameri-
cana, y el lanzamiento de la nue-
va web es un paso mds en la

Portadas del
suplemento Babelia.

decidida apuesta global de EL
PAIS”, afirma Antonio Cafio, di-
rector de EL PAIS. “Queremos
que sea el punto de encuentro
de la cultura en lengua espaiiola
v portuguesa, una plataforma de
debate con perspectiva interna-
cional y un generador de conte-
nidos de primer nivel”.

Todas las entrevistas, las criti-
cas, los reportajes, las colum-
nas, articulos, ilustraciones y fo-
tografias estardn en un nuevo
dominio: babelia.com, al que se
puede acceder desde cualquier
conexion a Internet o encontrar
en la portada y en la seccién de
Cultura de EL PAIS. El nuevo es-
pacio serd enriquecido con au-
dios o videos de autores comen-
tando sus obras o leyendo frag-
mentos de sus publicaciones;
descargables con los primeros
capitulos de los libros; capitulos
o material inédito de los escrito-
res y artistas elegidos; fotorrela-
tos; y servicios de acceso y com-
pra online. Al frente de Babelia
en esta nueva etapa estd Berna
Gonzilez Harbour.

Babelia ampliara también su

®acceso

actividad en redes sociales a tra-
vés de sus cuentas babeliaelpais,
en Facebook, y @babelia_elpais,
en Twitter. Los lectores podran
compartir y comentar los conte-
nidos y dialogar con sus autores
en la Red. En estos dias, y dentro
de esa apuesta por acoger la par-
ticipacion, los lectores pueden
encontrar una encuesta en la
web para expresar qué le piden
a Babelia.

La incorporacién de todos
los contenidos de Babelia a la
oferta de elpais.com se enmarca
dentro de la vocacion y apuesta
digital del periédico como refe-
rente de noticias, de informa-

Cano: “Queremos
que sea plataforma
de debate con vision
internacional”

La web incorporara
primeros capitulos,
videos de autores y
servicio de compra

cion cultural y de calidad lider
en lengua espafiola.

Los contenidos de Babelia se
ponen asi al aleance de la pobla-
cién hispanohablante en todo el
mundo. El diario EL PAIS estd
en posiciones de liderazgo mun-
dial de la prensa en espafiol con
més de 12 millones de usuarios
tinicos al mes. El 26% acceden a
esta web desde América, espe-
cialmente desde México, Esta-
dos Unidos y Argentina. Desde
ahora pueden hacerlo también a
Babelia.com.
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EN PORTADA

Los grandes reportajes
yentrevistas de Babelia.

MULTIMEDIA

Autores que anticipan fragmentos de sus Gltimas
trabajos en video o audio.

FOTOGALERIAS
Elarte, la fotografia, el cémic o el cine a través de susimagenes.
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DESCARGABLES

Lee las primeras pginas de
los libros que resefiamos.
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COMPRA ONLINE

Puedes adquirir las obras comentadas directamente
desde nuestraweb.

CRiTICAS

Los especialistas examinan las novedades en libros,
discos, teatro o exposiciones,

[Criticaliteraria | ETIQUETAS
srmm— e e e Accede rapidamente atodas
m B~ nuestras criticas literarias, de
misica, arte o teatro.

Los articulos de Antonio
Mufioz Molina, Estrella de
Diego, Juan Cruz, Carlos
Boyero, Manuel Vicent o o
Francisco Calvo Serraller. e

Camiar, contas, contar histia
e

PARTICIPACIGON
Dinos qué le pides a Babelia. Y siguenos en Facebook y Twitter.

BLOGS

Papeles perdidos, Letra pequefia, El rincdn del distraido,
Storyboard, Del tirador a la ciudad...

LAS PORTADAS DEBABELIA
Navega por las portadas actuales e histéricas del suplemento.

ELPAIS
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RETRATS DEL NATURAL

SALVADOR PICAROL

RADIOFONISTA | DISSENYADOR GRAFIC

PERE VIRGILI

QQuan la radio és lliberta

&)
TONI VALL

BARCELONA

e

orta uns dies atabalat,

amb el cap en un altre

lloc. Deu ser unasensacio

ben estranya que es mo-

ri el teu millor amic. Al
Salvador Picarol li va passar la set-
mana passada. El gran dibuixant i
il'lustrador Guillem Cifré vaenfilar
massaaviatladreceradel mésenlla
Feiamil anys que eren amics. M'en-
senya 'original d'un comic que Ci-
frélivaregalar durantelsanysdau-
ratsd’aquellaradiolliure que el Sal-
vador es va inventar el 1981. Radio
Pica, esclar,

Lipreguntol'edatiem diu que és
una mica coqueto. “Tinc I'edat del
David Bowie i I'lggy Pop”, afirma.
Pensaen claumusical finsitot pera
aquestes coses. El que sap de peri-
odisme ho ha apres davant del
microfon i absorbint-ho tot de ma-
neraautodidacta, Jade petitli agra-
dava escoltar els relats de terror i
ciencia-ficcié. La gran capacitat
d’evocacio que té la radio, la creati-
vitat i la imaginacié que permet el
mitja és el que sempre I'ha fascinat.
Peroalallibertatde laradio hivaar-
ribar havent esquivat abans uns
quants obstacles posats per alguns
aquiaixo de serlliures no els acaba-
va de convencer.

®acceso

Dissenyador grafic de formacio,
aviats’especialitza en cartelleria de
motius surrealistes i psicodélics,
també de tematica politica. Com el
poster que dedica a Salvador Allen-
de i que el Tribunal d’'Ordre Public
ordena retirar d’'una exposicié a
Granollers perque és “socialment
perillos”. La sevallarga cabelleraila
vestimenta tipicadels jovesirats de
I'época desperten suspicacies en la
jade per sisuspicag Guardia Civil,
que I'interroga sobre el Moviment
Ibéric d’Alliberament, el MIL. En
aquell moment, Salvador Puig An-
tich ja esta detingut, i els anims de
totes les parts, absolutament incen-
diats. Sén episodis que recorda amb
la distancia escéptica del temps,
fruit d’'una época tensa, important,
amb lesllibertats qliestionades. Fer
bullir’olla com a forma d’expressio
en la rebel-lia inconscient.

Jornades maratonianes

Participar en iniciatives com la ra-
dio reivindicativa La Campana de
Gracialiinjecta experiénciairodat-
ge abans de la que sera I'obra de la
seva vida. Radio Pica (la sigla signi-
fica Promocio Independent Coordi-
nacio Artistica-Alternativa) neix el
marg¢del 1981, amb laideafonamen-
tal de donar oportunitats d’expres-
sar-se a tot aquell que tingui una ini-
ciativa cultural interessant. Els
dubtes i incerteses inicials queden
arrasats per 'entusiasme que els

Aficio

Jade petit
liagradava
escoltar
elsrelats

de terrori
ciéncia-ficcié

Esperit
Radio Pica
va néixer
amblaidea
de donarveu
ainiciatives
culturals

desbordaiperl'exitimmediat de la
idea. En el panorama mediatic ofi-
cial només hi havia dues emissores
televisives i també la mitica Radio
Joventut. El terreny per correriper
experimentar era immens. S'atre-
veixen amb un tipus de musica poc
escoltada a la radio: Joy Division,
Sex Pistols, La Polla Records... Tam-
bé amb solistes com Franco Batti-
ato, la musica electronica i els pri-
mers experiments de Carles Santos.
“Estavem sonats”, recorda el Salva-
dor amb bon humor. Jornades ma-
ratonianes, programes de cinc ho-
res, allaus de trucades, oients entu-
siasmats, risc, innovacié.,. I misica,
molta musica. Perd on son els estu-
dis de Radio Pica? No ho expliquen
per mantenir el misteri, potenciar
laimaginaciéievitarvisites indesit-
jables dels busca-raons professio-
nals com la Guardia Civil d’aquells
anys. Si algi els ho pregunta expli-
quen que emeten des d’un vaixell
ancorat prop de la costa: “Hi havia
gent que s’ho creia!”

Aviat, alguns maldecaps. E11985
comencen a notar que els busquen
les pessigolles. La Generalitatels in-
forma que fan interferéncies a I’ae-
roport, cosa que Picarol atribueix a
certes suspicacies perque Radio Pi-
cafa competéncia a les noves emis-
sores publiques creades fa molt poc.
Pero el verdader daltabaix arriba el
1987, quan una furgoneta de la uni-
tat d’Apostes i Jocs de la policia es

persona a casa seva per clausurar
I’emissora i requisar el material. El
motiu? No tenen llicéncia. El cas té
moltarepercussidisuport popular.
Com aprotesta, el Salvador es passa
un any assegut a la placa Sant Jau-
me. Finalment Radio Pica rep el
desgreuge publicila Generalitatad-
met que la seva actuacio no va ser
del tot afortunada.

Entusiasme totiels entrebancs
E11991 tornaal dial. T des de llavors
fins ara. Amb noves féormules, adap-
tant-se als nous temps, obrint-se a
programacio d’emissores interna-
cionals, també el repte d’internet...
Trampejant la crisi, en fi. Pero els
problemes nos’acaben. El Salvador
té embargat el pisi el compte cor-
rentiestapendentdejudiciunade-
nuncia del ministeri d'Induastria
per suposades interferéencies a la
SER. Pero fa bona cara i desborda
entusiasme. Reivindica que es re-
gulin millor les radios lliures per-
queé fer laviu-viuijugara certa ale-
galitat té certa gracia, pero acaba
esgotant una mica. “Esclar que si
ensregulen molt potserencaraens
fotran més”, explica.

L’abocador cosmic, L'hora del
blues, Punk not dead, Borinot bori-
not, Maximum clatellot i Viva la
muerte som alguns dels programes
que emet avui per internet Radio
Pica. La llibertat, més que exercir-
la, 'INVENTA. m—
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>AT&T COMPRA DIRECTV

Los grandes movimientos corporativos no son exclusivos de
Espafia. ESta misma semana, la operadora de telefonia
estadounidense AT&T ha comprado la plataforma de
televisién de pago Direct Tv. Ha prometido pagar
49,000 millones de euros. £l precio pactado representa
un valor ajustado 7,7 VeCes SUPErior al resultado bruto de
explotacién (Ebitda) estimado de DirecTV para 2014.

>EL REGULADOR

José Maria Marin-Quemada: «5i |2
compra de Canal+ se canaliza
por Bruselas, se vera sise
autoriza con o sin condicioness:,
dice el presidente de la CNMC

>SIN AMERICA MOVIL

Para facilitar el visto
bueno a la operacién por parte
de las autoridades de Competencia
de EEUU, AT&T ha anunciado
que desinvertira en sus
intereses en la operadora de
telefonia América Movil.

> EL CASO DE EEUU

GUERRA DIARIA EN UN SECTOR DE ORO

Las cadenas ingresaron 70.000 millones en 2012 sélo en suscripciones de cable, pero el
auge de los nuevos soportes digitales las obliga a reinventarse dia a dia. Por Pablo Pardo

Un 220%. Eso es lo que subio la coti-
zacion de Netflix en 2013. Netflix es
la quintaesencia de lo que en EEUU
se llama empresas disruptivas, o sea,
que rompen con los modos y mane-
ras habituales de hacer negocios en
un determinado sector Y en la indus-
tria de la television, las empresas dis-
ruptivas son las que estan marcando
la pauta. Una pauta acaso excesiva,
puesto que Neflix cotiza a un PER de
mas de 100.

Netflix empez6 alquilando videos
por correo, paso al streaming a tra-
vés de internet y ahora esta ya pro-
duciendo sus propios programas de
television. Uno de ellos, el documen-
tal The Square, fue nominado al Os-
car. Aunque su produccién mas fa-
mosa es la serie House of Cards, pro-
tagonizada por Kevin Spacey, que en
2013 se convirtié en el primer pro-
grama de televisién concebido y dis-
tribuido exclusivamente a través de
internet en ganar un Emmy, los Os-
car de la pequena pantalla.

El éxito de Netflix (presente en 44
paises y con 48 millones de suscrip-
tores, de los que el 70% estan en
EEUU), revela como internet esta
irrumpiendo en EEUU. Cada vez
menos gente ve television en la tele-
vision. En vez de eso, los estadouni-
denses ven sus shows favoritos en el
iPad, la Xbox o el ordenador. Los ven
cuando quieren y donde quieren. Si
les apetece, se tragan toda una tem-
porada en un fin de semana. De he-
cho, hay una expresion -binge
wathcing, que viene a signifcar como
atracén de mirar- para referirse a
esa préctica. Si quieren ver noticias,
se van a Youtube —que es de Goo-

ta, en la mayor empresa de medios
de comunicacion del mundo, lanzé
en 2013 su propia alternativa, llama-
da X1, con una inferface muy pareci-
da a la de Netflix, para sus 20 millo-
nes de suscriptores de internet y/o te-
levision por cable, que serdn 30
millones si las autoridades de defen-
sa de la competencia aprueban su
compra de Time Warner Cable.

Yahoo va a empezar la produccién
de series de televisién con presu-
puestos de entre medio millén y
700.000 euros por programa. Ama-
zon tiene su propio servicio de strea-
ming, con mas de 10 millones de
abonados. Chromecast, un pequeno
aparato de siete centimetros de largo
fabricado por Google y que permite
descargar programas a través de in-
ternet y verlos en una pantalla de al-
ta definicion, fue en 2013 el produc-
to mas vendido en Amazon.

Eso se suma al llamado cord
cutting, que amenaza a la supervi-
vencia de las cadenas de television
tradicionales. La clave del cord
cutting (que significa corte del cable)
es que en EEUU es virtualmente im-
posible ver television sin pagar. Asi
pues, los consumidores solo tienen
dos opciones: o suscribirse a un ser-
vicio de cable, o a uno de satélite. Pe-
ro, a medida que los servicios de
streaming se han ido extendiendo, la
gente ha empezado a cortar el cable.
Y también a desconectar la antena
del satélite.

Es una decision comprensible,
porque las empresas de cable llevan
décadas explotando a los consumi-
dores. En primer lugar, se reparten
las zonas, con lo que la posibilidad

de competencia es
muy reducida. En se-

s gund_n lugar, ofrecen

CON 48 MILLONES DE

SUSCRIPTORES, NETFLIX SE
DISPARO UN 220% EN 2013

gle-, 0 a las paginas web de los gran-
des diarios, o de las televisiones de
toda la vida.

Asi es como el modelo tradicional
de television de EEUU esta saltando
por los aires. Comcast, que se ha
convertido, sin que nadie se dé cuen-
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paquetes gigantescos
a precios innecesarios.
Asi es como en EEUU
cualquiera tiene 200
canales de television,
de los que solove 8 6
10 porque el resto es-
tan dedicados al golf,
la pesca submarina o la repeticion de
peliculas hasta la extenuacion.

Las cifras son contradictorias, pe-
ro hay consenso en que en 2013 se
registro, por primera vez desde la dé-
cada de los 50, un descenso en el nii-
mero total de suscriptores tanto a ca-

MAGNATES DE LA TELEVISION AMERICANA

P> CHET KANOJIA / Aereo

Aereo, gue es la empresa que dirige
Chaintanya Kanojia, tiene su futuro pendiente
de una decision del Tribunal Supremo de
Estados Unidos que probablemente le obligard
a cerrar o, al menos, a hacer grandes
cancesiones a las televisiones. Si no es asi, la
televisién en EEUU, tal y como se la conoce
ahora, nunca volverd a ser igual.

P> RANDALL STEPHENSON / AT&T

La compra de DirectTV por AT&T no sélo
permitird a la mayor telefénica del mundo,
gue dirige Randall Stephenson, convertirse
en un gigante de |a televisién. También va a
hacer que esta cadena de television por
satélite entre en el mercado del video online
on demand, un mercado que estd viviendo
un auténtico boom.

P REED HASTINGS / Netflix

Primero, Netflix matd al videoclub con su alquiler
de videos por correspondencia. Después vino el
streaming de videos. Y, a continuacion, los
contenidos originales, con éxitos como la serie
House of Cards y el documental The Square,
nominado al Oscar. Amazon, Hulu (una joint-
venture de varias grandes televisiones) y, ahora,
Yahoo estdn tratando de imitarla.

P LARRY PAGE / Google

Google posee Youtube, que, aunque no
produce contenidos propios al uso, es en
realidad la television mas vista del mundo.
Ademads, la companfia esta construyendo una
red de fibra dptica, en mas de 30 ciudades de
Estados Unidos. Por ahora, sin embargo, los
planes de la empresa que dirige Larry page
no son claros.

P> BRYAN ROBERTS / Comcast
Discretamente, la familia Roberts, de
Philadelphia, ha conseguido erigir la que

es ya hoy la mayor empresa de medios de
comunicacién y entretenimiento del mundo.
Sisu fusién con Time Warner Cable es
finalmente aprobada por las autoridades
de |la competencia, su control de este sector
puede ser enorme.

ble —television e internet- como a te-
levision por satélite. Los beneficia-
rios fueron los proveedores de ban-
da ancha. Estas empresas -como
Comcast, AT&T o Verizon y, en el fu-
turo, Google- cuentan ademas con el
apoyo de las autoridades.

La Comision Federal de Comuni-
caciones, que es el organismo que
regula todo el sector, esta a punto de
tumbar el concepto de la neutralidad
en la red, en virtud del cual las em-
presas de telecomunicaciones tienen
que dar el mismo tratamiento a to-

dos los proveedores de contenidos.
Si, como parece probable, a finales
de este ano ese concepto se deja de
aplicar, los reguladores habran pro-
pinado un duro golpe a las nuevas
empresas distribuidoras de conteni-
dos —-como Netflix 0 Amazon- por-
que éstas no tienen sus redes de fi-
bra optica.

En ese caso, las vencedoras serfan
las telefonicas. Y es que la regulacion
favorece a los grandes jugadores
frente a las empresas disruptoras. E1
Tribunal Supremo tiene que decidir
en el caso de Aereo, una empresa
nacida bajo los auspicios del santo
patrén del entretenimiento estadou-
nidense, -Barry Diller- que distribu-
ye a través contenidos de television
a sus suscriptores, Para las televisio-
nes, Aereo es, simplemente, una for-
ma elegante de piratear contenidos.
Para los consumidores, la mejor via
para escapar de las exorbitantes ta-
rifas de cable y satélite sin tener que
hacer cord cutting. A juzgar por la
actitud de los jueces del Supremo en
la vista oral del caso, hace justo un
mes, la Justicia se va a alinear con
las televisiones.

Todo esto ha dinamitado un mer-
cado que vive una edad de oro. En
2012, las televisiones estadouniden-
ses ingresaron 46.000 millones de
euros en publicidad, segtin la consul-
tora Magna Global. Los suscriptores
pagaron 70.000 millones de euros
por tener cable, y los distribuidores,
otros 31.500 millones a los producto-
res de contenidos, como ABC, Dis-
ney, Viacom o CBS, de acuerdo a las
dotas de SNL Kagan. En total, toda
la industria de la television movio
117.000 millones de euros en 2012,
segun estimaciones de la revista fi-
nanciera Barron’s. Las nuevas tecno-
logias apenas suponen una fraccién
de esa cantidad. Pero es una fraccion
que esta creciendo, Y que amenaza a
los jugadores que ya estédn instalados
en el mercado.

En ese contexto, cabe otra op-
cion: diversificarse al maximo. O
sea: ante la incertidumbre acerca de
por dénde iré el futuro, estar pre-
sente en cada nicho. Eso es lo que
parece estar tratando de hacer la
mayor telefénica de Estados Uni-
dos, AT&T. Si su compra, por
49.000 millones de euros, de Di-
rectTV -la mayor empresa de televi-
sion por satélite de EEUU- sale ade-
lante, AT&T tendra 116 millones de
suscriptores a su red telefénica,
seismillones a la de video, 16 millo-
nes a la de banda ancha y, gracias a
DirectTV, 20 millones a television
por satélite. Frente a la disrupcién
de Netflix, AT&T ha optado por tra-
tar de cubrir todos los frentes en
una guerra en la que aparecen nue-
vos campos de batalla cada dia.
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Escribe, contrasta, publica

El master de la Escuela de Periodismo UAM-EL PAIS forma a profesionales de
calidad desde hace mas de 28 anos. Tres alumnos cuentan como fue su paso por alli

MARIA COMES FAYOS

En la Escuela de Periodismo
UAM-El Pais no hay aulas, hay
pequenas redacciones. Es lo pri-
mero que se aprende al llegar a
este master de periodismo multi-
media, que lleva mas de 28 afios
ensefando el oficio. Aqui, los
alumnos no solo aprenden a es-
cribir, también a buscar y a dis-
tinguir las buenas historias, a ha-
cer radio, a editar, a maquetar, a
disenar, a grabar videos y a conse-
guir la mejor foto para un repor-
taje. En el camino se llevan tam-
bién un bagaje sobre como lide-
rar y ser resolutivos ante los pro-
blemas que se presentan cada
dia en esta profesion.

Mas de mil alumnos han pa-
sado ya por el quinto piso de Mi-
guel Yuste, 40, sede de EL PAIS,
en Madrid. Muchos de ellos se
han convertido en profesionales
de prestigio. El reportero Jon
Sistiaga (mdster de 1992), la co-
rresponsal en Jerusalén duran-
te cuatro afios Ana Carbajosa
(2001), el exdirector de EL PAIS
Javier Moreno (1992) o una de
las actuales subdirectoras del
periodico, Eva Saiz (2010), son
algunos ejemplos. Todos apren-
dieron de la mano de profesiona-
les en activo y periodistas con
décadas de experiencia a hacer
buen periodismo en cualquier
soporte.

Los pilares basicos de este
master se mantienen intactos
desde 1986: periodismo de cali-
dad, riguroso y honesto. Con las
nuevas tecnologias, la ensefian-
za ha dado un importante giro
hacia el periodismo digital, in-
cluyendo nuevas materias como
video, redes sociales y cobertu-
ras en directo a través de la web.
Ademas, desde 2013 se ampli6 el
periodo de formacion a dos
afnos, uno de estancia en la es-
cuela y otro de pricticas remu-
neradas en cualquiera de los me-
dios del grupo PRISA. Ese mis-
mo afio se abrié por primera vez
la posibilidad de realizar las
practicas en el extranjero.

Desde 2014, ademis, se im-
parten talleres de periodismo es-
pecializado los fines de semana,
orientados a todas las personas
interesadas en esta profesion.
Ya se han celebrado varios de
fotoperiodismo, entrevista, pe-
riodismo deportivo, de tenden-
cias o de moda. =

» Inscripcién: julio.
Pruebas: septiembre. Precio:
13.300 euros.

» Curso: de octubre a junio.
Précticas: de julio a julio.

» Becas: siete, dos por el
importe total de la matricula
y cinco por la mitad.

» Tipo de titulo: propio de
la Universidad Auténoma

de Madrid.
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MARIA ALEJANDRA TORRES REYES

La hornada actual

Para Maria Alejandra Torres
(Guayaquil, 1982), EL PAIS siem-
pre fue una referencia periodisti-
ca. No importaba que ella vivie-
ra en Ecuador y que el periddico

fuera espafiol. Siempre lo leia en
Internet con el interés con el que
se devora una novela. Esta ecua-
toriana de 31 afios cuenta con
mis de 10 afios de experiencia a

IGNACIO FARIZA SOMOLINOS

Una beca desde Bruselas

Ignacio Fariza (Madrid, 1988)
termind el master en diciembre
de 2013. En seguida le ofrecie-
ron hacer las practicas en Bru-
selas, De este modo se convirtio
en el primer alumno que conse-
guia la beca de formacién en
una delegacion extrajera en la
historia de la Escuela de Perio-
dismo UAM-EL PAIS.

Alli hace “un poco de todo”,
siempre tutelado por el jefe de
la delegacién. Escribe, funda-
mentalmente, sobre economia
y politica comunitaria, y trata
de buscar historias que vayan

PABLO FERRI TORTOLA

“mas alla de la informacion del
dia”, como le ensefiaron en la
escuela. “He aprendido a filtrar
las noticias y a ir mas alla de lo
que la Unién Europea quiere
vender a los medios”, explica
por teléfono desde la oficina de
EL PAIS en Bruselas.

Fariza estudié Econémicas y
Periodismo en la Universidad
Carlos 11 de Madrid. sin saber
muy bien qué oficio le gustaba
mis. “En un principio preferia
la gestion de medios”, recuerda.
Por eso se dedico a hacer todas
las practicas posibles durante la

sus espaldas. Comenzé a traba-
jar como periodista en su pais a
los 21 afios en el periddico El Uni-
verso y en la cadena Radio City.
A partir de 2007 se incorporé a

Premiado con el Ortega y Gasset

Pablo Ferri (Valencia, 1985) lo
dejé todo, cogid un avién y se
planté en México. Llevaba dos
afos trabajando en la delega-
cion de EL PAIS en la Comuni-
dad Valenciana y, a pesar de que
el trabajo le gustaba, el cuerpo
le pedia algo més. Aventura, nue-
vos destinos, nuevas historias.
Otra manera de hacer periodis-
mo. Tres afios después, esa deci-
sion le ha valido el premio Orte-
ga y Gasset de este afio por una
serie de reportajes publicados
en el periédico mexicano El Uni-
versal englobados bajo el titulo

Narcotrdfico en el corredor cen-
troamericano. Este mismo traba-
jo llego a la ronda final del Pre-
mio Gabriel Garcia Marquez en
la categoria de cobertura noti-
ciosa, otorgado por la Funda-
cion Gabriel Garcia Marquez pa-
ra el Nuevo Periodismo Ibero-
americano (FNPI).

Todo empezé con un coche
de segunda mano que compra-
ron tres exmdsteres. Uno era Fe-
rri; los otros dos, sus compane-
ros de promocién Alejandra
Sanchez Inzunza y José Luis
Pardo. Juntos crearon Dromo-

la seccion Domingo, donde escri-
bia reportajes de investigacion.

En el afio 2008 curso el taller
de la Fundacion de Nuevo Perio-
dismo Iberoamericano-Gabriel
Garcia Méarquez JCdmo se escri-
be un periddico? Lo impartia Mi-
guel Angel Bastenier, profesor
de Periodismo Internacional y
Redaccion en la Escuela de Pe-
riodismo de UAM-EL PAIS. Fue
entonces cuando conocio de pri-
mera mano més detalles de este
mister y cuando decidio que te-
nia que venir a Espafia.

Se presento varias veces a la
beca de la Fundacién Carolina,
a la que se postulan més de
3.000 personas de mas de 10
paises de Latinoamérica. Final-
mente, en 2013, logré hacerse
con una de las codiciadas pla-
zas de la Fundacioén y entro a
formar parte de la 28! promo-
cién del master. “Se lo reco-
miendo a todos. Es muy précti-
co. Para mi, el mejor posgrado
en espanol que existe en la ac-
tualidad”, asegura en las insta-
laciones de la escuela antes de
volver a clase. “Este master me
ha demostrado lo que me gusta
estar en el terreno contando his-
torias. Soy una espectadora pri-
vilegiada y querria seguir sién-
dolo en el futuro”, sentencia. m

carrera: en Deloitte, en el Banco
Santander y en la seccién de
Economia del diario Abc. En
2010 fue seleccionado en el pro-
grama Consejero delegado por
un dia, organizado por la consul-
tora de recursos humanos Ray
Human Capital, convirtiéndose
durante una jornada laboral en
la sombra de Kamal Bherwani,
entonces responsable digital de
PRISA. Esta experiencia, recono-
ce, inclind la balanza a favor del
periodismo.

“En el master me han ense-
fiado a buscar, a olisquear y a
encontrar historias que me pre-
paran para la vida real, la que
viene después. Y me ha ayudado
a aceptar la incertidumbre, y
gracias a eso he aprendido a vi-
vir el dia a dia”, concluye. »

manos, su pequefio proyecto
que en tres anos ha conseguido
hacerse un hueco en el mundo
del periodismo. Ese coche se
convirtio en su sala de redac-
cién. Desde entonces no han pa-
rado de contar historias.

Ferri estudié Periodismo en
Valencia. Una vez terminada la
universidad, se presenté al mas-
ter y entro a formar parte de la
23° promocién de la Escuela de
Periodismo UAM-EL PAIS. “Fue
entonces cuando fui consciente
de lo que se necesitaba para tra-
bajar en un periddico: los vecto-
res de interés, el criterio, como
contarlo”, recuerda, y anade
que en su opinién es igual de
positivo hacer el mdster como
saber salir a la vida laboral inde-
pendiente. m
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referencia, junto a Mediaset, que tiene otro 22%. Canal+ obtuvo en
2013 un beneficio bruto de explotacisn (Ebitda) de 28 millones.
La oferta de Telefonica y su consiguiente valoracion del 100% de la
plataforma de Prisa supone multiplicar por 46 esa cifra.

aseguradoque ONOvaaser %
«la columna vertebral» de su
«futura estrategia en Espafias,
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>TELEFONICA, TRAS CANAL+ >EL SECTOR l" >VODAFONE Y ONO
A principios de este mes, Telefénica puso sobre la mesa una oferta Vittorio Colao. £l consejero 2 3 | Laoferta de Telefénica sobre Canal+
de 725 millones a Prisa para hacerse con el control del 56% de p . §, | vino precedida de otra gran
Canal+, del que ya posee un 22%, siendo su accionista de dE]EgadO de Vodafone ha operacion corporativa en el

sector, la adquisicién del operador de
cable Ono por Vodafone,
ascendio a 7.200 millones de
euros, 10,3 veces el Ebitda.

DE "TELECOS’ A 'VIDEOCOMPANIES

Dos ofertas millonarias en menos de un mes, la de Telefonica por Canal+ en Espaiay de AT&T por Direct TV
en EEUU, certifican el profundo cambio de modelo que transformara el sector. Por César Urrutia y Radl Pifia

Nunca renunciara al viejo servicio de
voz en su identidad pero si hay algo
que Telefénica subraya en las tlti-
mas semanas a cualquiera que se in-
terese por su estrategia es su evolu-
cion hacia una videocompany. La
oferta a Prisa para hacerse con el
56% de Canal+ por 725 millones ha
sumado al grupo presidido por Cé-
sar Alierta a una nueva carrera de gi-
gantes de las telecomunicaciones, La
meta es garantizarse un espacio su-
ficiente en el futuro de la television
de pago, un negocio que en Espana
no es precisamente boyante pero
que si es la tiltima gran apuesta de
las operadoras en Europa y EEUU.
Telefénica hizo su oferta a co-
mienzos de mes. Respondia asiala
compra de Ono por Vodafone, que
puso 7.200 millones sobre la mesa en
marzo y espera la aprobacion de los
reguladores. Con su cheque, la ope-
radora britanica suprimié de un plu-
mazo a uno de sus competidores en
movil mas molestos en Espana y se
ha hecho con una infraestructura pa-
ra vender internet a alta velocidad
que alcanza siete millones de hoga-
res, un paso que ya dio en Alemania
al comprar Kabel Deutschalnd.
Otras empresas como la norte-
americana Liberty Global también se
han lanzado a la consolidacién en
Europa, comprando Virgin Media en
Reino Unido y Ziggo en Holanda.
Rupert Murdoch también ha reforza-
do sus posiciones en Europa y al otro
lado del Atlantico esta semana ha si-
do AT&T y su oferta de 49.000 millo-
nes de euros por Direct TV en EEUU

penetracion de estos servicios en Eu-
ropa. Aun mas, desde 2011 la televi-
sién para abonados ha perdido
600.000 clientes en Espana. ¢Falta de
interés por el producto o consecuen-
cia de la situacion econémica? No
estd claro. Pero teniendo en cuenta
esta evolucion y las necesidades fi-
nancieras del vendedor, Prisa, la
oferta de Telefénica por 725 millones
es mas que generosa. Salvo que ten-
ga un sentido estratégico vital como
es defender su base de clientes de los
competidores en el mercado de la te-
lefonia movil y, simultdneamente, en
el mundo virtual.

Con Canal+, el operador presidi-
do por César Alierta aspira a com-
prar el mayor niimero de abonados
a una television de pago en Espana y
concentrar en una sola plataforma
bajo su control la gran mayoria de
los derechos de emision de eventos
deportivos: fitbol, tenis, Férmula 1,
Mundial de Motociclismo... Como
punto de partida, los abonados de
Canal+ serian candidatos a sumarse
alos 3,2 millones de clientes que ya
tienen Fusion, el producto con el que
obtienen descuentos por contratar su
teléfono fijo, su mévil y su servicio de
internet a través de fibra optica has-
ta el hogar sélo con Telefonica.

Fusion es obra Luis Miguel Gilpé-
rez, a quien Alierta encargé poner
freno a la sangria de clientes que el
operador sufria en telefonia movil,
mas de un millén anual a manos de
Orange, Yoigo, Ono, Jazztel y Pe-
pephone. Gilpérez sabia que sus
competidores le denunciarian ante
los reguladores, pero
aprovechd las econo-

N, o eiein dg l.as
LAS SERIES Y PELICULAS NO e e e o

ESCAPAN DE LA PIRATERIA.
EL NEGOCIO ES EL DEPORTE

la que ha despejado cualquier duda
del voraz interés del sector por la te-
le de pago. Sélo las grandes telecos
son capaces de lanzarse a este tipo
de carreras millonarias de consolida-
cion: sea por las operadoras maéviles,
por portales en internet hace 15 afos
o redes sociales hace cinco.

Esta vez sin embargo, no se trata
de un nuevo negocio que crece como
una burbuja, Lo cierto es que Espa-
fa es, con Italia, el pais con menor
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servicios con fuertes
descuentos.

Con independencia
de las denuncias, todos
aquellos que han podido
replicar el modelo de Te-
lefénica lo han hecho empaquetan-
do sus servicios. Y la television es la
guinda, el servicio que completa el
péquer que con mévil, fijo e internet,
define lo que el sector denomina
quadruple play. «La television sobre
IP o por internet es el futuro de la te-
levision, con contenidos Premium o
basicos. Esta claro que en su version
de pago crecerd gracias a que se ven-
derd junto al servicio de teléfono mé-
vil, el fijo e internet», explica Isaac

> LAS TELEVISIONES DE PAGO EN ESPANA
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= CRECIMIENTO DE LA TELEVISION DE PAGO EN 2012-2013

En porcentaje En n° de abonados

R. Unido 73 711.000
Holanda 37 453.000
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Portugal g 87.280
Francia 8 1.104.680
Espafia -19 -157.300
Italia =55 -155.000
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Hernéndez, el responsable de esta
area en Vodafone,

En el operador tienen claro que
deben hacer una apuesta decidida
por la television de pago. Igual que
Google o Facebook les han tomado
la delantera naciendo en un garaje,
nuevas empresas dedicadas a la
oferta de video en internet como
Netflix pueden hacer lo propio.
«Ahora mismo hay entre cinco y 10
companias que ofrecen television de
pago por internet que estaran aqui a
medio plazow, asegura Hernandez.

Si Gilpérez logra hacer de Telefo-
nica el lider en la oferta exclusiva de
contenidos televisivos de pago a tra-
vés de su propia red de fibra, alcan-
zaria el objetivo perseguido por la
empresa desde que en 1999 registra-
ra la marca Imagenio, la lanzara en
2003 y seis anos después, en 2009,
invirtiera en Canal+ 470 millones
por la compra de un 22% del accio-
nariado mas la amortizacion de su
ya entonces abultada deuda.

El directivo debera esperar atin
meses para conocer en qué condicio-
nes le permiten Bruselas o la CNMC
espaiola quedarse con Canal+. Pe-
ro cuenta con la oposicion abierta de
sus rivales, encabezados por el italia-
no Vittorio Colao.

El consejero delegado de Vodafo-
ne es aliado de Alierta en la pugna
contra un enemigo comtn como
Google o cualquier empresa que des-
de la red se nutra de la base de clien-
tes soportados por sus infraestructu-
ras. Pero en lo que respecta a Espa-
na, advirti6 esta semana a analistas
y gestores de fondos de todo el mun-
do que Telefonica roza de nuevo el
monopolio en Espana y que los regu-
ladores -a quienes exige audiencia-
deberan forzar a Gilpérez a abrir la
mano con los derechos de eventos
deportivos que acumula.

Orange, filial de France Telecom,
opina como Colao. Su apuesta por la
television de pago en Espaiia le hace
contar ya con 86.000 clientes y se ha
mostrado incluso mas agresiva que
Vodafone a la hora de prevenir a los
reguladores de posibles abusos de
Telefénica a través de denuncias.

Aunque, segtin Hernandez, en la
television de pago «hay vida més alla
del fiitbol», Orange, como Vodafone
y cualquier aspirante a competir con
Telef6nica sabe que la clave para que
este negocio aumente su penetracion
y consiga mas abonados en Espafia

SIGUE EN PAGINA 3
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>EN MANOS DE COMPETENCIA

La aceptacion de la oferta de Telefdnica por parte de Prisa hizo
saltar las alarmas en el sector. Vodafone no tardé ni un dia
en mostrarse radicalmente en contra de dicha operacién. Orange
también manifesté su preocupacién. Los reguladores son ahora
quienes tienen la palabra. Aungue en realidad es un asunto de
competencia comunitaria, la CNMC ha mostrado su
disposcion e interés en participar en el asunto.

>L0S MOVIMIENTOS

José Maria Alvarez Pallete.

«l.a compra de Canal+ no
perdudica a la competencia»,
asegura el consejero
delegado de Telefonica

> ;DESINVERSION?

La respuesta de los reguladares
todavia se hara esperar unos
meses. Los competidores de
Telefénica aseguran que, de
autorizarse, ésta controlaria el
80% del sector, por lo que podria
ser obligada a desinvertir.

VIENE DE PAGINA 2

es el deporte. La tesis en el mercado
televisivo es clara y rotunda: la gen-
te s6lo esta dispuesta a pagar por el
deporte, sefalado como el motor pa-
raaumentar la cartera de clientes.

«Es el atractivo y el enganche mas
importante», reconoce Luis Fuentes,
director de Eurosport Espana. «Es el
tnico contenido que consigue reunir
ala gente en torno a la television pa-
ra seguirlo. Es el poder del directo,
de o lo veo o me lo pierdo». Las se-
ries o las peliculas también son un
atractivo, pero son presa de la pirate-
ria o del consumo en diferido. El de-
porte escapa a estos obstéculos.

Directivos de televisi6n consulta-
dos por este diario estan de acuerdo:
lo 16gico es que los grandes eventos
deportivos estén en la tele de pago
en los proximos anos, «tal y como
sucede en el resto de Europa».

«En todo el mundo el deporte esta
en el pago. Espana es la excepcion.
Aqui vivimos una situacién atipica.
Lo que no es normal es que el depor-
te esté en abierto», explicaba Luis
Velo, director general de Contenidos
de TV de Telefénica, durante la pre-
sentacion de la cobertura de su pla-
taforma de la Formula 1. «El depor-
te de grandes acontecimientos termi-
nard siendo de pago en Espana», ha
repetido en alguna ocasion Jests Al-
varez, director de deportes de TVE.

Los analistas senalan la amplia
oferta en Espana de la televisién en
abierto y el masculo de Mediaset y
Atresmedia como factores que han
convertido en cotidiano el ver sin pa-
gar el futbol, los coches, el tenis, las
motos... «Hay una tendencia a que
los derechos deportives en abierto
vayan pasando al pago. En Espana
Vamos con retraso porque siempre
ha habido una preocupacion del le-
gislador porque haya deporte en
abierto», comenta Fuentes.

Se refiere a la Ley 21/1997, de 3 de
julio, reguladora de las Emisiones y
Retransmisiones de Competiciones
y Acontecimientos Deportivos, cono-
cida como la ley Cascos. Esta norma-
tiva detalla que «los derechos de re-
transmision de determinados acon-
tecimientos deportivos que revisten
interés general deben concederse a
las cadenas que transmiten sin codi-
ficar para que dichos acontecimien-
tos sean accesibles al conjunto de la
poblacién».

La Ley 7/2010, de 31 de marzo,
General de la Comunicacion Audio-
visual, preservé esta obligacion, dan-
do continuidad a la emision en abier-
to de muchas de las citas deportivas
mas importantes. Su articulo 20 re-
coge «la potestad para excluir la emi-
sion codificada de acontecimientos
de interés general para la sociedad».
Y entre esos eventos, se citan: los

®acceso

> DERECHOS AUDIOVISUALES DE LOS EVENTOS DEPORTIVOS

= SOBRE EL FOTBOL

ﬁb MUNDIAL LIGA BBVA
9 DF BRASIL
7N
LicABBVA
) (LeaDBVA

Canales de pago

Los 64 partidos, a través
de GolMundial (Mediapra).

Toda la competicidn en
Canal+ 1, Canal+ Liga y GolT.

En abierto

Mediaset Espafia dara 25
partidos, incluidos los de
Espafia, la semifinal v la final

Cuatro ofrece un partido a la
semana, donde no participan
equipos que juegan en Europa.

m OTROS DEPORTES
FORMULA 1 MOTO GP

, g r .
olegy
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Canales de pago

En 2016y 2017, sdlo
a traveés de Movistar TV,

Movistar TV emite 10 pruebas
este afio y 11 en 2015.

En abierto

Telecinco ofrece nueve
pruebas esta temporada
y ocho en la préxima.

Antena 3 emite esta
temporada y la proxima.

CHAMPIONS

La préxima temporada, todos
los partidos en Canal+.

TVE y TV3 emitirdn
un partido,

Si un espafiol llega a la
semifinal, 1 ley Cascos’
obliga a darlo en abierto.

CHAMPIONS
LEAGUE

-
b S
ifj

LEAGUE,

LS

MUNDIAL DE
ESPARIA
DE BALONCESTO

ROLAND [
GARROS

En exclusiva en Eurosport,
disponible en Movistar TV,

Ofrecido por los canales
de Mediaset Espafia.

FUENTE: Elaboracidn propia.

FOTOGRAFIA: AG.

Alberto Hernandez / EL MUNDO

CONDENADOS A ENTENDERSE

POR JAVIER MONTALVO

En junio de 2013, Randall L. Stephenson, presidente
ejecutivo de AT&T, viajé a Bruselas para conocer la opi-
nién de la vicepresidenta de la Comision Europea, Ne-
elie Kroes, sobre la participacion de su compania en el
baile de fusiones que ya se adivinaba en Europa. Des-
de entonces, Kroes no ha vuelto a tener noticias de los
planes de Stephenson. Tras meses de negociaciones,
AT&T cerrd la pasada semana la compra de DirecTV,
la segunda plataforma de television de pago de EEUU.

En un radical giro estratégico, el grupo invirtio los
50.000 millones de délares que guardaba para comprar
telecos en Europa en alinearse con la nueva macroten-
dencia del sector. En la era digital, la industria de tele-
comunicaciones y la audiovisual estan condenadas a
entenderse. Las operadoras invierten miles de millones
en desplegar fibra dptica, una infraestructura que mul-
tiplica la velocidad de acceso a internet, pero que nece-
sita contenidos de calidad para poder cobrar a los clien-
tes por ver programas en alta definicion mejor que en
las cadenas de television, o descargarse peliculas des-
de internet, como con el ADSL, en menos de lo que du-
ra un corte publicitario de Telecinco o de Antena 3.

Las plataformas, que compran los mejores derechos
de cine y deporte para ofrecerlos a sus clientes, necesi-
tan a las operadoras para distribuirlos eficientemente
en internet y rentabilizarlos, ante la creciente amenaza
de empresas como Netflix, Amazon o Apple TV, que lle-
van su oferta a millones de suscriptores sin necesidad
de operar redes, producir contenidos o contar con flo-
tas de satélites. De hecho, usan las redes de las opera-
doras igual que cualquier cliente para distribuir los con-
tenidos, sin coste extra, y compran los derechos para
su emision en internet, a precios inferiores a los que lo-
gran las plataformas, limitadas por su dimension local.

Mientras, Rupert Murdoch planea crear una
gran plataforma de television de pago en Europa
con la integracion de la britanica BSkyB y sus par-
ticipadas Sky Deutschland y Sky Italia. La fiebre
de consolidacion de telecos y televisiones, que se
inicié en EEUU en febrero con el ataque sorpresa
de Comcast sobre Time Warner, se propaga por
Europa con rapidez y el magnate australiano de
los medios, al que nunca conviene perder la pista,
ya toma posiciones.

juegos olimpicos de invierno y de ve-
rano; los partidos oficiales de la se-
leccién espanola absoluta de fitbol y
de baloncesto; las semifinales y la fi-
nal de la Eurocopa de futbol y del
Mundial de fatbol; la final de la
Champions League de ftitbol y de la
Copa del Rey de fiitbol; un partido
por jornada de la Liga Profesional de
Futbol de la Primera Divisién; Gran-
des Premios de automovilismo y mo-

tociclismo que se celebren en Espa-
na; el Campeonato del Mundo de ci-
clismo; la participacion espanola en
la Copa Davis de tenis; o la participa-
cion de tenistas espanoles en las se-
mifinales y la final de Roland Garros.

Debido a esta ley, por ejemplo, Eu-
rosport, que tiene en exclusiva los
derechos de Roland Garros y que s6-
lo se podra ver a través de Movistar
TV, R, Telecable y Euskaltel -el canal

ya no esta en Canal+ ni en Ono- se
veré obligada a compartir la emision
con una cadena en abierto en caso
de que un tenista espanol alcance las
semifinales y la final.

Fuentes del mercado senalan que
ningiin Gobierno quiere firmar la de-
cisién que elimine estos importantes
eventos de la television en abierto
debido a lo impopular de la medida
y ala penalizacién que por parte de

los ciudadanos pedria tener. Los clu-
bes de la Liga ingresan por los dere-
chos de television unos 800 millones
al ano, La LFP estima que la supre-
si6n del partido en abierto aumenta-
ria en unos 100 millones esa suma.

La lucha de las televisiones en
abierto por los derechos deportivos,
incluida TVE, provocé en los ulti-
mos afos un incremento del precio
de éstos y la imposibilidad de renta-
bilizarlos. Un ejemplo claro fue el
Mundial de 2010 en que Espana se
proclamé campeona. Ante el mejor
escenario posible, la competicién
dej6 unas pérdidas de unos 70 millo-
nes para Sogecable y Telecinco, que
emitieron la competicion.

En los dos tltimos afios, debido a
la caida de la inversion publicitaria y
el descenso de los ingresos de las te-
levisiones, los precios de las compe-
ticiones deportivas han decrecido, en
una tendencia a ponerse al nivel de
la situacién actual del mercado. Su
paso a la television de pago raciona-
lizaria atin méas su coste, ya que en el
pago los ingresos de publicidad no
son comparables a la television en
abierto. Su principal fuente de dine-
ro son los abonados,

Segun un informe del Observato-
rio Nacional de las Telecomunicacio-
nes y de la Sociedad de la Informa-
cién (Ontsi), el gasto mensual por
hogar en television de pago fue de
29,3 euros en el segundo trimestre
de 2013. En este periodo, el gasto to-
tal en televisién de pago se situ6 en
294 millones. Aunque no es compa-
rable, los canales de pago ingresaron
por inversion publicitaria en el pri-
mer trimestre de 2014 un total de
13,1 millones, segtin Infoadex.

Desde las cadenas en abierto no
se ve con malos ojos esta carrera del
deporte a la television de pago. «No
los tengo yo, pero tampoco mis riva-
les, es el pensamiento. De hecho, la
television de pago puede ser una
aliada de la television en abierto. Me-
diaset y Movistar TV comparten los
derechos del mundial de motos y el
grupo de Telecinco y Cuatro comer-
cializara durante tres afos la publici-
dad del campeonato.

Esta misma plataforma de pago es
aliada de algunas series de TVE. Por
ejemplo, la publica y la productora
Diagonal TV llegaron a un acuerdo
con Telefénica de coproduccién de
Isabel, lo que supuso a la corpora-
cién un ahorro por capitulo del 21%.
Victor Ros, una miniserie que es una
de las grandes apuestas de La 1 para
la proxima temporada, esta coprodu-
cida por Telefonica Studios, New
Atlantis y TVE. Poner dinero en la
ficcion lleva a que Movistar haya es-
trenado en su plataforma estas dos
ficciones antes de que hayan podido
verseenLa 1.
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Telecomunicaciones Consolidacion del sector

La television de pago cae en las redes de los
grandes operadores de telefonia e internet

» Las «telecos» absorben
el negocio audiovisual
para rentabilizar la
fibray el 4G, creando
un tnico producto

M. VELOSO /L. P. ARECHEDERRA

adie parece dispuesto a pa-

gar una conexion a internet

por fibra éptica a 100 «me-

gas» de velocidad solo para
consultar el correo electrénico. Por
eso, al tiempo que estdn aumentando
el tamaiio de sus redes de fibra, cable
v 4G absorbiendo a sus competidores,
los grandes operadores de telefonia
del mundo se han lanzado a por los
distribuidores de contenidos para ali-
mentar esas redes ultrarrapidas. El gi-
gante estadounidense AT&T viene de
comprar Digital TV, segundo operador
de television de pago americano, por

rect TV
36.500 millones

AT&T

TV

36.500 millones de euros, y Comcast
ha puesto sobre la mesa 33.000 para
hacerse con Time Warner. Liberty Glo-
bal adquirié en Reino Unido Virgin
Media (17.000 millones) y en Holanda
Ziggo (10.000). Vodafone pagd 7.700
millones por la mayor empresa de te-
levision por cable de Alemania, Kabel,
y 7.200 por la espafiola Ono, incluida
su television. Y Telefonica estd cerran-
do la adquisicién de Digital+ por 725
millones. La televisién de pago es ya
otro negocio de las grandes «telecos».

La telefonia fija primero, y la maévil
después, han reportado pinglies ingre-
s0s a compafias como Movistar, Vo-
dafone, Deutsche Telekom, AT&T y Ve-
rizon a lo largo de su historia. «El pro-
blema es que la penetracion de ese
negocio llega a un punto a partir del
cual se hace mas lenta y dificil», dice
Augusto Baena, socio de la consulto-
ra Oliver Wyman especializado en te-
lecomunicaciones. Es decir, el mana
de los servicios tradicionales se ha ago-

Grandes operaciones
corporativas en el mundo

Time Warner Cable Comcast

33.000 millones
Virgin Media
17.000 millones :
ik« Ziggo Medi Liberty
725 millones 10.000 millones
i s SFR
'-E%Ie‘:onlca 17.000 millones
Kable :
7700 millones Numericable % "
eparto
ONO
7.200 millones de ingresos
Vodafone por negocio
en Espana
Comunicaciones
de empresa Telefonia
fija TV de pago
Otros 2
10,8% —— 68,4% Sogecable
Ventay s
%
alquiler de A . 130 » Telefonica
equipos “—[ 9,1% Ono
L 9,4% Resto

42,0%

Comunicaciones
moviles
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tado. Para evitar una caida mayor de
los margenes, los operadores deben
facturar mas y fidelizar clientes.

Al empaquetar todos sus servicios
(fijo, mévil e internet) en un solo pro-
ducto, como «Movistar Fusién», las
compaiias han dado ya un paso en esa
direccion. Pero cuando todas ofre-
cen esa opcion, con redes de
nueva generacion y a precios
competitivos, lo siguiente
es diferenciarse afiadien-
do nuevos servicios a ese
«triple play». Y la television
de pago tiene un enorme
atractivo comercial.

«Se esta convirtiendo en el ele-
mento central de la estrategia de mu-
chos teleoperadores», sefiala un estu-
dio de la consultora McKinsey. «Les esta
proporcionando una nueva herramien-
ta para aumentar ingresos aprovechan-
do sus actuales bases de clientes para
generar ventas adicionales y retener-
los», explica. El informe sefiala que el

LaTVde
pago se antoja
la nueva fuente
de ingresos
del sector

60% de los usuarios europeos buscan
ya paquetes de servicios integrados y
consideran el de la television el princi-
pal.

Nuevos habitos
El cambio en los habitos de los consu-
midores lleva tiempo anticipando
esta tendencia. Las nuevas tec-
nologias han multiplicado el
numero de pantallas dispo-
nibles: ordenadores porta-
tiles, tabletas y teléfonos in-
teligentes («smartphones»)
han ido relegando la televi-
sion a un segundo plano.
Los joévenes rara vez ven la te-
levision agolpados en el salén de casa.
Mientras a ese aparato se le dedica en
Espafna una media de 14,1 horas sema-
nales para ver video, los citados dispo-
sitivos méviles ocupan 21,3 horas, se-
gln una encuesta de Ericsson. Es el fin
de ladictadura de la parrilla de televi-
sion. El usuario quiere ver sus progra-

El negocio de las teleco
en Espana

Situacion del mercado
de TV de pago en Espafay Europa

-19% Il

-55%

Un negocio
que crece

Numero de subscriptores
yvariacion en %

Alemania
Austria
Bélgica

Chipre
Dinamarca
Eslovaquia

Eslovenia
Espana
Estonia
Francia

Grecia
Holanda
Hungria

Italia
Letonia
Lituania
Luxemburgo
Malta
Polonia
Portugal
Rep. Checa
Rumania
Suecia
Reino Unido

2012/ 2013
2.340.000 / 2.592.000
213.000 / 236.000
1.340.000 / 1.447.000
93.000 / 104.000
296.000 / 359.000
104.400 / 113.700
221.340 [ 232.597
828.600 / 671.300
150.000 / 161.000
13.209.000 / 14.313.000
96.773 / 218.066
1.214.000 / 1.667.000
328.872 / 428.286
281.000 / 126.000
95.000 / 100.500
89.076 / 102.658
17.000 / 26.000
3,358/ 5.245

224.970 | 266.464
1.021.720 / 1.109.000
139,700 / 147.600
80.000 / 100,000
903.000 / 967.200
979.000 / 1.690.000

W 7%

125%
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Claves del cambio de paradigma

El modelo de telefonia fija y movil, agotado

El crecimiento de la facturacion de los operadores por telefonia fija y
movil, dos servicios con una penetracion ya muy elevada, es cada vez
mas lento. La television de pago es un negocio nuevo a explotar y que
augura un aumento de los ingresos, pues al sumarlo a su oferta
convergente se aseguran la contratacion por su actual base de clientes.

Las redes ultrarrapidas necesitan contenidos

Las redes de nueva generacion que estan desplegando las «telecos»
(fibra dptica, cable y 4G) estdn pensadas para distribuir contenidos de
muy alta calidad. Los clientes no las contrataran si no es para acceder
a esos contenidos, y las «telecos» quieren rentabilizar los miles de
millones de euros que han invertido en su despliegue. Por tanto, su
prioridad es alimentar esas redes con contenidos audiovisuales.

Fin de la dictadura de la parrilla de television

Se ha producido un cambio de tendencia en los habitos de consumo
que ha acentuado las limitaciones de la television tradicional. Los
clientes ya no quieren ver peliculas, series y programas a la hora que
marque la parrilla, sino en el momento que deseen. Y no solo en la
television, sino que dispositivos como los «<smartphones» y las tabletas
son ya los preferidos. Llegar hasta ellos es cosa de las «telecos».

Crisis economica de la television en abierto

Hasta ahora, en Espaiia, la television en abierto disponia de los
llamados contenidos «premium», como la Liga de fiitbol, el Mundial de
motociclismo o la Féormula 1. La crisis publicitaria ha mermado sus
ingresos y, por tanto, su capacidad de gasto en programacion. Sin
embargo, los operadores de telecomunicaciones, con una situacion
financiera holgada, pueden pujar por esos derechos de retransmision.

Top cinco de television de pago

[\
AT&T acaba de cerrar la compra de
Direct TV por 36.500 millones

Las «telecos» ganan la
guerra de contenidos
ante la debilidad
financiera de la
television en abierto

mas favoritos en el momento que él de-
cida, no en el que programe una cade-
na de television. Es lo que se llama vi-
deo bajo demanda. Incluso se han re-
ducido las descargas de series y
peliculas: ahora se ven en «streaming».

Detras de esos nuevos usos estd la
extension de las redes de telecomuni-
caciones ultrarrapidas, tanto fijas como
moviles, de gan capacidad, como la fi-
bra, el cable o la movil 4G, capaces de
transmitir pesados contenidos audio-
visuales, por su mayor calidad. Las com-
panias han invertido miles de millones
de euros en su despliegue y ahora quie-
ren rentabilizarlas. «Eso se hace con
contenidos "premium’, como la televi-

" Liberty Global Al;mf:;éaa ” Top diez de
w Bélgica operadores de contenidos
LIBERTY GLOBAL Coiaideid audiovisuales
Holanda 29,67
Austria s
S::iszal millones
Polonia
Rumania
Irlanda
Eslovaquia
Rep. checa
Hungria
Reino Unido
Virgin
i Irlanda T 10,33
Sky BIkyg Reino Unido millones
::% Tricolor [ Rusia ] ?n'ﬁ]?mes
© Kabel ) 8,14
Deutschland [ sslemania ] millones
e Rostele-com I: Rusia ] gl’gloo SR
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sion en alta definicién, el mejor catdlo-
go de series y peliculas y 1a retransmi-
sion de eventos deportivosy, sefialan
desde uno de los grandes operadores.

Ese interés por ofrecer los mejores
contenidos audiovisuales ha desata-
do una guerra por los derechos de re-
transmision. Y los grupos de medios,
entre ellos los de televisién en abier-
to, ademas de estar limitados tecno-
l6gicamente para atender esa deman-
da mévil, han visto mermada su ca-
pacidad de gasto en programacion.
Las «telecos», en cambio, estan hol-
gadas financieramente. Telefonica,
por ejemplo, se ha hecho ya con los
derechos de emision de la Férmula 1,
Moto GP. el torneo de tenis Roland
Garros y los partidos clasificatorios
para la Eurocopa v el Mundial de fiit-
bol de 2016 y 2018 respectivamente.
Y el reciente cierre de canales tema-
ticos de la TDT dejara contenidos ya
producidos sin hueco en la parrilla,
con lo cual podrian pasar a la televi-
sién de pago.

Junto a la absorcién de companias
también se estdn produciendo alian-
zas. Netflix, el mayor videoclub «onli-
ne» del mundo con 35,7 millones de
abonados, firmé en abril un acuerdo
con los operadores de television de
pago estadounidenses Atlantic
Broadband, Grande Communications
y RCN para integrar su aplicacién en
la plataforma de television Tivo, que
en Espafia usa Ono. La compafiia man-
tiene ademds conversaciones para ob-
tener contenidos en exclusiva de la me-
xicana Televisa y pagara a Comcast y
Verizon para que sus contenidos en in-
ternet sean accesibles de forma mas
rapida. Y Vodafone, tras aliarse con Sky
News y Spotify, quiere hacerlo con
Netflix.

Espaia, a la cola del negocio
En Espaiia, Mediaset, que controla el
22% de Digital+ que no estd en manos
de Telefénica, consciente del futuro
prometedor del negocio de la televi-
sion de pago, negocia acuerdos de co-
laboracion con la compania presidida
por César Alierta. «Telefonica tiene las
redes y la financiacion y Mediaset el
saber hacer en contenidos, asi como
derechos de emision que ahora son de
su propiedad», sefialan fuentes el sec-
tor, que por fin ven que el mercado es-
parfiol de television de pago puede cre-
cery generar ingresos, tras anos de es-
casa rentabilidad y pérdida de clientes.
Mientras en paises como Holanda
la penetracién de la television de pago
es del 100% de los hogares, del 90% en
Estados Unidos y del 60% en Alema-
nia, Francia y Reino Unido, en Espa-
fia solo alcanza al 24%. Y es, con 3,7 mi-
llones de abonados, 631.033 menos que
hace dos afios, el tinico mercado eu-
ropeo junto con Italia que cae. Hoy ape-
nas representa el 6% de la facturacion
del sector en Espaiia, pero este cree el
nuevo escenario -oferta convergente
con redes ultrarrdpidas a precios més
competitivos y la debilidad de la tele-
vision tradicional- hara que nuestro
pais emprenda ya el camino iniciado
primero por los siempre pioneros Es-
tados Unidos y luego por Europa.
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Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Is reguladors dels Estats

Units se'ls gira feina. Les

dues principals operado-

res de televisio de paga-

entestan immerses en

processos de fusid que —si s'obtenen

tots els placets- culminaran en la

creacio de dos gegants amb capaci-

tat per redefinir les regles del joc.

Les associacions de defensade con-

sumidorsalerten queladoble mani-

obra pot comportar una alca de

preus per la concentracio de 'ofer-
ta en poques mans.

Aquesta setmana la companyia
telefonica AT&T anunciava que té
intencié de comprar DirecTV, la
plataforma de televisio per satél-lit
més gran del pais, per 'astronomi-
caxifrade 48.500 milions de dolars
(més I'assumpei6 de 19.000 mili-
onsde deute), L'operacio erainter-
pretada com a resposta a 'anunci
fet al febrer per la també telefoni-
ca Comcast, que vol adquirir Time
Warner -la segona companyia de
televisid per cable més potent- per
45.000 milions.

Rivals

AT&T haanunciat que pretén
comprar DirecTV, i Comcast
vol adquirir Time Warner

Es Goliat contra Goliat. Perd
també una alianca de facto dels dos
operadors tradicionals per fer front
al grapat de Davids que han nascut
al'empara d'internet, com Google,
Apple, Amazon i Netflix, El segiient
front d’aquesta batalla sera la con-
questa dels usuaris de televisio a
través de dispositius mobils. Les
companyies telefoniques acudeixen
a aquesta lluita amb un avantatge
evident. No és I"inic: ja 'any 2010
un soci tecnoldgic de Netflix vaaler-
tar que Comcast revenia I'ample de
banda amb uns sobrecostos amb els
quals perjudicava les companyies
de distribucio de video en strea-
ming. Sino es garanteix la neutra-
litat de la xarxa, Comcast podria
atorgar altavelocitat als seus videos
i alentir els de la competéncia.

Mentrestant, a Europa, Rupert
Murdoch intenta unificar les seves
empreses de televisio de pagament
per convertir-se en el gran gegant
del continent. Els seus plans passen
per unificar sota el paraigua de
BSkyB -la plataforma que té al Reg-
ne Unit- les companyies de qué dis-
posa també a Alemanya i Italia. Pe-
ro loperacié té tots els nimeros de
topar amb l'oposicié de I'Ofcom,
I'organisme que regula al Regne

®acceso

Goliat contra
Goliat: la tele de
pagament es mou

AT&T vol comprar la plataforma de televisid per satél-lit DirecTV. jonatHan ALCORN /REUTERS

La televisio de pagament a Espanya

Penetracié de la televisid
de pagament
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Unit les giiestions de concentracio
i competéncia en l'audiovisual.
Murdoch ja té una experiéncia
amarga en aquest pais,jaque fa tres
anys va veure com es frustrava el
seu intent de comprar la majoria
accionarial de la plataforma -actu-
almenten controla el 39,14%-, que
I"altim any va oferir un benefici
brut de 1.291 milions de lliures. De
moment, pero, la companyia ha
confirmat que esta disposada a gas-
tar-se 14.000 milions de dolars en
Toperacio.

Telefdnica calca el model
Mentrestant, a Espanya Telefénica
ha premut 'accelerador i vol repe-
tiraquest esquema de concentracio
en qué la companyia que ofereix els
continguts és la mateixa que pro-
porciona les infraestructures.
L’operadora ha iniciat els tramits
per comprar el 56% de Canal+, per
725 milions d’euros. Aixd suposava-
lorar la companyia en 46 vegades el
seubeneficibrut d’explotacié (ebit-
da),quel’any passatvaserde 28 mi-
lions d'euros.

Abans de llancar aquesta oferta,
la companyia va licitar amb forca
totes les subhastes de drets espor-
tius a les quals concorria. Es aixi
com ha arrossegat cap ala cleda del

Espanya

Després de comprar multiples
drets esportius, Telefdnica vol
obtenir el control de Canal+

pagament els drets d’emissié del
Mundial de motociclisme i de la
Formula 1.

Telefénica fa el segiient raona-
ment. A Europa, la penetracio de la
televisid de pagament és del 55%. 1
amb tendéncia creixent: s’espera
que el 2018 hagi pujat encara dos
punts més. A Espanya, en canvi, es-
thestancadaal’entorn del 23%. Per
tant,lacompanyiacreuque hihaes-
pai per al creixement, sobretot si
encerclarereel murde pagamentel
gruix de continguts premium —fona-
mentalmentels esports- pels quals
els clients son susceptibles de pagar.
Ameés, potaplicar sinergies i vendre
alhora la fibra optica i la televisio
(en pack amb la telefonia fixa i mo-
bil). La televisi6 de pagament a Es-
panya va generar 422 milions d'in-
gressos el quart trimestre del 2013,
dels quals 293 milions corresponen
als facturats per Canal+i53 milions
aTelefonica,

Altre cop, els reguladors tindran
I'"iltima paraula sobre si accepten
que hi hagi un operador amb, apro-
ximadament, dos tercos dels usua-
ris i quatre cinquenes parts dels in-
gressos. Pero Telefénica compta
amb el benefici de la proximitat po-
litica al govern del PP a Madrid. me
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AIXO NO

Pep Collelldemon

ho para ningu

a setmana passada ens vam trobar
de casualitat quatre persones que
ens coneixem de temps, 1 com que
saben que soc el defensor del lector
vasortirenunallarga conversael temad’El
Punt Avui. Tots ells son lectors des del pri-
mer dia d'un dels dos diaris que es van fu-
sionar. Curiosament, perque tots ells esti-
men el diari i en s6n subscriptors, em van
formularunapregunta, quenomel’s -
va. Vols dir que no us heu embalat massa i
aixo acabara com el rosari de 'aurora?, em
deien. [ hoargumentaven pels grans canvis
que des d'un temps en¢a s’han produit. Ai-
x0 ho hauria de respondre el consell d’ad-
ministracio, els dic, pero pel que sé S'estan
fent les coses molt bé i amb molt de seny.

PEL QUE FA AL DIARI, en les seves dues edi-
cions, comarques de Girona i nacional, ve-
ritablement coincidiem que s’ha trobat un
bon equilibri. La informacié de Ciutats en
T'edicié nacional ha fet que el diari anés
obertament cap als principis inicials, tant
del’Avui com d’El Punt. Elnostre diaribasi-
cament ha d'informar i opinar del que pas-
sa a prop nostre. Per aix6 sembla que han
tingut éxit les dues contraportades, que no
s0n més que les portades de la informacio
local. Tota junta, col-locada al darrere, i
abundant. Com em deia el director, Xevi
Xirgo, els lectors de I'edici6 nacional shan
trobat amb la reforma un augment consi-
derable del nombre de planes, amb una
mitjanade 10-12, que aviat esti dit. Aquest
detall me I'ha comunicat un lector, en Jau-
me Aragall, de Montcada i Reixac —que
agraeixquearasiquesurtenlesdefuncions
locals. Diu en Jaume: “Perd amb I'dltima
novetat crec que s’ha brodat amb nota el
qualificatiu de diari nacional: la secci6 Ciu-
tats, recuperant aixi el que eral'esperit del
diari El Punt. La millora és substancial i el

®acceso

diari, completissim.” Gracies, Jaume, Els
que hem estat dins del diari des del primer
diasabem que no sempre sha pogut realit-
zar allo que ens hauria agradat a tots, com
fer fins a una vintena d’edicions en 'ambit
detot Catalunya. Finsitot haviatingut ales
mans documents ben especificats delesin-
formacions que havien de sortir a cada edi-
cid. Seriabestial que elslectors de Matard, o
els del Garraf, per posar un exemple, po-
guessin llegir cada dia la informaci6 local,
amb els seus teléfons propisila seva agen-
da. Aixo ho podem deixar com un somni,
molt bonic, peroal capialafi, un somni. Pe-
ro g'’ha d’arribar al que més s’hi assembla,
donar la maxima informacié de casa nos-
tra, sense oblidar que cada vegada més
Tedici6 de paper anird conjuntada amb
T'edicio digital, on si que seré possible donar
molta més informaci6 i més concreta. Se-
gons em diu el director, els projectes no
s'acaben, i en breu sintentara ordenar
aquesta informacio local duna manera di-
ferent per tal que els territoris s’hi identifi-
quin encara més clarament. | a l'edicio de
comarques gironines sintentara ordenar
les noticies per comarques, ja que aqui és
possible perqué sén poques. En el fons és
allo de volta el mon i torna al Born, ja que
durant molt de temps en El Punt les noti-
cies es donaven amb l'encapcalament de
cada comarca i aixi el lector es podia situar
molt millor pel lloc on es produia la noticia.
Sembla, dones, que tornem al bon cami.

EN LA CONVERSA A QUE EM REFERIA al co-
mengament, també va sortir el tema de la

Periodista

=<

Els projectes no s’acaben,
i en breu s’intentara
ordenar la informacio
local d’una manera
diferent per tal que

els territoris s’hi
identifiquin encara més
clarament

televisio, un altre pas important que ha fet
el diari i que esta en una fase molt inicial.
Elsquel’hanpogutseguirs'adonaran quela
idea és fer una bona televisio dintre dels
mitjans de que es disposi. La veritat és que
han sortit entrevistes interessants, i sha
procurat que els temes que es tracten si-
guin de rabiosa actualitat. La llastima és
que encara hi haun 20% que no la pot con-
nectar, entre ells, segons em diu, en Jauume
Aragall, que em comenta que a Montcada i

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a l'adreca defensor@elpunt.cat, 0 enviant una carta al
carrer Santa Eugenia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicili i el teléfon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article, qguan

consideri que tracten de giiestions d'interés general.

JORDI SOLER

Reixaclamajoriadegentlaveu, peroelldeu
estar en una zona fosca i no hi pot connec-
tartotiintentar-ho. Confiem que algun dia
el problema estara resolt.

DEIXEU-ME ACABAR AMB EL TEMA de la pro-
gramacio de la televisio. Segons m’escriu
en David Badia, de Badalona, “molt pitjor
quelad'abans, troboafaltarcosesdelesan-
tiguesiemsobren deles novesles duesilti-
mes pagines. Es podriaaprofitar per afegir-
les a la seccié d'Economia, ja que la veig
amb poques hoticies i pagines”. David, tinc
laimpressio que encarano les has estudiat
seriosament, aquestes pagines de televisio,
perqué, laveritat, ara es déna tota la infor-
maci6 que es donava abansiamésles dues
pagines que, segons ens han fet arribar, hi
ha lectors a qui els son molt utils, Ara po-
dem dir que tenim la informacié de tots els
canals que més es miren a casanostrai, un
munt d'informacio sobre el que s'esta fent
en cadamoment del dia. Pel que em diusde
les planes d'Economia, certament sempre
n’hi ha poques —no només d’Economia, si-
no de totes les seccions— pero em sembla
que durant la setmana podem estar al cor-
rent de la noticia més immediata i, el dis-
sabte, que molts tenen més temps per lle-
gir, surt un magnific suplement d’Econo-
mia, quecrec quevalmoltlapena. Graciesa
tots pels vostres suggeriments.
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Espania, a través de
la mirada de Efe

La Casa del Lector acoge la exposicion
conmemorativa de su 75° aniversario,
que inaugurardn los Reyes el martes

Cecilia Garcia - Madrid

értigo ante el legado de la histo-

ria, la intensidad del presente y

las incégnitas que aguardan en

el futuro. Esas son las sensacio-
nes que van a invadir a los que visiten a
partir de la proxima semana «EFE'75. His-
toriadela primeraagencia globalen espa-
fiol» ante fotografias como el encuentro
entre Hitlery Franco en Hendaya, las colas
para obtener la cartilla de racionamiento,
la muerte de Manolete, una espectacular
Rita Hayworth rodeada de celebridades
patrias durante una visita a

ra unidad mévil de la agencia), 100 docu-
mentos —son impagables los teletipos
originales que informaban de la muerte
de Kennedyy el dela boda de Fabiola con
Balduino de Bélgica— y unos 30 videos.

Realidad aumentada
«Se ha querido irmds alld delo que esuna
mera exposicion, por lo que, ademads del
poderoso argumento de la fotografia se
han reunido elementos que también for-
man parte del recorrido de Efe en estos
lustros», comento Moreno. Asi, gracias a
la tecnologia de «realidad aumentada»
que han aplicado investiga-

Foto con truco

123 de octubre de 1940 Franco
y Hitler tuvieron un encuentro
en Hendaya. Hasta nosotros llegd

Espania, el gol de Zarra en el ACTUALIDAD dores de la Universidad Poli- aquella en la que el espariol tiene
Mundial, la construcciéon del Cadames habra técnica de Valencia, los asis- los ojos abiertos (abajo), perola
Muro de Berlin, el triunfo de - tentes podrdn interactuarcon verdadera fue retocada, ya que ori-
Massiel en Eurovisién, lallega-  Una expos|c|(’)n instantdneas, documentos y ginariamente aparecia con ellos ce-
dadelosBeatles a Barcelona, la t At objetos a través de sus table- rrados (arriba). También hay otros
muerte de Franco, todos los ematica, que tasy dispositivos méviles, con fotomontajes que incluyen distintas
episodios de la democracia, el gomenzaracon los que podrdn accede_r a medallas para Franco y otraen la
23-F las matanzas del 11-Syel (s Hataatis «contenidos ocultos» en for- que aparece con el brazo en altoy

11-M... y suma y sigue, porque
elarchivo documental de Efe es
infinito y poliédrico. «Al fin y al cabo, en
este tiempo lo que hemos hecho ha sido
contarlo que sucediay eso esla historiade
Espaiia, de Iberoamérica y del mundo»,
afirmé el comisario y coordinador del 75¢
aniversario de Efe, Fernando Moreno. Es-
tructurada por décadas, lohaceatravés de
400 fotografias, 200 objetos (entre ellos, la
bicicleta con la que Bahamontes gand el
Tour de Francia, las acreditaciones de sus
corresponsales en la Guerra del Golfo,
AfganistdnylainvasiéndeIraq, yla prime-
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ma de videos, audios y gale-
rias de imdgenes. Sobran los
ejemplos: la fotografia de Zarra tiene tras-
tienda. Gracias a la aplicacién se puede
contemplar oyendo lanarracion que hizo
Matias Prats; laimagen delallegada delos
Beatles se complementa con un video del
avidn aterrizando en Barcelona, y la de
Tejeroen el 23-F tiene el aliciente de poder
ver los negativos de las fotografias del
golpe de estado. «La exposicién es un re-
conocimiento a la gente de Efe, que du-
rante estos 75 afos la han convertido de
ser una mintiscula agencia casilocala ser

disminuye ostensiblemente la dife-
rencia de altura entre ambos,

Efe

Una visitante comprueba la posibilidad de la «realidad aumentada» a través de una tableta

Cipriano Pastrano

la cuarta del mundo yla primera de Espa-
na-comento Moreno—. Ademas, no essolo
la historia de la agencia; es también la de
cada uno ylade las generaciones de fami-
lias de Espanan. El ex ministro de Cultura
y director de la Casa del Lector, César An-
tonio Molina, destacé que es la «primera
gran exposicion que se hace en Espana
sobre periodismo por su magnitud y rele-
vancia». La muestra —que estard abierta
hasta enero de 2015- tiene un comple-
mento nada desdefable, la «Biblioteca
grifica de Efe». Cada mes aproximada-
mente habrd unaexposicién tematica para
mostrar sus contenidos tanto desde el
punto de vista de una materia, como liga-
dos a algunos de los eventos mds impor-
tantes que se celebren en los proximos
meses, Asi, se abrirda con una muestra
historica de teatro con motivo de 60° ani-
versario del Festival Internacional de
Teatro Cldsico de Mérida; los 75 afios de
vela en Efe se unird a la celebracion del
campeonato del mundo que tendrd lugar
en Santander. También estdn previstas
exposiciones sobre la historia de la farma-
cia en Espana, el comercio y el repaso
gréfico a 75 anos de cine y cultura.
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Gonzalez Macho, ayer tras conocer los resultados de la votacion

)

Gonzalez Macho,
reelegido presidente
de la Academia de Cine

» El empresario
consiguio casi el
triple de votos que su
rival, Piluca Baquero

ABC
MADRID

La Academia de Cine apuesta por la
continuidad. Los miembros de la ins-
titucion han vuelto a depositar su con-
fianza en Enrique Gonzalez Macho,
presidente desde 2011. El fundador de
Alta Films y propietario de los cines
Renoir obtuvo 290 votos, practicamen-
te el triple que su rival, la productora
Piluca Baquero, que se quedo con 110.
En los préximos tres anos al frente de
la organizacion, Gonzilez Macho es-
tard acompanado por el actor Anto-
nio Resines -en sustitucion de la ac-
triz Marta Etura- y la directora y guio-
nista Judith Colell, que ocuparan los
cargos de vicepresidentes primeroy
segundo, respectivamente. «Hay co-
sas que mejorar y haber ganado no
significa que no vaya a haber autocri-
tica», puntualizé Colell.

«La Academia de Cine merece la
pena, somos todos», subrayo el pre-
sidente en la Asamblea General en la
que fue reelegido y de la que quiso
destacar la alta participacién de los
académicos en las elecciones: de los
900 miembros con derecho a voto
-todos los numerarios y asociados al
corriente de sus obligaciones socia-
les, los supernumerarios y los hono-
rificos- el recuento final fue de 423
participantes. Sin embargo, la reu-
nién estuvo marcada por cierto am-
biente de crispacién, debido a la apa-
ricion esta semana en los medios del
nombre del nuevo director general,
Porfirio Enriquez, cuyo nombramien-
to en sustitucion de Emilio A. Pina

aun debe ser ratificado por la Junta
Directiva.

El recién reelegido presidente rea-
firmo en la rueda de prensa poste-
rior a la Asamblea su preocupacién
por la definicién de un nuevo marco
legal para el cine. «<Estamos en el aire
desde hace ya tres anos, ese es el res-
coldo més importante que queda, y
luego el tema de la piraterfa», expli-
c0. «Me gustaria que cesara la incer-
tidumbre y que todo el potencial que
tiene el cine espafiol pudiera aprove-
charse», anadio.

Cantar un bolero
Gonzdlez Macho y su equipo también
quisieron dedicar unas palabras al
éxito de peliculas como «Ocho ape-
llidos vascos», «Carmina y amén» o
«10.000 km.», «que confirman la bue-
na relaciéon del cine espaiol con el
espectador, y eso es importantisimo»,
subrayaron. Sin embargo, el presi-
dente no fue tan optimista en su con-
sideracion del sector cinematografi-
co en general y recalcé: «La excep-
cion confirma la regla». El propio
Gonzalez Macho ha vivido la crisis
en primera persona, ya que el afio pa-
sado la actividad de Alta Films que-
doé reducida al minimo, con despidos
y el cierre de la mayoria de las salas,
de las que lleg6 a tener mas de 200.
Finalmente, el también propieta-
rio de la plataforma Filmin precisé
que el panorama es «muy duro en to-
dos los sectores», algo que se palpa
en las entregas de premios, en los que
no hay «cantos de alegria». De hecho,
confeso que le daba «vergiienza» ir
a los Premios Goya porque sabia que
iba a «decir lo mismo». «Me gustaria
cantar un bolero, llevo mucho tiem-
po intentdndolo y no me dejan», bro-
med. Ya en serio, sentencio: «Es una
desgracia que las cosas no cambien
para poder decir algo nuevo».
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AVUI NI MAI VAL A BADAR

| LA GUSPIRA

Alfons Quinta

PERIODISTA

«El resultat estara molt
afectat per la lectura que
se'ns imposi des de la placa
de Sant Jaume, amb els seus
tentacles manipuladors»

ai no m'hauria po-

gut imaginar una

campanya tan ge-

neradora de vergo-
nya aliena com la que acabem
de passar a Catalunya. Sén
unes eleccions europees i no
s’ha parlat d'Europa. S'ha ca-
llat que es produeixen en un
moment en qué un impresen-
table (Vladimir Putin) vol re-
tornar a un mon d’enfronta-
ment, en base al seu esperit de
revenja per la justa victoria de
la democracia sobre el totalita-
risme comunista. Séc clar?
Continuarem aqui proposant
que els ports de Barcelona i
Tarragona esdevinguin bases
navals per a '’Armada xinesa,
com es va fer a TV3?

A tot aix0 ni s'hi ha al-ludit,
malgrat que I'inica manera de
poder intentar dir alguna cosa
és a través d'Europa i junta-
ment amb tot Espanya. Com
tampoc s’ha dit res de Crimea
ni de la part est d'Ucraina, on
demostradament la majoria
dels seus habitants volen con-
tinuar sent ucrainesos, aixi
com viure en el si d'Ucraina.
Tot aixo es calla per evitar
comparacions com la que vaig
efectuar en aquest espai entre
Mas i Putin.

Tenim una crisi econdmica
de nassos i no s’ha sentit cap
proposta per solucionar-la,
malgrat que tot cami ha de
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passar per Europa. Com passa
per massacrar la corrupcié
que ens ofega (deguda cent
per cent a causes casolanes,
catalanes), per recuperar la sa-
nitat publica, girar com un
mitjo sectors majoritaris de
I'ensenyament, alliberar la co-
municacié social, reduir el pe-
rimetre de 'administracio ca-
talana avui conduida amb me-
res visions partidistes, o insti-
tucionals, entre un grapat d'al-
tres coses cabdals. No hi pot
haver cap terapia perque no hi
ha cap diagnosi, sin6 cridories
concebudes precisament per
preservar I'immobilisme i pro-
tegir els culs d'initils injusta-
ment ben asseguts.

Des de fa anys, Catalunya
s’ha convertit en una fabrica
de cofoisme, cosa que és una
altra gran proteccié del desor-
dre establert. Com pitjor hem
anat anant més se'ns ha om-
plert el cervell amb cofoisme,
a través d'una TV de la Gene-
ralitat que, quant a mentir, ha
superat fins i tot la genial ima-
ginacio de George Orwell a
1984. Una conseqiiencia del
xoc entre el deliri que implica
el cofoisme i la realitat econo-
mica, sanitaria, cultural, i més,
de cada dia, ha estat el desco-
briment d’'«enemics exteriors»,
en primer lloc el pintoresca-
ment anomenat «pais vei». Tot
aix0 esta molt estudiat i expo-
sat. Tothom ho sabria si llegis
més llibres en anglés, frances,
alemany o italia. O veiés TV
d’altres paisos. Anims.

Posant el zoom, veiem pe-
nosament el dia d’avui. El re-
sultat electoral estara molt
afectat per la lectura que se'ns
imposi des de la placa de Sant
Jaume, amb els seus verinosos
tentacles manipuladors. Algt
en dubta, renoi? Sempre s’ha
de tenir sentit critic, pero res-
pecte el pop al que al-ludeixo
s’hi ha d’excel-lir. O és que es
pot ser babau? O és que no te-
nen tradicié de perversa false-
dat? O és que quan un gironi
va aun CAP o al Josep Trueta

ment ens mostra TV3 amb els
seus grollers publireportatges?
Per atzar he mentit jo en avan-
car en dotzenes d'articles la re-
alitat sanitaria d’avui mateix?
O no és veritat que ERC ha in-
complert cinicament la seva
promesa que no toleraria més
retallades sanitaries en el
2014? Ara ho han confirmat,
per escrit, tots els directius
medics de I'Hospital de Bell-
vitge.

Fonts molt ben situades em
diuen que l'anul-lacié, a molt
darrera hora, del debat electo-
ral a la cadena del Grup Godé
va ser deguda a la por d’'ERC i
de CDC. Creien que la partici-
paci6 del candidat de Ciuta-
dans, Xavier Nart, els resulta-
ria desastrosa. Ho havia estat
respecte a un debat amb Tre-
mosa (CiU). El pitjor és que el
Grup Godé va admetre que no
exposaria que va passar fins
després de les eleccions. Ai ca-
ram, no en tenia cap obligacio,
ni hi havia cap limit imposat
per la Junta Electoral. Queé és
aixo de limitar una informaci6
licita en favor d'uns partits po-
litics? Ahir va passar més del
mateix. La Vanguardia no va
publicar el sempre excel-lent i
ponderat article sabati de Fer-
nando Onega pero si la crido-
ria de la membre de la comis-
sid de la consulta Pilar Raho-
la. Ahir més sectaria que mai,
respecte a les eleccions d'avui.
Tot fa fastic.

Una impossible indepen-
dencia representaria més del
que ja tenim, molt més i molt
pitjor. Per aquesta rad, i moltes
altres, hem d’estar més units a
un mon que no és el que te-
nim a sobre, com una llosa bi-
polar (CiU, en especial CDC, i
ERC). Hem d’estar units a tota
Europai a tot el mén, amb l'es-
perit de la Declaracio dels
Drets Humans del 1948 i el de
la caiguda del Mur de Berlin.
Uns irresponsables, ben iden-
tificats, com Pilar Rahola, ens
portarien en sentit contrari.
No val a badar, ni tampoc és

troba la sanitat que cinica-

obligatori votar.
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‘El Temps’, trenta anys reivindicant la unitat de la llengua

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Jordi Pujol, Joan Lerma i Gabriel
Canellas presidien, respectivament,
Catalunya, el Pais Valenciailes [lles
Balears el 1984, quan el setmanari
El Temps es va publicar per primer
cop. Tresdécades després, larevista
els hareunit per fer-los una entre-
vista conjunta que ha aparegut pu-
blicada al nimero d’aquesta setma-
na, amb qué El Temps commemora
el seu trenté aniversari.

Aquesta trobada exemplifica la
que, des del seu naixement, ha es-
tat laprincipal vocacio de larevista:
“Descobrir els punts de contacte,
que n’hi hamolts, entre aquests ter-
ritoris que han estat malmesos per
la historia i per un govern central
queelsvol separats”, explicaal’ARA
Eliseu Climent, editor d’El Temps.
“Des de fa 30 anys defensem la uni-
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tat lingiiistica i cultural”, afegeix el
director general de la publicacio, Vi-
cent Sanchis, que defineix El Temps
com “I'iinic mitja que creu que 'es-
pai catala de comunicacio existeix”,
com ho demostrael fet que té redac-
cions a Barcelona, Valéncia i Palma.

El director general admet que,
després de 30 anys, hi ha una certa
sensacid de “frustracié”, perque
malgrat la feina de la revista en
aquestsentit “I'estructura de 'Estat
hafragmentat la llenguaila cultu-
ra”. De totes maneres, Climent as-
segura que tirar endavant una pu-
blicacié com aquesta és “infinita-
ment” més facil ara que el 1984 i
apunta que s’esta produintun “can-
vi mental”, no només a Catalunya
sind també alesTllesial Pais Valen-
cia, que pot contribuir a “articular”
els tres territoris.

Sanchis hi coincideix: “Els ultims
tres o quatre anys la situacio ha co-
mengat a canviar: sectors empresa-

rials i universitaris valencians re-
clamen que es miri menys cap aMa-
drid i més cap a CatalunyaiEuropa.
Si aixd va acompanyat d'un canvi
politic, és un motiu per a l'esperan-
¢a”, reflexiona.

En aquest context, Sanchis asse-
gura que El Temps -que esta im-
mersa en un proces de reestructu-
racié empresarial per aconseguirun
accionariat “més variat” i constru-
iraixiun projecte més “solid” iamb
meés “viabilitat”- esth superant la
crisiamb menys dificultats que al-
tresrevistes setmanals, graciesales
seves “caracteristiques especials™:
“Al Pais Valencia no hi ha cap altre
mitja que tingui una visio diferent
de I'hegemonica, segons la qual és
una comunitat autonoma i prou, i
tampoc n’hi ha cap més en catala”,
explica el director general. De fet,
diu, on més complicat ho té el set-
manari és a Catalunya, ja que hi té
“Més COMPELtENCia”. mmm
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Preservar la libertad ante el nuevo
modelo de la lelevision de pago

GRANDES operaciones empresariales han plasmado
en las ultimas semanas el cambio de modelo de nego-
cio que se esta produciendo en el sector de las teleco-
municaciones. El pistoletazo de salida de este proceso
de concentracion lo dio la plataforma de television
Comcast con la compra de Time Warner Cable el pa-
sado mes de febrero. y el Gltimo episodio lo ha prota-
gonizado AT&T al adquirir la compania de television
por cable Direct TV por 49.000 millones. En Espana,
también hemos vivido dos operaciones de calado. Vo-
dafone compré Ono por 7.200 millones de eu-
ros en marzo, con lo que, ademas de una
buena red de fibra 6ptica, se hizo con TiVo, un
servicio de television a la carta sobre el que
tiene la exclusiva para Europa. Y el ultimo
gran movimiento ha sido de Telefénica, que se
ha hecho con la mayoria del capital de Canal+
por 725 millones de euros, dotando a la em-
presa presidida por César Alierta de una fuerte implan-
tacion en el negocio de la television de pago en el que
ya competia con Imagenio.

El avance de la tecnologia y el gran impulso de las
compaiias nativas de internet han provocado un plan-
teamiento radicalmente nuevo giro en el modelo de las
operadoras de telecomunicaciones y en el de las plata-
formas de television. En la era digital, ambos negocios
estan condenados a entenderse porque uno sin el otro
no podran sobrevivir. Las telecos necesitan contenidos
para nutrir sus costosas redes de fibra optica, mientras
que las televisiones de pago precisan de esas redes
para rentabilizar unos contenidos —deporte, cine, se-
ries...— que cada vez les cuesta mas dinero adquirir.

Todo ello adobado con la competencia directa de las
empresas de internet. Una telefonica pelea en el mer-
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Telefonica

cado con WhatsApp, Line o similares, mientras que
una television de pago tiene ya enfrente empresas
como Netflix, Amazon, Apple o Google. Todos ellas
cuentan con servicios de television a un precio asequi-
ble que ofrecen programacion en streaming, es decir,
contenidos que se pueden ver en la television desde in-
ternet sin descargarlos.

Se trata de toda una revolucion en un sector clave
porque influye directamente en la vida cotidiana de
los ciudadanos. Por eso, hay que estar muy atentos a
que estos movimientos de concentracion no
terminen perjudicando la libertad de informa-
cion en la sociedad. En estos momentos la
Comision de la Competencia (CNMC) estudia
la compra de Canal+ por Telefénica, criticada
por Vodafone y Orange al considerarla como
abuso de posicién dominante. En este caso, la
nueva Movistar Television tendra 2,2 de los
3,7 millones de abonados a la television de pago en
Espana. Pero también es cierto que en ese mercado
compiten mas de una decena de compaiias —sin con-
tar la television en abierto-, por eso es dificil hablar,
incluso, de oligopolio. Otra cosa es, y eso también ten-
dra que determinarlo la CNMC, si la potencia finan-
ciera de Telefonica puede distorsionar a su favor el
mercado de la compra de derechos televisivos.

Este cambio en el modelo de negocio telefénico es
fruto del desarrollo de la era digital que, a la postre,
otorga a las compaiiias de telecomunicaciones un pa-
pel protagonista en la sociedad de la informacién por-
que se estan convirtiendo en duenos de las redes y de
los contenidos que circulan por esas redes. El deber de
las autoridades es que la nueva situacion no redunde
en un menoscabo de la libertad de los ciudadanos.
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR 3, 0 h

Josep Rovirosa

Errors encadenats

i per alguna rad fos cert que una mentida repetida mil

cops pot acabar convertint-se en veritat, val la pena

trencar la cadena d’errors comesos sense voluntat de

mentir, pero reiterats com una certesa, des que algi es
va confondre per primera vegada.

LOCUTORA O CANTANT LIRICA? Aquesta fotografia va il-lustrar la

i 3| ressenya sobre la publi-
cacio del llibre Dones de
radio (31 de marg, Viure
pag. 6). El peu de foto
identificava la protagonis-
ta de la imatge com la lo-
cutora “Mercedes Laspra
a l'inici de la seva carre-
ra”. L'endema, el lector
Carles Pertegaz va reme-
tre el segiient aclariment:
“La senyora que vostes
identifiquen com la locutora Mercedes Laspra no és tal, ja que
es tracta de la meva mare, M. Rosa Fernandez, cantant lirica
que actuava peridodicament en diferents emissores de radio de
la nostra ciutat”. I justificava les seves paraules: “La meva mare,
traspassada fa un any, no podra veure aquesta nova publicacio,
pero jo, en nom seu, els agrairé la rectificacio”.

La imatge i el peu de foto es van reproduir tal com apareixen
al llibre. Aquest Defensor es va posar en contacte amb l'autora,
Silvia Espinosa, i amb I'editora, Elisenda Alberti, i aquesta ulti-
ma certifica 'error: “El senyor Pertegaz té tota la rad”. T explica
que 'error 'han arrossegat de la base de dades on han buscat la
imatge, ja que “esta arxivada com fortuny-mercedes-laspra.
jpg”. Autora i editora demanen disculpes per 'error i es compro-
meten a “esmenar-lo en una possible nova edicié”.

L’error no desmereix 'obra de Silvia Espinosa, ja que la foto
no forma part de la investigacid, sind que només la il-lustra. Sal-
vador Enguix, que firmava la ressenya, destaca que “cada capitol
és una historia” i que el llibre “reflecteix I'impuls que la Republi-
cava donar a les dones a la radio”, Pero si que ens dona la mesu-
ra del valor que té la documentacié, quan gairebé tot els arxius
estan en linia i és facil repetir un error moltes més vegades.

DECI.IVI NAZI EL 19397 Algi pensara que és comode excusar els

) 7 errors en una cadena en
la qual es té poca respon-
sabilitat. Es possible. Pero
quan la primera baula de
la cadena esta al diari tam-
= bé cal dir-ho. Josep Lluis
Ferrer Gasulla se sorprén
| en llegir el peu que acom-
panyava aquesta segona
foto (19 d’abril, pagina 6),
segons el qual “veterans
de la Segona Guerra Mundial van celebrar el 75¢ aniversari de
la batalla en qué les tropes alemanyes i romaneses van ser derro-
tades per les sovietiques a Balaklava, en ple declivi nazi”. Una
simple resta permet al lector situar els fets el 1939 i diu, amb
rad, que en aquesta data de “declivi nazi, gens ni mica”. Té rad.
La foto, ben documentada per I'agéncia Associated Press, mos-
tra la celebracio del 70¢é aniversari (no el 75¢), cosa que situa
I'alliberament d’aquesta ciutat de Crimea el 1943. Un error de
transeripeio pot falsejar la historia.

ANDREW LUBIMOV / AP

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@Ilavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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El tertuliano, la emisora y su relacion

J. MANUEL
DIAZ-ARIAS

D iferenciar una relacion laboral de
una civil es, en ocasiones, extraor-
dinariamente complejo. La laboralidad
exige unos requisitos cuya concurrencia
determina su automatica consideracion
como tal, pero existen “zonas grises”, rela-
ciones que se mueven en el limite del tra-
bajo por cuenta propia/por cuenta ajena
en las que es preciso analizar los factores
implicados.

Uno de estos supuestos ha tenido espe-
cial trascendencia por la identidad de las
partes implicadas: un conocido tertuliano
de una de las mds importantes cadenas de
radiodifusion del pais. ;Es un tertuliano
una relacion laboral? El Tribunal Supre-
mo lo ha estimado asi; aunque los razona-
mientos no dejan de resultar discutibles.

®acceso

El comentarista intervenia en el pro-
grama una vez por semana durante una
hora por teléfono, sin necesidad de despla-
zarse a los estudios. Tenia libertad para
decir lo que estimara procedente sin reci-
bir directrices al respecto. Por esas colabo-
raciones se le retribuia con una cantidad
fija (6.000 euros mensuales) que percibia
a través de una sociedad. Entiende el alto
tribunal que la libertad profesional que se
reconocia al contertulio, limitindose la
emisora a fijar el tema del debate, no era
incompatible con una relacién laboral.
Ademas, este debia participar los dias que
se le sefialaban y en un determinado hora-
rio, circunstancias que denotaban la exis-
tencia de dependencia o integracion en el
ambito de organizacion y direccion de la
empresa. Su presencia fisica en la emiso-
ra no era tampoco necesaria para la reali-
zacion del programa.

La Sala llega incluso a diferenciar “ter-
tulianos profesionales”, como era el caso,
de los “tertulianos no profesionales”. La

circunstancia de que estemos ante un pe-
riodista facilita su calificacion “como labo-
ral”, planteandose mas dificultades cuan-
do el colaborador es una persona cuya
profesion principal queda fuera del mun-
do mediatico.

Tres magistrados mostraron su “desa-
venencia” con votos particulares en con-
tra. En ellos se afirma que la pretendida
“dependencia” no seria sino la necesaria
coordinacion que es propia a todo contra-
to de colaboracién. Arremeten contra al-
gunos de los argumentos de la sentencia,
considerando que la resolucion “vuelve al
pasado, a establecer clases: profesional o
no, para acabar dando mejor trato a
quien tiene titulo (periodista) que a quien
no lo tiene, lo que equivale a decir que
quien tiene titulo de periodista puede te-
ner relacién laboral y quien no lo tiene no,
aunque tenga otra titulacion universitaria
0 no”.

No cabe duda de que estamos ante una
decision singular y polémica. m
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|'Hospitalet de Llobregat
Rosa M. Bravo mbravo@elpuntawui cat
A Y =
” La logica perversa dels blocs
Es ina uuglxﬂ ® El PP de I'Hospitalet ha presentat una queixa al Consell
: .. de 'Audiovisual de Catalunya (CAC) perque la televisio
que (& sentit municipal va parlar dels actes de protesta de la PAH al mi-
dins de la ting de Luis de Guindos. El PP se sent perjudicat perqué
2 . considera que en els blocs dedicats al partit no s’ha parlat
"]!.]":ﬂ del seu missatge siné d'una protesta contra la seva politica
Perversa que d’habitatge —des de la televisio es nega que fos dins dels
h instaurat blocs electorals-. I certament és una queixa que té sentit
ill dins de la logica perversa que han instaurat els blocs d'in-
Els I]||][:s formaci6 electoral als mitjans audiovisuals publics. En qué
E|EI3[[IIB|S la informaci6 d’interés periodistic perd la partida davant la
quota temporal que s'ha de retre a cada partit.
®acceso a7 1 as
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ENTREVISTA / GONZALO FANJUL, COMISARIO DE LA NUEVA EXPOSICION DEL CAIXAFORUM LLEIDA

“Se puede explicar la pobreza y
el hambre con buenas noticias”

xplicar la pobreza y el hambre en clave opti-

mista. Para muchos, un imposible. Para otros,

un reto. Para algunos, una ofensa. Gonzalo Fan-
jul, comisario de fusticia alimentaria. Sembrando es-
peranza, exposicion que inaugurd el pasado miércoles
el CaixaForum Lleida, lo considera una necesidad. Este
especialista en politicas de desarrollo visit6 la pasada
semana Lleida para estrenar esta muestra, que se podri
visitar hasta el préximo 20 de julio. En su conferencia
incidio en el efecto de las buenas noticias en la ciuda-
dania. Un positivismo que desprende la exhibicion de
la que es artifice, que viaja hasta dos comunidades ru-
rales de Tanzania y Bolivia. Segiin este investigador y
activista contra la pobreza, dos realidades mds cerca-
nas de lo que se cree con los agricultores leridanos.

LLEIDA ANNA MORA

/Qué exhibe la nueva exposi-
cion del CaixaForum Lleida?

Un andlisis sobre la problemati-
ca del hambre. En la actualidad el
mundo produce suficientes alimen-
tos para alimentar a todo el planeta
y, sin embargo, cerca de 900 millo-
nes de seres humanos pasan ham-
bre. La exposicion arbitrada por la
Area Internacional de la Obra Social
La Caixa, con la colaboracion de la
Organizacion de las Naciones Uni-
das para la Agricultura y la Alimen-
tacion (FAO) y Oxfam Intermon, se
inicia con el problema de la distri-
bucién y el acceso a los alimentos a
escala global.

;Como lo consigue?

La muestra nacid hace ya dos anos
con tres objetivos. Cuando el piibli-
co entra en la sala, la exposicion le
impacta en un primer momento, ya
que se encuentra con una vitrina
llena de comida simulada, no real,
que representa 100 kilogramos de
alimentos, que son los que desper-
dicia un individuo durante un ano
aproximadamente. Una cifra que al-
canza los 400 kilos por familia. Ca-
be destacar que este dato incluye to-
do lo que un individuo desperdicia
durante la totalidad de la cadena ali-
mentaria, no sélo lo que tira a su cu-
bo de la basura.

Impactar. ;Y luego?

Hemos captado la atencion del
publico con alimentos falsos asi que
ahora lo llevamos a un grifico y a
un panel informativo v visual don-
de le explicamos datos, cifras, mo-
vilizaciones, momentos histéricos y
curiosidades, incluso musicales, pa-
ra que se haga una fotografia sim-
balica del estado del hambre en el
mundo, Es una cronologia con algu-
nos de los episodios mas conocidos
por distintas generaciones.

(El dato mds relevante?

Uno de los més desconocidos,
quizas. Este esquema le explica al
visitante que ocho de cada diez per-
sonas que pasan hambre se encuen-
tran en el mundo rural, no en el ur-
bano, como acostumbramos a pen-
sar. Los que no tienen alimentos son
los que cada dia trabajan con ellos,
que los tocan, que estin en con-
tacto.

Y el tercer objetivo...

Acercar con optimismo. Un total
de 30 imégenes de Pep Bonet, algu-
nas en gran formato, explican como
distintos campesinos de comunida-
des rurales de Bolivia y Tanzania
han roto el circulo donde se encon-
traban y han incrementado su pro-
duccion. Sus fotografias explican lo
mucho que se puede hacer con bien
poco: organizarse para exigir pre-
cios mds justos, construir almace-
nes que permitan conservar el gra-
no, diversificar los cultivos aprove-
chando variedades locales, mejorar
las técnicas de riego...

Buenas noticias, ;no?

Si. A través de sus imdgenes y au-
diovisuales, Bonet da voz a los pe-
quenos productores de paises en
desarrollo. quienes sufren especial-
mente la pobreza y el hambre, y a la
vez, una solucién necesaria para el
futuro de la alimentacion en el pla-
neta. Esta exposicién es innovadora
porque explica la problematica del
hambre desde una clave positiva y
optimista.

cUn mensaje positivo llega
mds que un negativo?

No es necesaria la crueldad o el
victimismo para atraer a los ciuda-
danos. La intencion es que los vi-
sitantes salgan de la muestra y se
haga preguntas, con frecuencia de
realidades que tenemos como asi-

®acceso

sidtica o els

\, els paisos rics

plicar greument
gues en matéria
16 de les expor-

rd.

1871

EL CONCERT PER
A BANGLA DESH

"y enrlguecimiento de la poblacitn asidtica o los
efectos del cambio climdtico Per. los pafses ricos
y emergentes también complicaron gravemente
la situacidn con sus politicas en mate
combustibles, la restriccion de sus exportaciones
y la especulacidn financiera.

a de bio-

miladas que no podremos cambiar
y forman parte de nuestra cotidiani-
dad. Esta exposicion, junto las acti-
vidades complementarias y confe-
rencias que tienen lugar, invitan al
ptiblico a que vaya a casa no con
tristeza, sino preguntindose qué
puede hacer o aportar €l.

Y qué pueden bacer los leri-
danos?

Esta exposicién, que ha estado
en distintos lugares, para mi es muy
cercana a Lleida, porque la gente de
esta demarcacion se dedica al cam-
po, vive de él. y puede entender-
lo atin mds. Como individuos todos
podemos comprar productos loca-
les, de proximidad, llenar nuestro
carro de la compra con comercio
justo, por ejemplo. A la vez, somos
padres y madres, educadores, com-
paferos y volantes, en nuestro dia a
dia también podemos aportar.

(JPorqué Bolivia y Tanzania?

Buscibamos ejemplos representa-
tivos y vimos que en la zona donde

trabaja La Caixa a nivel internacio-
nal y de cooperacion teniamos es-
tas dos comunidades: desplazamos
alli a Pep.

Pep Bonet, segundo premio
World Press Photo 2009 y pri-
mer premio FoloPress 2003.
¢Porqué el?

Pep Bonet habia colaborado con
La Caixa en anteriores ocasiones,
pero, a la vez, era el perfil que bus-
cabamos. Desde el punto de vis-
ta artistico y curricular es una joya,
iv sus fotografias son tan naturales!
No hay poses, ni artificios, ni planos

CAIXAFORUM LLEIDA

preparados, €l se gana la confianza
de los habitantes, se integra en ellos
y graba a los protagonistas.

Gonzalo Fanjul, comisario de
esta exposicion. ;Cual es su pa-
pel?

Mi funcién ha sido idear y dar for-
ma 4 los mensajes principales. Tener
muy claro que era lo que queriamos
contar y que ¢ésto fuera consistente.

¢Por donde ba pasado la
muestra?

Barcelona, Madrid y Palma de
Mallorca. Después de Lleida, viaja-
rd a Girona.

“Esta muestra es muy cercana
a Lleida, porque sus gentes se
dedican al campo, viven de él”
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Gairebé la meitat del consum de video sota demanda de pel-licules
i series es fa des de tauletes, i un altre 5%, amb els ‘smartphones’

Veure la televisio a tot arreu

ALICIA RODRIGUEZ DE PAZ
Madrid

Més enlla de la proliferacio d’'in-
terpretacions teoriques sobre
la televisié connectada, comen-
cen a arribar dades estadisti-
ques d’aquesta nova manera de
veure seéries, pellicules i es-
port. Una radiografia del video
sota demanda (sistema de tele-
visio de pagament que permet
a l'usuari l'accés a continguts
de manera personalitzada) as-
senyala que quasi la meitat del
consum -en concret, el 48%-—
es fa a través de les tauletes.

Aixi ho revela el primer infor-
me mensual fet public per I'em-
presa nord-americana Rentrak
sobre el video sota demanda a
Espanya. Un altre 5% proce-
deix dels teléfons intel-ligents,
per la qual cosa ja és majoritari
el consum de televisid en mobi-
litat. Mentrestant, un 25% del
consum es produeix a través de
P'ordinador i només un 23% mit-
jancant televisors intelligents
(connectats a internet). Aug-
menta doncs la proporcio d'usu-
aris que vol veure productes te-
levisius a qualsevol lloc i a qual-
sevol hora, sense preocupar-se
de 'hora en que els programen
ni del canal concret que els
emet.

Rentrak, coneguda a Espa-
nya per quantificar la taquilla
cinematografica des de meitat
dels anys noranta, ofereix ara
dades sobre com es consumei-
xen continguts a través d’aques-
ta manera de veure tele. En con-
cret, es basa en els registres de
tots els dispositius connectats a
Yomvi (el sistema de video sota
demanda de la plataforma Ca-
nal +). En total, estan tractant
la informacié dels més de
438.000 dispositius que han
activat aquest servei. Prop d'un

®acceso

Escena de la série ‘Joc de trons’, una de les més vistes en tauletes

terc dels 1,6 milions d’abonats a
Canal + utilitza Yomvi. Segons
va comentar dijous el director
general de Rentrak, David Ro-
driguez, la companyia manté
converses amb altres opera-

A Tabril, els usuaris
de Yomvi (Canal +)
van registrar prop
de quatre milions
de visionaments

dors de televisio de pagament
perqué s’adhereixin al mesura-
ment.

“Som a l'era de la televisié
connectada, i amb una nova era
vénen noves meétriques, noves

maneres d’analitzar el que esta
passant a la televisio d’avui
dia”, assegura Pablo Romero.
L’informe, relatiu a Iabril
passat, assenyala que al llarg de
I’esmentat mes es van produir,
al marge de I'horari programat
per cada canal de la platafor-
ma, gairebé quatre milions de
reproduccions (o sessions en
les quals l'usuari veu contin-
guts de televisié amb I'esmen-
tat sistema), sobretot de séries
i pel-licules, pero també algu-
nes retransmissions esportives
i espais d’entreteniment. Tan
sols un any abans, el nombre
de sessions de consum se situa-
va en 1,6 milions. També ha
augmentat significativament
tant el nombre de dispositius
actius (de 229.460 I'abril del
2013 a 438.369 I'abril del 2014)

com la mitjana de reproduc-
cions per dispositiu (de 6,9 al
mes a 9,1).

En el ranquing de séries, el
mes d’abril sobresurt Breaking
bad amb més de 348.000 repro-
duccions, Joc de trons, amb
gairebé 230.000, i The walking
dead, amb més de 158.000. Els
bons resultats de Breaking dad i
la série dels zombis té a veure
amb qué els espectadors tenen
a la seva disposicio temporades
senceres d’aquestes séries. Si es
té en compte el nombre de vi-
sionaments per episodi, desta-
quen, a més de Joc de trons
(14.365), The Big Bang theory
(10.828) i Los 100 (8.094).

A Tabril, les pellicules més
vistes van ser Los Croods
(66.796), Elysium (66.615) i
Fast & furious 6 (54.307).e
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Zarpazo de AT&T enla television de pago

EN ESTADOS UNIDOS/ |_a operadora se convertira enuno de los lideres en el negocio de los contenidos audiovisuales, tras la
compra de DirecTV por 49.000 millones de ddlares en la mayor operacion de la empresa desde 2006.

T.Gryta/S. Ramachandran.
TheWall Street Journal
De materializarse la oferta de
AT&T de casi 49.000 millo-
nes de ddlares para comprar
DirectTV, el gigante de tele-
comunicaciones se converti-
ria en lider de la television de
pago en Estados Unidos, ade-
mads de incrementar su peso
en el sector de los medios de
comunicacion. La operacion
coincide con un momento en
el que los usuarios consumen
cadavezmas videos online.
El acuerdo, aprobado la se-
mana pasada por los consejos
de administracion de las com-
paiiias, llega tres meses des-
pués de la operacion de
Comcast para hacerse con Ti-
me Warner por 45.000 millo-
nesdedolares.

Fusiones

Estas operaciones ponen de
manifiesto que las grandes
compariias de television y co-
municaciones estan uniéndo-
se para hacer frente a los cam-
biosalos queseenfrentael sec-

tor. El crecimiento se esta ra-
lentizando en algunos merca-
dos, como la television de pago
y las suscripciones de datos, lo
que contrastacon el claro auge
delvideoenstreaming.

Las compaiiias estan con-
vencidas de que este tipo de
alianzas les permitiran am-
pliar sus recursos para inver-
tir en nuevos Negocios, asi co-
mo para llegar a acuerdos co-
merciales en el entorno de los
medios de comunicacion.

La fusion entre AT&T y Di-
rectTV daria lugar a una em-
presa con 26 millones de sus-
criptoresala television de pago
en EEUU. De hecho, ocuparia
¢l segundo lugar, sdlo por de-
trés de Comeast y Time War-
ner, que tendrianun total de 30
millones de suscriptores, si los
reguladores apruebanlaopera-
cion y se completan las ventas
que hanquedado pendientes.

“No hay muchas empresas
que puedan agrupar una pla-
taforma mévil y una de video
a nivel nacional, y una banda
ancha que llegue a 70 millo-
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Randall Stephenson, presidente de AT&T.

La unién dara lugar
al seguncdo grupo en
laTV de pago por
detras de Comcast
y Time Wamer

nes de hogares”, asegur6 en
una entrevista el consejero
delegado de AT&T, Randall
Stephenson.

La operadora anunci6 que
pagaria 95 dolares por la ac-

Bloomberg News

cion de DirecTV. Segin los
términos del acuerdo alcan-
zado, los accionistas de Di-
recTV percibiran 28,50 dola-
res en efectivo por accion, asi
como otros 66,50 dolares en
acciones de AT&T.

Aungue las empresas lleva-
ban afios planteandose una po-
sible fusion, los consejeros de-
legados de ambas compariias
noredactaron las lineas basicas
del acuerdo hasta hace dos se-
manas, explico Stephenson.

El primer ejecutivo de Di-
recTV, Mike White, acompa-
nva Stephensonensu visitaal
cuartel general de DirecTV
en Los Angeles, y las condi-
ciones definitivas del acuerdo
se negociaron en una conver-
sacion telefonica entre los dos
ejecutivos.

Setratadelaoperacion mas
importante para Stephenson
hasta la fecha y la mayor ad-
quisicion que lleva a cabo
AT&T desde la compra en
2006 de BellSouth por 85.000
millones de délares.

Stephenson se convirtio en

consejero delegado de la
compaiiaen 2007 despuésde
que su predecesor, Ed Whita-
cre, asumiera las riendas de
una empresa de telefonia re-
gional y la convirtiera en un
gigante de las telecomunica-
cionesanivel nacional.

Sin éxito

A Stephenson le ha costado
mucho trabajo materializar
una operacion de estas di-
mensiones. En 2011 intento
comprar, sin éxito, su rival T-
Mobile,

Para DirecTV, la fusion po-
ne fin aun periodo de incerti-
dumbre en el que la compaiiia
haintentado trazarun plande
crecimiento para hacer frente
al estancamiento del sector de
latelevision de pago.

A diferencia de otras em-
presas de cable, la compafiia
no tiene presencia en el mer-
cado de banda ancha, que tie-
ne unas buenas perspectivas
de crecimiento.

Lallave /Pagina2
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El monopoli de la ‘décima’

vuialanitjano podreuveure later-
A}zﬁlia futbolistica Tiki-Taka a
nergy. Dissabte van emetre 1'al-

tim programa. A Enrique Marqués, pre-
sentador de I'espai, i companyiaels hi van
comunicar divendres mateix per burofax
que I'aventura s’havia acabat. Aixi es fan
les coses. Cal recordar que aquest mateix
equip ja va viure una situacio semblant
quan feien Futbolerosi MarcaTV va tancar
les seves emissions ara fa uns nou mesos.
Llavors els van recol-locar a Energy. I fins
ara. Em temo que aquesta vegada no tin-
dran tanta sort, Les televisions jafa temps
que han decidit invertir el minim possible
en determinades franges i el late de Mar-
qués els sortia “car”. En aquestalinia, ésbo
recordar que, per exemple, el late show
d’Andreu Buenafente el paguen integra-
ment els patrocinadors. La cadena no hi
posa ni un euro. Imagineu-vos com esta
la cosa. Amb la desaparicié de Tiki-Taka,
Josep Pedrerol es queda sense competén-
cia en aquella franja, tot i que s’ha de dir
que el programa que presenta acostuma-
vaaimposar-se al seucompetidoramb re-
lativa facilitat. El chiringuito de jugoneses
queda amb el monopoli de la décima,
doncs. Prepareu-vos que vénen revolts.

®acceso

Fins que no comenci el Mundial, aix0 es
fara mooooltllarg. Aveure quan triga Flo-
rentino Pérez aacudir al platé de Pedrerol
enunad’aquelles sessions de sauna i mas-
satge a que ens tenen acostumats. [ aveu-
re siSiro Lopez, que vaabandonar Pedre-
rol per anar amb Marqués, tornara a acu-
diral platé d’El chiringuito. Elseu fitxatge
per Energy va ser tot un culebro. Es un
d’aquells morbos que, no en tenim cap
dubte, els protagonistes ajudaran a ali-
mentar. Aixo si que és espectacle.

Vostés tenen un problema. Avuiala
tarda sabrem en que consisteix exacta-
ment la venjanca de Josep Cuni contra
els tres partits -ERC, CiU i PP- que el
van deixar penjat en el debat electoral fa-
llit de divendres passata 8TV. “Lavolun-
tat del Grup Godo és de no interferir en
aquestes ultimes hores de campanya i,
per tant, els emplaco al programa de di-
lluns on els explicaré les raons fonamen-
tades i documentades”, va dir un Cuni
amb rostre serios que s’havia queixat
amargament que els partits havien in-
complert un compromis que havien pres
el 26 de marg. E126 de marc! Quin cap de
setmana hem passat, tu. Avui se sabra
tot. Per fi. Avui en Cuni fara un exercici
de queixa davant uns partits que ja fa
temps que decideixen arriscar zero en les
campanyes electorals per evitar possi-
bles carnietazos o haver de descobrir que
tens una #senyoradeupyd a les teves fi-
les. Potser la queixa no servira per a res,
pero estabé fer-ho piblic. Amb transpa-
rencia. Cal denunciar determinats com-
portaments dels nostres representants
politics. Perque, cada vegada que els pe-
riodistes callen, la societat és una mica
menys lliure.
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Kilian Sebria presenta I'informatiu Catalunya vespre. cataLunyarAbio

Els butlletins de Catalunya Radio
recuperen les sintonies originals

A.C.R.
BARCELONA

Catalunya Radio estrena avui unarenovacio
formal dels seus informatius que inclou, en-
tre altres coses, un canvi en les sintonies. Ai-
xi, els butlletins horaris recuperaran -actua-
litzades- les musiques que tenien originari-
amentique estan basades en la sintonia cor-
porativa de I'emissora. Segons un comunicat,
l'objectiu d'aquest retorn als origens és "reivin-
dicar la forca de la historia” de la radio publi-
ca. El director dels serveis informatius de Ca-
talunya Radio, Francesc Cano, explica que
han volgut fer una "mirada historica” i buscar
“els grans puntals musicals, la marca musical
de Catalunya Radio, i tornar-la a incorporar”
als formats actuals.

També canviaran de sintonia els dos prin-
cipalsinformatius de I'emissora, el Catalunya

®acceso

migdia-que presenta Neus Bonet- i el Cata-
lunya vespre -de Kilian Sebria-. Tots dos es-
pais utilitzaran musiques inspirades en les
noves sintonies dels butlletins, de manera
que tota l'oferta informativa de la radio pu-
blica quediintegrada i I'audiéncia la recone-
gui“sense dubtar”.

A part dels canvis sonors, tant els butlle-
tins com els informatius modificaran també
la seva estructuraialguns criteris de redac-
cid. "Es una transformacié ritmica que ens
obliga a fer les coses d'una altra manera, segu-
rament no més rapida pero si més agil, no
menys complexa perd si més comprensible”,
diu Cano. Tot plegat s'acompanyara també
d'un nou esldgan per als serveis informatius:
"A totahora, atotarreu”.

Aquesta renovacié dels espais informatius
de Catalunya Radio es posara en marxa ales
10 d'aquest mati, coincidint amb el primer
butlletidel dia.
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La Princesa de Asturias
acepta la presidencia
del Premio Cirilo

SEGOVIA » La Princesa de Asturias ha acepta-
do la presidencia de honor del XXX Premio
de Periodismo Cirilo Rodriguez, destinado a
corresponsales o enviados de medios espa-
noles en el extranjero, segtin informé ayer la
Asociacion de la Prensa de Segovia, organi-
zadora del certamen.
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DOCSBARCELONA

'Sense ficcid’
protagonitza
el festival del
documental

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

La 17a edicio del festival de cine
documental de Barcelona, Docs-
Barcelona, obre avui les portes
amb un protagonista destacat:
el programa de documentals de
TV-3 Sense ficcio, que, amb motiu
de complir cinc anys d’emissions
en el prime time de la tele catala-
na, tindra una seccio especial en
el certamen. En aquest apartat
es projectaran tres produccions
seleccionades per la mateixa au-
diéncia com les més destacades
d’aquest quinquenni: Avi, et trau-
ré d’aquil, Modernisme, una historia
de destruccié i Mon petit.

Lapreséncia de TV-3 en el festi-
val —amb el qual collabora direc-
tament- també es reflecteix en la
creacié d'un nou guardd, el pre-
miDocsBarcelona TV-3 al Millor
Documental, que decidira el ju-
rat del certamen i que atorgara
5.000 euros al guanyador.

En aquesta nova edicio de
DocsBarcelona, que es clausura
diumenge que ve, es programa-
ran un total de 43 produccions
que defensen el poder de la ciu-
tadania per impulsar canvis soci-
als, segons va anunciar I'organit-
zaci6 en un comunicat.

El festival es concentrara a les
dues sales dels Cinemes Aribau
Clubial’Auditoriiel Teatre del
Centre de Cultura Contempora-
niadeBarcelona (CCCB),alavega-
da que s’obrira per a tot Espanya
através de la plataforma Filmon,
en queé s’habilitara una seleccié
de la programacio6 fins al 10 de
juny.=
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L
Un periodista amic
d'Israel i Palestina

En la iniciativa del Papa Fran-
cesc per reunir al Vatica als
presidents d'lsarel i Palesti-
na, Shimon Peres i Mahmud
Abas, ha tingut un paper im-
portant un periodista, amb
bona relacié amb el Vatica i
amb els israelians i pales-
tins. Es tracta d'Henrique
Cymerman, corresponsal de
LaVanguardia a Israel, que fa
molts anys viu ala zonai ha
aconseguit mantenir un difi-
cil perd permanent contacte
entre uns i altres.
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