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Conferéncia sobre
Europa del periodista
Carles Prats, a Vic

vic Una conferencia del peri-
odista Carles Prats, conduc-
tor del TN Migdia de TV3,
servira aquest dimecres com
a presentacio a Vic de la nova
demarcacio de la Catalunya
Central del Col-legi de Perio-
distes. La xerrada, que porta
per titol “Que ens hi juguem,
a Europa?”, es faraales 7

del vespre a la Sala Segimon
Serrallonga de la UVic. Fins
ara, els periodistes col-legiats
d’Osona estaven adscrits a

la demarcaci6 de Barcelona;
ara, a la Catalunya Central.
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NUEVA DIRECCION EN ‘THE NEW YORK TIMES'

El editor se niega a explicar el detonante de la salida de Jill Abramson, que se
acababa de quejar de que llevaba anos cobrando menos que sus colegas hombres

6Un despido machista en el ‘NYT™?

MARIA RAMIREZ / Nueva York
Corresponsal
La manana fria y lluviosa del 8 de
mayo Arthur Sulzberger, el editor
del New York Times, hablé en la
sede del IESE en Nueva York sobre
el futuro de su periédico. Durante
casi una hora no menciond a su di-
rectora, Jill Abramson. La iba a
echar al dia siguiente.

Sulzberger estaba serio y apa-
rentaba mas de sus 62 afos. La no-
che anterior, el segundo de la re-
daccion, Dean Baquet, se habia
quejado de la dureza de la directo-
ra y de lo que él consideraba un
ataque personal, el intento de nom-
brar como su subdirectora a Jani-
ne Gibson, ex jefa de The Guar-
dian en EEUU, segtin cuenta The
New Yorker.

En la charla del IESE, Sulzber-
ger se refirié a la directora sélo al
final. Al ser interrogado por el se-
cretismo del Gobierno, cosa que
habia denunciado Abramson, dijo:
«Nuestra directora ha hablado de
ello duramente». «Apasionadamen-
ten, se corrigio.

El nombramiento de Baquet y el
despido de Abramson después de
menos de tres anos en el cargo y
en un momento en que el diario re-
coge triunfos econémicos y perio-
disticos ha suscitado un tenso de-
bate sobre el supuesto machismo
del Times. Sobre todo después del

®acceso

descubrimiento de que la directora
se habia quejado unos dias antes
de que cobraba menos que su ante-
cesor, Bill Keller. Sulzberger sélo
dijo a la redaccion que el despido
era por «un asunto de gestion».

El Times gan6 el primer trimestre
del afo mas de 17 millones de eu-
ros, tiene 799.000 suscriptores digi-
tales y ha logrado ocho premios Pu-
litzer bajo la direccion de Abramson.

Tras una negativa ambigua del
Times sobre la disparidad salarial,
el New Yorker publicé los niimeros
que explican por qué Abramson se
sentia discriminada. En 2011, su sa-
lario era de 346.000 euros compa-
rado con los 408.000 de Keller, su
antecesor, ese mismo ano. Después,
se lo subieron a 367.000 y, cuando
protesté por la diferencia, a
383.000. Abramson se enfadd al

en 2011 fue un hito para un diario
que en 1974 fue denunciado por un
grupo de reporteras por discrimina-
cién. El padre del actual editor tuvo
que indemnizar a las afectadas y
comprometerse a la promocion de
mujeres, Ahora las periodistas se
vuelven a preguntar por el sueldo de
sus colegas hombres.

También hay debate sobre el tipo
de criticas que recibia Abramson

«Era brillante, tenia
mucho talento y a
veces era dificil»,
dicen a EL MUNDO

Sulzberger, el
editor, atribuyo

el despido a «un
asunto de gestion»

descubrir que también cobr6 me-
nos como subdirectora que otro ad-
junto y que cuando era jefa de la
delegacion de Washington, entre
2000 y 2003, gané unos 73.000 eu-
ros menos que el hombre que la su-
cedi. La empresa asegura que es-
tos nimeros no incluyen la pensién
y otros extras, aunque no concreta.

El nombramiento de Abramson
como la primera directora del Times

DEAN BAQUET

El hasta ahora segundo de la
redaccion es el primer
afroamericano al frente del
diario, al relevar a Abramson.

JILL ABRAMSON

La primera mujer que
dirigié el ‘NYT', acusada de
‘poco sociable’, accedio a
ese cargo en el afio 2011.

BILL KELLER

El predecesor de Abramson,
director de 2003 a 2011,
disfruté de un mejor sueldo
que el de la periodista.

por no ser «sociable». «Era brillan-
te, tenia mucho talento y a veces
era dificil tratar con ella. Algunos
se quejaban de que parecia que te
queria fuera del despacho en cuan-
to entrabas, no se entretenia con la
charleta. 5ino le gustaba la porta-
da que habia aprobado Dean la li-
quidaba diciendo sélo, ‘aburrida’»,
explica al diario EL MUNDO una
reportera que asegura no haber te-
nido ninguna mala experiencia con
la directora.

«Creo que los rasgos considera-
dos como positivos en los hombres
se perciben negativamente en las
mujeres: agresividad, decision e in-
cluso brusquedad», dijo al Times
una reportera de Cultura, Patricia
Cohen, que atn tiene «fe» en su
periodico,

Abramson decia que aspiraba a
que hubiera candidatas para suce-
derla. Pero habia cierta division en-
tre las periodistas mas mayores,
que sentian que la directora no es-
taba haciendo suficiente, y las mas
jovenes y admiradoras.

Un reportero se queja a EL
MUNDO de que su género tam-
bién la ayudé a ascender y alaba a
Baquet porque «se trabaja muy
bien con él». Varios periodistas in-
sisten en su cordialidad.

Rientes de la redaccién explican
que en los ultimos seis meses
Abramson estaba convencida de
que su puesto peligraba y se dedico
aviajary a estar «poco disponible».
Sentd especialmente mal su tour
para visitar sus delegaciones en
Asia, un viaje al derby de Kentucky
y que pasara de la reunién de por-
tada la noche de los Oscar para ver
una pelicula en su despacho,

Sulzberger podria estar pen-
sando ahora en nombrar como
segunda del director a Susan Chi-
ra, actual adjunta a la direccién.
«Si eligen a una mujer, eso ayuda-
ria con la preocupacion de que su
despido fue sexista», dice una re-
portera, que se pregunta si el de-
bate servird para que las mujeres
sean ahora mas «atrevidas» en el
Times a la hora de pedir un au-
mento de sueldo.
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TEMA DE Se’l coneix pel seu treball en els primers ‘Telenoticies’ de TV-3, pel programa ‘Singulars’ (EI 33)
PORTADA i també pel seu personatge a ‘Polonia’. Perqué Jaume Barbera no deixa indiferent. | tot i acostar-se

a unaindesitjada jubilacio, vol seguir donant guerra. Ara ho fa a ‘Retrats’.

INES ALVAREZ

aume Barbera (Mollet del

Vallés, 1955) ha creat un es-

til propi amb la seva manera

pausada de parlar, les seves
llargues entrevistes gairebé sense
preguntes, i també per apostar per
personatges desconeguts, que va
practicar durant quatre anysen el
programa d'El 33 Singulars. La seva
criatura. Ara, per necessitats del
guid, haemprés una nova aventura
amb Retrats, un espai que conserva
aquest esperit de rebel-lia. Encara
quea lateledeixa parlar, ell cada ve-
gadacallamenys.laixoestamolt bé.
Elsseus llibres, verdaders superven-
des, en son un exemple.

—RetratsnoésSingulars, perohan
mantingut la seva esséncia, oi?
—Singulars i Retrats son productes
diferents,encaraquetinguinelma-
teix objectiu: escoltar peraprendre.
Ensagradadir que nofementrevis-
tes, sind que mantenim converses.
Una entrevista podria ser la que es
faal 3/24,araal TN vespre i aal-
tres espais. Pero el que es pretén és
estimular la conversa i acostar als
teleespectadors el coneixement de
persones en la majoria dels casos
desconegudes,peroambundiscurs
ric. | aixd és molt dificil. Es més facil
convidar persones que veus en al-
tres programes.

—Deu ser laborios el treball de
produccio.

—D'aix0 me n'ocupo bastant jo, no
perquesiguiel director, l'idedleg de
I'espai, sind perque m’he de trobar
comode amb el personatge. Hideu
haver una relacio empatica, cosa
gue no seria acceptable en un pro-
grama informatiu.

-laquest no ho és...

—No, no ho és. | quan dic unarelacié
empatica és que ha de tenir ganes
de parlar amb mi, perque, si no, no
hi haura conversa. Hi ha qui diu:
«¢M'anira fent preguntes?». | con-
testo que només una o dues, i que
pot estar parlant 25 minuts seguits
sense interrupcio.

JOAN CORTADELLAS

gteletodo
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—éHiha quise’n veuincapag?

—Si. Pero es que jo no porto paper.
Nopucmantenirunaconversaamb
una persona, si vaig amb un guio.
| com que no tenim pressupost
per passar llargues hores d'edicio,
hem d‘anar molt segurs. Passava
el mateix a Singulars, encara que
aquest programa era més facil de
fer; no s'editava per contingut. No-
més me'n recordo de parar perque
elconvidats’haviad'escalfar. Pensi
que solien ser persones que no ha-
vien sortit mai a la tele. Per aix0 a
Singulars el platé era calid. Mentre
que aRetrats, sibusquemun tema,
iel personatge ésl’excusa, discutim
amb ell els escenaris. Es que hi ha
tres classes de Retrats, encara que
és dificil poder-lo catalogar, pergue
sempre m’he saltat els formats.

—éiEs va inventar el format
Barbera?
—-Nocrecquehagiinventatres, perd
com a teleespectador espero que
em sorprenguin. Quan presentava
el Telenoticies, que era un format
tantancat —arano, aras'aixequeni
van als grafics—, jo ho feia a traveés
de les entradetes. Era el meu mo-
mentdesubversio.Unprogramano
I'entencsinotévida.lcomaprofes-
sional també busco sorprendre.

—Perd ino li ha fet mandra deixar
el seu comode plat6?

—A veure, Retrats es més dificil de
fer que Singulars. Molt més.

—iSuposa un repte per a vosté?
—Per descomptat. Un actor em po-
dra entendre. A mi em posa molt
nervios esperar el realitzador per
fer una escena; haver de parar una
conversa o repetir iperqué ha can-
viatlallumoenaquellmomentpas-
sava un avio!

~¢Es un exercici de paciéncia?

—Jal'hidic. Atelevisio,quanunacosa
et distreu, et desconcentra, anem
malament. El realitzador Toni Bar-
gallo, que coneix les meves manies,
perque fa molts anys que treballem
junts—i a més, jo s6c molt transpa-
rent—, només de veure'm la cara ja

®acceso

«Abansde
rde
arl’, era

'SO
‘ar

alet»

«No soc
unapersona
que pugui
presentar

un concurs.
Jotinc

un perfil.
Silagent
emveiés fent
'Salvame’,
m’escopiria»

sap que m'enfadaré. Pero m'aniré
adaptant.

—Singulars era el seu feu, ¢oi?
-iHome!iEra casa meva!ltampoc hi
havia guio, perque no cal.

—Perbactuarsensexarxadeuim-
plicar uns controls previs.

—Tu tens una responsabilitat sem-
preihasd'anaramb compte.lsies
tractentemesdesalut, aguestcon-
trol I'has de multiplicar per dos. Jo
no puc portar venedors de fira. Per
tant, abans de convidar una per-
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‘RETRATS’

Dimecres, 21
EL33/22.05

sona que analitzara o donara uns
consells de medicina no ortodoxos,
necessito una prova. Vull que per-
sones que em mereixin confianca
i que conegui hagin superat malal-
tiesambel tractament. | a vegades
sOC jo mateix.

—iFade conillet d'indies?

—A Xevi Verdaguer, un dels convi-
dats de Retrats que parlava dela
salut de I'intesti, me'l va recoma-
nar una companya de confianca.
Vaig trigar a treure’l, fins que vaig
comprovar que els mals que jo te-
nia, i pels quals havia de passar pel
quirofan, s’havien solucionat. | és
quenecessitoanar moltencompte,
perqué en la medicina alternativa
hi ha molt vividor. Com en tots els
camps. També a |a tele, on hi ha
persones ques’enriqueixen vexant
els altres.

-iEsmésdificil parlard’emocions
que de politica o finances?

—Jo el que no trobo bé és fer vide-
os de lloanca. M'agrada descobrir
personatges que m'expliquin que
sabenidespres ficar-meen la seva
vida per saber com han arribat a
aix0. Pero no em veig parlantde la
vida en general. Jo soc periodista
100% i em plantejo el format amb
visio periodistica.

—Quin planter el de Singulars:
Teresa Forcades, Ada Colau...
-Si, la quantitat de gent que ha
descobert aguest programa és im-
pressionant. | ara molts son perso-
natges molt coneguts.

—iAixo 'omple d’orgull?

—Ens satisfa el tema de Teresa
Forcades. Abans havia sortit dos
minuts en un debat d'El 33 i una
companyaemvadir:«Hasdeparlar
ambaguestamonija.Etfascinara».|
aixi va ser: vam establir una relacié
empatica.Livaigferlasevaprimera
entrevistallarga i va entusiasmar.
Encara que li va causar problemes;
fins i tot, un capitol del Vatica. Els
ultracatolics de Catalunyavan pro-
testar. Pero ella és prou intel-ligent
iaquiesvaacabar.

teletodos
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TEMA DE

PORTADA

=» M'agrada que haguem posat
una activista extraordinaria en un
debatric. |, a més a més, dona, cosa
que encara m'agrada més. Després
hiha Jonathan Tepper...

—éil'analistaquesortiaambelseu
power point a Singulars?
—Si,ique ara participaenaltres pro-
grames. Tambeé Edward Hugh, Ada
Colau, Luis Garicano... Com a pro-
fessional, em satisfa haver trobat
aquestes persones tan valuoses
que han enriquit el debat.

—¢Aixoformapartdel periodisme
intencionat que defensa?
=Sinotensunaintencio, iquinperio-
disme estas fent? Si el que vols és
entretenir, no cal ser periodista. | si
el periodisme no té una intencio, es
taquigrafia. | aixd de la neutralitat,
que m‘'ho expliquin. Pots dir que
un article esta equilibrat, pero tot
té una intencio. El bon periodisme
intencional no amaga la diversitat
d'opinions, pero és clar que hihaun
titular.Elstitularssonintencioiideo-
logia. | esta bé que sigui aixi.

—éLlaclau és fugir del periodisme
de teletips?

—Els periodisteshemd'intentar que
aixo siguiaixi. Encara que intueixo
que les elits valen com menys ana-
lisi millor. Aquesta és una lluita del
periodisme. Perqué, sino, internet
ens matara. Ja hi ha molts agrega-
dorsde noticies.laixo es pottraslla-
daraEspanyaiaCatalunya, onhiha
unacrisi.Sihihagues uns mandata-
ris que busquessin un valor afegit...
Aixo ho podem traslladar a tot. Fins
i tot a mi mateix. A la meva sortida
d'armari. Abans era un periodista
formalet de TV-3,iun bon dia surto
del'armariidicles cosesd’unaaltra
manera.

—éiVaser a partir de Singulars?

—Si. Elque ha passat aquests anys
no és normal. Com que no crec en
el periodisme aristocratic, opino
que, en epoca de crisi, el periodis-
me no pot ser neutral. Dins dels
limits de I'empresa on treballes,

has d‘exercir i atenir-te a les con-
segliencies.

—il’hanrenyat molt?
-Una vegada vaig rebre un camen-
tari.

—i«Jaume, t'has passat»?
—Diguem-ho aixi. Pero una sola ve-
gada en 160 programes. Es normal,
no hiha guio. Escoltes el personat-
ge, les coses que diu t'indignen i
llavors pots dir el que no correspon.
Perotambéséquehanindignat.lho
tornaria a fer.

—-éSesentun privilegiat?

—Molt. Tenint en compte com estan
les coses a |'ofici i les retallades a
TV-3—amim'acomiadaranel2016—,
que pugui idear un espai com Re-
trats... Seria cinic si digués que no
soc un privilegiat. Perque équan-
tes persones tenen 'oportunitat
d’estar 50 minuts sense la tirania
de l'audiencia i disfrutant d'aquest
moment?

—éTroba a faltar Singulars?
—Jono I'hauria acabat. ¢Com pots
posar punt final a un programa
que és lider d'audiencia, que és
de referénciai que es veia fins i
tot a Sud-ameérica? El que si que
feiafaltaeraincloure-hisorpresa.
Perqué era el mateix plato, el ma-
teix power point. Com a idedleg,
també veia que necessitava una
transformacio.

—éLivan imposar el canvi?

-L'empresate les seves necessitats
i se’m va explicar que es tancaria
Singulars, perqueé als nous infor-
matius ja hi hauria espais de debat.
AleshoresemvanproposarRetrats.
Em van donar unfolien blanciem
van dir; «iJaume, omple’l'».

—Perd lisap greu, reconegui-ho.
—Protesto per la desaparicio de Sin-
gulars, perque era la meva criatura.
Perd és com quan canvies de pis:
t'has d'adaptar. El que em fa mes
pena és la pérdua de la coordinado-
ra, Susana Morcillo.

JATME SARDEIRA

SN 2014

‘9N 2014’,
UN LLIBRE DE
DENUNCIA
AMB EXIT

DE LECTORS

Després del seu
éxitamb S’ha
acabat el broquil,
Jaume Barbera
tornaalacarrega
ambunaltre
llibre superven-
des «que va més
enlla», 9N 2014
(Ediciones B). «Es
una presentacio
cruadelmal gue
ens ha fet la crisi.
Dedicoun70%a
la gliestio social
ieconomicaiun
30%aldreta
decidir», assegura
el periodista. «Em
dirigeixoa un jove
de30anys d'una
manera cruel,
fent-li preguntes
molt dures»,
assegura. Els seus
objectius son
clars: «Denuncio
la genuflexio dels
politics i més que
mai els no votats,
que son els que
realment gover-
nen». «Demano
una democracia
dequalitatiem
posiciono per la
independencia»,
conclou.

—-Elquenocanviaésd’empresa.La
seva aposta per la tele publica és
ferma. éNo es veu en una privada?
—No hiha impediment, sempre que
tingueés la mateixa llibertat. A la
privada podria exterioritzar més
com sdc jo, com faiga RAC1ials
meus llibres. Pero haurien de saber
com penso, perqueé no canviareé.

—élfariaentreteniment?
—Aixono.Nopodriapresentarconcur-
s0s. Soc de primera linia, de lluita dia-
lectica. A més, el sentit del ridicul t'ho
impedeix. Jo tinc un perfil. Sila gent
em veies fent Salvame, m'escopiria.

—0n més s'exposa és en els seus
llibres. éS’esperava I'éxit?

—Que S'ha acabat el broquil fos un
exit me'n vaig adonar aquell Sant
Jordi. El nou, 9N 20174, esta més do-
cumentatireflexionat.

—En aquest llibre demana el dret
a decidir, tema en el qual és bel-
ligerant.

—No només demano el dret a votar:
em posiciono per la independencia.
Perd no és antiespanyolisme ni ani-
madversioa Espanya.Tinc familia ex-
tremenyailameva llengua també és
el castella. Pero és que ara tenim una
oportunitat Unica de fer un pais nou.

—Aquisi que es mostra optimista.
—Si, perqueé es pot. No es lligarien
els gossos amb llonganisses, pero
la ciutadania s’hi ha d'implicar. Po-
dem construir. | voldria col-laborar
amb Espanya. Perque el problema
nosonelsciutadansespanyols,sind
una elit. Mira a Catalunya la convi-
vencia que hiha amb les llengiies...

-Senseanarmeésliuny, alseuMollet
natal.

-Si.Hihaun70%d‘origennocatala,
iel 30%, catala. Sense I'arribada de
gent, Catalunyanoseriaelqueés.La
immensa majoria ho pensa. El pro-
blema és que aquesta eliti els seus
palmeros no accepten la pluralitat.

—-Un altre tema que el treu de po-
lleguera son les prejubilacions.

g teletodo
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"RETRATS'.El periodista
capta per al seu espai d'EI 33
personatges de gran interés,

éSuposen una descapitalitzacio
intel-lectual de les empreses?
—Una societat que admet que les
persones d'una certa edat puguin
ser acomiadades, no per una mala
praxi, sino per una gliestio biologi-
ca, és una societat malalta. Arribat
a un limit, équi et diu que un dia no
deixarem morir el que consumeix
més medicaments?

—Es culpa deles maleides retallades.
—Quellimen TV-3, si. Necessitem un
pla, saber quina tele volem.Sianem
cap a laindependéncia, els primers
anys, elsmitjansdetitularitat publi-
ca han d'estar dptims. No obstant,
es debilita TV-3 itot el sector puiblic
de lacomunicacio. Un somnidel PP i
la seva palmeria és que es tanqués
TV-3.0 que quedés com una des-
connexio regional.

-Es parla d’una despesa excessiva.
—Es que aixo no vol dir quenoes re-
toquin les despeses, per descomp-
tat. Pero algt hauria d'analitzar si
es debilita TV-3. 1 reflexionar sobre
sideixar marxar els meés grans de
55anys,amb30anysd‘experiéncia,
serveix per millorar el producte.

-Es dels primers de TV-3, éoi?
—Dels 100 primers. éSap quants
diners publics s’han invertiten la
meva imatge? Un ERO basat en
I'edat és molt discriminatori. A mi
se m'ha trencat la relacio emocio-
nalamb I'empresa. M'imagino que
tambéelspassaaAlston,aPanrico...
Un noiem vadir que jubilar la gent
gran a TV-3 estaria bé, perque aixi
entrarien els joves. Si aixo fos aixi,
en podriem parlar. Perd no ho és.

—iLifagraciael seu personatgeal
programa satiric Polonia?

—No m’hi veig. Encara que la gent
digui que els fa molta gracia, i tota
caricatura tingui un punt de reali-
tat... No m’hi oposo, perd tampoc
m'encanta. Perqueé un dia el perso-
natgeesvatocarels genitalsicoses
aixi. A veure, va bé des del punt de
vista de la popularitat, pero, un cop
ets alla, ets tu dient coses que no
diries mai, i aixo et sorpren.

JOAN CORTADELLAS
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Errors d'ortografia,
concordanca i
sintaxi: les nostres
mancances
gramaticals afloren
en la publicitat,
els informatius i
les xarxes socials.
La redaccio esta

en declivi? Claus
per comprendre un
fenomen complex
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29 A CASA

“Les vacances que busques és als trens”,
convidava a viatjar un cartell a l'estacid. “Un avié
espanyol s’estavella a Turquia per tercera vegada
des del gener”, informava a la portada un matuti.
“Rebaixes. Auriculars inhalimbrics”, temptava
una reconeguda cadena de supermercats a la
porta del local. I aixi, un etcétera que es dilata in-
finitament també a la xarxa, a Facebook, Twitter,
en correus electronics i en watsaps.

S6n atot arreu Cada dia te’n trobes un o altre: de
vegades, com a lectors; altres, com a autors. Sén
errors de concordanga, faltes d'ortografia, sintaxi
incorrecta, entre altres indicis d'una escriptura
coixa. Simptomes que expressen I'estat de salut
de la redaccio: és una qiiestio delicada? Ho pot
ser. Pero no fa falta caure en la sindrome d*el
temps passat va ser millor” ni en pronostics
apocaliptics a lestil d"“el dia de dema els joves no
sabran comunicar-se per escrit”, No. Lopini6 de
diferents professionals académics, teorics lite-
raris, filolegs, vinculats diariament amb el mén
de la lletra pot ser que permeti trobar els matisos
necessaris per aconseguir un diagnostic d’acord
amb la realitat.

Per comengar, és essencial precisar qué s'entén
per escriure malament. Juan Frau, professor de la
facultat de Filologia de la Universitat de Sevilla,
delimita: “En un sentit ampli, és sobretot no saber
redactar amb precisi6, correccid i eficacia el que
voldriem expressar. En els casos més greus, es pot
arribar al grau de no saber en realitat qué vol-
driem dir, per la incapacitat d’articular el pensa-
ment, que és sobretot verbal”,

Altres especialistes, en canvi, utilitzen altres
categories que escapen al maniqueisme tipic
entre escriure bé o escriure malament. Distin-
geixen entre els conceptes de norma i Pestil, que,
segons ells, no s’haurien de confondre. Es el cas
de la professora de Literatura de la Universitat
Autdnoma de Barcelona Teresa Lopez Pellisa, que
puntualitza: “Termes com malament o bé s6n una
mica espinosos. Prefereixo utilitzar-ne d’altres
com correcte o incorrecte: la correccio té a veure
amb la norma i el que marquen les institucions.
Una cosa és escriure correctament i una altra

de molt diferent és escriure bé. Per exemple, jo
crec que m’expresso correctament per escrit,
pero no escric com Pablo Martin Sanchez o Jestis
Carrasco”.

Sensaci6 o realitat? Davant I'abséncia d’inves-
tigacions, estadistiques o estudis empirics que
ofereixin un panorama integral, solid i detallat
del nivell d’escriptura de les nostres societats,
llangar un balang sona, almenys, agosarat. Per
aix0, les perspectives es redueixen a les impressi-
ons o les experiéncies. A allo que cadascti percep
cada dia, que no deixa de ser una mostra escassa.
Encara aixi, es detecten considerables variacions
entre individus d'una mateixa generacio. Virginia

®acceso

Rodriguez, coordinadora del master en Edicié de
la Universitat Autonoma de Madrid, parla d’'una
pérdua: “En els deu anys que porto fent classe

en formacid de postgrau -dilucida- he obser-

vat un empitjorament general en la qualitat de
lescriptura, fet que possiblement té relacié amb
el retard de la maduracié (a la mateixa edat, els
joves sdn més joves), amb el deteriorament dels
models (el criteri d’autoritat tendeix a desaparéi-
xer) i amb la velocitat de les coses; observo que
cada vegada es llegeix més rapid, i per tant no es
llegeix el que veritablement esta eserit sino el que
ens imaginem que hauria d’estar escrit, i llavors
desapareix la distancia critica imprescindible per
al'autocorreccio”,

En la mateixa linia, Juan Frau adverteix també
una decadéncia en la capacitat d’expressio en
general, que s’atalaia tant en I'ts de la puntuacio
com en el coneixement de l'ortografia. “Em resul-
ta especialment vistos als rétols dels informatius
de televisio o en els subtitols de séries i pel-licules.
En certa mesura, pot ser per la pressa amb qué es
fan aquestes feines, i en part també per I'abséncia
de correctors d’estil humans; les altres coses les
atribueixo a mancances del sistema educatiu, pe-
ro també a la deixadesa”, assenyala aquest expert.

Anant al moll de l'os de la gliestid, Alba Sola,
llicenciada en Humanitats, entreveu les raons
d’aquest declivi en 'aspecte formatiu i I'impac-

te que va tenir en el terreny comunicacional la
revolucié provocada per internet. “Hi ha moltes
causes. Primer, per deformaci6 professional, criti-
caré la falta de presencia de les Humanitats com a
ciéncies necessaries, la poca importancia a escala
col-lectiva del valor de la paraula davantel feto a
les ciéncies exactes (aix0 és un fenomen de llarga
tirada). A aix0 se li afegeix I'imaginari recent del
fenomen xarxes socials i les noves tecnologies
(hashtags, WhatsApp, etcétera) que prioritza el
valor de 'immediat davant el de la paraula, ex-
pressid i llenguatge”, detalla la professional.

Amb un to més optimista, Teresa Lopez Pellisa
afirma: “S’escriu igual de correctament o incor-
rectament que abans. Potser avui es percep tot
amb més claredat, perqué hi ha molta més gent
que té aceés a l'escriptura, i amés, fa publica la
sevaredaccio a través de la xarxa. La democratit-
zacio de educaci6 ha permeés que la majoria de la
poblaci6 pugui llegir i escriure. Perd no tots tenen
accés a un llarg cicle formatiu que els permeti
interioritzar les normes lingtiistiques, i a aixd
hem de sumar que I'accés a les xarxes socialsiel
web 2.0 ens permet ser molt més conscients de
com s'escriu”.

Ara, quines son les ensopegades més freqiients?
“Les més visibles son les faltes d'ortografia que
inclouen accents erronis, canvis de v per bo al
revés, una h que s’'oblida o sobra, iis de majus-
cules on no correspon, etcétera; els errorsde  »

LLES CIENCIES
TENEN MES
PESEN EL
SISTEMA
EDUCATIU

A COSTADE
LESCRIPTURA

ELS ERRORS
ORTOGRAFICS
IDE _
PUNTUACIO
SON ELS

MES
FREQUENTS
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En més d'una ocasid,
noblesa obliga, els correctors
automatics ens han salvat
del ridicul. Tot i aixi, el debat
continua obert: ajuden

o atrofien a l'escriptura?
“Gairebé sempre,
col-laboren, pergué també
corregeixen les errates
evidents, perd no

han d'evitar una revisié de
I'escrit, perqué hi ha faltes
que no poden detectar, com
us o s, formes correctes

les dues, pero no en els
mateixos contextos. En
definitiva, els correctors
constitueixen un bon
complement, sempre i
quan no ho deixem tot a

les seves mans”, afirma
Antonio Torres. A la vorera de
davant, Juan Frau assevera
que “tendim a utilitzar-los
per comoditat, aixi que és
més probable que atrofiin
aquestes habilitats, igual
que el llibre va atrofiar

la memaria (ja ho deia
Platd) i les calculadores

la nostra capacitat de fer
matematiques de cap o finsi
tot amb llapis i paper”.

» puntuacié que consisteixen a separar amb una
coma el subjecte del verb, o el verb dels comple-
ments, utilitzar coma en lloc de punt, oblidar
gairebé Iis del punt i coma; i per dltim, la sintaxi
deficient que engloba equivocacions com la falta
de concordanga entre subjecte i verb, oracions
inconcluses i anacoluts —incoheréncia en la cons-
truccio del discurs-", testifica Antonio Torres,
doctor en Filologia Hispanica de la Universitat de
Barcelona.

I continuant amb les xarxes socials, que, sens
dubte, avui dia sén la principal plataforma de re-
daccio, el sender es bifurca. Alguns, com vam veu-
re, descodifiquen que, pel seu caracter instantani,
aquestes plataformes atempten contra la reflexio,
pas fonamental per aconseguir una convivéncia
sana entre les paraules; d’'altres, en canvi, com
Esther Aizpuru, professora del modul de Lector
Editorial en el master d’Edicio de la Universitat
Autonoma de Madrid, valoren que han creat un
espai que obliga les persones a entrenar cons-
tantment l'escriptura. “Tots aquests mitjans han
propiciat que molta gent que abans no redactava
ni una frase diaria, perqué la seva comunicacio
principal era oral, ara escrigui a tota hora. I molts
d’aquests usuaris, per simple pruija personal,
s'interessen a fer-ho mitjanament bé per no que-
dar en ridicul; és a dir, s'estan preocupant perqueé
al seu mur no hi hagi errors que donin una mala
imatge publica d'ells”, subratlla.

Unidioma a dieta El vocabulari que fem servir és
un altre indici que ens assenyala en quin esglad
estem. El nostre cabal léxic és un bon termometre
per saber on estem aturats. I el castella, lamen-
tablement en aquest sentit, porta males noticies.
“Cada vegada s'utilitzen més estrangerismes,
sobretot anglosaxons, i neologismes innecessaris.
Aquesta pérdua té a veure amb la progressiva
estandarditzacio, de la que sol culpar-se al procés
globalitzador contemporani, pel que fa a I'idioma
i al pensament, als mitjans de comunicacio de
masses, en especial a la televisi”, descriu Esther
Aizpuru.

“En general, per pura economia del llenguatge,
recorrem a un vocabulari molt limitat -dedueix
Juan Frau-, Fa l'efecte que en el conjunt de la po-
blacié només augmenta el domini del vocabulari
relacionat amb Ielectronica, la informatica i les
xarxes socials”, I posant 'accent en els temps que
corren, Alba Sola al-ludeix que aquesta escasse-
tat és per “la modernitat que és el paradigma de
l'immediat, el sintétic, 'essencial, I'imaginari que
proporciona el concepte d’enllac: el salt constant,
el no aprofundiment”.

Nostalgia o eficacia? Amb la irrupcié dels ordina-

Redactar frases curtes i
directes

CONSELLS PER
MILLORAR

17 DE MAIG DEL 2014

dors, la cal-ligrafia ha anat perdent terreny
davant el teclat. Actualment sén comptats els
moments en qué utilitzem un boligraf per fer un
treball d’universitat o enviar una carta d’amor.
Aizpuru, en aquest sentit, pensa que el puny i
lletra ajudava —en certa mesura- a perfeccio-
nar-nos. “Dibuixar cada lletra i unir-la a la se-
giient, calcular els buits entre paraules, formar les
frases i acabar-les amb el cop sobre la taula que
suposa escriure un punt, perfilar els paragrafs,
afegir anotacions en els marges o entre linies; tot
aquest procés suposa una planificacié mental, i el
rigor del pensament esta intimament associatala
sintaxi”, assenyala.

En canvi, Torres pensa que la ciéncia, en aquest
cas, ha aplanat el cami de I'ésser huma. “En
escriure amb un ordinador -~comenta- podem
fer ts facilment de correctors, de diccionaris en
linia, i podem construir els textos més facilment
perqué en un segon canviem l'ordre d’una frase
o d’un paragraf, incloem un incis o Peliminem,
consultem la freqiiéncia d’una expressié o d'una
paraula, etcétera. Per tant, la tecnologia ens
ajuda en el nostre maneig del llenguatge, sempre
que sentim un minim compromis amb la seva
correccié”.

Matrimoni idoni Des de 'escola ens insisteixen
que la clau per aconseguir una escriptura
notable és esprémer tot llibre, revista o diari

que estigui al nostre abast. Sembla una equacid
lingliistica rodona: quan més llegeixis, millor
redactaras. Perd qué hi ha de cert en aquesta re-
laci6? “Es una relacio directament proporcional:
la lectura habitual aporta un model que s'interi-
oritza sense necessitat de repassar els fonaments
teorics de la gramatica o la sintaxi, i que amplia
vocabulari o el manté fresc”, aclareix Esther
Aizpuru. En consonancia, Torres recomana: “Es
fonamental conrear el gust per la lectura i per les
paraules, per 'idioma, des de la consciéncia que
escriure bé és molt més que un simple caprici en
que s'obstinen alguns. Cal fer atenci6 als textos,
tenir curiositat per les paraules que es descone-
guin i buscar el seu significat, anar acumulant
coneixement”,

Consegiiéncies Una altra de les arestes que cal
tenir en compte és la incidéncia que pot arribar a
tenir I'escriure malament en la vida laboral d’una
persona. En quina mesura li pot arribar a afectar
un missatge -sigui a les xarxes socials, en una
missiva de presentacio o en un correu electronic
als seus amics- mal elaborat. Sobren exemples de
celebritats, politics, artistes i fins i tot periodistes
que, per una falta d'ortografia, han estat objecte
de burla. Aixi que cal posar-hi atencio! “En el
mon laboral -explica Torres—, depén molt del

@

No abusar dels signes
de puntuacié ni de les
negacions

Buscar |'ordre més senzill de
les paraules: subjecte, verb,
predicat
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a1 ACASA

Algunes fotos publicades
ala seccid de Cartes dels
lectors de La Vanguardia.
Una furgoneta que posa
“serrecoje” en lloc de “se
recoge”; el restaurant
‘““Catald”, en comptes de
“Catala”; ala pissarra,

un “salmo"” eclesiastic en
lloc del peix; un programa
turistic que s""'orina” a
Chicago (la paraula correcta
era “origina”); un centre de
“comte" estétic, (en catala
seria “cura”)

COMTE & ESTETICA BAVANGADA
Bellesa i bansstar

tipus d’activitat, pero sens dubte pot ocasionar
una falta de confianga en qui es tingui davant. Per
exemple, un empleat o un advocat que escrigui
malament provoca moltes reticéncies en els
clients. En la vida social, escriure bé és una altra
faceta de tu mateix que s’ha de cuidar. Es una car-
ta de presentacio, és part de la propia imatge”.

Tenint en compte la greu situacié economica que

Eludir la terminologia dificil o
enrevessada

Evitar la reiteracio de parau-
les i les falques

®acceso

travessa el pais, no resultaria gens desassenyat
que per un error d’escriptura ens rebutgessin en
una entrevista laboral. La vara s’ha col'locat molt
alta i fins el minim detall compta per a la selec-
¢i6 del personal a I'hora de contractar algi per a
un lloc de treball. Esther Aizpuru, malgrat que
continua pensant que un bon contacte val més
que mil paraules ben escrites, explica que “encara
avui una redaccio de qualitat pot significar un

@ @

Activar el corrector ortografic ~ Comprovar l'ortografia en
en la plataforma—Facebook,  diccionaris digitals
Google, Mozilla, etcétera—

que s'utilitzi

7]
2

* Nashville
» Memphis

* Natchez

* Nueva Orleans

INFORMACION
IMPORTANTE

» Este itinerario segun la fecha
de salida, se realizard orinanc:
en Chicagoy finalizando en
Nueva Orleans (Itinerario A) o
\Viceversa (Itinerario B).

IAVARRO MAYORAL

punta'hora d’accedir a un mercat laboral cada
vegada més competitiu. Aixo els explico als meus
alumnes. Els curriculums, els correus als depar-
taments de recursos humans de les empreses, els
treballs de prova s"han de distingir per un domini
absolut de la norma i un maneig habil dels re-
cursos. Aixo potser els distingeixi de la restaiels
ajudi a superar aquesta seleccié, més brutal fins i
tot que lanatural”. m

@

Repassar en veu alta el que
s’ha escrit abans d'enviar-ho

@

Uegir literatura i periodisme
de qualitat
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100% yo dona

PERIODISTAS

FRENTE

El primer ‘Breakfast Inspiration,
organizado por YO DONAy
Room Mate Hotels, debate el
futuro de los nuevos
comunicadores ‘online’

Los blogs de moda y belleza han supuesto
una gran revolucién en los ultimos afios, en los
que han florecido a centenares. Yo Dona puso
sobre la mesa un tema que esta en boca de to-
dos: hacia dénde va esta tendencia, y si tiene fu-
turo. Con este motivo, convocd a representantes
del periodismo, de las marcas e incluso de la uni-
versidad, y a bloggers, a un Breakfast Inspiration,
que se celebrd en el hotel Room Mate Oscar de
Madrid (Plaza de Vazquez de Mella, 12).

«Los blogs estan en el aire y se los lleva el aire»,
opin¢ Carlos Garcia-Calvo, quien se definié a si
mismo como «un periodista con un blog=. Por
es0, considerd gque las marcas estan demasiado
obsesionadas con ellos, scbre todo a la hora de
presentar productos de lujo, ya que, segun dijo,
la mayoria de los que siguen las bitacoras de

91, YO DONA1T MAYO 2014

®acceso

)\ A BLOGUEROS

moda online son jovenes, y por tanto no tienen
mucho poder adquisitivo. «¢Para qué vas a lan-
zar a través de un blog un bolso de cocodrilo con
cierre de oro si quien lo lee no puede comprar-
selo?», se preguntd.

De la misma opinion se mostré Beatriz Miranda,
del diario EL MUNDOQO, que anadio que «la palabra
bloguera esta desprestigiada» por culpa de su
profesionalizacion. «Como lectora, no me gusta
cuando me doy cuenta de que esta mercantili-
zado», dijo, y baséndose en datos recabados por g -
ella misma para un reportaje sobre el negocio de
ser bloguera puso sobre la mesa practicas como |
la de cobrar «hasta 450 euros por un twit»,

Por el lado de las nuevas comunicadoras online,
Paula Ordovas defendio esa profesionalizacion
de los blogs para dar contenidos de calidad al
lector, e indicd que «lo importante es el mensaje,
no el medio», por lo que se acaba «picoteando
de muchos sitios». Los blogs, a su juicio, tienen &
la virtud de comunicar de manera «mas fresca e £
instantanea» que los medios tradicionales: «Lo
que ve el lector es a una chica normal, no a una

FOTOS: GONZALD ARROYO
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“Las marcas
cada vez son
mas selectivas
con los
bloggers”
Sylvie Durcudoy
DIRECTORA DE

COMUNICACION DE
DIOR BEAUTY

modelo como en las revistas», afirmé. Maria
Ledn, que se etiguetd como «comunicadora, no
una blogger al uso», aposté por dar al usuario
«un contenido aparte» de la moda o la belleza,
E5T4 como los vigjes o informacion de fifestyle, y tam-
AU bién por separar muy claramente las marcas con|
las que se colabora del resto de posts.
El contrapunto a bloggers y periodistas lo puso

“La burbuja
explotarda y solo
quedaran los que

tienen un
buen trabajo

detréas” Sylvie Durcudoy, directora de Comunicacion de
Paula Ordovas Dior Beauty, quien apunté que las marcas identi- 2
RIOGEER fican a estas recién llegadas con una forma de_ | g
comunicar mas «fresca y directa», pero solo par. g
\ los contenidos sencillos, como el maquillaje (el n
“Estoy en contra de producto «de entrada» para las consumidoras de g
la profesionalizacion belleza mas jovenes, segun explicd), mientras
porque, en cuanto que confian en la prensa para los asuntos tecni-
hay dinero de por cos. Y quiso puntualizar que la eclosion de los
medio, se pic]‘dc la blogs no ha tenido nada que ver con la caida de
espontaneidad” la publicidad en los medios de papel: «La prensa
Beatriz Miranda sigue siendo la prioridad, y ademas, los presu-
PERIODISTA puestos para una y otra cosa son muy distintos».
Teresa Sadaba, directora del ISEM Fashion Busi-
ness School de la Universidad de Navarra, como
representante de la comunidad educativa, puso
las cifras: existen 77 millones de blogs de moda
“Los blogs han sido y belleza en el mundo, y quienes los escriben son
como una alerta sobre todo mujeres entre los 24 y los 35 afnos de
para los medios™ edad. Pero también quiso puntualizar que, entre
Teresa Sadaba ellos, «Unicamente unos pocos tienen realmente
DIRECTORA DE ISEM poder de prescripcion».
FASH‘SSH%L[')SL‘NESS El encuentro, que pudo seguirse en directo en
Tr— streaming a través de YODONA.COM gracias a la
aldesayuno,  @plicacion gratuita de video Wouzee, sirvio para
que preparé  ver no solo las divergencias entre ambas posicio-
i “Mi pagina es splis Dunkin' Coffee,  nes, sino tampién para ;aber lo qug las gne. To-
m u_)mp]ement() de Se'lalnzarona dos los pammp.ante.s,.swn 'excepmon, afirmaron
R et participarenel o6 g5 necesario distinguir entre egoblogueras
mi trabajo; por eso debate al final :
o 2 (aguellas que se hacen fotos con Carolina Herrera
d(‘_]() claro con (]Ui: delevento. y escriben al pie: «Yo y Carolina», segin las defi-
lTlELI‘L'LlS'(‘()1£lb()l‘() nié con ironia Carlos Garcia-Calvo) por un lado, y
“g?ggg;‘:" blogs serios por otro. Texto fvan Fombella
COMUNICADORA
| s B ket . R et tilonossiecodgoBel
- sobre todo entre los
o j(')\_'oncs, que no tienen I ?:rrr?b\}'e%iﬁiinj:s:t.fé;
‘ o Loy UL R T
i productos de lujo
H Carlos Garcia Calvo
¥ PERIODISTA YO DONA.17 MAYO 2014/ 93
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De la libertad de expresion al delito

NATI VILLANUEVA

Las ofensas, burlas, insultos y ame-
nazas que se han vertido en las re-
des sociales a raiz del asesinato de
la presidenta de la Diputacién de
Leon, Isabel Carrasco, han reabier-
to el debate sobre los limites de la
libertad de expresion y la delgada
linea que separa un comportamien-
to delictivo de otro que, por muy
reprobable que sea, no tiene en-
caje penal. Si algo han puesto de
manifiesto episodios como los

de los ultimos dias es que las
nuevas tecnologias son un arma
de doble filo cuando quien las
utiliza lo hace con mala fe y
amparado, en la mayor parte de
los casos, en el ano-

nimato. A continua-

cion se despejan las

e

principales incognitas sobre la to-

davia escasa regulacion de este tipo
de conductas, que hasta el momen-
to se han saldado con dos arrestos.
1 ¢Desear la muerte a
alguien es delito?

No, lo que uno desee forma parte de
la esfera privada de la personay,
aun cuando lo plasmara por escri-
to, no se podria sancionar salvo que
la exteriorizacidn de ese deseo (por
escrito o de forma oral) viniera
acompanada de una amenaza, coac-
cion, injuria o calumnia, por poner
algunos ejemplos de delitos que tie-
nen una tipificacion propia. Si no
es el caso, en lineas generales, la per-
sona estd amparada por la libertad

de expresion.
2 ZTodo comentario
ofensivo es un delito?
No, hay comentarios que por muy
ofensivos y reprobables que sean
desde un punto de vista moral, no lo
son penalmente. Para que se puedan
castigar tienen que estar regulados
en el Codigo Penal. Este es el moti-
vo de que no se pueda actuar contra
todos los tuiteros que (en el mejor
de los casos) han descalificado a Ca-
rrasco y al resto de la clase politica,
con especial safia hacia el PR
3 Imputacion épolicial
que judicial?
No, el tinico que imputa formalmen-
te delitos es el juez, aunque se lla-
ma «imputacion» policial a los car-
gos o indicios de delito que sirven
ala Policia para llevar a una perso-
na ante la justicia. En este sentido
los delitos que atribuyan las Fuer-
zas de Seguridad no tienen por qué
ser compartidos por el magistrado
en cuestién, como se ha visto re-
cientemente con el episodio de vio-

¢Eslo mismo una

®acceso

[

lencia callejera en Madrid del pasa-
do 22 de marzo, en el que los radi-
cales llegaron al juzgado con varias
imputacionesy salieron en libertad
con una sola.

4 ¢Qué eslo que se
puede perseguir?
Ademads de las injurias (accion o ex-
presion que lesiona la dignidad de
una persona), calumnias (imputar a
alguien un delito con conocimiento
de su falsedad) o amenazas, es pu-
nible todo lo que suponga una apo-
logia del delito, pero entendida esta
como provocacion, Es decir, todo lo
que no suponga una provocacion
para cometer un delito, hoy por hoy
queda impune. El articulo 141 del Co-
digo Penal castiga «la provocacion,
conspiracion y proposicion para co-
meter los delitos previstos en los tres
articulos precedentes (homicidio y
asesinato)». En casos concretos,
como el terrorismo, se ha dado una
especial proteccion juridica a las vic-
timas, de forma que se considera de-
lito todo aquello que, relacionado
con esa estrategia criminal, pueda
ofenderlas o humillarlas.

Primer detenido tras el

asesinato de Carrasco
Precisamente es el articulo 141 del
Cddigo Penal el que el juez atribu-
ye al valenciano de 19 afios que, tras
conocer el asesinato de Isabel Ca-

rrasco, insto en las re-
des sociales a matar politicos. «Asi
se hace», «A matarlos a todos» o
«Mads tiros a la cabeza de los PPe-
ros» fueron algunas de las perlas
que dejo escritas el tuitero. Lejos de
achantarse con la decision judicial
de imponerle comparencias sema-
nales mientras se lleva a cabo la ins-
truccion de la causa abierta contra
€l, ayer escribia un tuit en el que
daba las gracias «a todos y a todas
por las ayudas» y acompanaba esta
frase con la etiqueta «Continuamos
laluchax.

Atentar con la letra
de una cancion
Como al anterior, al cibernauta de
Jérez, también de 19 afios, se le pue-
de imputar apologia del asesinato
por pedir que se lancen bombas nu-
cleares en la cara de los politicos.
Pero también habria cometido otros
delitos: contra la integridad moral,
previsto en el articulo 173 del Codi-
go Penal (prision de seis meses a
dos afios), y el 510 del Codigo Penal,
que penaliza «la provocacion a la
discriminacién, al odio o a la vio-
lencia contra grupos o asociaciones
por motivos racistas, antisemitas u
otros referentes a la ideologia, reli-
gion o creencias (...)». Bajo la iden-
tidad de «zurrapa47», este indivi-
duo, que todavia no ha pasado a dis-
posicién judicial, grabé y colgé en

internet una cancion que comien-
za con un sonido de disparos y ca-
lifica a la asesina de Carrasco de
«justiciera». «La admiro por su pul-
so y punteria, que ha dejado a Es-
pafa con un poco menos de por-

queriav, senala la letra.

El tuitero contra
Cristina Cifuentes
El pasado 7 de mayo una juez de lo
Penal condend a J.J.M., conocido en
la red social Twitter
= como Ximicomix, a
P pagar a la delegada del
Gobierno en Madrid, Cris-
tina Cifuentes, 300 euros de
multa, 1.000 euros de indemni-
zacion y las costas del juicio. Come-
tié un delito de injurias por volcar
en las redes sociales el siguiente co-
mentario: «Calla, puta, que no tie-

nes dignidad».
8 Operacién Araiia,
enaltecimiento a ETA

A finales de abril, la Policia puso en
marcha una operacion en la que de-
tuvo a 21 personas en varias provin-
cias espanolas por enaltecimiento
del terrorismo y humillacion a las
victimas a través de internet. Los
arrestados utilizaban presuntamen-
te Twitter o Facebook para enviar
mensajes en los que, por ejemplo,
se burlaban de victimas de ETA
como Irene Villa o Miguel Angel

Blanco.
9 :Esta regulado el uso
ae las redes sociales?
En lineas generales no, y prueba de
ello es la proliferacion de denuncias
por contenidos alli volcados, que
afectan en muchas ocasiones a me-
nores de edad. Asi como la legisla-
cion penal establece claramente la
responsabilidad de un individuo
cuando comete algiin delito con un
menot, no se puede decir lo mismo
cuando las conductas se perpetran
a través de internet. La metedrica
propagacion de los datos, sus efec-
tos expansivos y el anonimato se
convierten en ocasiones en una mez-
cla explosiva que dificulta las inves-
tigaciones.

]-OR_es onsabilidad
civil del sitio web

En los medios de comunicacion, la
empresa responde de forma subsi-
diaria cuando el periodista no lo
hace. Hay quien piensa que habria
que establecer un mecanismo simi-
lar para que la empresa respondie-
ra por los contenidos que publica.
Seria una forma de reforzar los con-
troles para que no tenga cabida en
la web todo aquello que traspase los
limites de la libertad de expresion.
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La autora gana.el XIX Premio Fernando Lara de Novela

Nativel Preciado,
oficio de periodista

En «Canta sdlo para mi» mira, a través de los ojos de una reportera grafica, ala
Espafia de los afios setenta, un periodo que se abria a lo nuevo, un momento
de transicion que la escritora vivié desde la redaccién de un periddico

J.D. M. - Sevilla

n objetivo, una cdmara. Un

disparo.Yunaimagen trasotra,

un fragmenito de vida congela-

da y al tiempo viva para siem-
pre. El ojo que todo lo ve y la fotografia casi
como un sentido mds, Una reportera que
vive enun momento concreto delahistoria
reciente de Espana, losafios setenta, losque
coinciden con el adiés a una época (Franco
fallece en 1975), con el cierre de un periodo
denuestrahistoriaylatimidaaperturahacia
offo nuevo, distinto, diferente, un momen-
toen quela protagonista de lanovela gana-
doradelaXIXedicion del Premio Fernando
Lara de Novela decide tomar aire y respirar
a pleno pulmén. Sin dejar, eso sf, de mirar
por el objetivo. Un libro, «Canta sélo para
miy, cuya autora es Nativel Preciado y que
se convirtid ayer por la noche en el nuevo
acreedor de! galard6n que se entregt en el
Real Alcazar de Sevilla. Se trata del palacio
real en uso mds antiguo

GERDATARO, LA REPORTERA DE LA GUERRA CIVIL

‘Hay un nombre femenirio vinculado al
reporterismo grafico espafiol desde
los afios treinta. Lina presencia ineludible
que se ha convertide en un mito, igual que
su pareja, Robert Capa, De hecha, el mitico
fotdgrafo le debea ellala idea de este pseu-
dénimo gue ha cruzado fronteras, Gerda
Taro (ala lzguierda) representa a fa mujer
que luché por convertirse en una referancia
en una profesidn de hombres y que antepu-
so los ideales, y sus valores, sobre cualquier
aspecto. Gerda Taro vino 2 Bparﬁa juntoa
Robert Capa para fotografiar |a Guerra Civil

espanola. Y lo hizo con'una mirada particular, en fa que no faltaba la sensibilidad
hacia las mujeres, los nifios, las victimas y fa devastacion que dejan los combates.
detras y, al mismo tiempo, conjugaba eso conllos principios estéticos predominan:
tes en su épaca, Taro murid en Espafiay dejé una herida perenne en su/pareja. Pero

se convirtio en el precedente de todas las reporteras graficas.

de Europa, con innume-
rables vestigios mudéja-
res y patios con encanto
vabundante vegetacitn,
Alacenade gala, unade
lascitasliterarias ineludi-
bles de la primavera cul-
tural de Sevilla, acudie—
FONNUMErosas persona-
hdadsdelavuiapolﬂma

MAS DE 140 AND!
ACOMPANANDD l AS VUELTAS
QUE DA EL MUNDD

TERMINA EL DIA
EN BES EN NUEVA YORK

 EMPIEZA EL DIA
S EN HONG KONG

@

GRUPO
BANCO ESPIRITO SANTO

W bes.es | 902123252

cultural, econémica y
social delacapital hispa-
lenseyde Andalucia, comolapresidentade
laJunta, Susana Dfaz y el alcalde de Sevilla,
Juan Ignacio Zoido. El presidente del Grupo
Planeta, José Manuel Lara, y su esposa,
Consuelo GarcfaPiriz, fueronlosanfitriones
e la velada.

Un amor loco y dificil

ElPremio de Novela Fernando Lara, que este
afio haalcanzado suXIX edicion, es un pres-
tigioso galardénquenacid en 1996y, enpoco
tiempo, se ha convertido en uno de los prin-
cipales referentes de la novela espafiola.
Cuenta con el patrocinio de la Fundacién
AXA, que desde el afio pasade se suma a su
impulso, y tiene una dotacién de 120.000

euros para la obra ganadora. En palabras de
Preciado, la novela «es un homenaje a la
fuerzadelajuventud, alas ansias delibertad,
yallos que luchan porlas ideas que parecen
inamovibless. La historia, segiin comentéla
periodista, narra «un amor loco entre dos
jovenes, una reportera grafica y un redactor,

unodesusprimeros cometidos periodisticos,
«tuve el honor de entrevistar a José Manuel
LaraHerndndezy, padre del actual presiden-
te de Planeta. En rueda de Prensa, la autora
asegurd que es «la novela mds periodistica
que he escrito, en el sentido méds noble de la
palabra. Sigo mamando esta profesién y me

en una época dificil por su enorgullezco de hacer lite-
amor, sus ideas y sus com- raturadesdeel periodismon,
pafieros. Se lo saltaron EMPEZO SUCARRERA  senald, Preciado, que vivié
todos, comenta. Preciado enelmundodela eltardofranquismodesdela
agradecié el premio a la redaccion deun periddico,
Fundacion José Manvel Prensayfueunade coments que en aguella
Laray ala editorial Planeta, época se luchaba por la li-
dum}';: comenzi su carrera las fgndadqras dela bertad de expresién «como
literaria, y recordé que, en revista «Tiempo» si fuera lo més importante

®acceso

del mundonr. «Y con esta novela pretendo
reivindicarlasbondades deunaprofesiintan
vilipendiada actualmenter, Comparando
etapas historicas, en la actual con respectoa
aquella, «0io hay un retroceso de libertades.
Hayunbache, yesciertoque lacrisistratade
quitarnos parte de lo que hemos avanzado,
perosaldremos deeste baches. Preciadovivié
€l23-F eomounepisodiosimilar, que parecfa
que arruinaria todo lo logrado, «Me moderé
mucho tras aquellos, dijo la periodista.

Un suefio infantil

El jurado estuvo integrade por Fernando
Delgado, Pere Gimferrer, Ana Marfa Ruiz-
Tagle, Clara Sdnchez y Emili Rosales, que
actud como secretario conrvoto. Este afio se
presentaronuntotalde257 obras, proceden-
tesdeEspaniaydediversos pafses extranjeros.

El mimero de aspirantes ha experimentado
unespectacularcrecimiento en relacidn con
el afio pasado, cuando se registraron 174
textos. El jurado eligié laobra ganadora de
entreunadecena, presentadas bajo pseudd-
nimos. Tras la cena también se entregd el
Premio de Biografia Antonio Dominguez
Ortiza Julio Neira, porsu «Memorial de disi-
dencias, Viday obra deJosé Manuel Caballe-
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e lmiigpen

De izda. a dcha: Juan Manue! Castro, director

1o Bonaldy, asf como el Premio Manuel Alvar

de Estudios Humanisticos al ensayo de

Eduardo Jordd «Lo que tienealas. De Gégola
Raymond Carvers, ambosdotados con6.000
etros. Neira ha escrito una biogiafia exhaus-
tiva, que cotejalas memoriasde José Manuel
Caballero Bonald conlos testimonios de otras

®acceso

general de Axa Espafia, Susana Diaz, presidenta

de |a Junta de Andaluci:

Prociad
Pr

Consuelo Garcia Piriz, y Juan Ignacio Zoido,
alcalde de Sevilla

fuentes, trazando a la vezel retrato del hom-
breyel desuépoca. De esta manera, dibuja
una semblanza de un tiempo histérico en el
que la personalidad combativa del poeta
destact porsucompromiso, noséloliterario,
ysuindependencia de criterio.

En cuanto a la obra de Jord4, se trata de

una coleccidn de lecturas abordadas desde
una orientacidn ensayfstica que se aleja de
los pardmetros habituales de la critica y rei-
vindica, en la estela de maestros como Na-
bokav, un acercamiento directo alos textos,
sin prejuicios ni intermediarios. Escrita en
una prosa de gran calidad literaria, la obra
alina la brillantez y la amenidad para expli-
car el talento de autores como Melville,
Haubert, Chéjov, Zweig, Onetti y Kawabata,
entre otros. En el listado de ganadores del
Premio Fernando Lara de Novela figuran
escritores de gran talla del panorama litera-
rio nacional. El palmarés lo inaugurd Te-
renci Moix en 1996, con «El

critora, par eso, «de adolescente decidf es-
tudiar periodismo porque crefa que era el
camino mds corto para llegar a la literatura.
La eleccién fue acertada, pero me quedé
enganchada en el periodismo durante casi
treinta afios. Al final, he conseguido escribir
novela y cumplir mi suefo infantil. Ser pe-
riodista ha sido apasionante, Espero que la="
literatura tambien lo sea y no voy a abando-
narninguna de las dos cosasy, explicaba. La
literatura le atrapd y asf han salido de su
mano «Biografia completa de Cassius Clays
(1969), «Biografia completa de Legrd (1969),
«Las folcldricas» (1973), «Fuera de campos
(1991), «Amigos intimoss

amargo don de la belle-
zaw, Le siguieron Francis-
co Umbral, Juan Eslava
Galdn, Luis Racionero,
Angeles Caso, José Carlos
Somoza, Juan Carlos
Arce, Zoé Valdés, Merce-
des Salisachs, Antonio
Gémez Rufo, Fernando
Sdnchez Dragd, Jests
Sdnchez Adalid, Emilio
Calderdn, Susana Fortes,
Javier Reverte, Silvia Gri-
jalba e Ian Gibson. El afio
pasado se alzd con el ga-
lardén Marta Robles, pe-
riodista madrilefia y co-
laboradora de LA RA-
ZON, con su novela «Lui-
saylosespejoss.

Vida de letras

Lanovelaquesehizoayer |

con el galarddn es un ho-
menaje a una reportera
grdfica(unaprofesidnque
Preciado conoce de pri-
mera mano), que le sirve
de retrato, a su vez, de lo
que fue el mundo perio-
disticodelosafios

ndetalle

EN MEMORIA DEL
ABUELO LEONES

«Es mi novela mas madura
y comprometida y ha
supuesto un enorme

esfuerzop, dijo la escritora

de «Camino de hierron,
libro que dedicé a la
memoria de su abuelo

fusiladg en San Marcos, y

con la que obtuvo el Premio

Primavera de la editorial
Espasa. «Es una historia
sobre la superacién del
dolor que provocan el
desamory lamuerte,y
tiene varios protagonistasy.
«Casi todo lo que se
escribetiene cierta carga
autobiogréficay esta
novela no es una excepcin.
Igual que Paul Auster,
escribo para hacerme pasar
por otran, aseguraba.

ennuestropaisydelaecio-

(1998), «Hablemos de la
vidar, con José Antonio
Marina (2002), «Caming
de hierrow. (2006), «Llegd
el tiempa de las cerezase
(2008). y «Si yo tuviera
100,000 seguidoress
(2012), entre otros titulos. -
Sobre sus gustos litera-
rios, si se le pone en la
tesitura de tener que ele-
gir entre, por ejemplo,
Gabriel Garefa Marquez
'y Juan Rulfo, lo tiene cla-
roy para cada uno tiene
lo suyo. Del primero se
queda con «Clen anos de
soledadys y «El otofio del
patriarcay, aungue si tie-
ne que confesar cudl es
una de'sus lectiras pre-
feridas, sefala a «Pedro™
Pdramo», sin ninguna
discusitn.

Nacid en Madrid en
1948, en plena posguerra
y cuando tuvo la edad
suficiente se-decantd por
los estudios de Ciencias
Politicas y Periodismo.
Pronto empezaria su ca-

rrera. Ya en los setenta

sidndeloque fueronlasideologiasradicales.
En esa época rondaba nuestra autora la
treintenay se habia dejado tentar porlas le-
trasy el oficio de escribir. Lo habfahechoen
periédicos, como el diario «Madrids. Ahfes
donde comenzd a foguearse, en 1967.

Dice que cuando era nifia, queria ser es-

colaborard en Television Espaiiola y Radio
Nacional y en 1982 fundard junto con otro
grupo de periodistas la revista «Tiempon.
Entre los premios que ha obtenido figuran el #
Francisco Cerecedo (1986) y Victor de la Ser-
na (1989) y results finalista del Planeta en
1999 con su primera novela, «El egoista.
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REVISTA » UABANS DE LA CAPITAL DEL BAGES

eGP & ACBG PEREL DE ROZAS
o ) -

21 DE FEBRER DEL 1948
Aquella Llum resplen-
dent

» Nocapniunaagullaala
placa Major durant la celebra-
cid de la Llum. La Confraria
de la Santissima Trinitat
commemorava la data amb
tota la solemnitat deguda
DECADA DELS 50. Obsequis per a la Guardia Urbana

b Entitats i empreses feien regals als guardies durant les festes nadalenques

FONS ANTONI GARRIGA PRAT / AUTOR DESCONEGUT

~

FEBRER DEL 1961

Preparats, accio... «Placido»

» La pellicula més famosa que s'ha rodat a Manresa
1 és «Placidox», dirigida per Berlanga. En la imatge, un
{ moment de |a gravacié a la Plana de I'Om
[

4

ENTRE 1904 1 1907. Serenos i vigilants
P Davant els porxos de I'ajuntament, a punt per anar a vetllar per l'ordre ptiblic a la nit

ACBG-FONS CREU ROJA / AUTOR DESCONEGUT

1927. Primera ambulancia de la Creu Rhia
I El Chevrolet pagat per subscripcié papular va servir fins als anys 50

®acceso 2ol a0
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NADAL DEL 1962
Esquiant per la Muralla
de Sant Doménec

Va nevar durant dos dies
seguits i fins per Sant Esteve
no van poder actuar els trac-
tors llevaneu. La gent va po-
der esquiar en un dels llocs
més impensables

1926
Interior de Nacional Pirelli

Diversos visitants de |a fabrica caminen en direc-
cid a les oficines centrals d'una empresa que es dedi-
cava al sector del pneumatic

FONS CAIXA D'ESTALVIS DE MANRESA / AUTOR DESCONEGUT

DECADA DELS 40. Panoramica des de la carretera d'lgualada
P La farinera Albareda i l'estacid de Manresa-Riu dels Ferrocarrils son al centre de la imatge

®acceso

SALVADOR REDO

Gal-la Garciai Casarramona

PERIODISTA | HISTORIADORA

«VAIG REUNIR FINS A TRES

MIL IMATGES GRACIES A
COL-LECCIONS PRIVADES>

Gal-la Garcia i Casarramona
(Manresa, 1974) és autora de diverses
obres sobre la historia de Manresa,
entre d'altres «Els bombers a
Manresa. 150 anys d’historia», «En
veu de dona: la Fabrica Nova», «El
moviment feminista a Manresa»,
«Historia de les AAVV de Manresa» i
«El moviment obrer a Manresa».

[ En elllibre «Manresa desapareguda»
hi ha 160 fotografies. Com va ferla tria?
® Fa tretze anys vaig escriure el llibre
«L’Abans», que també va publicar I'edi-
torial Efadés, amb un miler de fotogra-
fies. Va ser un treball d'un any al qual em
vaig dedicar en exclusiva, i vaig reunir
2.957 fotografies. El llibre actual és un re-
cull de 160 imatges de les que van sortir
aleshores en el volum.

[ D’on va treure gairebé tres mil foto-

grafies?

[® Principalment de col-leccions parti-
culars.
[ No va remenar I'Arxiu Comarcal del
Bages?
[ Jo vaig estar un any treballant a l'arxiu
amb un acord de col-laboracid que con-
sistia a cedir-los les fotografies que po-
gués aplegar. La recerca va comencar per
amics i familiarsiel boca-orella va fer la
resta. «’Abans» es va publicar per fas-
cicles, i quan van comencar a sortir els
primers hi va haver gent que se’'m va
adrecar per ensenyar-me les seves fotos.
Un cop reunit tot el material, si d"algun
tema no en tenia imatges, vaig recérrer
als fons propis de I'Arxiu.
B Per qué la cronologias’atura el 19657
un criteri de 'editorial. Efadés pu-
blica llibres de memaoria grafica de dife-
rents poblacions, i sempre acaben cap
als anys 60, principi dels 70. Es consi-
dera que posteriorment ja es va esten-
dre molt I'tis de la fotografia.

B No tothom tenia camera fa un segle,
certament.
W La gent que la feia servir tenia una sen-
sibilitat especial per a la fotografia. Ara
hi ha un excés d'imatges.
B Va ser dolords descartar imatges?
B D’entrada, les que no tenen qualitat
jales has de deixar de banda. També
m'ensenyaven fotos d’estudis, de
comunions... aquestes no tenen un
interés general. Perd realment de tot
alld n’han quedat imatges impaga-
bles, de molta qualitat.
¥ Té material per aun altre llibre com
«Manresa desapareguda»?
R De fet, el llibre esta dins la col-lecci6
«Catalunya desapareguda» i és el miime-
ro 1 de la série dedicada a la comar-
ca del Bages. Per tant, hi hauria la
possibilitat de continuar, pero ara
mateix no hi ha res sobre aquest
tema.
B Laciutat canvia décadaa déca-
da. De motiu n'hi hauria.
® Des de la publicacio de «IA-
bans», fa tretze anys, fins ara,
el canvi ja és notable! El 2001
existia la Fabrica Nova, Cai-
xa Manresa, la Pirelli...,
tot aixd ja no hi és».

«Des de la publicacié de
«L'Abans», el 2001, fins ara, la

ciutat ha canviat molt: la Pirelli,
Caixa Manresa, la Fabrica Nov
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La Liga se reparte 775 millones por
los derechos televisivos del futbol

El ganador de la ‘Champions’ acumulara ingresos por valor de 42 millones

Sanden Mertin Arsic: Derechos televisivos Liga espafiola 2013/2014
La Liga BBVA se resuelve este sa-  Enmillones de euros & Ingresos FC Barcelona
bado con el Atlético de Madrid y el INCREMENTO EN % 483 483
; EQUIPO RESPECTO A 2012/2013 451

FC Barcelona disputandose la glo- - - 366 398
ria en el Camp Nou, Pero ademss @  Real Madrid I 150
del titulo, también estd en juego & FC.Barcelona . 150
buen parte de los ingresos de dere- g 000 200 20m 0@ 200
chos televisivos y de patrocinado- e of T— o Derschos de telsvision Derach
res para la proxima temporada. El Atléticode Madrid | 42 399 comen:iag
:'::Iampeén elevard su caché, ademés W Sseviacr | 3 1882mil€ B 3?;52

e asegurarse ingresos por su par- . . . e mill
ticipacion en la Supercopade Es- W Atétic Clubde Bilbeo [N 32
pafia. Durante esta temporada, los “ Villareal CF [ 32
clubes de fuitbol de Primera Divi- & Realbetis pr— ~ polrnpag rido
si6n han ingresado 775 millones de 30 24%
euros por laventade susderechos £ RCD Espanyol — 28 ———117,6 mil. €
de emision, lo que supone un recor- "

Real Sociedad

te de 400.000 euros respecto ala e = =
temporada anterior. ¥ Miagacr = 25 [ Ingresos Atlético de Madrid

El reparto de los derechos de emi- Getafe CF == 25 125 120
si6n no es equitativo dentro del fiit- ® 245 100 108
bol espafiol, al contrario de lo que ? CA Osasuna — 2 .l..l
sucede otras ligas europeas,donde  *j"  RCCeltade Vigo = 2 e e
los ingresos se negocian colectiva- [ JP— = 2
mente. En suelo espafiol, como no bt nekimid
puede ser de otra forma, los clubes [ GranadaCF = 18 MDerec% 05 de television Derechos
con mejores resultados, més pres- @  Ehecr = 18 525mil€ ‘“‘""-’c_,',‘asﬁ
tigio y niimero de aficionados aca- : i 40 mill. €
paran la mayor parte de los ingre- B Real valladolid L B .
s0s. De hecho, el Real Madridyel ~ ®f  RayoVvallecano = 18 ;
FC Barcelona se reparten 300 mi- ik . ngresos
llonesdelos 775 millones delosde- W UP Almeria L 18 B Pa;é%z
rechos televisivos totales, es decir, Total L sl - 275 mil.€
que cada uno de ellos ingresa 150
millones. A los ingresos televisivos ~ Fuente: Enteraposos y Deloitte. elEconomista
de los equipos de fiitbol hay que su-

- euros, cuatroveces menos que  y 500.000 euros por cada empate,
1+ elBarca De hecho, el Real  Ademis, por clasificarse para octa-
~ Madrid super6 por segun-  vos de final, cada club fue premia-
-7 doafioconsecutivo labarre-  do con 3,5 millones; por pasar a cuar-
radelos 500 mi-  tos con 3,9 millones y por semifina-

— llones de euros, les, otros 4,9 millones mas. Asimis-
mientrasqueel FC  mo, el campeon de la competicion
Barcelonase mantie-  ingresara 10,5 millones adicionales
neenlosmismosni-  y el subcampedn 6,5 millones. Te-

marle los abonos, las ventas en ta-
quilla, el merchandising y los futu-
ros contratos publicitarios, que pa- |
rael ganador dela Liga o de la Cham-
pions seran mucho mayores,

La Liga de Futbol Profesional
(LFP) y el Consejo Superior de De- "8
portes (CSD) prevén llevar a cabo
un proyecto sobre una nueva Ley

de Deportes que regulara el re- ' k P ATAR veles que en la niendo en cuenta estas cifras, los
parto de los derechos e 3 > ‘ Al RWA temporadaan-  dos equipos madrilefios han suma-
televisivos. Este nuevo 5 - J . teriopcon dohastala fecha 31,4 millones de
texto legal obligara alos \ . L 483 mi-

equipos a vender sus derechos en ¥ llonesde :

un paquete tinico. De esta forma, euros. El Real Madrid y el

cada equipo dejara de ir por su < U A i
cuenta como ocurre en laac- % 4 Premio ‘Champions’ Atlético de Madrid

El préximo 24 de ma- han |ngr esado 314

tualidad. El reparto se hara

ofreciendo un 40 por cien- yoel Real Madrid y el Atlé- millones cada uno
to del total a todos los clu- tico de Madrid se dispu- N : '
bes, un 30 por ciento segin tanla final de la Cham-  POY 12 ‘Champions

pions, considera la me-
jor competicion del
mundo en cuantoaclu-  euros cada uno. A estas cifras hay
besde flitbol. Enestaoca-  que sumar los ingresos por los de-
sion, el ganador del titulo  rechos televisivos que se reparten
ingresara 41,9 millones de eu-  en funcion de lo que cada operador
ros en total, mientras que el fi-  haya negociado. Aunque, en este ca-
nalista se consolard con 379 mi-  so los espafioles han salido perdien-
llones de euros, segtin Futbolfi-  do, ya que los ingleses y los italia-
nanzas.com, ya que solo por parti- nos han pagado mas por las emisio-
cipar cada equipo se inyectd 8,6 nes de los partidos y, por lo tanto,
millones, a lo que hay que afiadir  sus equipos reciben mas dinero que
un millén euros por cada victoria el ganador de la Champions.

el niimero de aficionados

del cluby, el 30 por ciento

restante en funcién de los

objetivos logrados durante

la anterior temporada.
Durante el curso pasado, el

Real Madrid fue el equipo que

mas facturd a nivel europeo,

con5189 millonesde euros. - = o

Seguido del FC Barcelona ;’:’/ﬁff‘r

con 482,6 millones y, en

vigésima posicién aparece el Atlé- Costa y Messi,

tico de Madrid, con 120 millones de idolos de la Liga.
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Una accid reivindicativa per I'escola catalana de Som Escola, a Tarragona M TIERK VAN DER MEULEN

El Punt Avui Televisio dona
veu a les entitats que
s’agrupen a Ssom Escola

B Cada diaunrepresentant de les organitzacions explica el seu projecte
participa en el debat B El 14 de juny hi ha una gran mobilitzacio per I'escola

Redaccio
SANT JUST DESVERN

L’actual legislatura de Ma-
riano Rajoy es caracterit-
za per una forta onada re-
centralitzadora que con-
sisteix a recuperar a cop
de llei les competéncies
que van ser cedides als go-
verns autonomics després
d’anys de negociacions.
Un dels sectors on el go-
vern popular té ficada la
banya des del primer dia
de legislatura és l'escola
catalana. Diuen que I'is
del catala a l'escola esta
eradicant 'espanyol, una
afirmaci6 que no resisteix
cap observacio de la reali-
tat. I la realitat és que els
escolars acaben I'ensenya-
ment obligatori amb un
coneixement bo del catala
i de I'espanyol. Aquest fet
s'ignora, i ara la persecu-
ci6 del catala es disfressa
de defensa dels drets hu-
mans malgrat que només
té una motivacio6 politica.
Davant aquesta situa-
cid, un total de quaranta

®acceso

Un examen a la setmana

La programacié d'El Punt
Avui Televisio del cap de set-
mana és diferent de laque
s'emet de dilluns a divendres.
Lagraella de dissabte,enla
franjade 7delatardaallde
lanit, dedica el seutempsa

de ‘L'illa de Robinson’, un pro-
grama que condueix i presen-
tael periodista Eduard Ber-
raondo. Aixo permet, en no-
meés unes hores, tenir una
imatge forca exacta del con-
tingut del programa.

‘L'illa de Robinson’és un
magazin en qué s'alternen les

entitats civiques, cultu-
rals i de tot 'ambit educa-
tin es van organitzar fa
mesos en el moviment
Som Escola per refermar
el seu suport a 'escola ca-
talana i al model de cohe-
si6 social que representa,
davantlallei Wertiles sen-
téncies judicials contra-
ries.

i entrevistes de temes d'actu-

. alitatamb els informatius i

. elsdebats sobre les qliesti-

| onsmés punyents. Les tertii-
! lies d'El Punt Avui Televisio

! intenten ser amenesi, alhora,
i informatives. A més, el resum
repassar els millors moments |

conté algunes de les peces

| que caracteritzen aquest pro-
grama, com ara ‘Espanyaens
! estima del periodista Igor

. Llongueres; ‘CAT escaldat ai-

; guatébiatem,d’Andreu Mas;
. 'Elmon ens mira, de Germa

| Capdevila,i‘La pissarretade

! Partal; de Vicent Partal, entre
| altres de gran interes.

Som Escola va convo-
car fa poes dies una cerca-
vila multitudiniria en de-
fensa de I'escola catalana i
la immersio6 lingiiistica en
catala pel 14 de juny, al
centre de Barcelona. L'en-
titat espera que hi hagi
una gran resposta i que es
transformi en un clam his-
toric en defensa de la nos-

tra escola i del nostre mo-
del educatiu sense imposi-
cions. El Punt Avui també
participa en aquesta accio
civica en defensa del'esco-
la de Catalunya. Des de fa
uns dies, diferents mem-
bres de les entitats aplega-
des a Som Escola partici-
pen en els debats que es
duen a terme a Lilla de
Robinson, d’El Punt Avui
Televisio. A més, Eduard
Berraondo pregunta a ca-
da participant qué prepa-
ra la seva organitzacio6 de
cara al dia 14 de juny. L'ob-
Jjectiu és que cada dia, fins
al 14, passi un represen-
tant deles entitats de Som
Escola.

A més, les seus d’El
Punt Avui s’han adherit a
la xarxa de venda del pa-
quet pensat pel dia 14,
amb una samarreta amb
el lema “Per un pais de
tots, decidim escola cata-
lana”, un adhesiu, un joc
de Marius Serra sobre I'es-
cola catalana i unes ins-
truccions per fer un cap-
gros per a la cercavila.
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“S’han destrenyer encara més els vincles
entre periodisme i telecomunicacions”

El Dr. Joan Francesc Fondevila, Premi de Recerca Universitaria, presenta els resultats de la seva premiada
investigacio en la vuitena Convencié de la Premsa Comarcal i Local que té lloc avui al Palau d’Anglesola

Redaccio ..

El Palau d’Anglesola ..

La vuitena edici6 de la Conven-
cio de la Premsa Local i Comar-
cal té lloc a partir d'aquest mati
al Local Sociocultural del Palau
d’Anglesola. Un dels ponents
convidats és Xavier Graset, pre-
sentador de l'espai L'Oracle a Ca-
talunya Radio, que parlara sobre
el futur del periodisme de pro-
ximitat. Oriol Bosch, el delegat
territorial de la demarcacié de
Lleida de I'ACN, és I'altre ponent,
que centrara la seva exposicié
en les funcions del nou periodis-
ta multiplataforma. A més, en el
marc de la convencid, la Biblio-
teca Municipal del Palau d’An-
glesola va dedicar ahir un espai
a la premsa comarcal i local i va
obrir una tertulia sobre les revis-
tes municipals de Ponent.
Durant la jornada d'avui també
es presentara la nova pagina
web de ['Associacié Catalana
de la Premsa Comarcal, que ha
estat creada per I'empresa Pro-
duccions Tirabol. Joan Camp, el
seu soci fundador, sera l'encar-
regat de presentar el nou espai
multimedia a tots els associats i
assistents a l'acte.

Coincidint amb la jornada de la
convencio es faran publics els

Joan Francesc Fondevila, al seu despatx de la Universitat Abat Oliba, en una imatge d'arxiu | UAO

resultats de l'estudi “L'us de la
tecnologia als diaris de I'ACPC:
formules de millora de rendi-
bilitat a través d'Internet” La
investigacio, encapcalada pel
doctor Joan Fondevila i Gascon
de la Universitat Abat Oliva, va
ser la guanyadora del seté Premi
de Recerca Universitaria Premsa
Comarcal, patrocinat per La Cai-

®acceso

El popular periodista

Xavier Graset és el
convidat especial
de la jornada

Xa.
D'aquest estudi es desprén que
com a propostes de futur per
obtenir ingressos, cal innovar i
que la web sigui dinamica; cal
apostar pel multimédia i per
acords amb les cadenes de tele-
visid local; cal analitzar les pos-
sibles formules de pagament a
establir i impulsar-les; cal crear

]

Joan Camp presenta
el nou web de
I'Associacio de
Premsa Comarcal

continguts crossmedia; cal plan-
tejar-se les edicions adaptades
als terminals; cal afrontar els de-
safiaments i les recomanacions
digitals de la Unié Europea; cal
impulsar acords amb operadors
de telecomunicacions; cal apos-
tar pel comerg electronic; cal
apostar per accions comunica-
tives diversificadores (formacio,
esdeveniments...), i cal posicio-
nar-se en l'escenari de mobilitat
(SoLoMo: social, local i mobil).
En tot cas, segons el doctor Joan
Francesc Fondevila, autor del
citat estudi, “no existeixen re-
ceptes miraculoses, perd essent
metodics i alhora imaginatius,
els mitjans catalans de premsa
comarcal i local poden obtenir
molt rendiment del maxim tre-
sor de queé disposen: la comuni-
tat de lectors”, Haurem de confi-
ar en les seves paraules...
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Antonio Lobato Periodista

«NoO quiero seguir trabajando en la
Formula 1 como estos ultimos once anos»

Es una «amenaza»
habitual de la voz de la
F1. Dice que quiere
estar con su familia

A. L. JIMENEZ
MADRID

«La voz» de la Férmula 1 estd a un paso
de echar el cierre de sus retransmisio-
nes. Al menos, con eso «amenaza» al fi-
nal de la temporada, aunque no es la
primera vez que amaga con abandonar
los viajes a circuitos. De hecho, sus cri-
ticos consideran que se trata de una es-
trategia para mejorar su contrato aho-
ra que Movistar TV acaba de comprar
los derechos de la F1. En conversacion
relajada, no elude su cansancio frente
al tiempo que avanza. Pero, ¢serd el tl-
timo afio que entone los éxitos del mo-
tor desde la «cabina»?

—¢Serd este el dltimo mundial que
retransmita?

—No he dicho nada que no dijera an-
tes. Antena 3 tiene tres afios de con-
trato pero yo quise renovar uno a uno,
como Guardiola

—Ahora diriamos que «va al afo,
como el Atleti»,

—Pues si. Quiero concluir esta tempo-
rada pero ya lo he hablado con los je-
fes, ser honesto y tener fuerzas y ga-
nas. Comprenderas que tras once anos
estoy bastante cansado y la balanza
seva al lado de dejarlo... Muchos dias
fuera de casa, demasiada responsabi-
lidad. No me gustaria hacer otro afo
de la misma forma en que terminaré
éste.

—Para matizar, ¢la respuesta no es
ni un si ni un no?

—La respuesta es: No como los once
anos anteriores. Ni en el mismo rol, ni
con el mismo ntimero de dias fuera de
casa, ni con el mismo agotamiento.
Creo que me he explicado.

®acceso

Lobato mantiene una estrecha relacion con Alonso, con quien monta en bici. Arriba, con su esposa

&6

Su familia

«El tiempo familiar que
pierdo con la Formula 1
no se recupera. 160 dias
al ano, es una salvajada»

—Ciento sesenta dias al afio fuera, ;como
se recupera ese tiempo familiar?

—No se recupera. Ademas, multiplica-
lo por cada afo: jUna salvajada!
—¢Qué edad tiene su hija?

—Catorce. Desde que tiene memoria me
ha visto hacer esto... Aunque, quizala

mala noticia para ella, pueda ser que me
quede en casa y le eche broncas.

—Ese sera el dia en que le diga: {Papa,
vuelve con Alonso!

—iSeguro! Pero, en serio, es complica-
do. Medio afio fuera de casa, te lo pier-
des todo: las alegrias, los problemas.
—Nunca oculta su «alonsismo».
—Una de las cosas que me cansan es
esa. Tengo que repetirlo todo el tiem-
po, ¢por qué quiero que gane Fernan-
do? Como el resto de comentaristas
deportivos van con la Seleccién, con
Nadal o con Lorenzo... ;Por qué hay
que justificar querer un podio para un
piloto nacional?

—¢Como es Alonso?

—Es un tipo divertido, bromista, ami-
go de sus amigos, cercano, normal. Ni
jets privados, ni fiestas vip... Se divier-
te montando en bici, y jugando al fiit-

bol con sus amigos de toda la vida.
—Ademads de correr, tocar la guita-
rra, la bici y disfrutar con su Porsche
Cayman negro...

—iTe parece poco! Y eso que el Porsche
lo tengo lleno de polvo. No tengo tiem-
po para mas. Para guisar si: soy espe-
cialista en arroces a la barbacoa.
—¢Quién ganard el mundial?
—Hamilton.

—Si queda el tercero Alonso, ;ya es
la bomba?

—Sin duda, dada la ventaja de Merce-
des. No es facil ni terminar el tercero,
pero Fernando siempre hace cosas com-
plicadas. Se dejara el alma, seguro.
—No se vaya sin hacer otro prondés-
tico. (Quién ganara la Champion en
Lisboa?

—iEspero que el Atleti! Se lo merece,
porque serd una leccion para todos.
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Los grandes operadores de ‘telecos’
se transforman en ‘videocompanias’

A fondo

|=>- .
") Antonio
i Lorenzo

Periodista especializado en Telecomunicaciones

No es casualidad. Un pufiado de grandes telecos
europeas estd moviendo sus piezas para conver-
tirse en videocompafiias. Quédense con este
nuevo término. La corriente esta contagiando al
sector de manera prodigiosa, siguiendo el ejem-
plo que triunfa en los Estados Unidos. De hecho,
los consultores llevan tiempo advirtiendo de que
el negocio de las comunicaciones fijas y moviles
esta tocando techo y que la alternativa consiste
en ofrecer nuevos servicios sobre las redes de al-
ta capacidad, con la televisién de pago como
principal reclamo comercial. De esa forma, la fi-
bra dptica (o el cable) y la alta definicién forma-
ran una feliz pareja de hecho. Serén como conti-
nente y contenido. No habra una sin la otra.

Al mismo tiempo, los smartphones también
tienden a agrandar sus pantallas, rivalizando con
las tabletas, para asi satisfacer la creciente de-
manda de consumos audiovisuales de calidad en
los dispositivos méviles. Se contaran por millo-
nes los usuarios que seguiran los partidos del
Mundial de Brasil a través de estos equipos de
bolsillo. De esa forma, el operador que disponga
de los derechos audiovisuales tendra motivos
para celebrar los goles ante una nueva audiencia
que apenas existia hasta la fecha.

El mercado comienza a trufarse de ejemplos
de operadores de telecomunicaciones transfor-
mados en videocompaiiias. El caso mas notable
lo protagoniza AT&T, la mayor teleco del mundo,
que ahora negocia la compra de Direct TV, el se-
gundo operador estadounidense de television de
pago por satélite, con mas de 20 millones de
abonados en aquel pais. La operacion en ciernes
podria rondar los 36.300 millones de euros.

Movimientos en Estados Unidos

El arrebato de AT&T tiene mucho que ver con la
ofensiva de la cablera Comcast por adquirir Time
Warner Cable a cambio de 33.000 millones de
euros. De no concretar la operacion, Liberty Me-
dia estaria al quite con su generosa chequera.
Ademas, los operadores Atlantic Broadband,
Grande Communications y RCNI ya se han aso-
ciado con Netflix, el videoclub online con la ofer-

®acceso

Cinco mayores operadores de television de pago europeos

Por niimero de suscriptores

2012 2018
Liberty Global  { Alemania (Unity 20968 | Liberty Global Liberty Global 21.250
KBW), Bélgica Alemania (Unity
(Telenet), Holanda, KBW), Bélgica
i Austria, Suiza, Polonia, (Telenet), Holanda,
Rumania, Irlanda,. i Austria, Suiza, Polonia,
Eslovaquia, Republica i Rumania, Irlanda,.
Checa, Hungria, Reino i Eslovaquia, Republica
Unido (Virgin) Checa, Hungria, Reino
i Unido (Virgin)
BSkyB Reino Unido e Irlanda 10.333 | Tricolor Rusia 15.745
Tricolor Rusia 9.200 | BSkyB Reino Unido e Irlanda 10.836
Kabel Alemania 8141| Kabel : Alemania 8159
Deutschland Deutschland i
Rostelecom Rusia 6.600 | Rostelecom Rusia 7128
N ———

Fuente: Digital TV Research.

La fibra dptica sera atractiva
en los hogares con el reclamo
de una TV de gran calidad

ta de contenidos mas atractiva del mundo.

En suelo espaiiol sélo hay que fijarse en las dos
telecos lideres para comprobar que sus intencio-
nes estan en sintonia con las de otros gigantes
globales. Telefdnica ha ofrecido 725 millones por
el 56 por ciento de Canal+ para asi liderar el
mercado de televisién de pago. La compafiia que
preside César Alierta reforzara de forma extraor-
dinaria su oferta de Movistar TV con un catalogo
de contenidos de gran calidad y con una tecnolo-
gia satelital que complementara el despliegue de
la television de pago en aquellas zonas en las que
resulte complicado acceder a través de fibra 6p-
tica. Por lo pronto, Telefénica negocia las condi-
ciones de una compra en la que Mediaset podria
reservarse un Ultimo movimiento y crecer accio-
narialmente en la plataforma de pago.

La propuesta de compra de Telefénica en Ca-
nal+ se produce poco después de que Vodafone
firmara un acuerdo de compra de Ono, que inclu-
ye la television de pago con la plataforma TiVo.

elEconomista

Sin salir del continente europeo, Vodafone tam-
bién hizo suya la cablera Kable Deutschland,
mientras que Liberty compraba Virgin Media en
el Reino Unido y a Ziggo en Holanda. En Francia,
el operador de fijo Numericable gand la batalla
por SFR y ahora puja por el maévil virtual Virgin
Mobile. También en el mercado del maévil, Oran-
ge sondea la adquisicion de su rival Bouygues Te-
lecom, maniobra que pondra a prueba la toleran-
cia de los reguladores europeos en materia de
competencia. Y habra més operaciones.

Fin de la tarifa plana en fijo

Por si lo anterior no bastara, en unos afios, los
operadores europeos acabaran con sus tarifas
planas ilimitadas en fijo para cobrar por consu-
mo, como ya ocurre en la banda ancha mavil. En
ese escenario, la videocompafiia que disponga
de contenidos atractivos tendrd media batalla
ganada. Basta con observar la politica comercial
de |a estadounidense Comcast para adivinar por
dénde iran los tiros en Europa. Por ahora, la ca-
blera establece un tope de consumo online de
300 GB por hogar y cobra 10 délares por cada
blogue adicional de 50 GB. En los préximos cin-
co afios, la videocompania Comcast prevé ele-
var el tope de consumo hasta los 500 GB dado
el desarrollo de la television en alta definicion a
través de streaming.
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Las noticias también se juegan

El fenomeno de los ‘newsgames’ llega a Europa a través de las convenciones

LAURA RIVAS MARTINEZ
Madrid

Una animacion en la que José Ma-
ria Aznar pilota un helicoptero
con una jaula para cazar a Bin
Laden. Un videojuego en el que el
usuario debe escapar de un cen-
tro de detencién de inmigrantes
ilegales en Australia. Un sencillo
grifico interactivo que explica la
fisica detras de las obras del Mun-
dial de fiitbol de Brasil. Son news-
games, los juegos de las noticias
en inglés, y con la digitalizacion
de los medios tradicionales cada
dia ganan fuerza y adeptos.

En 2013, la pieza mas leida de
la pagina de The New York Times
no fue una noticia merecedora de
un Pulitzer, sino un juego de pre-
guntas y respuestas sobre los dis-
tintos acentos estadounidenses
que colocaba al lector en un ma-
pa interactivo del pais. Las confe-
rencias acerca del género ya se
han vuelto comunes en EE UU, y
hace diez dias se celebr6 en Ber-
lin la primera hackathon —con-
vencion o reunioén de informati-
COS para crear un juego juntos—
en Europa a la que acudieron va-
rias decenas de periodistas, pro-
gramadores y disenadores grafi-
cos para trabajar en equipo.

El éxito de los graficos interac-
tivos en periddicos punteros co-
mo The Guardian plantea el deba-
te de si las noticias deben conver-
tirse en una forma de entreteni-
miento para atraer al lector a un
medio en crisis. Pero los fans sos-
tienen que el videojuego, como el
comic, es sencillamente un géne-
ro mas que permite profundizar
en la noticia. La clave esta en obli-
gar al usuario a tomar decisiones,
explica David Farrell, coordina-
dor del equipo que en el evento
de Berlin cre6 Find Me (en caste-
llano, Encuéntrame), un videojue-
go con el que se puede buscar a
las nifias raptadas en Nigeria por
los terroristas Boko Haram. “Lo
creamos antes de que estallara la
noticia” en los medios. “Entonces
la historia era que muy poca gen-
te hablaba del rapto”, cuenta este

®acceso

W
Disefiadores graficos, programadores y periodistas reunidos en Berlin el pasado 6 de mayo. /Guy DEGEN

Con ‘Find Me’ se

‘busca’ a las ninas
raptadas por Boko
Haram en Nigeria

programador escocés (33 afios)
en conversacion telefénica desde
Glasgow, donde trabaja de profe-
sor en la universidad Caledonian.
En su equipo contaban con dos
periodistas, Stephen Armstrong,
quien tuvo la idea original, y la
espafiola Maruxa Ruiz del Arbol,
que se encargaron de investigar
el caso para ofrecer una experien-
cia que permitiera ir mas alla del
titular. Los ments son sencillos, y
el usuario puede elegir entre di-
versas acciones como “Que Beyon-
cé tuitee un mensaje de apoyo” o
“Filtrar un video en el que Boko
Haram amenaza con vender a las
ninas”. “Lo de Beyoncé no es ver-

Iy e

AN
»

dad, ni el rescate”, dice Farrell.
“Todo lo demas es cierto”.

El género estd incluido en los
llamados “juegos serios” —serious
games— y se solapa con los “jue-
gos activistas”. Games for Change
es un festival anual organizado
en Nueva York desde 2005. La al-
tima edicion europea tuvo lugar
en junio de 2013 en Paris, y atrajo
avarios cientos de personas. Mar-
cus Bosch, periodista en el Deuts-
che Welle y creador de la conven-
cion en Berlin, presentara alli sus
resultados en verano y montari
otra este afo o el siguiente.

Sweatshop (Taller de explota-
cion laboral en inglés), a caballo
entre el activismo y la informa-
cion, es un juego en linea muy
adictivo y con un buen disefio. El
usuario es el gerente de una cade-
na de produccion textil donde los
trabajadores virtuales no tienen
derechos. Hay que producir pren-
das, como camisetas y gorras, du-
rante un tiempo limitado. El juga-

dor ajusta la velocidad de la cinta
transportadora y contrata a traba-
jadores. Cuanto mas preparados
estan, mas caros son, pero produ-
cen mas rapido y generan mas in-
gresos. Los nifos son los mas ba-
ratos v los mas lentos. Al final de
cada nivel aparecen en la panta-
lla datos reales sobre condiciones
de trabajo esclavistas en paises
en vias de desarrollo. El proyecto
fue desarrollado por el estudio
Little Loud y la cadena privada de
television britanica Channel 4.
Un buen guioén es fundamen-
tal para conseguir un juego de es-
te tipo, y el resto del trabajo tam-
bién es intensivo. “Escribir codi-
gos de programacion lleva mas
tiempo que escribir un articulo”,
explica Ian Bogost, uno de los au-
tores del libro Newsgames: Jour-
nalism at Play (Juegos de noticias:
el periodismo juega). Por eso cree
que para despegar, este mercado
requiere una inversiéon real por
parte de los grandes medios.
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Un texto interno del “Times’ revela
su debilidad en el flanco digital

El informe del diario de EE UU reconoce que prima demasiado la edicién impresa

YOLANDA MONGE
Washington

El inquebrantable apego que la
redaccion tiene a su edicion im-
presa es la causa de que el diario
The New York Times vaya reza-
gado en su version online, segin
un informe interno del rotativo
neoyorquino que ha sacado a la
luz la pagina BuzzFeed. “La re-
daccion es unanime: estamos po-
niendo demasiado tiempo y
energia en la primera pagina”,
asegura el documento, en refe-
rencia a la primera plana del pe-
riédico.

El informe consta de 96 pagi-
nas, fue realizado por un equipo
de 10 periodistas del diario y lle-
vo elaborarlo seis meses. Dirigi-
do por Arthur Gregg Sulzberger,
el hijo del editor y presidente
del diario, Arthur Sulzberger Jr,
el documento fue entregado a
los directivos del rotativo el mes
pasado y expone con claridad

Solo un tercio

de los lectores de

la cabecera en papel
visitan su web

El documento
no es la clave
del despido

de Jill Abramson

que el liderazgo del Times, su
ventaja comparativa en térmi-
nos periodisticos, estd “disminu-
yendo” a medida que nuevas or-
ganizaciones de comunicacion,
como First Look Media, Vox, Hu-
ffington Post y otros, “estin ex-
pandiendo sus redacciones”.

A pesar de que la primera fra-
se del escrito es reconfortante
—“The New York Times esta ga-
nando en cuanto a periodismo
se refiere”™ , el resto del infor-
me es una llamada de atencion
que asegura que el rotativo no
se estd moviendo “con la necesa-
ria urgencia”. Los problemas
mis profundos son de caracter
cultural, por ejemplo, la sensa-
cion de que el Times es en si un
destino final, un lugar de llega-
da, no un promotor de cambio;
lo que acaba conduciendo a un
abandono de la promocién so-
cial. La obsesién de los redacto-
res con firmar en la primera pa-
gina del diario les hace llevar un
recuento competitivo de cuan-
tas veces al ano firman en ese
lugar, insiste el informe.

Mientras que “ganan” hacien-
do periodismo, “pierden” en un
drea critica: “El arte y ciencia de
hacer llegar nuestro periodismo
a los lectores”, dice el informe.
“Siempre nos hemos preocupa-
do sobre el impacto y alcance de
nuestro trabajo”, prosigue el do-
cumento, “pero no hemos hecho
lo suficiente para descifrar el c6-

®acceso

digo de la era digital”. Los datos
dicen que solo un tercio de los
lectores del diario en papel visi-
tan la pagina digital del rotativo
neoyorquino. Otra cifra que se
aporta en el documento es que
las alertas del Times llegan a
13,5 millones de personas, 12 ve-

ces mis que la cantidad de sus-
criptores que tiene la edicién im-
presa. El informe lamenta la po-
bre promocién que se hace de
las grandes historias en el dia-
rio, ddndose un caso en que los
responsables de marketing y re-
laciones ptblicas lo supieron

tan tarde que no pudieron darle
publicidad. En ese mismo caso,
el redactor de la historia tardd
en tuitearla dos dias.

Mientras que parece que el
informe no es el responsable del
despido fulminante de la ya exdi-
rectora del diario, Jill Abram-

son, si que sustenta el temor del
editor y presidente de que el Ti-
mes renquea en el frente digital
y necesita un cambio de rumbo.

Por tltimo, pero no menos im-
portante, el documento pide que
se haga una profunda reflexién
de la independencia de la redac-
cion del resto de la compaiiia, pa-
ra involucrar mas a los lideres
editoriales en las decisiones tec-
nologicas. “El primer paso debe-
ria de ser un empujén delibera-
do para abandonar nuestra meta-
fora favorita —la que se refiere al
muro o a ‘la separacion entre Igle:
sia y Estado’, la divisién entre la
parte administrativa y periodisti-
ca del diario”.
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Un home culte

JOSE MARIA MILAGRO (1924-2014)
Periodista de ‘La Vanguardia’

osé Maria Milagro Pas-
cual va ser una persona
molt culta ~dominava el
llati-, que es va mante-
nir ferma en les seves convic-
cions i opinions amb un acusat
esperit critic. Era treballador,
constant en les seves tasques i
honrat. Va ser redactor de La
Vanguardia des del 1965 fins al
1987, any en qué es va jubilar, en-
cara que ja havia col-laborat al
diari des del setembre del 1953.
El nostre company va morir el
dia 5 de maig, als 90 anys.
Havia nascut el 1924 a Alfaro
(La Rioja) i va pertanyer a l'orde
de predicadors (dominics) fins
al 1962. En aquella época va im-
partir classes de religio en diver-
sos collegis, entre els quals el
meu. També va ser professor de
I'Escola Oficial de Periodisme.
El novembre del 1960 va re-
bre el premi al millor programa
religios per Cel obert a Radio Na-
cional. Va ser famos pel progra-
ma El semdfore d’aquesta matei-
xa emissora, en el qual abordava
diferents temes. I ja a La Van-
guardia va rebre el premi Turis-
me 1965 pels articles que havia
escrit sobre el cami de Sant
Jaume. El setembre del 1977,
amb motiu del cinquantenari de
les Confederacions Hidrografi-
ques, Milagro va ser premiat pel
Ministeri d’Obres Publiques per
una serie de reportatges publi-
cats en aquest diari. Entre el

1960 i el 1962 va escriure a La
Vanguardia sobre temes religio-
sos i I'agost del 1965 va entrar
com a redactor a la seccid Local
del diari. A finals del 1974 va pas-
sar a ser-ne el cap i el juliol del
1975 va ser ascendit a redactor
en cap.

Es va convertir en notable es-
pecialista en obres publiques i
infraestructures. Tenia molt bo-
nes fonts, ja que coneixia la ma-
joria de responsables d’aquests
assumptes. El seu habit de llegir

Va rebre diversos
premis, entre els quals
el de Turisme 1965
pels articles sobre el
cami de Sant Jaume

el BOE li va facilitar les tasques
periodistiques. Solia rondinar
quan alguna cosa no el conven-
cia, pero aviat tornava al seu es-
tat sere i amb sorna.

Després d’abandonar l'orde
dels dominics es va casar el 1967
amb Montserrat Fatjo, amb qui
des d’aleshores va compartir la
resta de la seva vida.

El seu altim article en aquest
diari es va publicar el 25 de no-
vembre del 1987. Versava sobre
el tinel del Cadi.

MYRIAM JOSA
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ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Murdoch es venja de la directora
del ‘New York Times’

YT Oy ;.‘ % Els tres ultims anys no han estat facils per a
ﬁﬂh‘ ~  Rupert Murdochi les seves desventures han
estatconsignades amb meticulositatiexhaus-
tivitat pel New York Times. Pero araque n’han
¢ cessat Jill Abramson, la directora del diari,
rﬂﬁg ‘94 el magnat de la comunicacié s’ha pres la re-

venja a través del New York Post, un dels ta-
G“Ev bloides dela seva col-leccié. Laportada d’ahir
mostrava,a paginasencera, Abramson bran-
nv l dant els punys enfundats en guants de boxa,
apuntde colpejarel tipic sac d’entrenament.
El titular era “An-grey Lady”, un joc de pa-
raules entre Angry Lady (dama enfurisma-
da) i Grey Lady (la dama grisa, el sobrenom amb el qual es coneix el dia-
ri). Perolaveritable malifeta era posar també ala portada, en petit, una fo-
to de I'editor del diari —€és a dir, qui va firmar I’ordre de despatxar-la- en
laqual justamentapareix amb un ull morat. L’acudit visual és tan trampds
comevident i divertit.

El diari feia notar, burleta, que Abramson mostra el tatuatge que duu a
I'espatlla—unafitxadel metro de Nova York- pero amagalalletra T que tam-
bé es vaimprimir a la pell amb la mateixa tipografia que la capcalera del
Times. No ha de patir Abramson. La revista The Cut li oferia ahir ja possi-
bles solucions, de lamade tatuadors notables de la ciutat. Com Knarly Gav,
que, juntamentamblapropostade tapar artisticament la T en qliestio, dei-
xava un missatge ironico-considerat: “Normalment aixo costaria 450 do-
lars perd com que s€, senyora, que travessa una crisi, ho faré per 250”.

La polémica foto, per cert, no és cap éxit dels paparazzis del Post, in-
filtrats als gimnasos de la ciutat. La va penjar a Instagram —¢és a dir, la va
servir en safata— la mateixa filla d’Abramson.
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Eldirector negro

Coincidiendo con la presidencia de Obama, el New York Ti-
mes tiene, desde ahora, el primer director negro en sus 160
aflos de vida. Curiosamente ha sucedido en el puesto a Jill
Abramson, la primera directora.

Dean Baquet, segundo de cinco hermanos, es hijo de un
empleado de correos que decidié poner un restaurante. De
losfogones familiares, Baquet pasoal periodismo. Despuésde
trabajar en los principales diarios de Chicagoy Los Angeles,
llegaaladirecciondel NYT asuss7afiosyconun Pulitzeren
el bolsillo.

Lo que no cambia es lafamilia propietaria, los Sulzberger.
El padre del actual propietario, alos ocho afios, dijo a su ma-
dre que queria «eliminar las guerras y matar a todas las cucas
de Africa que provocan enfermedades».

Su hijo también es idealista. Sin esta carencia de prejui-
cios, no se habria atrevido a poner a un periodista negro al
frente de ‘La Dama Gris’.
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La periodista
Barbara Walters
s'acomiada de
les pantalles

WASHINGTON | EFE

M La veterana i historica periodis-
ta Barbara Walters va presentar
ahir el seu dltim programa al cap-
davant del conegut magazin de la
cadena nord-americana ABC The
View, que ella mateixa va estrenar
fa 17 anys i que s’ha convertit en un
dels més reeixits de la televisio del
pais. Walters, de 85 anys, s'aco-
miada després de més de 50 anys
de trajectoria professional. Hillary
Clinton, Michael Douglas i Oprah
Winfrey van ser algunes de les ca-
res famosos que van recalar al pla-
to de l'espai de Walters per aco-
miadar-se de la reportera, explicar
histories i recordar anecdotes vis-
cudes amb la periodista.
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El periodista de TV3 Genis Cormand i el doctor en filosofia Enric Puig
Punyet son els impulsors dEnter Forum, una trobada internacional
d'experts sobre les repercussions socials de les noves tecnologies.
Les jornades tindran lloc del 16 al 18 de juny al CCCB

GENIS CORMAND
ENTREVISTA

ENRIC PUIG PUNYET

G.C. Un dia em vas descobrir Gordon Bell,
un assessor de Microsoft que enregistra
totalasevavidailapenjaainternet per no
oblidar mai res. Abans els carrets eren de
36 fotos, ara tenimmilersd'imatgesal’'or-
dinador. Amb l'esclat de les xarxes i els
smartphones, tu parles del macroenregis-
trament de les nostres vides.

EP.P. Es un canvi de percepci6 del ménidela
propia vida. Ja va passar ambla fotografiaiel
video; ara, la possibilitat de registrar-ho tot
comporta una nova relacié amb la memoria
que haurem d'aprendre a utilitzar. Emmagat-
zemar la vida pot comportar el risc d'impedir-
nosreinterpretar o esborrar el passat, una lli-
bertat de la qual 'home sempre havia gaudit.

Als concerts passa: apareix una marea de
smartphones. Capturem el moment, perd
el vivim a través de la pantalla.

La importancia que li estem atorgant al'en-
registrament, des d’'un concert a un viatge,
mostra fins a quin punt estem entrant en
I'era del registre o de l'arxiu. Prioritzem l'ar-
xiu personal, que es pot mostraridifondre,a
l'experiéncia del present.

També compartim la intimitat a internet.
A Enter Forum, Paula Sibilia recuperara
una idea plena d'actualitat: la intimitat i
I'extimitat.

Alsegle XIX hihaviaunaseparacié fortaen-
trel'espai puibliciel privat. Ara s’ha desdibui-

®acceso

xat, A internet, la intimitat passa a conver-
tir-se en part en un element que cal exteri-
oritzar, Pero cal fer-loapte per ala presenta-
ci6, i per tant acabem actuant com a asses-
sorsdimatge, agents demarqueting de nos-
altres mateixos.

Unaaltramiradainteressant: Milad Douei-
hi.Es preguntasi és elmoment d'analitzar
les xarxes des de les humanitats.
Aquesta és una de les claus dEnter Forum.
Sianalitzem internet només des de la tecno-
logia i I'economia, correm el risc d'oblidar el
més important: que és una eina creada per
iper a humans. Cal analitzar, doncs, qué ens
aporten: els canvis, els avantatgesielsin-
convenients.

Facebook té 10 anys. Comencem a tenir
perspectiva. ;Es un bon moment per atu-
rar-se ireflexionar?

Bernard Stiegler, que sera també a Enter
Forum, ho diu ben clar: cada avenc tecno-
logic és com un farmac. No és beneficids
fins que en creem la recepta medica, de-
tallant-ne els beneficis i efectes secunda-
ris. Molta gent treballa en aquesta direccio,
des de molts ambits, perd hi ha certa dis-
persid. Enter Forum sera un punt de troba-
da on collectius diversos posaran en comu
experiéncies i reflexions perqueé, entre
tots, arribem a fer d'internet un farmac
beneficiés. m

ENRIC PUIG PUNYET
ENTREVISTA

GENIS CORMAND

&

E.P.P. Alguna cosa esta canviant, i molt.
Com a periodista tu ho saps molt bé: la
transmissié de la informacié ja no té uns
codisiuns canals determinats, siné que
és per tot arreu i actualment ens afecta
atots.

G.C..Al 30 minutsels vaarribar un documen-
tal frances que els va impactar, S'obria amb
unanuncibelga que proposava un joc diver-
tit pero real: un home es feia passar en una
carpa per un expert en telepatia, Només de-
manava el nom i els cognoms a qui es pres-
tavaalasessio, Mentrestant, unequipama-
gataldarrere buscaval'empremtaque havia
deixat a internet. A través d'un discret au-
ricular, li donaven totalainformacié al supo-
sat expert. El ciutada es quedava desencai-
xat de la quantitat de dades que els anava
descobrint sobre la seva vida privada, teo-
ricament gracies a la telepatia.

Al teu reportatge Penjats@internet un
delspilars erenles tecnologiesal'aula, que
seguim explorant a Enter Forum. En vas
parlar molt amb docents i pedagogs.

Em va fer pensar la resposta de la cap d'es-
tudis d'un institut de Barcelona: "Quan re-
tires un smartphonea un estudiant, és com
sili tallessis un brag”. José Antonio Marina,
que també ha estat professor d'institut, es
pregunta: "No estic segur si es comuniquen
omeésaviat es connecten”, Vam descobrir jo-
ves amb una capacitat extraordinaria per

gestionar vint xarxes alhora, Perd també hi
ha estudiosos amb qui hem contactat des
d’Enter Forum, com Nicolas Carr, finalista
del Pulitzer, que adverteixen de la “disper-
si6 cognitiva"”.

Sovint, quan abordem agquests temes,
sembla que ens hagim de decantarcap a
uncostatolaltre:amantsdeles noves tec-
nologies, o detractors.

En un dinar, Genis Roca -per cert, expert en
innovacid i arquedleg de formacit- ens co-
mentavaa totsdos que totjustsomala pre-
historia de les xarxes socials. Assumint
aguesta gran transformacio, potser araés el
moment de buscar mirades amb perspecti-
va. Enter Forum neix en aguesta posicié: més
enlla de la tecnofobia i el tecnooptimisme,
l'espai per a la reflexid.

Quisembla que esta forcant-se constant-
ment a aquesta posicid és el socidleg César
Rendueles, que sera a Enter Forum. Potser
aquest va ser un dels motius del gran éxit
del seu llibre recent Sociofobia (Capitan
Swing, 2013).

César Rendueles és un provocador. Quiesti-
ona, per exemple, que la Wikipedia sigui la
gran enciclopédia collaborativaidubta que
promogui una intelligencia collectivaigra-
nular. Al final, pensa, molts articles els fan
experts, com les institucions académiques
tradicionals.m
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El marco judirico actual

El Codigo Penal recoge cinco delitos que
permiten perseguir estos actos aungue
se realicen a través de las redes sociales

Insultos y amenaoﬁfsin conirol

v Injurias
La accion o expresidn que lesionha la dignidad de otra
persona, menoscabando su fama o atentado contra
su propia estimacién se castiga con una pena de

multa de hasta 14 meses.

1600

Viadimir L {Lenin}
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nahet Catrasco? dFsth muerta? Pics majar, A ver
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cuandn van 4 pot of cesto del PP qmc, coyno decitmns on las

umnCemiacAreds - agara YO OUE 50V DE LA
PROVINGIA ME ALEGRO UN MDNTOM,
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VOV A TOMAR LUINAG CARAS

AJAJAJAAJAIA ISABEL
RRASCOO000 JODETE QUE TE AN
LGADD 4 TIRDS HAY ARDAS EN EL
ERNU PUT. REA

Asesinato de la presidenta de la Diputacion

de Laén, Isabel Carrasco.

Los partidos anuncian que suspenten sus

préximos actos de campafay PPy PSOE
retrasan el debate.

En las redes sociales comienzan las muestras

de alegria por-e! crimer.

Fuente: pirando.com y elaboracion propia

W

v Calumnias

La imputacién de un delito al alguien de ferma falsao
con temerario desprecio a la verdad acarrea una
pena de seis meses a dos afios de prisién si se

propaga con publicidad.
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A ver que tardan en detenarma por mis tuits

de Isabel Carrasco.

o g

Capilla ardiente y funeral en

|a catedral de Leén.

Un dfa después de la muerte

de Carrasco los mensajes en fas
redes sociales son cada vez mas
durosy critices con la asesinada
y su pasado.
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a disposicion al.
Twitter o Facebook
se|lenan de mensajes
que celebran la muerte
delapolltica.
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Odio.es: caza al politico

La muerte de Carrasco generd 208.298 apariciones en Twitter = El tono de los insultos aument6 dia a dia

C.Castro

MADRID-Pasandelas 17 horasdel
lunes 12 de mayo, Llegan los pri-
meros avances de noticias: 1a pre-
sidenta de la Diputacién de Ledn,
Isabel Carrasco, ha resultado
muerta tras ser tiroteada en plena
calle. Y las redes sociales comien-
zanaregistrartodo tipodecomen-
tarios, muchos de condolencias
porsu fallecimiento, pero muchi-
simos otros celebrando el suceso.
Nace una auténtica campafia que
dard que hablar durante dfas. Y
veremos si durante meses. Una
corriente de cientos de comenta-
rios injuriosps contra politicos,
especialmente en la popular red
social Twitter, conuntonocadavez
mis elevado segiin pasaban las
horas. Un estudio de Pirendo, una
empresaespecializadaenanalizar
el impacto de acontecimientosen
redes sociales cifra en 208.298 el
numero de referencias a Isabel
Carrascoen Twitter, desdeel lunes
alas 00:00 horas hasta el dia 14 a
las 18:00 horas, Pero esque siloen
los primeros 25 minutos trascono-
cerseel suceso, seregistraron 8.066
usuarios tinicos enviando 9.335
Tweets.

Hay infinidad de ejemplos de
comentarios injuriosos. «zlsabel
Carrasco? ;Estd muerta? Pues me-

jor. A ver cuando van a por el resto
del PP que, como decimos en las
manis, que no tenemos miedo»,
publicada el usuario @iLeninOfi-
cialtreshorasdespuésdel asesina-
to, aunque@cesar_villaleon tarda-
ba poco mds de media hora en
tuitear «una corrupta menos, Isa-
bel Carrasco abatida a tiros. piun
piuny. Aunque este1iltimo retirara
posteriormente su comentario,
otros decidieron mantenerlos e
incluso reforzarlos con entradas
masdesafiantes. Esel casode @Pu-

®acceso

toSatan, unperfilcongraninfluen-
ciayactividad enlared conmésde
11.200 seguidores, que un dia des-
puésdel asesinato dela presidenta
del PPde Leénsepreguntaba«aver
qué tardan en detenerme por mis
tuits de Isabel Carrascon.

Las cifras totales que ofrece
Pirendo.com no dejan lugar a
dudas. Mds de 18 millones de
usuariostinicosalcanzadosymids
de 500 impresiones —el resultado
de multiplicar los usuarios que
comentaron en algin momento

la noticia por sus seguidores—de-
jan clara la alta repercusion que
tuvo en Twitter el suceso. Ello a
pesar de que el estudio sélo reco-
gehastaeldfa 14, cuando elasun-
to ha seguido coleando dias pos-
teriores. Sobre todo desde que el
Gobierno anuncid que persegui-
ria los comentarios injuriosos en
la red, lo que propicid la creacion
del hashtag #TuiteaParaEvitarEl-
Talego que llegd a ser trending
topic en Espafia ailtima hora de
la tarde del miércales.

Entre los usuarios més activos
estosdias estdn, deformaeviden-
te, los medios de comunicacion,
que dieron a conocer la noticia y
hancontinuado ofreciendoinfor-
macién sobre el suceso. Pero
también hay politicos y usuarios
entre los casi 87.000 usuarios
tinicos que enviaron tuis sobre la
noticia. Por ejemplo, la cuenta
@ppopular fue citada, segtin este
estudio, en 4330 ocasiones y
@a3noticias con 2089 referencias
est4 también en el top cinco de
usuarios mds citados. Y entre los
mds participativos destaca @albr-
toamaurd con 319 referencias a
Carrasco,seguidode@lym8dejulio
con 297 comentarios y @expodi-
gio con 261 publicaciones.

Hasta el momento han sido
detenidas dos personas por sus
comentarios injuriosos sobre Isa-
bel Carrasco. El primero, unjoven
valenciano celebré el asesinato
que animaba ademis a seguir
matando politicos posteriormen-
te. El segundo, por colgar videos
enYoutube insultando ala falleci-
da yjustificando asesinatos. Y so-
bre estas detenciones también
hubo reflexiones contrarias en
Twitter que proliferaron bajo el
hashtag @LaCarceldeTwitter. Pero
vista la cantidad de mensajes, no
serian exirafias méds detenciones.
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El queinfligiera a otra persona un trato degradante,
menascabando gravemente su integridad moral,

serd castigado con la-pena de prisién de sels meses

+ Delito de odio
Prevé penas de uno a tres afos de prision para
quienes inciten atadiscmntnecién,alodhola
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 de los nuevos medios

 extingue los derechos de la personalidad
iherentes a su dignidad e integridad
mu:ﬁ!—hamrinﬂmldadypmpiainw
ET-, pero sit memoria, como prolonga-
cion de esa’

‘obstante, esta proteccién de la memaria,
encuantonoseenctientra constitucional -
mente prevista, no puede ‘alcanzar el

- mismo nivel (ue se otorga a los derechos
reconocidos en nuestra Constitucian.

0 Esto explica que; desde el afio 1982,
: memosmmmﬁlayomdmdepmm

- gidncivilde estosderechosdelapersona-

lidad, incluida la intimidad familiar, que’
elcon- Lajustificacion
e deldeli_tqsd_lp.
secastiga
€N casos
especiales

‘Explica también la
] mamhhdemdahmm&nque
a los parientes para iniciar ac--
clones penales en de{msa-dd honor del
0 ya difunto: el Derecho Penal slo debe
elemen- @rhulrlqsamqqgsmmumm

! la misma razon de prevalencia de
las | 25 constitucionales, Ja apolo-
i, el enaltecimiento, la justificacion del
dﬂhtoylahumﬂlm:iﬁndehsvlcﬁmmh-:
llecidas s6lo se castigan en casos especia-
les previstos por la Ley.
Asiestd la cuestion.
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e El andlisis de los expertos

a:ﬁnhpersmalidad debe
Hm'hﬁ:lam'mlnhdaporelDﬂedm.No- .

Un control mdis estricto

adie puede permanecer impasi-
Nblemamsmmobcquehn-
mos vivido estos dfas, cuando
ciertos individuos se han ooultado bus-

candala presuntaimpunidad que parece

_suponer el uso de internet para proferir.
insultos o amennzasoincimrahvblen-
tiaante actoscomo el asesinato deTsabel
Carrasco.

La pregunta que nos planteamos es si
el Codigo Penal actual pue-
de dar o no respuesta a ac-
10s como éstos o si es nece-

 sario dar una vuelta de
{uerca mas para evitar que
los usuarios de las redes
socialeslogrenesaimpu
dad.Legislnrpetmnasda
oportunidad o siguiendo
 los postulados de las noticias delos tele-
diarios no suele dar 1os resultados espe-
rados v, normalmente, los efectos son
mds perniciosos que beneficiosos. Una
vez mds, debemos ser cautos.

Enmi opinién, el.OddimPenalacmal'

permite perséguir y castigar dichas ac--
tuaciones, bien a través de figuras como
la incitacién al odio o violencia por mo-
tivos referentes a la ideologia, bien apli-

candolosarticulos que castigan los deli-

* toscontraelhonor (injurias y calumnias),
la apulogtn de delitos graves como la

Latecnologia
avanza mas rapido
que el Derecho.

- Nopodemos

‘relajarnos

pmooar:lﬁno yposicitn, o las amena-
245, No tengo ninguna duda de que, en’
‘general, existe una especial sensibilidad
enjueces, fiscaleseinve: oreserc
actos como éstos deben ser perseguidos
m para ello no se escatiman medios;
en momentos de dificultad eco-
n6mica como éste, es imprescindible
mantener ¢ incrementar el control del
usa de internet por medio de las redes
sociales para hndhs.‘muws-

ubnqnemesuxgees que, si la respuesta

mo&mmmﬁﬁm
es suficiente para prevenir hechos simi-
lares en el futuro, quinin fuera conve-

estas expresiones hace
pensar que debe ser asf),
Pero es necesario un and-

de las redes para pmfeﬂr'

lisis mas exhaustivo una
vez recuperada la

calma.

I.amformnqmsepmpammnﬁmem
especial sensibilidad en esta materia.
También parece necesaria una mayor
regulacién y un control mas estricto del
uso de las redes sociales, aunque se me
amnja ambicioso. La tecnologfa avanza
mas rapida que el Derecho. No podemos
relajarnos, pero no cabe duda de que
deben ser los tribunales los que vayan
marcandoel caminoa seguir para poder
castigar estos delitos e impedlxque se
produzean hechos tan nosos
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Entrevista Joe Sacco El dibuixant, considerat el mestre del comic periodistic,

publica el llibre ‘La gran guerra’, consistent en una unica i gran i

‘lustracio

“El periodismeeésun

esbos de la historia”

Xavier Roca
BARCELONA

aguerra és un dels
motius del Salé del
Comic d’aquest any, i
també uma constant

enl'obra de Joe Sacco,

considerat un mestre del comic
periodistic, amb obres com ara
Palestina i Notas al pie de Ga-

za,ique ara ha publicat La gran

guerra (Reservoir Books), una
incursid en la Primera Guerra

Mundial que consta d'una tinica

igran il-lustracié.

Com va néixer la idea de fer un
llibre tan peculiar?

Nova seridea meva sind d'un
editor amic meu de fa temps.
Molts anys enrere viviem junts
a Nova york iun dia em va sug-
gerir que podria dibuixar una
gran il-lustracié sobre el front
de I'Oest, amb estil de gravat
antic. Va ser una d’aquestes
converses que oblides, peré un
dia emva trucarim’ho va re-
cordar. Primer vaig dir que no
perqueé tenia altres projectes,
perd jo tenia interés en aquesta
guerra des que era jove, 1
m’agradava el fet de poder ex-
plicar una historia en una sola
seqliéneia, mostrar el movi-
ment iel temps en lloc de fer
una imatge estatica.

Creu que la Primera Guerra
Mundial funciona com a meta-
fora de les guerres que han
vingut després?

Mentre feia el llibre vaig pensar
molt en 'entusiasme de la gent,
que s'hi allistava voluntaria-
ment, al comengament, que ho
veien com la gran aventura de
la seva generacid. Es una cosa
que hem vist repetir-se des-
prés, malauradament,

Diu que I'obra de Jacques Tar-
di ‘La guerra de las trincheras’

vals amb batalles.

| Enaquest cas, la tasca de pe-
! riodisme s’ha combinat amb
i la d'historiador.

i Enlamajor part de lameva

A% 4y

L'autor d'historietes Joe Sacco ensenyant un exemplar del seu llibre ‘La gran guerra',

el va desanimar a abordar
aquest conflicte.

Quan vaig veure la seva obra i
la seva inusual estructura en
episodis em va impressionar.
Em va semblar que era un tre-
ball definitiu i que no podia afe- |
gir-hi res, perd quan em van
proposar aquest format em
vaig alliberar de la seva obra.

. historia sempre hi ha estat in-
. tegrada. Hi ha unalinia molt

. prima entre una disciplina i

i Taltra, el periodisme és el pri-
. mer eshos de la historia.

També veu la llum ara un altre

. treball seu innovador, ‘Srebre-
' nica) un comic interactiu.
. Esun altre cas de projecte que

. se'mva proposar; va ser el mitja

| pel-licules com ara ‘Senders
de gloria’, I'han influit?

Vaig evitar veure-la mentre
feia el llibre. Es curids, perd
les meves influéncies han es-
tat més aviat aquests llibres
que llegia quan era petit, on es
mostraven paisatges medie-

| obra he fet periodisme, pero la

®acceso

| digital Acuerdo, que volien fer

- alguna cosainteractiva per a

. tauletes. Era un repte perqué

. s6cun amant de la lletra impre-
. sa, del paper. Em va semblar

| que eraunabona manera de

. tornar a Bosniaiem vafer pen-
. sar comun director de cinema,
' més que com a il-lustrador.

. Creu que el dibuix posa una
| certa distancia emocional a
- histories tan terribles com

 les que
- Eldibuix et facilita mostrar co-

narra?

El dibuixet permet
mostrar coses que
enfotografiaoenun
documental serien
insuportables

ses horribles i brutals, que en
fotografia o en documentals et
resultarien insuportables. ks
un filtre, permet al lector mirar
coses que normalment evitaria.
D'altrabanda, el dibuix deixa
clar des del comencament que
es tracta del meu punt de vista.
Qualsevol forma d’art és sub-
jectiva, i en el cas del periodis-

ahir a Barcelona M JUANMA RAMOS

me la mateixa presencia del pe-
i riodista modifica el comporta-
i ment de les persones.

. | quines seran les seves proxi-

| mes destinacions?

| Aramateix estic treballant en

i tres projectes. Un és una satira
! que recorda l'undreground

i dels anys seixanta i setanta,

i com Robert Crumb, i que abor-
i dales seqiieles de1'11-S. Tam-

| bé estic treballant en un gran

i llibre sobre I'antiga Mesopota-

| mia, perqué m'interessen les

i estructures de govern, i en un

i altre llibre periodistic sobre co-
| munitats indigenes. Una pro-

! ductora francesa esta treba-

i llant en una pel-licula d’anima-
! ci6 sobre Notas al pie de Gaza,
i pero jo m’hi mantine al marge

| perqué jahi vaig treballar set

i anys. Espero que agafin el meu
i llibre com a punt de partida

| per fer la seva propia obra. M
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Television de pago Derechos deportivos

Murdoch busca reagrupar sus televisiones
europeas en su puja por el futbol

La britanica BSkyB esta
en negociaciones
preliminares con 21st
Century Fox, del magnate

JOSE-PABLO JOFRE )
CORRESPONSAL EN BERLIN

Un afio después de adquirir el 54,5%
de Sky Deutschland, el magnate aus-
traliano-estadounidense Rupert Mur-
doch, de 83 anos, quiere reagrupar sus
televisiones de pago en Europa para
imponerse en la dura guerra por los
derechos del fiitbol. El principal ac-
cionista del imperio mediatico News
Corporation (The Sun, The Times, Fox),
que posee el 57% de British Sky
Broadcasting (BSkyB) y el 100% de Sky
Italia, busca crear un gigante interna-
cional de la television de pago.

Segtin BskyB, atin estan en el tiray
afloja de las negociaciones prelimina-
res de una operacion que se valora en
alrededor de 10.000 millones de euros
y cuyo objetivo es afrontar mejor las
pujas por los derechos televisivos del
futbol.

Por su parte, 21st Century Fox ha
reconocido esta semana que la fusion
de las plataformas de satélites euro-
peos de la marca Sky en Reino Unido,
Alemania e Italia ha sido, Gltimamen-
te en varias ocasiones, objeto de dis-
cusiones internas, pero hasta la fecha
no se ha llegado a un acuerdo. BSkyB
subraya que cuenta con claros planes
para expandir su negocio en Reino Uni-
do e Irlanda al mismo tiempo que «con-
tinuamente explora férmulas para ge-
nerar valor adicional a sus accionis-
tas»:. BSkyB «cree que al valor
apropiado, esta combinacién tendria
el potencial para crear un grupo mul-
tinacional de television de pago de ta-
lla mundial», han comentado los bri-

®acceso

Murdoch, principal accionista del
imperio mediatico News Corpora-
tion (The Times, The Sun, Fox)
posee el 57% de BSkyB y el 100% de
Sky Italia.

La operacion que se negocia entre la
empresa britanica BSkyB y la
empresa del magnate australiano
21st Century Fox, estd valorada en
unos 10.000 millones de euros.

tdnicos. Segtin Bloomberg, las nego-
ciaciones llevan varios meses y se es-
pera una decisién en verano.

Desde 2008, News Corporation ha
desembolsado cientos de millones en
Sky Deutschland, una operacién que
comenzo con una primera compra de
un 15% de la compafiia, hasta que en
2013, Murdoch obtuvo la mayoria de
la empresa y con ella todos los dere-
chos de la Bundesliga de las proximas
tres temporadas.
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El mercat publicitari aposta pels suports
digitals de les capcaleres de proximitat

El Palau d’Anglesola va acollir ahir la 8a edicié de la Convencié de la Premsa Local en qué es va debatre

sobre els ingressos en publicitat, la crisi que afecta el sector i les possibilitats d'internet, entre d'altres
: |
|‘
|

Redaccié ..

El Palau d’Anglesola ..

El Palau d’Anglesola (Pla d'Ur-
gell) va acollir ahir la 8a edicio
de la Convenci6 de la Premsa
Local i Comarcal i la 32a Assem-
blea dirigida als associats de
I'Associacié Catalana de Premsa
Comarcal (ACPC). El president
'ACPC, Carles Ayats, va destacar
que el mercat publicitari cada
vegada aposta més pels suports
digitals de les publicacions. En
aquest sentit, va dir, que es co-
menca a confiar en les capgale-
res de proximitat, en que aquest
ultim any 1'11% de la publicitat
contractada ha estat en la seva
versio per Internet,

El president 'ACPC, Carles Ayats,
va explicar que la convencio,
que se celebra anualment, és
ben rebuda pels associats per-
qué son temes que els interes-
sen com ara com aconseguir di-
ners per tirar endavant les seves
publicacions. Els ingressos en
publicitat, amb la crisi, han bai-
xat molt i per aquest motiu cal
buscar alternatives. Abans de la
crisi, entre un 65% i un 70% dels
ingressos de la premsa proveni-
en de la publicitat, ara represen-
ten només el 50%.

Precisament sobre aquest as-

pecte es basa el treball Ls de
la tecnologia als diaris de I'ACPC:
formules de millora de rendibili-
tat a través d'Internet. La inves-
tigaci6, encapgalada pel doctor
Joan Fondevila Gascon de la
Universitat Abat Oliva, va ser la
guanyadora del seté Premi de
Recerca Universitaria Premsa
Comarcal que es va lliurar ara

®acceso

]
Joan Fondevila
presenta un treball

--L_-. « -« N
Més d'un centenar de persones van participar ahir en la trobada de premsa comarcal I ACN

sobre els diaris i I'Us

de la tecnologia

fara un any a l'edicié anterior de
la Convencid, i que ahir va pre-
sentar en el marc de la 8a edicio.
Per Ayats és clar que el mer-
cat publicitari comenca a estar
obert a Internet. A Catalunya, en
aquest Ultim exercici, un 11% de
la publicitat en premsa ha estat
en el format digital, va explicar.
A l'estat espanyol la mitjana ar-

[l
L'11% de la publicitat
de la premsa ha estat
en l'dltim any en el
format digital

riba fins al 20%, gracies a grans
capcaleres plenament digitals i
als diaris esportius. A Catalunya,
La Vanguardia, per exemple,
esta en el 12% i el Periédico en
un 10%. LACPC ha aconseguit
un 11% i per tant, va assegurar
el seu president, que estan en
la linia que reclama el mercat.
“El mercat publicitari digital co-
menga a confiar en les capcale-
res de proximitat vinculades a
la nostra entitat’, es va felicitar
Ayats. Aquest augment progres-
siu de la publicitat en els suports
digitals es deu que cada vegada
hi ha més usuaris a Internet i per-
queé les campanyes publicitaries
a Internet sén més barates. “El
mercat comenga a veure que hi
ha un nou canal. Sigui perd quin
sigui el canal, hem de vetllar per
la qualitat de la informaci¢ que
donen’ va alertar Ayats.
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JORNADES MITJANS DE COMUNICACIO

El futur del periodisme local,
a debat al Palau d/Anglesola

Reunié de ’Associacié Catalana de Premsa Comarcal amb 110 periodistes

J. GOMEZ/ACN

[ ELPALAU | Un 11% de la publi-
citat contractada aquest any en
premsa ha sigut en format digi-
tal. Aixi ho va afirmar ahir el pre-
sident de I’Associacié Catalana
de Premsa Comarcal (ACPC),
Carles Ayats, que va participar
en la vuitena edici6 de la Con-
vencio de la Premsa Local i Co-
marcal i la 32 assemblea de
I’ACPC, celebrada al Palau d’An-
glesola. Ayats va assegurar que
aquesta xifra demostra que el
mercat publicitari aposta cada
vegada més per aquest format,
que a l'estat espanyol arriba fins
al 20% a causa de I’existencia
de capcaleres plenament digitals
i els diaris esportius. Segons
Ayats, I'augment de publicitat
digital es deu a ’Taugment cons-
tant d’usuaris d’internet i a unes
campanyes publicitaries més ba-
rates per a aquest format. Un tre-
ball que aborda aquest tema és
Lus de la tecnologia als diaris
de PACPC: formules de millora
de la rendibilitat a través d’in-
ternet, del doctor Joan Fonde-
vila Gascon, guanyador del se-
té Premi de Recerca Universita-
ria Premsa Comarcal.

La jornada, organitzada jun-
tament amb la revista Aveng del
Palau, també va comptar amb la
participacié del presentador de
I’espai L’Oracle de Catalunya
Radio, Xavier Graset, que va
descriure la premsa de proximi-
tat com “la gran coneixedora de
tot el territori”. El delegat terri-
torial a Lleida de I’Ageéncia Ca-
talana de Noticies (ACN), Ori-
ol Bosch, va parlar sobre el pe-
riodista “multiplataforma”. La
convencioé va comptar amb la
participacio de 110 periodistes,
que van debatre sobre I'actu-
alitat del periodisme local.

®acceso

JOAN GOMEZ

a . -

Lassociacio
premia larevista
‘Aven¢’ del Palau

M Les jornades van fina-
litzar amb un dinar de ger-
manor i 'entrega dels pre-
mis Premsa Comarcal a les
millors portades de I’any.
Precisament, el premi a la
millor portada de publica-
ci6é bimestral o trimestral
se la va emportar Avenc
del Palau d’Anglesola.
També es van entregar di-
plomes a les publicacions
que celebren aquest any el
seu aniversari.

Un moment de la intervencio de Graset, amb el director executiu de SEGRE, Juan Cal, a I'esquerra.

FRANCESC BALCELLS

Els guardonats durant la jornada.
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Cebrian defiende el periodismo
responsable en la sociedad digital

El presidente de EL PAIS ingresa a la Academia Chilena de la Lengua

ROCIO MONTES
Santiago de Chile

Un muchacho que comenzé a
ejercer como periodista hace mas
de medio siglo y anhelaba, como
todos sus compaiieros, llegar pri-
mero con la noticia y gritar: “jQue
paren las maquinas”. Juan Luis
Cebridn, presidente ejecutivo de
PRISA, relaté ayer en Santiago de
Chile sus primeros afios profesio-
nales. Y recordé que, hace relativa-
mente poco tiempo, llegar antes
consistia en uno de los manda-
mientos de la ley de piedra del
periodismo. “;Pero qué sentido
tiene ahora todo esto en un mun-
do en el que la informacion es ins-
tantianea”, se pregunté el también
presidente de EL PAIS.

El periodista y académico in-
greso este sibado como miembro
correspondiente a la Academia
Chilena de la Lengua por su traba-
jo para mejorar y custodiar la cali-
dad y belleza del idioma castella-
no. Y en su discurso de agradeci-
miento, reflexiono sobre el futuro
de periodismo en los tiempos de
la revolucion digital y defendio el
papel de los periédicos en su biis-
queda de la informacién de cali-
dad y responsable: “No creo que
haya nadie que pueda anunciar
sin asomo de dudas que los perio-
dicos, tal y como lo hemos conoci-
do hace doscientos afios, sobrevi-
virdn en el plazo de dos o tres lus-
tros”, dijo el miembro de la Real
Academia Espafiola. “Pero pervi-
van o no, lo harin los periodistas,
se llamen como se llamen™.

La ceremonia se realizo en el
Instituto de Chile y estuvo encabe-
zada por el director de la Acade-

mia Chilena de la Lengua, Alfredo
Matus Olivier: “En su persona con-
fluyen los altos valores del espiri-
tuy de la lengua, que es su sangre
y su morada”, sefial6 el lingiiista
sobre el periodista espafiol. Escri-
tores, intelectuales y representan-
tes diplomiticos presenciaron el
ingreso en la institucion de Ce-
bridn, que fue reconocido por su
labor a favor de la libertad de ex-
presién durante la dictadura de
Pinochet: “Hace un cuarto de si-
glo, en 1988, nos hablé en Santia-
go de las restricciones a la prensa,
que ¢l mismo vivié en la Espafia
franquista. Y su mensaje fue de

®acceso

esperanza”, indico en su discurso
el periodista chileno Abraham
Santibéanez. El presidente ejecuti-
vo de PRISA expresd su convic-
cion en que la labor de los perio-
distas seguird siendo necesaria.
Mezclando historia y porvenir, y
sus propias experiencias profesio-
nales, sefialo que en la época de la
revolucion digital “es necesario
prestar mayor atencion al perio-
dismo investigativo, a la calidad y
rigor de las informaciones, y a la
comprension de las mismas”.
Cebrian hablé de los peligros
del wikiperiodismo: una forma de
periodismo que se desarrolla en

la Red, instantdnea y cooperativa,
en la que los comunicadores de
las noticias son por lo general los
protagonistas, y el efecto de la me-
diacién desaparece. “Podriamos
decir que el wikiperiodismo es al
periodismo lo que Wikipedia es a
las enciclopedias cldsicas. Aun-
que aparentemente se trata de
productos parecidos u homogé-
neos en su presentacion, y respon-
den a una demanda muy similar,
las diferencias que albergan entre
ellos son profundas”, sefialé. “En
el mundo wiki la interaccion in-
mediata es la clave, el conocimien-
to es colectivo y, en principio, no

hay un liderazgo visible o demos-
trable al que atribuir la responsa-
bilidad del rigor intelectual. Lo
que se gana en participacién se
pierde en garantias de la calidad
del contenido”.

Pero indico que eso no parece
preocupar al usuario, “que otorga
una credibilidad inaudita a las
mentiras, rumores, calumnias y
disparates de muchos confidencia-
les y blogueros, que desdicen del
rigor periodistico de los medios
tradicionales, aunque es preciso
reconocer que existen excepcio-
nes”. Para el maximo ejecutivo de
PRISA, el problema no radica, en-
tonces, en la discusion sobre silos
periodicos han de seguir publican-
dose en papel o en soporte electré-
nico. La discusion de fondo “con-
siste en saber como la elimina-
cién de los elementos tiempo y es-

Se ha reconocido su
labor por mejorar

y custodiar la
calidad del idioma

pacio en el universo digital va a
influir en la construcciéon de la
convivencia y en el método de co-
nocimiento y comunicacion entre
los ciudadanos”. )

El presidente de EL PAIS apro-
vecho para destacar los lazos que
lo unen a Chile, que en enero pasa-
do le otorgd la condecoracién Ber-
nardo O'Higgins en el Grado de
Gran Oficial, la mads alta distin-
cion que concedio el Gobierno del
expresidente Sebastian Pifiera a
un ciudadano extranjero. Cebrian
describio el pais sudamericano co-
mo una cuna de grandes escrito-
res cuya memoria honra la cultu-
ra hispana y un lugar privilegiado
para el ejercicio de la prensa libre.
“No podemos dejar de celebrar
que sea aqui donde se edita la
mas antigua cabecera de un dia-
rio en espaiiol”, sefialé en referen-
cia al periddico El Mercurio.
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Tormentoso rele\{o en
«The New York Times»

Dinero, machismoy
choque de caracteres se
mezclan en la «abrupta»
salida de su directora

JAVIER ANSORENA
CORRESPONSAL EN NUEVA YORK

El pasado miércoles, en su primer anun-
cio de la salida de Jill Abramson como
directora de «The New York Times», el
periddico aseguraba que ninguna de
las partes habia dado explicaciones al
despido. A dia de hoy, lo peor sobre este
«abrupto cambio de liderazgo», como
lo definio el propio periddico, es que si-
gue sin haber una explicacion clara. En
el relato de los acontecimientos que
condujeron al despido de la primera di-
rectora del principal medio de prensa
de EE.UU. se mezclan intrigas de pala-
cio, cuestiones de género, personalida-
des asperas y dinero.

El tinico intento de aclaracién por
parte de la empresa lo ofrecié Arthur
0. Sulzberger Jr., el editor del periadi-
co. Reunido ante la redaccion poco des-
pués del anuncio del despido, asegurd
que el problema era «una cuestion so-
bre gestién en la redaccion». La ampli-
tud del concepto diluye cualquier sig-
nificado.

Desde el primer momento se ha ba-
rajado que el despido tiene que ver con
cuestiones de género, que se traduje-
ron en una desigualdad en su salario.
Abramson empez6 con un sueldo de
475.000 ddlares cuando fue nombrada
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directora en 2011. Su predecesor, Bill
Keller, cobraba 559.000. Se aumenté su
salario hasta 503.000, y tras volver a
protestar, hasta 525.000. Pero Abramson
también descubrio que la inequidad de
su paga venia de lejos. Su salario como
subdirectora era de 398.000 ddlares,
por debajo de lo que cobraba otro sub-
director, John Geddes. Y como jefa de
la delegacién en Washington, entre
2000 y 2003, era cien mil ddlares infe-
rior al de su sucesor.

Sin embargo, Sulzberger aseguré en
una carta interna a la redaccion que el
salario de Abramson era «comparable»
al de anteriores directores y que su com-
pensacion total -con pagas extras y pa-
quetes de acciones- era «un 10% supe-
rior a la de su antecesor, Bill Kellen, en
su ultimo afio como director».

Tensas relaciones

Pero el dinero no ofrece una descrip-
cion completa del asunto. Casi desde
que llego al cargo, quedo claro que la
relacion entre Sulzberger y Abramson
era tensa. Seglin explica Ken Auletta en
«The New Yorker», él la veia como «di-
ficil, despética y con falta de finuraala
hora de gestionar personas en el perio-
dico». Hace un ano, «Politico» publica-
ba un articulo donde se detallaban las
maneras duras y la desconexion de
Abramson con la redaccién. Una doce-
na de trabajadores, desde el anonima-
to, la definfan como «tercan, «condes-
cendiente», «despreocupada» o «muy
impopular». «Todos los redactores jefe
la han visto explotar en alguna reu-
nion»», decia uno de los reporteros.

Jill Abramson, tras su nombramiento en 2011 flanqueada por el antecesor,**

Bill Keller (a la derecha) y su ahora sucesor en el cargo, Dean Baquet

Para algunos, justificar el despido
de Abramson por ser «mandona» o
«brusca» en la redaccion tiene una con-
notacion machista, ya que estas acti-
tudes no se critican cuando se refieren
a hombres en esa misma posicion.

La guinda del pastel llegé hace po-
cas semanas, cuando Abramson opto
por contratar a Janine Gibson, de «The
Guardian», como subdirectora sin con-
sultar con Dean Baquet, que era enton-
ces también subdirector, y ahora su su-

Mujer con personalidad
AJill Abramson se le
reprochaba ser «despoética»
y tener falta de tacto en su
trato con la redaccion

cesor como director del periddico. Este
error de gestion enfurecié a Baquet y
precipito la decision de Sulzberger.

Se puede ser critico con las maneras
de Abramson, pero no con sus resulta-
dos. El periédico ha obtenido ocho pre-
mios Pulitzer en su corto mandato y
sus numeros son envidiables: en el pri-
mer trimestre del afio, obtuvo un bene-
ficio de 22,1 millones de ddlares. Y, a pe-
sar de que un informe interno asegura
que el periddico no se esta moviendo
«con la necesaria urgencia en el plano
digital», el niimero de suscripciones di-
gitales llego a las 799.000 en marzo,
39.000 mas que en diciembre.

Muchos se preguntan qué deberd ha-
cer ahora Abramson con la «T» gotica
de «The New York Times» que hace afios
se tatuo en la espalda.
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Nace ‘Buenavida’, la revista
de bienestar de EL PAIS

La salud o la ecologia se trataran en el suplemento mensual

EL PA[S, Madrid

La energia vital es el pistoletazo
de salida de la nueva revista
mensual de EL PAIS, Buenavida,
dedicada al bienestar. Nacida
con la idea de que el ser huma-
no es un todo en el que mente,
cuerpo y entorno estdn unidos,
el objetivo del nuevo suplemen-
to es ofrecer una publicacion
que, “ademas de leerse, se viva”.
Buenavida llegarad al lector, jun-
to con el periddico, el penultimo
jueves de cada mes, El primer
niumero serd el proximo 22 de
mayo.

Con temas de actualidad que
preocupan a todos, Buenavida
tratard todos los aspectos que en-
globan el entorno vital moderno
del siglo XXI: los descubrimien-
tos, la autoayuda, la psicologia,
la ecologia, el consumo sosteni-
ble o la relacién de los individuos
con las nuevas tecnologias. Con

una filosofia que nace del rigor y
la divulgacion, pretende hacer
del bienestar un conjunto de pe-
quenos objetivos que se alejen
de las metas irreales, y que ofrez-
ca al lector una informacion de
calidad suficiente para mejorar
su calidad de vida dia a dia.

Persigue que la
informacion sea
comprensible,
rigurosa y directa

Entre los contenidos que eng-
lobara Buenavida estardn el pro-
pio bienestar —habitos para te-
ner mas salud fisica vy
psicologica—; la nutricidn; la es-
cuela de vida —entrevistas con
diferentes expertos—; el medio
ambiente —cuidar la salud es
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cuidar el planeta— o el consumo
sostenible.

Buenavida ofrecera textos ri-
gurosos en los que la conexion
entre el periodista y los expertos
perseguird que la informacion
sea comprensible y directa, ha-
ciendo que el vocabulario técni-
co sea sencillo para el lector.

La revista, igualmente, orga-
nizard eventos mensuales con li-
deres del sector —meédicos, in-
vestigadores, farmacéuticos y
nutricionistas— que aportaran
su conocimiento y soluciones a
problemas planteados por los
lectores o que lleguen marcados
por la propia actualidad. “La
buena vida es escoger las cosas
mas sencillas y ser menos exi-
gentes con nosotros mismos, dis-
frutando al maximo de las capa-
cidades y de lo que se nos ofrece
en cada momento. Sobre todo,
sin tener la sensacién de que
nos estamos perdiendo cosas”,

[BUENAVIDA]

~ENERGIA?

HAREDS calidiance 32 awreniay 12 wiaidad

dad. También en el pri-
mer numero del suple-
mento no faltaran te-
mas de la maxima ac-
tualidad, como la im-
portancia de reconec-
tar con la realidad, de-
jando de lado los dispo-
sitivos; saber dormir a
partir de pasos senci-
llos y entender el por-
qué del dolor de cabe-
za, sin olvidar siempre
que hay que consultar
al médico.

Buenavida esta diri-
gido a todos los lecto-
res de EL PAIS. Hom-
bres y mujeres que as-
piran a una vida plena

25

La revista saldrd con EL PAIS el peniiltimo

jueves de cada mes.

definié Enrique Garcia Bernar-
do, jefe del Servicio de Psiquia-
tria del Hospital Universitario
Gregorio Maraion, durante el
primer encuentro.

Comenzar esta aventura con
un tema como la energia, es una
muestra de como cada uno de
los miembros que conforman es-
te proyecto creen que el motor
que mueve la vida es un conjun-
to de formas sencillas que se
pueden incluir en la cotidianei-

con todos los recursos
a su alcance. Es un pro-
yecto para aprender a
consumir con inteligencia y que
ofrece informacion sobre temas
de salud y bienestar, tanto gene-
ralizados como alternativos. La
nueva publicacion mensual con-
tard, ademds, con una versién
online, que estard alojada en EL-
PAIS.com, y que estara disponi-
ble en las proximas semanas.
Buenavida también tendra su
propia aplicacién en platafor-
mas digitales como Apple Store,
Android y Kiosko y Mas.
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aimatge d'una dotzena d'emi-

grants africans en una platja de

Djibouti amb els seus telefons

mobils amunt intentant captar
el senyal de la veina Somalia per trucar a
les seves families li ha valgut al fotograf
John Stanmeyer el premi World Press
Photo 2014. La instantania és una clara
metafora de la importancia de la comuni-
cacio al segle XXI i de la necessitat dels
ciutadans de poder accedir al que s'ha
convertit, encara que nomeés estigui reco-
1lit com a tal en la legislacié d'uns pocs pa-
isos, en un dret fonamental.

Laccés a la Xarxa ja es troba entre una
de les reivindicacions dels paisos en vies
de desenvolupament, que l'incorporen als
seus tradicionals cavalls de batalla com la
proteccio de les matéries primes o el co-
merg just. Una poténcia emergent com
Brasil es va convertir els passats 23 i 24 d'a-
bril en el centre mundial del debat sobre el
futur d'Internet gracies al congrés NET-
mundial. Dies abans, el Govern de Dilma
Rousseff va aprovar una llei que protegeix
la neutralitat en la connexid, és a dir, que
tots els serveis tinguin el mateix accésiala
mateixa velocitat, sense preferencies.

Dels debats a NETmundial, al qual van
acudir Boo representants de 85 paisos, va
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Sergi Pitarch

EL NEGOCI
DELA
NEUTRALITAT
IEL DRET A
INTERNET

sortir un document base per al bon tisila
governanca de la Xarxa, pero no va inclou-
re cap menci6 a la neutralitat d'Internet. El
motiu, els interessos economics que hi ha
al darrere d'aquest «dret» i que enfronten
dues maneres d'entendre el mén, EUA i els
paisos en vies de desenvolupament. La

Uni6 Europea, com acostuma, ha mantin-
gut una postura temperada encara que
sembla que acabara abracant la tesi nord-
americana d'obrir la possibilitat que exis-
teixi un Internet a dues o més velocitats.
Laltre debat latent nascut després de
I'intent fallit de fixar la neutralitat com a
eix fonamental d’Internet s’ha obert entre
les empreses de telecomunicacions i les
tecnologiques. Les «telecos» com ONO,
Telefonica o Orange fa anys que estan

muntant una xarxa d'infraestructures pera |

tothom que permet a milions de persones
tenir una connexié. Aquestes empreses
han pagat i cobrat per la construccio d'una
autopista de deu carrils. Per la seva banda,
tecnologiques com Google, Yahoo o Face-
book han aconseguit avantatjosos benefi-
cis gracies a I'is d'aquestes carreteres sen-
se pagar cap peatge. A canvi, aquestes
multinacionals han posat els vehicles per-
que els ciutadans circulin i han afavorit el
desenvolupament de la Xarxa.

El que pretenen EUA i les «telecos» és
tenir la possibilitat de cobrar per oferir
meés velocitat als qui paguin més, una cosa
ala qual s'oposen els paisos emergents i
les tecnologiques per considerar que pri-
varia del seu accés a milions de persones i
enviaria a un raco de la Xarxa les idees o

| propostes sense recursos econdmics. Es

mercantilitzaria el talent.

La pregunta és, tothom necessita la ma-
xima connexid i velocitat en I'tis d'Inter-
net? La resposta és no. La majoria de la
ciutadania que usa Internet per comuni-
car-se en té prou amb tenir garantides en-
tre una i quatre megues de banda ampla,
calculen els experts. El que vindrien a ser
dos carrils de l'autopista. Amb aquest ni-
vell de connexid es garanteix el dret fona-
mental de totes les persones. Ara bé, les
empreses o particulars que necessiten
grans quantitats d'espai i velocitat i obte-

- nen quantiosos beneficis economics hau-

rien de pagar per aixo. Els deu carrils de
l'autopista han de ser considerats un luxe.
El debat de la neutralitat cal afrontar-lo
amb una tinica maxima. Garantir el dret a
la comunicacio de tots. Les empreses tec-

- nologiques haurien de pagar per obtenir el

mixim benefici de la Xarxa i les «telecos»,
cobrar per reinvertir aquests beneficis a

| posar Internet al servei de tots els ciuta-

dans del mén amb unes minimes garan-

 ties. Es a dir, construir autovies de dos car-

rils des de Djibouti a Noruega per acabar
amb la bretxa digital, que s’ha convertit en
un abisme econdmic per als paisos en vies
de desenvolupament.
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La visita de un maestro zen

DEFENSOR DEL LECTOR. Criticas a un articulo porque se describe como “negocio” un acto
de Thich Nhat Hanh y se ignora la tarea asistencial de esta comunidad budista

TOMAS

DELCLOS

Una crénica sobre la visita a Madrid del
maestro zen Thich Nhat Hanh ha susci-
tado la critica de decenas de lectores por
lo que consideran un acercamiento des-
pectivo a sus postulados particularmen-
te cuando sus reflexiones ascéticas se
dirigen a auditorios de banqueros y ri-
€0S empresarios.

Otro punto que motiva el reproche de
los lectores es que se deduzca del precio
de las entradas a estas sesiones que se
trata de un lucrativo negocio y no se

®acceso

explique el fin social (hay una cita, eso
si, a los centros infantiles que mantiene
la organizacion en Vietnam) a que se
destinan tales ingresos.

El titulo del reportaje, El loto y el eu-
ro, refleja la dicotomia en que insiste el
articulo. En el mismo figuran dos subti-
tulos, uno subrayando su condicién de
pacifista con un destacado papel en la
guerra de Vietnam y otro que afirma que
“un gran negocio y miles de vocaciones
se generan en torno al maestro zen
Thich Nhat Hanh".

En alguna de la cuarentena de cartas
recibidas —algunas con idéntico texto, lo
que demuestra que no todas son esponta-
neas— se critica la atencién prestada al
precio de las entradas y se alega que no

se da igual trato a, por ejemplo, las visi-
tas pastorales del Papa. “;Acaso se des-
cribiria la visita del Papa a Madrid (sub-
vencionada por el Gobierno al son de
millones de euros) como un gran nego-
cio?”, se pregunta en una de ellas. Es
perfectamente comprensible atender in-
formativamente a los costes e ingresos
de un evento, aunque éste sea de cardc-
ter espiritual. Y asi lo hizo este diario,
por ejemplo, con la visita del papa Bene-
dicto XVI en agosto de 2011 en un articu-
lo titulado La visita del Papa no sale gra-
tis donde se explicaba que el presupues-
to oficial era de 50 millones de euros y
las empresas patrocinadoras obtenian
deducciones porque el Gobierno habia
declarado el evento de “excepcional inte-

rés publico”. Que se hayan reflejado los
precios de las entradas a las intervencio-
nes de Thich Nhat Hanh es pertinente.
Otra cosa es asociarlo a la existencia de
un gran negocio.

Al margen de los costes de la organi-
zacion, la mayoria de cartas insisten en
subrayar que la comunidad tiene votos
de pobreza y que los ingresos se desti-
nan a trabajos asistenciales en las comu-
nidades mas desfavorecidas de Vietnam
donde “tiene una red de mil escuelas-
guarderia para miles de hijos de trabaja-
dores de plantaciones de café y té que
viven en poblados donde no llega la red
del Gobierno”. En periodismo, la mirada
escéptica es higiénica, pero se queda en

PAsA A LA PAGINA SIGUIENTE
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La visita de
un maestro zen

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

la insinuacién si, como en este caso, no
se detalla el destino de lo recaudado. No
he encontrado documentacion sobre un
hipotético afin de lucro de la organiza-
cion que lidera Thich Nhat Hanh.

Es comprensible que se planteen pre-
guntas sobre qué tipo de recepcién reci-
be el mensaje del maestro zen en Ambi-
tos cuya imagen esta asociada al dinero
y si ello puede suponer una adaptacion
de la doctrina al pensamiento occiden-
tal. Pero las preguntas que proponia el
articulo no dejan resquicios: juna nueva
cancamusa?, jesnobismo o espiritualiza-
cién del capitalismo?, ;cé6mo compatibi-
lizar el enriquecimiento y el antimateria-
lismo de la meditacion?, ;qué nexos ca-
ben entre el ideal de vaciar nuestras
mentes y la revolucion digital que pre-
tende llenarlas de informacién?

Sus giras internacionales por entor-
nos empresariales han suscitado la aten-
cioén de la prensa desde puntos de vista
dispares sobre su impacto en tales 4m-
bitos.

Algunas cartas, de miembros de esta
comunidad que se declaran no creyen-
tes, corrigen un dato de la crénica como
que “sangha” se entienda como rezo
(“nosotros no rezamos ni tenemos un
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dios al que servir y adorar”, escribe Juan
Gregorio Hidalgo).

Trasladé estos reproches al autor del
reportaje, Jerénimo Andreu. En su res-
puesta explica que “estas giras mueven
mucho dinero y eso es innegable. En el
articulo no se afirma en ninglin momen-
to que ese dinero sea para €l ni para su
entorno; esa idea no solo no se formula,
sino que tampoco se insinda. Es una in-
terpretacion respecto a la que me siento
absolutamente liberado de responsabili-
dad. El articulo versa sobre la visita a
Espaifa de un sefior que en los altimos
tiempos ha alcanzado una gran proyec-
cion, entre otras cosas gracias a la visibi-
lidad que le ha otorgado su relacién con
estamentos poderosos de la economia
mundial”.

“El titular EI loto y el euro”, prosigue,
“me parece que resume bien esta idea y
el debate en torno a las tensiones entre
la practica espiritual y la monetariza-
cion de las mismas. En ningiin momento
incluyo un solo comentario despectivo
acerca del fondo de esas pricticas o
creencias. Por otra parte, me alegro de
no ser el tnico que se ha planteado ese
debate: en un articulo de The Guardian,
incluido entre los enlaces, y publicado
un mes antes de mi reportaje, el titular
es el siguiente: Thich Nhat Hanh: is mind-
fulness being corrupted by business and
finance? (;Estd siendo corrompida la con-
ciencia plena por los negocios y las finan-
zas?), y parece ser que a todo el mundo

le parecié pertinente la reflexién. No
quiero ni pensar lo que habria pasado si
yo hubiese encabezado asi el reportaje.
En relacién con esa misma idea, respec-
to a las preguntas entre las que se deno-
mina la idea de “cancamusa” me veo for-
zado a repetir que en ninglin caso se me
plantean a mi, el periodista que ha escri-
to el articulo. En la frase anterior del
reportaje se habla de la cobertura que
han tenido en la prensa internacional
las recientes andanzas del maestro y, a
continuacién, se enumeran algunas de
las cuestiones que se han sugerido en
esos articulos, tanto en el muy critico de
The Economist como en el de The Guar-

El budismo "no es
una cosmovision
negadora del mundo”

dian anteriormente citado, ambos enla-
zados”.

Andreu subraya que durante el acto
de Madrid se dedicaron muchos minu-
tos a proponer la compra de libros y la
participacion en retiros asi como a deta-
lladas explicacion sobre los productos
que podian adquirirse a la salida del tea-
tro, desde cedés, postales, inscripcion en
actividades, etcétera. “Que deba abste-
nerme de relatar lo que he presenciado
en aras de un supuesto respeto creo que

es harina de otro costal”. El articulo, co-
menta Andreu, no pretende resumir los
principios fundamentales del budismo.
“Para bien o para mal, mi texto era una
cronica de una visita... y vendian cedés”.

4Quién es Thich Nhat Hanh? “Ser sen-
cillo es muy complicado”, escribe Lola
Rivas, quien admite que pueden discutir-
se los postulados, pero no se trata de
charlas de guris.

Segun Juan José Tamayo, en su libro
Fundamentalismos y didlogo entre religio-
nes, “la imagen que suele tenerse del
budismo, al menos en Occidente, es la
de una cosmovisién ajena al mundo,
mids atn, negadora del mundo. Sus mon-
jes serian personas despreocupadas por
la politica o la economia”. Pero, segiin el
tedlogo, no es asi y una de las figuras
que lo ejemplifica es Thich Nhat Hanh
“que se opone al dualismo exterior-inte-
rior, subraya la continuidad entre uno y
otro ambitos y considera la paz en la
propia vida como medio para la instaura-
cion de la paz en el mundo. El mundo,
afirma, es nuestro yo ampliado. Por eso
es necesario cuidarlo y activarlo”. Segin
Tamayo, su orden “aborda los proble-
mas de la justicia y la paz sociales y
sensibiliza a sus seguidores a contrastar
su conducta con las necesidades de la
comunidad”.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del Lec-

tor al correo electrénico defensor@elpais.es o
telefonear al g13 378 200 6 al 934 010 500.
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COMUNICACION

Los digitales
apuestan por
las cabeceras
de proximidad

PALAU D'ANGLESOLA # El Palau
d'Anglesola (Pla d'Urgell) acogio
ayer la octava edicién de la Con-
vencid de la Premsa Local i Co-
marcal y la 32a Assemblea dirigi-
da a los asociados de la Associa-
ci6 Catalana de Premsa Comarcal
(ACPC). Uno de los ponentes in-
vitados fue el delegado territorial
en la demarcacion de lleida de la
ACN, Oriol Bosch, que expuso
las funciones del nuevo periodis-
ta multiplataforma. El presiden-
te de la ACPC, Carles Ayats, des-
taco que el mercado publicitario
cada vez apuesta mas por los so-
portes digitales de las publica-
ciones. En este sentido, dijo, se
comienza a confiar en las cabe-
ceras de proximidad (en este ul-
timo ano el 11% de la publicidad
contratada ha sido en su version
por Internet).

Carles Ayats explico también
que la convencién siempre es
bien recibida por los asociados
porque se tratan temas que les
ineteresan, como por ejemplo el
de como conseguir dinero para
tirar adelante sus publicaciones.
Los ingresos en publicidad, con
la crisis, han bajado mucho v por
este motivo hay que buscar al-
ternativas. Antes de la crisis, en-
tre un 65% y un 70% de los in-
gresos de la prensa provenian de
la publicidad mientras que ahora
representan solo el 50%. Precisa-
mente, sobre este aspecto se ba-
sa el trabajo “Ls de la tecnologia
als diaris de la ACPC", del doctor
Joan Fondevila Gascon.
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de tothom el Servei d'Atenci6 a
I'Audiéncia, a www.ccma.cat/aten-
cio o al telefon go2 22 54 30.

Resposta ala
senyora Dolors Vila

ADELINA CASTILLE]O GARNES.
DEFENSORA DE L'AUDIENCIA
CORPORACIO CATALANA DE MITJANS
AUDIOVISUALS.
M En relacid a la carta al director
publicada per la Sra. Dolors Vila
Plana sobre subtitulacions i tra-
duccié simultania, volem explicar
que Televisié de Catalunya facilita
des del mes de setembre del 2013
la traducci6 sonora de les versions
originals de les declaracions sub-
titulades que s'emeten als progra-
mes informatius. A aquesta tra-
duccié s’hi pot accedir a través del
canal daudio dedicat a l'audio-
descripcié (AD), per tal de facilitar
que els espectadors amb dificultats
visuals puguin seguir també aques-
ta part dels informatius.

Per atendre aquestes i altres
qiiestions, la CCMA té a disposicié
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Nova revista en espanyol
sobre futbol als EUA

El diari La Opinion distribueix des de diven-
dres la revista setmanal Quiero Mds Futbol.
Amb 100.000 exemplars, es converteix en la
de més tirada dedicada a aquest esport al pa-
is, on ha augmentat I'interes pel futbol pel
creixement de la poblacié llatina. La prime-
raportada estadedicadaal’Atlétic de Madrid.
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P.M-V.

Madrid.- Ifema acoge desde ma-
fiana BIT Broadcast 2014, y hasta
el préximo miércoles, laconvoca-
toriadirigida ala industria audio-
visual que, en su decimosexta
edicidn, se presenta mds compe-
titivay emprendedora que nunca,
ya que estard integrada por nue-
vos contenidos y actividades en
linea con los cambios que esta
experimentando el sector.

En total, el pabellén 6 de Ifema
serd el escenario donde 224 em-
presas procedentes de 25 paises
mostrardnsus tltimas novedades
en un ambiente estratégico, ya
que BIT Broadcast se abre al nue-
vo horizonte que dibujan el avan-
ce tecnoldgico de la imagen y el
sonido, asi como las nuevas for-
mulas de distribucién y modelos
de negocio.

Y lo hace, en respuesta a las
necesidadesde unsectoresencial,
tanto en el contexto econdmico
como para el desarrollo de la so-
ciedad de la informacién.

De estamanera, los contenidos
de BIT Broadcast 2014 profundi-
zardn en nuevos segmentos de
ofertay demanda para abordarla
tecnologia audiovisual en su mds
amplia perspectiva, en la que
junto al broadcast tradicional se

EL [+D+] DEL
«BROADCAST»
ESPANOL

Toda la tecnologia
al servicio dela
produccion audiovisual

BIT Broadcast 2014 convierte a Ifema en un gran plato

mostrardn las tltimas soluciones
para emisién multicanal y dispo-
sitivo.

Pero el certamen serd testigo
también de la presentacion de
nuevos productos en otros secto-
res como los servicios OTT, la
produccién cinematogréfica, ra-
diofdnica y televisiva, asi como
aquellasproduccionesdestinadas
acubrir la creciente demanda AV
en dreas como sefalizacién digi-
tal, publicidad dindmica o mu-
seistica.

Experiencias de primera mano

De forma paralela a la exhibicién
comercial, el certamen, en cola-
boracién con la revista especiali-
zada«PanoramaAudiovisual», ha

organizado un programa de mas
de 70 workshops que reunirdn a
destacados expertos de la indus-
tria con los visitantes profesiona-
les.

Esteencuentrosellevard acabo
en un contexto disefado para el
intercambio de proyectos y expe-
riencias de éxito, asi como para el
andlisis de tendencias, ya que los
workshop, que sedesarrollardnen
un formato muy dindmico de
apenas media hora de duracién,
searticulardnen tornoaochoejes
principales, entre los que se en-
cuentran la captacion, el estudio,
IPTV, emisién, radio, cine, pos-
tproduccion, produccién y otras
soluciones AV en entornos profe-
sionales, todo muy diddactica y
adaptado a profesionales.

El broadcast tradicional ha pasado de un
modelo de negocio, que pervivia desde el
nacimiento de la propia television, a un nuevo
esquema que ya muchos califican como de

«anycast».

La aceleracion tanto de la capacidad como de
la penetracién de la banda ancha (la banda
ancha de nueva generacion crece un 30 % en

®acceso

Espafia y alcanza ya los 18,35 millones de
accesos), asi como la existencia de cada vez
mas dispositivos conectados, permitira que
cualquier dispositivo avanzado o que un
ecosistema social lleguen a convertirse enun
agregador de TV Premium.

De esta forma, se abren las puertas parala
entrada de nuevos actores en el sector alos

Las firmas, grandes protagonistas
Otra de las actividades especial-
mente destacadas de esta edicion
seencuentraen elamplio progra-
ma de presentaciones que lleva-
rdn a cabo algunas de las empre-
sas participantes en su propio
stand.

Con el objetivo de ofrecer al vi-
sitante unainformaciondetallada
de su propuesta en el salon, el
programa contempla desde de-
mostraciones de producto, pre-
sentaciones interactivas, charlas
practicas y talleres, hasta actua-
ciones en vivo en un estudio de
radio con emisién en directo para
mostrar las aplicaciones de nue-
vas tecnologias.

Las distintas actividades estan
organizadas por Abacanto Solu-

ciones, Abertis Telecom, Abralia,
Actuonda, ADB Spai, Addtele-
com-TVPrompt, AEQ, Alfalite,
Blackmagic Design, Brainstorm
Multimedia, Charmex, Crosspo-
int, Datos Media Technologies,
Ebantic, Ericsson Espana, Euro-
com Broadcast, Falco Films, Foto
Tecnica Import, Grupo Area, Sony
Europe LTD, Suc, o Techex, Tedial,
VCI Video Cine Import, entre
otras.

Premios para impulsar

El salén se ocupard también de
reconocer la excelencia con el
objetivo de impulsar la innova-
cién tecnoldgica en el sector au-
diovisual. Asi, la revista especiali-
zada «Panorama Audiovisual»
entregardlosI Premios Panorama
en el Auditorio Sur de Feria de
Madrid manana a las 19.15 ho-
ras.

Estos galardones, que se articu-
lan en trece categorias, (equipa-
miento y soluciones tecnolégicas,
instalacionesyproyectos, asicomo
la ejecucion técnica de programas
detelevision yradio, producciones
cinematograficasy spots), preten-
den reconocer la excelencia, el
desarrollo tecnolégicoylainnova-
cién de empresas, profesionales y
producciones en television, cine,
radio y publicidad.

El BIT Broadcast
2014 muestra
las altimas
novedades

del sector
audiovisual y
productos para
la produccién
cinematografica,
radiofénica

y televisiva,
procedentes

de mas de 200
empresas de todo
el mundo

que BIT Broadcast dirigira su mirada.

En cuanto a los flujos de trabajo, la sustitucién
de las viejas cintas por «worksflows», basados
en archivos y la optimizacién de las normas de
compresion con el desarrollo de estandares
mas eficientes, estan ayudando a consolidar la
distribucién muiticanal bajo parametros de
costes contenidos.
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Prisa recompra la Ser al fondo 3i por
42 millones y les pagara en cinco anos

El capital riesgo se deja una puerta abierta para

La firma permanecera en el consejo de la radio

hasta diciembre de 2018, cuando culmine el pago

Africa Sempriin MADRID.

El fondo 3i prepara su salida del ca-
pital de la Cadena Ser. La firma de
capital riesgo ha llegado a un acuer-
do con Prisa para venderle, a pla-
z0s, su 8,14 por ciento de la emiso-
ra por 41,7 millones de euros. Los
problemas financieros y de liqui-
dez que arrastra el grupo de comu-
nicacion le impiden realizar el de-
sembolso en una sola vez, por lo que
ambas partes han pactado prorra-
tear el pago en cinco afios, lo que
implica que 3i permanecerd en el
consejo de Prisa Radio como accio-
nista hasta diciembre de 2018, in-
forman a este diario fuentes cerca-
nas ala operacion.

“En noviembre de 2013 Prisa Ra-
dio alcanzo un acuerdo con uno de
sus accionistas, para la adquisicion
por parte de Prisa de las acciones
de 3i Group en autocartera. Como
consecuencia de esta operacion, el
porcentaje de la participacion de
negocio de radio (...) se ha incre-
mentado desde el 73,5 por ciento al
80 por ciento. Adicionalmente, se
ha registrado un pasivo por el im-
porte pendiente de pago derivado
de dicho acuerdo que ascendia a
41,77 millones de euros”, recoge
Prisa en sus cuentas anuales de 2013.
En este punto, y pese a que el fon-
do 3i mantendrd el 8,14 por ciento
de la Ser cuatro afios mas, la edito-
rade El Pais se ha consolidado con-
tablemente la participacién porque
el acuerdo es “irrevocable”.

Buscar otros compradores
Aungue el acuerdo de recompra
que ha firmado la multinacional
presidida por Juan Luis Cebridn es
definitivo, la entidad de capital ries-
go se ha dejado una puerta abierta
paravender el paquete de acciones
aun tercero o tratar de sacarlas a
bolsa en algiin mercado internacio-
nal. “Se ha establecido un calenda-
rio de pagos y la salida del consejo
se ejecutara en diciembre de 2018
si no hay posibilidad de vender las
acciones a un tercero que pague
mas, antes de esa fecha”, concretan
fuentes conocedoras del acuerdo.
En este punto, estas mismas fuen-
tes explican que “cualquier opera-
cion vendra de América Latina”.
Asi, en linea con la vocacion lati-
noamericana de Prisa, el fondo bus-
ca dar entrada aun inversor del otro
lado de Atlantico en el capital de la
Ser. Un paso que estaria en linea
con los planes de expansion inter-
nacional de la emisora, que llevaun

vender su 8% a un inversor latinoamericano

La filial radiofénica, en cifras

negocio al otro lado del charco ha
evitado que Prisa Radio entraraen
pérdidas y le ha permitido elevar

Accionistas de Prisa Radio (%) Por origen geogréfico (%) Ingresos por unidad de negocio (%) los ingresos un 0,13 por ciento en
3i Group Prisa  Ingresos Radio Audiovisual 201? compenszindo l% Ca“.ia del ne-
8,14 e e 7349 Espafia Américalatina 13 50  gocio en Espafia. Asi, mientras la
i 55 44 facturacion de la Ser cay6 un 5,57
G.Godé de por ciento el afio pasado, la del ne-
Comunicacién gocio internacional creci6 un 2,39
18,37 weuverredils Educacion por ciento y el musical un 46 por
Ebitda 97 e ciento, lo que le ha permitido salir
- - ) de pérdidas. En este punto, el resul-
pafia Ameérica Latina e
G i iG] tadobl:uto de explota(':mn en Espa-
fia cayo un 59,81 por ciento en 2013
Prefica hasta los 3,27 millones mientras las
10 s s pérdidas operativas se incremen-
taron hasta los 769 millones. En los
Evolucién de los resultados de Prisa Radio ;Jnnh’;os cﬁam afios, el ?bltda c!e la
VARIACION (%) er ha caidoun 95 por ue‘}ntc;] mien-
— — — — T e tras que en Amenca_t Latina hacre-
= cido un 54,28 por ciento, lo que ha
Ingresos de explotacién 405,52 376,77 342,42 342,88 @O -158 ! 013 permitido contener el deterioro de
Espafia 25291 2308 186,66 176,26 @ 030! @ -557  lafilialqueen 2010 gan6 90 millo-
Internacional 11891 | 12832 | 14806 | 15161 D 2749 53 s (vergrdfico)
Msica 38,18 26,97 15,19 22,22 @ 4180 46,28 .
Ajustes -4,48 =931 =75 =721 i = lEI an{,jo IanUIO
Gastos dexplotackon 31546 | 3B159 | 318% | 3295 | @ 019 @ 18 Ia Cal_‘suba quE
Espafia 1919 233,38 188,97 183,95 0 -4,142 0 -2,65 he Ol Igla aoa crecer
Interacional 9277 98,73 116,48 113,99 W 2287 0 -213 I a:}a Ie 13 /‘T: ’en
Misica 35,27 288 21,68 206 | @ 3745 @ 175 afilial radioronica
Ajustes -4,48 -931 -8,14 =12, = =
Ebitda 108,07 51,61 54,32 5477 | ) -4931 0,82 Lasalida de 3i del capital de Prisa
Espalia 71,14 16,17 816 329 | @ 9539 (@ —s9s1  en2018pondripuntoy final auna
- ‘ : relacion que llegara a los once afios
Internacional 32,35 36,14 4513 4991 Gy 5428 » 1059 y que ha tenido su més v sus menos.
Misica 4,58 -0,71 1,03 158 | @ 6537 (O 5398 glofondol britanico llegd fs:iun a;gr-
con el grupo que preside Cebridn
o 90,06 2518 B4 30,09 QO -e658 242, finales de 2007 para hacerse con
Esparia 61,01 -2,58 -231 -7,69 - - el 16,63 por ciento de la antigua
Internacional 26,14 29,59 2273 3767 4410 1gg7  UnionRadio por 225 millones de
euros. En estos siete afios sélo se
Misica 2,92 -1,83 =649 0,16 - ~  llegdaejecutar el 50 por ciento de
_ _ la inversion porque el resto estaba
Fuente: PRISA, Registro Mercantil. elEconomista vinculadoa que grupo editorial rea-
lizase compras en América Latina
americano en el capital de PrisaRa-  finir como “un grupo latincameri-  y EEUU, algo que, ahogado por la

El ebitda en Espania
ha caido un 59%
en 2013, mientras
que América ha
mejorado un 10,6%

tiempo buscando desembarcar en
Per a través de acuerdos y alian-
zas con medios locales. “Todavia
no hay ninguna conversacion en es-
ta linea. Pero esta es una de las ra-
mas que se contempla. La otra es
salir a bolsa en otros mercados”.
Laentrada de un inversor latino-
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dio seria muy positivo tanto para el
fondo 3i como para la todavia due-
fia de Canal +. Y es que, por un la-
do, la entidad de capital riesgo po-
dria lograr una mayor rentabilidad
con su inversion, por la que lleva
cobrando dividendos desde su ad-
quisicién en 2007 por unos 100 mi-
llones de euros.

Por el otro lado, Prisa no tendria
que hacer un esfuerzo econémico
adicional para recomprar las accio-
nes y supondria un impulso en sus
planes de crecimiento en la zona.
No en vano, el propio Juan Luis Ce-
bridn asegurd en la tltima junta de
accionistas que Prisa se podria de-

cano de empresas, antes que espa-
fiol” ya que el presente y “el futuro
estd en América, se mire por don-
de se mire”, “La mayoria de nues-
tras iniciativas de crecimiento es-
tan centradas en el continente lati-
noamericano, que incluye a los mas
de 50 millones de hispanchablan-
tes de los EEUU”, sentenci6 Ce-
briin.

La fe del presidente de la edito-
ra de El Pais por Latinoamérica se
explica por labuena marcha de es-
te mercado. En el caso de la filial
radiofénica, América aporta el 44
por ciento de los ingresos y €l 91 por
ciento del ebitda. La evolucion de

elevada deuda y el deterioro del ne-
gocio y los ingresos, no ha realiza-
do desde que en julio de 2007 in-
corporase a su portfolio la compa-
fiia Iberoamericana Radio Chile.
Ante la erisis economica que atra-
vesaba la radio, el fondo decidid fre-
nar la inversion adicional de 109
millones en la cadena y limit6 su
pesoal 8 por ciento. La firma brita-
nica, que valord el negocio de radio
de Prisa en 1400 millones, dej6 con-
gelada la opcion de crecer enel ca-
pital a la espera de oportunidades,
hasta que en 2013 cerro completa-
mente esa puertay empezo con las
negociaciones para salir de la Ser.
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Seguir veient tots els canals de televisio
costara entre 20 i 50 euros per familia

Preguntes i respostes sobre 'antenitzacio que hauran d’assumir els que visquin en pisos

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

La pérduade nou canals especialit-
zats no és I'inic sotrac al qual s’en-
frontala TDT. Abans d’acabar 'any
la majoria de llars hauran de cridar
I'antenista si volen seguir veient la
restade l'oferta, Aix0 ésunaguiaba-
sica del que cal saber sobre aques-
ta futura reantenitzacid.

Qui haura d’assumir

una nova antenitzaci6?
Lamajoriade families. En principi,
se n’escaparan els que visquin en
cases unifamiliars, ja que en tin-
dran prouresintonitzantels televi-
sors si tenen un amplificador de
banda ampla (com sol ser habitual
enles antenes individuals). En can-
vi, les comunitats de veins que tin-
guin antenes collectives si que
hauran de cridar el técnic, ja que
deixaran de veure properament al-
guns canals. Es calculaque 1,3 mili-
ons d’edificis necessitaran la visi-
ta de 'antenista.

uan caldra avisar

el técnic perqueé vingui?

La Unio Europea obliga el govern
espanyol a tenir activat el 4G I'l de
gener del 2015. El govern espanyol
vatreure pitdientque ho farial’lde
gener del 2014 pero no només no ha
complert ladata, sind que araes tem
que no s’arribi tampoc a complir el
termini previst perla UE. En tot cas,
abans de cedirunapartde I'espaira-
dioeléctric a les companyies telefo-
niques haura calgut treure els ca-
nals que hi ha en aquestes freqiien-
cies. Des de Fenitel (la federacio
d’antenistes espanyola) es reclama
que totsels canals afectats es mudin
al seunou dial de manera concerta-
da i simultania, ja que, si no, el cost
es podria duplicar.

Quant costara la nova
antenitzaci¢?

Depeén de diversos factors, pero les
estimacions que hi ha sobre la tau-
laindiquen que caldra pagar entre
20150 euros per llar. Com més pi-
sostinguilafinca, més veinsarepar-
tiri, per tant, una quota més baixa.
Aix0 implica, segons estimacions
del sector, un cost total de I'opera-
cio que ronda els 520 milions d’eu-
ros al conjunt d'Espanya i que hau-
ran d’aportar les families.

®acceso
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El trasllat f

a altres frec
aunareantenitzs

Oferira alguna subvencid
el govern espanyol?

No ho ha anunciat i no esta previst
que ho faci. I aixd que va ingressar
800 milions d’euros per la subhas-
tad’espairadioeléctric ales compa-
nyies telefoniques. Son uns diners
que es va anunciar en un primer
moment ~amb Rodriguez Zapate-
ro de president- que servirien per
financar lareantenitzacio. Perojael
2010 es va canviar de criterii es van
destinar aquells diners a eixugar dé-
ficit. La patronal de les televisions
privades Uteca ha demanat al go-
vern que, almenys, pagui la campa-
nya publicitaria per informar de la
necessitat de I'antenitzacio.

uins canals deixaran

e veure’s?
Dependra de les demarcacions, pe-
ro afectara tant canals nacionals
com estatals, sobretot els que van
incorporar-se a I'iltima fornada de
laTDT. Els locals, en canvi, seguiran
sent al lloc actual.

e - gy

Provisional
Silndustria
convocaun
altre concurs
de TDT podria
caldre tornar
aantenitzar

\ | :

=i g

Per qué cal moure canals

a unes noves freqiiéncies?
Perque el govern espanyol els va
posar en un lloc del dial (entre les
bandes 66 i 69) que ha acabat sub-
hastant a les operadores telefoni-
ques perqueé el facin servir per al
seu 4G.

Per qué és tan polémica
aquesta antenitzaci6?

Per tres motius. Primer, perque ja
esva obligar el 2010 a assumir una
reantenitzacid per poder veure els
canals que finalment han tancaten
virtut de la senténcia del Suprem.
Aleshores, la mitjana de despesa
per llar va ser de 50 euros. De I'al-
tra, perqué aquesta segona reante-
nitzacio caldra fer-la per culpade la
mala previsid del govern, que va
col'locar uns canals en una part de
I'espai radioeléctric condemnat a
desaparéixer comadial televisiu. I,
finalment, perqueé es tem que hi ha-
giinterferéncies: que quan s’utilit-
ziel 4G del mobil no es vegi la tele-

- —

o

visié 0 que quan es vegi la televisio
no funcioni internet al mobil.

Aquesta reatenitzacio
sera la definitiva?

No es pot afirmar. Queda per veure
si Indistria convoca un concurs
perqué les privades recuperin part
dels canals que han hagut de tancar.
Les previsions son pessimistes, en
tot cas: es calcula que I'espai radio-
eléctric que quedara lliure al final
del procés només tindra una cober-
tura parcial, de I'ordre del 35% del
territori espanyol (tot i que corres-
pondra a les zones més poblades).

Hi ha una interpretacio
politica d’aquest afer?

La UE va escollir la TDT com a sis-
tema obligatori perals estats, ja que
garantia més oferta de canals gratu-
its perals ciutadans. Pero els movi-
ments dels tltims anys a Espanya
indiquen un retrocés de la TDT en
favor de I'espai dedicat a televisio
de pagament. s
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El nuevo local de ocio de
Atresmedia en Gran Via 55
acogera todo tipo de eventos
tras su inauguracion oficial el

proximo 11 de junio

Fotas: Cristina Bejarana

Atresmedia
se come

El grupo audiovisual inauguraen
Gran Via el «Atresmedia Cafén,un
local donde sus clientes podran
disfrutar de la gastronomia del chef
Diego Ferrer entre los platos de sus
series y programas favoritos

PARANO PERDERSE
Atresmedia Café

Dénde: C/ GranVia55

Tel.: 9175879 16.
Inauguracion: 11de junio.
Plato estrella: secretoibérico
consalsachimichurriy patatas
alromero
www.atresmediacafe.com

Luna Hernandez

{ cado en un nuevo proyecto para
K4 acercar sus contenidos de radio y
television al piiblico. Y que mejor mane-
rade hacerlo que inaugurar un café en el
que los clientes podrdn interactuar con
todoslos contenidos del Grupo. Elnom-
bre elegido para este nuevo espacio es
«Atresmedia Café» y estard en el niimero
55 de la Gran Via, para acercar a las per-
sonas los valores de este grupo gue son
elentretenimiento paratodos, elrespeto,
el espiritu innovador y el rigor profesio-
nal. Para hacer realidad este propésito
sus creadores han construido unescena-
rio virtual para que los clientes puedan
trasladarse al platd que elijan de entre
todaslascadenasdeAtresmedia (Antena
3, La Sexta, Neoxy Nova).

Pero el «<Atresmedia Café» ird mucho
mas alld, se convertird en un lugar de
reunién en el que se celebrardn eventos
como ruedas de prensa, presentaciones
de peliculas, entregas de premios, emi-
siones de pmgramﬂs 0 encuentros con
fans a los que acudirdn las principales
estrellas de las series y programas del
grupo.

ﬂl = l grupo Atresmedia se ha embar-
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«Atremedia Café» serd un lugar al que
podra acudir gente de todas las edades,
ya que el local estd dividido en varios
espacios como el bar cuya iluminacion
variard segtin el horario de apertura,
ademsds tendrd una carta de meriendas
y cenas y otra de cécteles para los que
quieran tomarse una copa entre los es-
cenarios mas famosos de la television.
Los mads jévenes disfrutardn del espacio
Neoxunasalainteractivaquelos fines de
semana se convertird enla zona de Neox
Kidz.

Pero sin duda el espacio estrella seri el
restaurante, que estarda cargo del famo-
soschef Diego Ferrer. La carta delrestau-
rante es un lujo gastronémico, los platos
estrella son la tortilla cremosa de patata
trufada en sartén o el salmorejo con es-
pumade jamdny granizado dealbahaca
como primerosycomo segundos podrdn
encontrar delicias como una
hamburguesa de atin con
mostaza de finas hierbas,
batata, cebolla rojay tomate,
ounsecreto ibérico con salsa
chimichurriy patatas asadas
al romero que pondrdn el
broche de oro a la visita al
Atresmedia Café que podran
realizar a partir del préximo
11 de junio.

andetalle

INMORTALIZADOS CON
TRANCAS Y BARRANCAS

Las hormigas mas
famosas de la historia
de la television, Trancas
y Barrancas, no podian
faltar en el Atresmedia
Café. Todos los clientes
podran ver una réplica
del plato del
hormiguero y, ademas,
podran fotografiarse
con los simpaticos
insectos, que estaran
alli para dar la
bienvenida a los
clientes.
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DOCHhield:
50 mirades

alternatives
a la realitat

El festival de fotografia
documental es desplega per
43 espais de Barcelona

LAURA SERRA
BARCELONA

“Estractaque lasocietat reconegui,
no només el valor de la fotografia
com una eina de conscienciacio si-
notambé d’'informacio alternativai
independent”, defensa Silvia Ome-
des, presidenta de Photographic So-
cial Vision, Aquesta entitat sense
anim de lucre organitza anualment
una de les exposicions de més éxit i
prestigi, la World Press Photo, al
CCCB. L'any passat van fer un pas
més i van impulsar un festival que
pretén convertir-se en cita de refe-
réncia del sector. El 2013 s’anome-
nava Circuitiel 2014 ’han rebatejat
com a DOCfield —per evitar coinci-
déncies nominals amb altres certa-
mens-, pero la filosofia és la matei-
xa: inundar Barcelona amb exposi-
cions de foto documental i fotoperi-
odisme nacional i internacional.

Les mostres —que s’inauguraran
gradualment a partir d’avui- son
gratuitesiesreparteixen perespais
tan diferents com museus, galeries,
centres civicsiescoles de fotografia.
Aquest any el DOCfield creix: oferi-
ra 50 exposicions en 43 seus.

Més enlla del que veuen els ulls

Unade les novetats del certamen és
lafiguradeladirectoraartistica. La
comissariaieditora Arianna Rinal-
do s’ha ocupat de donar unitat, co-
heréncia i qualitat als continguts
expositius i audiovisuals. Ella s’ha
inventat el lema Behind open doors
(Rere les portes obertes) per des-
criure laintencio dels fotografs par-
ticipants “d’anar més enlla del que
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és obvi, aprofundiricomprendre els
esdeveniments i lesvides que tenen
davant dels ulls”.

El retrat social ésel gran protago-
nistaenreportatges d’'impacte com
el del belga Anton Kusters, que va
treballar durant dos anys perque la
mafia japonesa, els Yakuzas, li
obrissin les portes. El catala Arnau
Bachvafotografiarla vidaals subur-
bis de Paris, en un reportatge pre-
miat que al setembre es podra veu-
real Visa pour I'lmage de Perpinya,
i Rafael Fabrés les faveles de Rio
abans del Mundial. L'obsessio pel
culte a la imatge, la comunitat ho-
mosexuali transsexual a Cuba, o bé
les parelles gais al Vietnam, el diaa
dia de persones que conviuen amb
el cancer, 'Alzheimer o la sida son
alguns dels temes que aborda el fes-
tival. També hi ha imatges de de-
nunciasocial —de violénciade géne-
re, el problema de 'aigua al mon, el
boomurbanistic, lamatanca de Sre-
brenica, etc.- i els treballs de foto-
grafs que han resseguit la vida d’al-
guns col-lectiusen perill d'extincid:
desdelstiltims miners catalans fins
alesultimes tribusremotes d’Ame-
rica del Sud. “Les exposicions ens
provoquen, ens inspiren i ens fan
reflexionar”, diu la comissaria.

El festival té un pressupost de
79.100 euros, del qual tot just han
cobert el 73% del pressupost (el pa-
trocinador principal és Banc Saba-
dell, 'Ajuntament hi aportaun 6%
del total). Per aixo sol-liciten apor-
tacions voluntaries del public: un
euro per pagar el mapa trilingiie
amb tots els destins fotografics. Es
podraferruta pel DOCfield fins al 31
de juliol. s

SREBRENICA, ME
Alfon

El fotoperiodista catala explora el viu record de la matanca de Bosnia i les empremtes
fins avui. L’exposicid s'inaugura el 28 de maig a I’Associacio Fotografica Dotze Gats.

=

Document
Lacomissaria
creuque“les
exposicions
provoguen,
inspirenifan
reflexionar”

PA" S
Oriol Segon
El fotdgrafvi

campaments
militars per

al centre civic
Golferichs.

WONDEF

Els warao sén
una tribu que
viu com els
avantpassats
precolombins,
aillats prop de
pantans al
delta de
I'Orinoco,

a Venecuela,

tenen tracte de
xamans. A la

Maika Elan
Trenca tabus i

del Vietnam en
la intimitat,
Obre a The
Folio Club a
partir de
dilluns que ve.
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Merce Sala es
podran veure
els pingiiins en
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La Generalitat anuncia una ayuda de
6 millones para los medios en catalan

La prensa escrita en esta lengua podria ser subvencionada con 4,1
millones m Las cifras son muy parecidas a las otorgadas en 2013

Joan Planes

BARCELONA- La Generalitat anuncic el
pasado mes de abril una convocatoria de
subvenciones paramedios de comunica-
cidn, tanto prensa escrita como diarios
digitales y televisiones. El requisito para
recibir las ayudas econémicas es que se
escriba o se emita en cataldn o aranés. El
castellano no aparece.

Las subvenciones anunciadas ascien-
denacasiseis millonesde euros, unacifra
muy similar ala del afio pasado, yen este
caso no hay recortes, como pasa en otros
dmbitos. La convocatoria de ayudas estd
recogida en diversas ediciones del Diario

Oficial de Ila

LOS EXPERTOS (%f)gci ralitat
La condicion s% definen las
s ayudas  como

para recibir «convocatoria de
las ayudas subvenciones es-
o - tructurales, en ré-

es escribir o gimen de concu-
emitir en rrenciano compe-
, titiva». Las cifras
catalano que podrian re-
aranés partirse son muy

similares a las del

ano pasado, y to-
dos los medios subvencionados son de
cardcter privado.

Subvenciones

Enconcreto, los diariosimpresos podrian
recibiruntotal de4,138 millones de euros
(frente a los 4,415 millones del afio pasa-
do). Los diarios digitales recibirdn 1,213
millines (por 990.000 en 2013), mientras
que las televisiones serdn ayudadas con
625.000 euros, 5.000 menos que el afio
pasado. De momento se desconoce silas
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Archivo

en catalan, pero no en castellano

radios también recibirdan ayudas, a falta
de nuevas convocatorias.

De esta manera, siguen las subvencio-
nes millonarias alosmedios que escriban
encataldn, ysesigue priorizando el aranés
al castellano. Pese a las restricciones eco-
némicas que se sufren, ha sido habitual
enlostiltimosanosvercomolaGeneralitat
hahecho todo tipo de recortes en ciertos
dmbitos, mientras que sigue otorgando
generosas ayudas a la promocion se se-
lecciones deportivas de Cataluna, diver-
sas entidades lingiiisticas a favor del ca-
taldn y en este caso, medios de comuni-
cacion que publican en el mismo idio-
ma.

La Generalitat otorga generosas subvenciones a los medios de comunicacioén escritos

Se trata de la politica lingtiistica de los
tltimos afos dela Generalitat, relaciona-
da también con la ensefianza. Se suma el
asunto de quela conselleria de Ensenan-
za sigue sin obedecer las diferentes sen-
tenciasjudiciales que fallan afavorde que
el castellano sea lengua vehicular en las
aulas, junto al cataldn. Hay mds de 1.300
denuncias de familias en este sentido,
seglin datos de Convivencia Civica Cata-
lana. También destaca el hecho de que el
aranés sea mas primordial en muchas de
las ayudas de la Generalitat que el caste-
llano, cuando este es un idioma mucho
mads importante en esta Comunidad Au-
tonoma.
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‘Corriere della Sera’ lanza un
especial por la recuperacion

LLEGARA GRATIS A 20 MILLONES DE HOGARES ITALIANOS/ El diario de RCS, el més
vendido, reparte hoy gratis en cada buzén una edicion para insuflar optimismo.

Expansion. Madrid

El diario Corriere della Sera,
editado por la compania ita-
liana RCS, que en Espafia es
propietaria de Unidad Edito-
rial, grupo editor de EXPAN-
SION, El Mundoy Marca, en-
tre otros medios, protagoni-
zara hoy lunes un proyecto
innovador nunca visto en el
negocio editorial en Italia.

El rotativo buzoneara una
edicién especial titulada
L'Ttalia che ce la fa (una ex-
presion que se puede traducir
como La Italia que lo consigue
o La Italia que sigue adelante)
en los 20 millones de hogares
italianos, como parte de su
proyecto #Italiavoltapagina
(#1taliapasapdgina), que, des-
de el pasado 20 de abril, se ha
destacado en la pagina web
del Corriere della Sera, el rota-
tivo mas vendido de Italia.

Esta edicion especial, de 28
paginas v elaborada por los

principales periodistas, co-
lumnistas y blogueros del pe-
riodico, examinara los princi-
pios basicos de la calidad de
vida de sus conciudadanos
~trabajo, familia, escuela, sa-
lud y medio ambiente-, ofre-
ciendo una combinacion de
analisis e historias ilusionan-
tes que revelan una Italia que
en estos afos no se harendido
y ha continuado invirtiendo
ensu futuro.

Transmitir confianza

L'Italia che ce la fa, segin el
editor jefe del rotativo, Fe-
rruccio de Bortoli, no es un
proyecto “artificialmente pa-
tridtico o de puro consuelo”.

La iniciativa pi
que liega a todas
las casas, es una
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Y anade: “Es la historia de un
pais extraordinario que, a pe-
sar de todo -y la lista de pro-
blemas es interminable—, es-
tudia, trabaja, produce e inno-
va”. Para el editor jefe del Co-
rriere della Sera, uno de los
problemas del pais es “la falta
de confianza en nosotros mis-
mos, en nuestras cualidades y
en la capacidad para tener
éxito”, una supuesta carencia
que el diario quiere desterrar
insuflando animo y optimis-
mo con este especial.

La edicion se buzoneara
gratuitamente en toda Italia
entre el lunes y el miércoles
para llegar a los 20 millones
de hogares v, ademas, estard
disponible en una edicion di-
gital en inglés, que se podra
descargar de Internet sin car-
go alguno. Asimismo, hoy lu-
nes, la edicion especial se dis-
tribuird también en los
kioskos junto con el diario Co-

rriere della Sera. Para el res-
ponsable de Sistemas del pe-
riodico, Nicola Speroni, la ini-
ciativa es pionera porque
“ningun diario ha llegado
nunca a todos los hogares ita-
lianos y Corriere della Sera
puede hacerlo gracias a su li-
derazgo de opinion y a su in-
discutible autoridad”.

Por su parte, la subdirecto-
ra del rotativo, Barbara Stefa-
nelli, afirma sobre el proyecto
que quiere impulsar el estado
de animo de la sociedad italia-
na: “Distribuir Corriere della
Sera en los hogares italianos
Sera un paso muy importante,
y 1o el tnico, de una amplia
investigacion que el diario

El proyecto ha
contado con la
colaboracion de
Enel, Eni, Intesa, Tim,
Nutella y Vodafone

gemuirnE PriLs KA
- e

[PEETPE A

En la imagen, anuncio de la edicion especial ‘Lltalia che ce la fa!

quiere llevar a cabo entre sus
lectores masculinos y femeni-
NOS, para crear un retrato co-
lectivo de pequefias y grandes
experiencias del pais”, con el
objetivo de conocer las bon-
dades que tiene vivir en Italia,
a través de los mensajes y vi-

deos que les envien sus lecto-
res. La iniciativa del diario del
grupo italiano de medios de
comunicacion RCS ha conta-
do con la colaboracién de
grandes compafias como
Enel; Eni, Intesa Sanpaolo,
Nutella, Timy Vodafone.
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Personal de TV3 celebrant que no s’externalitzi el departament comercial. ara

Les aturades parcials tornenaTV3
en larectafinal de la negociacié

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

La negociacid entre els treballadors de la Cor-
poracié Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) il'empresa entra en la fase finalamb
una nova bateria d'aturades parcials. Les in-
terrupcions del servei comencen avuiis'allar-
garan -si no es tanca un acord abans- fins al
30 de maig, data limit que es van donar les
dues parts per trobar una solucié que perme-
ti rebaixar el pressupost de despesa dels mit-
jans de la Generalitat.

Les protestes consistiran en aturades de
deu minuts cadascuna, alternades entre les
edicions del migdia i del vespre del Telenoti-
cies-una cada dia-, i també en interrupcions
de la mateixa durada durant I'emissié en di-
recte dels magazins Els matinsi Divendres,
també de manera alternada. A més, es con-
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vocara una vaga de dues hores durant I'emis-
sid del partitde la final de la Champions, que
enfrontal'Atlétic de Madrid i el Reial Madrid
el proxim 24 de maig. Els treballadors prepa-
ren també una “filera de recepcid” dels parti-
cipants en el debat electoral de dijous -pre-
sentat per Ariadna Oltra i amb col-laboracié
de Monica Terribas- “per fer avinent als re-
presentants politics que per complir la seva
missio de servei TV3 necessita estabilitat la-
boral i condicions salarials justes, sense les
quals la conflictivitat pot perdurar durant me-
sos”, segons explicava el comité d'empresa
en uncomunicat.

L'empresa ha demanat retallades per va-
lor de 7,5 milions d’euros en el capitol de per-
sonal per quadrar els pressupostos. Pero els
treballadors no accepten que es toquin niels
salaris base niles antiguitats, i consideren
que hi ha altres partides de les guals pot sor-
tir I'estalvi necessari.
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Publicidad

TV3 desiste en
externalizar la
venta de anuncios

La Corporacién Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA)
cambi6 ayer la decisién de ex-
ternalizar el servicio de publici-
dad de Televisio de Catalunya
(TVC), que habiasido ratificada
dos veces por el Parlament de
Catalunya, y que se habia pues-
to en marcha por un proceso de
concurso publico al que optaron
el Grupo Godé y el Grupo Zeta,
El cambio de criterio, promovi-
do por el presidente del organis-
mo piblico de la Generalitat,
Brauli Duart, que ocasiona un
evidente perjuicio a las empre-
sas que han presentado sus ofer-
tas, fue justificado principalmen-
te por dos variables coyuntura-
les: los dos tiltimos trimestres
han supuesto mas ingresos pu-
blicitarios, y la reciente desapa-
ricién de nueve canales minori-
tarios espafioles por el cumpli-
miento de una sentencia del Su-
premo, recoge La Vanguardia.
Otro de los motivos aducidos pa-
ra cambiar su decision sobre la
externalizacion de la publicidad
es que Catalunya Radio, el me-
dio ptiblico con mayores dificul-
tades para generar recursos pro-
pios, no tendrd que dejar de emi-
tir publicidad, como estaba pre-
visto por la ley de la CCMA.

Yoigo cambia de
agencia creativa

Yoigo ha comenzado a trabajar
con Dommo, tras siete afios con
El Laboratorio. Dommo, hasta
ahora era la agencia de Yoigo pa-
ratemas de BTL y trade marke-
ting. La noticia ha venido sonan-
do en las tltimas semanas tras
algunos cambios en los cuadros
creativos de El laboratorio. Los
medios de la operadora seguiran
en manos de Optimedia, segin
recoge la web programadelapu-
blicidad.com

Fomento abre un
concurso de medios

El Ministerio de Fomento ha
anunciado la convocatoria de un
concurso para asignar la difu-
sién en medios de sus camparias
de publicidad durante el afio 2014.
El presupuesto fijado en la con-
vocatoria asciende a 625.570 eu-
ros y el plazo para la presenta-
cidn de ofertas terminard el pré-
ximo 23 de mayo. Gesmedia fue
la agencia que el afio pasado se
ocupo de gestionar este aparta-
do para el Ministerio de Fomen-
to, tras ganar otro concurso.
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La banya del croissant

El miracle
de cada dia

om que persortno és
gens habitual que as-
sassinin els nostres
politics, la mort
d’lsabel Carrasco va
agafar la classe dirigent despre-
vinguda i molts van reaccionar
amb el pilot automatic del dolor:
condemna de I'acte violent i elogi
flinebre d'una carrera politica exi-
tosaiunamicacontrovertida(per-
queé ja se sap que mai no pots fer
content a tothom). Passades unes
hores, pero, els matisos sobrel'ex-
cés de carrecs d’'lsabel Carrasco
des de la Diputacié de Lled i els de-
talls sobre I'assassina ila seva filla
van portar la mort piblica a un
terreny més munda, d'odis i ran-
cunies personals. Aleshores al-
guns companys seus del PPvan co-
mengar a perdre els papers.

Com gairebésempre,laprimera
reaccié vaser'atac ideologic i més
d'un va suggerir que aquesta vio-
leéncia de carrer estava motivada
per la pressio social de les esquer-
res-comsifosundetallmenorque
I"assassina estigués afiliada al PP-.

Amb la seva majoria,
el PP interpreta la realitat
com una amenaga al
seu projecte blindat

Després la culpa era de les xarxes
socials i el ministre d'Interior, Fer-
nandez Diaz, va amenacar de limi-
tar la llibertat d’expressio: censu-
rar Twitter, com un Erdogan qual-
sevol, i perseguir els que incitin a
I'odi amb les seves paraules.

D’enca que governa amb majo-
ria absoluta, el PPs’ha convertiten
un partit quixotesc, que interpre-
ta la realitat com una amenaga al
seu projecte blindat. Per terrible
quesiguin els fets, éno se’ls ha acu-
dit analitzar la mort d’Isabel Car-
rasco en el context que I'ha pro-
vocat? Tal com suggeria un perio-
dista del diari alemany Frankfurter
Rundschau, potser també cal enten-
dre I'assassinat com un «simbol de
les males relacions entre els ciuta-
dans espanyols i els seus politicss.
Alcapialafi, en 'Espanya del cas
Giirtel, Barcenas i tants altres es-
candols, de la llei de I'avortament
i la llei de protecci6 ciutadana, de
les carregues policials exagerades
i les prohibicions de manifestar-
se, de I'atur generalitzat i les reta-
llades socials —i no continuo-, és
tot un miracle laic que no hi ha-
gi més bojos que es llancin al car-
rer a passar comptes amb els poli-
tics que FEPFESEH[;I q'l_[E ens I'EPI'@-
senten. =
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El ‘Times’

argumenta
el relleu de
la directora

F. PEIRON Nova York

Un dels acomiadaments més me-
diatics. Arthur Sulzberger Jr.,
editor de The New York Times,
s’ha vist obligat a respondre. No
ha resistit les critiques sobre dis-
criminacio de génere que ha pro-
vocat l'acomiadament de Jill
Abramson com a directora del dia-
ri, la primera en la seva historia.

“La igualtat salarial de les do-
nes és un assumpte important al
nostre pais”, va subratllar Sulz-
berger en un comunicat emes dis-
sabte a la nit. “No ajuda en abso-
lut a avancar en aquest terreny
de la igualtat salarial el cas d’'una
executiva que no era de fet desi-
gual”, va afegir.

Més enlla de les desavinences,
I'editor va assegurar que la substi-
tucio d’Abramson, nomenada el
2011, es devia “a raons que no
guardan cap relacio amb la nomi-
na ni amb el génere”.

El dimecres passat, Sulzberger
va fer un breu comentari, en qué
es va limitar a dir que la decisio
era per un assumpte de gestio de
laredaccid, i va insistir que no co-
mentaria res més. Ha hagut de
fer marxa enrere. Altres mitjans
s’han acarnissat amb el Times a
partir de dos articles a The New
Yorker. Destaca el segon, en el
qual safirma que la paga
d’Abramson, per sobre dels
500.000 dolars, estava almenys
cinc desenes per sota de la del
seu antecessor, Bill Keller.

Davant aquesta carrega de con-
troversia, Sulzberger va remar-
car que la marxa d’Abramson, de
60 anys, s’ha considerat “un
exemple de tracte desigual a les
dones en el lloc de treball”. Pero
ho desmenteix: “Va ser una situa-
cio d’'una dona que, com tothom,
té les seves capacitats i les seves
debilitats”. Va atribuir el cessa-
ment a la seva conducta, a deci-
sions arbitraries, a una comunica-
ci6 inadequada i al maltracta-
ment public dels companys. Ara
només falta que ella parli.e
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(programa emes el Dimecres 07 de Maig) Seguidament, ja que TV3 és un canal de televisid que s'agrupa
dins dels coneguts mitjans de comunicaci6 de Catalunya, s'analitzara el programa fent font als principis en el
tractament de la informaci6 de la CCMA i als codis deontologics del Col-legi de Periodistes de Catalunya.
Inicialment, perod, és necessari recordar que el "Col-legi de Periodistes de Catalunya" varen creure pertinent,
al seu moment, promoure una iniciativa col-lectiva de la professio periodistica per tal de poder aconseguir
encaminar els drets de la llibertat d'expressio i d'informacié. Altrament, també volgueren amb aquesta col-
lectiva defendre I'existéncia d'una premsa lliure i responsable en el marc d'una societat plural i democratica.
Aixi doncs, seguidament, a I'analisi d'aquest capitol del programa "Espai Terra", es comprova si realment
aquest compleix la relacié encertada entre allo que divulga i el que desitja la societat, a la que es dirigeix i
serveix.Inicialment, només al principi del programa del dia 7 de maig ja es pot comprovar com en aquest
només es divulguen informacions fonamentades. Es aixi ja que les afirmacions que es revelen es demostren
durant el programa. Concretament, n'és I'Eloi Cordomi el responsable de demostrar i de reafirmar la informacio
que es transmet. Aixi mateix, ell no només explica com protegir-se dels llamps siné que també davant de tots
els telespectadors mostra dins d'un laboratori d'alta tensié com es protegeix dels llamps gracies a I'efecte
"gabia de Faraday", és a dir, mostra com un dels llocs més segurs per protegir-se dels llamps és a l'interior
d'un cotxe. No obstant, ell mostra i demostra davant dels telespectadors com tota la informacié que explica
es fonamentada; tot testificant i mostrant la seva veracitat. Tanmateix, per a fer-ho, utilitza métodes dignes
per obtenir informacio, i en cap moment utilitza procediments il-licits, com ara l'ocultacié del lloc on s'ha
aconseguit la informacié divulgada. Moment que [I'Eloi Cordomi explica com protegir-se dels
llamps Indubtablement, durant tot el programa es pot observar com els criteris homologats dins del "Col-legi
de Periodistes de Catalunya" es compleixen perfectament i a la perfecci6. Aixi doncs, no hi ha cap tipus d'il-
licitud i, conseglientment, es compleixen criteris com ara el de respectar el dret de les persones a la seva
propia intimitat i imatge, el d'apreciar escrupolosament el principi de presumpcié d'innocencia en les
informacions, el de tractar amb especial forma tota la informacio que afecte a menors evitant difondre la seva
identificacié quan aparegui com a victima, etc.Per altra banda, i com ja s'ha comentat inicialment, al tractar-
se d'un programa emeés a través d'un canal de televisié de Catalunya, aquest també esta involucrat amb la
"Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals", no obstant aixd ha de complir amb els codis deontoldgics
preestablerts de I'associacié. Es essencial recordar que la CCMA engloba diferents valors fonamentals per a
que els segueixin les empreses filials i, d'aquesta manera, aconsegueixin tractar la informacié amb una atencio
especial per a que no afecti a I'ética i la moral de les persones.Per comengar, és necessari informar que el
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programa "Espai Terra" compleix amb el punt 3.2 (tractament especific dels temes d'interés especial: La
llengua) de dins dels principis de la CCMA. Aixi mateix, el programa compleix amb I'objectiu de la CCRTV en
contribuir de forma decisiva a la normalitzacio linguistica i cultural de Catalunya. No obstant aix0, fonamenta
I'ls de la llengua catalana i, a més a més, utilitza un llenguatge agradable de les quals no fereix la sensibilitat
de cap persona. Certament, els locutors, conductors, entrevistadors, col-laboradors, entrevistats,
professionals, etc. utilitzen sempre lallengua catalana quan parlen per antena.Per altra banda, un dels principis
d'actuacié i un dels codis deontologics que el programa compleix continuament és el respecte per tractar
correctament les tragédies i les grans catastrofes. "Espai Terra" és un programa que emissio rere emissio
mostra grans catastrofes i, no obstant, les presenta i les dona a conéixer amb total consideracio i obedieéncia.
Per exemple en molts programes i, evidentment també en aquest, es mostren tornados, terratrémols, incendis,
etc. i sempre s'intenta d'evitar el dolor i el patiment de les victimes, tanmateix s'esquiva ensenyar les intimitats
i la privadesa de les persones. De fet, al moment de que "Espai Terra" divulga un succés amb fets tragics,
mai valora més o menys positivament les vides humanes segons siguin persones del primer moén o del tercer
mon. Aixi mateix, sempre tracta per igual ja que no hi ha morts de diferents categories. Incendi i gran catastrofe
natural a la zona de Oklahomai/o California (Estats units).No es mostrenvictimes, ni el dolor ni el
patiment. Altrament, aquest programa fa arribar a les persones, de manera regular, els avencos cientifics i
tecnologics. |, sincerament ho fa sempre amb respecte, fidelitat i exactitud a les fonts originals i evitant
imprecisions i visions sensacionalistes dels fets. En el programa del Dimecres 07 de Maig es pot comprovar
com en aquest en Molina juntament amb el convidat Juanjo Escobar qué és el cap de divisié energética i
gestio ICAEN, expliquen el funcionament dels nous comptadors de la llum instal-lats a les diferents llars del
paisitambé argumenten lanova manera de gestionar les factures de la llum. Ells, en cap moment es posicionen
ni divulguen els seus pensaments. No expressen, per tant, la seva opini en creure més 0 menys oportuns
aguest tipus de novetats amb la factura de la llum i/o amb els comptadors. No obstant aix0, respecten
escrupolosament els principis d'imparcialitat i pluralisme, ells informen de la realitat i exposen totes les
glestions que coneixen, perd mai transmeten publicament una opinié propia. Sincerament, doncs, les
informacions que difonen sén totalment certes i fidels i, a més a més, el tractament de la informacié que
transmeten ha estat escrupolosament treballat amb precisié a partir de la fiabilitat i contrastant fonts. En Tomas
Molina i en Juanjo Escobar parlen i expliquen, amb total imparcialitat, els nous comptadors de
llum. Evidentment, sempre en els programes i no obstant també en aquest, hi ha una proteccié de la infancia.
Aixi doncs, és voluntat de la CCRTV i també de TV3 i del programa "Espai Terra" preservar 'audiéncia infantil
d'aquells continguts que puguin suscitar actituds agressives i indesitjables, o induir a idees destructives. Una
vegada més, cal destacar per exemple el moment que I'Eloi Cordomi investiga juntament amb un professional
I'efecte dels llamps (proven el impacte dels llamps en diferents materials i, fins i tot, proven l'efecte de la "gavia
de Faraday". Es el moment que I'Eloi Cordomi conjuntament amb I'expert es fiquen dins del cotxe per comprovar
si aquest transport realment protegeix o no dels llamps). Tanmateix, tot el que es mostra és totalment apte
per als infants de les quals es pot comprovar com el programa és totalment divulgatiu per als infants, ja que

®acceso w1 a0



Audiencia: 84 Ranking: 3
VPE: - Péagina: 3

Tipologia: blogs

poden aprendre d'alld que es mostra. |, és més, no afecta a les seves actituds i aptituds, ni tampoc incita al
terrorisme, a la violéncia, etc. Cal, perd, remarcar que el programa s'emet en horari familiar. No obstant aixo,
com ja s'ha precisat el programa respecta totalment als infants. Per tant "Espai Terra" compleix amb la linia
divisoria entre una programacié familiar per a tots els publics (que va de les 6 a les 22 hores) i una programacio
adulta.Finalment, cal destacar que a la recta final del programa hi ha un tipus de premi, perd no obstant aquest
premi mai es metal-lic. La CCMA obliga que els premis no siguin diners amb metal-lic, per tant, el programa
compleix amb els codis que se I'hi han instaurat. No obstant aix0, regalen una escapada d'un cap de setmana
al Delta de I'Ebre a la "Masia Tinet" a la/es personal/es que encerti/n la pregunta que plantegen al programa:
"quin animal no trobarem al paisatge que va inspirar al quadre més onanista de Dali?". Aixi doncs, "Espai
Terra", indubtablement, compleix amb la norma publicada pel PAO (Processos, Auditoria i Organitzaci6) de
la CCRTV. Moment del programa en qué es dona una pista per als telespectadors que vulguin resoldre la
pregunta del "Joc de Catalunya" i vulguin guanyar I'escapada de cap de setmana. Conclusivament, es pot
comprovar com TV3, juntament amb el programa "Espai Terra", compleixen a la perfeccié els principis en el
tractament de la informacié de la CCMA i els codis deontoldgics del Col-legi de Periodistes de Catalunya. No
obstant aixo, es pot afirmar i reafirma, novament, com en aquest programa analitzat del dia 07 de Maig es
respecten primmiradament les normes estipulades i, en consequéncia, no s'afecta a la consideracié per a les
persones. MIQUEL ROS MORENTE
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La es presentara a Manresa, Igualada i Vic. Una xerrada sobre la nova Europa que ens arriba després del 25
de maig, a carrec del periodista i presentador del TN Migdia de TV3 Carles Prats, sera I'eix de la presentacio
a cadascuna de les ciutats. En els actes hi participara la degana, Neus Bonet, i el president de la demarcacio,
Goncgal Mazcuian. AVic, la presentacid tindra lloc el proper dimecres, 21 de maig, i es fara a la Sala Segimon
Serrallonga, al carrer de Perot Rocaguinarda, 17. Lacte comencgara a les set de la tarda. Ara fa practicament
un any que I'Assemblea del Col-legi de Peridistes de Catalunya, el maxim organ de representacié col-legial,
va donar el seu vist-i-plau a la creacié d'una nova demarcacio, la de Catalunya Central. L'objectiu és apropar
als col-legiats de les comarques de |Anoia, el Bages, el Bergueda, la Cerdanya, Osonai el Solsones els serveis
gue ofereix el . La seva seu, com també van demanar a la junta els inscrits en aquestes comarques, s'ubicara
a Manresa en els despatxos de I'edifici de I'antiga Caixa Manresa, a la Plana de I'Om.
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Imatge de I'entrega dels guardons de 2013, a Tarragona. Foto: Col-legi de Periodistes. Com és habitual, el
Col-legi de Periodistes de Catalunya a Tarragona organitza cada any la Festa de les Petxines, una festa que
serveix als col-legiats per guardonar les fonts informatives que més ajuden als professionals de la comunicacio
i a aquelles, que per contra, més entrebancs posen als mitjans de comunicacio. La festa es fara el dia 13 de
juny a la ciutat de Reus, després de molts d'anys de fer-se a Tarragona, i aquell dia, amb la votacio6 dels col-
legiats, es sabran els guanyadors d'aquests dos guardons, la Petxina Oberta i la Petxina Tancada. Fins al
proper dia 20 de maig els periodistes poden votar als seus candidats i el dia de la festa es votaran entre els
finalistes. L'any passat es va entregar la Petxina Oberta, com a millor font d'informacié pels periodistes del
Camp de Tarragona, a la PAH i al Casal Amic. Per contra es va donar la Petxina tancada al departament de
premsaicomunicacio de BCNWorld, en una votacio igualada amb el departament de Comunicacio Corporativa
de I'Ajuntament de Reus i el Port de Tarragona. Rebre la Petxina tancada és de dubtds honor i és per aixo
que alguns associats van queixar-se a la junta del Col-legi quan van veure el seu nom vinculat a un guardo
gue castiga la seva professionalitat i que a més rep els vots negatius dels companys de professié. Des de
llavors, iaquest any segons la nota de premsa enviada des del Col-legi de Periodistes de Catalunya a Tarragona
seraigual, «els nominats seran les fonts informatives i no pas els periodistes que, des dels gabinets de premsa,
representen aquestes fonts». Entre bombers no es trepitgen la manguera. Cada any el Col-legi a Tarragona
també guardona un dels periodistes del Camp de Tarragona per la seva tasca o trajectoria. L'any 2013 es va
fer entrega del guardd a tots els periodistes per la seva lluita constant contra la crisi i les adversitats de la
professio, I'any 2012 a Quico Doménech pel seu projecte NW La Revista de Reus i I'any 2011 a Ricard Lahoz,
llavors director de I'emissora municipal de Tarragona, Tarragona Radio.
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ENTREVISTA CON CARMEN AFAN, PR & EVENTS MANAGER DE LG ESPANA Carmen Afan, PR & Events
Manager de LG Espafia, analiza en esta entrevista algunas claves de la estrategia de comunicacion de esta
multinacional tecnolégica. POR REDACCION. viernes 09 de mayo de 2014  Carmen Afan es periodista
de vocacion y de formacion. Después de trabajar en diferentes medios cambié de bando y pad a la
comunicacion en agencias como Plan B o el Sefior Goldwind. Hace cuatro afios llegd a LG, donde es
responsable del area de comunicacion y eventos . ¢ Cuales diria usted que son los principales hitos de su
carrera profesional hasta antes de incorporarse a su actual empresa? El Sefior Goldwind marca un antes
y un después para mi por su manera de generar contenidos noticiables, interesantes para todo tipo de medios,
y por la excelencia en la produccion de sus eventos. Con El Sefior Goldwind desarrollé ideas como el
Deroombing para NH Hoteles, Londonize by Beefeater o The Chivas Studio para Chivas , de las que estoy
muy orgullosa porque eran un 10 en términos de ejecucion y de retorno. Y, en su actual empresa, ¢,cuales
han sido sus principales logros? La labor de comunicacion y relaciones publicas requiere un esfuerzo
constante en el diaadia; vamés alla de laimplementacion de acciones puntuales, se trata de cultivar relaciones
de manera honesta , de estar siempre ahi para dar respuesta a las necesidades de los medios y de los blogs,
de hacer, asimismo, proactivamente mas facil su trabajo. Es del compromiso de mi equipo y mio en ese sentido
del que me siento mas satisfecha. ¢Cudles son las lineas fundamentales de la estrategia de comunicacion
de su departamento? La tecnologia esta presente en nuestro dia a dia y LG compite en mercados muy
diferentes de equipamiento tecnolégico, desde iluminacién industrial a telefonia movil. Por eso, nuestra
estrategia pasa por adaptar los mensajes a los distintos publicos y, en muchos casos, traducir las
especificaciones tecnolégicas en beneficios para el consumidor que sean sencillos de explicar. Necesitamos
pensar en términos de necesidades humanas para hacer relevante nuestro mensaje y mas en un area como
la tecnoldgica, que despierta, en general, un enorme interés. Ademas, es muy importante para nosotros
construir una imagen de marca premium con todas las categorias de producto. Supongo que su sector tiene
unas técnicas de comunicacion especificas que la diferencian de otros sectores. ¢ Podria decirnos cuales son
las principales?  En la comunicacion de tecnologia es muy importante la experiencia con el producto .
Hacemos lo posible por organizar eventos en los que se pueda tocar y probar los equipos . Ademas, tratamos
de que, en la medida de lo posible, los medios tengan acceso a nuestros productos para realizar pruebas
mas en profundidad. Mas alla de esto, no renunciamos a ninguna herramienta de comunicacion , ya que,
por la diversidad de los medios a los que nos dirigimos, todas las técnicas pueden cumplir una funcion.
¢, COmo esta organizado y estructurado el departamento de comunicacion? ¢ A quién reporta dentro de este
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organigrama? El area de comunicacion y eventos de LG Espafa reporta al Director General de Marketing
de la compafiia, José Maria Zamora . ¢ Cudles son los principales problemas de comunicacion que se le
han planteado? Mas que de problemas me gusta hablar de retos. Me parece que una parte muy interesante
de mi trabajo es iniciar mi jornada preparando un evento para medios especializados en climatizacion y
acabarla desarrollando el plan de comunicacion de un nuevo teléfono movil. La construccion de los mensajes
es vital. Tratamos productos muy diferentesy, en el caso concreto de la telefonia movil, nos dirigimos a publicos
muy heterogéneos. Es nuestro diaadia encontrar diversas formas de estar presentes de unamanera adecuada
y relevante en la mayor cantidad de canales posibles y con el mayor nimero de productos. ¢ Podria decirnos
alguna campafia o accion de comunicacion de la que se encuentre especialmente satisfecho? Aunque haya
habido varios lanzamientos en los que hemos logrado buenos resultados, estoy especialmente orgullosa de
la presentacion de uno de nuestros ultimos moviles, el LG G2 . Creamos una campafia muy ambiciosa que
nos permitio, a través de distintas acciones y con el préstamo de equipos, lograr un impacto notable. Ademas,
la acogida de este smartphone por los distintos tipos de medios fue muy positiva, tanto por su disefio, como
por su inmejorable rendimiento. ¢ Seria capaz de confesar algun error cometido por su departamento, alguna
rectificacion o algo que con el paso del tiempo crea que podia haberse hecho mejor que lo que se hizo en su
momento? Pienso que aln tenemos un area de mejora en la aproximacion y resultados en medios y blogs
de estilo de vida , en especial para las categorias de producto que tradicionalmente son menos atractivas
para este target. ¢Con qué agencias de comunicacion, eventos, clipping o publicaciones corporativas
trabajan? ¢ Qué es lo que mas valora a la hora de elegir a una agencia? Trabajamos con Ogilvy PR en las
relaciones con medios y bloggers; con JPMedia para el clipping on y offline; y con diversas agencias de
eventos, entre ellas, Glow o La Férmula , en funcion de las necesidades concretas de cada lanzamiento. En
relaciones publicas, una agencia es mucho méas que un partner, es el equipo de comunicacion de la compaiiia,
por lo que debe, a mi manera de ver, sentirse, considerarse parte de ella. ¢Cudles son los principales
problemas o deficiencias que usted detecta en el trabajo de las agencias? Las agencias de comunicacién
han ido ampliando su cartera de servicios para adaptarse a las nuevas necesidades de comunicacion de las
marcas, pero aun hay camino que recorrer a la hora de plantear nuevas soluciones, soluciones creativas ,
ante los retos que plantean los nuevos escenarios de negocio. ¢Qué cambios cree que se produciran en la
comunicacion en un futuro proximo?  Nos movemos, en un entorno en constante evolucion. El flujo de
informacién inmediata, visual,- no para nuncay en él la audiencia participa activamente a través de sus redes
sociales; debemos entender el poder de las personas y pensar siempre en el lado humano, que sera el que
acergue nuestros mensajes de una manera efectiva a los medios y blogs y, por tanto, a los consumidores.
Las compafiias tendran que actuar como plataformas de publicacion y distribucion de contenidos relevantes
para la audiencia, creando contexto para sus informaciones. La multipantalla alcanzara incluso una mayor
relevancia con la explosion de los accesorios tecnolégicos para llevar (wereables). S| BUSCAS AGENCIA
DE COMUNICACION, VISITA NUESTRA PASARELA TOP
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Teresa Giménez Barbat (esquerra) i Francisco Sosa Wagner (centre), a la seu d'UPyD de Catalunya. Foto:
Bernat Ferrer/Nacio Digital. Poses TV3 i t'hi trobes una entrevista a la candidata catalana d'Unién, Progreso
y Democracia (UPyD) a les eleccions europees del dia 25, Teresa Giménez Barbat . Poses Catalunya Radio
i tornen a parlar del mateix partit, que no té cap mena de representacio al pais. |, en canvi, no diuen ni mu de
Ciutadans (C's), per exemple. Un error periodistic? No. Una consequiéncia perversa dels blocs electorals que
dominen la informacié politica dels mitjans publics durant les campanyes electorals. Des de TV3 a RNE, des
d'Euskal Telebista a Canal Sur, la informacié politica en periode electoral no la decideixen els periodistes,
sind els politics i la justicia. La Junta Electoral Central és qui determina qui apareix a la televisié i la radio
publiques, i qui en queda fora. Fins i tot, determina quants minuts han de sortir uns i altres partits. I, tot, en
funcié dels resultats aconseguits a les Ultimes eleccions. | a les europees del dia 25, en tant que la
circumscripcio electoral és Unica a tot I'Estat espanyol, els mitjans de comunicacié han de donar veu als partits
gue van obtenir representacio a les ultimes eleccions arreu de I'Estat, independentment del resultat particular
gue van aconseguir a cada autonomia. Alld important és el cOmput "nacional”, i punt. Des d'aquesta logica,
UPyD ha d'estar representada als mitjans publics catalans. Per aguest motiu, des de TV3 a BTV o Radio 4,
el partit de Rosa Diez tindra una certa preséncia als mitjans publics catalans. No sera una preséncia constant
-uns segons cada tres dies, per exemple-, pero apareixera. |, en els debats electorals, la formacio sera tractada
d'igual a igual amb la resta de partits que van aconseguir representacio el 2009. Per tant, Giménez Barbat
també apareixera al debat de TV3. |, tot plegat, havent aconseguit 15.720 vots el 2009. El 0,8% del total
emes a Catalunya.
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Los profesionales de los medios de comunicacién pueden jugar un papel relevante en la creacion de una
conciencia social sobre la responsabilidad de todos los ciudadanos ante la infancia, sefiala la Comisién de
Arbitraje, Quejas y Deontologia del Periodismo, 6rgano autonomo de la Federacion de Asociaciones de
Periodistas de Espafia (FAPE ) En un informe seguido de recomendaciones éticas o deontoldgicas para el
tratamiento periodistico y mediatico de los menores de edad, la Comisidn sostiene que los periodistas a titulo
individual y las redacciones de los medios de comunicacién deben ser conscientes, en sus procedimientos
de trabajo, de la vulnerabilidad de los nifios ante la informacién que les atafie, para lo cual es conveniente
llevar a cabo una constante reflexion critica sobre el tratamiento que se otorga a los menores, tomando como
punto de partida la informacion elaborada por el propio periodista o el medio. De esa manera, dice la
Comision, se podra disponer de procedimientos, alertas y experiencias que ayuden a prevenir tratamientos
informativos incorrectos o malas practicas en relacion con los menores. En este empefio, la Comision de
Arbitraje, Quejas y Deontologia de la FAPE avanza algunas pautas para adecuar el tratamiento de los menores
en los medios a la normativa internacional sobre derechos de los menores y al propio Cédigo Deontoldgico
de la FAPE . Respetar el principio de universalidad de los derechos de los nifios y nifias Todos los nifios y
los menores de edad, sean cuales sean las circunstancias que les hayan convertido en objeto de noticia,
deben ser tratados con un mismo criterio de respeto a sus derechos universales, evitando marcar los aspectos
gue puedan convertirles en objeto de rechazo o discriminacion (sexo, nacionalidad, situacion familiar, credo
religioso, conducta social) La informacion presentara en primer lugar al menor como el nifio o la nifia que
es, respetando su condicion de sujeto de derechos. El enfoque adecuado de la noticia protegera estos derechos
por encima de otras consideraciones y de cualquier situacion. Otorgar prioridad a la proteccién y al interés
superior del menor en latoma de decisiones informativas Para seleccionar temas relacionados con la infancia,
y para enfocar la informacién sobre un nifio o una nifia determinados, debera tenerse en cuenta siempre la
proteccion alaintegridad, laintimidad y el entorno, asi como el interés superior del menor concreto. El periodista
considerara a cada nifio como un sujeto independiente y tendré en cuenta su contexto personal. Desde esos
parametros decidira si la informacion relacionada con el menor debe ser convertida en noticia. Ademas de
los criterios de pertinencia o interés de la noticia, es importante valorar cdmo puede afectar al menor su
difusion. Esto debe calibrarse no s6lo en términos inmediatos de riesgo o consecuencias adversas (violencia,
maltrato, represalias) sino teniendo en cuenta si la noticia que tal vez da a conocer publicamente situaciones
personales o familiares desdichadas- puede condicionar el futuro del menor. La formay el fondo de las noticias
relacionadas con menores tendran siempre en cuenta, pues, la proteccion a los derechos, la intimidad y la
integridad del menor en el momento presente; y su interés superior de cara al futuro.  El periodista se
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abstendra de divulgar los datos que atenten contra los derechos de los menores aunque estén ya publicados
por otro medio, e informara desde el convencimiento de que la proteccion de los derechos del menor no va
en detrimento de la calidad de la informacion. Vigilar la exactitud y contextualizacion adecuada de los
contenidos de las noticias relacionadas con la infancia El periodista y el medio de comunicacion deberan
proporcionar un contexto adecuado a la informacion relacionada con los nifios o adolescentes, evitando
ahondar en los estereotipos y permitiendo al receptor tener en cuenta que se le esta informando sobre menores
de edad. Las noticias en las que aparezcan menores en conductas sociales negativas violencia, consumos
de riesgo, delincuencia, etc- deberan proporcionar un contexto adecuado a la situacién del menor, evitando
las generalizaciones negativas sobre la infancia o la adolescencia. Ademas, las noticias cuyos protagonistas
sean menores evitaran visiones sesgadas en las que se subrayen aspectos llamativos o descontextualizados
gue, en busca de un mayor impacto, dejen en segundo plano el interés informativo. Se evitara por tanto la
caracterizacién del menor por un Unico aspecto de su identidad o circunstancia: emigracion, nacionalidad o
etnia, credo religioso, delincuencia, discapacidad, situacion irregular, desestructuracion familiar, o cualquier
otro aspecto que pueda dar lugar a una eventual discriminacién. Tampoco se utilizardn imagenes autorizadas
de menores fuera del contexto en que se produjo la autorizacion. Rechazar la vulneracién de los derechos
del menor que persigue obtener beneficios materiales Los medios de comunicacion rechazaran la utilizacion
de los menores para obtener beneficios empresariales o de terceros, o para aumentar las cotas de audiencia,
incluso aunque la fuente de informacion sea la propia familia del menor. En lo que se refiere a los hijos de
personajes famosos, se evitara la intromision en la intimidad de los nifios y, en el caso de que sean los propios
padres quien permitan el acceso a la misma, se procurara no establecer juicios de valor ni expresiones
despectivas o denigrantes hacia los menores. Proteger cuidadosamente la imagen y la identidad de los
menores El Tribunal Constitucional ha definido el derecho alaimagen como la facultad (del titular) de disponer
de la representacion de su aspecto fisico que permita su identificacion (STC 81/2001, de 26 de marzo). El
Tribunal Supremo, como la facultad exclusiva del titular de difundir o publicar su propia imagen, pudiendo en
consecuencia evitar o impedir la reproduccion y difusion, con independencia de cuél sea la finalidad de esta
difusion (STS de 7 de octubre de 1996). Los medios de comunicacion estan obligados a proteger la imagen
y laidentidad de los menores tanto por los riesgos de la exposicién pablica como por el respeto a la identidad.
Eso no implica que los menores deban desaparecer de los medios de comunicacién sino que su aparicion
debe hacerse en condiciones que resguarden su intimidad. El periodista debe ser consciente de que la difusion
de laimagen de un nifio puede suponerle graves inconvenientes presentes y condicionantes futuros; por tanto
esta obligado a identificar y valorar ese riesgo. Sin embargo, para que esta proteccion sea realmente efectiva
debe hacerse extensible no sélo al nombre o la imagen de los nifios, sino a su identificacién a través de
seuddnimos o0 motes, imagenes alteradas o datos personales como la edad, lugar de residencia, centro de
estudios, nombre o imagen de sus familiares o de su hogar, y entrevistas directas a sus familiares o a ellos
mismos aungue se utilicen técnicas para ocultarlos. En definitiva, se procurara respetar y proteger el concepto
integral de identidad individual. Cuando la vida privada de un menor sea de interés publico en un contexto
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negativo, se debera resguardar la identidad del nifio, defender su anonimato y excluir totalmente su imagen
mediante mecanismos de desaparicion de la imagen o mediante la elusién de cualquier dato que permita su
identificacion.  Cuando se informe sobre menores inmersos en procesos penales, debe garantizarse el
anonimato del menor, la total ocultacion de su imagen y la eliminacién de cualquier dato que, directa o
indirectamente, permita su identificacion. La informacion relacionada con menores delincuentes respetara
escrupulosamente la presuncién de inocencia. Por tanto se evitara la utilizacién de imagenes abiertas de
menores para ilustrar temas relacionados con los comportamientos antisociales oilegales. Setendra especial
cuidado en el tratamiento de las noticias que puedan dar lugar a la identificacion de un menor victima de
delito. Se rechazaran asimismo, los detalles concretos que estén relacionados con la salud del
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Cuando ante una foto que levanta sospechas de estar trucada nos planteamos la pregunta de quién puede
haber el manipulador se suele sefalar directa e indefectiblemente al fotégrafo que tomé la foto. La realidad,
en cambio, suele ser bien otra. La mayoria de las fotos manipuladas no las truca el fotégrafo que las hace,
sino que son intervenidas en el proceso de edicién la posproduccién por habiles expertos en tratamiento de
imagen gue practican en las fotos los toques dictados por la direccion de agencias y medios. Brian Walski.
Soldado britanico apuntando con su fusil a un grupo de civiles iraquies. Cerca de Basora, marzo de 2003
Enla cima de estas manipulaciones, tanto o mas flagrantes que las que puede hacer un fotégrafo que presenta
una foto amafada a concurso, estan los gatekeepers, los guardianes de la puerta, para decidir qué constituye
noticia y a qué parte del planeta debemos fijar nuestra atencién: forjar en definitiva la opinién publica
seleccionando unos contenidos y no otros dentro del inmenso caudal de actualidad posible, sefiala Pepe
Baeza. Las manipulaciones se justifican como acatamiento de politicas editoriales, simpatias ideoldgicas,
l6gicas mercantilistas o presiones de lobbies, explica Juan Fontcuberta. En la escala que media entre el
suceso y el publico, concluye Fontcuberta, el fotoperiodista ocupa justamente el eslab6n mas débil y por ello
asume la principal carga de condenas y castigos. Portada de Los Angeles Times del 31 de marzo de 2003
con la foto de Brian Walski  Justo lo que le ocurrié a Brian Walski, fotografo de la plantilla de Los Angeles
Times cuando el 31 de marzo de 2003 el periddico reprodujo a tres de las cinco columnas de su portada la
impactante foto de un soldado britanico apuntando con su fusil de combate a un hombre que se incorpora
con un niflo en brazos entre un grupo de civiles iraquies sentados en el suelo en un descampado en las
afueras de Basora. Acto seguido una serie de medios publicaron de inmediato la fotografia, distribuida por
Reuters, como el Hartford Courant , que la reprodujo al ancho completo de su primera pagina. Portada del
Hartford Courant del 31 de marzo de 2003 con la foto de Brian Walski Una vez impresa y difundida, se pudo
comprobar que las figuras de varios civiles del grupo de fondo estaban duplicadas, lo que hizo sospechar de
manipulacion. Asi habia sido, en efecto. Walski admitio haber combinado elementos de dos tomas consecutivas
con el fin de obtener simplemente un resultado mas dramético de la escena, sin falsear nada, tan solo
componiendo una imagen con elementos de dos fotos del mismo motivo con los mismos actores tomadas en
instantes distintos. La direccién del peridédico entendié la manipulacién como un descrédito del periodismo
en general y una amenaza a la reputacion del rotativo en particular, por lo que enarbolé la bandera de la
deontologia profesional y despidié de manera fulminante al fotégrafo. La solucion mas usada por los poderosos:
matar al mensajero. No se quedd a la zaga en desmarcarse del montaje de Walski Reuters, agencia que
proclama tolerancia cero con cualquier falsificacion de imagenes, como recuerda constantemente a sus
fotografos, tanto de plantilla como colaboradores. En un comunicado que hizo publico sobre el caso, Tom
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Szlukoveny, director de fotografia, declard: No hay violacion mas grave de los estandares de trabajo para los
fotografos de Reuters que la manipulacién deliberada de unaimagen. Lo farisaico de esta situacion, concluye
Fontcuberta, es que los editores se rasgan las vestiduras y esgrimen los cédigos deontoldgicos cuando estas
practicas son efectuadas por los fotégrafos, pero no tiene inconveniente en asumirlas y justificarlas cuando
obedecen a los intereses institucionales o empresariales de sus propios medios. Un rasero distinto que no
hace mas que traslucir los abismos jerarquicos del poder y que constata, desengafiémonos, que el horizonte
de los medios de comunicacién no es la verdad, sino las ganancias. jElemental, querido Watson!  Brian
Walski. Soldado britanico apuntando con su fusil a un grupo de civiles iraquies. Cerca de Basora, marzo de
2003. Arriba, las dos imagenes de la secuencia que us6 el fotdgrafo para conseguir la foto re-creada (en
grande) Ahi estamos. La imagen compuesta de Walski en nada no modifica la esencia de lo ocurrido: tan
solo alina dos instantes de una escena en una solaimagen. La defenestracion del fotégrafo pillado in fraganti
con la manipulacion de una imagen se ha convertido en facil deporte recurrente para los inquisidores de turno.
Matar al mensajero es practica antigua cuando las noticias molestan. Desde entornos comprometidos de
algunos sectores minoritarios siguen surgiendo quejas aisladas contra los lapidacion cuando un fotografo es
pillado con las manos en la masa. Piden para el fotégrafo simplemente la lo mismo que tienen los restantes
profesionales de las noticias: libertad para hacer correcciones, pulir el estilo 0, en este caso, ajustar la forma
del continente , que no del contenido del mensaje. jSoy uno de ellos! En mi caso, como ademas de defensor
a ultranza de lalibertad de expresion y luchador por los derechos del fotografo también soy defensor no menos
comprometido con el derecho del lector a recibir los datos que hacen al caso del mensaje que le es ofrecido,
si noticia, crénica, reportaje, ficcion o, en este caso, re-creacion de la fotonoticia, y sobre todo como militante
por la ética y la deontologia profesional del conjunto de actores que intervienen en el proceso completo de la
comunicacion periodistica  por todo ello apoyo la publicacion de re-creaciones fotogréaficas de dos o0 mas
fotogramas sueltos para ilustrar una noticia o una idea, concepto o sentimiento basicos siempre y cuando asi
se declare en el pie de foto. El retoque ético en fotoperiodismo pasa necesaria e inexcusablemente porinformar
al lector en el pie de foto de la manipulacion practicada a la fotografia. Matar al mensajero solo redunda en
aumentar el poder de los poderosos, temibles gatekeepers . Enlaces: - Retoque ético /1: imagenes
del apocalipsis - Retoque ético /2: Cuando lo digital se da de bruces con la ética -  Retoque ético /3:
mejorando lo presente - . Publicacion compartida con Protestante Digital / Magacin / Leyendo fotos
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