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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

19/05/14 CONFERÈNCIA SOBRE EUROPA DEL PERIODISTA CARLES PRATS, A VIC    /    EL 9 NOU (OSONA I RIPOLLES) 7 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

17/05/14 ¿UN DESPIDO MACHISTA EN EL 'NYT?    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 9 1

17/05/14 Jaume Barberà    /    EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.) 10 4

17/05/14 Escribim cada cop pitjor?    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) ES-ESTILS DE VIDA 14 4

17/05/14 PERIODISTAS FRENTE A BLOGUEROS    /    YO DONA 18 2

17/05/14 DE LA LIBERTAD DE EXPRESIÓN AL DELITO    /    ABC (EDICION NACIONAL) 20 1

17/05/14 NATIVEL PRECIADO, OFICIO DE PERIODISTA    /    LA RAZON 21 2

17/05/14 GAL·LA GARCIA I CASARRAMONA PERIODISTA I HISTORIADORA «VAIG REUNIR FINS A TRES MIL IMATGES
GRÀCIES A COL·LECCIONS PRI VADES»    /    REGIO 7 (REVISTA)

23 2

17/05/14 LA LIGA SE REPARTE 775 MILLONES POR LOS DERECHOS TELEVISIVOS DEL FÚTBOL    /    EL ECONOMISTA 25 1

17/05/14 EL PUNT AVUI TELEVISIÓ DÓNA VEU A LES ENTITATS QUE S'AGRUPEN A SOM ESCOLA    /    EL PUNT AVUI 26 1

17/05/14 Dr. Joan Francesc Fondevila, Premi de Recerca Universitària: "S'HAN D'ESTRÈNYER ENCARA MÉS ELS VINCLES
ENTRE PERIODISME I TELECOMUNICACIONS"    /    EL MATI INDEPENDENT DE LLEIDA

27 1

17/05/14 ANTONIO LOBATO_PERIODISTA «NO QUIERO SEGUIR TRABAJANDO EN LA FÓRMULA 1 COMO ESTOS ÚLTIMOS
ONCE AÑOS»    /    ABC (EDICION NACIONAL)

28 1

17/05/14 LOS GRANDES OPERADORES DE 'TELECOS' SE TRANSFORMAN EN 'VIDEOCOMPAÑÍAS'    /    EL ECONOMISTA 29 1

17/05/14 LAS NOTICIAS TAMBIÉN SE JUEGAN    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 30 1

17/05/14 UN TEXTO INTERNO DEL TIMES' REVELA SU DEBILIDAD EN EL FLANCO DIGITAL    /    EL PAIS (EDICION
NACIONAL)

31 1

17/05/14 JOSÉ MARÍA MILAGRO (1924-2014): UN HOME CULTE    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 32 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

17/05/14 Murdoch es venja de la directora del 'New York Times'    /    ARA 33 1

17/05/14 EL DIRECTOR NEGRO    /    DIARI DE TARRAGONA 34 1

17/05/14 LA PERIODISTA BARBARA WALTERS S'ACOMIADA DE LES PANTALLES    /    DIARI DE GIRONA 35 1

18/05/14 CARA A CARA. El periodista de TV3 Genís Cormand i el doctor en filosofia Enric Puig Punyet són els impulsors d'Enter
Forum    /    ARA (ARA DIUMENGE)

36 1

18/05/14 ODIO.ES: CAZA AL POLÍTICO    /    LA RAZON 37 2

18/05/14 Joe Sacco: "EL PERIODISME ÉS UN ESBÓS DE LA HISTÒRIA"    /    EL PUNT AVUI 39 1

18/05/14 MURDOCH BUSCA REAGRUPAR SUS TELEVISIONES EUROPEAS EN SU PUJA POR EL FÚTBOL    /    ABC
(EMPRESA)

40 1

18/05/14 EL MERCAT PUBLICITARI APOSTA PELS SUPORTS DIGITALS DE LES CAPÇALERES DE PROXIMITAT    /    EL MATI
INDEPENDENT DE LLEIDA

41 1

18/05/14 EL FUTUR DEL PERIODISME LOCAL, A DEBAT AL PALAU D'ANGLESOLA    /    SEGRE 42 1

18/05/14 CEBRIÁN DEFIENDE EL PERIODISMO RESPONSABLE EN LA SOCIEDAD DIGITAL    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 43 1

18/05/14 TORMENTOSO RELEVO EN «THE NEW YORK TIMES»    /    ABC (EDICION NACIONAL) 44 1

18/05/14 NACE 'BUENAVIDA', LA REVISTA DE BIENESTAR DE EL PAÍS    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 45 1

18/05/14 EL NEGOCI DE LA NEUTRALITAT I EL DRET A INTERNET    /    DIARI DE GIRONA 46 1

18/05/14 LA VISITA DE UN MAESTRO ZEN por DEFENSOR DEL LECTOR    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 47 2

18/05/14 LOS DIGITALES APUESTAN POR LAS CABECERAS DE PROXIMIDAD    /    LA MAÑANA DIARIO DE PONENT 49 1

18/05/14 RESPOSTA A LA SENYORA DOLORS VILÀ per DEFENSORA DE L'AUDIÈNCIA CORPORACIÓ CATALANA DE MITJANS
AUDIOVISUALS    /    DIARI DE GIRONA

50 1

18/05/14 NOVA REVISTA EN ESPANYOL SOBRE FUTBOL ALS EUA    /    ARA 51 1

19/05/14 TODA LA TECNOLOGÍA AL SERVICIO DE LA PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL    /    LA RAZON 52 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

19/05/14 PRISA RECOMPRA LA SER AL FONDO 3I POR 42 MILLONES Y LES PAGARÁ EN CINCO AÑOS    /    EL ECONOMISTA
(ED. LUNES)

53 1

19/05/14 SEGUIR VEIENT TOTS ELS CANAS DE TELEVISIÓ COSTRÀ ENTRE 20 I 50 EUROS PER FAMÍLIA    /    ARA 54 1

19/05/14 ATRESMEDIA SE COME    /    LA RAZON 55 1

19/05/14 DOCFIELD: 50 MIRADES ALTERNATIVES A LA SOCIETAT    /    ARA 56 2

19/05/14 LA GENERALITAT ANUNCIA UNA AYUDA DE 6 MILLONES PARA LOS MEDIOS EN CATALÁN    /    LA RAZON (ED.
CATALUNYA)

58 1

19/05/14 'CORRIERE DELLA SERA' LANZA UN ESPECIAL POR LA RECUPERACIÓN    /    EXPANSION 59 1

19/05/14 LES ATURADES PARCIALS TORNEN A TV3 EN LA RECTA FINAL DE LA NEGOCIACIÓ    /    ARA 60 1

19/05/14 TV3 DESISTE EN EXTERNALIZAR LA VENTA DE ANUNCIOS    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 61 1

19/05/14 EL MIRACLE DE CADA DIA    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 62 1

19/05/14 EL TIMES' ARGUMENTA EL RELLEU DE LA DIRECTORA    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 63 1
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COL·LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA
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19/05/14EL 9 NOU (OSONA I RIPOLLES)
VIC

Prensa: Diaria
Tirada: 11.058 Ejemplares
Difusión: 9.127 Ejemplares

Página: 8
Sección: LOCAL    Valor: 69,00 €    Área (cm2): 38,8    Ocupación: 3,56 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 36508

C
ód: 81980245
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ
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17/05/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 70
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 34.800,00 €    Área (cm2): 940,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: MARÍA RAMÍREZ / Nueva York Corresponsal    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 81913215
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17/05/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 506,5    Ocupación: 96,3 %    Documento: 1/4    Autor: I NÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 616000

C
ód: 81914629
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17/05/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 533,7    Ocupación: 100 %    Documento: 2/4    Autor: I NÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 616000

C
ód: 81914629
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17/05/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 533,4    Ocupación: 100 %    Documento: 3/4    Autor: I NÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 616000

C
ód: 81914629

12 / 80



17/05/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 533,4    Ocupación: 100 %    Documento: 4/4    Autor: I NÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 616000

C
ód: 81914629
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17/05/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) ES-ESTILS DE VIDA
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 28
Sección: OTROS    Valor: 12.285,00 €    Área (cm2): 897,6    Ocupación: 100 %    Documento: 1/4    Autor: Text Gogo Sarasqueta    Núm. Lectores: 127000

C
ód: 81913877
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17/05/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) ES-ESTILS DE VIDA
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 29
Sección: OTROS    Valor: 12.285,00 €    Área (cm2): 898,5    Ocupación: 100 %    Documento: 2/4    Autor: Text Gogo Sarasqueta    Núm. Lectores: 127000

C
ód: 81913877
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17/05/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) ES-ESTILS DE VIDA
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 30
Sección: OTROS    Valor: 12.285,00 €    Área (cm2): 897,6    Ocupación: 100 %    Documento: 3/4    Autor: Text Gogo Sarasqueta    Núm. Lectores: 127000

C
ód: 81913877
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17/05/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) ES-ESTILS DE VIDA
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 31
Sección: OTROS    Valor: 12.285,00 €    Área (cm2): 880,3    Ocupación: 100 %    Documento: 4/4    Autor: Text Gogo Sarasqueta    Núm. Lectores: 127000

C
ód: 81913877
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17/05/14YO DONA
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 94
Sección: OTROS    Valor: 39.000,00 €    Área (cm2): 573,4    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 81912924
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17/05/14YO DONA
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 95
Sección: OTROS    Valor: 39.000,00 €    Área (cm2): 574,1    Ocupación: 100 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 81912924
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17/05/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 24
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 38.862,00 €    Área (cm2): 700,6    Ocupación: 99,33 %    Documento: 1/1    Autor: NATI VILLANUEVA    Núm. Lectores: 470000

C
ód: 81919388
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17/05/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 129.927 Ejemplares
Difusión: 95.152 Ejemplares

Página: 50
Sección: CULTURA    Valor: 36.048,00 €    Área (cm2): 900,0    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: J. D.M.-Sevilla    Núm. Lectores: 224000

C
ód: 81922882
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17/05/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 129.927 Ejemplares
Difusión: 95.152 Ejemplares

Página: 51
Sección: CULTURA    Valor: 28.900,00 €    Área (cm2): 631,3    Ocupación: 80,17 %    Documento: 2/2    Autor: J. D.M.-Sevilla    Núm. Lectores: 224000

C
ód: 81922882
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17/05/14REGIO 7 (REVISTA)
MANRESA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 9.954 Ejemplares
Difusión: 8.621 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 1.923,00 €    Área (cm2): 945,0    Ocupación: 91,59 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 45000

C
ód: 81930536
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17/05/14REGIO 7 (REVISTA)
MANRESA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 9.954 Ejemplares
Difusión: 8.621 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 1.764,00 €    Área (cm2): 866,5    Ocupación: 83,98 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 45000

C
ód: 81930536
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17/05/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 42
Sección: E & F    Valor: 9.777,00 €    Área (cm2): 705,6    Ocupación: 69,92 %    Documento: 1/1    Autor: Sandra Martín Madrid.    Núm. Lectores: 47000

C
ód: 81912898
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17/05/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 56
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 4.088,00 €    Área (cm2): 562,4    Ocupación: 65,97 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció SANT JUST DESVERN    Núm. Lectores: 107000

C
ód: 81913870
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17/05/14EL MATI INDEPENDENT DE LLEIDA
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 37
Sección: CULTURA    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 538,9    Ocupación: 65,59 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció .. El Palau d'Anglesola ..    Núm. Lectores: 0

C
ód: 81934258
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17/05/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 75
Sección: OTROS    Valor: 24.144,00 €    Área (cm2): 505,0    Ocupación: 61,71 %    Documento: 1/1    Autor: A. L. JIMÉNEZ    Núm. Lectores: 470000

C
ód: 81919458
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17/05/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 17
Sección: E & F    Valor: 7.631,00 €    Área (cm2): 489,9    Ocupación: 54,58 %    Documento: 1/1    Autor: Antonio Lorenzo    Núm. Lectores: 47000

C
ód: 81912871
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17/05/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 65
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 17.909,00 €    Área (cm2): 494,4    Ocupación: 52,32 %    Documento: 1/1    Autor: LAURA RIVAS MARTÍNEZ Madrid    Núm. Lectores: 1747000

C
ód: 81913278
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17/05/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 37
Sección: SOCIEDAD    Valor: 11.029,00 €    Área (cm2): 304,5    Ocupación: 32,22 %    Documento: 1/1    Autor: YOLANDA MONGE Washington    Núm. Lectores: 1747000

C
ód: 81913236
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17/05/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 33
Sección: OTROS    Valor: 4.426,00 €    Área (cm2): 277,0    Ocupación: 28 %    Documento: 1/1    Autor: MYRIAM JOSA    Núm. Lectores: 552000

C
ód: 81913743
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17/05/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 565,00 €    Área (cm2): 166,0    Ocupación: 16,58 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ (@ALEXGUTIERREZM)    Núm. Lectores: 125000

C
ód: 81913446
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17/05/14DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusión: 10.134 Ejemplares

Página: 64
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 262,00 €    Área (cm2): 87,7    Ocupación: 8,67 %    Documento: 1/1    Autor: ANTONI COLL I GILABERT    Núm. Lectores: 67000

C
ód: 81916327
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17/05/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 163,00 €    Área (cm2): 47,0    Ocupación: 5,54 %    Documento: 1/1    Autor: WASHINGTON | EFE ¿ La veterana i històri    Núm. Lectores: 37000

C
ód: 81915841

35 / 80



18/05/14ARA (ARA DIUMENGE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 17
Sección: OTROS    Valor: 3.251,00 €    Área (cm2): 813,5    Ocupación: 95,32 %    Documento: 1/1    Autor: COORDINA    BORJA DUÑÓ IL·LUSTRACIÓ_DAND    Núm. Lectores: 116000

C
ód: 81943200
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18/05/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 129.927 Ejemplares
Difusión: 95.152 Ejemplares

Página: 18
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 29.174,00 €    Área (cm2): 637,3    Ocupación: 80,93 %    Documento: 1/2    Autor: C. Castro    Núm. Lectores: 293000

C
ód: 81950649
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18/05/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 129.927 Ejemplares
Difusión: 95.152 Ejemplares

Página: 19
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 36.048,00 €    Área (cm2): 832,6    Ocupación: 100 %    Documento: 2/2    Autor: C. Castro    Núm. Lectores: 293000

C
ód: 81950649
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18/05/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 34
Sección: CULTURA    Valor: 4.667,00 €    Área (cm2): 717,2    Ocupación: 75,31 %    Documento: 1/1    Autor: Xavier Roca BARCELONA    Núm. Lectores: 141000

C
ód: 81943781

39 / 80



18/05/14ABC (EMPRESA)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 328.254 Ejemplares
Difusión: 239.605 Ejemplares

Página: 10
Sección: ECONOMÍA    Valor: 18.808,00 €    Área (cm2): 498,8    Ocupación: 68,28 %    Documento: 1/1    Autor: JOSÉ-PABLO JOFRÉ CORRESPONSAL EN BERLÍN    Núm. Lectores: 629000

C
ód: 81943820
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18/05/14EL MATI INDEPENDENT DE LLEIDA
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 37
Sección: CULTURA    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 539,4    Ocupación: 65,65 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció .. El Palau d'Anglesola ..    Núm. Lectores: 0

C
ód: 81958773
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18/05/14SEGRE
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.595 Ejemplares
Difusión: 10.551 Ejemplares

Página: 47
Sección: SOCIEDAD    Valor: 2.009,00 €    Área (cm2): 507,9    Ocupación: 56,6 %    Documento: 1/1    Autor: J. GÓMEZ/ACN    Núm. Lectores: 104000

C
ód: 81959412

42 / 80



18/05/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 34
Sección: SOCIEDAD    Valor: 28.296,00 €    Área (cm2): 525,6    Ocupación: 55,61 %    Documento: 1/1    Autor: ROCÍO MONTES Santiago de Chile    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 81942067
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18/05/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 65
Sección: SOCIEDAD    Valor: 21.720,00 €    Área (cm2): 404,3    Ocupación: 55,51 %    Documento: 1/1    Autor: JAVIER ANSORENA CORRESPONSAL EN NUEVA YO    Núm. Lectores: 629000

C
ód: 81944239

44 / 80



18/05/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 34
Sección: SOCIEDAD    Valor: 19.490,00 €    Área (cm2): 362,0    Ocupación: 38,31 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS, Madrid    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 81942068
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18/05/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 24
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.157,00 €    Área (cm2): 279,0    Ocupación: 32,8 %    Documento: 1/1    Autor: Sergi Pitarch    Núm. Lectores: 41000

C
ód: 81944760
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18/05/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
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"Espai Terra": Compleix amb els codis deontològics de la CCMA i del Collegi
de Periodistes de Catalunya?

Sábado, 17 de mayo de 2014

(programa emès el Dimecres 07 de Maig) Seguidament, ja que TV3 és un canal de televisió que s'agrupa
dins dels coneguts mitjans de comunicació de Catalunya, s'analitzarà el programa fent font als principis en el
tractament de la informació de la CCMA i als codis deontològics del Col·legi de Periodistes de Catalunya.
Inicialment, però, és necessari recordar que el "Col·legi de Periodistes de Catalunya" varen creure pertinent,
al seu moment, promoure una iniciativa col·lectiva de la professió periodística per tal de poder aconseguir
encaminar els drets de la llibertat d'expressió i d'informació. Altrament, també volgueren amb aquesta col·
lectiva defendre l'existència d'una premsa lliure i responsable en el marc d'una societat plural i democràtica.
Així doncs, seguidament, a l'anàlisi d'aquest capítol del programa "Espai Terra", es comprova si realment
aquest compleix la relació encertada entre allò que divulga i el que desitja la societat, a la que es dirigeix i
serveix.Inicialment, només al principi del programa del dia 7 de maig ja es pot comprovar com en aquest
només es divulguen informacions fonamentades. És així ja que les afirmacions que es revelen es demostren
durant el programa. Concretament, n'és l'Eloi Cordomí el responsable de demostrar i de reafirmar la informació
que es transmet. Així mateix, ell no només explica com protegir-se dels llamps sinó que també davant de tots
els telespectadors mostra dins d'un laboratori d'alta tensió com es protegeix dels llamps gracies a l'efecte
"gàbia de Faraday", és a dir, mostra com un dels llocs més segurs per protegir-se dels llamps és a l'interior
d'un cotxe. No obstant, ell mostra i demostra davant dels telespectadors com tota la informació que explica
es fonamentada; tot testificant i mostrant la seva veracitat. Tanmateix, per a fer-ho, utilitza mètodes dignes
per obtenir informació, i en cap moment utilitza procediments il·lícits, com ara l'ocultació del lloc on s'ha
aconseguit la informació divulgada. Moment que l'Eloi Cordomí explica com protegir-se dels
llamps Indubtablement, durant tot el programa es pot observar com els criteris homologats dins del "Col·legi
de Periodistes de Catalunya" es compleixen perfectament i a la perfecció. Així doncs, no hi ha cap tipus d'il·
licitud i, consegüentment, es compleixen criteris com ara el de respectar el dret de les persones a la seva
pròpia intimitat i imatge, el d'apreciar escrupolosament el principi de presumpció d'innocència en les
informacions, el de tractar amb especial forma tota la informació que afecte a menors evitant difondre la seva
identificació quan aparegui com a víctima, etc.Per altra banda, i com ja s'ha comentat inicialment, al tractar-
se d'un programa emès a través d'un canal de televisió de Catalunya, aquest també esta involucrat amb la
"Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals", no obstant això ha de complir amb els codis deontològics
preestablerts de l'associació. És essencial recordar que la CCMA engloba diferents valors fonamentals per a
que els segueixin les empreses filials i, d'aquesta manera, aconsegueixin tractar la informació amb una atenció
especial per a que no afecti a l'ètica i la moral de les persones.Per començar, és necessari informar que el
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programa "Espai Terra" compleix amb el punt 3.2 (tractament específic dels temes d'interès especial: La
llengua) de dins dels principis de la CCMA. Així mateix, el programa compleix amb l'objectiu de la CCRTV en
contribuir de forma decisiva a la normalització lingüística i cultural de Catalunya. No obstant això, fonamenta
l'ús de la llengua catalana i, a més a més, utilitza un llenguatge agradable de les quals no fereix la sensibilitat
de cap persona. Certament, els locutors, conductors, entrevistadors, col·laboradors, entrevistats,
professionals, etc. utilitzen sempre la llengua catalana quan parlen per antena.Per altra banda, un dels principis
d'actuació i un dels codis deontològics que el programa compleix contínuament és el respecte per tractar
correctament les tragèdies i les grans catàstrofes. "Espai Terra" és un programa que emissió rere emissió
mostra grans catàstrofes i, no obstant, les presenta i les dóna a conèixer amb total consideració i obediència.
Per exemple en molts programes i, evidentment també en aquest, es mostren tornados, terratrèmols, incendis,
etc. i sempre s'intenta d'evitar el dolor i el patiment de les víctimes, tanmateix s'esquiva ensenyar les intimitats
i la privadesa de les persones. De fet, al moment de que "Espai Terra" divulga un succés amb fets tràgics,
mai valora més o menys positivament les vides humanes segons siguin persones del primer món o del tercer
món. Així mateix, sempre tracta per igual ja que no hi ha morts de diferents categories. Incendi i gran catàstrofe
natural a la zona de Oklahomai/o Califòrnia (Estats units).No es mostrenvíctimes, ni el dolor ni el
patiment. Altrament, aquest programa fa arribar a les persones, de manera regular, els avenços científics i
tecnològics. I, sincerament ho fa sempre amb respecte, fidelitat i exactitud a les fonts originals i evitant
imprecisions i visions sensacionalistes dels fets. En el programa del Dimecres 07 de Maig es pot comprovar
com en aquest en Molina juntament amb el convidat Juanjo Escobar què és el cap de divisió energètica i
gestió ICAEN, expliquen el funcionament dels nous comptadors de la llum instal·lats a les diferents llars del
país i també argumenten la nova manera de gestionar les factures de la llum. Ells, en cap moment es posicionen
ni divulguen els seus pensaments. No expressen, per tant, la seva opini en creure més o menys oportuns
aquest tipus de novetats amb la factura de la llum i/o amb els comptadors. No obstant això, respecten
escrupolosament els principis d'imparcialitat i pluralisme, ells informen de la realitat i exposen totes les
qüestions que coneixen, però mai transmeten públicament una opinió pròpia. Sincerament, doncs, les
informacions que difonen són totalment certes i fidels i, a més a més, el tractament de la informació que
transmeten ha estat escrupolosament treballat amb precisió a partir de la fiabilitat i contrastant fonts. En Tomàs
Molina i en Juanjo Escobar parlen i expliquen, amb total imparcialitat, els nous comptadors de
llum. Evidentment, sempre en els programes i no obstant també en aquest, hi ha una protecció de la infància.
Així doncs, és voluntat de la CCRTV i també de TV3 i del programa "Espai Terra" preservar l'audiència infantil
d'aquells continguts que puguin suscitar actituds agressives i indesitjables, o induir a idees destructives. Una
vegada més, cal destacar per exemple el moment que l'Eloi Cordomí investiga juntament amb un professional
l'efecte dels llamps (proven el impacte dels llamps en diferents materials i, fins i tot, proven l'efecte de la "gavià
de Faraday". És el moment que l'Eloi Cordomí conjuntament amb l'expert es fiquen dins del cotxe per comprovar
si aquest transport realment protegeix o no dels llamps). Tanmateix, tot el que es mostra és totalment apte
per als infants de les quals es pot comprovar com el programa és totalment divulgatiu per als infants, ja que
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poden aprendre d'allò que es mostra. I, és més, no afecta a les seves actituds i aptituds, ni tampoc incita al
terrorisme, a la violència, etc. Cal, però, remarcar que el programa s'emet en horari familiar. No obstant això,
com ja s'ha precisat el programa respecta totalment als infants. Per tant "Espai Terra" compleix amb la línia
divisòria entre una programació familiar per a tots els públics (que va de les 6 a les 22 hores) i una programació
adulta.Finalment, cal destacar que a la recta final del programa hi ha un tipus de premi, però no obstant aquest
premi mai es metàl·lic. La CCMA obliga que els premis no siguin diners amb metàl·lic, per tant, el programa
compleix amb els codis que se l'hi han instaurat. No obstant això, regalen una escapada d'un cap de setmana
al Delta de l'Ebre a la "Masia Tinet" a la/es persona/es que encerti/n la pregunta que plantegen al programa:
"quin animal no trobarem al paisatge que va inspirar al quadre més onanista de Dalí?". Així doncs, "Espai
Terra", indubtablement, compleix amb la norma publicada pel PAO (Processos, Auditoria i Organització) de
la CCRTV. Moment del programa en què es dona una pista per als telespectadors que vulguin resoldre la
pregunta del "Joc de Catalunya" i vulguin guanyar l'escapada de cap de setmana. Conclusivament, es pot
comprovar com TV3, juntament amb el programa "Espai Terra", compleixen a la perfecció els principis en el
tractament de la informació de la CCMA i els codis deontològics del Col·legi de Periodistes de Catalunya. No
obstant això, es pot afirmar i reafirma, novament, com en aquest programa analitzat del dia 07 de Maig es
respecten primmiradament les normes estipulades i, en conseqüència, no s'afecta a la consideració per a les
persones. MIQUEL ROS MORENTE
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El Col·legi de Periodistes de la Catalunya Central es presenta a Vic

Domingo, 18 de mayo de 2014

La es presentarà a Manresa, Igualada i Vic. Una xerrada sobre la nova Europa que ens arriba després del 25
de maig, a càrrec del periodista i presentador del TN Migdia de TV3 Carles Prats, serà l'eix de la presentació
a cadascuna de les ciutats. En els actes hi participarà la degana, Neus Bonet, i el president de la demarcació,
Gonçal Mazcuñán.  A Vic, la presentació tindrà lloc el proper dimecres, 21 de maig, i es farà a la Sala Segimon
Serrallonga, al carrer de Perot Rocaguinarda, 17. Lacte començarà a les set de la tarda.  Ara fa pràcticament
un any que l'Assemblea del Col·legi de Peridistes de Catalunya, el màxim òrgan de representació col·legial,
va donar el seu vist-i-plau a la creació d'una nova demarcació, la de Catalunya Central. L'objectiu és apropar
als col·legiats de les comarques de lAnoia, el Bages, el Berguedà, la Cerdanya, Osona i el Solsonès els serveis
que ofereix el . La seva seu, com també van demanar a la junta els inscrits en aquestes comarques, s'ubicarà
a Manresa en els despatxos de l'edifici de l'antiga Caixa Manresa, a la Plana de l'Om.
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Periodistes del bon rotllo

Lunes, 19 de mayo de 2014

Imatge de l'entrega dels guardons de 2013, a Tarragona. Foto: Col·legi de Periodistes.  Com és habitual, el
Col·legi de Periodistes de Catalunya a Tarragona organitza cada any la Festa de les Petxines, una festa que
serveix als col·legiats per guardonar les fonts informatives que més ajuden als professionals de la comunicació
i a aquelles, que per contra, més entrebancs posen als mitjans de comunicació. La festa es farà el dia 13 de
juny a la ciutat de Reus, després de molts d'anys de fer-se a Tarragona, i aquell dia, amb la votació dels col·
legiats, es sabran els guanyadors d'aquests dos guardons, la Petxina Oberta i la Petxina Tancada. Fins al
proper dia 20 de maig els periodistes poden votar als seus candidats i el dia de la festa es votaran entre els
finalistes.    L'any passat es va entregar la Petxina Oberta, com a millor font d'informació pels periodistes del
Camp de Tarragona, a la PAH i al Casal Amic. Per contra es va donar la Petxina tancada al departament de
premsa i comunicació de BCNWorld, en una votació igualada amb el departament de Comunicació Corporativa
de l'Ajuntament de Reus i el Port de Tarragona. Rebre la Petxina tancada és de dubtós honor i és per això
que alguns associats van queixar-se a la junta del Col·legi  quan van veure el seu nom vinculat a un guardó
que castiga la seva professionalitat i que a més rep els vots negatius dels companys de professió. Des de
llavors, i aquest any segons la nota de premsa enviada des del Col·legi de Periodistes de Catalunya a Tarragona
serà igual, «els nominats seran les fonts informatives i no pas els periodistes que, des dels gabinets de premsa,
representen aquestes fonts». Entre bombers no es trepitgen la manguera.    Cada any el Col·legi a Tarragona
també guardona un dels periodistes del Camp de Tarragona per la seva tasca o trajectòria. L'any 2013 es va
fer entrega del guardó a tots els periodistes per la seva lluita constant contra la crisi i les adversitats de la
professió, l'any 2012 a Quico Doménech pel seu projecte NW La Revista de Reus i l'any 2011 a Ricard Lahoz,
llavors director de l'emissora municipal de Tarragona, Tarragona Ràdio.    
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Carmen Afán (LG): Cómo gestionar la comunicación en una multinacional
tecnológica

Sábado, 17 de mayo de 2014

ENTREVISTA CON CARMEN AFÁN, PR & EVENTS MANAGER DE LG ESPAÑA Carmen Afán, PR & Events
Manager de LG España, analiza en esta entrevista algunas claves de la estrategia de comunicación de esta
multinacional tecnológica.    POR REDACCIÓN. viernes 09 de mayo de 2014     Carmen Afán es periodista
de vocación y de formación. Después de trabajar en diferentes medios cambió de bando y paó a la
comunicación en agencias como Plan B o el Señor Goldwind. Hace cuatro años llegó a LG, donde es
responsable del área de comunicación y eventos .    ¿Cuáles diría usted que son los principales hitos de su
carrera profesional hasta antes de incorporarse a su actual empresa?    El Señor Goldwind marca un antes
y un después para mí por su manera de generar contenidos noticiables, interesantes para todo tipo de medios,
y por la excelencia en la producción de sus eventos. Con El Señor Goldwind desarrollé ideas como el
Deroombing para NH Hoteles, Londonize by Beefeater o The Chivas Studio para Chivas , de las que estoy
muy orgullosa porque eran un 10 en términos de ejecución y de retorno.    Y, en su actual empresa, ¿cuáles
han sido sus principales logros?    La labor de comunicación y relaciones públicas requiere un esfuerzo
constante en el día a día; va más allá de la implementación de acciones puntuales, se trata de cultivar relaciones
de manera honesta , de estar siempre ahí para dar respuesta a las necesidades de los medios y de los blogs,
de hacer, asimismo, proactivamente más fácil su trabajo. Es del compromiso de mi equipo y mío en ese sentido
del que me siento más satisfecha.    ¿Cuáles son las líneas fundamentales de la estrategia de comunicación
de su departamento?    La tecnología está presente en nuestro día a día y LG compite en mercados muy
diferentes de equipamiento tecnológico, desde iluminación industrial a telefonía móvil. Por eso, nuestra
estrategia pasa por adaptar los mensajes a los distintos públicos y, en muchos casos, traducir las
especificaciones tecnológicas en beneficios para el consumidor que sean sencillos de explicar. Necesitamos
pensar en términos de necesidades humanas para hacer relevante nuestro mensaje y más en un área como
la tecnológica, que despierta, en general, un enorme interés.    Además, es muy importante para nosotros
construir una imagen de marca premium con todas las categorías de producto.    Supongo que su sector tiene
unas técnicas de comunicación específicas que la diferencian de otros sectores. ¿Podría decirnos cuáles son
las principales?    En la comunicación de tecnología es muy importante la experiencia con el producto .
Hacemos lo posible por organizar eventos en los que se pueda tocar y probar los equipos . Además, tratamos
de que, en la medida de lo posible, los medios tengan acceso a nuestros productos para realizar pruebas
más en profundidad.    Más allá de esto, no renunciamos a ninguna herramienta de comunicación , ya que,
por la diversidad de los medios a los que nos dirigimos, todas las técnicas pueden cumplir una función.
¿Cómo está organizado y estructurado el departamento de comunicación? ¿A quién reporta dentro de este
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organigrama?    El área de comunicación y eventos de LG España reporta al Director General de Marketing
de la compañía, José María Zamora .    ¿Cuáles son los principales problemas de comunicación que se le
han planteado?    Más que de problemas me gusta hablar de retos. Me parece que una parte muy interesante
de mi trabajo es iniciar mi jornada preparando un evento para medios especializados en climatización y
acabarla desarrollando el plan de comunicación de un nuevo teléfono móvil .    La construcción de los mensajes
es vital. Tratamos productos muy diferentes y, en el caso concreto de la telefonía móvil, nos dirigimos a públicos
muy heterogéneos. Es nuestro día a día encontrar diversas formas de estar presentes de una manera adecuada
y relevante en la mayor cantidad de canales posibles y con el mayor número de productos.    ¿Podría decirnos
alguna campaña o acción de comunicación de la que se encuentre especialmente satisfecho?    Aunque haya
habido varios lanzamientos en los que hemos logrado buenos resultados, estoy especialmente orgullosa de
la presentación de uno de nuestros últimos móviles, el LG G2 . Creamos una campaña muy ambiciosa que
nos permitió, a través de distintas acciones y con el préstamo de equipos, lograr un impacto notable. Además,
la acogida de este smartphone por los distintos tipos de medios fue muy positiva, tanto por su diseño, como
por su inmejorable rendimiento.    ¿Sería capaz de confesar algún error cometido por su departamento, alguna
rectificación o algo que con el paso del tiempo crea que podía haberse hecho mejor que lo que se hizo en su
momento?    Pienso que aún tenemos un área de mejora en la aproximación y resultados en medios y blogs
de estilo de vida , en especial para las categorías de producto que tradicionalmente son menos atractivas
para este target.    ¿Con qué agencias de comunicación, eventos, clipping o publicaciones corporativas
trabajan? ¿Qué es lo que más valora a la hora de elegir a una agencia?    Trabajamos con Ogilvy PR en las
relaciones con medios y bloggers; con JPMedia para el clipping on y offline; y con diversas agencias de
eventos, entre ellas, Glow o La Fórmula , en función de las necesidades concretas de cada lanzamiento.    En
relaciones públicas, una agencia es mucho más que un partner, es el equipo de comunicación de la compañía,
por lo que debe, a mi manera de ver, sentirse, considerarse parte de ella .    ¿Cuáles son los principales
problemas o deficiencias que usted detecta en el trabajo de las agencias?    Las agencias de comunicación
han ido ampliando su cartera de servicios para adaptarse a las nuevas necesidades de comunicación de las
marcas, pero aún hay camino que recorrer a la hora de plantear nuevas soluciones, soluciones creativas ,
ante los retos que plantean los nuevos escenarios de negocio.    ¿Qué cambios cree que se producirán en la
comunicación en un futuro próximo?    Nos movemos, en un entorno en constante evolución. El flujo de
información inmediata,  visual,- no para nunca y en él la audiencia participa activamente a través de sus redes
sociales; debemos entender el poder de las personas y pensar siempre en el lado humano, que será el que
acerque nuestros mensajes de una manera efectiva a los medios y blogs y, por tanto, a los consumidores.
Las compañías tendrán que actuar como plataformas de publicación y distribución de contenidos relevantes
para la audiencia, creando contexto para sus informaciones.     La multipantalla alcanzará incluso una mayor
relevancia con la explosión de los accesorios tecnológicos para llevar (wereables).     SI BUSCAS AGENCIA
DE COMUNICACIÓN, VISITA NUESTRA PASARELA TOP
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Què hi pinta UPyD a TV3?

Domingo, 18 de mayo de 2014

Teresa Giménez Barbat (esquerra) i Francisco Sosa Wagner (centre), a la seu d`UPyD de Catalunya. Foto:
Bernat Ferrer/Nació Digital.  Poses TV3 i t'hi trobes una entrevista a la candidata catalana d'Unión, Progreso
y Democracia (UPyD) a les eleccions europees del dia 25, Teresa Giménez Barbat . Poses Catalunya Ràdio
i tornen a parlar del mateix partit, que no té cap mena de representació al país. I, en canvi, no diuen ni mu de
Ciutadans (C's), per exemple. Un error periodístic? No. Una conseqüència perversa dels blocs electorals que
dominen la informació política dels mitjans públics durant les campanyes electorals.   Des de TV3 a RNE, des
d'Euskal Telebista a Canal Sur, la informació política en període electoral no la decideixen els periodistes,
sinó els polítics i la justícia. La Junta Electoral Central és qui determina qui apareix a la televisió i la ràdio
públiques, i qui en queda fora. Fins i tot, determina quants minuts han de sortir uns i altres partits. I, tot, en
funció dels resultats aconseguits a les últimes eleccions.   I a les europees del dia 25, en tant que la
circumscripció electoral és única a tot l'Estat espanyol, els mitjans de comunicació han de donar veu als partits
que van obtenir representació a les últimes eleccions arreu de l'Estat, independentment del resultat particular
que van aconseguir a cada autonomia. Allò important és el còmput "nacional", i punt. Des d'aquesta lògica,
UPyD ha d'estar representada als mitjans públics catalans.   Per aquest motiu, des de TV3 a BTV o Ràdio 4,
el partit de Rosa Díez tindrà una certa presència als mitjans públics catalans. No serà una presència constant
-uns segons cada tres dies, per exemple-, però apareixerà. I, en els debats electorals, la formació serà tractada
d'igual a igual amb la resta de partits que van aconseguir representació el 2009. Per tant, Giménez Barbat
també apareixerà al debat de TV3.   I, tot plegat, havent aconseguit 15.720 vots el 2009. El 0,8% del total
emès a Catalunya.
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La FAPE reflexiona sobre la vulnerabilidad de los niños

Domingo, 18 de mayo de 2014

Los profesionales de los medios de comunicación pueden jugar un papel relevante en la creación de una
conciencia social sobre la responsabilidad de todos los ciudadanos ante la infancia, señala la Comisión de
Arbitraje, Quejas y Deontología del Periodismo, órgano autónomo de la Federación de Asociaciones de
Periodistas de España ( FAPE )    En un informe seguido de recomendaciones éticas o deontológicas para el
tratamiento periodístico y mediático de los menores de edad, la Comisión sostiene que los periodistas a título
individual y las redacciones de los medios de comunicación deben ser conscientes, en sus procedimientos
de trabajo, de la vulnerabilidad de los niños ante la información que les atañe, para lo cual es conveniente
llevar a cabo una constante reflexión crítica sobre el tratamiento que se otorga a los menores, tomando como
punto de partida la información elaborada por el propio periodista o el medio.    De esa manera, dice la
Comisión, se podrá disponer de procedimientos, alertas y experiencias que ayuden a prevenir tratamientos
informativos incorrectos o malas prácticas en relación con los menores.    En este empeño, la Comisión de
Arbitraje, Quejas y Deontología de la FAPE avanza algunas pautas para adecuar el tratamiento de los menores
en los medios a la normativa internacional sobre derechos de los menores y al propio Código Deontológico
de la FAPE .   Respetar el principio de universalidad de los derechos de los niños y niñas   Todos los niños y
los menores de edad, sean cuales sean las circunstancias que les hayan convertido en objeto de noticia,
deben ser tratados con un mismo criterio de respeto a sus derechos universales, evitando marcar los aspectos
que puedan convertirles en objeto de rechazo o discriminación (sexo, nacionalidad, situación familiar, credo
religioso, conducta social) La información presentará en primer lugar al menor como el niño o la niña que
es, respetando su condición de sujeto de derechos. El enfoque adecuado de la noticia protegerá estos derechos
por encima de otras consideraciones y de cualquier situación.   Otorgar prioridad a la protección y al interés
superior del menor en la toma de decisiones informativas   Para seleccionar temas relacionados con la infancia,
y para enfocar la información sobre un niño o una niña determinados, deberá tenerse en cuenta siempre la
protección a la integridad, la intimidad y el entorno, así como el interés superior del menor concreto. El periodista
considerará a cada niño como un sujeto independiente y tendrá en cuenta su contexto personal. Desde esos
parámetros decidirá si la información relacionada con el menor debe ser convertida en noticia.    Además de
los criterios de pertinencia o interés de la noticia, es importante valorar cómo puede afectar al menor su
difusión. Esto debe calibrarse no sólo en términos inmediatos de riesgo o consecuencias adversas (violencia,
maltrato, represalias) sino teniendo en cuenta si la noticia que tal vez da a conocer públicamente situaciones
personales o familiares desdichadas- puede condicionar el futuro del menor. La forma y el fondo de las noticias
relacionadas con menores tendrán siempre en cuenta, pues, la protección a los derechos, la intimidad y la
integridad del menor en el momento presente; y su interés superior de cara al futuro.    El periodista se
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abstendrá de divulgar los datos que atenten contra los derechos de los menores aunque estén ya publicados
por otro medio, e informará desde el convencimiento de que la protección de los derechos del menor no va
en detrimento de la calidad de la información.   Vigilar la exactitud y contextualización adecuada de los
contenidos de las noticias relacionadas con la infancia   El periodista y el medio de comunicación deberán
proporcionar un contexto adecuado a la información relacionada con los niños o adolescentes, evitando
ahondar en los estereotipos y permitiendo al receptor tener en cuenta que se le está informando sobre menores
de edad. Las noticias en las que aparezcan menores en conductas sociales negativas  violencia, consumos
de riesgo, delincuencia, etc- deberán proporcionar un contexto adecuado a la situación del menor, evitando
las generalizaciones negativas sobre la infancia o la adolescencia.    Además, las noticias cuyos protagonistas
sean menores evitarán visiones sesgadas en las que se subrayen aspectos llamativos o descontextualizados
que, en busca de un mayor impacto, dejen en segundo plano el interés informativo.    Se evitará por tanto la
caracterización del menor por un único aspecto de su identidad o circunstancia: emigración, nacionalidad o
etnia, credo religioso, delincuencia, discapacidad, situación irregular, desestructuración familiar, o cualquier
otro aspecto que pueda dar lugar a una eventual discriminación. Tampoco se utilizarán imágenes autorizadas
de menores fuera del contexto en que se produjo la autorización.   Rechazar la vulneración de los derechos
del menor que persigue obtener beneficios materiales   Los medios de comunicación rechazarán la utilización
de los menores para obtener beneficios empresariales o de terceros, o para aumentar las cotas de audiencia,
incluso aunque la fuente de información sea la propia familia del menor. En lo que se refiere a los hijos de
personajes famosos, se evitará la intromisión en la intimidad de los niños y, en el caso de que sean los propios
padres quien permitan el acceso a la misma, se procurará no establecer juicios de valor ni expresiones
despectivas o denigrantes hacia los menores.   Proteger cuidadosamente la imagen y la identidad de los
menores   El Tribunal Constitucional ha definido el derecho a la imagen como la facultad (del titular) de disponer
de la representación de su aspecto físico que permita su identificación (STC 81/2001, de 26 de marzo). El
Tribunal Supremo, como la facultad exclusiva del titular de difundir o publicar su propia imagen, pudiendo en
consecuencia evitar o impedir la reproducción y difusión, con independencia de cuál sea la finalidad de esta
difusión (STS de 7 de octubre de 1996).    Los medios de comunicación están obligados a proteger la imagen
y la identidad de los menores tanto por los riesgos de la exposición pública como por el respeto a la identidad.
Eso no implica que los menores deban desaparecer de los medios de comunicación sino que su aparición
debe hacerse en condiciones que resguarden su intimidad. El periodista debe ser consciente de que la difusión
de la imagen de un niño puede suponerle graves inconvenientes presentes y condicionantes futuros; por tanto
está obligado a identificar y valorar ese riesgo. Sin embargo, para que esta protección sea realmente efectiva
debe hacerse extensible no sólo al nombre o la imagen de los niños, sino a su identificación a través de
seudónimos o motes, imágenes alteradas o datos personales como la edad, lugar de residencia, centro de
estudios, nombre o imagen de sus familiares o de su hogar, y entrevistas directas a sus familiares o a ellos
mismos aunque se utilicen técnicas para ocultarlos. En definitiva, se procurará respetar y proteger el concepto
integral de identidad individual.    Cuando la vida privada de un menor sea de interés público en un contexto
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negativo, se deberá resguardar la identidad del niño, defender su anonimato y excluir totalmente su imagen
mediante mecanismos de desaparición de la imagen o mediante la elusión de cualquier dato que permita su
identificación.    Cuando se informe sobre menores inmersos en procesos penales, debe garantizarse el
anonimato del menor, la total ocultación de su imagen y la eliminación de cualquier dato que, directa o
indirectamente, permita su identificación. La información relacionada con menores delincuentes respetará
escrupulosamente la presunción de inocencia. Por tanto se evitará la utilización de imágenes abiertas de
menores para ilustrar temas relacionados con los comportamientos antisociales o ilegales.    Se tendrá especial
cuidado en el tratamiento de las noticias que puedan dar lugar a la identificación de un menor víctima de
delito. Se rechazarán asimismo, los detalles concretos que estén relacionados con la salud del 
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Retoque ético /4: Matar al mensajero

Domingo, 18 de mayo de 2014

Cuando ante una foto que levanta sospechas de estar trucada nos planteamos la pregunta de quién puede
haber el manipulador se suele señalar directa e indefectiblemente al fotógrafo que tomó la foto. La realidad,
en cambio, suele ser bien otra. La mayoría de las fotos manipuladas no las truca el fotógrafo que las hace,
sino que son intervenidas en el proceso de edición la posproducción por hábiles expertos en tratamiento de
imagen que practican en las fotos los toques dictados por la dirección de agencias y medios.    Brian Walski.
Soldado británico apuntando con su fusil a un grupo de civiles iraquíes. Cerca de Basora, marzo de 2003
En la cima de estas manipulaciones, tanto o más flagrantes que las que puede hacer un fotógrafo que presenta
una foto amañada a concurso, están los gatekeepers , los guardianes de la puerta, para decidir qué constituye
noticia y a qué parte del planeta debemos fijar nuestra atención: forjar en definitiva la opinión pública
seleccionando unos contenidos y no otros dentro del inmenso caudal de actualidad posible, señala Pepe
Baeza.    Las manipulaciones se justifican como acatamiento de políticas editoriales, simpatías ideológicas,
lógicas mercantilistas o presiones de lobbies, explica Juan Fontcuberta.    En la escala que media entre el
suceso y el público, concluye Fontcuberta,  el fotoperiodista ocupa justamente el eslabón más débil y por ello
asume la principal carga de condenas y castigos.    Portada de Los Angeles Times del 31 de marzo de 2003
con la foto de Brian Walski    Justo lo que le ocurrió a Brian Walski, fotógrafo de la plantilla de Los Angeles
Times cuando el 31 de marzo de 2003 el periódico reprodujo a tres de las cinco columnas de su portada la
impactante foto de un soldado británico apuntando con su fusil de combate a un hombre que se incorpora
con un niño en brazos entre un grupo de civiles iraquíes sentados en el suelo en un descampado en las
afueras de Basora.    Acto seguido una serie de medios publicaron de inmediato la fotografía, distribuida por
Reuters, como el Hartford Courant , que la reprodujo al ancho completo de su primera página.    Portada del
Hartford Courant del 31 de marzo de 2003 con la foto de Brian Walski    Una vez impresa y difundida, se pudo
comprobar que las figuras de varios civiles del grupo de fondo estaban duplicadas, lo que hizo sospechar de
manipulación. Así había sido, en efecto. Walski admitió haber combinado elementos de dos tomas consecutivas
con el fin de obtener simplemente un resultado más dramático de la escena, sin falsear nada, tan solo
componiendo una imagen con elementos de dos fotos del mismo motivo con los mismos actores tomadas en
instantes distintos.    La dirección del periódico entendió la manipulación como un descrédito del periodismo
en general y una amenaza a la reputación del rotativo en particular, por lo que enarboló la bandera de la
deontología profesional y despidió de manera fulminante al fotógrafo. La solución más usada por los poderosos:
matar al mensajero.    No se quedó a la zaga en desmarcarse del montaje de Walski Reuters, agencia que
proclama tolerancia cero con cualquier falsificación de imágenes, como recuerda constantemente a sus
fotógrafos, tanto de plantilla como colaboradores. En un comunicado que hizo público sobre el caso, Tom
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Szlukoveny, director de fotografía, declaró: No hay violación más grave de los estándares de trabajo para los
fotógrafos de Reuters que la manipulación deliberada de una imagen.    Lo farisaico de esta situación, concluye
Fontcuberta, es que los editores se rasgan las vestiduras y esgrimen los códigos deontológicos cuando estas
prácticas son efectuadas por los fotógrafos, pero no tiene inconveniente en asumirlas y justificarlas cuando
obedecen a los intereses institucionales o empresariales de sus propios medios. Un rasero distinto que no
hace más que traslucir los abismos jerárquicos del poder y que constata, desengañémonos, que el horizonte
de los medios de comunicación no es la verdad, sino las ganancias. ¡Elemental, querido Watson!    Brian
Walski. Soldado británico apuntando con su fusil a un grupo de civiles iraquíes. Cerca de Basora, marzo de
2003. Arriba, las dos imágenes de la secuencia que usó el fotógrafo para conseguir la foto re-creada (en
grande)    Ahí estamos. La imagen compuesta de Walski en nada no modifica la esencia de lo ocurrido: tan
solo aúna dos instantes de una escena en una sola imagen.    La defenestración del fotógrafo pillado in fraganti
con la manipulación de una imagen se ha convertido en fácil deporte recurrente para los inquisidores de turno.
Matar al mensajero es práctica antigua cuando las noticias molestan.    Desde entornos comprometidos de
algunos sectores minoritarios siguen surgiendo quejas aisladas contra los lapidación cuando un fotógrafo es
pillado con las manos en la masa. Piden para el fotógrafo simplemente la lo mismo que tienen los restantes
profesionales de las noticias: libertad para hacer correcciones, pulir el estilo o, en este caso, ajustar la forma
del continente , que no del contenido del mensaje. ¡Soy uno de ellos!    En mi caso, como además de defensor
a ultranza de la libertad de expresión y luchador por los derechos del fotógrafo también soy defensor no menos
comprometido con el derecho del lector a recibir los datos que hacen al caso del mensaje que le es ofrecido,
si noticia, crónica, reportaje, ficción o, en este caso, re-creación de la fotonoticia, y sobre todo como militante
por la ética y la deontología profesional del conjunto de actores que intervienen en el proceso completo de la
comunicación periodística    por todo ello apoyo la publicación de re-creaciones fotográficas de dos o más
fotogramas sueltos para ilustrar una noticia o una idea, concepto o sentimiento básicos siempre y cuando así
se declare en el pie de foto. El retoque ético en fotoperiodismo pasa necesaria e inexcusablemente por informar
al lector en el pie de foto de la manipulación practicada a la fotografia.    Matar al mensajero solo redunda en
aumentar el poder de los poderosos, temibles gatekeepers .        Enlaces:    ·      Retoque ético /1: imágenes
del apocalipsis    ·      Retoque ético /2: Cuando lo digital se da de bruces con la ética    ·      Retoque ético /3:
mejorando lo presente    ·      .    Publicación compartida con  Protestante Digital / Magacín / Leyendo fotos
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