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BLOCS
ELECTORALS

n podriem dir pantomi-
E ma (representacio esce-

nicamuda que es basa

en el gest) o directament
farsa, que té més entrades al diccio-
nari (1. composicid teatral breu, de
contingut comici esquematic. 2. cosa
fingida que hom pretén de fer passar
com avera). Perd en diem blocs elec-
torals. A vegades, es diferencien poc
d’altres espais que també veiem per
la tele, durant la campanya: els ano-
menats «espais gratuits de propa-
ganda» que emeten els canals pi-
blics perqué representa que el mis-
satge ha d’entrar per doble via. Des-
enganyem-nos, ésla mateixa. Propa-
ganda regulada, controlada, minuta-
da... Enfi, lesregles de la publicitat
son les regles del mercat. Dels blocs
electorals en podriem dir simple-
ment, models d'antiperiodisme.

Culpables? Tots plegats. Professio-

nalsiespectadors direm que son els
aparells dels partits, els politics, amb
aquella ansia de regular el continent i
el contingut, el missatge i el missat-
ger, de fer notar qui la té més grossa,
la franja... Els col-legis de periodistes
no es cansen de denunciar, comici
rere comici, aquesta ingerencia per
la gracia del Parlament i dels consells
d’administraci6 ben repartits entre
les forces majoritaries. Finsitot els
diputats, de manera particular, et
confessen que és una aixecada de ca-
misa per al'ofici. Minuts -o segons!-
d’informacié per imperatiu legal.
Tanmateix, al capdavall, i després de
tants anys, potser que fossim els ma-
teixos periodistes que ens rebel.lés-
sim. Per orgull, per amor propi, per
vergonya. Per evitar que se’ns pixin a
la cara. A nosaltresi als electors, que
som tots. També els candidats so-
brats o mancats de quota de pantalla.
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CABRA

Periodista

“Els periodistes
jano hem

‘explicar
el que sino
el perque”

una
pellicula
MARTIN
HACHILY

un lloc
AGUADULCE,
\ ALMERIA

La jove periodista Mar Cabra va ser a Barcelona per participar en un
debat al Col'legi de Periodistes i en una jornada al CCCB. pere toroera

®acceso

Periodisme El sector esta en transformacio. N hi ha
que veuen una crisi a cada cantonada i n’hi ha que ex-
ploren nous camins. El periodisme d’investigacic i el
periodisme de dades son dos mons interrelacionats
que conflueixen en la ment de lajove Mar Cabra

Mar Cabra (Madrid, 1983) és unade
les caresvisibles al’Estat del Consor-
ciInternacional de Periodistes d'In-
vestigacié (ICLJ), amb seu a Wa-
shington. Es 'ens que va destapar, a
partir de diverses filtracions, dues
grans investigacions periodistiques.
L’una per denunciar la impunitat
amb que treballen els paradisos fis-
cals, el conegut com a Offshore
Leaks. [1'altra, el Chinaleaks, per po-
saral descobertlesfortunes que acu-
mulalaclassedirigentxinesa. Ferma
defensora del periodisme d'investi-
gaci6, Cabra és una de les principals
expertesenunadisciplinaque s’obre
pas: el periodisme de dades.

Que li passa al periodisme?

Estic farta de la depressi6 que en-
volta el mén periodistic. Es cert que
la situacio és dolenta, pero hem de
passara l’accid, ja que, si no, mori-
rem. La ciutadania estd comencant
a obtenir les noticies a través d'al-
tres fonts que no som els periodis-
tes,iens hi hem d’adaptar. Estemen
un moment clau en queé els periodis-
tes jano hem d’explicar el qué si no
el perque.

Com es defineix el periodisme de
dades?

Aixo0 no és periodisme per una ban-
da i dades per I'altra. Es tracta de
treballar amb dades per generar his-
tories, de recopilarianalitzar grans
quantitats d’informacié detallada
perdonarorigen aun article, unain-
fografia, unavisualitzacio interacti-
vaounaaplicacio. Vaig treballaren
el projecte Espanaenllamas.es, en
que vam agrupar totes les dades dels
incendis dels ultims deu anys. I al
mapava resultar que hi haviaespais
naturals protegits on es repetien
sistematicamentels foes. Els perio-
distes expliquem els incendis cada
estiu, pero el valor afegit és ajuntar
totes les dades i analitzar-les en
conjunt.

Esel nou periodisme d’investigacid?
Tot el periodisme d’investigacio ha
de teniruna base d’analisi de dades,
jaque intenta destapar informaci-
ons que no es coneixen, qiiestions
que passen de manera sistematica,
sistemes que es trenquen. No sé si
aquest és el nou periodisme d’inves-
tigacio, perque n’hi had’altres tipus,
pero sique és veritat que és un com-
ponent molt important a 'ICLJ, on
totes les investigacions en que he
participat tenien una base impor-
tant d’analisi de dades.

Les filtracions de Wikileaks o
Snowden son periodisme d’inves-
tigacio?

A Espanya associem periodisme
d’investigacié a periodisme de fil-
tracio, i no sempre ésaixi. La filtra-
cid ésel principid’unllarg cami, s"ha
de fer un treball no només de con-
trastar sind també de veure com és
allo que es diu, quantes vegades pas-
sa, ete. Lallo de lesfiltracionsen que

“et passo un document escrit” s'es-
ta transformant en una filtracio
electronica que potvenird’algi que
ni coneixes. Aix0 ens va passar a
I'ICLJ quan al nostre cap, al Gerard
Ryle, li va arribar un disc dur amb
260 gigues d'informacid.

L’ICLJ es finan¢ca amb mecenes.
GAixo influeix en els temes sobre
els quals es treballa?

Mai a la meva vida he estat més in-
dependent que treballant per al
Consorci. Si, el nostre és un model
sense afany de lucre enqué hi hauns
donants que ens financen, pero el
compromis és fer-hoa tot el projec-
te, no a temes concrets. I tot es fa
public, no com passa avegades ales
empreses periodistiques.

Hi ha unaeclosio de nous mitjansa
Espanya; el futur passa per aqui?
Notinclabolade vidreinosé cap a
onanem, ho estem descobrint. Si els
grans mitjans no s’adapten a lare-
alitat, si no admeten que no son les
niques veus, que han d’escoltar i
interaccionar amb el lector i expli-
car les histories de manera diferent,
no sé simoriran perd perdran quan-
titat de seguidors. ¢Els petits mit-
jans son la solucié? Ara estem en
unasituacié de provar, provaripro-
var,ialguns dels mitjans que surten
potser moriran, ja que és molt difi-
cil captar 'atencié en un moment
en que aixod és cada cop més dificil.
Veurem un panoramamoltdiferent
els proxims anys.

éLallei de la transparéncia ajuda-
ra al periodisme de dades?

Un dels motius pels quals no tenim
periodisme de dades desenvolupat
aEspanyacom passaals EUA és que
és més dificil accedir a la informa-
ci6. Hiregnala cultura de 'opacitat
que arrosseguem des del franquis-
me, i no tenim un marc legal que
empari la demanda d'informacio.
Aixo canviarhamblalleidelatrans-
paréncia, que entra en vigor el de-
sembre d’aquest any peral’Estatiel
desembre de I'any que ve per a les
comunitats autonomes iles entitats
locals. Qualsevol persona podrade-
manar informacio publica i els peri-
odistes també podrem accedir a
molts més documents originals sen-
serebre’ls per sotala taula.

Aixod enforteix la democracia...
Esclar. Per primercop tindremuna
mica de control sobre el que passa.
Ambl'opacitat que regnaa Espanya
no sabem qué es cou darrere dels
murs dels ministeris o dels ajunta-
ments. Podrem tenir almenys una
einalegal per dir que saber-ho és el
nostre dret. Ara bé, no ens enga-
nyem, no és que de cop per teniruna
llei tot canvii, si no som més actius
tots plegats. I com més actius si-
guem demanant dades, els ciuta-
dans, els periodistes i la societat ci-
vil, que tindra més poder, més en-
fortirem la demoCcracia. s
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EUROPEES 2014 | LLEI ELECTORAL, OPORTUNITAT D'OR PER ACABAR AMB ELS BLOCS

“Blocs electorals, anomalia europea”

Col-legi de
Periodistes de

Catalunya

| Col'legi de Periodistes de-
E nuncia que, una vegada
més, en aquestes eleccions
europees es vulnerara el dret dels
ciutadans a ser informats lliurement
i sense imposicions politiques. Els
anomenats blocs electorals establei-
xen per a les informacions de cam-
panya els mateixos criteris que la
propaganda. Fixar un temps i un or-
dre predeterminat de les noticies és
una censura previa inacceptable en
qualsevol democracia. Es també ab-
surd perqué sovint dificulta la com-
prensié de les informacions. El des-
ordre i la manca dlinterés periodistic
dels blocs provoquen el desinteres
dels ciutadans i agreugen la desafec-
ci6 envers la politica.

Els blocs s6n un estat d'excepcid
informativa, un atac als ciutadans i
a la democracia mateixa. Quan els
periodistes no poden treballar lliu-
rement, siguin del mitja que siguin,
ptblics o privats, sataca a tota la
professio i es posa en entredit un
principi demoeratic basic, com és el
dret a una informacié plural, impar-
cial i sense ingeréncia politica.

Obligar els periodistes a regir-se
per criteris politics i no pas per crite-
ris professionals és un atemptat fla-
grant als drets més basics de qualse-
vol democracia, que passen per un
escrupulds respecte a la indepen-
déncia dels periodistes.

El Collegi de Periodistes també
denuncia les rodes de premsa sense
que sadmetin preguntes i que sim-
pedeixi el lliure accés dels periodis-
tes grafics als mitings electorals, el

El Col-legi de Periodistes insta a enterrar aquest mecanisme
antidemocratic que son els blocs i reclama que es respecti la
llibertat de la premsa i la independencia dels mitjans piiblics

que a la practica també és una for-
ma de censura i d'imposicié d'unes
imatges triades amb criteris propa-
gandistics i no informatius,

El Col'legi de Periodistes de
Catalunya considera que les elecci-
ons europees son una oportunitat
dor per fer un pas endavant cap a
una veritable democricia, quan ja fa
gairebé quaranta anys de la fi de la
dictadura. Ara que finalment els di-
putats catalans semblen disposats
a tancar el text d'una Llei Electoral

®acceso

Catalana, després de més de trenta
anys, no han de desaprofitar l'ocasio
per situar-la a nivell de les democra-
cies europees.

Per aixd, el Col'legi de Periodis-
tes els insta a enterrar definitiva-
ment aguest mecanisme antidemo-
critic que son els blocs i reclama
que respectin la llibertat de la prem-
sa i la independencia dels mitjans
pablics. En un moment en qué les
forces politiques majoritaries al Par-
lament parlen de construir estruc-

tures d'estat, és més important que
mai respectar un requisit indispen-
sable en democracia: la no ingerén-
cia dels politics en les escaletes dels
informatius,

Periodistes europeus se sumen
a la protesta del Col-legi

Els blocs son una anomalia a Fu-
ropa. En els paisos europeus de llar-
ga tradicié democratica no existei-
Xen mecanismes tan estrictes i anti-

periodistics. A Europa es demostra
des de fa decades que el respecte
a la pluralitat i a la representativitat
parlamentaria no estan renyits amb
la independéncia dels periodistes.
Els blocs electorals no sén garantia
de pluralitat ni equitat sind sinbnim
dingerencia i descredit. Ja existei-
xen a Catalunya i en cada mitja pa-
blic organismes de control que fan
el seguiment i poden alertar, si ses-
cau, en cas de conflicte.

Es per tot aixd, i davant la proxi-
mitat de les eleccions europees, que
periodistes de grans paisos de la UE
s’han volgut sumar a la protesta del
Col-legi de Periodistes de Catalunya
contra els condicionants que patei-
xen els periodistes a 'Estat espa-
nyol. Per aquesta rad, han fet arribar
videos amb missatges de suport que
es poden veure per internet a un es-
pai creat especialment per a l'oca-
si0 i on es pretén informar i denun-
ciar aquesta anomalia democratica:
bttp://noalsblocs.wordpress.com

Entre els missatges de suport i
de dentincia hi ha representants de
mitjans de Franca, Alemanya, els Pa-
is0s Baixos, Italia i Belgica. Entre
ells, alguns membres destacats d'al-
gunes organitzacions profesionals i
sindicals com el secretari general de
la Federacié Europea de Periodistes
(EFJ/FEP), la secretaria general del
Sindicat Nacional de Periodistes de
Franga (SN]) i del president del Con-
sell de la Deontologia Periodistica
(CDD) de Belgica.

Al mateix temps, també shan su-
mat a la protesta destacats professio-
nals catalans. El Col-legi de Periodis-
tes de Catalunya estén la crida a la
societat catalana, Convida els ciuta-
dans que s'afegeixin a la peticié per-
que les forces politiques catalanes
aboleixin els blocs electorals.
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Michele Serra

Periodista i escriptor

Amb ‘Els escarxofats’, Michele Serra ha sacsejat Italia: 350.000 exemplars venuts
gracies a una historia senzilla, en qué un pare es queixa del fill adolescent al mateix
temps que fa un esfor¢ per entendre la generacio a la qual pertany el noi

PERE TORDERA

“Em fa por un mon de
apos envoltats de bruticia”

eo et =z =¢ JoOrdi Nopcea

Els escarxofats (La Campana / Al-
faguara) ésun monoleg d’un pare
cap a un fill adolescent. Per qué va
triar aquesta forma?

No sabiaque havia escrit el llibre en
cap estil concret, estic content de
saber-ho! [riu]. Els escarxofatsm’ha
estat molt dificil de fer: tenia diver-
sos fragments de la historia, alguns
escrits ambun humor trist, i d’altres
amb un humor adolorit, o fins i tot
comic. No el volia publicar, perque
pensava que no era propiament un
llibre.

Illavors?

Vaig entendre que no era cap coin-
cidencia, que la figura del pare es-
tigués trencada en diversos trossos.
El pare és una figura esquizofréni-
ca, hihadies que estarabios, d’altres
que ho passa malament, i d’altres
que s’ho mira tot amb ironia. Tam-
pocno és casual que siguiel pare qui
porta la veu tota I'estona: el fill no
obre laboca!

®acceso

Imagino que un llibre aixi no hau-
ria pogut estar escrit sense tenir
fills. Com han reaccionat?

Tinc quatre fills, dos de meus -noi
inoia-idosnois més de lamevado-
na. Som una familia nombrosa: és a
dir, un caos total [riu]. El llibre té
una petita part autobiografica, ila
resta és ficcio., Es veritat que Flau-
bert deia “Madame Bovary c’est
moi”, pero ell no era cap dona adul-
tera... era un home! Els fills han re-
accionat de manera molt diferent.
Lanoiaemvadir: “Pare, tensrad, els
nois son uns bruts i uns salvatges”.
Dels tres nois, un em va dir que li
hauria de pagar drets d’autor: “M’ho
has robat tot!”, em va cridar. Un al-
tre em vadir que no s’hi veia gens re-
flectit. El tercer simplement el va
llegiriva callar.

Ha escrit un llibre molt popular.
Ha estat també polémic?

Vaig pressentir que Els escarxofats
seriaun exitquan, tres dies després

66UNNOI
EM VA DIR
QUETOT
HO FEIA
‘ON'IRES
‘OFF"
«COMEN-
COMIL
COSESINO
N'ACABO
NIUNA...
QUINESEL
PROBLE-
MA?»99

de ser publicat, I'home de la gasoli-
nera onvaig normalment em va dir
que se'l volia comprar perqueé tot-
hom en parlava. Vaig entendre que
havia tocat una fibra comunai pro-
funda de moltes persones. M’han
escrit moltissims pares i mares di-
ent-me que elllibre eraun grandes-
cans per a ells, perqué el problema
que tocava era compartit per mol-
tissima gent. Em deien: “I jo que
pensava que el meu fill era I'inic
que tenial'habitacio feta un fastic!”
Hi ha hagut nois que també m’han
escrit, enfadats, dient que ells no
eren dels “escarxofats”,

El titol que ha triat fa referéncia a
aquella actitud adolescent de pas-
sar-se tot el dia al sofa, mirantlate-
le, perd també escoltant misica,
escrivint missatges de text i con-
nectats al Facebook.

Unnoiemvadirque tothofeiaonires
off. “Comenco mil coses ino n’acabo
ni una.., Quin és el problema? Sou

vosaltres, els adults, que creieu que
tots’haderesoldre, jasigui dedicant-
hiuna hora o tot un dia. A mi aixod no
em passa: jo em dedico a navegar”.
Aquestes paraules em van fer enten-
dre que ens trobem amb dues mane-
res diferents d’enfocar el mon.

El pare, encara que narri la histo-
ria, també rep de valent. Exempli-
fica els burgesos d'esquerres. Qui-
nes critiques comparteix voste?

Ell voldria tenir més autoritat, pero
no se’n surt. I creu que el fill ho ne-
cessitaria... El narrador és un “rela-
tivista étic”, aquell concepte que fe-
ia enfadar tant el papa Ratzinger i
que Bergoglio tolera més. El meu
personatge se sent confus, pero no
hi pot fer res. Recorda només tres
dels deu manaments: no matis, no
robis, respectael teuvei. Esperaque
I'amor perlavidaiperlabellesaen-
cara es pugui transmetre amb el di-
aleg. Es per aix0 que s’espanta tant
quan al davantdun paisatge magni-
fic el fill només es mira I'iPhone.

Elsjoves nos’allunyen del mobil en
cap moment.
Esl'eradelahiperconnexio. A Ttalia
aixo passa des de fa set o vuit anys.
Els nadius digitals - protagonistes
del llibre- son els que ara tenen
quinze o setze anys. Hi haun capitol
en que el noi jeu al sofa amb 'ordi-
nador a la falda, el mobil al costat i
escoltant hip-hop al'iPod. Li diu al
pare: “Es I'evolucid de I'espécie”.
Vaig pensar que tenia rad, pero no
sabia aquina espécie es referia. Ino
sé si era la mateixa que la meva.

Dedica un capitol molt divertit a
I'obsessié per la imatge.

Un dia, el meu fill de 14 anys va fer
tres hores de cua per entrar a una
botiga de roba que esta de moda.
Tres hores per comprar-selamatei-
xa samarreta que els altres. L'es-
criptor Javier Marias diu que és
I'época del jo, que en anglés és I:
iPhone, iPad...” Els joves es dutxen
quatre vegades al dia, pero la seva
habitacié estafetaunadesastre. Em
fa por un mon de guapos envoltats
de bruticia. Tinc la sensacié que hi
ha una patologia, pero no sé quina.
Hihaneurolegs que diuen que la hi-
perconnexio estimula les neurones,
id’altresaqui els semblaqueles cre-
ma. El futur és un misteri.

Aquesta hiperconnexié també
afecta les generacions més grans.
A mino em passa, perd intento en-
tendre les novetats. Conecmolts jo-
ves revolucionaris que han acabat
convertits en vells reaccionaris. Ara
bé, hi ha coetanis meus que fan el ri-
dicul: esfan selfies, diuen que tenen
5.000 amics a Facebook i es perme-
ten dir burrades a Twitter que mai
de la vida posarien per escrit en un
article o en un llibre.s¢
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Marta Robles Directora y editora de la revista digital ‘MASS Bienestar’

“Lo que diferencia a ‘MASS' es el
equipo de expertos que tiene detras”

Verénica del Valle MADRID.

Editorial Ecoprensa amanecia hoy
con una nueva cabecera entre sus
revistas digitales. De caricter men-
sual, ‘MASS Bienestar’ es la nueva
apuesta del diario elEconomista, un
proyecto dirigido v editado por la
periodista y escritora Marta Robles.

éComo definiria el concepto de la
nueva revista ‘MASS Bienestar'?

Es un concepto nuevo, basado en
¢l bienestar, pero entendido desde
el punto de vista de la Organizacién
Mundial de la Salud. Es decir, fisi-
co, mental, espiritual y social. Por
ello, tocamos tres patas importan-
tes de la sanidad: nutricién, depor-
tey todo lo que sea informacion pa-
ra estar en forma. Trataremos por
ello la salud por dentro (psicologia,
coaching), y la salud social, que es
la relacion con los demas: belleza,
moda, lamanera de distribuir nues-

tro ocio y de relacionarnos...

éSe dirigen sélo a mujeres o tam-
bién a un puiblico masculino?

Ese va aser uno de nuestros dos ele-
mentos diferenciales. Nos dirigi-
mos tanto a hombres como a mu-
jeres, a partir de los 25 arios, e in-
cluso antes. Y, por ello, contamos
con informaciones para ambos, tan-
to noticias como consejos, rutinas,
entrevistas, productos... Tanto, que
en la portada siempre habrd un hom-
bre y una mujer, para dejarlo claro.

<Y el otro elemento diferenciador?
Que todas las personas que respal-
den las informaciones que ofrece-
mos sean profesionales. Es decir,
detras de todas las informaciones,
ya sean de salud, de deporte o de
bienestar, siempre habra profesio-
nales del sector: médicos, entrena-
dores punteros, gente cualificada
que no solo firmard y respaldara las
informaciones, sino que ademas va
a dirigir un consultorio en el que
recibirdn preguntas durante todo
el mes, y las responderén en el si-
guiente niimero de la revista. Hay
una intercomunicacion inmediata
entre el lector y los profesionales.

£Qué tiene 'MASS' para que una
periodista y escritora de prestigio
decida dirigirla y editarla?

A mi me interesa desde siempre el
bienestar. A estas alturas de mi vi-
da, he descubierto que cuando uno
estd bien consigo mismo, estd bien
con los demas, y al final trabaja me-
jory hace felices a los que estin a
su alrededor. Me parece que es un
reto bonito tratar de dar a conocer

ciertas cosas que he ido conocien-
doalo largo de mi vida profesional,
y desde un formato distinto y onli-
ne. Son muchas las personas que
creen que lo online es el futuro, y
creo que es importante poder ha-
cer llegar todos los conocimientos
que yo he ido adquiriendo en un
formato nuevo.

<Considera, pues, que el digital es
un canal adecuado para informar?
Si, pero lo que creo es que el con-
cepto del online se mezcla con la
idea habitual del papel. Yo soy pe-
riodista y escritora, y me preocupa
que lo digital, que tiene muchisi-
mas ventajas, nos puede confundir
un poco, y nos da informacién que
no estd al 100 por cien contrastada,
y que no tiene detras el aval del pro-

®acceso

fesional. Por eso, busco aportar mi
granito de arena con esta revistay
contribuir a que la informacién on-
line tenga cada vez mas rigor y ver-
cidad, y esté mas avalada por los co-
nocimientos de los profesionales.

Y esa profesionalidad seria la gran
aportacion de ‘MASS Bienestar'...
Si, yo creo que si, ademas del con-
cepto de la revista en si. Algo que
sucede con Internet es que encon-
tramos mucha informacién, pero
muchas veces estamos perdidos, no
sabemos quién nos lo cuentani que
credibilidad tiene. Por eso, es muy
importante que Internet vaya ofre-
ciendo dia a dia la mejor informa-
cion. Por supuesto, todo el mundo
pueda aportar y opinar, porque la
interaccién es fundamental, que to-

el
B’ X &

ELISA SENRA

dos podamos estar conectados. Pe-
ro que la gente sepa que una cosa
es opinar y otra informar, y lalinea
entre una y otra tiene que quedar
perfectamente delimitada, también
en Internet. Que cuando uno vaya
aver una informacion de salud, por
ejemplo, sepa que el que da los con-
sejos es un profesional cualificado.

Cuando el lector abra la revista,
<qué va a encontrar diferente res-
pecto a otros medios similares?

No hay medios que tengan exacta-
mente ese parecido. Lo que encon-
trard es una revista destinada a hom-
bres y mujeres, con una estética y
contenido enfocados a ambos. Un
universo de bienestar muy entre-
tenido, en el que vamos a hablar de
nutricion, de salud y de deporte, en-

Sobre el lector:
“Nos dirigimos
tanto a mujeres
como a hombres,
en general de
més de 25 afios”

Profesionalidad:
“El rigor profesional
yel el criterio de
médicos y expertos
dan credibilidad
anuestra revista”

Contenidos:
“Hablaremos sobre
todo lo que tenga
que ver con el
bienestar, la salud
y el estilo de vida”

tre otros, pero de una manera en-
tretenida y avalada por los mejores
profesionales del sector. Habra un
poco de todo: ocio, salud, belleza...

cY la seccion Corresponsales?

Es una de las mas interesantes; la
realizan personas que viven o es-
tan fuera, contando en primera per-
sona como se vive en esa ciudad,
queé ver, como es el dia a dia... De
manera muy personal, en primera
persona, sin cortas y pegas de la web

£Qué otras caracteristicas desta-
caria de la revista?

Va a ser una revista titil, entreteni-
da, contrastada y, sobre todo, en la
que puede participar todo el mun-
do, porque en todas las secciones
hay consultorios. Ademds, tenemos
un canal de noticias diario, en el que
narraremos el dia a dia, aunque no
como reportajes, que llegaran con
la revista mensual.

£Qué aporta la unién con el diario
‘elEconomista'?

Un producto nuevo y diferente, y
otra manera de contarlo, con un ele-
mento diferenciador muy grande.

¢Qué mensaje daria a los lectores?
Que nos conozean, porque no slo
10S Van a querer mas a nosotros, si-
no que se van a querer mas ellos,
van a ser mas felices, y lo van a ha-

cer divirtiéndose y pasindolo bien.
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OCHO DE CADA DIEZ ESPANOLES
EVITAN PAGAR POR VER LA TELE

Los abonados a las plataformas de pago en Espafia han caido un 742 por ciento en 2013
y tiene una penetracion del 22% frente al 55% de media que hay en Europa, donde sigue creciendo

A. Sempriin MADRID.

La concentracion empresarial, las
ofertas fusién (tele, Internet y mo-
vil), los eventos deportivos y la cai-
da de la oferta en abierto. Estas son
las cuatro patas sobre las que se ar-
ticula el futuro de la television de
pago en Espafia, cuyos ingresos y
abonados estan muy lejos de Euro-
pa. Telefonica ha dado el pistoleta-
zo de salida para dinamizar el sec-
tor con la compra del 56 por cien-
to de Canal+ que todavia no posee,
por 725 millones de euros. El obje-
tivo de la teleco que preside César
Alierta, ademas de convertirse en
una videocompaiiia, como ya lo son
las estadounidenses AT&T y Com-
Cast, es llevar el mercado de la te-
levision de pago a niveles de Euro-
pa, a base de contenidos premium
(Moto GP, Formula 1, fiitbol) y gran-
des ofertas para vender més fibra
Gptica v, asi, rentabilizar su inver-
si6n. Un objetivo que ya da sus fru-
tos: la estrategia de regalar Movis-
tar TV con el Internet y el mévil se
ha traducido en un incremento de
los abonados en tres meses desde
los 670.000 hasta los 700.000.

Sobre el papel, el sector del pago
espafiol tiene mucho potencial de
crecimiento ya que, con 3,77 millo-
nes de abonados a diciembre de
2013, apenas tiene una penetracion
del 22 por ciento, frente al 55 por
ciento europeo de media. El quid
de la cuestion radica en que en los
ultimos ocho afios, en vez de seguir
los pasos de sus vecinos europeos,
donde la penetracion ha crecido en-
tre cuatro y doce puntos porcen-
tuales, en Espafia se ha contraido.
En 2013 los abonados cayeron un
742 por ciento.

La potente oferta de la television
en abierto, liderada por Mediaset,
Atresmedia y RTVE, y la pirateria
estén detrds del poco éxito que tie-
ne la television de pago en nuestro
pais, donde sélo dos de cada diez
hogares estan dispuestos a pagar
por ver la tele. Asi, mientras el pri-
mer operador, Canal+, apenas tie-
ne 1,3 millones de abonados, Sky, el
primero de Reino Unido, tiene 10
millones de suseriptores. “La ma-
yor oferta de canales en abierto y
su calidad son algunos de los facto-
res que explican el menor desarro-
llo de la televisién de pago en Es-
pafa”, asegura Uteca, la patronal
de las cadenas privadas.

Asi, segiin se desprende de la com-
parativa europea realizada por Ute-
ca: a mayor oferta en abierto, me-
nor éxito del pago. Por ejemplo, en

Radiografia del grupo

Hogares con television de pago (%)
Paises desarrollados

= Paises en desarrollo

Mundo

58 60

56

Peso de la TV de pago vs oferta en abierto (datos 2011)
[[] Penetracién de paga (%)
Namero de canales

62 60 60

61

11

57

53 53

30
26

2 24

ALEMANIA FRANCIA R.UNIDO PORTUGAL ITALIA ESPANA*

2008 2009 2010 20m 2012
Paises con mas abonados Penetracion de la tele de pago Portugal
(2012) (2012) ortugal
MILLONES DE HOGARES % Evolucion de los abonados
| Bl china 232‘3| ] == | Holanca 100 ala televisién de pago (total)
= | india 1167 E= | Dinamarca 37 11l TRIMESTRE 2012 3.108
SR 1002  |J | Belica %
(@] Topen 251 | e onn % IV TRIMESTRE 2012 3122
| Rusia 236 | Noruega 95 I TRIMESTRE 2013 3129
= Alemania 218 : Coreadel Sur 95
— i . 1| TRIMESTRE 2013 3.143
| Brasil 16,2 | Suecia 92
[®] | CoreadelSur 16,1 ' Suiza 86 11l TRIMESTRE 2013 3162
EE | ReinoUnido 144 | Canada 86
i IV TRIMESTRE 2013 3171
Bl | mexico 13 | EEUU 86
Accesos TV de pago en Espana (en abonados) VAR VARHAVT
1IFT 2012 IVT 2012 IIT 2013 11T 2013 IVT2013  2012/2013 (%) 2013 (%)
DTS (Digial+) | 1736250 = 1733644 1646172 1655479 1649031 @ -488 @ -038
Ono | 852485 . 872608 | 820999 = 807.429 | 789895 | @ -9.47 | 217
TelefénicaEspaia | 789.008 = 707.278 = 630324 = 611251 @ 670525 @ -519 9,69
Gol TV 333.246 290.246 223.090 234,795 237.178 0—18,28 101
TeleCable 150.892 136.186 125.374 128.175 125953 0 =751 178
Orange 69.442 70.578 65.496 62.231 76.028 ?,72f 22,17
Resto 223935 | 266,561 251.162 240.778 226167 | @-1515 | -6,06
| Total | 4195259 4077101 3771617 3740138 3774777 (@ -7.41 | 092|

fuente; ITU, Uteca, Digital TV, CNMC, ABIy Anacom. (*) Datos de 2013, (**) En 2013 es del 22%.

Lara culpa a Soria de falta de dialogo

El presidente del Grupo Planeta y Atresmedia, José Manuel Lara, ha
acusado al ministro de Industria, Energia y Turismo, José Manuel So-
ria, de “falta de didlogo” en el contencioso abierto por el cierre de
nueve canales. Lara ha dicho que Soria bate récords al “enfrentarse
con sectores econdmicos basicos para la economia " y se ha mostra-
do esperanzado en que "con un nuevo ministro se pueda dialogar”

Bélgica, donde apenas existe un ca-
nal estatal, la television se ha con-
vertido en una comedity, mas como
el teléfono, la luz, el agua o Inter-
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net y estd presente en todos los ho-
gares, Por su parte, en Francia, don-
de hay once canales en abierto (FT1,
France 2, France 3, M6...) con una

elEconomista

amplia audiencia, la penetracion de
la televisién de pago alcanza el 60
por ciento. Solo Canal+ Francia tie-
ne unos 5,3 millones de clientes.
La plataforma francesa atravie-
sa un mal momento, a raiz del de-
sembarco de Al Jazeera. El grupo
de Vivendi ha perdido mas de
300.000 abonado en los tiltimos
afios, mientras que beln Sport, la
cadena de Al Jazeera, suma 1,7 mi-
llones de clientes. En este punto,
Gregory Castaing, director finan-
ciero de Vivendi, explica que la pér-
dida de clientes podria venir por el

impacto de la llegada de la cadena
beln Sports, que estd ganando adep-
tos en el pais por el fiitbol.

Alemania, con 29 canales en abier-
to, tiene una penetracion del 60 por
ciento de la tele de pago y en Reino
Unido, donde hay 22 canales, las
plataformas tiene una penetracion
del 57 por ciento, con més de 14 mi-
llones de abonados. En 2012, los in-
gresos del pago en Reino Unido cre-
cieron un1 por ciento, hastalos 6493
millones lo que supone un retroce-
50 ya que en 2011 subieron un § por
ciento, segin Ofcom.

En Portugal, la television de pa-
go tiene un peso importante, aun-
que la escalada de abonados ha echa-
do el freno. En el pais luso, el 53 por
ciento de los hogares pagan por los
contenidos y hay 3,17 millones de
abonados, un 1,6 por ciento mas que
2012. En el lado contrario se en-
cuentra Italia, donde las platafor-
mas estan presentes en un 30 por
ciento de la sociedad. Italia es uno

Reino Unido tiene
mas de 14 millones
de clientes y en
Bélgica todos los
hogares tienen pago

de los mercados mds parecidos a
Espafia. Italia es, junto a Espafia, el
tnico pais de la UE que registra cai-
das en los ingresos y suscriptores
en la television de pago en 2012.
Mas alla del niimero de canales
en abierto, casi todos los paises eu-
ropeos tienen en conin que la ofer-
ta de pago es mejor que la del abier-
to, ya que es muy dificil encontrar
contenidos deportivos premium gra-
tis como en Espafia. Asi, la crisis,
que ha llevado al abierto a perder
interés por los deportes en favor del
pago, y el cierre de nueve canales,
ponen los mimbres para que el mer-
cado de la tele de pago gane peso.
O es espera el sector, aunque no hay
que olvidar que la apuesta por el
futbol de Canal+, que llevé al pago
los partidos del Real Madrid y el
Barga, finalmente se ha traducido
en pérdidas y caida de abonados.
“Las condiciones estan cambiando.
El desembarco de Telefénica en el
mercado de los contenidos puede
dar un fuerte impulso al sector del
pago. La inversion en derechos y la
reduccion de canales mejorara el
mercado”, dice Luis Fuentes, direc-
tor general de Eurosport Espafia.
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De izquierda a derecha, Ramoén Gil-Casares, Javier Cremades, Juan Luis Cebriin y John Wolf, en Washington. | zacarias Garcla (gFg)
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Cebrian defiende el papel de EE UU
en la modernizacion de Espana

El presidente de EL PAIS recibe en Washington el premio First Amendment
en reconocimiento a su labor a favor de la libertad de prensa

MARC BASSETS
Washington

Un muchacho de 15 afios, en la
Gran Via del Madrid de 1959 agi-
taba una banderita americana al
paso de la comitiva en la que via-
jaba el presidente de EE UU,
Dwight Eisenhower. Juan Luis
Cebridn, presidente ejecutivo de
PRISA, recordo el viernes en Wa-
shington aquella jornada, cuan-
do empezd6 su admiracién por el
general que contribuyé a derro-
tar el fascismo en la Segunda
Guerra Mundial v que, cuando
ya era presidente, normalizé las
relaciones con Espaiia.

“Es la primera bandera que
hice ondear en mi vida y creo
que fue la unica vez que he he-
cho un gesto semejante con sin-
ceridad y entusiasmo”, dijo.

El periodista y académico re-
cibi6, en una ceremonia en la re-
sidencia del embajador espaiiol,
Ramoén Gil-Casares, el premio
First Amendment, que concede
la Asociacion Espaiiola de los Ei-
senhower Fellows. El premio re-
conoce la aportacion de los pre-
miados a la defensa y promocién
de la libertad de prensa. Lleva el
nombre de la primera enmienda
de la Constitucion de EE UU, que
insta al Congreso a no aprobar
leyes “que limiten la libertad de
expresion”.

En el acto, presentado por el
propio embajador y por el aboga-
do Javier Cremades, presidente
de la asociacién que entrega el
premio, Cebriin defendio el pa-
pel de EE UU —y del presidente
Eisenhower en particular—en la
apertura al mundo de Espana
tras los afios de la posguerra. “La

®acceso

apertura al exterior que la llega-
da de Eisenhower a la capital de
Espaiia simbolizo fue el disparo
de salida para la modernizacion
de nuestra sociedad”, dijo.

Fundador y presidente de EL
PAIS y miembro de la Real Aca-
demia Espafiola, Cebrian partié
de la visita de Eisenhower a
Franco para defender la centrali-
dad de EE UU, entonces y ahora,
como referente para la democra-
tizacion de Espana.

Mezclando memoria e histo-
ria, la fascinacion por el cine, el
arte y la miisica norteamerica-

El galardén
reconoce

la “defensa de la
libre informacion”

El premio es una
celebracion del
nexo entre EE UU
y Espana

nos con la perspectiva colectiva,
el periodista propuso otra inter-
pretacion del acercamiento en-
tre la superpotencia y la autar-
quia ibérica. “Naturalmente a mi
me hubiera gustado que el régi-
men franquista desapareciese
antes de lo que lo hizo”, dijo. “Pe-
ro siempre me ha parecido injus-
to el reproche que muchos iz-
quierdistas hicieron a las poten-
cias occidentales por normalizar
sus relaciones con Espaiia pese a
la dictadura”.

Los tratados de los afios cin-
cuenta con EEUU, continud,
“ayudaron a dulcificar las condi-
ciones del gueto en el que el dic-
tador habia convertido a nuestro
pais, permitieron el intercambio
entre nuestros pueblos y nos ayu-
daron a ser un poco menos pale-
tos”. “Roosevelt, Eisenhower y
Kennedy son los presidentes
americanos en los que se miraba
el pais en el que creci”, dijo Ce-
bridn, que llegd a pedir una en-
trevista a Eisenhower para la re-
vista de su colegio.

La entrega del premio fue
una celebracién de la relacién en-
tre EE UU y Espafa. La pérdida
de las colonias en 1898, frente a
la emergente potencia norteame-
ricana, sumada a la alianza del
franquismo con las potencias del
Eje durante la Segunda Guerra
Mundial, alimenté el antiameri-
canismo de la derecha. La alian-
za del EE UU de Eisenhower y
sus sucesores con la dictadura
franquista reforzo el antiameri-
canismo de izquierdas.

La entrega del premio fue
una celebracién de la libertad de
prensa. John Wolf, presidente de
la Fundacién Eisenhower, cité a
Nate Silver, uno de los periodis-
tas mas innovadores en EE UU:
“Hay periodismo que pretende lo
que llaman objetividad sin com-
prometerse en la biisqueda de la
verdad, pero esto no funciona”.

“Para Cebrian, el periodismo
es contar algo que alguien no
quiere que se cuente”, dijo Cre-
mades. “Si, como dijo Joseph Pu-
litzer, las naciones prosperan o
decaen simultineamente con su
prensa, el trabajo de nuestro ga-
lardonado simboliza también la

confianza en que la sociedad es-
paiiola todavia tiene resortes mo-
rales para recuperarse de estos
tiempos™.

;Lecciones para la Espafia de
hoy en la figura de Ike Eisen-
hower? Cebrian dijo sentir envi-
dia de aquellos lideres que cola-
boraron “al margen de partidis-
mo e ideologias, en bien de su
pais y de la paz”.

“No se trataba del consenso,
como ahora se dice, sino de 1a fe
en el sistema, de la capacidad pa-
ra reformarse, y de la de promesa
de futuro que la democracia alber-

Eisenhower

fue ejemplo de
consenso al margen
del partidismo

El acercamiento
internacional ayudo
a los espafoles a
salir del aislamiento

ga”, explicé. Con luces y sombras,
anadio, EE UU ha sido “maestro
indiscutible en todas esas cosas”y
“sigue constituyendo la primera
democracia mundial”.

“De modo que hoy”, concluyd,
“recuerdo con emocion indes-
criptible la imagen de mi mano
al aire ondeando la bandera ame-
ricana al paso de la comitiva de
Eisenhower. Estaba anuncian-
do, sin yo saberlo, que antes o
después podria disfrutar en mi
vida de un dia como este"
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Jordi Vilamitjana i Pujol, professor i articulista del Diari de Girona, va morir ahir als 56
anys, victima d'un cancer. Durant tot el dia les xarxes socials es van omplir de
mostres de condal per la perdua d'un excellent educador i d'un brillant cronista.

Mor als 56 anys

el professor

i articulista
Jordi Vilamitjana

durant més de trenta anys » Col-laborava habitualment amb el
Diari de Girona des del 1994 i hi tenia la secci6 «El nas de la bruixa»

GIRONA | ALFONS PETIT

BMAmb tranquil litat, amb digni-
tat, Jordi Vilamitjana i Pujol va mo-
rir la matinada de dijous a diven-
dres al'hospital Josep Trueta de Gi-
rona a causa del cancer contra el
qual lluitava (en la més amplia ex-
tensio de la paraula) des de feia
prop de dos anys i mig. Ell mateix
havia deixat constancia d'aquesta
batalla en diversos dels seus articles
al Diari de Girona, que ha tingut el
privilegi d’haver comptat en les
seves pagines, durant més de vint
anys, amb la mirada licida,
punyent i insubornable daquest
professor i escriptor esdevingut
cronista imprescindible de la re-
alitat que l'envoltava.

Les dades biografiques, fredes,
indiquen que Jordi Vilamitjana i Pu-
jol va néixer el 13 de juliol de l'any
1957 a Girona, fill de Jordi Vilamit-
jana, empleat d'Obres Publiques, i
de Catalina (Lina) Pujol, mestra
d'escola. Es vallicenciar en Filolo-
gia Hispanica i Catalana i es va
dedicar més de trenta anys a l'en-
senyament, en tots els nivells edu-
catius (primaria, secundaria, uni-
versitat i adults): a Banyoles, a Olot

ia Girona. Va ser en aquesta ciutat,
iconcretament a I'lES Santa Euge-
nia, on va desenvolupar la major
partde la seva tasca docent, com a
professor titular de llengua i litera-
tura catalanes a ESO i Bartxillerat.
Les incomptables mostres de dolor
que ahir expressaven a través de
tota mena de mitjans -especial-
ment a les xarxes socials, és clar- els
seus alumnes i exalumnes acredi-
ten l'excel-lencia amb que Jordi
Vilamitjana va exercir d'ensenyant,
la petja que deixa en tantes i tantes
persones, el llegat incalculable de
la seva dedicacid apassionada ala
docencia.

Precisament aquesta passié per
la docéncia, la seva ferma aposta
per l'ensenyament piiblici el temor
que els Governs de torn apliques-
sin mesures que en retallessin la
qualitat, van portar Jordi Vilamit-
jana a la militancia sindical, a Co-
missions Obreres. En les decades de
1980 i 1990 va ocupar diversos car-
recs en l'estructura d'aquest sindi-
cat ales comarques gironines, i va
participar en les mobilitzacions
en defensa d'un ensenyament pu-
blic de qualitat. Fruit d'aquesta

®acceso

implicacié amb l'organitzacid
obrera, entre 1985 i 1994 va coor-
dinar la revista sindical 35 Hores.

I tot i que s'acabaria distanciant
del'activitat sindical, va ser aques-
tala que el va portar a escriure per
primera vegada al Diari de Girona.
Vaserl'1 de maig de I'any 1993, amb
un article titulat «Primer de Maig;
el ratoli i la muntanya», i que sig-
nava com a secretari de comuni-
cacid i joventut de CCOO a Girona.
En els mesos posteriors, Vilamitjana
va publicar algun altre article al Dia-
ride Girona, i el divendres 22 de ju-
liol del 1994 iniciava, amb l'evoca-
dor text «Vilopriu», una col-labo-
racié setmanal que només s'ha
vist interrompuda ara, per causes
que no han tingut a veure amb la
voluntat de l'articulista ni del dia-
1i, que haurien desitjat que la rela-
cid s'allargués més divendres i més
divendres, i més divendres encara.

Poc temps després d'haver es-
trenat aquesta col-laboracié, l'any
1995, Jordi Vilamitjana era guar-
donat amb el premi Manuel Bon-
mati de periodisme que conce-
deix cada any el Rotary Club de Gi-
rona per larticle «La ciutat que

MARL MARTI

- N ad oy A} A
» JORDI VILAMITJANA era una persona molt popular a Girona. B L'ar-
ticulista saluda Narcis-Jordi Aragd en preséncia de Joan Saura després de
rebre el seu segon premi Manuel Bonmati, el passat 28 de novembre. B En
la presentacié d'un calendari escolar amb imatges de les escultures de
Girona. [ Signant un exemplar de «Gironins d'abans del 36x» a Lluis
Aldeguer, en preséncia de Guillem Terribas. Bl Amb Xabier Uriarte, Liuis
Corominas, Manel Mesquita i Antoni F. Sandoval, I'l de maig de 2013.
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empre hi ha un darrer article. En

el meu cas, aquest és l'tiltim text

que escric. Es el darrer perque

em moro. Potser no és la millor
excusa que heu sentit mai, ja ho sé, pero és

la veritat. No sabeu pas la recanca que em fa

haver-ho de deixar (aix0 d’escriure i aixo de
viure), pero és el que hi ha. Fins aqui he ar-
ribat. Es probable que quan llegiu aquestes
linies jo ja no hi sigui.

Tot comiat ha de ser breu, diuen els ca-
nons de la comunicacio. Aquest sera de la
mida que dura aquesta columna, que, tot
sigui dit de pas, no he aconseguit mai que
tingui ni els mateixos caracters, ni el mateix
espai, com saben bé els qui I'han hagut
d'enquadrar i paginar durant tots aquests
anys. Els agraeixo la paciencia que han tin-
gut amb mi.

Vaig comencar a publicar articles d'opi-
nid al Diari de Girona l'any 1993. De mane-
ra fixa, cada divendres des del 22 de juliol
de 1994. La seccid «El nas de la bruixa» la
vaig iniciar el 17 d'octubre de 2004. He po-
sat el nas arreu i ho fet amb gairebé tots els
estats d'anim possibles: amb rabia, amb
amor, amb curiositat, amb humor, amb
benvolenca i amb mala llet. Mai no m'he

sentit lligat per cap altra opinio que no fos la

meva, i us puc assegurar que m'hi he espla-
nat tan bé com he pogut. Em diuen els

amics, depenent del resultat final, que he fet

bruixes, bruixetes i bruixotes. De totes elles,
pero, n'estic content perqué en totes elles hi
he abocat una part de mi. No he cercat ni
fer literatura, ni assentar catedra, ni predi-
car, ni alligonar ningt. Simplement, he es-
crit amb passi6 i dedicaci6 sobre la meva
ciutati els meus conciutadans. Natural-
ment, agraeixo al Diari I'oportunitat que
m’ha ofert de poder-ho fer.

Als lectors us dec com a minim aquest
paragraf. Us dec gratitud infinita. Per la pa-

ADEU-SIAU

l Jordi Vilamitjana i Pujol

Conscient de la gravetat de la malaltia i de la imminéncia de la seva mort,
Jordi Vilamitjana va dedicar les tiltimes setmanes a organitzar tot de detalls
relacionats amb aquest darrer moment. L'11 dabril va fer arribar aquest
article a la redaccic del Diari de Girona perqué fos publicat, precisament,
lendema de la seva mort. Es el seu ultim article, el seu comiat.

ciéncia de llegir-me. Per la bona voluntat de
seguir-me llegint. Per 'amistat, a més, de
donar-me’n l'opinié, rectificar-me i fer-me
propostes. He conegut gent fantastica, he
retrobat amics, he fet algun enemic cordial i
algun de no tant. M'ho he passat bé i m'he
sentit molt acompanyat. Us ho agraeixo

DIARI DE GIRONA

molt.

Pel que fa a la vida i a la mort, sé el ma-
teix que sap el poeta: «Si no em puc aixecar/
mai més,/ heus aqui el que m'espera:/ -
Vosaltres restareu,/ per veure el bo que és
tot: i la Vida/ ila Mort». (J. Salvat Papas-
seit, Tot lenyor de dema).

vull és petita i tendra». El 28 de no-
vembre de 2013, l'articulista es
convertia en |'tinica persona que ha
rebut dues vegades aquest guardo;
va ser per l'article «No em dugueu
enlloc més», i l'acte de lliurament
del premi es va convertir en un me-
rescutimassiu homenatge en vida
aJordi Vilamitjana. «No em dugueu
enlloc més; deixeu-me tastar l'altra
vida en aquesta i en aquest in-
dret», s'hi podia llegir.

A més de les seves col.labora-
cions setmanals a la seccié d'Opi-
nio, Jordi Vilamitjana es va anar
convertint en habitual en altres
espais del diari: va redactar els tex-
tos de nombrosos suplements es-
pecials de Fires, 11 de Setembre,
Setmana Santa, Nadal... Sempre
interessants, sempre rics, sempre

®acceso

amb aportacions originals, sempre
ben escrits... I elaborava comple-
tissims retrats de personatges des-
tacats de les comarques gironines
per al suplement Dominical, alguns
dels quals van ser recollits en el lli-
bre Gironins d'abans del 36 (CCG
Edicions, 2008).

No se sap d'on treia el temps per-
que al marge de documentar-se
ampliament per a tots aquests es-
crits; de la feina com a professor; de
les responsabilitats com a pare de
familia (aqui tenia molta ajuda de
la seva dona, Isabel Marsa); de les
xerrades que li agradava mantenir
(eraun conversador excel-lent) en
ple carrer; de les excursionsiacti-
vitats diverses; de la participacié en
iniciatives ciutadanes; de la lectu-
ra; del seguiment de l'actualitat i

d’altres xafarderies a les xarxes so-
cials... Al marge de tot aixo, el 17
d'octubre del 2004 estrenava amb
l'article «La segona gran transfor-
macid» una nova seccid al diari, «El
nas de la bruixa», que s'afegia a les
seves altres col-laboracions i que
tres dies per setmana el convertien
en un cronista licid, punyentiin-
subornable de la realitat que I'en-
voltava, sobretot la més propera, la
de la ciutat de Girona.

La seva activitat d'escriptor tam-
bé es va traduir en els textos dels ca-
talegs De la pesseta a l'euro (2001)
i Les caixes almoineres, tradicid,
religio i art (2003) i en els llibres Tot
escoltant la historia Volum 1 (2002),
Can Busquets de Marqueés de Camps
(2007), Comexi, de Girona al mén
(2008), IFP Sant Narcis 1952-1997:

45 anys de Formacid Professional a
les comarques gironines (1997, amb
altres autors) i Propostes per a una
litiirgia funeraria laica (2001, amb
Ferran Lorente).

La cerimonia de comiat de Jor-
di Vilamitjana se celebrara aquest
mati, a dos quarts de dotze, al Ta-
natori de Girona. A les sisde la tar-
da també se’l recordara al camp del
Girona, on havia pasat tantes an-
goixesialgunes alegries: s'hi faraun
minut de silenci abans del partit en-
tre el Girona i el Castella. I encara
un altre homenatge: el ple de I'A-
juntament de Girona -també n’ha-
via estat un habitual, abans que s'a-
doptés el costum de fer-lo acabar de
matinada- li dedicara igualment un
minut de silenci dilluns a dos quarts
de vuit del vespre.
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ELDIMONI.COM

Carles Puigdemont
ALCALDE DE GIRONA

o sabiem perd ens haviem
I I acostumat a veure'l lluitar amb

tanta serenitat i conviccié que

ens feia l'efecte que allo que ha-
via de passar, de fet no passaria. Pero la
mort és implacable i no estalvia ningu,
tampoc les persones que es troben en el
punt més fecund de la seva vida creativa,
en el punt en que un té el dret de comencar
a assaborir les conquestes vitals que tan
s’han aconseguit després d’'anys d'esforcos i
dedicacid. En Jordi Vilamitjana, amic i
persona amb un concepte molt elevat del
civisme, cronista sincer i noble de la Girona
dels darrers anys, ens ha deixat després
d’un llarg i admirable combat. Ens ha dei-
Xat massa aviat. Sobretot per a la seva fami-
lia, la seva esposa i els seus fills, als quals
envio tot el meu afecte en aquestes hores
tristes. I també per als gironins, que hem
apres moltes coses de les Girones, en plu-
ral, que ell ha anat declinant i conjugant a
través de la seva brillant prosa periodistica,
que li va mereixer el reconeixement del

premi Bonmati de periodisme.

Ens vam trobar per darrer cop al carrer
Joan Maragall, on tantes vegades haviem
coincidit anant o venint del Verd, de com-
prar o de passejar. El mateix carrer on me
I'havia trobat aquella vegada tornant de la
clinica en la primera intervencio de la seva
malaltia. El capteniment era el de sempre:
sere, un punt ironic. Pero en aquesta darre-
ra ocasio, en agafar-li la ma, vaig témer que
no ens tornéssim a veure en les mateixes
condicions, anant amunt o avall de Mara-
gall. A través del seu Nas de la bruixa, en
Jordi ha estat un cronista de primera fila.
Algti que ha fet honor a l'ofici d'escriure i
parlar de les coses que passen de tal mane-
ra que s'entenguin i s'interpretin. Era la
seva visid i la seva interpretacid, i la de nin-

i gumés: no era un cronista d'adscripcié po-
. litica (com tants daltres hi ha) sin6 de ple-
| naiabsoluta llibertat. En el que afavoria i

en el que no: en Jordi no escrivia ni per afa-
vorir ni per perjudicar, escrivia perque en-

| tenguéssim —i, per tant, estiméssim- millor
. laciutat de tots. Deixa molts deixebles que
| el trobaran a faltar. Encara recordo 'emocid

amb que el van rebre els alumnes durant la
gala de Fama que vam celebrar al Teatre
Municipal fa prop d'un any, un projecte
que vam comentar a bastament perqué
érem conscients del que representava (de
la qual cosa en va parlar, naturalment, en
un dels seus articles). Estimava profunda-
ment Girona perqué estimava, en primer
lloc, la seva gent. [ aix0 es notava tant que
avui en el cor de moltes persones d'aquesta
ciutat hi ha un buit dificil d'omplir.

Descansa en pau, benvolgut Jordi. I mol-
tes gracies per tot.
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Una imatge del departament de realitzacié d’El Punt Avui Televisio M ANDREU PUIG
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Presenciade la produccio
deles emissores locals
a El Punt Avui Televisio

B Els programes son de tematica variada, amb especial atencio a l'economia
mes proxima i als temes socials B Temes esportius i lidics completen ['oferta

Redaccid
SANT JUST DESVERN

El Punt Avui Televisio, a
més de dedicar el seu
tempsa Lilla de Robinson,
emet diariament diversos
programes elaborats per
diverses televisions locals.

Els programes, amb una
forta implantacié territo-
rial, es poden veure sobre-
tot diumenge, pero durant
laresta de la setmana tam-
bé tenen una presénciano-
toria.

Aixi, cada dia, ales dues
de la tarda, de dilluns a di-
vendres, es pot veure el
programa Al dia migdia, i,
els dissabtes, El cercle vir-
tu6s, un programa que
examina diversos aspec-
tes de la microeconomia,
és a dir, I'esdevenir de les
empreses de Catalunya, si-
gui quina sigui la seva mi-
da.

Cada dia, a dos quarts
de set, abans de L'illa de
Robinson, es dedica mitja
hora a diversos programes
de tematica variada.

®acceso

El gran moment musical

El magazin L'illade Rob inson
estanca cadanitambunaac-
tuacié produida per Ender-
rock TV. En aquest espai, que
esta recollint molt bones cri-
tiques en els cercles musicals
de Catalunya, participen di-
versos grups i cantautors,
que ofereixen una peca a tots
els espectadors d'El Punt
Avui Televisio.

Per ara han passat autorsi
grups com Samitier, 4 hi-
verns, Toni Xuclai Gemma
Humet, Xavi Alias, Carles Dé-
nia, Nu, La iaia, Deudeveu, Al-
bert Sola i La Malaga.

Properament esta previs-

i tal'actuacié de Coriola, Cesk
! Freixes, que acaba de publi-

! carel seu cingué disc, Elena

| Gadeli Projecte Mut.

Amés, aquestes actua-
cions van precedides d'una
petita entrevista feta per la
directorade la revista, Elisen-

! daSoriguera.

Enderrock és la principal

1 publicacié de pop rock pen-

| sadaiescritaencatald.Es

| unarevistamolt atentaales
noves tendénciesique déna
i unaespecial importancia als
i valors musicals emergents.

Dilluns s'emet Fanzi-
vid, un programadedicat a
examinar les novetats que
hi haen la cartellera de Ca-
talunya. Dimarts hi apa-
reix el programa Sector
primari, també sobre te-
mes d'economia. Dime-
cres és el torn d'Efectes po-
sitius, que és un programa
que conté diversos repor-

tatges. El d’aquest dime-
cres esta dedicat al tema
general de les addiccions.
El primer reportatge cons-
tata que els temps can-
vien, i també els habits de
consum de drogues. Pero
també es manté la tendén-
cia, ja observada en etapes
precedents, que quan hi
ha crisi també creix el con-

sum de substancies addic-
tives. Un altre reportatge
s'ocupa dels programes
per afrontar les addic-
cions, i, un tercer, de les
addicecions a les xarxes so-
cials, un problema que,
precisament, va ser trac-
tata L%lla de Robinsonel 2
de maig.

El programa es comple-
ta amb els exercicis per
evitar l'estrés, el retrat
d'un addicte i, també, el
d’un familiar.

Un altre programa, que
podem veure cada dissab-
te a dos quarts de set del
vespre, és Histories parti-
culars. Aquest mateix dia,
alesonzedelanit, hi haun
espai sobre el Barca. El
d'aquesta setmana esta
dedicat a Tito Vilanova.
S’hi fara un repas de la se-
va trajectoria esportiva i
professional.

El mateix dissabte, pas-
sada la mitjanit, s'emet
Gaudeix de la festa, espai
que esta dedicat a les fes-
tes majors de les pobla-
cions catalanes. B
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TDT, cas obert

EL TANCAMENT DE NOU CANALS DE TELEVISIO
TERRESTRE DIGITAL HA CAUSAT GRAN INSEGURETAT
EN UNES OPERADORES QUE ARA RECORREN A
L'ENGINY PER SUPERAR LA POLEMICA APAGADA

Si us agradava veure el programa
Empeiios a lo bestia del canal
Xplora, veure els resums de Su-
pervivientes a La Nueve o gaudir
del bon cinema del canal AXN en
gberr. teniu unl problema. Perque
esde at, | com ja sa-
brew, nou cmlllmc;e la TDT han
deixat d'emetre. Sén Xplora, Ni-

s L Nioeve' 1 St e g
ueve | et grup
Mediaset; Interecanomia (ja clau-
surada dper fallida econdmica) i

Net TV (Grup Vocen-

to), ! AXN i Marga TV {

I'any passat), de Veo TV (d'Uni-
diud Editorial). Es tracta de ca-

- EN UNS CASOS

ELS PROGRAMES HAN
MIGRAT A ALTRES
CADENES; EN D'ALTRES
ESDM.II.G!W

PER INTERNET O PER
PLATAFORMES DE
PAGAMENT

nals que, en alguns casos, havien
aconseguit fer-se un lloc ‘al com=
plex i competitiu mercat sudiovi-
sual, Perd ¢l Tribunal Suprem va
confirmar que la seva concessio
vaser “iFlegal™i que, per tant, ha-
vien de ‘emetre el & de

mlftfuncmtha provocat dues ‘

coses: ha obligat les
operadnmu

m.rlguikm&mpmsn en la

rat els continguts d'aquests

e ki
L sobine fa seguretat ju

ca de les televisions a Espanya.

Perqué pel matelx criteri que

<'han wnnldat aquests canals se'n

podrien tancar d'altres de TDT
enobert, Ia qual cosaa la fi scaba-
Jjustament, les pla-

de pagament, com
diverses associacions

l'i

dusums

Dentrada, la solucid que han
triat les operadores ha estat ser
umgxmﬁveslaproﬁurdsrecur—
sos. 1 com bé explica la teoria de

i:mae( I-:omiﬁ"ss:}r?m‘ﬂl
m e a que el
canal sempre és pot suhstituir.
Aixi, Mediaset ~que mant2: en
obert Telecinen, C:utm,FD? -
vinity, Boing | Energy- ha optat

; pl:'rtrulhdnlaqtmmnkal

guns dels continguts dels canals
tancats. Aixi, i segons va infor-

mar la cadena, I série didria Ave-
nida Brasil, que havia de formar
part de l'oﬁertn de La Siete, s'es-
trenari pm:immv:m a Cuatro i
Divinity. L'operadora va posar al-
tres exemples, com el resum dia-
ri de Supervivientes, que fins ara

AVENIDA BRASIL

semetia a La Nueve i des de la
setmana passada ja s'ha installat
al canal Divinity.

Atresmedia, manté en
obert Aritena 3, La Sextn, Nova i
Neox, és ¢f grup més afectat. Pe-
ri ha estat també el més imagina-

L e
o ) = NS

tiua 'hora de trobar salucions a
aquesta complexa situaci. Per
exemple, ha creat Xploratv.com

perqué, & través d'internet | en

streaming, els amants del canal

Xplora -amb programes malt po-
pulars com El precio de la histo-

®acceso

ria~ puguin continuar gaudint
daquests continguts. ET chiringui-
to de Jugones (La Sexta 3) es tras-

llada al late night de La Sexta, §
Frontdn (Nitro) es podri seguir
en directe 3 LaSexta com. Els ca-
nals AXN i AXN HD estaran dis-
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Un concejal de CiU aconseja
no leer EL MUNDO «por salud»

Vives carga contra este diario por revelar que Antifrau investiga la compra del Port Vell

V. MONDELO / |. OMS / Barcelona
El gobierno de Barcelona fue fisca-
lizado ayer por vez primera tras
descubrirse que la Oficina Antifrau
de Catalunya (OAC) analiza si Ma-
rina Port Vell se compro desde pa-
raisos fiscales y si los fondos para
convertir el puerto de Barcelona en
un embarcadero de grandes yates
también proceden de tradicionales
feudos defraudadores. Antoni Vi-
ves, concejal de Urbanismo de la
capital catalana y maximo respon-
sable y promotor de la ampliacién
del puerto, tenia la oportunidad de
ofrecer algo de luz sobre la opaca
operacion, pero sélo fue capaz de
atacar a este diario por haber reve-
lado la investigacion que se cierne
sobre la marina de lujo.

«No lea tanto EL MUNDO, lea
otros diarios, le ira bien para la sa-
lud», respondid Vives al lider de
ICV, Ricard Goma, cuando éste le
requirié la opinién del gobierno de
Barcelona sobre «las actuaciones
iniciadas por la Oficina Antifrau de
Catalunya en relacion a la Marina
del Port Vell», «Veo que su fuente
de informacion es espectacular. Us-
ted lee EL MUNDO y se lo aprende
de memoria», abundo el regidor de
Urbanismo del Consistorio.

Vives sostuvo que el Ayunta-

Obras del nuevo embarcadero para grandes yates del Port Vell de Barcelona. / ANTONIO MOREND

miento «no tiene conocimiento de
las pesquisas de Antifrau» al no ha-
ber recibido ninguna notificacién
del ente fiscalizador. En la tarde de
ayer, tras la finalizacion del pleno
en el que el concejal nacionalista
realizo estas declaraciones, este
diario volvié a contactar con la ofi-
cina Antifrau para consultar cémo

®acceso

avanzaba el caso y su portavoz ofi-
cial corrobord que sus investigado-
res siguen analizando la denuncia
de un particular que apunta a la
compra de la marina deportiva de
Barcelona desde paraisos fiscales.

La revelacion de EL MUNDO re-
sulta especialmente incomoda pa-
ra un Vives que definié publica-

mente como «alguien que se esta
convirtiendo en un amigo para mi»
a Martin Bellamy, director de Sala-
manca Group, la empresa que ad-
quirio Marina Port Vell en 2010 en
la operacion que esta escrutando
Antifrau,

Sin embargo, y para estupefac-
cion de los concejales de la oposi-

cién, Vives no se conformé con
cargar las tintas contra este diario,
sino que también llamé «Mortade-
lo» a Ricard Goma, al advertir un
excesivo interés en el lider de ICV
por conocer el parecer del gobier-
no de Barcelona sobre las pesqui-
sas de Antifrau.

El concejal de Urbanismo recor-
dé a ICV que cuenta con un res-
ponsable en la autoridad portuaria
y que gobernaba junto al PSC la
ciudad cuando se compro la mari-
na deportiva, para desligarse de
cualquier responsabilidad derivada
de la investigacion. También de la
politica, cuando ha sido el gobier-
no de CiU quien mas ha hecho

El ente corroboro
ayer a este diario
que las pesquisas
siguen en marcha

bandera de la reforma del Port Vell.
«iSabe qué les pasa? Les pasa que
estamos transformando la ciudad y
no saben como pararlo», anadio Vi-
ves incurriendo en una clara con-
tradiccion al arrogarse el proyecto
de remodelacion de la marina del
que se acababa de desvincular.
«Eso les pasa y no pueden sopor-
tarlo. Ese es el problema que tie-
nen ustedes», sumo el concejal de
Urbanismo de Barcelona para ce-
rrar su intervencion sin ofrecer una
sola explicacién u opinién sobre
los nubarrones que han venido pa-
ra instalarse sobre el Port Vell,
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Lara: “En la empresa
hay que gestionar,
renovar e innovar”

T.Diaz.Barcelona

“Gestionar, renovar e inno-
var”. Estas son las tres reglas
de oro en la vida de una em-
presa, segin José Manuel La-
ra, presidente de Grupo Pla-
neta y del holding de medios
de comunicacion Atresme-
dia, entre los que estd Antena
3, Onda Cero y Europa FM.
Asi lo manifesto el directivo
en la leccion magistral que
imparti6 ayer en la ceremonia
de graduacion de los 100
alumnos del Executive MBA
de la escuela de negocios 1E-
SE de Barcelona, entre los que
estaba su hijo Pablo Lara.

“Los mejores gestores son
los peores innovadores”, se-
fal6 Lara en su intervencion,
en la que destaco la rapida
evolucion y el crecimiento de
las empresas a lo largo de los
afios. Por ejemplo, Lara re-
cordd que en su momento el
mayor negocio de Planeta es-
tabaenlaventade DVD apar-
ticulares, una actividad que
hoy en dia casi ha desapareci-
do. También aludi6 a los gi-
gantes del comercio electro-
nico: “ellos ofrecen mejor y
mas rapido, lo inico que tene-
mos nosotros es la garantia,
pero no es suficiente para
competir”, afirmé.

Haciendo un breve repaso
desde la revolucion industrial
ala actual revolucion tecnold-
gica, el presidente de Planeta
hizo hincapié en la importan-
ciade la gestion. “Siqueremos

pelear en la cultura del low
cost, hay que reducir costes,
pero no reducir costes del
producto, sino hacer gestion
pensando en los costes”, argu-
mento.

A juicio de José Manuel
Lara, lo ideal consistiria en ser
mas rapidos innovando y co-
locar la renovacion en el eje
de la estrategia empresarial.
“No busques el producto,
busca el cliente o el colectivo
que necesita lo mismo”, acon-
sejo alos recién graduados.

Cierre de canales de TDT
Antes del acto, José Manuel
Lara mostré su desacuerdo
con el cierre de canales de
TDT, que afecta a tres emiso-
ras de Atresmedia: Nitro, La
Sexta 3 y Xplora, ademas de
La Sietey Nueve,de Mediaset.
“Con el Gobierno se puede
llegar a muchos acuerdos, pe-
ro con el ministro [José Ma-
nuel Soria] es imposible”, eri-
tico el ejecutivo, quien dijo es-
perar que “con un nuevo mi-
nistro se pueda dialogar”.

El cierre de estos canales,
cuyas frecuencias se adjudi-
caron sin concurso publico,
supondra un problema de
mas trabajo para las cadenas
afectadas, segtin palabras de
Lara. “Nos esforzaremos para
ofrecer la programacion con
menos espacio, pero esto no
supondra ni mas coste, ni ma-
yor rendimiento econdmico,
pero simas trabajo”, dijo.

José Manuel Lara, presidente de Planeta y Atresmedia, entregé el
diploma a su hijo pequefio, Pablo Lara Garcia, que se gradud ayer.
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SOCIETAT m JOAN | SALVADOR RUEDA VAN PRESENTAR UN PROJECTE SMART TV

Dos professors del Maria Rosa Molas
guanyen el primer Hackathon

m Els professorsdeciclesforma-
tius del col-legi Maria Rosa Mo-
lasde Reus,JoaniSalvador Rue-
da, van guanyar la setmana pas-
sada el primer Hackathon en la
categoriade Millorprojecte basat
en 'entorn Samsung Smart TV.
L’acte, organitzat per Digitat
4C (Catalan Creative Cultural Con-
tent)ila Corporacié Catalanade
Mitjans Audiovisuals (CCMA)amb
lacol-laboracié de les companyies

més importants del sector tec-
nologic i audiovisual i la Gene-
ralitat,vaconsistirenunajorna-
dade24horessenseinterrupcio
dedicades al desenvolupament
de projectesinteractius que vin-
culessin els dispositius mobils
amb les Smart TV.

L’aplicacié guanyadora que
van presentar els dos professors
va ser ‘Super Cromos’, un joc de
col-leccié de cromolitografies

®acceso

(cromos) digitals. Elcol-legi Ma-
ria Rosa Molas és un centre on
s'imparteixen elscicles formatius
de Gestio Administrativaide Sis-
temes MicroinformaticsiXarxes.

El centre, a més, ha obtingut
diversos premisijatreballaenel
segiient projecte, consistent en
laconsolidacioalesdiferents em-
presesdel sectordel ciclede Ges-
tid Administrativaaplicatal Co-
merg on-line.

—‘HIBFHD-Tk

1 ]
#
5 A

e

Joani Salvador Rueda van guanyar el primer Hackathon dins la categoria
‘Millor projecte basat en 'entorn Samsung Smart TV’. roto. cenioa
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pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Com explica ‘La Razon’
la imputacio del seu director

Doncs no 'explica, senzillament. Niuna sola linia per detallar com un jut-
ge ha demanat a Francisco Marhuenda que declari per la publicacio a La
Razon de 33 fotos de jutges sobiranistes, aparentment extretes dels arxius
policials (jaque es tractava de les imatges dels seus DNI). Tampoc El Mun-
do recollia la noticia. Nil’Abc. Els mecanismes del corporativisme, a ple
rendiment. O, com diuen en els ambients periodistics de Madrid, perro
no come perro. éPotser no és noticia,
la imputacio d’un director en exer-
cici del seu carrec? L'tnic diari
d’abast estatal que si que recollia el
tema era El Pais, justament el més
allunyat ideolbgicament de La Ra-
zon, per bé que 'article va acabar
saltant d’algunes edicions. A Catalu-
nyalanoticiaapareixiaa tots quatre
diaris nacionals i a una bona pila
dels locals.

‘El Mundo’ minimitza el zero del CIS a Ciutadans

Fa uns dies EI Mundo publicava una enquesta propia que atorgava un di-
putat a Ciutadans. Ho explicaven en portada, ho ressaltaven a 'editorial
i lloaven la valoracio del candidat d’aquest partit, Javier Nart. Era ine-
quivoc que el partit era una aposta editorial del rotatiu. Aquell dia mini-
mitzaven que Esquerra pel Dret a Decidir -la coalicid liderada per ERC~
entreiados, segons el seu propi estudi. Ahir 'enquestadel CISabocavauna
galledad’aiguafreda a Ciutadans, ja que els deixava fora del Parlament Eu-
ropeu. El diari, pero, només ho explicava en una breu frase perdudaenmig
de la cronica dels resultats previstos per al PP. I, en un altre passatge, en-
cara insistia que Ciutadans hi podria entrar “segons algunes enquestes”,
sense aclarir que aquestes enquestes eren... les seves.
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Analiza si usa su derecho de tanteo tras la puja de Telefonica

Mediaset estudia lanzar una
contraoferta por Digital+

M. V. MADRID
Aprobada por consejo de Prisa, ava-
lada en publico por el Ministerio de
Industria y a falta solo de ser auto-
rizada por el regulador, la oferta de
725 millones de euros de Telefonica
por el 56% de Digital+ podria no ser
la tinica que reciba el grupo de me-
dios por su plataforma audiovisual.
Mediaset Espafia, segin fuentes co-
nocedoras del proceso, estudia la po-
sibilidad de entrar en la puja.

El grupo italiano posee actualmen-

®acceso

te, al igual que Telefénica, un 22% del
capital de Digital+. El 56% restante
en venta es el que estd en manos de
Prisa y que quiere vender para redu-
cir su deuda de 3.216 millones.
Después de que la compania pre-
sidida por César Alierta lanzase el
martes su oferta vinculante por la
television de pago, y pese a ser acep-
tada al dia siguiente por Prisa, Me-
diaset, por ser accionistas, dispone
de un plazo de quince dias para de-
cidir si contraoferta. La firma, segin

esas fuentes, analiza ahora si usa o
no ese derecho de adquisicion pre-
ferente o de tanteo. La compania ni
confirmo ni descarto ayer este ex-
tremo a preguntas de este diario.

Aunque el traspaso de ese 56% de
las acciones de Digital+ a Telefonica
parece ya cerrado, se podria encon-
trar con las reticencias de la CNMCy
la Comisién Europea, por la concen-
tracion de mercado que supondria,
pues Telefonica ostentaria mas del
60% de los abonados de television de
pago en Espania y el 80% de los ingre-
sos. Ayer, el consejero delegado de la
«telecow, José Maria Alvarez-Pallete,
nego ayer que la operacion perjudi-
que a la competencia.
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COMUNICACIONS

Telefoénica diu
que la compra
de Digital Plus
no afectala
competéncia

| EL PERIODICO
MADRID

Telefénica va intentar sortir al
pas ahir de les critiques que esta
rebent per part dels seus compe-
tidors per I'oferta de compra del
56% de Digital Plus en mans de
Prisa, i ho va fer negant la major:
peral conseller delegat de Telefo-
nica, José Maria Alvarez-Pallete,
I'adquisicié dela cadena de TVde
pagament no reduira la compe-
téncia, perqué aquesta depen de
molts més factors.

En una conferéncia amb ana-
listes, 'executiu va assenyalar
que la competéncia en el mercat
de televisié de pagament s’ha de
jutjar no solament pel sector de
pagament propiament dit, siné
des del punt de vista de qui esta
competint pels continguts.

Aixi, va destacar la competén-
cia addicional dels proveidors de
serveis sobre les seves xarxes (Fa-
cebook, Skype) i d’altres compe-
tidors a Espanya, que s'estan in-
tegrant entre ells. Per aixod, Al-
varez-Pallete va assenyalar que
existeixenraons per creure queel
nivell de competéncia en el mer-
catespanyol esmantindraofinsi
tot s'incrementara. A més a més,
va indicar que collaborara amb
les autoritats de la competéncia.

Eldirectiu també va assegurar
que la consolidacié en el mercat
de les telecomunicacions espa-
nyol (Vodafone va adquirir Ono)
ien I'europeu sén positives per
als consumidors i per al sector, ja
queactualment existeixen massa
competidors.

RESULTATS TRIMESTRALS/ Alvarez-
Pallete va valorar també els resul-
tatsdeTelefonicaen el primer tri-
mestre de I'any, periode en que
I'empresa va facturar 12.232 mi-
lions d'euros, el 13,5% menys, en-
cara que organicament (amb ti-
pus de canvi constants i sense te-
niren compte desinversions) van
créixer1'1,5%. Mentrestant, el be-
nefici net de la multinacional va
pujar a 692 milions d’euros, un
23,2% menys que en el mateix pe-
riode del 2013, perjudicat per la
variacio dels tipus de canvi.

Eldirectiu va destacar'atenu-
acid en la caiguda d'ingressos de
Telefénica a Espanya, amb una
caiguda trimestral del 8,2% da-
vantdel'11,9% de I"iltim trimes-
tre de I'any 2013, que es va deu-
re tant a la millora de la situacié
macroeconomica a Espanya com
al'exit de la seva oferta integra-
da Fusion. Anivell global, la com-
panyia va reduir deute per valor
de 2.657 milions en el primer tri-
mestre. =
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n pensador roma, Asini Pol1i6,

va etzibar: «No és facil es-

criure contra qui pot pros-

criure». No sé sia les facultats
de periodisme se cita aquest proverbi, si
no ho fan enganyen els estudiants; si
surten avisats corren menys perill de
caure en la decepcid. I la pregunta que va
aparellada a aquesta senténcia del pen-
sador Pol-lié és: i qui pot proscriure?
Plantejar aquesta qiiestio és un exercici
que faig quan el tema de conversa ho por-
ta i habitualment la resposta és: natural-
ment el poder. El govern, diuen uns, el po-
der econdmic reblen alguns altres, en tot
cas el poder entés com la capacitat que te-

nen uns quants, poquets, de coercié so-
bre la majoria. Perd hi afegeixo sense dei-
xar refredar la cosa que no, que no és tan
facil, que ja ens agradaria als que escrivim
tenir tan ben identificats aquells que ens
poden proscriure perqué, benvolguts i
benvolgudes, qui pot proscriure és tot-
hom. Si, si, voste, amic lector, també em
pot proscriure, n’hi haura prou que alld
que escric no li agradi, n’hi haura prou
que voste consideri que allo que explico
no s'ajusta a les seves expectatives, a la
seva percepcid de la realitat, al sentit del
que ésidel que no és just; i fixi's bé, que
escric percepcié no escric que sigui veri-
tat o que sigui fals. I és que les percepcions

manen molt en la nostra relacié. Hom pot
ser honest en el seu treball d’escriure, perd
sino s'ajusta a la percepci6 sera vist com
un deshonest, no pas com un discrepant,
sind com una persona de la qual te'ns pots
fiar poc. I és per tot aixo que avuino opi-
naré sobre l'afer teatre Conservatori de
Manresa, ni sobre la compra que ha fet I'A-
juntament manresa de l'edifici ocupat a
la plaga Major, ni sobre conservaci6 de
carrers, ni sobre pixarades al carrer de gos-
sos i d’humans, ni... I com a modern
(concepte temporal) restaré obligat a
cercar complices i a enyorar els amics, per
anar passant. Aixo no és meu, és de Ma-
quiavel.
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UN DEBATE TELEVISIVO NECESARIO

La opinién piblica contempla con perplejidad el juego del
gato y el ratén de los dos grandes partidos acerca del de-
bate televisivo entre los candidatos al Parlamento europeo, si
bien todo parece indicar que Miguel Arias Cafiete y Elena Va-
lenciano se enfrentardn dialécticamente el préximo martes,
algo que resulta l6gico y natural en todos los paises democra-
ticos. Ya sea en las europeas, en las generales o en cualquier
otra convocatoria electoral, siempre se plantean discrepan-
cias que reflejan la desconfianza mutua entre los partidos y
dejan en mal lugar a los profesionales de los medios de comu-
nicacion. Los ciudadanos exigen mads espontaneidad y menos
peleas por el minutaje o por el tiempo que se dedica a cada
materia. Es cierto, no obstante, que el PSOE pretende plan-
tear una y otra vez la confrontacion sobre el aborto, una ma-
teria sobre la cual la UE carece de competenciasy que refle-

®acceso

jalafalta de argumentos de los socialistas sobre el verdade-
ro objeto de estas elecciones.

Discrepancias aparte, el debate, con un formato razonable
y adecuado, no solo es necesario, sino exigible en una socie-
dad moderna, porque es sintoma de normalidad y transparen-
cia. Lo contrario seria una falta de respeto a la opinion opu-
blica, que tiene en estos encuentros televisivos un elemento
importante para formar su opinién. En las democracias euro-
peas, este tipo de debates se consideran un factor esencial para
ilustrar a los votantes, de manera que estamos ante un acto
directamente relacionado con el derecho de participacion po-
litica que la Constitucion otorga a todos los ciudadanos. Pa-
rece que los dos grandes partidos, mas alla del ruido inicial,
se pondran definitivamente de acuerdo. Lo contrario seria ina-
ceptable

27 | 66



ARA
BARCELONA

Prensa:  Diaria

10/05/14

Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusion: 14.326 Ejemplares

Seccion: COMUNICACION  Valor: 421,00 € Area (cm2): 124,9 Ocupacion: 12,34 % Documento: 1/1  Autor:

Num. Lectores: 125000

€0518918 ‘P9D

Pagina: 64

®acceso

El'Diari de Sant Cugat’
celebra mil niumeros
amb un especial

El Diari de Sant Cugat va publicar el dia 30
d'abril el nimero 1000 i ho va celebraramb
una edicid especial que repassava els seus
gairebé 22 anys d'historia a través d'un re-
cull de les noticies més destacades que ha
publicatiuna seleccio de les seves millars
portades. A més, aquest niimero 1000 inclo-
iaunavintenad'articles d'opinié en qué po-
litics, periodistes i col-laboradors de la publi-
cacid, de periodicitat setmanal, reflexiona-
ven sobre els canvis que ha experimentat la
ciutat des del naixement del mitja, dirigit per
Josep Maria Vallés, i sobre el paper que juga
actualment la premsa de proximitat.

Nascuda el 15 de novembre del 1992 i pu-
blicada inicialment amb el nom d'Els 4 can-
tons, la capcalera -que va adoptar la denomi-
nacid actual I'any 2001- té ara mateix 15.000
lectors, segons I'tltima onada de 'EGM-Baro-
metre, una xifra que “confirma la solidesa del
projecte”, segons subratlla 'editorial del ni-
mero 1.000. “El periodisme i la vocaci6 de ser-
vei public continuen sent la nostra forcairad
de ser, aixd no ha canviat en aguestes 1.000
edicions”, assenyala el setmanari, que reno-
va el seu “compromis d'ajudar a crear un vin-
cleamb la ciutatiamb els protagonistes de la
seva actualitat”.
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de Sant Cugat.
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Rock FM és una de les emissores
musicals del grup Cope.

Multenamb 102.861
euros les emissions de
Rock FM a Catalunya

Les emissions de Rock FM, de la Cope, costa-
ran 102.861 euros a Onda Ramblas. Aixi ho ha
determinat el Consell Audiovisual de Catalu-
nya (CAC), que ha multat amb aquest import
I'empresa fundada per Luis del Olmo per per-
metre que, a través de tres de les seves fre-
qliéncies, s'emeti una emissora musical com
Rock FM tenint en compte que les llicéncies
corresponen a una radio generalista.

Rock FM emet a Catalunya en virtut d'un
acord comercial signat entre Vocentoila Co-
pe. Els primers eren propietaris de les fre-
qliéncies, després d'haver-les comprat a Del
Olmo. Els segons buscaven I'expansid de les
seves emissores musicals. De fet, la Cope va
comprar totes les Ilicéncies a Espanya d'Abc
Punto Radio, una marca ja extingida de Vo-
cento. El problema és que les tres freqlienci-
es catalanes afectades arrossegaven un
compromis: emetre una programacio gene-
ralista, amb una quota de continguts en ca-
tala. Rock FM, en canvi, emet 24 hores de
musica.

L'acord del CACes va prendre amb el vot
particular de dues conselleres (Carme Figue-
ras i Elisenda Malaret), que reclamaven que
|'organisme, a més de la multa, els instés a
cessar aquesta emissié irregular.
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NOMENAMENT

Sofia Ruiz,
directora de
marqueting de
Revistes de
Grup Zeta

H EL PERIODICO
MADRID

Sofia Ruiz Rincén s’ha incorpo-
ratal Grup Zeta com anova direc-
tora de Marqueting de 1'Area de
Revistes. Llicenciada en Publici-
tat i Marqueting pel Centre Su-
perior de Gestié Formatik Center
(homologat per la Universitat de
Louisiana), Sofia Ruiz va comen-
car la seva trajectoria professi-
onal en el mercat de revistes el
2004, com a directora de Marque-
ting i Comunicacié a Focus Edici-
ones, on va gestionar i va dirigir
els llancaments de FHM, Stuff, Re-
volution, Citizen K1 Sie7e.

L’any 2012, Ruiz va passar a
Prisma Publicaciones, del Grupo
Planeta, on va dirigir el departa-
ment de Marqueting per a publi-
cacions com Interiores, Lonely Pla-
net, Historia y Vida i Psychologies i va
planificar el llancament de la re-
vista Grazia.

Els seus comencaments pro-
fessionals van ser a la televisio,
com a productora de programes.
En aquest sector va ser directo-
ra de continguts a la productora
Plural Entertainment.=
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El resultat de NewsCorp cau un 85%

= El conglomerat mediatic News Corporation va registrar
en el seu tercer trimestre fiscal un benefici de 39 milions
d’euros, un 85% menys que el mateix trimestre del 2013.
La caiguda s’explica per la falta d’ingressos extraordina-
ris, ja que la facturacié es va mantenir estable en uns
1.500 milions d’euros. / EP
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JPELIRROJO.
LA MAYOR
COMUNIDAD DE
"YOUTUBERS'.

Miguel Flores,

novia -Rocio

son youtubers.
Viven y graban
juntos, aunque
cada uno tiene su
canal. Juanmi nacio
en 1985 e hizo sus
primeros pinit
YouTube cor 5
videos musicales.
Hoy, ademas de
colgar sus estrofas
é oca todo

tipo de temas en

sus varios canales
de YouTi ]

sketches, cenas con

VHYWYA &

Ig0S
impuestos por sus
seguidores... o la
seccion donde los
cuatro compaiieros
de piso abren ante
la camara los sobres
Yy paquetes que les
envian sus fol
(seguidores)

e mas de 450.000
puede vivir
de esto -asegura-,
pero supone
mucho trabajo. Yo
practicamente no

i!E!;.f,(J otra cosa».
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48 MAGAZINE En primer plano
ASTAN UNA PEQUENA
cdmara, conexion a Internet

I 3 vy una buena dosis de

I (T2 ¢inacion para darse a
I conocer ante un publico

potencial de millones de espectadores. Los youtubers
pueden generar los suficientes ingresos como para
hacer de sus videos un modo de vida... si alcanzan
una buena cifra de seguidores. Estas son algunas de

las claves para destacar en esa inmensa amalgama de
videos que es YouTube.

ANTES DE NADA, TEN LAS IDEAS CLARAS
Los youtubers de éxito piensan mucho el contenido

de sus videos. Perfiles los hay para todos los gustos:
gamers (que hablan sobre videojuegos), bromistas,
cantantes que lucen su talento... «Los gamers son los
que mds visitantes acumulan —explica Daniel Feixas,
realizador especializado en videomarketing v coautor
del libro Cémo triunfar en YouTube—. Los 'expertos' en
belleza también funcionan. Y el humor, desde luego».
Un vistazo al top 10 mundial de youtubers lo confirma:
tres de los canales mas vistos son de videojuegos y
cinco de entretenimiento o humor...

Para tener un canal propio en YouTube, basta con
abrir una cuenta en Google, que adquirio la plataforma
de videos en 2006, un afio v medio después de
su nacimiento. Una vez creado, hay que decidir su
nombre, cémo lo describimos, qué icono elegimos...

centra en las primeras lineas escritas. Mejor poner en
ellas las palabras claves que mejor nos definan: cada
segundo se reproducen 50.000 videos en la plataforma
y conseguir que el nuestro se vea no es facil. YouTube
tiene una herramienta —YouTube Trends— que muestra
los videos que son tendencia, muy util para saber qué
se cuece. Permite, ademas, ver los resultados por sexo,
edad, pais...

HAZLO POR GUSTO, NO POR EL EXITO
«No empieces pensando que te haras rico y famoso o P

XLSEMANAL 11 DE MAYO DE 2014
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La clave es ser escueto. Un nombre corto v sencillo ENZO

facilita las cosas. Al describir el canal, conviene saber VIZCAINO.

que, para posicionarnos, el buscador de YouTube se POR YOUTUBE
AL EMPLEO.

Hace ahora un

afio, Enzo Vizcaino
colgaba un video

en YouTube donde
se le podia ver,
acompanado de su
ukelele, cantando
su curriculum en el
metro de Barcelona
ante la sorpresa de
los viajeros. No es un
youtuber al uso. El
video que grabé tras
terminar un master
de guion para

programas de humor
y entretenimiento

y buscar, sin éxito,
trabajo por vias

mas convencionales
se convirtié
rapidamente en
viral. «Licenciado

en Periodismo y un
diploma de posgrado
que he traido aqui
doblado, por si
usted lo quiere ver»,
cantaba en sus
primeras estrofas.
El diploma no lo vio
mucha gente, pero
el video acumula
mas de 800.000
visualizaciones.

A raiz de aquelio

trabajé durante algo
mas de un mes en El
show de Flo, hasta
que el programa
dejé de ser emitido.
Mas recientemente,
ha participado en

el programa Fiesta
suprema, de La 2.
«Este también ha
dejado de emitirse
ya, pero lo cierto es
que trabajo ahora
no me falta. Y en
gran parte se debe
al éxito de aquel
video. Me ha abierto
muchas puertas».

34 /| 66



ABC (XL SEMANAL)

MADRID

Seccién: OTROS  Valor: 40.000,00 € Area (cm2): 560,7 Ocupacién: 100 %

Documento: 4/6

11/05/14 Q=
s B
o2
Prensa:  Semanal (Domingo) =
Tirada 1.499.095 Ejemplares Q
Difusion: 1.164.799 Ejemplares e
Pagina: 49

Autor: TEXTO Y FOTOGRAFIAS: DA _Num. Lectores: 2469000

4=

CLIPSET.

EL CANAL 'TECNO'
MAS VISTO.

Con 350.000
seguidores, Clipset
es el canal de
tecnologia en
castellano mas
visto en YouTube.
Sus creadores son
Juan Castromil, de
41 anos, y Carolina
Denia, de 36. Graban
en su propia casa,
pero todo esta muy
calculado. «Cada vez
que ponemos en
marcha una seccion
nueva, podemos
pasar meses
pensando como
hacerlo», aseguran.

®acceso

Tienen también

un blog en la

web del periédico
20 minutos.
«YouTube -dicen- es
como una mascota.
Si le das carifio, te
devuelve mucho
mas». Fueron de

los primeros en
incorporar en
Espaia el saludo
inicial en los videos:
«ijHola, clipetes!»,
exclama Carolina

al empezar. Juan

se encarga de las
grabaciones y ella
da la cara ante el
publico.

LO

QUE HA TRI

49
NFADO

EN YOUTUBE E

%
s
&
“

ggLTI ()g DIEZ ANOS

&2 2005: EL INICIO. El primer video de Ia
plataforma, el 23 de abril de 2005, dura solo 19
segundos y muestra a Jawed Karim, uno de los
fundadores de YouTube, en el zoo de San Diego.

.} 2006 EL HUMOR MANDA. Triunfan
smosh (los californianos Andrew Hecox y
Anthony Padilla) con su video Food battle, en el
que se enzarzan en una ardua discusién sobre
cual de sus comidas favoritas es mejor.

"'} 2007 CHARLIE ME HA MORDIDO.
Harry tenia entonces tres afios y su hermano
Charlie, uno. Su padre grahé un breve video
en el que se ve al pequeiio morder el dedo de
su hermano mayor Y se convirtié en viral.

"% 2008 DESCUBRIENDO A JUSTIN.
Justin Bieber era un canadiense de 14 afios
que subia sus canciones a la Red. Hasta que
Scooter Braun, un ejecutivo de la industria
musical, reparé en él y se convirtié en su
manager y Justin, en una auténtica estrella.

"} 2009 SUSAN BOYLE. sritain’s got
talent, la version inglesa de OT, arrasé gracias a
la voz de la escocesa Susan Boyle: acumulé

120 millones de reproducciones en un afio.

&3 2010: LA PARODIA. Tik tok era el
nombre del single con el que debuté KeSha en
2009. Al afio siguiente, una parodia de su video,
colgado por el canal satirico Barely political,
arraso.

=3 2011: ARRASAN LOS ANIMALES.
El video mas visto se llamaba Ultimate dog
tease, «el no va mas en las bromas a los
perros». Lo protagoniza un perro que habla
con acento britanico, por obra de su ‘doblador'.

.} 2012: 'GANGNAM STYLE'. 1 video
del rapero surcoreano PSY se convirtioé en

el mas visto de la historia de YouTube. En su
momento de mayor gloria llegé a verse diez
millones de veces al dia.

3 2013: 'HARLEM SHAKE'. comienza
con una persona que baila una cancioén de DJ
Baauer y Jeo Art, rodeada de gente que no

le presta atencion. Tras una pausa, todos se
involucran en un estrambdético baile. Hay
11.000 versiones.

=2 2014: LA PUBLICIDAD. uno de los
videos mas vistos es la campana de Budweiser
para la SuperBowl americana. Las marcas lo
han entendido...

11 DE MAYO DE 2014 XLSEMANAL
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ISASAWEIS. ELRUBIUS.
PIONERA DE LA EL LIDER
VIDEOBELLEZA. INDISCUTIBLE.
Isabel Llano naci6 Su nombre es Rubén
en Gijon en 1976. Hace Doblas Gurdensen,
unos afios vio a una conocido como Elrubius.
americana que colgaba Cuenta con mas de
en YouTube sus consejos 6.700.000 seguidores en
de belleza. «Me gusto YouTube. Salté a la fama
y decidi grabar un par con sus comentarios
de videos. Los colgué, y sobre el videojuego
me dio tanta vergiienza Skyrim. Lo que empezoé
que los borré. Pero mi con un video entre amigos
marido me convencioé para se ha convertido en un
seguir. Y lo hizo, aunque fenémeno en la Red. Y,
al principio no le dijo hoy, Elrubius —-que ha
nada a nadie. Hoy tiene diversificado su contenido
casi 250.000 seguidores. con sketches de humor
Ademas, tuvo su propio con su gato 0 su amigo
programa en Antena 3y Mangel- vive gracias a sus

ha publicado un libro. ingresos en la plataforma.

acabaras frustrado. Disfruta de lo que haces. Si no, cuando
lleves 10 0 30 videos y veas que no tienes seguidores,

lo pasards mal», dice Daniel Feixas. Salvo excepciones,

el éxito se alcanza de modo lento. Y nada garantiza

que llegue. «Yo empecé en 2006, pero solo en 2011 el
nimero de mis seguidores se dispard —dice JPelirrojo,

un youtuber espaifiol del 75—. Tardé cuatro afios en lograr YouTube para quedarse termina cuidando la calidad de
mil suscriptores; hoy alcanzo esa cifra cada dia». Ya roza sus videos e invirtiendo dinero para garantizar un buen
el medio millon de seguidores. El caso de Elrubius —alias resultado de imagen y sonido. «Es clave trabajar con

| med llén d d El de Elrub 1 Itado d do. «Es clave trab

e Rubén Doblas Gurdensen— es similar. Con casi siete camaras de alta resolucion, hoy ya a muy bajo precio, y
de Rubén Doblas Gurd lar. C t de alt 1 h bajo p
millones de suscriptores en su canal, es, de lejos, el espafiol  ojo al audio —explica Feixas—: muchos lo descuidan, pero
mas seguido. Pero al principio sus el resultado final depende de ello.
videos no salian del circulo de sus A veces es mds importante que
amigos. Hasta que 51.15 clt‘fsenfadados "N() I: I\,l I:":(‘ I:g 13 imagen. Se soporta mejor un‘a
comentarios sobre videojuegos = ) ) by imagen regular que un mal audio».
empezaron a llamar la atencién. ¢Su D= uan Castromil, detrds de la cimara

e i PENSANDOQO JuanC ;
secreto? Ser un gran comunicador, OU I.- .rl: HARA‘S en Clipset, el canal de tecnologia en
algo fundamental para triunfar en la 2 I ) espaifiol con més seguidores en el
g ~ -

Red y que —hay que asumirlo— no Ial('o: rI: mundo, da tres claves: «Hazte con un

todos somos. I:I:)‘l! STRARAS. buen micr6fono, busca unos buenos

............................... focos y pon atencién al fondo».

CUIDA LA CALIDAD EL EXlTO, SAI.V() Se suele recomendar también una

St Al et sy EXCEPCIONES, s e .
I-I-I:(;A I)E M()I)() van de la mano: si no captamos al
I_EN'T()" usuario en los primeros segundos,

nos abandonara. | 2
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52 MAGAZINE En primer plano

"0JO AL AUDIO;

A VECES ES MAS
IMPORTANTE QUE
LA IMAGEN. SE

SE CONSTANTE video de un pequeiio oso panda

Otra clave para triunfar: lograr
que tus seguidores ansien cada
nueva entrega. Si pones una fecha,
cumplela. La periodicidad puede
variar —un video por dia o por
semana—, pero no defraudes a tus
seguidores. JPelirrojo le saca, no
obstante, partido a sus pellas. Si
falla en una de sus entregas, deja
que sus seguidores le impongan
castigos: los graba y los cuelga en su canal.

HAZ '"MARKETING' Y CREA COMUNIDAD

El trabajo no termina cuando el video esta publicado. Es
imprescindible promocionarlo. (Cémo? Empezando por
lo que los expertos llaman ‘optimizacion’: search engine
optimization (SEO). Se trata, en resumen, de facilitarle a
los buscadores que den con nuestro material. El titulo
ayuda, pero también las etiquetas que demos al video, la
descripcion de nuestro canal v de su contenido...

Por otro lado, no te quedes solo en YouTube y
difunde tu contenido en otras redes: Twitter, Facebook,
Instagram... «Quienes consiguen muchos seguidores
suelen ser buenos atendiendo a la gente —dice Ernest
Codina, coautor de Cémo triunfar en YouTube—. Los hacen
participes, los cuidan. La audiencia es como una flor: hay
que regarla dos o tres veces por semanan.

Isabel Llano, alias Isasaweis, lo hace. «Cuando alcancé
los 400 seguidores, hice un video solo para agradecer la
atencion que me prestaban», recuerda. Hoy tiene 250.000
seguidores y més de 2,5 millones de visitas mensuales
en su web. Cada vlogger (videobloguero) tiene a la vez
su modo de dirigirse a sus seguidores. «jHola, clipetes»,
dice Carolina Denia, el rostro de Clipset, al inicio de cada
nuevo video. O: «jQué pasa, rutiléfilos!», en version de
JPelirrojo (rutiléfilo es el amante
de los pelirrojos, como él mismo).
Bautizar a tus seguidores también
crea comunidad.

Es la notable excepcion a todas
las claves previas: el video viral.
Aqui manda mas la suerte que el
trabajo. Incluso hay ya agencias
especializadas en sacar partido a
estos videos. Quien mds y quien
menos seguro que ha visto el
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SOPORTA MEJOR
UNA IMAGEN
REGULAR QUE UN
IMAL SONIDO"

"LLOS VIDEOS NO
DEBEN DURAR
MAS DE CINCO
MINUTOS. Y SI
NO CAPTAMOS
AL USUARIO EN
LOS PRIMEROS
SEGUNDOS, NOS
ABANDONARA"

que estornuda y hace brincar a su
madre, que come a su lado. O el

de dos bebés que 'dialogan' entre
ellos pronunciando apenas unos
inteligibles ‘blablabla’. Detris de
esos éxitos, mas que la suerte, esta
el trabajo de Damiéin Collier. Tras
una carrera dedicada al mundo de
la comunicacién, fundé en 2012 la
compaifiia Viral Spiral, que representa
a los autores de esos videos. Y no es un caso aislado.

(Y EL DINERO DE DONDE LLEGA?
Ante todo, de la publicidad. Se consigue por dos vias:
haciéndose partner de YouTube —es decir, socio de la
comparfia para lograr ingresos a través de su plataforma
de publicidad, Google AdSense— o asocidndose a una red
multicanal externa, las llamadas networks. En ambos casos
se nos exige un minimo de suscriptores y reproducciones
en nuestro canal. Ser partner de YouTube es sencillo: basta
activar el programa Partner y abrirse una cuenta en Google
AdSense. Eso si: solo se empieza a cobrar a partir de generar
100 délares mensuales. Las networks aflojan el bolsillo a partir
de 20 ddlares, pero suelen exigir un contrato de un afio,
mientras con YouTube no hay compromiso de permanencia.
¢Pero cudnto dinero se gana en verdad? Es imposible saberlo
con precisién. Ellos no son proclives a dar cifras. Pero no
depende solo del numero de visitas que se reciban; también
de la publicidad, mucho mejor remunerada en los Estados
Unidos que en Europa. Los autores de Cémo triunfar en
YouTube cifran en 500 euros diarios los ingresos de Elrubius,
el espaiiol con mas seguidores, por los 180 millones de
reproducciones que acumulan sus videos. Mas datos ofrece la
web Social Blade, que mide las audiencias de los youtubers y
calcula qué ingresos podrian estar recibiendo por publicidad.
Pero incluso aqui las cifras varian
mucho: a Elrubius, por ejemplo, le
adjudica ingresos que podrian estar
entre 180.000 y... dos millones de
euros anuales.

NO TE PRECIPITES

«Dejarlo todo para vivir de tu blog
—dice Isabel Llano— es una locura.
No puedes pensar que vivirds de esto
toda tu vida. Quizi dure dos afios,
dos afios y medio. Pero ¢y después?».
Lo clave es explotar todo lo que
llegue a partir de un éxito en la Red:
conferencias, otros trabajos... Hay
incluso quien acaba trabajando en la
television 'real'. Como ella. B
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ANNE APPLEBAUM (Washington, 1964) arri-
ba a Barcelona convidada pel CCCB amb un
Pulitzer sota un brac, i sota l'altre l'edicié en
castelladel seullibre El Teldn de Acero: la des-
truccion de Europa del Este 1944-1956, 700
pagines de cronica detallada i brutal de les
tactiques comunistesiles histories individu-
als de gent obligada a lluitar, fugir o collabo-
rar. | amb l'estranya sensacié de ser especia-
listaen Putin, haver temut el pitjor d'ellabans
gue ningu (i haver-ho escrit al Washington
Post)itotiaixd haver estat sorpresaper l'an-
nexi6 de Crimea. Viu entre Londres i Varso-
via, esta casada amb el ministre polonés
d'Afers Estrangers, Radoslaw Sikorski, i com-
binala seva feina periodistica sobre l'actua-
litat russa amb la investigacié a I'Institut Le-
gatum sobre coml'exemplede la transici6 po-
lonesa pot ser titil per a altres transicions de-
mocratiques en procés.

Sent especialista en Russia no li deu faltar
la feina, ara mateix.

Enaquests moments no, és cert, pero enels til-
tims deu anys més aviat era tat el contrari..

Europa esta preparada per aturar Putin?
No, en absolut, El que ha passat a Ucrainai la
velocitat amb que ha passat han agafat tot-
hom per sorpresa, no només Europa. Tinc
amics russos, i la majoria estan xocats pels
canvisradicals en el debat puiblic. No crec que
la majoria de capitals europees haguessin
pensat en Russiacom unpaisquevaalaseva
icom un problema que pogués minar Europa.
Tampoc crec que tinguem els mecanismes de
politica exterior necessaris, ni tan sols l'estat
psicologic o intellectual, per fer-ho.

Finsitot a vosteé la va sorprendre?

Heestat escrivint sobre Putin moltissims anys
iconec bé la seva mentalitat. Pert la velocitat
del canvi m'ha sorprés. En el passat el que ha-
viafeteracrear "zones de conflictes congelats”

®acceso

ERRON

alseu voltant. Mantenir un conflicte per minar
l'altre, com va fer amb Gedrgia.l éselquejoem
pensava que faria amb Crimea. Perd aquesta
annexio és un nou estadi, mostra que vol mi-
nar el sistemalegal europeu de postguerraide
post Guerra Freda: laidea que janocanviemles
fronteresala forcaiquenoutilitzem lesforces
militars per soscavar els altres paisos. Aixo ell
ho ha dinamitat. Es un atac clar a|Europa que
coneixemiales lleis internacionals.

El pitjor encara ha d'arribar?

Les coses poden anar molt pitjor. No vull predir
que passara, pero Putin hadeixat clar que lase-
vavoluntat no és només canviar les fronteres
alaforca, sindque ameés estadisposat a ferser-
virestratégies de guerra, comandosiforceses-
pecials per minar els politics d'Ucraina. I si ho
pot fer a Ucraina, per qué no a Letonia?

Quina part d'aixo ésresponsabilitat del per-
sonatge Putin?

Certament hi ha russos que estan horrorit-
zatsambel que esta passant. Putinrepresen-
ta una linia de pensament que torna a l'épo-
ca dequeé joparlo en el meu llibre sobre el Te-
16 d'Acer alsanys 1944-1956, No vull dir-li es-
talinista, perqué és incorrecte, pero té la
mentalitat de KGB: veu el mén dividit entre
nosaltres -que som'estat-ilaresta-quesén
tots estrangersiestan per definicié en contra
nostra-. Algunes de les técniques que ha uti-
litzat a Ucraina en les tiltimes sis setmanes
m'han deixat astorada, perqué és com veure
elmeu llibre sabre la histériade fa 60 anys fet
realitat. Aixo d'enviar comandos que organit-
Zen grups pro-russos de manera secreta per
actuar al'est d'Ucraina... Aixi és com les for-
ces de policia secretes s'organitzaven a I'Eu-
ropade I'Est el 1945. Ara que ho he presenci-
at entenc millor queé va passar el 1945, Nois
sense exigéncies, interessats a dur pistoles i
a tenir poder rapid... Aixi eren els serveis de
seguretat de l'estat a Polonia { Hongria,

CONVERSES SOBRE EL MON QUE VE

Europa necessita una estrateégia energeti-
caallarg termini.

Russia ha deixat clar que pretén utilitzar con-
traEuropaelseucontroldel gasiles seves com-
panyies petrolieres. No veu el comerg com un
intercanvi productiu perqué tots funcionem
millor. El Canada proporciona als Estats Units
petroliigas, peronohiha tensio: ésbo per al Ca-
nada, és bo per als Estats Units... Putin no veu
elméndaquestamanera, veuels subministra-
ments com unaarma potencial Europahad'en-
tendre aixo. Fa tres mesos encara no ho ente-
nia. Cal una unié energética europea, no vens
energiaaEspanyaoaAlemanya,envensaEu-
ropa. Putin és molt bo negociant amb els pa-
1S0S europeus un per un, separant-los. Si Eu-
ropaés un tot, li sera més dificil fer-los xantat-
ge. Ell necessita els diners de la venda de gas.

Vostédiuquelaidea delesrevolucions pa-
cifigues ha estat sobredimensionada.

La idea de la Revolucié del Color en qué unes
poques persones poden ajuntar-se als carrers
ienderrocar els antics régims és molt super-
ficial. Molts d'aquests paisos necessiten can-
vis profunds. Ucraina necessita el tipus de
canvis que Polonia va fer alsanys 90, Cent mil
persones a Kiev, als carrers, no poden fer
aquest tipus de canvis. Laidea derevolucio pa-
cifica en qué unes persones poden ajuntar-se
alscarrersienderrocar antics regims és super-
ficiali errénia. Ha quedat bastant clar des del
2004, perqué la Revoluci6 Taronja va ser un
fracas. Vacanviar ellideratge, peronoelsiste-
ma. [ Ucraina, de fet, ha anat a pitjor.

Durara gaire, aquesta batalla entre
civilitzacions?

Durara tant com Putin duri al poder. Durara
tant com la seva popularitat, que és bastant
alta. Els numeros diuen que I'economia rus-
sadecau, les reserves de petroli i de gas sén
més petites, i Putin no pot durar per sempre,
La Uni6 Soviética també era inviable, estava

CARLES CAPDEVILA

condemnada al fracas, la seva economia era
terrible, i va durar 70 anys! Hem d'estar men-
talment preparats per a un problema més
granillarg del que esperavem,

(Els Estats Units s'ho prenen més seriosa-
ment que Europa?

Els és mes facil. Els Estats Units no estan eco-
nomicament tan lligats a Russia com Europa,
elcomerc entre els Estats Units i Riuissia és gai-
rebé nul, | els Estats Units tenen una estra-
tégia clara pel que fa a politica exterior, Es a
dir, sabem qui hi ha al capdavant de la nostra
politicaexterior: Obama, Europanchosap. No
hihaunmecanisme que permetique almenys
els principals paisos puguin tirar endavant
una politica exterior comuna. Tampoc els
think tanksestaven pensant a escala europea
sobre Russia. Ningui pensava que podria ser un
problema. Estaven més centrats en la Xina.

Laseva conferéncia al CCCB es titula Enca-
raexisteix, 'Europa de I'Est?

Es un joc de paraules. En el que solia ser I'Eu-
ropaOccidental es té unaimatge estereotipa-
da, equivocada i antiquada del que és I'Euro-
pa de |'Est, Avui en dia Polonia té més en co-
mu, socialment, politicament i culturalment
amb Alemanya que no pas amb Albania. So-
vintem pregunten sobre la ultradretaa Hon-
gria. Laresposta és: “D'acord, podem parlar de
la ultradreta a Hongria, perd per aixé hem de
parlar de la ultradreta a Franca, a Holanda, a
Grécia,..” La ultradreta és un fenomen més
aviat europeuquenodelEuropadelEst.Jafa
25anys que va caure el Mur de Berlin. Aixd vol
dir que la gent que ara té 40 anys no recorda
queé era viure en el comunisme: no eren adults,
llavors. Seguim parlant sobre el postcomunis-
me, comsi tingués algun sentit, D'Austrianoen
parlem en termes de post-Habsburg,

Esperavem que ambla crisi molts paisos de
I'Europa de I'Est es colapsessin, i no.
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"Putin té
mentalitat
de KGB

veu el mon
dividit entre
nosaltres
-lestat-11la
resta -que
sOn tots
estrangers-,
1 a Ucraina
les tecniques
que ha fet
Servir son les
del 1945"
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Més aviat al contrari, en alguns casos. Els pa-
isos de|'Europa del'Est estaven més ben pre-
parats, perque ja hi havien passat als anys 90,
quan totes les regles van canviar i havien de
repensar el sistema governamental.

Per qué uns paisos de I'Est se n'han sortit
millor que altres?

El que va marcar la diferéncia va ser la velo-
citat amb que van intentar unir-se a Europa
ila velocitat amb que van tirar endavant les
reformes. Els que van intentar fer-hoapoca
poc van tenir problemes, perqué lagent vaco-
mencar a aprofitar-se dels errors que encara
tenia el nou sistemaia treure'n profit econo-
mic. En alguns paisos de la Uni6 Soviética ra-
pidament es va desenvolupar una gran clas-
sed'oligarques, bilionaris que shavien fetrics
amb els recursos naturals i que invertien el
seu tempsa evitar que prosperessin les refor-
mes. Una cosa similar va passar a Ucraina,

¢Per tenir democracia és millor no tenir re-
cursos naturals, doncs?

[Riu.] Es molt millor no tenir petroli. Pensi en
els paisos que tenen petroli:'Arabia Saudita,
Venecuela, Nigéria... El petroli el controla un
petit grup de gent, que dediquen molts esfor-
cos a evitar que la seva riquesa es repartei-
xi.Un dels pocs paisos que té petrolii finsara
ho ha pogut gestionar bé és Noruega Tot i
quelaindustria petroliera ha matat altresin-
dustries no tenen oligarques, i els diners del
petroli van als pressupostos de l'estat, estan
distribuits.

Quina solucié veu per als paisos amb tanta
corrupcio?

Hihagent que prediuque I'economiarussa és
una bombolla. El que no sé és com es pot fer
pergue la gent que ara és bilionaria entregui
elsseus diners. A part que els tenen repartits
per tot arreu: Suissa, Dubaiivés asaber on. No
estic segura que es pugui refer la privatitza-
cid a Russia. Es podria fer si la classe politica
en tingués la determinacié. M'és molt dificil
veure d'on poden venir lesreformes a Russia,
Hiha ciutats on estan descontents, perd no
veig com poden organitzar-se.

Vosté estudia les transicions globals. ;Es
optimista?

En alguns sentits em sarprén que algunes co-
ses funcionin tan bé. A Tunisia se n’han sor-
tit. Han creat una Constitucio, han trobat un
equilibri entre islamistes i laics. | tenen molts
anys de repressio al darrere. Libia no tenia ni
unasolainstitucio. Ni tan sols hi havia un par-
tit al poder: Gaddafi no tenia un partit, era la
familia. Molts d'aguests paisos comencen des
de zero, creant escolesiinstitucions politiques.
Perdnocrec que els paisos del nord d'Africase
n'estiguinacabant de sortir. N'esperavem molt
més. El que a mi m'interessa és saber per qué
els paisos de I'Europa de |'Est han tingut éxit,
itransmetre-hoaaltra gent. Pero és dificil tro-
bar el polones adequat per parlar amb el tuni-
sia adequat, Es un procés dificil.

Diu que una de les claus de I'éxit de Polo-
nia és tenirunaelit alternativa, I'autoorga-
nitzacio de la societat civil. ;També es pot
aplicar al'Europa Occidental, ara que hem
dereinventar lademocracia?

Tenir unasocietat civilque s'autoorganitziés
un requisit en qualsevol democracia. Una de
les coses que passen és que la gent es cansa
del seu partit politic. Abans un partit politic
era una cosa viva. La gent n'era membre ac-
tiu, Amb el temps aix0 ha degenerat, i només
la gent gran és membre d'algun partit. Es un
problema, perqué el que fela un partit era or-
ganitzar la gent. Ahir caminant des de la Sa-
grada Familia fins a l'avinguda Gaudi vaig

veure molts estands a favor de la indepen-
dencia de Catalunya, i hi havia activitats per
anensigent treballant-hi. Em van semblar
voluntaris, i amb molt entusiasme,

Lagent s'organitza quan hi ha un projecte.
Exacte. Els vaig veure, perd no vaig veure cap
estand per la unitat dEspanya. i és significa-
tiu. El mateix passa a Escocia. La gent s'uni-
rai treballara pel que li sembla atractiu.

Queé n'espera de les eleccions europees?

N'espero el pitjor [riu]. Només em poden sor-
prendre en positiu. Em desconcerta. Al Regne
Unit, per exemple, el Partit per laIndependén-
ciadel Regne Unit (UKIP) ha tingut diputats al
Parlament Europeu, perd no van als actes, no
voten, ni quan afecta Anglaterra. Per qué els
votalagent? Nohoacabo d'entendre. | al Reg-
ne Unit funcionen com una mena de grup an-
tisistema, i sembla que la gent els vota perque
noestan contents amb els toresniamb els la-
boristes. No té res a veure amb Europa, doncs.
Passa una cosa similar a Holanda, Hi ha partits
d'ultradreta que la gent vota perqué estan
farts de laresta, i no crec que aixo digui gaire
cosadEuropa, sind dela politica de cada paisen
concret, Sera dolent per a Europa, aixo segur.

Hallegit la critica al capitalisme de Pikkety?
Es un fenomen als Estats Units, perqué ex-
pressa una cosa que la gent dels Estats Units
sent molt endins. Unaltre llibre que també ha
tingut molt éxit és Flash Boys, de Michael
Lewis, que és amic meu. Parla de com alguna
gent esta fent diners amb la velocitat dels
canvis de mercat, Sobre la gent que té accés
adeterminada informacio i s'‘avanca mig se-
gonien treuun profit economic. Ha tingut un
exit aclaparador. Ell em va dir que el va sor-
prendre molt, perqué és un tema bastant fosc.
Hi ha la sensacié que els banquers de Wall
Street fan trampes. No fan res per I'economia,
perd troben la manera d'utilitzar el sistema
per girar-lo al seu favor.

Creix la desigualtat.

Lamanera com ha evolucionat Wall Street en
l'tltima década fa sentir a la gent que d'algu-
namanera és injust. Aquests llibres canalit-
zenaquests sentiments. Hihaalguna cosain-
justaenlaguantitat de diners que fan. De pe-
tita no vaig conéixer cap bilionari, i aixé que
vaig créixer en unabona zona de Washington
DC. Ara els meus fills en veuen per tot arreu.
Elfilldunamicque tinca Londres vaaunaes-
colaon té comacompany, entred‘altres, el fill
d'Abramovitx, Sén amics i va a casa seva, on
tenen serveiiels serveixen filet mignon [riu].
Quan jo era petita no coneixia ningu aixi, pe-
ro els nostres fills si. Han canviat les normes,
ila gent sent que ésinjust.

/Necessitem ungovern mundial per contro-
lar'economia global i els paradisos fiscals?
No puc imaginar-me cap sistema de govern
mundial que pugui funcionar, no crec que si-
guilasolucio, Potser té mésa veureamb tren-
car les regles. Oblidi's d'un impost mundial, nin-
gu el pagara. Perd si que podriem intentar as-
segurar-nos que qui ha de pagar impostos al
seu pais els pagui. Aixo ja seria un gran que.

Vosté treballaambla historiaenels seuslli-
bres, analitza l'actualitat al Washington
Postidesdel seu think thankintenta con-
dicionar el futur i ajudar en les transicions
democratiques. JEn quina esfera del temps
se sent més comoda?

Lahistoria, delluny. Esla que trobomés satis-
factoria. La pots explicar sencera, pots saber
tot elque ha passat. Pots ser creatiu, potsen-
tendre-ho. En periodisme mai pots saber real-
mentsitensrad, Potser undiaen tensial cap

desis mesos es provaqueno.lpelquefaa tre-
ballar sobre el futur, el que fas pot ser una pér-
dua de temps, mai no tens cap certesa.

Com ésla vida després d'un premi Pulitzer?
Novacanviar-mela vida. Suposo que vaser util
per la gent que mai havia sentit a parlar de mi,
Pero no vaig treure’n diners ni meés feina.

¢/lestar casada ambun politic, amb el minis-
tre polonés d'Exteriors?
Aixo sique et canvia la vida.

Entén millor els politics, ara?

Els tinc més simpatia de la que els hauria tin-
gut. Hiha molts tipus de politics, n'hihade bons
ide dolents, Perd també n'hi ha que intenten
ferelmillor peral seu pais, ino cobren tant, i tre-
ballen moltitothom els odiaigualment. Els tinc
simpatia per aixo. Com que el meu marit viat-
jamolt, lamajoriadelesconverses sonsobrelo-
gistica familiar: on seras tal dia.

¢Esdificil fer-ho compatibleamblaseva fei-
na de periodista?

]a no escric res especific sobre el dia a dia po-
litic de Polonia, Abans si, pert ho vaig deixar,

Voste és nord-americana, nascuda a Wa-
shington. Com va a parar a Polonia?

Vaig estudiar rus ala universitat i vaig passar
un estiu a Leningrad, que aleshores farmava
part de la Uni6 Soviética.

Per qué?

Bé, per quin motiu una noia de 21 anys fares?
Magradaven les novelles russes i era una
gran fan de Nabokov. Volia llegir-lo en rus,
També era 'poca en qué Reagan era presi-
dent, i tots estavem preocupats sobre qué
passava a la Unid Soviética, Volia entendre
elrusila manera com els russos pensaven, el
sistema sovietic, per qué eren d'aquella ma-
neraicom havien arribat a ser aixi, volia en-
tendre la seva mentalitat, volia viure-hi.

Id'aquia Varsovia?

Havia de treure'm el doctorat a Londres, vaig
dedicar-hi un any i vaig decidir que finalment
nohovolia fer, aixi que vaig marxari vaig anar
a Varsovia: era la freelancejunior de The Eco-
nomist. De sobte a Varsovia el 1989 va escla-
tarlasituacié, i vaig tenir lasort que vacomen-
car acanviar lahistoriaambla caiguda del Mur,

Vint-i-cincanys després, és optimista? jLes
coses canvien a millor?

Si,socoptimista.La gent sovintnohoenténen
la seva vida quotidiana. Quan vas i véns pots
veure la profunditat dels canvis. La primera
Varsoviague vaig coneixer encara era esgarri-
fosa, trista, ombrivola. Hi havia molta presén-
cia policial, la gent tenia por de dir determina-
des coses per teléfon. Hi havia tensio, era una
societat descontentaienfadada. Moltes coses
no son perfectes a Polonia, perd la tensio ha
marxat, i Varsovia ja no és trista, Ha progres-
sat. No és una cosa que tothom aprecil, el cer-
vell huma no funciona aixi. La gent té nostal-
gia del passat, perd gairebé tot és molt millor.
Més normal, meés huma, més felic que fa 25
anys. No conec tots els paisos tan bé com Po-
lonia, perd la setmana passada vaig sera Hon-
griaiem va fer la mateixa sensacio.

Si ens tornem a trobar d'aqui 25 anys, el
mon sera molt diferent?
Molt diferent. Molt.

[ més pacific?
[Silenci.] Aix0 ja no ho sé. 5é massa historia,
nosé si sera pacific. Alguns llocs millorenial-
guns empitjoren. En el fons 'ésser huma no
canvia tant. m
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El ‘Libro de estilo’ se adapta al futuro

» EL PAIS ajusta al entorno digital las normas éticas y estéticas del periodismo
Regula los codigos sobre el ‘derecho al olvido’ y el uso de la cimara oculta

R.G. G.
Madrid

El Libro de estilo de EL PAIS co-
bra nueva vida. Desde la publica-
cion de su altima gran revision
en 2004 (reeditada en 2008 sin
apenas cambios), la cabecera
que naci6 hace 38 afios se ha con-
vertido en un soporte multime-
dia. A través de nuevas tecnolo-
gias canaliza la informacion me-
diante ciberpéginas, redes socia-
les, aplicaciones para moviles...
El papel ha dejado de ser el inico
soporte y la informacion escrita
ahora convive con otros forma-
tos, como el video y el audio.

El nuevo Libro de estilo de EL
PAIS (editado por Aguilar) supo-
ne una revision integral del texto
vigente hasta ahora para adaptar-
lo a las profundas transformacio-
nes que ha experimentado el tra-
bajo del periodista en los Gltimos
afos, seglin explica Alex Grijel-
mo, que ha coordinado esta edi-
cién. A estos cambios se afiaden
los registrados por la Academiay
por el uso de los hablantes del
espafiol: neologismos, ortografia,
topoénimos nuevos o renovados,
gentilicios, transliteraciones, fe-
meninos y masculinos, abreviatu-
ras, denominaciones cientificas,
lenguajes informaticos, siglas...

“Se hacia necesaria una revi-
sién total de estas normas que
EL PAIS se da a si mismo y que
ofrece a los lectores como con-
trato €tico y estético. Hemos re-
cogido el sentir de los lectores,
expresado en miles de cartas al
director, que nos reclaman escri-
bir bien en espafiol”, comenta
Grijelmo. Este codigo mantiene
su elevada autoexigencia en
cuanto a rigor informativo, veri-
ficacion de los datos, contraste
de las noticias, la consulta a la
persona perjudicada por una in-
formacion, la exposicién de pos-
turas divergentes, el respeto al
honor, la intimidad y la propia
imagen, la pluralidad de opinio-
nes, el uso correcto del idioma,
la coherencia en el léxico y la
rectificacién de errores.

El manual recoge los princi-
pios éticos de los periodistas, las
normas de escritura, la tipogra-
fia y los géneros periodisticos. En
este apartado se especifica que la
presencia del periodista debe ser
infima en la noticia, pero va au-
mentando en la crénica, el repor-
taje, el andlisis, la critica... hasta
llegar al grado méaximo de subje-
tividad en el articulo de opinién
o el editorial. “En cada uno de
esos pasos se establecen unos li-
mites que el lector puede cono-
cer gracias a esta pequeia Cons-
titucion del periodico”, explica
Grijelmo.

El nuevo mundo que se abre
en Internet ha planteado tam-
bién nuevas cuestiones éticas.
Asi, por ejemplo, el Libro de esti-
lo recoge el llamado derecho al
olvido. Ahora toda informacién
es recuperable en Internet, y eso
puede perjudicar de por vida a
personas que cometieron algin
desliz de juventud, alguna impru-
dencia de tréfico, algin delito

®acceso

La nueva edicién incluye reglas para el manejo de videos y noticias multimedia. / GorGa LEJARCEG

menor... y pueden pagar por ello
mucho tiempo después de haber
cumplido condena y con mayor
coste que la multa impuesta en
su momento.

A ese respecto, el manual de
EL PAIS intenta congeniar el de-
recho a la informacién y a la do-
cumentacién con el derecho de
cualquier individuo a rehacer su
vida o a que se olviden algunos
aspectos de su pasado. Y por ello
establece ciertos criterios para el
caso de que una persona recla-
me el borrado de una noticia, cré-
nica o reportaje veraz que afecte
a su imagen.

“Nunca se producira el borra-
do de los archivos digitales de EL
PAIS, pero se puede considerar
la posibilidad de ocultar esa in-
formacidn a los buscadores de In-
ternet”. Ademas, “la informacion
debe haber sido publicada mas
de 15 afios atras respecto del mo-
mento en que se reclama su bo-
rrado” y “ha de perjudicar a la
persona reclamante en su vida
familiar o profesional”. Sin em-
bargo, no se consideraran las re-
clamaciones “que afecten a he-
chos que figuren en sentencias
firmes de los tribunales y se refie-
ran a actos de violencia”,

Nuevas entradas

» Apli, aplis. Puede
emplearse en cursiva como
acortamiento de “aplicacién”
cuando se refiere a algin
dispositivo electrénico.

» Attachment. Nombre que
se da a todo aquello que se
envia anejo a un cibermensaje.
Se recomienda “anexa” o
“documento adjunto”.

» Banner. En Internet, son
los anuncios o inserciones
publicitarias. Debe usarse
“anuncio”, “publicidad”.

» Escrache. Protesta ruidosa
ante el domicilio de algin
cargo publico.

» Metrosexual. Hombre de
estética muy cuidada.

» SMS. Mejor usar
“mensaje” o “mensaje de
mévil” (o “mensajito” si se
quiere destacar su brevedad).

También se regulael usode la
camara oculta (ahora posible téc-
nicamente en los videos que se
publican en elpais.com). “EL
PAIS trabajard con el sistema de
camara oculta solamente cuan-
do ése sea el tltimo recurso posi-
ble para obtener una informa-
cion de indudable interés gene-
ral, v siempre que ningin perio-
dista haya suplantado una perso-
nalidad ajena, que no se allanen
lugares privados y que no se vul-
nere el derecho a la intimidad, al
honor y a la propia imagen”, dice
el texto.

“El uso legitimo de la cAmara
oculta (grabar hechos delictivos
en la via piblica, por ejemplo,
para su denuncia por impunidad
o falta de vigilancia; sin que el
periodista intervenga en ellos o
los provoque) deberd preservar
en todo caso”, anade, “la identi-
dad de las personas o entidades
implicadas, y no ofrecer datos
que conduzcan a ellas”.

El Libro de estilo incluye 119
términos relacionados con Inter-
net y la informatica, la mayor
parte de ellos neologismos. La lis-
ta sirve para establecer las analo-
gias necesarias ante nuevas vo-
ces de formacion semejante que

puedan presentarse (va se trate
de anglicismos, galicismos, tecni-
cismos, palabras procedentes de
siglas o de abreviaciones, marcas
comerciales, etcétera).

En la mayoria de los casos, el
manual explica el origen de los
vocablos y razona la decision
adoptada al respecto. Asi sucede
por ejemplo en “banear”, que se
relaciona con to ban en inglés y
que entronca curiosamente con
las raices espafiolas de “bandido”
y del verbo “bandir” (proscribir).
Por tanto, una persona baneada
en un foro de Internet o una em-
presa a la que se retira su enlace
con buscadores o navegadores
SON una persona o una empresa
“proseritas™. También se reco-
miendan como alternativas ante
el anglicismo baneado los térmi-
nos “excluido”, “sancionado”, “des-
pedido” o “vetado™.

Al vocabulario se incorpora el
espafol de América, con mas de
una veintena de referencias, en-
tre las que figuran “pantaloneta”
(slip o calzoncillos), “polla” (lote-
ria), "parquear” (aparcar), “moto-
neta” (scooter) o “computadora”
(ordenador), términos que pue-

Incluye términos
relacionados con
Internet, la mayor
parte neologismos

Al vocabulario

se incorporan
referencias del
espanol de Ameérica

den utilizarse siempre que se ex-
pliguen adecuadamente por el
contexto. En general, el criterio
de EL PAIS es incorporar paulati-
namente los americanismos mas
comprensibles.

El Libro de estilo aporta pala-
bras espanolas como recambio
de los tecnicismos y anglicismos
que tantas barreras levantan en-
tre los especialistas y el publico
en general. También, a veces, se
escogen algunos vocablos por ra-
zones tan arbitrarias como la bre-
vedad de su escritura (“ucranio”
se prefiere a “ucraniano”, siendo
ambas opciones correctas), con
el objetivo de hacer mas facil la
cuadratura del titular,

En cuanto a los aspectos orto-
grificos, EL PAIS vuelve a admi-
tir, entre otras novedades, la
acentuacion de s6lo como adver-
bio, permitida asimismo por la
Academia (“hablé solo dos ho-
ras”, “hablé sélo dos horas”), por
entender que facilita la
desambiguacién de mensajes pe-
riodisticos, sobre todo en los titu-
lares.

“Muchas de estas decisiones o
recomendaciones son opinables,
por supuesto. Se trata de estable-
cer un estilo para un medio en
concreto, que se autorregula de
ese modo, no de dictar normas
para los hablantes en general”,
dice Grijelmo. Y afade que esta
hoja de ruta para los profesiona-
les de EL PAIS esta enfocada a
facilitar la comunicacion con un
piblico lo mas amplio posible y a
garantizar el uso respetuoso de
los potentes medios informati-
cos que el periodista tiene en su
manao,
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HOMS

YA NO EXISTE

No es Hiroshima en 1945,
sino el pemiltimo bastion de
los rebeldes, que acaban de
claudicar. El reportero
rememora sus vivencias

en la ciudad siria devastada

|
POR
=9 JAVIER
~ ' ESPINOSA
B

jo restaurante arrasado supo que «el legado his-
térico de Siria y la coexistencia que habia dura-
do siglos se habia roto en pedazos».

Porque Beit Al Agah era algo més que el princi-
pal referente culinario de Homs, famoso por sus
sejuk (salchichas) o su kibbeh (albondigas de bul-
gur, con cebolla y carne). También era un alegato
a la historia mas reciente del pais, reflejada en su
arquitectura: en realidad era una enorme casa
construida en 1850 con todo el cardcter ampuloso
de la época otomana.

Pero, sobre todo, Beit Al Agah fue una metafora
de la cohabitacion de las diversas comunidades y
confesiones de Homs y, por ende, de todo el pais.
Un establecimiento situado en el barrio cristiano de
Hamadiyeh donde antes del conflicto se entremez-
claban sunies, alauies.. Como me explicé en una
ocasion un asiduo de aguel meson, «aqui, nuestra
tnica religion es la devocion por la buena cocinar.

La mezquita de Khaled Bin Al-Walid no estaba le-
jos de Beit al Agah y la ciudad vieja de Homs, El

templo donde se supone

que descansan los restos
“I.US EDIFICIUS PUEDEN del famoso caudillo musul-
HECUNSTHUIRSE, man del mismo nombre

que conquistd Siria para el

PERO LA COEXISTENCIA Islam en el siglo VII era

otra de las visitas obligadas

SEHA MAS DIF“:“.“ de cualquier turista que se
i

Lo mismo que la iglesia

de Umm al Zenar, erigida

también en el siglo XIX y de enorme valor religioso

para los cristianos que consideran que esa edifica-
cién acogia una faja que us6 la Virgen Maria.

Los tres habitaculos fueron edificados en su dia
recurriendo a las famosas piedras negras de basal-
to que otorgaban el caracter inconfundible del cen-
tro histérico de Homs. Los tres resumian la diver-
sidad cultural y confesional de esa villa. Ahora,

| cuando todos ellos han sido devastados /Sigue en pigisa |4

c uando el sirio Abu Hatem vio la imagen del vie-

que resistian en

Homs se retiraron

el miércoles,

Unos 2.200 sirios  **
han muerto

durante el asedio.
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Viene de pagina 12/ por la furia de la guerra, también son
una alegoria de un pais que, como decia Abu Ha-
tem, colaborador de la web Syriadeeply, se ha des-
moronado a trozos.

Las imagenes de la desolacién que ha sufrido la
ciudad vieja de Homs, que se han difundido duran-
te los tltimos dias al socaire de la evacuacion del
penultimo reducto rebelde que existia en la urbe, ni
siquiera son una novedad.

«Esto no es Hiroshima o Nagasaki en 1945, si-
no el barrio de Al Qarabis en Homs en diciembre
del 2013», afirmaban los activistas de Homs en un
video que difundieron en aquellas fechas y que
permitia apreciar la total desolacién que sufria el
centro de la ciudad.

Barrios como el citado de Al Qarabis, Jouret al
Shyah, Hamadiyeh o Bab al Houd, en el centro his-
térico, o arrabales del entorno como Khalidiya o el
tristemente célebre suburbio de Bab al Amar, que-
daron reducidos a montanas de escombros. Edifi-
cio tras edificio cribados por la metralla, aplanados
por los bombardeos.

Cuando los uniformados de Damasco asaltaron
Khaldiyeh en julio del 2013, Rami Abdel Rahman
—director de la ONG Observatorio Sirio para los
Derechos Humanos— ya advirtio que tan sélo en
ese distrito entre el 60 y 70% de las viviendas «es-
taban total o parcialmente destruidas, o inhabita-
bles. Las imagenes de Homs nos hacen pensar que
ha sufrido una guerra mundial».

Una opinién que parecia parafrasear esta sema-
na Yacoub el Hillo. Segiin el maximo responsable de
las operaciones humanitarias de la ONU, los estra-
gos que ha sufrido el casco historico son tan «increi-
bles y amplios» que esos barrios son «inhabitables».

Hillo ya habia visitado en febrero ese enclave pa-
ra evacuar a otro millar largo de sirios sometidos al
asedio y ya entonces se mostré demoledor. «La ciu-
dad antigua de Homs forma parte del Patrimonio de
la Humanidad. Es un lugar donde durante siglos la
humanidad fue rica en cultura, arte e historia», se-
nalé. Al salir del bolsén cercado, Hillo dijo que ha-
bia sido como acudir «un dia al infierno».

Los cientos de personas —en su mayoria comba-
tientes— que todavia permanecian resistiendo en el
interior de la ciudad antigua vivian como «ratas», en
expresion de un residente de ese lugar que habld
con este diario en el 2013. «Estamos escondidos en
cuevas. Hemos hecho agujeros entre las casas para
no salir a la calle por temor a que nos maten los

ms M'uum“us CDMMN francotiradores. Ademas

todo lo que hay fuera son

SALTAMONTES, PIELDE ~  ruinas», aclaro.
Los milicianos peleaban
VM:An HIERBAS... HAN ocultos entre los cascotes,
PEHDIDU HASTA 25 KG moviéndose a través de ti-
neles, de las conducciones
I e aguas fecales... Comian
desde todo tipo de hierbas
a piel de vaca, carne de tor-
tuga o saltamontes. Al Hillo recordaba como los si-
tiados le ensenaban fotos «de cémo eran antes. To-
dos dicen que han perdido entre 20 y 25 kilos».
Nada mas recuperar el control de la ciudad vie-
ja de Homs, el gobernador Talal Al Barazi anun-
ci6 pablicamente el inicio de la rehabilitacion del
nucleo urbano. Pero como aducia Abu Hatem, los
edificios podran reconstruirse «pero una vez que
la coexistencia se rompe en pedazos es muy ()
dificil recuperarla». =

La mezquita de
Khaled Bin Al-
Walid, destruida
en el asedio, Ala

izquierda, antes
de la guerra.
AFP/GETTY

®acceso a1 66



EL MUNDO (CRONICA)
MADRID

Seccién: OTROS _ Valor: 34.705,00 € Area (cm2): 858,9 Ocupacion: 90,61 %

11/05/14

Prensa:  Semanal (Domingo)
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusion: 323.587 Ejemplares

919€1.18 ‘POD

Pagina: 15

Documento: 4/4  Autor: JAVIER ESPINOSA Num. Lectores: 1048000

®acceso

45 | 66




EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 11/05/14

BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusion: 40.388 Ejemplares

28S€LLL8 ‘POD

Pagina: 68
Seccion: CULTURA  Valor: 24.859,00 € Area (cm2): 794,6  Ocupacion: 68,59 % Documento: 1/1_ Autor: CARMEN MUNOZ | BARCELONA Num. Lectores: 548000

LA PREMSA ENAMORA LA REIALESA

Perodistes amb corona

»Diversos joves princeps europeus escullen reporteres com a esposes

RELITERS / FREDERIC SIERAKOWSK)

oy

BARCELONA

‘ | CARMEN MUNOZ
I

ls princeps les prefereixen
- periodistes. O si més no ai-
x0 sembla a la vista de
« I'eleccid que alguns mem-
bres de la reialesa han fet recent-
ment al’hora d’escollir les seves do-
nes. Liltim que ha escollit compa-
nyadeviatge en el mén dela premsa
és Amadeude Belgica, fill gran d'As-
trid de Bélgica i Lloreng d’Austria, i
nét del rei Felip de Bélgica. Amadeu,
de 28 anys, ha anunciat que el 3 de
julioles casaraaltalia amb Elisabet-
ta Maria Lili Rosboch von Wolkens-
tein, de 26 anys, una periodista de
Bloomberg Muse. La parella resideix
aNovaYork, on ell ha repreés els seus
estudis d'Economiques a la Univer-
sitat de Columbia.

Una altra noble professional dels
mitjans de comunicacié és Annema-
rie GualtherievanWeezel, ladonadel
princep Carles Xavier de Bob6-Par-
ma, primogenit del carlista Carles
Hug de Borbé-Parmaid’lrene d’Ho-
landa. La princesa Annemarie va tre-
ballarcomacorresponsal delaNISa

La dona de Carles
Xavier Borbo-Parma
va ser corresponsal
a Brusselles

i escriu un blog
]

S s
L

Brussellesiportaunblogon explica
les seves experiencies,

LANORA DE CAROLINA, ALATELE / Beatri-
ce Borromeo, la novia de Pierre Ca-
siraghi, fill petit de Carolina de
Méonaco, també exerceix en el gremi
dels mitjans de comunicacid. Va es-
tudiar periodisme a la Universitat
de Coltiimbiaiactualment collabora
amb Newsweek, The Daily Beast, i per a
Il Fatto Quotidiano, a més de fer col-
laboracions amb programes de tele-
visié aItalia.

Encara que |'exemple més pro-
xim tot i que no tan nou el tenim en { " N ) i 7]
Felip de Borbd, que després de fuga- p N B VR 4|
cos festejos amb diferents aristocra- o < ! k! Wilp. g . : " ‘%
tes i models es va enamorar de Leti- ; ; & ;
zia Ortiz Rocasolano, presentadora
del Telediario segona edicio de TVE.
La parella el 22 de maig fara 10 anys
queesvacasarihatingutdues filles,
Elionor i Sofia.

Més casos de princeses perio-
distes. Carla Royo Vilanova, dona
del princep Kubrat de Bulgaria, és
aquests dies a Cambodja, on esta es-
crivint un reportatge sobre els re-
fugis que acullen els nens abando-
nats. [ Sophie, dona d’Eduard d'An-
glaterra, va haver de renunciara la
seva agéncia de comunicacié per in-
terferencies etiques amb la seva tas-
cainstitucional.=

AFP / GIUSEPPE CACACE

=

> { TSR
MONACO Beatrice Borromeo i Pierre Casiraghi. | HOLANDA Annemarie Gualtherie i Carles Xavier Borbé.
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EL DEFENSOR DEL LECTOR

‘Saplent

s de savis canviar d’'opinid, deien els
anties amb una frase que ha passat
de generaci6 en generacio. Aixo és el
que ha fet El Punt Avui sobre el tema

dela programacit de la televisi6. Es vavoler
ferunaremodelaciéafons quevaapardixer
al diari no fa gaire. I Tenrenou va ser colos-
sal. Els lectors han valorat el treball ingent
que suposa donar tots els programes de to-
tes les televisions d’acord amb els seus ho-
raris. [ també el sacrifici d’espai, un valor
important en els temps que vivim, ja que
eraamb lletra petitaitot ocupava dues pla-
nes. A 'hora de consultar-ho, pero, molts
lectors s’han vist perduts, I mai havia rebut
tants correus electronics sobre un tema
com en aquestaocasio. Perohede dirquela
major part dels escrits es mostren més pre-
ocupats pel que ha desaparegut que pel que
s'hi ha afegit. Aixi, el subseriptor Jaume
Moreno, de Matarg, diu textualment: “No
em va gens bé la desaparicio del sistema de
qualificacio que donaveu, amb estrelles, a
les pel-licules programades a la televisid...
M’heu ereatun problema. Em caldracercar
aquestainformaci6.”len Viceng Tierra ens
diuque la seva esposa, I'’Alicia Muriz, “amb
referéncia a la nova graella informativa
dels programes de televisio trobo a faltar
T'exquisidesai el plus de valor que significa-
va la identificaci6 que es feia abans de les
pel-licules de les diverses cadenes, amb es-
trelles, comentaris, resums i actors i ac-
trius”. I finalment, la Lluisa Doménech,
subscriptora, em diu: “Agraeixo moltissim
que a partir del dimarts, dia 6 de maig del
2014, la informaci6 sobre la programacié
televisiva recuperi, encara que sigui par-
cialment, el format que tenia abans. Espe-
ro poder llegir les lletres i aclarir-m’hi.” La
direceid del diari hareaccionat amb rapide-
sa, potser com no s’havia fet mai. I com que
sempre és bo aprendre dels errors, s’hi han
introduit algunes millores. Ara tenim altra
vegada tota la relacio de pellicules que po-
dem veure al llarg del dia, totes, i també les
estrelles, que crec que la gran majoria de
lectors agrairem. [ ho dic en primera perso-

®acceso

Pep Collelldemont

IS est...”

naperque jo era dels que m’ho mirava sem-
pre. Esmolt orientatiu saber de cada filmla
valoracio que n’han fet els téenicsitambé el
piiblie, que nosempre coincideixen. Unlee-
torens diu que “m’he acostumat, des de fa
molt temps, a no mirar, practicament, cap
pellicula en directe, Diariament mirava la
vostra llista, programava la gravadora i,
després, a comoditat horaria meva, la mi-
rava”, Doncs, Jaume, ja pots tornar a fer-
ho, i ara ampliat i tot. No m’he cansat mai
de dir que la participacio dels lectors en la
millora del diari és imprescindible. 1 aixo és
el que ara em diuen des de la direcci6, per
aixo la rapidesa en introduir els canvis. Jo
he pogut comprovar des de Friburg, a Ale-
manya, i gracies al progrés tecnologic en
pue donar fe. Quan no arriba el paper, que
continua essent el meu sistema preferit,
benvinguda l'edici6 digital.

L'entrevista de la contraportada

La subscriptora Rita Vila diu: “Els al-
tims canvis m’han agradat, trobo el dia-
ri més complet amb la seccié Ciutats.
Pero hi trobo a faltar 'entrevista de la
contraportada. En general, estaven
molt bé, i després de la portada el pri-
mer que mirava era la persona que era
entrevistada”. Parlem del tema amb la
direcci6 del diari. Shan rebut més opi-
nions sobre aquest punt coneret. Se-
gons sembla, en general als lectors els
agradava que a la darrera plana hi ha-
gués una entrevista. Ho fan també al-
tres diaris i amb molt d’éxit. El Punt
Avui ha apostat clarament per fer una
segona portada a la plana ultima, que li
ddna una personalitat i, a més, distin-
geix clarament les dues edicions, la de
comarques gironines i la nacional. El
que hem de procurar, em diuen desdela

Periodista

No m’he cansat mai de
dir que la participacio
dels lectors en la millora
del diari és
imprescindible

direccid, és que els personatges que
s'entrevistaven 1"altima plana es conti-
nuin trobant a la secei6 del diari que li
correspongui, tot i que son conscients
que no és pas ben bé el mateix. Una al-
tra possibilitat que s’ha contemplat és
recuperar aquestes entrevistes a les
planes d'Opini6, perd sembla que

consideri que tracten de gilestions d'interés general.

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al
carrer Santa Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar for¢osament el nom, el
domicili i el teléfon de l'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article, quan

JORDI SOLER

aquesta alternativa queda practica-
ment descartada. Per tant, el més segur
que es continuaran fent aquesta mena
d’entrevistes, perd es col-locaran a la
secci6 que els correspongui segons el
personatge en siitambé la tematica. No
es pot pas tenir tot, i sembla que l'opeid
de les dues portades es considera prou
ben aconseguida. Acabo amb un correu
que he rebut de la Maria Palau, de Bar-
celona, que em fa saber que subseriu tot
I'editorial del dilluns 28 d’abril sobre els
mestres, perd no li ha agradat el titol
que deia “Els futurs mestres seran mi-
llors”, Potser hauria estat millor haver
posat que “els futurs mestres estaran
més ben preparats”, em diu. Compar-
teixo 'opinid de la Maria, ja que de sem-
pre hi ha hagut i hi haura bons mestres i
de no tan bons. Tots hem conegut, com
en totes les professions, grans profes-
sionals i altres que en prou feines han
arribat als minims. Pero el que diu la
Maria, i em sembla que és el que volia
dir I'editorial, és que estem en el cami
de millorar la preparacio dels futurs en-
senyants. Gracies, Maria.
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El fotograf que
estima les dones

apgaleres de moda l'adoren, perd a Antoni Bernad
li interessa la fotografia de moda que plasma la be-
a buida d’un estilisme. Les seves imatges busquen

0 gest, una mirada, un instant... Tant li fa que tingui
avant lobjectiu models vestides per a un anunci de
ista com els potents personatges que omplen la se-
ia de retrats, des de grans noms de la Gauche
Divine a artistes internacionals. David Hockney entre
roba estesa, Manolo Blahnik traient-se una ballarina
mentre escampa la pols, Antoni Tapies amb les ulleres
ala maila mirada intensa...

EnI'homenatge que la Fundacio Forum de Tarra-
gona dedica al fotograf barceloni fins el dia 22 podreu
comprovar com la persona passa davant del personat-
ge, i com, especialment, Antoni Bernad sempre cuida i
mima la dona en extrem. Les capta espontanies, fra-
gils, sensuals o distretes, perd mai no fa caricatures.
Tenen anima propia. “Vull homenatjar-les, fugir de
lestereotip, magrada ser el fotograf que estima les do-
nes’, diu. Elles ho saben i es posen a les seves mans
amb gust. Laura Ponte, la seva musa de capgalera, sha
deixat retratar emulant personatges tan captivadors

a fundacio
Forum de
Tarragona
£xposa les
sensuals imatges
(e moda i retrats
0" Antoni Bernad

com Jackie Kennedy i les dones de Picasso. Entre la
seixantena dobres exposades trobareu Dali (“un
amor de persona, tan amic i adorable”) i Lou Lou de
la Falaise, amb qui va viure una nit boja a Barcelona el
1974 que va acabar a comissaria perqué va haver-hi
una batuda al local on eren, el Jazz Colén.

Molt influit per la musica, l'art i Farquitectura, Ber-
nad diu que fer un retrat és com construir una casa,
“amb formes, volum, gust” i sensibilitat. Sempre lluny
de lagressivitat, Lartista, que també ha fet multiples
fotos per a firmes com Pronovias o Mango, treballa
ara en un llibre recopilatori de retrats de gent vincula-
da a Barcelona, com Elsa Peretti, Oriol Bohigas...

Carolina Herrera a
la Cinquena
Avinguda de Nova
York amb el seu gos
Alfonsito el 1992.
Una de les imatges
que recull la mostra.
ANTONI BERNAD
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El ‘Play’ estrena nou format i incloura totes les cartelleres

ARA
BARCELONA

El Play estrenara la setmana que ve
un nou format. El suplement cultu-
ral de '’ARA continuara publicant-se
cada divendres, pero a partir
d’ara deixara de serinde- _.+°

plement entrevistara Carlos Mar-
ques-Marcet, director de la pel-li-
cula 10.000 km, i dedicara les pagi-
nes de misica la Fira de Musica al
Carrer de Vila-seca.
A més, també reservari espai per
parlar de séries de televisio, video-
jocs ogastronomia. Aixi, incor-
**.. porara una columna de la

pendentperintegrar-sea .+~ Canwis ‘. xef Ada Parellada. Tam-
la seccid de Cultura, . Eldivendres °. pochifaltard el Manual

Ambundissenyre- ; seraeldiadela - imprescindible del per-
novat,el Playcontinu- *  setmanaen que Jecte artista pop, a car-
ara sent un company - [ARApublicard . recdelmisiciescriptor

imprescindible per al

cap de setmana, ja que -,
serguira oferint una am- .
plia seleccié de propostes

culturals per a tots els publics i de
tots els ambits, des del cinema
—ambcritiques i analisis de totes les
estrenes de la setmana-, el teatre i
el eire fins ala dansa, lamusicailes
exposicions. En la seva primeraset-
mana d’aquesta nova etapa, el su-

les cartelleres .

Joan Miquel Oliver.

X A partir d’ara el Play
.+ incorporara, a més de les

cartelleres de teatre i d’art
que jainclouactualment, una carte-
llerade cinema. Aixi, tots els lectors
podran tenir, cada divendres, una
guia amb totes les propostes cultu-
rals de la setmana. Les cartelleres
desapareixeran de les pagines de
PARA durant la resta de dies.

@ sen‘'ha fet del
3:‘... Don Drapes?

A partir de
divendres el
Play estrenari
format i
s’integrarh a
Cultura.

El canvide format del Play s’'em-
marca dins de la renovacio global
delssuplements que "ARA ha posat
enmarxaavui mateixamb elllanga-
mentde les noves publicacions RAR
i Ara Diumenge. Precisament,
aquest suplement ja inclou des
d’avuilaseccid Cara a cara, que fins
ara formava part del Play. e

Nova edicié de FARA
per al Pais Valencia

A partir de dema I’ARA transfor-
ma la seva oferta de continguts
per al Pais Valencia. Cada dia, de
dilluns adivendres, el diari elabo-
rara una edicié propia per a aquest
territori que incorporara, a més
de les informacions de I'edicié ca-
talana, temes especifics referents
al Pais Valencia. Aquesta versid
del diari, exclusivament digital, es
podra descarregar en format PDF
des de I’Ara.cat i substituira I'edi-
ci6 impresa, que de dilluns a di-
vendres deixara de distribuir-se a
les comarques valencianes. Du-
rantels caps de setmana, "ARA en
paper continuara arribant amb
normalitat als quioscos del Pais
Valencia, on es distribueix des de
fa més de dos anys.

®acceso
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Nuevas fronteras
audiovisuales

La feria BIT Broadcast reunira a 10.000
profesionales entre el 20 y 22 de mayo

NEGOCIOS

Las jornadas Broadcast it Expe-
rience del pasado octubre fueron
solo un aperitivo. Para degustar
el plato fuerte habré que esperar
hasta el 20 de mayo, cuando la
16° edicion de BIT Broadcast
arrancara en Madrid. Durante
tres dias, las instalaciones de Ife-
ma se convertirdan en el escapara-
te internacional de las nuevas
tendencias audiovisuales: mas
de 10.000 profesionales proce-
dentes de todo el mundo se reu-
nirdn para presentar las tltimas
innovaciones del sector y debatir
los posibles escenarios que el fu-
turo reserva para la industria.

Los participantes en la feria
tendrin tiempo de sobra para sa-
borearla. BIT Broadcast, organi-
zado cada dos afios por Ifema en
colaboracion con la revista espe-
cializada Panorama Audiovisual,
ofrecera un intenso programa de
catas: mas de setenta talleres, ca-
da uno de media hora, se alterna-
rin a lo largo del evento en sesio-
nes de manana y tarde.

El objetivo de este evento es
satisfacer a todos los gustos. El
dia de la inauguracién sera dedi-
cado a las nuevas soluciones tec-
nolégicas, ademas de abarcar el
tema de las plataformas de distri-
bucién de contenidos. La radio,
el cine y los aspectos vinculados
a la posproduccion serdn los pro-
tagonistas del miércoles. Todos
los entornos que van mas alla de
la industria tradicional —como
el videomapping o el big data, en-
tre otros— tendrin cabida duran-
te la Gltima jornada.

En cuanto a invitados, Peter
MacAvock, Juanma Nogales o
Carlos Rosado seran solo algu-

El evento ofrece
mas de setenta
talleres en sesiones
de manana y tarde

nos de los profesionales de re-
nombre que participaran en el
evento. Ericsson y Blackmagic,
por otro lado, seran los dos gigan-
tes del sector que se incorpora-
rin este afio a BIT Broadcast pa-
ra dar a conocer algunas de sus
propuestas mis vanguardistas.

Entre las novedades de esta
edicion destaca la entrega de los
primeros Premios Panoramaala
excelencia e innovacién en el
campo audiovisual, que tendrd
lugar el primer dia del evento.
Estos galardones, divididos en 13
categorias, quieren impulsar la
competitividad y celebrar los pro-
yectos mis novedosos. En este
contexto serd otorgado también
el Premio Panorama a toda una
vida, un homenaje a una larga
trayectoria profesional ligada a
la tecnologia en television, cine,
radio o publicidad.

Perspectiva amplia, profesio-

®acceso

nales destacados y nuevas opor-
tunidades son los ingredientes
que hardin de BIT Broadcast
2014 uno de los encuentros au-
diovisuales mds completos cele-
brados hasta ahora en Espafia. =

dades en la ultima edicién de BIT Broadcast.

Los profesionales del sector
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EL DEFENSOR

DEL LECTOR i

Josep Rovirosa

La qualitat periodistica
/

s considerable el nombre de lectors que contraposa

les males practiques periodistiques a la qualitat del

diari, per donar émfasi a la seva dentincia. N’esmento

només alguns exemples. A mitjans de febrer, Alex van
Hemmen escrivia: “Soc lector habitual de La Vanguardia i crec
que aquest diari té un nivell de qualitat superior al d’altres rota-
tius en els quals no em sorprenen els titulars tendenciosos”.
Van Hemmen es referia a aquest titular de I'edicio digital: “El
princep Guillem, de cacera a Espanya hores d’abans de protago-
nitzar un video en defensa dels animals”. El lector es va sentir
enganyat perqué la campanya del princep no era en defensa
dels animals, sind contra el trafic il-legal d’animals salvatges. Fa
unes setmanes, Xevi Navarro denunciava que “com a lector assi-
du de La Vanguardia, he notat que ultimament és habitual detec-
tar errors importants”. I després de citar-los ens advertia que
“no hi ha excusa convincent per a certs errors, en un diari del
prestigi i la qualitat de La Vanguardia.” També Jaume Llenas,
secretari general de I’Alianca Evangélica Espanyola, es referia a
“la qualitat periodistica d’aquest diari” en una carta al Defensor
on qliestionava la pluralitat a les pagines de religio. La referén-
cia a la qualitat també és tecnologica. La lectora Carme
Montserrat lamentava, fa unes setmanes, “la deficient qualitat
de la guillotina dels tallers de La Vanguardia perqué els lectors,
o almenys jo, ens hem quedat sense bona part dels articles del
suplement Cultura/s.” La llista és exhaustiva i seria intermina-
ble reproduir-la en aquesta columna. Pero, és facil definir el con-
cepte de qualitat periodistica?

Fa poc, un equip de professors de les universitats Autonoma
de Barcelona, Pompeu Fabra, Jaume I de Castell6 i Universitat
de Valéncia ho ha intentat. El treball, coordinat per Josep L.
Gomez Mompart, Juan F. Gutiérrez Lozano i Dolors Palau Sam-
paio, s’ha publicat sota
el titol La ealidad perio-

Enfront del distica i I'han editat els
desconeixement de les departaments de publi-

. Tad ity del cacions de les quatre
eines, la intuicid dels universitats. L'estudi

lectors és indispensable per aclareixels diferents en-

focaments des dels
a un correcte control de quals #ha abordat la
qualitat de la informaci¢ =~ qualitat periodistica

(comercial i economi-
cista als EUA, lligat al
professionalisme a Alemanya i vinculat a la responsabilitat so-
cial a Llatinoameérica) i prova de donar eines i pautes per valo-
rar la qualitat dels mitjans. Pero a diferencia del control de quali-
tat dels productes tecnologics, en els quals és relativament facil
verificar en quina mesura donen o no donen les prestacions exi-
gides (com la guillotina que no talla correctament un suple-
ment), mesurar la qualitat periodistica és molt més dificil, atés
que la informacié és un “bé intangible”.

Per tal que “els mitjans assoleixin I'excel-léncia informativa”,
els autors assagen métodes de mesurament, a través d’un exhaus-
tiu estudi dels processos de seleccid i ereacid de les noticies. Es
una treball académic amb molts punts de partida i alguns d’arri-
bada. Pero hi ha una idea que corre per sota de les pagines del
llibre: Encara que és imprescindible un sistema objectiu per valo-
rar la qualitat periodistica, de manera intuitiva qualsevol profes-
sional de la informacié pot distingir un bon treball periodistic
d’un altre de poca qualitat. A falta d’eines, la intuicié -també i
sobretot la dels lectors- sera indispensable per denunciar i corre-
gir tot el que vagi en contra del periodisme de qualitat.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@Ilavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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parcumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Un micromecenatge per ensenyar
I’'alcalde fumant crac

Un dels debats més interessants de
la professio periodistica és si es pot
pagar o no ales fonts d’informacio.
Les visions més puristes defensen
quenoesfaci,jaqueinterpreten que
aixo potestimular lafabricacio mal-
intencionada de noticies. A aixo s’hi
afegeix el dilema étic de pagar diners
a persones que poden haver comeés
algun tipus de delicte. Uncasbenre-
cent d’aquest debat I'han viscut a
Toronto. I’alcalde de la ciutat, Rob
Ford, hadimitit de les seves funcions després que la setmana passada sor-
tis a la llum un nou video en queé se’l veia sostenint una pipa de crac. Bé,
la pipa era de marihuana, pero I'autor del video clandesti assegura que la
substancia que hi cremava era crac. I hi ha motius per creure-se’l, ja que
diversos indicis fan pensar que 'autor de lagravacié i el camell son la ma-
teixa persona, per molt que el primer s’identifiqui com a amic del segon.
Entot cas,demanaven al portal Gawker 5.000 dolars pel video. Una minu-
cia, comparat amb el que es va demanar pel primer video de Ford fumant
crac, aparegut fa uns mesos: 200.000 dolars. Com que excedia —de bon
tros— el pressupost disponible per a aquest tipus d’operacions, el mitja
vatenirlaidea de muntarunacampanyade micromecenatge. Pocabroma:
demanava als seus lectors que desembutxaquessin una quantitat no pas
petitadelaqual hi havia poques garantiessobre a quianiriaa parar. (Lare-
vistaexplicava que no, que elsautorsdel video el que volien eracomprarla
seva propia seguretat i establir-se en una altra ciutat.)

La historia, en tot cas, té un final felic. Es van recollir els diners, pero
els autors del video es van fer fonedissos. Els 200.000 dolars, tal com s’ha-
via previst si hi havia alguna contingéncia similar, van anar a parar a una
ONG dedicada... al tractament de les addiccions.
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APUNTE LEGO

JULIO
%) s MIRAVALLS

La TV ante
su ‘1996’

Una decision judicial acaba de cerrar
en Espana nueve canales de televi-
sion. Otra decision judicial remota,
que puede tener fuerte impacto en la
TV, esta ahora en el Tribunal Supre-
mo estadounidense. Y siempre hay
contagio. Lo que pasa en los media
de EEUU, termina ocurriendo en el
resto de Occidente. Es el caso de «las
TV de toda la vida contra Aereo».

Aereo es una empresa que ha in-
ventado un nuevo modelo de nego-
cio. Alquila a sus clientes por ocho
dolares mensuales una antena HD
para ver los canales locales y los
nacionales (ABC, CBS, NBC,
Fox...) incluyendo un sistema de
grabacion en la nube. El suscriptor
puede grabar lo que desee y verlo
en streaming cuando quiera por in-
ternet, con el mévil, tableta o con
lo que se conecte. Y con avance ra-
pido para saltarse los anuncios.

Las cadenas le ponen pleito de
copyright por reemitir sus progra-
mas por internet sin pagar, mien-
tras los distribuidores por cable si
estan pagando por ello. Si el Su-
premo da por bueno lo de Aereo, la
relacion de las teles, que cobran
bastante, y los cableros, que pagan
porque asi dan contenido a sus
ofertas de conexién a la Red, po-
dria cambiar radicalmente.

La TV se encuentra con un esce-
nario en el que deberia reconside-
rar los caminos del futuro. Esta méas
o menos en su 1996: cuando la
prensa se deslumbré con las pro-
mesas del nuevo mundo digital y se
meti6 en el tinel de ahora, por no
analizarlo inteligentemente. Hoy la
tecnologia, los anchos de banda
disponibles y el cibermundo global
estan socavando las bases de esa
TV fundada en la emisién por on-
das, a través un canal sincronico (a
una determinada hora) para toda
una audiencia, y unidireccional.

Quizas algunos directivos crean
que tienen domado al tigre digital
por hacer concursos via Facebook
y comentarios en Twitter. La reali-
dad esta mas en un comentario ya
muy corriente entre jovencitos:
«iEstas viendo la serie tal...?».
«Voy por la segunda temporada».
Traducido: ven por internet pro-
duccion de TV, a las horas que
quieren y como mejor les conven-
ga: en streaming, o descargando
videos gratis, que se pasan unos a
otros, desde servidores en cual-
quier lugar del mundo. Aunque cie-
rren las series yonkis siempre en-
cuentran dénde. Y a esos jovenes,
pongamos entre 14y 30 anos (co-
mo los que dejaron de ser lectores
de periddicos al comienzo del mile-
nio), ya no les interesa el aparato
de TV. Son quienes ponen fecha de
caducidad al modelo de negocio.

Twitter: (@ juliomiravalls
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«Be Linked», nueva revista
digital dela Camara de
Comercio de EEUU.

La Cdmara de Comercio de EE.UU. en Espa-
fia, AmChamsSpain, ha lanzado una nueva
revista digital, «Be Linked», para informar
sobre la actualidad economica espanola,
europea y estadounidense. Con una perio-
dicidad bimensual, la publicacién online
ofrecera entrevistas con personas destaca-
das del entorno politico y empresarial
espafol, dard a conocer las actividades y
los eventos organizados por la Camaray
difundira diferentes aspectos relacionados
con la actividad empresarial de sus socios.
Para su debut ha elegido como gancho
informativo la entrevista con el embajador
de EE.UU. en Espana, James Costos.
AmChamSpain es una institucién apolitica
sin dnimo de lucro creada en 1917, con mas
de 350 empresas asociadas. Entre ellas, la
mayoria de las grandes empresas estadou-
nidenses establecidas en Espafa, casi
todas las empresas del IBEX-35 y un impor-
tante numero de PYMES de ambos paises.
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“Hi ha un excés de photoshop”

Cil es planteja les eleccions al Parlament Europeu en clau catalana, amb refe-
réncies al seu cartell fins i tot a la consulta del 9 de novembre. “El seu missatge
és que van a guanyar-se favors a Europa per ser un estat independent”,
assegura Lluis Pastor, director dels estudis de Ciéncies de la Informacio
i la Comunicaci6 de la Universitat Oberta de Catalunya. “El gran
debat del procés cap a la consulta és si estarem a Europa, per aixo
expressen que si guanyen ells a Europa, Catalunya tindrd més
suport”, explica en la mateixa linia Pere-Oriol Costa, catedra-
tic de comunicacié politica de la Universitat Autonoma de
Barcelona. Costa també argumenta que busquen la res-
ponsabilitat dels seus votants perqué tornin a apostar per
ells, una férmula genérica a les eleccions europees, que
s6n les més abstencionistes.

En referéncia a la imatge, Pastor critica que pre-
senti un paisatge massa idilic. “Sembla un anunci
de Casa Tarradellas, en qué tot és més maco que
la pizza, com si et diguéssin que si votes a CiU
et transporten a un lloc idilic. Hi ha un excés
de photoshop, i ultimament el partit s'hi ha
abonat, com amb I'dltima campanya de Mas”.

El doctor en periodisme també considera que
Testereotip de la nena com a simbol de futur és

3 fr [ una mica exagerat, j bla de Baviera, i
i G ger.lt, Ja que sembla de Daviera, 1
c\ I_J)I [J A ”S ]Elll EE':E'H} e i s'’ha perdut el color taronja carac- La pOSiCié del candidat en la fol
kbR e L (B I'eslogan escollit son tres de les
% e ; :
Convergencia i Unio els partits les eleccions europee;

cis o fan campanya en clau local
cial o I'eix nacionalista. Analitze
catalans amb representacio al P

] La imatge de Cafiete experts en comunicacio politica
és antiga i llunyana” Text: Mireia

El que sorprén més del cartell del Partit Popular és la
imatge del candidat, que en comptes d'una fotografia és
un dibuix. Opcié que els dos analistes politics consideren
que és un error, “La imatge de Cafete é antiga, extrainsti-
tucional, reflecteix un candidat llunya i sembla més un quadre
de Carlos 1117, opina Lluis Pastor. Pere-Oriol Costa compara: “La
imatge sembla un cromo de panini, no li veig la finalitat perqué difu-
mina la cara del seu candidat i per tant, no és til”,

De fet, a banda de difuminar el candidat, és I'inic partit que nlobvia
el nom -Miguel Arias Cafiete- al cartell i, en canvi, opta per demanar el
¢ vot directament al partit. Pastor raona que aixo es deu que han escollit

un “candidat de segona fila, que no arrossegaria masses per les eleccions

s
EL QUE ESTA e
E N J o C En relacié a l'eslogan, el professor de la UOC afirma que no diu res,
5 perqué no sespecifica quin és el futur pel qual aposta el PP. Per Costa, en
E S E L F U T U R canvi, volen posar la por per davant respec-
' te el que esta passant a Catalunya i l'eslogan
econdmic es troba a la part inferior, amb una

frase en consonincia amb el discurs de Rajoy
=== en I'ambit intern espanyol. La frase s'acom-

-
panya d’'una fletxa que indica cap a la dreta, Ca nv'e m
@ ek direccié és ans
Erbwimicosinsieinll £ LIFO pa.
Partit Popular Aturem

Rajoy.

Partit dels Socialistes
de Catalunya PSC Javi Lépez,

Vil ded M9 o bes v cmdi jres

%
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“Insisteixen en el personatge del
professor”

El cartell I’'ERC és una excepcié perqué és Iinic que se centra real-
ment en el candidat, Josep Maria Terricabras. “Insisteixen molt en el
personatge, que ¢és un professor”, explica Pere-Oriol Costa, i aixo
els porta fins i tot a perdre el seu color identificatiu, el groc, que
queda relegat al logotip. Lluis Pastor assegura que subratllen
que és un professor amb lesterotip de les ulleres i afegeix
que fan gala que el candidat no té cabell. “Normalment, a
les fotografies tallen el cap perqué no es vegi que no té
cabell i aqui volen transmetre que té molt de cap, que
pensa molt i que per tant, estaris en bones mans”,
reflexiona Pastor.
Com també passa amb CiU, el lema estd expres-
sat en clau interna. “Cita perqué els votin els qui
estan animats amb la construccié d'un nou pais.
Es en clau catalana, perd que ara porten a Euro-
pa per aconseguir suports”, suggereix Costa.
Les noves tecnologies també sincorporen al
cartell amb el Aashtag o el codi QR, tot i que,
tenint en compte que els cartells es pengen a
una certa algada, és dificil poder-lo escanejar i

veure'n el contingut. A sota, hi apareixen tots

] e
ograﬁa, la utilitzacid del color i els logotips de la coalicié per reforcar la capa- ﬁ%ﬁ M= hr‘::::«-

claus per analitzar com afronten citat del partit d’arrossegar més gent.

5 si donen importancia als comi- Esquerra Republicana de Catalunya
si es preocupen més per |'eix so-
els cartells dels partits politics
arlament Europeu de la ma dels

Pere-Oriol Costa i Lluis Pastor. "Apel.la a Ia gent
Prat Duran cabrejada amb Europa’

El protagonisme en el rétol d'ICV-EUIA recau gai-
rebé al 100% en el candidar, que és inic que esta de
perfil, en comptes del tradicional bust que utilitzen la resta
de partits. “El candidat esta emprenyat, té una actitud com si
estigués a punt de saltar, no esta assegut tranquilament. Den-
nota cert dinamisme i reflecteix que la gent estd preparada per a
I'accié en el moment historic en el qual estem vivint”, detalla Lluis
Pastor, Costa afegeix que vol “apel'lar a la gent cabrejada amb Euro-
pa, perqué diuen que ens han trepitjat la dignitat i ens han retallat drets”.
Aquest tltim també considera que la imatge és molt impactant perqué és

els nostres

irets:
la nostra

homologable a la dels models masculins, i per tant, busquen atraure la gent
per la imatge fisica del candidat. “Sembla una portada de la revista maculina
Ieon d’El Pafs”, compara.
Pel que fa als colors, Pastor compara el cartell amb el d'una pel'licula de por, =
perqué el negre transmet una sensacié sinistra i fa referéncia a la crisi, men- dz e
tre que per Costa és una opci6 publicitiria
més, La sensibilitat la déna el punt verd, que

“ Les dues PrOPOSiCionS de “cada vegada és més fluorescent” i que uti-

’ 1 [ 1] 17} litzen també per remarcar les dues paraules
I ESIOga n d IStreuen I EIECtO rat clau del seu discurs: drets i dignitat. “Crida
molt directament a la gent, per explicar-los
Normalment els cartells electorals estan penjats als fanals per parelles, —que tenim molts pocs drets a Eumpa", refle-
de manera que en un dels costats hi posen un cartell amb la fotografia  xiona el catedritic sobre leslogan.
i en laltre lemes o frases extretes del programa. E1 PSC és I'inic partit

Jjnitat

que aposta per un cartell en qué no hi apareix la fotografia del candidat, Iniciativa per Catalunya Verds -
excepte és clar, que el rétol faci parella amb laltre cartell. S’ho juguen tot, . . .
doncs, a leslogan, al logotip i al seu tradicional color vermell. Per Costa, ESC'UEITE Unida i Alternativa

sobta que no hi apareguin referéncies als socialistes espanyols. “En un
moment en qué la opinié publica el vincula més que mai al PSOE, no
apareixen aquestes sigles per enlloc”.

Pel que fa a l'esldgan, els experts coincideixen en afirmar que no és ade-
quat, ja que no especifica qué volen fer a Europa i el fet que hi hagi dues
proposcions distreu a Ielectorat. Tot i aixi, Costa remarca que recorren a
una férmula que els va donar molt bons resultats en anteriors comicis:
anar contra l'oposicio. Pastor hi afegeix: *Veuen les europees en clau inter-
na per erosionar Rajoy”.
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Roger Loppacher

PRESIDENT DEL CONSELL AUDIOVISUAL DE CATALUNYA (CAC)

Futur “Sino hi fem res, els mitjans estatals i globals ens aniran erosionant els propis i, com a socielal, no ens ho podem
permetre” Debat “S’hauria de mantenir el régim de dedicacio exclusiva per als membres del CAC, perqué dona més garanties™

“T'V3 ha parlat de la crisi el doble
de temps que del sobiranisme”

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Roger Loppacher vaaccediralapre-
sidencia del Consell Audiovisual de
Catalunya (CAC) el juliol del 2012,
en virtut d'un acord parlamentari
entre CiU i el PP. Una de les linies
que ha caracteritzat el seu mandat
ha estat la tramitacio d’expedients
relacionats amb mitjans audiovisu-
als espanyols, que s’han derivat al
ministeri d' Industria, jaque el Con-
sell no hi té competéncies.

La quota del catala a la televisio és
només del 21% de I'audiéncia, i va
baixant. Qué s’hi pot fer?

Per comencar, compartir el dia-
gnostic. I em preocupa la giiestid,
perqueé el futur es presenta més in-
cert. Vénen nous actors audiovisu-
als com ara els serveis no lineals, ti-
pus Netflix, YouTube, Apple TV o
fabricants de televisors. I els grans
esdeveniments esportius se’n van
tots a pagament, la qual cosa fa que
la quota vagi disminuint. La preo-
cupacio és, de fet, europea. Hem de
refor¢ar els continguts.

Aix0 vol dir diners.

Pero no només diners. Cal fer pro-
ductes que el ptiblic vulgui veure. I,
és veritat, tenir els recursos sufici-
ents. Ens hi juguem l'espai audiovi-
sual catala. Si no, els mitjans esta-
tals i globals ens aniran erosionant
els propisi, comasocietat, noens ho
podem permetre.

Com es pot tenir més recursos?
Hi ha un decalatge entre el que hi
hadepublicitat als mitjans catalans
i el que hi hauria d’haver. No
m’atreviria a dir que és suficient
per canviar les coses, pero per anar
una mica millor si.

El CAC ha aprovat que El Punt
Avui TV exploti les freqiiéncies de
Canal Catala. Pero la meitat dels
consellers se n’han desmarcat i di-

®acceso

uen que s’hacreat unatelevisié na-
cional a partir de llicéncies locals.
El Punt Avuiarrendaa Canal Cata-
laset freqiiéncies d’ambit localiha
de complir els compromisos als
quals s’ha compromes, que sén els
que jatenia Canal Catala. Per tant,
segons lallei estatal general de co-
municacié, s’havia d’autoritzar. No
¢s una televisio nacional, sind una
serie de freqiiencies locals que pot
fer una programacio en cadena,
perque la llei I’hi permet. I recor-
dem que Canal Catala estava en
una situacio molt dificil. Afavorir
que pugui haver-hiun operador lo-
cal és una bona manera d'ajudar el
sector.

La ministra Mato ha iniciat una
campanya per avancar el prime ti-
me. $’hi suma?

El debat transcendeix I’'ambit au-
diovisual: és també socialilaboral.
Si que creiem que s’ha de revisar,
pero sense perjudicar cap opera-
dor. No podem obligar a un canvi
de prime timeles ptibliques i que ai-
x0 les perjudiqui en andiencia.

Neutralitat
"S'hade
revisarel
‘prime time’,
perd sense

perjudicar cap
operador”

PERE TORDERA

Van fer un informe en queé s’acu-
sava 13TV i Intereconomia d'inci-
tar a I’odi en els seus programes.
Els mitjans espanyolistes els acu-
sen de perseguir periodistes.
L’informe ens el va demanar el Go-
vern. Vam analitzar tretze presta-
dors de televisio i radio. I dels tret-
ze, només dos tenien una conducta
que vam qualificar d’infractoraiin-
citadora al’odi. I ho seguim creient
de manera clarissima. Cadadia, rei-
teradament, comparaven actitudsi
posicionaments politics democra-
tics amb altres de totalitarisidirec-
tament nazis. I aixo esta previst en
la llei general de comunicacié au-
diovisual, que ho qualifica com a
molt greu. L’article es va posar per
alguna cosa: abans no hiera.

Pero el CAC no pot sancionar-los,
perqué queden fora del seu ambit
d’actuacid. éMadrid ha pres en
consideracio I'informe?

Sé que I'han pres en consideracié
per no sabem si I’han resolt o no.
Nosaltres encaranohemrebut cap
resposta.

Aquests mateixos mitjans, i d’al-
tres afins, acusen TV3 d’incitar
I'odi a Espanya.

Primer, quins son els temes que
tracta TV3? Hiha una certaideaque
TV3esdedicaexclusivamental’am-
bit sobiranista. Doncs les dades no
avalen aixo. Hadedicat un 14,3% del
tempsa lacrisi econdomica mundial.
1 un 9,6% a temes de politica inter-
nacional. L'encaix de Catalunya i
Espanya apareixen tercer lloc,amb
un 7,4%. Esadir, TV3haparlatdela
crisiel doble de temps que del sohi-
ranisme. No es pot parlar de man-
cade pluralisme tematic.

En tot cas, ¢dins d’aquest 7,4% les
diferents posicions estan repre-
sentades equitativament?

Si. Fem un informe mensual al Par-
lament en el qual analitzem els ac-
tors politics que hisurten isi, hisur-
ten de maneraequilibradaen funcié
de la seva representativitat.

El Parlament treballa per modifi-
car la llei del CAC. {Seguiran els
seus consellers tan vinculats als
partits que els proposen?

Aquesta vinculacié amb els partits
politics que sempre es posa en re-
lleu és dificil de trencar. Pero no és
tanreal. Quan s’actua, s'actuaenin-
teres del sistema audiovisual cata-
laen el seu conjunt, no en funcié de
I'interés d’un politic. Hi hasensibi-
litats diferents, com n’hi ha a la so-
cietat. Pero no hi ha adscripcions
politiques definides, sincerament.

Es debat també que alguns conse-
llers ho siguin a dedicacid parcial.
Creiem que el régim hauria de ser
comu per a tothom. A Europa hi ha
de tot, pero s’observa un decanta-
ment cap al régim de dedicaci6 ex-
clusiva. Crec que s’hauriade mante-
nir el régim de dedicacio exclusiva
perals membres del CAC, perqué et
déna més garanties de neutralitat i
independéncia respecte al poder
politic i els mitjans, que també te-
nen els seus iNteressSos. s
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sPOR QUE ESTAN CAMBIANDO LOS PRESUPUESTOS
DE PUBLICIDAD EN TV AL VIDEO ‘ONLINE?

: José Enrique
— 4., Rodriguez

Director regional para el sur de Europa de Videology
no delos beneficios clave de trabajar
con soluciones que permitan reali-

zar métricas interplataforma es la ca-

pacidad que ofrecen para determinar el mix

de medios 6ptimo para conseguir el resulta-

supuestos de TV tradicional. La tendenciaen
Europa es similar. Una tendencia clara que se
desprende de estos datos es que las marcas es-
tan buscando cada vez mas combinar sus es-
trategias publicitarias en TV y video online pa-
raalcanzar el punto 6ptimo que les genere més
respuesta por parte de los consumidores. Se-
gun una encuesta elaborada por Videology, el
78 por ciento de las agencias y planificadores
de medios afirman que su estrategia de publi-
cidad en video online era complementaria a

do deseado. Una de las éreas su estrategia televisiva, fren-
con més peso en el analisis te al 11 por ciento que veia
de modelos de mix de me- . ambas vias totalmente se-
dios es la que atafie a tele- Las marcas estan paradas, Dado que los dos
visién y video digital. destinando cada medios son naturalmente

La industria estd viendo i complementarios, la cues-
como cada vez son mas los vez mas dinero tién ya no es esa sino co-
datos que apuntan aque las ala publicidad mo utilizar cada una de las
marcas estin destinando ¢ P partes para optimizar los
mas y mas presupuesto a la en video ‘online resultados globales de las
publicidad en video online, campanas de anunciantes,
en muchos casos derivan- El poder de extender la
do parte de las bolsas que planificacion de medios en

antes dedicaban exclusivamente a la televi-
sién tradicional. En Estados Unidos, el 86 por
ciento de las marcas tienen intencion de au-
mentar su inversion publicitaria en video on-
line en 2014, y el 31 por ciento de ellas dicen
que derivaran hacia el mundo digital sus pre-

®acceso

un panorama conjunto de television y video
online es un paso extremadamente importan-
te en la evolucion de la industria de video. E1
resultado final es el mismo, tanto si los datos
se utilizan para aumentar el impacto de una
campana de television existente, o para am-

pliar el alcance identificando a los usuarios
que menos ven la television y que, de otrama-
nera, no verian la campatia: romper las barre-
ras entre las experiencias de visualizacion del
contenido de los consumidores.

Por supuesto, los objetivos de las marcas
son diversos. Por ejemplo, un cliente del am-
bito del entretenimiento puede querer au-
mentar la sintonizacién de su canal, mientras
que una marca de alimentacién puede perse-
guir un aumento de notoriedad, o un fabri-

40 por ciento superior a aquellos que sélo ven
el anuncio a través de television.

Combinar la frecuencia de la exposicion en
ambos terrenos genera unos ratios de conver-
sion mayores. Y aumentar la frecuencia de ex-
posicidn del consumidor a la campaiia en vi-
deo online tiene una relacion directa con el
aumento del ratio de conversion. Al contra-
rio de lo que sucede con la television tradicio-
nal, se ha comprobado un claro aumento de
las conversiones aumentando la frecuencia

cante de automdviles te- en video digital.
ner en mente el aumento El consumidor ha modi-
de las interacciones en su . ficado, indudablemente,
sitioweb, Yporelloesim-  El consumidor sus habitos de consumo de
portante planificar y opti- ha modificado sus contenidos audiovisuales.
mizar las campafias enun Ty Ahora son las marcas las
entorno multiplataforma habitos de consumo que, cada vez mas, se estin
que permita conseguir los de contenidos moviendo para sacar el ma-
resultados deseados. diovi | ximo partido a sus inver-
Enunmodelo de mix de audiovisuales siones publicitarias. La ten-
medios, la frecuencia es una dencia a destinar presu-
de las métricas que puede puestos cada vez mayores
cambiarse y medirse mas acomplementar sus inver-

facilmente, y esto afecta a los resultados. Enel
caso de TV tradicional y video enline, scudl es
la ecuacion que provocari la accion del con-
sumidor? Los consumidores que ven un anun-
cio tanto en television tradicional como en vi-
deo online ofrecen un ratio de conversion un

siones en television con campafias en video
online no ha hecho mds que comenzar, y el
uso de soluciones que les permitan estable-
cer el mejor mix de medios les ayudard a ob-
tener el maximo retorno de cada céntimo que
empleen en publicidad en video.
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MITJANS

Els espanyols veuen la televisio fins molt tard, una realitat que el
Govern espanyol vol canviar per conciliar la vida laboral i familiar

Polemic ‘prime time’

SALVADOR ENGUIX

Es dificil la tasca que s’ha im-
posat el Govern espanyol, per
no dir impossible. Perque
IExecutiu de Mariano Rajoy
parteix de la hipotesi que for-
cant I'avancament de progra-
mes de gran audiéncia, com
partits de futbol o continguts
estrella, sera possible que els
espanyols se’n vagin abans al
llit. Amb la idea, logica, que ai-
xi sigui més facil conciliar la
vida familiar i laboral; és a dir,
gue no anem morts de son 'en-

ema a treballar. Especial-
ment en el cas dels menors,
des de la sospita que certs pro-
grames, com va passar amb La
Voz kids, tenen un efecte d’ar-
rossegament: fins que no s’aca-
Egn, els menors no se’n van al

1t.

De fet, en les tiltimes setma-
nes la ministra de Sanitat i
Serveis Socials, Ana Mato, ha
mantingut reunions amb ope-
radors de televisio privats i
també amb RTVE per tal
d’aconseguir avancar, com a
minim, una hora P'anomenat
prime time, 'horari central en
queé es reuneix tota la familia.
De moment, les respostes
d'uns i d’altres han estat molt
formals, per6 sense compromi-
sos clars en I'objectiu marcat.

Pero la veritat és que els es-

anyols som tranuitadors. Aixi
ho confirmen les dades que ha
facilitat per a aquest reportat-
ge 'empresa Barlovento Comu-
nicacion. Com es pot veure en
la grafica adjuntada, la corba
de creixement de consum tele-
visiu nocturn comenga cap a
les 20.30 hores, assoleix el cim
entre les 22.30 hores i les 23.30
hores i, a partir d’aquell mo-
ment, la corba comenca a de-
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AUDIENCIA MITJANA DE TELEVISIO
DADES: Mitjana (1 d'abril del 2013 al 31 de marc del 2014). Milers d'espectadors
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créixer. Pero si un s’hi fixa bé,
s’'observa que, tot i que a partir
de les 0.30 hores la corba acce-
lera la caiguda, fins a la 1.30
hores de la matinada hi ha
milions d’espanyols veient la
televisio.

DANI DUCH / LA VANGUARDIA
La ministra de Sanitat i Serveis Socials, Ana Mato

Les dades de Barlovento son
significatives, ja que es cor-
responen a tot un any analit-
zat. En '’hora de maxima au-
diéncia nocturna gairebé 19
milions d’espanyols estan en-
ganxats a la pantalla petita.

Una xifra que cau gairebé a la
meitat cap a les 0.30 hores, pe-
ro de matinada, en ’hora asse-
nyalada, encara hi ha més de
quatre milions de televidents.

Per edats, s'observa que els
adolescents no son el public
majoritari del prime time, el pu-
blic d’entre 25 i 64 anys és el
gruix de 'audiéncia. I respecte
als nens, el certs és que les da-
des analitzades confirmen que
la seva presencia davant la pan-

Les dades confirmen
que fins a la matinada
milions d’espanyols
estan enganxats

a la pantalla

talla de televisio cau en picat a
partir de les deu del vespre,
amb gairebé la mateixa inten-
sitat que en les persones de la
tercera edat.

Amb les grafiques es confir-
ma aixi que el Govern espa-
nyol ha de protagonitzar una
lluita complexa, perqué no és
clar que si s’avanca els progra-
mes de maxima audiéncia,
com poden ser els partits de
futbol, els espanyols se’n vagin
abans a dormir. Quan Ana Ma-
to es va reunir amb les televi-
sions privades, aquestes li van
traslladar que els programa-
dors s’ajusten als horaris dels
ciutadans i no al revés. Es a
dir, que els costums no son fa-
cils de canviar des dels execu-
tius. No obstant aix0, la minis-
tra creu, com li han demanat
molts collectius, que sera pos-
sible millorar la qualitat de vi-
da de la gent si s’executa el seu
pla. Per provar que no quedi. e
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Canal + eleva un 25% los ingresos de
los clubes por derechos televisivos

La Liga BBVA ingreso 7754 millones por esta partida y sale de ‘niimero rojos’

A. Sempriin MADRID.

La Liga BBVA ha hecho su agosto
con Canal +. Los clubes de prime-
ra division ingresaron 7754 millo-
nes de euros por la venta de sus de-
rechos de television en la tempora-
da 2012,/2013, lo que supone un al-
za del 24,5 por ciento en solo un
ejercicio. El aumento registrado en
la partida de derechos televisivos
es una de las mayores vividas en la
primera division desde la tempora-
da 2006,/2007, cuando pasaron de
ingresar 340,8 millones a 440,35
millones. En el ejercicio 2011/2012
apenas subieron un 3,4 por ciento
hasta los 622,39 millones.

Tras este fuerte incremento se
encuentran los contratos que diez
clubes (Real Sociedad, Espanyol,
Getafe, Atlético de Madrid, Celta
de Vigo...) firmaron con la platafor-
ma de pago en 2012, tal y como
apunta el Consejo Superior de De-
portes (CSD). “Los derechos de te-
levision de la competicion han su-
frido un relevante incremento en
el ejercicio 12/13 debido a la inci-
dencia de los nuevos contratos sus-
critos por los clubes con DTS (mas
conocido como Canal+)”, asegura

Las cifras de la Liga

Derechos de television Liga BBVA (millones de euros)

Variacion en porcentaje

3,46%
,—-—.-7,44%
490,04 526,53 601,58 622,39

24,59%

775,44

2008/2009 2009/2010 2010/20m 20172012 2012/2013
Cuenta de resultados 201072011 a0H/012 2072012
(MILL. €) (MILL. €) (MILL. €)
Ingresos totales 1.936,87 , 2.081,79 2.081,75
Gastos totales 2.056,61 2.088,31 l 1.938,142
Resultao operativo -11973 | 6524 | 143,573
Composicion de ingresos Composicion de gastos
Ingresos extraordinarios Taquillay  Gastos financieros Personal
232,31 mill. € (1115%) abonados 74,82 mill. € (3,86%) 1.043,97 mill. €
) 568,22mil. € i (53,86%)
Otros ingresos (27.29%) s i i
105,01 mill. € ¥ extraordgnanos — i
(5,04%) —-.. . | 3722 mil. € i
' : .- (192%)
N || .. .....
TR, mile =
Publicidad y Derechos % 1
Esponsarizacion detelevision  Otrosgastos | Amortizaciones
400,71 mill. € 77544 mil. € 418,39 mill € - - 31218 mill. €
(19,24%) (37.24%)  (24,20%) (16,10%)
Fuente: CSD. elEconomista
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el CSD en el tltimo balance de si-
tuacion econdmica del fiitbol espa-
fiol publicado.

Latodavia television de Prisa ini-
ci6 una carrera contra Mediapro en
2012 para hacerse con los derechos
de los clubes, lo que llevé a mejo-
rar hasta un 30 por ciento sus con-
tratos. Este alza de los gastos, uni-
do al nuevo modelo de explotacion
del fiitbol que ha restringido al pa-
golos partidos del Real Madrid y el
Barga, le ha salido muy caro a Ca-
nal+ Latele de Prisa solo tiene que
hacer frente este afio a unos 784 mi-
llones de euros en programacion si
no que cerrd el afio pasado con un
resultado operativo (ebit) negativo
de 65,5 millones de euros.

Una Liga rentable

Laventa de derechos deportivos es
la principal fuentes de ingresos de
los clubes y SAD de futbol. La tem-
porada pasada supusieron el 37,25
por ciento de los 2.081 millones de
euros que ingresaron los 20 equi-
Pos que compitieron en primera di-
vision. Desde la LFP y el CSD se
busca sacar mas rentabilidad a es-
ta partida que en otros paises como
Reino Unido, llega a generar hasta

1.000 millones de ingresos. De los
7754 millones de euros generado
la temporada pasado, unos 200 mi-
llones de euros provienen de la co-
mercializacion de los derechos a ni-
vel internacional. El objetivo es que,
a partir de 2015, la venta de las emi-
siones fuera de Espana alcance los
300 o0 400 millones. “Es muy difi-
cil que los operadores nacionales
paguen mas por derechos de tele-
vision de la Liga. El incremento tie-
ne que venir de fuera”. asegurc Mi-
guel Cardenal, presidente del CSD.

El significativo incremento de los
derechos de emision, junto al alza
de la facturacion por venta de juga-

Los ingresos por
venta de jugadores
crecieron un 26,7
por ciento hasta los
232 millones

dores (232 millones, un 26,7 por
ciento mas), compensd la caida de
los ingresos por subvencion de ex-
plotacion, indemnizaciones o ce-
sion de jugadores, que apenas al-
canzaron los 105 millones de euros.
Este requilibrio en la facturacién
conjunta unida al ajuste del 7 por
ciento en algunas partidas de gas-
tos como los de personal y gastos
financieros ha llevado a la liga a ser
rentable por primera vez desde 2009.
En la temporada 2012/2013 tuvo un
beneficio operativo de 143,57 millo-
nes de euros (ver grdfico).
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Ifiaki Lopez presenta La Sexta noche des de fa més d’un any. ere

Inaki Lopez: “La televisio ha sortit
d'urgénciesiaraésa planta”

JOAN CALLARISSA

El presentador de La Sexta noche creu que
I'estat actual de la televisid no és bo. Ho ha
explicat en una entrevista al'agéncia Efe en
qué ha dit que “ara mateix |a televisié ha bai-
xatd'urgéncies a planta”. Des del seu punt de
vista, el mitja en qué treballa des de fa 20
anys no funciona per culpa de I'escassetat de
publicitat. "Esta a 'espera que es reactivi la
publicitat per tornar a apostar per férmules
que siguin una mica més cares, per formats
imaginatius... Pero la televisid és el reflex del
que esta passant a Espanya i no hi ha cap mit-
jague sen'escapi”, assegura.

El basc accepta que en el mitja televisiu
no tots els problemes sén econdmics. Tot i
que el programa que I'ha donat a coneixer a
tot Espanya és una tertulia, Lépez assegura
que és un format massa abundant: “La crisi
ha fet que anem a férmules menys imagina-

®acceso

tives i més barates. [...] Ara mateix, les cade-
nes s’ho pensen bastant abans d'apostar per
formats pels quals potser fa uns anys se
I'haurien jugat”, explica.

Sobre el seu programa, el presentador es
mostra sorprés. Amb mésd'un any en ante-
na els dissabtes a la nit, diu que no esperava
l'acceptacié aconseguida: “Vam comencar a
funcionar bastant bé. Per a mi ha estatuna
sorpresa enorme que un programa de politica
i economia congregui entorn d'1,3 milions
d'espectadors els dissabtes a la nit". Totique
esta satisfet de com es treballa a la seva ca-
dena, reconeix |'escassetat de recursos amb
qué s’ha de fer periodisme actualment. “Fa
deu anys hi havia uns equips molt més grans,
hi havia moltes més facilitats per fer conne-
xions en els programes, que tenien pressu-
postos més alts... Ara a la televisid les planti-
lles sén més justesilagent hi ha de dedicar
més hores”, reCoNeiX. s
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Boolino busca alianzas
con editoriales y abre
ronda de 500.00 euros

T. Diaz. Barcelona

La plataforma Boolino quiere
tirar de las empresas editoria-
les para crecer. Tras redisefiar
su modelo de negocio a prin-
cipios de afio, la red social lite-
raria ha desplegado varias li-
neas de captacion de usuarios
para aumentar su trafico onli-
ne a través de la busqueda de
libros, resefias literarias, una
base de datos, consultas, la or-
ganizacion de actividades y el
proyecto My Little Book Box.

Boolino nacié en 2012 de la
mano de Sven Huber y Toni
Montserrat con la excusa de
fomentar la lectura desde una
temprana edad aconsejando a
los padres en la busqueda del
libro indicado para sus hijos.
Elportal se dirige a un ptblico
infantil -de cero a doce afios-
y facturé 100.000 euros el pa-
sado ejercicio; este afo la pre-
vision es cuadruplicar sus in-
gresos este ano.

El accionariado estd en ma-
nos de los dos emprendedo-
res, exdirectivos del grupo de
medios de comunicacion Ber-
telsmann en Espaia. Huber
tiene el 72% del accionariado
y Montserrat controla el 28%.

“No podemos competir
con Amazon: nuestro fuerte
no es la logistica”, asegura
Huber, que busca alianzas
con empresas del sector y es-
tudia vias de ingresos como la
publicidad y la comision de la
venta de titulos a través de su
portal. Boolino cuenta con
50.000 usuarios registrados y
67.000 titulos.

La plataforma, que es gra-
tuita paralos usuarios, estudia
el desarrollo de servicios pre-
mium basados en la suscrip-
cién. En este caso, ha lanzado
el proyecto My Little Book
Box, por el que, con el pago de
19 euros mensuales, ofrece a
los nifios de ocho afios varias
actividades que giran en tor-
no a un libro determinado ca-
dames. Boolino haimpulsado

Sven Huber.

el canal de venta directa de ta-
lleres infantiles con comer-
ciales que organizan fiestas
paranifios.

Financiacion

La tecnoldgica, que esta valo-
radaen dos millones de euros,
ha lanzado recientemente
una ronda de financiacion
con laque prevé captar medio
millén de euros para aumen-
tar la plantilla v desarrollar
acciones de marketing. La
empresa emplea a diez perso-
nas en su sede de la incubado-
ra Barcelona Activa, pero cal-
cula que acabara el ano con
seis empleados mas.

La start up pretende dar
entrada a business angels y a
algin inversor internacional,
segtin Huber. “De momento
queremos mantener el accio-
nariado al margen del sector
editorial”, manifiesta el direc-
tivo. Sin embargo, la platafor-
ma no descarta venderse a un
gran grupo editorial en cinco
odiez afios.

La internacionalizacion es
otroreto para Boolino. Laem-
presa proyecta entrar este ve-
rano en los mercados de Rei-
no Unido, Francia, Alemania
y Estados Unidos incorpo-
rando libros en inglés, francés
yaleman.

62 /| 66



EL MUNDO (INNOVADORES) 12/05/14
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusion: 206.007 Ejemplares

WE:

Pagina: 2

€6707.18 ‘PO

Seccion: OTROS  Valor: 6.585,00 € Area (cm2): 180,9 Ocupacion: 18,92 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 1197000

)L : Por Luis Zurano

Queria hablarles hoy sobre Ciencia en Redes. Es un evento que organiza
anualmente la Asociacion Espanola de Comunicacion Cientifica y que el pasado
jueves celebro su tercera edicion. De los muchos temas que abordamos, extraigo
una conclusion: el periodismo cientifico, sobre todo gracias a los medios sociales,
vive un buen momento y brinda grandes oportunidades a la sociedad, a los
investigadores y empresas. Oportunidades de formacion y de negocio.
Apasionante fue oir a Pablo Jauregui como la ciencia logroé ser portada del
periddico con la llamada apoteosis de los neutrinos (24 de septiembre de 2011).
La inmediatez de los medios sociales contribuyeron a informary formara la
sociedad sobre lo que habia detras del, entonces, revolucionario resultado. Los
lectores estuvieron informados al segundo de la presentacion de aquellos
resultados del CERN, a modo de narracion deportiva; se ofrecieron explicaciones
de destacados expertos del pais... Fue un ejemplo de cémo la ciencia si que interesa

a la sociedad. Tenemos otros casos, el mas cercano, el boson de Higgs o ya de hace
mas tiempo, la oveja Dolly. La ciencia atrae y los medios pueden explicarla; y con
los medios sociales, las posibilidades se incrementan exponencialmente.

La comunicacion genera también oportunidades de negocio; pone en contacto a
investigadores y empresas. Y, de nuevo, los medios sociales tienen un papel
fundamental. Esta misma semana lo comentaba con una investigadora valenciana:
la difusion mediatica —en sus diferentes formatos— de uno de sus trabajos mas
recientes ha generado un nuevo contrato con una empresa del sector en el que
desarrolla su actividad cientifica. Y no es un caso aislado: la ciencia interesa
también a la empresa —no hace falta incidir en la importancia de la innovacién—y
comunicarla puede derivar en nuevas oportunidades para el investigador. Y,
nuevamente, las oportunidades se multiplican con los medios sociales... eso si, si
se gestionan correctamente. Ciencia en redes: hasta el ano que viene! Luis Zurano,
UCC+iUPV
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Publicidad

El Gobierno destina
77 millones para
compras en medios

El Gobierno ha lanzado un con-
curso para la adopcion del ser-
vicio de compra de espacios en
medios de comunicacion y de-
mas soportes publicitarios, des-
tinados a la materializacién de
las campaiias de publicidad ins-
titucional, con un contrato con
valor estimado de 77 millones de
euros, informa EP. Seguin recoge
el Boletin Oficial del Estado
(BOE), los candidatos tendran
hasta las 15.00 horas del préxi-
mo 6 de junio para presentar la
documentacion e informacion.
El plazo de ejecucion una vez
obtenido el contrato sera de dos
afios. El CORA (comision para
lareforma de las administracio-
nes publicas) ya planteaba “la
centralizacion de la compra de
espacios en medios de comuni-
cacion, para conseguir un ade-
cuado soporte en la publicidad
institucional de la AGE y centra-
lizacién de la evaluacion de la
eficacia de las diferentes campa-
fias de publicidad institucional”,

RTVE no recortara
los anuncios gratis

RTVE ha renunciado finalmen-
te a su pretension de recortar en
dos tercios los espacios gratui-
tos de publicidad electoral que
durante la campafia emitiran las
formaciones que concurren a las
elecciones europeas del proxi-
mo 25 de mayo, una medida que
habia sido recurrida ante la Jun-
ta Electoral Central (JEC) por
UPYD, la coalicién que encabe-
za TU. El organismo arbitral, tras
estimar los recursos presenta-
dos, obligé a la Corporacién a
presentar una nueva propuesta,
ala que hatenido acceso EP. La
JEC dio la razén a IU y UPyD
argumentando que, “habiendo
disponibilidad técnica y no ha-
biéndose alcanzado acuerdo en-
tre las formaciones politicas in-
teresadas con el medio de comu-
nicacion, no cabe reducir el tiem-
po de espacios gratuitos para las
elecciones”.

Florette ficha como
agencia a Ymedia

La marca de ensaladas Florette
ha elegido a Ymedia como su
nueva agencia de medios. La
cuenta era manejada hasta aho-
ra por Mindshare, La adjudica-
cion coincide con el estreno de
la nueva campania de Florette,
con Raquel Sanchez Silva como
prescriptora.
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Plan para unir la television britanica de
pago con Sky Deutschland y Sky Italia

BSKYB 2lst Century Fox, comparifa controlada por Rupert Mur-
doch que aglutina los activos de cine v television tras la separacion
endos empresas de News Corp. en 2013, estudiaagrupar sus nego-
cios europeos de television de pago, uniendo los activos de la britani-
ca BskyB, la alemana Sky Deutschland y la italiana Sky Italia, segtin
Bloomberg Laoperacion, que podriaestar valoradaen unos 10000
millones de euros, convertiria a BSkyB en un gigante europeo de la
television por satélite. Fox tiene un 39% de la briténica BSkyB, el
55% delaalerana Sky Deutschland y el 100% de Sky Italia.
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La compra de la cadena por Telefonica sera
analizada previsiblemente por Bruselas

CANAL+ Latoma de control de Canal+ por Telefonica, al comprar
el 56% del capital por 725 millones, sera “previsiblemente” estudia-
da por Bruselas, segtin informaron a Servimedia en fuentes de la
CNMC. Con la operacion Telefénica, que ya tenia un 22% pasara
controlar el 78% tras la aprobacién de la oferta por el consejo de
Prisa. La operacién es de &mbito comunitario por el tamario de Tele-
fénica, aungue Bruselas podria reenviarla a la CNMC. Sin embargo,
en base a los antecedentes de concentraciones similares, todo pa-
rece indicar que seré analizada por la Comisién Europea.
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