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' LAS ESQUINAS DEL MITO |

Gabo periodista

®acceso

“carrera” periodistica de Gareia Mdrquez

empez6 el dia en que, expulsado de Bogotd por
ke |2 violencia que siguid al asesinato del lider
liberal Jorge Eliécer Gaitdn, el 9 de abril de 1948,
decidio probar suerte en Cartagena de Indias.
Gabito —como le llamaban sus intimos y familiares—
habia publicado en E/ Espectador, en 1927, ¢l
primero de sus cuentos: “La tercera resignacion”.
Esta fue su tarjeta de presentacion ante el editor
jefe de £/ Universal, de Cartagena, Clemente
Manuel Zabala. Las oficinas del periédico se
encontraban en la calle San Juan de Dios del centro
amurallado, donde hov tiene su sede la Fundacién
para un Nuevo Periodismo Iberoame-
ricano, fundada por Garcia Marquez en 1994. En
aquella época, los periodistas se hacian escribiendo
en los periddicos. Quienes tenian vocacion de
escritores empleaban el tempo libre a la escritura
de poemas, cuentos o novelas.
Aquel dia, Zabala le dio al joven Garcia Mdr-
quez su primera oportunidad en un periégdico.
Habia leido sus cuentos de £/ Espectadory eso le
bastd para pedirle que se sentara donde encontrara
una mdquina de escribir libre v redactara una nota.
“Lse dia me volvi periodista”, diria Gabo mucho
después. Se convirtié entonces en un explorador de
hechos extraordinarios, abundantes en el Caribe
colombiano. El trabajo periodistico no devord al
devorador de libros escritor de cuentos que, ataba
los cabos sueltos de una primera novela.
Las columnas de opinién y resefa de hechos
insdlitos pulieron su estilo, influenciado por las
“greguerias” de Gomez de la Serna y las vifietas del
colombianoe Luis Tejada, un gran cronista muerto a
la edad de 26 afios. Gaboles imprimié un sello de
ironia ¢ hipérbole a sus columnas de £/ Universal y
a sus colaboraciones de £/ Heraldo de Barranquilla,
donde empezaria a escribir en 1950 con el scudéni-
mo de Septimus, un personaje de Mrs Dalloway, la
novela de Virginia Woolf.
Gareia Mdrquez hizo su aprendizaje de periodis-
ta v narrador entre 1948 y1953. Es probable que la
censura, impuesta por el régimen conservador de
esa época, en lugar de hacer aprisionar la vision de la

realidad, adiestré al periodista en el uso del

cufemismo y la salida ingeniosa. De esta actividad
da cuenta cuenta el primer volumen de su Obva
Pertodistica: Textos costeiios, recopilado por el eritico
francés Jacques Gilard. En enero de 1954, Gabo
regresé a Bogotd con los originales de La dojarasca,
su primera novela. A finales de ese mes, E/ Especta-
dor le ofrecid trabajo de planta.

Garcia Médrquez probd que la realidad no era
una camisa de fuerza impuesta al periodismo sino
un punto de partida para busear las corrientes
ocultas de los hechos y sus protagonistas. Una de
sus crénicas mds celebradas fue publicada por
entregas en 1955, Fue el resultado de una larga
entrevista con el marino Luis Alejandro Velasco,
recogida afios después en un libro: Relato de un
nenfrago. Velasco habia sobrevivido durante 10 dias
en el mar Caribe, después de un temporal que
arrojo al mar a ocho tripulantes de un barco de la
armada nacional de Colombia cargado de contra-
bando.

Si Relato de un ndufrago vincula a Garcia
Mirquez con ¢l cronista de la vida cori

iana, Noticia
de un secuestro (1996), da cuenta del analista politico
que dirige la mirada hacia la guerra de los cirteles
de la droga contra la sociedad v el Estado colombia-

Habia leido sus cuentos de El Espectador y
s0 le bastd para pedirle que se sentara
donde encontrara una maquina de escribir
libre y redactara una nota. “Ese dia me
volvi periodista”, diria Gabo mucho después

no. Sus Notas de prensa 1980-1984, recogidas en
1991, suman 668 pdginas. Combinan lo mejor del
periodismo garciamarqueano: la experiencia vivida,
el andlisis politico de los hechos y esa indeclinable
predileccién por el humory las paradojas.

Porla libre (1999) es, en cambio, lo mds polémi-
co y mds politicamente comprometido de su obra.
Recoge sus escritos de 1974 v 1993, Es el militante
de izquierdas que no renuncia a la fabulacién
cuando, por ejemplo, describe el blogueo econdmi-
co a Cuba o la participacion de los cubanos en la
guerra deAngola.

De 1948 a 1996, alumbra y declina su obra
periodistica, aunque parece no existir una demarca-
cién clara entre el lenguaje de sus novelas mds
“desnudas” (££/ coronel no tiene guien ke escriba, La
mala hora y Crinica de una muerte anunclada) y el uso

metaférico del lenguaje periodistico. ®
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LLEGA ‘MASS BIENESTAR',
LA NUEVA REVISTA DIGITAL

La publicacién de periodicidad mensual vera la luz mafiana sabado y estara dirigida por la periodista
y escritora Marta Robles. Con ésta, ya son trece las revistas digitales de acceso libre de ‘elEconomista’

elEconomista MADRID.

elEconomista, en colaboracidn con
la periodista y escritora Marta Ro-
bles, lanzan mafiana sabado MASS
Bienestar, 1a nueva revista digital
de elEconomista, de acceso libre
desde todos los dispositivos elec-
tronicos.

MASS Bienestar serd una publi-
cacion de periodicidad mensual,
que se publicard el segundo séba-
do de cada mes y al frente de ella
estard Marta Robles como editora
y directora. “MASS es un concep-
to nuevo, de bienestar, pero desde
el punto de vista de la salud como
lo entiende la OMS (Organizacién
Mundial de la Salud) es decir, fisi-
co, mental y social. Todas las infor-
maciones de salud recogidas en la
revista estan respaldadas por pro-
fesionales de su sector: médicos,
entrenadores y expertos”, afirma
Marta Robles.

Ademés de entrevistas, reporta-
jes y producciones exclusivas en la
nueva revista digital de acceso li-
bre de elEconomista podra leer con-
sejos y consultorios avalados por

expertos de su sector, como los doc-
tores Cidén Madrigal, Martin del
Yerroy las doctoras Ruiz del Cue-
to y Bustamante,

Contara con las secciones fijas
de Bienestar, Nutricion, En forma,
Mens Sana, Belleza, Moda y A la
tiltima, y en este primer niimero de
mayo, cabe destacar la entrevista
exclusiva a Samantha Vallejo-N4-
gera y Juan del Val en el platé del
concurso de cocina Master Chef,
un formato televisivo internacio-
nal que en Espaiia ha triunfado con
la misma fuerza que en el resto del
mundo.

En la seccion de Bienestar des-
taca el reportaje sobre las alergias:
la maldicién de la primavera; en
nutricion se trata el debate en tor-
no a los lacteos y el café como fuen-
te de energia. Podran encontrar
consejos para el buen corredor, la
técnica del lifting a examen, los
cortes de pelo que marcan tenden-
cia, més moda, tecnologia, y un re-
corrido por lugares exdticos de to-
do el mundo de la mano de los co-
rresponsales de MASS Bienestar.

FOBCHAL ROSA

®acceso

Descubra ‘MASS Bienestar’

> BIENESTAR
Ingeniosas practicas y novedades que le ensefiaran a
conseguir el bienestar sin necesidad de salir de casa.

—>NUTRICION
A la hora de elegir qué comer, no sélo hay que tener en
cuenta las calorias. La variedad también es importante
para no dejar de lado algunos nutrientes basicos.

—>ENFORMA
Correr esta al alcance de todos. Es una actividad senci-
lla y apta para todos los bolsillos y cualguier camino
puede ser el escenario perfecto para practicar este de-
porte.

> MENS SANA
No hay bienestar posible si no se cuidan las emocio-
nes, y algunas son dificiles de gestionar. Todos sufri-
mos pérdidas en la vida que tenemos que aprender a
superar.

~>BELLEZA

Sesiones de maquillaje y peinado, diagnésticos de piel y
cabello, tratamientos de estética, cata de perfumes... To-
do en un mismo espacio.

~> MODA

Las claves de la nueva temporada primavera-verano
2014, trajes de bafio, street style, moda deportiva...
Son tiempos de cambio que se reflejan en las nuevas
colecciones,

“>ALA ULTIMA
Lo ultimo en tecnologia, mascotas, tendencias, estiloy
un recorrido por lugares exéticos de todo el mundo.

En la nueva revista digital gratuita MASS Bienestar po-
dra encontrar entrevistas y producciones exclusivas, re-
portajes, consejos y consultorios avalados por expertos.
“MASS, tu forma de ser”, dirigida a hombres y mujeres.

elEconomista MADRID,

MASS Bienestar, la nueva re-
vista digital de elEconomista
queverd laluz el proximo sa-
bado 10 de mayo, estara diri-
gida por la periodista y escri-
tora Marta Robles y que de-
fine a la nueva publicacién-
como “un concepto nuevo,
de bienestar, pero entendido

Marta Robles. e

De acceso libre

La revista podrd encontrarla fi-
cilmente a través del kiosco de elE-
conomista.es o accediendo ala di-
reccion www.eleconomista.es/kios-
co, donde estara disponible con
acceso libre para descargérsela o
bien acceder desde su dispositivo
Android en Play Store o Apple en
App Store, escribiendo elEcono-
mista en el buscador. Igualmente,
podra registrarse previamente uti-
lizando una cuenta de correo elec-
tronico y de esta forma, recibir ca-
da nimero de MASS Bienestar por
email.

Se trata, en definitiva, de la de-
cimotercera revista digital que lan-
za elEconomista y que forma par-
te de la gran revolucion en la pren-

Mafiana sabado

ya estara disponible
‘MASS Bienestar’
en el kiosco de
‘elEconomista.es’

sa escrita que puso en marcha Edi-
torial Ecoprensa a mediados de
2011, Asi, MASS Bienestar se suma
a Ecomotor (también en papel), a
larevista juridica Turis&Lexy a las
publicaciones digitales sectoriales
Economia Real, Sanidad, Energia,
Alimentacion, Transporte, Seguros
Magazine, Consumo, Inversion a
Fondo, Golf Magazine, Tecnologia
y elEconomista Agua y Medio am-
biente, todas ellas con una gran aco-
gida en el mercado.

Este nuevo proyecto consolidaa
Editorial Ecoprensa como el ma-
yor grupo editorial espafiol de pu-
blicaciones digitales sectoriales.

Marta Robles sera la editora y
directora de la nueva publicacion

desde el punto de vista de lasalud,
es decir, bienestar fisico, mental o
espiritual y bienestar social”, “Nues-
tro elemento diferencial es que la
revista esté dirigida tanto a hom-
bres como a mujeres”, sefiala Ro-
bles, “y todas las informaciones es-
tin refrendadas por profesionales
del sector de la materia que trata-
mos: maquilladores, entrenadores
punteros, médicos, etc.”
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LETRAS

Pedro J. Ramirez
“Eliminar la narracion en ¢
historia es una equivocacion”

Una sombra resoplé de improvisto y Pedro J. Ramirez
(Logrofio, 1952) lanz0 su arpon. La sabrosa pieza resultd
ser el archivo privado, perdido y reencontrado en una
librerfa de viejo, de José Marfa Galatrava, ultimo jefe
de Gobierno del Trieno Liberal. Un eslab6n perdido de
la hlétoriograﬂa que revolucionaba la comprension
del periodo y le encomendaba escribir La des-
ventura de la libertad (La Esfera, 2014).

- F .

Sien E/ primer naufragio (La Es-
fera, 2011) la libertad se iba a pi-
que en el Paris de las guillotinas,
en su segunda incursion en la
historia Pedro J. Ramirez pone
en el punto de mira el instante
en que se anega aquella convul-
sa singladura de esperanza que
se abrié en Espaiia entre 1820
y 1823. Y su cuaderno de biti-
cora ¢s un hallazgo memorable.

—;El descubrimiento del te-
soro documental de José Maria
Calatrava no le daba otra opeién
que escribir un libro?

—Si, senti que era una especie
de encargo que él mismo me ha-
ciadesde el mis alld. Podia haber
caido en manos de un coleccio-
nista, de una institucion, de al-
guien capaz de valorarlo histéri-
camente pero a lo mejor no
dispuestoa engarzarlo en una na-
rracion. Asi que pensé que el he-
cho de que lodescubriera yome
imponia el propésito de contar su
singular v terrible historia.

8 EL CULTURAL 90-5-2014

®acceso

~Presenta un libro a medio
camino entre la historia y el pe-
riodismo. ;Le falta periodismo a
la historia que se hace hoy?

—En la segunda mitad del si-
glo XX se desdend la llamada
historia de los acontecimientos,
cundié la obsesion por eliminar
elitinerario narrativo del andlisis
de los fenomenos sociales y eco-
némicos. Y €50 ¢s una equivoca-
ci6n, porque la historia de los
acontecimientos no tiene por
qué quedarse en la espuma de
las cosas. Tanto en £/ primer nau-

[fragio como aqui intento com-

binar ambas escuelas. Los he-
chos no suceden casualmente.
Este libro reflexiona en profun-
didad sobre el Trienio Liberal. Y
la historia de los acontecimien-
tos es el guia del museo que hace
que todo cobre sentido,

—Creo que han sido mds de
dos afios sumergido en la peri-
pecia del Trienio y en el papel
de Calatrava. ;Cémo le cae?

—Siento un gran respeto por
¢l. No es un hombre cdlido ni
extrovertido, no es un hombre
carismadtico, no es un lider nato,
pero es un hombre de una pie-
za, un intelectual, un jurista y un
patriota integro y digno. Siento
por él comprensién y compa-
sion. Repudiaba la demagogiay
sentia auténtico rechazo por la
violencia. Era un girondino, un
constitucionalista moderado al
que, en mi anterior libro, hu-
bieran guillotinado.

LA DINAMICA DEL RADICALISMO
—El'Trienio no fue un oasis. La
Constitucion era “imposible de
aplicar”, el rey conspiraba con-
tra ella y a los espanoles no les
importaba mucho ser libres.
—Ln las grandes ciudades la
burguesia si era liberal y queria
un marco de instituciones re-
presentativas que dieran cauce a
las ansias politicas y a la prospe-
ridad de la actuvidad econémica.

ALBERTO DI LOLLI

Pero asustoé enseguida la dind-
mica radical de una minoria. Y en
la Espafia rural los liberales no
fueron capaces de contrapesar la
influencia de la Iglesia. Pero la
cuestién capital fueron las reglas
del juego. Hay muchos clichés
tenebristas sobre nuestro XIX
pero también alguno injusta-
mente positivo como el que ce-
lebra la Constitucion de 1812, El
Trienio dio la razén a quienes,
como Blanco White, advirticron
que no podia funcionar.

—Por no hablar de nuestro
tristemente famoso cainismo.
Los liberales se llevaban a matar.

—-Ese fue un elemento muy
negativo porque permitiéa Fer-
nando VII maniobrar v enfren-
tar a unos contra otros. Calatra-
va intentd paliar la desunién de
los liberales, que porotro lado es
la propia de todo sistema parla-
mentario. El problema esti en
que quien le hace la labor de
zapa implacable es el Rev.
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—Fernando VII los engafia a
todos. Pudo ser un terrible go-
bernante pero nada tonto.

—Era un hombre muy astuto.
Nadie traté de ponerse en su
lugar, el de alguien educado para
ser Rey v que ha recibido una
herencia considerada un lega-
do divino. Pero incluso en el
ejercicio de ese papel cabe una
conducta mds decente, menos
sddica. Mantiene un doble jue-
g0 con sus ministros hasta el fi-
nal, como demuestra el mani-
fiesto que he descubierto, con
las tachaduras v su firma auté-
grafa, un monumento a la falta
de escripulos. Dice “esto no”,
dandoa entender que lo que no
discute si que estd dispuesto a
concedérselo. Y al dia siguiente
anula las concesiones y empieza
a firmar sentencias de muerte.

—La tercera de las grandes fi-
guras de su libro es el duque de
Angulema, cuya imagen queda
matizada como una suerte de
absolutista... jhumanista?

—El cliché del invasor que en-
cabeza la reaccion contra el libe-
ralismo y restaura el absolutismo
queda muy matizado especial-
mente en la cranseripeion de una
conversacion clave cuya apari-
cién en el archivo de Calatrava
impresiond a los especialistas. Es
la del general Alava con el propio
Angulemay éste viene a darle la
razén en todo, en sus descalifi-
caciones contra la regencia abo-
lutista y el cerrilismo de los de-
tensores de Fernando, a quien,
dice, hay que “atar corto™. Y cla-
ro, el general Alava se queda es-
tupefacto. Angulema no es de-
masiado inteligente perosies un
hombre decente. Alguien lo des-
cribié como un buen soldado
con una cabeza de chorlito filo-
sofica. La situacion era surrealis-

®acceso

ta: Calatrava, cercado en Cidiz,
Angulema dirigiendo ¢l cerco
desde el Puerto de Santa Ma-
ria, los dos, a uno v otro lado de
la bahia, con ideas parecidas ¢
ignorindose mutuamente.

GRANDES ENSENANZAS

—Elude comparar pero si afirma
que sélo la reforma constitucio-
nal que falté entonces evitaria
hovy la degradacién institucional.

—Cada época tiene sus cir-
cunstancias. Pero soy conscien-
te de que los libros se leen en
el presente y aqui hay dos gran-
des ensefianzas. Una, s6lo las re-
formas pueden evitar la putre-
faccién de un sistema constitu-
cional que no resuelve los pro-
blemas reales de la sociedad. Y
dos, no es posible ningiin cam-
bio politico sin contar con el con-
texto internacional.

—Escribia hace poco que los
catalanes no estdn cdmodos en
Espaiia porque el Estado ha fra-
casado como marco de bienestar
comtin. ;Qué salidas se abren?

—La apuesta secesionista de
Mas sélo puede terminar en far-
sa o tragedia. Y siempre es me-

jor lo primero. Pero la solucién
pasa por regenerar la democra-
cia para que los delirios del in-
depedentismo no hallen coarta-
da. Hay que devolver a los
ciudadanos los derechos de par-
ticipacién politica en un con-
texto de reforma constitucional
en el que habrd que hablar de
la cuestion territorial. Y no hay
que tener miedo a que existan
MECANismos (ue permitan a una

(5(5 Hay que devolver a los ciu-
dadanos los derechos de par-
ticipacion politica y eso tiene
que abordarse en un contex-
to de reforma constitucional”

parte del territorio escindirse,
con arreglo a unas leyes muy
cualificadas, si se empefaran en
ello. Hemos llegado a un estadio
de la civilizacion en el que las
instituciones deben asentarse en
la voluntad de los ciudadanos y
noen laimposicion. También en
lo que atafie a la forma del Es-
tado. Si la monarquia se quicre
consolidar, debe reformarse.

—En 2014 £/ Mundo cumpli-
rd 25 afios, ya sin su direccién,
Sila libertad sélo avanza entre re-
trocesos, stendremos que citar-
nos en Las Cabezas de San Juan?

—Nuneca he creido en las so-
luciones revolucionarias vy, de
hecho, Riego no queda dema-
siado bien parado en el libro.
Pero es evidente que estamos
en una etapa de retroceso de la
libertad de expresidn y del plu-
ralismo. La crisis econdmica ha
hecho saltar por los aires el mo-
delo de negocio de los medios
de comunicacion y asi seguire-
mos hasta que se recomponga,
hasta que los medios dependan
otra vez de sus lectores y anun-
ciantes v no de los favores del
gobierno y de las grandes cor-
poraciones. Yo estoy seguro de
que vendrin pronto tiempos
mejores y volverd aavanzar la li-
bertad. Todos aprendemos de
nuestras equivocaciones. Los li-
berales de 1823 aprovecharon
bien el exilio para cambiar algu-
nos de sus paradigmas.

—¢Usted va a aprovecharlo?

—No vuela tan alto la come-
ta de la analogia. DANIEL ARJONA
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Por qué Coca-Cola y Pepsi nunca
pelean en los anuncios espaioles

A pesar de que en Esparia la publicidad comparativa es legal, existen importantes requisitos para que no
sea considerada ilicita y se presente una reclamacién ante Autocontrol o se denuncie en los tribunales.

Carlos Garcia-Leon. Madrid

En el afio 2001, Pepsi difundio
un anuncio en Espaifia en el
que aparecen dos trabajado-
res de Coca-Cola y la propia
Pepsi descargando mercancia
e intercambiandose sus bebi-
das para probarlas. En dicho
spot, el empleado de Coca-Co-
lano quiere devolverle labebi-
daal empleado de Pepsiy em-
pieza una disputa entre am-
bos. El jurado de Autocontrol
(Asociacion para la Autorre-
gulacién de la Comunicacién
Comercial), que desde 1996
decide como alternativa a la
via judicial los conflictos sur-
gidos en materia de publici-
dad, decidié que dicho anun-
cio era ilicito. La razon es que
no se trataba de una compara-
cion objetiva, dado que el gus-
to o preferencia del consumi-
dorno es un pariametroe objeti-
vo, lo que implica que las opi-
niones subjetivas han de que-
dar fuera de esta publicidad.
Desde entonces, la pelea entre
ambas marcas en este tipo de
anuncios, comun en EEUU,
no se havisto en Espafia.

Este tipo de publicidad, una
de las practicas mds agresivas
enelsector por hacer referen-
cia a un competidor directo
de forma expresa o tdcita en
un spot propio, no s muy co-
mun en Espaiia por ser muy
restrictiva. Estd reguladaenla
Ley de Competencia Desleal
(LCD) tras unas modificacio-
nes realizadas en 2009, para
implementar una directiva
europea. Laley deja claro, co-
mo apunta el director de la
asesorfa juridica de Pons Pa-
tentes y Marcas, Jean Devau-
reix, que “la publicidad com-
parativa se permite siempre
que los bienes y servicios
comparados tengan la misma
finalidad, no se presenten co-
mo imitaciones o réplicas y
que la comparacion sea obje-
tiva y entre caracteristicas
esenciales y verificables”.

Sin embargo, las empresas
no siempre hacen una inter-
pretacion adecuada de la nor-
ma, a pesar de que los depar-
tamentos de publicidad se co-
ordinan con las dreas juridi-
cas, para evaluar los riesgos
de la emision. El socio espe-
cializado en marcas del bufete
Bird & Bird, Manuel Lobato,
explica que “la mayoria de es-

®acceso
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Coca-Coca y Pepsi Los anuncios entre Coca-Cola y Pepsi
no suelen emitirse en Espafia al considerar que el sabor
de las bebidas no es un pardmetro objetivo para comparar.

“¢Sabes queé es lo inico que
no tenemos en televisores?

iCompetencia!”

Media Markt y El Corte Inglés La cadena alemana
anuncid en uno de sus folletos el precio de un televisor
comparandolo con lo que costaba en El Corte Inglés.

tas disputas las resuelve Auto-
control, porque los tribunales
pueden tardar afios en tomar
una decision y a veces las con-
denas son simbolicas porque
es muy dificil de deteminar
los dafios y perjuicios reales
de este tipo de publicidad”.
Probablemente el caso mas
famoso en los tribunales y re-
currido incluso al Tribunal

La publicidad
comparativa es legal
en Espaiia pero hay
que cumplir una
serie de parametros

Supremo tras varias resolu-
ciones de Autocontrol, fue la
guerra que protagonizaron
Don Simon (J.Garcia Ca-
rrion) y Leche Pascual porsu-
puesta competencia desleal
en publicidades comparativas
de sus zumos refrigerados.

Decisiones

Pero el grueso de estas dispu-
tas entre marcas se resuelve
en Autocontrol, dado que en
publicidad es esencial la cele-
ridad en decidir la licitud del
anuncio emitido. Devaureix
explica que “las empresas
adscritas a esta organizacion

LD

LAS COSAS CLARAS:

¢ POR QUE PASCUAL VENDE EN FRIO UN ZUMO EXPRIMIDO QUE
NO PUEDE ANUNCIAR COMO ZUMO REFRIGERADO?

R 4o g b Bt 3 b g DT A 4 e

Ty 191 bogS
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Autocentrol dioe fResssces 12/52/57)1

“PASCUAL carece de un

procesa industrial que -

asequre of aimacenamientoy |0 -

e transporte sistamitices
de sus zumas en frie.”

T30l

= “DON STMON tiene
Q implantado un procese

Industrial con capocided
2 técnica para mamtener la
- cadens dé¢ frio durante tndo
g o process de elaboracidn,

-’-‘ | aimacenamiento y expedicidn
\d de su tumo refrigerade™

DON SIMON, con el mejor proceso de elaboracién y siempre en frio,
Tumo 100% refrigerado exprimido directamente da naranjas frescas espaficlas

Don Simén y Pascual Los anuncios de Don Simén contra
Pascual por los zumos refrigerados, han tenido varias
resoluciones judiciales, incluso llegando al Supremo.

Movistar, Ono y Orange Telefonica anuncié en prensa
Movistar Fusién con dos nuevos clientes que decian
“estar encantados” de haber dejado Ono y Orange.

se comprometen a acatar las
resoluciones dictadas, some-
tiéndose a diferentes codigos
éticos, como el de conducta
publicitaria, basado en el Co-
digo Internacional de Practi-
cas Publicitarias”.

Por ejemplo, hace menos
de un afio, France Telecom
reclamoé ante la asociacion au-
torreguladora contra Telefo-

Es muy dificil probar
ante un juez los
daiios y perjuicios
de estos anuncios,
segiin los expertos

nica por uno de sus anuncios
que decia: “Esthery Javier ex-
clientes de Ono y de Orange.
Estamos encantados desde
que dejamos Ono y Orange.
Ahora con Movistar Fusion
Fibra ahorramos 879 al ano y
navegamos a 100 Mb”. Auto-
control considero que se tra-
taba de publicidad ilicita e ins-
to a su cese, porque los pro-
ductos a comparar no eran
“homogéneos”, y por ser una
publicidad “denigratoria”,
pues la felicidad mostrada era
por dejar las companias com-
petidoras, y no por el ahorro
ofrecido porel anunciante.

9/ 28



n: SOCIEDAD

LA VANGUARDIA (ED. CATALA)

BARCELONA

Valor: 10.641,00 € Area (cm2): 661,7 Ocupacion: 67,33 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

09/05/14

Diaria
85.886 Ejemplares
73.066 Ejemplares

Autor: FRANCESC PEIRON Nova York. Corresponsal

LLLyP918 ‘POD

Pagina: 33
Num. Lectores: 745000

Il
qil

Business School

University of

L’editor de The New York Times va impartir ahir una conferéncia a la seu de I'lese a Nova York

L’editor de ‘The New York Times’
es retracta i afirma que el diari impreés
“continua sent molt important”

“El paper
no €és mort”

FRANCESC PEIRON
Nova York. Corresponsal

na fe d’errates en

viu i també en di-

recte. A Arthur O.

Sulzberger jr., edi-

tor del diari nord-
america The New York Times, no
li va fer res a I'hora de fer la seva
rectificacio.

El professor Bill Baker li va co-
mentar, amb un cert to de sarcas-
me afectuds, que “el diari impres
encara no és mort...”.

“Vaig cometre un error fa un
temps en dir que moriria al cap
de cinc anys”, va respondre.

“Era facil dir aixo fa uns anys”,
va ironitzar durant Pentrevista-
dissertacio celebrada ahir a la
seu de I'lese de Manhattan. En
aquella época, quan va formular
el seu pronostic, la Dama Grisa,
com es coneix l'influent diari,
semblava mudar cap al terreny
vermell dels deutes i el negre pel
que fa al desti.

Avui ha recuperat gran part de
la seva salut a partir de continu-

®acceso

ar fent periodisme de qualitat i
per P'adaptacié al territori digi-
tal. El seu web té 800.000 subs-
criptors exclusius —un 10% son
d’altres paisos— i 65 milions
d’usuaris tunics per mes, segons
Ieditor.

“Deixa-m’ho dir: clarament el
diari imprés no és mort, Hem
vist que hi ha gent que encara do-
na un gran valor 'experiéncia del
paper. Les vendes al carrer bai-
xen, perd el repartiment als subs-
criptors  és  remarcablement
fort”. Va donar la xifra de
820.000 abonats amb un compro-
mis que s'estén a més de dos
anys. “No veig un mitja només di-
gital com a competidor a gran es-
cala”, va subratllar.

Sulzberger, que va exercir una
decada com a periodista, va assu-
mir les regnes del negoci familiar
el 1992. Des d'aleshores, el Times
ha guanyat 46 Pulitzer, pero tam-
bé va patir I'enrojolament de Jay-
son Blair, el reporter que s’inven-
tava les noticies. Ha navegat amb
aparent éxit a les turbulentes ai-
giies de la crisi economica i afron-
ta el repte del canvi que suposa la
irrupeio d'internet. “Aquest és
un mén en constant canvi. Ho
hem apres tots —va subratllar-,
de vegades dolorosament. Sabem

Navarra

Expansio
mundial en
anglés i en xines

=“No tenim plans d’ofe-
rir continguts en espa-
nyol”, va dir I'editor de
The New York Times. El
considerat per alguns
com “la biblia del perio-
disme” vol continuar crei-
xent a partir de Panglés,
llengua franca que per-
met a les “elits” de paisos
de tot el mén accedir als
seus productes. Aquesta
visié global i adaptada es
manifesta en el fet que el
diari ha continuat obrint
corresponsalies. Ara en
té el nombre més gran de
la seva llarga historia.
Aquesta perspectiva és la
que va portar a congelar-
ne una edicio brasilera,
encara que han creat con-
tinguts en xinés. Abans
d’aixo, el pais que més
llegia a I'iPhone la seva
edicio en anglés era la
Xina.

que ens hi hem d’adaptar. La tec-
nologia es mou molt rapid”.

Aixi que, en aquest context, i
per no ensopegar amb la mateixa
pedra, la seva prediccid resulta
genérica. “Produirem diaris im-
presos durant tant de temps com
la gent vulgui”, va replicar.

Per encarar aquesta época tan
canviant, la companyia va con-
tractar el novembre del 2012
Mark Thompson com a director
executiu, “el primer extern”, va
afirmar leditor. El britanic
Thompson va arribar de la cade-

“Produirem diaris
impresos durant
tant de temps com la
gent vulgui”, afirma
Arthur Sulzberger

na BBC. Per qué ell? “El paper
continua sent molt important
-va remarcar Sulzberger—, des
de la perspectiva de la publicitat,
de la distribucio i els ingressos de
la circulacio. Pero el terreny en el
qual ens movem, on serem més
internacionals, en el qual hem de
ser una multiplataforma digital,
on hem d'invertir en video, per
queé no fitxar el cap de la BBC si
esta disponible?”.

Aquesta multiplataforma, con-
figurada a partir d’'un model de
subscripeiod en linia, ofereix al Ti-
mes un “enorme terreny” per al
creixement. Aquest model -s’ar-
ribi com s’arribi a un article, si
se’n llegeixen deu al mes es recla-
ma el pagament- és el que per-
met a Sulzberger assenyalar que
Google, altres mecanismes de re-
cerca o les xarxes socials no no-
més no els molesten, sind que els
consideren una forma de marque-
ting. Com a refor¢ d’aquesta idea,
Thompson va recordar que es
tracta d'un vell debat. De la seva
experiéncia al mon de la televisié
va indicar que els canals desenvo-
lupaven cada dia les noticies que
llegien a la premsa. En les seves
confessions, 'editor va reconéi-
xer que la venda de The Washing-
ton Post a Jeff Bezos, el fundador
i amo d’Amazon, va suposar un
xoc. Els Sulzberger i els Graham
havien collaborat. “The New
York Times no esta a la venda”,
va afirmar, “La familia ens unim,
el nostre compromis és protegir
la independéncia editorial i la in-
tegritat”.e
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La mef(e una
peri amosa
per haver filtrat
secrets oficials

Pequin inicia una onada d'arrestos
de cara als 25 anys de Tiananmen

ISIDRE AMBROS
Pequin. Corresponsal

Mesures de control i seguretat
draconianes. La Xina va detenir
ahir la famosa i veterana periodis-
ta Gao Yu, acusada de filtrar se-
crets d’Estat a I'estranger. Es I'til-
tima d’una série d’arrestos a acti-
vistes pro drets humans que les
forces de seguretat duen a terme
en vista de la proximitat del 25¢
aniversari de la matanca de Tia-
nanmen, una efemeéride que el
régim intenta que passi inadverti-
da i que assenyala la matanca
d’entre 400 i 2.000 persones per-
petrada per I'exércit la nit del 3 al
4 de juny del 1989.

La policia va detenir Gao Yu,
de 70 anys, per haver suposada-
ment passat secrets d’Estat a un
lloc web estranger I'agost del
2013, segons l'agéncia Xinhua.
La notificaci6 es va produir des-
prés que la televisio estatal mos-

trés un enregistrament en queé la
veterana reportera, guardonada
amb diversos premis interna-
cionals, confessava la seva culpa,
una tradicié heretada del maois-
me que s’ha tornat a imposar des
que Xi Jinping ha assumit la
presideéncia del pais.

“Crec que el que he fet anava
en contra dels interessos del pais.
(...) He comés un gran error.
Admeto la meva culpabilitat i
accepto aprendre la llicé d’aques-
ta experiencia, de manera hones-
taisincera”, va dir Gao en 'emis-
sio difosa per la CCTV, que,
malgrat que en va difuminar el
rostre, la va identificar amb nom
i cognom.

No és el primer cop, tot i aixo,
que at_}uesta periodista, desapare-
guda fa dues setmanes, és detin-
gudaiempresonada per haver fil-
trat secrets d’Estat. El 1993 ja va
ser condemnada a sis anys de pre-
80 per aquest delicte, una acusa-

®acceso

KIN CHEUNG / AP

Gao Yu en una exposicio fotografica a Hong Kong el 2012

cio c*ue engloba conceptes molt
amplis i ambigus, impossibles
d'impugnar legalment en els tri-
bunals. Des d’aleshores, Gao Yu,
empresonada per primera vega-
da el 1989 per haver donat suport
al moviment democratic de Tia-
nanmen, ha treballat per a diver-
s0s mitjans estrangers.

Xinhua no va especificar quina
classe de document havia filtrat
Gao. De tota manera, la coinci-
déncia de dates suggereix que es
podria tractar de I'anomenat Do-
cument nuimero 9, revelat per Mir-
ror Monthly, de Hong Kong, i so-
bre el qual la periodista va escriu-
re l'estiu passat. Es tractad’un in-

forme intern del Partit Comunis-
ta que recomana aturar la dissi-
déncia i adverteix dels perills
que suposa per al régim la demo-
cracia occidental, els valors uni-
versals i la llibertat d’expressio.

La detencid s'interpreta com
un avis del Govern. “Gao és una
persona que s’associa amb I'inci-
dent del 4 de juny”, diu I'historia-
dor xinés Zhang Lifan. “Es una
tactica d’intimidaci¢”, assenyala
Willy Lam, de la Universitat Xi-
nesa de Hong Kong.

La realitat és que aquesta de-
tencid se suma a la llista creixent
d’intel-lectuals i activistes pro
drets humans que son detinguts

La periodista Gao Yu
va prendre partit

el 1989 pel moviment
prodemocratic

de Tiananmen

abans del 4 de juny. En aquesta
ocasio, el régim sembla que pres-
ta una atencio especial a aquest
aniversari, atés que es complei-
xen 25 anys.

Dilluns a la nit també van ser
detingut el conegut advocat Pu
Zhigiang, igual com el professor
Hu Shigen, P'escriptor Liu Dj, el
professor Hao Jian i I'investiga-
dor Xu Youyu. Tots havien assis-
tit dissabte a una reunio sobre els
esdeveniments de Tiananmen,
en companyia d’alguns universi-
taris i de la mare d’un estudiant

ue va morir aquella nit de juny
jel 1989. Una reuni6 a qué Gao
no va assistir perqueé ja havia es-
tat detinguda.e
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ESTRATEGIA/ | A OPERADORA CIERRA LA COMPRA DE CANAL + JUSTO 24 HORAS DESPUES DEL RECORTE
DE NUEVE CANALES A LACADENA EN ABIERTO Y SE POSICIONA COMO GRAN DOMINADOR DEL MERCADO.

Telefonica encuentra el

atajo de la television de pago

P UTIRESEM por Javier

Montalvo

Como si estuviera esperando-
lo. El pasado miércoles, ape-
nas 24 horas después de que
las cadenas de television hi-
cieran efectivo el cese forzado
de las emisiones de nueve de
los 24 canales que emitian en
abierto, Telefonica hizo efec-
tivo el mayor desembarco de
una operadora de telecomu-
nicaciones europea en el ne-
gocio televisivo a través de
unaoperacion corporativa,
La adquisicion de Canal +,
que colocara a Telefénica co-
mo la gran dominadora de la
television de pago en Espafia,
con un 82% del mercado en
términos de facturacion, vie-
ne fraguindose desde hace, al
menos, dos afios. Prisa sabia,
desde entonces, que estaba
obligada a vender su 56% en
la plataforma, si o si. Los ban-
cos acreedores del grupo ya
habian impuesto esta condi-
cion sine qua non para refi-
nanciar los 3.200 millones
que ahogaban su balance.
Telefénica también sabia
ya entonces que, agotado el
modelo basado solo en cobrar
por transmitir voz y datos, el
futuro de las operadoras de

telecomunicaciones pasa por
ofrecer paquetes integrados
de acceso a Internet de altisi-
ma velocidad con servicios de
valor anadido.

La oferta mas valorada por
los clientes es el contenido au-
diovisual exclusivo. Y aqui, el
rey sigue siendo Canal +, tan-
to por los 1,6 millones de abo-
nados que pagan, de media,
43 euros al mes, como por los
acuerdos a largo plazo que ha
logrado consolidar con las
grandes distribuidoras esta-
dounidenses de cine y series.

Palancas de cambio

Mis alld de las diferencias en
la valoracion de activos entre
Telefonica y Prisa, o la urgen-
cia del grupo de comunica-
cion por obtener efectivo para
reducir su deuda, para la que
tenia aun dos afios de margen,
los tiempos de la operacién de
Canal + han venido marcados
por dos circunstancias. Una
tiene que ver con la evolucién
del mercado de fibraopticaen
Espana,

En el dltimo afio, con la
compra de Ono por parte de
Vodafone y los acuerdos de
Orange para desplegar fibra,
Telefénica ha acelerado su
despliegue y capta clientes a
un ritmo de 100.000 cada tri-

®acceso

Con la compra de
Canal +, Telefonica
sumara el 82% del
mercado de TV de

pago en ingresos

mestre, un 66% mas que hace
un afio. La velocidad se dispa-
rara en los proximos meses,
va que la compaiia migrara
gratis a sus clientes de Fusion
del ADSL ala fibra.

La otra, menos tangible pe-
ro igual de relevante, tiene
que ver con la intervencion
del Gobierno en la regulacion
del sector audiovisual. La eli-

minacion de nueve canales de
television en abierto, por un
error administrativo en la ad-
judicacion de licencias en
2010 que el Gobierno no ha
subsanado, laamenaza del ce-
se de emisiones de otros ocho
por los mismos motivos, y la
firmeza del Ministerio de In-
dustria sobre la reasignacién
de frecuencias de la television
a las operadoras de telecomu-
nicaciones, frente a su tibieza
en otros frentes abiertos, co-
mo el energético, contribuira
al cambio de equilibrios en el
negocio audiovisual.
Telefénica, que ya habia
comenzado a comprar dere-

ASI SE REPARTE EL MERCADO DE TV DE PAGO

>En clientes
En miles de abonados. Diciembre 2013,

Canal +

Movistar TV EE—

Gol TV I
Telecable NN

Eusl;alte\” -
Resto —_—

>En ingresos
En millones de euros. Diciembre 2013.

Canal +

e S
Ono ==

Resto _——

fuente: Elaboracion propia

chos deportivos de primera
magnitud, como la Férmula 1
y el Mundial de Motociclis-
mo, para convertir Movistar
TV enreferente del sector, en-
cuentra con Canal + un atajo

I — 1649
Ono L

789
670
237
125
! .ma
195

o
149
158

Expansitin

que explica, en gran medida,
el optimismo de sus responsa-
bles al estimar que, en apenas
dos anios, puede llevar televi-
sion a ocho millones de abo-
nados.
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Industria atribueix la compra de
Canal+ al “dinamisme del sector”

Prisa accepta
I'oferta de compra
del 56% de Canal+
per Telefénica
per 725 milions
d’euros

MADRID Redaccio

Primera reaccio ptblica del Mi-
nisteri d’Industria a 'oferta de
compra de Telefénica del 56%
de les accions de Canal+. “Es
una mostra més del dinamisme
del sector no només a Espanya
sind al mon sencer, on veiem
operacions semblants”, va
declarar ahir el secretari d’Es-
tat de Telecomunicacions i per
a la Societat de la Informacio
(Setsi), Victor Calvo-Sotelo. El
responsable d’Industria va evi-
tar valorar les queixes d’altres
operadores com Orange i Vo-
dafone sobre I'operacio, i va re-
cordar que l'analisi correspon-
dra als organismes de la compe-
téncia.

A 1ultima hora de dimecres
Prisa va comunicar a la Comis-
sié Nacional del Mercat de Va-
lors (CNMV) que acceptava
l'oferta que havia fet Telefoni-
ca i que ascendeix a 725 mi-
lions d’euros. La companyia
presidida per César Alierta ja
tenia el 22% de les accions de la
plataforma de pagament, igual
com el grup Mediaset (encapca-
lat per Telecinco). Aixi que, en
el cas que les autoritats de la

®acceso

Gairebé el 70% dels Té més abonats que Ono
ingressos, per a Canal+ | i Movistar TV junts
Dades del 4t trimestre del 2013, Dades del 4t trimestre del 2013
en milions d’euros i percentatge
Canal+ Canal+
293,07 43,7%
69,4%
Daltres
] 0,6% Ono
anlztrses Orange 20,9%
: 2,0%
9,5% E
R Movistar TV
2,6% 3.7,8%
Ono Movistar TV
35,95 53,04 Euskaltel  Telecable GolTV
8,5% 12,6% 2,8% 3,3% 6,3%
FONT: CNMC LA VANGUARDIA

competéncia donin finalment
llum verda a 'operacié de com-
pra, Telefonica passa a posseir
el 78% de Canal+.

Calvo-Sotelo, en declara-
cions recollides per Europa
Press, va afegir que “a causa de
Ienvergadura, aquesta és una
operacio d’ambit comunitari
que hauran de veure les autori-
tats de competéncia comunita-
ries i, en el seu cas, les espanyo-
les”. El secretari d’Estat de la
Setsi va insistir a més que el
Govern no “entra” a analitzar
la compra, ja que la responsabi-
litat correspon a la Comissio
Europea i Comissié Nacional
dels Mercats i la Competencia
(CNMC).

El Govern recalca
que les autoritats
comunitaries han
de pronunciar-se

sobre 'acord

Orange ha demanat la inter-
vencio de la CNMC per evitar
que Telefonica es quedi amb el
control de la plataforma lider
de televisié de pagament a Es-
panya, Canal+, amb l'oferta de
Movistar TV, que integra de te-
lefonia, connexio a internet i te-
levisio. Per la seva banda, Voda-
fone ha assenyalat “elements

preocupants” en aquesta com-
pra que concedira a Telefonica
el control Canal+. A més, solli-
citen que les autoritats regula-
dores tinguin en compte I'im-
pacte al mercat que comporta-
ra el paquet majoritari de I'em-
presa que presideix César Ali-
erta. Segons assenyalen des del
sector, 'operadora no només es
queda amb una part molt im-
portant dels abonats a la televi-
sio de pagament sind que con-
centrara també un bon nombre
de drets sobre continguts de
primera categoria sobre re-
transmissions esportives, cine-
ma i series.

El mercat de la televisio de
pagament no passa per un mo-
ment facil. El nombre d’abo-
nats va caure per sota dels qua-
tre milions en el primer trimes-
tre de 'any passat, tornant a ni-
vells del 2009. Al tancament
del 2013 —ultimes dades propor-
cionades per la CNMC-,
gairebé 3.775.000 llars pagaven
per veure la televisid.

Des del naixement de la tele-
visié de pagament via satél-lit a
Espanya el 1997, la plataforma
de Prisa ha liderat el mercat,
quant a abonats. Tot i aixo,
amb la incorporacié de nous
operadors de cable i dels de te-
lefonia, ha anat perdent quota.
Si el 2005 tenia gairebé 2,1 mi-
lions de clients, a final de 'any
passat, en tenia ja gairebé
1.650.000. L’oferta de Telefoni-
ca (Movistar TV) ocupa el ter-
cer lloc, amb més de 670.000
abonats, just darrera d’Ono.e
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EL RUM-RUM

Clara Sanchis Mira

Autocensura

| pitjor de I'autocensura és que te la pots es-

tar practicant sense adonar-te'n. Podria
tractar-se d'un veri silencios que va ofe-

gant I'impuls de les teves idees. Autocen-

surar-te és una cosa que fas amb tu mateix, en la in-
timitat laberintica del teu cap. Entre totes aquestes
veus que fabriquem alla dins, segon a segon —que ens
encoratgen o ens amarguen la vida-, és facil que s’hi
coli un murmuri censor. Més val que no ho facis.
Meés val que no ho diguis. Més val que no ho escri-
guis. Es millor. Em parla d’aixd un periodista gran
que va viure la censura del franquisme i que prefe-
reix estar en 'anonimat. Quan treballes en un lloc
que té darrere una carrega forta de diners ideologics,
la por de perdre aquesta feina pot actuar com un cen-
sor ocult dins de tu, diu. Li pregunto qué son exacta-
ment “diners ideologics”, pero no respon. Prefereix
afegir —esta immers en un monoleg llarg, assegut en
un sofa amollit- que en moments com aquest, amb
tanta inseguretat laboral i desproteccio social, és difi-
cil no témer el poder excessiu de les persones que
ens contracten. Aquesta nuesa ens deixa en mans
d’altres. Entens?, pregunta amb els ulls mig aclucats.
Dic que si, esclar, que aquest censor ocult que por-
tem dins potser deu ser més nociu que un censor visi-
ble. Pot convertir-nos en mediocres inconscients.
Imagino que quan la censura estd imposada amb cla-
redat, almenys tenim ganes de rebel-lar-nos. I entenc
que aquestes simples ganes ja tenen un cert valor
col-lectiu. No creus?, li dic. Perd com que amb prou
feines contesta com amb un miol, m'enredo en una
dissertacio sobre les diferéncies entre I'autocritica i
I'autocensura. Dic que no s’ha de confondre una cosa
amb l'altra, suposo que

o per aclarir-me jo. L’au-
El censor tocritica et porta a in-

convertir-nos
en mediocres
inconscients

tentar millorar el que

ocult que fas, cosa que mai no és
tots portem sobrera. Pero 'autocen-
: sura només és empobri-
dins pot dora, reprimeix el teu

potencial, sigui el que
sigui, en funcio d’inte-
ressos i pors. Et porta a
fer el que sospites que

s'espera de tu, i no el
que faries tu. No creus?,
repeteixo, pero veig que té els ulls tancats i pressento
si s’ha adormit. Espero que continui viu. Per si de cas
continuo parlant i dic que les persones que treballen
a la radio, les que decideixen 'enfocament d’un tele-
noticies, 0 una pega teatral, o una exposicid fotografi-
ca, i sens dubte les que escrivim en premsa, ens gua-
nyem la vida opinant. 1 podria passar que, quan es-
culls un tema i el tractes, gairebé sense adonar-te'n,
alguna cosa en tu mirés de protegir-se. Si aixo ens
passés a molta gent —sense oblidar la poténcia opi-
nant de perruquers o de fruiters-, entre tots estariem
relatant un mon cada vegada més petit. Més pobre.
A la fi I'ancia mou el cap i em clava un sol ull. Tu
saps el que s’espera de tu al diari?, diu. No en tinc ni
idea, dic. Millor, remata, i procura no pensar-hi mai.
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Alierta encuentra en
Canal+ el mejor reclamo
para vender fibra Optica

A fondo

= i
o= Antonio
i Lorenzo

Redactor especialfgado
en Telecomunicaciones

La fibra dptica es un invento prodi-
gioso. Es un fenémeno que gana
popularidad a pasos agigantados.
Entre otras virtudes, la super ban-
da ancha ofrece velocidades de
conexion a Internet préximas a los
100 megas. Ademas, la contrata-
cién de este tipo de lineas resulta
comparativamente sencilla y bara-
ta en las zonas en las que la in-
fraestructura esta disponible.
Ahora bien, aquellos que se alis-
ten a la fibra simplemente para
navegar mas rapido descubriran
que las diferencias en la experien-
cia de uso no son abismales res-
pecto a las conexiones de ADSL
de mayores prestaciones. Donde
realmente se aprecia el incremen-
to de la velocidad es cuando se
enciende la television conectada y
se disfruta de cualquier contenido
en alta definicién. La calidad de la
imagen y el sonido del HD a través
de las redes de nueva generacién
resulta abrumadora en relacién
con las tecnologias anteriores. Pe-
ro una gran resolucién de la ima-
gen y un sonido perfectamente ni-
tido y potente no es suficiente por
si solos para consumir television.
A lo anterior hay que afadir una
oferta generosa de peliculas, se-
ries y eventos deportivos por los
que merezca la pena sentarse en
el sofa. Y esta dltima es una de las
grandes razones que han animado
a Telefénica a comprar el 56 por
ciento de Prisa en Canal+.

éPara qué sirve la fibra?
César Alierta, presidente de Tele-
fénica, tiene claro que la fibra 6pti-
ca tiene pleno sentido en el hogar
cuando se combina con la televi-
sién de pago. El gran publico de-
mandara fibra dptica (o cable) pa-
ra ponerse delante de la pantalla
del salén, sin desmerecer otros
usos. Por ejemplo, las super cone-
xiones a Internet también son una
bendicién para los amantes de los
videojuegos en red, o para los ho-
gares con varios internautas bajo
el mismo techo o para utilizar ser-
vicios alin por domesticar, como la
telemedicina o la videovigilancia.
Pero que nadie se engafie: la tele-
visién de pago y la fibra son tal pa-
ra cual. Creceran de la mano, Eso
explica el interés de Telefonica por
controlar Canal+ y convertirse en
una videocompaiiia, como ya lo es
la estadounidense AT&T, lider glo-
bal del sector.

En cuanto las autoridades regu-
latorias europeas y espafolas
concedan su visto bueno (tarea
que se presume muy laboriosa), la
teleco espafiola transformara su
nueva adquisicién en un excelente
reclamo para comercializar su fi-
bra éptica, generalmente con ofer-
tas integradas con el resto de sus
servicios. La estrategia es transpa-
rente. Los usuarios que ahora pa-
gan a un operador por la linea de
movil, a otro distinto por el ADSL y
a un tercero por ver el futbol, en-
contraran ahorros considerables si
eligen un solo proveedor y le con-
fian todo lo que necesitan.

Basta con hacer un par de su-
mas para llegar a la conclusion de
que el “todo con uno” es lo mas
ventajoso para el bolsillo domésti-
co. En ese empefio trabaja Telefd-
nica desde que lanzé su Fusién ha-
ce mas de afio y medio. El resto de
los operadores siguieron su estela

La fibra dptica
sirve para muchas
cosas, pero lo mas
valioso sera la TV
en alta definicion

y todo apunta a que no hay vuelta
atras. De hecho, aquellas compa-
fiias del sector que sélo apuesten
por uno solo de los servicios (el
mdvil, el fijo, o |a televisién de for-
ma separada) se encontrardn en
un terreno de nadie mas pronto
que tarde. Los ultimos movimien-
tos del mercado asi lo justifican.
Vodafone ha comprado Ono para
eliminar sus debilidades en el
mercado del fijo; Orange disimula
su interés por Jazztel con la inten-
cién de que baje de precio; y el
resto de los pequefios operadores
(entre ellos algunos méviles vir-
tuales) se buscan la vida para se-
guir la tendencia imperante.

Junto con la integracion de ser-
vicios y la explosién de la telefonia
de Cuarta Generacion (4G), el
gran fendmeno del momento es el
desarrollo de la fibra dptica hasta
el hogar (FTTH). Todos los opera-
dores estan haciendo sus deberes
para que la super banda ancha fija
forme parte de la vida de los espa-
fioles. Pero todos ellos deberia re-
cordar que la fibra éptica cotiza a
la baja sin contenidos audiovisua-
les de calidad. Es decir, los rivales
de Telefdnica no sélo deben des-
plegar y comercializar sus cone-
xiones fijas ultrarrapidas cuanto
antes, sino también alimentar sus
respectivas televisiones de pago.
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DEPORTE

‘Marca’ presenta
‘Patrocinalos!

ACUERDO Con el aval del Consejo Superior de Deportes.

Expansion. Madrid

Marca presento ayer Patroci-
nalos!, una red de patrocinio
deportivo online para empre-
sas, negocios y particulares. La
plataforma seleccionara las
mejores ideas de cardcter de-
portivo con la intencion de
conseguir financiacion a tra-
vés de pequefias aportaciones.
La red atraera a usuarios y
marcas para que sean benefac-
tores y ayuden a que otras per-
sonas puedan cumplir sus re-
tos. La iniciativa cuenta con 25
proyectos de diferentes de-
portes y 200 eventos de maxi-
ma difusion, siendo la tinica
plataforma avalada por el
CSD. El objetivo es dar sopor-
te econdmico a proyectos que
cuenten con un alto potencial
v deportistas que puedan de-
mostrar su talento a medio y
largo plazo, con especial aten-

®acceso

. www.natrocinalas marca com

José Luis Abajo Gémez; Ana Mufioz, del CSD; Oscar Campillo, director
de ‘Marca’; Alejandro Blanco, del COE, y Luis Vega, de Patrocinalos!

cion para las competiciones
paralimpicas. Como contra-
partida, los colaboradores ob-
tendran privilegios, como ac-
ceso a contenido y noticias ex-
clusivas, promociones de mar-
cas y un vinculo con la comu-
nidad de deportistas.

“Marca es la casa del depor-

te y hoy es una de esas jorna-
das en las que esta definicion
cobra sentido”, dijo su direc-
tor, Oscar Campillo. “Estas
plataformas son el futuro. En
cincoafios, el 70% de las accio-
nes de patrocinio vendran por
aqui”, afirmo Luis Vega, direc-
tor de Patrocinalos!

16 / 28



DIARI DE TERRASSA
TERRASSA

Seccion: POLITICA NACIONAL _ Valor: 142,00 € Area (cm2): 162,6

09/05/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 4.974 Ejemplares
Difusion: 4.147 Ejemplares

6¥709¥918 PO

Pagina: 19

Ocupacion: 17,23 % Documento: 1/1  Autor: Redacciéon Num. Lectores: 34000

®acceso

--}T'.‘\

3 e = oy -
La declaracidn la impulsan diferentes asociaciones de medios.

Los medios expresan
su preocupacion por la
situacion de los jovenes

Redaccion

El presidente de la Asociacion de
Editores de Diarios Espanoles,
Luis Enriquez, junto con otros re-
presentantes de diversas asocia-
ciones y medios de comunicacion
firmaron la declaracion “Los me-
dios de comunicacidn y los jove-
nes”. En el documento —promovi-
do por la Fundacién de Ayuda
contra la Drogadiccién- los me-

dios manifiestan su preocupacion
por la situacion actual de la juven-
tud espaiiola, y declaran la nece-
sidad de promover una informa-
cidn critica que contribuya a la
construccion de una opinién pui-
blica mds libre y reflexiva.

El consumo de drogas, la vio-
lencia o las précticas sexulaes
arriesgadas son algunas de las
conductas de las que se alertan en
el documento.
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Les Bernardes de Salt exposen la
fotografia de guerra de Centelles

SALT | DAG

M La Casa de Cultura Les Bernar-
des inaugura aquest vespre, a les
8, l'exposicié Agusti Centelles, que
recull el llegat del fotograf, un dels
noms indestriables de la memoria
visual de la Guerra Civil. Comis-
sariada per Miquel Berga, la mos-
tra es podra visitar fins al 7 de juny
ies centra en els grans temes trac-
tats pel fotoperiodista, com el re-
trat, els efectes de la Guerra Civil,

les eleccions del 1936, la vida so-
cial de I'epoca o els bombardeigs
de Lleida a mans de 'aviacio fei-
xista italiana.

També documenta la historia de
com es van salvar aquestes foto-
grafies, que Centelles es va endur
al'exili en forma de negatiu, no per
consideracions artistiques, siné
per evitar les represalies de la dic-
tadura sobre els protagonistes de
les imatges.
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Inddstria avala la compra de Digital Plus

El secretari d'estat de Telecomunicacions, Vic-
tor Calvo-Sotelo, va assegurar ahir que 'oferta
de compra formulada per Telefénica per obte-
nirel 56% de Digital Plus és una mostra més
deldinamisme del sector, no tan sols a Espa-
nya, sind al mon. Calvo-Sotelo creu que, tenint
en compte les dimensions de l'operacid, les
gliestions de competéncia hauran de ser ana-
litzades pels drgans comunitaris i, si escau, per
la Comissid Nacional dels Mercats i de la Com-

®acceso

peténcia (CNMC) d'Espanya. A més, assegura,
que “el govern [espanyol] no ha d'entrar en
aquestes gliestions”. El consell d'administra-
cid de Prisa va acordar dimecres a la nit accep-
tar l'oferta de Telefénica per comprar el 56%
de Digital Plus per 725 milions d'euros, tal com
ha informat la Comissié Nacional del Mercat de
Valors (CNMV). El consell d'administracio de
Prisa es va reunir després de conéixer l'oferta
formulada per Telefdnica.
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COMPROMISO

Las informaciones
referidas a los jovenes
se vigilaran mas

os medios de comunicacion se han

comprometido a cuidar mas las
informaciones relacionadas con los
jovenes y adesterrar los estereotipos
que se puedan dar sobre dicho colectivo.
Estaes laidea principal del documento
promovido por la FAD (Fundacion de
Ayuda contra la Drogadiccién), «Los
medios de comunicacion y los jovenesy,
firmado el pasado 6 de abril por varias
asociaciones televisivas y enun acto
presidido por la Reina, la ministrade
Sanidad AnaMatoy el presidente de la
FAD, José Angel Sanchez. Los firmantes
han reconocido la necesidad de crear
una informacion que favorezca una
opinién de los jovenes mas ajustadaala
realidad.
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La presentadora
Mayra Gomez
Kemp rebra el
premi Iris 2014

EFE | MADRID

M El proper 10 de juny l'actriu i pre-
sentadora Mayra Gémez Kemp
rebra el premi Iris a tota una vida,
el maxim guardd que atorga el
Consejo de la Academia de las
Ciencias y las Artes de Television.
Alareuni6 plenaria celebrada ahir
per la institucié, tal com van in-
formar en una nota de premsa, van
decidir atorgar el premi a la pre-
sentadora (I'Havana, 1948) en re-
coneixement a una «trajectoria
professional lligada al mitja tele-
visiur. Maria Teresa Campos, Jestis
Hermida, Antonio Mercero, Chi-
cho Ibanez Serrador, Josefina Mo-
lina i Rosa Maria Calafhan rebut el
premi en anteriors edicions.
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Centelles,
el fotograf
dela
Guerra
Civil, aLes
Bernardes
L'exposicio,
comissariada per

Miquel Berga, oberta
fins al 30 de juny
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VilaWeb

http://www.vilaweb.cat/noticia/4189841/20140507/lliurament-guardons-6e-memorial-francesc-candel-2013.html

Vie, 9 de may de 2014 06:04
Audiencia: 165.740 Ranking: 5

VPE: 940 Péagina: 1

Tipologia: online

Lliurament dels guardons del 66 Memorial Francesc Candel 2013

Viernes, 9 de mayo de 2014

La Diada de Sant Jordi i el Col-legi de Periodistes de Catalunya van ser el dia i el lloc escollits pel lliurament
dels guardons del 66 Memorial Francesc Candel 2013 que han reconegut Max Cahner in-memoriam, la
ninotaire Pilarin Bayés en lambit cultural, IENS de |IAssociacionisme Cultural Catala en lambit de la comunicacio
i la Federacié dAteneus de Catalunya en lambit social.  Segueix llegint
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Ha tornat com un rellotge -millor dit, com un crondometre- la malediccié dels blocs electorals. Aquell periode
d'excepcié informativa en el qual els partits politics pacten entre si el minutatge i I'ordre de les informacions
(sic) que poden arribar als ciutadans a través dels mitjans publics, com si disposar d'un espai preassignat els
garantis un percentatge de vots. Fatemps que els periodistes catalans i espanyols passem vergonya davant
dels nostres col-legues europeus, siguin alemanys o grecs, francesos o portuguesos, britanics o italians...
Tant se val, tots obren els ulls com taronges quan s'assabenten d'aquesta xacra que arrosseguem des de la
transicio, d'aquest fossil autoritari amb el qual ens castiguen els partits politics cada cop que hi ha eleccions.
El vell sistema de partits colonitza els mitjans publics per a, després, no refiar-se'n i decidir les escaletes dels
informatius pel mateix métode que es reparteixen els magistrats del Tribunal Constitucional o els seients del
CAC. ElCol-legide Periodistes de Catalunya ha organitzat una campanya internacional per denunciar aquesta
imposicio. En un video , els periodistes europeus denuncien els blocs electorals i els situen fora de la
democracia. O sigui que, amb els partits sords, no ens queda més remei que recorrer a I'eslogan: No als blocs.
Informacio, si; propaganda, no.
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