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Presenten a la Biblioteca el llibre "Dones
de radio’, de la periodista Silvia Espinosa

La Biblioteca Publica va acollir ahir a la tarda la presen-
tacid del llibre Dones de radio. Les primeres locutores de
Catalunya, de la periodista Silvia Espinosa. L'acte va comp-
tar amb la col-laboracio del Col-legi de Periodistes.
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Una mirada critica a nuestro periodismo

Tenemos medios de comunicacion de todas las orientaciones politicas, pero con muy poca pluralidad interna.
Los periodistas tienen una vision sacerdotal de su trabajo que privilegia la declaracion sobre los hechos

Por VICTOR LAPUENTE

ay dos formas de ejercer el perio-
H dismo politico. La primera consis-

te en retransmitir lo que ocurre
arriba (el poder politico) a los que estin
abajo (los ciudadanos). El periodista se ve
a si mismo como una especie de sacerdote
que interpreta las palabras de los dioses
para el comiin de los mortales. En oposi-
cion a este periodista-sacerdote encontra-
mos al periodista-detective, que trabaja
mas bien de abajo hacia arriba y. desde la
escena del crimen, va tirando del hilo de
un problema determinado. Esta segunda
forma de periodismo politico predomina
en otros paises europeos y ayuda a enten-
der por qué su debate publico tiende a ser
mejor que el nuestro.

En términos comparativos, hay made-
ra para hacer muy buen periodismo en
Espaita. Para empezar, las altas notas de
corte para estudiar periodismo han lleva-
do a la profesion a muchos de los mis
listos de cada generacién. Ademas, la voca-
cidn y dedicacion profesional de nuestros
periodistas es encomiable, como atesti-
guan los incontables abusos de poder des-
tapados por la prensa. A ello hay que su-
mar unos recursos materiales nada desde-
fiables, aun a pesar de la crisis. Los me-
dios espafioles pueden permitirse unos
despliegues de corresponsales (en Libia,
Ucrania, Burgos o el carril-bus de la Gran
Via) impensables en otros paises europeos
mas pequefios —o sea, casi todos—,

Una primera debilidad de nuestro pe-
riodismo se encuentra en la estructura de
los medios de comunicacion. El “pluralis-
mo polarizado” de la comunicacion en Es-
pana —es decir, que tenemos medios de
todas las orientaciones politicas, pero
que estos, 4 su vez, tienen muy poca plura-
lidad interna— actita de barrera para el
consenso social en asuntos clave. Es un
asunto que merece reflexion y leerse los
trabajos de investigadores como Antén
Castromil.

Pero el problema mas fundamental de
nuestro periodismo es la visiéon “sacer-
dotal” de su trabajo que tienen los profe-
sionales de la comunicacién. Un proble-
ma independiente de la estructura de los
medios de comunicacién, pues se da tam-
bién en la teéricamente mas libre prensa
digital. La vision sacerdotal induce a tres
sesgos: L. El periodista prioriza las decla-
raciones de los politicos a costa de asun-
tos sustantivamente mds relevantes.
2. Cuando trata asuntos sustantivamente
relevantes, otorga demasiada responsabi-
lidad sobre el devenir de los mismos a los
politicos, vistos casi como seres omnis-
cientes y omnipotentes, a expensas del
papel de otros actores clave (como usua-
rios, profesionales o expertos). 3. El anali-
sis periodistico de la noticia tiende a cons-
truir discursos abstractos en lugar de un
contraste de alternativas politicas concre-
tas y factibles.

En primer lugar, el periodismo espa-
fiol es muy declarativo. De hecho, el leit-
motiv de muchas noticias —en television,
radio o prensa escrita— no es tanto un
acontecimiento como las declaraciones
de turno de un politico. La importancia
de quien habla cuenta mas que qué pasa.
Las ruedas de prensa de los portavoces o
de los sacrosantos secretarios generales
de los partidos mayoritarios se convier-
ten automdticamente en noticia. Se diga
lo que se diga y, sobre todo, si no se dice lo
que los periodistas esperan que se diga.
Esos silencios de los dioses hacen correr
rios de tinta.

Comparemos este encuadre, o framing,
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de las noticias con el de medios de comuni-
cacion mas pobres —tanto estéticamente
como en nimero de periodistas— del nor-
te de Europa. Una noticia estereotipica
puede comenzar con el informe de unos
expertos alertando sobre un problema
puntual: el estado de las infraestructuras
ferroviarias, quejas tras la privatizacion

En Europa predomina el
periodista-detective, que
investiga desde abajo y
permite debates concretos

En Espana, los
problemas se discuten
en paquetes globales, no
de forma independiente

de un determinado servicio social, etcéte-
ra. A partir de ahi, los periodistas, cual
detectives, interrogan a todos los “sospe-
chosos” de tener informacién relevante:
usuarios del servicio, funcionarios de pri-

mera linea o cargos medios de la Adminis-
tracion, expertos académicos y asi hasta
llegar —si es necesario, pero no necesaria-
mente— hasta los politicos con competen-
cias o conocimientos del tema.
Obviamente, muchas noticias en Espa-
fa también estdn basadas en la publica-
cion de informes y no en el periodismo

EDUARDC ESTRADA

declarativo. Sin embargo, fijémonos cémo
nuestros periodistas adoptan enseguida el
rol de los sacerdotes ancestrales que lo
primero que hacian cuando las aguas del
rio subian era correr al templo para inte-
rrogar a los dioses. El foco de cualquier
problema politico se traslada, casi de in-
mediato, al ministro y a la oposicién. Asi,
el debate sustantivo no se da entre actores
sociales diversos, sino entre el Gobierno
actual y el anterior (o posterior). El papel
de los politicos estd sobredimensionado
en nuestros medios de comunicacién. Son
actores importantes, pero la pelicula de la
realidad es mucho mas coral.

Como en los antiguos sanedrines sacer-
dotales, los periodistas analizan los desig-
nios de los dioses en ese conclave tan nues-
tro llamado tertulia politica. En el peor de
los casos, la tertulia premia la frase impac-
tante a costa del andlisis frio y reposado.

En el mejor de los casos, cuando tenemos
a periodistas excelentes, el formato propio
de la tertulia —mucha gente hablando de
muchos temas— genera incentivos para
que los participantes inviertan en dos ene-
migos del rigor: los contactos personales
con politicos, que les permitirdn ofrecer
una exclusiva sobre, por ejemplo, los “mo-
vimientos de fondo” en un partido; y los
discursos basados en conceptos abstrac-
tos (ejemplo “Estado de bienestar”, “desi-
gualdad”, “neoliberalismo”), que les permi-
tirdn hablar con solvencia de cualquier
asunto, en lugar de argumentos sobre te-
mas concretos (ejemplo, “hasta qué punto
un copago en el servicio sanitario X es
apropiado”, “cudl es el salario adecuado
para un profesor de primaria”, etcétera).
Los problemas no se discuten de forma
independiente, sino en paquetes globales.
Por ejemplo, el debate sobre la subida del
transporte puiblico se torna enseguida una
critica a la politica de recortes o a Merkel
y el “pensamiento neoliberal imperante”.

Frente a las multitudinarias tertulias
espaiiolas, el debate en otros paises se limi-
ta con frecuencia a un par de expertos con
opiniones enfrentadas. El resultado es que
el piblico obtiene informacion sobre las
ventajas e inconvenientes de las diferentes
soluciones alternativas a un problema X.
El objetivo es diseccionar una realidad
compleja a sus componentes manejables,
a las opciones factibles. No es de extranar
que estos paises tiendan a adoptar, o como
minimo a discutir seriamente, reformas
impopulares, pero necesarias para la soste-
nibilidad del Estado de bienestar a largo
plazo —como la introduccién de copagos
sanitarios, la reforma de las pensiones o la
fexibilizacion del mercado laboral—. Sus
votantes estin expuestos a la opinién infor-
mada a favor de la iniciativa concreta A
(que es fea) y de su alternativa B (que es
mucho maés fea y, por tanto, peor).

El objetivo de nuestro periodismo (en
las tertulias en particular, pero también
en muchos de los andlisis escritos) parece
el opuesto: agregar problemas concretos
en entes abstractos. En demasiadas ocasio-
nes, los ciudadanos espafioles no reciben
un contraste de ventajas e inconvenientes
sobre cursos de accion alternativos, sino
un choque improductivo de cosmovisio-
nes del mundo. Por ejemplo, en cuanto se
sospecha que una reforma huele a dere-
chas, movemos la discusion al terreno de
la especulacién progresista vaga: que si
forma parte de una “agenda oculta” para
desmantelar el Estado de bienestar, que si
es una expresion mas del “triunfo del neo-
liberalismo” o de la “incapacidad de la so-
cialdemocracia para presentar una alter-
nativa”, etcétera. Esta abstraccién contri-
buyve a que la mayoria de reformas que
nuestro pais necesita queden desprestigia-
das rapidamente en el debate piblico.

En resumen, nuestro periodismo —de-
masiado declarativo, demasiado jerarqui-
co y demasiado abstracto— es un factor
mas que ayuda a entender la paradéjica
situacién de que, en medio de una crisis
tan brutal a todos los niveles, Espafa se
haya reformado tan poquito.

Hay, sin duda, muchas excepciones y
ejemplos de gran periodismo en Espafia.
Razon de mas para replantearnos esas
programaciones rebosantes de tertulias y
esas cronicas con tantos politicos y tan
pocas politicas plblicas.

Victor Lapuente Giné es profesor en el Institu-

to para la Calidad de Gobierno de la Universidad
de Gotemburgo.
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MONTSERRAT

LLOR

Periodista i escriptora

“Els nazis eren
molt perversos
i buscaven
nois joves”

Montserrat Llor treballa en un nou projecte, el de la historia del vaixell
presd Urugay, on va ser reclds el president Companys. pere 1oroera
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un numero

Investigacio Més enlla de la literatura habitual so-
bre els camps d’extermini, Montserrat Llor ha recupe-
rat les experiencies personals de 20 supervivents, cinc
dels quals catalans, i el seu testimoni de Huita i pati-

ment. El resultat és ‘Vivos en el averno nazi’ (Critica)

Dos familiars morts en camps d’in-
ternament dels quals la familia sa-
bia ben poca cosa van ser I'espurna
que vadespertar I'interés de la peri-
odista Montserrat Llor pel desti
dels ultims supervivents espanyols
dels camps d’extermini nazi. El
2008 va comencar un intens treball
de camp per localitzar testimonis
com el del boxejador imbatible, el
sabater que havia d’arreglar les bo-
tes dels seus botxins o I'artista que
feia dibuixos a canvi de menjar.

Que tenen en comu els supervi-
vents que has entrevistat?

Uns ideals de lluita contra el feixis-
meilavalentiaperlluitar, perresis-
tir i per sobreviure.

També el silenci va marcar les se-
ves vides.

Si, després de I'alliberament el si-
lenci era la seva forma de supervi-
véncia. L'impacte era tan gran que
no hi havia paraules niadjectius per
explicar-ho perque la gent no els
creuria, “Era tan gran la barbaritat
que era impossible que ho hagues-
sin fet”, em va dir un dels supervi-
vents, Ledn Arditti, que va ser a
Auschwitzamb el germaientre ells
mai van parlar del que hivan viure.

&Eraqgiiestio d’atzar que uns sobre-
visquessin i d’altres no?

Ells n’hi diuen sort. Perd també hi
tenia a veure la fortalesa fisica, la
fortalesa mental -era millor no te-
nir familia al camp per no patir
tant- ila joventut. I també em van
explicar que era importantissim fer
veure que treballaves molt quan
t'observaven els SSi els capos i dis-
simular -mai descansar- quan es
giraven, per conservar el maxim
d’energia possible. [ eraimprescin-
dible aconseguir una dosi extra de
menjar.

Etvan explicar les seves estrateégi-
es de supervivéncia.

Es el dia a dia d'una vida molt cruel.
Alguns van desenvolupar les seves
habilitats per poder interessar als
nazis. Manuel Alfonso Ortells teia di-
buixos pornografics acanvid’unara-
cid més de menjar. El sabater, Fran-
cisco Bernal, haviade fer sabates per
als nazisireparar el fuetamb qué pe-
gavenals presos, pero alhoracalcava
tots els deportats que podia. Marce-
lino Bilbao va fer contraban: pujava
ampollesd’alcoholdelapedreraiels
capos I'ajudaven. I el boxejador, Se-
gundo Espallargas, no va perdre mai
alaboxa. Els nazis estaven merave-
llats per la seva resisténcia i li deien:
“Si perds, aniras al crematori”.

Alguns testimonis parlen dels ex-
periments médics perd també es
menciona el tema dels abusos se-
xuals, molt menys coneguts.

D’aixd en parlen poe i la ferida és
forta. Els nazis eren molt perversos
i buscaven nois joves, Elsabater ex-
plicaque anaven aladutxa, miraven

elsjoves idesprésdeien: “Guarda’'m
aquest noi a canvi de cigarrets”, 1
molts nois veien que no hi haviamés
sortida.

De la prostitucié tampoc en volen
parlar obertament.

Es un tema molt sensible. Algunes
presoneres ho sabien per referénci-
es perque a elles els rapaven el cap
i les deixaven fameliques. “Als ho-
mes aix{ els féiem fastic”, explicava
la Conchita Grangé. La majoria de
barracons de prostitucié eren de
presoneres comunes a les quals
s'enganyava amb I'alliberament.

<Les dones van patir més que els
homes?

Si, hi havia aberracions extres pel
fet de ser dona. A les que estaven
embarassades les mataven a elles o
als nens, i équée hiha pitjor que aixo?
LaConchitadiuque encararecorda
quan va veure els nazis matar tres
nens petits, i ales xerrades que fa a
joves els hi explicai els diu que els
qui ho van fer podrien ser els seus
avis o besavis. “T aixd -diu- no ho
penso oblidar”.

Els queda odi?

N'hiha que si, com la Conchita, que
diu que no odiales noves generaci-
ons pero si els botxins. Pero hi ha
deportats que ni aixo, El que tots di-
uen és que la seva obligacid és donar
testimoni a les noves generacions.

La majoria dels espanyols que van
sobreviure no van poder tornar.
Creu que s’han sentit ignorats?
Si, es consideren els oblidats de la
historia, d’Espanya especialment. A
Franga els han anat reconeixent i
s’han fet commemoracions.

Van poder refer les seves vides?
LaNeusCatala em vadir: “Que havi-
em de fer? Donesviure i no amargar
elsnostres familiars”. Pero crec que
eltrauma és generacionalique s’he-
reta, es transmet dels deportats als
fills i, sobretot, als néts, que son els
que recuperen la historia dels avis.

Algun testimoni que t’hagi tocat?
L’Emilio Caballero, que va arribar a
Mauthausen elmateixdiaienelma-
teix tren que I'avidel meu marit. Ex-
plica que es va salvar perqué erade
Mahora [Albacete] i paleta: elscapos
van cridar “maurer commando”, que
és comando depaletes,iell vaaixecar
lamapensantque preguntavenpels
de Mahora. La sort i el seu atrevi-
mentelvan salvar. També em vaim-
pactar I'episodi del sabotatge d’ar-
mes que em va explicar la Neus Ca-
tala. Les dones treballaven fabricant
les armes que havien d’acabar ser-
vint per matar els seus compatrio-
tes, pero hiposaven aiguaisaliva per
sabotejar-les. Si les enganxaven, les
torturaven. Eren molt valentes, O
I'Elisabet Ricol, que va fer una peti-
ta biblioteca itinerant per ajudar
moralment les presoneres. m
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['V, NO SIN MI MOVIL
Angel VALLE
Alejandro Olea
Cada vez mds personas las que interactian a través de las
redes sociales con lo que se esta viendo en la television
a pasada semana, Twitter denas decidieron dar un paso mensuales, llegandose a alcanzar
lanzaba una nueva herra-  adelantey crear sus propiasaplica-  en junio un pico de casi nueve
| _mienta denominada «TV  ciones para poder interactuarcon  millones.
Conversation targeting», sus telespectadores. Atresmedia  Programas como «Gran Herma-
pensada para que los anunciantes  (Antena 3 y La Sexta) cuenta con  now, «Pulseras rojas», «Un principe
ylas cadenas aprovechen las con-  Conecta (elegida mejor aplicacién ~ para Corina» o «Tu carame suena»
versaciones en esta red sobre los  de entretenimiento para tabletas  sonlos preferidos porlos internau-
éxitos televisivos y las retransmi-  en espaiiol en la primera edicion  tas, lo cual supone que son los
siones con grandes audiencias. de los premios TAB Innovation), realitys, los concursos y las series
Tras su estreno el pasado mes de  Mediaset (Telecinco y Cuatro) dis-  espanolas los que mds arrastran a
noviembre en Estados Unidos y  pone de Mitele y el grupo RTVE  los telespectadores a interactuar
Reino Unido, ahorallegaa Espana, cre6 +TVE; estas aplicacionesofre-  en lasredes sociales, aunque tam-
Francia, Brasily Canadd paraapro- cen contenidos exclusivos sobre bién encontramos en el rdnking
vechar el tirdn que esta red social los programas de cada cadena, algunos partidos de fiitbol, como
tiene entre los telespectadores, ya  permite hacer comentarios einte- el Real Madrid-Atlético de Madrid
que, seguin la compaiiia, el 95 por  ractuar enredes sociales e, incluso,  dela Copadel Rey o el Espania-Ita-
ciento de las conversacionessocia-  pueden avisar de cudndo da co-  liadela Copa Confederaciones.
les piiblicas acerca de la television — mienzo nuestro programa favorito. Por su parte, los grandes fabri-
suceden en esta red. Pero estas Ademds, Mediaset ha lanzado cantes de televisiones, dada laim-
conversaciones sobre la television  aplicaciones especificas para de-  plantacion cada vez mayor de sus
en Twitter no sélo se producen terminados programas o para el modelos Smart TV, permiten co-
mientras se emiten los programas, mundial de Motociclismo. nectarse a las principales redes
sino que se prolongan en el tiempo Segtin Tuitele, la agenciade me-  sociales (Twitter, Facebook, YouTu-
para discutir y comentar sobre és-  dicién de Social TV recientemente  be, Tuenti...) a través del televisor e
tos con otros seguidores. adquirida por Kantar Media, el interactuar igualmente como se
Y es que el fendmeno de la se- pasado ano 2013 un 78% de los  puede hacer desde un mévil o una
gunda pantalla, es decir, elusode  usuarios de Twitter en Espana co-  tableta. Samsung, LG, Sony, Philips
tabletas, smartphones o las pro- mentaron programasdetelevision o Panasonic son algunas de las
pias Smart TV, para interactuar a mientras se emitian. Ademds, marcasque yaofrecen esta posibi-
través de las redes sociales con lo  hubo mds de 4,5 millones de es-  lidad. Ademds, muchas de ellas
que se estd viendo en television, pectadores sociales tinicos que cuentancon sus propias aplicacio-
estd cada vez mds extendidoy, asi, escribieron una mediade comen-  nes para dispositivos maviles capa-
es cada vez mayor el niimero de  tarios superior a los siete millones  ces, por ejemplo, de convertir éstos
personas que se sienta ante el tele- en mando a distancia del televisor.
visor con su dispositivo mévil en Las cadenas de television Por tanto, la conexién entre la tele-
las manos dispuestos a compartir g R visidn y los dispositivos mdviles es
en vivo sus opiniones con otros Nancreadoaplicaciones  cadavez mayory se hara dificil en
tantos cientos miles de personas para interactuar conlos un futuro préximo ver nuestro
que estan viendo lo mismo. programa favorito sin nuestro ma-
Por este motivo, las propias ca- eSDECtadOFES vil o tableta en las manos.
®acceso 11/ 68
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Antonio Santainés Cirés (1928-2014)

Decano de la critica taurina catalana

» Vivio la época de
mayor esplendor del
toreo en Barcelonay
lloré la prohibicion de
las corridas de toros

a fallecido en Barce-

lona Antonio Santa-

niés Cirés, decano

de los criticos tauri-

nos catalanes, toda

una enciclopedia del
toreo en su memoria, un defensor
de la Fiesta que vivio el esplendor
de la Barcelona taurina y que lloré
con desesperacion la prohibicion
de las corridas de toros. Santainés
nacio en la Ciudad Condal a finales
de 1928 y desde nino disfruté con
pasion de lo que acontecia en las
distintas plazas de toros de la capi-
tal catalana. Describia con su en-
trafable acento hasta el minimo de-
talle de muchas tardes de triunfo
de Manolete, de Domingo Ortega,
de Pepe Luis, de Chamaco o de An-
tonio Bienvenida; de su querido Ma-
rio Cabré o de Joaquin Bernado, y
hasta del empresario Pedro Balana
-Don Pedro-. La conversacién te
transportaba a una época en don-
de los toros hacian de Barcelona la
ciudad mas taurina de Espana, por
encima incluso de Madrid.

Su actividad profesional tuvo dos
vertientes totalmente dispares: la
docencia en la Escuela de Altos Es-
tudios Mercantiles de Barcelona y
el periodismo, siempre en su espe-

®acceso

cialidad taurina. Sus clases de ma-

temadticas financieras y de contabi-
lidad las conjugaba con sus croni-
cas en distintos medios. El profesor
Santainés se licencio en periodis-
mo para ejercer la critica taurina
en «El Correo Catalan», «Diario de
Barcelonay, «El Pais», «Avui», en
donde firmé sus crénicas en cata-
lan, y ABC. En la edicién catalana

Antonio Santainés Cirés nacié en
Barcelona el 6 de diciembre de 1928,
donde muri6 el 29 de abril. Fue profesor
de la Escuela de Altos Estudios
Mercantiles de la Ciudad Condal y
ejercié la critica taurina en «El Correo
Cataldn», «Diario de Barcelona»,
«Avui», «El Pais» y ABC, ademas de en
La Voz de Catalufia, RNE y la SER.

de nuestro diario desplego en los
dltimos afios una serie de reporta-
jes en los que dejo plasmada buena
parte de la historia del toreo en Ca-
taluna, la misma que el nacionalis-
mo trato de desterrar.

Fue también importante su tra-
bajo en las ondas. En La Voz de Ca-
talufia entrevisto a todas las figu-
ras del toreo de la segunda mitad
del siglo XX; fueron muy seguidas
sus cronicas en Radio Nacional de
Espana, v durante las dos tltimas
décadas en la Cadena Ser en el pro-
grama «Los Toros».

Deja también tres importantes
libros. «Los toros en Catalufia», «La
Dinastia de los Bienvenida, un si-
glo de gloria y tragedia» y la biogra-
fia de Domingo Ortega titulada
«Ochenta anos de vida y toros», ade-
mas de colaborar en el Cossio, la
gran enciclopedia taurina.

Antonio Santainés encabeza jun-
to con Don Ventura, Eduardo Pala-
cio Valdés, Néstor Lujan y Mariano
de la Cruz un grupo de criticos tau-
rinos catalanes que vivieron una
apasionante época, una fuente de
la que han bebido tantos y tantos
profesionales. Con él se va una par-
te de la historia viva de la Tauroma-
quia. Vivio desconcertado el cerco
nacionalista impuesto a la Fiesta
desde la llegada de Jordi Pujol a la
Generalitat. No entendio como algo
tan profundo en su sentir catalan
era desgarrado a jirones por una
batalla politica que no sabia en qué
podia acabar.

ANGEL GONZALEZ ABAD

12 / 66



EL ECONOMISTA
MADRID

Seccion: E & F_ Valor: 7.642,00 € Area (cm2): 490,5 Ocupacion: 54,65 % Documento: 1/1

01/05/14
Prensa:  Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusion: 18.602 Ejemplares

Autor: Antonio Lorenzo Madrid  Num. Lectores: 105000

12€08€18 ‘PO

Pagina: 17

Cartel de Netflix en la sede de la compaiiia en Los Gatos (California, EEUU). sLoomeers

Vodafone supera obstaculos técnicos
para integrar Netflix en su television

El videoclub ‘online’ firma acuerdos con operadores que tienen la plataforma TiVo

Antonio Lorenzo MADRID.

El desembarco de Netflix en Espa-
fia estd ahora un poco mas cerca que
hace unos dias, aunque nadie debe-
ria lanzar las campanas al vuelo por-
que atin falta un largo recorrido. La
conclusion se desprende del acuer-
do que el pasado lunes rubrico el
mayor videoclub online del mundo
con tres operadores de television
de pago estadounidenses para in-
tegrar su oferta de contenidos en la
plataforma TiVo.

En Espaiia, solo la compaiiia Ono
(que adquirira formalmente Voda-
fone a lo largo de este verano) dis-
pone de la tecnologia TiVo. De esa
forma, Vodafone lo tendra relativa-
mente facil en el caso de que deci-
da incorporar Netflix en sus ofer-
tas televisivas. Al menos los esco-
llos técnicos estaran resueltos, ya
que solo se necesitard seguir el ejem-
plo de los operadores estadouni-
denses Atlantic Broadband, Gran-
de Communications y RCN. Estas

®acceso

ultimas empresas, ahora asociadas
con Netflix, han resuelto felizmen-
te la necesidad de disponer de muil-
tiples dispositivos para formar par-
te de Netflix, ya que sdlo bastara con
el set-top-box de TiVo.

El presidente ejecutivo de TiVo,
Tom Rogers reconoci6 esta sema-
na que el acuerdo con los tres ope-
radores de television “demuestra la
capacidad de TiVo para habilitar la
integracion entre operadores over
the top (OTT) y las plataformas de
television de pago”, segiin informé
la prensa estadounidense.

A mediados del pasado abril, la
agencia Bloomberg informo sobre
las conversaciones que entonces
mantenian Vodafone y Netflix pa-
ra que los abonados de la compafiia
de mdviles pudieran disfrutar del
catilogo de contenidos audiovisua-
les de Netflix en el Reino Unido.

El propio Vittorio Colao, conse-
jero delegado de Vodafone, en res-
puesta a un pregunta de elEcono-
mista, decliné realizar declaracio-

nes sobre la existencia de las refe-
ridas negociaciones con Netflix, co-
mo ya existe con otros proveedo-
res de contenidos (media part-
nerships) como Sky News o Spotify.

No obstante, otras fuentes con-
sultadas reconocen el interés del vi-
deoclub online por asociarse con Vo-

Los usuarios de la
TV de pago de Ono
ya disponen de la
tecnologia TiVo

en sus hogares

dafone para asi iniciar la conquista
del mercado europeo de la mano del
mayor operador europeo de movil.

El primer ejecutivo de Netflix,
Reed Hastings, aseguro a finales de
abril que su empresa “esta lista pa-
ra lanzar su servicio en dos merca-
dos europeos este afio”.

Sobre esa situacion, la agencia
Bloomberg indico que Netflix es-
tar4 listo para estrenarse en Fran-
cia a finales de afio, una vez resuel-
tos los escollos regulatorios. En-
tre otros detalles, los operadores
galos de video y television estan
obligados a reinvertir el 15 por cien-
to de sus ingresos en produccio-
nes francesas y europeas.

En la actualidad, Netflix trabaja
en suelo europeo con los operado-
res Com Hem en Suecia y Liberty
Global’s Virgin Media en el Reino
Unido. En Latinoamérica, Netflix
también mantiene conversaciones
para obtener contenidos en exclu-
siva de Televisa.

Por otra parte, el mayor video-
club online del mundo anuncio ayer
el acuerdo para pagar a la estadou-
nidense Verizon Communications
por disfrutar de un acceso mas ra-
pido a sus contenidos en la Red,
similar al alcanzado el pasado fe-
brero con el operador de cable
Comcast.
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MITJANS

Fabrabuscaa RTVE un
succedani per a Canal 9

El president negocia
amb La 2 perque
dediqui cada dia
dues hores a la tarda
a programacio en
clau valenciana

SALVADOR ENGUIX

Quan es compleixen cinc me-
sos del tancament d’'RTVV, la
Generalitat valenciana ultima
un conveni amb RTVE perque
es dediquin diariament a la tar-
da dues hores (de 19 a 21 hores)
de programacio en clau valen-
ciana a La 2. L’objectiu, segons
fonts de I'Executiu d’Alberto Fa-
bra, és “continuar oferint con-
tinguts en un mitja public per
potenciar el valencia”. Pero
l'oposicio i els professionals de
Canal 9, que estan a punt de re-
bre la seva liquidacié en 'ERO
d’extincio, ho qualifiquen d'un
“succedani” que “no pot substi-
tuir la tasca d’'un mitja public
com era RTVV”, segons ha criti-
cat el PSPV-PSOE.

El cert és que la idea d’assolir
un acord amb RTVE es va co-
mencar a moure el mateix dia
en qué es va tancar Canal 9, el
29 de novembre passat, per or-
dre de Fabra. En I'actualitat, el
centre regional de RTVE emet
dos informatius d’ambit autono-
mic a les 14 hores (de 25 mi-
nuts) i a les 16 hores (de 7 mi-
nuts) tots dos a La 1. Al contrari
que a Catalunya, on RTVE si
que té un centre de produccio
de continguts en catala, a Valén-
cia l'espai que dedica la televi-
si0 estatal a la Comunitat Valen-
ciana és molt reduit. Fabra pre-
tén amb aquest conveni, que es
firmara abans que finalitzi el
maig, oferir més programacio

®acceso

MORELL / EFE (ARXIU)

Un periodista afectat pel tancament de Canal 9 intenta preguntar a Alberto Fabra

en valencia i sobre temes valen-
cians i, alhora, permetre la pos-
sibilitat de negoci per a les pro-
ductores valencianes, que han
quedat orfenes d’activitat pel
tancament de I'ens public.

Presidéncia vol que
es programin un
magazine i una serie
de ficci6 produida

a Valéncia

Des de la Generalitat valen-
ciana s’assegurava que €s pos-
sible tancar 'acord perqueé al ju-
liol es pugui executar la “des-
connexio” de La 2. I que en prin-
cipi es valora com a possibles

continguts un magazine tipus
revista informativa i una serie
de ficcid. El conveni deixara
clar que sera RTVE la que tin-
dra la capacitat “juridica” de de-
cidir els continguts. Pero des de
la Generalitat valenciana es va-
lorava que en ser part del con-
veni podra “recomanar i asses-
sorar” el tipus d’oferta informa-
tiva i d’entreteniment que es
programi a aquelles hores.

Aquesta opcié és important
per a les productores valencia-
nes, que podrien trobar-hi una
possibilitat de negoci. A més, el
conveni estipulara que la Gene-
ralitat valenciana aportara una
quantitat de diners —que encara
es desconeix- a fi de potenciar
la produccié de continguts en
valencia i sobre la realitat de la
comunitat.

D’altra banda, la Generalitat
valenciana ha autoritzat deter-
minades transferéncies per un
import de 30 milions d’euros de
diversos programes de ['Ins-
titut Valencia de Competitivi-
tat Empresarial (Ivace) i de la
Societat de Projectes Tematics
de la Comunitat Valenciana
(SPTCV), entre d’altres, per do-
nar cobertura a les despeses de-
rivades del procés de liquidacio
de Radio Televisio Valenciana
(RTVV) i de les indemnitza-
cions, que superen els 51 mi-
lions d’euros pels 1.600 treballa-
dors. En total, entre liquida-
cions i despeses derivades del
tancament de l'ens public, es
calcula que ’Executiu que presi-
deix Alberto Fabra es gastara
més de 100 milions d’euros per
tancar Canal 9.e
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Girona ingressa 333.000 € en gravacions

» La Girona Film Office ha gestionat 45 projectes audiovisuals entre els quals hi ha 14 reportatges, 5 pellicules i 7 anuncis

MARC MARTI

GIRONA | TAPI CARRERAS
M La Girona Film Office ha gestio-
nat un total de 45 produccions
audiovisuals al llarg del'any 2013.
Segons I'Ajuntament, la inversi6 en
el municipi d'aquestes produc-
cions audiovisuals s’ha estimat en
333.210 euros, Les produccions es
desglossen en catorze reportatges
i documentals, set anuncis i espots
publicitaris, cinc llargmetratges
de ciéncia-ficci6, cinc de fotogra-
fies, cinc videoclips i quatre curt-
metratges i exercicis academics,
mentre que les cinc restants eren
altres conceptes,

D'entre totes destaca la conti-
nuacio del rodatge del llargme-
tratge del cineasta gironi Isaki La-
cuesta Murieron por encima de
sus posibilidades en diferents lo-
calitzacions de la ciutat. També
s'hi va rodar part de Dos a la car-
ta el segon llargmetratge del di-
rector Robert Bellsola.

Un dels anuncis que va tenir
més repercussio va ser el de Land
Rover, que va emetre’s a diferents
paisos de tot el mén, amb Girona
com a escenari principal La ma-
joria de produccions gestionades
per la Girona Film Office s6n ca-
talanes. Totiaixo, n'hi haunadela
resta de |'Estat, sis d'Europa i cinc
d'altres punts del mén.

Lobjectiu d'aquesta oficina és es-
timular i consolidar I'elecci6 de la
ciutat de Girona com a plato cine-
matografic i per a sessions foto-
grafiques. La seva funci6 ésla d'ac-
tuar com a «finestreta tinica», cen-

P

Gravacié d'un anunci de Land Rover, amb Girona d'escenari,

- ] & =
que es va poder veure a tot el mén.

L

Entre els rodatges hi ha films
d'Isaki Lacuesta i de Robert
Bellsola i anuncis que han
fet la volta al mén

tralitzant les consultes i peticions
de rodatges o sessions fotografi-
ques que es fan a la ciutat i facili-
tar-ne els tramits i gestions.

Els serveis basics que ofereix la
Girona Film Office son bases de da-
des d'imatges de localitzacions,
caterings, productores i professio-
nals locals de l'audiovisual. Aquesta
oficina treballa amb la Catalunya
Film Comission per facilitar a les
productores tots els serveis que pu-
guin requerir.,

MEMORIA DEL 2013

MEMORIA DEL 2013

Creixen els usuaris de
les activitats culturals

[ El nombre d'usuaris de les activi-
tats culturals organitzades per I'A-
juntament de Girona -teatre, musica,
museus o biblioteques- ha crescut un
34% durant el 2013, arribant a
1.018.527 persones. Des de |'Ajun-
tament relacionen l'increment amb
I'esforc que s'ha fet per mantenir I'a-
posta per la cultura, per ampliar el
ventall d"activitats i buscar publics
diversos, La valoracié dels usuaris
d'equipaments i serveis municipals
se situa entre el 8,2 i el 9,6. A més,
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les enquestes determinen que la

| gran majoria dels usuaris son dones.

Pel que faa la musica i el teatre, la
proporcié és del 30%-70% i en d'al-

| tres ambits com en les visites a mu-

seus baixa fins a 45%-55%, segons

va explicar el cap de I'area de Cultura,
| Narcis Casassa. L'alcalde, Carles

Puigdemont, va destacar que |'area
d'Alcaldia i Cultura ha reduit el pres-
supost un 5,22% pero que s’ha «fet
més i millor amb menys», L'alcalde,
va insistir que la cultura ha de serun
«tractor» de l'activitat de la ciutat.
“Girona com a capital cultural cada

| cop suma més puiblics i reconeixe-

ments», va declarar. ACN/DAG GIRoNA

Nova einaperala
transparéncia

P L'Ajuntament de Girona ha obtin-
gut un 78,05% d'indicadors positius
en la segona onada del Mapa de les
Bones Practiques de la Comunicacié
Pblica Local a Catalunya, elaborat
pel Laboratori de Periodisme i Comu-
nicacio per a la Ciutadania Plural
(LPCCP) de la Universitat Autonoma
de Barcelona, segons va ressaltar
ahir el gerent de I'Ajuntament, Albert
Riera. Aquest resultat apareix publi-
cat al Mapa Infoparticip@. El consis-
tori ha millorat el resultat obtingut a

la primera onada, en el qual va obte-
| nirun 71,43% d'indicadors positius.
| Elgerent va explicar que aquest any
| posaran en marxa el web «Govern

Obert», una eina pensada per afavo-

| rirla transparéncia i I'accés dels ciu-
| tadans a dades d'importancia. L'alcal-
| de, Carles Puigdemont, va explicar

que quan van entrar, I'Ajuntament

| tenia una puntuacié molt més baixa i
| que cada any van pujant. Alguns

| punts de millora pendents sén publi-
| car les retribucions dels carrecs elec-

tes, la relacid dels llocs de treball, no-

| ticies sobre les actuacions de I'oposi-

cié i informacié sobre els represen-
tants municipals. T.c.c. cirona
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fa quatre anys B LLUIS SERRAT

Instal-lacié d'antenes per adaptar-se a la TDT a Girona,

Resintonitzar la
TDT pel dividend
digital costara
20 euros per llar

B Es el calcul que fa 'associacio
d’instal-ladors del nou reajustament,
que superara els 500 milions

Redaccid
MAORID

Les llars en edificis de més
detres habitatges pagaran
20 euros cadascuna per
I'adaptaci6 que s’haurd de
fer per tornar a sintonit-
zar la TDT, segons les da-
des facilitades pel director
de la federacié d'instal-la-

giielles va explicar que hi
ha 1,8 milions d'edificis a

orals 500 milions d’euros,

Per la seva part, el di-
rector general de la Uteca,
Andrés Armas, va ariticar
“el poc” temps per execu-
tar l'operacié, ja que el
2015 s'ha de fer efectiva,
alhora que va lamentar
Pabséncia d'un “full de ru-
ta” pactat amb el govern

Had'estar acabada la nova
reubicacié de canals de tele-
visié per poder encabir-hi la

telefonia (4G)

espanyol. A aquesta situa-
cib cal afegir-hi el tanca-
ment dels nou canals pre-
vista pel 6 de maig, en vir-
tut d'una senténcia del Su-
prem que anul-la I'assigna-
ci6 d'aquests canals el
2010 pel govern de Zapate-
Toperquéno shavia convo-
cat un concurs. m
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pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

L‘Abc’ i ‘El Pais’ suavitzen
el renec de Santamaria

Lavicepresidenta Santamaria vaes-
clatarivadeixar anar un sonorissim
“Mai en la meva puta vida he cobrat
un sobre”. La frase apareix en diver-
ses portades, perd amb gradacions
diferents. A El Periddicolaposen en-
tre admiracions, per apujar-ne un
grau la intensitat. Son uns signes
d’admiracio astuts, perque perfilen
I’autora de la frase com algti que ha
perdut el control del seu discurs. La
frase en qiiestio també apareix en
portada a La Vanguardia, sense ad-
miracions en aquest cas. I a El Mun-
do, pero en la sempre més discreta
posicid de subtitol. El més sorprenent és que al’Abcia El Paislacita aparei-
xia mutilada en els elements de titulacio: “En la meva vida he cobrat un
sobre”. A dins, en canvi, si que apareixia la frase sencera, expletiu emfatic
inclos. Es comprensible que els diaris limitin I'ts de paraulotes, pero en
aquest cas teniaimportanciainformativa: que unavicepresidenta en sessio
parlamentaria deixi anar aquest renec és rellevant, ja que déna compte de
fins a quin punt 'assumpte de la caixa B descol-loca els liders del PP,

En tot cas, els diaris catalans i espanyols tenen molta més maniga am-
plaqueels anglesos o americans, que acostumen a evitar les paraulotes, in-
closes les que son la noticia. La paraula shit (merda), per exemple, només
ha aparegut quatre cops des del 1981 al New York Times. 1 el dia que, I'any
passat, van escriure fuck, I'afer es va convertir en un (petit) esdeveniment
nacional. El blog Fit to print recopila implacablement cada cop que el Ti-
mesfaservirun eufemisme per no haver d’escriure una paraula malsonant.
Aixo inclou, per exemple, casos ridiculs com ara escriure tota una critica
d’un concert dels Fucked Up sense escriure enlloc el nom de la banda i
referir-s’hi cripticament com “un grup canadenc amb nom ofensiu” o, en
el titular, amb una corrua d’asteriscs, un per cada lletra censurada.

17 | 66



EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

MADRID

Seccién: OTROS _ Valor: 7.233,00 € Area (cm2): 173,8 Ocupacién: 20,78 %

Documento: 1/1

01/05/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusion: 206.007 Ejemplares

9/118€18 ‘POD

Pagina: 16

Autor: CAYETANO GONZALEZ _ Num. Lectores: 1197000

®acceso

IN MEMORIAN JOSE JOAQUIN IRIARTE

Un hombre de radio

Director de programas
informativos en la Ser

y en la Cope, gano dos
veces el Premio Ondas

CAYETANO GONZALEZ
Uno de los histéricos de las ondas
con los que nos levantabamos o nos
acostdbamos escuchando sus pro-
gramas, José Joaquin Iriarte, nos
acaba de dejar tras no poder supe-
rar una delicada intervencion qui-
rargica. Y lo que es mas doloroso
para los suyos, ha dejado a su mujer
Chelo, con la que llevaba 47 anos ca-
sado, a sus hijos -Joaquin, Arancha,
Fernando, Julia, Mirenchu y Juanjo-
y a sus nueve nietos. Pero como Jo-
sé Joaquin era un hombre de pro-
fundas convicciones religiosas que
hicieron de él una persona esencial-
mente buena, seguro que ya estara
en el cielo, desde donde ayudara to-
davia mas de lo que hacia aqui, a
sus seres queridos.

José Joaquin estudi6 Periodismo
en la Universidad de Navarra y al-
canzo la plenitud de su talento pro-
fesional en la Cadena Ser, donde lle-
g0 a ser director de los principales
programas informativos, desde Ma-
tinal Ser a Hora 25. Eso fue en los
anos de la Transicién y el arranque
de la democracia. Posteriormente
estuvo unos anos en Roma como
corresponsal de la agencia Europa

Press. Un periodo de tiempo que
siempre recordaba con especial
emocion debido al impacto que le
produjo la fuerza y la personalidad
de Juan Pablo II. A la vuelta de Ro-
ma fiché por la Cope, donde fue
subdirector de los servicios informa-
tivos. Desde 1996 y por espacio de
seis anos, hasta su jubilaci6n, dirigié
la revista Mundo Cristiano.

Recibi6 a lo largo de su dilatada
vida profesional todos los premios a
los que se puede aspirar en radio: el
Ondas en dos ocasiones (1976 y
1982); el Nacional de Periodismo
(1983); la Antena de Oro de la Agru-
pacion de Asociaciones de Radioy
Television (1993) y el Premio Bravo
que otorga la Conferencia Episcopal
(2000). En los tdltimos anos de su vi-
da cultivd una de sus grandes aficio-
nes, la escritura, llegando a publicar
novelas de ficcion como El drbol del
Paraiso o Comando Wagner, ésta
editada a finales del pasado ano.

José Joaquin Iriarte era una per-
sona esencialmente buena, de ca-
racter afable, noble y directo en el
trato que sabia ilusionarse con las
cosas ordinarias de cada dia. Seguia
oyendo laradioy siempre que po-
dia volvia a su Navarra natal -naci6
en Lodosa, en 1937- de la que se
sentia orgulloso: «Navarra, foral y
espanola», solia decir. Descanse en
paz ese gran profesional y mejor
persona, marido, padre y abuelo que
fue José Joaquin Iriarte Arlabéan.
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Recullen firmes peraunanova
radiotelevisio publica valenciana

SALVA ALMENAR

Ahires vadonar el tret de sortida al termini
de recollida de les 50.000 signatures neces-
saries perque les Corts Valencianes puguin
tramitar la iniciativa legislativa popular (ILP)
percrear una nova radiotelevisié pdblica va-
lenciana. Malgrat que el termini oficial va co-
mencar el 24 d'abril, avui uns 200 fedataris
-les persones que donen fe que les signatures
recollides sén correctes- s'han aplegat al Par-
lament valencia per recollir les credencials i
poder aixi comencar la recollida efectiva de
signatures.

Segons ha explicat I'encara treballador de
Radiotelevisié Valenciana (RTVV) isecreta-
ride la comissié promotora de la ILP, Josep
Lluis Fitd, a partir d'ara s'inicia un periode de
quatre mesos, ampliable a dos més si aixi ho
validen les Corts Valencianes, per recollir les
50.000 signatures que estableix el regla-
ment del Parlament valencia per admetre a
tramit qualsevol iniciativa legislativa popu-
lar. Preguntat per les opcions d'aconseguir
tots els suports necessaris, Fité s'ha mostrat
convencut d'aconsequir I'objectiu i ha asse-
nyalat que n‘arreplegaran “com més millor”.
Als 200 fedataris que han arreplegat les se-
ves credencials avui se n‘hi sumaran proxi-

®acceso

Els primers fedataris que recolliran
firmes, en una foto de familia. ara

mament 200 més. Els fedataris han arreple-
gat també material promocional de la cam-
panya de recollida de signatures com és el
cas d'un triptic en que s'explica que la ILP
“reivindica el dret collectiu del poble valen-
ciaarebreicomunicarideesiinformarenla
llengua propia a través de mitjans de comuni-
cacid audiovisuals”,
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CON MAS de noventa anos, Conrad Ade-
nauer ironizaba sobre los ataques de sus ri-
vales y de sus enemigos. «Mientras mas
fuertes y copiosos —decia- mas clara queda
tu fortaleza. Es el «ladran, luego cabalga-
mos» de Manuel Azana.

Alfonso Rojo tendra defectos como tene-
mos todos. Pero las cualidades profesiona-
les inclinan su balanza de forma abrumado-
ramente positiva. Es un periodista de raza
con una dilatada vida profesional vertebra-
da por la eficacia y por los éxitos, con anos
inolvidados de corresponsal de guerra.
Ahora esta omnipresente en la radio, la te-
levision, internet, las redes sociales, el pe-
riddico digital. Desde sus planteamientos
ideoldgicos se distingue por el conocimien-
to de causa, la coherencia de pensamiento,
la moderaci6n al expresarse y el buen sen-
tido. En una profesion tan desgraciadamen-
te cicatera como la nuestra, Alfonso Rojo
disfruta de reconocimiento general.

Un periodista tan activo se ve mezclado,
de forma inevitable, en disputas y aquela-
rres. Siempre ha sido asi. En el siglo XIX,
no pocas controversias se dirimian de ma-
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drugada en duelos tantas veces sangrien-
tos. Desde hace mucho tiempo, por fortuna,
se han impuesto la ley y los juzgados.
Escribo estas lineas, atonito de que un
juez, al que sus companeros han sentado
en el banquillo por presunta prevaricacion,
se haya permitido agredir a Alfonso Rojo
declarando en television: «Me encantaria
que fuera a prision», con el agravante de

so Rojo se ampara en la libertad de expre-
sion aceptando que sus discrepantes se re-
fugien también bajo el mismo techo que éL.
La persecucion organizada contra el profe-
sional rebelde o contra los medios de comu-
nicacion insumisos es una constante y no
solo en Espana. La primera funcién del pe-
riodista consiste en administrar el bien aje-
no de la informacion; la segunda, en ejercer

CANELA FINA

LUIS MARIA
ANSON

*

Q Alfonso Rojo,
pertodista

acosarle diciéndole que si queria que retira-
se su denuncia debia indemnizarle. Segin
el periodista, el juez en cuestion exigio que
se le pagaran 200.000 euros, eso si «de for-
ma discretay.

O se esta con la libertad de expresion o
se esta contra la libertad de expresion. Si se
esta con la libertad de expresion hay que
hacerlo con todas sus consecuencias. Alfon-

el contrapoder, es decir elogiar al poder
cuando el poder acierta, criticar al poder
cuando el poder se equivoca, denunciar al
poder cuando el poder abusa. Y no solo al
poder politico, claro, también al judicial, al
econdmico, al sindical, al religioso, al uni-
versitario, al deportivo...

Luis Maria Anson es académico de la RAE.
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Elperiodista Pep Ribes, guanyador
del XIX Premi Joan Venturai Solé

m El periodista casteller Pep Ri-
beshaestat el professional guar-
donatambel Dinove Premi Joan
Ventura que atorga la Colla Jo-
ves Xiquetsde Valls. Ribes va co-
mengarlasevacarreraenelmén
delscastellsI’any1992, moment
enqueesvauniraRadio Vilafran-
cacoma col-laborador radiofonic.

Set anys després, el 1999, Ri-
bes aconseguia ser-ne el maxim
responsable, carrec que conser-
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va en I’actualitat. La radio sem-
prehaestatpresentenlasevaca-
rrera: ’any 2007 estrenava en
format radiofonic el programa
Vade castells, que es pot escoltar
através de la Xarxa.

Des de faun parell d’anys, Ri-
besforma part dela Comissio As-
sessoradel Concursde Castellsque
escelebraa Tarragona. Latascarea-
litzada pel periodistadurant més
deduesdecadesilasevaimplica-

cid en el mon casteller, aixi com
el seguiment exhaustiu de 'ac-
tualitat castelleral’ha fet merei-
xedor d’aquest guardo.

El premi ha estat consensuat
per un jurat format per Carles
Heredia, Raquel Sans, Pere To-
da, Roser LlagosteraiMontse So-
1¢. L'acte d’entrega es realitzara
el dissabte 31 de maig, coincidint
amb la Nit de Premis de la Ciu-
tat de Valls 2014.-A. E.
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Zinkiarevisaala
baja su prevision
de ingresos para
2014y 2015

El padre de Pocoyo
reduce en 31 millones
la facturacion estimada

A.S. MADRID,

Zinkia revisa a la baja, una vez
mas, su plan de negocio 2010-
2015. La duefia de Pocoyo, que
con un fondo de maniobra ne-
gativo de 2,4 millones declaré el
concurso de acreedores en abril,
ha publicado un nuevo plan pa-
ra 2014 y 2015, que dista mucho
el optimismo mostrado hace cua-
tro afios, pero que espera mejo-
ras con respecto a 2013. El gru-
po ingresd 13,04 millones de eu-
ros el afio pasado, un 16,3 por
ciento menos que en 2012.

41,7

POR CIENTO

El grupo cerrd el afio con

13 millones de ingresos, un 41,7
por ciento menos de lo previsto.

Este plan prevé que Pocoyo
facture 16,9 millones este afio y
17,25 millones en 2015, lo que su-
pondria una mejora del 32 por
ciento en menos de dos afios con
respecto a la facturacion real, pe-
ro un fuerte desdecenso frente
a las expectativas. No en vano,
Pocoyd esperaba cerrar 2015 con
unos ingresos de 48 millones. El
grupo, que ha incumplido sus
previsiones desde que aprobo el
plan sélo prevé mejorar el bene-
ficio neto en 700.000 euros des-
de el millén que gand en 2013.

El proyecto de Zinkia, que lle-
va dos afos buscando fuentes de
financiacion, tiene tres ejes: la
produccion y explotacion de con-
tenidos audiovisuales e interac-
tivos; la explotacion de marcas
mediante la firma de contratos
de licencia y la venta de espacios
publicitarios disponibles online.
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iHola! TV empieza

Sus emisiones
en EEUU

L.R.C. - Madrid

El nuevo canal de televisién resulta-
do de la alianza entre Atresmedia
Diversificacion y la revista «;Holal»
empieza hoy sus emisiones en Esta-
dos Unidos a través de la plataforma
DIRECTV tan sélo seis meses des-
pués de su lanzamiento en Ibe-
roamerica. jHola! TV, fielala publica-
ciénquelainspira, ofrece contenidos
derealeza, informaciénylasgrandes
exclusivas de «Holal» y «Hellol. Su
oferta de contenidos incluye mds de
500 horas de produccién original al
afio. Entre sus programas mds desta-
cados estdn «Mundo jHolal», que se
emitedelunesaviernesyofrece toda
lainformacidnsobrelascelebridades
de Europa e Iberoamérica, «jHolala!,
unprogramademediahorasemanal
que resume las mejores historias
publicadas en las diez ediciones
iberoamericanas de la publicacidn,
y«Enexclusivo», espacioenelquelos
famosos y los miembros de la alta
sociedad abren las puertas de sus
casas para ofrecer una entrevista en
publicidad. DIRECTV es la principal

plataforma de pago hispana.
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Reporters
Sense Fronteres
llanca unanova
campanya

BARCELONA Redaccid

Reporters Sense Fronteres (RSF)
Espanya llancara aquest dissabte
a La Casa Encendida de Madrid
la seva nova campanya “Tweet
sense paraules”, creada ad hono-
rem per 'agéncia McCann Espa-
nyail’objectiu de la qual és cons-
cienciar sobre la falta de llibertat
per informar que els periodistes
pateixen als paisos assetjats per
la censura. D’aquesta manera,
RSF vol que es pugui experimen-
tar angoixa dels periodistes que
no disposen de cap espai per in-
formar des d’aquests paisos.

Amb el hashtag especial
#loquepuedenpublicarenestemom
entolosperiodistassecuestradosen
Siriaesexactamentelomismoque-
puedespublicartusituiteaseste-
hashtagdel40caracteres, RSF con-
vida tots els internautes a partici-
par en aquesta campanya. I adver-
teix que Siria és, ara com ara, el
pais més perillos del mon per
exercir el periodisme.

Des del comencament del con-
flicte siria, hi han perdut la vida
un centenar d’'informadors. El re-
gim de Baixar al-Assad té nou pe-
riodistes estrangers i més de du-
es dotzenes d’informadors siri-
ans privats segrestats o desapare-
guts al pais.e
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En el verano de 1936, un poeta y un fotégrafo viajaron al sur profundo de Estados Unidos
para documentar los estragos de la crisis en los campesinos productores de algodon.
El trabajo de JAMES AGEE y WALKER EVANS se publicé cinco
anos después en un libro que marco la historia del periodismo norteamericano:
‘Elogiemos ahora a hombres famosos’. Estos dias se publica en Espana
su primera version, ‘Algodoneros. Tres familias de arrendatarios’.

ESTAMPAS

P - T

DE LA GRAN DEPRESION

Por Eugenia Coppel
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«Colocadlos uno al lado del otro en sus por-
ches delanteros, cuerpos arcaicos debajo de
sus harapos como son los cuerpos de los
granjeros; colocadlos contra esa madera ve-
teada que les sirve de cobijo formando tres
bastos frisos, y ved, uno a uno, quiénes son:
los Tingle, los Fields, los Burroughs».

James Agee introduce asi a los protagonis-
tas de su relato, y el lector advierte que esas
imagenes quedaran doblemente grabadas en
su memoria. Primero, por la poderosa
narrativa visual del reportero, novelis-
ta y poeta estadounidense galardona-
do con el Pulitzer (1958). Después,
por las no menos conmovedoras ins-
tantaneas que acompanan al texto,
capturadas por su amigo y compane-
ro de viaje, Walker Evans.

Tenian 26 y 32 afos, respectiva-
mente, cuando emprendieron el peri-
plo que cambio sus vidas y marcé la
historia del periodismo norteamerica-
no. Hasta hace poco, sélo existia un
registro de aquella inmersion en los
campos de algodon de Alabama en
los anos posteriores a la Gran Depre-
sion: la ya clasica obra Elogiemos
ahora a hombres famosos, que en Es-
tados Unidos vio la luz en 1941.

Pero ahora existe un segundo libro:
Algodoneros. Tres familias de arren-
datarios (publicado en Espana por
Capitan Swing, 2014), que contiene el
reportaje original escrito por Agee
después de pasar ocho semanas en el
sur profundo del pais. De aquel vera-
no de 1936 surgié un primer testimo-
nio estremecedor de la precariedad
que experimentaban los campesinos
blancos pobres. El retrato de tres fa-
milias escogidas para representar
«por completo y con justicia» —advier-
te Agee en la introducci6n- a los nue-
ve millones de seres humanos que en
ese momento sobrevivian en condi-
ciones similares.

El joven poeta graduado de Har-
vard trabajaba entonces en la revista
Fortune, que le asignd la tarea de es-
cribir sobre el dia a dia de un granje-
ro arrendatario en la regién algodone-
ra. La pieza estaria destinada a la sec-
cién Vida y circunstancias, en la que
Agee habia escrito anteriormente so-
bre un trabajador de la industria auto-
movilistica en Michigan, un albanil en
Pensilvania y el empleado de una te-
lefénica en Nueva York.

Agee insistié en que su acompa-
nante con la caimara debia ser Walker
Evans. El fotografo trabajaba enton-
ces para la Oficina de Reasentamien-
to -mas tarde la Farm Security Admi-
nistration (FSA)- una de las agencias
creadas por el presidente Roosevelt
en el marco del New Deal. El organis-
mo dedicado a la poblacién rural te-
nia un departamento de fotografia, en
el que Evans y otros artistas de la len-
te como Dorothea Lange, Jack Dela-
no y Rusell Lee, tenian la mision de registrar
los estragos de la crisis y «presentar Estados
Unidos a los estadounidenses».

Por razones que no estan muy claras, la
cronica de Agee nunca se publicé en las pa-
ginas de Fortune. El editor jefe de la revista
era Henry R. Luce quien habia contratado a
un grupo de poetas y narradores en ciernes
para escribir reportajes econémicos. Agee
entre ellos. El fundador de otras reconocidas
publicaciones como Times y Life era un mag-
nate de la prensa que segtin el critico Mi-

chael Denning, profesor de la Universidad
de Yale, inspir6 a Orson Welles en igual me-
dida que William R. Hearst para crear al mi-
tico Ciudadano Kane.

«La revista era importante y no se iba a
arriesgar con un reportaje de tono tan criti-
cow, sugiere el editor Daniel Moreno, respon-
sable de la publicacion de Algodoneros en
Espana. Basta leer las primeras lineas para
adivinar el impacto que causo en el joven es-

critor la convivencia con los campesinos:
«Una civilizacion cuya existencia radica en
relegar la vida humana a una situacion de
desventaja, no merece llamarse asi ni seguir
existiendon.

Tampoco es muy seguro que Agee entre-
gase su texto. Como afirmé a The New York
Times Alan Brinkley, biégrafo de Luce y pro-
fesor de Columbia: «No fue Luce el que no
quiso publicar el articulo. Fue Agee el que
nunca produjo un articulo que pudiese ser
publicado en Fortune».

Lo que es un hecho es que el reportero es-
cribi6 una pieza de 30.000 palabras, donde
describio la pobreza del sur con un grado de
detalle casi obsesivo. La familia del escritor
encontro el documento en el sétano de su ca-
sa de Nueva York hace una década, pero lo
considero como un simple borrador de Elo-
giemos ahora a hombres famosos (publica-
do en Espana por Circulo de Lectores, 1994).
Ese y otros objetos fueron donados por la

Fundacion James Agee a la Universi-
dad de Tennesse -el estado natal del
escritor- y una vez alli se descubrié el
significado del manuscrito. La editorial
Melville House lo publicé en forma de
libro el ano pasado en Estados Unidos.

El reconocimiento hacia la figura de
Agee también llegé con demora. «En
vida fue un autor bastante despreciado
y solo tras su muerte se descubrieron
las perlas que dejo», cuenta el funda-
dor de la editorial independiente Capi-
tan Swing. La obra Elogiemos ahora a
hombres famosos se publicé el mismo
ano en que Estados Unidos entré en la
Segunda Guerra Mundial. Vendi6 unas
600 copias y quedd descatalogada. Se
convirtié en una obra importante has-
ta 1960, cinco anos después de que
Agee sufriera un infarto a los 45 anos
en un taxi de Nueva York.

La revaloracion del escritor vino con
el Pulitzer péstumo que recibié en
1958. Fue gracias a su novela autobio-
grafica Una muerte en la familia
(Alianza Madrid, 2007), donde Agee
narra la historia de un nifio de seis
afos que pierde a su padre en un acci-
dente automovilistico. Tal como €l mis-
mo.

Belleza en lo cotidiano

Floyd Burroughs mira con una mezcla
de cansancio y desesperanza. Mira fi-
jamente al objetivo de Walker Evans
sin saber que su rostro, marcado por
largas faenas de trabajo en el campo,
pasaria a formar parte del imaginario
de una época. El retrato es la portada
de Algodoneros y uno de los mas di-
fundidos de toda la serie, que a menu-
do se considera como la representa-
cién humana de la crisis que inicié con
el erack del 29. Y es sin duda el traba-
jo mas representativo del fotografo que
en su juventud sohaba con ser escritor.
Son las imagenes que consolidaron su
estilo de fotografia pura, sin romanti-
cismos.

«Evans queria que sus fotografias
fueran cultas, calificadas, trascenden-
tes», escribe Susan Sontag en su libro
Sobre la fotografia (1975). Y el artista
de San Luis Misuri lo logré. Sus traba-
jos sobre el mundo rural se exhibieron
en la primera exposicién individual de
un fotégrafo (1938) en el Museo de Ar-
te Moderno de Nueva York. Su obra in-
cluye, ademas, un estudio realizado en
La Habana durante la dictadura de Ge-

rardo Machado, una serie de retratos hechos
con camara oculta en el metro de Nueva
York y los miltiples reportajes que hizo pa-
ra las revistas Time y Fortune.

En el viaje a Alabama, Evans se quedd en
el hotel del poblado més cercano, mientras
que Agee se las ingeni6 para repartir sus no-
ches entre las humildes casas de las tres fa-
milias. «No solo queria entrevistar a los
granjeros, queria fundirse con ellos como un
hombre invisible», afirma el escritor y editor
norteamericano John Jeremiah Sullivan, El

Floyd Burroughs y los
nifios de los Tingle en
una foto impresa con
el marco del negativo.
A la izquierda aparece
Bud Fields mientras
descansa en los
campos de algodén y
abajo uno de sus
mulos. / WALKER EVANS
(CEDIDAS POR CAPITAN SWING
PARA SU REFRODUCCION),

«Fue el nacimiento de un nuevo periodismo: con un estilo personal e inusualmente honesto»
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resultado de la colaboracién con Evans, dice
el fotdgrafo Danny Lyon en el diario Los An-
geles Times, «fue el nacimiento de un nuevo
periodismo: con un estilo personal e inusual-
mente honesto».

También Agee retratd a Burroughs, pero
con su propia herramienta: «Sus ojos son de
un amarillo nitido, ignorante y, hasta cierto
punto, peligroso, que te estudian en silen-
cio». Y asi, el reportero-poeta registré cada
aspecto de la vida en el campo. Todos sus
sentidos hicieron su parte: «La carne mace-

rada en estos olores afio tras afo escapa a
los efectos del bafio» / «Sébanas de algodén
cuya aspereza de textura es la de una tela de
saco sin lavar» / «Las avispas silban en su ir
y venir desde su nido debajo de la puntiagu-
da arista del tejado».

Las 33 fotografias de Evans se intercalan
con el texto de Agee en esta nueva version
del reportaje grafico. Ahi estriba la primera
diferencia con Elogiemos ahora... cuyo inicio
es una invitacién a la contemplacion pura. El
recorrido visual antes que el escrito. Las ima-

genes aparecen en la primera parte del libro
sin la intervencion de cardcter alguno. Solo
al final de la serie comienza el texto de Agee,
como para apreciar de manera diferenciada
la vision particular de cada artista.
«Elogiemos ahora... es un ensayo mucho
mis amplio, pero la mirada mas o menos
neutral de como las poblaciones trabajado-
ras estaban llevando la crisis, es muy pareci-
da», afirma el editor Daniel Moreno. Para
Adam Haslett, prologuista de Algodoneros,
este libro es mucho mas que un texto fuente.

Si bien ambos mantienen buena parte de las
descripciones y la cronica conserva el mismo
esquema, en su opinion, estamos ante obras
distintas: «Elogiemos ahora a hombres famo-
sos es una sinfonia prosaica sui generis so-
bre los grandes temas de la pobreza, la vida
rural y la existencia humana. Algedoneros es
el sumario de un poeta para la actuacion
contra las injusticias econémicas y sociales.
La primera, como nos dice el propio Agee,
estd escrita para ser cantada; la segunda, pa-
ra predicarsey.

«'Algodoneros’ es el sumario de un poeta para la actuacion contra las injusticias sociales»
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TV3 supera el sotrac a I'abril

Eixampla el marge d’audiencia fins a 1,8 punts i s’allunya del segon lloc en que va caure al febrer

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

altim mes abans de
, I'apagada de canals de
la TDT se salda amb
un lideratge comode
de TV3. Només puja

dues décimes respecte al marg, pe-
roelsretrocessosde Telecinco iAn-
tena 3 li permeten eixamplar el
marge. Mentrestant, els cinc canals
que tanquen deixaran gairebé set
punts d’audiéncia, amblaincognita
de saber on aniran a parar a partir
del 6 de maig,

TV3

Torna a recuperar marge
iéslamésvalorada

TV3 va liderar -amb un 12,7% de
quota- el mes d’abril i ho vaferamb
un comode avantatge d’1,8 punts.
Aquest resultat suggereix que la
publica ha deixat enrere la cri-
si patida al febrer (quan va ce-
direl primer lloc del podi, des-
prés de 19 mesos) i al marg
(quan va guanyar, pero de no-
méssis décimes, el seu marge
més curten dos anys). A més,
amb un 8,2 de nota, TV3 tor-
naaser lageneralista més ben
valorada, en el panel que elabo-
ral'empresa GFK.

33 - Esport3-3/24

La CCMA assoleix un 16,9%
entre els seus quatre canals
LaCorporacié Catalanade Mitjans
Audiovisuals aconsegueix unresul-
tat com a grup del 16,9%, amb la
qual cosa millora en mig punt la
marca del mes anterior perd enca-
raresulta insuficient per mantenir-
se als nivells del 2013, quan va su-
perar els 17 punts en onze dels dot-
ze mesos. Aixi, el 33 millora una dé-
cima, fins a I'l,7%, 'Esport3 es
manté en I'1,3% del mes passatiel
3/24 guanya dues décimes i suma
un 1,2%.

8TV

La privada catalana

s’estanca a I'abril

L’abril no li ha provat a 8TV, que
baixa una décima i es queda en un
3.4%. De totes maneres, el resultat
esta en la linia de la mitjana anual
aconseguida el 2013. Els resultats
de 8TV ide la CCMA sumats donen
un resultat per a les televisions en
catala del 20,3%. El catala ala tele-
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Audiencies dels canals generalistes

En percentatge de ‘share’

visié tenia una quota del 22,2%
I'abril de 'any passat.

Televisions espanyoles
Telecinco és segona

isupera en tres décimes Antena 3
Telecinco repeteix segon lloc del
podi,amb un 10,9% que suposa dei-
xar-seun puntrespecte al marg. An-
tena 3 és tercera, amb un 10,6% (i
baixaun 1,1% des del marg). La Sex-
ta, per laseva banda, cedeix una so-
ladécima i, amb un 6,0%, consoli-
da el seu lloc com a cinquena tele-
visié de Catalunya, en superar un
mes més Cuatro (que, tanmateix,
millora tres décimes i puja fins al
5,5%). La 1 aconsegueix un 8,2%,
impulsada pels bons resultats del
futbol, i s’espolsa el 6,6% que havia
tret al marg, que constituia la seva
tercera pitjor dada historica. La se-
va audiéncia mitjana de I'abril és la
millor des del setembre del 2012.

W Ds GN_FB
2013

El Polonia en que
el PSCes

convertiaen
Bollywood és
I'espaino
esportiu més
vistde TV3
de I'abril. vz

Audiéncies a Espanya
Telecinco, canal més vist, pero
Atresmedia domina com a grup
Liltim mes abans de 'apagada de
canals de la TDT se salda amb una
victoria del grup Atresmedia. Amb
un 29,4% d’audiéncia, enfila el seu
sis¢é mes consecutiu de lideratge
comagrupisupera Mediaset, que es
quedaen el 29,2%, tot i tenir un ca-
nal més. Atresmedia també guanya
la batalla de les segones cadenes, ja
que LaSexta, ambun 6,6%, encade-
na set mesos ja superant Cuatro,

Programes més vistos a I'abril a Catalunya

ESPECTADORS 'SHARE

01 Copadel Rei: Barca - R. Madrid
 LA116/04 1.913.000 58.4%
02 Lliga de Campions: Barca - At. Madrid

TV3 01/04 1.339.000 38,1%
03 Champions: Bayern Munic - At. Madrid

LA1 25/04 B863.000 27,1%
04 Moto GP: Mundial Las Américas

TELECINCO13/04 698.000 24,1%
05 Polonia

TV3 03/04 682.000 19.9%
06 TN vespre

TV3 21/04 669.000 2L.3%
07 TNmigdia

TV3 03/04 657.000 30.6%
08 TN cap de setmana migdia
V3 26/04 634.000 32.0%
09 TN cap de setmana vespre

TV3 06/04 624.000 20,5%
10 ElPrincipe
 TELECINCO 01/04 614.000 20,7%
11 APM

TV3 02/04 608,000 18.5%
12 ZanaChampions

TV3 22/04 596.000 18,7%
13 Cat: Artur Mas
T3 24/04 582.000 19,2%
14 Crackovia

TV3 21/04 581.000 17.1%
15 The amazing Spider-man

LA1 13/04 5B0.000 19.0%

Font: Elaboracia propia / Grafic: ARA
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que es queda en un 5,9%. L'estrena
d’El jefe infiltrado li ha donat bons
resultatsis’haconvertiten lamillor
estrenad’entreteniment de La Sex-
ta, amb 2,8 milions d’espectadors.

A Mediaset li queda el consol de
tenirlatelevisio lider a Espanya: Te-
lecinco,ambun13,9% superade gai-
rebé un punt el 13,0% aconseguit per
Antena 3.1, amb El Principe, aconse-
gueix emetre la série més vista del
mes (amb voracinc milions d’espec-
tadors) iun comode avantatge sobre
Velvet, la ficcio estrella d’Antena 3.

La 1 repunta i assoleix, amb un
11% (un 1,2% més que al marg), lase-
va millor dada des de I'abril del
2013. A més, recupera el lideratge
amb les diverses edicions del Tele-
diario (comptant-hi, pero, 'audién-
cia que se’ls mira a través del canal
24 Horas).

Canals TDT

S’apaguen nou canals i deixen

6,7 punts per repartir

Aquest és I'iltim mes en qué nou ca-
nalsdela TDT emeten, després que
el Suprem n’hagi determinat el tan-
cament, Tenint en compte que qua-
tre eren telebotigues, n’hi ha cinc
que si que oferien programacio i
deixaran de fer-ho a partir del dia 6
de maig: Xplora, La Sexta 3, Nitro,
La Siete i Nueve. Sumats, aconse-
guien 6,7 punts d’audiéncia -una
décima més a Catalunya-, que a
partir del mes que ve es repartiran
amb larestade canals, aixi que pre-
visiblement la major part de les ca-
denes milloraran resultats. FDF
marca un 3% i encadena 25 mesos
com a tematica més Vista. s
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CARTES DES DE PARIS

José Antich

Un card als pantalons

er originalitat, audacia i interés,

Duels és una petita joia de la tele-

visié francesa. El programa

s'emet els dijous a la nit, en hora-
ri de maxima audiéncia, a France 5, una
de les quatre cadenes del grup piblic
France Télévisions. Durant una mica
menys d'una hora i fent honor al titol de
I'espai, dues personalitats sén habilment
perfilades a través de la historia de la seva
rivalitat. E] programa descansa en aquest
retrat encreuat d’ecos plutarquiansien la
conecurréncia dels dos protagonistes en al-
gun moment clau de les seves respectives
carreres. No son només vides paral-leles,
sind convergents, i aquesta trobada en
marca les biografies.

France 5, amb un 4% d’audiéncia, que-
da molt lluny de les cadenes liders del
grup com France 2 (generalista, amb infor-
matius molt potents i amb una quota del
15%) i France 3 (també generalista, amb
una mirada local i regional, i una audién-
cia del 10%), pero davant de France 4 i la
petita France O, que ofereix programacid
dels departaments d’ultramar. D'alguna
manera, France 5, amb programacid cultu-
ral i educativa, i espais de debat i docu-
mentals interessants, ha acabat sent el
que de vegades s’ha pensat per a TV2 a
Espanya i per al Canal 33 a Catalunya, en-
cara que no han prosperat mai, per raons
economiques i també per I'abséncia d’un
model audiovisual estable.

Els personatges que els creadors del pro-
grama confronten televisivament aquesta
temporada a partir del seu propi criteri i

Més d'un governant s’ha

fet seva la senténcia de De
Gaulle: “No hauriem de llegir
els diaris, sind escriure’ls”

de I'opinid dels espectadors —una altra no-
vetat interessant- procedeixen d'ambits
molt dispars, Per la pantalla han desfilat
Karpov i Kasparov (Dos reis per a una co-
rona), Mitterrand i Rocard (L'odi i el
menyspreu), Matisse i Picasso (El color
i el dibuix), Anquetil i Poulidor (EI
vencedor i I'heroi), Blum i Pétain (Du-
el sota l'ocupacid) i De Klerk i Mande-
la (Enemics per la pau).

Liltim programa emés té, sens dub-
te, una morbositat especial per a politics i
periodistes pels personatges i el titol esco-
llit: De Gaulle i Beuve-Méry (‘Le Monde*
contra el president). El militar i el pe-
riodista. El general president, que als ulls
del mon és el simbol del poble francés i
encarnacié de la grandeur amb tots els
seus matisos, contra el fundador del diari
potser més influent durant décades al
continent i del qual també va ser director
durant 25 anys,

En els propers mesos fara 70 anys de
l'arribada als quioscos del primer ni-
mero de Le Monde, a finals del 1944,
amb només dues pagines i una tirada
de 147.900 exemplars. A De Gaulle s'atri-
bueix la ferma voluntat de disposar d'una
premsa de referéncia i de qualitat després
de l'ocupacio alemanya. Immediatament
el general va pensar per dirigir-lo en Beu-
ve-Méry, catolic, liberal, tolerant, reser-
vat, allunyat del sensacionalisme, amb fa-
ma de discret en la vida social i amb un
full impol-lut d’intens compromis amb la
resisténcia. Procedia de la dreta, pero ha-
via sabut allunyar-se del colla-
boracionisme de Pétain, presentant la
dimissié quan el diari en qué treballava,
Le Temps, va aplaudir la firma de les
autoritats franceses al costat de les del
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Regne Unit i Italia en les aspiracions de
Hitler per annexionar una part de Txecos-
lovaquia. Era, per tant, en acabar la guer-
ra, un periodista amb prou ancoratges per
a la nova Franca. Pero De Gaulle i Sirius
(pseudonim amb queé el director firmava
en portada els seus punxants articles)
aviat es comencen a distanciar, a protago-
nitzar discussions sovint acalorades, que
desemboquen en desacords épics. Mentre
que el politic vol que el rotatiu sigui el seu
diari oficids, el responsable del diari pre-
tén convertir-lo en el primer diari inde-
pendent de Franca. El militar aspira a con-
trolar-lo i el periodista advoca per defen-
sar, com a unica ideologia, l'interés pi-
blic. Sota aquesta premissa Le Monde de-

PERICO PASTOR

mana el 1946 el no per a la nova Constitu-
cid francesa. El si guanya, pero el rotatiu
fa un salt important en la credibilitat que
li atorguen els lectors.

No és fins al 1958, després que el gene-
ral surti de la reserva, que accedeix a la
presidéncia del pais amb tots els poders i
es proclami la V Republica, quan la con-
frontacid entre De Gaulle i Sirius adqui-
reix trets de rivalitat colossal. I puiblica,
sense embuts, El general, quan parla del
diari, I'anomena indistintament unes ve-
gades “I'inmonde” i d'altres, “aquest pa-
perot”. En referir-se a les columnes de
Sirius, la seva opinio sobre el director tam-
poc no fuig d'estudi. “Ce Beuve-Méry,
quel chardon dans mon pantalon!”, va ar-
ribar a exclamar, Es a dir, “quin card als
pantalons!”. Amb aquesta creativa i do-
lorosa imatge, el general vol deixar clar
fins a quin punt el periodista s’ha conver-
titen una pedra a la sabata o, potser, atesa
la irritacié amb qué s'expressa i la zona
fisica en qué ubica la seva moléstia, en un
auténtic torracollons, Aquests exercicis
de tensa expressivitat de De Gaulle coin-
cideixen amb moments d’esplendor per a
Le Monde. El diari viu els seus millors
anys, encarna sense discussio possible el
quart poder, intransigent davant el que
considera un presidencialisme excessiu.
A més a més, funciona com un gran
negoci, cosa que significa que la seva inde-
pendéncia esta blindada des del punt de
vista economic.

La revista Triunfo, de lectura obligato-
tia durant el final del franquisme i la tran-
sicid, va publicar el 1975 un article d’'Haro
Tecglen sota el titol “El triunfo del perio-
dismo, Sirius, sobre De Gaulle”. El text
anunciava la publicacio, sota el segell de
Dopesa, dels articles en castella del direc-
tor durant els onze anys (1958-1969) que
el general va ser president. Un any abans
havia estat editat a Fran¢a per Flammari-
on. Del llibre, que encara conservo i que
hauria de ser imprescindible a les facul-
tats de Periodisme, deia Haro: “Sirius es
va trobar en els onze anys del segon impe-
ri del general De Gaulle amb un cap d’Es-
tat a l'altura de la seva ploma. Sirius va
tractar De Gaulle d’igual a igual, sense
oblidar el respecte degut al cap d’Estat,
perd sense desdenyar I'exercici de la seva
llibertat d’opinié i judici amb un interlocu-
tor”. Beuve-Méry va deixar de ser direc-
tor el 1969, pocs mesos després que De
Gaulle abandonés el poder després del fra-
cas del referéndum de la regionalitzacio.

Mig segle després sorpren l'actualitat
d’aquest duel apassionant. El programa,
malgrat que no pretén ser una analisi de
les relacions entre la premsa i el poder,
acaba convertint-se en una exposicio im-
pecable de la lluita que dona credibilitat
al diari. Es facil entendre com Le Monde
va saber trobar el seu premi entre els lec-
tors i passar dels 147.900 exemplars del
seu primer nimero als gairebé mig milio
que va arribar a tenir després dels esdeve-
niments del maig del 1968. Sirius va defen-
sar el seu espai i la seva llibertat. I, davant
un terreny inexpugnable, el general va
buscar un nou camp de batalla. A mesura
que es va anar allunyant del director, De
Gaulle va descobrir les conferéncies de
premsa, la televisio com una plataforma
de masses i, sobretot, les allocucions tele-
visives (un total de 62 en onze anys), que
sempre s'acabaven convertint en una cri-
da a la nacio.

Pero Le Monde va quedar fora del seu
abast. De Gaulle, en un dels moments de
rabia amb la linia ideologica de la capcale-
ra, va proclamar, coléric: “No hauriem de
llegir els diaris, sin6 escriure’ls”. Una sen-
téncia que més d'un governant, amb el
temps, ha acabat fent seva.e
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Miquel Arguimbau, guionistainovetista

LA CONTRA

Tinc 63 anys. Vaig néixer a Barcelona i visc entre Castelldefels i Arta. Soc guionista. Estic
casat amb la Loli des de fa 38 anys. Tenim tres fills, Dani (38), Miki (30) i Xavi (27). Politica?
A contracorrent, sempre exigent amb el que mani. Creences? Antifanatisme

“Ara tocaria crear a la radio
una cosa nova, trencadora...”

-

.;”.:i.'_‘_l_-_l,l‘lll |

ué fa un bon guionista?
Adaptar-se al que li demanin,
escriure sense ego. Ho faig
des que vaig comencar a es-
criure a la radio, als 18 anys...
Per a qui ha escrit?
Per als programes de Josep
Maria Bachs, Rafael Turia, Josep Maria Pa-
llardo, Alfons Ards... 1 diferent en cada cas.
Per qué?
A cada locutor li quadra un estil, una classe
d’humor, uns girs, un to...
Com hi va comengar?
Era el cinqué fill tinic de set germans... Vull
dir que em vaig fabricar una radio galena
per aillar-me. La radio era la meva illa!
I queé escoltava?
Recordo Revoluciones, de Rafael Turia i
Josep Maria Pallardo, a Radio Joventut: era
musica juvenil. Ho escoltava al taller.
Quin taller?
El del meu pare, al barri de Gracia. Importa-
va electrodomestics i jo els reparava: aixi
vam preparar el primer convertidor 'UHF
que hi va haver a Barcelona.
I com va arribar a la radio?
Escoltava el programa Parada de éxitos, el
primer programa d’éxits discografics, que
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feia Agustin Rodriguez: va anunciar uns cur-
sos de locutor, guionista, control técnic...

I va fer el curs de guionista?

Si. No em veia com a locutor: m’imposaven
massa respecte aquelles veus meravello-
ses... Als 18 anys vaig escriure el meu primer
guié professional. Durant anys, amb maqui-
na d'escriure i paper carbd, tres copies...

Té mérit.

També vaig escriure acudits per a 'humoris-
ta Eugenio, que pagava bé: 5.000 pessetes
per acudit. I vaig treballar com a discjoquei
a Planeta 2001... A la tarda venien executius
encorbatats, i algun et deia: “Dema vindré
amb la meva dona, no em saludis!”.

Quin programa recorda amb estima?
Al mil por mil, El clan de la una... A finals
dels anys setanta vaig escriure guions per a
El sacapuntas, de Bachs, humor amb critica
de Tactualitat. Alla vaig inventar la UMEP,

La Unié Mundial d’Ejaculadors Preco-
¢os! Com es pot oblidar...

“Perqueé el temps és or” era el seu lema, es-
clar. Els de la revista EI Jueves fins i tot en
van imprimir un carnet de soci!

Eren diversions atrevides...

Avui tot esta molt més delimitat, massa este-
rilitzat, massa correcte...

L'amic de Dali
Miquel Arguimbau ha
escrit milers de folis per
a programes de radio i
televisio (també per a
comics i publicitat), una
feina sense focus que és
als fonaments de Péxit
feina de comunicadors
Joventut, planter de pro-
fessionals avui en plena
activitat, com Jordi Bas-
té o Alfons Artis, Ara
Miquel Arguimban pu-
blica noveles juvenils
molt llegides i comenta-
des en escoles i instituts
com Llestatua sense
rostre, L’heréncia con-
gelada o, ara mateix,
L’amic de Salvador Dali
(Barcanova), una faula
sobre Pamistat amb
moltes aventures,
enginy i un creatiu

Dali adolescent.

A
AR SANCHIS

VICTOR M. AMELI LLLHS AMEGUET

I com era escriure per a Ariis?
Un repte: és molt dificil ser més rapid que
ell, pocs tenen la seva agilitat mental, li sur-
ten gags espontiniament. Va inventar la pa-
rodia de Nuiito, Cruyff amb Xavi Martin...

En quins programes?

A Radio Joventut féiem Sintonia... A la tele,
Forca Barca, Al ataque... Hi va treballar Bue-
nafuente, que interpretava personatges
com ara Cejis 0 Rosa Conde, i Oriol Grau,
amb el seu Bernardo.

I com va ser escriure per a Bachs?
Vaig aprendre que amb humor pots dir-ho
tot. I va ser un privilegi, al programa
Filiprim de TV3, treballar al costat de
Jaume Perich, amb la seva mala bava critica
tan elegant.

També hi deu haver feines menors...
Si, com ara escriure entradetes per a No te
rias que es peor... Pero tot és feina! O docu-
mentals... Un guionista és com una puta.

1 el fet més curids?

Debats futbolistics com EI rondo, en qué
andvem guiant la discussio perqué els tertu-
lians aportessin dades... Ara també es crida,
pero falta direccio, intencio...

Queé troba a faltar a la radio d’avui?
Artis va guanyar un Ondas amb Ariis con
leche amb 28 anys, el més jove que el gua-
nyava, i avui encara vivim de I'heréncia de
les innovacions d’aquells anys... Tocaria ara
crear una cosa trencadora, una cosa nova,
més transgressora...

Ha escrit només humor i xou?

Al programa Contactos, de Radio Joventut,
vaig aconseguir una entrevista amb Salva-
dor Dali, el maig del 1979. Ell tenia 75 anys,
encara pintava... Ens va rebre a casa seva, a
Portlligat.

Quin luxe!

En conservo I'enregistrament... De fons se
sent Galai ell li diu “carinyo” amb tanta dol-
cor... Ens va dir coses boniques.

A veure,

“Jo vaig fer els rellotges tous fa quaranta o
trenta anys i avui dia encara no sé queé repre-
senten”, Va ser sincer: va admetre que 'en-
dema podria explicar-nos altres coses, per-
qué... “en una nit es poden viure mil vides”.
_Pintor i poeta.

“Es molt probable que sigui un dels millor
pintors de 'Emporda”, ens va dir. Genial!
Per aix0 he escrit una novel-la per a joves
protagonitzada per un Dali adolescent, als
anys de la Primera Guerra Mundial.

De guionista a novel-lista...

M’agrada també anar a escoles i instituts a
fer xerrades, els parlo del que els agrada, els
faig riure... Aix0 és el que hauria de fer el
ministre de Cultura: visitar les aules!

I qué hi veuria?

La illusié que tenen els nanos per viure!
Quan penso que dificil que ho tindran... 1
destaco el merit fabulds dels professors
que es mereixen tot el respecte del mon.
VICTOR-M. AMELA
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Sentencia

Publicacion de la sentencia
dictada por el Juzgado de
Primera Instancia niimero
2 de Tarancén en los autos
seguidos por don Mario Ba-
rrero Galindo contra EL
MUNDO por vulneracién
del derecho al honor, inti-
midad y propia imagen.

TERCERO.- En el caso de
autos, resulta acreditado
que, en fecha 4 de septiem-
bre de 2011, el diario EL
MUNDO publica:

- Una noticia en la Revis-
ta Diaria de Madrid M2 EL
MUNDO en portada y en la
pagina segunda de la publi-
cacion, cuyo titular encabe-
za: «El culturista traficante».
Dicha noticia informa sobre
la detencién de dos personas
y la del cerebro de la trama,
llamado Jests B. G., que fue
detenido por el Grupo XIX
de la Brigada de la Policia
Judicial como consecuencia
de una operacion contra las
redes de tréfico de estupefa-
cientes y droga sintética. La
noticia publicada acompana
dos fotogramas, uno en la
parte superior, en cuyo pie
de foto puede leerse: «Lista
de precios de los anaboli-
zantes y jeringuillas que se
comercializaban. / Fotos: Po-
licia Nacional»; y otra foto-
grafia en la que aparece la
imagen de la parte actora de
este procedimiento, DON
MARIO BARRERO GALIN-
DO, dejando ver su cuerpo y
rostroy cuyo pie de pagina
decia: «Jesus B. G., subcam-
peoén del mundo de culturis-
mo, detenido en la opera-
ciény, no correspondiéndose
con la persona detenida.

~ Publica noticia en diario
EL MUNDO, que, en su pa-
gina 18, se establecia el titu-
lar: «Detenido un culturista
por trafico de anabolizan-
tes», acompanado de los dos
fotogramas anteriormente
referidos, destacando la fo-
tografia de DON MARIO
BARRERO GALINDO y cu-
yo pie de pagina decia: «Je-

sus B. G., subcampeon del
mundo de culturismon, foto-
grafia que se ubica en la par-
te central de la noticia, pu-
diendo observarse con clari-
dad su rostro y cuerpo.

Sobre la argumentacién
referida por el diario EL
MUNDO en la contestacion
ala demanda y que se fun-
damenta en la libertad de in-
formacion, debe decirse que,
sobre la cuestion de la coli-
sion entre los derechos fun-
damentales a la libertad de
informacién, de una parte, y
el honor, la intimidad perso-
nal y familiar y la propia
imagen, de otra, constituye
reiterada doctrina jurispru-
dencial la de que el primera-
mente mencionado, como re-
gla general, debe prevalecer,
siempre que la informacién
transmitida sea veraz y esté
referida a asuntos publicos
que sean de interés general
por las materias a que se re-
fieren y por las personas que
en ellos intervienen, por con-
tribuir, en consecuencia, a la
formaci6n de la opinion pa-
blica, como también lo es la
relativa a que todo medio de
comunicacion, antes de deci-
dirse a dar a la publicidad
una noticia de las expresa-
das caracteristicas, que pue-
da afectar al honor de alguna
persona, debe emplear un
especifico y razonable deber
de diligencia en la compro-
bacion de su veracidad.

La comunicacién que la
Constitucion espanola prote-
ge es la que transmite infor-
macion veraz, que, ademas,
sirve en la practica para sal-
vaguardar a quienes hacen
de la busqueda y difusion de
la noticia su profesion especi-
fica. La comunicacion veraz,
en el sentido del articulo 20.1
d) de la CE, significa infor-
macién comprobada segun
los canones de la profesiona-
lidad en los medios de comu-
nicacién social, pues, cuando
la noticia divulgada, sea es-
crita o grafica, pueda supo-
ner por su propio contenido
un descrédito en la conside-
racion de la persona a que se
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refiere, ese deber de adverar
la realidad del contenido de
la informacién adquiere su
maxima intensidad.
Teniendo en cuenta lo an-
teriormente expuesto, debe
concluirse que no concurre
en el caso de autos uno de
los presupuestos fundamen-
tales que justifican la pre-
eminencia del derecho ala
libertad de informacion so-
bre el derecho al honor y
que se concreta en la necesi-
dad de que la informacién
dada sea veraz, comprobada
y contrastada, todo ello con-
forme exigen los canones de
profesionalidad informativa,
al no ser veraz lo publicado
el domingo 4 de septiembre
de 2011 por el diario EL
MUNDQ, pues DON MARIO
BARRERO GALINDO ha si-
do presentado pablicamente
como imputado en causa pe-
nal, lo cual es objetivamente
-aspecto externo- atentato-
rio al honor y subjetivamen-
te —aspecto interno- en clara
su repercusion animica y en
materia de proteccion del
derecho al honor vulnerado
a través de la imagen. La
doctrina jurisprudencial ha
declarado que la publicacién
de fotografia con un pie de
foto puede dar lugar a que
se quebrante el honor del fo-
tografiado, como ocurre en
el presente caso (STS 4 de
noviembre de 2009 y 15 de
julio de 2008). Por otro lado,
destacar que supone una
grave lesion la difusion de la
detencion de una persona
erréneamente, dando a en-
tender a los lectores que la
persona de DON MARIO
BARRERO GALINDO habia
sido detenido por su impli-
cacién en un delito de trafi-
co de anabolizantes y cual-
quier sospecha en tal senti-
do, por minima que sea,
supone un grave perjuicio
para su reputacion, resultan-
do un rechazo social mucho
mas acusado que el que po-
dria darse en otro tipo de
conductas. Sin olvidar que
los lectores pudieron asociar
al mismo con los hechos que

constituian la noticia, sin
motivo alguno para pensar
que pudiera tratarse de un
error, puesto que cuando se
difunde una noticia de tal
naturaleza, se recibe en la
confianza de que procede de
fuentes fiables.

El diario EL MUNDO re-
fiere que los fotogramas fue-
ron facilitados por la Policia,
y, aunque el inspector jefe
del Grupo XIX afirma que la
fotografia se encontraba en
el perfil del detenido, D. Je-
sus Barreiro Galindo, en por-
tal Facebook (como es de ver
en actuaciones), no puede
justificar su publicacién,
pues no puede excusarse la
conducta negligente del me-
dio informativo, al haberse
procurado una foto de inter-
net, sin asegurarse de que
correspondia al detenido y
no a otra persona. Asi pues,
el periodista y testigo mani-
festd en el juicio que «la Poli-
cia dijo que la fotografia se
encontraba en el perfil Face-
book y no lo consultéw, reco-
nociendo que no pudo entrar
en el perfil para comprobar-
lo, lo que supone una negli-
gencia, al publicar unas ima-
genes con la indicacién a pie
de pégina, sin una minima y
facil comprobacion. Ahora
bien, no se penaliza la negli-
gencia, sino que ésta no pue-
de alcanzar a justificar una
informacién que no es veraz
sobre una persona que nada
tiene que ver con la trama
objeto de investigacion poli-
cial y que, en consecuencia,
le ofende. Teniendo en cuen-
ta, ademads, que el deman-
dante tiene un aspecto fisico
similar al de la persona dete-
nida, puesto que también se
mueve en el mundo del cul-
turismo. Destacando, asimis-
mo, que, tal como consta en
las actuaciones, el actor se
puso en contacto con el dia-
rio EL MUNDO con el fin de
proceder a su rectificacién
en fecha 19 de octubre de
2011 (como es de ver docu-
mento 9 de la demanda), sin
que el medio informativo
procediera a realizar las in-

vestigaciones pertinentes a
los efectos de comprobar la
informaci6n publicada. Por
todo lo cual, la demanda de-
be ser estimada, pues, si bien
la informacion escrita tiene
evidente interés y relevancia,
al tratarse de hechos delicti-
vos imputables, desaparece
el caracter de informacién
veraz invocada al incorporar
la fotografia del actor en el
reportaje en cuyo pie de pa-
gina figura «Jesus B. G., sub-
campeoén del mundo de cul-
turismo, detenido en la ope-
racién», no correspondiendo
la realidad de la fotografia
con la identidad del nombre
de la persona detenida.

FALLO

Que, estimando la deman-
da presentada por el procu-
rador de los tribunales don
Alfredo Gonzalez Sanchez,
en nombre y representacion
de DON MARIO BARRERO
GALINDO, contra el diario
EL MUNDO, representado
por la procuradora de los tri-
bunales dofna Inmaculada
Pérez Conteras, debo conde-
nar y condeno al diario EL
MUNDO y declaro:

Que la noticia publicada
por el diario EL MUNDO en
su pagina 18 del rotativo de
fecha 4 de septiembre de
2011, bajo el titular «Deteni-
do un culturista por trafico
de anabolizantes», es consti-
tutiva de intromision ilegiti-
ma en el derecho al honor,
intimidad y propia imagen
de DON MARIO BARRERO
GALINDO.

Que la noticia publicada
por el diario EL MUNDO en
las paginas 1 y 2 de la Revis-
ta Diaria de Madrid M2 EL
MUNDO, bajo titular «Un
culturista que fue subcam-
pedn del mundo traficaba
con drogas» y «Culturista
traficante», de fecha 4 de
septiembre de 2011, es cons-
titutiva de intromision ilegi-
tima en el derecho al honor,
intimidad y propia imagen
de DON MARIO BARRERO
GALINDO.

SE CONDENA al diario

EL MUNDO a publicar en su
diario EL MUNDO, con el
mismo tamano y forma del
texto de fecha 4 de septiem-
bre de 2011, y en una de las
paginas de sucesos relativos
a Espana, tanto el funda-
mento juridico en el que se
acreditaba la existencia de
intromision ilegitima, como
el fallo o parte dispositiva de
la misma, y ello bajo el titu-
lar que debe encabezar di-
cha publicacién siguiente:
«Publicacion de la sentencia
dictada por el Juzgado de
Primera Instancia nimero ...
de la ciudad de Madrid en
los autos seguidos por DON
MARIO BARRERO GALIN-
DO contra EL MUNDO por
vulneracion del derecho al
honor, intimidad y propia
imagen».

SE CONDENA al diario
EL MUNDQ a publicar en la
Revista de Madrid M2 EL
MUNDO, con el mismo ta-
mano y forma del texto de
fecha 4 de septiembre de
2011y en sus paginas 1y 2,
tanto el fundamento juridico
en el que se considera acre-
ditada la existencia de la in-
tromision, como el fallo de
la misma, y ello bajo el titu-
lar que debe encabezar di-
cha publicacion siguiente:
«Publicacién de la sentencia
dictada por el Juzgado de
Primera Instancia nimero...
de la ciudad de Madrid en
los autos seguidos por DON
MARIO BARRERO GALIN-
DO contra EL MUNDO por
vulneracion del derecho al
honor, intimidad y propia
imagen».

SE CONDENA al diario EL
MUNDQO a abonar a DON
MARIO BARRERO GALIN-
DO la cantidad de 15.000 eu-
ros en concepto de danos mo-
rales derivados de la intromi-
sion ilegitima sufrida en su
derecho al honor, intimidad y
propia imagen, a consecuen-
cia de los articulos periodisti-
cos publicados por aqueél.

Se condena a la entidad
demandada EL MUNDO al
pago de las costas procesa-
les causadas.
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Economia El mercado laboral en el Primero de Mayo
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UT y CCOO denuncian que sin emple |
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g

la recuperacion economica no es real

Reclaman un cambio de politica que tenga como eje central la creacion de empleo de calidad

C. Larrakoextea / I. Gutiérrez
BILBAQ/MADRID

El cielo encapotado y gris de las ca-
lles de Bilbao recibio la manifesta-
cién principal del 1° de Mayo lle-
vando de la mano a los secretarios
generales de UGT y CCOO, Candi-
do Méndez e Ignacio Ferndndez
Toxo, enarbolando la pancarta con-
junta de que “Sin empleo de cali-
dad no hay recuperacion”.

Ambos reiteraron sus criticas a
las politicas de ajustes y recortes
del Gobierno de Mariano Rajoy, con
sus cifras macroeconomicas alcis-
tas y recordaron que ya van dos las
ocasiones en que se anunci6 el ini-
cio de la salida de la crisis, mientras
que la realidad muestra que persis-
ten mas de seis millones de para-
dos en Espana, muchos de ellos sin
coberturas sociales, que no tienen
el futuro despejado y se acrecien-
tan las desigualdades sociales.

La solucién, para ambos lideres
sindicales, debe venir por un cam-
bio radical de politica, que coloque
en el centro la creacion de empleo,
pero de un empleo de calidad que

asegure un nivel de bienestar para
los trabajadores. Ademads reclama-
ron la necesidad de recuperar la ne-
gociacion colectiva como marco
central de las relaciones laborales
y que se hace necesaria una “terce-
rarevolucion industrial”,

Por contra, la realidad del Gobier-
no del PP, segtin Méndez, colocala
estrategia del control del déficiten
el centro, pero no con el objetivo de
solucionar el problema del desem-

pleo, sino ponerse al “servicio del
pago a los acreedores financieros”.

En esta linea, Méndez acust a
Europa de dejar que sea la alema-
na Angela Merkel quien la dirija, la
misma que creo los minijobs y con-
dend a miles de trabajadores a si-
tuaciones de pobreza y la inspira-
dora de la mayor parte de los recor-
tes sociales. Recordd que en Euro-
pahay 27 millones de parados, una
gran parte de los mismos en los pai-

ses del sur, en los paises en los que
se exigen mds recortes.

También ironizo con la desapa-
ricién de las barreras europeas, que
solo parecen caerse para que cir-
culen libremente los grandes capi-
tales, mientras se endurecen para
los inmigrantes que buscan un fu-
turo mejor y no se extrapolan las
condiciones socio laborales de zo-
nas como los paises del norte de
Europa.

Mas de 40 kilémetros de atascos en las
salidas de Madrid el primer dia de puente

El1® de Mayo no es sélo una fecha
reivindicativa. Lo demostraron
aver los kilometros de caravanas -
hasta 40- que retrasaron algo
mas la llegada a su lugar de des-
canso a quienes decidieron salir
desde Madrid camino a la costa.
La DGT prevé que se produzcan
5,5 millones de desplazamientos
a lo largo de este puente.

®acceso

La ocupacion para estas fiestas
estard en torno al 70 por ciento,
segln las previsiones de reservas
anticipadas de la Confederacion
Espariola de Agencias de Viaje
(CEAV) y la Union Empresarial
de Agencias de Viaje (UNAV),

En declaraciones a Europa Press,
el gerente de la UNAV, José Luis
Méndez, asegurd que estos datos

suponen “entreun 5y un 7 por
ciento menos, aproximadamente,
que en las previsiones de Semana
Santa". Por su parte, el presidente
de la CEAV, Rafael Gallego, consi-
dera que, pese a todo, el compor-
tamiento de estos cuatro dias fes-
tivos “no sera tan bueno como
deberia", por la proximidad

con la Semana Santa.

Para salir de la crisis, el secreta-
rio general de CCOO, Fernandez
Toxo, no se puede confiar sdlo en
la “demanda exterior”, quedando
patente que no puede resolver el
problema del paro, por lo que se-
falé que “es imprescindible la in-
version piiblica, la privada y que los
salarios crezcan y tomen mds pre-
sencia para dinamizar el mercado
interior”. También exigi6 una po-
litica fiscal que favorezca la inver-
sion piiblica y la redistribucion de
la riqueza y la cohesion social.

Crisis institucional

El secretario general de CCOO con-
sidera que en Espafia se estd utili-
zando la crisis econémica como
“una excusa” para eliminar dere-
chos (justicia universal, negocia-
ci6n colectiva, etc), recortar servi-
cios sociales y privatizarlos.

Pero también Fernandez Toxo
amplio la crisis al plano institucio-
nal al afirmar que “Espaiia tiene
muestras de agotamiento del mo-
delo constitucional del afio 78”, ci-
tando como expresiones mas visi-
bles la de Catalufa y advirtié que
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si Espafia quiere “enfrentar con un
minimo de garantia de éxito el fin
de la crisis” esto se ha de hacer sa-
liendo “el conjunto de la ciudada-
nia del pais y no puede ser generan-
do mas desigualdades”.

Otras sesenta y nueve ciudades
espailolas acogieron, ayer, unas mar-
chas del Dia del Trabajo que recor-
daron, ademas, la proximidad de
las elecciones al Parlamento Euro-
peo, y donde se reclamo a los par-
tidos que abandonen “el debate do-
meéstico de baja intensidad”. Fren-
te a la catedral de Barcelona culmi-
nd una manifestacion festiva, en la
que miles de personas se congre-
garon en torno al lema “Contra la
pobreza laboral y social”, y recla-
maron nuevas politicas economi-
cas con las que reducir el paro, la
precariedad laboral y las desigual-
dades sociales. Los lideres sindica-
les catalanes lamentaron, ademas,

®acceso

que el escaso empleo que se crea
es, en muchos casos, a tiempo par-
cial y no permite a los trabajadores
contar con ingresos suficientes pa-
ra salir de la pobreza.

Esa fue, precisamente, una de las

"“El escaso empleo
quesecreaesa
tiempo parcial y no
procura ingresos
suficientes”

consignas mas recordadas en la mar-
cha de Valencia, que también agru-
po a varios millares de personas, y
ala que se sumaron los partidos
PSPV, EU y Compromis. Los lide-
res de CCOO y UGT en esa auto-
nomia aseguraron que los tlltimos

1. Candido Méndez e
Ignacio Fernandez Toxo
encabezaron la mani-
festacion central que
transcurrio por las ca-
lles de Bilbao. 2. Varios
manifestantes a las
puertas de la sede del

| Banco de Espaiia, du-
rante la protesta que
recorrié las calles de
Madrid. 3. Las criticas

y protestas de los ciu-

4 dadanos se centraron
en la politica econémica
y reformas impulsadas
por el Gobierno de
Mariano Rajoy. xetxu
BERRUEZO/REUTERS/EFE/

datos de la Encuesta de Poblacion
Activa (EPA) evidencian que lare-
cuperacion “no es cierta” y recal-
caron que la situacion de la Comu-
nidad Valenciana es dramatica.

Las principales ciudades anda-
luzas vivieron su celebracion del 1°
de Mayo, que tuvo su acto central
en Granada y que congregd a mas
de 58.000 personas en las capitales
de provincia. Hubo numerosas cri-
ticas al Gobierno Central, al que re-
criminaron que discrimina a Anda-
lucia, y la exigencia de un “plan de
emergencia para el empleo”.

Aprovechando que este sabado
se celebra el Dia Mundial de la Li-
bertad de Prensa, la Federacion de
Sindicatos de Periodistas recordd
ayer que 12.000 profesionales han
perdido su trabajo, varios centena-
res de medios han cerrado y se han
eliminado por ley derechos hist6-
ricos de los trabajadores.
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José Joaquin Iriarte (1937-2014)

Memoriay voz de la Tran51c1on espanola

> Desde-!os micréfonos
de la SER narrd los

- momentos claves de
una época historica

avida de José Joaquin Iriarte

ha terminado durante una in-
tervencion quirirgica en un
hospital. Y de un hospital me

viene a la memoria uno de mis recuer-
dnsmtsvimdeqnien!ueunm

la cadena COPE la estancia de Don
Juan de Borbén en la Clinica Univer-
sitaria de Navarra y las frecuentes vi-
sitas que le hacia el Rey. Por aquellos
dias, Adolfo Suarez pasaba también
mucho tiempo en el interior del cen-

protagonistas de la Transicion uni-

dos por el dolor en la Clinica Univer:
sitaria...». La transmitio josé Joaquin,
alguien para quien su vida profesio-
nal estuvo decididamente marcada
por aquellos afos, que vivio de ma-
nera intensa, pegado a un micréfono,
ydalosqmm:ﬂdsiempremw
visima memoria.
lapnsiﬁnndioﬂtmdejod]ﬂ-
quin comenzé a desperiar muy pron-

®acceso

to, nada mas acabar sus estudios de
periodismo en la Universidad de Na-
varra. Se curtio en la cadena SER. don-
de dirigié bastantes de los programas
informativos de la emisora, entre ellos
Matinal Ser y Hora 25, un tiempo en
que fue galardonado en dos ocasio-
nes con el Premio Ondas, la primera
en 1976 y la segunda en 1982, por su
espacio «Desayuno de trabajo», por

el que desfild toda la clase politica de
la Transicion. Asi se haria merecedor
al Premio Nacional de Periodismo,
que recibio en 1983,
Durante algunos afios fue corres-
de Europa Press en Roma, des-
de donde siguié el Pontificado de Juan
Pablo 11y, ya en los 90, volvid a la ra-
dio, como subdirector de Informati-
vos de la cadena COPE. En esa época
cubrié algunos acontecimientos in-
ternacionales, como el comienzo de
la guerra en la antigua Yugoslavia, y
viajé por numerosos paises para in-
formar de los viajes de los Reyes. Quie-

- neseetuvﬁnosjtmtoaélenaquella

talla humana, desvelada en su trato
amahl:econlosdemésyam.lndaen
una profunda fe cristiana que siem-
pre traté de practicar y de inculcar
en sus seis hijos,

José Joaguin dirigio la revista «Mun-
do Cristiano» durante seis afios, has-
ta que se jubild, lo que no supuso el
fin de su actividad profesional. Apro-
vechd estos afos para desarrollar su
faceta de escritor, que se plasmé en
dos novelas; «El drbol del paraiso» y
Comando Wagners, y para colaborar
con algunos medios, entre ellos ABC,
donde en 2011 publicé una espléndi-
da entrevista con Alfonso Armada, la
1iltima que vio la luz antes de la muer-
te del general. Y hace s6lo tres sema-
nas publico en la revista «Ecclesia»
su tiltimo articulo, naturalmente mar-
cado por la Transicion, con el titulo
«Sudrez inéditon.

LUIS AYLLON
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Tortosa, escenari
e la Festa
e les Revistes

B Rutes fotografiques, visites turistiques i gastronomia,
elements per promocionar la marca Terres de I'Ebre

Redaccid
TORTOSA

L'éxit de la celebraci6 del
Dia Sapiens, el 2018, una
jornada de divulgaci6 cul-
tural que va tenir molt bo-
na acollida entre el public
de Tortosa ique va atreure
centenars de visitants
d’arreu del pais, ha fet que
les revistes Descobrir, Sa-
piens i Cuina hagin deci-
dit organitzar dema a Tor-
tosa la Festa de les Revis-
tes. Una jornada organit-
zada conjuntament amb
TAjuntament de Tortosa i
que coincideix amb la fira
multisectorial Expoebre,
que fins al 4 de maig té lloc
al pavelld firal.

De fet, el pavellé sera la
base d'operacions de les di-
ferents activitats que s’han
programat i algunes de les
més destacades son unes
rutes fotografiques de la
ma de professionals col-la-
boradors de les revistes,
una xerrada sobre astrono-

mia, l'exposici6 El pais de
les emocions, que podra vi-
sitar-se a Expoebre, i que al
llarg de 200 imatges mos-
tra el treball de fotografs i
periodistes ala revista Des-
cobrir. “Un viatge visual i
periodistic pels Paisos Ca-
talans”, segons manifesta
el director de Descobrir,
Joan Morales.

També dema dissabte
es podran fervisites al'Ob-
servatori de I'Ebre, els
Reials Col-legis, el call jueu
tortosi, el convent de San-
ta Claraila catedral. Ellle-
gat jueu tindra un paper
destacat amb la presenta-
cié del llibre sobre el 600
aniversari de la Disputa de
Tortosa, el debat teologic
entre cristians i jueus que
va suposarl'inici de lafide
les comunitats jueves. Un
altre llibre que es presen-
tara durant la Festa de les
Revistes sera sobrel'época
de maxim esplendoraTor-
tosa, La ciéncia en el Re-
nairement, a carrec de

®acceso

Thistoriador Felix Villa-
grassa. Dins dels actes cul-
turals, associats a la revis-
taSdpiens, destaca també
la presentaci6 del llibre EI
compromis de Casp, on al-
guns dels millors especia-
listes del segle XV explica-
ran aquell moment clau al
nostre pais i el paper que
va tenir Tortosa, que va
ser seu del Parlament de
Catalunya durant un any.

El regidor de Turisme
de I'Ajuntament de Torto-
sa, Alfredo Ferré, sha
mostrat confiat que la Fes-
ta de les Revistes i Expoe-
bre podran aprofitar si-
nergies per promocionar i
reforgar la marca de Tor-
tosa iles Terres de 'Ebre.
Uns 170 expositors parti-
cipen en la fira multisecto-
rial que ocupa una superfi-
cie de 9.000 metres qua-
drats. Perla seua banda, el
director de Descobrircreu
que és una bona oportuni-
tat per projectar els atrac-
tius de Tortosa. W

El programa de la festa incloura una actuacio del Renaixement, dema a la tarda M J.c.L / ARXIU

La frase

é6Es una bona
oportunitat per
projectar a la resta de
Catalunya els atractius
de Tortosa i I'Ebre??

Joan Morales
DIRECTOR DE LA REVISTA DESCOBRIR

expositors participenen la
fira multisectorial Expoebre
que tindra lloc fins diumenge
al pavello firal de Tortosa.

Ladata

0305.14

laFestade les Revistes
s'allargara durant tot el dia, i
també hi ha paquets turistics
que inclouen l'allotjament.
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COMUNICACION

En la imagen, de izquierda a derecha: Samuel Folgueral, alcalde de Ponferrada; Alejandro de Vicente, vicepresidente de
Unidad Editorial; Sergio Gallardo, presidente de la Fundacién del Deporte de Ponferrada; y Emilio Cubelos, primer tenien-
te de alcalde de Ponferrada, durante la firma del acuerdo.

Unidad Editorial,
‘partner’ estratégico del

Mundial de Ciclismo 2014

EN PONFERRADA Se celebrara del 21 al 28 de septiembre.

®acceso

Expansion. Madrid

Unidad Editorial ha dado un
Paso mMAs en su compromiso
con el deporte mediante la fir-
ma de un acuerdo con el
Ayuntamiento de Ponferrada
(Leon) y la Fundacion del De-
porte de estalocalidad los UCIT
Road World Championships
2014, en virtud del cual se con-
vertird en partner estratégico
de estacompeticion.

A través de su agencia de
eventos, Last Lap, el grupo de-
sarrollara las labores de orga-
nizacion de los Campeonatos
Mundiales del Ciclismo en
Ruta, integrandose en el comi-
té organizador que dirige la
Fundacion del Deporte y con-
tando con la colaboracion de
la Unién Ciclista Internacio-
nal y 1a Real Federacion Espa-
fiola de Ciclismo. Asimismo,
Unidad Editorial apoyara la
difusion informativa de este
evento deportivo de cardcter
internacional en todos sus
medios de comunicacion.

El Mundial de Ciclismo,
que tendrd lugar en Ponferra-
da entre el 21 y el 28 de sep-
tiembre, se celebrard por sép-
tima vez en Espafia, tras las
ediciones de Lasarte (1965),
Montjuic (1973), Barcelona

(1984), Benidorm (1992), San
Sebastian (1997) y Madrid
(20035).

Durante la firma del acuer-
do, Alejandro de Vicente, vi-
cepresidente de Unidad Edi-
torial, asegurd: “Es un privile-
gio que el Mundial de Ciclis-
moy el Ayuntamiento de Pon-
ferrada hayan confiado en
Last Lap para organizar un

“Es un privilegio que el
Mundial de Ciclismoy
el Ayuntamiento de
Ponferrada hayan
confiado en Last Lap”

La agencia de eventos
Last Lap, de Unidad
Editorial, organizara
dicho acontecimiento
internacional

El evento contara con
350.000 visitantes y
llegara a 300 millones
de espectadores en
todo el mundo

evento internacional de estas
caracteristicas”,

El alcalde de Ponferrada,
Samuel Folgueral, destaco la
relevancia del acuerdo: “Para
Ponferrada y toda su drea de
influencia, éste es un evento
de grandisima importancia.
Saber que entre nuestros so-
cios estratégicos esta un grupo
tan fuerte como Unidad Edi-
torial nos hace estar mas con-
vencidos de que el Mundial va
aser todo un éxito”.

Lapruebade las pruebas

El Mundial de Ciclismo supo-
ne la prueba por antonomasia
de este deporte en todas sus
especialidades. El evento con-
tara con mas de 350.000 visi-
tantes in situ, mas de un millar
de periodistas acreditados y
un centenar de cadenas de te-
levision retransmitiendo el
evento, que se espera llegue a
casi 300 millones de especta-
doresen todo el mundo.

Con la organizacion de esta
competicion, Last Lap sigue la
estela de RCS Sport, la filial de
RCS encargada de la realiza-
cion de eventos deportivos y
responsable del desarrollo del
Giro que tiene lugar en el pais
transalpino.

. i
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MITJANS

Quatre editorials creen la revista
‘Eutopia’ per difondre Europa

Els grups Laterza,
Seuil, Fischer i
I'espanyol Debate
llancen en format
digital el primer
namero del magazine

SALVADOR ENGUIX

Acostar la idea d’Europa als ciu-
tadans, amb tot el que aixo supo-
sa, mai no ha estat una tasca sen-
zilla. Més aviat al contrari, dia
rere dia es va alimentant, amb
I'activa participacié de forces
politiques antieuropees, un cert
descrédit del procés de cons-
truccio europeu. Tant en el ter-
reny institucional —amb dures
critiques a la tasca de les institu-
cions de la UE- com en la matei-
xa idea politica, cultural i social
d’Europa. Fins al punt que, com
a norma general, Europa es dis-
cuteix gairebé sempre en clau
nacional de cadascun dels pai-
sos que la componen, més que
com una visio de conjunt.
Aquest ha estat el motiu que
ha empeés quatre importants edi-
torials europees especialitzades
en la no-ficcié -Laterza, d’'Ita-
lia; Seuil, de Franca; Fischer,
d’Alemanya, i 'espanyola Deba-
te- a llancar Eutopia, una revis-
ta d1g1tal que neix amb la clara
vocacio de “crear una opinio pu-
blica europea que no quedi en
debats nacionals, sin6 que doni
als ciutadans els temes tractats
amb una dimensio global i euro-

®acceso

eulopia

ISSLIE  SPEAKERS CORMERS

Fﬂﬂ EUHCIFE

MAGAZINE
COLUMNS AUTHORS ABOUT
SPEAKERS' CORNER

LA VANGUARDIA

Portada d’Eutopia en format digital

pea”, segons Miguel Aguilar,
director de Debate. La revista
(www.eutopiamagazine.eu)
busca, en aquest sentit, el ciuta-
da corrent “perqueé sigui capac
de fer aquest pas d’interessar-
se per Europa sense estar pen-
dent dels debats en clau inter-
na”. I afegeix Aguilar que “esta
bé que Polonia, Italia, Alema-
nya o Franca discuteixin sobre

Europa i sobre el seu interes
per Europa, pero volem anar
més enlla en una idea més com-
pleta del que ha de ser el debat
europeu”,

Eutopia, el redactor en cap
de la qual és Eric Joszef, corres-
ponsal a Roma de Libération, ja
ha estat molt ben acollida a Ita-
lia i Alemanya. En el seu primer
numero, ofereix un profund

informe sobre el fenomen de la
immigracio a Europa i opinions
d’intel-lectuals d’enorme presti-
gi com Zygmunt Bauman, Fer-
nando Savater, Jan Zielonka, Ia-
roslav Hrytsak, Luciano Can-
fora, Stefano Jossa o Massimo
Montanari. En principi és un
producte que mantindra durant
un mes el tema central, pero
que s’actualitzara regularment
amb opinions, posts i col-labo-
racions diverses d’autors i perio-

En el primer nimero
collaboren autors com
Zygmunt Bauman,
Fernando Savater

o Jan Zielonka

distes. Tots els textos s’oferei-
xen en angles, perd es podra
llegir també en I'idioma origi-
nal de cadascuna de les col-labo-
racions.

Miguel Aguilar subratlla que
en les grans cimeres europees
“els mitjans, en general, solen
preguntar en clau interna nacio-
nal, pensant en els interessos
dels seus paisos; nosaltres hem
volgut trencar aquest esquema i
volem preguntar en nom d’Eu-
ropa”. I afegeix que el projecte
“no esta tancat”, per la qual co-
sa esperen que altres editorials
europees s’hi sumin per poder
consolidar tant els continguts
com la difusi6 d’Eutopia a tra-
vés d’internet.e
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Fotografia / 140.000 imagenes a concurso

La camara revela la
violencia doméstica

Sara Naomi Lewkowicz gana el maximo
galardon de los Premios Sony World

CONCHA FERNANDEZ / Londres
Enviada especial

La estadounidense Sara Naomi
Lewkowicz se alzo con Llris d’Or
en la séptima edicion de los Pre-
mios Sony de Fotografia Interna-
cional (SWPA), que se fallaron la
noche del miércoles en el emble-
matico Somerset House de Lon-
dres. La serie vencedora Shane
and Maggie trata el tema de la

violencia doméstica. En palabras
de Lewkowicz, «el proyecto bus-
ca mostrar el maltrato como pro-
ceso, en oposicion al retrato de
un unico incidente, investigando
como se desarrolla el patrén de
comportamiento violento hasta la
precipitacién final de los aconte-
cimientos, asi como sus conse-
cuencias a corto y largo plazo
tanto para las victimas y sus fa-

®acceso

Imagen ganadara. / SARA NAOMI LEWKOWICZ / SONY WORLD PHOTOGRAPHY AWARDS

milias, como para los agresores».

La fotégrafa neoyorquina, que
ya venia de ganar el World Press
Photo, repitio éxito en los SWPA,
recibiendo su maximo galardon.
El galardén que distingue al Foté-
grafo Profesional del ano esta do-

tado con 25.000 délares.

Los SWPA son una plataforma
global para la industria de la fotogra-
fia que promueve tanto el trabajo de
fotografos profesionales como el de
aficionados o estudiantes. En esta
edicion han participado artistas de

166 paises. Este ano se ha superado
el récord de inscripciones con cerca
de 140.000 imagenes a concurso. Los
trabajos presentados destacan por el
talento de sus autores, y en el caso
de los jévenes, por su elevado com-
promiso con el mundo que les rodea.

El chino Chen Li fue designado
Fotégrafo del Ao en la Categoria
Abierta con su obra Rain in a an-
cient town. Este premio esta pro-
visto con 5.000 délares.

Los SWPA rinden homenaje es-
te ano a Mary Ellen Mark «por su
valiosisima contribucién a la foto-
grafia». La artista estadounidense
dijo en Londres que su leitmotiv
es «captar la realidad porque ésta
es maravillosa».

Del 1 al 18 de mayo se podran
contemplar las fotografias gana-
doras y finalistas en la exposicion
de los SWPA en el Somerset Hou-
se de Londres.

38 / 66



EL MU
MADRID

Seccion: OTROS Valor: 8.023,00 € Area (cm2): 218,1  Ocupacion: 23,05 % Documento: 1/1

NDO (EDICION NACIONAL)

02/05/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusion: 206.007 Ejemplares

ZL.60718 ‘P9D

Pagina: 20

Autor: EDUARDO SUAREZ _ Num. Lectores: 1197000

®acceso

AL FELSTEIN

Alma de una revista
legendaria en EEUU

Dirigio durante 28 anos
la irreverente ‘Mad’,
que llego6 a vender dos
millones de ejemplares

EDUARDO SUAREZ
Mucho antes que Los Simpson o el
Daily Show existio la revista Mad:
una publicacion satirica que llegé a
vender millones de ejemplares a
mediados de los anos 70 y que ense-
6 a los adolescentes de Estados
Unidos a poner en duda cualquier
pronunciamiento de la autoridad.
El éxito de Mad cabe atribuirlo al
talento del dibujante neoyorquino
Al Feldstein, que dirigi6 la revista
durante 28 anos y la convirtié en
una de las publicaciones mas influ-
yentes de su generacion. Feldstein
falleci6 el martes en un rancho de
Montana donde vivia desde su jubi-
lacion. Alli aceptaba huéspedes,
criaba llamas y se dedicaba a la pin-
tura de paisajes, aficién que tenia
desde nifno y para la que no tuvo
tiempo en sus anos como director.
Mad naci6 como una serie de li-
bros de comics. Pero su propietario
William Gaines la convirtié en una
revista a principios de los 50 para
esquivar los requerimientos de los
censores del Capitolio, que perci-
bian los tebeos como un entreteni-
miento peligroso para la juventud.
Su fundador fue el dibujante Harvey
Kurtzman. Los primeros nimeros
fueron mediocres y su audiencia no
despego hasta que Feldstein cogio
las riendas de la publicacién en
1956. A mediados de los anos 60,
Mad vendia un millén de ejempla-
resy llego a alcanzar los dos millo-
nes unos meses después del escan-
dalo del Watergate. La clave del éxi-
to era la calidad de dibujantes como
Don Martin o Dave Berg pero tam-
bién su irreverencia y su diseccién
satirica de la actualidad.
Sus autores se identificaban en la
mancheta como «la banda de idio-
tas de siempre» y sus vifetas se

reian de las grandes empresas, de
los planes bélicos de la Casa Blanca
o del todopoderoso responsable del
FBL. La revista animd a sus lectores
a solicitar a J. Edgar Hoover una
tarjeta que acreditara que se habian
librado de ir a la Guerra de Viet-
nam. Un detalle que no senté bien
al protagonista de la broma, que or-
deno investigar a la publicacion.

«Esa generacion escéptica que se
cri en los anos 50 es la misma que
se opuso a la guerra en los anos 60
y que en los 70 no se sintié mal por
pedirle cuentas al Gobierno duran-
te el Watergate», escribieron enton-
ces los periodistas Tony Hiss y Jeff
Lewis en el New York Times.
«Aquella revista era la prueba para
ellos de que no estaban solos, de
que habia gente que sabia que ha-
bia algo incorrecto y divertido sobre
un mundo con refugios nucleares,
bravuconadas y sonrisas de anun-
cio de pasta de dientes. A los chicos
les encantaba la revista porque se
presentaba como enemiga de los
padres y de los profesores y porque
entonces era imposible encontrar
nada similar».

La popularidad de Mad se cons-
truy6 en torno a un personaje que
Feldstein bautizé como Alfred E.
Neuman: un chico desgarbado con
pecas rojas, orejas grandes y dien-
tes largos que sus dibujantes disfra-
zaban cada semana de Barbra Strei-
sand, King Kong o el Tio Sam.

Los dos millones de lectores que
Mad lleg6 a tener a principios de los
70 llevo a sus responsables a tratar
de explotar esa popularidad produ-
ciendo libros, peliculas y hasta un
juego de mesa, y les permitié pres-
cindir durante décadas de la publi-
cidad. Hoy Mad pertenece a la edi-
torial DC y todavia se publica. Tiene
muchos menos lectores y una mag-
nifica pagina web.

Albert Felstein, dibujante y editor, na-
cio el 24 de octubre de 1925 en Nueva
York y murio el 29 de abril de 2014 en
Livingston (Montana, EEUU).
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Els grans debats de Uactualitat
en mitjans d’aqui i del mon

Una mirada critica
al nostre periodisme
(EL PAIS)

[...] Entermes comparatius, hihafus-
ta per fer un molt bon periodisme a
Espanya. Per comencar, les altes no-
tes de tall per estudiar periodisme
han portat a la professié molts dels
més llestos de cada generacio. Amés,
la vocacio i dedicacio professional
dels nostres periodistes és encomia-
ble, com testimonien els incompta-
bles abusos de poder destapatsperla
premsa. A aixo cal sumar-hi uns re-
cursos materials gens menysprea-
bles, fins i tot malgrat la crisi. [...]
Una primeradebilitat del nostre
periodisme [...] [és que el] “plura-
lisme polaritzat” de la comunica-
ci6 a Espanya —és a dir, que tenim
mitjans de totes les orientacions
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politiques, pero tenen molt poca
pluralitatinterna- actuade barre-
ra per al consens social en assump-
tes clau. [...]

Pero el problema més fonamental
del nostre periodisme és la visio sa-
cerdotal delasevafeinaquetenenels
professionals de lacomunicacio. [...]
Lavisio sacerdotal indueix a tres bi-
aixos: 1. Elperiodista prioritzales de-
claracions dels politics a costa d’as-
sumptes substantivament mésrelle-
vants. 2. Quan tracta gliestions subs-
tantivament rellevants, atorga
massa responsabilitat sobre el seu
esdevenidorals politics, vistos gaire-
bé com éssers omniscientsiomnipo-
tents, en detriment del paper d’altres
actors clau (com usuaris, professio-
nals o experts). 3. L’analisi periodis-
tica de la noticia tendeix a construir
discursos abstractes en llocdun con-
trast d’alternatives politiques con-
cretes ifactibles. [...]

Davant de les multitudinaries
tertulies espanyoles, el debat en al-

tres paisos es limitaamb freqiiéncia
aun parell d’experts amb opinions
enfrontades. El resultat és que el
public obté informacio sobre els
avantatgesiinconvenientsde les di-
ferents solucions alternatives aun
problema X. L’objectiu és dissecci-
onar una realitat complexa en els
seus components manejables, en
opcions factibles. [...] En massaoca-
sions, els ciutadans espanyols nore-
ben un contrast d’avantatges i in-
convenients sobre cursos d’accio al-
ternatius, sind un xoc improductiu
de cosmovisions del mon. [...]

Hi ha moltes excepcions i exem-
ples de gran periodisme a Espanya.
Rad de més per replantejar-nos
aquestes programacions tan plenes
de tertulies i aquestes croniques
amb tants politicsitan poques poli-
tiques publiques.

[1 de maig]

VICTOR LAPUENTE

PROFESSOR, INSTITUT PER LA QUALITAT
DE GOVERN DE LA U. DE GOTEBORG
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El gigante publicitario nipon Dentsu se refuerza en Brasil

Adquiere el 70% de la
agencia brasilefia NBS
de cara al Mundial

A.S. MADRID.

Dentsu, el gigante publicitario ni-
pon, se hace fuerte en Brasil. La
multinacional, que también estd
presente en Argentina, ha adquiri-
do el 70 por ciento de la agencia

brasilefia NBS para “fortalecer su
presencia en el pais de cara al Mun-
dial de Futbol y los Juegos Olimpi-
cos de verano”, informé ayer Det-
su en un comunicado.

El tercer grupo publicitario del
mundo, que no ha comunicado el
monto de la operacidn, no sélo se
hara con el control mayoritario de
la agencia, que facturé 143 millo-
nes de reales (43 millones de euros)
en 2013, sino que se ha reservado
la opci6n de hacerse con el 30 por
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ciento restante mds adelante, La
compra todavia estd pendiente del
visto bueno de las autoridades de
la competencia brasilefias que, se-
gun explica Dentsu, “puede tardar
unas seis semamas”.

Esta adquisicion tiene como ob-
jetivo ampliar la presencia de Dent-
su en Brasil, donde ya opera con
otras siete subsidiarias, para apro-
vechar el boorn publicitario que tra-
erén el Mundial de Futbol y los Jue-
gos Olimpicos. En este punto, la

compatfiia recuerda que la inver-
sion publicitaria en Brasil erecié un
71 por ciento en 2013 y asegura que
las previsiones, realizadas por su
agencia de medios Carat, apuntan
aun incremento de gasto publici-
tario del 10 por ciento en 2014 y del
8,1 por ciento en 2015, “Mejoramos
la ventaja competitiva de nuestro
grupo en los sectores de publicidad
y marketing y aceleramos la estra-
tegia de crecimiento en el pais”, sen-
tenci6 el grupo en un comunicado.

La firma, que ha facturado 13.600
millones de euros (1.941 miles de
millones de yenes) en 2013, un 2,5
por ciento mas que en 2012, tam-
bién ha salido de compras en Eu-
ropa en los tiltimos meses. Dentsu
firmé un acuerdo para adquirir Les-
mobilizers en Francia, agencia es-
pecializada en marketing y disefio
de soluciones méviles con sede en
Paris. Lesmobilizers se integrara en
la marca Isobar, parte de lared Ae-
gis Dentsu en Francia.
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AT&T tantea comprar la lider de
television por satélite en EE UU

S. P, Nueva York

El sector de las telecomunicacio-
nes vuelve a estar agitado en Esta-
dos Unidos. AT&T, el segundo
operador de telefonia del pais, es-
ta interesado ahora en hacerse
con DirectTV. Se trata del segun-
do mayor operador de television
de pago en EE UU (por detras de
Comcast) y de la mayor platafor-
ma de canales via satélite. La fu-
sién de ambas crearia un gigante
en el sector audiovisual de pagoy
de acceso a Internet.

Los titulos de DirectTV subie-
ron con fuerza en el parqué neo-
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yorquino ayer tras la revelacion
de The Wall Street Journal. Esta
compaiiia estuvo controlada por
News Corporation, del magnate
de los medios Rupert Murdoch,
que después se la cedié a John
Malone. Su principal competido-
ra en el satélite es Dish Network,
ademas de las grandes cableras.
Cuenta con 38 millones de abona-
dos en EE UU y América Latina.

Ambas empresas solo han co-
menzado a acercarse, pero Di-
rectTV parece dispuesta a discu-
tir una posible compra. Si la ope-
racion cuaja, daria un vuelco al
sector y cogeria con el pie cambia-

do a Comcast (a la que casi iguala-
ria en clientes) que trata de sacar
adelante ante los reguladores la
reciente adquisicion de su rival
Time Warner Cable.

Nueve de cada diez hogares en
EE UU estan abonados a una pla-
taforma de television de pago,
por lo que se considera un nego-
cio muy maduro. El pasado ejerci-
cio DirectTV ingresé 31.750 millo-
nes de dolares (22.900 millones
de euros) que le aportaron un be-
neficio de unos 2.080 millones de
euros. De sus ingresos, el 20% co-
rresponden a su negocio en Amé-
rica Latina, que crecio el 10%.
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Viacom compra la
cadena britanica
Channel 5 por
550 millones

eE. MADRID.

El grupo de comunicacion esta-
dounidense Viacom ha cerrado
la compra del canal de television
britanico Channel 5 por 450 mi-
llones de libras (550 millones de
euros), informan los medios lo-
cales y recoge Efe.

Viacom, que incluye el canal
musical MTYV, el especializado
en contenidos para el ptblico jo-
ven e infantil Nickelodeon y el
de cine Paramount, se convier-
te asi en el primer conglomera-
do estadounidense en adquirir
una cadena britanica.

El presidente de Channel 5,
Richard Desmond, propietario
también de los diarios britani-
cos Daily Express y Daily Star,
habia fijado un precio inicial de
700 millones de libras (860 mi-
llones de euros), pero la escasa
programacion propia del canal
provoco la bajada de precio.

Desmond compré Channel 5

126

MILLONES DE EUROS

Es lo que pagé Desmond hace
cuatro afios por Channel 5. Lo
vende por cuatro veces mas.

en 2010 al grupo televisivo eu-
ropeo RTL por 103,5 millones de
libras (126 millones de euros) y
consiguio invertir su situacion
deficitaria mediante la reduc-
ci6n de gastos y la promocién de
programas de telerrealidad co-
mo Gran Hermano y dramas po-
liciales. Cuatro afios después, el
empresario de medios de comu-
nicacion ha vendido el canal por
un precio cuatro veces superior.

Viacom, que en el iltimo afio
fiscal declaré unos beneficios an-
tes de impuestos de 740 millo-
nes de euros, estd especializada
en television de pago en vez de
television en abierto.
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Viceng Relats guanya un premi
periodistic a Cadaqués

Llica d’Amunt

EL 9 NOU

El periodista Vicenc Relats,
de Llica d’Amunt, és el gua-
nyador de la 31a convoca-
toria del premi periodistic
Cadaqués a Carles Rahola,
un dels tres premis literaris
que es donen dins la Setma-
na Cultural del municipi.

El periodista ha estat guar-
donat per I’article “En Firmo
de Cadaqués. Memoria viva
de la guerra, del'exiliila El periodista Vicenc Relats
deportacio, del franquisme....
id'un segle de la vida del seu el nimero 283 de la Revista
poble”, que es va publicar en de Girona.
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Marato sobrela
televisio connectada

Redaccid
BARCELONA

Més d'una setantena de
participants, repartits en
17 equips, s’han inserit en
el primermarato dedicat al
desenvolupament de pro-
jectes interactius, un Hac-
kathon, que organitza avui
idema la Corporacit Cata-
lana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA) al’Arts San-
ta Monica de Barcelona. El

repte delatrobada és crear
un projecte que vineuli els
dispositius mobils amb la
tele connectada.

Una deleslinies de tre-
ball que es proposen és
que els projectes vinculin
d’alguna manera la pan-
talla del televisor amb la
pantalla del mobil ola tau-
leta. També s’explorarala
integracié amb xarxes so-
cials, narrativa transme-
dia, entre d’altres.m
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Mor Albert Feldstein, exeditor de larevista ‘Mad’

Al Feldstein, editor durant molts anys de lare-
vista nord-americana Mad, va morir dimarts als
B8 anys ala seva casa de Montana. Feldstein,
que va ser editor de Maddurant els anys sei-
xanta i setanta, també va ser escriptor de co-
micsidibuixant, al llarg de la seva vida. Va tre-
ballar a EC Comics a partir del 1948, moment
en qué va llancar titols de terror com Tales
from the Crypt, que es va convertir en una
pel-licula el 1972. Feldstein va deixar els co-
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mics per passar aser |'editor de Madel 1956,
en substitucié de l'editor fundador, Harvey
Kurtzman. En el carrec va esdevenir molt influ-
ent fent satira de la cultura pop dels EUA i sedu-
intel plblic més culte. Es varetirarel 1984 i es
va establir a Montana per pintar obres d'art.
Alla es va centrar artisticament en la naturale-
sa. També va obrir un refugi de cavallsambIa
seva dona. Feia mig any que no mantenia con-
tacte amb el seu cercle social habitual.

46 | 66



EXPANSION 02/05/14

MADRID

Prensa:  Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusion: 33.878 Ejemplares

Seccion: EMPRESAS Valor: 640,00 € Area (cm2): 37,0 Ocupacion: 3,85 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 206000

96980718 ‘P9D

Pagina: 6

®acceso

Cierre de la adquisicion del canal
de television britanico Channel 5

VIACOM El grupo de comunicacién estadounidense Viacom ce-
16 ayer la compra del canal de televisién britanico Channel 5 por
450 millones de libras (550 millones de euros). Viacom, que incluye
el canal musical MTV y el especializado en contenidos para el publi-
co joven e infantil Nickelodeon, se convierte asi en el primer conglo-
merado estadounidense en adquirir una cadena briténica. El presi-
dente de Channel 5, Richard Desmond, habia fijado un precio inicial
de 700 millones de libras (860 millones de euros), pero la escasa
programacion propia del canal provocd la bajada de precio.
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NOUS MERCATS
Yahoo també
fa series per
alasevaweb

L’empresa d’internet Yahoo po-
tenciara la seva oferta audiovi-
sual a partir del 2015 amb la pro-
ducci6 iemissié on line de dues te-
lecomediesilacreaciéd'uncanal
ala seva web amb concerts en di-
recte. Les séries son Other Space,
aventura espacial ambientada al
segle XXII que prepara Paul Feig
(Laboda de mimejoramiga)iSin City
Saints, sobre el propietari d’un
nou equip del basquet professi-
onal, que produeix Mike Tollin
(Smallville, One Tree Hill). =
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Viacom comprael
Channel 5 britanic
per 550 milions

» El grup de comunicacio
dels Estats Units Viacom
va tancar ahir la compra
del canal de televisid brita-
nic Channel 5 per 550 mi-
lions d’euros, segons van
publicar mitjans locals.
Viacom, que inclou el canal
musical MTV i I'especialit-
zat en continguts per al
public juvenil i infantil
Nickelodeon, es converteix
aixi en el primer conglo-
merat dels Estats Units
que adquireix una cadena
britanica. / Efe
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@ Viacom, primer grupo de EE UU que compra una television britanica
El grupo audiovisual Viacom cerré ayer jueves la compra de Channel 5
-canal de television de Reino Unido- por 450 millones de libras (547
millones de euros), seglin medios britdnicos. Asi, Viacom es el primer
grupo de comunicacién de EE UU que compra una cadena britanica.
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Tipologia: online

Jueves, 1de mayo de 2014

La Il edicion de " Los nuevos caminos del periodismo ", que promueven los profesores Juan Calleja e lldefonso
Soriano , tendra lugar este lunes, 5 de mayo, en la sala de conferencias del edificio nuevo de la Facultad de
Ciencias de la Informacién de la UCM, de 11 a 13 horas. Este afio, la charla-coloquio toma como referencia
el objetivo de la edicion del afio pasado: explicar a los estudiantes y a todos los interesados las nuevas
posibilidades laborales que ofrece la profesion periodistica en la actualidad, a pesar de la crisis por la que
atraviesa el sector como consecuencia de la caida de la publicidad, el declive del modelo de negocio tradicional
de los medios y debido a la revolucion digital. Los freelancers, el trabajo en las redacciones de medios nativos
digitales, el periodismo corporativo y de marcay el periodismo emprendedor seran los temas a tratar, siempre
teniendo presente que " en medio de una tormenta perfecta surgen nuevas salidas y oportunidades ". La
edicién sera inaugurada por el profesor y doctor de la UCM, lldefonso Soriano , y estara moderada por el
periodista y cofundador de Babylon Magazine , Juan Calleja. Los ponentes que participan son cuatro
periodistas y profesionales de la comunicacion con amplia experiencia y conocimientos de los sectores
laborales en los que se desempefian su labor: Ramoén Lobo , uno de los periodistas espafioles con mas
experiencia como enviado especial y corresponsal de guerra para periédicos como El Pais y que ahora trabaja
colaborando para varios medios, hablara sobre como se organiza y sobre como se puede sobrevivir siendo
periodista freelance. Delia Rodriguez , autora de Memecracia y ex redactora - jefe del The Huffington Post
en Espafia, hablard acerca de cémo trabajan en laredaccién de los medios nativos digitales que estan llegando
a las nuevas audiencias en internet. Idoia Sota , cofundadora y CEO de Acuerdo y Premio Larra 2010 ,
explicara su experiencia creando Acuerdo y tratara de describir como es la nueva figura del periodista-
emprendedor que ahora estd empezando a ser cada vez mas popular. David Martinez , periodista y
comunicador corporativo y actual gerente de comunicacion externa de Orange, nos pondra al dia sobre el
periodismo de marcay las posibles salidas laborales relacionadas con esta tendencia. La entrada es gratuita
hasta completar el aforo. Ademas de estudiantes, podran acudir todos los interesados.
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Jueves, 1de mayo de 2014

"En medio de una tormenta perfecta surgen nuevas salidas y oportunidades”, de todo ello se ocuparé la charla
- coloquio "Los nuevos caminos del Periodismo", que tendra lugar el lunes, 5 de mayo, en la Facultad de
Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid (UCM). Manuel Gonzalez Menéndez
seguird al frente de la presidencia de la Asociacion de la Prensa de La Coruiia (APC) tras el proceso electoral
finalizado y donde ha sido reelegida la junta directiva por aclamacion al no haberse presentado ninguna otra
candidatura. La Asociacién de Periodistas de Navarra (APN), en referencia a las recientes declaraciones de
la presidenta del Gobierno navarro, Yolanda Barcina, en una entrevista concedida a "Vanity Fair", afirma en
un comunicado "que ni los periodistas ni el Periodismo son responsables ni consentidores ni, en modo alguno,
escudo de las actuaciones de los politicos ni de cualquier otro agente publico o privado”. 123456 7 8 Siguiente
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Jueves, 1de mayo de 2014

El 23 de abril se presentd el Informe Anual de la Comisién Interamericana de Derechos Humanos (CIDH)
correspondiente al afio 2013, asi como el informe anual de la Relatoria Especial para la Libertad de Expresion
de dicha comision. La Relatoria Especial inst6 a los Estados de la regién a implementar mecanismos de
prevencion y seguridad para los miembros de la prensa, en especial por los constantes asesinatos de
periodistas, que el afio pasado sumaron 18 en la region, cuatro de ellos en nuestro pais. Preocupa a la
entidad la violencia contra los comunicadores, la inseguridad en su trabajo, la falta de investigacion de los
casos de asesinatos contra periodistas, y laimpunidad. Este documento hace un llamamiento a los Estados,
a sus autoridades y a la organizacion social, para atender estos problemas que inciden en la calidad de la
democracia y en la efectividad de un derecho humano fundamental: la libertad de expresién, sin el cual es
muy dificil reivindicar otros derechos. Informes de entidades especializadas han reportado que a nivel
mundial la situacion de la prensa se ha deteriorado. En Guatemala, la presencia del crimen organizado y de
grupos de narcotraficantes ha agravado la inseguridad de los periodistas, en especial de quienes ejercen su
labor enlos departamentos, siendo el principal efecto la censuray la autocensura, que repercuten directamente
en el derecho de la sociedad de recibir informacion. También autoridades locales inescrupulosas cooptan,
amenazan y agreden a los miembros de la prensa, con el fin de que no se den a conocer actos ilicitos en los
que incurren; policias los agreden, pobladores los amenazan, y hasta el presidente y la vicepresidenta
presentaron denuncias penales, violentando con ello el fuero del cual gozan los periodistas. En Guatemala,
el Observatorio de los Periodistas ha preparado su Informe de avance sobre el Estado de Situacion de este
derecho. Los datos del reporte muestran un aumento progresivo de violencia en contra de la prensa, en donde
los presuntos responsables tienen distintos origenes. Las agresiones fisicas y verbales, las intimidaciones
y el acoso judicial fueron las que en mayor nimero se reportaron y hubo un caso grave de intento de asesinato
de un periodista en Suchitepéquez. Pero también hay que mencionar algunas noticias alentadoras, como el
inicio de la construccion del Programa de Proteccion a Periodistas, que ya recibio las primeras reacciones de
reclamo por su falta de legitimidad, al no incluir a los beneficiarios del mismo, sino que Unicamente a técnicos
acompafados de entidades internacionales. Otro logro es que por gestiones de la Direccion de Derechos
Humanos del Mingob se logré ampliar de siete a 20 el nimero de investigadores que apoyan a las fiscalias,
cifra que es insuficiente comparada con las responsabilidades que tienen. En la conmemoracién del Dia
Mundial de la Libertad de Prensa exigimos respeto a nuestro trabajo, instamos a la unidad del gremio, a
guienes exhortamos a denunciar las agresiones. Ratificamos nuestro compromiso con la defensa de este
derecho, termometro de la democracia.
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Jueves, 1de mayo de 2014

El periodismo y los periodistas locales como protagonistas para analizar su situacion y sus oportunidades de
futuro. Es el objetivo de las Il Jornadas #HayOportunidades que han arrancado este 29 de abril en Portillo y
gue tendran su continuacion el 3 de junio en Mayorga con la colaboracion de la Diputacion de Valladolid. En
esta primerasesion, en Centro Provincial de Artesania, se ha analizado nuevo papel de los medios tradicionales
(prensa, radio y television) dentro del nuevo puzzle medios que ofrecen informacion local en la provincia. Una
mesa redonda en la que han participado Oscar Villarroel ( La 8 Valladolid ), Fernando Berzosa (SER Medina),
Teresa Lapuerta ( EI Norte de Castilla) y Santiago del Campo ( Diario de Valladolid El Mundo ). Un coloquio
moderado por Franca Velasco , vocal de la Junta Directiva de la APV. El encuentro ha estado marcado por
dos premisas: la constatacién de que la informacion local interesa y la necesidad de que los medios
tradicionales se adapten a los nuevos formatos y a nuevas formas de financiacién para conseguir poder
potenciar este tipo de informacion. Para Oscar Villarroel lo local " siempre tendra su cuota de seguidores” .
Asegura que tanto los medios como los consumidores se estan adaptando ya a nuevos formatos para acceder
a la informacién que le interesa. Considera que una prueba del creciente interés por los medios locales es el
aumento experimentado en el nUmero de convocatorias que hay cada dia en la provincia de Valladolid. " Hace
12 afios teniamos que inventarnos qué contar para completar un informativos, ahora tengo que decidir donde
no puedo ir porque no tengo plantilla sufiente para cubrir todo lo que se convoca ". Momento de la primera
sesion del #HayOportunidades de Valladolid.- Foto APV Fernando Berzosa ha reflexionado sobre la relacion
entre global y lo local, y como finalmente toda la informacién pasa de un modo por la informacién local de
algun territorio concreto. Comparte la idea de que hay un " redescubrimiento y revalorizacién de la informacion
local "y defiende este tipo de contenidos como un eslabdn de particpacion ciudadana. Ademas, subraya que
en su opinién las nuevas tecnologias " no solo no son una competencia, si N0 que nos permiten crecer ".
Teresa Lapuerta y Santiago del Campo ha hablado desde el punto de vista de la prensa escrita y analizado
la importancia de las corresponsalias para poder cubrir el territorio rural. Lapuerta afirma que ' lo local es la
razon de ser de un periédico provincial ', porque " todo el periédico pasa por lainformacién provincial *. Ademas
ha apuntado como no se puede medir por nimero de habitantes la rentabilidad o el interés de contar lo que
sucede en los municipios ya que hay que tener en cuenta que la informacién de un pueblo no solo interesa
a sus vecinos si no a todo el que tiene alguna relacién con el lugar.  Santiago del Campo ha retratado la
situacion del corresponsal al que ha calificado de " vivir en precario " desde siempre. Ha pedido a los medios
que inviertan en unared de corresponsales prorque la" falta de recursos supone un peligro de desinformacién ".
Como propuesta, Del Campo invita a la inversion publica en la informacién local para mantener un servicio
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de interés publico. La jornada se ha cerrado con la ponencia de Felipe Serrano , periodista especializado
en informacion local y Premio APM 2013. En su exposicion ha destacado la importancia del trabajo del
periodista local como uno " de primera division " y no como un punto de paso para llegar a otros puestos. Ha
animado a exigir la maxima calidad y rigor a la hora de elaborar las informaciones y ha resaltado como los
periodistas que cubren informacién local son los mas expuestos a las presiones de todos los poderes de la
sociedad, porque hay una relacién constante y cercana con ellos.  Esta primera sesion ha sido inaugurada
por el presidente de la Asociacion de la Prensa de Valladolid, Jorge Francés , y el alcalde de Portillo, Pedro
Alonso Martin , que ha dado la bienvenida a los participantes al municipio. Estas Il Jornadas
#HayOportunidades continuaran el préximo 3 de junio en el Museo del Pan de Mayorga, donde se expondran
algunos de los proyectos de nuevos medios locales e hiperlocales que funcionan en la provincia de Valladolid.
Agronews, El Sur de Valladolid, Revista La Talanquera, EI Nuevo Arroyo y Laguna al Dia contataran su
experiencia y debatirdn sobre como consolidar este tipo de nuevos medios como salida profesional para los
profesionales del periodismo.
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Si buscas un empleo en el sector de la Comunicacion no dudes en consultar las ofertas que te ofrecemos a
continuaciéon, en las que algunas de las consultoras y compafias mas importantes del pais buscan
profesionales como tu. Grupo Barrabés, Ver+Medios o Health Group Worldwide son algunas de las empresas
gue buscan expertos en Comunicacion esta semana. HEALTH GROUP WORLDWIDE. Ejecutivo de Cuentas
Sénior, Madrid: esta agencia de Publicidad Digital en el &rea de Salud busca un ejecutivo de Cuentas para el
area de New Business en la promocion y la atraccion de nuevos proyectos en el area de las comunicaciones
multicanal, offline, digital y eventos. Reportara directamente a la Direccion Comercial Internacional y su
principal funcion sera la prospeccion y gestion de nuevos clientes y su seguimiento. WYSER SPAIN.
Responsable de Comunicacion y eventos, Barcelona: la principal mision de la persona seleccionada sera la
de gestionar adecuadamente la Comunicacion externa de la compafiia, asi como la coordinacion de los
eventos en su division de cosmética. GRUPO BARRABES CONSUL (Prelum). Consultor de Marketing y
Comunicacioén online, Madrid: Prelum es una empresa joven perteneciente al grupo Barrabés que se dedica
ala prestacion de servicios de Comunicacion y Relaciones Publicas. Requiere una persona con conocimientos
en el terreno de las estrategias online y la ejecucién de proyectos que combinen contenidos, public relations,
social mediay eventos. VER+MEDIOS. Periodista, A Corufia: esta consultora busca a una persona creativa,
resolutiva y capar de coordinar la Comunicacion de un evento internacional, por lo que es imprescindible que
cuente con un dominio muy alto de inglés y que haya trabajado como community manager. Se valorara el
conocimiento de otros idiomas y programas de disefio. BROBOT PRODUCTIONS. Esta direccién electrénica
esta protegida contra spam bots. Necesita activar JavaScript para visualizarla , Sabadell: esta compafia
especializada en el sector audiovisual busca a una persona Licenciada en Periodismo que haya trabajado
también como Community Manager. Trabajara para poner en marcha su estrategia social media. GECA.
Corresponsal, Italia: El Gabinete de Estudios de la Comunicacion Audiovisual (GECA), empresa de
investigacion y consultoria audiovisual perteneciente al Grupo Globomedia, busca para su departamento de
Teleformat un corresponsal en Italia que informe puntualmente de todos los programas de television que se
estrenan en las diferentes cadenas de este pais. LB CONSULTORES. Responsable de Comunicacion,
Barcelona: la persona seleccionada reportara al Director de Marketing de la compafiia y su mision sera la de
desarrollar e implementar la estrategia de Comunicacion para todas las marcas de la compafiia a nivel local
(Spain). Se requiere Licenciatura en ADE (o Comunicacion, RRPP, etc.) con experiencia en Comunicacion
Externa en Empresa Final (al menos 5 afios en este campo). Otros empleos en Comunicacion. Seguiremos
informando...
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Sin periodistas, no hay periodismo y sin periodismo, no hay democracia Las Naciones Unidas acordaron,
en 1993, a iniciativa de Reporteros Sin Fronteras, proclamar la jornada del 3 de Mayo Dia Mundial de la
Libertad de Prensa, con el reconocimiento de que una prensa libre, pluralista e independiente es un
componente esencial de toda sociedad democrética. La Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafa
(FAPE) asume estos principios y reclama a los poderes e instituciones, y a la sociedad en general, que
defiendan y promuevan la libertad de prensa como garantia imprescindible del régimen democratico. Enla
celebracién de este 2014 no podemos ignorar la grave crisis que atraviesa el sector periodistico, que se ha
traducido en los ultimos seis afios en la pérdida de alrededor de 11.000 empleos de profesionales, el cierre
de decenas de medios, el aumento del intrusismo, la precariedad laboral generalizada y el acoso de todo tipo
de poderes a nuestro trabajo. Ante esta situacion, la FAPE, en representacion de sus 48 asociaciones de
periodistas y de las 15 organizaciones vinculadas, hace la siguiente declaracion bajo el lema Sin periodistas,
no hay periodismo y sin periodismo, no hay democracia MANIFESTAMOS: Nuestro mas firme compromiso
con la defensa de la libertad de prensa, a la que consideramos un pilar fundamental de la democracia y
elemento imprescindible de la convivencia, el didlogo y el debate civico. La libertad de prensa es un valor
supremo de las democracias que ha de conjugarse con otros derechos individuales. La mejor manera de
fortalecer la libertad de prensa es el ejercicio responsable del periodismo por los periodistas y los editores,
basado en el estricto cumplimiento de las normas éticas y deontoldgicas. La libertad de expresion se debilita
cuando el periodismo se convierte en una fuente de manipulacion, de sensacionalismo, de promocion de
odios y prejuicios y de defensa de intereses espurios. Tenemos la ineludible exigencia de promover los mas
altos estandares éticos en el ejercicio diario de nuestra tarea, sea en el soporte que sea, en el entendimiento
de que el periodismo debe ante todo lealtad a los ciudadanos y a su derecho a la informacion. La libertad
de prensa continta sufriendo un alarmante incremento de las restricciones, como son las ruedas de prensa
sin preguntas, los contenidos enlatados elaborados por los partidos, los bloques electorales y las iniciativas
de distintas instituciones de limitar el derecho de informacién, ademas de la presion que resisten cada dia
periodistas por parte de determinados editores o de medios de caracter publico. No cabe duda que las
siguientes restricciones hieren de gravedad a la profesion periodistica: La reduccion de periodistas en las
redacciones, las rebajas salariales y la sustitucion de periodistas experimentados por becarios y contratados
a los que se paga salarios indignos y que dificilmente podrén resistir las presiones de los poderes por su
inseguridad laboral. El vaciado de las redacciones como consecuencia de la crisis no sélo ha provocado que
se registre con demasiada frecuencia una considerable bajada en la calidad de los contenidos en los medios
de comunicacion, ahora ausentes de personas experimentadas con memoria de lo ocurrido en sus entornos,
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sino que ha modificado los sistemas de trabajo y ha obligado a reinventarse a cientos de periodistas despedidos
de sus empleos, convertidos ahora en emprendedores y en responsables de sus propias empresas
periodisticas. De esta forma han surgido nuevos medios que nacen con la virtud de estar hechos por
profesionales del periodismo. Sin duda es un paso importante y una buena noticia para los ciudadanos, por
lo que supone de aumento de la informacion y de la pluralidad, aunque hay que reconocer también que el
camino es aun dificil en sus inicios y que los proyectos deben contar con los suficientes estudios previos y
financiacién, para garantizar su viabilidad, evitando asi un fracaso no deseado. La aplicacion de normas
penales desproporcionadas contra quienes, en el ejercicio legitimo de su derecho a la libertad de opinion y
expresion, informan sobre actividades supuestamente ilicitas de determinadas autoridades publicas. La
existencia de contratos de trabajo leoninos, en los que se exige la cesion total de los derechos de autor, y las
ofertas de empleo indignas, algunas de ellas procedentes de medios dirigidos por periodistas. La negativa
de los gobernantes a asumir publicamente explicaciones ante los ciudadanos, practicada reiteradamente con
la convocatoria de ruedas de prensa sin derecho a preguntas. La posible utilizacién de las concesiones de
publicidad institucional o las licencias de radio y televisién para castigar o premiar a medios y periodistas en
relacion con su linea editorial o la cobertura de una determinada informacion. Los juicios paralelos, la compra
de testimonios y la anulacién de la presuncion de inocencia, que es uno de los pilares de nuestro sistema de
justicia ademas de una garantia contra los abusos del poder. La libertad de prensa, en definitiva, pierde su
fuerza cuando periodistas y medios abandonan las normas éticas y deontoldgicas y rompen su compromiso
con la sociedad de ejercer el control del funcionamiento estatal, de la gestion publica y de la corrupcion,
esencial en todo sistema democratico.
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Com seria el mon sense periodisme?

Viernes, 2 de mayo de 2014

Aquest curt pero impactant video tracta de transmetre quina és la funcié social del periodisme. Ha estat produit
en el marc del concurs de la Universitat de Navarra #celebratingjournalism
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El'V Encuentro entre 'Gabinetes Vs Periodistas', que hatenido lugar en la Universidad Complutense de Madrid,
se ha celebrado con el objetivo de explicar el dia a dia de las relaciones entre estos profesionales de la
Comunicacion y descubrir cuél es la visién de cada uno de ellos. Ademas, en esta jornada se han tratado
temas de actualidad que afectan a la relacion entre comunicadores y periodistas y se han buscado soluciones
gue ayuden a mejorar la relacion entre ambos. La sesion estuvo dividida en tres mesas, y contd con
profesionales del sector de primera linea como el director de comunicacion del Consejo General del Poder
Judicial, Agustin Zurita , el periodista deportivo, José Antonio Martin Peton o el director ejecutivo de Infolibre,
Jesus Marafa. Bajo el nombre de Juicios paralelos: la presuncién de inocenciay los medios de comunicacion
la primera de las mesas giré en torno a la peculiar relacién que mantiene el Periodismo y la Justicia. En la
mesa ¢, Hacia un nuevo periodismo deportivo?, se razond, entre otras cosas, sobre el porqué de que Real
Madrid y Barcelona ocupen tanto espacio en los programas deportivos y como muchos periodistas deportivos
han ganado fama. Por dltimo, en Crisis en la credibilidad de las instituciones realizaron un diagnéstico sobre
el descrédito de los organismos publicos. El periodismo low cost y la pena de telediario En la primera de
la mesas, la presidenta de la Asociacion de Comunicadores e Informadores Juridicos y redactora jefe de
tribunales de COPE , Patricia Rosety, critico que se haya pasado de la presuncién de inocencia a la presunciéon
de culpabilidad, como consecuencia de los juicios paralelos y de la tension que existe entre periodistas y
jueces. El periodista de Tribunales de VozP6puli, Oscar Lopez-Fonseca, hablaba de la pena de telediario
como la responsable de que se haya pasado de la presuncién de inocencia a la de culpabilidad, y considera
que el periodismo esta evolucionando hacia el low cost, con cada vez menos periodistas contratados para
méas informaciones . informar sobre los procesos judiciales para que el sistema sea méas seguro, es una de
las conclusiones que dej6 el director de comunicacion del CGPJ, Agustin Zurita , y aiadioé que Alli donde hay
mas informacién oficial se producen menos juicios paralelos, Elperiodista Carlos Berdell habl6 de la existencia
de dos tribunales, el de la opinién publicay el de justicia. El primero actla antes, por lo que se deberia informar
a los periodistas sobre el proceso para evitar que la otra parte, que si suele hablar, salga beneficiada. Y critico
al Ministro de Justicia, Alberto Ruiz Gallardén , que la Unica solucién que ha propuesto es la del silencio
completo. La mesa la completaban el abogado Ighacio Fuster-Fabra y la fundadora de la consultoria
Emprende Law, Maria Jesus Gonzalez-Espejo . Seguiremos informando...
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prnoticias entrevista a Juan Miguel Ramos, director de la agencia de comunicacion Newsline, una empresa
gue defiende el valor de las informaciones de calidad y el periodismo de rigor. Con mas de 25 afios de vida,
la agencia ha conseguido lanzarse al mercado internacional, contando con oficinas propias en Madrid,
Barcelona y Portugal y una amplia red en Latinoamérica 'y Europa. Uno de los principales valores que Juan
Miguel Ramos destaca de la agencia es la formacion periodistica de los profesionales que trabajan en ella,
y por ello, sus capacidades para saber encontrar contenidos e informaciones relevantes. Las relaciones
personalizadas al cliente son basicas en Newsline, pero su valor maximo es el esfuerzo permanente para
crear noticias. Muchas veces las empresas no saben que tienen noticias que contar, pero nosotros como
periodistas debemos averiguar, indagar, y de alguna manera, hacer mas visible esa informacion que tienen
las empresas y que a veces nos aben como sacarla a relucir, asegura el director de Newsline, Juan Miguel
Ramos. Después de haber trabajado como periodista y corresponsal para diversos medios de comunicacion
como El Pais o Cambio 16 y haber sido, director de comunicacion de Nissan Motor Espafia, en 1987 Juan
Miguel Ramos decidié dar el salto al otro lado de la noticia, y crear Newsline, una agencia de relaciones
publicas con un angulo anglosajén, tal y como asegura él mismo en prnoticias. Dos han sido las claves del
éxito de Newsline durante la crisis: la diversificacién, y cuidar mucho al cliente  Juan Miguel Ramos es fiel
defensor del trabajo periodistico y lamenta algunas de las practicas que se han impuesto en el sector. Es una
lastima la falta de contrastar la informacion. Nosotros las agencias nos hemos convertido en unos productores
de informacidn que no se cuestiona la veracidad del contenido de esa informacién. Cuando enviamos notas
de prensa rara vez el periodista llama para confirmar un dato o un comentario. Esto podria pensarse que es
bueno, pero no estabien, porque un periodista debe contrastar las informaciones, debe consultarinformaciones
gue no estan tratadas. El periodista, por falta de medios, publica informaciones que deberian ser trabajadas,
esto no esta sucediendo desde hace bastantes afios y eso va en detrimento de la calidad y prestigio de nuestra
profesion, explica el director de Newsline. Otro de los retos a los que Newsline se ha enfrentado, y con éxito,
ha sido a la internacionalizacion. La agencia ha conseguido mantener sus oficinas en Madrid Barcelona y
Portugal, ademas de una red de oficinas en Latinoamérica y colaboradores en todo el mundo. Sin embargo,
Juan Miguel Ramos afiade que este proceso es muy duro y a veces no tan gratificante. La internacionalizacion
en Latinoamérica es extremadamente larga, costoso, y mucho mas complicado cobrar. Y esto hace que en
determinados momentos venga el pesimismo en las relaciones puramente comerciales afiade el director de
la agencia Newsline. Seguiremos informando Seguir a @gonzalo_fera
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La Asociacién de Directivos de Comunicacién (Dircom) y la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM) han
celebrado el encuentro Tendencias de la Comunicacion Global. Hacia una nueva Comunicacion, en el que
han analizado cémo estan transformandose las organizaciones, cual es el papel de la Comunicacion en la
actualidad y sus nuevos desafios, asi como los retos del dircom. Nos encontramos en un momento en
el que las empresas tienen que reinventarse continuamente y estar en constante evolucion. Una coyuntura
gue tampoco deja de lado ala Comunicacion de esas organizaciones, que ha de transformarse hacia la cultura
de la escucha y la comprension de su responsabilidad y ha de contar con una nueva visién basada en un
claro sentido del caracter y los valores. José Manuel Velasco , presidente de Dircom, habla de tres actitudes
necesarias para hacer frente a estos nuevos desafios que se presentan en el mundo de la Comunicacion:
humildad e inteligencia, cuestionar las convenciones y contar con principios, para lo que hacen falta reglas
claras que nos hagan separar noticia de espectaculo, opinién de informacion, etc, aflade. Periodistas vs
comunicadores Por su parte, Sebastian Cebrian , director general de Dircom, indica que la relacion entre
empresas y medios de Comunicacion en los ultimos afios también es algo vivo, cambiante, lo que obliga a
las organizaciones a estar en constante evolucion y atentas a las demandas de los medios. Pilar Suarez-
Inclan , directora de Comunicacién institucional y RSE de Reale Seguros, ademas asegura al respecto que
no estamos enfrente de los periodistas, sino que estamos al lado, y el sector tiende a romper esas barreras.
La directiva afirma que el futuro del sector pasa por un Periodismo mas honesto y humilde, por lo que ambas
partes tienen que cambiar su forma de comunicar. Ya no vale sélo con las noticias, sino que todos los dias
tienen que reinventarse y ser mas profesionales. Ahora los bienes mas preciados del sector son nuestro
tiempo y las personas, por lo que tenemos que tirar esas barreras para sacar lo mejor de todos nosotros,
agrega Suarez-Inclan. Respecto al papel de los departamentos de Comunicacion, Maria Cortina , directora
de Comunicacién corporativa y relaciones institucionales de Siemens, opina que la misién en ellos no ha
cambiado, pero el mundo si lo ha hecho radicalmente, por lo que tenemos que adaptarnos. Internet ha
provocado que la transparencia sea total y que el acceso a la informacion sea global, que existan mas
herramientas de Comunicacién y que contemos con nuevos soportes para consumir informacién. También
ha cambiado el papel de las personas en el sector, ya que ahora casi pueden convertirse en medios de
Comunicacién. Por eso recibimos tantisima informacién que, o nos llega a la emocién, o no nos cala. Cortina
también habla de la importancia de colaborar con agencias de Comunicacion en este sentido.  Estos
departamentos de Comunicacién cada vez cuentan con menos presupuesto y menos personal, por lo que
tienen que adaptarse a los nuevos tiempos. Han surgido nuevas areas, como la de Community Manager, y
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cada vez se tiende mas hacia una Comunicacion 360° y a abogar por la creatividad. Ademas, el trabajador
se ha convertido en el principal prescriptor de las propias marcas, algo que obliga a reforzar la Comunicacion
interna. Arturo Pinedo , socio-director general de Iberia de Llorente & Cuenca, ha hablado sobre el concepto
de cambio, asegurando que no ha cambiado la relacién con el periodista, basada en el esquema basico de
transparencia, honestidad y aportacion de valor. EI cambio mas evidente esté en el papel actual de los medios
en el proceso de Comunicacion de empresas e instituciones. Y es que aportan valor, pero ya no son
indispensables para alcanzar la movilidad que requiere el sector Los influenciadores son los que ahora tienen
esa capacidad de movilizar (no todos son periodistas). Un hecho que influye en el papel de los dircoms, que
han de comprender estos cambios y convencerse sobre estos nuevos paradigmas. Seguiremos informando
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