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Oscar Dalmau, Jordi Basté, Oscar Andreu i Toni Clapés, fotografiats ahir exultants quan es van fer piblics els resultats de FEGM

MARC ARIAS

RACI fa miques els records

L’emissora, amb 766.000 oients, aglutina el 42,2% de I'audiéncia

BARCELONA Redaccio

RACI1 ha aconseguit el més difi-
cil: un altre récord en la historia
de la radio. L’emissora del Grup
Godo té 766.000 oients, xifra que
consolida una tendéncia a l'alca
que es demostra imparable, L ulti-
ma onada de 'EGM confirma que
RACI continua sent la radio més
escoltada de la historia de Catalu-
nya. Ja suma cinc anys consecu-
tius de lideratge.

L’emissora del Grup Godd obté
una quota récord del 42,2%, la
més alta de Catalunya. Aquesta xi-
fra suposa un salt de 3,4 punts res-
pecte a 'onada del novembre del
2013. Perd, a més a més, situa la
diferéncia amb el seu competidor
immediat a la radio publica en
210.000 oients. RAC1 és 'emisso-
ramés escoltada de Catalunya du-
rant 19 hores al dia, 17 de manera
consecutiva (de 5.00 ha 22.00 h).

Lider a Catalunya Preferida de laudiéncia | El duel dels matins
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El mén a RAC1, de Jordi Basté,
marca una altre récord en la histo-
ria de la radio, amb 546.000
oients. Mai un programa no havia
tingut tants oients. El mén posse-
eix 'hora de radio amb més audi-
éncia: de 8 h a 9 h, amb 304.000
oients. “L’oient ens esta dient: ei,
som aqui, perd no abaixeu la guar-

EL ‘MON A RAC1’, EL PRIMER
El programa de
Jordi Basté supera

la seva marca i arriba
a 546.000 oients

RAC105, AL CAPDAVANT
‘Fricand6 matiner’
encapeala els
programes musicals
despertador en catala

dia!”, explica Jordi Basté. La com-
peténcia, amb els Oscars (Andreu
i Dalmau), també és lider, amb un
altre récord: 228.000 oients i una
audiéncia del 59%. La segona ho-
ra, amb Quim Morales, se supera
amb 173.000 oients.

El Versio RACI, de Toni Cla-
pés, obté els seus millors resul-
tats, amb 237.000 oients. “Com
més audiéncia, més exigéncia i
més vertigen”, diu Clapés. També
aconsegueixen récords els infor-
matius del migdia, 14/15 i 100 me-
tres, amb 80.000 oients. I La nit a
RACI, amb Xavi Freixes, que en
registra 85.000. El Tot és possible,
d’Elisenda Camps, també marca
un nou registre, amb 110.000
oients. En esports, RACI manté el
domini: Primer toc, de Raiil Lli-
mos (126.000 oients), i Tu diras,
de Dani Senabre (107.000) son
els més escoltats. El cap de setma-
na son capdavanters La primera
pedra, de Jordi Margarit; Via lliu-
re, de Marta Caild, i Superdiumen-
ge, amb el tindem Puig-Mullor.
Fins on creixera RAC1? “Ho di-
ran els oients. El nostre metro-
nom marca un allegro radiofonic
reconeixible: ens ho passem bé
fent radio”, explica el director,
Eduard Pujol.

RAC105, amb 234.000 oients,
manté el lideratge en el format
d’emissora de musica adulta. En
concret, Fricandd matiner, de Va-
dor Lladd, encapcala els progra-
mes despertador en catala. Tot
un fenomen.e
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El que no
sap tothom

ANALISI

Margarita Puig

Haruki Murakami diu que si no-
més llegeixes els llibres que tot-
hom llegeix, acabaras pensant no-
més el que tothom pensa. Sortir
de la normalitat sens dubte enri-
queix. Una oportunitat que molts
aprofiten per indagar i descobrir
el que no tots saben son els passa-
dissos fregiientats d’aquest villa-

Si alguna cosa es
decideix aquests dies
a Barcelona és aqui,
al cub de Pedralbes

ge on el més dificil és no posar-se
al dia del que passa a Barcelona.
Araes parla, per exemple, de I'im-
pacte que esta fent el Churchill,
aquest club de fumadors on el
que menys importa és fumar i el
que més la tertdlia. Jordi Su-

marroca n’és 'anima i un bon afi-
cionat als esports (Barcelona
Sports Tourism és un altre dels
seus projectes). Té la seu al pas-
satge Marimon, on ara s'esta ges-
tant una altra proposta que té els
gurmets en guardia. Confirma-
ven ahir que el firma Xavier Pelli-
cer (el dels arrossos de La Barra-
ca) per posar 'accent en la cuina
de proximitat, 'ayurveda i tot el
que és ecologic.

Que cada dia sintonitzen
I'emissora del Grup Godd
766.000 persones era, malgrat
tot, la gran noticia del dia. Més
aquests 546.000 oients que diari-
ament convoca Jordi Basté als
seus matins d’El mén a RACI,
que baten tots els récords de la
radio. Javier Godd, comte de
Godo, va brindar amb ell i altres
dels seus presentadors estrella,
com Toni Clapés (ell és el rei de
les tardes amb Versid RACI) i el
televisiu Josep Cuni, que venia
de presentar-li a Pedro J, Rami-
rez el seu nou llibre. La desventu-
ra de la libertad es titula la pro-
posta de l'exdirector d’El Mun-

€© acceso.com

ROSER VILALLONGA

Javier Godo, comte de Godo, a I'estand de La Vanguardia amb Josep Cuni, Marius Carol, Maria
Dolores Garcia, Jordi Basté (a la seva esquerra), Santi Nolla, Ana Godd, Carlos Godo i Toni Clapés

do, que també va estar a Pedral-
bes amb el principal patrocina-
dor, el Banc de Sabadell, ahir
col-lapsat amb la visita de famo-
S08, guapos, esportistes i empre-
saris, El president de 'RCT Bar-
celona, Beto Agusti, no pot estar
més satisfet perqué aquests dies
si es decideix alguna cosa és
aqui, al seu club. Sigui de tennis,
de restauracio o de fitness. D'ai-

x0, de fitness, discutien, precisa-
ment, a Penvelat de I'Ajunta-
ment els totems de esport més
assequible (el dia del fitness sera
el proper 21 de setembre a Maria
Cristina) en una cita que es po-
dria qualificar d'historica perque
era la primera en qué el centena-
ri Club Natacié Barcelona era re-
presentat per una presidenta. Es
Carme Bernal, 'exnedadora que

després va acceptar el gintonic
amb peétals de rosa, vainilla i toni-
ca de pebre rosa que Schweppes
barrejava a l'estand contigu per
celebrar Sant Jordi per enda-
vant. Més? A Rolex s’admirava el
nou Pepsi GMT (Pepsi pel color
vermell), pero sobretot es parla-
va del nou CEO. Es Jean-Frédé-
ric Dufour i busca revolucionar
el mercat xines,

8 / 56
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Periodismo de investigacion

Las historia Jasane

de ]acqueline relacién entre ® . .

Picasso w== vivido peligrosamente
ultima mujer

Se dice que hay

Elitaliano Roberto Saviano publica «Cero, Cero, Ceroy

tantos libros

" Eba

publicados sobre
Picasso como los
hay sobre el
Renacimiento.
Sin embargo, en
esta ingente
bibliografia
parecia no haber
espacio para Jac-
queline Roque
quien fuera la
ultima compafie-

Victor Fernandez

Roberto Saviano no deja indife-
rente. Puede gustarte mds o me-
nos su trabajo, pero lo que nadie
puede negarle a este periodista
italiano es su valentia. Eso es algo
que ha tenido que pagar con cre-
ces, Desde hace afios, a raiz de la

organizado ha creado alrededor
de la cocaina. El propio Saviano
ha dicho sobre su nuevo ensayo
que «escribir sobre la cocaina es
como consumirla. Cadavez quie-
res mds noticias, mds informa-
cion, y las que encuentras son
suculentas, yano puedes prescin-
dirdeellas... Cuanto mds descien-

Saviano se propone descubrir
los entresijos de lo que se ha con-
vertido en el nuevo oro del mun-
do. Para ello recurre a un impor-
tante numero de documentos
oficiales, asi como a testimonios
inéditos. Todo eso hace que nos
permita seguir el rastro de lacoca
en las calles o en las reuniones de

ra del gran publicacién de su libro «Gomo- doenloscirculosblanqueadosde  los jefes de los grandes cdrteles
artista. La rran, estd condenado a vivir peli-  la coca, mds me percatodequela  colombianos. Sabremosmdsdela
periodista Pepita grosamente, fuertemente prote- gente no sabe. Hay un rio que persecucién policial, asi como de
Dupont fue gidoaconsecuenciadelasnume- corre bajo las grandes ciudades, losefectosquetieneestadrogaen

durante afios su
amiga y confi-
dente y fruto de
aquellas conversaciones es un li-
bro fascinante titulado «La
verdad sobre Jacqueline y Pablo

El periodista

rosas amenzas recibidas.

Pero si alguien pensaba que el
hecho de estar condenado a
muerte porla mafialoibaa callar,
€50 es (le No conoce S NuUevo
libro de investigacion. En «Cero,

un rio que nace en Sudameérica,
pasa por Africayse ramifica hacia
todas partes. Hombres y mujeres
pasean por laVia del Corso y por
los bulevares parisinos, se retinen
enTimes Squarey caminan conla

la economia del siglo XXI.

Duro, sin matices, este joven
periodistaitaliano no omite nada,
pese a que todo lo que vuelca en
«Cero, Cero, Cero» puede ser una
confirmacién de la persecucion a

Picasson, publicado por Elba. Roberto Cero, Cero» (publicado por Ana- cabeza gacha por las avenidas muerte que lo hace vivir cada dia
Pero la vida de este ensayo no ha Saviano ya grama en castellano y porEmpu- londinenses. ;No oyen nada? en un hogar diferente. Un libro
sido fécil. Desde que vio la luz, enganché a riesencataldn) tratadearrojarluz  ;Cémo lo hacen para soportar quemerece serleido poraquellos
en 2007, ha conocido varias que- numerosos sobre el mundo que el crimen todo ese ruido?». que creen en el periodismo.
rellas por parte de Catherine lectores

Hutin, hija de Jacqueline, y Mari-
na Picasso, nieta del pintor. Du-
pont asegura que «lo que queria
era explicar mi amistad con
Jacqueline y la extraordinaria
historia de amor que ella vivié
con Pabloy. Este ensayo nos
permite adentrarnos en la
intimidad del estudio de Picasso
y conocer a los personajes que
rodearon al pintor y su musa.
Pero también nos arroja luz
sobre las numerosas batallas
que se crearon alrededor del
legado del pintor tras su muerte
y la lucha titanica de Jacqueline
por divulgar su obra. Imprescin-
dible para conocer al otro
Picasso.

con su libro
«Gomorran»

Recomendaciones >

«SECRETOS CONFESABLES»
Alfredo Fraile

PENINSULA
624 paginas. 22,90 euros

El que fuera manager
de Julio Iglesias,

el responsable del
relanzamiento de Adolfo
Sudrez, firma este

libro en el que explica
los entresijos de sus
experiencias con estos
nombres.

«ELLABERINTO DELARTE»
Carmen Reviriego

PAIDOS
256 paginas. 19,90 euros

Una de las mejores guias
para conocer el mundo
del arte actual desde
todas las perspectivas:
coleccionistas, artistas
ocasas de subasta.
Imprescindible parael
que quiera empezar a
coleccionar.

€© acceso.com

«LAGRAN GUERRA»
Peter Hart

CRITICA
598 paginas. 34,90 euros

Enelcentenariodelal
Guerra Mundial, Peter
Hartrealiza el que para
muchos ya es el libro de
referencia sobre este
conflicto. Poderosamente
documentado, el libro
aporta nuevos datos
sobre esa guerra.

«MISANOS EN LA..»
Ben Bernanke

DEUSTO
192 paginas. 19,95 euros

BenBernanke hasidoel
presidente de la Reserva
Federal. Desde esa atalaya
hasido testigo directo

de lacrisis financiera que
vive el mundo. En este
libro narra su experiencia
y da consejos sobre la
situacién financiera.

GENGANAR A HOUDINI»
Alex Stone

DEBATE
304 paginas. 19,90 euros

Stone nos propone un
viaje por algunos clubs

de magia o laboratorios
de psicologia. De esta
manera, el lector se
encuentra conun
sorprendente relato sobre
el funcionamientade la
mente.

«HERGE, HIJO DETINTIN»
Benoit Peeters

CONCLUENCIAS
560 paginas. 29 euros

Probablemente sea este
libro el retrato definitivo
de Georges Remi, Hergé

para la historia del comic.

El autor reconstruye
de manera completa

|a biografia de uno de
los nombres clave dela
historieta.

«SALINGER»
D. Shields/S. Salerno

SEIX BARRAL
736 paginas. 27 euros

La nueva biografia del
autor de «El guardian
entre el centenon ofrece
una nueva dimension
del personaje, al lograr
reunir testimonios

y documentacion
inédita sobre el autor
estadounidense.
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Empresas & Finanzas El Agora de ‘elEconomista’ con el ministro de Industria

Industria sélo convocara un concurso para
repartir canales de TDT “'si sobra espectro"”

El Gobierno anuncia que aprobara el nuevo plan de dividendo digital antes del mes de junio

A. Semprtin / A. Lorenzo MADRID.

La Sexta 3, Xplora, Nitro, Nueve, La
Siete y cuatro canales de teletien-
da desapareceran el proximo seis
de mayo. Apenas faltan trece dias
para que Atresmedia, Mediaset, Vo-
cento y Unidad Editorial cierren las
nueve licencias anuladas por el Tri-
bunal Supremo y hasta el momen-
to se desconoce si el Gobierno con-
VOCAri un nuevo concurso parare-
partir los canales eliminados entre
los posibles interesados y asi man-
tener la oferta televisiva.

El ministro de Industria, Jose Ma-
nuel Soria, no ayudé ayer a despe-
jar el panorama tras asegurar en su
intervencion en El Agora de elEco-
nomista que s6lo se sacard un con-
curso si “sobra espectro” tras la
puesta en marcha del 4G en la ban-
da de los 800 Mhz, que actualmen-
te ocupan las televisiones.

“Estamos disefiando un plan pa-
ra hacer posible la liberalizacion del
espectro radioeléctrico sobre la ba-
se de esos 15 canales de television
digital terrestre. Ya veremos si ese
plan incluye o no otro tipo de con-
sideraciones. Lo importante es que
el 1 de enero de 2015 esté liberado
ese espectro”, afiadio el titular de
la cartera de Industria, Turismo y
Telecomunicaciones.

Soria mantuvo el suspense en el
sector al apuntar que “desconoce”
si quedara espacio para emitir es-
tos canales tras la reordenacion del
espacio radioeléctrico que prepara
su departamento. “No sabemos si
habri frecuencias disponibles pa-
ra esos nueve canales tras la mu-
danza del dividendo digital, pero
no se quedard ninguna vacia de uso”,
sentencid. Es decir, que en el caso
de que el Gobierno considere que
hay un exceso de espectro televisi-
vo para emitir una licencia en abier-
to, el Ejecutivo convocara un con-
curso, pero en ningun caso se po-
dran recuperar los nueve canales
que se cerraran en los proximos di-
as. Y es que, segiin denuncian des-
de Uteca, la patronal de las televi-
siones privadas, el Gobierno del PP
planted desde un primer momen-
to -mucho antes de que saltara la
sentencia-, reducir el nimero de
canales de forma pactada para aba-
ratar la transicion a la telefonia de
Cuarta Generacion (4G).

Respecto a las condiciones de la
posible convocatoria del concurso
de canales -que no se sabra hasta
que no esté aprobado el plan del di-
videndo digital-, Andrés Armas, di-
rector general de Uteca, asegurd en
una entrevista con este diario que
las televisiones se encargarian de

Loreto Ordéiiez, consejera delegada
de GDF Suez.

Luis Crespo, de Protermosolar; Jesiis Gomez Salomé, de Aenor y Javier Sdenz

Coscuella, de la Confederacion de Construccion.

que no se celebrase. “Hay muchas
opciones legales para evitar que se
repartan las licencias. Las cadenas
impugnardn los pliegos del concur-
50, la convocatoria y el fallo, por lo
que este Gobierno, al que le quedan
apenas 15 meses de legislatura, no
podra dar las licencias”, sentencio
Andrés Armas.

La incertidumbre normativa que
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actualmente atenaza a gran parte
del sector de las telecomunicacio-
nesy las televisiones estd llamada a
desaparecer en cuanto el Consejo
de Ministros apruebe el Real De-
creto del Plan Técnico del Dividen-
do Digital. A pregunta de este dia-
rio, el ministro Jose Manuel Soria
precisé que esa hoja de ruta se co-
nocera antes del mes de junio. Di-

s

Marcelino Oreja, cons. delegado de Enagas, y José Luis Perelli, de Iberdrola.

cho plan técnico sera el pistoletazo
de salida para que los operadores
de telecomunicaciones hagan su-
yas las frecuencias de telefonia de
790-862 MHz (denominada banda
800 MHz) que ganaron en agosto
de 2001 a cambio de 1.647 millones
de euros.

Seguin Soria, “el dividendo digi-
tal estaba previsto en la anterior le-

gislatura para el 1 de enero de 2015,
para asi liberalizar espacio para la
telefonia 4G”. Al mismo tiempo, el
titular de Industria recordé que,
desde hace tiempo, “en muchos si-
tios de Espaiia ya esta disponible la
tecnologia de banda ancha mévil
4G”, si bien a través de las frecuen-
cias de 1.800 Mhz, menos eficien-
tes que las de 800 Mhz.
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primera oleada del Estudio Ge- = b 051':;:;?::53‘5 ul
neral de Medios (EGM), corres- [ sormunitates
pondiente a abril 2013 vs. marzo i auténomas, en siete
2014, LA RAZON es el tinico dia- Mujeres Hombres deellasexperimenta
rio nacional de informacidn ge- Wicralmietn
neral que crece en niimero de
lectores, al ganar en estos doce Q7
meses, 7.000 lectores, con un -4,9% Clase social 65 /0
incremento del 2,7 por ciento audiencia
respecto al mismo periodo del deldiarioestaen|a
ano anterior. Altay clase media alta y
o medaars | 5% | e
Elresto arrojan pérdidas -7,9% poz‘centaie i g
Estas cifras contrastan con el res- por cientode
to de cabeceras, que se dejan se- Media 39% nuestros lectores,
guidores por el camino. El «Abc» -9,2% mientras que en
es el que experimenta una signi- i mfﬂafa]a oo ”Eiga
ficativa caida, ya que sufre una Resto 16% gAkRorGanty
sangria en pérdida de lectores,
73.000 con un descenso porcen-
tualdel 12 porciento. «EIMundo»  Fuente: EGM -12% Infografia LA RAZON

también sufre unas variaciones
negativas del 7,9 por ciento y
93.000 lectores menos. En el caso
de «El Pafs», su caida en porcenta-
je es mas moderada, un 4,9 por
ciento, aunque también sufre una
destacable bajadelectores, yaque
pierde 92.000. El resto de medios
también se mueven en cifras ne-
gativas. Conrespecto al ano ante-
rior, la prensa gratuita desciende
en un afo un 34,7 por ciento,
siendo su lectura concretada
practicamente en un titulo. La
econtmica arroja un dato positi-
vo (un 0,8) en un afo. Sin embar-
go, con respecto a la oleada ante-
rior, retrocede un 3,1 por ciento.
Los diarios deportivos tampoco
arrojan unsaldo positivo, conuna
perdida de audiencia en un ano
del 8 por ciento. En el caso de los
dominicales, sufren un retroceso
de 596.000 lectores en un afio (un
9,7 por ciento).

El perfil del lector de LA RAZON
por sexos muestra un porcentaje
mayoritariamente masculino, con
un 59,8 por ciento frente al 40,2 de
mujeres con un crecimiento rela-
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tivodeaudienciaentrelos varones
de 1,7 puntos. Por franjas de edad,
selogra fidelizar laaudiencia en el
grupo de 25 a 54 anos, donde se
concentra casi el 50 por ciento de
nuestros lectores.

te concentracion de seguidores
en Madrid —uno de los epicen-
trosinformativosyeditorialesde
nuestro pais—, con un 42,6 por
ciento, seguido de Andalucfa (un

11,9), Castilla-

Tambiénesgzimuy; MADRID La Manci.aa (un
aupodessymis 42,6 por cientode o G0
aﬁos.] Pml slases lectores se concentra lenciana l(un
sociales, el diario . 8,1), Cataluna
desraca. por su enesta t’:omunldad (un6,7 por cien-
plresegllct:aa en dia auténoma io)‘y (‘zjastlléany
clase alta y media eén (un 6,1).
Smeet e Goened
correspondiente En el dltimo mes, el ascenso en
 media med)  |arazon.es hatenido R 0
Enclasealtay me- un incremento el avance en
dia alta estdn el 45 : clase mediaalta,
por ciento de del 36 por ciento con un incre-

nuestros lectores.
Elincremento quese experimenta
en el sector de clase media alta es
de 3,4 puntos.

Por comunidades auténomas,
LA RAZON tiene una importan-

mentode 11.000
lectores, y baja, donde se incor-
poran 3.000 lectores,

Losresultados del primeracu-
mulado 2014 del EGM arrojan
que el perfil del lector de LA RA-

ZON es superior al de «Abcy» en
hombres, en el perfil de lectores
de mds de 25 afios —un segmen-
to de edad muy apreciado porlos
anunciantes—, en clases medias
yenlas comunidades de Madrid,
Aragon, Asturias, Cantabria,
Castilla y Le6n, Castilla-La Man-
cha, Cataluna, Extremadura,
Murcia, La Rioja y la Comunidad
Valenciana.

En en dmbito de internet, se-
guin los datos de la primera
oleada de 2014 de EGM,
larazon.es crece un 36 por cien-
to respecto al dato anterior
mientras que el medio sélolo ha

hecho un 3,3. Por perfiles, su
audiencia es mayoritariamente
masculina, un 67,9 por ciento
frente al 32,1 por ciento de las
féminas. En cuanto a franjas de
edad, los porcentajes m4s altos,
superiores a los dos digitos, se
encuentranentrelos 18y29anos
y entre 35y 49 anos, los sectores
que tienen en mds considera-
cidn los anunciantes. Entre las
clases sociales, larazon.es es
mayoritariamente seguido en
alta, media alta y media media,
donde se concentran lamayoria
de nuestros lectores, con un
significativo 86,8 por ciento.
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PRIMERA ONADA DE LESTUDI GENERAL DE MITJANS (EGM)

25,5 milions de persones
escolten laradio cada dia

»‘Hoy por hoy’, de la SER, obre el 2014 com el programa lider a Espanya

| EL PERIODICO
BARCELONA
, audiéncia de la radio té
molt bona salut. Aques-
ta és la principal dada
que es pot extreure de la
primera onada del 2014 de I'Estudi
General de Mitjans (EGM). Aquestin-
forme, elaborat per I'Associacio per
a la Investigacio de Mitjans de Co-
municacio (AIMC), certifica que el
conjunt de les cadenes —al marge de
lacaigudadela facturacié publicita-
ria provocada per la crisi- ha incre-
mentat la seva audiéncia en aquests
primers mesos de I'any. Aixi, el con-
sum d'aquest mitja ha crescut el
2,2%, fins als 25,5 milions d’oients
diaris,

Al capdavant d’aquesta bona da-
da general torna a haver-hi el maga-
zin matinal de la Cadena SER, Hoy
por hoy, que es manté com el progra-
ma més seguit de la radio espanyo-
la,ambuna mitjanade 3.151.000 se-
guidors, unes 50.000 persones més
que en la primera onada del 2013.
En canvi, a Catalunya, 1'espai que
presenten Pepa Buene i Gemma Ni-
erga queda clarament per darre-
re de I'oferta en catala, que encap-
cala el matinal El mon a RAC-1, diri-
giti presentat per Jordi Basté (amb
546.000 seguidors), seguit per El ma-
ti de Catalunya Radio, amb Monica
Terribas al capdavant (410.000 se-
guidors).

L'EFECTE DELESVAGUES // En I'ambit ca-
tala,aquestesdades hanquedatmar-
cades en aquest primer informe de
I'any pels 10 dies de vaga que s’han
viscutaCatalunyaRadioperunllarg
conflicte laboral de I'empresa (que
encara no s’ha solucionat). Aques-
tes aturades han fet que I'emissora
de la Generalitat hagi perdut audi-
éncia, que majoritariament ha pas-
sat a ampliar les dades de la compe-
tencia directa. No s’han alterat les
posicions d'estudis anteriors, perd
s'han augmentat les distancies. Ai-
xi, 'emissora RAC-1 s'ha disparaten
el seuconjunt finsals 766.000 segui-
dors de mitjana, i Catalunya Radio
ha caigut fins als 531.000.

En el conjuntd’Espanya, el domi-
nidelaCadenaSERsegueixsentacla-
parador: lidera totes les franges ho-
raries. A la tarda, La ventana de Car-
los Francino firma 1.036.000 oients;
a la nit, Hora 25 n'obté 1.273.00;ala
mitjanit, I'esportiu El larguero és el
reiamb un milié d'incondicionals, i
a les matinades, Hablar por hablar es
manté invicte amb una mitjana de
437.000 persones.

I els caps de setmana, el maga-
zin A vivir que son dos dias, amb Javier
del Pino, encapcala la classificacié
dels dissabtes amb gairebé dos mili-
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| consecutives en caiguda lliure).

L'’AUDIENCIA DE LA RADIO

DADES EN MILERS DE LA PRIMERA ONADA DEL 2014, ENTRE PARENTESIS, LA PRIMERA ONADA DEL 2013
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M EL CAP DE SETMANA ESPORTIU

DISSABTE, LA COPE;

DIUMENGE, LA SER

= Elmaig del 2010, el director de
Carrusel deportivo, Paco Gonzalez,
va tenir una sonada barallaamb la
direccio de la SER. La disputa va
acabar amb laseva sortidade la
cadena i, amb bona part del seu
equip, va fitxar pel rival directe del
cap de setmana: Tiempo de juego,
ala COPE. Quatre anys després
d'aquell traumatic transvasament,
Gonzalez, amb 1.508.000 oients
de mitjana, ja supera el seu antic
espai (1.437.000). Aixo si,només
els dissabtes, perd trenca una
hegemonia historica de 20 anys
de Carrusel deportivo (que ja
porta quatre onades de 'EGM

= Els diumenges, en canvi, i
segons assenyala I'Gltim EGM,
segueixen sent propietat de
Carrusel deportivo, que firma una
audiéncia mitjana d’1.819.000
oients, molt per davant del seu
principal rival, Tiempo de juego,
que aquest dia es queda en
1.430.000 seguidors.

< A Catalunya, els caps de
setmana esportius també es
divideixen: els dissabtes se’ls
endu Carrusel deportivo
(129.000 oients), mentre que

els diumenges els lidera amb
claredat Tot gira (184.000
seguidors), de Catalunya Radio.

EL PERIODICO

ons de seguidors,i1.743.000 els diu-
menges. Peroaixo enel conjuntd’Es-
panya, perqué a Catalunya I'oferta
de la SER torna a quedar per darre-
re de les opcions catalanes: aqui,
els dissabtes sén per a El reconcen-
trat, de RAC-1 (245.000 persones),
iels diumenges, per a El suplement,
de Catalunya Radio (235.000 segui-
dors).

En la radio musical, la cadena
Los 40 Principales és I'emissora més
escoltada,amb3.578.000 seguidors.
Acontinuacio, apareixen Cadena Di-
al(2.281.000), Europa FM (1.901.000)
iCadena 100(1.767.000 oients).

En aquestes emissores temati-
ques, els programes despertadors
més escoltats son iAnda ya!, de Los
40 Principales (1.698.000 persones);
Buenos dias, Javi y Mar, de Cadena 100
(1.190.000), i Atrévete, de Cadena Di-
al(1.125.000).=
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[’esperat enlairament

‘La Vanguardia® reuneix 600 persones en una vetllada
de Sant Jordi en qué el sector aposta per l'optimisme

del drac

LA CRONICA

Ignacio Orovio
Barcelona

La Vanguardia es va estrenar
ahir a la nit com a amfitriona de
Sant Jordi. Una festa a I'hotel Al-
ma de Barcelona -en la qual van
col-laborar les empreses Damm i
Pere Ventura- va acollir al vol-
tant de 600 persones, en una cele-
bracié que té intencié de perdu-
rar en successius 22 d'abril.

Representants de tots els es-
trats del mon editorial van om-
plir el hall, el restaurant i el jardi
de I'hotel barceloni, en una vetlla-
da I"inica intencié de la qual, va
apuntar el director de La Van-
guardia, Marius Carol, en un
breu i informal discurs d’acolli-
da, és “ser punt de trobada” en la
vigilia d’'una data tan assenyalada
per al mén de la cultura i del 1li-
bre en particular.

Carol va donar la benvinguda
en nom de l'editor daquest diari,
Javier Godé, comte de Godo, va
recordar que la capcalera ha tin-
gut al capdavant escriptors com
Miquel dels Sants Oliver o Agusti
Calvet, Gaziel, o en el present —el
mateix Carol-, i que el Grup
Godd allotja a més “la petita joia”
dels Libros de Vanguardia, que
dirigeix Ana Godo. Ahir a la nit,
alguns dels seus titols estaven a
disposicié dels assistents, aixi
com els de Vanguardia Dossier,
col-leccio que dirigeix el periodis-
ta Alex Rodriguez.

Escriptors, editors, traductors,
correctors, periodistes i algun po-
litic van omplir completament la
planta baixa de I'edifici, que aviat
va quedar configurat en diferents
ambients, en una vetllada on es
respirava, si no optimisme, al-
menys oxigen.

“Aviat” vol dir les 20.45, quan
T'eseriptora Almudena Grandes,
citada amb Sergi Pamies, Ignacio
Martinez de Pison, Antoni Vives,
Dolores Redondo, Elsa Punset,
Vicenc Pages, Bernardo Atxaga i
Phillip Kerr per a la foto d’aquest
diari amb alguns dels favorits per
al dia d'avui, no pot més i solli-
cita a la direccié de I'hotel “una
pantalla” per poder seguir la se-
mifinal de la Champions League
entre I'Atletic de Madrid i el
Chelsea. En un extrem de la plan-
ta baixa, Almudena Grandes se-
guira tot el matx, en un placid so-
fa que anird reunint futbolers,
com l'escriptor Marius Serra, el
cantant -i escriptor- Miguel
Rios o la mateixa editora de Gran-
des, Beatriz de Moura, fundado-

ra de Tusquets. Perd seran una
mintscula minoria.

El discurs de Carol marca el
“minut d’or”, amb tots els salons
habilitats per I'hotel atapeits de
gent. “Mai no havia vist un lli-
breter en una festa en la nit
prévia de Sant Jordi”, anota l'edi-
tora Eugénia Broggi, al capda-
vant de la nova L’Altra Editorial.
“En aquestes festes no hi sol ha-
ver aquesta barreja, des de dalt
de tot fins al més petit, com jo:
catalana, independent i uniperso-
nal”, afegeix.

Al hall, a I'inici, algi apunta el
gran lloc comu de tots els Sant
Jordi: la climatologia. “No plou i
aquesta és la primera gran noti-
cia”. Un altre afegeix que “si la
Setmana Santa ha estat millor
que I'anterior al sector turistic, es-
perem que passi el mateix a I'edi-
torial”. Al mateix hall, punt ini-
cial de molts dels convidats,
abunda en aquesta tesi I'editora
de Roca Editorial, Blanca Rosa
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BLANCA ROSA ROCA
“Encara que costi de
ser optimista, espero
que sigui el dia de
Penlairament”

EUGENIA BROGGI

“Mai no havia vist
un llibreter en una
festa la nit prévia
de Sant Jordi”

Roca, que és “optimista, encara
que en els indexs Nielsen no aca-
ba de pujar. Malgrat tot, malgrat
que costi de ser optimista amb
les dades a la ma, cal ser-ho. Espe-
rem que aquest sigui el Sant
Jordi de I'enlairament”™.

El matiner Sergi Pamies, citat
per a la foto, exposa el que és més
aviat una postura vital sobre I'op-

timisme/pessimisme: “Jo cada
mati penso que tot anira fatal, i al
final del dia és només el 0,2%. Pe-
ro aixo no sempre acaba mala-
ment, no sempre és aixi, mira
aquesta nit per exemple”,

Una mica més endins, al restau-
rant, Patxi Beascoa, de Penguin
Random House, ausculta la llista
~que avui no es donara- dels més
venuts, entre els quals augura
que hi haura Garcia Mérquez.
“Gabo possiblement sera un au-
tor del dia, encara que ha estat
tot una mica sobtat i ens hauria
agradat tenir un desplegament
més ampli amb les seves obres.
Pero sens dubte sera un dels
autors d’aquest Sant Jordi”.

Al mateix lloe, un altre editor
com Jaume Vallcorba, amb els se-
gells Acantilado i Quaderns Cre-
ma, s’ho mira amb certa distan-
cia. *“No és una data que m’afecti
en especial, per la mena de lli-
bres que publico, no faig titols
pensats per a Sant Jordi, com al-

Més de 600
convidats

La festa prévia a la diada
de Sant Jordi organitzada
per La Vanguardia va ser
tot un éxit. El pati de
I'hotel Alma va congregar
al llarg de més de tres
hores uns sis cents
convidats, entre
escriptors, editors i

altres professionals

tres editorials, és una cosa que no
critico, perd que no faig. Cadascd
publica el que vol”.

De tornada davant la sala amb
televisor, 'autora de Las tres
bodas de Manolita esta tran-
quilla. “S’ha lesionat el porter
del Chelsea. No s’acosten, encara
que nosaltres tampoc”. L’autora
s’ha posat una samarreta anoni-
ma del seu equip sobre I'abdo-
men. “A veure si ens dona sort”,
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+ Sant Jordi
w il m

DE: DAVID AIROB/MANE ESPINOSA | ALEX GARCIA

Mark Z. Danielewski

A P'entrada, i de sortida, hi ha
el periodista Pedro J. Ramirez,
exdirector d’El Mundo, que s'es-
trena en aquest Sant Jordi com a
autor, amb La desventura de la li-
bertad. “Estic encantat de ser
aquest dia aqui”, somriu, abans
d’anar-se’n a sopar amb el direc-
tor de la delegacio catalana, Alex
Salmon, leconomista Antén
Costas, I'advocat i expolitic Mi-
quel Roca i Junyent i leditor
Daniel Fernandez.

Al racd més tranquil del pati,
escriptor Manel Foraster i el pe-
riodista Agustin Tena debaten so-
bre “I'endemi”, sense especificar
si és metafora o literal: arriben ca-
napés. Molt a prop, dos traduc-
tors i una editora discuteixen so-
bre I'is de la cometa baixa en els
textos, mentre I'Atleti acaba com
va comengar: 0-0.

Son les onze, i el lloc comi
compareix: comenga a ploure.e

VEGEU EL VIDEQ DE L'ACTE D'AHIR
| DE L'ACTUACIO D'IZAH A
videos.lavanguardia.com
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Basté supera el seu record
amb 546.000 oients

[ EGM-Barometre torna a coronar RACI com a lider

Laradio en catala fregalabarrera
dels 1.300.000 oients entre els dos
primers classificats. L'tiltim EGM-
Barometre atorga 766.000 segui-
dors a RAC1 mentre que Catalunya
Radio es queda en 531.000.

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA. Jordi Basté ha aixe-
cat el seu propi sostre i es corona,
amb 546.000 oients, coma progra-
ma més escoltat de la historiade la
radio a Catalunya. Guanya 55.000
seguidors en relacid als 491.000
que tenia I'abril anterior i millora
també en 6.000 respecte als
540.000 de I'onada immediament
anterior, del novembre. Sén dades
de 'EGM-Barometre, fetes publi-
ques ahir.

Monica Terribas queda segona,
amb 410.000 seguidors, practica-
ment la mateixa xifra que els
414.000 obtinguts pel programaun
any enrere. Pero en baixa 95.000 en
relacié als obtinguts al novembre, el
primer EGM des del seu debut ien
queé va marcar record historic pera
El mati de Catalunya Radio. El ter-
cer en discordia, I'Hoy por hoy de la
Cadena SER, es queda en 239.000
oients.

Catalunya Radio pateixun retro-
césapracticament tots els seus pro-
grames. L'audiéncia mitjana de
I'emissora queda fixada en 531.000
seguidors, 32.000 menys que fa un
any i 83.000 menys que al novem-
bre. Fonts de Catalunya Radio con-
sultades per aquest diari atribuei-

xen part del descens al'impacte que
han tingut les vagues dels treballa-
dors, celebrades justament enel pe-
riode en que es feien les enquestes
d’aquestaonada de '"EGM-Barome-
tre. El director de I'emissora, Felix
Riera, ja va avancar en comissio de
control parlamentaria que s'espera-
ven un retroeés en audiencia.
RACI1 reté el lideratge, per tant,
iamb 766.000 oients diaris repeteix
la seva millor dada historica, aban-
da d’enfilar cinc anys consecutius
de lideratge. Puja 25.000 oients res-
pecte a l'onada del novembre i
87.000 des de I'abril del 2013.

Récords de programes

Totsels programes de RAC1 milloren
resultats menys Lanita RACIil'edi-
ci6 dels dissabtes de La primera pe-
dra.Icincdels programes fan récord
historic: La competéncia (228.000
oients), Versio RACI (237.000), La
segona hora (173.000), Tot és possible
(110.000) i 'informatiu 14/15 que,
juntament amb I'esportiu 100 me-
tres, passen a 80.000 seguidors.

Pel que fa a Radio Barcelona, de
la Cadena SER, aconsegueix
398.000 oients de mitjana a Catalu-
nya, 334.000 dels quals correspo-
nen a la demarcacié de Barcelona.
Carles Francino guanya audiencia
iel seuprograma La ventana és se-
guit per 93.000 oients. Angels Bar-
celé marca 104.000 seguidors pera
Hora 25. 1 el programa de matina-
da Parlar per parlar, amb Raquel
Aturia, aconsegueix 24.000 oients
iéslider de la seva franja. me

Jordi Basté ha millorat la seva propia marca obtinguda al novembre
amb El mdn a RACI. rrancesc MELCION

€© acceso.com

EVOLUCIO DELS PROGRAMES

L  ABRIL2014  ABRIL2013
ElménaRACL (6.00-12.00) 546.000 A 491.000
La competéncia (12.00-13.00) 228.000 & 196.000
La segona hora (13.00-14.00) 173.000 & 125.000
14/15 + 100 metres (14.00-14.30) 80.000 A 74.000
Tot és possible (14.30-16.00) 110.000 & S4.000
Versié RAC1 (16.00-19.00) 237.000 A& 212.000
Primer toc (19.00-21.00) 126.000 A 124.000
La nita RAC1 (21.00-23.00) B5.000 ¥ B88.000
Tu diras (23.00-01.00) 107.000 & 105.000
La primera pedra (dissabtes, 6.00-10.00) 171,000 M 223.000
Récords La primera pedra (diumenges, 6.00-10.00) 152,000 & 129.000
Fins asis Via lliure (dissabtes, 10.00-14.00) 155.000 @ 188.000
programes Via lliure (diumenges, 10.00-14.00) 160000 @ 158.000
deRACL Superdiumenge (diumenges, 16.00-23.00) 225.000 A 118.000
assoleixen
el seu millor ABRIL 2014 ABRIL 2013
reg istre El matide Catalunya Radio (06.00-13.00) 410.000 ¥ 414,000
Els optimistes (13.00-14.00) 1 63.000 ¥ 65.000
Publica Catalunya migdia (14.00-15.00) 56.000 ¥ 63.000
Catalunya L'oracle (15.00-16.00) 62.000 A 54.000
Radio acusa Latribude CatalunyaRadio (16.00-19.00) ~ 8B.000 ¥ 100.000
|'impacte de Catalunya vespre + esports (19.00-21.00) 78.000 @ 82.000
les vagues El café de laRepuiblica (21.00-22.00)2 _ 28000 54000
enelsseus Les mil i una nits (22.00-23.00) 30.000 @ (Nos'emetia)
resultats El club de la mitjanit (23.00-01.00) 62.000 ¥ 72.000
El suplement (dissabtes, 08.00-13.00) 227.000 ¥ 317.000
Bronze El suplement (diumenges, 08.00-13.00) 235000 8 356.000
Radio Tot gira (dissabtes, 18.00-24.00) 94,000 W 194,000
Barcelonaes Tot gira (diumenges, 18.00-23.00) 184.000 ¥ 192.000
‘te rceraam h FONT:EGM - BAROMETRE CATALUNYA
398 ‘O 00 1. LATEMPORADA PASSADA ES FEIADE 12.00 A 13.00. 2. HA PERDUT UNA HORA RESPECTE A L'ANY PASSAT
seguidors s
diaris Premsa, radio, televisié

L’ARA iguala el seu récord

L’EGM atorga 107.000 lectors a
I’ARA, la mateixa xifra que ara fa
un any, quan va aconseguir el seu
récord. Ho fa en un context en qué
larestade generalistes perden lec-
tors. Aixi, La Vanguardia lidera
amb 692.000 lectors, perd en perd
98.000. El Periodico cau en 26.000
exemplars, fins als 599.000. El

Punt Avui es queda en 148.000 lec-

tors, 4.000 menys.

Antena 3 amplia marge

Elcanal d’Atresmedia té 1.593.000
espectadors segons I'iltim EGM i
supera clarament TV3, que ocupa
el segon lloc amb 1.484.000 segui-
dors. Al novembre, I'avantatge
d’Antena 3 era de només 3.000 es-
pectadors, perd s’ha eixamplat ara
fins als 109.000. L’abril de I'any
passat, TV3 liderava amb
1.421.000 i Antena 3 era segona
amb 1.402.000.

Antena 3 guanya seguidors i es distancia de TV3

Los 40, liders pero menys

Los 40 Principales segueixen lide-
rant la radio musical a Catalunya,
amb 381.000 seguidors, mentre
que Flaix FM queda segona amb
328.000. La catalana, perd, estreny
el marge: si fa un any la separaven
61.000 oients del lideratge, ara no-
més en son 53.000. Radio Flaixbac
puja de quarta a tercera posicio,
amb 264.000. El lloc el cedeix
RAC105, que es queda en 249.000.

‘Pronto’, revista niimero 1

Larevista Pronto éslamés seguida
a Catalunya, amb 580.000 lectors
per ntmero. Supera aixi els
433.000 de Muy Interesante, els
410.000 d'/Hola! i els 373.000 de
Lecturas. Pel que fa a revistes en
catala, la lider és Sapiens, que
aconsegueix 121.000 lectors. La se-
gona és Descobrir Catalunya, amb
62.000 i la tercera Time Out, amb
54.000 lectors.
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La seleccién espaiiola de fiitbol celebra un gol ante Georgia, de la fase de clasificacién para Brasil 2014

EFE

RTVE defiende su derecho a pujar
por los partidos de la seleccion

» El presidente de la
corporacion asegura
que «juega limpio» en
la pugna por el fiitbol

M, MORENO
MADRID

| presidente de RTVE,

Leopoldo Gonzalez-Eche-

nique, se defendid ayeren

el Congreso de la campa-

fia emprendida por las ca-

denas de television pri-
vadas para que la corporacion pibli-
ca no puje por los derechos de la
seleccidn espafiola de futbol y de los
grandes acontecimientos deportivos
en general. Echenique asegurd ante la
comision mixta de control parlamen-
tario que Television Espafiola «juega
limpio pero con responsabilidad» en
la lucha por conseguir los partidos de
la seleccion de la fase de clasificacion
para la Eurocopa de 2016 y el Mundial
de 2018,

Durante su comparecencia, expli-
c6 que la adquisicién de programas
deportivos que son de interés general
y forman parte del servicio piiblico «es
licitan. En este sentido, recordd que la
Audiencia Nacional desestimo el pa-
sado 21 de marzo un recurso de Ges-
tevision Telecinco confra una resolu-
cion anterior de la Secretaria de Esta-
do de Telecomunicaciones y parala
Sociedad de la Informacion (Setsi), que

€© acceso.com

archivaba a su vez la peticion de gue
RTVE retirase su oferta para la com-
prade los derechos de la Liga de Cam-
peones entre 2012 y 2015.

La Audiencia matizaba que no se
prohibe a RTVE pujar, pero si so-
brecotizar o sobrepujar, en el
sentido que viene dando la
Comision Europea a este
concepto, En todo caso,
RTVE puede concurrirala
subasta de los derechos del 3
fiitbol, aungue tengan un
altovalor comercial, lo que
no resulta incompatible con
1a misién de servicio publico dado su
alto interés deportivo y su evidente in-
terés para la sociedad.

Ayer, Echenique negd asimismo que
RTVE hubiera sobrepuiado con una

Menos de 10 millones al ano
Echenique aseguro que el
coste de los encuentros no
superard el 1 por ciento de los
gastos de la corporacion

Supresion de canales de TDT
No supondrdn un aumento
relevante de audiencia, ya
que «el perfil de consumidor
no se adectia al de TVE»

ECHENIQUE

oferta de 50 millones de euros por cua-
tro afios de la seleccin, en respuesta
auna pregunta de la diputada de UPyD
Irene Lozano. El presidente de la cor-
poraciénnoquiso dar la cifra exacta
«para nodar informacion a sus
competidores» en un proce-
s0 que sigue abierto, infor-
ma Europa Press. No obs-
tante, precisd que la oferta
total no sobrepasa el 1 por
ciento de los gastos de la cor-
poracion. Dado que el pre-
supuesto para 2014 ronda
los 950 millones, dicha can-
tidad no superaria nunca los diez mi-
llones por temporada ni los 40 por el
periodo puestoa la venta. La cifra de
50 millones es «falsa», anadio de for-
ma explicita.

El presidente de RTVE explicé tam-
bién que si la corporacién no pudie-
ra entrar a este tipo de pujas, queda-
ria abocada a ser «una television mar-
ginal», En esta misma linea, desyelo
los costes que suponian para la cade-
na piublica la emisién de partidos
amistosos de la seleccion y destaco
que hasta el afio 2013 la corporacion
pagaba mas.de 40 millones de euros
anuales; :

En respuesta a ofra pregunta sobre
el cierre de canales de TDT, previsto
para el 6 de mayo, Leopoldo Gonzalez-
Echenique afirmé por tltimo que la
audiencia de TVEno se vera benefi-
ciada, puesto que «el perfil de consu-
midor» de dichas cadenas «no se ade-
clia» al de la corporacién.
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Joan Vall i Clara reriodista i conseller delegat del Grup El Punt Avui

“El Punt Avul sera una televisio
iIndependent | iIndependentista”

MISSATGE - “Hem volgut dir als lectors que en aquesta televisio viuran les mateixes emocions que viuen amb el nostre diari”
PROPOSIT - “Nosaltres hem d'invertir en ladiferéncia, en I’honestedat i en laindependéncia” COMPROMIS - “El nostre
grup de comunicacio és lliure de tenir la seva opinio. | som de l'opinié que tenim dret a fer una consulta i a un estat propi”

Eduard Berraondo
SANT JUST DESVERN

oan Vall, nascut a Calon-

ge (Baix Emporda) el

1958, es vavincularala

redaceid del Punt Diari

des de la seva fundacio,
l'any 1979. Va accedir a la direc-
cid el 1989, 1a la direceid gene-
ral el 1992. E1 2011 va ser no-
menat conseller delegat.

No van concursar mai per les
televisions locals i ara arren-
den set llicéncies...

Es cert, El Punt va ser I'tinica
publicacio local d'una certa di-
mensi6 que no va entrar en el
mon de la televisio local... i ens
sembla que va ser un encert es-
tratégic. Una rad era que el ma-
pa que es va plantejar compor-
tava una parcel-lacio excessiva
ino hi havia massa critica sufi-
cient per crear un mercat. Es
clar que la crisi encara ho va
complicar més, pero el mal ja
hi era en origen, era en la plani-
ficaci6. Ara n’arrendem set
perqueé practicament ens do-
nen una cobertura nacional, ja
que arribarem al 80% de la po-
blacid, i pensem que aixo com-
binat amb el paper i el web és
perfectament sostenible.

| el nom de la cadena? No sem-
bla que s'hi hagin trencat gaire
el cap agafant el del diari.
L’hem triat com una qiiestié de
principis, si. Entre el mén del
paperiel mon de 'audiovisual
no és 'aposta més comuna. La
majoria de grups de comunica-
¢i6 treballen amb marques di-
ferents el paper, la televisi6 i la
radio; i sovint les seves linies
editorials sén diferents o, si
més no, compensatories. Als
nostres lectors volem deixar-
los clar que a la nostra televisio
hi trobaran el mateix aixoplue,
el mateix abrie, el mateix far
que troben en el nostre diari.

i Tenim milers de subscriptors

i que famés de 30 anys que ho
s6n i hem volgut dir-los dues

| coses: que en agquesta televisio
! viuran les mateixes emoeions

i que viuen amb el nostre diari, i
! que aquesta televisié 'hem po-
gut fer gracies a ells. Quan a fi-
i nals del 2009 El Punt va com-

i prar ’Avui, molts van predir

! que hauriem de decidir-nos per |
! una de les dues capcaleres, pe-
ro nosaltres vam optar per la

i suma per raons historiques i

| per respectar el sentiment de

€© acceso.com
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Joan Vall i Clara, conseller delegat del Grup El Punt Avui B ANDREU PUIG

! pertinenca que generava cada
marca, que en tots dos casos

i eramolt potent. Ara tots do-

! nem marca a una televisioé.

! El passat dia 6 van rellancar
L'Esportiu, ara inauguren una

! televisio i avui I'edici6 nacional
i del diari amplia paginacié amb
! informacié local. Lortodéxia no

diu que la crisi fa retallar?

i Segurament ho diu, si. | nosal-
! tres ho hem hagut de fer. [ ha

i generat sacrificis molt comple-
i xosidolorosos. Pero I'entrada

i d’un nou aceionista majoritari,
| arafa dos anys, va significar un
! punt d'inflexi6. La familia Vi-

i dal Juventench ha financat el

i deute i hem portat 'explotacid
! una altra vegada als nameros

i blaus. Retallar ara no serveix
de res si ereus en el periodis-

! me, i nosaltres hi creiem. Arri-
i baun moment que les retalla-

i des sén a compte del producte,
i acompte del servei als lectors.
La festa en qué vivia el sector

i dela comunicaci6 s’ha acabat.

' Elcordelnostregrup
- éselperiodisme, iel
- periodisme serames
- imprescindible que

| - maienelfutur

i No es pot viure sempre de fes-

i ta, Hi hauna gran caiguda dela
| publicitat, és cert, i sembla que
hi ha molts ciutadans que no

| estan disposats a pagar per in-
i formar-se, també és cert. Perd
| aixo no obliga a retallar d’alla

! onno es pot. Aixo obliga a re-
pensar el model de negoci, i ai-
i x0 és el que estem fent. El cor

i del nostre grup és el periodis-

i me, iel periodisme sera més

i imprescindible que mai en el

i futur. Nosaltres hem d’invertir
en la diferéncia, en 'honeste-

! dat i en la independéncia.

! Aixi és com sera El Punt Avui

| Televisia?

! Ho provarem amb totes les

| nostres forces, si. La construi-
| rem apoc a poc, per adequar

i les despeses als ingressos i re-
i forgarem la linia editorial

i d’una empresa que porta el

compromis amb la naci6 injec-
tat ales venes. No és per casuali-
tat que som els editors de Pre-
sencia, una revista que el minis-
tre Fraga Iribarne ja tancava als
anys seixanta. No va ser per ca-
sualitat que el 1992 organitzés-
sim el primer concert Catalu-
nya vol viure llibertat quan el
jutge Garzon va detenir dotze-
nes d'independentistes. No va
ser per casualitat que comprés-
sim ’Avui, als grups Godé, Pla-
netailCF, després que en cine
anys hi havien perdut 32 mi-
lions de euros. I no és casualitat
que siguem els editors de I'nic
diari esportiu en catala. Portem
el periodisme i el compromis
amb lanaci6 ales venesi,
d’acord amb els nostres ingres-
08, construirem una televisio
compromesa amb el periodis-
me, és a dir amb la diferéncia,
I’honestedat ila independéncia i
compromesa amb la naci6.

No sé si juga amb les paraules.
Hem dibuixat una televisié in-
dependent o una televisiod in-
dependentista?

No hi jugo, no. Sén les paraules
que s6n magiques, com ens ex-
pliquen al'escola de petits. [ en
aquest cas la magia de les pa-
raules esta en el fet que no son
antitétiques. No s’ha de con-
fondre independéncia amb
neutralitat. Farem una televi-
sio independent i independen-
tista. La independéncia infor-
mativa la resumeix un diari
suec a la seva capgalera: “Els
fets sén sagrats. Les opinions,
lliures.” També aquest grup de
comunicacio és lliure de tenir
la seva opinid. I som de 'opi-
nié que tenim dret a fer una
consulta, a un estat propi i
que laindependéncia d’Espa-
nya és el millor estatus politic
en queé desenvolupar allo a queé
aspirem: una Catalunya en
qué es pugui viure amb lliber-
tat i amb dignitat. W
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Onda Cero y Europa
FM, las radios
que mas crecen

«Herrera enla Onda» y «Levantate y
Cardenas», los motores del incremento

C.G.

MADRID- Exito para Atresmedia
Radio en la primeraola del Estudio
General de Medios (EGM), ya que
obtiene una subida de 143.000
oyentes, con un total de 2.603.000
seguidores, consolidando su posi-
cion frente al resto de sus directas
competidoras. El programa de
Carlos Herrera, «Herrera en la
Onda», supera de

nuevo los dos mi-

mismo dia, «Gente viajera» alcan-
za su propio record con 524.000.
Por su parte, en Europa FM, con
2.025.000 oyentes, hay que desta-
car la subida de «Levdntate y
Cdrdenas», con 134.000 nuevos
seguidores y una audiencia de
1.128.000 oyentes. Tras el lanza-
miento de su nueva formula,
Melodia FM obtiene 239.000. El
«morning show» de Nuria Roca

consigue en su pri-

mer EGM 91.000

llones de oyentes, CONSOLIDACION seguidores, por lo
con una subida de La emisora de que, en sélo tres
133.000. Con esta . . meses, ha duplica-
cifra duplica en Atresmedia Radio do la audigncia
audienciaaloses- gbtiene 2.603.000 anterior.

acios matinales 5 En esta primera
ge la Cope y de SegUIdOI'eS oleada ha? varios
Radio Nacional. datos a tener en
«Julia en !a Onda» EUROPA FM cuenta. Onda Cero
se consolida en su se fortalece en su
nivel deaudiencia, iOgl‘a 2.025.000 segunda posicién,
coniTOmonen  oyentesy Melodia 1915 uperds pr
«La Brijula» de FM. 239.000 138.000 oyentes
Carlos Alsina in- de audiencia respecto al ano pa-

corpora 68.000 se-

guidores. Asi, es el

informativo de la noche que mds
crece, alcanzando una audiencia
de 530.000 oyentes. «Noticias me-
diodia» supera porsegundavezen
su historialos 300.000 oyentes. Por
su parte, el espacio deportivo «Al
primer toque» alcanzalos 329.000
seguidores. En el fin de semana,
«Te doy palabra», con Isabel Ge-
mio, supera elmillon deaudiencia
en su edicion de sdbado. En ese

sado, aunque man-

tiene su liderazgo
en la radio espafiola. La Cope
ocupa la tercera posicién, con
2.034.000 seguidores cada dia.
Entre sus espacios, «Tiempo de
Juego», con Paco Gonzilez, Pepe
Domingo Castafioy Manolo Lama
se sittia como el primer programa
deportivo mds escuchado en las
tardes de los sibados, con un in-
cremento, conrespectoalamisma
oleada de 2013, del 12 por ciento,
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hasta los 1.508.000 oyentes. Los
domingossintonizan el programa
1.430.000 personas, El programa
«La mafana», con Ernesto Sdenz
de Buruaga y Javi Nieves, incre-
menta su audiencia y supera el
millén de personas, con 1.054.000
oyentes, «La tarde», de Ramoén
Garcia, alcanza los 319.000 y «La
linternan, con Juan Pablo Colme-
narejo, registra una audiencia
diaria de 585.000 oyentes. Elespa-
cio «Fin de Semana», que presen-
ta Cristina Lépez Schlichting los
sdbados ylosdomingos, contintia
sumando audiencia al crecer un
31 por ciento con respecto a los
datos del afio anterior, hasta rozar
los 600.000 oyentes. El programa
«Agropopular» —el (inico espacio
delaradio espafiola con informa-
cién especializada del sector
agricolay ganadero—, que presen-
ta los sabados César Lumbreras,
hacrecido un50 por ciento y tiene
517.000 seguidores.

RNE 1, cuarta posicién

RNE se mantiene en la cuarta
posicidn, con 1.317.000 oyentesen
esta primera oleada del EGM, lo
que supone un incremento de
82.000, un 6,6 por ciento més. Sise
compara con el mismo periodo
mejora un 3,9. «Las mafianas de
RNE» roza el millén de oyentes,
998.000, logrando con esta cifra el
mejor dato del programa. El ves-
pertino«Estomesuena. Las tardes
de Ciudadano Garcia» eleva su
media hasta los 308.000 oyentes.
Enlos fines de semana, «No es un
diacualquiera» promedia 883.000.
Conrespectoalasemisoras tema-
ticas de las cadenas, Radio 3, la
emisora cultural y musical de
RNE, obtiene 481.000 oyentes.

La radio es uno de los pocos
medios, frente al descenso gene-
ralizado del resto, que apenas va-
ria su audiencia. Internet (en los
tltimos 30 dias) es el tinico que
crece en las dos comparativas, 2,9
conrespecto al dato anterior, y 8,6
en un afio, con algo mas de dos
millones de nuevos visitantes.

nombres del
5pan()mnm

radiofdnico

espanol

«LABRUJULA»
A Elprogramade
CarlosAlsinatiene
unaaudienciade
530.0000yentes,
68.000més

«TEDOYMI
PALABRA»
Superacon
holguraelmillén
deoyentesenla
ediciondel sabado

- GLALINTERNA»
| ( Elespaciode Juan
! PabloColmenarejo

: | registrauna
I N audienciadiiria
de585.000

«FINDE
SEMANA»
Presentado por
CristinaL6pez
Schlichtingrozalos
600.0000yentes

«HORA25»
Elespaciode
AngelsBarceld
cuentaconl?2
| millonesde
ayentes

«AVIVIR..»
JavierdelPinose
quedamuycerca
delosdosmillones
ensuediciondel
sabado

«ESTOME
SUENA..»
Elevasumedia
hastalos308.000
seguidoresenla
franjadetarde

«HERRERAEN
LAONDA»
Superadenuevo
los dosmillonesde
oyentes,conuna
subidade133.000

«JULIAEN
LAONDA»
Obtiene478.000
oyentes
consolidandosu
niveldeaudiencia

«LAMARANA»
Elmatinal dela
CopeconErnesto
Saenzde Buruaga
cruzalabarreradel
millondeoyentes

«LATARDE»
Elespaciode
Ramén Garcia
alcanzalos
319000
seguidores

«HOYPORHOY»
Conducidopor
PepaBuenoy
Gemma Nierga(en
laimagen),supera
lostresmillones

«LAVENTANA»
Elprogramade
CarlesFrancino
superaelmillon
deseguidores
cadadia

«LAS
~ MANANAS..»
Alfredo Menéndez
rozaelmillonde
oyentes,con
998.000

«LEVANTATEY
CARDENAS»
sumal34.000

| seguidoresyllega
aunaaudiencia
de1128.000
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‘La Vanguardia’ es consolida com a
lider a Catalunya i tercer a Espanya

El diari del Grup Godo revalida la seva hegemonia amb 692.000 lectors diaris

‘La Vanguardia’, al capdavant a Catalunya

Lectors a Catalunya. Primera onada d'EGM del 2014

La Vanguardia

El Periddico

El Pals
169.000
El Punt-Avui
148.000

Segre

99.000
Ara

95.000
El Mundo

45.000

674.000

541.000

Destaca com a diari de referéncia a Espanya

Mitjana diaria de lectors
El Pais
1.770.000
El Mundo
1.077.000
La Vanguardia
I, co2.000

La Voz de Galicia

602.000
El Periddico

599.000
ABC

536.000

El*Magazine’
és el suplement més
llegit a Catalunya

Magazine
I ::7.000

El Dominical
268.000

El Pals Semanal
151.000
XLSemanal
48.000

Fuera de Serie
21.000

FONT: EGM / Primera onada del 2014

BARCELONA Redaccid

Els mitjans de comunicacié del
Grup Godd continuen sent una
referéncia en l'actual context de
dispersié informativa. Aixi ho
confirma les iltimes dades de
I'Estudi General de Mitjans, difo-
ses ahir. Segons aquest indica-
dor, La Vanguardia consolida la
seva posicié com a tercer diari
d’Espanya i primer a Catalunya.
Els suplements de cap de setma-
na també consoliden la seva hege-
monia. L'emissora del Grup
Godo, RACI, aconsegueix re-
cords en la historia de la radio
després de cinc anys consecutius
com a lider. LaVanguardia.com
es destaca com el diari més se-

guit en format digital a Catalu-
nya i guanya audiéncia,

La Vanguardia revalida la seva
posici6 de lideratge amb
692.000 lectors diaris. La seva
aposta per una informacié de qua-
litat, rigor i entreteniment conti-
nua mereixent la confianga del
lector, Entre els grans diaris d’Es-
panya, la capgalera del Grup
Godo aconsegueix una quota de
I'11,6%, només per darrere d’El
Pais i El Mundo. En conjunt, les
vuit primeres capgaleres perden
un 2% de la seva audiéncia respec-
te a 'onada del novembre. Amb
aquests resultats, La Vanguardia
es torna a situar en la tercera posi-
cid entre els grans diaris espa-
nyols, amb una quota que es que-
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danomeés a 6,4 punts de la capca-
lera que ocupa la segona posicio a
tot Espanya. Els dos rotatius que
La Vanguardia té per davant han
perdut una quota del 2% (El Pais)
i 3% (El Mundo) respecte a l'ona-
da anterior. Els segueix, en quart
lloc, La Voz de Galieia (una quota
del 10,1%), El Periodico de Catalu-
nya (10%), Abc (9%), El Correo
(7,2%) i La Razdn (4,5%).

Draltra banda, La Vanguardia
continua consolidant el seu lide-
ratge catald, tant en difusié mitja-
na diaria com en nombre de lec-
tors. Un total de 674.000 lectors
diaris i una quota del 37,8% l'acre-
diten. Segons 'EGM correspo-
nent a Catalunya, aquest diari
avantatja ja en 133.000 lectors el

674.000 LECTORS

El rotatiu té

la primera posici6

a Catalunya, amb
una quota del 37,8%

AL DAVANT A CATALUNYA
L’avantatge respecte
al seu immediat
competidor és de
133.000 lectors

LA VANGUARDIA

seu perseguidor més directe, El
Periodico (amb 541.00 lectors), A
continuacié hi ha EI Pais
(169.000) i EI Punt Avui
(148.000), seguits pel Segre, que
amb 99.000 torna a guanyar la po-
sici6é a I'Ara (95.000). Del gener
al desembre del 2013, la mitjana
diaria de subscripcions individu-
als de La Vanguardia va ser de
63.667, segons dades I'Oficina per
a la Justificacio de la Difusio
(0JD) pendents d’auditar. Junta-
ment amb E! Pais, el rotatiu del
Grup Godo és el que té més subs-
criptors d’Espanya. El cap de set-
mana La Vanguardia manté la po-
sicié de domini a Catalunya. El
Magazine assoleix els 327.000 lec-
tors i 'ES, 112.000 lectors.e
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MW Audiencia de los diarios

@m Eitorias | 3-953-000 lectores.

& risa 3.186.000 lectores -vocento (2631000 e

PERIODICOS GENERALISTAS
i Diferencia con Vocento:
Gt Expansion EL MUNDO Ldz2neg. "
1.770,000 177.000
Cinco Dfas El Pais ABC El Corren
EL MUNDO >\ 72.000 ‘ 1.770.000 536.000 430.000

La Vanguardia

£692.000

La Voz de Galicia

602,000
El Periddico
599.000
ABC
536,000

-

Marca
2.699.000

w _
)

9
s

As

1.344.000

£l Diario Vasco — s d AV La Verdad
245.000

197.000

€n miles de lectores. Ideal de Andalucia, 195. El Diario Montafiés,
176. €l Norte de Castilla, 182, Sur, 145. El Comercio, 160. Las
Provincias, 139. Hoy Diario de Extremadura, 124. Diario de

La Rioja, 91. La Voz de Cadiz, 11

FUENTE: EGM. Primera oleada de 2014,

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS

El periddico de Unidad Editorial cuenta con 1.077.000 seguidores frente a los 536.000 del diario de
Vocento, consolidando su segunda posicion como medio de informacion general entre los espanoles

EL MUNDO refuerza su segunda plaza
en la prensa y dobla en lectores a ‘ABC’

E. M./ Madrid
En un entorno adverso, marcado por
la crisis economica general y por la
particular que afecta al sector de la
prensa —desplome de la inversion pu-
blicitaria, reconversion del modelo
de negocio, las nuevas tecnologias...—
EL MUNDO sigue siendo uno de los
diarios que mejor se comporta, apli-
cando para ello la tinica receta posi-
ble para navegar en mitad de la tor-
menta: periodismo, El periodico ge-
neralista de Unidad Editorial es el
segundo diario de informacién mas
leido en Espana, con 1.077.000 lecto-
res, segiin los datos de la primera
oleada del Estudio General de Me-
dios (EGM) de 2014.
Los lectores respaldan la oferta
editorial de EL MUNDO, siendo uno

de los dos diarios nacionales que se
mantienen por encima del millén de
lectores, una barrera inalcanzable
para sus inmediatos competidores.
Mantiene estable su distancia con El
Pais, respecto al primer EGM de
2013, que cuenta con 1.770.000.

El buen comportamiento de EL
MUNDO queda de manifiesto en
que ha mejorado sus datos en cinco
comunidades auténomas respecto a
las cifras de hace un afo. Especial-
mente destacable es el crecimiento
experimentado en Canarias (35,7%),
Asturias (26,7%), Aragon (20%),
Murcia (15%) o Madrid (4,5%).
Menci6n especial para éste tltimo
dato, ya que la capital de Espana es
la sede de los grandes diarios nacio-
nales y un importante bastion.
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EL MUNDO, gracias a la fuerza de
su marca y sus valores periodisticos,
mantiene inalterable su cuota de
mercado en Madrid: un 32%. De he-
cho, en el iltimo ano, en la capital, es
el diario que mas lectores logra su-
mar; un 3,6% frente al 0,9% que su-
be El Pais. ABC, por su parte, sufre
un desplome del 11,2%.

El periédico de Unidad Editorial,
segin las cifras desglosadas del
EGM, se impone en todas la comuni-
dades auténomas al buque insignia
de Vocento, salvo en Andalucia. Y en
esta region, EL MUNDO llega a al-
canzar una cuota del 14%.

La fortaleza de EL MUNDO como
marca queda patente en la ventaja
que obtiene frente al tercer diario
mas leido, que es La Vanguardia con

692.000 fieles. Por detras se sittian
La Voz de Galicia (602.000) y El Pe-
riodico (599.000). Todos ellos a una
distancia mas que importante. La fir-
meza del diario de Unidad Editorial
en la segunda plaza demuestra la
confianza de los lectores en un dia-
rio que sigue apostando por sus va-
lores fundacionales y la continuidad
pese al cambio en la direccién.

Hay que descender hasta la sexta
plaza del ranking de diarios de infor-
macién mas leidos para encontrar a
ABC, que se ve superado por varios
peri6dicos més enfocados al ambito
regional. Respecto al primer EGM de
2013, ha perdido el 12% de sus lecto-
res, situandose en 536.000, uno de
sus peores registros en la tltima dé-
cada. EL MUNDO, con 1.077.000

EL MUNDO

lectores, cuenta con el doble de lec-
tores que el periédico de Vocento.

De hecho, EL MUNDO cuenta
con mas lectores que la suma de
ABC y La Razén: 1.077.000 frente
a 807.000,

El liderazgo entre la prensa espa-
nola de Unidad Editorial se sustenta
en la fortaleza de sus marcas diarias.
Ademas de EL MUNDO, Marca y
Expansién son los referentes en sus
sectores. El diario deportivo es lider,
con 2.699.000 lectores, acaparando
el 50% de la cuota de mercado. Tie-
ne mas lectores que As, Sport y
Mundo Deportivo juntos (2.699.000
frente a 2.544.000). Por su parte, Ex-
pansion es el referente de la prensa
econdmica con 177.000 lectores y el
54% de la cuota de mercado.
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Periodisme i tend

Diversos llibres
d’investigacio
periodistica ens
illuminen fets
del passat.
D’altres donen
receptes per
millorar la
politica,
I'economia, la
justicia i
I'educacio, avui
malparades.
D’altres conviden
a gestionar la
propia felicitat i
a fer bon us de la
intelligéncia
emotiva

Luis Antonio de Villena
Los placeres del arte
CALLIGRAF, 233 PGS, 18 €

L’any passat Artur Ramon fill pu-
blicava un llibre on ens acompa-
nyava en la degustacié d'obres dels
grans mestres de la pintura. Ara és
Luis Antonio de Villena el cicero-
ne, i amb ajuda del seu innegable
instint estetie, passeja el lector per
obres de Rubens, Goya, Dali, Otto
Dix, Hockney o Basquiat, entre
daltres. El llibre inclou les repro-
duccions pertinents, i el conjunt
de l'edicio té un indiscutible toe
d’exquisitat.

Alvaro Ruibal, Ero
Gente de paso
SOTELO BLANCO, 273 PGS., 21 €

Avui comprem La Vanguardia i,
en un acte reflex, ens wanem a La
Contra, 0 a la columna de Monzo,
o a les vinyetes i les tires de Bat-
llori. Antany (paraula per cert
molt de I'autor en qiiestio) alguns
de nosaltres anavem a buscar l'ar-
ticle d'Ero, La calle y su tiempo, en
lletra negreta, en la qual un dia es
divagava sobre el xorigueresc a
Salamanca i un altre sobre un viat-
ge azorinia amb tren a Alcoi, i el
seglient sobre un atracament de
pa sucat amb oli a La Manxa, o
sobre I'aparicié de bruixes en un
barri compostelld. Quinze anys
després de la seva mort, es reco-
pilen aqui uns quants articles de
I'entranyable Alvaro Ruibal, amb
proleg de Lluis Permanyer, que el
va tractar diariament.
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Un nou ésser

Michel Serres
Ditona

GEDISA
123 PAGINES
9,50 EURDS

Segons Serres, académic fran-
cés i professor d’Historia de
la Ciéncia, vivim una de les
ruptures historiques més im-
portants des del neolitic. La
revolucio digital ha canviat el
paradigma, i les noves genera-
cions habiten un moén virtual i
les seves neurones, en utilit-
zar la xarxa i no els llibres, es
modelen d'una altra manera.
Lluny d’observar aquest canvi
apocalipticament, Serres exa-
mina amb interés el nou ésser
huma naixent. C.B.

Joia oculta

Garziel

De Paris

a Monastir
ASTEROIDE

Diario de un
estudiante
DIERESIS

De quina manera queda afec-
tada la consciéncia quan es
contempla la tragédia? Un
Gaziel al Paris del 1914 (Diari
d'un estudiant) i després, en
plena Gran Guerra, perdut en
una muntanya sérbia, va que-
dar commocionat pel drama
dels refugiats (De Paris a Mo-
nastir). Viatge fascinant. La
seva profunditat il-lustrada,
commoguda, es va rebel-lar
amb ira i el resultat va ser
Fallegat moral d’'un periodis-
ta que escrivia amb el senti-
ment d'un gran humanista. LV.

El negoci
de la cocaina

Roberto Saviano
Lero, zero, zero
[ Ceracerocero

EMPURIES /
ANAGRAMA

462 / 496 PAGINES
22,90 EUROS

L'autor italia del best-seller
Gomorra arremet de nou con-
tra el crim organitzat. Aques-
ta vegada amb un extens as-
saig narratiu de ritme adrena-
linic i amb prou capacitat per
consciéncies

dmldelﬂcocamu,elpetroh
dels cossos, la clenxa que et
fa felic. SERGI SIENDONES

Doménec Guansé
Catalunya a I'exili
COSSETANIA, 362 PCS., 18,50 €

L’exili catala que va seguir la Guer-
ra Civil va ser ampli i profund, i va
afectar una part de la poblacié que
tenia pes en el teixit social i cultu-
ral del pais. El tarragoni Doménec
Guansé —-un dels que va haver de
marxar- va escriure després un in-
forme sobre I'abast d’aquell éxode,
amb una prosa agil i compromesa
que continua avui carregada de sig-
nificacié i vigéncia.

Eva Diaz Pérez / José Maria Rondén
Semana Santa insélita

ALMUZARA, 215 PCS,, 19,95 €

La Setmana Santa de Sevilla ha
inspirat tota una pléiade d’artistes
i creadors insospitada, des de So-
rolla o Picabia fins a Stravisnky i
un fletxer Miles Davis. Aquest 1li-
bre rescata una memoria ignorada
i recupera un fresc que ajuda a
compondre una altra Setmana San-
ta més enlla de la versio localista i
oficial.

Eugeni d’Ors
Artistas del XX
ELBA, 208 PGS, 18 €

Entre el 1952 i el 1954 Eugeni
d’Ors es va ocupar d’'importants ar-
tistes moderns i contemporanis a
les pagines del setmanari barcelo-
ni La Revista. En aquest llibre es
desempolseguen algunes d’aques-
tes glosses, en un grapat de perfils
que inclou 35 pintors (de Cézanne
a Hodler o Mondrian) i 15 escul-

tors (de Rodin a Henry Moore i
Manolo Hugué). Xénius sempre
va manifestar un ull perspicac per
a la plastica, i aqui exhibeix sense
embuts aquesta facultat.

José Vicente Quirante Rives
Viaje napolitano por Espafia
CONFLUENCIAS, 240 PGS, 20 €

Espanya va conquerir Napols per
les armes, pero igual que Grécia
amb Roma, la dominada es va apro-
piar culturalment del seu senyor.
José Vicente Quirante -amb cot-
xe, amb tren, a peu..— ha seguit
I'empremta napolitana a la penin-
sula, i ens ha explicat el seu ras-
treig en una prosa que té tant de
Chatwin com del Cela de Vigje a
La Alcarria. Una formidable croni-
ca cultural que ens recorda que al
poble més perdut pot amagar-se
un altar barroe de valor o un noble
sarcofag o un palau amb frescos de
Giordano o Solimena.

Jean-Christophe Rufin
El camino inmortal
DUOMO, 219 PGS, 16 €

Fundador de Metges Sense Fron-
teras i exambaixador francés al Se-
negal, Jean-Christophe Rufin es
converteix en pelegri transitant el
Cami de Sant Jaume. En el trajec-
te, I'experiéncia fisica es torna re-
flexio que convida a la recerca
d’'un mateix. Ens regala en tot el
seu recorregut des de Roncesva-
lles fins a 'arribada a la catedral de
Santiago de Compostella I'ines-
timable humor.
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Gregorio Luri
Seguint les passes dels almogavers
MEDITERRANEA, 225 PCS,, 18,50 €

Llibre personal de viatges on Gre-
gorio Luri remunta el riu Tundja,
sortint de Blanquerna (Istanbul)
fins a Shipka, al centre de Bulgaria.
L’autor tracta de redescobrir el ca-
mi que van seguir els almogavers
per venjar la mort de Roger de
Flor. Com ell mateix expressa, no
es tracta d’assolir experiéncies mis-
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tiques, sin6 de caminar, cansar-se,
conquerir una mica de serenitat.
Més que buscar alguna cosa trans-
cendental, es tracta d’anar a bus-
car I'aventura.

Elsa Punset
El mundo en tus manos
DESTINO, 242 PCS., 18,90 €

Xarxes socials, un planeta hiper-
connectat? Si, pero resulta que es-
tem immersos més que mai en una
epidémia de solitud que influeix
en la nostra salut fisica i mental.
Per sortir de I'impasse, Elsa Punset
assegura que el mon esta a les nos-
tres mans, i que per comencar, cal
activar diversos ressorts perso-
nals: I'humor i el riure; la curiosi-
tat; i posar-se a la pell dels altres,
practicant les paraules que al seu
dia va dir un teoleg escoces, Ian
Maclaren: “Sigues compassiu, per-
qué cada persona amb qui et
creues esta entaulant una dura ba-
talla”. L’obra en suma és una invita-
cio a gestionar avantatjosament la
nostra intel-ligéncia social.

Elpidio José Silva
La justicia desahuciada
PENINSULA, 280 PGS., 15,90 €

“Quan un jutge es resisteix i no se-
gueix el guio, se’l suprimeix”. Aixi
ho constata en la seva propia perso-
na Elpidio José Silva, amb vint-i-
dos anys en la judicatura i cinc de
jutge d'instruccio a Madrid, tenint
I'experiencia de cridar com a im-
putats personatges com l'expresi-
dent de Caja Madrid Miguel Blesa
o Diaz Ferran, observant com so-
bre ell s’ha projectat una amenaca
d'inhabilitacié. En aquest llibre re-
vela la forma en que els corruptes
manipulen el sistema judicial, i els
meétodes dels Corleone a El padri-
no li serveixen fil per randa per
il-lustrar conductes dels nostres
actuals poders factics. Imprescin-
dible per coneéixer com el poder
mou els seus fils.

Clara Valverde Gefaell
Desenterrar las palabras
ICARIA, 140 PGS., 13 €

La Guerra Civil no ha estat pur-
gada i els seus efectes nocius conti-
nuen interferint en les futures for-
nades. Clara Valverde aborda
aquest trauma transgeneracional, i
afirma que sense haver resolt
aquest problema, no podem lluitar
pels nostres drets d’ara. Els anys
no han esborrat la violéncia politi-
ca del segle XX, i segons l'autora
aixo passa perqué no s’ha fet el dol
necessari i no s’han posat paraules
a les emocions i emocions a les pa-
raules,

Pedro Bravo
Biciosos
DEBATE, 224 PGS., 16,90 €

Segons les estadistiques, tant a
Espanya com a la resta del planeta,
creix el nombre dels que van en
bici. A Sevilla, Barcelona, Sara-
gossa, Cordova o Vitoria, veure

gent pedalant forma part del paisat-
ge. Pedro Bravo al seu llibre Bicio-
sos reflecteix la dimensio del feno-
men, explica com és de practic
anar sobre el seient d'un lloc a I'al-
tre, i assegura que optar per aquest
mitja de transport és comprar bit-
llets per a aconseguir la felicitat.
Un llibre despreocupat, instructiu
i relaxant.

Xavier Bertran
Pluja daurada
VIENA EDICIONS, 145 PGS, 16,50 €

Conegut pel seu paper a la série
televisiva Lo Cartanya, Xavier
Bertran ens brinda ara unes reflexi-
ons espirituals sota el provocatiu ti-
tol de Pluja daurada. L’actor entén
que l'esperit no necessariament
cal vincular-lo a les religions, i se-
gons la seva opinig, encara que és
un ésser impalpable, “es nota per-
que t'alegra la vida, rius, tempeny
a donar-te als altres sense esperar
res concret a canvi”. En definitiva,

v

Roberto Herrscher recomana...

-~ 1

La majoria dels llibres de viatges
de Martin Caparrds, ja classics del
periodisme literari en espanyol,
son recorreguts per llocs llunyans.
Aixi sén Larga distancia, La querra
moderna, Una luna. Després de
viatjar fent la volta al mén, Ca-
parrds es va posar al volant d'un
cotxe anomenat Erre i va recdrrer
els camins de la seva patria argen-
tina. A Rosario es va embrancar
en una discussié amb el gran
humorista Roberto Fontanarrosa
sobre queé és ser de l'interior; a
Tucuman va descendir als abismes
hilarants de la corrupcio; a Jujuy

Martin Caparrds
El Interior
MALPASO, 687 PGS, 25€

es va sorprendre amb els deliris
indigenistes del professor Tago; a
Cérdoba va topar amb un altre
deliri, el dels immigrants ale-
manys. | a tot arreu es pregunta
sobre I'aroma i la identitat del seu
estrany pais, terra d'al-luvid i de
frontera.

En qualsevol moment sorgeix el
dialeg allucinant, la descripcio
felic, la idea fructifera, la prosa
poética. El llarg viatge per Ef Inte-
rior fa que no vulguem baixar del
seu cotxe Erre: viatjant amb Ca-
parrds sempre ens sentim més
divertits i intel-ligents.
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Els ajustos

Alfredo Pastor
La hora del erizo

ELBA
384 PAGINES
22 EUROS

La crisi sera llarga i per anar-
li fent front, res millor que la
resisténcia i la paciéncia (tipi-
ques virtuts de P'eri¢6). El
professor Alfredo Pastor reu-
neix aqui articles publicats
principalment a La Vanguar-
dia entre el 2001 i el 2014 i en
els quals diagnostica els entre-
llats i alts i baixos de la nostra
situacié economica. Segons el
seu parer, “una gran part de
I'ajust ja esta fet”. Inclou re-
frescants dibuixos de Perico
Pastor. C.B.

Llegenda negra
Rosa Sala /

)‘ Placid

| Garcia-Planas

" El marqués y la
esvastica
ANAGRAMA

502 PAGINES
24,90 EUROS

Un periodista i una estudiosa
del feixisme es van proposar
revelar la llegenda negra de
César Gonzilez-Ruano: va
traficar amb la sort de jueus
que volien fugir de la persecu-
ci6 travessant el Pirineu. La
seva investigacio els ha portat
de Roma a Berlin i té el seu
forat més fosc als cims
d’Andorra. Immersio en un
dels moments més térbols de

de biografia més sordida de
les lletres espanyoles. J.a.

Espanya
amb sorna

El gran Wyoming
No estamos

locos
PLANETA,
256 PGS,
17,50 €

“Com a Espanya no es viu
enlloc”, constata aqui l'autor
José Miguel Monzon. 1 es
pregunta: aleshores queé ha
passat? I proposa: “Farem un
repas per descobrir qui I'ha
fotuda”. El seu diagnostic,
exposat amb la seva habitual
sorna foteta, és que “la menti-
da, I'abjeccid, el lladronici i el

esverg han pogut
amb tot. CB.

> el sentit de I'humor és la millor
garantia per portar un régim espiri-
tual saludable.

Anna Riera
Dones amb empenta
L'ARCA, 196 PGS. 18,90 €

Histories de dones catalanes que
han treneat motllos, han tirat a ter-
ra estereotips i han obert nous ca-
mins en els quals afirmar la propia
identitat. Anna Riera s’acosta a per-
sonatges del passat com Francesca
Bonnemaison, Margarita Xirgu, o
més properes com Mercé Rodore-
da, Mary Santpere o Montserrat
Roig... Totes elles han contribuit al
fet que la dona tingui dret al vot,
s’hagi incorporat al mercat laboral
o pugui viure la seva sexualitat lliu-
rement.

Silvia Espinosa

Dones de radio

ALBERT| EDITOR, 173 PGS, 18 €

Des que el novembre del 1924 Ra-
dio Barcelona va iniciar les seves
emissions, les radios catalanes han
contribuit a conformar el nostre
imaginari. Aquest llibre esta dedi-
cat a les primeres locutores del
pais (Maria Sabaté, Rosa Coto,
Rosalia Rovira, Carme Espona,
Francina Boris...), dones totes elles
que van haver d’afrontar grans rep-
tes i informar i entretenir una po-
blaci6 encara molt limitada en el
seu accés als mitjans.

Maurici Blancafort

Com puc ajudar

PAN DE LETRAS EDITORIAL, 280 PCS., 15 €
Quan Maurici Blancafort estudia-
va Dret, de sobte va sentir la neces-
sitat de fer un gir, i dedicar-se a la
filantropia. A Com puc ajudar ex-
plica vint-i-cinc anys de servei a
les persones grans, en qualitat de
voluntari de la Fundacio Amics de
la Gent Gran.

Ramon Gener

Si Beethoven pogués escoltar-me

ARA LLIBRES, 232 PGS, 18,90 €

25 de gener del 1973. L’autor va al
Liceu amb la seva familia a una
molt esperada Norma amb Mont-
serrat Caballé... i es queda adormit
(tenia només sis anys). Avui
Ramon Gener des del programa
Opera en texans del Canal 33 ha
contribuit a augmentar el nombre
d'aficionats de Beethoven i Verdi.
En aquest testimoni explica la seva
melomania i les alegries que 1i ha
donat, i en comptes de presentar la
classica com una musica elitista,
subratlla la seva tirada popular.

Ferran Sabaté
Els estudiants de Medicina de la

Universitat de Barcelona
UNIVERSITAT DE BARCELONA, 112 PCS., 12 €

Els estudis medics a Barcelona es
remunten a I'any 1401. El present
opuscle documenta com s’han or-
ganitzat els estudiants al llarg
d’aquests sis segles d’historia: re-
vistes, congressos, reivindicacions
que han anat seguint la seva tra-
jectoria. |
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La SER consolida su liderazgo

» La cadena de PRISA obtiene una media de 4.688.000 oyentes diarios
» Los principales programas superan el millén de seguidores

EL PAIS, Madrid

La cadena SER inicia el afio como
indiscutible lider de audiencia en
el sector radiofénico. La emisora
generalista del Grupo PRISA es se-
guida cada dia por 4.688.000
oyentes, lo que representa
124.000 mas que a finales de
2013, seguin los datos del Estudio
General de Medios (EGM), hecho
publico ayer. Con este incremen-
to, la SER aventaja a Onda Cero,
su inmediato seguidor, en mas de
dos millones de oyentes (la emiso-
ra de Atresmedia cierra esta olea-
da del EGM con 2.603.000). La ter-
cera posicion es para la Cope, que
registra 1.972.000 mientras que
la emisora ptblica, RNE, obtiene
1.317.000.

Las cuatro grandes cadenas
mejoran sus resultados respecto
ala tercera oleada del EGM, publi-
cada en diciembre pasado. El me-
dio radiofénico goza de buena sa-
lud: es escuchado cada dia por
25,4 millones de personas, de los
cuales 12,1 millones sintonizan
las ofertas generalistas y 15,6 las
tematicas.

Varios programas de la SER su-
peran el millén de oyentes. Su
principal oferta, el matinal Hoy
por hoy, llega a 3.158.000y se con-
solida como el espacio mas escu-
chado de toda la radio. Aventaja
en mas de un millon a Herrera en
la onda (Onda Cero), que se queda
en 2.021.000. El matinal de la
Cope es escuchado por 1.054.000
mientras que el de RNE roza el
millén (998.000). Con esta cifra,
el matinal de la radio puiblica me-
jora un 10% sobre el anterior
EGM.

Tras una espectacular subida
del 24,4%, La ventana se coloca en
la franja de tarde con 1.036.000

Haudiencia de radios
1?olade2014
W POR CADENAS Diferencia con alaanterior, %
9 SER 4.688.000 +2,7
& OndaCero 2.603.000 +5,8
EJ Cope 1.972.000 +6,9
% RNE-1 1.317.000 +6,6
Y | EsRadio 346.000 +33
Cgo [ 3.578.000 -1,1
Dial 2.281,000 +4,8
g EuropaFM 2.025.000 +6,5
= Cadena 100 1.767.000 -1,1
B | KissFm 927.000 50
Rock FM 919.000 +1,1
Méxima FM 770.000 +2,1
B POR PROGRAMAS Diferencia conlaolaanterior, %
MARIANA Hoy por hoy SER 3.132.000 +5,6
Herreraenlaonda Onda Cero 2.106.000 +4.9
Lamafiana COPE 1.011.000 +10,7
Eldiamenospensado | RNE1 922.000 -30,6
rampe | Laventana | ser I ss0.000 +5,8
Juliaenlaonda OndaCero 626.000 +41,0
Latarde COPE 274.000 +234
Nuncaes tarde RNE1 128.000 —67,9
— | Horazs SER I 1352000 +0,8
Labrdjula OndaCero 576.000 +4,9
Lalinterna COPE 500.000 +9,6
24 Horas RNE1 287.000 -30,3
oEpoRTES | Ellanguero SER [ 1.100.000 a7
El partido de las 12 COPE 420.000 -10,4
| Alprimertoque Onda Cero 339.000 +3,0
Fuente: Estudio General de Medios (EGM). ELPAIS

oyentes, rebasando ampliamente
a Julia en la onda, que registra
478.000, aunque este programa
dura una hora menos que su com-
petidor. Después figuran el espa-
cio vespertino de la Cope, La tar-
de (319.000), y Esto me suena
(RNE), que cierra con 224.000,

€© acceso.com

ambos con notables subidas. Ya
en la noche, Hora 25 registra
1.273.000 oyentes, a gran distan-
cia de los 585.000 de La lintera y
los 530.000 de La briijula.

En el terreno deportivo, El lar-
guero vuelve al millon de oyentes.
Carrusel deportivo es lider en su

horario el fin de semana, tanto el
sibado como el domingo. El pro-
grama de Manu Carrefio y José
Antonio Ponseti alcanza
1.437.000 seguidores los sabados
y L819.000 los domingos. A su
vez, Tiempo de juego (Cope) tiene
1.508.000y 1.430.000 fans, respec-

tivamente. Esta diferencia obede-
ce a la manera de contabilizar los
oyentes. La edicién del sdbado de
Carrusel abarca de 15.00 a 24.00 y
no incluye a los seguidores del
programa El larguero, mientras
Tiempo de Juego se extiende des-
de las 16.00 hasta las 2.00. La SER
explica que su programacion de-
portiva de la tarde-noche del saba-
do y domingo lidera la oferta de-
portiva del fin de semana desde
las 15.00 hasta la 1.30. Asi, el saba-
do suma 1752.000 oyentes
(201.000 mas que la Cope), y el
domingo 2.409.000 (978.000 mas
de los que consigue Tiempo de
Juego).

Por encima del millon de oyen-
tes se sitlian varios programas del
fin de semana: A vivir que son dos
dias, escuchado los sabados por

Entre las musicales,
3,5 millones de
personas sintonizan
Cadena 40

‘Hoy por hoy’

es el programa
mas escuchado
de toda la radio

1.944.000 personas, y Te doy mi
palabra, magacin de fin de sema-
na de Onda Cero (1.050.000). No
es un dia cualquiera (RNE) figura
con 885.000.

También las radioférmulas
musicales sellan audiencias millo-
narias. Anda ya (Cadena 40) tiene
1.698.000 seguidores, por delante
de Buenos dias Javi y Mar (Cope,
1.190.000), Atrévete (Cadena Dial,
1.125.000) y Levdntate y Cdrdenas
(Europa FM, 1.118.000). Entre las
musicales, las favoritas son Cade-
na 40, sintonizada cada dia por
3.578.000 personas, y Dial
(2.281.000). Radio 5, la emisora in-
formativa de RNE, que este afio
cumple 20 aiios, alcanza 378.000.
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Otros que suben, una constante en
la emisora, son «La Maiana Fin de Se-
manay, con Fernando de Haro (45%),
el «Fin de Semanas de Cristina Lopez
1 Schlichtmg (31%) y «Agropopulars

{50%), siempre en comparacion con la
misma oleada de 2013.

En cuanto a las formulas musica-

les del grupo, el programa desperta-

. dor de Cadena 100 «jBuenos dias, Javi

‘los domingos. Estos resultados con- y Marl» ubtlene surécord histérico,
ﬂ:mlan. segin la CDPE, «la tendencia con 1.190.000 personas diarias. Cade-
 queseviene registrando desde hace na 100 es la emisora musical de refe-
‘meses en la redes sociales, que sitian rencia para 1767.000 oyentes. EN Rock
al programa como lider mdlscuﬂble» EM, por su parte, «El Pirata y su ban-
Sin salir del deports, «El Partido de las day sube el 92%, El Grupo COPE, en
12», con Joseba Larrafiaga y José Luis. suma, haganado mas deun millén de
_ Corrochano, crece un 20% y renda w_en!:asdesde laincorporacion de las
- los 476.000 oyentes diarios. emisoras de ABC Punto Radio.
_Elprograma «La Mafiana, con

Otrasemisoras
Blm‘eelmdecadmas,la
Ser revalidala.

2 pla-
| mm&ﬁéaoousegufda»
7 res(*mOOO). Onda Cero.
 subehastalos 2,6 mi-
lloms&mwow
. Radio Nacional

Ernesto Sdenz de’ BuruagayJavi
T gmdatbs coﬂespendrenms@la pri- Nieves, también incrementa su.

mera oleada de 2014 del Estudio Ge- audiencia respecto ala dltima

neral de Medios otorgan 4.860.000 oleaday superaa diario el mi-

 oyentes alas emisoras del grupo COPE,  1l6n de personas. «El Es-
| lo gue supone un mcren} nto ﬁe péjo», que presenta

512,000 oyentes con | B&’ nis-  José Luis Restan,

. maoleada de 2013, Cada dia escuchs
i la emisora 2.034,000 de personas..

de"Espaﬁa. en
Entre sus programas mas destaca-  «Mg la que mejo-

-dos sobresale «Tiempo de Juegon, con  con Angel ran los princi-
Paco Gonzilez, Pepe Domingo Casta- . 1o, que mejora: - pales progra-
fio, gue ha subidoun 12% y yaes el es- m itras q mas, gana
pacio deportivo mds escuchado de los 82,000 oyen-
sabados por la tarde, por delante de tes para lle-
«Carrusel Depomvan enlacadmaSER. %]ar a 1,3 mi-

~ Hones.
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Colao: “Las telecomunicaciones
deben ser oligopolios competitivos”

CENTRADO EN LA INTEGRACION DE ONO/ E| consejero delegado de la operadora mostro su confianza
en Espafia, gue ha hecho los deberes y “que es mas competitiva” gracias a las reformas.

I.del Castillo. Madrid

Vittorio Colao, consejero dele-
gado de Vodafone, el gigante
britanico de las telecomunica-
ciones, defendi6 ayer que el
sector de las telecomunicacio-
nes en Europa debe ser un
“oligopolio competitivo” en el
que haya “tres o cuatro juga-
dores” de gran tamafo y que
sean capaces de llevar a cabo
las inversiones que requiere
esta industria.

En un encuentro informati-
vo en Madrid, Colao asegurd
que los sectores de telecomu-
nicaciones son “por necesidad
oligopolios competitivos” y re-
cordo que asi ocurre en otras
regiones como China o Esta-
dos Unidos, donde hay tres y
cuatro operadores, respectiva-
mente, El ejecutivo cree que
los oligopolios no son malos
per se, siempre que haya com-
petencia.

Por otra parte, Colao consi-
dero que Espafia ha hecho los
deberes y que “hizo un buen
trabajo con las reformas”.

“La reforma laboral fue
buenay lovoy diciendo por to-
da Europa. Espafia se ha he-
cho mas competitiva. Tene-
mos que confiar en Espana”
sefnald el ejecutivo.

Pais importante

Esa confianza se ha traducido
en la decision de comprar el
grupo de cable Ono por 7.200
millones de euros, deuda in-
cluida. “La compra de Ono es
una afirmacion de la confianza
en Espana, que supone entre el
7%y el 8% de los beneficios del
grupo. Espaina es un pais im-
portante para la estrategia de
Vodafone” asegurd Colao.
“Tenemos el dinero, los activos
v la gente”, sefialo el directivo.

Vittorio Colao, durante su intervenciéon de ayer ante los medios de comunicacion.

Colao no ahorro, sin em-
bargo, criticas a situaciones
concretas en Espafia, como el
retraso v la incertidumbre
acerca de la entrega de las fre-
cuencias del llamado dividen-
do digital, que van a mejorar
mucho la prestacion del servi-
¢io 4G, debido a que atin estan
siendo usadas por los canales
dela TDT.

“Tenemos quejas respecto
alasituacion en Espafia. Enel
tema de las frecuencias, creo
que es una pena que sigamos
protegiendo la television,
cuando todos sabemos que
esos contenidos acabardan re-
cibiéndose por Internet. Es
una vergiienza que se siga
trabajando en preservar el
mercado de la TV. La obliga-
cion de pagar el impuesto pa-
ra financiar la television pi-

€© acceso.com

A FAVOR DE 02

Colao se mostro a
favor de la fusion de
Telefénica con E-Plus
en Alemania. Pero
exige que no tenga
una cantidad de des-
proporcionada de
espectro y que las
condiciones de
Bruselas no perjudi-
quen a todo el sec-
tor en Alemania.

blica también es algo del pa-
sado. Hemos comprado Ono
y ahora tenemos que pagar el
impuesto sobre todos los in-
gresos de Vodafone” denun-
ci6 Colao.

El ejecutivo descartd, por
ahora, la compra de mas ope-
radoras en Espafia, aseguran-
do que el grupo esta ahora
centrado en la integracion de
Ono. Y, respecto a la posible
compra de Yoigo, explico que
todo dependera de las decisio-
nes que tome la Comision Eu-
ropea, respecto a las fusiones
pendientes de autorizar en Ir-
landa y Alemania, en las que
estd involucrada Telefonica.

Colao cree que, si las condi-
ciones que se impongan a esas
fusiones son muy restrictivas,
nadie comprara Yoigo, por-
que no sabra qué condiciones
se le impondran y, por tanto,
no podra fijar un precio.

Colao fue muy critico con
los reguladores europeos, a
los que atribuyd la fragmenta-
cion y debilidad que tienen las

&é&en Europa debe
habersélo36 4
operadores con
capacidad suficiente para
invertir y ser rentables”

k& Los reguladores
deben reconocer que

se han equivocado; se han
obsesionado con el
numero de jugadores”

& & Lareformalaboral
espafiolaes buenay lo
voy diciendo por toda
Europa; Espafia es ahora
mas competitiva”

k& csuna penaque se
siga protegiendo laTDT
cuando sabemos que
esos contenidos se veran
por Internet”

operadoras europeas respec-
to a sus competidores ameri-
canos y asiaticos. “Los regula-
dores europeos deben reco-
nocer que se han equivocado.
En Europa hay demasiados
operadores y por eso no tie-
nen tamano suficiente, lo que
supone que no hay inversio-
nes ni rentabilidad. Los regu-
ladores han estado obsesiona-
dos por el nimero de jugado-
res. Por proteger a los grupos
pequenos, que no invierten”,

Colao anadié que “los regu-
ladores tienen que entender
que la industria ha cambiado
y que la consolidacion debe
ocurrir sin condiciones. Es
absurdo que Irlanda, con 4
millones de habitantes, tenga
cuatro operadores.”

La Llave / Pagina 2
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Echenique considera “servicio

publico” pujar por La Roja

La oposicion acusa a TVE de ofrecer sobrecoste por los partidos de futbol

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

Television Espanola no renuncia
al ftbol de la seleccion espanola.
Frente a las criticas de la oposi-
cion, que alertan del despilfarro
que en tiempos de ajustes supone
la compra de derechos de La Ro-
ja, el presidente de RTVE, Leopol-
do Gonzalez-Echenique, defendio
ayer durante su comparecencia
en la comisién de control parla-
mentario la legalidad de la puja
de RTVE. “Yo juego limpio, pero
juego con responsabilidad”, res-
pondio ante las acusaciones de so-
brecoste lanzadas tanto por los
diputados como por algunos ope-
radores privados, que cuantifica-
ron en unos 50 millones de euros
la oferta de TVE por hacerse con
20 partidos de la seleccion para
las fases clasificatorias de la Euro-
copa y el Mundial.

Echenique negé que haya
puesto esa cantidad sobre la me-
sa, aunque no desvelo la suma pa-
ra “no dar informacion a los com-
petidores”. Se limité a decir que
frente a los 40 millones de euros
que la publica venia pagando al
afo por los partidos amistosos de
la seleccion (en 2013 renuncio a
pagar esa suma y la Federacién
Espaiiola de Futbol le adjudico el
contrato a Mediaset), este nuevo
paquete equivale al 1% de los gas-
tos de la corporacién del afo
(949 millones). “Si no pujamos,
quedariamos relegados a una te-
levision marginal o de segundo
plano”, advirtio Echenique, que
consideré “una mision de servi-
cio publico” pujar por derechos
“de alto valor comercial” como
son los de La Roja.

Tampoco saldra barata la mi-
gracion que los canales de televi-
sién estan obligados a hacer an-
tes de fin de afo. RTVE calcula
que el proceso de reubicacion de
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La cadena publica
aspira a 20 partidos
clasificatorios de la
Eurocopa y Mundial

Lal, La 2, Teledeporte, Clan y 24
Horas le costara cinco millones
de euros. Es la factura que tendra
que abonar a Abertis —el opera-
dor que distribuye sus sefniales—
por emitir durante alrededor de
seis meses en simulcast, es decir,
de manera simultanea por la vie-
ja y la nueva frecuencia. Asi lo
estimé ayer el presidente de la
corporacion.

Este baile de canales es una

s Il

consecuencia del llamado dividen-
do digital, un proceso por el cual
las televisiones tienen que aban-
donar la banda de frecuencias
que ocupan actualmente para ser
destinadas a la telefonia movil
4G. Echenique aseguroé que el Mi-
nisterio de Industria a(n no le ha
comunicado la “reprogramacion”
de frecuencias. En todo caso, el
coste para RTVE dependera del
tiempo que haya que mantener
las emisiones simultaneas para
que los espectadores acometan
los trabajos de resintonizacion de
canales o reantenizacion. Lo que
si se sabe es que las zonas mas
afectadas seran las comunidades
fronterizas con otros paises, co-
mo Catalufia, Baleares, Murcia,
Andalucia y Canarias.

_——

La seleccién espaiiola celebra en Madrid la conquista de la Copa del Mundo en 2010. / GORKA LEJARCEG!

El Gobierno calcula que antes
del proximo junio estara disefia-
do el plan para que el 1 de enero
de 2015, la banda de los 800 mega-
herzios —en la que estdn instala-
das las televisiones— quede libe-
rada. El reajuste se realizard con
nueve canales menos de los actua-
les, que tendran que cerrar antes
del 6 de mayo atendiendo a una
sentencia del Tribunal Supremo.
Sin embargo, el presidente de
RTVE no cree que la television
estatal se vaya a beneficiar en tér-
minos de audiencia (suman un
7% de cuota) de este apagén. “Su
publico, entre 20 y 40 afios, no es
del perfil del consumidor de con-
tendidos de TVE”, apunté Echeni-
que. La 1 tiene en los mayores a
sus mas fieles seguidores.
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El WhatsApp supera
el correu electronic

Per primera vegada
a Espanya, hi ha
més usuaris que fan
servir la missatgeria
instantania que
I'e-mail

ALICIA RODRIGUEZ DE PAZ
Madrid

S’ha trencat la supremacia del
correu electronic. Per primera
vegada, la missatgeria instanta-
nia ~-WhatsApp, MSN, Google
Talk, Line..— s'imposa entre
els espanyols que utilitzen in-
ternet, i se situa per davant de
I’e-mail. Segons I"dltima onada
de 'Estudi General de Mitjans
(EGM), feta publica ahir, el
79,5% dels usuaris van utilit-
zar la missatgeria instantania
I'altim mes, davant un 78,2%
que es van comunicar a través
del correu electronic. Aquest
ultim registre és el més baix
des del 2002, quan se situava
en el 78,1%.

Fa tot just cinc anys el per-
centatge d’internautes que uti-
litzaven I'e-mail per comuni-
car-se va vorejar el 89%. Des
d’aleshores, s’ha produit un
descens gradual, en especial a
partir dels primers mesos de
I’any passat. En paral-lel, I'evo-
lucio de la missatgeria instanta-
nia ha estat sostingudament
positiva. Respecte a la primera
onada del 2013, la proporcio
d’internautes amb aquest ser-
vei de comunicacio ha augmen-
tat ni més ni menys que 15
punts, en passar del 64,8% a
acostar-se al 80%.

Aquest fort augment s’expli-
caria per 'elevada penetracio
del WhatsApp entre els inter-
nautes, fomentada en bona me-
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La missatgeria instantania deixa Iis de I’e-mail en els seus nivells més baixos des del 2002

sura per gran acceptacio dels
telefons intel-ligents. Diversos
informes certifiquen que Espa-
nya és el pais europeu amb una
proporcié d'usuaris d’smart-
phones més important (23 mili-
ons de ciutadans en tenen un).

El servei de
comunicacio lider
ha pujat quinze
punts en només
un any

Fins al punt que WhatsApp
—comprat per Facebook el mes
de febrer passat per més de
13.800 milions d’euros- assegu-
ra que té 20 milions de clients
espanyols. Per donar idea de la

quantitat d'usuaris que utilit-
zen el teléfon mobil per nave-
gar per la xarxa n’hi ha prou
amb tenir en compte que al vol-
tant de quatre de cada deu in-
ternautes van assegurar haver-
se connectat a la xarxa al carrer
0 en un mitja de transport.
Segons les dades de 'EGM,
hi ha altres activitats dels usua-
ris, com ara compartir arxius,
que també estan experimen-
tant un cert declivi. Si el 2008
compartien arxius gairebé un
terc dels internautes, en I'actu-
alitat el percentatge ha descen-
dit fins a poc més del 12%.
Mentrestant, gairebé el 61%
dels usuaris de la xarxa assegu-
ren que estan presents a les
xarxes socials (el 2011 no arri-
bava al 50%) i un 18,1% afir-
men que juguen en linia (ham
augmentat més de set punts en

els ultims dos anys). Més de la
meitat  dels  internautes
(53,1%) llegeixen informaci-
ons d’actualitat a la xarxa. Un
de cada cinc veu pel-licules o
series de televisio gracies a in-
ternet (el 2010 eren el 25%);
un 7,8% participen en blogs i
forums, i un 14.4% fan truca-
des amb l'ordinador (fa un any
superaven el 15%).

També ha experimentat un
fort creixement el nombre
d’'usuaris d’aplicacions, que ha
passat del 18,8% en la primera
onada de 'EGM del 2013 al
32%. Continua a més la pene-
tracid d’internet en la vida dels
ciutadans. En aquesta ultima
onada, el percentatge de perso-
nes a Espanya que utilitzen la
xarxa ha crescut I'iltim any
cinc punts percentualsien Pac-
tualitat ha superat el 68%.e
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Expansion consolida su
liderazgo con 177.000 lectores

PRIMERA OLEADA DEL EGM/ E| periddico reafirma su liderazgo en audiencia entre
la prensa econdmica, seguin los ultimos datos del Estudio General de Medios.

Expansion. Madrid
EXPANSION, diario lider de
la prensa econdémica en difu-
sion y en influencia, consoli-
da también su liderazgo en
audiencia. Segtin la primera
oleada de 2014 del Estudio
General de Medios (EGM),
EXPANSION es elegido dia-
riamente por 177.000 perso-
nas para informarse de la ac-
tualidad econdmica, empre-
sarial y financiera.

La oferta informativa y de
andlisis de EXPANSION con-
solida al diario econémico de
Unidad Editorial al frente del
sector en Espafia. Con los da-
tos del EGM, EXPANSION
mas que duplica la audiencia
conjunta de los otros dos
diarios econémicos, y alcan-
za el 54% de la audiencia to-
tal media diaria del mercado.

Oferta informativa

Estos ultimos datos del EGM
confirman la buena acogida
que ha tenido entre los lecto-
res la ampliacion de la oferta
informativa del diario EX-
PANSION y de su portal de
Internet Expansion.com. En-
tre las secciones reforzadas

ASi SE REPARTE LA AUDIENCIA

>Prensa econdmica
En porcentaje de lectores.

Grupos editoriales
En miles de lectores.

Cinco D ._! '.I '.i 'J H
s > T
l LExpansion 599
. 54% okt
S
]
SHNYY
L | . i i
o 3953 3186 2631 1763 1424 1309
. Unidad  Prisa Vocento  Prensa Zeta Godo
El Economista Editorial Ibérica
Fuente: EGM Expansian
figuran Expansién del Inver-  bién edita El Mundo y Mar-
Con los datos del sor, Emprendedores & Em-  ca, entre otros medios, v que
EGM, EXPANSION pleo y Expansion Juridico, a  cuenta con 3.953.000 lecto-
mas que duplica la los que se suman las nuevas  res en la primera oleada de
audiencia de los otros secciones semanales Casasy 2014 del EGM, a gran dis-
diarios econémicos Estilode Vida,y Deportey Ne-  tancia de sus competidores.
gocio, que se publican los  La audiencia de Prisa se si-
viernes en el periodico, y el  tia en 3.186.000 lectores, a
Unidad Editorial suplemento Fuera de Serie, una distancia de 767.000
es el de todos los sabados. lectores de Unidad Edito-
gr_upo” lid rial. La diferencia es aun
com“““_:,ac'm laer Unidad Editorial mayor con Vocento, que, se-
en Espafia, con3,95 g jigerazgo de EXPAN-  giin el EGM, tiene 1.322.000
millones de lectores SION se extiende a Unidad  lectores menos que Unidad

Editorial, grupo que tam-

Expansion.com crece un
21% en visitantes Unicos

Expansién. Madrid

Segtin el EGM, Expan-
sion.com ha atraido a
676.000 usuarios unicos
mensuales en Internet, un
20,9% mas que en el mismo
periodo del afio anterior.

La web de referencia eco-
nomica, financiera y bursatil
combina la actualidad con
informaciones especializa-
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das y analisis econémicos so-
bre empresas y mercados,
ademas de realizar el segui-
miento en directo, con co-
bertura audiovisual, de im-
portantes acontecimientos
econdmicos. A ello se suman
secciones como Emprende-
dores y Empleo, con informa-
cion util para crear o gestio-
nar una empresa y para im-

pulsar la carrera profesional;
Juridico, dedicada a los pro-
fesionales del Derecho; Di-
rectivos, estilo de Vida e in-
formacion inmobiliaria.
Expansion.com ha reforza-
do sus contenidos en los ulti-
mos meses. Ha potenciado
La Bolsa al minuto, cuenta
con una nueva secciéon de
Motor, y ha lanzado guias

Editorial.

EXPANSION.COM

Visitantes tnicos/(ltimos 30 dias.
Enmiles.

676
559

3"0la 2013

1*0la 2014

Expansion

Fuente: EGM

practicas para el usuario, co-
mo el Especial Renta 2013,
que incluye un consultorio in-
teractivo.
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Aparecen las fotos de Piqué pegando a un fotografo

Detodo COTAZON

unque los Mossos
d’'Esquadra obligarona
borrarlas y el afectado
asilo hizo, los avances
cientificos lograron rescatarlas.
Es un documento esclarecedor
de lo que ocurrid en el Parque
Maryland de Barcelona entre el
jugador culé y el fotégrafo Jordi
Martin, a quien se la tiene jurada
porque lo sigue y hasta persigue
alld donde va. Esa tarde lo hacia
desde su casoplén de Esplugas
estrenado hace un afio, en el que
Gerard Piqué es vecino de
Arancha Sanchez-Vicario.
Shakira lo estd ampliando para
anadirle un ala donde ubicar su
Fundacidn Pies Descalzos.
Aungue compasiva de natural,
no movié un dedo para frenar la
iracundia de su pareja blaugrana
viendo que lo retrataban
mientras paseaba el carrito con
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su hijo Milan. El que los acompa-
naba, Tonino, hermanoy
consejero de la cantante, eché
lena al fuego y hasta propiné un
golpe en las costillas al reportero,
que acabd por los suelos
negdndose a entregarles su
maquina. Llegaron cuatro
coches de mossos, terciaron,
calmaron y obligaron a borrarla
fotografia obtenida en un lugar
ptiblico donde se entra previo
pago de siete euros. El parque
estaba medio lleno y el incidente
impact6 a los extranjeros, que se
quedaron pasmados al descubrir
que «Espaiia es diferente»,
eslogan no sé si todavia aplicable
dadas las ansias independentis-
tas de Mas. Una turista francesa
grabd lo ocurrido en video y alli
estdreflejada la crueldad del
doble acoso a un fotdégrafo casi
canijo, menos fornido que el
jugador bien acompanado porel
que atin no es su cuiiado. Tonino
es de armas tomar, y después de
realizar el aparente borrado y
temiéndose lo peor, solté una
sentencia: «Como se publique

algo, ya puedes prepararte».
Amenaza que Jordi Martin
denunci6 por si las moscas.
Prevenir es de sabios, sobre todo
él, que viaja sobre dos ruedas.
En las fotos que hoy lanzan se ve
auna Shakira casiirreconocible,
vestida de riguroso negro con
gorra, pantalén y chaqueta,
mientras Gerard aparece en un
alarde de «jeans» rematado con
visera mds clara de color azul.

sirviendo al club y conocié a
cinco presidentes. Pagaron a
Martin 1.800 euros por aquel
material que puso su vida en
peligro. El cree que «mientras me
defendia sin soltar la bolsa de los
documentos, acaso arané a
Piqué. De ahi su hilo de sangre»,
pero éstano llegé al rio y el caso
demuestra la prepotencia de
algunos, y también cémoy
cudnto cambid el fiitbol. Aunque

Jordi perseguia al Cruyffse hizo
Audi Q-7 negrodela ) famoso por sus
pareja que les presta Shakira no malos modos con la
Sl algora desr;at_)alga- movié ni un fre:nse; no ]lelgé a

o Barca, antafio anto. Ejemplo
tan triunfante. El dEdO_ para fr?"ar deberia tomar de
comportamiento la iracundia mitos barcelonistas
del jugador podria de su pa reja como Kubala,
generar alguna Ramallets o Luis
sancién del regla- Sudrez, alque

mento disciplinario del club.
Pero todos dicen que Piqué es un
nino mimado y que el responsa-
ble de mantener la disciplinay
aplicar penas es su abuelo,
Amador Bernabéu—un apellido
nada culé, paradojas del
destino—, que lleva 35 anos

conoci en nuestra tierra, La
Corufia, porque sus padres
tenian una carniceria en la calle
de la Falperra donde vivi mis
primeros anos. Eran senores
dentro y fuera del campo. Claro
que el Barca actual tampoco
recuerda mucho al de entonces.
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i T 541.000
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ELPAIS 5 90000 111
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[ 144.000 +2,8%
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100 97.000 2,10
Di,.‘r - 94.000
s N 104.000  -9,6%
o C 49.000 +14,0%
Diari de Girona ™ *% “20
’ FONT: EGM-BAROMETRE
- - ] r
El diari guanya prop d’'un 3% mes
’ A : ] 3
d’audiencia segons I'EGM Barometre
[ ]
El Punt Avul:
[ ]
Redaccidé cacio de Catalunyaiesba-  afegeixen 3.000 lectors.
BARCELONA sen en una mostra d’en- Kl suplement Presén-
questes; el treballdecamp  cia, que es distribueix els
El Punt Avui comenga esvaferdel 15degeneral diumenges, també creix.
Panyamb 148.0001ectors, 25 de mar¢ d’aquest any. Obté una audiéncia de
un 2,8% més respecte al Per demarcacions, 86.000 lectors a tot Cata-
novembre de 'any passat. I'EGM-Barometre reflec- lunya, el que representa
El Punt Avui es manté teix el lideratge d'El Punt  un 11,7% més amb relacid
com el quart diari d’infor-  Avuiales comarques giro- a fa un any. I augmenta
maci6 generalista méslle-  nines amb 85.000 lectors, també de lectors a les co-
git del pais, darrere de La  que representa un 10,4%  marques gironines, un
Vanguardia (674.000), El més respecte a I'dltima  17,8% respecte ala prime-
Periédico (5641.000) i El  onada. Darrere s’hi situen  ra onada de 'EGM-Baro-
Pais (169.000). Darrere La Vanguardia (59.000)i metre del 2013. Quant a
seu se situen Segre Diaride Girona (49.000). les audiéncies digitals que
(99.000), Ara (95.000) i  Ala demarcaci6 de Barce- quantifica OJD Interacti-
Diari  de Tarragona lona, 'EGM Barometre va, el web Elpuntavui.cat
(94.000). Les xifres cor- atorga a El Punt Avui va tenir al marg 849.111
responen a la primera 50.000 lectors. Quant a  visitants tnics, dada que
onada de I'any de I'Estudi  Tarragona, el diari obté representa un increment
General de Mitjans (EGM)  10.000 lectors i a les del35,5%,1imésde 4,5 mi-
Barometre de la Comuni- comarques de Lleida s’hi  lions de pagines vistes. B
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EL PAIS afianza su hegemonia

con 1.770.000 lectores

‘As’ es el tercer diario mas seguido, por delante de ‘El Mundo’

EL PAIS, Madrid

EL PAIS es el diario hegeménico
entre la prensa de informacién
general, una posicién que se ve
reforzada en la primera oleada
del afio del Estudio General de
Medios (EGM) difundida ayer.
El rotativo del Grupo PRISA re-
gistra 1.770.000 lectores cada
dia y mantiene la gran diferen-
cia con su principal competidor,
El Mundo, que en esta etapa ob-
tiene 1.077.000 seguidores.

Las siguientes posiciones en-
tre la prensa de circulacién na-
cional son para La Vanguardia
(692.00 lectores), El Periddico
(599.000), Abc (536.000) y La Ra-
zon (271.000). En la lista de los
cinco primeros se instala una ca-
becera regional: La Voz de Gali-
cia, que suma 602.000 lectores
tras experimentar un crecimien-
to del 3,8%.

Por ambitos territoriales, EL

PAIS se sittia como el diario na-
cional de pago de informacion
general mas leido en todas las
comunidades. En Madrid, don-
de ha incrementado su audien-
cia casi un 2%, alcanza los
541.000 lectores, lo que repre-
senta 191.000 mds que su compe-

El diario regional
‘La Voz de Galicia’
adelanta

a ‘El Periodico’

tencia directa. En Catalufia y Ba-
leares suma 193.000, autono-
mias a las que suceden la Comu-
nidad Valenciana (188.000), Gali-
cia (137.000), Castilla y Leén
(118.000) y Andalucia (213.000),
donde supera a Abc.

En términos generales, todas
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las grandes cabeceras de la pren-
sa espafola pierden lectores si
se comparan los datos actuales
con los de la anterior oleada.
También ceden los rotativos gra-
tuitos. 20 Minutos, claro lider
del segmento, por ejemplo, re-
trocede un 10,3% y cierra este
EGM con 1.102.000 lectores.

Entre la prensa deportiva,
Marca se mantiene en cabeza
(2.699.000), aunque As acerca
posiciones (1.344.000). Y en el
sector de los econémicos la pri-
mera plaza es para Expansion
(177.000), por delante de El Eco-
nomista (78.000) y Cinco Dias
(72.000).

XL Semanal, que se distribu-
ye con una docena de cabeceras
del grupo Vocento, es el suple-
mento mas leido (2.357.000), se-
guido de El Pais Semanal
(1.472.000). Junto a Dominical,
con el que el suplemento de PRI-
SA comercializa conjuntamente

Il.ectores de diarios

17 olade 2014. De lunes a domingo.

Diferenciacon laolaanterior, %
v

ELPAIS [ 1770000 23
EL&MUNDO 1.077.000 —2,7
LAVANGUARDMA 692.000 -8,0
eiPeriadico 595.000 -2,1
ABC 536.000 -1,3
LA RAZON 271.000 +3,0

B SUPLEMENTOS

Diferencia con la olaanterior, %
v

I 2 257.000

XL Semanal -4,5

Mujer de Hoy 1.533.000 2,7

El Pais Semanal 1.472.000 -0,6

La Vanguardia Magazine 853.000 -6,1

Dominical 435.000 +6,9

Yo Dona 427.000 2,7

Fuerade Serie 365.000 -31,0

SModa 287.000 +21,1
Fuente: Estudio General de Medios (EGM). EL PAiS
la publicidad, acumula mento femenino S Moda, que se

1.907.000 lectores (1.053.000 de

distribuye los sabados con EL

ellos no leen ningiin otro suple-
mento). Ambos soportes son li-
deres en 17 provincias. El suple-

PAIS, tiene 287.000 seguidores,
un 21% mas que en la medicién
anterior.
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El “arte” de limitar la libertad de informacion

os ciudadanos de todo el

mundo asistimos hace ape-

nas Unos meses con asom-
bro a la revelacion de la existen-
cia de dos programas de vigilan-
cia masiva de las comunicacio-
nes por parte del Gobierno norte-
americano. La justificacion gu-
bernamental estadounidense an-
te tal violacién del derecho fun-
damental a la intimidad perso-
nal y familiar resulté previsible:
los programas han sido eficaces
porque han “prevenido muchos
ataques terroristas”. Nunca se es-
pecificé cudles fueron estas ac-
ciones, lo que obviamente produ-
ce en el ciudadano una sensa-
cién amarga, que aumenta su in-
credulidad.

BALTASAR
GARZON

Wikileaks no es una
amenaza, sino un
medio que ejerce un
derecho fundamental
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En cambio, es menos previsi-
ble la respuesta que pueda dar
el Gobierno en cuanto al caso
Edward Snowden, exagente de la
Agencia de Seguridad Nacional
(ASN) y presunto whistleblower
o denunciante de esta informa-
cion.

Algunos de estos documentos
filtrados indican que la ASN y el
Centro de Inteligencia Britanico
(GCHQ) habrian espiado a Julian
Assange y a Wikileaks. En este
caso, la definicion ha sido la de
“actor foraneo maligno”, esto es,
se le ha catalogado como una
amenaza a la seguridad nacional.
Wikileaks parece que ha sido es-
piada hasta el punto de monitori-
zar las entradas a su website y

adquirir las direcciones de IP de
los visitantes a la web. Otro de los
documentos describe las presio-
nes ejercidas por Estados Unidos
a paises aliados para tratar a Ju-
lian Assange como un delincuen-
te. Esto, sencillamente, es inacep-
table en un pais democratico que
se precia de aplicar el Estado de
derecho.

Dispone el articulo 19.2 del
Pacto de Naciones Unidas de De-
rechos Civiles y Politicos que “to-
da persona tiene derecho a la li-
bertad de expresion; este dere-
cho comprende la libertad de bus-
car, recibir y difundir informacio-
nes e ideas de toda indole, sin con-
sideracion de fronteras, ya sea
oralmente, por escrito o en for-

ma impresa o artistica, o por cual-
quier otro procedimiento de su
eleccion”.

Los mismos derechos de natu-
raleza fundamental estan recogi-
dos en otros textos regionales de
proteccion de los derechos huma-
nos como son: el articulo 10 del
Convenio Europeo de Derechos
Humanos (CEDH); el articulo 13
de la Convencién Interamericana
de Derechos Humanos; y el ar-
ticulo 9 de la Carta Africana de
Derechos Humanos.

Su ejercicio puede estar sujeto
arestricciones legales, que se con-
sideran necesarias para asegurar
el respeto a los derechos o a la
reputacion de los demads; y para

Pash A LA PAGINA SIGUIENTE
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El ‘arte’

de limitar

la libertad de
informacion

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR
proteger la seguridad nacional, el
orden piiblico o la salud o la mo-
ral piblicas. Pero, como cual-
quier restriccion, deben ser apli-
cadas en sentido estricto.

Lo que resulta de vital impor-
tancia es que en todos estos tex-
tos juridicos la libertad de expre-
sion y la libertad de informacion
se regulan en un mismo articulo
porque la primera es la base de la
segunda y porque aquella no se
puede ejercer sin esta.

Esto es, el acceso a la informa-
cion es una conditio sine qua non
para ejercer, de forma plena, la
libertad de expresion asi como
otros derechos. Si uno no esti in-
formado, su opinién podra ser va-
lida, pero serd incompleta o,
cuando menos, distinta a aquella
otra que expresaria de haber dis-
puesto de la informacion. Y ello
tendra repercusiones en otros
ambitos, como puede ser el ejerci-
cio del derecho al voto.

De ahi que el Comité de los

Derechos Humanos de las Nacio-
nes Unidas haya declarado que
la libertad de expresion y la de
informacion son de suma impor-
tancia en cualquier sociedad de-
mocratica.

Estos derechos que, en teoria,
se consideran tan arraigados en
las sociedades democraticas occi-
dentales son objeto de numero-
sas tensiones entre el Estado y los
ciudadanos. En términos genera-
les, existe una clara tendencia
por parte de algunos Gobiernos a
limitarlos. Esta predisposicion se
escuda en una interpretacion am-
plia y muchas veces contra legem,
de las restricciones legales a las
que se han hecho alusion.

En este contexto, son varios
los mecanismos desplegados: el
mas conocido es la “guerra con-
tra el terrorismo” con el que se
consigue justificar la supuesta
proteccion de la seguridad nacio-
nal y la intromision sistematica
de los derechos y libertades de
los ciudadanos, precisamente los
dos que se alegan contra Assange
y Wikileaks.

Resulta paradéjico que tanto
uno como otra estén siendo trata-
dos como una amenaza y no co-
mo lo que son: un periodista y un
medio de comunicacion que ejer-
cen el derecho fundamental de
recibir y difundir informacion en
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estado puro, sin cortes ni censu-
ra, sin intereses partidistas de
por medio, sin presiones econc-
micas ni politicas. Es quiza este
sistema el que causa miedo y
preocupacion por la falta de con-
trol que suponen

Un ejemplo claro fue la publi-
cacion y difusién del video del ata-
que aéreo estadounidense que
causé la muerte de NamirNoor-
Eldeen y SacedChmagh, dos tra-
bajadores de la agencia de comu-

La guerra contra el
terrorismo no puede
avalar la vigilancia
de los periodistas

nicacion Reuters en Irak. La agen-
ciaintenté infructuosamente con-
seguir el video del ataque que fi-
nalmente se hizo piiblico en Wiki-
leaks desmontando la versi6n ofi-
cial del Pentdgono al demostrar
que se habia tratado de una ac-
ci6n contra civiles.

La practica de las autoridades
americanas y britanicas de inves-
tigar y espiar a Julian Assange,
Wikileaks y a sus empleados no
tendria como objetivo, por tanto,
proteger la seguridad nacional,

ni amparar a la sociedad ante
una amenaza, sino defenderse
ellos mismos de la posibilidad de
ser investigados. En suma, se tra-
ta de proteger al Estado de sus
ciudadanos.

En el procedimiento contra la
soldado Manning, el fiscal decla-
6 a efectos de la obsoleta, pero
vigente Ley de Espionaje norte-
americana, no hacer diferencia al-
guna entre una fuente que sumi-
nistra informacién a WikiLeaks
o la que proporciona a otro me-
dio de comunicacion, como el
New York Times. En este sentido,
cabe preguntarse: ;Acaso tam-
bién estamos ante una guerra
contra la libertad de expresion y
de informacién? ;Ante una espe-
cie de tendencia o “arte” de limi-
tar la libertad de informacion? Si
fuera asi y hay indicios de ello,
estariamos entrando en un terre-
no pantanoso del que sera dificil
salir indemne.

La respuesta debe ser firme:
la guerra contra el terrorismo no
puede legitimar, en modo algu-
no, el procesamiento de quienes
publican pricticas ilegales o irre-
gulares realizadas por quienes
gobiernan. Tampoco puede justi-
ficar politicas de vigilancia a pe-
riodistas ni a medios de comuni-
cacién vulneradoras de dere-
chos fundamentales ni, mucho

menos, su procesamiento penal
por ejercer un derecho funda-
mental propio de una sociedad
democraitica. Cualquier accion
en este sentido deberd ser inves-
tigada hasta sus (iltimas conse-
cuencias y sus autores impu-
tados, por cuanto estan contradi-
ciendo el verdadero sentido del
derecho a la informacion y el ac-
ceso a la misma, como pone de
manifiesto el relator especial pa-
ra la Libertad de Expresion e In-
formacion, Frank Larue en su in-
forme general a la Asamblea Ge-
neral de septiembre de 2013.
Mientras tanto, proximamen-
te, Julian Assange cumplira dos
anos como refugiado en la Emba-
jada de Ecuador en Londres, gra-
cias al asilo politico conferido por
el presidente Rafael Correa, sensi-
ble a los derechos humanos cues-
tionados y consciente del riesgo
que aquel correria en manos nor-
teamericanas. Esa decision le ha
enfrentado al poder mds potente
del mundo, pero los meses trans-
curren entre el autismo briténico
y la falta de respuesta de las auto-
ridades judiciales suecas que que-
brantan en forma flagrante los de-
rechos de Assange, consumando
una agresion oficial a un ser hu-
mano sin precedentes recientes.

Baltasar Garzén es abogado.
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El diari Regio7 suma més lectors en les
darreres dades daudiencia de 'EGM

» RACL, la radio que gestiona el grup Godo, es distancia de l'oferta publica de Catalunya Radio

REDACCIO/ACN| BARCELONA
B Regio7 augmenta el nombre de
lectors en la darrera onada de
I'EGM Barometre Catalunya i se si-
tua en 41.600. Les dades que ana-
litzen les audiéncies de la majoria
de mitjans es van donar a conéixer
ahir, i fan referéncia al darrer mes.
El creixement respecte de 'dltima
referénciaila de fa un any supera
el 6%. Unes xifres que reforcen el
diari de la Catalunya Central en un
moment en qué en el conjunt de
la premsa nacional hi ha una cai-
guda de lectors.

El diari Regid7, que edital'em-
presa Prensa Ibérica, lidera les
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audiencies en les seves comar-
ques de refereéncia per sobre de la
resta de premsa del pafs.

Anivell de Catalunya, tal com ja
va passar en les darreres onades,
Raci, La Vanguardia i Antena 3 se-
gueixen sent liders d'audiéncia.

En radios, Rac1 té 738.000 oients
cada dia, de dilluns a divendres, i
la segueix Catalunya Radio amb
568.000 oients. La televisié amb
més audiéncia és Antena 3
(1.593.000 espectadors), seguida
de TV3 amb 1.484.000 persones
que la miren cada dia.

Pel que fa als diaris, La Vangu-
ardia té 674.000 lectors diaris,

mentre que El Periddico, en segon
lloc, el llegeixen cada dia 541.000
persones.

L'Estudi General de Mitjans es-
tima que hi ha 2.105.000 lectors de
diaris a Catalunya. D'aquests, cada
dia llegeixen La Vanguardia
674.000 persones, mentre que
541.000 es miren El Periddico. En
tercer, quart i cinque lloc hi ha
premsa esportiva: El Mundo De-
portivo (382.000 lectors), seguit
de Sport (318.000) i Marca
(209.000). En sisena posicid hi ha
El Pais amb 169.000 lectors i des-
prés El Punt Avui amb 148.000. Se-
gueixen l'esportiu As (123.000),

Segre (99.000), el diari Ara (95.000),
Diari de Tarragona (94.000), Dia-
ri de Girona (49.000), El Mundo
(45.000), Regi67 (42.000), Expan-
sion (26.000), La Razon (18.000) i
Abc (12.000).

L'EGM Barometre Catalunya
també inclou un apartat en qué es
quantifica la penetracié dels di-
versos mitjans en la poblacid. D'a-
questes dades es despren que el
88,7% de les persones entrevista-
des havia mirat la televisio el dia
abans de fer-los l'enquesta,
el 64,7% havia escoltat la radio, el
63,6% havia consultat Internet i
el 33,6% havia llegit algun diari.
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LaVanguardia.com, primer
diari digital a Catalunya

BARCELONA Redaccio

El web de La Vanguardia es rea-
firma com el diari digital lider a
Catalunya, segons les ultimes da-
des disponibles de control d’audi-
éncia a internet de ComScore cor-
responents al mes de marg. Igual-
ment, LaVanguardia.com també
revalida el seu lideratge de la
premsa en linia catalana en I'tlti-
ma onada que es va conéixer ahir
de 'enquesta de 'Estudi General
de Mitjans (EGM).

Aixi, segons el mesurador ofici-
al ComScore, el web de La Van-
guardia va arribar el mes de marc
passat a 1.279.000 usuaris tinics

€© acceso.com

mensuals en audiencia des de PC
a Catalunya, per sobre d’El Pais
Sites, El Mundo Sites, El Periodi-
co, Abc Sites i 20 Minutos Sites.

En el ranquing dels cine pri-
mers diaris digitals d’informacié
general a Espanya, el web del
Grup Godd es manté en la cinque-
na posicié amb 4.158.000 usuaris
tinics mensuals d’audiéncia provi-
nent de PC després d’El Pais Si-
tes (8.085.000 usuaris tinics men-
suals de PC), El Mundo Sites
(8.075.000), Abc.es Sites
(6.181.000) i 20 Minutos Sites
(4.856.000).

Per la seva part, el darrer
sondeig de FEGM doéna una audi-

encia a LaVanguardia.com de
més d’'un milié d’usuaris a Espa-
nya (1.128.000) i de 806.000 a
Catalunya.

Aquestes dades mostren la
confianca dels usuaris en I'am-
plia oferta informativa que ofe-
reix el web de La Vanguardia i
que ha estat reforcada recent-
ment amb diversos canals tema-
tics, com ara els de Televisio, Me-
di Ambient, Moda i Tecnologia.
Aixi mateix, les edicions locals i
hiperlocals digitals a Espanyaia
Catalunya s’han consolidat i ja
formen part dels quatre contin-
guts sectorials més consumits
pels lectors del web.

Elweb de
‘La Vanguardid’,
ntiimero u a Catalunya

Marg del 2014,
Usuaris tnics mensuals

La Vanguardia

El Pais Sites
1.227.000
El Mundo Sites
1.113.000
El Periddico
953.000
ABC Sites
871.000
20 Minutos Sites
816.000

FONT: Panel ComScore, Trafico de PC w
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Unidad Editorial, grupo lider indiscutible

El editor de EL MUNDO aventaja a Prisa en 767.000 lectores y a Vocento en 1.322.000

E. M./ Madrid
Unidad Editorial es el lider indiscu-
tible de la prensa espanola. La pri-
mera oleada del EGM este afio de-
muestra que el grupo editor de EL
MUNDO, Marca y Expansién, entre
otras cabeceras, es el referente, con
un total de 3.953.000 lectores.

Ese dato supera ampliamente al
de resto de grupos editoriales espa-
noles, que se sittan a gran distan-
cia. Asi, Unidad Editorial aventaja
en 767.000 lectores a su mas inme-
diato perseguidor, el grupo Prisa,
que edita El Pais. Esa distancia se

dispara si Unidad Editorial se com-
para con Vocento, en la tercera po-
sicion, Vocento, pese a que cuenta
con mas de una docena de diarios
entre los que se encuentra ABC, se
queda en el dato de 2.631.000 lecto-
res, a 1.322.000 de Unidad Editorial.

El liderazgo de Unidad Editorial
en la prensa espanola se sustenta
sobre el papel protagonista de todas
sus cabeceras. EL MUNDO es el se-
gundo periédico de informaci6n ge-
neral mas leido, con 1.077.000 lecto-
res. Marca contintia imbatible en la
prensa deportiva, con una cifra de
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2.699.000 lectores que Illega a doblar
los 1.344.000 del segundo de la cla-
sificacién, As. El deportivo de Prisa
se queda en 1.344.000.

Expansion, de Unidad Editorial,
también manda, en su caso entre
los economicos, con 177.000 lecto-
res. Ni siquiera la audiencia suma-
da de sus competidores El Econo-
mista (78.000) y Cinco Dias (72.000)
alcanza el dato de Expansién.

Unidad Editorial enriquece su li-
derazgo gracias al buen funciona-
miento de sus revistas en los dife-
rentes sectores. Al sumarlas, el

universo Unidad Editorial abarca
un total de 5.166.000 lectores, en-
tre los que no se incluyen las cifras
de Yo Dona (427.000) y Fuera de
Serie (365.000), que no computan
en este apartado por distribuirse
junto a EL MUNDO.

La revista femenina Telva cose-
cha un seguimiento de 472.000
lectores. Marca Motor, por su par-
te, es la publicacién con una ma-
yor audiencia de su sector, con
495.000 fieles. La oferta especiali-
zada de Unidad Editorial se com-
pleta con La Aventura de la Histo-

ria (178.000 lectores) y el mensual
Actualidad Econémica (68.000).

La radio gana oyentes

Las principales emisoras crecieron
en oyentes respecto a la (ltima olea-
da de 2013. Onda Cero gan6 un 5,8%
hasta alcanzar 2.603.000, Cope, un
6,9% para un total de 1,972.000 y
RNE, un 6,6% que la sitda en
1.317.000. La Ser, también sube, un
2,7%, y se mantiene primera con
4.688.000 oyentes.

Pero es Radio Marca la que mas
se dispara respecto a la anterior olea-
da del EGM. Crece un 11,2%, para
un total de 597.000 oyentes. Y si-
guiendo con la radio deportiva,
Tiempo de juego de la Cope ya ha su-
perado a Carrusel los sabados:
1.508.000 frente a 1.437.000.
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Elsllibresd’El Punt
Avul surten al carrer

Redaccio
BARCELONA

En aquesta diada de Sant
Jordi, El Punt Avui desple-
gara diverses parades ales
ciutats de Barcelona, Gi-
rona, Lleida, Tortosa, Vila-
novaila Geltrii Pinedade
Mar per tal d’apropar els
seus llibres —i d’altres pro-

ductes que comercialitza—
als seus lectors, subserip-
tors i simpatitzants.

Els productes que es po-
dran adquirir en aquestes
parades son els llibres La
gran fabrica d'indepen-
dentistes, Els Borbons en
pilotes 1 Les pilotes dels
Borbons; 1a bandera este-
lada de I’Assemblea Nacio-
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nal Catalana; la banderola
#SiSi de la mateixa ANC;
la samarreta #5iSi groga i
negra, i el DVD La lUegen-
da de sant Jordi.

A les parades de Barce-
lona, Girona i Lleida, hi se-
ran presents alguns dels
ninotaires que han confec-
cionat el llibre La gran fa-
brica dindependentistes,

Alguns dels productes que es podran adquirir a les parades
d'El Punt Avui B juaNMA RAMOS

que El Punt Avui ha editat
conjuntament amb Cosse-
tania Edicions. Seran Ra-
quel G.U., Jordi Arasa,
L’Avi, Soler, Fer i Néstor
(Barcelona); Lluis Puig-
bert, Dani Saus, Gras,
Quel i Meri Gil (Girona), i
Ermengol (Lleida).

Les parades estaran si-
tuades a la rambla del Po-
ble Nou de Barcelona; a la
placa Catalunya de Giro-
na; alaplacadelaCatedral
de Lleida; a la placa de
T'Ajuntament de Tortosa;
a la Rambla principal de
Vilanova i la Geltra, i a la
placa deles Mélies de Pine-
da de Mar. W
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8tv continua creixent gracies a la
produccio propiai el cine de qualitat

BARCELONA Redaccio

Cada dia que passa, 8tv incremen-
ta la seva audiéncia. Aixi ho de-
mostren les dades proporciona-
des per Kantar Media per a aques-
ta primera quinzena del mes
d’abril, en queé la cadena de televi-
sio de Grup Godo assoleix una
quota de pantalla del 3,7%, una
décima superior a la del mateix
periode de I'any passat i que supe-
ra també en dues décimes la quo-

ta de pantalla del mar¢ passat. La
importancia d’aquesta tendéncia
de creixement de 8tv cal emmar-
car-la en un moment de maxima
competitivitat, en qué la majoria
de les cadenes generalistes han
vist disminuir 'audiéncia.
Aquesta tendeéncia a l'alca de
8tv s’ha mantingut a tot Catalu-
nya, i els registres més impor-
tants son els que s'obtenen a la
provincia de Barcelona, en gene-
ral, i a Barcelona capital en parti-
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cular, on obté un creixement de
sis décimes respecte a I'any ante-
rior, amb qué assoleix una quota
de pantalla superior al 4,4%. En
la consolidacié del creixement
de la cadena hi han jugat un pa-
per fonamental dos elements: els
programes de produccié propia i
Paposta per un cinema diari de
qualitat.

L’espai Migdia, dirigit i presen-
tat diariament per Ruth Ji-
meénez, celebra el seu primer any

d’emissié assolint quotes d’audi-
éncia de fins al 5%. Arucitys, el
magazine d’actualitat presentat
per Alfons Arus, s'aferma com
una de les opcions preferides
dels espectadors catalans i es pre-
para per celebrar, molt aviat, els
2.500 programes en directe, tot
un récord en la televisio actual. 8
al dia, amb Josep Cuni, es conso-
lida com una de les opcions infor-
matives preferides dels catalans,
ja que obté en certes franges el
lideratge i es converteix en un re-
ferent per la seva rapida capaci-
tat de reaccié a I'hora de cobrir
els esdeveniments més impor-
tants del moment. Pel que fa al
cinema, 8tv s’ha convertit en un
punt de trobada imprescindible

per als amants del seté art, i cada
nit centenars de milers de cata-
lans acaben el dia gaudint d’un
éxit mundial en companyia
d'una gran estrella.

LA TRIA DE L’AUDIENCIA
‘Arucitys’ i ‘8 al dia’
s’afermen com les
opcions preferides
dels espectadors

Una altra dada que referma el
creixement de 8tv és el nombre
de seguidors a les xarxes socials,
que puja a Facebook i a Twitter, i

també pel que fa a visites al web i
descarregues de I'app de 8tv.e
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LA SELECCION ES UNA BUENA INVERSION

CE un tanto excesiva la polémica provocada por la po-
sibilidad de que Televisién Espafiola puje por los derechos
televisivos de la seleccién nacional de fitbol. Si algo justificala
implicacién del ente pliblico de RTVE en los deportes es la exis-
tencia de un interés general, el cual es evidente y fuera de cual-
quier duda en todo lo que tenga que ver con el equipo que diri-
ge magistralmente Vicente del Bosque. Ademas del interés ge-

neral, la vinculacién del concepto de servicio ptiblico, como -

directriz de la politica de gasto en RTVE, a un acontecimiento
deportivo es notoria en el caso del equipo nacional, cuyo pal-
mareés deun Mundial y dos Eurocopas bastaria por si solo como
argumento de autoridad. Pero si se afiade el efecto social de los
éxitos deportivos de la seleccion espariola, la polémica deberia
quedar zanjada. Es razonable preocuparse por las inversiones
de la television publica y demandarexplicaciones al respecto a
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sus maximos responsables, como ayer hizo su presidente, Leo-
poldo Gonzélez-Echenique, en el Congreso de los Diputados.
Pero a renglon seguido habra que aceptar que la trayectoria de
1a seleccién en los tltimos arios constituye un elemento de cohe-

_ sion entre los espanoles y una verdadera compensacion de sa-

tisfacciones a un tiempo de crisis y sacrificios. Desconocer que
estoes lo que representa la seleccién espafola en el animo ciu-
dadano -autoestima colectiva, valores comunes- es ignorar la
realidad de nuestro pais y equivocar profundamente la verda-
dera dimension de la decision tomada por Televisién Espafio-
la. Hay inversiones que deben medirse, sin duda, por su renta-
bilidad; y otras, por su valor estratégico, medido por el interés
general de st objetivo. No hay. mucho que discutir en gue resul-
ta acertado que sea la television ptiblica la que ponga al alcan-
ce de todos los espafioles los partidos de la seleccion nacional.
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RTVE calcula un déficit de 40 millones en 2014

Pide ajustar su sistema
de financiacion para que
las ‘telecos’ paguen mas

A. Sempriin MADRID,

RTVE no prevé alcanzar el equili-
brio presupuestario este afio. La
Corporacion, que cerré 2013 con
unos nimeros rojos de 113,3 millo-
nes de euros, calculé en febrero que
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iba a cerrar 2014 con un desviacion
presupuestaria de 40 millones de
euros. Este desequilibrio previsto
lo desveld el diputado socialista,
Juan Luis Gordo Pérez, ayer en el
Congreso tras acusar a RTVE de te-
ner “un déficit estructural” de unos
100 millones de euros por la cons-
tante caida de los ingresos. En este
punto, desde la Corporacion ase-
guraron a este diario que las cifras
que manejaba el diputado eran co-
rrectas pero que la situacion finan-

ciera de la publica puede cambiar
en los préximos meses.

Para revertir el panorama finan-
ciero, el presidente de RTVE, Leo-
poldo Gonzélez Echenique, puso
sobre la mesa una serie de medidas.
Entre ellas destaca la necesidad de
modificar o ajustar el modelo de fi-
nanciacion de la Corporacion. La
pata que quiere tocar la puiblica es
la parte que pagan las telecos ya que,
segun denuncia, no esta clara la ba-
se sobre la que se calcula la tasa. Es-

ta indefinicién llevo a RTVE a ver
como desaparecian 114 millones de
euros de ingresos correspondien-
tes a las liquidaciones complemen-
tarias de las telecos. A su vez, Eche-
nique asegura que este afio se pue-
de retomar el proceso de venta de
activos porque se ha recuperado el
mercado y que seguira con la aus-
teridad. Una contencién que no le
impide pujar por los partidos de ca-
lificacion de La Roja por 38 millo-
nes. Un movimiento que ve licito.
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EL PERIODISMO COMIENZA A ‘APPLICARSE’

La UCM y Wouzee convocan el Primer Concurso de
Directos Informativos a través de una aplicaciéon movil

G/U/CAMPUS

Cuando la innovacién tecno-
légica y la informaci6n se
alian, el periodismo puede
llegar a enriquecerse nota-
blemente. La Universidad es
consciente de que es necesa-
rio adaptarse a los nuevos
formatos que imponen los
tiempos y la era digital.

Es por ello que la Facul-
tad de Ciencias de la Infor-
macién de la Universidad
Complutense de Madrid
(UCM) y Wouzee, una apli-
cacion gratuita que permite
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a las personas grabar y com-
partir sus experiencias en di-
recto con su comunidad de
usuarios, han convocado el
Primer Concurso Universita-
rio de Directos Informativos-
Universiad Complutense de
Madrid.

Hasta el proximo 31 de
mayo, todos los alumnos de
la Facultad de Ciencias de la
Informacién que deseen par-
ticipar en este innovador
concurso, tendran que des-
cargarse de manera gratuita
esta app, registrarse en ella y

emitir al menos un directo
informativo con una dura-
cién no superior a dos minu-
tos, con la originalidad y el
rigor como principal arma
comunicativa. Cada alumno
podra realizar tantos directos
en streaming como quiera
siempre que cumplan con
este requisito temporal.

A partir de aqui, sera un
jurado compueso por miem-
bros de la Universidad y de
Wouzee la encargada de se-
leccionar los dos mejores di-
rectos emitidos, cuyos auto-

res disfrutardn de una beca
de formacion remunerada de
tres meses en la empresa de-
sarrolladora de la aplicacion.

Y es que, justo en un mo-
mento en el que el periodis-
mo pasa por uno de los pe-
riodos mas inciertos, la inno-
vacion y el ingenio saltan a
la palestra para plantear
nuevas formas de comunica-
cion. Las apps y los
smartphones pueden ser
-son ya- las armas con las
que batalla el periodista por
la informacion.
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La Cadena SER
incrementa la audiencia
y consolida su liderazgo

Cinco Dias Madrid

El primer EGM de 2014 ha
permitido a la Cadena SER
mejorar su resultado anterior
y crecer en 124.000 oyentes.
Con este incremento, alcanza
la cifra de 4.688.000 oyentes
diarios de lunes a viernes,
aventaja a Onda Cero en mas
de 2.000.000 millones de
oyentes vy la diferencia res-
pecto a la COPE es de
2.700.000. La Cadena SER
tiene mas oyentes que la
suma de sus dos inmediatos
seguidores.

Los principales programas
de la SER suman audiencias
por encima del 1.000.000 de
oyentes y los deportes (EI Lar-
guero, Carrusel Deportivo y
SER Deportivos) son lideres
en el conjunto de la progra-
macion y en su horario. En de-
finitiva, casi un 45% de la au-
diencia que suman las cuatro
cadenas de radio hablada de
ambito nacional opta por la
SER.

Hoy por Hoy mejora sus re-
sultados anteriores. Segin
este tltimo EGM, el programa
que dirigen Pepa Bueno y
Gemma Nierga vuelve a supe-
rar los tres millones de oyen-

tes y logra 3.158.000, frente a
los 2.021.000 de Herreraen la
Onda en Onda Cero. La dife-
rencia respecto a la COPE es
de mas de 2.000.000 de oven-
tes cada manana.

El informativo que dirige
José Antonio Marcos, Hora 14,
se consolida como el progra-
ma informativo referente a
mediodia de la radio espafio-
lay alcanza su mejor resulta-
do en los tGltimos cuatro afnos
con 705.000 oyentes. Los in-
formativos del fin de semana,
dirigidos por Esther Bazin,
obtienen una audiencia de
401.000 oyentes los sabados y
386.000 los domingos.

La Ventana también ha
conseguido una cifra espec-
tacular al superar el millon de
oyentes; 1.036.000 personas
escuchan a Carles Francino
por la tarde. La diferencia res-
pecto a sus rivales se incre-
menta. La Ventana suma mas
del doble de oyentes que los
que tiene Julia en la Onda en
Onda Cero. Lo mismo sucede
por la noche. Hora 25, de An-
gels Barceld, tiene 1.273.000
oyentes diarios, a mucha dis-
tancia de los 585.000 de la
COPE vy de los 530.000 de
Onda Cero.
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ALLIBERAMENT DE PERIODISTES FRANCESOS

La Imatge més important

er emigrant és un estat conse-

guientd'un trasllat. Sortirde la

tevaterraientrarenunaaltra,
dedesconeguda.Passaruna frontera.
Deixarla teva gent, abandonar el teu
entorn, allunyar-te dels teus cos-
tums.lserimmigrantésentrarenun
altreestatal’arribaraunaaltraterra,
i també és privar-te del diumenge de
Pasqua a casa de I'avia, amb la fami-
lia. No he tingut els meus ous de Pas-
qua amagats al jardi. De petita m’en-
cantava. Al meu pare també. Feia un
mapa per tornar a trobar-los tots. Els
meus pares van estar junts diumen-
ge, perd a la costa i sols. Jo soc a
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Catalunyaielmeu germaaBorneo,a
I'indic. No hi va haver reunié famili-
ar.Mirava perla finestrai tot era gris.
Em vaig llevar tard i em vaig mirar
tots els diaris possibles. El discurs del
Papaimilersde personesquel'adora-
venalaplacadeSantPere.ljo,davant
elmeuordinador, esperantunaaltra
noticia, mirava el telediari en directe
ien frances. Didier, Edouard, Nicolas
iPierrearribavenaVillacoublay.Vius
i lliures. Mai els hem oblidat. Els re-
porters francesos tornen a veure el
celilesseves families. Em vaig emoci-
onar. Aquesta va ser la imatge més
important del dia per a mi1i per a tot

emigrant franceés perdut pel mon.
Crecjo.Carregoamb moltes histori-
es internes que tenen a veure amb
la meva passio per ser fotoperiodis-
ta, perd aixo ho deixo pera un altre
dia. Estic orgullosa del meu poble
perqué mai es déna per vencgut.
Creure que lallibertat de premsa és
important i que no té preu encara
és possible.

Mélanie Tribalet

Fotografa.
Terrassa
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MULTIMEDIA

El videoclub
Netflix roza
50 millones
de abonados

SANDRO POZZ!, Nueva York

El videoclub virtual Netflix ro-
za los 50 millones de abona-
dos en todo el mundo y multi-
plica por 18 los beneficios ob-
tenidos este trimestre, respec-
to al mismo periodo de 2013.

El fundador y primer eje-
cutivo, Reed Hastings, anun-
cié ayer un incremento del
precio del abono mensual en-
tre uno y dos délares (0,70 y
1,4 euros), pero solo para los
nuevos suscriptores. El dine-
ro lo necesita para cubrir los
costes derivados de la adqui-
sicion de contenido audiovi-
sual, bien por el pago de dere-
chos a los estudios, bien por
la produccion propia de se-
ries como House of Cards.

Netflix cuenta en la actua-
lidad con 48,3 millones de
abonados que le aportaron
1.270 millones de ddlares
(920 millones de euros) en in-
gresos.

El rival de Hulu y de Ama-
zon ha tenido un beneficio tri-
mestral neto de 38 millones
de euros, frente a solo 2,1 mi-
llones en el mismo periodo
de 2013. Entonces tenia 36,3
millones de abonados y factu-
raba 1.025 millones de déla-
res (743 millones de euros).

Las acciones de Netflix su-
bieron un 7% tras el anuncio,
hasta los 253 euros la unidad.
El maximo anual esta en los
332 euros, que marcd a co-
mienzos de marzo. El objeti-
vo de Hastings es superar a la
cadena de pago HBO. En
EE UU ya lo ha conseguido,
pero sigue lejos de los 130 mi-
llones de clientes que tiene a
escala global.

Netflix funciona en 41 pai-
ses. Sin embargo, esta te-
niendo muy complicado
abrirse camino en Europa.
De momento solo esta pre-
sente en Reino Unido y po-
dria llegar pronto a Francia.
Algo similar le ocurre tam-
bién a Amazon con su servi-
cio Prime.
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L’APUNT El 6 de maig el govern espanyol ha d'aplicar la sentén-
cia del Suprem que deroga llicéncies atorgades pel go-
H vern de Zapatero el 2010, que ho va fer sense concurs
sacsej ada a‘ls. previ. S'han de tancar nou canals de la TDT i les asso-
ciacions d'espectadors han demanat que es mantingui
canals tematlcs I'oferta actual perqué el consumidor tindra menys op-
Gemma Busquets cions per escollir. Si bé la TDT té moltes mancances i

molts d'aquests canals han esdevingut contenidors
de reemissions (La Nueve), també és cert que hi ha
hagut un esfor¢ per part de les cadenes de dotar-
los de cert contingut i discurs tematic, com els ca-
nals de cine (LaSexta3) o els de perfil més docu-
mental (Xplora). Al final el perjudicat sera I'espec-
tador que no té I'habit d'internet ni paga per la tele.
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Atresmedia lanza
una tarifa plana
para Nubeox, su
television ‘online’

A. L. MADRID.

Atresmedia presento ayer en Ma-
drid un servicio con el que pre-
tende diversificar su fuente prin-
cipal de ingresos. Frente al ne-
gocio publicitario tradicional, la
compaiiia del grupo Planeta ex-
plora el filén de la television de
pago a través de Internet con un
servicio premiumn. Se trata de Nu-
beox Premium, plataforma que
no solo se limita a alquilar y com-
prar peliculas y series a la carta,
como ocurria hasta la fecha, si-
no que propone una tarifa plana
por diez euros al mes y sin com-
promisos de permanencia. De
manera promocional, las altas
que se produzcan antes del pro-
ximo 31 de mayo podran acce-
der durante tres meses a Nubeox
Premium por un pago tinico de
cinco euros.

La nueva oferta de suscripcion
de Nubeox Premium se puede
consumir a través de los ordena-
dores (PC o Mac), asi como en
el iPad de Apple y en la Smart
TV de Samsung. Proximamen-
te se afiadiran los moviles y ta-
bletas de Android, Windows Pho-
ne, asi como las televisiones in-
teligentes de LG y los ultimos
modelos de consolas PlayStation.
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El Punt Avui TV
inicia su emision
con las licencias
de Canal Catala

E. B. BARCELONA,

El Punt Avui TV inicia hoy sus
emisiones regulares en Catalu-
fia coincidiendo con la festivi-
dad de Sant Jordi. La television,
que llega al 80 por ciento de la
poblacién de la comunidad au-
tonoma, utiliza las antiguas fre-
cuencias de Canal Catala. Preci-
samente, la concesién de las li-
cencias por parte del Consejo del
Audiovisual de Catalufia (CAC)
estuvo rodeada de polémica por
no producirse la adjudicacién de
forma consensuada. De hecho,
su presidente, tuvo que hacer uso
de su voto de calidad para de-
cantar el resultado en favor del
si, después de que votaran en
contra los representantes de PP
y PSC y a favor los de CiU y ERC.

Punt Avui Televisio, que ha
emitido en pruebas contenidos
en favor de los postulados inde-
pendentistas, emitio ayer una en-
trevista con el presidente de la
Generalitat, Artur Mas. El Punt
es propiedad de la familia Vidal,
duefia de Supermercados Valvi.
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1,3 milions d’oients de radio generalista en catala

| dena40 (381000 oients) se-
i guida per Flaix FM (328.000),

RAC1 continua lider amb
738.000 oients dedilluns a
divendres, seguit de Catalu-
nya Radio, amb 568.000
oients. Aixi,hihamés d'l,3
milions d'oients de radio ge-

xifres de la primera onada de
I'EGM-Bardmetre. El magazin
matinal més escoltat conti-
nuaessent ElménaRAC1,de
Jordi Basté, que marcaun

€© acceso.com

. nourecord d'oients arribant a
i laxifrade 546.000 oients. E/l

| matide Catalunya Radio de

. Manica Terribas és la segona

: opcid,amb 410.000 oients,

i un19% menys respecteal'ul-
neralista en catala, segonsles | timaonadadel 2013.La ter-

. ceraradio més escoltadaal

| pais és la Ser,amb 404.000.
| Segueixen el ranquing

. d'emissores més escoltades,
! laradioférmula musical Ca-

Flaixbac (264.000) i Rac 105
(249.000). Darrere les radio-

i formules en castella Europa

FM (246.000), Dial (235.000)

! iCadenal00 (198.000) s'hi
| situen les cadenes espanyo-

les Onda Cero (175.000) i

i Cope(151.000). L'emissora
i 24 hores Catalunya Informa-
! ci6 enté137000.
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Echenique veu “licit” que

TVE opti a emetre ‘la roja’

El president de RTVE, Leopoldo Gonzalez-
Echenique, va dir ahir, en una compareixen-
caal Congrés, que és “licit” que la corporacié
participi en la subhasta pels drets d’emissié
dels partits de laseleccio espanyola de futbol.
Echenique vanegar que s’hagin ofert 50 mili-
ons d’euros, pero no va voler precisar meés.
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‘Mundo
Deportivo
manté

el domini

?

BARCELONA Redaccid

Munde Deportivo manté el lide-
ratge en la premsa esportiva a Ca-
talunya amb 381.306 lectors,
62.988 per sobre de Sport
(318.318). Els segueixen Marca i
Asamb 210.5221122.304. El diari
esportiu del Grup Godo és I'inic
que guanya lectors, 9.215, mentre
que la resta han perdut quota:
Sport, 19.122; Marca, 9.019 i As,
5.566. Mundo Deportivo també és
lider a Espanya com a diari de
referéncia barcelonista, amb
617.000 lectors.e
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Media.cat - Observatori critic

http://www.media.cat/2014/04/23/protesta-un-festival-de-documentals-de-critica-social-i-mediambiental/

Dc, 23 de abr de 2014 08:15
Audiéncia: 629 Ranking: 4
VPE: 2 Pagina: 1

Tipologia: blogs

Protesta: Un festival de documentals de critica social i mediambiental

Dimecres, 23 de abril de 2014

Aquesta setmana esta tenint lloc a Vic el Festival Protesta , especialitzat en documentals de critica social i
mediambiental. EI Grup Barnils -editor de Media.cat- hi participara en un dels debats, centrat en el periodisme
participatiu i compromes, el dissabte 26 dabril a dos quarts de cinc de la tarda.

€© acceso.com 56 / 56



	ÍNDEX
	PREMSA
	ÍNDEX
	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	RAC1 FA MIQUES ELS RÈCORDS
	EL QUE NO SAP TOTHOM
	PERIODISMO DE INVESTIGACIÓN VIVIDO PELIGROSAMENTE 
	INDUSTRIA SÓLO CONVOCARÁ UN CONCURSO PARA REPARTIR CANALES DE TDT "SI SOBRA ESPECTRO" 
	LA RAZÓN, EL ÚNICO DIARIO NACIONAL QUE CRECE EN NÚMERO DE LECTORES
	25,5 MILIONS DE PERSONES ESCOLTEN LA RÀDIO CADA DIA 
	L'ESPERAT ENLAIRAMENT DEL DRAC
	BASTÉ SUPERA EL SEU RÈCORD AMB 546.000 OIENTS 
	RTVE DEFIENDE SU DERECHO A PUJAR POR LOS PARTIDOS DE LA SELECCIÓN 
	"EL PUNT AVUI SERÀ UNA TELEVISIÓ INDEPENDENT I INDEPENDENTISTA" 
	ONDA CERO Y EUROPA FM, LAS RADIOS QUE MÁS CRECEN
	'LA VANGUARDIA' ES CONSOLIDA COM A LÍDER A CATALUNYA I TERCER A ESPANYA 
	EL MUNDO REFUERZA SU SEGUNDA PLAZA EN LA PRENSA Y DOBLA EN LECTORES A 'ABC
	DIVERSOS LLIBRES D'INVESTIGACIÓ PERIODÍSTICA ENS IL·LUMINEN FETS DEL PASSAT. D'ALTRES DONEN RECEPTES PER MILLORAR LA POLÍTICA, L'ECONOMIA, LA JUSTÍCIA I L'EDUCACIÓ, AVUI MALPARADES. D'ALTRES CONVIDEN 
	LA SER CONSOLIDA SU LIDERAZGO 
	EL GRUPO COPE GANA 500.000 OYENTES Y ROZA LOS CINCO MILLONES
	VITTORIO COLAO, CONSEJERO DELEGADO DE VODAFONE: "LAS TELECOMUNICACIONES DEBEN SER OLIGOPOLIOS COMPETITIVOS" 
	ECHENIQUE CONSIDERA "SERVICIO PÚBLICO" PUJAR POR LA ROJA
	EL WHATSAPP SUPERA EL CORREU ELECTRÒNIC 
	EXPANSIÓN CONSOLIDA SU LIDERAZGO CON 177.000 LECTORES 
	APARECEN LAS FOTOS DE PIQUÉ PEGANDO A UN FOTÓGRAFO
	EL PUNT AVUI: 148.000 LECTORS 
	EL PAÍS AFIANZA SU HEGEMONÍA CON 1.770.000 LECTORES 
	EL "ARTE" DE LIMITAR LA LIBERTAD DE INFORMACIÓN, POR BALTASAR GARZÓN
	ARRENCA EL PUNT AVUI TELEVISIÓ
	EL DIARI REGIÓ7 SUMA MÉS LECTORS EN LES DARRERES DADES D'AUDIÈNCIA DE L'EGM 
	LA VANGUARDIACOM, PRIMER DIARI DIGITAL A CATALUNYA
	UNIDAD EDITORIAL, GRUPO LÍDER INDISCUTIBLE
	ELS LLIBRES D'EL PUNT AVUI SURTEN AL CARRER 
	8TV CONTINUA CREIXENT GRÀCIES A LA PRODUCCIÓ PRÒPIA I EL CINE DE QUALITAT 
	LA SELECCIÓN ES UNA BUENA INVERSION 
	RTVE CALCULA UN DÉFICIT DE 40 MILLONES EN 2014
	EL PERIODISMO COMIENZA A 'APPLICARSE' 
	LA CADENA SER INCREMENTA LA AUDIENCIA Y CONSOLIDA SU LIDERAZGO
	LA IMATGE MÉS IMPORTANT 
	EL VIDEOCLUB NETFLIX ROZA 50 MILLONES DE ABONADOS 
	SACSEJADA ALS CANALS TEMÀTICS 
	ATRESMEDIA LANZA UNA TARIFA PLANA PARA NUBEOX, SU TELEVISIÓN 'ONLINE' 
	EL PUNT AVUI TV INICIA SU EMISIÓN CON LAS LICENCIAS DE CANAL CATALÀ 
	1,3 MILIONS D'OIENTS DE RÀDIO GENERALISTA EN CATALÀ 
	ECHENIQUE VEU "LÍCIT" QUE TVE OPTI A EMETRE "LA ROJA" 
	'MUNDO DEPORTIVO' MANTÉ EL DOMINI 


	INTERNET
	ÍNDEX
	Periodisme i MItjans de comunicació 
	Protesta: Un festival de documentals de crítica social i mediambiental



