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RECONEIXEMENTS

Josep Maria Martii Macari Gomez,
distingits amb la Creu de Sant Jordi

El Govern guardona també l'Institut Pere Mata pels serveis prestats en I'ambit de la salut mental

Redaccid

Fins a 27 persones i 15 entitats
han estat reconegudes pel Go-
vern amb la Creu de Sant Jordi,
un dels maxims distintius que
lliura la Generalitat de Catalunya
amb la finalitat de posar en valor
la feina d'aquells que, pels seus
meérits, han prestat serveis des-
tacats al territori. Entre els guar-
donats, els reusencs Josep Maria
Marti i Macari Gomez.

El primer, periodista, ha ocu-
pat fins fa pocs dies el carrec de
dega del Collegi de Periodistes
de Catalunya després de deixar
les regnes de la Cadena SER. La
Creu de Sant Jordi subratlla la
seva capacitat de descobrir nous
talents i el paper al capdavant de
I'emissora, que va incrementar
la programacio en catala sota la
ma de Marti. Gomez, per la seva
banda, conegut artisticament
com a Mac, ha estat un dels car-
tellistes cinematografics relle-
vants dins 'ambit de Hollywood
iveu aixi reconeguda la qualitat i
la versatilitat d'una obra de pro-
jeccid internacional, vinculada al
record de pel-licules mitiques.

Altres personalitats del Camp
de Tarragona han rebut també
enguany la Creu de Sant Jordj,
com ara el farmaceéutic i bioqu-
imic tarragoni Joan Josep Gui-
novart, director de I'Institut de
Recerca Biomeédica de Barcelona
i destacat en 'ambit de la recerca
sobre trastorns metabolics cau-
sants de malalties neurodegene-
ratives.

Necessitats socialsi cultura

Entre les 15 entitats que han es-
tat distingides, es troba I'Institut
Pere Mata, a qué se li atorga el
guardd per l'aportacid realitza-
da en el camp de la salut men-
tal, la discapacitat intellectual
i I'atencio a les persones grans,
aixi com pel conjunt de l'obra
social de les fundacions que hi

€© acceso.com

CEDIDA

El periodista Josep Maria Marti ha estat fins fa poc dega del Col-legi de Periodistes de Catalunya.

M El farmacéutici
bioquimic tarragoni Joan
Josep Guinovart també a
rebut el reconeixement

M La Generalitat destaca
la Fundacio Vidali
Barraquer i UInstitut
d'Estudis Penedesencs

son vinculades. També la Fun-
daci6 Vidal i Barraquer, en el seu
cinquanté aniversari, creada en
el si de la Conferéncia Episcopal
Tarraconense i vinculada a la
Universitat Ramon Llull. Amb
la Creu de Sant Jordi, el Govern
vol destacar la qualitat de I'assis-
téncia que presta, en els centres
de salut mental, a persones amb
trastorns psicopatologics, com-
plementada per 'aposta formati-
vaide recerca en els ambits de la
psicologia i la psiquiatria.

CEDIDA

El cartellista Macari Gdmez és un referent al mén del cinema.

Igualment, ha rebut la distincio
I'Institut d’Estudis Penedesencs,
per l'interés de la tasca que el
centre du a terme en l'estudi, la
promocio i la difusié del patri-
moni cultural, historic i cientific

de les comarques de I'Alt Pene-
deés, el Baix Penedes i el Garraf.
La Federacio d’Ateneus de Cata-
lunya, i 'Organitzacié Catalana
de trasplantaments son altres de
les entitats guardonades.
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La Generalitat distingeix CC.O0O.
ila UGT amb la Creu de Sant Jordi

Jaume Cabré, Suso de Toro i Blecua, director de la RAE, també guardonats

Personalitats i entitats distingides per la Generalitat

José Manuel
Blecua, filoleg

» Xavier Benguerel,
compositor

» Joana Biarnés,
fotoperiodista

» Alegria Borras,
Jurista

> Josep Maria Bus-
quets, promotor cultural
» Aureli Casabona,
agent comercial

p Enric Crous,
directiu d'empresa

» Macari Gomez, car-

Jaume Cabré,

» Lluis Pages, editor

F!¥‘ ’

Xestis Miguel

p Joan Montanyes, ac-
tor i pallasso (postum)

Rosa Maria Oriol,

escriptor de Toro, escriptor Joiera actriu
tellista cinematografic ~ p Francese Panyella, cacing Llagosterenc
» Rosa Gratacos, promotor cultural > Corfederacis Siadical
pedagoga P Enric Puig, de la Comissio Obrera
» Joan Josep Guino- pedagog i religics Nucianalide Catalanya
vart, farmacéutic P Mercé Riera, I Coval El T lessamt
» Joan Llort, sacerdot  promotora social b Bl Pescadors de IEscala
» Maria-Ignasi Mar- pJosep Maria Sala, b Federadis diAtateds
royo, fotograf metge pediatre aE ity
» Josep Maria Marti, p Sergi Schaaff, » Federacié Salut Mental
periodista realitzador de televisio Catalunya
» Ricard Maso, p Lluis Marti, promo- b Fisidicid Busquets
geograf'i aparellador tor social (postum) de Sant Viceng de Paiil

Victoria Peiia,

SILVIA HINOJOSA
Barcelona

El Govern de la Generalitat va
acordar ahir la concessié de la
Creu de Sant Jordi d’aquest any
als sindicats UGT i CC.00., els es-
criptors Jaume Cabré i Suso de
Toro, el director de la Reial Aca-

démia de la Llengua Espanyola,
José Manuel Blecua, lactriu
Vicky Pea i fins a un total de 27
persones i 15 entitats als quals la
Generalitat reconeix una trajecto-
ria d’excel-léncia i, en general, els
serveis prestats a Catalunya, se-
gons va explicar ahir el conseller
de Presidéncia, Francesc Homs.

€© acceso.com

El guardo es lliurara previsible-
ment el 22 d’abril, en una cerimo-
nia solemne al Palau de la Gene-
ralitat. A més dels esmentats, se-
ran distingits amb el guardé el di-
rectiu. del Grup Damm Enric
Crous; el farmacéutic, bioquimic
idirector de I'Institut de Recerca
Biomédica de Barcelona, Joan

Hilari Raguer,
historiador i religios

» Fundacié d’Oncologia Infan-
til Enriqueta Villavecchia

» Fundacio Vidal i Barraquer
P Institut d’Estudis
Penedesencs

P Institut Pere Mata

» Organitzacié Catalana

de Trasplantaments

» Reial Académia de Ciéncies
i Arts de Barcelona

P Societat Coral Diana

P Uni6 General de
Treballadors de Catalunya

Josep Guinovart; el cartellista ci-
nematografic Macari Gomez, co-
negut com Mac; la pedagoga Ro-
sa Gratacos; el fotograf Maria-
Ignasi Marroyo, que ha donat el
seu fons, compost de més de
70.000 imatges, a I'’Arxiu Nacio-
nal de Catalunya; el pedagog,
jesuita i secretari general de la

Fundacid Escola Cristiana de Ca-
talunya, Enric Puig; I'historiador
i monjo de Montserrat, Hilari Ra-
guer; la joiera de la firma Tous
Rosa Maria Oriol, que impulsa
una fundacié d’obra social que
porta el seu nom, i l'editor Lluis
Pagés, entre d’altres.

El Govern reconeix, d'UGT i
CC.00, el 50¢é aniversari d’aques-
ta ltima central sindical, la tasca
feta pels drets laborals i socials
dels treballadors, aixi com la llui-
ta contra el franquisme i el com-
promis de les dues entitats en la
“construccio nacional de Catalu-
nya”. A més, la Generalitat desta-
ca del gallec Suso de Toro que els
seus llibres i articles “desenvolu-

El Govern destaca dels
sindicats el compromis
amb els treballadors

i amb la construccio
nacional catalana

pen una visio positiva de la identi-
tat catalana i exploren vies de dia-
leg sobre la realitat politica espa-
nyola”. En el cas de José Manuel
Blecua, i a més del seu treball en
I'ambit del castella, la Generalitat
també posa en relleu la seva vin-
culacié amb Catalunya i la seva
actitud receptiva vers la llengua i
la cultura catalanes.

Entre les entitats guardonades
aquest any, destaquen la Funda-
¢io d’Oncologia Infantil Enrique-
ta Villavecchia, I'Organitzacié
Catalana de Trasplantaments i la
Reial Académia de Ciéncies i
Arts de Barcelona, que des del
1904 gestiona l'observatori Fa-
bra, dedicat a I'astronomia i la
meteorologia.e
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MAXIM RECONEIXEMENT DEL GOVERN

La Generalitat
concedeix la Creu
de Sant Jordi a
CCOOilaUGT

©Homs desvincula
la distincio del
suport dels sindicats
al dret a decidir

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
=== | Govern vaaprovar ahiren
la reunié del Consell Exe-
cutiu la concessid de la
s Creu de Sant Jordia CCOO @
UGT. Entre els motius per atorgar-
los el maxim reconeixement de la
Generalitat, a més de la lluita pels
drets laborals i socials, hi ha el seu
«compromiscontinuat|..|enlacons-
truccio nacional de Catalunya». A
més de posicionar-se obertament a
favor de la consulta d’autodetermi-
nacioé que impulsa I'Executiu de
CiU, les dues centrals formen part
del Pacte Nacional pel Dret a Deci-
dir, que integren entitats socials,

institucionsipartits politics. No obs-
tant, el portaveu de I'Executiu i con-
seller de Presidéencia, Francesc
Homs, va intentar ahir desvincular
les dues circumstancies.

«Ni ara ni en governs anteriors
s'ha donat per fet que els perceptors
de la Creu de Sant Jordi hagin de ser
progovernamentals», va afirmar
Homs abans d’especificar que en el
cas de CCOO, la distincié s’emmar-
ca en el context de I'aniversari de la
seva fundacio. Aixi mateix, el conse-
ller va subratllar que a les Creus de
Sant Jordi es reflecteix la stransver-
salitat del pais», informa Fidel Mas-
real.

DES DEL 1981 / El maxim reconeixe-
ment de la Generalitat, creat I'any
1981, distingeix «les persones natu-
rals o juridiques que, pels seus me-
rits, hagin prestatserveisdestacatsa
Catalunyas,

Entre les 27 persones distingides

€© acceso.com

kb L]

JOAN CARLES GALLEGO JOSEP MARIA ALVAREZ JAUME CABRE
Secretari general de Secretari general d'UGT Escriptor
CCOO de Catalunya de Catalunya

ROSA MARIA ORIOL
Joiera i impulsora d’'una
fundacioé d’obra social

SUSO DEL TORO JOAN JOSEP GUINOVART SERGISCHAAF!
Escriptor Director de I'Institut de Realitzador de
Recerca Biomeédica TVE-Catalunya

amb la Creude Sant Jordi destaquen
I'escriptor barceloni Jaume Cabré
per projectar amb la seva obra «les
lletres i la cultura catalanay, el tam-
bé escriptor Suso del Toro per la «vi-
si6 positiva de la identitat catalana»
il'apellacioal «dialegr en elsseus ar-
ticles, i I'actriu Vicky Pena. Del mon
dels mitjans de comunicacid, ha es-
tat guardonat el periodista radio-
fonic Josep Maria Marti, el realitza-
dor de TVE-Catalunya Sergi Schaaff
ila fotoperiodista Joana Biarnés. Ai-

xi mateix, el Govern reconeix la tas-
cade la joiera de la firma Tous Rosa
Maria Oriol per la fundacio d'obra
social que porta el seu nom, el direc-
tiu del grup Damm, Enric Crous, iel
director de I'Institut de Recerca Bi-
omedica de Barcelona, Joan Josep
Guinovart.

A titol postum, el Govern distin-
geixl'impulsila projeccié delvolun-
tariat portats a terme pel promotor
social Lluis Marti, i el talent i com-
promis social de I'actor i pallasso

VICKY PENA
Actriu

Joan Montanyes, Monti.

A part de CCOO i UGT, I'Execu-
tiud’Artur Mas ha atorgatlaCreude
Sant Jordi a 13 entitats més com la
Federacio d’Ateneus de Catalunya,
la Federacio de Salut Mental, 1'Or-
ganitzacio Catalana de Trasplanta-
ments o la Reial Académia de Cién-
ciesiArts de Barcelona.

Els proxims dies, el Govern fixara
la data en qué s'entregaran les dis-
tincions en una cerimonia al Palau
dela Generalitat. =
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J Cabré, Hilari '
aume Cabre, Hilari Raguer i
Vicky Peia, Creus de Sant Jordi
. 0 .
CCOO, UGT i I'escriptor Suso de Toro, entre els guardonats
- ST Domenec BatetiUnié Democriatica
La Generalitat vadistingir ahir 27 e Catalunya durant el periode re- Creus de Sant Jordi 2014
personesil5entitatsamblaCreu ,plica, Unaaltra Creude Sant Jor-
de Sant Jordi. Entre els guardo- g va ser per a Suso de Toro. LaGe-  yayer e 'Tm
nats, hi ha escriptor Jaume Ca-  eralitat destacalactivisme civicde  joanaiames, fotoperiodista
bré, el monjo i historiador Hilari 'egeriptor gallec a través de plata-  josé Manuel Blecua, fibieg
RaguerilactriuVicky Pefia. formes de reivindicacié ambiental  AlegriaBorras, jurista
= de T'escriptor, i els seus articles: losepMariaBusquets promotor cuftural
STLVIA MARIMON “Desenvolup a una visio p ositiva de J:::::g::;zc:pgt comercial | empresari
BARCELONA. L'escriptor JaumeCa-  laidentitat catalanaiexploraviesde g, Sl Terness P
bré no deixa de sumar premis. Siel dialegsobrelarealitat politicaespa-  SisodeToro, escriptor
febrer passat Franca li atorgavael nyola”, diul’elogi del Govern. Macari Gomez, cartellista cinemaotgrafic
premi Courrier International al mi- La Generalitat va donarla Creu  ResaGratacts pedagoga
llor llibre estranger per lanovel-la  deSantJordiatitol postumal’actor  lcanlesen Guinavart, farmacéutici bioquimic
Jo confesso, ahir va serla Generali-  ipallasso Joan Montanyés, més co- J:::;" f':a:i:f e
tat qui vareconeixer la“valuadela negutcomaMonti. Mort lanypas- 5 e Vot pye,;ndim
seva obra literaria”. Cabré va ser satamb només 48 anys, aquest pa-  Ricard Masé, gebaraf | aparellador
una de les 27 persones que varebre llasso vital i molt trapella dalt de  RosaMariaOriol. joiera
la Creu de Sant Jordi, sobretot per- I’escenarivacontribuirarenovarel  LluisPages, editor
qué, segons el Govern,amblaseva mon del circ i es va comprometre ~ FrancescPanyella promotor cuftural
obrahadonat aconéixer Catalunya amb Pallassos Sense Fronteres. :::(’:;ﬁaguu o2z
al mon: “La seva escriptura, de res- Elssindicats UGT iCCOOtambé 4 Ragg;,e,' S el
sons musicals, projecta les lletresi van ser guardonats. La Generalitat  Merca Riera, promotora sodial
la cultura catalana amb universali- destaca sobretot el seu paperenla  josepMariaSala metge
tatiambicio”. construccio nacional de Catalunya  SergiSchaaff, realitzador de televisia
Una altra Creu de Sant Jordi va  ilalluita pels drets laborals. s
serperalallargaiprolificatrajecto- Lius Marti, promotor social
riaenl’ambit del teatre, el cinema, Joan Montanyes, Mantf, actar i pallassa
el doblatge ila televisid de Vicky
Pefia. L’actriu ha participat en Casino Llagosterenc
unavintenade pel-licules com Comissions Obreres (CCOO)
A Electrale sienta bien el lu- Coral Llessami
to, La buena vida i Secretos Els Pescadors de IEscala
del corazon. Al teatre hi va Federacié d'Ateneus de Gatalunya
triomfar com la senyora Federacié de la Salut Mental Catalunya
Lovett a SWEEHE?}I Todd, i Fundacié Busquets de Sant Vicenc de Paiil
ha obtingut en diverses Fundacié Oncoldgica Infantil Enrquieta Villavecchia
ocasions el Max de les arts Fundaeid Vice! | Barraqier
escéniques. L’actriu, filla sl el Peneoesirk
dels actors Felipe Pefa i Poluttobitye
Montserrat C arull a, tamb é Organitzacié Catalana de Trasplantaments
hisg ma.ntingut sempre un gran Reiél Académia de Ciéncies i Arts de Barcelona
compromis social i cultural. z:?:éﬂitﬂd:ﬁ:‘:balladms (uam)
El monoleg de Vicky Pefia
Des d’avui i fins al 20 d’abril, Vicky
Pefa puja a'escenari del Teatre
Lliure per posar-se a la pell
d'una dona avorrida d’un
suburbi de Londres que vi-
atja a Kabul. Pefia inter-
preta el monoleg de Ho-
mebody/Kabul de Tony
Kushner sotaladireccio
de Mario Gas.
Un altre dels guardo-
natsamblaCreude Sant
Jordivaser'historiador
i monjo de Montserrat
Hilari Raguer. La Genera-
litat valora sobretot el seu 01. L’actriu Vicky Pefia. ruthmaricor
compromis ambla catalanitat 02. L’escriptor Jaume Cabré. c caiberer
i els estudis dedicats a Manuel 03. L’escriptor gallec Suso de Toro.
Carrasco i Formiguera, el general EOSCAR CORRAL / EFE
€© acceso.com 0/ 37
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75 anos al servicio

del periodismo

La Agencia Efe
conmemora su
aniversario con una
exposicion fotografica
Victor Fernandez

BARCELONA- Hace tres cuartos de siglo
comenzabasuandadurala Agencia Efe, El
Palau Robert de Barcelona celebra desde
ayerlaefeméride con unaexposiciénenla
que se recogen algunas de las mds impor-
tantes imagenes de su archivo. Son una
pequena muestra de un fondo que consta
de unos 15 millones de fotografias, testigos
de acontecimientos histéricos de nuestro
pais, desde los tiltimos momentos de la
Guerra Civil hasta el tiempo que estamos
viviendo ahora.

El presidente de la Agencia Efe, José
Antonio Vera, explico ayer que la muestra
recopila «imdgenes que tenemos en la
cabeza o que hemos vivido», Para Vera al-
gunas de estas fotografias se han conver-
tido en iconos porque «han dado la vuelta
el mundo, como pasa con lasimédgenes de
la reunion de Franco y Hitler en Hendaya
o las del asalto de Tejero al Congreso en el
23-F».

La exposicién también sirve para cele-
brar el 25 aniversario del servicio en cata-
ldn de Efe. El delegado de la
agencia en Cataluna y comisa-

Arriba, a la izq.,
llegada de los
Beatles. Arriba, a
la der., Josep Pla.
A la der., Marina
Ginesta por Juan
Guzman

como lallegada de los Beatles a Barcelona
o la restauracion de la Generalitat».

El recorrido se abre con una de las mds
célebres miradas de la Guerra Civil, la del
fotégrafo Juan Guzman que captd a la
miliciana Marina Ginestaenel
terrado del Hotel Colén de

N PROTAGONISTAS b

rio del evento, Leandro Lamor, Barcelona en los primeros
asegurd en la presentacion que La muestra momentosdelacontienda. De
para el Palau Robert se ha reali- reline alli pasamos a un viaje en el
zado una«seleccion transversal tiempo que nos permite asistir
de fotos, con unaespecial aten- numerosos a la salida hacia el exilio del
cian a la historia de Cataluna. hechos presidente Lluis Companys o
Es la memoria colectiva del e alaretocadareunion de Hitler
pafs, con acontecimientos histéricos y Franco en Hendaya.

Un momento de la visita de las autoridades

€© acceso.com

Santamaria saluda a la directora de LA RAZON Catalufia, Monty Parera

Wiquel Gonzdlez/Shooting

También podemos contemplar retratos
de Josep Pla o Salvador Dali, sin olvidar el
entierro de Eugeni d'Ors o el dia en el que
Joan Mir6 pintd en la fachada del Colegio
de Arquitectos de Barcelona. El retorno de
Josep Tarradellas tras un largo destierro, la
celebracion de los Juegos Olimpicos en
1992 o elincendio del Gran Teatro del Liceo
son algunos otros hechos que quedan
graficamente expuestos.

= DONDE: Palau Robert. P.de Gracia, 107.
«CUANDO: Hasta el 18 de mayo.
» CUANTO: Entrada gratuita.

INAUGURACION
INSTITUCIONAL

La vicepresidenta del Gobierno, Soraya
Saenz de Santamaria, fue la responsa-
ble de inaugurar ayer la muestra. El acto
también conté con la asistencia del
ministro del Interior, Jorge Fernandez; el
conseller de presidencia de la
Generalitat, Francesc Homs, y el
presidente de |la Agencia Efe, José
Antonio Vera. Personalidades del
mundo de la politica y la cultura
pudieron ver una muestra desde hoy
abierta a todos los barceloneses.
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PAULA ORTIZ ADVOCADA DE L'INTERNET ADVERTISING BUREAU
«Pot haver-hi una reaccié en contra»

«En publicitat, si el regulador no diu res, la industria estira la
corda i es crea una reaccié més forta per part dels clients. A
internet, I'usuari ja és molt madur i els anunciants busquen

noves férmules per arribar-hi»

Els famosos

JOSE LUIS ROCA

ENRIC MARIN PROFESSOR DE COMUNICACIO DE LA UAB

«Es necessaria una regulacio, pero flexible»
«El negoci de la publicitat esta canviant de forma extraordinaria.
La ideologia neoliberal ha fet que els poders publics hagin
renunciat a una regulacié dels mitians de comunicacio, que és

necessaria encara que ha de ser flexible»

omplen Twitter de

publicitat

La promoci6 encoberta de
productes a la xarxa social
xoca amb la legislacio

| CARMEN JANE
BARCELONA

n famos penja un missat-
ge al seu compte de Twit-
ter per celebrar un dia de
platja. Fins aqui, una cosa
que qualsevol podria fer. [ una foto
amb la marca d’una cervesa en pri-
mer pla. El que la resta d*usuaris no
saben, perque seguramentno els ha
passat mai, és que lamarca ha pagat
una quantitat al famds perqué pen-
giaquella foto. s el nou negocide la
publicitat encoberta a Twitter, un
canal cada vegada més utilitzat per
crear campanyes de promoci6 de
productes.

Els responsables de Twitter -una
empresa nord-americana que viude
la publicitat de missatges, tendén-
cies o marques— estan obligats en
principi a demanar als seus usuaris
-almenys als nord-americans, per-
qué aixi els obliga la llei- que dei-
xin clar que estan fent una promo-
ci6 amb les etiquetes #ad (anunci)
o #advertising (publicitat). Passa el
mateix al Regne Unit.

A Espanya, Autocontroel -1'or-
ganisme regulador dels mateixos

3 reclams
Andrés Iniesta
«Encara podeu

u
aconseguir regals

de #LluviaDeAlbondigas?!
@sonypictures_es anunciara els
guanyadors la setmana que ve»

¥ Rafa Nadal
«Demostra el teu

2 1 suportaChampions
Drink Responsibly i segueix @
bacardichampions!»

F C. Ronaldo
Ly Ll «Lanutricio és una
24 armaperami. Esun

honor ser part de la familia
herbalife. Molt per arribar»

Flo Fernandez
| «Estic molt content
#porfincalori guan
vaig a comprar sempre cau

| algunacosa fresqueta peramil» |

€© acceso.com

oC

Els anunciants preparen un
codi de bones practiques
pero apel-len a noves idees

ulta

anunciants- recorda que les nor-
mes de la publicitat sén valides per
aqualsevol suportique tenen coma
principi no «abusar de la bona fe de
T'usuaris,

La llei general de publicitat, que
s'aplica també a la digital, i la de
competéncia deslleial prohibeixen
des de fa anys els anuncis encoberts,
ilalleide serveis de la societat de la
informacié i de comerg electronic
(LSSICE) exigeix que s'identifiquin
els missatges publicitaris «en comu-
nicacions electroniques al comen-
cament del missatge» amb la parau-
la publicitat o publi.

CASOS FLAGRANTS / Davant d'aixo, ca-
sos com el de la campanya #porfin-
calor, I'estiu passat, en que diversos
famosos es fotografiaven amb un io-
gurt i que només uns quants van
identificar com a publicitat, o el de
diversos jugadors del Barca que apa-
reixien parlant de la mateixa marca
de cervesa lamateixa setmana, sem-
blendiscutibles. TotiqueaAutocon-
trolencarano han rebut queixes for-
mals sobre xarxes socials, afirmen, a
Twitterels usuaris si que han reacci-

e

DIARIC DE MALLORCA

LLORENG VALVERDE CATEDRATIC UNIVERSITAT BALEARS
«L'usuari pot deixar de seguir algu»

«La publicitat encoberta esta prohibida per llei i, per tant,

no és legftima. La sclucié no crec que passi per augmentar la
regulacié. Han de ser els mateixos usuaris els que rebutgin

aquesta publicitat deixant de seguir qui la practiqui»

o f
e

‘Selfie’ publicitari que va tuitejar
Ellen DeGeneres en els ultims Oscars.

Errors del manual del bon tuiter

»» L'usuari de Twitter ha d'anar
amb compte amb el programaii el
dispositiu que utilitza perqué deixa
rastre. Li pot passar com al tennis-
ta David Ferrer, que va comentar
que estava configurant un teléfon
des d’'un mobil d’'una altra marca.

»» §'ha de comprovar també la fia-
bilitat de qui paga. Diversos actors

d’unasériede TVbritanicavanpac-
tar missatges amb una marca que
varesultar serfalsa. Quielsvacon-
tractar es deia Puttana Aziendale
(Prostituta corporativa).

»» Els jocs per a mobil inclouen
missatges per compartir resultats
a Twitter. Un d'ells se li va escapar
ala ministra Fatima Banez.
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ANUNCIS
PREVISTOS
| PAGATS

o d’usuaris de
Twitter segueixen comptes de
marques, molts per poder concursar

a Xxarxa social obté els seus
ingressos de la publicitat, pero esta
per sota de Facebook i Youtube

Twitter té diversos models
d’anuncis a la lista de missatges
amb comptes i tuits promocionats

JOAD! COTRINA

JOSEP GARCIA

ALBEAT BERTRAN

_L L
JOAQUIN LORENTE PUBLICISTA
«Estem en una época d’entabanadors»

«La contaminacio intel-lectual dels altres sempre ha sigut la
forma més eficacg d'aconseguir éxits propis en el terreny politic,

social | religiés. Ara la tecnologia permet aquesta contaminacié
perqué estem en una época d'entabanadors consumistes»

JOSE LUIS PEREZ TRIVINO PROFESSOR DE DRET DE LA UPF
«S’ha de pensar en els menors»

«3i hi ha una convencio social per la qual es pot tafanejar en la
vida d’'uns personatges i que inclou publicitat, pot ser licit, perd
s'ha de pensar en els menors, que no sempre tenen clar qué és
consell i qué és publicitat pagada»

ENRIC JOVE DIRECTOR D'AGENCIA DE PUBLICITAT

«La publicitat encoberta abaixa el nivell»
«Twitter ha de servir a un famos per relacionar-se amb els seus
seguidors. La publicitat encoberta abaixa el nivell perque a la
gent no li agrada. Fa perdre seguidors i fidelitat. Es pot anunciar
fent que el contingut sigui natural»

onat amb mofes o protestes.

«Crec que ningti es creu que siun
famés parla d'una marca ho fa gra-
tis. Per defecte, penses que ha co-
braty, sosté Dani Alcaraz, responsa-
ble de BuzzMarketing Networks. I és
queaquihi haun mercatque valora
els missatges a les xarxes socials po-
sant-los preu segons I'impacte que
té el personatge.

«Siun post és 100% patrocinat,
I'interes de la gent és menor. S’han
de buscar formules que entrin pels
ulls», afirma Joel Borras, director ge-

€© acceso.com

neral de I'agéncia de marqueting
Media Base Sports, del grup Media-
Pro, que representa jugadors com
AndrésIniesta, Victor ValdésiCarles
Puyol.«ATwitternos'hadeferelma-
teix que alatelevisio, perquéels fans
volen disfrutar de I'atleta. Si Iniesta
ofereix entrades per anaraunafinal
delBarc¢a perqué les cedeix una mar-
ca, doncs aporta un valor afegit. La
relaci6 ha de ser pura, honesta i di-
recta. Si trenques aquesta sintonia,
la gent es queixar.

Perad’altres, els famosos sén una

«marca amb potess. Aixi opina Na-
cho Ballesta, de The Storytellers,
bastant critic amb aquesta practica.
«Aun famdsla gent I'hi retuiteja tot,
Si posessin la foto d'una merda, la
retuitejariens, sosté Moisés Ferndn-
dez, de 'agéncia digital Avippp.

La secci6 espanyola de I'Internet
Advertising Bureau (IAB), que de-
fineix els estandards de la publici-
tat on line, prepara un codi d'auto-
regulacio per ajudar els anunciants
a complir la llei, sobretot respecte
de I'anomenada publicitat nativa (la
que emmascara els seus continguts
mimetitzant-se amb el mitja en que
els realitza)ien I'anomenat branded
content (continguts generats per una
marcaque fan referénciaals seusva-
lors perod que no exalcen un produc-
te concret).

«Ningua es creu que
si un famés parla
d’una marca és gratis»,
sosté el responsable
d’una agencia digital

¢Es podrien llegir en aquest sen-
tit, també, els missatges de models
que expliquen que van cami d'una
feina per a una marca o els d'un fut-
bolista que comenta que algu el pa-
trocinara? ¢Els han pagat per aixo o
ésunapartdelessevesvidesquemos-
tren als seus fans? «El primer que de-
mano als meus clients és on posen la
frontera de la seva vida privada a les
xarxes socials», afirma Enric Jové, di-
rector de McCann Barcelona, que re-
presenta Rafa Nadal i Pau Gasol, en-
tre d’altres.

Alcaraz opina que I'impacte pu-
blicitari d'un anunci a Twitter va
una mica a la baixa. «Es tan imme-
diat que el 90% del que es parla no
es veu. Twitter hauria de canviar el
model de negoci de publicitat pura
idura i passar a cobrar per donar a
les marques opinié sobre el que se'n
pensas, afirma.=

Finsa 30000
euros per tuit

Les tarifes per publicitar marques depenen
del nombre de seguidors a les xarxes socials

‘ | SA‘I:;CELONA

Un personatge conegut, amb unes
quantes desenes de milers de segui-
dorsaTwitter o Facebook, pot acon-
seguir facilment que li paguin al-
menys 1,000 euros per un missatge
que promocioni una marca. Es la
tarifa establerta segons les agénci-
es consultades, que amplien la for-
quilla des dels 100 euros que es po-
den pagar a un bloguer considerat
influent fins als 30.000 o més que
percep un personatge realment fa-
més a Espanya, d’aquells que ar-
rosseguen milions, Perd d’aquests
n'hi ha molt pocs.

El barem per a la classificacio el
marca, majoritariament, el nom-
bre de seguidors, encara que po-
ques marques apliquen el filtre de
verificarlafiabilitatd’aquestsamb
eines informatiques. A Espanya,
els futbolistes sén els que solen ar-
rossegar mésaficionatsales xarxes
socials, per sobre d'altres esportis-
tes igualment coneguts pero d’al-
tres disciplines. Aixi, Gerard Piqué
0 Andrés Iniesta passen dels 8 mi-
lions de seguidors mentre que Ra-
fa Nadal no arriba als 6 milions i
Pau Gasol es queda en 2,5. Tots ells
lluny de Cristiano Ronaldo, que en
té 25 milions, amb els seus missat-
ges en anglés.

«Peralguquesurtatelevisio, per
exemple, es paga un minim de 100
euros per tuit, i per un famés amb
més d'un milié de seguidors en el
nostre cas s’han pagat 8.000 eu-

ros per cinc tuits. Era una model»,
explica Moisés Ferndndez, respon-
sable de I'agéncia de xarxes soci-
als Avipp, una de les poques que se
centrenexclusivamenten famosos
ique, com altres, no revela el nom
dels seus representats. Nacho Ba-
llesta, de The Storytellers, que tam-
bé treballa pera futbolistesialgun
cuiner premiat, calcula un barem
per aun famoés mitja d’entre 1.800
i3.000 euros.

La quantitat final també es pot
tancarsegonsl'impacte que tingui
elmissatge, perdaixos'acostumaa
pactar primer, segonsindiquen les
agéncies,

Credibilitat

La relacié amb l'audiéncia és, en
aquest sentit, molt delicada. «<§'ha
d’anar amb molt de compte so-
bre quan tuiteja un famés, sobre-
tot si no ho fa ell. Un futbolista no
pot enviar tuits quan s’esta entre-
nant perqué la gent no és idiota»,
comenta Fernandez. «Un bon tuit
d’una campanya de promocié ha
de ser natural i poc forcat, tenir re-
lacié amb la marca i que s’adigui
amb el to habitual del personatge»,
assegura Vilma Niifiez, professora
de xarxes socials o relacions pibli-
ques 2.0, com es defineix.

Perd molts famosos no han su-
cumbit a la temptacié publicitaria
encoberta, sobretot els que tenen
meés seguidors. Alejandro Sanz, li-
der a Espanya, sol publicitar no-
més causes solidaries, =
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TV3 recupera el lideratge al marg

La publica catalana torna a ser primera, pero amb I'avantatge més curt dels ultims dos anys

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

| lideratge ha tornat a

TV3, perd de manera ti-

mida. La tempesta per-

fecta del febrer -vagues,

nova distribucié d’audi-
metres, mals resultats del Barca, po-
ques estrenes- va fer que la publi-
ca catalana cedis un tron que havia
ocupat durant 19 mesos consecu-
tius, Al marg ha tornat a ser prime-
ra, pero per poca distancia.

TV3

Un avantatge de només sis
décimes respecte de Telecinco

El canal public ha estat el més vist
del marg, ambun 12,5% de quota de
pantalla, la qual cosa suposa millo-
rar nou décimes respecte als resul-
tats del febrer (pero cedir-ne vuitsi
es compara amb el marg de 'any
anterior). Els resultats de TV3 i
deixen un avantatge de 0,6
punts respecte del segon clas-
sificat, Telecinco. Es la dife-

réencia méspetitaamb que ha

guanyat els ultims dos anys

(sempre ho feia amb marges

d’entre 1,81 3,8 punts de sha-

re). TV3també domina el ran-
quing de programes més vis-
tos, 9 dels 15 més seguits, tot i
que cap dels tres primers.

33 - Esport3 - 3/24
Tots els canals de la Corporacid
milloren resultats des del febrer
La Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals ha aconseguit un re-
sultat com a grup del 16,4%, un cop
se lisumal'audiénciadel 33 (guanya
duesdecimes finsal'l,6%), 'Esport
3 (puja tres déecimes, fins a 1'l,3%) i
el 3/24 (millora una décima i mar-
caun 1,0%). Deixant de banda I’ati-
pic mes de febrer, la Corporacié no
obtenia un resultat com a grup tan
baix des de I’'agost del 2013 (un mes
complicat perals canals catalans, ja
que les segones residéncies impac-
ten negativament en els resultats
d’audiéncia de la CCMA).

8TV

El canal privat s’estancai acaba
elmarcenel 3,5%
Lacadenaprivadade Catalunya ob-
té un 3,5% durant el marg, la qual
cosa implica cedir una décimares-
pecte alresultatdel febrer. Enel pe-
riode gener-mar¢ d’aquest any, acu-

€© acceso.com

Audiencies dels canals generalistes

En percentatge de 'share’

15

——
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¥

R

mula una mitjana del 3,4%, que és
idéntica ala mitjana global que va
rebre el 2013. Sumant els resultats
de la Corporacio amb els de 8TV,
s’obté una quotadel 19,9% per ales
emissionsde cadenesen llenguaca-
talana. Aquesta ratio, fa un any, era
del 20,7%.

Telecinco / Mediaset
Telecinco queda segona, perd
Cuatro llasta els resultats de grup
Telecinco haacabat segona, amb un
11,9% que millora en 0,3 punts el
seu resultat del mes anterior. Pero
el grup Mediaset té un problema
obertamb Cuatro: el canal ha acon-
seguit només un 5,2%, que empitjo-
ra en tres décimes la seva mitjana
del 2013, establerta en 5,5%. El
grup no aconsegueix liderar aCata-
lunya, ja que —tot i tenir un canal
menys- suma un 20,8% de I'audi-
éncia, insuficient per arribar al

El futbol torna a
encapgalar la
llista

OC N DS GN _FB MC AB MG N L AG ST

2013

21,6% d’Atresmedia. El seu canal
tematic més exitds és Factoria de
Ficeion, que, amb un 2,7%, es con-
verteix en el més seguit a Catalunya

d’emissions dels especialitzats, en séries espa-

I\ més vistes. nyoles en aquest cas.

En aquest
cas, Antena 3 / Atresmedia
I’amistds Esel grup lider a Catalunya, amb
entre un 21,6% de ’audiéncia
Espanyai Totique Antena 3 haquedat terce-
Italia, seguit  ra,amb un 11,7%, el grup Atresme-

per 761.000 dia té uns quants consols ama: com

espectadors. ara  a grup, és el més seguit a Catalu-

Programes més vistos al marg a Catalunya

ESPECTADORS SHARE'

01 Futbol amistés: Espanya-Italia

TELECINCO 05/03 761,000 24,9%
02 LaVozKids

TELECINCO 13/03 738,000 31,6%
03 Cinema: ‘Marvel, los vengadores’
__ ANTENA3 16/03 711,000 27.2%
04 Telenoticies migdia
_Tv331/03 671.000 32,0%
05 Telenoticies vespre

TV3 03/03 660.000 20.8%
06 Crackovia

TV3 24/03 652.000 18.4%
07 Salvados

LA SEXTA 16/03 650.000 18,8%
08 Telenoticies cap de setmana vespre
~ Tv3 16/03 649,000 20,0%
09 Crackovia: Especial 200
~ TV3 31/03 599.000 17.5%
10 ElPrincipe
_ TELECINCO 11/03 596,000 21,3%
11 LaRiera
~ TV3 21/03 559.000 26,9%
12 APM?

TV3 19/03 553.000 17.7%
13 Pesadilla enlacocina

LA SEXTA 24/03 541,000 16.0%
14 Telenoticies cap de setmana migdia

TV3 23/03 518.000 24,6%
15 Descalc sobre |a terra vermella

TV3 25/03 518.000 16,7%

Font: Elaboracié propia / Grafic: ARA
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nya, ja que els seus set canals su-
men un 21,6%. La Sexta, a més, es
consolidacom acinquena televisio
de les generalistes —en superar Cu-
atro- icomencaaamenagar Lal. A
més, el seu canal principal s’ha
quedat a només dues décimes de
Telecinco.

Lal/RTVE

Tercera pitjor dada historica per
al canal ptiblic espanyol
Clatellada de La 1, que es deixa tot
un punt en nomeés un mes. Tanca el
mar¢ amb un 6,6%, que és la seva
tercera pitjor dada historica. Com
agrup, RTVE es queda enun 11,7%.
El seu millor canal tematic és Clan,
que assoleix un 1,9% de quota de
pantalla,

Audiéncies a Espanya
Telecinco lidera, pero la batalla
de grup la guanya Atresmedia
Victoria salomonica en el sidel duo-
poli. Atresmedia guanyacoma grup,
ja que obté un 30,2% del total de
I'audiéncia, tot i que seguida a no-
mésuna décima per Mediaset. Perd
el grup de Paolo Vasile pot presu-
mir de canal més vist, ja que Tele-
cinco ha acabat el mes amb un
14,8%, sis décimes més que el 14,2%
obtingut per I'eterna rival, Antena
3. Lal, mentrestant, marcaun9,8%.
la qual cosa la fa entrar en el temut
terreny psicologic del digit iinic, en
caure per sota del 10%. La Sexta
queda quarta,ambun 6,8% iguanya
amb comoditat Cuatro, que obté un
6,1% de mitjana mensual. FDF lide-
ra les tematiques per 22¢é mes con-
secutiu, amb un 3,1%.
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L’agencia Efe commemora el seu 75¢ aniversari amb una exposicio
que testimonia els esdeveniments més importants d’aquesta etapa

[.a memori

ALBA R. RUPEREZ
Barcelona

on 75 anys, 75 fotogra-

fies i un homenatge

als  fotoperiodistes

que ho han fet possi-

ble. No hi ha millor
manera de rememorar els fets
més transversals d’aquests ul-
tims anys, per als més veterans,
o d’aprendre la historia del
pais, per als més petits, que pas-
sejant per un jardi. Per un jardi
multicolor: el del Palau Robert.
Entre les ombres dels arbres i
I’estrident so dels motors, inten-
ten descansar 75 fotografies or-
denades cronologicament que
ofereixen una mirada a través
de la historia per intentar ar-
ribar al fons de la memoria
d’aquells que van viure els
esdeveniments més importants
del pais.

El motiu? La celebracio del
75¢é aniversari de I'agéncia Efe.
“Son imatges que quan la gent
les vegi s’hi sentira rapidament
identificada perque els va tocar
viure aquest esdeveniment, i els
donara loportunitat de pensar
queé estaven fent en aquell ma-
teix moment”, explicava el presi-
dent d’Efe, José Antonio Vera.

Des de fotografies histori-
ques o singulars fins a d’altres
de populars, costumistes o fins i
tot guardonades amb el premi
del World Press Photo, pero
totes encasellades dins de la
memoria col-lectiva d’aquest
paisique han fetla volta al mén
en diferents moments de la
historia. El cop d’Estat del 1981,
els Jocs Olimpics del 1992,
l'atemptat d’Atocha del 2004,
I'instant en qué la roja es va pro-
clamar campiona del mén el
2010 o el moviment del 15-M a
la placa de Catalunya el 2011 o
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a fotografica

XAVIER GOMEZ

El Palau Robert acull aquesta mostra de 75 fotografies de grans moments dels iltims 75 anys

El bany de Fraga a la platja de Palomares, el 1966

X. GOMEZ

la Via Catalana son algunes de
les “75 fotografies escollides de
Parxiu grafic d’Efe d’entre més
de 15 milions”, segons el comis-
sari de 'exposicio i delegat de
lagéncia Efe a Catalunya,
Leandre Lamor.

Una mirada global traduida
en una exposicid instal-lada
avui en aquests jardins de Bar-
celona, que es podra visitar fins
al diumenge 18 de maig, que ja
ha passat per altres ciutats com
Madrid, Burgos i Logronyo, i
que sera present a Llatinoame-
rica i Valéncia en les seves pro-
ximes edicions.e

VEGEU L'EXPOSICIO DELS 75 ANYS
D'EFE CLICANT AQUI
http://bit.ly/1judwBZ
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»» Dues imatges de les agressions que van patir els fotoperiodistes en la manifestacio de dissabte a Madrid.

REPERCUSSIONS DE LA MANIFESTACIO DE DISSABTE A MADRID

Critica internacional a
’agressio policial a reporters

OEls sindicats de
periodistes també
demanen al Govern
que investigui els fets

‘ EL PERIODICO
MADRID

L’Organitzacio per a la Seguretat i
la Cooperaci6 a Europa (OSCE), de
la qual formen part 57 estats euro-
peus id’Ameérica del Nord i Asia, va
qualificarahird’«inacceptables» les
agressions de queé van ser victimes
dissabte passat cinc reporters gra-
fics que cobrien una manifestacio
contralaMonarquiaaMadrid,ique
van ser apallissats per cossos antia-
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valotsdela Unitatd’Intervencio Po-
licial (UIP)dela Policia Nacional. En
la mateixa linia, I'organitzacio in-
ternacional, que promou els drets
humans, va fer una crida a les au-
toritats espanyoles perque «investi-
guin a fons aquests seriosos atacs»
i «millorin la seguretat» dels repor-
ters que cobreixen les protestes ciu-
tadanes.

«Qualsevol intent d’intimidar o
atacar els periodistes constitueix
unaclaraviolacié deldretala infor-
macio i no pot ser toleraty, va afir-
mar la responsable de llibertat de
premsade 'OSCE, Dunja Mijatovic.
L’experta en legislacié dels mitjans
de comunicacid vavolerdestacarla
importancia de protegir els perio-

distes, cosa que va considerar una
condicio basica peraunentorn lliu-
re idemocratic.

LaFederacio de Sindicats de Peri-
odistes (FeSP) també es va unir a les
protestes i va instar el Ministeri de
I'Interior a obrir una investigacié
per les agressions, segons va expli-
carl’organitzacié enun comunicat.
«Aquestes actuacions [dels antiava-
lots| han suposat un salt qualitatiu
en l'actitud obstruccionista que al-
gunsagents mantenen cadavegada
amb més freqiiéncia contraels foto-
periodistes durant les protestes de
la ciutadania al carrer», va lamen-
tar la federacié sindical.

Per aquest motiu, 'organitzacio
de periodistes va exigir tant al mi-

ELDIARIO.ES / J. ROBLES
r——

nisteri que dirigeix Jorge Ferndn-
dez Diaz com a la Delegacio del Go-
vern a Madrid i els «organs corres-
ponents» que investiguin a fons els
fets, que exigeixin responsabilitats
iimpedeixin que aquestes conduc-
tes es repeteixin.

La FeSP va recordar que «tots els
periodistes i fotoperiodistes tenen
el mateix dret a poder accedir a la
informacié», independentment de
laimportanciadel mitjaalqual per-
tanyin.Ivarecalcarquesialgtlesfa
passar per fotoperiodista sense ser-
hoies presenta a les manifestaci-
ons amb la intencio de provocar al-
tercats, tal com alguns policies as-
seguren que va passar, els agents
ho han d’impedir, «perd no a cos-
tade castigarels professionals o col-
laboradors dels mitjans petitsi al-
ternatius». =

Vegeu el video d’'aquesta informacié a
www.elperiodico.cat
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partio en unos 450 millones
cada uno en el caso de Movis-
tar y de Vodafone y unos 400
millones en el de Orange, que
se quedo con el bloque de es-
pectromas problematico —por
las posibles interferencias— v,
por tanto, mas barato. El coste
de la indemnizacion que de-
beran recibir los operadores
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propio valor de las frecuencias
que calculo el Ministerio de
Industriaen 2013y que adoptd
como base para fijar el precio
que debian pagar los operado-
res por extender del afio 2025
al 2030 la vigencia de sus fre-
cuencias.

Este calculo de la indemni-
zacion es conservador, porque

de enero de 2015. Industria
pretendia incentivar el des-
pliegue de la red 4G lo antes
posible, lo que generaria acti-
vidad economica en el des-
pliegue y mejoraria, ademas, la
competitividad de las empre-
sas espaiolas. Sin embargp, la
sentencia del Tribunal Supre-
mo, que obligd al apagado de 9
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Haciendapagaraalas  cerecas
a las capitales
‘telecos’ 9 millones almes =™
Yoigo, el cuarto operador
@ @ movil, ya llega con su red
etrasasus fr e
S1T' SUS ITCCUCNCIAS  Senmiia e
10 veces mas rapido que
; . con 3G-atodas las
DINERO PuBLICO/ Cormpensaraa Movistar, Vodafone y Orange capitales de provincia
12K ; y alos municipios de mas
con300000euros diarios sinoles dael espectroantesde 2015, Ya7=ncimos !
de Esparia.
I del Castillo. Madrid Entotal, lared 4G del
El retraso en la liberacion por cuarto operador se ha
parte del Gobierno del llama- desplegado en 220
do dividendo digital, es decir municipios. Yoigo sefial6
las frecuencias radioeléctricas ayer que, tras este
de la banda de 800 megaher- esfuerzo, sured 4G
cios que Movistar, Vodafone y cubre el 48% del
Orange adquirieron en 2011, territorio nacional. Yoigo
puede salirle caro al Ministe- esta desplegando esta red
riode Hacienda. en la banda de 1.800
El Gobierno se veria obliga- MHz, aunque sélo usauna
doaindemnizar a las tres ope- parte de sus frecuencias,
radoras con cantidades multi- por lo que tiene una
millonarias si las frecuencias velocidad méxima de
no estan disponibles en toda 75 Mbps, con una media
Espatia a partir del 1 de enero de entre 20y 40 Mbps.
de 2015, la fecha en que el Es- Si Yoigo usase los 15 MHz
tado se comprometia a entre- de los que dispone, la
garlasalos operadores de tele- velocidad maxima
comunicaciones. Estas fre- de bajada podria llegar
cuencias estan ocupadas aho- i B d all2 Mbps.
raporlaemisiondecanalesde  Cristobal Montoro, ministro de Hacienda.
Television Digital Terrestre
(TDT), que deben ser trasla-  por el retraso en la recepcion ~ solo incluye el valor denopo-  canalesdela TDT, trastocd to-
dados aotras zonas del espec-  de las frecuencias mas allidel ~ derusarunespectroporelque  dos los planes de Industria. El
troparaque losoperadoresde 1 de enero de 2015 se situaria,  sehapagado, peronootrosas-  retrasoenlatoma de unadeci-
telefonia las puedan usar para  en la hipotesis mas barata, al-  pectos como el lucro cesante  sion politica por parte del Go-
darserviciosde 4G. rededor de los 9 millones de  porelnegociode 4Gquenose  bierno imposibilitd que In-
euros mensuales,arazonde3  podria prestar o la incerti-  dustria pusiera en marcha el
Calculo del Gobierno millones de euros para cada  dumbre tecnolégica de plani-  proceso de traslado de los ca-
Los tres grupos adquirieron  uno de los tres operadores.  ficaciondelared. nalesde TDT.
los derechos de uso de estas  Eso supone, aproximadamen- El ministro de Industria, Jo-
frecuencias —desde 2015 a  te unos 300.000 euros —unos  sé Manuel Soria, intentd, des-  Queda poco tiempo
2030-enlasubastadel verano  100.000 euros por operador—  de el inicio de la legislatura  Lafechadel1deenerode2014
de 2011, y pagaronporellasal-  por cada dia de retraso,oms ~ adelantar un afio laentregade  se convirtioenimposible, pero
rededor de 1.300 millones de  de100 millonesal afio. esas frecuenciasdesdelafecha  ladel 1 de enero de 2015 tam-
euros en total. El pago se re- Este coste esti basadoenel  limite fijada oficialmente, el 1  bién empieza a estar enriesgo,

dado el retraso que se ha acu-
mulado en el inicio del trasla-
do de frecuencias. Fuentes del
sector sefialan que, aunque se
inicie el traslado ahora mismo,
en abril, el calendario para lle-
gar a enero de 2015 esta ya
muy ajustado.

LaLlave / Pagina2
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400 numeros d’'un referent ct

‘LAvenc’ publicauna
edicid especial sobre
Europa, "queeson
ensjuguem el pais"

Elisabeth Roura
BARCELONA

L’Avencvanéixerel 1881,
en ple modernisme i amb
una voeacié de renovacié
cultural que ha mantingut
sempre, tot i tenir una his-
toria plena d'interrup-
cions, Va renéixer l'any
1977 i encara avui manté
el mateix esperit: “Seruna
revista mensual de quali-
tat que funcioni com ains-
trument cultural”, en pa-
raules del seu director Jo-
sep M. Munoz. L’Aveng
celebra aquest mes els
400 nameros i organitza
un acte a El Born Centre

Cultural, avui a les 19.00
h, amb l'escriptor Gabriel
Josipoviei i I'historiador
Borja de Riquer.

El niimero 400 és espe-
cial: té més tirada i més
contingut, amb Europa en
el punt de mira. Segons
Murioz, la revista “sempre
ha estat oberta al'exterior
ihaofert una amplia diver-
sitat tematica”, pero dedi-
quen aquest niimero a Eu-
ropa perqueé és “on ens ju-
guem el pais”. Alllarg de la
seva trajectoria, hi han pu-
blicat figures internacio-
nals com Ibsen, Zola, Tols-
toi 0, més recentment, Ju-
lian Barnes, Tony Judt i
Louis Stevenson. A dife-
réncia d’altres revistes cul-
turals en llengua catalana,
L’Aveng es basa en un mo-
del anglosax6 que ofereix
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” 1 1

El director de ‘L'Aveng’ des del 1999, Josep M. Mufioz, a la redaccié de la revista M acn

ltural

contingut cultural, amb
muisica, cinema i literatu-
ra, i treballa amb formats
periodistics com ara l'en-
trevista o el reportatge.
Segons la professora de
comunicacio de la UAB
Carme Ferré Pavia, es
tracta d’'una “revista de di-
vulgaciéd rigorosa, perod
amb un to amable i entre-
tingut, poc académic”,
Munoz apunta que “tenen
un perfil de lector que se-
gueix les tendéncies cultu-
rals pero busca més pro-
funditat”. A partir d’ara,
el repte és seguir crei-
xent, toti que, segons Mu-
noz, les institucions han
de ser “més conscients de
la necessitat d'una prem-
sa de qualitat en catala i
els lectors han de demos-
trar el seu interes”. M
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Quatre fotografs denuncien als jutjats
agressions per part de la Policia

» El fiscal general de I'Estat descarta cap relacio entre els disturbis del 22-M i grups organitzats

MADRID/BARCELONA | EFE/DAG

B Quatre fotoperiodistes van pre-
sentar una dentincia conjunta als
jutjats de Madrid per denunciar
que en la manifestacio «Escac al
Rei» de dissabte passat van patir
agressions per part de la Policia i
exigir que es depurin responsabi-
litats. Rodrigo Garcfa, Gabriel Pe-
cot i Juan Ramén Robles van in-
formar de la interposicié d'aquesta
dentincia conjunta en unaroda de
premsa convocada per 1'Associa-
cié Nacional d'Informadors Grafics
de Premsa i Televisié (ANIGP-
TV). El quart fotoperiodista que ha
denunciat als jutjats agressions
dels agents dissabte passat és Ma-
rio Munera.
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En aquest sentit, el grup socia-
lista al Congrés va demanar la
compareixenca a la Cambra Bai-
xa del director general de la Poli-
cia, Ignacio Cosidd, per informar
dels incidents a Madrid que dis-
sabte passat van donar com a re-
sultat que «diversos membres de
la premsa van resultar agredits
pels membres del Cos»

També la responsable de '0S-
CE per a la Llibertat de Premsa,
Dunja Mijatovic, va mostrar la
seva «profunda preocupacié» per
I'«inacceptable» atac al grup de pe-
riodistes per part de la Policiaiva
sol-licitar investigar «a fons» allo
succeit. La protesta va acabar en
incidents, que es van saldar amb

diversos ferits i un detingut.

Enun altre ordre de coses, el fis-
cal general de 1'Estat, Eduardo
Torres-Dulce, va considerar que no
existeixen «dades» que permetin
relacionar els disturbis ocorreguts
en la manifestacio del 22-M a Ma-
drid amb grups de criminalitat
organitzada.

Torres-Dulce, que va assistir a
Barcelona a la reunié de I'Asso-
ciacié Internacional d'Autoritats
Anticorrupcié (IAACA), es va re-
ferir aixi als informes policials que
la Fiscalia de 'Audiéncia Nacional
ha demanat sobre la possible par-
ticipacié de «grups organitzats
vinculats a l'independentisme ra-
dical i a I'anarco-insurrecionalis-

me>» en els disturbis del 22-M .

Per part seva, el ministre d'In-
terior, Jorge Fernandez Diaz, va vi-
sitar els antiavalots al centre poli-
cial de Moratalaz, a Madrid, per ex-
pressar-los el seu suportiel del Go-
vern després dels disturbis del 22-
M en finalitzar les Marxes de la
Dignitat, que van acabar amb 67
policies ferits.

Ferndndez Diaz els va traslladar
el seu «suport», «reconeixement»
i «<agraiment» als agents encarre-
gats de garantir la seguretat ila 1li-
bertat en el desenvolupament de
manifestacions. Durant la visita, el
ministre va saludar un per un als
agents que integren la Unitat d'In-
tervencio Policial.
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TVE

Mild y otros seis corresponsales

cambiaran de sede desde julio

ABC MADRID
La red de corresponsales de los Servi-
cios Informativos de Television Espa-
fiola cambiara a partir del 1 de julio en
media docena de delegaciones. Carlos
Franganillo, actual responsable de
Moscu y reciente premio Salvador de
Madariaga de Periodismo, sera el nue-
vo corresponsal en Washington, sede
que Lorenzo Mild cambiard por la de
Roma. Marisa Rodriguez Palop, que
hasta ahora ha ocupado la delegacién
italiana, se hard cargo a su vez de Pa-
ris, en sustitucién de David Picazo,
quien previsiblemente volvera a la sec-
cién de Nacional, en la redaccion de
Madrid. Luis Pérez, por ultimo, pasa-
ra de Bogota a Mosct, en sustitucion
de Franganillo.

Asimismo, la delegaciéon de La Ha-
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bana se integrara con la agencia Efey
su actual responsable, Sagrario Gar-
cia-Mascaraque, se hard cargo de la
corresponsalia de México. Oscar Mi-
jallo, enviado especial en zonas de con-
flicto, se establecera en Bogotd. Por til-
timo, el 1 de mayo se abrira la corres-
ponsalia de Rio de Janeiro, con Maria
Ona al frente.

Nuevos jefes en Informativos
Estos cambios se complementan con
los nombramientos anunciados por la
cadena publica en sus Servicios Infor-
mativos. Mavi Dofiate serd la nueva
subdirectora del drea de Sociedad,
mientras que Ignacio Sudrez Brafia se
hara cargo del drea de Madrid, en sus-
titucion de Ratl Diaz Jubete.

Ademds, a propuesta de la direccion
de Informativos de Televisién Espa-
fiola y de Radio Nacional de Espafia,
Cristina Alcaine, hasta ahora respon-
sable del drea de Sociedad, serd la nue-
va directora de Coordinacion de Infor-
mativos de RTVE Canarias, delegacion
en la que ingreso en 1982.
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TV3 recupera la primera posicio
en el ranquing daudiencia

» L a televisio publica torna
a ser lider a Catalunya i
supera de cinc décimes
Telecinco, la segona

AGENCIES/DG | BARCELONA

B TV3 varecuperar el mes de marg
ellideratge d'audiéncia que havia
perdut el febrer a conseqiiéncia de
les vagues celebrades per la plan-
tilla. El retorn a la normalitat ha
permes a la televisio ptblica ca-
talana pujar nou decimes aquest
mes, del'11,6% al 12,5%, i situar-se
meés de mig punt al davant de Te-
lecinco, que ocupa la segona pla-
¢a, amb1'11,9% de quota mensu-
al després de remuntar tres deéci-
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mes. Antena 3, que havia liderat el
febreramb el 12,2% de quota, cau
mig punt i se situa en tercera po-
sicié, amb 1'11,7%.

De les xifres del mes de mareg,
també destaca que La 1 de Televi-
si6 Espanyola ha tingut el tercer re-
sultat més baix de la seva historia
a Catalunya, amb el 6,6% -un punt
menys que fa un mes-, tot i que
manté el quartlloc amb mig punt
d'avantatge sobre La Sexta, que cau
del 6,4 al 6,1%. El segon canal d'A-
tresmedia ha tornat a superar el
seu principal rival, Cuatro (5,5%),
i manté les nou décimes de dife-
réncia que hi havia el febrer.

El canal del grup Godé, 8TV, s’ha
situat en setena posicié amb el
3,5% de share -una décima menys

que el febrer-, mentre que la res-
ta de canals catalans milloren els
seus resultats: el Super3/33 creixde
I'1,4al'1,6%, 'Esport3 passadel'1
al'1,3%iel3/24 pujadelo,gal'1%.

Telecinco segueix lider

Pel que fa a les xifres d'audiencia
de tot Espanya, Telecinco ha estat
la cadena més vista el marg, amb
el 14,8 % de quota de pantalla, i per
tant manté el lideratge que va re-
cuperar el febrer, seguida d'Ante-
na 3, que se situa darrere, amb el
14 2%, amb un augment de dues
décimes, idela 1 de TVE, que perd
sisdecimes i aconsegueix el 9,8 %.
La Sexta, amb el 6,8 %, i Cuatro,
que manté el 6,1% de quota, com-
pleten el ranquing.
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‘Ariadna’, la insignia tecnologica de las
publicaciones impresas de Unidad Editorial

E. M./ Madrid
Ariadna, la insignia que ha identifi-
cado al universo digital y tecnolégi-
co de Unidad Editorial, se convier-
te en el sello de la informacion so-
bre este sector en todas las
cabeceras impresas de este grupo.
El suplemento de EL MUNDO, que

desde hace anos se publica los jue-
ves, se mantendra el mismo dia de
la semana con su formato habitual.
Por su parte, los diarios Marca y
Expansién editaran una version
personalizada de estos contenidos,
tanto en lo que se refiere a las infor-
maciones como al disefio.
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Asimismo, Ariadna pasard a ser la
marca tecnoldgica en suplementos y
revistas, como Fuera de Serie —distri-
buido los sabados con Expansidén y
los domingos con EL MUNDO-o Yo
Dona, la revista femenina de EL
MUNDO, que utilizara esta nomen-
clatura para designar su seccion de-

dicada al universo digital. Otras ca-
beceras de Unidad Editorial, como
Telva, iran uniéndose paulatinamen-
te a este proyecto.

El objetivo fundamental de esta
accién es coordinar la informacién
de un sector tan dindmico y especia-
lizado como el tecnolégico, y que los

lectores de las distintas publicacio-
nes cuenten con la garantia del sello
de calidad de Ariadna, certificado de
referencia en este sector.

En 2008 Ariadna instituyo unos
galardones que, ano tras ano, pre-
mian a aquellas empresas naciona-
les e internacionales que han desta-
cado por su actividad en el mercado
de las innovaciones tecnologicas.

Javier Lopez Tazon, responsable
del suplemento Ariadna de EL
MUNDO, corresponsal tecnologico
de Unidad Editorial, seré el encarga-
do de dirigir este proyecto transver-
sal y multimarca.
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Derechos deportivos

Uteca acusa a TVE de romper con
sus ofertas el mercado del futbol

ABC MADRID

Las cadenas privadas, agrupadas en
Uteca, censuraron ayer la politica de
compras de TVE de derechos deporti-
vos. La tltima muestra, aseguran, «es
la reciente oferta realizada a la empre-
sa CAA Eleven para adquirir los dere-
chos de los partidos de la seleccion es-
pafiola de fitbol en la fase clasificato-
ria de la Eurocopa de 2016 y el Mundial
de 2018». Segun las privadas, TVE «se
ha sumado a esta puja en un momen-
to en el que ellas ya habian presentado
ofertas para retransmitir estos eventos
en abierto», cuando su emision por par-
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te de una privada «no hubiera supues-
to coste alguno ni para el contribuyen-
te ni para las arcas publicas». Las pri-
vadas afirman que asi se abre una gue-
rra de precios en la que ellas «no quieren
ni pueden participar».

Por su parte, TVE asegura que tie-
ne todo el derecho a concurrir como
otro operador cualquiera y que no son
ciertas las cifras que determinados ca-
nales afirman que ofrece la television
publica. Fuentes de explicaron que la
legalidad les permite concurrir a la su-
basta y que ni pueden ni deben renun-
ciar a la seleccion espafiola.

Pagina: 86
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8tv consolida
el creixement
d’audiéncia
al marc

BARCELONA Redaccid

La cadena de televisid 8tv, del
Grup Godd, ha tancat el mes de
mar¢ amb una quota de pantalla
del 3,5%, segons Kantar Media.
Aquesta dada suposa una millora
d’una desena sobre el registre del
mes de marc del 2013, aixi com
un creixement del 6,2% en ter-
mes d’audiéncia mitjana diaria.
En la consolidacié del creixe-
ment hi ha tingut un paper clau
el fet que hagi augmentat el nom-
bre d’espectadors de tots els pro-
grames, sense excepcio.

Aixi, Migdia, presentat per
Ruth Jiménez, celebra el seu pri-
mer any d’emissio assolint un 5%
de quota de pantalla, millorant
d’1,1 punts la quota del marg del
2013. Arucitys, magazine presen-
tat per Alfonso Arus, creix un
50% en la seva ultima hora de
programa, augmentant gairebé 2
punts el registre del 2013. Respec-
te a I'espai 8 al dia, que condueix
Josep Cuni, es consolida com
una de les opcions informatives
preferides pels catalans, amb una
quota de pantalla mitjana del
6,8%, i aconsegueix el lideratge
en moments puntuals amb les se-
ves tertulies i debats.

La cadena 8tv creix a les qua-
tre provincies catalanes, entre les
quals destaca Barcelona.e
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El Gobierno
centraliza
lacompra

de espacios
en los medios

Expansion. Madrid

Las directoras generales de
Comunicacién de Moncloa,
Consuelo Sanchez-Vicente, y
de Racionalizacion y Centra-
lizacion de la Contratacion
del Ministerio de Hacienda y
Administraciones Publicas,
Maria Luisa Lamela, se reu-
nieron ayer con representan-
tes del sector publicitario para
avanzar en el proceso de cen-
tralizacién de la contratacion
de espacios en medios de co-
municacion y demas soportes
publicitarios en las futuras
campanas de publicidad insti-
tucional.

La centralizacion de la con-
tratacion se realizara median-
te un Acuerdo Marco que fija-
ra las condiciones que debe-
ran tenerse en cuenta en to-
dos los contratos de esta natu-
raleza, dejando al margen la
creatividad de cada campafia
y su evaluacion posterior por
incluir aspectos muy especifi-
cos que aconsejan un trata-
miento diferenciado. Los
confratos que se encuentren
por debajo de un determina-
do importe, asi como las cam-
paiias de caracter industrial,
comercial o mercantil, no es-
taran sujetas a este acuerdo.
Se pretenden movilizar 77
millones de euros en los pro-
Ximos afos.
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PRISA ofrece 255
plazas de practicas
en las distintas
empresas del grupo

PRISA ha puesto en marcha
su programa anual de prac-
ticas formativas con 255 pla-
zas disponibles en las distin-
tas empresas de la compa-
nia. La oferta, aplicable en
Espana, va dirigida a estu-
diantes adscritos a alglin
centro universitario o de for-
macién profesional.

Los perfiles mas deman-
dados son: Periodismo; Mar-
keting/Comunicacion/Publi-
cidad/Relaciones Pablicas;
Administracion y Direccion
de Empresa; Diseno y Pro-
duccion/Comunicacion Au-
diovisual; Filologia, Traduc-
cién e Interpretacion, y cual-
quier materia relacionada
con la edicion editorial.

El amplio portfolio em-
presarial de PRISA (editora
de CineoDias) ofrece gran
variedad de posibilidades
formativas y de desarrollo
profesional junto a los mejo-
res profesionales del sector.
Para ello, el grupo mantiene
un activo plan de colabora-
cién con numerosas institu-
ciones académicas publicas
y privadas, a través de diver-
sos convenios educativos.

Toda la informacién sobre
la oferta esta disponible en
WWW.prisa.com.
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TVE envia Lorenzo Mila a Roma
i Carlos Franganillo als EUA

TVE canviara sis corresponsals de seu a
partir de I'l de juliol. Lorenzo Mila deixa-
ra Washington per marxar a Roma. Al seu
llochianira Carlos Franganillo, que finsara
eraa Moscou, unaplacavacant que ocupa-
ra Luis Pérez, que fins arainformava sobre
I’Ameérica del Sud. De Roma en marxara

Marisa Rodriguez Palop, que a partird’ara
informara desde Paris. De lacapital galaen
marxara David Picazoide Meéxic Javier Gu-
tiérrez. Tots dos tornaran a Madrid. A Me-
xic hi anira Sagrario Garcia-Mascaraque,
que abandonaral’Havana. Maria Ofiainau-
gurara la seu de Rio de Janeiro.
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@ Uteca denuncia la puja de TVE por los derechos del Mundial de fuithol
La Unién de Televisiones Comerciales (Uteca) ha emitido un comuni-
cado en que denuncia la politica de compras de TVE y la reciente ofer-
ta realizada a CAA Eleven por los derechos de retransmision de los
partidos de Espana en la clasificacién del Mundial de fiitbol de 2018.
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Dialogos entre fotdgrafos
en el Institut Francais

1+1=12. Encuentros de
Fotografia Contemporanea
es una serie de muestras que
ofrecera el Institut Francais
hasta el 6 de junio, donde el
didlogo entre fotografos sera
el protagonista principal.
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Dimecres, 2 de abril de 2014

El uso de aviones no tripulados, mas conocidos como Drones , se ha convertido en un opcién en aumento.
Las posibilidades de acceder a terrenos dificiles, marcados por un contexto de guerra o por desastres naturales,
en los que el acceso al territorio, por parte de los periodistas, resulta extremadamente conflictivo, no deja de
crecer. Desde PC seguimos este fendmeno que ha sido de gran utilidad durante las revueltas de la Primavera
Arabe , para grabar imagenes como las de la empresa polaca RoboKopter durante una protesta en Varsovia,
o en Afghanistan . Las protestas masivas tras las elecciones disputadas en MoscU, Rusia han ofrecido nuevas
oportunidades de mostrar las posibilidades de estos aparatos no tripulados, al igual que las protestas del
movimiento Occupy . El uso de drones para fotografiar las manifestaciones y evitar la posible manipulacién
de las cifras de asistentes promovié el uso de drones en Tailandia , para grabar las protestas durante el
proceso electoral en un pais que ocupa el puesto 135 de 179 en el indice de Libertad de Prensa de Reporteros
sin Fronteras (RsF). Mas recientemente, el New York Daily News utiliz6 imagenes tomadas por un avién no
tripulado en su cobertura de la explosion de un edificio en Nueva York . El Periodismo Drone o Drone
Journalism, ha llegado hasta las Facultades de Periodismo y Comunicacion de masas y un ejemplo lo
encontramos en la Universidad de Nebraska, donde se ha puesto en marcha el Drone Journalism Lab . Estos,
tan solo son algunos de los numerosos ejemplos del uso de drones en periodismo pero, su uso conlleva
también numerosos problemas legales de ahi que desde el IINET , Nicole Martinelli destaque cinco cuestiones
sobre la necesidad de valorar el periodismo drone en cualquier tipo de redaccion periodistica. 1- Los drones
se han convertido ya en una herramienta de utilidad para cubrir informacion en sitios conflictivos , como ya
hemos sefialado. 2- Son una forma econémica de cubrir informacién sobre desastres naturales, atentados,
o conflictos armados . Son una herramienta barata, manejable y facil de usar que permite conseguir fotos
panoramicas de gran definicion. Asi lo pone de manifiesto el profesor Matt Waite de la Universidad de
Nebraska, fundador del Drone Journalism Lab , en una entrevista con los Angeles Times. 3- Si quieres
probar cémo funcionan estos vehiculos no tripulados, sefiala Martinelli, es importante contar con un hacker,
compafiero o amigo que conozca su funcionamiento. Una empresa a tener en cuenta es RoboKopter ,
responsable de estas imagenes en Varsovia, Polonia, grabadas por el editor jefe de Wired, Chris Anderson,
con la ayuda de un aficionado experto en su uso. El dispositivo mas basico, que viene equipado con GPS,
un sensor barométrico, una bolsa de transporte y dos dias de entrenamiento, cuesta alrededor de 6.000
délares EE.UU. . 4-Si no cuentas con la ayuda de ningun hackerspace , puedes echarle un vistazo a DIY
Drones , una inmensa comunidad en linea de personas que trabajan con estos vehiculos, de la que Anderson
de Wired es fundador y colaborador habitual. 5- El uso de Drones es legal, por ahora, (por lo menos en
Estados Unidos). En enero, se espera que la Administracion Federal de Aviacion proponga nuevas reglas
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sobre pequefios aviones no tripulados . No olvides que el uso recreativo de aviones no tripulados esta prohibido
a mas de 400 pies y cerca de zonas pobladas o aeropuertos.
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Daigual el soporte: radio, televisién, prensa Los anuncios y publicidades de casas de apuestas -basicamente
deportivas- inundan cada dia los medios de comunicacion. El sector Juego y Apuestas ha ido ganado cada
vez mas presencia en los medios, avidos de nuevos clientes en plena crisis y sin reparos como antafio por
publicitar estos negocios. Incluso algunos diarios como Marca y AS se han lanzado a la aventura de crear
sus propias paginas de apuestas. Escuchas la radio deportiva y alli estdn. Pasas una pagina del periodico
y los ves. Entras en los sites de los diarios y ahi aparecen en las ventanas emergentes o en los banners
tradicionales. El negocio de las casas de apuestas deportivas hace tiempo que ha llegado a los medios y su
presencia ha ido en constante aumento. Por ejemplo, es frecuente que en las intensas y prolongadas
retransmisiones deportivas sean varias las compafias que se anuncien. Bet 365, Betfair, Sportium, Luckia,
William Hill o Bwin son sélo algunos de los nombres que suenan con asiduidad especialmente en las ondas.
Para evitar entrar en contradicciones cuando en un programa se anuncia mas de una de estas marcas incluso
los locutores son diferentes para cada una de ellas. El negocio ha mejorado notablemente en los Ultimos
afos y estd ganando terreno a marchas forzadas a otras presenciales como la Quiniela, en un 22,3% respecto
a los datos de la temporada 2012/2013. Las cifras de Infoadex de Juego y Apuestas en 2013 hablan de una
inversion total de 93,9 millones de euros. Por sectores, ocupa el puesto 13 de 23 en el ranking. Si descontamos
el efecto de la ONCE en este sector, que invierte 37,4 millones, tenemos que la inversion total de casa de
apuestas esta cercana a los 57 millones de euros para todos los soportes. Un efecto que porcentualmente
tiene mucho mas peso en Internet. Si miramos los datos del pasado afio s6lo en inversion web, Juegos y
apuestas en Internet Display lleg6 a los 8,63 millones de euros, segun los datos del ultimo . En el caso del
Mobile Display esta cifra se quedo en torno a los 611.000 euros. Pero la cosa no se queda solo en eso.
Algunos diarios como Marca y AS se han lanzado a la aventura de crear sus propios sites de apuestas. La
cabecerade Unidad Editorial cuenta con la Liga Poker Marca o Marca apuestas, mientras que el diario deportivo
de Prisa tiene el portal Las apuestas de AS. ¢Reticencias? Esta practica esta bajo la mirada de algunos
organismos como el Consejo Audiovisual de Andalucia, que segun recogia en octubre El Pais se encuentra
preocupado por el crecimiento de estas publicidades dentro del horario infantil radiofénico. También ha criticado
gue en estas paginas no exista un filtro para menores y que cualquier persona pueda tener acceso a realizar
apuestas online. Guste 0 no, la inversion de las casas de apuestas es una nueva partida de ingresos en
crecimiento para unos medios de comunicacion aun fuertemente afectados por la crisis. No hace mucho este
tipo de actividades no estaban bien vistas socialmente y su insercién publicitaria fue incluso rechazada por
algunos de ellos en tiempos de bonanza. Pero ahora los tiempos son otros, con una inversién en publicidad
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gue ha caido a menos de la mitad en los Ultimos seis afios. Seguiremos Informando Seguir a @carmentejon
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Hi ha dues planxes sensacionals dHergé a Tintin al pais de lor negre. En Dupond i Dupont condueixen un
landrover pel desert i un li diu a laltre: Ei, tu Nestas segur que anem pel bon cami?. | laltre li respon:
Completament!. A la llunyania veuen unes palmeres i, quan shi acosten, és un miratge. Continuen. | veuen el
vilatge de Tel Al Oued I res, un altre miratge Quan ja no sen refien, topen amb una palmera. Lendema, amb
el cotxe arreglat, segueixen i tenen tanta calor que ja veuen un llac i tot. Baixen del landrover, es treuen el
vestit i la camisa i es posen un banyador dépoca, agafen embranzida i de cap a laigua! Pataplof!! Diantre! Era
un miratge!, diu en Dupond. Jo diria més encara, contesta logicament en Dupont. Laltre dia alguns companys
de professio, sobretot els més assedegats (els moltissims que estan a latur) i els més idealistes (encara nhi
ha), van intuir unes palmeres, alla, a la llunyania quan la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM) va
comptabilitzar 300 nous mitjans creats des de 2008. El subtitol era més aclaridor: dels 108 analitzats, només
1 erauna S.A, abundaven els autonoms iles S.L. i el 60% tenien entre cap i tres treballadors. Quins eren els
més solids? Us els podeu imaginar. Tots sorgits de bojos emprenedors que han comptat amb una bona butxaca
fruit dindemnitzacions dels ERO per arrencar i perdre diners (0 no guanyar-ne, que ja és una victoria) durant
alguns anys. Vagiper endavantque emtrec el barret dels Dupond-Dupont davant daquests bojos emprenedors,
perqué a la meseta estan més acostumats a buscar aigua. Pero si féssim un estudi similar a Catalunya, els
resultats serien encara mes decebedors, perque amb una simple repassada dERO o de nous mitjans que hi
ha a les rodes de premsa ja és clar que no hi ha ni 300 empreses noves ni una desena de mitjans nous de
les dimensions de Eldiario.es , Infolibre o Elconfidencial.es . Encara podem citar un altre estudi sobre la
professio, en aquest cas a Catalunya, el que fa uns mesos va publicar el Col.legi de Periodistes, i que
quantificava en 1.769 els periodistes catalans que cada dia a les 8 del mati saixequen a trencar-se la cara
per aconseguir una col.laboracié mentre cobren latur. Perqué, de contractes nous, no nhi ha. També hi ha
3.000 tios més que estan inscrits al Servei dOcupacié de Catalunya que busquen feina en el camp de
comunicacio com a primera opcio. |, last but not least, enguany a les facultats de comunicacio hi ha 1.299
estudiants de periodisme que algun dia voldran treballar. Seguim? Jo, que per sort tinc feina i contracte, i s6¢c
un puto idealista, he decidit fer una festa el proxim 4 dabril. Es aquesta mateixa setmana i hi esteu tots
convidats. Que hi celebrem? Que un dia, ara fa un any, durant uns pocs mesos, vaig intentar descobrir qué
és aix0 del periodisme freelance i sumar i sumar fins arribar a una quantitat possible. Ara fa un any vaig fer
una entrevista que encara no he cobrat. | aleshores men recordo del que Francisco Umbral li va dir a la
periodista Joana Bonet una vegada que ella va intentar fitxar-lo per fer unes col.laboracions en una revista.
Miri, senyoreta, em sembla molt bé la seva oferta, perd quan li lliuri larticle, el vull cobrar. Un idealista, IUmbral.
Com els Dupond i Dupont.
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