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02/04/14DIARI MES TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.379 Ejemplares
Difusión: 25.379 Ejemplares

Página: 8
Sección: LOCAL    Valor: 1.154,00 €    Área (cm2): 421,2    Ocupación: 41,2 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció    Núm. Lectores: 77000

C
ód: 80459565
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02/04/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 12
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 7.714,00 €    Área (cm2): 482,2    Ocupación: 48,8 %    Documento: 1/1    Autor: SILVIA HINOJOSA Barcelona    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 80445673
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BARCELONA

Prensa: Diaria
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Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 21
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 10.911,00 €    Área (cm2): 486,1    Ocupación: 46,13 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO I    BARCELONA    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 80446068
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BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 33
Sección: CULTURA    Valor: 1.713,00 €    Área (cm2): 508,4    Ocupación: 50,24 %    Documento: 1/1    Autor: SÍLVIA MARIMON    Núm. Lectores: 107000

C
ód: 80445993
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02/04/14LA RAZON (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 10.585 Ejemplares
Difusión: 10.585 Ejemplares

Página: 5
Sección: CATALUÑA    Valor: 13.031,00 €    Área (cm2): 808,6    Ocupación: 89,47 %    Documento: 1/1    Autor: Víctor Fernández    Núm. Lectores: 274000

C
ód: 80450035

11 / 37



02/04/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 2
Sección: SOCIEDAD    Valor: 19.776,00 €    Área (cm2): 1011,3    Ocupación: 83,61 %    Documento: 1/2    Autor: CARMEN JANÉ BARCELONA    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 80446032
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02/04/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 3
Sección: SOCIEDAD    Valor: 20.283,00 €    Área (cm2): 1037,2    Ocupación: 85,75 %    Documento: 2/2    Autor: CARMEN JANÉ BARCELONA    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 80446032
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02/04/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.622,00 €    Área (cm2): 789,6    Ocupación: 76,9 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 107000

C
ód: 80446022
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02/04/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.443,00 €    Área (cm2): 460,4    Ocupación: 47,09 %    Documento: 1/1    Autor: ALBA R. RUPÉREZ Barcelona    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 80443943
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02/04/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 37
Sección: SOCIEDAD    Valor: 10.574,00 €    Área (cm2): 471,5    Ocupación: 44,7 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO  MADRID    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 80446092
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02/04/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 4
Sección: EMPRESAS    Valor: 6.831,00 €    Área (cm2): 395,2    Ocupación: 41,08 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 162000

C
ód: 80459481
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02/04/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 32
Sección: CULTURA    Valor: 2.141,00 €    Área (cm2): 296,6    Ocupación: 34,55 %    Documento: 1/1    Autor: Elisabeth Roura BARCELONA    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 80444450
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02/04/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 29
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 771,00 €    Área (cm2): 223,0    Ocupación: 26,22 %    Documento: 1/1    Autor: MADRID/BARCELONA | EFE/DdC    Núm. Lectores: 46000

C
ód: 80445642
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02/04/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 85
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 4.742,00 €    Área (cm2): 171,0    Ocupación: 21,03 %    Documento: 1/1    Autor: ABC MADRID    Núm. Lectores: 436000

C
ód: 80451891
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02/04/14REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 36
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 272,00 €    Área (cm2): 149,1    Ocupación: 17,58 %    Documento: 1/1    Autor: AGÈNCIES/DdG | BARCELONA    Núm. Lectores: 40000

C
ód: 80459837
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02/04/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.383,00 €    Área (cm2): 147,6    Ocupación: 15,47 %    Documento: 1/1    Autor: E. M./ Madrid    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 80455113
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02/04/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 86
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.577,00 €    Área (cm2): 92,4    Ocupación: 11,43 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 436000

C
ód: 80451902
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02/04/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.374,00 €    Área (cm2): 85,0    Ocupación: 8,69 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA Redacció	    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 80443945
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02/04/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 24
Sección: POLÍTICA - ECO    Valor: 1.216,00 €    Área (cm2): 70,3    Ocupación: 7,31 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 162000

C
ód: 80459485
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02/04/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusión: 30.650 Ejemplares

Página: 14
Sección: EMPRESAS    Valor: 595,00 €    Área (cm2): 62,7    Ocupación: 7,06 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 55000

C
ód: 80444510
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02/04/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 240,00 €    Área (cm2): 72,2    Ocupación: 7,04 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 107000

C
ód: 80446021
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02/04/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusión: 30.650 Ejemplares

Página: 14
Sección: EMPRESAS    Valor: 159,00 €    Área (cm2): 16,8    Ocupación: 1,89 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 55000

C
ód: 80444480

28 / 37



02/04/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 129.927 Ejemplares
Difusión: 95.152 Ejemplares

Página: 34
Sección: MADRID    Valor: 424,00 €    Área (cm2): 11,2    Ocupación: 1,18 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 281000

C
ód: 80450204
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Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

02/04/14 5 cuestiones básicas sobre el Periodismo Drone    /    Periodismo Ciudadano 33 2

02/04/14 Las casas de apuestas, al rescate de los medios: se multiplican los anuncios en todos los soportes    /    PRNoticias 35 2

02/04/14 El miratge    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 37 1

31 / 37



Periodisme i MItjans de comunicació 

32 / 37



Periodismo Ciudadano
http://www.periodismociudadano.com/2014/04/02/5-cuestiones-basicas-sobre-el-periodismo-drone/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=5-

Dc,  2 de abr de 2014 09:26
Audiència: 6.285

VPE: 23

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 1

5 cuestiones básicas sobre el Periodismo Drone

Dimecres,  2 de abril de 2014

El uso de aviones no tripulados, mas conocidos como  Drones , se ha convertido en un opción en aumento.
Las posibilidades de acceder a terrenos difíciles, marcados por un contexto de guerra o por desastres naturales,
en los que el acceso al territorio, por parte de los periodistas, resulta extremadamente conflictivo, no deja de
crecer.  Desde PC seguimos este fenómeno que ha sido de gran utilidad durante las revueltas de la  Primavera
Árabe , para grabar imágenes como las de la empresa polaca  RoboKopter   durante una protesta en Varsovia,
o en Afghanistan . Las protestas masivas tras las elecciones disputadas en Moscú, Rusia han ofrecido nuevas
oportunidades de mostrar las posibilidades de estos aparatos no tripulados, al igual que las protestas del
movimiento Occupy .  El uso de drones para fotografiar las manifestaciones y evitar la posible manipulación
de las cifras de asistentes promovió el uso de drones en Tailandia , para grabar las protestas durante el
proceso electoral en un país que ocupa el puesto 135 de 179 en el índice de Libertad de Prensa de Reporteros
sin Fronteras (RsF). Mas recientemente, el New York Daily News utilizó imágenes tomadas por un avión no
tripulado en su cobertura de la explosión de un edificio en Nueva York .  El Periodismo Drone o Drone
Journalism,   ha llegado hasta las Facultades de Periodismo y Comunicación de masas y un ejemplo lo
encontramos en la Universidad de Nebraska, donde se ha puesto en marcha el Drone Journalism Lab .  Estos,
tan solo son algunos de los numerosos ejemplos del uso de drones en periodismo pero, su uso conlleva
también numerosos problemas legales de ahí que desde el IJNET , Nicole Martinelli destaque cinco cuestiones
sobre la necesidad de valorar el periodismo drone en cualquier tipo de redacción periodística.  1- Los drones
se han convertido ya en una herramienta de utilidad para cubrir información en sitios conflictivos , como ya
hemos señalado.  2- Son una forma económica de cubrir información sobre desastres naturales, atentados,
o conflictos armados . Son una herramienta barata, manejable y fácil de usar que permite conseguir fotos
panorámicas de gran definición. Así lo pone de manifiesto el profesor  Matt Waite de la Universidad de
Nebraska, fundador del  Drone Journalism Lab , en una  entrevista con los Angeles Times.  3- Si quieres
probar cómo funcionan estos vehículos no tripulados, señala Martinelli, es importante contar con un hacker,
compañero o amigo que conozca su funcionamiento.  Una empresa a tener en cuenta es RoboKopter ,
responsable de estas  imágenes en Varsovia, Polonia, grabadas por el editor jefe de Wired, Chris Anderson,
con la ayuda de un aficionado experto en su uso. El dispositivo más básico, que viene equipado con GPS,
un sensor barométrico, una bolsa de transporte y dos días de entrenamiento, cuesta alrededor de 6.000
dólares EE.UU. .  4-Si no cuentas con la ayuda de ningún hackerspace , puedes echarle un vistazo a DIY
Drones , una inmensa comunidad en línea de personas que trabajan con estos vehículos, de la que Anderson
de Wired es fundador y colaborador habitual.  5- El uso de Drones es legal, por ahora, (por lo menos en
Estados Unidos). En enero, se espera que la Administración Federal de Aviación proponga nuevas reglas
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Periodismo Ciudadano
http://www.periodismociudadano.com/2014/04/02/5-cuestiones-basicas-sobre-el-periodismo-drone/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=5-

Dc,  2 de abr de 2014 09:26
Audiència: 6.285

VPE: 23

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 2

sobre pequeños aviones no tripulados . No olvides que el uso recreativo de aviones no tripulados está prohibido
a más de 400 pies y cerca de zonas pobladas o aeropuertos.
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PRNoticias
http://www.prnoticias.com/index.php/periodismo/559-periodismo/20129360-las-casas-de-apuestas-al-rescate-de-los-medios-se-multiplican-los-anuncios-en-todos-

Dc,  2 de abr de 2014 08:49
Audiència: 230.451

VPE: 2.358

Tipologia: online

Ranking: 6

Pàgina: 1

Las casas de apuestas, al rescate de los medios: se multiplican los anuncios
en todos los soportes

Dimecres,  2 de abril de 2014

Da igual el soporte: radio, televisión, prensa Los anuncios y publicidades de casas de apuestas -básicamente
deportivas- inundan cada día los medios de comunicación. El sector Juego y Apuestas ha ido ganado cada
vez más presencia en los medios, ávidos de nuevos clientes en plena crisis y sin reparos como antaño por
publicitar estos negocios. Incluso algunos diarios como Marca y AS se han lanzado a la aventura de crear
sus propias páginas de apuestas.   Escuchas la radio deportiva y allí están. Pasas una página del periódico
y los ves. Entras en los sites de los diarios y ahí aparecen en las ventanas emergentes o en los banners
tradicionales. El negocio de las casas de apuestas deportivas hace tiempo que ha llegado a los medios y su
presencia ha ido en constante aumento. Por ejemplo, es frecuente que en las intensas y prolongadas
retransmisiones deportivas sean varias las compañías que se anuncien. Bet 365, Betfair, Sportium, Luckia,
William Hill o Bwin son sólo algunos de los nombres que suenan con asiduidad especialmente en las ondas.
Para evitar entrar en contradicciones cuando en un programa se anuncia más de una de estas marcas incluso
los locutores son diferentes para cada una de ellas.   El negocio ha mejorado notablemente en los últimos
años y está ganando terreno a marchas forzadas a otras presenciales como la Quiniela, en un 22,3% respecto
a los datos de la temporada 2012/2013.  Las cifras de Infoadex de Juego y Apuestas en 2013 hablan de una
inversión total de 93,9 millones de euros. Por sectores, ocupa el puesto 13 de 23 en el ranking. Si descontamos
el efecto de la ONCE en este sector, que invierte 37,4 millones, tenemos que la inversión total de casa de
apuestas está cercana a los 57 millones de euros para todos los soportes.  Un efecto que porcentualmente
tiene mucho más peso en Internet. Si miramos los datos del pasado año sólo en inversión web, Juegos y
apuestas en Internet Display llegó a los 8,63 millones de euros, según los datos del último . En el caso del
Mobile Display esta cifra se quedó en torno a los 611.000 euros.  Pero la cosa no se queda sólo en eso.
Algunos diarios como Marca y AS se han lanzado a la aventura de crear sus propios sites de apuestas. La
cabecera de Unidad Editorial cuenta con la Liga Poker Marca o Marca apuestas, mientras que el diario deportivo
de Prisa tiene el portal Las apuestas de AS.  ¿Reticencias? Esta práctica está bajo la mirada de algunos
organismos como el Consejo Audiovisual de Andalucía, que según recogía en octubre El País se encuentra
preocupado por el crecimiento de estas publicidades dentro del horario infantil radiofónico. También ha criticado
que en estas páginas no exista un filtro para menores y que cualquier persona pueda tener acceso a realizar
apuestas online.  Guste o no, la inversión de las casas de apuestas es una nueva partida de ingresos en
crecimiento para unos medios de comunicación aun fuertemente afectados por la crisis. No hace mucho este
tipo de actividades no estaban bien vistas socialmente y su inserción publicitaria fue incluso rechazada por
algunos de ellos en tiempos de bonanza. Pero ahora los tiempos son otros, con una inversión en publicidad
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PRNoticias
http://www.prnoticias.com/index.php/periodismo/559-periodismo/20129360-las-casas-de-apuestas-al-rescate-de-los-medios-se-multiplican-los-anuncios-en-todos-

Dc,  2 de abr de 2014 08:49
Audiència: 230.451

VPE: 2.358

Tipologia: online

Ranking: 6

Pàgina: 2

que ha caído a menos de la mitad en los últimos seis años.  Seguiremos Informando  Seguir a @carmentejon
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Media.cat - Observatori crític
http://www.media.cat/2014/04/02/el-miratge/

Dc,  2 de abr de 2014 07:59
Audiència: 4.190

VPE: 12

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 1

El miratge

Dimecres,  2 de abril de 2014

Hi ha dues planxes sensacionals dHergé a Tintín al país de lor negre. En Dupond i Dupont condueixen un
landrover pel desert i un li diu a laltre: Ei, tu Nestàs segur que anem pel bon camí?. I laltre li respon:
Completament!. A la llunyania veuen unes palmeres i, quan shi acosten, és un miratge. Continuen. I veuen el
vilatge de Tel Al Oued I res, un altre miratge Quan ja no sen refien, topen amb una palmera. Lendemà, amb
el cotxe arreglat, segueixen i tenen tanta calor que ja veuen un llac i tot. Baixen del landrover, es treuen el
vestit i la camisa i es posen un banyador dèpoca, agafen embranzida i de cap a laigua! Pataplof!! Diantre! Era
un miratge!, diu en Dupond. Jo diria més encara, contesta lògicament en Dupont.  Laltre dia alguns companys
de professió, sobretot els més assedegats (els moltíssims que estan a latur) i els més idealistes (encara nhi
ha), van intuir unes palmeres, allà, a la llunyania quan la Asociación de la Prensa de Madrid (APM) va
comptabilitzar 300 nous mitjans creats des de 2008. El subtítol era més aclaridor: dels 108 analitzats, només
1 era una S.A, abundaven els autònoms i les S.L. i el 60% tenien entre cap i tres treballadors. Quins eren els
més sòlids? Us els podeu imaginar. Tots sorgits de bojos emprenedors que han comptat amb una bona butxaca
fruit dindemnitzacions dels ERO per arrencar i perdre diners (o no guanyar-ne, que ja és una victòria) durant
alguns anys.  Vagi per endavant que em trec el barret dels Dupond-Dupont davant daquests bojos emprenedors,
perquè a la meseta estan més acostumats a buscar aigua. Però si féssim un estudi similar a Catalunya, els
resultats serien encara més decebedors, perquè amb una simple repassada dERO o de nous mitjans que hi
ha a les rodes de premsa ja és clar que no hi ha ni 300 empreses noves ni una desena de mitjans nous de
les dimensions de Eldiario.es , Infolibre o Elconfidencial.es . Encara podem citar un altre estudi sobre la
professió, en aquest cas a Catalunya, el que fa uns mesos va publicar el Col.legi de Periodistes, i que
quantificava en 1.769 els periodistes catalans que cada dia a les 8 del matí saixequen a trencar-se la cara
per aconseguir una col.laboració mentre cobren latur. Perquè, de contractes nous, no nhi ha. També hi ha
3.000 tios més que estan inscrits al Servei dOcupació de Catalunya que busquen feina en el camp de
comunicació com a primera opció. I, last but not least, enguany a les facultats de comunicació hi ha 1.299
estudiants de periodisme que algun dia voldran treballar.  Seguim? Jo, que per sort tinc feina i contracte, i sóc
un puto idealista, he decidit fer una festa el pròxim 4 dabril. És aquesta mateixa setmana i hi esteu tots
convidats. Què hi celebrem? Que un dia, ara fa un any, durant uns pocs mesos, vaig intentar descobrir què
és això del periodisme freelance i sumar i sumar fins arribar a una quantitat possible. Ara fa un any vaig fer
una entrevista que encara no he cobrat. I aleshores men recordo del que Francisco Umbral li va dir a la
periodista Joana Bonet una vegada que ella va intentar fitxar-lo per fer unes col.laboracions en una revista.
Miri, senyoreta, em sembla molt bé la seva oferta, però quan li lliuri larticle, el vull cobrar. Un idealista, lUmbral.
Com els Dupond i Dupont.
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