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» Pocket. Mas de 11
millones de personas lo

usan para guardar

facilmente articulos,

videos y otros contenidos para verlos
mas tarde. Se puede consultar en
cualquier momento y en cualquier
dispositivo y sin necesidad de
conexién a Internet. Gratis y en todas
las plataformas.

El crecimiento de usuarios de Twitter no va

L roCANDROL"
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de mis ti

» Toc and roll. Ideada
para que los nifios
puedan componer sus
primeras canciones y

! desarrollar su creatividad
de una forma facil, divertida e intuitiva.
Como si se tratara de un estudio porttil,
ofrece un millar de mezclas diferentes de
instrumentos en un multipistas virtual,
Solo para Apple, 1,79 euros.

3 e ool

de 220). Las palabras aparecen entre dos
lineas horizontales, en negro, excepto
una letra roja, la clave para identificar la
palabra sin mover los ojos. Muy
interesante. Consultar en Spritzinc.com.

» Spritz. Muestra los
textos a mil palabras
por minuto, aungue se
puede seleccionar la
velocidad (la media es

dentro de la red social. /| ANDREW GOMBERT (EFE)

Tuiteros, por qué os vais?

» El 25% de los abonados a esta red social nunca ha escrito un mensaje
» El tiempo que pasa la gente usando este servicio ha caido un 7%

ROSA J\MENEZ CANO, Madrid

Es de lo que mids se mira, la se-
gunda red social tras Facebook,
pero Twitter no fideliza. Sus
250 millones de usuarios no son
adictos. El 25% de sus abonados
nunca ha escrito un mensaje,
uno de cada 10 no sigue a nadie
y seis de cada 100 no tienen se-
guidores.

Twitter cumplié la pasada se-
mana su octave aniversario, pe-
T0 su crecimiento presenta de-
masiadas dudas para un servi-
cio que, como Facebook, debe-
ria estar en plena efervescencia.
Sin embargo, el Deutsche Bank,
en un informe dirigido a poten-
ciales inversores, recomienda
comprar porque estima que aun-
que la accién ronda los 50 déla-
res (36,3 euros), su precio objeti-
vo es de 65 délares (47,2 euros).

Entre los motivos que da el
banco para adquirir acciones
del invento de Ev Williams y
Jack Dorsey se encuentran su
popularidad (255 millones de
usuarios mensuales activos en
el primer trimestre de 2014) y
que el 70% de las conexiones
son desde el movil, donde consi-
gue el 80% de los ingresos, en
eso por delante de Facebook.

El andlisis de sus puntos fuer-
tes se basa en una encuesta a
1.100 usuarios divididos en tres
grupos: los activos, los que aban-
donaron y los que, directamen-
te, no tienen perfil. E1 75% de los
consultados son mujeres. Las
edades van entre los 18 y mas de

60 afios. Los tramos objeto de
estudio abarcan los 19-29 anos,
30-44, 45-60 y mds de 60.

Del informe se desprende
que los que se van son la gran
prioridad para Twitter: “Tienen
que hacer un plan para que los
que abandonaron vuelvan, pero
la mayoria de las mejoras se cen-
tran en subir el engagement (la
union con el usuario) —las sesio-
nes de la mayoria son de menos
de cinco minutos—, pero no en
aumentar €l nimero de activos
mensuales”.

El 82% de los abandonos se
justifica porque encontraron

otra forma de llegar a la misma
informacién. Le siguen afirma-
ciones como “no me resulta
practico”, “hay demasiados tuits
y no sé como filtrarlos”, “me di
de alta y me olvidé” o “no en-
cuentro a nadie que conozca, ni
amigos, ni familiares”.

Mauro Fuentes, director de
la agencia de medios Ogilvy So-
cial, no lo ve como un gran pro-
blema, y afiade un matiz: “Estos
datos no son tan alarmantes por-
que muchas de esas cuentas
ahora inactivas fueron abiertas
cuando Twitter no era tan popu-
lar y se abandonaron por desco-

Se busca usuario de mas

Ana Aldea, consultora de es-
trategia social, considera que
Twitter tiene que ampliar el
publico al que se dirige. “La
franja por encima de los 45 es
mis reacia, no entiende la he-
rramienta y es mas cerrada en
cuanto a su privacidad”, sefiala
Aldea. “Quiza para franquear
esta brecha digital, Twitter es-
td tratando de hacerse mis ac-
cesible quitando los simbolos
@ y # que, pese a ser su sefia de
identidad, son incompresibles
para parte de su publico™.

La recurrencia es otra de
las debilidades de esta red de
microblogging. El 9,2% accede
mis de cinco veces al dia; el

€© acceso.com

16,4%, entre dos y cinco. El
23,4% se da por saciado con
una visita diaria; el 25% lo deja
en una consulta semanal y el
26% abre su cuenta una vez al
mes 0 menos.

En el ultimo afio se han suce-
dido las mejoras. Por ejemplo,
el perfil @achievementbird,
que solo funciona si se sigue y
envia mensajes privados, trata
de utilizar mecdanicas propias
de los juegos, la denominada
gamificacion, para motivar a
los usuarios. Se recibe un men-
saje cuando un tuit propio se
comparte mas de lo normal o
se tiene un crecimiento de se-
guidores extraordinario.

nocimiento; muchos volvieron,
pero creando cuentas nuevas”.

Francesc Grau, consultor de
comunicacién y autor de Twit-
ter en una semand, cree que la
aplicacién vive una paradoja
compleja: “Ofrece el servicio
tnico de poner en contacto a mi-
llones de personas en €l mundo
al mismo tiempo solo con man-
dar mensajes gratuitos de texto
mientras costea unos gastos
enormes de infraestructuras pa-
ra conseguirlo”.

Las noticias son el gran mo-
tor para atraer piblico a Twit-
ter. El 51% de los consultados

de 45

En el caso de @eventparrot,
sirve para mandar mensajes di-
rectos sobre noticias de tltima
hora a los seguidores de la
cuenta; y @magicrecs se dedi-
ca a recomendar tuits y cuen-
tas basadas en los gustos perso-
nales. Se trata, en resumen, de
conocer mejor al usuario y
aportarle informacion de su in-
terés, como un traje a medida.

Por eso, mis alla del mundo
de los smartphone —que asusta
a la tercera edad—, Twitter ha
sacado una version para movi-
les bisicos y baratos —como
los Asha de Nokia de 20
euros—, que abundan en los
paises emergentes.

» Doctoralia. Sirve, tanto a
profesionales como a
pacientes, para gestionar las
citas médicas online o
encontrar especialistas en

funcién del seguro contratado y de la
proximidad. Permite que los pacientes
den su opinién sobre los profesionales
sanitarios. Es gratuita y estd en todas las
plataformas.

entra para consultar la actuali-
dad; el 36% para descubrir un
articulo o contenido interesan-
te. Lo siguiente, estar en contac-
to con los amigos. Esto altimo,
que en Facebook es prioritario,
da la razén a los que ven Twit-
ter como un medio de difusién
mids que una red social en si.
“Seas una persona buscando
informacién, una marca buscan-

Su interaccion con
el televisor le sirve
para atraer otras
audiencias

Los ingresos de
Twitter han pasado
en dos trimestres
de 6,5 a 10 millones

do comunicacién con sus consu-
midores o una sociedad entera
buscando expresarse, Twitter
es ese teatro donde no puedes
plantearte dejar de estar, con
un nivel de eficiencia comunica-
tiva y de relacion esfuerzo-resul-
tados insuperable”, sefiala Enri-
que Dans, que, profesor en el
Instituto de Empresa y un pione-
ro en el servicio, valora su capa-
cidad para crear un ecosistema.

Los ingresos de Twitter en el
primer trimestre de este afio
fueron de 10,1 millones de eu-
ros. En el dltimo de 2013 se que-
daron en 6,5 millones. Preocu-
pan los datos de su audiencia,
que solo crecié un 3,3%, mien-
tras que el tiempo que pasa la
gente en la cuenta cae un 7%.

“Debe demostrar si es una he-
rramienta atil para vender o ge-
nerar registros”, dice Ana Al-
dea, consultora de estrategia so-
cial. “Destaca por la generacion
de tréfico para los medios de co-
municacién que, en la medida
que aumente la penetracion, se-
rd cada vez mds importante, y
por la exportacion del modelo
de anuncios”.

El televisor se ha convertido
en un gran valor para Twitter.
No solo es comun ver hashtags
(etiquetas) para incentivar la
conversacién en antena, sino
que es el mejor medio de promo-
cién para los que abandonaron
o no se han dado de alta atin en
el servicio. Entre los no usua-
rios, el 30% se plantea usarlo
gracias al gancho de la televi-
sion.

“Las perspectivas de futuro
son brillantes”, concluye Dans.
“Sus usuarios lo adoran, no
muestra sintomas especialmen-
te preocupantes de agotamien-
to, y tiene buenas posibilidades
de seguir afadiendo sectores
adicionales de piblico”,

4/ 20



EL ECONOMISTA
MADRID

Seccién: E & F Valor: 5.519,00 € Area (cm2): 538,1

Ocupacion: 53,32 %

Documento: 1/1

01/04/14
Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusion: 18.603 Ejemplares

Autor: A. Sempran Madrid.

6070708 ‘PO

Pagina: 13

Num. Lectores: 63000

La Comunidad dio 106 millones extra a
Telemadrid en 2013 para pagar la deuda

La factura de la autonémica se elevé hasta los 200 millones y pérdio 3,4 millones

A. Sempriin MADRID.

La Comunidad de Madrid inyecto
106 millones de euros extra en Te-
lemadrid para hacer frente alos ven-
cimientos de su deuda de 261 mi-
llones de euros con la que cerrd 2012.
Este desembolso elevo la factura de
la television autondmica hasta los
200 millones de euros en 2013, in-
cluyendo los gastos operativos (814
millones de euros), los gastos finan-
cieros (74 millones) y las inversio-
nes (1,95 millones de euros). Asi, Te-
lemadrid tenia que afrontar unos
vencimientos de 131,7 millones en
el ejercicio pasado, de los cuales se
han amortizado 106 millones de la
deuda a largo plazo, reduciendo el
pasivo al entorno de los 155 millo-
nes. También se han renovado los
25,7 millones correspondientes ala
poliza de crédito a corto plazo pa-
rala financiacion de circulante. En
este punto, fuentes oficiales de la
cadena regional han explicado que
“Telemadrid tiene deuda remanen-
te que se seguird amortizando a su
vencimiento”, De cara a diciembre
de 2014, estd previsto devolver 18,6
millones de euros.

No es la primera vez que la Co-
munidad de Madrid tiene que salir
al rescate de la television que diri-
ge José Antonio Sanchez. En 2012,
y ante la falta de caja, Telemadrid
pidi6 56 millones de euros extra al
Gobierno que preside Ignacio Gon-
zéalez para devolver parte de la deu-
da que no conseguia refinanciar,
puesto que las entidades financie-
ras le habian cortado el grifo del cré-
dito. Asi, a finales de julio de 2012,
Telemadrid tenia que devolver 34
millones de euros al Landesbank de
Baviera (Alemania), y tres millones
al Banesto, entre otros.

ERE y mejora de resultados

Pese al desembolso adicional para
hacer frente a la deuda generada en
ejercicios anteriores, la cadena ha
mejorado sus cuentas en 2013 con
respecto alo presupuestado y a 2012.
Telemadrid cerrd el afio pasado con
unos nimeros rojos antes de impues-
tos de 3,4 millones de euros, lo que

€© acceso.com

La cadena reduce sus ‘ndmeros rojos’ {9 revemadna
Las cifras de Telemadrid
MILLONES DE EUROS Dic. 2013+ PRSP o
Importe neto de la cifra de negocios l 932 I 9,00
Aprovisionamientos . 12,98 l 13,86
Ingresos por contrato programa** _ 72,12 - 71,38
Gastos de personal Bl = B 18,34
Sueldos salarios - 17,98 . 14,57
Seguridad social I 424 I 3,66
Indemnizaciones - 26,13 0,00
Otros gastos de explotacién - 21,72 - 40,38
Servicios exteriories - 2172 - 40,17
Resultado de explotacién — I 2,80
Resultado neto | -34 | -2,70
Resumen de gastos
MILLONES DE EUROS 2013 2014
Gastos de personal - 55,11 . 18,34
Gastos de bienes corrientes y servicios . 29,402 - 54,23
Gastos financieros I 7.4 l 55
Transferencias corrientes 0 0
Inversiones reales | 1,952 : | 2.3
Trasnferencias de capital 0 0
Activos financieros 0 0

Pasivos financieros

Total presupuesto

Evolucién de la plantilla

1161

2012

-74,16%

VARIACION
2012-2013

300

.

(*) Liquidacion presupuestaria provisional a diciembre de 2013.

(**) Subvencién de la Comunidad de Madrid.

Fuente: Presupuestos Generales de la Comunidad de Madrid y Telemadrid.

supone una mejora de siete millo-
nes frente a las pérdidas estimadas
de 10,5 millones y con respecto al
resultado negativo de mas de 40

elEconomista

millones con el que cerrd 2012, cuan-
do la constante caida de los ingre-
sos por publicidad y los elevados
gastos les llevo a elevar el déficit y

Investigacion
del acuerdo
con el Atlético

Telemadrid y Caja Madrid
adquirieron en 2007, por
300 millones, los derechos
de transmisién del Atlético
de Madrid y el Getafe para
las temporadas 2009-2013,
a través de Madrid Deporte
Audiovisual. Entre 2007 y
2011 acumularon pérdidas de
24,6 millones. UPyD ha pedi-
do a la UE que investigue el
acuerdo por posible incumpli-
miento de las normas comu-
nitarias de ayudas estatales.

a poner sobre la mesa un ERE de
unas 900 personas que finalmente
se saldd con la salida de 861 traba-
jadores y la externalizacion de gran
parte de los servicios. Hasta la fe-
cha, Telefénica se encarga de la pro-
duccion téenica de la parrilla (se-
fial) por unos 287000 euros al mes,
CBM aporta camaras por 273.000
euros y la productora La Cometa
realiza Madrilefios por el Mundo a
un coste muy bajo, gracias al patro-
cinio de Barcelo Viajes.

En esta linea, la autondémica ma-
drilefia, que espera salir de pérdi-
das operativas este afio, incurrié en
unos gastos de explotacion de 814
millones de euros, lo que implica
que en explotacion ha habido un
ahorro de 3,09 millones de euros
respecto al presupuesto de 84,4 mi-
llones de euros aprobado para 2013,
cuando se preveia que la publici-
dad alcanzase los 15 millones de eu-
ros. Lejos de eso, los ingresos por
anuncios apenas sumaron 9 millo-
nes de euros, un 40 por ciento me-
nos de lo previsto. Para 2014, se es-
pera que esta partida repita resul-
tado, por lo que los ingresos priva-
dos cada vez tienen menos peso
dentro de la television autonomi-
ca, que depende de la subvencio-
nes, que suponen mas del 90 por
ciento de los ingresos.
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Expediente sancionador al Cesicat
por vigilar a un fotoperiodista

Proteccion de Datos considera que el organismo cometio varias irregularidades

JAVIER OMS / Barcelona
El conseller de Empresa i Ocupacio,
Felip Puig, tardé meses en desmen-
tirse a si mismo y admitir en sede
parlamentaria que el Centre per la
Seguretat Informatica de Catalunya
(Cesicat) realiz6 seguimientos a ac-
tivistas sociales y periodistas a través
de redes como Twitter a peticion de
los Mossos d’Esquadra. Ahora la Au-
toritat Catalana de Protecci6 de Da-
des (ACPD) se ha encargado de des-
mentirle por segunda vez. En esta
ocasion al poner en duda la legalidad
que el propio Puig defendio de los
seguimientos, los cuales se traduje-
ron en varias ocasiones en informes
completos sobre sus objetivos.
Ese fue el caso del fotoperiodista

El seguimiento se
difundid tras una
filtracion masiva

de documentos

Jordi Borras, a quien el Cesicat dedi-
c6 un informe de siete paginas sobre
sus actividades en internet durante
las protestas sociales vividas en Bar-
celona en 2012, incluyendo sus datos
personales y trasladando toda la in-
formacion a los expertos de la poli-
cia de la Generalitat. Dicho analisis,
del cual el fotégrafo no tuvo conoci-
miento en ningin momento, acabd
siendo difundido a través de lared a
finales de octubre en una filtracion
masiva de documentos del Cesicat
reivindicada por el colectivo hacker
Anonymous. Una fuga de informa-

€© acceso.com

Felip Puig, durante una sesion parlamentaria. / ANTONIO MORENO

cién que Puig atribuyo a finales de
enero a un ex trabajador despedido
del ente informatico. Ahora la ACPD
ha dictaminado que dicho informe
incumple la normativa de proteccion
de datos y ha abierto un proceso san-
cionador contra el controvertido or-
ganismo de seguridad informatica
de la Generalitat.

La apertura del proceso sanciona-
dor responde a una denuncia pre-
sentada por el propio fotoperiodista,

quien recibi6 la semana pasada una
misiva en la que se recogen hasta
tres irregularidades en las que habria
incurrido el Cesicat. Asi, segﬁ’n el
analisis firmado por el jefe de Area
de la Inspeccion de la ACPD, Carles
San José Amat, y al que ha tenido
acceso este diario, el organismo pu-
blico habria «recogido y tratado da-
tos personales sin haber solicitado
previamente la inscripcion del fiche-
ro correspondiente en el Registro de

Proteccion de Datos de Cataluna».
Asimismo, los técnicos del Cesicat
también habrian «tratado datos per-
sonales sin haber recabado el con-
sentimiento de las personas afecta-
das». Se trata de sanciones conside-
radas por la ley de proteccién de
datos como leve y grave, respectiva-
mente, y que estan castigadas con
multas entre los 900 y los 40.001 eu-
ros en el primer caso y hasta los
300.000 en el segundo.

La tercera infraccion detectada
por Proteccion de Datos apunta,
paraddjicamente, a la propia fuga de
datos supuestamente custodiados,
una filtracion en la red de los docu-
mentos realizados por el Cesicat que
atribuye a «personas ajenasy.

Fue, precisamente, dicha fuga de
informacion de informes internos la
que dispar6 las sospechas sobre las
actividades que realiza la oficina de
proteccion informatica, cuyos segui-
mientos a través de redes sociales
abiertas fueron negados durante me-
ses, tanto por Empresa como por los
Mossos d’Esquadra.

La policia de la Generalitat, tal y
como ha quedado demostrado y
confirmo Puig en su comparecencia
de enero en el Parlament, encargo a
Cesicat los andlisis de actividades de
cientos de activistas a través de redes
como Twitter para detectar eventua-
les «peligros» para la seguridad ciu-
dadana. Un analisis que se tradujo
en miles de folios con las publicacio-
nes de cientos de usuarios de dicha
red social, desde periodistas a meros
activistas, pasando por abogados o
incluso diputados como David Fer-
nandez (CUP) o Anna Simé6 (ERC).

El objetivo de los Mossos era con-
tar con el apoyo de los técnicos del
Cesicat para controlar en la red las
movilizaciones sociales que los in-
dignados protagonizaron durante el
primer aniversario de su movimien-
to o las protestas por la cumbre del
Banco Central Europeo o durante el
1 de mayo en Barcelona durante
2012.
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L’horari

L’organisme

que supervisa els
continguts televisius
veu insuficient
I'autoregulacio

de les cadenes

ALICIA RODRIGUEZ DE PAZ
Madrid

Nou organisme de control, nou
intent de posar a ratlla els con-
tinguts dels programes que
s'emeten quan els nens acostu-
men a estar davant del televi-
sor. “L’horari de proteccio in-
fantil en televisio es complira
en un termini molt curt”, va ad-
vertir la setmana passada Julia
Loépez, subdirectora d’audio-
visual de la Comissié Nacional
dels Mercats i la Competéncia
(CNMC). Unes hores després,
I'organ regulador —que substitu-
eix la Secretaria d’Estat de Tele-
comunicacions i Societat de la
Informacio (Setsi), dependent
del Ministeri d’Industria en el
control i supervisio del mercat
audiovisual- va comunicar
I'obertura d’expedient sanciona-
dor als programes d’Ana Rosa
Quintana (Telecinco) i de
Susanna Griso (Antena 3) per
oferir continguts “inadequats
per a tots els publics, i que po-
den ser perjudicials per al des-
envolupament fisic, mental o
moral dels menors”. En tots dos
casos, els programes matinals
van oferir sengles reportatges
sobre prostitucio, que van pro-
vocar un creuament de dentn-
cies per part de les cadenes.

El mes de desembre van arri-
bar els primers senyals per part
del nou organ regulador: el
grup Mediaset va ser multat
amb 1,5 milions d’euros i Atres-
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infantil, al punt
de mira de Competéncia

media amb 448.000 euros per
oferir continguts que no es cor-
responien amb la qualificacio
maxima permesa en la franja
d’emissio.

Julia Lopez, en declaracions

Els ultims expedients
a Antena 3 i
Telecinco neixen
d’un creuament

de dentincies

recollides per Europa Press, va
insistir que si el sistema d’auto-
regulacio subscrit fa gairebé
deu anys no funciona, Compe-
téncia prendra les regnes de la
situacio. “L'actitud ha canviat”,

coincideixen a afirmar diverses
fonts consultades. De moment,
i a diferéncia del que passava
amb la Setsi, la politica de trans-
paréncia de la CNMC permet
seguir el procés sancionador
(les causes per les quals s’obre
expedient, qui denuncia, les
multes per a cada cas...).

Fonts del sector audiovisual
entenen que els dltims mo-
viments de la CNMC busquen
llangar un missatge “exempla-
ritzant” sobre els continguts
que s’emeten al llarg del dia, en
especial en horari infantil super-
protegit (els feiners de 8a 9 hi
de 17 a 20 h, i els dies festius de
9 a 12 h). 1, si cal, aconseguir a
cop de multa que els opera-
dors reconsiderin I'emissio d’in-
sults i tota mena d’imatges i
temes no aptes per als més

"" HAYUHA COS)
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ARXIU
De les 67 queixes dels televidents del marg del 2011 al marg del 2012, n’hi havia 40 contra Sdlvame

petits (sexe, violéncia, conflic-
tes, comportaments socials
inapropiats...).

“Fa vint anys que tenim mals
habits televisius”, es queixa Ale-
jandro Perales, president de
’Associacid d’Usuaris de la Co-
municacio (AUC). Perales quali-
fica de “fallit” el sistema d’auto-
regulacio a queé es van adscriure
les cadenes generalistes en
I’época del govern de José Luis
Rodriguez Zapatero.

L altim informe sobre aquest
codi d’autoregulacid, correspo-
nent al periode que va des del
mar¢ del 2011 fins al marc del
2012, recull que es van presen-
tar només 67 queixes (només
comptaven les realitzades per
televidents), de les quals 40 (to-
tes les de Telecinco) eren con-
tra el programa Sdlvame.e
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Ambos periodistas, en la sede de “El Mundo’

-
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', pocas horas después de llegar a Madrid. ere/eaco camros

SANT CUGAT

Liberado el
fotoperiodista
Ricard Garcia
Vilanova

Ha pasado seis meses secuestrado en Siria

© Estuvo cautivo
junto al reportero
de “El Mundo”
Javier Espinosa

Redaccién

El fotoperiodista santcugatense
Ricard Garcia Vilanova y el perio-
dista de “El Mundo” Javier Espi-
nosallegaron el domingo a la base
aérea de Torrejon de Ardoz, des-
pués de ser liberados tras perma-
necer seis meses secuestrados en
Siria por un grupo radical yihadis-
ta. “Estamos perfectamente”, afir-
mé Espinosa en una breve com-
parecencia ante los medios en la
sede de su diario, donde agrade-
cid, junto a Garcia Vilanova, el
apoyo de todos los que se han
preocupado por ellos y que “han
hecho posible su vuelta a casa”.

Ambos pidieron disculpas por
no poder dar mds detalles sobre
su secuestro y posterior libera-
cién: “No estd en nuestras manos”,
dijo el santcugatense.

Tras bajar la escalerilla de un
Falcon 900 de la Fuerza Aérea Es-
panola, ambos se fundieron en
abrazos con sus familiares, entre
los que se encontraban los padres
de Ricard y la pareja -la también
periodista Ménica Garcfa Prieto-
y los dos hijos de Javier.

Tanto Javier Espinosa, que reci-
bi6 un espontdneo ramo de flores
de sus hijos, recogidas en los jar-
dines de la misma base aérea,

como Ricard Garcia Vilanova han
vuelto a Espafia mds delgados y
sensiblemente desmejorados,
pero no pararon de sonreir a sus
familiares y, una vez en la sede de
“El Mundo”, a la redaccion del
mismo, que les ovaciond durante
varios minutos.

La noticia de su liberacién la dio
aconocer en la noche del sdbado
“El Mundo”, a través de su edicién
digital y después de una llamada
ala redaccion del propio Espino-
sa. Seguin informé el diario, un
contingente de soldados turcos
recogio a los periodistas en un
punto de la frontera siria desde
donde fueron trasladados a un ae-
ropuerto en Turquia y desde alli
partieron hacia Madrid.

Los dos reporteros habian sido
secuestrados en suelo sirio el 16
de septiembre de 2013, a pocos ki-
lémetros de Turquia.

GALARDON

Tanto Ricard Garcia Vilanova
como Javier Espinosa, junto al
también periodista Marc Margi-
nedas (liberado el pasado 2 de
marzo), han sido galardonados
por el Club Internacional de Pren-
sa con el premio al periodista o
autor cuya obra haya destacado
por su defensa de los valores hu-
manos. El jurado habia decidido
el 19 de marzo otorgar este pre-
mio a los tres periodistas secues-
trados, pero prefirié no hacer pii-
blico el fallo por razones de segu-
ridad hasta conocer la liberacion
de los dos tltimos liberados.
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LA AGENCIA DE PROTECCION DE DATOS VE IRREGULARIDADES

Expediente sancionador al Cesicat
por espiar a un fotoperiodista

J. G. BARCELONA
Un organismo de la Generalitat en-
mienda a otro organismo de la Gene-
ralitat, para sonrojo del consejero de
Empresa y Ocupacion, Felip Puig.

La Agencia Catalana de Proteccién
de Datos (ACPD) ha abierto un pro-
ceso sancionador contra el Centro de
Seguridad Informaética de Cataluna
(Cesicat), que depende de la conseje-
ria de Puig, a raiz de la denuncia que
el fotoperiodista Jordi Borras presen-
to tras ver como el pasado octubre se
difundia en la red un informe con da-
tos personales atribuido a este cen-
tro. En dicho informe, se recogia el
nombre, direccidn, teléfono, forma-
cién académica e informacién sobre
el fotégrafo, que a menudo ha cubier-
to manifestaciones de Mossos d’Es-
quadra.

Ala filtracion sobre Borras se unie-
ron otras sobre trabajos realizados

€© acceso.com

por el Cesicat, entre los que estaban
seguimientos de Mossos de cuentas
de twitter de activistas socia-
les, abogados, periodistas y
politicos, de cara a even-
tos como la reunion del
Banco Mundial en Barce-
lona. También trascendid
un estudio para crear una
suerte de CNI catalan.
Ante estas filtraciones
el consejero Felip Puig
opto por negar primero que hubieran
sido realizados tales informes. Pos-
teriormente, en una comparecencia

Puig, en entredicho

Tras negar primero los
seguimientos, el consejero
los admitio pero aseguro
que eran del todo legales

£

e

FELIP PUIG

en el Parlament, admitié los segui-
mientos en activistas y otros colecti-
VoS, pero asegurd que eran legales,
porque eran datos accesibles a cual-
quiera.

Sin embargo, la Agencia de Protec-
cién de Datos no lo ve asi e imputa
provisionalmente al Cesicat, a la es-
pera de cerrar el expediente, varias

posibles ilegalidades en relacion
al caso de Jordi Borras. En
concreto, segin informaba
ayer el semanario digital «La
Directa» las infracciones
son «la recogida y trata-
miento de datos personales
sin haber solicitado previa-
mente la inscripcién del fi-
chero correspondiente en
el Registro de proteccién de datos de
Cataluna», asi como «el tratamiento
de datos personales sin haber reca-
bado el consentimiento de las perso-
nas afectadas», lo que vulnera la Ley
catalana de proteccién de datos.

Ademds, la ACPD afiade una terce-
ra infraccion: la filtracién de los do-
cumentos en Internet Algunas fuen-
tes la atribuyeron en su dia a un exem-
pleado del Cesicat.
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A latres

L'espal comunicacional cata

s només un exemple, pero fa qua-
tre dies el diari El Mundo publi-
cava una suposada noticia se-
gons la qual el govern catala ha-
via decidit fer cas dels tribunals i havia
acceptat finalment que el castella fos
també la llengua vehicular d’'una esco-
la. La consellera ho va qualificar de
“manipulaci6 barroera” i va negar que
en cap cas hi hagués cap canvi de crite-
ri. Pero pel cami tots els diaris, radios i

televisions del pais, es van passar el dia |

i part de les seves tertiulies matinals a

i parlar del tema, sind que alguna ho va
i elevar de categoria i ho va incloure en
. els informatius. I jo em pregunto: ens

i hem de passar el dia pendents del que
| publiquen La Razdn, El Mundo o qui

! sigui si en algun cas es tracta de pures
! especulacions, en d’altres, de mitges

. veritats, i en d’altres, una manera d'ex- |

informant primer del que deia El Mun-
do i, unes hores després, quan el go-
vern va sortir finalment a desmentir-
ho, a explicar que no era cert. Ahir va
passar una cosa similar. La Razdn pu-
blicava (hi tornava, vaja) que la fiscalia
espanyola esta recollint dades per il-le-
galitzar ’ANC, ila majoria de radios i
televisions no només van dedicar bona
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¢¢Ens hem de passar |
el dia desmentint

les informacions

“de ‘La Razon’ |
‘El Mundo’??7?

XeVi XI rgO xxirgo@elpuntavui.cat

a

plicar o suggerir allo que ells voldrien
que passés? Hi hem de donar cobertu-
ra? I, sobretot, per qué passa aixo? El
fet només demostra una sola cosa: i és
la feblesa de I'espai comunicacional ca-
tala ila constant contaminacid i inge-
réncia de I'espanyol. A 'extrem que
convertim en noticia la negaci6 d’allo
que ha publicat un altre mitja. Rocam-
bolesc. Estrany si en parles, i estrany si
no en parles. Perqué qui primer cau en
la trampa és el mateix govern, que a
cada informacio eshiaixada de deter-
minats mitjans de comunicacio s’ha
acostumat per norma a sortir a des-
mentir-laielevar la resposta a la cate-
goria de noticia. Potser —i nomeés pot-
ser—un bon dia hauriem de decidir que
només fem cas d’allo que ens mereixi
una certa credibilitat. I que, els des-
mentiments, ja se’ls faran ells.
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HOJEANDO/ZAPEANDO

eGuerrilla
urbana?
iPara nada!

VICTOR DE LA SERNA

Indicabamos el sabado, dentro del
resumen de prensa politica La polé-
mica nacional, que El Periddico ha-
bia salido a defender la causa de los
manifestantes del 22-M en Madrid y
a fustigar a los «medios proguberna-
mentales» por «la manipulacién que
supone presentar una movilizacion
pacifica contra las injusticias como
una tapadera para las algaradas».

El diario catalan ha proseguido en
ese tono de superioridad moral, em-
pefado en que su cobertura de las
concentraciones y manifestaciones
que estan desembocando regular-
mente en una violencia alarmante es
la justa, y que actualmente no existe
nada en Espana que pueda ser tilda-
do de guerrilla urbana.

El domingo destacaba de nuevo
en sus paginas la informacion sobre
una marcha, esta vez en Barcelona,
bajo la ensena de Desobediencia
2014. Una vez mas, encapuchados,
desperfectos en comercios y sucur-
sales bancarias y quema de contene-
dores. Pero pelillos a la mar. En la
noticia, ese final violento -y sin mo-
tivo, pues los Mossos d’Esquadra se
habian mantenido impertérritos has-
ta entonces- se narraba al borde del
lirismo: «Sucede rapido como el
viento que azota la ciudad. (...) La
marcha se rompe y empieza el bai-
le». Y un testigo que todo lo coloca
en su sitio: «'Danos en cuatro bancos
contra 87 desahucios diarios. ¢Qué
es mas grave?', reflexiona Juan
Montoya, refugiado con su sefiora
en un portal». Gran testimonio.

También el domingo, El Periddico
publicaba un analisis, desde Madrid,
sobre Violencia en tiempos de crisis,
que firmaba Manuel Vilaseré. En él
se explicaba la actual situacién de
forma bastante confusa. Por una par-
te, el pais, harto, va a por todas y ve
con buenos ojos el grado de violen-
cia: «Ha aumentado en los tltimos
meses y, mas importante aun, tam-
bién ha crecido el umbral de toleran-
cia social hacia este fenémeno». Por
otra, el pais rechaza esa violencia y
eso ayuda a los carcas en las urnas:
«Las fases de austeridad y disturbios
se traducen electoralmente en un
mayor apoyo a las politicas mas con-
servadoras. Ante el desorden, la ma-
yoria demanda orden»,

Pero lo importante es que esa vio-
lencia esta «mas cerca de las explo-
siones de los suburbios parisinos que
de la kale borroka a la (que) remiten
los medios progubernamentales pa-
ra anatemizar las protestas». ¢Y
quién dice eso? «Jaume Asens, abo-
gado defensor de muchos acusados
de violencia urbana. ilrrebatible!

A lo mejor alguno de esos medios
«progubernamentales» habria bus-
cado una segunda fuente menos ses-
gada para completar su informacion.
Perddn, su manipulacién.
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Erdogan
consolida
su poder

en las urnas

Estambul
Con la promesa de una Turquia
exitosa e inquebrantable, el pri-
mer ministro, Recep Tayyip Er-
dogan, consiguio este domingo
la victoria en las elecciones le-
gislativas sin que a sus seguido-
res parezca haberles molestado
que su deriva se haya vuelto ca-
da vez mas autoritaria o que en
los dltimos meses le hayan sal-
picado casos de corrupcién.

«Ha hecho muchas cosas bue-
nas por nosotras», senalaba ayer
en Estambul un militante de su
partido, el AKP, de corte islamis-
ta conservador. «Le estamos
muy agradecidos, aunque se ha-
ya quedado con dinero». Con
mas del 45% de los votos en to-
do el pais, el partido de Erdo-
gan, el AKP, se ha convertido de
nuevo en la principal fuerza po-
litica. En comparacion con las
elecciones legislativas de 2011,
ha perdido cuatro puntos por-
centuales, pero el propio Erdo-
gan sale reforzado, segtn infor-
ma la agencia Dpa.

«La cruda realidad es que en
cualquier otro pais democrati-
co, el Gobierno se habria derri-
bado o con la mitad de acusa-
ciones de corrupcion», senala-
ba el periodista Murat Yetkin.
«La mayoria de votantes turcos
cierran los ojos y se tapa los oi-
dos ante las acusaciones por-
que Erdogan asi se lo ha dicho
que hagany.

Tres alcaldesas

Erdogan tiene bajo control los
diarios y las televisiones y se
sirvio de ellos en campana. Los
canales retransmitieron duran-
te horas todos sus discursos.
Ademas, Erdogan se enfrent6 a
la polémica por el cierre de la
red social Twitter y del portal
de videos Youtube con llama-
mientos patridticos y la adver-
tencia contra las conspiracio-
nes y el caos. Con ello bloquea-
ba las vias de comunicacion
mas valiosas para los criticos
con el sistema.

La Comision Europea inst6
ayer a las autoridades turcas a
que respetaran la legalidad y los
derechos fundamentales. «Lla-
mamos a Turquia, como pais
candidato al acceso ala UE, a
seguir trabajando para ponerse
en la linea de los estandares eu-
ropeos en cuanto a legalidad y
derechos fundamentales», dijo
la portavoz del organismo, Ma-
ja Kocijancic. Como novedad,
en estas elecciones los turcos
han elegido por primera vez a
tres mujeres al frente de tres al-
caldias, si bien éstas siguen es-
tando muy poco presentes en la
politica del pais.
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Amenazas de
bomba en las
redacciones
de LARAZON
y «Abc»

A.B.

MADRID- Lunes ajetreado el
quevivieronayer las redaccio-
nesde LARAZONy «Abcy, que
tuvieron que ser desalojadas
porsendas amenazas de bom-
ba con sélo unas horas de di-
ferencia.

La sede del grupo Planeta
fue desalojada por la manana
—en torno a las 11:30- tras la
llamada a la centralita del pe-
riddico de un individuo que
alertabadelacolocaciéndeun
artefacto explosivo en el nii-
mero 42 de Josefa Valcdrcel,
donde se encuentran la Re-
dacciénydemadsdepartamen-
tos denuestro diario, larevista
«Graziar ylas oficinas del Gru-
po Planeta en Madrid.

Tras la llegada de varias
dotacionesdela Policia Nacio-
nal, los empleados fueron
conminados a retirarse a una
rotonda cercanahastalacom-
probacion delaviso. Alcabo de

DESALOJO
Una llamada aviso en
ambos diarios de la
colocaciondeun
artefacto explosivo

unahora, periodistas y demds
personal delaempresa pudie-
ron regresar al edificio, en
cuyo aparcamiento todavia
permanecio durante un tiem-
po un vehiculo policial.

Idéntica escena se vivié ho-
ras después en la sede de
«Abcy, distante sélo unos me-
tros. El rotativo tuvo que ser
desalojado a media tarde tras
recibirigualmente unallama-
da anénima avisando de que
habfa una bomba enlasinsta-
laciones de Vocento.

Los trabajadores tuvieron
que colocarse tras un cordén
policial enlamismarotondaa
laquehabiansidollevados por
seguridad los periodistas del
diario vecino. La via también
fue cortada al tréfico, seglin
relataron algunos de los afec-
tados a través de Twitter.

Elresto dela jornada discu-
rrié con normalidad enambos
periddicosunavezcomproba-
do que las amenazas eran in-
fundadas.
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Nace un area
aplicadaala
publicidad,
Atresmedial.ab

L.R.T. - Madrid

Atresmedia Publicidad, la
division publicitariay
comercial de Atresmedia y
Atresmedia Digital crean
Atresmedial.ab, un drea
pioneraaplicadaala
publicidad que nace como
respuesta a las nuevas
férmulas que se dan en los
moviles, videos on-line y
plataformas. Antonio
Sangrador y Fernando Pino,
gerente de internet y director
de Servicios de Marketing de
Atresmedia Publicidad
respectivamente, estardn al
frente del nuevo proyecto. La
novedosa drea ha surgido para
aportar nuevas soluciones de
comunicacion alos
anunciantes y asf potenciar las
posibilidades de participacién
que existen desde el otro lado
de la pantalla. La puestaen
marcha de esta iniciativa trata
de crear una nueva publicidad

COMUNICACION DIGITAL
Las nuevas areas
surgen paradar

un valor afiadido
alas marcas

mas atractiva e innovadora. La
aplicacién mévil lanzada por
Atresmedia Digital,
Atresmedia Conecta, ha
registrado mds de 300.000
descargas y serd la primera
division que incluird esta
nueva linea de negocio. El
contexto televisivo,
publicitario y multimedia esta
en continua evolucién, porlo
que Atresmedialab nace
como restultado de la
adaptacién que Atresmedia
Publicidad est4 realizando. En
este sentido, ya fue la primera
en el lanzamiento de nuevos
productos como la emisién de
publicidad digital que se
insertaba en los cortes de
emisién de directos en laweb
antena3.com. Estas
aplicaciones dan un valor
anadido a cada marcaya que
permiten emitir de forma
simultdnea a la emisién
televisiva formatos y videos de
contenidos.
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Neix Catorze.cat, una
revista digital “afavor
de la cultura viva”

A.C.R.

El mén de la cultura té des d'avui una nova
plataforma de difusid de les seves creacions:
aquest dimarts, 1/4/14, es posaen marxa la
revista digital Catorze.cat, un magazin "a favor
de la cultura viva" que neix amb la voluntat
de “ser, feriencomanar cultura”. "Pretenem
servir com a plataforma de la creacié. Estem
convencuts que la cultura no és un luxe niun
caprici, que l'alimentacié intel-lectual és tan
essencial com l'alimentacio del cos. La cultu-
ra ens civilitza, ens fa millors com a persones
i com a pais, déna sentit al que som. Visca Ca-
talunya cultal”, diuen els impulsors del mitja
en laseva carta de presentacid. Dirigida i edi-
tada per la periodista Eva Piquer i integrada
dins del grup Nacié Digital, Catorze.cat inclou-
ra entrevistes, croniques i reportatges, i
comptara amb col-laboradors com Silvia Bel,
Lolita Bosch, Roc Casagran, Cristian Casane-
lles, Ada Castells, Joan-Lluis Lluis, Eduard
Mdrguez, Llucia Ramis, Elisenda Roca, Care
Santos, Silvia Soler i Matthew Tree.

de la revista Catorze.cat. scorTcHasseroT
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Premi Internacional de Periodisme
per als tres periodistes segrestats

El periodista d’El Periddico Marc Margi-
nedas, el corresponsal d’El Mundo Javier
Espinosa i el fotograf Ricard Garcia Vila-
nova, que van ser segrestats a Siria, han es-
tat guardonats amb el Premi Internacio-
nal de Periodisme que atorga el Club In-
ternacional de Premsa, en reconeixement

alaseva “defensadels valors humans”. El
jurat ho havia decidit fa unes setmanes,
pero va optar per no fer-ho public fins
ahir, dos dies després que Espinosa i Gar-
cia Vilanova fossin alliberats. Tant ells
com els guardonats en laresta de catego-
ries rebran el premi a principis de maig.
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Marginedas,
Espinosa i Garcia
Vilanova rebran el
premi del CIP

EFE | BARCELONA

W Els periodistes Marc Marginedas,
Javier Espinosa i Ricardo Garcia Vi-
lanova, alliberats recentment des-
prés d’haver restat segrestats a Si-
ria, han estat guardonats pel Club
Internacional de Premsa (CIP)
amb el premi al periodista o autor
l'obra del qual hagi destacat per la
seva defensa dels valors humans.
Eljurat dels Premis Internacionals
de Periodisme 2013 del CIP havia
decidit el dia 19 de mar¢ atorgar
aquest premi als tres periodistes
segrestats, pero havia preferit no fer
public el seu veredicte, per raons
de seguretat, fins a coneixer 1'alli-
berament dels dos tiltims, allibe-
rats el cap de setmana.

17 / 20



EL ECONOMISTA 01/04/14

MADRID
Prensa:  Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusion: 18.603 Ejemplares

#90%0¥08 ‘P9D

Pagina: 13
Seccion: E & F Valor: 522,00 € Area (cm2): 50,9 Ocupacion: 5,04 % Documento: 1/1  Autor: eE. MADRID. NGm. Lectores: 63000

‘ABC'y ‘La Razon'
desalojan sus
redacciones por
avisos de bomba

eE. MADRID.

Las sedes de ABC y de La Razdn
fueron desalojadas ayer por sen-
dos avisos de bomba. Los traba-
jadores del grupo Vocento y del
diario del grupo Planeta tuvie-
ron que abandonar el edificio
mientras la Policia Nacional com-
probaba la veracidad de la infor-
macion. Laredaccion de La Ra-
zon fue desalojada ayer alas 12.00
de la mafiana después de que al-
guien llamara a recepcion aler-
tando de que habia un explosi-
vo. Los trabajadores estuvieron
45 minutos en la calle hasta que
se comprobo la falsa alarma. Por
su parte, los empleados de Vo-
cento, cuya sede estd cerca de La
Razdn, salieron a la calle sobre
las 19.00 horas tras recibir la mis-
ma alerta de bomba.
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REORGANITZACIO
Mavi Donate,
subdirectorade
societatde TVE

La Direccié6 dels Serveis Informatius
de TVE ha proposat Mavi Donate
com asubdirectora del’area de Soci-
etatilgnacioSudrez Branacomares-
ponsable de I’area de Madrid. Cristi-
na Alcaine sera la nova directora de
Coordinacié d'Informatius de RTVE
Canaries. Llicenciada en Periodisme
per la Universitat de Navarra, Donia-
teesvaincorporaraTVE el 1997.Des
del 2008 ha estat reportera de Socie-
tat, activitat que compagina amb la
docéncia.=
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EMPRESES

Endemol compra
la productora de
la serie ‘The fall’

Endemol ha adquirit Artists Studio,
creadora de The fall, 1a série protago-
nitzada per Gillian Anderson (Expe-
diente X) i Jamie Dornan (Cincuenta
sombras de Grey)ique a Espanya emet
AXN com La caza. Aquesta producto-
ravaserfundadael 2009 per Gub Ne-
al, Thomson-Glover i Patrick Irwin,
exmembres de Box TV. Endemol dis-
tribuira la segona temporada de la
ficcid i altres projectes per a televisi-
ons britaniquesidels EUA. =
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