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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/03/14 EL 'HERALDO DE MADRID' VUELVE AL QUIOSCO    /    EL MUNDO (ED. CATALUNYA) TENDENCIES 6 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/03/14 EL TS NO ANULA EL ERE DE TELEMADRID Y EVITA SU CIERRE    /    LA RAZON 8 1

27/03/14 ABC RECORTA SU DISTANCIA CON «EL MUNDO» EN CASI UN 90 POR CIENTO EN EL ÚLTIMO AÑO    /    ABC
(EDICION NACIONAL)

9 1

27/03/14 FACEBOOK SE PONE LAS GAFAS    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 10 1

27/03/14 EL MUNDO AFIANZA SU SEGUNDA PLAZA EN LA PRENSA ESPAÑOLA FRENTE A 'ABC    /    EL MUNDO (ED.
CATALUNYA)

11 1

27/03/14 TELEMADRID MANTIENE LOS 861 DESPIDOS, PERO PAGARÁ MÁS DEL DOBLE DE LO PREVISTO    /    EL
ECONOMISTA

12 1

27/03/14 EL SUPREMO OBLIGA A INDEMNIZAR MÁS DEL DOBLE EN EL ERE DE TELEMADRID    /    EXPANSION 13 1

27/03/14 TELEMADRID SOBREVIU MALGRAT QUE L'ERO VA SER IMPROCEDENT    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

14 1

27/03/14 EL SUPREM CONFRMA LA SENTÈNCIA DE TELEMADRID    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 15 1

27/03/14 RTVE. L'ENS PREVEIA PERDRE 70 MILIONS PERÒ NO HA COMPLERT NI INGRESSOS NI DESPESES    /    ARA 16 1

27/03/14 L'ENTREVISTA JOSEP PUIGBÓ PERIODISTA "TOTS AQUESTS 'SAVIS' S'HAN PLANTEJAT COM SER ÚTILS"    /    EL
PUNT AVUI (GIRONA)

17 1

27/03/14 TELEMADRID SORTEA EL CIERRE    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 18 2

27/03/14 SUÁREZ Y LA LIBERTAD DE PRENSA    /    LA RAZON 20 1

27/03/14 MURDOCH SE RECONCILIA CON SU HIJO MAYOR Y ALLANA LA SUCESIÓN DEL GRUPO    /    EL PAIS (EDICION
NACIONAL)

21 1

27/03/14 EL TRIBUNAL SUPREMO AVALA LOS DESPIDOS COLECTIVOS Y EVITA EL CIERRE DE TELEMADRID    /    ABC
(EDICION NACIONAL)

22 2
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/03/14 EL SUPREMO SALVA TELEMADRID    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 24 2

27/03/14 FACEBOOK SE APARECE EN LA REALIDAD VIRTUAL    /    CINCO DIAS 26 1

27/03/14 EL SUPREMO DECLARA IMPROCEDENTE EL ERE DE TELEMADRID, QUE DEBERÁ PAGAR 45 DÍAS    /    CINCO
DIAS

27 1

27/03/14 MURDOCH 'DESIGNA' A SU HIJO LACHLAN COMO SUCESOR    /    EXPANSION 28 1

27/03/14 EUDALD DOMÈNECH VENDE TOTALCHANNEL A MEDIAPRO MEDIAPRO NEGOCIA LA COMPRA DEL VIDEOCLUB
TOTALCHANNEL    /    EXPANSION (CATALUÑA)

29 2

27/03/14 L''ABC' NO DÓNA PERMÍS AL GRAN WYOMING PER SER RIC    /    ARA 31 1

27/03/14 RTVE JUSTIFICA SUS PÉRDIDAS POR EL BLOQUEO DE LAS TASAS    /    EXPANSION 32 1

27/03/14 OCULUS VR, LAVA JOGUINA DE ZUCKERBERG    /    ARA 33 1

27/03/14 EL SUPREM DIU QUE L'ERO DE TELEMADRID VA SER IMPROCEDENT    /    ARA 34 1

27/03/14 FÚTBOL: TVE OFRECE EL TRIPLE QUE LAS PRIVADAS POR 'DAR' A LA SELECCIÓN    /    EL ECONOMISTA 35 1

27/03/14 EL SUPREM DECLARA IMPROCEDENT L'ERO DE TELEMADRID    /    EL PUNT AVUI 36 1

27/03/14 ESCUDERO, PREMIAT PELS PERIODISTES D'ECONOMIA    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 37 1

27/03/14 LA DIPUTACIÓN EVITA QUE LOS PERIODISTAS 'SUFRAN' EN EL PLENO    /    LA MAÑANA DIARIO DE PONENT 38 1

27/03/14 VAGA PARCIAL A TV3 AQUEST DIVENDRES AL MATÍ    /    EL PUNT AVUI 39 1
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27/03/14EL MUNDO (ED. CATALUNYA) TENDENCIES
BARCELONA

Prensa: Semanal (Jueves)
Tirada: 28.639 Ejemplares
Difusión: 19.313 Ejemplares

Página: 2
Sección: OTROS    Valor: 234,00 €    Área (cm2): 54,5    Ocupación: 5,7 %    Documento: 1/1    Autor: *M. N.    Núm. Lectores: 59960

C
ód: 80249162
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27/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 65
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 14.695,00 €    Área (cm2): 788,5    Ocupación: 97,01 %    Documento: 1/1    Autor: F. Velasco - Madrid    Núm. Lectores: 246000

C
ód: 80247654
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27/03/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 47
Sección: SOCIEDAD    Valor: 21.783,00 €    Área (cm2): 780,8    Ocupación: 96,6 %    Documento: 1/1    Autor: ABC MADRID    Núm. Lectores: 545000

C
ód: 80247503
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27/03/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 31.783,00 €    Área (cm2): 877,4    Ocupación: 92,85 %    Documento: 1/1    Autor: S. POZZI / J. MARTÍN    Núm. Lectores: 1815000

C
ód: 80240700
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27/03/14EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 21.061 Ejemplares
Difusión: 14.990 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.640,00 €    Área (cm2): 812,6    Ocupación: 85,17 %    Documento: 1/1    Autor: E. M. / Madrid    Núm. Lectores: 59960

C
ód: 80241598
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27/03/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 17
Sección: E & F    Valor: 8.499,00 €    Área (cm2): 737,0    Ocupación: 82,11 %    Documento: 1/1    Autor: África Semprún Madrid    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 80239774
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27/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 23
Sección: POLÍTICA - ECO    Valor: 12.886,00 €    Área (cm2): 666,5    Ocupación: 77,49 %    Documento: 1/1    Autor: Bernat García. Madrid    Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80239933
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27/03/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 9.651,00 €    Área (cm2): 634,7    Ocupación: 61,06 %    Documento: 1/1    Autor: JOSÉ MARÍA BRUNET Madrid	    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 80240076
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27/03/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 65
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 14.309,00 €    Área (cm2): 641,4    Ocupación: 60,49 %    Documento: 1/1    Autor: JUAN CARLOS ROSADO I MADRID    Núm. Lectores: 592000

C
ód: 80242772
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27/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.025,00 €    Área (cm2): 600,9    Ocupación: 59,38 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ    Núm. Lectores: 106000

C
ód: 80241104
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27/03/14EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.943 Ejemplares
Difusión: 11.298 Ejemplares

Página: 76
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 2.609,00 €    Área (cm2): 566,2    Ocupación: 58,63 %    Documento: 1/1    Autor: Lluís Llort    Núm. Lectores: 45192

C
ód: 80242587
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27/03/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 32
Sección: SOCIEDAD    Valor: 33.619,00 €    Área (cm2): 928,1    Ocupación: 98,22 %    Documento: 1/2    Autor: ROSARIO G. GÓMEZ /JOSÉ MARCOS Madrid    Núm. Lectores: 1815000

C
ód: 80240650
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27/03/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 33
Sección: SOCIEDAD    Valor: 5.893,00 €    Área (cm2): 162,7    Ocupación: 17,21 %    Documento: 2/2    Autor: ROSARIO G. GÓMEZ /JOSÉ MARCOS Madrid    Núm. Lectores: 1815000

C
ód: 80240650
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27/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 27
Sección: OTROS    Valor: 8.322,00 €    Área (cm2): 446,5    Ocupación: 54,94 %    Documento: 1/1    Autor: Ángel VALLE    Núm. Lectores: 246000

C
ód: 80247585
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27/03/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 24
Sección: ECONOMÍA    Valor: 18.374,00 €    Área (cm2): 507,3    Ocupación: 53,68 %    Documento: 1/1    Autor: SANDRO POZZI    Núm. Lectores: 1815000

C
ód: 80240611
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27/03/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 76
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 16.713,00 €    Área (cm2): 572,2    Ocupación: 74,12 %    Documento: 1/2    Autor: NATI VILLANUEVA    Núm. Lectores: 545000

C
ód: 80247505
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27/03/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 77
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.082,00 €    Área (cm2): 242,5    Ocupación: 31,41 %    Documento: 2/2    Autor: NATI VILLANUEVA    Núm. Lectores: 545000

C
ód: 80247505
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27/03/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 34
Sección: MADRID    Valor: 29.291,00 €    Área (cm2): 800,0    Ocupación: 84,17 %    Documento: 1/2    Autor: M. MARRACO / R. PIÑA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 80241227
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27/03/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 35
Sección: MADRID    Valor: 5.196,00 €    Área (cm2): 141,9    Ocupación: 14,93 %    Documento: 2/2    Autor: M. MARRACO / R. PIÑA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 80241227
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27/03/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusión: 30.650 Ejemplares

Página: 13
Sección: EMPRESAS    Valor: 3.851,00 €    Área (cm2): 408,5    Ocupación: 45,74 %    Documento: 1/1    Autor: Cinco Días Madrid    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 80240028
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27/03/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusión: 30.650 Ejemplares

Página: 5
Sección: EMPRESAS    Valor: 2.942,00 €    Área (cm2): 311,2    Ocupación: 34,94 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 105000

C
ód: 80239999
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27/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 9
Sección: EMPRESAS    Valor: 4.989,00 €    Área (cm2): 251,5    Ocupación: 30 %    Documento: 1/1    Autor: A.F. Madrid    Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80239891
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27/03/14EXPANSION (CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 10.674 Ejemplares
Difusión: 7.296 Ejemplares

Página: 1
Sección: CATALUÑA    Valor: 568,00 €    Área (cm2): 169,7    Ocupación: 17,63 %    Documento: 1/2    Autor: C. Fontgivell/S.Saborit. Barcelona    Núm. Lectores: 217000

C
ód: 80239981
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27/03/14EXPANSION (CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 10.674 Ejemplares
Difusión: 7.296 Ejemplares

Página: 5
Sección: CATALUÑA    Valor: 1.201,00 €    Área (cm2): 358,7    Ocupación: 37,28 %    Documento: 2/2    Autor: C. Fontgivell/S.Saborit. Barcelona    Núm. Lectores: 217000

C
ód: 80239981
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27/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 694,00 €    Área (cm2): 183,7    Ocupación: 20,35 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ (@ALEXGUTIERREZM)    Núm. Lectores: 106000

C
ód: 80241010
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27/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 4
Sección: EMPRESAS    Valor: 2.561,00 €    Área (cm2): 150,3    Ocupación: 15,4 %    Documento: 1/1    Autor: J. M. Madrid    Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80239882

32 / 52



27/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 507,00 €    Área (cm2): 150,4    Ocupación: 14,87 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CUESTA    Núm. Lectores: 106000

C
ód: 80241049
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27/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 42
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 412,00 €    Área (cm2): 122,7    Ocupación: 12,09 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 106000

C
ód: 80241047
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27/03/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 17
Sección: E & F    Valor: 726,00 €    Área (cm2): 62,9    Ocupación: 7,01 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid.    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 80239776
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27/03/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 59
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 324,00 €    Área (cm2): 49,8    Ocupación: 5,23 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 125000

C
ód: 80240844
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27/03/14EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.943 Ejemplares
Difusión: 11.298 Ejemplares

Página: 25
Sección: LOCAL    Valor: 191,00 €    Área (cm2): 36,9    Ocupación: 4,3 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 45192

C
ód: 80242618
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27/03/14LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 5.530 Ejemplares
Difusión: 3.747 Ejemplares

Página: 48
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 57,00 €    Área (cm2): 32,7    Ocupación: 3,17 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 31000

C
ód: 80242156
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27/03/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 59
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 141,00 €    Área (cm2): 21,6    Ocupación: 2,27 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 125000

C
ód: 80240843
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/03/14 Reflexionar para avanzar. Ideas cocinadas a fuego lento en Perspectivas Wellcomm    /    Blog-o-corp. Blog de Cristina
Aced

43 2

Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/03/14 Assalt a la manipulació informativa    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 46 2

27/03/14 Mitjans públics catalans i pluralitat informativa    /    e-noticies 48 2

27/03/14 XXXV Premio de Periodismo Julio Camba    /    Periodistas en Español 50 2
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Blog-o-corp. Blog de Cristina
http://cristinaaced.com/blog/2014/03/27/reflexionar-para-avanzar-ideas-cocinadas-fuego-lento-en-perspectivas-wellcomm/

Dj, 27 de mar de 2014 08:22
Audiència: 18.855

VPE: 41

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 1

Reflexionar para avanzar. Ideas cocinadas a fuego lento en Perspectivas
Wellcomm

Dijous, 27 de març de 2014

Foto de @rupermuy  Hace un par de semanas que se presentaron las #perspectivaswellcomm en el Col·legi
de Periodistes de Barcelona, pero aún tenía pendiente publicar un post resumiendo las principales ideas que
comentamos durante la sesión. Creo que el encuentro reflejó la variedad de puntos de vista que cada año
enriquece el documento Perspectivas Wellcomm y supongo que precisamente por eso me resultó tan
inspirador.  Rosa Matías y Silvia Albert vinieron desde Madrid muy ilusionadas. Aquí les esperábamos Cristina
Ribas , presidenta de la ACCC , asociación que se animó a acoger la presentación, y algunos de los autores
que hemos participado en las cinco ediciones de las Perspectivas Wellcomm y ese día estábamos por
Barcelona: Javi Creus, Juan Fernández Aceytuno, Carles A. Foguet, Francesc Grau (por Skype), Miquel
Pellicer y Eva Snijders.  Eva Snijders , socia fundadora de Química visual, comentó que los seres humanos
explicamos lo que nos pasa en forma de historia porque nos ayuda a entenderlo . Y acto y seguido, y como
buena storyteller , nos contó un precioso relato sufí que nos hizo reflexionar sobre el poder de la narrativa:
los ciegos y el elefante .  Francesc Grau , consultor de comunicación digital, repasó la evolución que ha habido
en gestión de la reputación desde que escribió su aportación para Perspectivas Wellcomm en 2010 . En cuatro
años hemos madurado mucho en gestión de la reputación, dijo. Añadió que las empresas han cogido la riendas
de sus espacios sociales para explicar quiénes son y gestionar su presencia digital.  A la pregunta de Rosa
sobre si el perfil de periodista es el mejor para ocuparse de la relación de la empresa con sus públicos en el
ámbito online, Francesc dijo que es una buena base pero no es suficiente. Considera que a esta formación
habría que añadir un lado más comercial. Y aún más: hace falta tener ciertas dotes de celestino para casar
lo que le interesa a la marca y lo que necesitan los públicos (curioso que unos días más tarde, David Martínez
también recurría a la metáfora del amor para hablar de comunicación corporativa en #InfluenceOne). Esto se
puede aprender, dijo Francesc, pero solo hasta cierto punto, así que lo innato también tiene un papel importante.
El periodista y antropólogo Miquel Pellicer analizó el estado actual del periodismo. Estamos en una etapa de
crisis pero también de reflexión y de muchas posibilidades. Invitó a los periodistas a ser flexibles y a reformular
las formas de trabajar. Miquel reivindicó el periodismo a fuego lento. Hizo hincapié en que los instrumentos
no pueden condicionar la profesión y lamentó que el real time esté condicionando mucho al periodismo. Por
último, señaló las oportunidades que ofrecen los nuevos formatos y puso de ejemplo el infográfico de El País
sobre el aniversario del 11-M .  Carles A. Foguet , director de comunicación de Jot Down , siguió hablando de
periodismo. Inició su intervención explicando una anécdota. En los inicios de Jot Down , generó mucha
curiosidad saber quién se encontraba tras esta cabecera. La gente y muchos periodistas buscaban en Google
quién hay tras Jot Down  pero nadie les preguntaba a ellos. Hubiéramos estado encantados de responder
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Blog-o-corp. Blog de Cristina
http://cristinaaced.com/blog/2014/03/27/reflexionar-para-avanzar-ideas-cocinadas-fuego-lento-en-perspectivas-wellcomm/

Dj, 27 de mar de 2014 08:22
Audiència: 18.855

VPE: 41

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 2

pero nadie nos envió un e-mail preguntándonos, dijo Carles.  Jot Down ha sido criticado por hacer las cosas
al revés, según Carles, que aseguró que no sabíamos que había una forma correcta de hacer las cosas.
Ninguno de los 10 fundadores de este nuevo medio tiene formación periodística. Han creado Jot Down como
creíamos que funcionaría, haciendo el medio que nos hubiera gustado leer. En cuanto a innovación, aseguró
que estamos haciendo lo mismo que hace 40 años pero en un nuevo canal . Según explicó, cuando su madre
vio el primer número de la revista exclamó: estáis haciendo La Clave en papel. ¡Qué sabias son las madres!
Hablando de nuevos formatos, Juan Fernández Aceytuno , creador de Knowsquare, sorprendió con su haiku
. Si puedo resumir una idea en 17 sílabas (las que tiene un haiku), ¿por qué voy a hacerle invertir al lector
más tiempo en la lectura?. El reto de estas composiciones poéticas es lograr que emocionen y que hagan
reflexionar. Destacó que escribir es pensar.  Javi Creus , director Ideas for Change , explicó que su lema es
no me lo cuentes, hazlo . Destacó las ventajas del consumo colaborativo que permite participar además de
gastar.  Mi intervención fue la última antes de abrir el turno de preguntas. Aproveché para explicar que para
mí las Perspectivas Wellcomm son un soplo de aire fresco que llega a principios de año para descubrirnos
nuevas ideas y puntos de vista. Al tratarse de aportaciones breves de autores muy diversos, son enriquecedoras
y te invitan a reflexionar. Son ideales para ayudarnos a conocer mejor al entorno e incluso a nosotros mismos.
Unos días atrás, hablando con el profesor del IESE Luis Manuel Calleja sobre trayectoria profesional, me
comentaba que las personas no nos reinventamos, nos descubrimos. Este proceso no solo depende del
autoconocimiento sino que también resulta muy útil contar con la ayuda de otras personas, que nos ayudan
a ver cosas que nosotros mismos no vemos. En este sentido, Perspectivas Wellcomm es una buena forma
de descubrir otros puntos de vista.  El turno de preguntas se centró en los cambios que se están produciendo
en el ámbito comunicativo, tanto en la forma de hacer periodismo como en la manera de acceder a los
contenidos. Me gustó mucho la reflexión de Rosa:  trabaja tu marca personal porque solo te leerán si tienes
credibilidad . Cuando te la ganes, entonces solo querrán leerte a ti. Un buen consejo para cerrar este post
que, si resulta solo la mitad de inspirador de lo que la sesión fue para mí, ya me doy por satisfecha.  Podéis
leer también la crónica que preparó Rubén Permuy en la web de la ACCC.  Compartir en The post Reflexionar
para avanzar. Ideas cocinadas a fuego lento en Perspectivas Wellcomm appeared first on Blog-o-corp. Blog
de Cristina Aced .
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Assalt a la manipulació informativa

Dijous, 27 de març de 2014

Espais com aquest mateix observatori es converteixen dalguna manera en una eina de reflexió, anàlisi i difusió
daquelles males praxis periodístiques que freqüenten (amb major i menor mesura segons cada cas) els mitjans
de comunicació. Són una finestra oberta a la denúncia i a la crítica, que tan una funció essencial en els temps
que corren, aquests en els quals la premsa, la ràdio i la televisió tant públiques com privades- estan clarament
en mans del poder econòmic i polític, sotmeses per tant a una influència brutal. Si bé és cert que en aquest
escenari també treuen el cap alguns mitjans alternatius i tinc la sensació que cada dia són més i més populars-,
el gran públic sovint els desconeix i, si els coneix, difícilment els pren com una referència.  És per això que
em sembla tant interessant la tasca dels mitjans-paròdia (per buscar-li un nom ràpid) que han anat sorgint
darrerament, i que estan ampliant el seu abast sobretot gràcies a Twitter, una xarxa social on els comptes
falsos conviuen amb els reals i, fins i tot, competeixen en una mateixa lliga, la del nombre de seguidors. Parlo,
per exemple, de la nostrada @La_Retaguardi a, que parodia clarament el que tradicionalment ha estat
lindiscutible diari de referència informativa del bon català. Amb un to que sovint frega el cinisme, ironitza sobre
el tractament informatiu que La Vanguardia fa de lactualitat, amb referències constants a la influència que el
Conde de Godó exerceix sobre la direcció del diari, i caricaturitza especialment el seu director, Màrius Carol,
a qui dibuixa com un submís absolut dels poders polítics i econòmics, que són els qui governen realment el
mitjà. Tot plegat pot semblar només una diversió dalgú que senzillament vol fer gràcia i cridar latenció, però
afortunadament la intenció va molt més enllà. Després de riure una bona estona amb alguna de les caricatures,
molt probablement el seguidor daquest mitjà que també és un blog - ben aviat sadonarà que al darrere hi ha
un component de crítica periodística, al meu entendre, duna utilitat flagrant. Riem, sí, però enfadats de saber
que la broma és certa.  Més cru és el to de @DiarioFatxo , que ironitza sobre la manipulació informativa dEl
Diario Vasco, un dels diaris més llegits a Guipúscoa. Al seu blog expliquen que són un grup de ciutadans que
tenen com a objectiu fer sortir a la llum les mentides i la manipulació que El Diario Vasco practica cada dia.
Es declaren obertament una parodia de la parodia i classifiquen els posts entre els que denuncien la manipulació
informativa, els que fan referència a la col·laboració del diari amb el franquisme i els que destapen casos
docultació de la informació. Son clarament una pedra a la sabata d El Diario Vasco, un paràsit que sha colat
a lunivers de la comunicació amb lobjectiu de fer reaccionar els lectors daquest diari que shan acostumat a
comprar-lo sense ser conscients de les greus conseqüències que pot exercir en la seva opinió el degoteig
constant dun pensament manipulat.  Recordo quan a la facultat de periodisme, alguns professors ens animaven
a llegir cada dia un diari diferent, o fins i tot diversos diaris cada dia, per fer-nos adonar de quantes versions
diferents es poden donar en lexplicació dun mateix fet, un cop aquest es converteix en notícia. És un bon
consell que, com a periodistes, no només hauríem de seguir, sinó escampar. Amb el temps, però, ja se sap
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que perdem una mica de memòria i de perspectiva. Conec periodistes que només comparteixen les notícies
del grup editorial pel que treballen i, per tant, contribueixen a la difusió dun pensament únic, i també conec
daltres persones que, sense ser periodistes, senten que en unes eleccions han de votar un partit en concret,
perquè això és el que es desprèn de la ràdio que escolten i el diari que llegeixen.  Avui, que vivim en un món
on la comunicació flueix constantment entre telèfons mòbils, tablets i ordinadors portàtils, crec que hem de
saber trobar lescletxa que manté units gairebé hermèticament els mitjans tradicionals i els seus lectors/
espectadors. Cal lluitar perquè lopinió publicada no es converteixi fàcilment en la pública i és en això que
treballen molts mitjans alternatius, sí, però també cal que els ciutadans encara amb més motiu si som
periodistes- crítics i preocupats per la manipulació informativa i el poder que exerceixen empreses i institucions
públiques siguem conscients del perill al que estem sotmesos cada dia i en difonguem les terribles
conseqüències que pot tenir beure sempre de les mateixes fonts dinformació sense ser-ne gens crítics. I em
sembla, no cal dir-ho, que per un futur informatiu més lliure cal aprofitar les immenses possibilitats
democratitzadores que ens ofereix Internet i, en especial, les xarxes socials, que són avui una de les úniques
armes dassalt al territori de la comunicació enemiga, la manipulació política i empresarial de la informació.
Una batalla que ja han iniciat paròdies com La Retaguardia o Diario Fatxo, però que encara té molt camí per
recórrer.
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27 de Març de 2014    La sempre controvertida opinió dels diversos actors, de diferents tendències i pens
aments polítics distints, ens porten a leterna discussió sobre la pluralitat informativa dels mitjans de comunicació
en referència als mitjans de titularitat publica, ja que els privats evidentment poden editorialitzar i informar de
manera lliure, i convidar o deixar de fer-ho a qui els plagui sense haver de donar explicacions a ningú, ja que,
en la majoria dels casos, aquests mitjans es distingeixen per ser paral·lels a pensaments polítics d'actors amb
els quals tenen afinitat, o que, directament, en reben ajuts i subvencions del caire que sigui, per la qual cosa
solen seguir línies editorials i informatives molt predeterminades.     Però és en el terreny públic allà on la cosa
es complica, ja que, si més no, tots els mitjans de titularitat pública haurien de ser el màxim plurals i objectius
possible, tant pel que fa a les seves informacions com en les veus-pensaments dels convidats, opinadors,
tertulians o presentadors que participen en lelaboració daquestes informacions, que a priori haurien de recollir
les opinions de tothom, inclosos partits polítics en la mesura en que estan representats al Parlament, en el
cas del nostre país.    Però malgrat que els nostres mitjans públics estan absolutament controlats per lúnic
òrgan de vigilància en aquest sentit que existeix a lEstat (recordem que Espanya no disposa de cap organisme
semblant al CAC, que sí que tenen la gran majoria dels països democràtics i, sobretot els de la UE), encara
hi ha qui vol alimentar el dubte en aquest aspecte, i no es cansa de fer el ploraner i cridar a la queixa per la
injustícia de la qual és objecte per tenir poca presència als mitjans públics, diuen. A l'hora de la veritat, però,
resulta que aquesta presència personal i informativa depassa absolutament la quota de representativitat
parlamentària dels queixosos. I parlo directament i sense embuts dels partits, líders i rep resentants de
Ciutadans (Cs) i Populars, encara que això darrerament també passa amb PSC.   Per això en llegir l' article
"Un apunt sobre la pluralitat", que el secretari de Comunicació de la Generalitat, Josep Martí i Blanch, fa en
el seu blog personal,  no m'ha sorprès perquè el conec bé, però sí que he quedat gratament impressionat i
he de dir que comparteixo absolutament la seva reflexió. Martí constata de manera molt explícita que el
victimisme dels botxins habituals queda absolutament desmuntat amb les seves bones aportacions, reflexions
interessants i dades molt concretes. Suposo que als periodistes objectius (i també als polítics en general que,
ni que això de lobjectivitat no ho practiquin en gaires vessants), els serà duna gran ajuda i shi podran identificar,
tal com mha passat a mi.     Per cert, Josep Martí i Blanch, que fa una tasca modèlica al capdavant de la
Secretaria de Comunicació de la Generalitat i és un dels bons puntals del President Mas en la feina de cada
dia i en el procés del nostre país cap a la seva llibertat, va estar acusat, paradoxalment, per aquests mateixos
victimistes ploraners dhaver estat pròxim al PP i no sé de quantes maldats més. El secretari de Comunicació
s'ha caracteritzat sempre d'haver parlat clar i català, entre altres coses per haver escrit un llibre assaig excel·
lent al meu entendre, sincer i gens demagog, que recomano molt i que es titula "Ets de dretes i no ho saps".
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Per aquestes coses que esmento i moltes altres, comparteixo aquestes reflexions comunicatives amb ell, i
també amb els professionals que tenen una visió del periodisme com cal. Gent que, sense renunciar a les
seves idees personals ni als seus principis, són capaços de diferenciar entre el que és real i el que no ho és,
la qual cosa, si parlem dinformació i dafers dinterès general, és d'un valor molt important en favor de la pluralitat
i claredat informatives. I al nostre país, per sort, en tenim força d'aquests bons professionals. Només, tal com
diu l'amic Martí, cal fer un tomb pel dial i fer una estona de zapping televisiu per constatar-ho, i contrastar-ho
amb la molta demagògia que s'aboca a l'opinió pública des d'altres emissors, sobretot als mitjans públics
estatals i als també públics dalgunes autonomies que mestalvio de citar, perquè tothom sap quines són i qui
les controla.    No hi ha comentaris afegits a aquest article.
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XXXV Premio de Periodismo Julio Camba

Dijous, 27 de març de 2014

La Fundación Novacaixagalicia y Ámbito Cultural de El Corte Inglés convocan el XXXV  Premio de Periodismo
Julio Camba con el que quieren destacar el humor, la capacidad de observación y la inteligencia crítica de
este gallego universal, así como estimular el discurso cívico en el periodismo.    BASES    1. El XXXV Premio
de Periodismo JULIO CAMBA acogerá artículos propios del llamado periodismo literario y de opinión,
publicados con nombre o pseudónimo, en cualquier medio de comunicación impreso o digital de cabeceras
reconocidas, entre el 1 de enero y el 31 de diciembre de 2013.    2. Los artículos deberán estar escritos en
castellano.    3. Podrán presentarse todos aquellos escritores de artículos periodísticos que cumplan con el
requisito señalado en la primera de estas bases.    4. Podrán presentar también propuestas y candidatos las
instituciones, públicas o privadas, academias o fundaciones de todo el ámbito de la convocatoria que lo
estimen oportuno.    5. Las propuestas nacidas al amparo de las bases anteriores, deberán presentar original
y/o documento en formato electrónico (PDF) de la página completa del periódico o revista que acogiera la
publicación. Acompañando el trabajo a concurso, se indicarán el nombre, dirección postal, teléfono y NIF del
concursante o, en su caso, del proponente, de manera que se permita la rápida localización de cada uno de
los autores de los trabajos concurrentes.    6. Además, la Fundación Novacaixagalicia y Ámbito Cultural de
El Corte Inglés podrán elegir un comité de lectura y preselección que llevará a cabo, a lo largo de todo el año,
el seguimiento que permita la previa selección y clasificación de todos aquellos artículos que estime que
deban ser sometidos a la consideración del jurado.    7. Solo se presentará un trabajo por autor, que deberá
remitirse al correo electrónico [email protected] , indicando en el asunto: Premio de Periodismo JULIO CAMBA,
o al Centro Social Fundación Novacaixagalicia, en la calle Policarpo Sanz, 26  36202, Vigo, en un sobre
cerrado e indicando en el exterior: Para el Premio de Periodismo JULIO CAMBA. El plazo de recepción de
trabajos finalizará el día 30 de abril de 2014.    8. La Fundación Novacaixagalicia y Ámbito Cultural de El Corte
Inglés designarán el jurado, que estará constituido por personas de reconocido prestigio en los ámbitos
periodístico, literario y/o académico.    9. El jurado calificador cuenta con capacidad para resolver cuantas
cuestiones merezcan ser consideradas para la interpretación de las presentes bases. Su decisión será
inapelable.    10. La Fundación Novacaixagalicia y Ámbito Cultural de El Corte Inglés no mantendrán
correspondencia con los concursantes y/o proponentes e inmediatamente después de dar a conocer el fallo
del jurado procederán a la destrucción de los originales presentados.    11. La Fundación Novacaixagalicia y
Ámbito Cultural de El Corte Inglés se reservan el derecho de reproducción del trabajo premiado, así como de
cualquier otro que, presentado al certamen, merezca esa conside-ración en opinión del jurado.    12. El jurado
calificador se reunirá en el centro social de la Fundación en Pontevedra y fallará el premio en el primer semestre
de 2014. Con posterioridad se realizará la entrega del premio en un acto público.    13. El premio tendrá una
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retribución de 6000 euros.    14. La presentación al certamen implica la aceptación de las presentes bases.
Enlaces:   www.escritores.org
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