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LA MANANA DIARIO DE PONENT 14/03/14 i

LLEIDA ‘
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IMAGENES DE ACTUALIDAD

SELENA GARCIA SELENA GARClA
La Sala Dafo de Lleida inaugura el ‘Confort Passiu’ de Josep Bunyesc Gala de entrega de los galardones del Premi Mila de Periodisme de Lleida
LLEIDA » La Sala Dafo de Lleida inaugurd ayer por la tarde Confort Passiu, de Josep Bunyesc.  LLEIDA ¢ Gala de entrega ayer del Premi Mila de Periodisme. El certamen, que anuncio sus
Con esta exposicion se inicia una colaboracion entre La Panera y Dafo, para consolidar un es-  ganadores la pasada semana, distinguié a Miquel Guijalba —su padre recogio el galardén- vy a
cenario especifico para el arte emergente o en vias de consolidacion en la ciudad. Noemi Fortén por el trabajo Competir en ignaldad, un reportaje publicado en La Manana.
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EL PUNT AVUI (GIRONA)

GIRONA

Documento: 1/1
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Pagina: 25
Autor: Redaccid GIRONA Num. Lectores: 45192

COMUNICACIO

Nova junta del Col-legi
de Periodistes a Girona

Redaccio
GIRONA

El periodista Joan Ventu-
ra és el nou president de la
junta de la demarcacio de
Girona del Col-legi de Pe-
riodistes de Catalunya.
Ahir al mati Narcis Genis i
aels membres de I'anterior

Jjunta van fer el traspas de
poders i de carrecs. La no-
va junta es completa amb
Laura Fanals (vicepresi-
denta), Silvia Planas (se-
cretaria), Jaume Serra
(tresorer), i Xevi Masachs
i Tania Tapia (vocals).
Joan Ventura (Llagostera,
1955) ha exercit laseva vi-

€© acceso.com

da professional a El Punt.
Laura Fanals és redactora
del Diari de Girona; Silvia
Planas treballa a 'Ajunta-
ment de Girona; Jaume
Serra és director de con-
tinguts de la Cadena Ser;
Xevi Masachs és redactor
d’El 9, i Tania Tapia és re-
dactora de TACN. W

La nova junta de la demarcacio de Girona del Col-legi de Periodistes Ml j0aN SABATER
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LA IMAGEN DEL DiA

Un reportaje de
‘La Manana’ recibe
el Premi Mila de
Periodisme

LLEIDA » El certamen sobre la
igualdad de género entregd ayer las
distinciones a los trabajos ganado-
res de su séptima edicion, entre los
que se encuentra un reportaje pu-
blicado en La Manana.

LIDIA SABATE
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SEGRE 14/03/14
LLEIDA

Prensa:  Diaria
Tirada: 13.595 Ejemplares
Difusion: 10.551 Ejemplares

22817861 ‘POD
2

Pagina: 42
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Entrega dels guardons dels premis Mila
de periodisme i igualtat de genere

La Paeria va acollir ahir I’entrega dels premis Mila de pe-
riodisme. Un dels guardons (en la imatge tots premiats)
va ser per a Amaya Rodrigo de Lleida Televisio per La co-
educacio com a eina per a la igualtat.

€© acceso.com o/ 38
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|PRIMERA PALABRA|

Luis MARIA ANSON
de Ia Real Academia Espanola

El 23-F de Evole:
la ficcion en el periodismo

artano de Cavia se que-

d6 aterrado al compro-

bar la fragilidad del Mu-
sco del Prado ante el riesgo de
un incendio. Vio en suefios ar-
der Las Meninas de Velazquez
y la Maja desnuda de Goya, los
cuadros de Ticiano y el Gre-
co, las obras de Mantegna y el
Bosco. Decidié hacer un ser-
vicio impagable al mundo de la
cultura. Y publicé un reporta-
je como si el incendio hubiera
sucedido. Aquel lector madri-
lefio de principios de siglo XX,
que carecia de internet, de re-
levision y de radio, se lo creyo
todo y se sintié estremecer. Al-
fonso XIII tomé cartas en el
asunto y ¢l Museo del Prado
fue dotado de un eficaz servi-
cio contraincendios.

Juando el humor puede
aplicarse sin reacciones violen-
tas a un pasaje terrible de la his-
toria s¢ pasa realmente pigi-
na. La Vaguifla de Berlanga, con
su sdtira sobre la guerra incivil
espafola, o la genialidad de Al-
bert Boadella al desmitificar al
dictador Franco en Buen viaye,
Exeelencia, contribuyeron a la
superacion de ambas tragedias
en la opinién piiblica. La Pren-
sa espafiola tiene ademds una

larga tradicion del fade. Duran-
te mucho tiempo, un dia alafio,
el 28 de diciembre, la mayor
parte de los periddicos se in-
ventaban, a veces con extraor-
dinario ingenio, noticias proba-
bles o inverosimiles. Una buena
parte de los lectores picaban en
ellas. Durante los quince afos
que dirigi el ABC verdadero no
dejé pasar un 28 de diciembre
sin la inocentada de rigor.
Cuando Jordi Evole me
propuso un fade sobre el 23-F
acepté sin dudarlo. Ha pasado
tiempo suficiente para que
aquella fecha terrible pueda ser
tratada desde la sorna vy el hu-
mor. El secreto profesional me
impide contar lo que sé del 23-
I Jestis Palacios es el historia-
dor que mds se ha aproxima-
do en su investigacién sobre
lo que entonces ocurrid. El

70% estd va desvelado. Que-
da un 30% por conocer y somos
ya muy pocos los que, por una
razén u otra, podriamos inten-
tar la explicacién del fondo de
la cuestion. El Rey calificd a Ar-
mada de traidor v, probable-
mente, ahi estd la clave para
desentrafiar ¢l 23-F. En el Go-
bierno de concentracidn nacio-
nal ideado poragentes del CE-
SID, dentro de la llamada
“Operacion De Gaulle™ para
evitar un golpe de Estado dic-
tatorial y taponar la hemorragia
generada por Era, figuraban Ar-
mada como presidente y Feli-
pe Gonzilez como vicepresi-
dente, junto a tres ministros
socialistas, Peces-Barba, Miigi-
ca vy Javier Solana; dos comu-
nistas, Solé Tura y Tamames;
seis de partidos de centro de-
recha, Areilza, Fraga, José Luis

ZIGZAG

Nélida Pifion es uno de los nombres relevantes, hoy, de

‘ ‘ la literatura universal. La calidad de su escritura, la pro-

fundidad de su pensamiento, la inquietud ante las nuevas ideas la
han convertido en escritora de referencia y no solo en el mundo ibe-
roamericano. Bethy Lagardére ha publicado Tenho apetite de almas,
una fotobiografia de la autora de La seduccidn de la memoria. Libro
interesantisimo en el que se subrayan con la imagen los

aspectos determinantes de la vida de Nélida Pifion. ’,

f\l\'urcz, Herrero de Mindn, Pio
Cabanillas y Rodriguez Saha-
gin; v dos independientes:
Carlos Ferrer Salat v quien fir-
ma estas lineas. Santiago Carri-
llo resumid asi su version sobre
el 23-F segiin Garcia Montero:
“Hubo una trama politica apro-
bada por el Rey para sustituir el
Gobierno de Sudrez por otro de
unidad nacional presidido por
Armada. Como justificacién de
esa medida en la que estuvie-
ron de acuerdo algunos perso-
najes seleccionados del PSOE,
APy UCD, se pensé en una in-
tentona militar que legitimase
ante la opinién priblica una so-
lucion de urgencia”. Carrillo
vivié en Paris la toma del poder
por el general De Gaulle en
1958 v establecié un paralelis-
mo que solo en parte respondia
a la realidad.

Pero lo importante de la pi-
ructa de Jordi Evolc, (ue @nto
éxito ha tenido, que tantos elo-
gios ha suscitado, que tantas
diatribas ha provocado, es que
la democracia espaiiola, sélida-
mente consolidada, puede ha-
cer burla del intento que, qui-
z4 por la traicién del general
Armada, estuvo a punto de
fracturarla.@

14-3-2014 EL CULTURAL 3
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La retirada d’audimetres de llars on es
parla catala amenaca el lideratge de TV3

Mediaset esgrimeix el cens per forcar el canvi i tomba l'estudi especific que reclamava la Corporacio

La programacio de televisio en ca-
talé ja ho té més dificil per aconse-
guir bones dades oficials d’audién-
cia. Kantar Media hareduit la pre-
senciad’audimetres enllarsones
parla catala.

ALEX GUTIERREZ

BARCELONA. Finalment Mediaset
ha aconseguit imposar les seves te-
sis i ha forcat un repartiment dife-
rent dels audimetres que infrare-
presenta les llars catalanoparlants
respecte ala situacio anterior. Els
efectes ja s’han comencat a notar:
des quevacomencarelmes, TV3ha
acumulat un 11,6% d’audiéenciai es-
ta mig punt per sota d’Antena 3,
amb qui en el global de I'any passat,
en canvi, va mantenir un avantatge
de 2,6 punts. No tot es pot atribuir,
pero, al ball d’audimetres d’aques-
tes dltimes setmanes. Les vagues,
els mals resultats del Bar¢a —que
afecten els shares des dels Teleno-
ticies fins al Crackovia, passant pel
Zona zapingiel Zona Champions-o
elfetque ha estatun primer trimes-
treamb poques estrenes potents (al
contrari que a la competéncia) han
contribuit també a aquesta tempes-
ta perfectapera TV3.

Els 580 audimetres que hi ha a
Catalunya determinen les xifres
d’audiéncia per a cada canal i, en
conseqiiéncia, lafacturacié publici-
taria que acabaran tenint (en el cas
de TV3, es preveu facturar 57 mili-
ons d’euros aquest any). El parc
d’aquests aparells el controla 'em-
presa Kantar Media, que té un co-
mité d’usuaris -format per les cade-
nes— en qué es discuteixen les deci-
sions técniques. A I'’hora de repartir
aquests ginys en funcié dela llengua
delesllars, esfaservirl’enquestadel
cens, I I'altim cens —del 2011, pero
que totjusts’ha publicat fa tres me-
sos- determina que un 75% de les
persones saben parlar catala. A par-
tir d’aqui, s’ha aprovat rebaixar el
percentatge d’audimetres en mans
d’espectadors catalanoparlants: del
87% ha passat en poques setmanes
al 79% i seguira caient fins al 75%.

Des de TV3, pero, s’ha objectat
en nombroses reunions del comi-
té d’usuaris que el cens presenta
unasérie de problemes: és autoad-
ministrat (no hi ha un enquesta-
dor que pugui resoldre dubtes), la
pregunta sobre llengua és poc cla-

€© acceso.com

Crisi
TV3hacaigut
persota
d'Antena 3,
guanel 2013
lavasuperar
en 2,6 punts

Davallada
Elnombre
daudimetres
enllarsones
parla catala
passara del
87% al 75%

ra i esta perduda enmig de moltes
altres giiestions, s’actualitza no-
més cada deu anys i les dades tri-
guen igualment molt a sortit. Per
aixd TV3 proposava que fos 'Ins-
titut d’Estadistica de Catalunya
(Idescat) qui determinés quanta
gent parla catala a partir del seu
estudi especificd’usos lingiiistics,
que és quinquennal. L'G1tima edi-
cid correspon a enquestes del

2013. Tot i que encara no se'n sa-
ben els resultats, TV3 va portar al
comité d’usuaris la proposta de fer
servir aquest estudi per decidir el
repartiment d’audimetres. Ho va
fer, a més, amb I’'aval de I’Asocia-
cién para la Investigacion de Me-
dios de Comunicacion, responsa-
ble de I'EGM, que també esta re-
presentat al comité d’'usuaris de
Kantar, i que va certificar que des

Nou aval a I'externalitzacio comercial a TV3

El Parlament va tornar a donar su-
port ahir a ’externalitzacio del de-
partament comercial de TV3. El
PSC va presentar al ple una mocié
amb diferents punts relatius a la
Corporacid, un dels quals era el su-
port a aquesta polémica operacio.
El partit va justificar laseva postu-
ra adduint que s’havien introduit
garanties de controliper als treba-
lladors. Perd Esquerra, Iniciativa i
la CUP s’hi van oposar. I el diputat
socialista Joan Ignasi Elena -del
grup dels critics- va optar per no
votar. A més, ahir el procés d’ex-
ternalitzaciéo va rebre una nova
critica: I’Assemblea Nacional Ca-

talana s’hiva pronunciar en contra
enun comunicat.

Durant el debat de lamocid, Ser-
gi Sabria (ERC) va dir que I’exter-
nalitzacié suposava “regalar el co-
neixement adquirit i la cartera de
clients a la competéncia”. Marta
Ribas, d'Iniciativa, va criticar el
plec de clausules perqué no ofe-
reix, al seu parer, “prou garanties”.
David Fernandez, de la CUP, va tit-
llar 'operacio de “temeraria” i “in-
comprensible” perqué “descapita-
litza TV3”. Albert Batalla, de CiU,
va recordar que la publicitat ha
caigut dos tercos des del'inicidela
crisi i que cal fer-hi alguna cosa.

APARELLS

2 hi ha repartits
580 audimetres, gestiona
Pempresa Kantar. a ropov/certy

del punt de vista técnic era impe-
cable. I'Tdescat defensa, aixi ma-
teix, la idoneitat d’aquest estudi,
per sobre del cens (que també és
responsabilitat seva a Catalunya).
L'anic punt en qué el cens guanya
és amb la mostra: consta de 7.000
entrevistes -la qual cosa es consi-
dera estadisticament suficient-,
pero queda a molta distancia dels
630.000 formularis repartits per
l'oficina del cens.

TVE, amb Telecinco

Lasetmana passada esva produirla
votacio definitiva, en la qual TV3
necessitava el 75% dels vots (14 so-
bre 18). Envaobtenir 13, comptant-
hi el del representant dels anunci-
ants, al qual no se li pressuposa un
interés concreten favord'un grup o
altre. Pero hivanvotaren contraels
dos membres de Mediaset, que im-
pulsen el nou repartiment, més el
representant de les televisions te-
matiques de pagament (com Fox i
National Geographic) i també els
dos representants de TVE. Els dos
vots de la ptblica espanyola van
causar sorpresaaTV3, perque la de-
cisio perjudicara els resultats de la
programacio que emeten en catala
des de Sant Cugat. s
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L’Estat del benestar y

UNA SOCIETAT MES INJUSTA

El ple sobre la

pobresa acaba
sense cap acord util

| TONI SUST / FIDEL MASREAL
| BARCELONA

es entitats socials van aler-

tar abans que comencés el

ple del Parlament sobre la
b pObresa que l'actual situa-
cio és d'urgeéncia social i que reque-
reix una actuacié decidida. Van de-
manar canvis reals i amb pressu-
post. Doncs bé, tenint en compte
les resolucions aprovades ahir al fi-
nal del ple, ni les entitats poden es-
tar contentes ni els partits estan en
posicié d’afirmar que han com-
plert. Perd alguns ho van afirmar,
ésclar.

L'evidéncia és que ahir es van re-
gistrardostinics acordsen quéamés
a més de CiU i ERC hi participés un
partit de I'oposicié. Un amb el PSC,
sobre beques de menjador, i un al-
tre amb Ciutadans, sobre la creacié
d'una finestreta social tinica a I'Ad-
ministracié catalana. L'acord del
PSCamb els nacionalistes i els repu-
blicansva ser unaresolucié sobre be-
ques de menjador que conté diver-
sos punts i poques novetats. Només
una, en realitat, ja que les que des-
taquen s’havien anunciat. L'acord
preveu fixar unes bases comunes de
concessio de beques de menjador
per a tots els consells comarcals, de
caraal curs queve.Inodénamésde-
talls.

MESURES JA CONEGUDES / La qliestié és
queel 6 de febrer, la consellerad’En-
senyament, [rene Rigau, va parlar
d’aquests criteris, fins ara molt dis-
pars,ielsva precisaren percentatge:
larenda influiri en el 60% de la qua-
lificacié final. El criteri dels serveis
socials pesara el 25%. E1 15% restant
dependra de diverses circumstanci-
es, com formar part d'una familia
monoparental o patirunadiscapaci-
tat. La resolucié també preveu be-
ques pel valor del 100% del cost del
menjador per als menors ensituacio
d’extrema necessitat. Rigau ho va
explicar el mateix 6 de febrer. Aixi
mateix s'anuncia com a objectiu al
document aprovat ahir que la parti-
da de les beques de menjador sigui
oberta, cosa que Ensenyament va es-

CiU i ERC només permeten
I’'aprovacio de resolucions
de perfil baix sense novetats

tablir en un protocoldel 15 de juliol
passat.

L'acord inclou també el fet que
les beques siguin vives, que un alum-
ne en pugui rebre una en qualsevol
moment. Ara es concedeix en dos
terminis de I'any. L'ampliacio tem-
poral és, doncs, una de les novetats
del ple monografic contra la pobre-
sa. L'altra és I'acord entre naciona-
listes, republicans i Ciutadans, el de
la finestreta tinica.

El ple monografic sobre pobresa
va comengar amb una certesa i un

laseqiiéncia

Un debat forcat
per I'esquerra

El PSC, ICV-EUiA i la CUP van
forgar el ple monografic del
Parlament sobre la pobresa. CiU
era reticent. Tant el president, Artur
Mas, com el portaveu del Govern,
Francesc Homs, van arribar a dir
que el 2006 i el 2011 hi havia la
mateixa pobresa.

El Govern anuncia:
ni un euro més

La vigilia del ple monografic,
Francesc Homs va voler aclarir
dubtes, si existien. Va anunciar que
el Govern no comprometria la
despesa de ni un sol euro més
contra la pobresa al ple. Que dir el
contrari seria enganyar. | al final ha
quedat clar que tenia rad.

Les entitats
demanen un acord

Abans i durant el ple, les entitats
socials van reclamar als partits
que arribessin a un acord. Al

final de la primera jornada van
lamentar que aixd no hagués
suceeit | van fiar una ultima opcio a
les resolucions. Avui tornaran a
pariar,
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Els republicans no
aconsegueixen que el Govern
comprometi ni un euro més

dubte. La certesa la va posar el por-
taveu del Govern, Francesc Homs,
quan va avancar que del ple no en
sortiria ni un euro més de pressu-
post. El dubte era fins a quin punt
ERC collaria CiU en 'aprovacio de
resolucions.I no va collar gaire. Pels
republicans va parlar del ple el di-
putat Pere Bosch, que va fer el que
va poder per argumentar que la re-
unié ha estat util i deixa com a he-
réncia acords «concrets i amb com-
promis pressupostarix. I va anar
repassant les propostes de resolu-
cié pactades amb CiU. No caben en
aquesta pagina, aixi que abans d’in-
cloureel llistat convé subratllar que
Boschvaanardient, encadacas, que
hi havia compromis pressupostari
peronoelsvaquantificar. ERCvasub-
ratllardesprés quesiqueestractade
compromisos quantificats. Perd no
sonnousen el sentit que nocompor-
taran despesa no prevista.

La diputada d'ICV Laura Massa-
na va ser molt clara respecte de com
va anar tot: <El guanyador del debat
¢és Homs. Ha dit ‘ni un euro’ i tenia
Taos. L'ecosocialista va dedicar pa-
raules de retret a ERC per no forgar
més els seus socis. Iniciativa va estar
a punt d'arribar a un pacte amb na-
cionalistes i republicans sobre po-
bresa energética. Pero al final GiU
i Esquerra van donar llum verda a
la seva iniciativa, que advoca per es-
tendre a totl'any la proteccio previs-
taeneldecretque el Governvaapro-
var per impedir que les companyies
tallin subministraments a les perso-
nes més vulnerables en els mesos de
mes fred.

ESTENDRE LA IRRELLEVANCIA / Va ser un
bon exemple del que ha estat el ple
monografic sobre la pobresa: apa-
rencesen mesomenys grau. Perque,
en el cas que la iniciativa es faci rea-
litat, suposaraestendre als 12 mesos
una mesura que s'ha demostrat tan
irrellevant que només ha permeés
que s'hi acullin 50 persones, segons
denuncien les entitats socials.

Elpleva acabarsense canvis subs-
tancials. Una decepcio, sens dubte,
perd no una sorpresa.=

La satisfaccio » Diputats de la federacié nacionalista
celebren unaintervencio d’Artur Mas, ahir al Parlament.

nt assegut

El problema » Unindig
al costat d’un carro amb les seves pertinences, ahir al Born.
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JOAN CORTADELLAS / ALBERT BERTRAN

Comgue ho
Se, N0 Vinc

Sense aixecar gaire la veu, les entitats
han viscut amb decepcid el ple monografic

H T.S.

BARCELONA

Convergéncia i Unio va patir una
tnicaderrota al ple monograficso-
bre la pobresa. Va ser en una vota-
cid, ahir a la tarda, en qué el Par-
lament va rebutjar per majoria la
decisié de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals de no re-
transmetre integrament el ple so-
bre la pobresa per TV-3. Va ser cu-
riés i intitil. Curiés perqué ERC va
votar en contra de la posicio dels
nacionalistes, cosa que no passava
fa molt de temps. Intitil perque, de
fet, el ple sobre la pobresa va aca-
bar dimecres a la nit. Jano hi havia
gaire cosa a retransmetre.

Si, ahir es van votar les propos-
tes de resoluci6. Pero al mati hiva
haver ple ordinari. La normalitat
va prendre les regnes i el debat es
va centrar en el procés i la consul-
ta. Les esperances que la pobresa
provoqués un acord entre partits
van morir abans de néixer. laquell
vot contrari d’'ERC no va doldre.
Fonts de CiU es mostraven exul-
tants pel comportament dels re-
publicansdurantel debat. Esadir,
pernohaver fet passarangiinies al
president de la Generalitat, Artur
Mas.

La de les entitats és I'altra cara
delamoneda. Dimecres van fer un
esfor¢ d’empatia i no van ser gaire
dures. Perd pels passadissos es ve-
ien gestos de sorpresa. [ en molts
casos, amb tots els partits. Un vete-
ra lluitador social va abandonar la
tribuna de convidats preguntant-
se quan comengara la ciutadania
avisitarnojael Parlament, siné di-
rectament I'hemicicle amb males
intencions per expressar el seu ca-
breig.

Cridaiabséncia

Sempre hi ha gent que s'adona
abans de les coses. Per exemple, la
Creu Roja, que va emetre un comu-
nicat al comengar el ple en qué va
ferunacridaainstitucions, empre-
sesisocietatcivilalluitar contrala
pobresa. Perd I'entitat va optar per
no participar-hi presencialment
per preservar la seva neutralitat.
Una precaucid que es va veure en
altres grups, temorosos d'acabar
convertint-se en arma llancivola
entre alguns partits. Ahir, en el

tancament del debat, en la defen-
sade les propostes de resolucio, ca-
dasci va ensenyar els seus colors.
Per exemple, el PP: va proposar in-
vertir 300 milions a lluitar contra
la dificultat. Una quantitat signifi-
cativa, sens dubte, que trauria de
retallar despesaen politicalingtiis-
tica, representacié exterior i sub-
vencions als mitjans de comuni-
cacio.

Ciutadans no va abordar aques-
ta linia, potser per haver pactat
una resolucié amb CiU i ERC.

E1 PSC i ICV-EUiA van anunci-
ar que no votarien en contra de les
propostes deresoluciod’altres par-
tits que no volguessin compartir,
pernomarcarambelrebuigun ple
d’aquesta naturalesa. Aixi que van
optar per I'abstencio.

A CiU hiprima la
satisfaccio amb
ERC per no haver
compromes

Mas en el ple

La majoriava
reprovar que TV-3
no emetés totes
les sessions, pero
a toro passat

Per CiUva intervenir Merce Jou,
que va aprofitar la circumstancia
per fer una lectura extravagant de
I'anunci: «Tan malament no ho de-
vem haver fet si s’abstenen».

Pel PSC, Eva Granados va buscar
una posicid migescorada:esva feli-
citar per I'acord sobre beques perd
va qualificar el ple d'oportunitat
perduda. La CUP també va mostrar
la seva decepci6. David Ferndndez
va donar per fet que no es pot aca-
bar en 72 hores amb un problema
que fa 35 anys que existeix, iacon-
tinuacié va fer una llarga llista de
propostes encaminades a un canvi
de paradigma social.

Dimecres una diputada de CiU
defensava pels passadissos que Fer-
nandez faci aquest discurs. «Perd
elPSCilCV, jnol. =
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“El modelo de negocio digital se basara
en el conocimiento del cliente-lector”

ENTREVISTA ANTONIO FERNANDEZ-GALIANO Presidente de Unidad Editorial/ E| primer ejecutivo del grupo de comunicacion
cree gque los medios pueden “confeccionar perfiles que resultaran sumamente interesantes para los anunciantes”.

Expansion. Madrid

El presidente ejecutivo de
Unidad Editorial, Antonio
Fernandez-Galiano, asegurd
ayer que “el nuevo modelo de
negocio de los medios de co-
municacion de la era digital
tendrd como base el conoci-
miento del cliente-lector, y la
interlocucion con el mismo™.

En la entrevista realizada
durante un Encuentro Digital
con los lectores de Expan-
sion.com, el primero de una
serie que la web del diario
economico mantendra con
los méximos directivos de
empresas espanolas, Ferndn-
dez-Galiano se mostrd ade-
mas convencido de que “si la
informacion es de calidad,
exclusiva y aporta valor, se
podra cobrar por ella”,

Para el presidente de Uni-
dad Editorial, grupo editor de
EXPANSION, El Mundo y
Marca, entre otras publica-
ciones, el futuro de los me-
dios, sobre todo en el entorno
online, pasa por abonar a los
lectores y convertirlos tam-
bién en clientes. Para conse-
guirlo, Ferniandez-Galiano
resalto la fortaleza de las ca-
beceras tradicionales.

Marcareconocida
“Los medios que procede-
mos del papel tenemos en el
futuro digital la ventaja de
unas cabeceras muy recono-
cidas. La fuerza de nuestras
marcas constituye una venta-
ja competitiva de primer or-
den que tenemos que aprove-
char”, aseguro.

A pesar de la crisis que ha

JMCadenas

Antonio Ferndndez-Galiano, presidente de Unidad Editorial, ayer en la entrevista realizada durante el encuentro digital en EXPANSION.

‘ f silainformacisn

es de calidad, exclusiva

y aporta valor, los medios
de comunicacién
podremos cobrar por ella”

afectado a la prensa, con una
caida de la inversién publici-
taria de un 66% entre 2007 v
2013, el presidente de Unidad
Editorial manifest6 su con-
fianza en el sector: “Veo un
futuro esperanzador en el de-
sarrollo digital de los medios,
en el que los editores tendre-
mos que aprender a hablar
con nuestros clientes, tam-
bién lectores”.

Con respecto alas perspec-
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£k Lafuerzade
nuestras marcas es una
ventaja competitiva de
primer orden que
debemos aprovechar”

tivas de la prensa tradicional,
no duda de que el formato en
papel convivira en un futuro
préoximo con el resto de me-
dios, pero cree que los perié-
dicos “deberan estar mejor
confeccionados y transmitir
un cierto tono de exclusivi-
dady elitismo”.

En las respuestas a los
lectores de EXPANSION,
Ferndndez-Galiano destac
también que Unidad Edito-

bk prensa en papel
debera estar mejor
confeccionaday
transmitir cierto tono de
exclusividad y elitismo”

rial trabaja para potenciar la
eficiencia de la publicidad
en todos sus productos: “En
el futuro, el conocimiento
de nuestros lectores nos
permitird confeccionar per-
files que resultarin suma-
mente interesantes para los
anunciantes”.

Crecimiento
En este sentido, el directivo
recordd que Unidad Edito-

k& & Lainversion
publicitaria crecera
este afo sise cumplen
las previsiones
macroecondmicas”

rial estd presente en Latinoa-
meérica, tanto a través de al-
gunas ediciones de Marca
como, sobre todo, a través de
las webs de sus medios, “lo
que permitira explorar las IP
extranjeras y hacer de ellas
unavia de crecimiento”.
Sobre las perspectivas del
sector, el presidente de Uni-
dad Editorial resalto que “la
inversion publicitard crecerd
en 2014 si se cumplen las

‘ il El Gobierno tiene

un serio problema con la
sentencia del Supremo,
que se cruza en el camino
de la digitalizacion”

previsiones macroeconomi-
cas y la bondad de sus cifras
se traslada al consumo”. Fer-
nandez-Galiano se mostro
optimista para este afio, alen-
tado por los tltimos resulta-
dos de la compafifa: “Unidad
Editorial ha duplicado su
ebitda de 2012, ha reducido
significativamente su deuda
y avanza de forma notable
con los ingresos digitales”.

Television

El presidente de Unidad
Editorial no ha querido dejar
pasar la oportunidad de refe-
rirse a la reciente sentencia
del Tribunal Supremo, que
elimina nueve canales de la
TDT. “El Gobierno se en-
frenta a un problema impor-
tante con la sentencia del Su-
premo, que se ha eruzado en
el camino de la digitaliza-
cion”.

En este sentido, Fernin-
dez-Galiano recordo la nece-
sidad de habilitar un espec-
tro suficiente para atender
“por un lado, la demanda de
los ciudadanos que piden
una oferta diversificada y de
calidad y, por otro, la de la
industria, que avanza a un
ritmo frenético en la fabri-
cacion de dispositivos capa-
ces de ofrecer imagenes con
resoluciones cada dia mds
altas”.
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La carrera del deporte a la TV de pago

DERECHOS DE EMISION

La Formula 1, que arranca este fin de
semana, y las motos se emiten este ano
en abierto y en plataforma de pago

RAUL PINA / Madrid
«No le cuesta un solo euro a ningiin
espanol». Durante anos ha sido una
frase repetida por las grandes televi-
siones en Espana, véase TVE, Ante-
na 3 o Telecinco. Estos tres actores
se han repartido las grandes compe-
ticiones deportivas: futbol, coches,
motos, tenis, baloncesto... Hasta aho-
ra. La irrupcion de Movistar TV en la
compra de derechos deportivos reac-
tiva, junto a la presencia de Digital +
y GolT, el mercado de la television de
pago en Espana, que atin es residual.

Los derechos deportivos son un
producto premium: muy caros y difi-
ciles de rentabilizar. Un ejemplo:el
Mundial de futbol de 2010 que gano
Espana. Ante el mejor escenario po-
sible, la competicion dejo unas pér-
didas de unos 70 millones para So-
gecable y Telecinco, que emitieron la
competicion. Otro ejemplo: en 2012
La Sexta renunci6 a la Formula 1 al
no poder hacer frente a los 40 millo-
nes que costaba la temporada.

Las cadenas han apostado por es-
tos contenidos, no por su rentabili-
dad, sino por su posicionamiento y
fidelidad. Tener el futbol, las motos o
los coches genera fidelidad en la au-
diencia y, sobre todo, evita que lo ten-
ga la competencia. «Lo importante
es completar la oferta del grupo. El
primer objetivo de tener las motos
no es su rentabilidad. Intentaremos
recuperar los costes, pero no es
nuestro primer objetivon, explico en
2012 Paolo Vasile, consejero delega-

do de Mediaset. Ese mismo ano, Sil-
vio Gonzalez, consejero delegado de
Atresmedia, apunt6 que la Formula
1 era «muy, muy mala en términos
de rentabilidad», un «absoluto desas-
tren, lleg(’) adecir.

Sin embargo, la crisis y la caida de
la inversién publicitaria ha obligado
a un reposicionamiento del mercado.
Los derechos han experimento una
caida. Si Antena 3 tuvo que pagar en
torno a 40 millones por la Formula 1
en 2012 y 2013, este ano y el proxi-
mo desembolsard unos 20-25 millo-

Es un contenido

caro y muy dificil de
rentabilizar a través

de la publicidad

nes, segun fuentes del mercado.
Uno de los puntos de inflexion se
produjo en octubre de 2012 cuando
ninguna cadena emiti6 el partido ofi-
cial Bielorrusia-Esparia. Nadie acep-
6 pagar el millon y medio de euros
que pedia la empresa que lo vendia.
Este fin de semana arranca el
Mundial de F1, que por primera vez
en Espana se podra ver en abierto,
en Antena 3, y en pago, en Movistar
TV. A partir de 2016 s6lo se podra
ver pagando. Las motos, este afio,
abren gas con un modelo mixto: Te-
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d

lecinco emitiria en directo nueve de
las pruebas y Movistar las otras 10.
Su futuro también es de pago. El
Mundial de Brasil de fiitbol se podra
ver integramente, los 64 partidos, a
través de GolT -Telecinco dara en
abierto 25-, La Liga esta en pago, sal-
vo un partido a la jornada y que esta
devaluado pues no juega ningin
equipo de los considerados grandes.
Clubes y Liga apuestan porque se
elimine ese partido en abierto. Enla
Champions, s6lo un partido es gratis.

En las cadenas no se ve con malos

0jos esta carrera de los derechos de-
portivos al pago. «No los tengo yo,
pero tampoco mis rivales», es el pen-
samiento. Ademads del ahorro que
supone no pujar por ellos.

«En todo el mundo el deporte esta
en el pago. Espana es la excepcion.
Aqui vivimos una situacion atipica.
Lo que no es normal es que el depor-
te esté en abierto», senala Luis Velo,
director general de Contenidos de
TV de Telefénica. «El deporte de
grandes acontecimientos terminara
siendo de pago en Espana», ha repe-

tido en alguna ocasién Jesiis Alva-
rez, director de deportes de TVE.

«Apostamos porque crezca el va-
lor de la televisién de pago en Espa-
fia. Somos uno de los paises con me-
nor penetracion. Por ejemplo, Portu-
gal se sittia en el 80% y en Espana en
el 23%. Si damos valor anadido y ex-
periencia crecera», desgrana Velo.

«S6lo con grandes audiencias se
puede convertir una competicion
en un fenémenon, contrapone Car-
los Fernandez, director de conteni-
dos de Atresmedia.
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Futbol a vista de pajaro

Canal + utilizara para el clasico un ‘travelling’ elevado sobre la tribuna del
Bernabéu de 70 metros @ Un documental evocara la leyenda de Di Stéfano

R. G. G., Madrid

Una cobertura tecnoldgica sin
precedentes para un partido que
puede valer una Liga. Canal + uti-
lizard durante la retransmision
del Real Madrid-Barcelona de la
préxima semana un sistema que
permitird ver imagenes del cam-
po como si se tratara de un video-
juego en 3D. La cadena desplega-
ra para la retransmision del clasi-
co un travelling elevado a la altu-
ra de la tribuna principal del Ber-
nabéu, de 70 metros de longitud,
que captara secuencias nunca vis-
tos hasta ahora.

La clave de esta experiencia pi-
loto es “un plano general que per-
mite seguir los movimientos de
los jugadores con mayor capaci-
dad audiovisual e intensidad, dan-
do un efecto similar al de la Play-
Station”, comenta Victor Santama-
ria, realizador jefe de Deportes de
Canal +, cuyo equipo trabaja des-
de hace tiempo en este desarro-
llo. Hasta ahora se ha probado en
un partido de Copa disputado en
el campo del Madrid.

Ademas, la cadena desplegara
un dispositivo a la altura del due-
lo mas feroz de la Liga: 28 posicio-
nes de camaras distribuidas por
todo el campo, entre ellas dos su-
perlentas y una de alta velocidad,
capaz de captar hasta 2.000 ima-
genes por segundo. “Esperamos
que sea un partidazo y que no que-
den dudas sobre ninguna jugada
polémica”, explico ayer el direc-
tor de Deportes de Canal +, Carlos
Martinez, que comentar4 el parti-
do junto a Michael Robinson (do-
mingo 23, 21.00).

Sobre el clasico pivotara la pro-
gramacion de Canal + durante to-
da la semana. El lunes ofrecera
un documental sobre Alfredo Di
Stéfano, icono del flitbol argenti-
noy presidente de honor del Real
Madrid desde 2000. Di Stéfano, el
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El sistema permitira
ver el campo como
si se tratara de un
videojuego en 3D

pibe y la leyenda traza un recorri-
do por la carrera deportiva de un
jugador que deslumbré también
como entrenador. Santamaria,
Adelardo, Santiesteban, Amancio
y Sol son algunas de las figuras
que colaborardn en este perfil de
la Saeta Rubia.

Durante la semana se ofrece-
ran documentales sobre el cuarte-
to fantastico de la Liga: Messi,
Cristiano, Neymar y Bale. Otro re-
portaje analizard los guantes de
la porteria, con Victor Valdés e
Iker Casillas como protagonistas.
Ademas, se retransmitiran parti-
dos histéricos de ambos equipos.

El cldsico se podra ver tam-
bién en la plataforma online
Yomvi, que permite seguir la re-
transmision en tabletas y smart-
phones. El pasado 11 de enero, du-
rante el Atlético de Madrid-Barca
se registraron 250.000 pantallas
conectadas a Yomvi, lo que supo-

Alfredo Di Stéfano, durante un partido con eIReal Madrid en Io afios sesenta.

ne un 51% del total del trafico de
video en Internet en Espana, se-
gin explicé Martinez.

Canal + aprovecho la presenta-
cion de la cobertura del clasico
para dar a conocer su nueva cam-
pana, Amards el deporte sobre to-
das las cosas, en la que los especia-
listas en las distintas disciplinas
deportivas desgranaron los acon-
tecimientos que se avecinan, co-
mo el torneo de tenis de Wimble-
don, los Master 1000, el Seis Na-
ciones de rugby, la Euroliga de ba-
loncesto y la NBA y el Mundial de
rally, comentado por el exfutbolis-
ta Santiago Cafizares.
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‘La Vanguardia’ premia la
millor creativitat publicitaria

Wb
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o
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ANA JIMENEZ

Pere Guardiola (La Vanguardia) al centre, amb, d’esquerra a dreta, David Cerqueda (Grup Godo), Daniel Casas (Omega), Miquel Montes (Solvia),
Josep Marti (Generalitat de Catalunya), Ignacio Aricha (Swatch), Manuel Ferrer (Publipress) i Eva Pavo (Loteries i Apostes de I'Estat)

Una original
campanya de la
Loteria Primitiva
guanya la 25a edicio
dels premis Rombo
de Publicitat

BARCELONA Redaccio

Els premis de Publicitat de La
Vanguardia arriben a la vint-i-
cinquena edicio, tot mostrant la
vigéncia de com aporta valor a
un producte una bona campanya
creativa.

El jurat independent del 2014,
format per Xavier Garcia (Igrie-
ga), Carles Patris (Clara Patris),
Oscar Pla (oscarpla) i José M.
Piera (S,C,P,F) va atorgar el pri-
mer premi per a un anunci de
publicitat grafica a una campa-
nya de Loteries i Apostes de I'Es-
tat creada per Pagencia McCann
ititulada St no jugues a la Primiti-
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va, ni ho somiis, en la qual una
ma intenta interposar-se en la vi-
sio del lector per impedir-li de
veure una magnifica casa.

El segon premi va ser per a un
original anunci de Swatch, com-
panyia que té el seu propi equip
creatiu publicitari i que va rela-
cionar un model dels seus re-
llotges amb Pesperit casola de
Nadal. El tercer classificat va ser
Solvia, del Banc de Sabadell, per
les seves vistoses campanyes per
a la venda immobiliaria.

En Papartat d’accio social, el
premi va ser per a la Generalitat
de Catalunya per la seva campa-
nya per evitar els trastorns en
conductes alimentaries. El Go-
vern destinara 'import d’aquest
premi que ha obtingut en publici-
tat a Caritas. El premi de publi-
citat digital va ser per a Omega
per la seva sofisticada campanya
que relaciona els seus rellotges
amb lesperit de les regates de
vaixells (Ye vela.

Al llarg d’aquests 25 anys, els

premis de Publicitat de La Van-
guardia han recaigut en compa-
nyies de transport (Transmedi-
terranea, Renfe, Vueling), begu-
des (Hennessy, Marqués de Ris-
cal, Absolut), automobils (Volks-
wagen, Audi, Mercedes Benz,
Honda), tecnologia (Apple, So-
ny), telefonia (Yoigo) i entitats fi-
nanceres (Banc Sabadell). Algu-

La Generalitat
destinara a Caritas
Fimport del seu
premi en publicitat
d’accio social

nes d’aquestes companyies van
repetir guardo en meés d’una edi-
cio i en diverses ocasions van ser
consecutius. La llista mostra
com les marques més ben vistes

pel public (Apple és la marca
més valorada en lactualitat)

aposten per la creativitat per
donar visibilitat als seus pro-
ductes.

El director general de La Van-
guardia, Pere Guardiola, va apun-
tar que aquesta redundancia pro-
du’l‘ga en ocasions significa que
“quan un equip creatiu troba una
idea brillant, aquesta es desmar-
ca de les altres com a maxim dos
o tres anys”. Cal tenir en compte,
va observar, que els premis de
Publicitat de La Vanguardia sén
“linics en el seu génere: cap altre
diari al mon no premia la creativi-
tat dels seus anunciants per un ju-
rat independent”.

Pere Guardiola va recordar
que existeix “una relacio directa
entre la publicitati el lideratge de
les empreses, entre la seva quota
de mercat i la seva inversio publi-
citaria”. La publicitat, a més, ne-
cessita d'una bona creativitat,
que segons va indicar, “no consis-
teix en un nova manera de fer les
coses, sind en una nova visio del
que fem i a qué ens dediquem”.®
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Telefonica evita lanzar una oferta por
Canal+ y abre la puerta a Al Jazeera

Mediaset tampoco formaliza su interés por la plataforma y pierde privilegios

A. Semprin / A. Lorenzo MADRID.

Telefonica y Mediaset han dejado
escapar el plazo de 15 dias abierto
por Prisa para que compraran el 56
por ciento de Canal+ que todavia no
poseen sin lanzar una oferta vincu-
lante por el activo audiovisual. La
negativa a ejercitar su derecho de
adquisicién en esta ventana no les
cierra la puerta a hacerse con DTS
en las proximas semanas, pero faci-
lita el camino a Al Jazeera, que ha
lanzado una oferta por Canal+ de
unos 900 millones de euros.

En este punto, fuentes cercanas
ala operacién explican que duran-
te ese periodo Mediaset y Telefoni-
ca tenian prioridad o preferencia
sobre cualquier otra oferta que re-
cibiera el grupo que preside Juan
Luis Cebrian, que tendria que desha-
cerse de Canal+. Es decir, que a igual-
dad de condiciones, estos accionis-
tas se harian con el activo.

En este punto, fuentes cercanas
a la teleco que preside César Alier-
ta explican que no estaba previsto
ejecutar esta ventana de “privile-
gio” porque era muy complicado fi-
jar un precio. A lo largo de este pe-
riodo, la teleco o la cadena de Fuen-
carral podian presentar una oferta
por el activo que debia coincidir (10
por ciento arriba o abajo) con lava-
loracion que diera Prisa. En este
punto, si no coincidian en la valo-
racion, estos tenian que acudir aun
tercero para que fijara el precio, ya
que Prisa tenia la obligacion de ven-
der y los otros accionistas el dere-
cho comprar.
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Resultados Canal +

CANAL+

{Mll.zl.‘.)g (Mll.lz_oﬁll; (Ml Limtl; (MILZI.‘.)g Var. 2010/13 (%) Var. 2012/13 (%)
Ingresos totales 113399 | 124119 @ 106785 1.166,17 ‘ 2,84 9,21
Abonados 913,11 887,09 906,84 87095 | @  -462 @ 3%
Publicidad 1718 | 1648 @ 2223 287 | @ 738 @ 3437
Otros 203,7 10771 . 13878 265,35 3027 | 91,20
Gastos de explotacidn 959,93 915,71 984,21 123165 | ¢ 2831 () 2514
EBITDA* 269,37 186,77 181,12 2802 | @ -89.60 @ 8453
EBIT 17406 | 9557 8365 | 6548 - -
Abonados satélite (en millones) Tasa de cancelacion (%) Capital DTS (%)
775 A2 e 58 e 14 i s Fes
Mediaset
DIC.2010 DIC.201 DIC.2012 DIC.2013 DIC.2010 DIC.20M DIC.2012 DIC.2013 22 s
Fuente: Prisa. (*) Beneficio bruto de explotacién. (**) Resultado de explotacion después de depreciaciones y amortizaciones. elEconomista

Desde el mercado
apuntanaquela
‘teleco’ de Alierta
finalmente se hara
con la tele de Prisa

Ahora, con la ventana cerrada, la
teleco y la cadena de Fuencarral han
perdido este privilegio y sélo man-
tienen el derecho de tanteo, lo que
les obliga a cumplir mas condicio-
nes para poder llevarse el gato al
agua en caso de que haya ofertas
mas interesantes. Asi, otros grupos

como Al Jazeera o News Corpora-
tion tienen via libre para negociar
y hacer ofertas formales.

Pese a este leve cambio de esce-
nario, todo indica que Telefénica
se hara con la plataforma de pago
de Prisa, ya que con la incorpora-
cion de los activos de Canal+ en Mo-
vistar TV, la teleco emprende un pa-
so de gigante en su objetivo por ate-
sorar los mejores contenidos au-
diovisuales del momento. Ademas,
el operador podri realizar nuevas
ofertas comerciales con los mas de
1,62 millones de abonados de Ca-
nal+, afiadiéndoles la conectividad
de banda ancha fija y telefonia mo-
vil con precios ventajosos. Asimis-

mo, Telefonica contard con las pres-
taciones de la plataforma satelital
de Canal+ para llevar sus ofertas au-
diovisuales a zonas en las que no
dispone de infraestructuras fijas de
alta velocidad.

Por su parte, parece que Media-
set tiene la puerta abierta a crecer
en el capital de Canal+. El grupo es-
tudia las ventajas y sinergias rela-
cionadas con la television de pago,
asi como de vincularlo con el nego-
cio en abierto, tanto en Italia, don-
de Mediaset disfruta de notable pre-
sencia, como en Espafia, donde “de
momento” tienen una participacion
pequefia, segiin apuntd Paolo Vasi-
le, consejero delegado de Mediaset.
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El alquiler de musica por
internet crece a mayor
ritmo que la compra. Ante
esta realidad, PRISA
Radio lanzo ayer su servi-
cio en streaming Yes.FM,
disponible desde el orde-
nador, la tableta o el mavil.

FICHA RADIOS  TOP [DSOOCRARIA CANCIOMNES  PLAWVISTS

NicaNOR ALVARADO Madrid

1 mercado espaiol de
E la misica en strea-

ming cuenta desde
ayer con un nuevo actor:
PRISA Radio, que ha puesto
en marcha Yes.FM, la plata-
forma de misica que adqui-
rié a final de 2012 y con la
que se dirige a un mercado
de 1,6 millones de usuarios

Pagina de inicio de la web de Yes.FM,
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de webs musicales que exis-
ten actualmente en Espana.

Yes.FM es la apuesta por un
nicho prometedor, segiin ex-
plica su director, Jordi Fi-
nazzi. El directivo sefala
que, en los iltimos afios, el al-
quiler de canciones y discos
en internet le ha restado te-
rreno al negocio de la venta.
“Hasta hace un ano y medio”,
asegura Finazzi, “la relacion
era 70% venta y 30% alquiler,
pero en 2013, el alquiler cre-
cié un 150%"

Yes.FM sabe que entra en
un mercado muy competiti-
vo, donde hay grandes riva-
les, como Spotify, iTunes
Radio, Google Music o Pan-
dora, pero la misica estid en
el ADN del grupo, con servi-

cios como Los 40 Principales
o Cadena Dial.

Finazzi anuncia que para el
lanzamiento de Yes.FM la em-
presa ha cerrado acuerdos de
licencia con Warner Music,
Universal Music y Sony BMG,

Ha cerrado acuerdos
con Warner Music,
Universal Music

y Sony BMG

las tres discograficas mas im-
portantes del mundo. Tam-
bién ha cerrado acuerdos
con tres distribuidores espa-
fioles.

Tres servicios

Yes.FM ofrece tres servicios. E1
primero, un servicio de radio
en linea gratuito, donde el
usuario puede escoger hasta
tres artistas o filtrar canciones
segiin estilo y época, con la op-
cién también de asociar estos
filtros a diferentes actividades
(correr, trabajar, bailar). El se-
gundo, un abono mensual de
2,99 euros, que permite escu-
char miisica sin interrupeiones
publicitarias, con alta calidad
de audio, y descargar hasta dos
listas de radio en dispositivos
mdéviles. También, y por 9,99
euros, es posible alquilar ma-
sica a la carta.

_ PRISA Radio entra al mercado
de la musica en ‘streaming’

La plataforma digital Yes.FM esta disponible desde ayer

Las listas de reproduccion
han sido elaboradas manual-
mente, indico Finazzi, lo que
le permite al sistema conectar
artistas y optimizar sus suge-
rencias. En cualquiera de las
opciones se pueden escuchar
las cdpsulas informativas y los
dos informes diarios del tiem-
po de la Cadena SER.

La plataforma es accesible
desde el navegador de cual-
quier ordenador, asi como
desde tabletas y teléfonos in-
teligentes. La aplicacién
para Android e i0S estd dis-
ponible en las tiendas Goo-
gle Play y AppStore de Apple.
Para los teléfonos con
Windows llegari a partir del
segundo o tercer trimestre de
este afo.

El directivo desvel6 también
que Yes.FM sirve como red so-
cial, de modo que los usuarios
podran compartir sus listas de
reproduccion y conocer la de
sus artistas preferidos.

Latinoamérica

La expectativa es que Yes.FM
cierre el aino con 900.000
usuarios tnicos (el 56% del
total de usuarios de péiginas
web de musica en Espaiia),
segin detallo Finazzi. El
directivo avanzé que la pla-
taforma se lanzard también
en los principales mercados
del PRISA Radio en Lati-
noamérica.
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El Parlament avala la privatizacion de la
publicidad en TV-3 gracias a CiU, PSC y PP

El Grupo Godd es el favorito para obtener la concesion de la citada drea comercial

M. ROGER
Barcelona

La intencién de la Corporacién
Catalana de Medios Audiovisua-
les (CCMA) de privatizar el Depar-
tamento Comercial de TV-3 logré
ayer el aval del Parlament. La vo-
tacién provocd una mayoria poco
frecuente esta legislatura: el aval
a la cesion de la publicidad en
TV-3 prosperé gracias a Conver-
gencia i Unid, Partit dels Socialis-
tes (a excepcion del critico Joan
Ignasi Elena), y el Partido Popu-
lar. Los tres partidos se reparten
el consejo de Gobierno de la CC-
MA, el ente gestor de los medios
publicos, y justificaron la medida
para garantizar la supervivencia
de la televisién publica. El voto
del PSC fue especialmente critica-
do por el resto de partidos.

La externalizacion se voto en
dos mociones: en la primera, del
PSC, se reclamaba que la conce-
sion se hiciera por concurso pibli-
coy se garantizara la continuidad
de los actuales trabajadores de es-
ta area, asi como la permanencia
de sus condiciones laborales. La
segunda, de Ciutadans, suponia

Los trabajadores de TV-3 en una protesta hace una semana frente a la sede de la CCMA. / CARLES RIBAS

un rechazo explicito a la cesion,
que los tres partidos presentes en
la CCMA evitaron que prosperara.

Los trabajadores de TV-3, en
pleno conflicto por la renovacion
de su convenio colectivo, entien-
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den que la privatizacioén de la pu-
blicidad es una muestra de la vo-
luntad del Gobierno de desmante-
lar TV-3, un diagnéstico que com-
parten Iniciativa y Esquerra. El
socio parlamentario de CiU ha he-

cho de los medios ptiblicos un ca-
ballo de batalla, ya que su ausen-
cia en el comité de Gobierno de la
CCMA le permite aprovechar es-
tos debates para ejercer de oposi-
cion.

La CCMA tiene dos aspirantes
para la concesién del Departa-
mento Comercial: el grupo Godd
y el Grupo Zeta. Los trabajadores
y los partidos contrarios a la priva-
tizacién dan por hecho que Godo
lograra la concesion, de un maxi-
mo de 16 millones de euros en
seis afios. En la CCMA también se
considera que el grupo Godo, pro-
pietario de la television privada
catalana 8TV, es el que tiene mas
nimeros para hacerse con el con-
curso. La cesion de la gestion de
la publicidad a un grupo de la
competencia enerva a los emplea-

Los empleados creen
que la cesion es otro
paso para desmantelar
la television publica

dos, que segiin un informe realiza-
do por ellos mismos calculan que
TV-3 puede perder entre 17 y 25
millones de euros al afio. La direc-
cion de la television publica no da
ninguna credibilidad a estas ci-
fras y defiende que la privatiza-
cion no supondra ninguna pérdi-
da. El debate es solo una de las
derivadas del conflicto en el que
llevan meses sumidos los medios
publicos para renovar el conve-
nio colectivo. Hoy los trabajado-
res de TV-3 votaran la tltima pro-
puesta de la empresa para bajar-
les el sueldo.
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Prensa / Encuentro digital de Antonio Fernandez-Galiano en ‘Expansion’

«El modelo digital se basara en
el conocimiento del cliente-lector»

E. M./ Madrid
El presidente de Unidad Editorial,
Antonio Fernandez-Galiano, ase-
gurd ayer que «el nuevo modelo de
negocio de los medios de comuni-
cacion de la era digital tendra co-
mo base el conocimiento del clien-
te-lector y la interlocucion con el
mismon. Y resaltd: «Si la informa-
cién es de calidad, exclusiva y
aporta valor, se podra cobrar por
ella». Unas reflexiones comparti-
das con los lectores de expan-
sion.com, con los que mantuvo un
encuentro digital. Fernandez-Ga-
liano protagonizé el primero de
una serie de encuentros digitales
que el diario econémico manten-
dra con los maximos directivos de
empresas espanolas.
Para el presidente del grupo de
comunicacion multimedia lider en

Espana, el futuro de los medios, so-
bre todo en el entorno on line, pasa
por abonar a los lectores y conver-
tirlos también en clientes. Para ello,
resalto la fortaleza de las cabeceras
tradicionales: «Los medios que pro-
cedemos del papel tenemos en el
futuro digital la ventaja de unas ca-
beceras muy reconocidas. La fuerza
de nuestras marcas constituye una
ventaja competitiva de primer or-
den que tenemos que aprovechar»,
A pesar de la crisis que ha afec-
tado a la prensa, con una caida de
la inversién publicitaria de un 66%
entre 2007 y 2013, el directivo ma-
nifestd su confianza en el sector:
«Veo un futuro esperanzador en el
desarrollo digital de los medios, en
el que los editores tendremos que
aprender a hablar con nuestros
clientes, también lectores».
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Con respecto a las perspectivas
de la prensa tradicional, no duda
de que el formato en papel convivi-
ra en un futuro préximo con el res-
to de medios, pero cree que los pe-
riédicos «deberan estar mejor con-
feccionados y transmitir un cierto
tono de exclusividad y elitismo».

Fernandez-Galiano destaco que
la sociedad editora de EL MUNDO,
Expansion y Marca, entre otras ca-
beceras, trabaja para potenciar la
eficiencia de la publicidad en todos
sus productos: «En el futuro, el co-
nocimiento de nuestros lectores
nos permitira confeccionar perfiles
que resultaran sumamente intere-
santes para los anunciantes». En
este sentido, recordd que Unidad
Editorial esta presente en Latinoa-
meérica, tanto a través de algunas
ediciones de Marca como, sobre

Antonio Fernandez-Galiano./c.m

todo, a través de las webs de sus
medios, «lo que permitira explorar
las IP extranjeras y hacer de ellas
una via de crecimienton.

El presidente de Unidad Edito-
rial resalté asimismo que «la inver-
sion publicitaria crecera en 2014 si
se cumplen las previsiones ma-
croeconomicas y la bondad de sus
cifras se traslada al consumo».

Fernandez-Galiano mostro su

optimismo de cara al presente afio,
alentado por los ultimos resultados
de la compafia: «Unidad Editorial
ha duplicado su Ebitda operativo
de 2012, ha reducido significativa-
mente su deuda y avanza de forma
notable con los ingresos digitales».
El presidente de Unidad Edito-
rial no quiso dejar pasar la oportu-
nidad de referirse a la reciente sen-
tencia del Tribunal Supremo, que
elimina nueve canales de la TDT.
«El Gobierno se enfrenta a un pro-
blema importante con la sentencia
del Supremo, que se ha cruzado en
el camino de la digitalizacion». Fer-
nandez-Galiano recalco la necesi-
dad de habilitar un espectro sufi-
ciente para atender «por un lado, la
demanda de los ciudadanos que pi-
den una oferta diversificada y de
calidad y, por otro, la de la indus-
tria, que avanza a un ritmo frenéti-
co en la fabricacién de dispositivos
capaces de ofrecer imagenes con
resoluciones cada dia mas altas».
De ese modo, Galiano se refirié a
los millones de hogares que cam-
biaron en su momento los sistemas
de recepcion de la television: «Es-
pero que no fuera para nada».
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‘Directivos en Expansion’, una
nueva ventana para los lectores

Con la presencia del presi-
dente ejecutivo de Unidad
Editorial, Antonio Fernan-
dez-Galiano, Expansion.com,
la web de informacion econo-
mica de referencia en Inter-
net, inaugurd ayer una serie
de encuentros digitales que,
bajo la marca Directivos en
Expansion, contara con la par-
ticipacion de los primeros eje-
cutivos de grandes empresas
espariolas.

Con una periodicidad
mensual, en estos encuentros
EXPANSION pone en con-
tacto directo y sin interme-

diarios, durante una horas, a
los lectores del diario v los
usuarios de laweb con ejecu-
tivos de referencia.

Los directivos estaran a dis-
posicion de los internautas
para resolver en tiempo real
las dudas que quieran plan-
tear. Ademds, la pagina de Ex-
pansion.com estard abierta los

Los encuentros
digitales conectaran
a los usuarios de
Expansion.com con
grandes directivos
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dias anteriores a la cita para
que los usuarios puedan ir de-
jando las preguntas, que du-
rante el encuentro digital
también respondera el direc-
tivo que participe.

Si el usuario se registra al
hacer la pregunta, tendra
mds posibilidades de que el
directivo resuelva sus cues-
tiones.

La iniciativa de EXPAN-
SION busca una mayor inter-
locucién entre los lectores y
los directivos, protagonistas
diarios de la informacion
economica en Espafia,

Antonio Fernandez-Galiano, ayer en el primer encuentro digital de ‘Directivos en Expansién’
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Prisa rebaja un 27% el precio del futbol para
recuperar abonados en la recta final de la Liga

A. Sempriin MADRID.

Canal+ reabre la guerra de precios
para recuperar abonados en la rec-
ta final de la Liga BBVA. La plata-
forma de pago ha rebajado un 27
por ciento el precio de su principal
canal de cara al partido que enfren-
ta al Real Madrid y al FC Barcelo-
na el proximo 23 de marzo, y que
tiene en exclusiva, con el objetivo
de poner coto al descenso de los in-
gresos y a la sangria de abonados
que le ha hecho perder hasta
100.000 clientes a lo largo de 2013.

Laoferta, que gira en torno al cla-
sico, permite ver Canal+ y Canal+
Liga Campeones por 10,95 euros al
mes mas IVA (ahora cuesta 15 eu-
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ros mas IVA) hasta septiembre. La
ventana estd abierta entre hoy y el
proximo 23 de marzo. A la oferta
comercial, la filial televisiva de Prisa
suma una programacion especial a
lo largo de siete dias con reporta-
jes, previas y analisis sobre el par-
tido que enfrenta a los dos princi-
pales equipos de Espaiia. “En Ca-
nal+, el casico empieza el lunes”
asegurd Carlos Martinez, presen-
tador en Canal+. Entre los especia-
les que cuajaran la parrilla de Ca-
nal+, destaca un documental sobre
Alfredo Di Estefano y un especial
del primer clasico que se jugo.
Latele de Prisa aprovechd la pre-
sentacion del clasico para relanzar
Canal+ Deportes, que cuesta 30 eu-

ros al mes (IVA del 21 por ciento no
incluido) hasta septiembre. El pre-
cio del paquete no ha variado con
respecto al inicio de temporada, pe-
ro el grupo que preside Juan Luis
Cebrian ha reforzado los conteni-
dos. Asi, han renovado en exclusi-
va los derechos de emision de to-
dos los Master 1000, excepto el de
Madrid, y del torneo Wimbledon
entre 2015y 2018, entre otros. A su
vez, han adquirido el mundial de
rallies y han refrozado su apuesta
por la NBA, la Euroliga, el golf, y la
liga NHL (hockey sobre hielo).
Canal+, que ha entrado en ntime-
ros rojos por primera vez en la cri-
sis con unas pérdidas de 65,5 mi-
llones, lanza esta oferta a pocos me-

ses de que terminen la Ligay la
Champions para tratar de plantar
cara a su competidor Telefénica,
que también es su accionista y su
principal pretendiente. La platafor-
ma de pago de la teleco ha lanzado
una politica comercial muy agresi-
va con la adquisicion de varios de-
portes como las Motos, y la Fomu-
la1, con la que espera seguir ganan-
do abonados. En este sentido, el gru-
po que preside César Alierta quiere
pujar por los derechos de pago del
Mundial de Brasil, un paquete por
el que, en principio, Prisa quiere ad-
quirir porque considera que los par-
tidos interesantes los dara gratis
Mediaset. “No hay negocio con de-
rechos en abierto”, explican.
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El 91% dels anuncis revisats
abans de la difusi6 son aprovats

A.CASTELLVI / A. GUTIERREZ

Els anunciants, les agéncies de publicitatiels
mitjans de comunicacié espanyols van dema-
nar a Autocontrol -I'associacié dedicada a
I'autoregulacid del mercat publicitari estatal-
que analitzés, durant l'any 2013, 20.147
campanyes abans d'estrenar-se, per garan-
tir que el seu contingut s'adequava a la nor-
mativa legal i deontologica. D'aquestes cam-
panyes, el 90,8% van rebre el vistiplau de
|'organisme, mentre que en un 6,6% dels ca-
sos es va recomanar fer-hi modificacionsien
un 2,6% se'n va desaconsellar I'emissio.
Sén dades de l'informe d'Autocontrol re-
feritalaseva activitat durant I'any passat,
gue es va fer pdblic ahir i que constata que el
servei de revisi6 previa -voluntariino vincu-
lant- és el més utilitzat dels que ofereix I'en-
titat. Durant el 2013, el nombre de peticions
va créixer un 1,8% i, segons un estudi euro-
peu, Espanya és el segon pais de la UE en que
més campanyes se sotmeten a aguest con-
trol. En canvi, 'Estat ocupa el 14¢ lloc pel que
fa areclamacions rebudes per anuncis difo-
sos: segons Autocontrol, I'any passat envan
arribar 244. En opini6 del president de l'orga-
nisme, Fernando Valdés Bueno, l'informe de-
mostra que la industria de la publicitat espa-
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Presentaci6 del balang de resultats
d’Autocontrol, ahir a Madrid. autocontroL

nyola és “una de les més establesi etiques
d'Europa, amb un augment de les consultes
prévies i un baix nombre de reclamacions”.
L'informe destaca també 'augment de les
consultes referides a publicitat en mitjans di-
gitals: el nombre de peticions de control pre-
vi en aguest ambit va pujar un 21%, fins ales
5.887, ise situaanomés 767 de la televisid.
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RENOVACIO EPISCOPAL

L'Església de
base reclama
a Blazquez un
gir radical ala
COPEi13TV

ANTONIO M. YAGUE
MADRID

Després del suport a I'eleccid
de Ricardo Blazquez com a pre-
sident de la Conferéncia Epis-
copal Espanyola (CEE), sobretot
perqueé «el més urgent és tancar
I’era Roucos, els moviments de
catolics de base Església Plural,
de Catalunya, i el Forum de Ca-
pellans, de Madrid, van demanar
ahir al nou lider de I'Església es-
panyola que amb urgéncia reno-
vi I'equip d’Anastro, la seu de la
CEE, i porti a terme un «canvi de
rumb radical» en els continguts,
conductors i opinadors dels mit-
jans de comunicacié controlats
per la institucié, especialment la
cadena de radio COPEi 13 TV.

«Alguns dels seus periodistes
i molts dels convidats a les tertu-
lies politiques mostren dia rere
dia un clar menyspreu pels que

«El més urgent
és tancar |"era
Rouco’», li aconsellen

pateixen les multiples penalitats
queencara causaiconsentlanos-
tra societats, denuncien 120 sa-
cerdots de les parroquies més po-
bres de la diocesi de Madrid en
una carta oberta dirigida al pre-
sident episcopal.

«L'etapa anterior s’ha carac-
teritzat per un exercici del po-
der despotic, censura sense em-
buts 1'associaci6 catalana. A pa-
rer seu, la seva linia d’accié s’ha
acostat en determinats sectors de
I'episcopat al nacionalcatolicis-
me iel cardenal Roucoiel seu en-
torn proxim «han representat la
imatge més fosca i anticristiana
del'Esglésiax.

CANVIDEMENTALITAT / Pera aquestes
organitzacions de fidels catolics,
el president dela CEE ha de treba-
llar a fons en el canvi de mentali-
tat indispensable de bona partde
I'episcopat i, amb el nunci, pro-
curarlasevarapidarenovaciéiel
nomenament de persones sensi-
bles i compromeses amb la linia
que impulsa Francesc. També de-
manen un exercici de «transpa-
réncia economica» sobre les fi-
nances de I'Església i prioritzar
els recursos destinats als pobres.

En la seva primera entrevista
concedida a un mitja de comuni-
cacio, precisament la COPE, Bldz-
quez es va comprometre a «aten-
dre els pobres i els que pateixens
i al ser preguntat per la reforma
de la llei de I'avortament va rei-
terar que 1'Església defensa la vi-
da «des del principi de la concep-
cid». «Tots sabem que el nou ésser
sorgeix des de la mateixa fecun-
daciéy, va afirmar.=
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Belén Cebrian,
nueva directora
de la Escuela
de Periodismo
UAM-EL PAIS

EL PA[S, Madrid

La periodista Belén Cebrian ha
sido nombrada directora de la
Escuela de Periodismo UAM-
EL PAIS, cargo en el que susti-
tuye a Joaquin Estefania, que
seguira ligado a la entidad co-
mo asesor de nuevos proyec-
tos. Creada hace 28 afios, esta
institucién es pionera en la en-
sefianza del periodismo de cali-
dad. Por sus aulas han pasado
mas de mil estudiantes. E1 Mas-
ter de Periodismo es un titulo
propio de la Universidad Autd-
noma de Madrid, que se impar-
te en colaboracién con el gru-
po PRISA (editor de EL PAIS).
Belén Cebridan se uni6 a la
Escuela de Periodismo en 1995
como profesora de Reporteris-
mo y Redaccion. En 2006 asu-
mi6 la direccion adjunta. Naci-
da en Madrid en 1955, es licen-
ciada en Ciencias de la Infor-
maciéon —rama de Periodis-
mo— por la Universidad Com-
plutense de Madrid. Comenzé
su trayectoria profesional en el
extinto diario Ya y posterior-
mente formo parte de la prime-
ra redaccion del periédico eco-
nomico Cinco Dias, donde se
ocupé de la informacién sindi-
cal y de empleo. En 1985 se in-
corporé a EL PAIS, donde fue
jefa de la seccion de Economia.
La nueva directora de la Es-
cuela de Periodismo resalta
que la creacién del Master “fue
una visién de futuro de la UAM
y El PAIS, que unia el mundo
académico y el de la empresa”.
Y subraya el sistema de ense-
fnanza: aprender haciendo. “Es
un método”, apunta, “prictico
y personalizado. Esta pegado a
EL PAIS y los profesores son
periodistas en activo”.
Ademas de la actividad aca-
démica ordinaria, la Escuela
puso en marcha el pasado mes
talleres de periodismo especia-
lizado orientados a todas las
personas interesadas por este
oficio en sus miltiples facetas.
Su proxima iniciativa sera el
desarrollo de proyectos online.
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MITJANS CORPORACIO

El Parlament, per privatitzar
la publicitat de TV3

El Parlament va aprovar ahir
una mocio presentada pel grup
socialista per externalitzar el
departament comercial deTV3,
amb 92 vots a favor (CiU, PSC,
PPC i 5 diputats de C’s que la
van recolzar per error) i 39 en
contra (ERC, ICV-EUiA, CUP i
4 diputats de C’s).
L'externalitzaci6 del depar-
tament comercial deTV3, quan
es faci efectiva, tindria com a
grans beneficiaris sobretot Pu-

blipress Media, del Grup Godé,
i en menor mesura Ediciones
Primera Plana, editora d’El Pe-
riodico.

La plantilla de TV3 s’ha opo-
sat des del principi a aquesta
mesura, i I’Assemblea Nacional
Catalana ahir mateix va denun-
ciar que suposaria I'inici del des-
mantellament dels mitjans pu-
blics, “que son imprescindibles
entre les estructures d’Estat del
nou pais”.
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PLE DEL PARLAMENT

El PSC torna
a recolzar que
es privatitzi

la publicitat
aTV-3

H EL PERIODICO
BARCELONA

Els socialistes catalans van afa-
vorir ahir una votacio en el
ple del Parlament a favor de
I'vexternalitzacio» dela gestid pu-
blicitariade TV-3.E1PSCvaimpul-
sarunamocio, alaqualesvansu-
mar CiU iel PPC, en defensa d'un
procediment que, segons la res-
ta de 'oposicio, persegueix bene-
ficiar empreses privades que sén
competéncia directa de la tele-
visio publica. Alguns partits van
apuntar directament el grup Go-
dé com a clar beneficiari.

La votacié va trencar la sinto-
nia CiU-ERC, atés que els republi-
cans van rebutjar el text junta-
ment amb ICV, Ciutadans i CUP.
Lasegona fissuraesva produir, de
nou,al PSC.Eldiputat JoanIgnasi
Elena va tornar a trencar la dis-
ciplina i va evitar participar en
la votacio per no haver de donar
suport a la privatitzacié. La dipu-
tada socialista Nuria Parlon va
defensar el procés com a via per
augmentar els recursos de la cor-
poracid i va negar que sigui una
«privatitzacié del mitjar. =
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Lavenda de Canal+, oberta a tots els grups

Ni Mediaset ni Telefénica han exercit el seu
dret preferent per comprar les accions de Pri-
sa de Canal+, cosa que les convertiria en ac-
cionistes majoritaries de la plataforma de te-
levisié de pagament. La companyia havia
obert un periode de dues setmanes per pres-
sionar els dos socis minoritaris i forcar-los a
presentar una oferta, si realment hi estaven
interessats. Aguesta possibilitat s'obria de
manera automatica si la familia Polanco re-
duia per sota del 30% la seva participacio ac-
cionarial. Actualment, Prisa té el 56% de les
participacions de Canal+, mentre que Medi-
aseti Telefonica en tenen un 22% cadascu-
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na. La rentincia dels dos grups a presentar
una oferta que satisfaci Prisa fa que la com-
panyia pugui ara negociar amb altres grups
privats. Al Jazeera i NewsCorp han expressat
el seuinterés per la plataforma, totique el
preu que ofereixen queda lluny de les aspi-
racions de Prisa, que té la pressio d’haver de
rebaixar el seu endeutament, que frega ac-
tualment els 3.300 milions d'euros.

José Maria Alvarez Pallete, conseller dele-
gat de Telefdnica, va recongixer que estava
“interessat” en Canal+, perd varecordar que
hi havia altres grups en el procés. “El que pas-
sara és unaincognita”.
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El Parlament
avala que la
CCMA ceda
la gestion de
su publicidad

M.M.A. Barcelona

El Parlament aprob6 ayer dos
mociones en las que CiU,
PSC, PPy C’s avalaban que se
externalice la gestion de la
publicidad de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA). Se tratade una
decision controvertida, en
tanto que el principal socio
del Govern, ERC, se ha mos-
trado totalmente contrario.
La externalizacion de este
servicio reportara unos ingre-
so0s de 16 millones de euros en
un periodo de seis afos para
el adjudicatario, que previsi-
blemente podrian ser los gru-
pos Godo o Zeta.

La mocion del PSC exigia
que la externalizacion del de-
partamento comercial garan-
tice un incremento de los in-
gresos por publicidad de los
distintos canales de Televisio
de Catalunya (TVC) y de Ca-
talunya Radio. La facturacion
del holding de medios de la
Generalitat por este concepto
ha pasado de 153 millones de
euros en 2006 a los 60 millo-
nes con los que se cerro el pa-
sado ejercicio.

Los sindicatos temen que
esta externalizacion no re-
dunde en mas ingresos parala
CCMA, sino en que el pastel
publicitario se acabe repar-
tiendo entre TV3y 8TV, el ca-
nal del grupo Godd, que esta-
ria pujando por el contrato.
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Divendres, 14 de mar¢ de 2014

El periodista Joan Ventura és el nou president de la junta de la demarcacio de Girona del Col-legi de Periodistes
de Catalunya. Ahir al mati Narcis Genis i els membres de l'anterior junta van fer el traspas de poders i de
carrecs. La nova junta es completa amb Laura Fanals (vicepresidenta), Silvia Planas (secretaria), Jaume
Serra (tresorer), i Xevi Masachs i Tania Tapia (vocals). Joan Ventura (Llagostera, 1955) ha exercit la seva
vida professional a El Punt. Laura Fanals és redactora del Diari de Girona ; Silvia Planas treballa a I'Ajuntament
de Girona; Jaume Serra és director de continguts de la Cadena Ser; Xevi Masachs és redactor d'El 9, i Tania
Tapia és redactora de I'ACN.
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Els murs de pagament regulen avui laccés a la informacio de bona part dels nostres mitjans professionals,
especialment els més venerables els de la premsa escrita, perd també alguns de nova creacio i format. Es
normal: fer periodisme té un preu i és normal (i legitim) que les empreses que lexerceixen vulguin cobrar-sel,
sigui al quiosc o a la pantalla del nostre dispositiu. Lobjecte daquest breu apunt no és el de valorar el sentit
o leficacia daquest model (en el fons divers), siné apuntar una proposta modesta, pragmaticament situada al
marge daquesta discussio del preu del producte periodistic. Diariament, els mitjans generen informacié de
gran interés social: un reportatge que visualitza o quantifica una determinada injusticia, un article que endreca
0 dona noves claus per a un debat ciutada, un recull de dades dinterés, un seguit de testimonis sobre una
guestio silenciada, una série de reportatges amb determinades bones practiques A les hemeroteques online
dels nostres diaris hi ha un autentic capital informatiu a aprofitar i reaprofitar; en molts casos la consulta
daquests fons digitals contemporanis és comoda i addictiva, només que en molts casos cal ser-ne subscriptor
0 pagar préviament a la consulta!l Es veritat que aquests articles sén accessibles també gracies a les
hemeroteques de la xarxa de biblioteques pero cal desplagar-se a aquests equipaments de forma fisica.
Laccés digital a aquests continguts requereix un peatge economic; hi ha un greuge en laccés digital, per tant,
comprensible només en part. Es tracta ben sovint dun material de primera per a la conformacié duna opinio
critica en temes ben sensibles i que segur que podria ser reutilitzat en moltes iniciatives dactivisme o dextensio
de coneixement i que mantenim al marge del canal principal daccés a la informacié avui en dia. Dacord. No
és factible alliberar les hemeroteques dun dia per laltre, i potser tampoc és necessari fer-ho de forma total,
més quan molts diaris en treuen un benefici economic que en lactual context és comprensible que vulguin
mantenir. De totes maneres, potser es podrien identificar unes tematiques prioritaries dinterés comu. Alguna
institucio, o fins i tot la propia administracié, podria/voldria ajudar a fer més accessibles (és a dir, fent-los
gratuits o accessibles amb el nimero de carnet de la biblioteca) alguns daquests continguts destacats.
Igualment, potser algun mitja voldria / podria marcar perfil propi per exemple posant online alguns daquests
continguts dinterés i després dun temps prudencial anar-los bolcant a pagines especials a mode de, per posar
alguns possibles exemples, de biblioteques especialitzades o repositoris en emprenedoria, innovacié social,
memoria historica Una societat critica i sana €s una societat amb una bona hemeroteca a labast a la biblioteca
del barrio el poble, o a la pantalla de lordinador o el dispositiu mobil. Fem-ho més facil. Que la (bona) informacio
circuli millor. Sortirem guanyant tots. * Un altre tema és com conservem els continguts antics de mitjans
digitals, fins i tot de blogs!, o com ajudem a determinats mitjans a digitalitzar tota la seva hemeroteca, que ara
només tenen accessible parcialment.
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El Comité para la Proteccion de los Periodistas (CPJ, por sus siglas en inglés) ha publicado una alarma por
las amenazas contra Balbina Flores Martinez, corresponsal en México de la organizacion internacional de
libertad de prensa Reporteros Sin Fronteras. jBasta de ataques a periodistas! El miércoles, Flores recibid
una serie de llamadas telefénicas donde fue advertida de que alguien habia sido contratada para hacerle
dafio. Las autoridades mexicanas deben iniciar una investigacion oportuna y exhaustiva sobre estas
amenazas Y enjuiciar a los responsables, afirmo el coordinador senior del programa de las Américas del CPJ,
Carlos Lauria: En un pais donde la violencia y la censura han devastado a la prensa, las autoridades deben
garantizar que los defensores de la libertad de prensa puedan trabajar sin temor por su seguridad. El
comandante Omar Trevifio Reporteros sin Fronteras (RsF) ha informado de que las amenazas contra Balbina
Flores tuvieron lugar el miércoles 12 de febrero via telefénica; en una primera llamada, el sujeto pregunto si
se comunicaba con lalicenciada Balbina Flores Martinez, alo que ella contesté que si, por lo que el desconocido
dijo que la llamaria nuevamente. Aproximadamente 30 segundos después el hombre volvi6 a llamar y le
dijo Soy el comandante Omar Trevifio, estoy cerca del Estado de México, vengo de Michoacan y traigo una
encomienda con usted, una persona me pago para hacerle dafio, se quién es usted, dénde y coémo trabaja,
la investigo desde hace 15 dias. Balbina Flores presentd una denuncia ante la Fiscalia Especial de Atenciéon
a Delitos Cometidos contra la Libertad de Expresion (FEADLE), de la Procuraduria General de la Republica
y en la Comisién de Derechos Humanos del Distrito Federal. De igual manera, la profesional informé del
hecho a las autoridades del Mecanismo de Proteccion para Personas Defensoras de Derechos Humanos y
Periodistas, de la Secretaria de Gobernacion. Camile Soulir, responsable del despacho para las Américas
de RsF, asegur6 que Balbina Flores es una persona comprometida con la proteccion de los periodistas que
investigan casos delicados y estas amenazas no deben tomarse a la ligera, por lo que pidié al Mecanismo de
Proteccién que otorgue medidas urgentes y permanentes para la corresponsal.
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