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EDWY

PLENEL

Director de Mediapart

“Som la prova
que revolucio
digital no vol
dir periodisme
superticial”

El periodista Edwy Plenel va ser a Barcelona convidat pel Col-legi
de Periodistes de Catalunya. rutHmaricor
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MARC

VIDAL
un
llibre
DISCURS
SOBRE LA
SERVITUD,
D' ITIENNE
DI LA
BOETI

J1 II‘IAI.I,

A PARIS

un
documental
‘SE
BATTRE'

Periodisme Mediapart és un dels pocs mitjans de
comunicacio francesos que guanya diners. Aquest
diari ‘online’, fundat el 2008, és rendible gracies
als seus 84.000 subscriplors, que el financen i en
garanteixen la independencia periodistica

Edwy Plenel és un periodista de ra-
¢a. Nascuta Nantes el 1952 i criat al
Carib, va completarels seus estudis
superiors a Algéria abans d’ins-
tal'lar-se definitivament a Paris.
Després d’un flirteig juvenil amb el
trotskisme, Plenel es va incorporar
al diari Le Monde, que va dirigir en-
tre el 1996 i el 2004. Lluny de reti-
rar-se, després d’abandonar aques-
tacapealeraesvallancaralaventu-
radigital i el 2008 va fundar, junta-
ment amb altres collegues de
professio, Mediapart, un diari en li-
nia compromés amb el periodisme
d’investigacié. Autofinancat graci-
es als seus 84.000 subscriptors,
aquest mitja de comunicacio s’ha
convertit enlabéstia negra dels po-
litics francesos després de destapar
els lligams entre Gaddafi i Sarkozy,
orevelar els comptes a l'estranger
que van forgar 'any passat ladimis-
sid del ministre Jérome Cahuzac.

Com s’ha fet un lloc Mediapart?
Els lectors hi arriben pel soroll que
generen les investigacions i revela-
cions que fem. Es un marqueting
natural: periodisme, periodisme i
periodisme. Som la prova que revo-
lucio digital no vol dir periodisme
superficial, no som un flux de noti-
cies, laimmediatesa... Som un peri-
odisme profund, documentat, que
aprofita els avantatges que ofereix
laweb.

Elslectors paguen i el mitja s’auto-
financa...

A Mediapart els lectors paguen per
llegir perd tamhé per contribuir,
aquesta és la clau per crear valor,
Aquesta era la nostra conviceid al
principi i som una mena de labora-
tori d’assaig sobre aquesta qiiestio.
Creem valor només amb el perio-
disme, sense anuncis, sense mag-
nats al darrere que ens financin,
sense injeccions de diner public, no-
més amb la nostra feina.

Aixd en un internet on tot sembla
que és gratis...

Quan vam comencar el 2008 tot
I'univers digital deia que lainforma-
¢io havia de ser lliure. Pero nosal-
tres demostrem que si hi ha perio-
disme de qualitat, valor afegit, ex-
clusives... el public estd disposat a
pagar. No m’oposo a un accés lliure
i democratic als mitjans, pero si a
aquesta il-lusié que podem crear pe-
riodisme gratuit de qualitat i inde-
pendent gracies ala publicitat. Aixo
pot durar uns anys, pero al final ar-
ribard un Jeff Bezos [el propietari
d’Amazon, que ha comprat el Wa-
shington Post] amb els seus interes-
508, que no tenenres a veure amb la
llibertat d’informacio.

40 sigui que aquest és el gran mo-
del de futur?

Estic segur que anem pel bon cami.
A Franca tots van cap al model de
pagament ainternet, Le MondeiLe
Figaro ja ho han fet i fins i tot The

New York Times s’hi hallancat amb
exit. Cada cop esta més clar que no
pots construir un mitja de comuni-
cacio fort, independent i amb peri-
odisme d’investigacio sobre contin-
gut gratuit.

Ser pioner sempre és complicat. Va
costar arrencar Mediapart?
Vaser molt dificil. Vam comencar
25 periodistes que van venir dels
grans diaris francesos. El compro-
mis eraque els podriem pagar el sou
durant tres anys i per aixo necessi-
tavem una inversié de 5 milions
d’euros. Al final el nucli fundador
vam acabar posant diners de lanos-
tra butxaca. I fins al 2017 estaré pa-
gantun credit! També tenim una as-
sociacié d’amics que ens van finan-
carials quals els anem comprant la
seva part progressivament.

O sigui que vosté paga per ser pe-
riodista...

[Riu.] A la vida s’han d’assumir ris-
cos! Eralamanera de fer-ho, hovam
entendre aixi i ho vam poder fer!

1 paga per la seva independéncia...
Jo vaig deixar Le Monde enmig
d'una gran crisi d’independéncia
del mitja, i vaig ser molt criticat per
dir que el diari acabaria sent venut.
1 aix0 és el que va passar! Quan vam
construir Mediapart estavem real-
ment obsessionats per la indepen-
dencia periodistica, que cada copes-
td més amenacada a Franca.

&No hi ha periodisme independent
aFranca?

Si que hi ha periodistes indepen-
dents a tots els mitjans, perd sem-
pre hi ha conflictes d'interessos.
Mediapart catalitza la lluita per la
independénciaperiodisticaamb to-
ta la seva feina, ja que ara hi ha més
revelacions a la resta de diaris.

El manifest de Mediapart es titu-
la El dret de saber. Per qué?
Lallibertat de premsa no és un pri-
vilegi per exercir el periodisme, si-
no un dret dels ciutadans. Els peri-
odistes hemdetenir clar que el nos-
tre rol és clau en un estat democra-
tic, hem de lluitar per la llibertat de
lainformacioiqueres ens impedei-
xi accedir alla on volem arribar. Ai-
x0 és part del'éxit de Mediapart, el
dret de saber.

Que li passa a Franca que el Front
Nacional estaapuntde guanyarles
europees?

Fa 30 anys que ho vaig preveure! A
Franca tenim un problema demo-
cratic amb el presidencialisme. Vo-
tem per elegir unlider i durant cinc
anysens convertim en espectadors.
Veiem corrupcid, hi ha decepcio,
volem dir-hi la nostra, pero el sis-
tema no ho permet. A aix0 s’hi afe-
geix que Sarkozy va impulsar'agen-
da de ’extrema dreta, minoritaria
fins aleshores, agitant la por a l'es-
trany, al diferent.
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CON UNA PLANTILLA DE 2.000 EMPLEADOS

Ante los agujeros economicos, técnicos, politicos y de audiencia, el Gobierno se propone cerrar en
2015 el ente estatal de radiotelevision para crear un organismo mas barato que no requerira canon

Israel derriba y levanta su cadena publica

SAL EMERGUI / Jerusalén
Especial para EL MUNDO
Poner el candado en la vieja y ca-
ra tienda para abrir otra mas pe-
quena y rentable, Asi se puede in-
terpretar el anuncio lanzado ayer
por el Gobierno israeli sobre el
futuro del servicio piblico de te-
levisién y radio. En la presenta-
cién de las conclusiones de la co-
mision que ha estudiado como ta-
par sus enormes agujeros
econémicos, técnicos, politicos y
de audiencia, los ministros de Co-
municaciones, Gilad Erdan, y Fi-
nanzas, Yair Lapid comunicaron
el cierre el préximo afno del ente
estatal de radiotelevision. De sus
cenizas —prometen— nacera un or-
ganismo que aspira a ser mas ba-
rato e independiente y competir
con los poderosos tiburones de la
industria privada.

En el camino de esta historica
remodelacién que requiere la
aprobacion del Parlamento, se
prevé el despido de la mitad de
los casi 2.000 empleados. Tenien-
do en cuenta la fuerza sindical,
no sera tan sencillo.

«Hoy iniciamos un proceso vi-
tal para salvar el servicio publico.
La tinica opci6én que tenemos es
cerrar el actual ente de radiodifu-
sion y crear uno nuevo de calidad
basado en criterios estrictamente
profesionales», proclamo Erdan
haciendo temblar los cimientos
de la mitica y atin muy escuchada
radio Kol Israel -nacida con el
Estado en el 48-y de la cadena
Arutz 1, que vive su peor momen-
to desde su primera emisién en
los anos 60.

«El canal ha sido victima de
una pésima gestién, nula progra-
macion, fuga de estrellas y recur-
sos anticuados. Ojala este plan
funcione porque necesitamos una
potente cadena publica ante la
cantidad de reality shows que
emiten las privadas», explica al
diarioc EL MUNDO el periodista
Eli Sa’ar, que trabajé 16 anos en

Una imagen de uno de los informativos de la televisién pdblica israeli, que tendra que reestructurarse. / iga

BBC, sin cadena juvenil

La BBC da marcha atrés. Por primera vez en su trayectoria y dentro
de un plan continuado de recorte de gastos de 700 millones de libras
(unos 840 millones de euros), la corporacion publica britanica apaga
un canal. La audiencia juvenil es la perjudicada tras la decisién de
cerrar BBC3, confirmada ayer por el director general del ente, Tony
Hall. BBC3 se lanzé 11 afios atras, en horario vespertino y difusion
digital. Con programas originales y adquisiciones externas, el canal
condenado se orienta al piiblico de entre 16 y 24 afios, que tiende a
descuidar el resto de los operadores. BBC3 desaparece de la parrilla
sin llegar a morir: sus programas més populares se emitiran, en
franjas nocturnas, por los conductos tradicionales BBC1 y BBC2. El
resto de programacion queda relegada al espectro electrénico. Con
este recorte, estimado en 60 millones de euros anuales, BBC3 pierde
su batalla particular frente a BBC4, cadena enfocada al mundo del
arte y la cultura y con un perfil mas maduro. / LOURDES GOMEZ

la cadena de televisién Arutz 1.
Tras la reconstruccién, se man-
tendran las ocho emisoras de la
radio publica mientras la tele ten-
dré un canal en hebreo, otro en

®acceso

arabe y uno dedicado a los nifos.

Para los ciudadanos, la gran
noticia se refiere a otra histérica
decision. «Dentro de un ano, se
anulara el canon de televisién

que se ha convertido en un sim-
bolo en Israel. La mayoria lo ve
como un pago innecesario, injus-
tificado y que no reporta nada a
cambio», anuncié Erdan que
cuenta con el apoyo del premier
Benjamin Netanyahu,

En su cruzada contra el canon
vigente desde los 60, el joven mi-
nistro lanzo un dardo envenena-
do contra la vieja cadena publica:
«Los israelies son patriotas y es-
tan dispuestos a pagar y servir a
su pais pero no dar cada ano di-
nero por una television obsoleta
e irrelevante. No permitiremos
que sigan financiando los errores
de una organizacion fracasada».

Como se trata de la 14* comi-
sién creada para reformar el ser-
vicio publico, es legitimo dudar
que las conclusiones se hagan fi-
nalmente realidad. Ram Landes,
al frente del comité, no tiene du-
das ya que dice que «es la prime-

ra vez que los dos ministros res-
ponsables y el jefe de Gobierno
apoyan el plan».

Como en muchos paises, la
gran pregunta es si podra funcio-
nar ignorando 6rdenes o indirec-
tas lanzadas por el Gobierno de
turno. «El nuevo organismo pi-
blico estara desconectado de la
politica. Los politicos no tienen
nada que hacer alli. Debe haber
una muralla china entre el servi-
cio piblico y el poder para que
éste pueda ser criticado sin temor
alguno», afirma Lapid, que debe
a la television su éxito metedrico
en la politica. Estrella indiscutible
de la pequena pantalla durante
mds de una década antes de
crear un partido, se dio a conocer
en el canal publico. Este, por cier-
to, fue dirigido en el pasado por
su padre, ya fallecido,

Sélo ‘los mejores’

Como responsable de la cartera
de Finanzas, Lapid adelanta que
el presupuesto se reducira en un
tercio y envia un mensaje de cal-
ma a los empleados afectados por
la incertidumbre: «<Habéis dedica-
do muchos afos al servicio publi-
co y pactaremos acuerdos de res-
cision que garanticen vuestros
derechos. Los mejores entre vo-
sotros podréan integrarse al nuevo
organismo».

«Necesitamos arreglar muchas
cosas para ser un canal fuerte y
atractivo, pero este anuncio nos
pone tristes y nerviosos ya que
no sabemos qué pasara con noso-
tros en un ano», reconoce a este
periddico con angustia la presen-
tadora televisiva de deportes Mi-
ri Eliakim.

Sin canon, los recursos ven-
dran de la publicidad y el Estado.
«Es la comisién mas seria que re-
cuerdo, pero si el dinero viene del
Gobierno, dudo que consiga ser
independiente», avisa el periodis-
ta Dan Shilon apuntando un pro-
blema universal.
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LA TELEVISIO DEL NOU SEGLE

»» El tetracampi¢ alemany Sebastian Vet

ARXIU / AP

’

tel besa I'objectiu d'una camera del Mundial de F-1 després de guanyar el GP de Singapur del 2011.

Com maiho has vist

Telefénica ha llancat una oferta de pagament que fara feli¢ tota la familia facilitant-li una tele
a la carta = «Les noves generacions es dissenyen la propia graella», diu Gil, de Movistar TV

‘ ‘ EMILIO PEREZ DE ROZAS

BARGELONA
Luis Velo, director general de Con-
tinguts de Movistar TV (antiga Ima-
genio), no vol saber res, «de mo-
ment», de la possibilitat que Tele-
fonica aconsegueixi el control de
C+. Es evident que en té prou amb
elque té. I el que té és intentar om-
plir de contingut I'iltima joguina
(ja existent, és clar, pero amb no-
més uns 700.000 abonats) d'una
de les principals companyies espa-
nyoles.

Velo, que té com a brag dret Ser-
gio Gil, exreporter esportiu i estre-
lladel'antiga, moltantiga, TVE, es-
ta «absolutament convengut» que
I'oferta —que Movistar TV va pre-
sentar oficialment dimecres pas-
sat— «sera una temptacié per a mi-
lers d’espanyols». Es tracta, sens
dubte, d'una autentica «televisio a
la carta» que, segons expliquen els
seus programadors, satisfara les
necessitats, aficions i capritxos de
tots els membres de la familia. s,
expliquen, «la tele del nou segle»
amb el millor cine, les millors sé-
ries dels EUA, el millor futbolil'es-
port més competitiu comengant
per tennis, motos i F-1,a més a més

®acceso

de fibra optica, 100 megues, telefon
fix i un mobil. I tot a partir de 75 eu-
ros (amb I'TVA inclos).

Un moén interconnectat

«El trucw», explica somrient Gil —di-
uen que excellent jugador de golf-
, «és que no hi ha truc. O si, oferir el
millor, el que agrada, de la millor ma-
nera possible i, sobretot, en qualse-
vol tipus de suport», Gil, que utilitza
moltel terme «societaten xarxa», re-
corda que «la Comissié per ala Ban-
da Ampla (Broadband Commission,
2012) preveu que I'any 2020 hi hau-
ra prop de 50.000 milions de dispo-
sitius connectats: TV, ordinador fix,
portatil, mobil, Ipad, tauleta, GPS...
Cosa que significa que cada perso-
natindra nimés nimenys que sis dis-
positius, tots connectats».

Per qualsevol d’aquests disposi-
tius, diu Velo, es podra sintonitzar
Movistar TV. 1 Gil afegeix: «L’altim
informe Ericsson Mobility (2012) as-
senyala que van fer falta 100 anys
per connectar, de diverses mane-
res, mil milions de persones i només
25 anys per connectar 5.000 milions
dels 7.000 milions de ciutadans que
hiha a tot el mon».

LAIMMINENT
COMPRADEC+

TERRATREMOL AUDIOVISUAL
2 Elmercat de la televisio de
pagament a Espanya potferun
tomb de 180 graus si finalment
Telefénica compra Digital+. Es
calcula que I'operadora
aconseguiriael 78% dela
plataforma per satél-lit per un
preu que situaria al voltant de
900 milions d'euros.

MONOPOLI ‘DE FACTO’

2 Si es confirma la compra,
Telefonica passaria a tenirel
90% de la TV de pagament, amb
els prop d’1,7 milions d’abonats
de D+ i els 700.000 de Movistar
TV, ila practica totalitat dels
drets audiovisuals de I'esporti
I'entreteniment premium.
Aquesta situacio obligaria auna
actuaci6 d'ofici de la Comissié
Nacional dels Mercatside la
Competéncia.

Els habits televisius han canviat
radicalmentelstltims 10 anys.«La
nostrageneracio», explica Gil-una
micameésgran que Velo—, «arribava
acasa, s'asseia davant el televisor
i esperava a veure que feien. Les
noves generacions, més llestes i
preparades que nosaltres, sabenel
que volen, com ho volen, on ho vo-
len i quan volen veure-ho. | aixo és
el que els oferira proximament Mo-
vistar TV: el que vulguin veure i en
el suport que vulguin: tele, mobil o
tauleta»,

Entretenimentiesport

«Com mai ho has vist», el missatge de
la reforcada plataforma de paga-
mentde Telefonica, comptaraamb
el millor entreteniment i esport
d’elit, a més a més de la millor pro-
duccio, realitzaciéilocucio.«Noés
el mateix audiéncia que abonats, ja
queaquests son moltmés exigents
aI’hora d’escollir tant els contin-
guts com la seva posada en esce-
na», indica Gil, que assenyala que
Movistar TV hauria estat absolu-
tament «impossible» sense 1’evo-
lucié tecnologica viscuda per Te-
lefonica.=
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La revolucio audiovisual » L'éxit als EUA

L.arevolucio de Netflix

Responsable del 30% del transit dels EUA a internet, 'empresa ha innovat en formules
i en contingut = Ha contribuit a alliberar I'espectador i a convertir-lo en «cagador actiu»

H IDOYA NOAIN
NOVA YORK

La vigilia que es posessin a disposi-
ciddelsusuarisd'unavegadaels13
episodis de la segona temporada
de House of Cards, a Twitter va apa-
reixerel missatge.«<Nospoilers, per
favor». No es tractava d'un compte
qualsevol, sin6 del de Barack Oba-
ma. Com molts altres fans de la se-
rie, el president dels EUA es dispo-
savaaenfrontarunllargcapdeset-
mana amb una fartanera. Netflix,
I'empresa que s'autodefineix com
a «lider mundial de televisié per in-
ternet», s’apuntava un altre punt.I
jaenson molts,

L’inquili de la Casa Blanca és,
segons sembla, un dels prop de 40
milions de clients que té en 50 pai-
sos I'empresa fundada el 1997 per
Reed Hastings i Marc Randolph
(que la va abandonar el 2002, any
en queé va sortir a borsa). Va debu-
tar enviant DVD per correu, 10
anys més tard va comencgar a eme-
tre pellicules i séries en streaming i
avui, en hores punta, és responsa-
ble de més del 30% del transitd'in-
ternet als EUA. Els seus clients ve-
uen mil milions d'hores al mes.

Llibertat i habit

Amb seu a Los Gatos (California),
I'empresa ha ences 'espurna de
la revolucié digital a la televisié,
tant en continguts com en férmu-
les.IambI'ofertade séries senceres
d'unsol cop, per exemple, va enge-
gar a rodar espera setmanal i ho-
rari imposat. «L'experiéncia lineal
de la televisi6 esta madura per ser
reemplagada», va escriure la com-
panyia al seu iltim informe anual
per a accionistes.

Netflix, a més, ha eliminat tra-
dicions com per exemple la d'epi-
sodis pilot, que no només eren cos-

SONY PICTURES

»» ‘HOUSE OF CARDS’ > Kevin Spacey, en una escena de la série més famosa de la plataforma Netflix.

toses sind que feien imposicions es-
tilistiques. Al donar més llibertat als
creadors s’ha convertiten imant per
aells, que experimenten amb noves
formes de narracié. [ inverteix en
contingut original (com Orange is the
new black o Arrested development), tot
ique encara esta lluny d’altres cre-
adors com HBO i segueix depenent
molt pera la seva oferta dels estudis
decineicanals.

De tota manera, segueix buscant
I’expansié. Amb Dreamworks, per
exemple, va segellar un pacte per
crear 300 hores de contingut infan-
til animat. I la meta no I'ha ocultat
Ted Sarandos, cap de continguts de

®acceso

‘House of Cards’i
altres séries han
ajudat unarica
«carrera d’armes en
la programacio»

Netflix: «Es tracta de crear habit».
L'eclosié de Netflix en el mén
audiovisual ha generat una com-
peticié que ha injectat nova ener-
gia al mitja. Les cadenes generalis-
tes es van unir per frenar la com-
peténcia a Hulu, i per aixo serveis
com Amazon Prime o creadors com
HBO estan invertint milionsen pro-
gramacio i estan investigant noves
tecnologies. Mike Vorhaus, de la
consultora Magid Advisors, parla-
va recentment a The New York Times
d’«una carrera d’armes en la pro-
gramacio». | Sarandos resumia la
intensa competicié I'any passat:
«La meta és convertir-nos en HBO

abans que HBO pugui convertir-
se en nosaltres».

La transformacio del panora-
ma que ha impulsat Netflix esta
canviant també els espectadors.
Paul Saffo, que estudia el futur
tecnologic a Silicon Valley, asse-
gurava en un ampli article a The
New Yorker dedicat a Netflix iel fu-
turdela televisid, que s’ha acabat
el prototip de teleespectador que
s'asseu al sofa, fa zaping i consu-
meix el queli posinaldavant. Ara
hi ha «cacadors actius», que «pi-
cotegen» i controlen qué veuen i
quan. [ també en aixo Netflix ha
innovat. Aplicant complexos cal-
culs matematics i estadistics, es-
tudia l’historial, les preferéncies,
els habits i els costums de visio-
nat dels usuaris i ha desenvolu-
pat formules per fer recomanaci-
ons que s'adaptin als gustos indi-
viduals.

Té 40 milions
d’usuaris en 50
paisos i paga per
garantir la fluidesa
de I'*streaming’

Encara que ja és present la rea-
litatd'un moén en el qual cada apa-
rell és una pantalla, des del telé-
fonilatauletafinsal'ordinador o
les consoles, Netflix intenta fer-se
un lloc en les restes encara pode-
roses del mén del cable (als EUA,
els espectadors encara passen da-
vant del televisor 39 de les seves
42 hores setmanals de consum).
Perd per a 'empresa, com per a la
majoria d’experts i de la compe-
téncia, és evident que el futur no
passa per aquest lloc. Fa una set-
mana Netflix va firmar amb Com-
cast, un dels proveidors de teleco-
municacions més grans dels EUA,
un acord pel qual pagara per ga-
rantir que els seus usuaris tenen
velocitatsuficienten les seves con-
nexions d'internet per a un visi-
onat fluid. El debat sobre els ris-
cosiproblemesd’uninternetadu-
es velocitats es reobre amb forga.
Netflix, de moment, es garanteix
I'emissio. =
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A Coruna dedica un carrer a Maria Luz Morales, la primera dona
o . . P =
que va dirigir un diari a Espanya, ‘La Vanguardia’, el 1936
ANXO LUGILDE
A Corufia
ua Maria Luz Mo-
rales, escriptora.
Ladona que va diri-
gir La Vanguardia
el 1936, la primera
en fer-se carrec del comanda-
ment d’'una capcalera a Espa-
nya, té des d’ahir un carrer a la
seva ciutat, A Corufia, on va néi-
xer el 1898 i va residir fins que
11910 la seva familia es va tras-
lladar a Barcelona. Pionera de
la critica de cinema, innovado-
ra en el tractament de les giies-
tions femenines i represaliada
pel franquisme, aquesta gallega
era la senyora de la premsa, so-
brenom que al-ludeix que va ser
una de les escasses dones que
es van incorporar a una redac-
cio en el primer ter¢ de segle i
que es va convertir en la prime-
ra en arribar a un carrec encara
aVUi nlOEt nlascu“. VICTOR ECHAVE / ‘LA OPINION DE ﬁEORLIﬁA‘
s [;!] i)irrlr?dl\gi:?);:;f\iﬁl ::ll:; Moment de Pacte d’homenatge que les autoritats municipals d’A Coruiia van dedicar a Morales
zona d’habitatges socials les
vies dels quals portaven finsara  periodista Jaime Arias al docu- dones vinculades a la premsa mencar a exercir el periodisme
el nom genéric de grup Maria mental La gran seiora de la  com Sofia Casanova, pionerade enladécada del 1920, a la revis-
Pita. Es troba a pocs metres de  prensa, dirigit per Oscar Losada  les corresponsals de guerra, i  ta El hogar y la moda i després a
P'ocea, aquest al qual ella va fer ique esvaprojectar ahiraA Co- Maria Victoria Fernandez Espa- La Vanguardia.
referéncia alasevanovellaBal- ruiiaen el marc de 'homenatge fa, 'esposa d’un altre destacat Després del cop militar del 18
con al Atldntico, com va recor- que li rendeix I'’Asociacion dela  gallec de la historia de La Van-  de juliol del 1936, el comite
dar ahir I'alcalde d’A Corufia,el  Prensa amb motiu del diainter-  guardia, Augusto Assia. obrer a mans del qual va quedar
popular Carlos Negreira, que nacional de la Dona. Filla d’un funcionari d’'Hisen- el diari, va elegir Morales direc-
també va al-ludir a la militincia L’homenatge de la seva ciu- da, Morales nova arribara Cata- tora amb I'aval dels seus com-
de la periodista en el Partido tatnatal serveix per projectarla  lunya fruit de 'emigracio, com  panys. “El lloc que m’ofereixen
Galeguista. imatge d’'una dona forca desco- tants milers de gallecs, sind no és per a mi”, va respondre
Maria Luz Morales era una neguda a Galicia. Ara compar- com a producte de la trajectoria  primer. Davant la insisténcia,
dona “de centreesquerra”, se- teix preséncia en la llista de professional del seu pare. Vaes- vaacceptar amb caracter provi-
gons afirma el ja desaparegut carrers corunyesa amb altres tudiar FilosofiaiLletresivaco- sional i amb la condicié d’ocu-
par-se només de la faceta perio-
distica i poder desentendre’s de
e o la part politica.
Una capacitat formidable Durantsis mesos La Vanguar-
dia va estar dirigida per una
3 Paramount la incorpora com  sec: expropiada La Vanguar-
ANALISI ? assessora. Eill‘hl.{('q unda ?e df“a?] comité obrer la nome- Represa]jada pe]
es primeres histories de na directora, tasca que exer- .
Sergio Vila-Sanjudn cinclrama autdctones i adapta  ceix uns mesos i qu?:, acabat franqmsme, va ser
' classics per a public infantil el conflicte, li suposa ser pionera de la critica de
Quina dona! La trajectoria a l'editorial Araluce (“llibres  reclosa i la prohibicié de : : :
de Maria Luz Morales perfectes”, Riquer dixit). I'exercici professional. El seu cinema i va inovar en
(1898-1980) donaria peu a Collabora a El Sol. episodi més amarg. la informaci(') de d()]‘[es
unes quantes novelles. Nas- Als anys trenta viu Treballa amb pseudonim,
cuda a A Coruiia, aviat ins- el seu gran moment. S'impli-  es dedica a la moda, publica
tal-lada a Barcelona, amb poec  ca en el Conferentia Club novel-les. A partir dels anys dona, fins que Maria Luz Mora-
més de vint anys es conver- d’Isabel Llorach i es fa ami-  seixanta, reintegrada a la les va ser substituida per Pauli
teix en una d’aquelles grans  ga de Gabriela Mistral, Key-  vida ptiblica, obté reconeixe- Massip. La victoria franquista
periodistes pioneres d’abans  serling, Garcia Lorca. Diri- ments i premis, entre ells el del 1939 va portar a Morales a
de la guerra. Directora de la  geix la Residéncia de Senyo-  Godo Lallana del 1973 que estar quaranta dies empresona-
revista femenina El hogar y retes Estudiants de Barcelo-  segella el seu retorn a aquest da en un convent de Sarria i a
la moda, el 1923 es fa carrec  na, inspirada en la que impul-  diari. Antonina Rodrigo i la perdre la condicio professional
de les pagines de cinema de  sa a Madrid Maria de Maez-  serie de La 2 Mujeres para de periodista. Iniciava aixi el
La Vanguardia sota el pseu- tu. Es a tot arreu. Un mo- un siglo han reconstruit la seu exili interior, en el qual fir-
donim de Felipe Centeno. La  ment que la guerra talla en seva formidable figura. mava textos sota el pseudonim
de Jorge Marineda.e
®acceso o
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Llegir, piular i gaudir

Proliferen les eines
per compartir a
internet les valoracions
sobre literatura, teatre
i series de ficcio:
experts i usuaris
coincideixen que la
cultura compartida
resulta més plaent

®acceso

NEREIDA CARRILLO

el-lulosaen el tacte, una

xocolatina com a punt

de llibre perd també per

lluitar contralagravetat

que vol tancar les pagi-
nes i al costat.. un teclat. Laura
Borras, directoradela Institucio de
les Lletres Catalanes, confessa que
llegeix aixi. I no és1"inica. Latecno-
logia, explica Barras, “s'ha acabat
infiltrant en gairebé tots els camps
de la nostravida”, També enlalec-
tura, en el consum compartit de te-
levisidiseriesde ficcidien les obres
de teatre que es valoren a Twitter
amb I'etiqueta #postfuncié. La cul-
tura és més que mai 2.0 i per Borras
aix0 té unaexplicacio didfana: com-
partir la cultura la fa més plaent.
“La lectura és un acte solitari, in-
tim, personal”, assegurala directo-
rade laInstitucio de les Lletres Ca-

talanes. Pero afegeix que estudis re-
cents fets en adolescents confir-
men que “unade les maneres de ge-
nerar plaer és que comparteixin la
lectura™. I aixd precisament és el
que es fa cadavegada més a les xar-
xes socials.

La imatge bucolica dels nous lec-
tors té també el seu equivalent televi-
siu, ladels nous espectadors que,amb
peiics o manteta, jeuen al sofa, con-
templenla televisio, peroli fan el salt
intermitentmentambunaaltrapan-
talla, lade I'smartphone o la tauleta.
Aixi ho indica I'informe de 2013 de
Tuitele, unaempresaque analitza les
converses a Twitter sobre programes
de televisié. Segons el document,
1.290.697 ciutadans espanyols van
comentar a temps real el desembre
del 2013 els programes de televisio
que visionaven. I un altre estudi, Un
afio de televisidn social en Espana,
afirmaque un 32%de totsels comen-

taris a Twitter que es fan a Espanya
durant el prime time (horari de ma-
xima audiéncia televisiva) son sobre
programes televisius.

Piulem fragments

¢La gent s’aboca a la lectura dels 1li-
bres que han entusiasmat els amics
que hoexpliquen a Facebook? éHiha
el desig que els seguidors de Twitter
no facin espoilers sobre les séries de
televisio perd si que en recomanin?
Per Borras, els usuaris que expliquen
les seves aventures literaries a les
xarxes permeten “amplificar”lalite-
ratura i “obren les portes a d’altres
perqueé puguin fer el mateix cami”,
La literatura també s'encomana a
través de laxarxa del'ocellet. Unabo-
naprovad’aixo son les fotografies de
llibres i els fragments d’obres que es
comparteixen amb etiquetes com
ara #llegimipiulem o #piulempoe-
sia, pero també les que fan referéncia
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COMPARTIR ERIENC

Sota el hashtag #postfuncio
s’hi recullen desenes de
critiques d’obres teatrals. ¢

a autors, alguns revisitats per algu-
naefemeéride com ara Miquel Martii
Pol, de la mort del qual es van com-
plir'any passat10 anys, 0 20enel cas
de Vicent Andrés Estellés.

Igual que passa amb la lectura, la
manera com es veu la televisio tam-
bé ha canviat. Ho explica Anna Tous,
professora de periodisme a la UAB
iinvestigadora en ficcio televisiva.
Del’anticvisionat familiar, s’ha evo-
lucionat cap adues noves formes, se-
gons comenta. El consum audiovi-
sual pot ser ara individual amb els
smartphones,les tauletes o platafor-
mes de video online. “Cadascti —ex-
plica Tous- fa el visionat que li in-
teressa d’'una manera més privada”
idespréses comentaales xarxes so-
cials. O bé, afegeix, els amics queden
per fer maratons de series de moda
com ara Homeland, Breaking bad o
True detective, cosa que no deixa de
ser, segons Tous, “un exponent de
I'auge de les séries”.

Miriada d'eines i perfils

La cultura compartida també té la
seva expressié en multiples plata-
formes i webs on es poden llistar i
comentar les obres literaries i au-
diovisuals que s’han consumitiveu-
re els comentaris d’amics per triar

nous passatemps culturals, Aixi, a
Goodreads.com es poden puntuar
llibres. Un total de 25 milions de
persones hanvalorat 750 milions de
llibres en una plataforma que va
néixer ara fa set anys. També es
comparteixen impressions als clubs
delectura virtuals. Ala Institucid de
les Lletres Catalanes funciona el
Que llegeixes, que inclou tres grups
de lectura diferenciats per edat: el
llapis, fins als 11 anys; el boli, entre
els12iels16,iel ploma, de 17 anys
en endavant. Entre tots tres, agru-
pen 15.809 usuaris.

Pelquefaaseriesitelevisio, hiha
eines com ara Series.ly, Qvemos o
I'aplicacié FOXfan, en les quals, com
s’estableix a la presentacio, “nomeés
es parla de séries”. I els comentaris
ivaloracionsalaxarxas’enriqueixen
també des de molts perfils oficials de
séries, pel-licules, programes de te-
levisid i personatges ambels quals es
crea expectativa, es recuperen con-
tinguts antics o es revelen detalls
dels propers capitols; la ficcio té una
novavida a la xarxa.

Compartir per plaer

Els experts consideren que el con-
sum cultural compartit és més pla-
entipot generar més adeptes, pero
influeix també en els creadors?
Tousexplica que els usuaris van co-
mengcar acomentar continguts tele-
visius a la xarxa o als forums amb
Gran Hermano,iafegeix que aquest
fenomen s’incrementa amb Face-
book i Twitter. Aquesta investiga-
dora creu que els comentaris de
I'audiéncia sobre “personatges, tra-
mes o decisions dels guionistes” po-
den ser tinguts en compte pero,
puntualitza, “sempre amb uns li-
mits molt establerts”. Afegeix que
aquest tipus d’accions poden ser
més efectives si son col-lectives,
amb campanyes a la xarxa, que si
son “comentaris molt heterogenis
on cadascu hi diu la seva”.

Pel que fa a laliteratura, Borras
considera que hi ha autors que fan
servir les xarxes per establir “una
alianca” amb els lectors, pero tam-
bé n’hi ha que prefereixen quedar-
ne al marge. Un altre dels avantat-
ges de la cultura compartida en
xarxes socials és que permet inno-
var en formats, com ho va demos-
trar la tuitnovel-la Serial chicken de
Jordi Cervera. També fomenta la
creativitat, com es pot copsar amb
I'etiqueta #microconte. Borras
subratllaque,ambles noves eines,
a les xarxes la literatura viatja
“lliure de fronteresi fins i tot de
suport”, considera que permet
viure i reviure textos literaris
“sense embolcall, sense vestit,
com la paraula nua”. La literatura
compartida és paraulanuaiclassi-
ca, cel-lulosa; modernitat amb
nous teclats i també plaer, per les
xocolatines i els tuits.
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‘Lletra petita’ i ‘Oh happy day’,
guanyadors als Zapping

Teleespectadors Associats premia també Juanra Bonet per ‘Lo sabe no lo sabe’

Teleespectadors Associats de Cata-
lunya va entregar els premis Zap-
ping ahir a Barcelona. Algunes pro-
duccions publiques catalanes van
serles triomfadoresde lanitalda-
vant de formats d’ambit espanyol.

JOAN CALLARISSA

BARCELONA. Teleespectadors As-
sociats de Catalunya (TAC) va pre-
miar ahir a la nit a Barcelona pro-
fessionals i produccions que es po-
denveure alatelevisio a Catalunya,
tant d’ambit espanyol com només
catala. El premi d’actualitat infor-
mativa i entrevistes se’l vaempor-
tar el programade La 2 Dias de cine,
un format que repassa setmanal-
ment 'actualitat cinematografica
espanyola i internacional, que ja fa
més de vint temporades que esta en
antena. En aquesta categoria com-
petien el programa de 8TV Migdia,
presentat per Ruth Jiménez,il'In-
fo Kdel Super3, un informatiu pen-
sat per al ptblic infantil.

Michelle Jenner va ser escollida
com la millor actriu pel seu paper a
la serie Isabel, produida per la cata-
lana Diagonal TV. Un premi que va
recollir Jaume Banacolocha perque
Jenner, vadir, “esta descansant des-
prés d’un paper que I'’ha absorbit
durant tres anys”. Adriana Ugarte
—d'El tiempo entre costuras—ilaca-
talana Nuria Gago —coprotagonis-
ta de Kubala, Moreno i Manchon,
també de Diagonal TV- optaven al
mateix premi. La versio masculina
del guardd se la va endur un com-
pany d’'Ugarte a El tiempo entre cos-
turas, Tristan Ulloa, davant del seu
company derepartiment alamatei-
xa serie Peter Vives idel coprotago-
nista d’Isabel, Rodolfo Sancho.
Ulloavadedicar el premi “al 80% de
laprofessio, que estaal'atur”. Tam-
bé va reclamar més papers per als
actors de més de quaranta anys.

Empat entre cuinaicant

Els millors programes d’entreteni-
ment de la televisié de Catalunya
son ex aequo dos formats emesos
per televisions publiques. Master-
Chef-de La 1- i Oh happy day -de
TV3-vansuperar Lo sabe no lo sabe,
un concurs de Cuatro que no es va
endur el guardé com a format pero
que, en canvi, va veure premiat el
seu presentador, Juanra Bonet. El
catala va ser distingit com a millor
presentador davant de la catalana

®acceso

XIXeios
Premis

Lapping

Guille Milkyway pronunciant els agraiments en recollir el premi a Oh happy day, un
programa en queé ell era jurat amb Elena Gadel, també a I’escenari. czuaarser

Actualitzats
TAC premia
iniciatives
ainternet

i videojocs
desdefa
dosanys

Exit

Michelle
Jenner
continua
rebent premis
pelseu paper
a'lsabel

Monica Lopez, conductora d’El ti-
empo de Lal,ide Manel Fuentes, al
capdavant del talent show Tu cara
me suena. Guille Milkyway, jurat del
programa musical de TV3,vaferre-
feréncia en recollir el guardd a “la
ment meravellosa que va pensar
que un programa de corals podria
triomfarentre tantsoroll els dissab-
tes alanit”,

Enelcapitol de programes divul-
gatius, el canal 33 va passar davant
de dues candidatures de TVE. Gene-
racio digital va superar Fabricando
Made in Spaini el programa de 1li-
bres Pdgina 2, emes a La 2 els diu-
menges. La televisid local també va
tenir el seu reconeixement amb el
premi que va rebre Ad libitum, de
Girona TV, que vaquedar-se ambel
guardo al qual optaven Vallés Ori-
ental Televisid i Banyoles Televisio.

Enlacategoriadevideojocs, cre-
ada fa dos anys, Sony va ser la gran
premiada de la nit, ja que tant el
premi d’adults com I'infantil van
recaure en creacions d’aquesta
companyia. Gran turismo 61 Tadeo
Jones: Elvideojuego van ser distin-
gitsamb un premi Zapping, respec-
tivament. En 'ambit d’internet, el
juratvavotar Didactalia com la mi-
llor proposta, davant d’Eduapps i

Tiching. Dictalia ésuna comuni-
tateducativa global per a profes-
sors, pares i estudiants que ofe-
reix recursos educatius aaquests
col-lectius.

El premi especial de TAC va
serper a Tu oportunidad, de TVE,
“per fomentar I'esperitemprene-
dor en un context economica-
mentdificil”. El premi valors se’l
va emportar el programa Lletra
petita de TV3, per promoure, en
prime time, més coneixement de
les persones a I’hora de consu-
mir. Va recollir el premi Juanra
Bonet, que va posar en relleu la
televisio publica “perqueé les pri-
vades no corren riscos amb les
marques” fentun programa com
el que conduia ell amb Lidia He-
redia. Samantha Vall, copresen-
tadora del'espai, vademanar que
“els problemes de TV3 no impe-
deixin nous programes com Lle-
tra petita”.

El tiempo entre costuras es va
emportar el guardé dels Grups
d’Analisi de Programes per basar-
se en un “relat literari autocton”.
Els tres finalistes de cada premi
s’elegeixen per votacid popular.
Eljurat escull el gunanyador d’en-
tre aquests tres finalistes. s
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Como sacar partido a Twitter

Las marcas pueden aprovechar las redes sociales para conocer mejor a sus clientes, comunicarse con

ellos o aumentar las ventas. La clave esta en 'humanizar' los mensajes y en medir cada movimiento.

E. Arrieta. Madrid

Twitter es lared social de mo-
da. Esta plataforma ha con-
quistado ya a mas de 240 mi-
llones de personas en el mun-
do por su sencillez: los usua-
rios publican miniposts de
hasta 140 caracteres, de for-
ma publica. El orden se esta-
blece con el uso del simbolo #
(el ya famoso hashtags), se-
guido de laidea o temdtica ba-
jo la que se quiera etiquetar
ese contenido. También, por
su inmediatez, que ha posibi-
litado el nacimiento del lla-
mado periodismo ciudadano,
con ejemplos tan paradigma-
ticos como la primavera dra-
be. Y, a diferencia de otras re-
des sociales, como Facebook,
permite la comunicacion en-
fre marcas y personas que no
necesariamente se conocen
entre si.

Estas tres particularidades
convierten a Twitter en una
potente herramienta, también
alservicio de las empresas. Es-
tas deben valorar qué objeti-
vos esperan de la puntocom y
de qué manera integrarlos
dentro de su plan global de
marketing, En Twitter, es po-
sible estar de forma organica
{ereando un perfil corporati-
vo, gratis) v a través de publici-
dad (tuits, cuentas o trending
topics patrocinados). “Lo ideal
es combinar acciones y lanzar
mensajes segmentados para
los distintos targets”, propone
Juan Dominguez, consejero
delegado de ADTZ, primera
empresaen Espaia certificada
para operar con los sistemas
de publicidad de Twitter.

Objetivos

En la via orginica, los objeti-
vos pueden ser variados: ga-
nar notoriedad, acercar la
marcaa publicos mas jovenes,
dar a conocer una nueva en-
sefia comercial, abrir un canal
de comunicacion directa con
los clientes o, directamente,
aumentar las ventas. En este
tltimo caso, también se abren
varias posibilidades: ;quieres
vender a través de Internet o
acercar a los usuarios a tus es-
tablecimientos fisicos?

El objetivo, sobre todo para
principiantes en social media,
puede ser simplemente escu-
char y vigilar qué hace tu
competencia.

“Twitter humaniza”, des-
cribe Pepe Lopez de Ayala, di-
rector de la puntocom en Es-
pafia, en relacion a la cercania
que aporta poder interactuar
directamente con empresas,
instituciones y politicos. “Lo
fundamental para que un

mensaje (ya sea gratis o paga-
do) funcione es que suene na-
tural. A los usuarios les gusta
tratar con personas”, insiste
Manuela Battaglini, presiden-
ta de la Asociacion Espafiola
de Responsables de Comuni-
dades Online y Profesionales
del Social Media (Aerco).

Conocimiento

Ahora bien, para sacarle el
méaximo provecho, “es funda-
mental no solo conocer el en-
torno online y las caracteristi-
cas de las distintas platafor-
mas. También, que la apuesta
por estar presente en estos ca-
nales tenga un impacto en el
conjunto de la organizacién”,
opina Battaglini. Porque In-
ternet puede ser de gran utili-
dad... Pero también confiere
una mayor visibilidad. Con-
viene, asi, dedicar un tiempo
conociendo el funcionamien-
to de cada una de las redes so-
ciales antes de dar el paso de
abrir un canal propio. “Hay
que estar preparado para res-
ponder ante posibles crisis”,
dice Battaglini.

Esto significa establecer un
responsable, “y que éste tenga
autoridad suficiente para po-
der dirigirse a los diferentes
departamentos involucrados,
empezando por el de mirke-
ting”, apunta Javier Godoy,
socio de la consultora de es-
trategia digital Mind Your
Group. Se trata, por ejemplo,
de que unaquejade un cliente
através de Twitter no solo sea
réapidamente atendida por el
community manager,sino que
sea, ademads, resuelta en un
periodo razonable de tiempo
por parte del técnico corres-
pondiente.

Medicién de resultados
Por otra parte, sea cual sea el
objetivo marcado, deberd ha-
bersiempre un retorno palpa-
ble de la inversion que, aun-
que indirectamente, se acabe
traduciendo en ventas. “So-
bre todo en campanas multi-
ples, puede resultar dificil
evaluar los resultados de cada
accion, pero eso no quiere de-
cir que sea imposible”, desta-
caDominguez.

Para campaiias mds senci-
llas, una de las ventajas de
Twitter (al igual que ocurre
con Facebook o AdWords) es

®acceso

que es muy sencillo hacerA/B
testing, es decir, probar, con
un presupuesto pequefio, dos
formatos o mensajes distin-
tos, y verificar cual funciona
mejor. “No existe un ROI (re-
torno de inversion) estandar;
dependerd de la empresa, el
sector, el tipo y la frecuencia
de los mensajes y los objetivos
marcados”, sefiala Godoy. En
todo caso, se tarda tiempo en
conseguir resultados. “Lama-
giano existe”, concluye,

Pepe Lépez de Ayala es el primer ejecutivo de Twitter en Espafia.

¢Moda pasajera
o tendencia?

Las redes sociales

han vivido un rapido
crecimiento estos afios,
en parte, provocado

por un factor moda,
inevitablemente pasajero.
Pero algunas de ellas
permaneceran, y en todos
los casos han hecho calar
una nueva aproximacion

a las comunicaciones, el
entretenimiento e, incluso,
el trabajo. La llamada
Generacién M (nacidos
entre 1980 y 2000) estan
acostumbrado a una
mayor agilidad y una nueva
manera de interactuacion.
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Las pioneras del
periodismo espanol

Cecilia Garcia - Madrid

principiosde losanos 30

sobraban los dedos de

unamano, exactamente

cuatro, para contabili-
zarlasmujeres que estaban en una
redaccion de pleno derecho o, di-
cho de otra manera, cobrando por
sus articulos y con némina. La
«privilegiada» fue Josefina Cara-
bias, que desde muy joven intuyé
que se le iba a quedar muy peque-
fio el destino que estaba preparado
para ella. Después de porfiar con
su familia se licencié en Derecho
en 1930, aunque un ano después
encontrd su sitio en la revista «Es-
tampan. A partir de ahi no se le re-
sistié ninguin género: entrevisto a
Victoria Kent, a Manuel Azanay a
Valle-Incldn y realizé reportajes
sobre temas tan dispares como los
concursos de misses y la reforma
agraria. Con la perspectiva que da
el tiempo produce vértigo ver los
iniciosdela trayectoria deJosefina
Carabias en una época especial-
mente convulsa de la historia de
Espana: la Il Republica.

Epocade cambios

Esta mujer es el hilo conductor de
«Nosotras que contamos. Josefina
Carabias y las pioneras del perio-
dismo en Espana», undocumental
dirigido por Inés Garcia Albi que
hoyemiteLa2,alas21:00horas, en
«Imprescindibles». <Rompid el te-
cho de cristal por méritos propios:
utilizaba un lenguaje sencillo, no
querfa haceralharacas pseudolite-
rarias, en sus entrevistas siempre
cuidabalosdetalles paraacercarel
entrevistado al lector —cuenta Inés
Garcia Albi, la directoria del docu-
mental-y en plena Reptiblica fue

®acceso

una adelantada, ya que ejercio el
“Nuevo periodismo” cuando ni
siquierasellamabaasi». Alcomen-
zar la Guerra Civil, Josefina Cara-
bias y su esposo, José Rico Godoy,
se fueron a Parfs. A suregreso, tras
unos anos de ostracismo, publicé
cronicas de fiitbol en el diario «In-
formaciones». Después, el diariola
envia a Estados Unidos como co-
rresponsal, «donde escribié unas
cronicas singulares sobre el estilo
de vida americano con una espe-
cial ironfa», explica Garcia Albi.
Su siguiente destino fue Parfs,
en 1958, donde ejercid de corres-
ponsal para el periédico «Ya». Por
aquel entonces empezaba a des-
puntarotraperiodistaque rompid
moldes: Pilar Narvidn, la primera
mujerquese incorporé alaredac-
cién del diario «Pueblo», donde

De izda. a dcha., Victoria Kent, directora general de Prisiones en 1931, junto a la periodista Josefina Carabias

fue corresponsal en Romay Parfs.
Deregreso a Espanaabordd todas
las aristas del tardofranquismo y
la Transicién. Una de sus coetd-
neas, que también aparece en el
documental, fue Pura Ramos, que
cubrid el asesinato de Kennedy, la
muerte de dos papas, la guerrade
Dien Bien Phu... Las tres con su
talento derribaron diques que
parecian inexpugnables, «ya que
enlos 60 las féminas iban entran-
doenlasredacciones para escribir
en las secciones por aquel enton-
ces denominadas “marfas” como
las de culturay sociedad», apunta
Garcia Albi.

Carmen Sarmiento, Pilar Urba-
no, Victoria Prego... La Transicién
tambiénsignificé la eclosion delas
periodistas en la informacién po-
litica. En los 80, un grupo de ellas

La 2 emite hoy el
documental «Nosotras
que contamos...» en
horario «prime time»

Archivo

—formado por la citada Urbano,
Pilar Cernuda, Consuelo Alvarez de
Toledo y Julia Navarro, entre
otras—, crearon los populares y re-
levantes «Desayunos delRitz», alos
que acudieron todo el quién es
quién politico, social y econémico
de Espana. «Una de ellas, Carmen
Rico Godoy, empezaba a ser muy
célebre porlascolumnasen “Cam-
bio 16" y “Diario 16"» subraya
Garcia Albi. Rico Godoy era hijade
Josefina Carabias. El circulo empe-
zaba a cerrarse... ;0 no?

«Es cierto que hemos ganado
protagonismo en los medios de
comunicacion, pero atin nos falta
acceder a los puestos directivos»,
reflexiona Garcia Albi. Y es que en
laactualidad en Espafiasélohay 18
directoras de periodicosenun total
de 221 diarios.
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GALA TELEVISIVA

L areina ‘lsapel’ aranassa
el Zapping a la modista Sira

»A més de Michelle Jenner, van tenir premi Tristan Ulloa i Juanra Bonet

‘ | I.ALVAREZ / S. GARCIA
BARCELONA

om javasucceir I'any pas-

sat, Televisio de Catalunya

iTVEhanobtingutel nom-

bre més alt de guardons
enla19aediciédels premis Zapping,
que es van entregar ahir a la nit en
una gala celebrada al Palau de Con-
gressos de Barcelona. Aixi, es repe-
teix el triomfde les televisions publi-
ques davant canals de grups privats
com Atresmedia i Mediaset, que van
aconseguir menys éxits. Perque, no
ho oblidem, els premis Zapping son
unreconeixementqueatorga Telees-
pectadors Associats de Catalunya
(TAC)en qué esvaloralaqualitatdels
programes, independentment dels
seus nivells d’audiencia.

La primera sorpresa va venir a
I’'emportar-se Michelle Jennerel pre-
miala milloractriu, jaque, malgrat
quevatancarel 2013 ambun Ondas
pel seu paper a la série [sabel (TVE), el
fenomen que ha protagonitzat Adri-
ana Ugarte com a modista Sira en la
ficcio d’A-3 TV El tiempo entre costuras
feia pensar que seria aquesta iltima
la que s’emportaria la distincié. Nu-
riaGago, ladetectiva delaserie KMM
(TV-3), era una altra candidata.

El Zapping al millor actor va ser
per a Tristdn Ulloa, que es va impo-
sar a Peter Vives, el seu company de
repartiment a El tiempo.... També es
va quedar sense premi Rodolfo San-
cho,d’Isabel (TVE).Laficcié de Boome-
rang i Antena 3 basada en la novel-
la de Maria Duenas es va emportar,
aixo si, el premi dels Grups d’Ana-
lisi de Programes (GAP). El va acon-
seguir per «la seva aposta per una
produccié d’envergadura i la seva
confianca en un relat literari autoc-
ton», que ha aconseguit «<innovar el
panoramadelaficcié espanyola». Els

®acceso

ELS PRINCIPALS GUARDONATS

ACTUALITAT INFORMATIVA

2 Dias de cine (La 2).

MILLOR ACTRIU

2 Michelle Jenner (Isabel, TVE-1).
PROGRAMA DIVULGATIU

2= Generacio digital (El 33).
PREMI ESPECIAL TAC

= Tu oportunidad (TVE-1).

PREMI GRUP D'ANALISI

< El tiempo entre costuras (A-3).

MILLORACTOR

= Tristan Ulloa (El tiempo entre
costuras, A-3TV).

MILLOR PRESENTADOR

2 Juanra Bonet (Lo sabe, no lo
sabe, Cuatro).

MILLOR ESPAIDE TV LOCAL
2 Ad libitum (Girona TV).

XOU D’ENTRETENIMENT

2 Ex-aequo per a Masterchef

(TVE-1)i Oh happy day (TV-3).

CARLOS MONTANES

»» |'actor Tristan Ullloa, euforic, després de recollir ahir el premi Zapping pel seu treball a 'El tiempo entre costuras’

concursos Masterchef (TVE) i Oh happy
day (TV-3) es van repartir el premial
millor programa d’entreteniment.

Juanra Bonet va ser distingit com
amillor presentador per Lo sabe, nolo
sabe (Cuatro); Generacio digital (E133),
com a millor divulgatiu; Dias de cine,
com a millor programa d’actualitat
informativaientrevistes; el concurs
Tu oportunidad (TVE) es va emportar
el premi Especial del TAC, i Lletra pe-
tita (TV-3), el premi Valors.

La gala va ser presentada per
Montse Busquets, Juanjo Pardo i
Ivin Medina i va comptar amb les
actuacions del cantautor Lucas Mas-
ciano, el cor guanyador d’0h happy
day, DeuDeVeu, Pep Bou i el Mago
Pop.=
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LEXIT DE LA TECNOLOGIA

Intemet
reinventa
la tele

| Laxarxa fade
I'espectador passiu
un usuari que es
dissenya la graella

MANUEL DE LUNA
BARCELONA
veure qué fan a la tele».
Aquesta frase, habitual en
I'espectador passiu del se-
gle XX, esta obsoleta. La ir-
rupci6 d'internet en el dia a dia ha
canviat la manera de veure, sentiri
consumir 'entreteniment. Gracies
a la xarxa de xarxes, la musica s’es-
colta diferent, la informaci6 es lle-
geix diferent i, és clar, la tele es veu
d’'una altra manera: ja no ens hem
de sotmetre a la dictadura de la gra-
ella. El teleespectadorveu el que vol,
quan vol, com vol i on vol. Ja no es
pot parlar del televisor, sind de pan-
talles per disfrutar d’absolutament
tots els continguts,

Twitter incorpora
alasevaoferta
imatgesitots els
golsdelaLliga BBVA

»» @Laliga. Aquest és el compte
de Twitter a través del qual es tin-
dra accés instantani a les millors
jugades, els gols, les opinions
dels protagonistes i tota la infor-
macié de la Lliga BBVA. Unanova
demostracio que el televisor, tal
com esta concebut, és una pega
de museu.

»» L'acord, que han firmat el pre-
sident de la Lliga de Futbol Pro-
fessional (LFP), Javier Tebas; el
CEO de Twitter, Dick Costolo, i el
responsable de Mediapro, Jaume
Roures, a la seu central de la co-
neguda xarxa de microblogging a
San Francisco (EUA), no és una
novetat: Twitter ja té un acord si-
milar amb la Lliga NBA.

»» Conveé recordar que diversos
jugadors de la Lliga s6n dels usu-
aris que més seguidors tenen a
Twitter. Tot esta enredat.

| El consumidor
jatriaquan, amb
quin dispositiu i
on posalaseva TV

«Estem comprovant que internet
fa de la televisio una aplicacié més,
i les noves generacions ho tenen to-
talment assumit, ja que deixen de
banda el comandament a distancia
per fer el seu propi menu persona-
litzat. I la mateixa xarxa, que me-
moritza els seus gustos, els ajuda a
personalitzar», explica Pablo Rome-
ro, director de continguts de Yomvi,
servei de video sota demanda on line
de C+,iel millor exemple a Espanya
de la nova manera de veure la tele.

Yomvi va néixer el mes d'octu-
bre del 2011 amb la idea de comple-
mentar 'oferta de la plataforma per
satellit, i en un espai de temps de
pocmés de dos anys és una marca de
referéncia en el sector. L'iltim any,
Yomvi va portar a terme 35 milions
de descarregues. «La nostra propos-
taés'entreteniment: futbol, séries i
cine, que son els eixos de desenvolu-
pament més clars», apunta Romero,
per a qui la mobilitat és el secret de
la nova tele. Un exemple: el consum
en tauleta ja supera el PC a la Gran
Bretanya. I aquesta realitat no se’ls
escapa a les grans operadores d’'in-
ternet, que ja veuen en els contin-
guts televisius el nou gran negoci.

moBILITAT / Per Romero, no és ca-
sual que al Mobile World Congress
(MWC) hagin triomfat els phablets,
telefons mobils de la mida d'una
tauleta (de fins a 18 centimetres de
diagonal) i que hi hagi un gran in-
terés a millorar la transmissio (4G,
5G...). «Tot va cap a la imatge. Tota
la industria esta a favor de la televi-
siéy, sentencia.

La mobilitat dels nous disposi-
tius és la base, pero també I'impres-
sionant control i gestié de dades
que permet internet. «Els 35 mili-
ons de descarregues del 2013 els te-
nim perfectament controlatsiregis-
trats —explica Romero-. Sabem qué
vol, com i quan cada usuari, i aques-

Passaalapagina seglient

®acceso

Oferta de les cadenes generalistes
Aplicacions i webs dels grans grups on seguir la programacio
en directe dels seus canals o veure’n I'oferta televisiva a la carta

Televisio
de Catalunya WEB: www.tv3.cat/3alacarta
ELS MES VISTOS : TV-3
Crackovia
. www.rive.es/alacarta
RTVE.es/Movil

o Y
e

TVE English

Cuéntame... Los misterios
de Laura
ATRESMEDIA WEB: www.atresplayer.com

ELS MES VISTOS atresplayer

| ALHORA ELS NOUS

TELEVISORS S’ASSEMBLEN MES

ALS DISPOSITIUS MOBILS
Les TV intel-ligents (‘Smart TV")
incorporen aplicacions propies
d'ordinadors i teléfons
VIDEOCONFERENCIES
(Skype)
) MISSATGERIA

) NAVEGADOR D'INTERNET

4 Jocs
' XARXES SOCIALS

Més enlla del televisor

L'experiéncia televisiva s'estén més enlla
de la pantalla i es complementa amb una
multitud d'aplicacions

Twitter
La xarxa social s'ha convertit
en un al-licient més per seguir

un programa en directe

EL MES TUITEJAT (Set 2012-Ago 2013)
o | t

Tele 5
Gran Hermano 14 Tele 5
Un principe para Corina Cuatro
Pulseras rojas A-3/TV-3
La que se avecina Tele 5
Splash! Famosos al agua A-3
El barco A-3
Gandia Shore MTV
Tu cara me suena A-3
¢Quién quiere casarse Cuatro
con mi hijo? o kb

‘Segones pantalles’
‘Apps’ que sincronitzen

amb els episodis i ofereixen
contingut complementari

El secreto de Tu cara me suena El tiempo entre EXEMPLES
Puente Viejo costuras
Fox Fan
(FOX)
ﬂ ; Vive
MEDIASET WEB: www.mitele.es Poniente
ELS MES VISTOS ‘APP: mitele (3a temporada
de ‘Juego
de tronos’,
a Canal+)
4 (
"~ "~ Hannibal
L (AXN)
La que se avecina El Principe Viajando
con Chester Webs/aplicacions
que complementen
Plataformes de' pagament els continguts
Aplicacions que, a més del paquet de canals, ofereixen: Per seguir retransmissions
SERVEIS al detall
' TV EN DIRECTE Totes les dades
en temps real
YOMVI TVALACARTA de les carreres
GRAVACIO de férmula 1
DE F;RQGRAMES (classificacio,
" A DISTANCIA ; isie
| EXEMPLE telemetria, previsio
S MOVISTAR TV TV PER INTERNET (3G) www.formulad.com/ del temps...)
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auleta El dispositiu estrella de martphone’ Mana el directe: e

futbol, la NBA i séries com ‘Big bang les séries i del cine infantil. També 75% del consum és de TV lineal
' | ‘Juego de tronos’ s'utilitza per escoltar musica (futbal) i el 25%, video en demanda

Ve de la pagina anterior

taimmensa informaciolautilitzem
per ajudar-lo a buscar el que li agra-
da». Aixi, I'audiometria tradicional,
amb uns 4.000 audimetres que di-
uen (més o menys) el que es veuala
tele, ja és antediluviana. Un exem-
ple, la gestié de dades de Yomvi li
permet saber el consum mitja per
dispositiu: qui visiona una série en
un televisor convencional resisteix
una mitjana de 60 minuts (cosa que
ve a durar un capitol tradicional).
Si el consum es fa a través d'un or-
dinador de sobretaula (PC), el visio-
nat baixa a 38 minuts. Si és una tau-
leta, no supera els 28 minuts, isi és
un smartphone, el temps de visionat
caua 17 minuts de mitjana.

ELS ‘WEBEPISODIS' // «Aix0 no significa
que no es vegi un episodi complet,
sindquel'usuaris’hoadministrase-
gons la seva conveniéncia: una mi-
ca a la parada del metro o de I'au-
tobus, una altra mica a la consulta
del metge...», exemplifica Romero,
que afegeix que aquest tipus de con-
sum per a dispositius mobils expli-
ca I'aparicio de la webseérie, génere
que també exploten produccions
de gran exit tradicional: The walking
dead, que té webepisodis de només 12
minuts.

Elvisionat mitja
desériesenun PC
és de 38 minuts; ales
tauletes, de 28, ide
17 als ‘smartphones’

A més de mobilitat i la guia per-
sonalitzada, internet aporta tres
valors més que estan trencant tots
els lligams amb la tele tradicional:
I'afartament, la immediatesa i el
volum. L'afartament (Binge viewing)
és estrenar [penjar a la web tota la
temporada d’una serie (13 episodis
d'una hora cada un). I aixi cada usu-
ari adapta el consum al seu gust. E1
paradigma és House of cards, 1'exito-
sa série de la plataforma nord-ame-
ricana Netflix. El concepte de la im-
mediatesa (Hot from US) és la gairebé
obligatorietat de tenir a la teva web
la serie de moda gairebé al mateix
temps que al seu pais d'origen. «En
I'era d'internet no pots amagar els
continguts —afirma Romero-. Si no
els dones al moment i amb la maxi-
ma qualitat, I'usuari ja sabra trobar
el que vol a la xarxa. Es una manera
de tallar el pirateigy.

La tercera pota de la nova TV, el
volum, és penjar tota la temporada
anterior de la proxima estrena. Ai-
xi,s'ajudaarefrescarlamemoria, es
recupera per a quise lava perdre en
el seu moment i, de passada, es do-
na una notorietat extra al nou pro-
ducte. Aquest és el nou puntdevista
que doéna internet, tot suma perque
el teleespectador de nou encuny di-
gital digui: «A veure qué em baixo
aquiiarar.=
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La revolucié audiovisual » L’ opinid

a pregunta seria aquesta:

¢Quin futur li esperaala

televisié en I'era de la tau-

letaieltelefonintelligent,
els portatils i els portables?

Sabem, des de famoltde temps,
que es consumeix molta televisié
fora del cau, per internet, a través
d’altres pantalles. Sabem també
que les audiéencies de televisio vi-
uen a cavall d'una falla generacio-
nal des del moment que els natius
digitals, aprofitant 'oportunitat
que els oferiala tecnologia, van de-
cidir fugir del despotisme de les
graelles al crit de: «Volem veure el
que vulguem, on vulguem, quan
vulguem i tantes vegades com vul-
guems.

Fins ara es creia que era l'oferta
la que creava la demanda en tele-
visio i els programadors de les ca-
denes tradicionals, com neodés-
potes illustrats, decidien qué ha-
viem de veure, quin dia i a quina
hora, i quantes vegades ho podri-
em veure. El que han possibilitat
els nous enginys tecnologics és la
democratitzacié del consum tele-
visiu.

Lapantalla del televisor segueix
sent la més gran de casa i segueix
sent atractiva, fins i tot per als jo-
ves, sobretot pel que s’anomena
«experiéncies de visionats, col-
lectives o individuals. Es insubsti-
tuible quan es juga una final, quan
s’emet I"dltim capitol de la tempo-
rada d'una telesérie, o quan es re-
transmet en directe segons quin

=

Oleguer Sarsanedas

PERICDISTA

Latelevisioi

la vida moderna

i MEVIE
ADVENTINIE IN COSTA RICA |

=

»» Presentacio de les noves tauletes multimédia d'Apple, als EUA.

esdeveniment d’actualitat.

Pero la vida moderna (tothom
tan atrafegat) ha portat a la frag-
mentacioé del consum televisiu: les
emissions es veuen no només en
directe, siné en diferit (gravacié

®acceso

doméstica, podcast o televisié a la
carta) i es compagina el visionat
(en directe i en diferit) amb 1'us si-
multani de portatils, tauletes i te-
leéfons intelligents. Es calcula que
els televidents multitasca ja sén

més del 60% del total, en mercats
televisius madurs com els Estats
Units. El mateix aparell esta can-
viant en aquest sentit: els televi-
sors hibrids ja permeten accedir a
continguts a la carta via internet i
gestionar-los amb un teléfon intel-
ligent.

Que trontolliel mon dels execu-
tius de les cadenes de televisio no
és només culpa de la tecnologia,
encara que hi tingui molt a veure.
L'autenticsisme I'ha provocat!’as-
cens de l'usuari: és ell qui té les ei-
nes a la ma que li permeten elegir
qué vol, on vol, quan vol i quan-
tes vegades vol, i és ell qui provo-
ca que els serveis on demand com
Netflix li ofereixin continguts per-
sonalitzats. Es ell qui es converteix
al mateix temps en distribuidor de
continguts a través de les xarxes
socials i també és ell qui, equipat
amb hardware i software d’alt ren-
diment, es transforma en produc-
torde contingutsientra en compe-
téncia amb els serveis informatius
de televisi6 tradicionals.

A tot aixo s'hi afegeixen proble-
mes greus de financament: a més
fragmentacio de 'atencié dels
usuaris, menys inversié publicita-
ria(practicamentl'anica fontd'in-
gressos de les cadenes).

Elfuturde la televisié esta, més
que mai, a les mans dels usuaris.
Pero també d'importants nouvin-
guts: els Amazon, Google, Apple i
tots aquells que entenen les opor-
tunitats que genera la situacio.

Entre els quals, en un lloc desta-
cat, les operadores de telefonia
que sén, segons diversos analis-
tes, les que acabaran tallant el ba-
calla.

[ davant de tot aixo, queé fan les
cadenes de televisié tradicionals?
Les que han tingut més visio de fu-
tur, com la BBC, s’han dotatd'un
projecte, han elaborat una estrate-
giaija fa temps ques'estan posici-
onant en el nou panorama media-
tic sobre la base dels seus valors re-
coneguts (l'ofici, la creativitat, el
criteri editorial, la produccio ex-
quisida), redefinint el seu abast

e |

«Es calcula que els
televidents multitasca
jasén més del 60%
del total, en mercats
televisius madurs»

com a servei piiblicialiant-se amb
British Telecom per oferir els seus
continguts per totes les vies i en
tots els dispositius. Han entés que
I'ascens de l'usuari requereix mo-
dels de negociconstruits al voltant
de les seves necessitats i no les del
canal, de la corporacié a la qual
pertany o dels anunciants. Les que
no han tingut aquesta visio de fu-
tur, com les nostres cadenes publi-
ques, aixi els va. L'evolucio no per-
dona.
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Dels ‘booktubers’ al consum ‘binge’
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‘Booktuber’

Ressenyes de llibres a YouTube
Soén persones que fan ressenyes
dels llibres que han llegit a
YouTube. Es tracta d’una ten-
déncia en auge sobretot entre
els adolescents. Per Borras, “és
un fenomen de socialitzacié de
lalectura moltinteressant per-
qué permet detectar els ele-
ments que han despertat
I’atencio dels joves lectors” i
ddna les claus per fidelitzar-los
en aquesta experiéncia.

Audiéncia social

Mirar la televisi6 i tuitejar

al mateix temps

Les cadenes de televisié i les
productores tenen cada vegada
més un ull posat en el que
s’anomena ’audiéncia social,
és a dir, de tota la gent que esta
veient la televisio i tuitejant al
mateix temps, quin percentat-
ge ho fa sobre un determinat
programa o série. Es un termo-
metre per mesurar si els televi-
dents comenten o no un pro-
grama a Twitter. I si hofan amb
critiques o lloances.

Consum ‘binge’

Visionats maratonians

Les séries de televisio es veien
abans amb les pauses correspo-
nents de publicitat i de manera
dosificada: un capitol cada set-
mana. Ara internet ha canviat
aquests habits i, amés de veure
séries sense talls publicitaris,
es pot escollir el nombre de ca-
pitols. Les maratons de caps de
setmana son habituals, formen
part del consum binge, una pa-
raula que significa justament
aixo, afartament.
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Valérie Trierweiler, dilluns passat, i la portada de Closer

Trierweiler
guanyaala
larevista ‘Closer’

LLUIS URIA
Paris
Corresponsal

No és la primera vegada ni sera
Idltima. La revista francesa Clo-
ser, com la resta de la premsa
del cor, ha de tenir sens dubte
un pressupost anual per pagar
les multes i sancions que 1i im-
posen de forma regular els tri-
bunals per atemptar contra la
vida privada de les persones i
particularment dels politics i
les seves families. L'tiltima con-
demna li va caure ahir: un jutge
del tribunal de Nanterre (peri-
féria de Paris) va imposar a Clo-

®acceso

ser el pagament de 12.000 eu-
ros d’indemnitzacié a Valérie
Trierweiler, 'excompanya sen-
timental del president Fran-
cois Hollande, per publicar un
reportatge fotografic de les va-
cances que va passar a lilla
Maurici després de la ruptura
de la seva parella. La revista,
que va treure imatges de Trier-
weiler en biquini, haura de pu-
blicar aixi mateix el contingut
de la decisio a la portada de for-
ma immediata, sota 'amenaca
de pagar una multa de 1.500 eu-
ros per cada dia de retard.

La senténcia d’ahir pot aca-
bar sent només l'aperitiu del
plat que amenaca de ser el prin-
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cipal: els 50.000 euros d’indem-
nitzacié que reclama a la matei-
xa revista l'actriu i productora
Julie Gayet, per la publicacio
del reportatge fotografic que
varevelar i va demostrar 'aven-
tura que mantenia amb Fran-
cois Hollande, incloent les ci-
tes secretes a la rue du Cirque,
molt a prop de I'Elisi, a la qual
el president arribava emmasca-
rat amb un casc de motorista...
L’aparicié d’aquesta informa-
cio, que va disparar les vendes
de Closer fins a 610.000 exem-
plars —el doble de I'habitual-,
va provocar un sisme a la ciipu-
la de I’Estat i va acabar precipi-
tant la ruptura d’'Hollande amb
Trierweiler.

La vista per aquesta causa es
va celebrar ahir en el mateix tri-
bunal de Nanterre. Julie Gayet,
a través del seu advocat, Jean
Enocchi, va denunciar la “cace-
ra” a qué I'ha sotmés segons el
seu parer I'esmentat setmanari,
per la qual cosa s’ha convertit
en una “presa”. La directora de
Closer, Laurence Pieau, es va
defensar apel-lant a la llibertat
d’informacio: “Hem complert
el deure de periodistes, donant
una informacié exacta que el
public té dret a saber”, va dir.
Gayet ha presentat dues deman-
des més. Una, contra la matei-
xa revista, per publicar unes fo-
tos d’ella al volant del seu cot-
xe. L una altra, contra "“assetja-
ment” dels paparazzis, a qui
acusa de posar la seva vida i la
dels seus en perill.e
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Rafael Jorba, premi Salvador
de Madariaga de periodisme

Rafael Panadero i Carlos Franganillo, també guardonats

MANE ESPINOSA

Rafael Jorba, periodista de La Vanguardia

MADRID Redaccid

Rafael Jorba va ser distingit ahir
amb el premi de periodisme
Salvador de Madariaga. Amb el
periodista de La Vanguardia, au-
tor de I'analisi setmanal sobre ac-
tualitat internacional Café Euro-
pa, també han estat premiats el
cap d’internacional de la cadena
Ser, Rafael Panadero (categoria
de radio) i el corresponsal de
Moscou de TVE, Carlos Fran-

®acceso

ganillo (categoria de televisio).
El premi Salvador de Madariaga
esta convocat per I’Associacio de
Periodistes Europeus, la Repre-
sentacio a Espanya de la Comis-
si0 Europea i I'Oficina a Espanya
del Parlament Europeu.

Segons la decisio d’aquesta
vintena edicio, Jorba “constitu-
eix una referéncia del periodis-
me d’analisi, didactic pero pro-
fund, sobre les realitats politi-
ques isocials de caracter interna-

cional i especificament de I'am-
bit europeu. Els seus articles es-
tan inspirats en la millor i més
amplia cultura europea que apos-
ta pels valors d’integracio i de la
ciutadania”.

El jurat del premi, presidit per
I'excomissari europeu i presi-
dent del Congrés dels Diputats,
Manuel Marin, esta format per
Frankiskos Verros, ambaixador
de Grécia; Carlos Yarnoz (El
Pais); José Oneto (Grup Zeta);
José Antonio Zarzalejos (La
Vanguardia, El Confidencial);
Juan Pedro Valentin (Cuatro);
Juan Antonio de Heras, dega del
Collegi de Periodistes de Mur-
cia; Anna Bosch (Televisio
Espanyola); Diego Carcedo, pre-
sident de I’Associacio de Periodis-
tes Europeus (APE); Montserrat
Dominguez (Huffington Post);
Javier Garcia (Europa Press);
Rubén Amédn (EI Mundo), i Luis
Ventoso (ABC). Han actuat com
a secretaris sense vot Francisco
Fonseca, de la Representacio de
la Comissié Europea a Espanya;
Ignacio Samper, de I'Oficina d’In-
formacio del Parlament Europeu
a Espanya, i Miguel Angel
Aguilar, secretari general de
I'APE. El lliurament de premis
tindra lloc el proper 21 de marg¢ a
Mircia.e
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SETGE A LA PREMSA

Egipte jutja 20 periodistes
d’Al-Jazira per «recolzar» Mursi

© La cadena qualifica
d’«infundades i
absurdes» les acusacions

‘ ANA ALBA

JERUSALEM
El judici contra una vintena de pe-
riodistes de la cadena de televisid
qatariana Al-Jazira al Caire ha pro-
vocat protestes i indignacio a nivell
mundial, perd les autoritats egipci-
es no semblen disposades a fer mar-
xa enrere. Els periodistes, entre els
quals hi ha ciutadans egipcis i es-
trangers, estan acusats de «recolzar
iajudar»elsislamistes Germans Mu-
sulmans, moviment al qual pertany
el presidentelecte destituit Moham-
mad Mursi.

Els reporters, als quals també
s’atribueix la difusié de noticies fal-
ses, van ser arrestats a finals de de-
sembre, després que la Germandat
fos declarada «grup terrorista» per
les autoritats sorgides del cop d’Es-
tat militar que el juliol passat va en-
derrocar Mursi.

Eljudici va comencar el 20 de fe-
breri es va reprendre abans-d’ahir.
Dels 20 acusats, 12 sén jutjats en
rebellia perqué van aconseguir sor-
tir d’Egipte abans que s’emetés una
ordre de detencio contra ells. La res-
ta, va apareixer dimecres davant el
tribunal vestint'uniforme blancas-
signatals presos.
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»» El periodista australia Peter Greste, dimecres, durant el judici.

Entre ells hi ha Peter Greste, peri-
odista australia i excorresponsal de
la cadena britanica BBC. Al-Jazira,
que qualifica les acusacions contra
els reporters d’«infundades i absur-
des», allega que només nou d’ells
son treballadors seus.

TRACTAMENT MEDIC / Els periodistes
—entre ells n’hi ha un que necessi-
ta tractament meédic- neguen haver
donat suport als Germans Musul-
mans i qualifiquen el judici de «far-
sa». Un dels arrestats és el cap de la
delegacié d’Al-Jazira al Caire, I’'egip-
ci-canadenc Mohamed Fahmy, el

germa del qual va qualificar ahir el
procés d’«absurd».

Fahmy, arrestat juntament amb
Greste, va declarar davant el tribu-
nal que 'havien maltractat a la pre-
s0. «He tingut 'espatlla dreta tren-
cada durant 10 dies sense que cap
metge m’atengués i dormo al terra
d’una cella», va assegurar. «Dema-
no que m’alliberin amb la garantia
de I’Ambaixada del Canada que no
sortiré del pais», vademanar. Els jut-
gesno hanatéslaseva peticio. Altres
acusats van explicar que han estat
sotmesos a «tortures psicologiques i
fisiques».=
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La vida sin SeriesYonKkis
H ace ahora cuatro vuelta de tuerca para del acceso a contenidos
afios, al aprobarse frenarle los pies a las que no respetan los
la ley Sinde que ponia descargas ilegales. derechos de autor ni
coto a la pirateria piden autorizacion para
digital, la plataforma U rgido por la su difusién. La
mas conocida de industria estrategia, en fin, de
Esparnia, SeriesYonkis, estadounidense, uno de acoso y derribo empieza
pintd de negro su cuyos representantes es  a dar resultado.
pdgina y expuso un hoy embajador en
eslogan a modo de Madrid, el Gobierno de ero no son solo las
protesta: “Por la libertad | Rajoy ha acometido mas leyes las que han
en la Red. No al cierre modificaciones para transformado el
de webs”. Cuatro afos reducir la pirateria panorama. Es creciente
después ha bastado una | digital, que distingue a la conciencia social de
peticion fiscal para que Espana como uno de sus = que estas plataformas
la misma plataforma paraisos. La reforma de no juegan limpio.
haya cerrado por propia | la ley ha sido Descubrir que Kim
iniciativa todos sus importante, pero Dotcom, el fundador de
enlaces. Desde el también un reciente Megaupload, era
viernes, es imposible dictamen del Tribunal multimillonario o saber
descargarse una serie o | de Justicia de la UE que los fundadores de
una pelicula de sus sobre el llamado caso SeriesYonkis vendieron
atractivas estanterias. Svensson, que considera = su pagina por unos diez
Sin mas explicaciones, la = responsables a las millones de euros fue
famosa pdgina ha plataformas de enlaces una dura prueba para
cortado sus tentaculos, los ingenuos. Los
los que conducian al que no pagaban
internauta a otras por los productos
péginas de donde bajar que ofrecian
de manera gratuita hacian al tiempo
productos audiovisuales un buen negocio
protegidos por derechos gracias a la
de autor que se publicidad. Quiza
consumian de manera otras plataformas
masiva. ;Qué ha se apresuren a
pasado? cubrir el vacio de
La clave estd en la SeriesYonkis, pero
reciente reforma de la ahora saben que
Ley de Propiedad hay riesgos y que
Intelectual, la segunda carteles sobre la
que sufre la ley Sinde y libertad engafian
que supone la Gltima SOLEDAD CALES ~ MENOos que antes.
®acceso 251 47
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La TV francesa demana al Govern
que la protegeixi de la ‘invasié’

O©TF-1, Canal+ i M6
avisen dels perills de les
empreses d’internet

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

L'éxit de les revolucionaries férmu-
les televisives que porta internet
amenaca d’escombrar tot el negoci
audiovisual tradicional. [ aquest pe-
rill I'han vist molt clar els responsa-
bles d’empreses fins ara tan lucra-
tives com les cadenes franceses TF-
1, Canal+ i M6. Es tanta la por que

tenen al desembarcament al seu
pais d’empreses audiovisuals com
Netflix que s’han posat d’acord per
firmar conjuntament una carta di-
rigida al Govern en qué li demanen
directament empara.

«Aix0 no és una crisi economi-
ca de TF-1, Canal+ i M6, siné un can-
vi industrial accelerat (...) que ame-
naca la sostenibilitat de I'actual sis-
temas, adverteixen Nonce Paolini,
Méheut Bertrand i Nicolas de Taver-
nost, patrons de les tres principals
televisions de Franca, que demanen
en la missiva reunir-se amb la mi-

®acceso

nistra de Cultura, Aurélie Filippetti,
per plantejar «propostesd’emergeéen-
ciardecaraareformarelsectoraudi-
ovisual, Fs a dir, protegir-se davant
I'allau que s’acosta.

En el que si que tenen raco els res-
ponsables de les cadenes tradicio-
nals és que, tal com s'esta replante-
jantelnegocidelatele amblairrup-
cié d'internet, no es pot mantenir
un marc legislatiu que data de la dé-
cada dels anys 80.

El desembarcament de Netflix a
Europa ja és una realitat als paisos
escandinaus, els Paisos Baixos i el

»» La ministra Aurélie Filippetti.

Regne Unit, on ja demostra el seu
poder. A Alemanya esta a punt de
fer-ho, i a Franca segueix negociant
amb les autoritats com adaptar-se a
les estrictes normes d’aquest pais,
ja per si mateix molt proteccionis-
tes amb la seva industria cultural.
L'exemple més clar és el de la parti-
cipacié en el financament de la cre-
acio audiovisual (pellicules iséries),
punt que provoca poléemica entre
les televisions espanyoles, pero que
aFranca tenen molt assumit. [ volen
que també ho assumeixi Netflix.

A Espanya encara no esta clar
quan podria arribar Netflix, pero
tot apunta que, fins que aquest pa-
is no deixi de ser un paradis de la pi-
rateria informatica i presenti una
bona infraestructura (la implanta-
ciod'unavegada persempre del 4G),
Netflix es mantindra al'espera.=
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Audiovisual / Critica la «inaccién» del Gobierno

La junta directiva de Uteca dimite para mostrar
su malestar ante la incertidumbre de la TDT

E. M./ Madrid
La incertidumbre y la inseguridad
juridica respecto a la situacion de
la TDT preocupa al sector. Una
sentencia del Tribunal Supremo,
que el Gobierno decidié ejecutar
hace un ano, declaré nula la adju-
dicacion de un multiplex a los dife-
rentes grupos privados audiovisua-
les que actuaban entonces a nivel
estatal, lo que supone la desapari-

cién de un total de nueve canales.
Gobierno y operadores (Atresme-
dia, Mediaset Espana, Veo y Net TV)
han entablado un dialogo para bus-
car la mejor solucion al conflicto. Pe-
ro ante el paso del tiempo y el hecho
de que aun no se ha formalizado en
una propuesta del Ministerio de In-
dustria, competente en la materia, la
junta directiva de Uteca -la patronal
que agrupa a los operadores- ha

®acceso

presentado en bloque su dimisién
como forma de expresar su malestar
por esta ya larga incertidumbre.

La decision se hizo pablica ayer
por la noche, a través de un comu-
nicado de Uteca. La junta directiva
esta compuesta por el presidente,
el director general y los vocales.

Uteca «considera inaceptable la
inaccion» del Gobierno y con esta
decision quiere «expresar su males-

tar por esta ya larga incertidumbre»,

«Uteca y los grupos que la com-
ponen reafirman su unidad para
defender con mayor eficacia no so-
lo sus legitimos intereses, sino tam-
bién el pluralismo informativo, la
certeza del derecho y de las reglas
de mercado y el mantenimiento de
la posibilidad de que millones de
espanoles puedan continuar reci-
biendo una amplia oferta televisiva

que han demostrado apreciar», re-
coge el comunicado.

En opinion de las televisiones, la
sentencia del Supremo, a la que cali-
fican de «mero vicio formal imputa-
ble a la Administracion», «lesiona
gravemente los intereses de los ope-
radores, pese a que estos habian
cumplido con todas y cada una de
sus obligaciones, y pone en grave
riesgo la continuidad de la emision
de varios canales, con la consiguien-
te pérdida de opciones para los es-
pectadores y danos irreparables pa-
ra la industria audiovisual espanola».

Uteca ha convocado una asam-
blea general extraordinaria para
el nombramiento de las personas
que hayan de ocupar los 6rganos
de direccion.
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ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Les goteres (periodistiques)
del ministeri de I'Interior

Al ministre del'Interiorseliacumu-
len casos de filtracions periodisti-
ques aparentment sorgides del seu
negociat. El precedent més il-lustre
és el famds esborrany de 'informe
dela UDEF sobre els comptes suis-
sos de Pujol i Mas: el va publicar El
Mundo —en plena campanya electo-
ral-idesprés ninglino envareivin-
dicar I'autoria (ni tampoc es va in-
corporaracap causa; jahotenenels
esborranys, que surten gratis d’es-
bombar). Un altre exemple: a mit-
jans de febrer, el govern va haver de
sortiral pasal Congrésdela pubhca—
cio6 a El Pais d una carta enviada per Arnaldo Otegi des de la preso al di-
putat David Fernandez, de la CUP. L’executiu va negar que hi tingués res
aveure. L'tltim cas ha estat aquesta mateixa setmana. Doble paginaa La
Razonamb el titol “La conspiracio dels 33 jutges sobiranistes”. Resulta que
de les 33 fotos dels magistrats que publiquen, 29 son les dels seus docu-
ments d’identitat. Els jutges han interposat demanda per vulneracio de da-
des personals, ja que aquestes imatges son privades i, en teoria, només hi
pot accedir la policia (o sigui, el ministeri).

Aquests dies, quan veig les portades d’alguns diaris sobre Ceuta i Me-
lillaiels seus titulars tremendistes —invasio, assalt, mafies— perfectament
arrenglerats amb 'argumentari d’Interior, no puc deixar de recordar
aquest degoteig de presumptes filtracions. No es pot demostrar el vincle
entre causaiefecte, pero la suma de casos suggereix una connivencia poc
estetica. En el millordels casos, Jorge Fernandez Diazno estademostrant
excessiva competéncia controlant el seu equip. També pot ser que les fil-
tracions siguin obrade la Verge Maria Santissima de ’Amor. Aixd, almenys,
explicaria que un ministeri d'un estat aconfessional —~Constitucié dixit-
li concedis, el mes passat, la medalla d’or al merit policial.
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La junta de Uteca dimite por
la “inaccion” del Gobierno

TELEVISION/ LOs directivos de la asociacion de cadenas privadas expresan su
malestar por la incertidumbre generada en la reasignacién de varios canales.

Expansion. Madrid
La junta directiva de Uteca, la
asociacion que agrupa a las
cadenas privadas espafiolas,
presento ayer su dimision en
bloque para expresar su “ma-
lestar” por la “ya larga incerti-
dumbre” a que somete el Go-
bierno al sector con su “inac-
cion” en la resolucion de la
reasignacion de canales.

Una sentencia del Tribunal

®acceso

Supremo anula la asignacion
del Gobierno en 2010, “conse-
cuencia de un mero vicio for-
mal imputable a la Adminis-
tracion”, segun recuerda Ute-
ca, que agrupalos intereses de
Mediaset , Atresmedia, Veo
Television y Net TV. Esta cir-
cunstancia, “lesiona grave-
mente los intereses de los
operadores, pese a que habian
cumplido con todas sus obli-

gaciones, y pone en grave
riesgo la continuidad de la
emision de varios canales”.

Seguin Uteca, la voluntad
del Gobierno de encontrar
unasolucion atin no se ha for-
malizado en una propuesta
del Ministerio de Industria, “a
pesar de las propuestas de so-
lucion ofrecidas por el sector
y de ladisposicion y lealtad de
los operadores”, explican.

José Manuel Lara preside Uteca.
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UTECA convoca una Asamblea General Extraordinaria

L.R.T. - Madrid

La Unién de Televisiones Comer-
ciales en Abierto (UTECA), que
agrupa a los cuatro operadores de
TDT enabierto de coberturanacio-
nal, celebré ayer una reunién ex-
traordinaria para analizarladelica-
da situacién en la que el fallo del
Tribunal Supremo pone a todo el
sector, conrespecto alaasignacion
de canales adicionales efectuada
por el gobierno en el 2010. Dicha
sentencia, consecuencia en reali-
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dad de un mero vicio formalimpu-
table a la Administracidn, lesiona
gravemente los intereses de los
operadores —pese a que estos ha-
bian cumplido con todas y cada
unade sus obligaciones-yponeen
grave riesgo la continuidad de la
emision de varios canales, con la
consiguiente pérdida de opciones
para los espectadores y dafos irre-
parables para la industria audiovi-
sual espanola. La voluntad del
Gobierno, manifestadaalosopera-
dores, de encontrar una solucién

aun no se ha formalizado en una
propuestadel Ministerio de Indus-
tria, Energia y Turismo competente
en la materia, a pesar de las pro-
puestas de solucién ofrecidas por
elsectorydeladisposicionylealtad
de los operadores, basadas en el
acuerdo sobre el dividendo digital
alcanzado en agosto del 2012. En
estas circunstancias, la Junta Direc-
tivade UTECA considerainacepta-
ble la inaccién y ha presentado en
bloque sudimisién como formade
expresar su malestar por esta ya

larga incertidumbre. La asociacién
haconvocadounaAsamblea Gene-
ral Extraordinaria para el nombra-
miento de las personas que hayan
de ocuparlosérganosde direccién
de UTECA.

UTECA y los grupos que la com-
ponen reafirman su unidad para
defender con mayor eficacia no
s6lo sus legitimos intereses, sino
también el pluralismo informativo,
lacertezadel derechoydelasreglas
de mercadoyelmantenimiento de
la posibilidad de que millones de
espafoles puedan continuar reci-
biendo unaamplia oferta televisiva
que han demostrado apreciar.
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CONFLICTIVITAT

Catalunya
Radioi TV-3
segueixen
sense conven

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
Les plantilles de Televisi6 de
Catalunya i Catalunya Radio van
fer ahir una nova aturada (de
13.30 a 18.00 hores), en protesta
per la rebaixa salarial que la di-
reccié de la Corporacio Catalana
de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
vol aplicar i en defensa d’un nou
marc laboral. Entre 2001 300 tre-
balladors es van concentrar ahir
davant la seu de la CCCMA, a la
Via Augusta de Barcelona, on es-
tava reunida la comissio negoci-
adora. No va ser casual: ahir va fi-
nalitzar el termini de 15 dies per-
queles dues parts arribessin a un
preacord. Si aquest es produeix
-al tancament d'aquesta edicié
seguia la reunio-, la negociacio
s’allargara dues setmanes meés.
La divergencia se centra en les
retallades que poden afectar el
sou base i I'antiguitat, aspectes
que representen «linies verme-
lles» per als comites d’empresa.
Unadelesiltimesofertesdeladi-
reccio es va basar ahir en una re-
baixa del sou base al voltant del

El termini de 15 dies
perque la CCMA |

els comites arribessin
a un preacord

es va acabar ahir

3% (a TV-3,ivariable a Catalunya
Radio), retallades en I'antiguitat
il'eliminacio de lanomina varia-
ble. En canvi, els treballadors in-
sisteixen en la rebaixa de les re-
muneracions que no estan esti-
pulades en el conveni, aixi com
l'eliminacié oregulacié dels com-
plements que no s'hiacullin, la
quantia dels quals puja, segons
els comités, a més de 10 milions
d'euros. El Pais va avangar ahir
que aquesta xifra és d'un total de
8,87 milions d'euros, quantitat
superior als 7,5 milions d’euros
que la CCMA pretén obtenir de
la massa salarial. Fonts del comi-
té d’empresa de TV-3 van assegu-
rara ELPERIODICO queaquestin-
forme és nomésun «documentde
treball» elaborat pel comite de va-
ga de Catalunya Radio i el seu as-
sessor laboral i que encara no ha
estat everificat» pel comite d'em-
presa de TV-3. «No sén conclusi-
ons definitives, sin6 una simpli-
ficacié -van afegir-.1 aixd no im-
plica que no hagin d’aplicar-se
altres mesures d’estalvi». Com,
per exemple, traslladar la seu ac-
tual de la CCMA a I'edifici Imagi-
na, on hi ha ssales buides» el llo-
guer de les quals s’ha d’abonar
finsal2017.=
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CRITICA PREMSA

ANTONI
PIQUE

@AMPIQUE

Is toxic que
els periodistes
facin diners?

agar per resultats és una
olitica de retribucié ha-
bitual en nivells direc-
tius... i no tan directius.
Pregunti a qualsevol co-
mercial is’adonara que, en molts ca-
$08, N0 NOMEs 1'és una part sino gai-
rebétotel seu sou. Els periodistes no
hi estem gens acostumats, perque
sempre hem entés que ens convé es-
tar lluny de la contaminant respon-
sabilitat de fer diners; si més no, con-
siderem que un mitja és una empre-
sa collectiva en que és molt dificil
destriar qui hi contribueix més.
Internet altera tot aix0. El seu
principal tret no és la interactivitat
oque el cost de reproduccic és gai-
rebé zero. Es que tot, tot, tot es pot
mesurar. Es adir, si que podem sa-
ber quin o quina periodista apor-
ta més transit de persones i també
la qualitat d’aquest transit. De fet,
qui no ho sap és perque encara no
ha dedicat prou recursos a esbri-
nar-ho. Aquesta és una de les rup-
tures que la xarxa produeix en el
model de negoci tradicional, com
ho sonles possibilitats que ofereix
aqualsevol periodista d’establir-se
pelseucompteiguanyar-se lavida
sense dependre de cap organitza-
cid. Val a dir, a més, que la neces-
sitat de fer pagar pels continguts a
la web carrega sobre els periodis-
tes una responsabilitat sobre els
ingressos molt més directa que en
elsmedia tradicionals. Cert, tot ai-
x0 té una cara fosca.
Sinomeésesbuscala quantitatiel
nombre de clics, acabarem trans-
formant el periodisme enunamena
de subhasta d’escandols, xafarderi-
es i conyes sense substancia. Sino-
meéses tracta de bombejar com més
continguts millor, es perjudicarala
seva qualitat. Potser acabarem co-
piant-nos els uns als altres, reescri-
vint de maneramés sensacional en-
cara allo que algun desconegut o el
competidor han publicat... Bé. Que
tot aixd emboliqui més la troca no
ens autoritza a defugirel debat: éen
quina mesura els periodistes han de
ser pagats en funcio de resultats in-
dividuals? Quines métriques son les
més adients per amesurar-ho? Sino
horesolemnosaltres, algt altre ens
ho resoldra... pitjor.
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Premio de Periodismo

Rafael Jorba, Carlos
Franganillo y Rafael
Panadero, ganadores
del premio Salvador
de Madariaga

ABC MADRID

Los periodistas Rafael Panadero,
Carlos Franganillo y Rafael Jorba
han sido reconocidos, en sus res-
pectivas categorias, en la XX Edi-
cion de los Premio de Periodismo
Europeo Salvador de Madariaga, se-
gun se desprende del fallo del jura-
do de estos galardones, reunido ayer
en la sede de la Asociacion de Pe-
riodistas Europeos.

En concreto, el jurado ha reco-
nocido la labor de Rafael Panade-
ro, jefe de internacional de la Cade-
na Ser, en la categoria de «Radio»
por su enfoque europeista y su
apuesta por convertir la informa-
cién «en una cobertura cotidiana y
cercana, reflejada no solo en la in-
formacion diaria, sino en los espe-
ciales». Mientras, Carlos Frangani-
llo, corresponsal en Moscii de TVE,
ha sido galardonado en la catego-
ria de Television por demostrar «dia
a dia que es un excelente reporte-
ro» ya que, a juicio del jurado, «esta
sobre el terreno cumpliendo con el
doble objetivo de entender qué ocu-
rre y contarlo de la mejor manera
posible al espectador».

En cuanto a Rafael Jorba, colum-
nista de «La Vanguardia», el jura-
do estima que constituye «una re-
ferencia del periodismo de anadlisis,
didéctico pero profundo, sobre las
realidades politicas y sociales de ca-
racter internacional y, especifica-
mente del &mbito europeo».

El premio esta convocado por la
Asociacién de Periodistas Europeos,
la representacion en Espana de la
Comision Europea y la Oficina en
Espafia del Parlamento Europeo.
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El MAB excluye de
cotizacion a Grupo Nostrum
y al periodico ‘Negocio’

EFe Madrid

El Mercado Alternativo Bur-
satil (MAB) ha decidido ex-
cluir de la negociacién en
Bolsa las acciones de Grupo
Nostrum y de Negocio y Esti-
lo de Vida. La decision de la
exclusion se ha adoptado des-
pués de que ambas empresas
no remitieran la informacion
que les habia requerido el
MAB para poder continuar
siendo negociadas y una vez
agotado el plazo para pre-
sentar sus alegaciones. En
concreto, el MAB ha sefiala-

do que la cotizacion de Grupo
Nostrum, que debutd en no-
viembre de 2010, lleva sus-
pendida desde el 4 de febre-
ro de 2013 “por razon del in-
cumplimiento de su deber de
contestar los requerimientos
de informaciéon realizados
por parte del mercado” y
desde “el 6 de abril de 2013 no
cuenta con un asesor regis-
trado”. Por los mismos moti-
vos ha excluido al diario Ne-
gocio, que salté a Bolsa en
junio de 2010. Su cotizacion
estaba suspendida desde el 2
de marzo de 2012.
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Dimiteix tota la junta de I'entitat
que aplega els canals privats

Lajuntadirectivad'Uteca,la patronal que
aplegales televisions privades espanyoles,
va presentar ahir la seva dimissio en bloc.
Hovafercomaprotesta perlaincapacitat
del ministeri d’'Industria de materialitzar
una proposta relativa a la recent sentén-
ciadel Suprem que les obliga a prescindir

d’un total de 9 canals de laTDT (queenel
seu moment s’haurien d’haver adjudicat
perconcurs). Les privades consideren “in-
acceptable la inaccio”. L’entitat —fins ara
presididaper José Manuel Lara- celebra-
ra una assemblea extraordinaria els pro-

xims dies per renovar els carrecs.
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Conflicto TDT

Ladirectiva de
Uteca dimite en
pleno como protesta

ABC MADRID
La junta directiva de la Uni6n de Te-
levisiones Comerciales en Abierto
(Uteca) dimitid ayer en pleno des-
pués de reunirse para analizar «la
delicada situacion en la que el fallo
del Tribunal Supremo pone todo el
sector». La sentencia obligara a ce-
rrar varios canales de TDT y los di-
rectivos de la asociacién que agru-
paalas cadenas privadas conside-
ran que «la voluntad del Gobierno,
manifestada a los operadores, de
encontrar una solucién, atn no se
ha formalizado», una «inaccién»
que consideran «inaceptable».
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Reino Unido

BBC3 solo podra
verse en internet a
partir de 2015

AGENCIAS LONDRES

El canal BBC3 pasara a emitirse solo
por internet a partir de 2015, en una
medida que forma parte de los pla-
nes de reducciéon de costes, segin
confirmo su director general, Tony
Hall. Con esta decision, los costes
de la BBC3 pasaran de 90 millones
de libras anuales (109,5 millones de
euros) a 25 millones de libras (30,4
millones de euros), segun afirmo el
directivo, que no «descarté» nue-
vos cambios en la corporacién bri-
tanica BBC.
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La junta directiva d’'Uteca dimiteix per
la falta de decisid sobre els canals anullats

COMUNICACIO p La junta directiva de la Unié de Televisions
Comercials Associades (Uteca), que agrupa les cadenes de
televisio privades d’ambit espanyol, va presentar ahir la
dimissid en bloc en considerar “inacceptable la inaccio”

del Govern espanyol respecte a la senténcia del Tribunal
Suprem que anulla 9 dels actuals canals de la TDT. Les tele-
visions privades creuen que I'anul-lacié de canals es deu a
“un mer vici formal imputable a ’Administracié”. / Redaccio
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» Un documental
habla sobre las
mujeres periodistas

BARCELONA # La periodista Jose-
fina Carabias y otras pioneras es-
panolas de esta profesion son las
protagonistas del documental No-
sotras que contamos, que se emi-
tird hoy en La 2, dentro del pro-
grama Imprescindibles. El docu-
mental se centra en la figura de

Josefina Carabias, que debuté en

el oficio en 1931 y fue “la prime-
ra mujer que se dedico en cuerpo
y alma al periodismo de manera
profesional, es decir, viviendo de
ello”, senald la directora.
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Audiencia: 750.580 Ranking: 6
VPE: 5.472 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 7 de marzo de 2014

Edwy Plenel és un periodista de raca. Nascut a Nantes el 1952 i criat al Carib, va completar els seus estudis
superiors a Algéria abans dinstal-lar-se definitivament a Paris. Després dun flirteig juvenil amb el trotskisme,
Plenel es va incorporar al diari Le Monde , que va dirigir entre el 1996 i el 2004. Lluny de retirar-se, després
dabandonar aquesta capcalera es va llancar a laventura digital i el 2008 va fundar, juntament amb altres col-
legues de professid, Mediapart, un diari en linia compromés amb el periodisme dinvestigacié. Autofinancat
gracies als seus 84.000 subscriptors, aquest mitja de comunicacié sha convertit en la béstia negra dels politics
francesos després de destapar els lligams entre Gaddafi i Sarkozy, o revelar els comptes a lestranger que
van forgar lany passat la dimissio del ministre Jérome Cahuzac. Com sha fet un lloc Mediapart? Els lectors
hi arriben pel soroll que generen les investigacionsirevelacions que fem. Es un marqueting natural: periodisme,
periodisme i periodisme. Som la prova que revolucié digital no vol dir periodisme superficial, no som un flux
de noticies, la immediatesa Som un periodisme profund, documentat, que aprofita els avantatges que ofereix
la web.
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Audiencia: 230.451 Ranking: 6
VPE: 2.358 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 7 de marzo de 2014

A continuacion reproducimos integramente el comunicado que UTECA hacia llegar a los medios de
comunicacion, anunciando la dimision de su junta Directiva al completo, en sefial de protesta por la falta de
negociacién o resoluciones por parte del Gobierno para solucionar el problema de los nueve canales que una
sentencia del Supremo declaraba ilegales. La Union de Televisiones Comerciales en Abierto (UTECA), que
agrupa a los cuatro operadores de TDT en abierto de cobertura nacional, ha celebrado una reunion
extraordinaria para analizar la delicada situacion en la que el fallo del Tribunal Supremo pone todo el sector,
respecto a la asignacion de canales adicionales efectuada por el gobierno en el 2010. Dicha sentencia,
consecuencia en realidad de un mero vicio formal imputable a la Administracion, lesiona gravemente los
intereses de los operadores, pese a que estos habian cumplido con todas y cada una de sus obligaciones, y
pone en grave riesgo la continuidad de la emisién de varios canales, con la consiguiente pérdida de opciones
para los espectadores y dafios irreparables para la industria audiovisual espafiola. La voluntad del Gobierno,
manifestada a los operadores, de encontrar una solucion aun no se ha formalizado en una propuesta del
Ministerio de Industria, Energia y Turismo competente en la materia, a pesar de las propuestas de solucién
ofrecidas por el sector y de la disposiciony lealtad de los operadores, basadas en el acuerdo sobre el dividendo
digital alcanzado en agosto del 2012. En estas circunstancias, la Junta Directiva de UTECA considera
inaceptable la inaccion y ha presentado en bloque su dimision como forma de expresar su malestar por esta
ya larga incertidumbre. La asociacion ha convocado una asamblea general extraordinaria para el
nombramiento de las personas que hayan de ocupar los érganos de direccion de UTECA. UTECAYy los
grupos que la componen reafirman su unidad para defender con mayor eficacia no solo sus legitimos intereses,
sino también el pluralismo informativo, la certeza del derecho y de las reglas de mercado y el mantenimiento
de la posibilidad de que millones de espafoles puedan continuar recibiendo una amplia oferta televisiva que
han demostrado apreciar. Seguiremos Informando
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Audiencia: 58.537 Ranking: 5
VPE: 279 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 7 de marzo de 2014

L'Ajuntament de Madrid doblega els treballadors del seu departament de comunicacié amb la contractacio de
personal de confianga Es tracta de tota una redacci6 multimédia: redactors, técnics de radi i televisio,
productors, generadors de noticies multimedia, fotografs, documentalistes, auxiliars, caps de seccid i directors.
L'equip de premsa de l'alcaldessa Ana Botella (PP) esta compost per 59 professionals, segons revela una
documentacio interna de I'Ajuntament de Madrid a la qual ha tingut accés aquest diari. Els 59 treballadors
cobren, en total, tres milions d'euros, segons reflecteix la partida pressupostaria per a aquestes finalitats. La
seva labor consisteix a transmetre als mitjans de comunicacié una imatge amable de la gestié de I'ajuntament
i, especialment, de la gestié d'Ana Botella. La xifra no inclou alguns treballadors de comunicacié que depenen
dels districtes, com Cristina Aguirre, germana de I'expresidenta autonomica Esperanza Aguirre, que va ser
contractada a dit per exercir "labors com a periodista”. El sou de la germana d'Aguirre va ascendir a 42.000
euros anuals en el moment de la seva contractacié fa dos anys. Els carrecs de confianca Dels 59 treballadors
gue componen l'equip de comunicaci6 de l'alcaldessa, més de la meitat son carrecs de confianca contractats
per la cupula del govern municipal, segons va poder coneixer aquest mitja a traves de fonts internes de
l'ajuntament. Els funcionaris, que han obtingut les seves places i ascensos sobre la base de concursos
publics, solen realitzar les notes de premsa d'assumptes poc rellevants o intranscendents per a la imatge
d'Ana Botella. Els temes critics sén gestionats pel seu personal de confianca, amb carrecs eventuals. De
mitjana, I'equip de comunicacio de l'alcaldessa obté uns ingressos anuals de 51.000 euros, un salari similar
al dels assessors convencionals (els nous assessors cobren 70.500 euros). L'equip de premsa de Botella
multiplica per quatre al de l'alcalde de Barcelona, amb 15 periodistes dedicats a les mateixes funcions.
Estructura sobredimensionada Els departaments de I'Ajuntament de Madrid compten amb estructures
sobredimensionades, segons critica I'oposicié municipal. Gran part d'elles va ser promoguda per I'exalcalde
Alberto Ruiz Gallardén, amb I'ambicid politica de crear grans projectes de ciutat. L'augment de les dimensions
del govern local, amb 29.000 empleats, els fallits projectes olimpics, la M-30, , i la mudanca de I'ajuntament
al Palau de Cibeles van ser alguns dels projectes de Gallardon que han generat una asfixia economica sense
precedents per al municipi. Madrid ha de destinar ara 1.000 milions d'euros anuals a pagar deute, el triple del
gue destina a politiques socials.
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