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FINAL D'UN SEGREST

LAVANGUARDIA
Fi del malson

«El malson s'ha acabat pera =
Marc (...) Segons la seva familia, -
estrobabéihaqualificat de ‘mi- ..

racle’ el seu alliberament»

"

»» Emocionats > El director

d'EL

EL MUNDO

Esperanca motivada

«La posada en llibertat de Marc
Marginedas és una magnffica no-
ticia que a EL MUNDO celebrem
amb unail-lusic especial»

ARA

Lépez, escolten aplaudiments després de la seva intervenciod davant la redaccio, ahir.

Benvingut, Marc
«Marginedas torna a casa des-
prés de sis mesos de segresta .,
Siria,onRicardGarciaiJavierEs- -
pinosa segueixen en captivitat»

i

Alerta mixima

JOAN PUIHG

ey f5 0T

Resso a la premsa mundial

L’alegria per I'alliberament de Marginedas, compartida pels principals mitjans locals i
internacionals = La noticia va ser recollida per “The Washington Post’, ‘Le Monde’ i ‘The Guardian’

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

L'alegria viscuda a EL PERIODICO
per l'alliberament del periodista
Marc Marginedas, després de gaire-
bé sis mesos segrestat per gihadis-
tes a Siria, va ser ampliament com-
partida per tota la premsa catalana
i espanyola. Tots els diaris, radios i
televisions van recollir ahir la no-
ticia, aixi com rellevants mitjans
internacionals com The Washington
Post, Le Monde o The Guardian.

A Espanya, els catalans (La Van-

guardia, Ara i El Punt-Avui) la van des-
tacarala portada, igual que El Mundo
—dos dels seus periodistes segueixen
segrestats a Siria-, que, a més, va de-
dicar el seu editorial al tema.
«Alliberat finalment», «Benvingut
a casav, «El millor despertar», «Final
del malson», van ser algunes de les
frases utilitzades als articles per ex-
pressar la felicitat de tota la profes-
510 periodistica. Cap mitja es va obli-
dardeJavier EspinosaiRicard Garcia
Vilanova, els altres dos periodistes es-
panyols segrestats a Siria, i van coin-
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cidir a veure 1'alliberament de Mar-
ginedas, dissabte a la nit, com una
portaal’esperanca perquéel seucap-
tiveri tingui també un final felic.
Aquest és 'aspecte que va voler
ressaltar I'editorial d'El Mundo, L'alli-
berament de Marginedas, una esperanga
per a Javier i Ricardo, que va qualificar
de «magnifica noticia» la posada en
Ilibertat del corresponsal de guerra
d'ELPERIODICO. El portaveu de les fa-
milies d’Espinosa i Garcia Vilanova,
Gervasio Sianchez, va escriure en
aquest diari que la tornada del Marc
era «la millor noticia de I'any» perqueé
«serveix perqué les families d’'Espi-
nosaiGarcia Vilanova sentinque el fi-
nal del seu malson esta més a prop».
La Vanguardia va dedicar a Margi-
nedas un semafor verd i va destacar
que «el malson s’ha acabat»; Ara va
encapcalar la seva portada amb un
sentit «Benvingut, Marc» 1 El Punt-Avui
va considerar que «ahir [per diumen-
ge] va ser un dia que s’ha fet esperar
gairebé sis mesos». També El Pafs, La
Razon i Abc van dedicar un article a
la noticia i van destacar que Margi-
nedas ha estat sis mesos en poder de
gihadistes i que dos periodistes més
segueixen retinguts a Siria.

‘El Mundo’ va
recordar que a Siria
encara hi hados
periodistes
espanyols retinguts

RSF i Ostatges del
Mon expressen una
gran satisfaccio
pel feli¢ retorn a
casa del Marc

Als EUA, The Washington Post va
explicarquel'alliberament de Mar-
ginedas va venir després que «els
seus captors abandonessin arees
proximes a la frontera turca, i dei-
xessin enrere almenys dues fosses
de cadavers; una amb almenys 17
cossos». El Post va subratllar que a
Siria segueixen segrestats més de
30 professionals. Los Angeles Times,
amés, varecordar que el segrest,
que es va produir el 4 de setembre
a prop de Hama, va despertar «una
onada de solidaritatinternacional»,
i que el Marc estava pres per «un
dels grups rebels més radicals».

AFranca, amésde Le Monde, se'n
van fer resso Le Figaro, Le Point o la
cadena de televisié France 24. Les
organitzacions Otages du Monde
(Ostatges del Mon) i Reporters sen-
se Fronteres van expressar la seva
gran satisfaccio per 'alliberament
del Marc. En el mateix sentit es va
manifestar el comité de suport als
periodistes francesos capturats a
Siria (Didier Francois, Pierre Tor-
res, Nicolas Hénin i Edouard Elias).
El comiteé va rebre I'esdeveniment
com un senyal d'«esperanca» per
als altres ostatges.

A Barcelona, el director d’EL
PERIODICO, Enric Hernandez, va
compartir la seva alegria en un
emocionatdiscursdavant laredac-
cio, quanvaexplicarel seuretroba-
mentamb el Marcal'arribaralae-
roport del Prat. Hernandez va con-
firmar el bon estat emocional en
queéestael periodistaivaexpressar
laseva creengaque ben aviat torna-
raalafeina.=
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n un mon on la desigual-
tatilainjusticiaseseguei-
xen imposant, I'ofici que
les hauria de denunciar
sempre corre perill. Anar
a contracorrent significa tenir pro-
blemes. el periodisme, que té en el
seu esperit aquesta vocacio, no s’ha
sabut blindar collectivament. Les
empreses que l'acullen sén grans
grupsambmuiiltiplesinteressos em-
presarials, amb problemes finan-
cers i amb peatges (en la majoria
dels casos), o politics o publicitaris,
iamb aixo dificilment aquests mit-
jans posaran en problemes seriosos
les mans que fan gronxar el bressol.
Perd en aquests mitjans hi segueix
havent periodistes. Per sort, de peri-
odistes sempre n’hi haura. No po-
dran eradicar-los encara que les

Manel Fuentes

A proposit
del Marc

€© acceso.com

condicions econdmiques per exer-
ciraquest ofici siguin cada cop més
precaries, ni que hi hagi menys mit-
jans que els acullin. Un periodista
és algli que esta disposat a explicar
unarealitatverificada i, en el pitjor
dels casos, tindra en internet un
camp silvestre on, entre mentides i
calimnies, podra exposar i provar
histories queens afectenatotsique
canviaran la nostraopinié de les co-
ses. Pero non'hi ha prou.

Per explicar segons quines histo-
ries es necessiten recursos. Per po-
der entrar en segons quines coves
o corts es necessita estar ben pre-
parat. Per aconseguir segons quins
testimoniss'ha de poder oferiraixo-
pluc davant les previsibles represa-
lies.l aix0, en la majoria dels casos,

no passa. Sempre cauen bombes.

El corresponsal de guerra és
I'exemple més clar de com costa
aclarir els fets en un escenari de de-
vastacio, crueltat, injusticia i caos.
Através de Marc Marginedas, el nos-
tre company d'EL PERIODICO, hem
pogut viure la indefensio del perio-
dista que intenta fer la seva feina.

Altres segrestats

Es una gran alegria veure que el
Marc torna a estar amb els seus,
perd a Siria segueixen segrestats
I'enviat d’El Mundo Javier Espino-
sa i el fotoperiodista Ricard Garcia
Vilanova, 30 reporters estrangers i
més de cent sirians. Diuen que en
les guerres la primera victima és la
veritat, i per tant estan en risc els
que la persegueixen. El problema

és queavui ladesrad de la guerra es-
taatotarreu.Aquiladevastaciéens
ha arribat de 1a ma de 'economia i
la politica. Malgrat la precarietat, el
periodisme ha de fer-se fort contra
corrent, denunciant els causants i
beneficiaris d’aquesta situacié. Res
és facil, i més quan un té la sensa-
cié que, en part pels nostres pecats,
tampochem aconseguit que la soci-
etat vegi en el periodisme un pilar
basicd'un Estat de dret. Sense bona
informacid, no hi ha llibertat; sen-
se llibertat amb coneixement no hi
ha democracia real, i sense aquesta
democracia, dificilment hi ha jus-
ticia. Sense bastions solids des d'on
explicar-ho, sembla com si tinica-
ment ens quedessin algunes trinxe-
res. Elfuturésincert. Hi ha molt per
fer. Benvingut, Marc. =
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Com ens dibuixem a inte

Els ‘nicknames’ o noms falsos han deixat pas a una
hiperidentificacio: els usuaris estan en molts canals

i proporcionen moltes dades d’ells mateixos

NEREIDA CARRILLO

I nom d’un actor predi-
lecte, d'un grup de musi-
ca, una caracteristica
personal, una aficio...
Aquests aspectesimolts
altres han alimentat els anomenats
nicknames o noms falsos amb que
els internautes es presentaven als
seus primers correus electronics i
també als forums i als xats. Ara la
tendéncia és aparéixer amb nom i
cognoms. S’ha passat del joc de les
disfresses ala hiperidentificacio: els
usuaris gestionen la seva identitat
enmolts canalsiproporcionen mol-
tes dades d’ells mateixos. Alguns
son for¢a estratégics en la manera
com es presenten: saben, per exem-
ple, que lamanera en qué es definei-
xina LinkedIn els pot acostarauna
feina i els comentaris que dissemi-
nen a Twitter els poden allunyar
d’alguns amics. S’ha passat de la
mascara a la marca personal.

La periodista i consultora de co-
municacio Cristina Aced explicaque
els noms falsos que els usuaris van
adoptar en un primer moment ser-
vien perexplorar, periniciar-se en la
Xarxa sense que (']15 errors E]S acom-
panyessin després: “Et sents més co-
mode, penses que sidius alguna bes-
tiesa no passa res perqueé no la rela-
cionaran amb tu”. I afegeix que abans
identificar-seainternet “es veia com
amolt egocentric”, unaaspecte, con-
sidera, el del “narcisisme”, que ara ja
s’ha assumit amb les xarxes socials i
que s’ha instal-lat com a correcte.

Massificacié de la identitat

Daniel Lopez, professor dels estudis
de psicologia i ciéncies de 'educacid
de la UOC, considera que, malgrat
que es proporcionin nomsicognoms
reals a les xarxes socials, es manté
I'anonimatque javacomencarambla
creacio de les ciutats, un anonimat
entes com un “tipus de sociabilitat
que no passadirectament perunaim-
plicacid personal”. Per Lopez, el can-
vi més important que s’ha produit és
una “massificacié de la identitat”. T
afegeix: “No tenim un perfil, cada ve-
gada en tenim més i molt vinculats a
determinades esferes de la vida”.

€© acceso.com

Un compte de correu electranic,
o dos. AFacebook, a Twitter, a Lin-
kedIn i potser en algun video de
YouTube o fotos d’Instagram o
Flickr. De vegades també a un
blog o ala web corporativa. Les
persones estan cada vegada en
més canals, amb moltes fotos,
perfilsitextos que les defineixen.
“Avui el que és cool és estar hiperi-
dentificat”, sentencia Neus Arqués,
escriptora i analista digital. Pero
com s'endreca tot plegat? Arqués i
Aced coincideixen que cada vegada
resultamés necessari construir el que
s'anomena la marca personal.

Busca'ta Google

“La marca personal és el
teucurriculumviu”, ex-
plica Aced, que afe-
geixque éslamane-

ra de demostrar

que, més enlla

dels titols i les
certificacions,

una persona té

altres destreses.
Arqués defineix

aixi aquesta ten-
dencia: “La marca
personal és una
promesa de valor.
Tens uns valors i el que
vols éscomunicar-losalteu

public”. Totes dues expertes co-

incideixen que la construccio de la

marca personal implica extrapolar

estrategies del marqueting i aplicar-

les a la persona: saber vendre’t.

Aixi la manera com es gestiona la
identitat passade serunjoc, unjoc N
de paraules i de mascares amb
els nicknames, a ser una cosa
seriosa que toca fins i tot la
butxaca. “Ales xarxessocials,
el que veiem és que aquesta
tasca de produccio d’identi-
tat té un valor economic
brutal”, explica Lopez, que
assegura que la gestié de la
identitat és avui una “gestio
productiva”, una “feina” per
ella mateixa.

Com es potsaber si unamarca
esta ben gestionada o no? La pro-
vadel coto fluixés el cercador de Lar-
ry Page i Sergey Brin. “Es important R

De la
mascara

- personal

a lamarca
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que quan algu posi el teu nom i cog-
nom a Google, el primer que surti si-
gui teu”, explica Aced. Neus Arqués
remarcaque enunentorn, ainternet,
on tothom parla dels altres, és relle-
vant ser la primera font d’'un mateix:
“Lanostrareputacié és unareputacio
distribuida, en partdepén de nosal-
tresien part depén del que els altres
no nomes pensen sind diven de nos-
altres. Es per aix0d que penso que la
millorestrategia per fer front aaquest
nou paradigma ales xarxes socials és
pensar que jo soc la font oficial d'in-
formacio sobre mi mateixa”.

Qué vols comunicar?
Per Aced, construir una marca perso-
nalimplicadissenyar un plade comu-
nicacid i aplicar-lo a una persona.
“D’entrada, cal unaprimeratase d’au-
toconeixement: qui ets, qué saps fer,
quét’agradariafer”, explicalaconsul-
tora de comunicacio. I el segon pas,
continua, és analitzar “les teves for-
talesesidebilitats, el tipic DAFO
que faries a les empreses”. |
enquinscanalss’hadeco-
\, municar? En aquest
sentit, Arqués ésmolt
contundent: “Has de
serallaon és el teu
public, només has
deseralaconversa
que t'interessa”.
Per aix0 mateix,
aconsella no obrir
perfils en moltes
xarxes i tenir-los
abandonats o no ac-
tualitzats. Aced, perla
seva banda, recomana
endrecarladispersio: “Es
important tenir un lloc on
aglutinis tota la teva preséncia
digital, que potserdesd’un About.me

ounblog”.

A T'hora de proporcionar dades i
configurar la marcapersonal, segons
assenyalen els experts, també és im-
portant que cadasci posi els seus li-
mits, Es a dir, el control I'ha de man-
tenir'usuariino les plataformesoal-

tres instancies. A partir d’aqui, I'es-
tratégiade lamarcaainternet es pot
dissenyar i redissenyar avaluant
totelquees potmesurarainternet:
quanta gent mirael teu perfil a Lin-
kedIn, quants seguidors tens a
Twitter, quanta gent mira els teus
videosa YouTube... Enaquestsen-
tit, el professar Daniel Lépez co-
menta que aquest control sobre la
propiaidentitat provocaalleujament:
“Aquest aspecte de control sobre la
teva presentacio ila reaccio que te-
nen els altres genera 'efecte d’efica-
ciaietfasentir-te be”, mm

You
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Com ens retratem?

Ultimament les imatges de moda
alaxarxa sén els selfies, les fotos
que es fa un mateix, i els usies o
autofotos grupals; totes dues in-
formals i simpatiques. La ten-
déncia als autoretrats ha tingut
tanta efervescéncia que I'Oxford
English Dictionary va triar selfie
com la paraula de I'any el 2013.
El Termecat, el centre de termi-
nologia de la llengua catalana,
prefereix autofoto per designar
aquestes imatges en auge a Face-
book, Twitter i Instagram en qué
algi es fa una foto
a ell mateix amb
un mobil, una tau-
leta o una camera
web., Una de les
més famoses va
ser la que es va fer
Barack Obama al
funeral de Nelson
Mandela. Aques-
tes imatges beuen,
per alguns, de la
dimensié egocén-
trica de les xarxes
totique arales es-
tan rellevant les
usies o autofotos
grupals com la que
es va fer Ellen De-
Generes a la gala

‘TROLLS'
Encara amb
mascares?

Els noms falsos de les prime-
res époques d’internet, els
nicknames, provoquen ara
desconfianca, Si bé a les xar-
xes socialsi també als blogs no
tothom s’identifica amb noms
i cognoms, en general es ten-
deix a rebutjar 'opacitat en
els usuaris. I 'anonimat s’as-
socia sobretot als trolls: una
professora de la Universitat
de Lancashire que va estudiar
més de 172 milions de parau-
les en un forum de cavalls va
definir aquests éssers de la
Xarxa com a persones que te-
nen com a intencié principal
alterar o provocar conflicte
només per divertir-se.

dels Oscars envoltada d’estre-
1les. Perd alaxarxa hi ha fotos de
tots els tons i de vegades si la
persona apareix somrient o seri-
osa, sola o acompanyada, amb un
posat o un altre pot condicionar
imolt la imatge mental que se’'n
fan els altres. Aixi ho va conclou-
re un estudi fet per la Universi-
tat d’Ohio segons el qual les
imatges del perfil de Facebook
determinen 'opinié dels altres
més que els comentaris i els tex-
tos indicats en aquesta xarxa.

FEINA
Curriculums més
enlla de LinkedIn

La xarxa laboral per excel-léncia
ainternet és LinkedIn, pero els
usuaris també han trobat altres
maneres diverses i mésoriginals
dedonar a conéixerlesseves ha-
bilitats i experiéncia laboral. A
Twitter, n’hi ha que es postulen
amb el hashtag #TuitCV. I a
YouTube la professora Niria
Fusté va aconseguir destacar fa
dos anys amb el seu videocurri-
culum, una férmula que després
han seguit d’altres. I també hi ha
opcions per als més artistes,
com aral’eina Vizualize.me, que
presenta I’experiéncia i la for-
maci6 en una infografia atracti-
vaque trenca amb les presenta-
cions classiques.
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Pirateria / Descargas ilegales

L.os enlaces de
SeriesYonKis,
bloqueados

La fiscalia pidio el pasado mes el cierre
cautelar de la web de series y peliculas

L. ALEMANY / P. ROMERO / Madrid
«Ya sé que no se acaba aqui la pi-
rateria, ya sé que, si ahora se reti-
ra SeriesYonkis, apareceran cinco
paginas nuevas. Pero, primero, pa-
ra que esas paginas lleguen a los
5,5 millones de usuarios Unicos
que tenia SeriesYonkis al mes que-
da todavia muchisimo. Y, segundo,
también habra leyes que cumplir
para los que lleguen ahora. ¢Que
se llevan los servidores a otro
pais? Bueno, pueden hacerlo, pero
cada vez lo van a tener mas dificil
y con cada viaje van a perder
usuarios».

El que habla es Juan Carlos
Tous. El fundador de Filmin.es dio
la alerta el domingo en su cuenta
de Twitter: el apagon de Se-
riesYonkis (que desde el viernes
pasado tiene rotos todos los enla-
ces a descargas ilegales) no res-
ponde a una averia técnica, como
habia ocurrido en otras ocasiones.
Ayer por la manana, ELMUN-
DO.es confirmé que Burn Media,
la propietaria de la pagina de enla-

ces, habia tomado la decision de
cortar todos los enlaces toxicos sin
que mediara dictamen judicial. E1
runrin en torno a Burn Media es
que la compania se rinde porque
habria llegado a un acuerdo extra-
judicial poco antes del desenlace
del caso penal abierto en su contra
el 2 de junio de 2008.

Asi, el pasado 11 de febrero la
Fiscalia solicito al servidor que las
aloja el cierre cautelar de los sitios
SeriesYonkis, PeliculasYonkis y Vi-
deosYonkis (las tres marcas de
Burn Media), ante el Juzgado de
instruccion niimero 1 de Murcia,
que lleva la causa. El cierre, hasta
la fecha, no se ha producido: los
enlaces estan cortados, pero la web
sigue accesible y tiene el mismo as-
pecto de siempre.

«No sé nada de la causay, expli-
ca Tous. «De lo que estoy seguro
es de que la Sentencia Svensson
les ha asustado. Y no sélo a Se-
riesYonkis, porque igual que ellos
hay mas paginas de enlaces que
se han retirado». El caso
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Svensson se abrio con la deman-
da de la Asociacion Sueca de Pe-
riodistas, que denunci6 a una em-
presa de su pais por enlazar noti-
cias de sus medios sin
autorizacion. El Tribunal Supe-
rior de Justicia Europea dio la ra-
z0n, hace un mes a los editores, lo
que «clarifica [...] la condicion de
infractor directo de derechos de
propiedad intelectual», segun ex-
plicaba el domingo, en las pagi-
nas de EL MUNDO, Ricardo Go6-
mez Cabaleiro, abogado de los
editores.

«De alguna manera, se han aca-
bado las ambigiiedades que habia

Un internauta visita la pagina de SeriesYonkis. / J0S€ AvMA

con la Ley Sinde. Ya nadie podra
decir que no estaban claras cuales
son las responsabilidades. Se re-
tiran ahora los que saben que ya
no va a haber atenuantes», expli-
ca Tous.

SeriesYonkis nacié en 2007 co-
mo el invento de un veinteanero,
Alberto Garcia Sola que, con los
anos, acabaria defendiendo «la
retribucion a los creadores de
contenidos». Dos anos después,
Burn Media compré la marca y
coloco al frente del proyecto a
David Martinez y Jordi Tamargo,
dos desarrolladores mas o menos
accesibles. Se pueden encontrar

fotografias y declaraciones suyas
en el archivo de cualquier peri6di-
co. En cambio, la figura de Alexis
Hoepfner, el jefe de la compania,
es mucho mas gaseosa. En 2012,
cuando Estados Unidos mando
detener a Kim Dotcom en Nueva
Zelanda, el nombre de Series
Yonkis aparecio en la instruccion.
Después, en 2013, Martinez y Ta-
margo abandonaron la empresa.
Y todo, con un capital social de

Desde el viernes,
todos los enlaces a
contenidos ilegales
estan caidos

Juan Carlos Tous, de
‘Filmin.es’, senala
que el bloqueo es un
hecho premonitorio

solo 3.060 euros. La ultima infor-
macion depositada en el Registro
Mercantil no declara ingresos ni
beneficios.

¢Y el P2P? Los viejos servicios
de intercambio directo entre usua-
rios (sin mediador que se lucre)
parece el destino de miles de es-
pectadores. Y ahi, de nuevo, la li-
nea de la falta vuelve a ser ambi-
gua. Por ejemplo, el programador
Pablo Soto, vencedor de un largo y
simbolico juicio contra las compa-
nias discogréficas, presenté To-
rrents, un buscador de archivos «a
prueba de cierres». A prueba judi-
cial, se entiende.
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Prisa ajusta en 1.138 millones el valor
de Canal+ en los dos ultimos ainos

La plataforma de pago registra pérdidas por primera vez en visperas de su venta

Africa Sempriin MADRID.

El elevado precio de los derechos
del futbol (mas de 570 millones por
temporada) y la constante pérdida
de abonados ha asfixiado a Canal+
en visperas de su mas que posible
venta a Telefonica por 910 millo-
nes de euros. La plataforma de pa-
go ha entrado en niimeros rojos por
primera vez en la crisis —pierde
65,5 millones— mientras que Prisa,
su principal accionista, reconoce
que el negocio se ha devaluado en
1.139 millones en los dos tltimos
afios, es decir, desde que selld la
paz en la guerra del fiitbol.

El grupo que preside Juan Luis
Cebrian ha registrado en 2013 un
deterioro del fondo de comercio
de DTS (Prisa TV) de 844,6 millo-
nes de euros, que se suma al ajus-
te del valor del activo de 294 mi-
llones de euros registrada en 2012
por la “dificultad de rentabilizar la
inversion realizada en los derechos
del fiitbol en el periodo previsto”.
Este afio, el grupo de comunica-
cidn sefiala a la competencia, a la
mala marcha de la economia y al
IVA como culpables del deterioro
adicional sufrido por Canal+ en
2013, que supera con creces las pre-
visiones de 2012, cuando abri6 la
puerta a una pérdida de valor adi-
cional de 700 millones en los pro-
ximos cinco afios si el niimero de
abonados no remontaba.

Pero el agujero que Canal+ ha ge-
nerado en el grupo, que ha multi-
plicado por 2,5 sus pérdidas en 2013
hasta los 648,7 millones de euros,
todavia puede crecer mas. El pro-
pietario de La Ser contempla en
sus cuentas del afio pasado un de-
terioro adicional del fondo de co-
mercio de DTS de 381 millones de
euros si en los proximos aiios se
reduce un 5 por ciento de precio
medio que pagan los abonados; si
cae un 5 por ciento el niimero de
clientes o si se incrementa un 0,5
por ciento la tasa de descuento.

Movistar y Ono daifian Canal+
Prisa explica que en el primer se-
mestre de 2013 se registré un de-
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La tele de pago se desangra

Resultados de Canal+

VAR. 2012/

2010 20m 2012 2013 2013 (%)

Ingresostotales 113399 124119 | 1.067,85 116617 9,20
Abonados 913,11 887,09 | ! @ -39

| Publicidad | 1718 1648 | ) 34,36
owes | 2087 171 Q) 9120
Gastosexplotacion | 959,93 | 91571 | 984,21 123165 | ) 2500
Ebitda | 26937 186,77 181,12 28,02 @ 8453
Ebit* 17406 9557 | 8365 6548 i

Abonados satélite (%)

var.% () -5.76

1.772.856 1,756.185 1.719.811

1.620.632

2010 20m 2012 2013

Tasa de cancelacion (%)

18,0
15,8

2010 20m 2012 2013

Distribucién ingresos grupo Prisa (%)
Otros Audiovisual Radio Audiovisual
1 :j'_:"i' i EE— 13 ‘ - 50
Radio |
) i ENE-DIC ENE-DIC
Ed i6 - P Ed i = Prensa

ucacion rensa ucacion
28 e ‘ ------------------ 12 Y = ‘ =10

(*) Resultado de explotacion después de depreciaciones y amortizaciones,

Fuente: Prisa. elEconomista

La devaluacion golpea Santillana

La crisis de las divisas en América Latina pasa factura a los ingresos
de Santillana. El negocio de educacién ha visto cémo su facturacion
se mantenia plana en 2013 por el impacto negativo del tipo de cam-
bio, ya que a tipo de cambio constante los ingresos se incrementan
enun 10,8 por ciento. Asi, América Latina ve crecer sus ingresos
apenas un 4,1 por ciento lastrada por fluctuacién de la moneda lo-
cal, ya que creceria un 17,2 por ciento a cambio constante.

terioro de 208 millones de euros
debido a la “ampliacién del tiem-
Ppo necesario” para recuperar la in-
version realizada en los derechos
de la Liga BBVA, mientras que en
el segundo semestre se apunto una
devaluacion adicional en la cuen-
ta de resultados de Canal + de 637
millones por la “agresiva comer-
cializacion” de la competencia. “Se
han producido cambios en la es-
trategia de ciertos competidores
en cuanto a la adquisicién de con-
tenidos y a la comercializacion agre-
siva de ofertas en las que los con-
tenidos se regalan en combinacion
con otros servicios”, sentencia el
grupo en una acusacion velada a
Ono y Telefonica, con su oferta Mo-
vistar Fusion, que incluye Internet,
television de pago, con casitodo el
fatbol, teléfono fijo y méviles.
Esta “nueva posicion competiti-
va ha impactado de manera nega-
tiva en la evolucion de los indica-
dores operativos del negocio de la
television de pago y puede tener
efectos a largo plazo en los resul-
tados de Canal +”, apunta Prisa. No
en vano, en el tltimo ejercicio la
plataforma ha perdido casi 100.000
abonados en el tiltimo ejercicio has-
talos 1,62 millones de abonados, lo
que se suma a los 37000 que per-
di6 en 2012 (ver grafico). A su vez,
la tasa de cancelacion se ha dispa-
rado al 18 por ciento desde el 14,1
por ciento registrada en 2012.
Asl, en 2013, los ingresos por abo-
nados han descendido un 4 por
ciento, hasta los 870 millones de
euros, mientras que los ingresos
por publicidad de Canal+ se han
disparado un 34,36 por ciento, has-
ta los 29,8 millones. En global, la
tele de pago ha mejorado su factu-
racion un 9,2 por ciento, hasta los
1.166 millones, pero no ha sido su-
ficiente para absorber los gastos,
que se han disparado un 25 por
ciento, hasta los 1.231 millones. Asi,
Canal+ ha registrado un resultado
de explotacion negativo (ebit) de
65,5 millones de euros, frente al re-
sultado positivo de 83,6 millones
de 2012 o los 174 millones que ga-
no en 2010 con menos ingresos.
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Els informatius de ‘8 al dia’ lideren
audiéncies del mes de febrer

SALVADOR ENGUIX

La cadena de televisié del Grup
Godo 8tv ha tancat el mes de fe-
brer amb una quota de pantalla
del 3,6% a Catalunya, segons da-
des de KantarMedia. Aquesta da-
da suposa un augment del 12%
respecte a I'audiéncia obtinguda
el mes anterior, i també un creixe-
ment notable respecte a l'any pas-
sat. A més, tots els programes de
la cadena. sense excepcio, crei-

xen en espectadors. Migdia, diri-
git i presentat per Ruth Jiménez,
aconsegueix un 3,4% de mitjana
de quota de pantalla, tres déci-
mes més que al gener.

Arucitys, el magazine d’actuali-
tat presentat per Alfons Arus,
obté uns resultats excepcionals,
amb un creixement de practica-
ment un punt de quota de panta-
lla. El programa, de tres hores
diaries, que aguesta temporada
s’emet entre les 14 hores i les 17
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hores, competint aixi amb els
principals espais informatius de
les grans cadenes, consolida uns
elevats indexs de fidelitat d’au-
diéncia i es consolida com una de
les opcions preferides pels espec-
tadors de Catalunya.

Respecte a 8 al dia, el progra-
ma de Josep Cuni, tanca el mes
de febrer amb una quota mitjana
de pantalla del 7% i 183.350 es-
pectadors, la qual cosa suposa un
creixement del 10% respecte al

mes anterior. Especialment desta-
cables son els resultats de les noti-
cies de 8 al dia que s’emeten en-
tre les 21 hores i les 21.30 hores,
que en diverses ocasions durant
el mes de febrer s’han convertit
en les més seguides de Catalu-
nya; arribant als 407.000 especta-
dorsiun 13,8% de quota de panta-
lla. També, els comptes de Twit-
ter i Facebook de 8 al dia han su-
mat aquest mes de febrer 1.652 se-
guidors fins a arribar als 62.104. 1
els videos del programa 8aldia.
cat han tingut més de 340.000 vi-
sionaments.

Com destaca Marta Pujades, di-
rectora adjunta dels informatius
de 8tv, la clau de I'éxit de 8 al dia
és “Josep Cuni, i la seva aposta

pel rigor, per I'exigéncia, per la in-
tensitat que imprimeix a la feina,
per buscar un llenguatge que arri-
bi a la maxima audiéncia i per
una aposta per explicar per qué
succeeixen les coses”. Pujades
afegeix que “Cuni aconsegueix
que tot I'equip estigui motivat en
el mateix objectiu”.

El cert és que des de la seva po-
sada en marxa, el programa no
ha deixat de créixer en prestigi,
alimentat per la seva capacitat
per incorporar totes les opinions
qualificades de la societat catala-
na, des de la politica a I'econo-
mia. I amb una nomina excel-lent
de col-laboradors com ara Enric
Juliana, Manel Pérez o Sergi
Pamies.e
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HOJEANDO/ZAPEANDO

La difusion,
al estilo del
siglo XXI

VICTOR DE LA SERNA

Hace justo 35 anos, en febrero de
1979, este cronista -entonces joven y
todavia con energia e ilusiones- fue
el primero de los redactores del dia-
rio Informaciones que pidio la liqui-
dacion y se marchoé a su casa (y
aprendio esa dura espera de cada
mes en una acera de la calle de Ro-
driguez San Pedro para recibir el
cheque, 40.000 pesetas, del subsidio
de paro) tras la compra del periodi-
co por Sebastiin Auger —delincuen-
te convicto y confeso unos anos mas
tarde-, quien para complacer a su
socio Juan Garrigues Walker trans-
formé un periddico liberal en érgano
prosoviético. No duré demasiado el
mal trago: unos meses mas tarde tu-
ve la oportunidad y el honor de en-
trar a trabajar, como jefe de prensa y
redactor jefe de la revista Aede, en la
Asociacion de Editores de Diarios
Espanoles, que presidia Santiago
Rey y dirigia, como secretario gene-
ral, Pedro Crespo de Lara.

Fue una época de intensa e intere-
santisima actividad. Aquella AEDE
de hace cuatro decenios estuvo en la
primera linea de la lucha contra el
nuevo orden mundial de la informa-
cion, de inspiracion totalitaria, que la
Unesco promovié durante el manda-
to de Amadou Mahtar M’Bow, y
contra los intentos de cierre de la
profesién periodistica en Espana ba-
jo el paraguas de la colegiacion obli-
gatoria. También entramos de lleno
en los trabajos encaminados a mo-
dernizar la empresa periodistica que
realizaban le federacion internacio-

nal de editores FIE] y el instituto de
investigacion tecnologica IFRA

(hoy fusionados bajo las siglas

‘WAN-IFRA).

Entonces AEDE estaba en la
punta del progreso de la informa-
cién. Hoy, por lo poco que me lle-
ga, esta absolutamente en una
retaguardia que suena, noyaa
antanona, sino a decimonénica.
Un ejemplo clave: en Espafia no

se pueden contabilizar, porque la
AEDE no lo quiere, los ejemplares
de periodicos vendidos sobre sopor-
te electrénico. Como EL MUNDO es
el que mas vende bajo esa forma,
que es la del futuro, también es el
mas perjudicado. Maldita la gracia.
¢Habra que recordar a estos deso-
rientados sucesores de Rey y de
Crespo de Lara que en Estados Uni-
dos todas las estadisticas oficiales de
la Alliance for Audited Media reco-
gen ejemplares en papel y electroni-
cos? {Que los 2.378.827 ejemplares
de The Wall Street Journal proceden
de 1.480.725 impresos y 898.102
electrénicos? ¢Que los 1.865.318 de
The New York Times son 731.795
mas 1.133.923? (Que gracias a inter-
net el Times ha sobrepasado a USA
Today? Pues eso. Siglo XXI. No la
época de las diligencias.
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AUDIENCIES EL MES DE FEBRER

TV3 perd el lideratge a causa de les
vagues, al cap de 19 mesos imbatut

Telecinco desbanca Antena 3 i Atresmedia guanya com a grup

Durant el mes de febrer,TV3 va
obtenir 1’11,5% d’audiéencia a
Catalunya i va perdre el liderat-
ge que ostentava en els tltims 19
mesos. Va ser superada per An-
tena 3, que va aconseguir el
12%, iTelecinco, que va ser se-
gona amb I'11,6% de quota de
pantalla. Aquestes perdues ja
s’esperaven aTV3, ja que abans
que Barlovento Comunicacién
emetés el seu informe mensual
amb dades de Kantar Media, el
director de la cadena publica, Eu-
geni Sallent, va anunciar I’aban-
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dé de la primera posicio, que va
atribuir a les repetides jornades
de vaga que va convocar la plan-
tilla en demanda d’un nou con-
veni. En el conjunt de I’Estat, Te-
lecinco va ser la cadena més vis-
ta al febrer, amb el 14,8% de
quota de pantalla, amb qué re-
cupera el lideratge que ostenta-
va durant els dltims tres mesos
Antena 3, que se situa darrere,
amb el 14%. La 1, amb un
10,4% de quota de pantalla, es
queda en tercera posicid, i darre-
re es col-loca el grup de Forta,

amb un 8,1% per cent; La Sex-
ta, amb un 6,9 i Cautro amb un
6,1. Per grups televisius, Atres-
media va aconseguir el 30,1%,
seguit de Mediaset, amb el
29,7%; RTVE, amb un 16,8%, i
Unidad Editorial i el Grupo Vo-
cento, amb un 3,2 % respectiva-
ment. Uemissié més vista del mes
va ser el partit de Champions Le-
ague Manchester City - Barcelo-
na,alal, el dia 18, que va acon-
seguir una audiéncia mitjana de
7.774.000 espectadors i una quo-
ta del 37, 7%.
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a causa de 'assetjament legal

BARCELONA Redaccio

El principal portal de descarre-
gues illegals de séries de televi-
sio a Espanya, seriesyonkis.
com —propietat de Burn Media
SL- ha decidit bloquejar tots
els enllacos directes a séries te-
levisives i pel-licules. La deci-
si0 ha causat sorpresa als seus
milers d’usuaris.

Des del divendres passat, la
popular pagina web d’enllacos
a descarregues no permet I'ts
dels enllacos, que remeten a al-
tres webs d’anuncis. La mesura
no s’ha pres per ordre judicial
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SeriesYonkis deixa de funcionar
ni administrativa —hi ha un cas Burn Media SL va ser venu-
penal obert contra el portal des  da fa més de dos anys a Alexis
del 2 de juny del 2008- ni és Hoepfner per David Martinez i
fruit de cap atac o error infor- Jordi Tamargo, que van anun-
matic sind que es tracta d’'una ciar que volien desenvolupar
decisio adoptada de manera nous projectes, com la start-up
autonoma pels propietaris. Fever. Seriesyonkis és, des de
Fonts judicials indiquen que  fa anys, blanc de les dentincies
el passat 11 de febrer la Fiscalia de les empreses culturals.
va sollicitar al servidor que Els usuaris de cinema pirata
I'allotja el tancament cautelar utilitzen també webs com se-
de seriesyonkis, peliculasyon- riespepito.com, series.ly o seri-
kis i videosyonkis, davant el jut-  esflv.net. Davant d’aixo, s'alcen
jat d’instruccid numero 1 de ofertes legals de pagament per
Murcia, que porta la causa pe-  descarregar-se séries i pel-licu-
nal contra els responsables del les, com wuaki.tv, filmin.es
web. yomvi o voddler.e
13/ 21
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Beca de Treballs
de Recercade
Periodisme del
Setmanari de
I'Alt EMPORDA

» |a iniciativa potencia
la recerca de tematica
vinculada a la informacio

FIGUERES | MAIRENA RIVAS

W Al Setmanari de 'Alt EMPOR-
DA, organitzem la primera edici6
dela Beca pera Treballs de Recer-
ca de Periodisme, a través de la
qual esvolen potenciar els treballs
de recerca de tematica vinculada
ala informacio periodistica sobre
temes, persones i/o equipaments
relacionats amb l'ambit de I'edu-
cacio. En aquest sentit, la temati-
cadelabecahaurad'estar relacio-
nada necessariament ambun dels
temes o informacions publicats al
Setmanari de I'Alt EMPORDA
que facin referéncia al moén de l'e-
ducacit a la comarca.

La convocatoria esta oberta a
alumnes que cursin els estudis de
batxillerat en els centres de secun-
daria de 'Alt Emporda i que cen-
trin el treball de recerca en I'area
tematica delabeca. Aquesttreball
sera cotutoritzat des de I'EM-
PORDA. Les propostes de treball
presentades poden serindividuals
o col-lectives i s’hauran de redac-
tar en catala.

Labeca té com a objectiu reco-
neixer l'esforg fet per'alumnatiel
professorat i projectar-los a la so-
cietat més propera. L'estudiant
sha de comprometre a iniciar el
treball de recerca durant el curs
2013-2014: i lliurar-lo durant el
curs 2014-2015. La sol-licitud de
labeca finalitza el 15 de marg. Les
basess’han fetarribaratotselsins-
tituts de la comarca.
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El hedge tund
% de Pris
con el 5,7% de Prisa
J.M.Madrid llones de deuda que ahogaban
Cambios en el accionariado el balancedel grupo.
del grupo Prisa. El hedge fund En el acuerdo de refinan-
estadounidense Monarch Al-  ciacion, Prisa logro una linea
ternative Capital se ha hecho  deliquidez de 353 millones de
con el 5,76% del capital del  euros de 17 hedge fund, que
grupo, tras capitalizar parte  habian comprado un 11% de
de la deuda de la empresa, lo  ladeuda de Prisa en el merca-
que convierte a este fondode  do secundario. Silver Point y
inversionenelsegundoaccio-  Monarch se hicieron con algo
nista individual de Prisa, solo  mas de la mitad de este por-
pordetras de la familia Polan-  centaje, con Knighthead Ca-
co. pital, CCP Credit y BlueBay
Laentrada de Monarchen  entre los principales partici-
el capital de Prisaformaparte  pes.
del pacto de reestructuracion Este préstamo tiene venci-
de deuda que la empresa fir-  miento a dos afios, con una
mo con sus acreedores el pa-  comision que podian ser pa-
sado diciembre, que permite  gada entregando warrants,
extender en hasta cinco aflos  equivalentes al 17% de las ac-
ladevolucion delos 3.200mi-  cionesde Prisa.
€© acceso.com 15/ 21
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Les vagues fan perdre el
lideratge del febreraTV3

TV3 (11,6%) va perdre el lide-
ratge al febrer després de 19
mesos consecutius sent la
més vista. TV3 empata amb
Tele 5 (11,6%), a sis décimes
d’Antena 3 (12,2%), que acon-
segueix la primera posicio. La
pérdua de lideratge de les au-
diencies de TV3, que ha estat
la més vista 11 dels 28 dies del
febrer, s'explica per les baixes
audiéncies obtingudes els dies
de vaga dels treballadors. Aixi,
el diumenge 2 de febrer —per
la vaga de 24 hores, quan
s'havia de retransmetre la Ga-
la dels Gaudi- TV3 va obtenir

un 5,7%, una de les quotes
més baixes. També es va pe-
nalitzar més, amb percentat-
ges inferiors al 10%, si la vaga,
encara que fos de 4 hores,
coincidia amb la franja de ma-
xima audiencia: el dimecres 12
de febrer (de 19 a 23 h) va fer
un 9,9% i el diumenge 16 (de
19 223 h) un 78%. Quant als
informatius, un dels pals de
paller de TV3, els Telenoticies
han liderat el ranquing un
total de 15 dies; 13 dies ho
han fet els feiners, 8 I'edicié
del TN migdiai5 ladel TN
vespre. Ml GEMMA BUSQUETS
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El PP qiiestiona la posada en
marxa d’una radio municipal

BARCELONA p El president si6 municipal BTV, emet en
del grup popular, Alberto la freqiiéncia que fins fa poc
Fernandez Diaz, va qiiestio-  feia servir Com Radio, i de
nar ahir la posada en marxa, la qual PAjuntament era i és
I'1 de gener passat, d’'una el titular. L’objectiu és anar
radio municipal de I'Ajunta-  creant un “servei public d’in-
ment de Barcelona, i va asse- formacio de proximitat”

nyalar que la rentncia a la (actualment ja es retransme-
fregiiéncia (91.0 FM) perme- ten, per exemple, els plens
tria al Consistori barceloni municipals). Alberto Fernan-
un estalvi anual de gairebé dez Diaz critica que en

un milié d’euros. Des de temps de grans dificultats
comenc¢aments d’any, Infor-  economiques Xavier Trias
macio i Comunicacio de destini 18 milions d’euros

Barcelona (ICB), que porta anuals a la televisié i la ra-
la gestio directa de la televi-  dio municipals. / Redaccio
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mPlega el membre d'Omniuma
qui ‘La Razon' vadir “assassi”

David Ventura, vocal de la junta d’Omnium Cultural
a Osona, ha dimitit de les seves responsabilitats a
I'entitat després que el diari La Razdn publiqués
dilluns en portada el segiient titular: “Un lider
d'Omnium va assassinar un jove en defensa de
Catalunya envers Espanya”, en relacié al seu
passat al grup ultra Boixos Nois. A través d'un
comunicat, I'entitat apunta que la noticia “pretén
perjudicar” els seus interessos i sosté que Ventura
-que no cobra per pertanyer ala junta de I'entitata
les comarques osonenques- plega “per poder-se
defensar d'un text que inclou diverses mentides i
calimnies sobre la seva persona”. “Publicar
informacié falsa i vincular Omnium a un assassinat
és unintent més de fer mal aun actor de la societat
civil que treballa pel dret a decidir dels catalans i
les catalanes”, assenyala I'entitat, que avanca que
estudiara prendre mesures legals contra el rotatiu
que dirigeix Francisco Marhuenda.
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20 Minutos firma
su tercer convenio
colectivo, en
vigor hasta 2015

eE. MADRID.

Grupo 20minutos ha firmado su
tercer convenio colectivo en 14 afios
de historia, que tendra vigencia pa-
ra los afios 2014 y 2015, y que afec-
taalos 151 trabajadores de los cen-
tros de Madrid, Barcelona, Sevilla
y Valencia, informa la empresa. El
nuevo acuerdo llega tras una nego-
ciacion entre la direccion de la com-
pafiia y los representantes de los
trabajadores a lo largo de siete me-
ses. “En el complicado contexto ac-
tual, el acuerdo crea un marco la-
boral consistente, adaptado a los
tiempos de hoy, y supone una gran
noticia”, ha sefialado la compaiiia.
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N e’tf | | X, D | SN ey y M arve | . Lastres compafifas han firmado un acuerdo con el gobernador de Nueva York para grabar en
esta zona cuatro series de superhéroes y una miniserie. Esta previsto que la produccién de las

acue rd O COonN N Ueva YO [ k ficciones comience este verano y sera el mayor contrato audiovisual en la historia del estado.
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Apple TV genera 730 milions el 2013

= La plataforma de recepcio digital Apple TV va generar
el 2013 una xifra de negoci propera als 730 milions d’eu-
ros, sumant les vendes del dispositiu receptor i dels con-
tinguts de pagament. S’espera que les futures versions per-
metin veure televisio en viu, aixi com comprar pel-licules
i programes de televisio. /EP
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