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Diaria
85.886 Ejemplares
73.066 Ejemplares

Prensa:
Tirada:
Difusion:

0988.€6. ‘POD

Pagina: 11

Seccién: COMUNICACION  Valor: 6.589,00 € Area (cm2): 411,9 Ocupacion: 41,69 %

Documento: 1/1

Autor: XAVIER MAS DE XAXAS _Num. Lectores: 292264

MITJANS

El periodisme d’interes public
guanya terreny al més comercial

“The Guardian’

i ‘Mediapart’, mitjans
sostenibles, lideren a
Europa la informacio
amb un periodisme
d'interes public

XAVIER MAS DE XAXAS

Només hi ha un futur i tant The
Guardian com Mediapart sem-
blen haver-lo trobat. Els dos
mitjans guanyen audiéncia amb
un periodisme d’interés public,
compromes només amb els lec-
tors i servit en una plataforma
multimédia, que arracona el
més comercial 1 analogic. Tots
dos, al seu torn, son sostenibles.
The Guardian, gracies a un pa-
tronat sense anim de lucre, 1 Me-
diapart, gracies als seus 84.000
subscriptors que paguen 90 eu-
ros I'any.

David Leigh, responsable
d’investigacio a The Guardian
fins fa un any, i Edwy Plenel, co-
fundador de Mediapart, van ser
ahir a Barcelona per parlar del
futur del periodisme de la ma
del Collegi de Periodistes de
Catalunya i de La Caixa.

Al llarg de la seva carrera,
Leigh ha publicat els cables de
Wikileaks i de Snowden, i ha
treta lallum l'escandol de les es-
coltes telefoniques de News of
the World, un dels tabloides de
Murdoch al Regne Unit. Plenel
ha publicat que Gaddafi va fi-
nangar la campanya presiden-

€© acceso.com

XAVIER GOMEZ

Plenel, de Mediapart, i Leigh, de The Guardian

cial de Sarkozy i que Dassault
—un dels homes més rics de
Franca i propietari de Le Figa-
ro- va comprar vots per gua-
nyar una alcaldia.

Cap d’aquestes informacions
no haurien arribat al public si
els dos mitjans no tinguessin in-
dependéncia economica. “No-
mes els nostres lectors ens po-
den comprar”, afirma la publici-
tat de Mediapart. “No hauriem
resistit la pressio politica sense
la proteccio financera del nos-
tre patronat”, reconeix Leigh.
“Mediapart no porta publicitat
perod és de pagament —explica
Plenel- perque el bon periodis-
me té un cost, i els lectors ho en-
tenen. Guanyem subscriptors i
donem beneficis”. The Guar-
dian en linia té 60 milions de
lectors al mes.

Leigh i Plenel coincideixen
que I"inic periodisme real és el
que té un interes public, que ofe-
reix informacio pura, amb da-
des contrastables, segregada de
Popinid. “L’altre és entreteni-
ment”, afirma Plenel. “Pur inte-
rés comercial i politic —afegeix
Leigh- que no aporta cap valor
a la societat”. “No serveix per
defensar la democracia i la 1li-
bertat”, apunta Plenel. La tecno-
logia digital els ajuda. “Ens per-
met aprofundir molt més en els
temes”, afirma Plenel. “Qui pen-
si que la informaci6 en linia no-
meés pot ser immediata i super-
ficial s’equivoca molt”, afegeix.
Tots dos son periodistes que
han demostrat I'éxit del perio-
disme de qualitat.e
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Radio Olot ha estat premiada per la cobertura
del judici de La Caritat

Y :

La setmana passada es van lliurar els Premis Carles Rahola, de
comunicacio local, convocats per la Diputacio i el Col-legi de Periodistes
de Girona. EI Premi Miguel Diumé, al millor informatiu o divulgatiu en
radio, es va atorgar a la cobertura informativa que va fer Radio Olot del
judici de La Caritat. EI premi al millor treball informatiu o divulgatiu en
televisio va ser per al reportatge «La Fageda, una empresa social que
funciona», emés al programa «Tinc una idea» de La 2, de TVE, dirigit
per Miquel Peralta.
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El ripolles Jordi Altesa
guanya un premi de
comunicacié local

Ripoll/Olot El ripolles Jordi
Altesa ha estat un dels pre-
miats en la 5a edicio dels
Premis Carles Rahola de
Comunicacio Local, del Col-
legi de Periodistes de Girona.
Altesaiel seu equip van
rebre el Premi Miquel Diumé
al millor treball en radio per
la cobertura del judici de la
Caritat d’Olot feta per Radio
Olot. Entre altres coses es va
destacar “la transparencia
dels processos judicials i la
quantitat dels testimonis
posats en antena”.
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Resultados ABC Total Vocento
Ebitda En millones de euros Total Enmillones deeuros  Evolucion de las ventas Ebitda En millones de euros Total En millones de euros
3,2 0,1 de publicidad 18,1 36,4
' En % de variacion
interanual 2,7
L
1,0 ¢

: 4T 2012 4T 2013 2012 2013 -4,5 4T2012 4T2013 I
Variacién publicidad Ingresaey gastos )

50% ABC -8,9 En millones de euros Ingresos @ gastos

a0 596,7 5824
o 0% 529,8 493,4
% El Pais

o El Pais.cor

10% ElMundo 9

@ El}Mundo.es
0% I -18,3
Ve wt Offline oA 1% trams arams araon aram T 2012 05

Fuente: Vocento y elaboracion propia

ABC

ABC vuelve a Ebitda positivo en 2013
tras la aplicacion del plan estrategico

El «cash flow» de
Vocento alcanzo los 3,8
millones de euros antes
de extraordinarios

ABC
MADRID

ABC logré en 2013 un Ebitda (resulta-
do bruto de explotacion) positivo de
100.000 euros. Se trata del primer afio
desde el ejercicio de 2006 que el perié-
dico centenario registra nimeros ne-
gros en un contexto de caida de la ac-
tividad econémica y de regresion del
mercado publicitario. Pese a todo ello,
ABC ha logrado ganar cuota publici-
taria frente a sus competidores. En el
caso de la edicién en internet, el avan-
ce en estos ingresos ha sido de un 30,4%
en 2013, frente a un retroceso medio
del sector del 2,5%, segtin datos de la
consultora i2p. En la edicion de ABC
en papel, la caida fue de un 13,4% en el
conjunto del afio pasado, inferior a la
media del sector, que sufrié un retro-
ceso del 14,8%, segtin las mismas fuen-
tes.

Subida del 2,7% en publicidad
En todo caso, la suma de los ingresos
publicitarios de la edicién «online» de
ABC y de la de papel arrojo ya en el
cuarto trimestre de 2013 una subida
de un 2,7% en relacién al mismo perio-
do del afio anterior.

Los buenos resultados se explican,
fundamentalmente, por la reduccion
de costes acometida en los tltimos
ejercicios. En 2013, los gastos operati-
vos se redujeron un 12,9%, hasta los
1177 millones de euros.

Vocento, la matriz de ABC, cerré
también el ejercicio con mejora de sus

€© acceso.com

Principales magnitudes

Preparados para

la recuperacion

Los esfuerzos realizados por el
grupo han permitido que pese a
una caida de los ingresos
publicitarios de casi 200
millones de euros entre 2007 y
2013 el Ebitda haya aumentado
en el mismo periodo en 7,7
millones de euros. Esta evolu-
cién muestra la eficacia del
plan puesto en marcha.

Nuevas iniciativas
digitales

Vocento trabaja en diferentes

frentes para mejorar el conoci-

miento del usuario y gestionar
Ia publicaciéon multipantalla

resultados. Su Ebitda fue de 36,3 mi-
llones de euros, lo que supone mas que
duplicar los 14,3 millones obtenidos
en el ejercicio anterior.

Ademas, la situacion financiera del
grupo ha sido reforzada a través de la
firma de un crédito sindicado a cinco
anos, que reemplaza los actuales prés-
tamos bilaterales y extiende los plazos
de vencimiento.

En esta misma linea, el «cash flow»
alcanzé cifras positivas, 3,8 millones
de euros, antes de extraordinarios de-
rivados de la reestructuracién de em-
pleoy de la entrada de caja por la ven-
ta de activos no estratégicos por 6,9

con los dispositivos méviles
como principal motor. Entre las
iniciativas de 2013 estd Kiosko y
mas y Oferplan.

ABC apuesta por la
difusion ordinaria
ABC ha apostado por la calidad
rentable, con lo que ha mejora-
do el margen neto por venta de
diarios en 4,2 millones de euros
en 2013.

Prestamo sindicado
de 175 millones

Vocento ha firmado un présta-
mo sindicado de 175,3 millones
de euros que contribuira al

reforzamiento de la estructura

millones de euros. Estos avances se
han producido en un contexto econé-
mico general adverso por lo que tie-
nen especial relevancia.

Todo lo anterior se ha traducido en
una reduccion significativa de la deu-
da del grupo, que se situaria por deba-
jo dela de 2012 si se incluyera la ven-
ta de Sarenet, realizada en diciembre
del afio pasado, por un total de 13,9 mi-
llones. A 31 de diciembre de 2013 la
deuda era de 149,3 millones de euros,
muy por debajo de la media del sector,
lo que constituye una de los principa-
les ventajas competitivas de Vocento.

La prensa regional, por su parte, ha

financiera del grupo y, ademds,
sustituira a la mayor parte de
las lineas de financiacién
actuales y permitira extender la
duracion de los créditos. Este
nuevo préstamo mejorara la
flexibilidad financiera.

Vocento dobla

su Ebitda

El Ebitda de Vocento el afio
pasado fue de 36,3 millones de
euros, lo que supone duplicar el
registrado en el ejercicio
anterior. Esto ha sido posible
gracias a que la compaiiia ha
logrado devolver al terreno
positivo la mayoria de los
negocios que hasta ahora
estaban en pérdidas.

mejorado su rentabilidad tras aplicar
medidas de control de costes. En el
cuarto trimestre de 2013 el margen
Ebitda alcanzd el 18,2% en compara-
cidn con el 16% del mismo periodo de
2012y, todo ello, manteniendo su lide-
razgo del 25% de cuota de difusion.

Mantener la caja positiva
Para este ejercicio los objetivos pasan
por aumentar los ingresos digitales y
la cuota de mercado. En el terreno de
los costes, se mantendra la politica de
austeridad y en el ambito financiero
Vocento se centrara en la generacién
de caja positiva.
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ART | ESPAIS [ T’Agrupacio Fotografica d'Tgualada i 'Ajuntament han renovat la confianca en el FineArt, un certamen que durant quinze dies
converteix la fotografia en la protagonista cultural de la capital de Anoia. Sumant fotografs de prestigi amb noms per descobrir, igualadins i darreu,
Igualada aprofita tots els espais (pensats o no per exposar-hi) per apropar aquest art als ciutadans. Lany passat hi van passar 10.000 persones

Igualada clava els ulls en 1.100 fotograties

» | a ciutat inaugura avuila segona edicio del FineArt i reuneix una setantena de fotografs amb noms com Man Ray i Colita

ARXIU/ACN/MARGALIDA AMENGUAL

SUSANA PAZ | MANRESA

M Man Ray (un dels artistes més
importants del segle XX); Colita
(un dels noms clau de la fotogra-
fia catalana contemporania) i Sa-
muel Aranda (fotoperiodista ca-
tala, guanyador del World Press
Photo el 2011). Tres reclams segurs
per ala segona edici6 del FineArt
Igualada, que avui s'inaugura i
que se celebrara fins al 16 de marg
ala capital de I'Anoia.

Man Ray, Colita i Aranda. Perd
també, les imatges d'Agusti Tejedor
Gomariz i Francesc Mas Solé amb
el projecte El toll de les Encantades,
a partir de la lectura de Munta-nyes
maleides, de Pep Coll; les del fo-
toperiodista Albert Ramis, que va
morir a Igualada, als 53 anys, i que
va deixar un llegat del blanc i ne-
gre de la Transicid; les de la jove
promesa gironina Alicia Rius; les
de I'historic i singular José Ortiz
Echagiie (Guadalajara, 1886-Ma-
drid, 1980)iles de Nicolas Reusens,
un fotograf d'origen suec, que ex-
posara macrofotografies de la na-
tura i de les seves criatures més
menudes. En total, més de 7o fo-
tografs, entre els professionals, els
estudiants (de les escoles de foto-
grafia) i els autors de les col-lec-
cions exposades que ompliran
més d'una vintena de sales de la
ciutat amb unes 1.100 fotografies.

Emmirallant-se en Les Ren-
contres d’Arlesien el Visa pour!'l-
mage de Perpinya, 'Agrupacié Fo-
tografica d'Igualada, amb la com-
plicitat de 'Ajuntament, va decidir,
l'any passat, que la capital de I'A-
noia bé es mereixia un festival de
fotografia. L'entitat, creada el
1929 -la segona d'aquest tipus a
Catalunyaila primera de tot 'Es-
tat que no naixia en una capital de
provincia-, va aconseguir 10.000
visitants i les ganes de repetir la
convocatoria. Ramon Muntané,
coordinador de la mostra, expli-
cava ahir que el FineArt vol «acos-
tar la fotografia a tothom, poten-
ciar-la com un art» en totes les se-
ves facetes: l'artistica, la historica,
la periodistica, I'experimental...
En un moment en que «l'efecte
dels mobils sembla que pot des-
prestigiar la fotografia», el FineArt
propugna recuperar a través d'u-
nes imatges amb nom i cognoms
«la gracia del disparar». I fer-ho
amb encert.

Un dels punts forts del FineArt
és l'aprofitament com a sales d'ex-

Samuel Aranda, ala
taula rodona inaugural,
avui al Museu de la Pell

» €l Museu de la Pell sera I'escenari
avui, a les 18.30 h, de la inauguracid
del FineArt, amb I'alcalde d'lgualada,
Marc Castells, i el president de
I'Agrupacio Fotografica d'lgualada,
Ramon Mascaré. Una hora més tard
hi haura una taula rodona amb els
fotografs Samuel Aranda, Pepe
Encinas i Fernando Peracho, de la
Galeria Valid Foto, moderada pel
periodista Antoni Tortajada.

LA CASUALITAT

A la Biblioteca Centraliala
revista National Geographic

H Una de les vuit macrofotogra-
“4 fies que exposara Nicolas
Reusens a la Biblioteca Central es
pot veure, també, en el nimero de
marg de la revista National Geogra-
phic com a finalista dels Sony World
Photography Award.

posicions d'espais no pensats per
a aquest s, en aquesta edici6,
per exemple, el mercat municipal
(Mercat de la Masuca), la rectoria
de la basilica de Santa Maria, es-
tabliments comercials tancats del
barri de Sant Agusti i, per primer
cop, un restaurant (Somiatruites,
antiga adoberia centenaria) i La
Cotonera, I'antiga fabrica de coto
rehabilitada recentment. També,
enguany s’han ofert a participar-hi
tres galeries d'art, explica Munta-
né, com el Portal del Llevador, a
través de la qual s'exposaran les fo-
tos de Colita. La mitjana de foto-
grafies per autor és d'una vintena,
pero tot depeén, explica Muntané,

€© acceso.com

«Periodisme en imatges»

P Albert Ramis exposa al carrer de Sant Agusti, 22

«OH LA LA». Familia al Prat.

P Francesc Fabregas exposa al Museu de la Pell

ALBERT RAMIS

COLITA

«La mirada feroz». Carmen Amaya a l'aeroport de

FRANCESC FABREGAS

«Closer»

RAFEL VILARRUBIAS

«Una passio per la cronica grafica»
P Rafel Vilarrubias exposa a L'Adoberia

«Somni: dels objectes a les persones»
Man Ray exposa a |'Escorxador<

L'ahir i 'avui dels fotografs igualadins

M La nomina igualadina al Fi-
neArt la formen Marc Vila, Manel
Caballé, Jordi Camins, Manel
Hidalgo i Jordi Roig, aixi com
els historics Joan Domingo i Ra-
fel Vilarrubias. Marc Vila (que ha-
via col-laborat a Regid7) exposa
a Cal Blaiet Ubi sunt?, sobre la de-
gradacio del paisatge industrial;
Manel Caballé, de 'Agrupacié
Fotografica d’lgualada, recorre

Méxic. > Colita exposa a la sala Portal del Llevador

NICOLAS REUSENS

P Nicolas Reusens exposa a la Biblioteca Central

MAN RAY

els espais de La Cotonera, i els
mostra en el seu habitat; Jordi Ca-
mins, observador glacioleg, alpi-
nista i esquiador, mostra Glaceres.
Efectes del canvi climatic, al'Audi-
tori de I'Ateneu Igualadi; Manel Hi-
dalgo (també col-laborador d'a-
quest diari) porta al Mercat de la
Masuca la seva particular visié de
M-amant Igualada i l'entorn; Josep
iJordi Roig (pare i fill), nissaga de

fotografs, Fotos d'ahir i avuiala sala
del Vapor del Museu de la Pell; de
Joan Domingo i Bisbal (1907-2007)
es podra veure Johndobianes co-
loristes, al carrer Sant Simplici, 44,
i del fotoperiodista Rafel Vilarru-
bias (1905-1953), inscrit en I'ano-
menada generacio Leica dels grans
fotografs catalans, Una passic per
la cronica grafica, a 'Adoberia.
Adreces a wwwifineartigualada.cat
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1 jove Rafael Vilarrubias

treballava com a encar-

regatenunaadoberiade

la seva ciutat, Igualada.

En el seu temps lliure,

pero, feia fotografies.
Experimentava amb enquadra-
ments i temps; després apagava
els llums i encenia la bombeta
vermella i feia anar papers i sals
de plata. De la mateixa manera
que Igualada, Vilarrubias (que
acabariasentun gran fotoperio-
dista) duia gravades en el seu
mapa genétic tant la potent in-
dustria de la pell de la zona com
la pulsid per la fotografia (cris-
tal-litzada en una tradicié nota-
ble de reporters grafics al’Ano-
ia). Molts anysdespres d’aixo,ia
causa de tot plegat, Igualada ce-
lebra el FineArt, un festival de-
dicat a la fotografia que inunda
elsseuscarrersique,comunull
obert al mon, hi porta el passat
iel presentitot I'espectre de la
Ilum ilavida. Benvinguts ala se-
va segona entrega, que esclata
avui i s'allargara fins al 16 de
marg.

XEMENEIES ALCADES

L’antiga fabrica de coto rehabi-
litada La Cotonera o L'Adobe-
ria, a més de la sala cultural
L’Escorxador o el Mercat de la
Masucaiel Museudela Pell, son
alguns de lavintena d’espais efi-
mers i ocasionals que allotgen
els més de 30 fotografsi 8 esco-
les de fotografia que participen
enel FineArtIgualada. Finsitot

LA VIDA A TRAVES
D'UNA LENT

Comenca la segona edicio del festival de fotografia
FineArt Igualada. Fins al 16 de mar¢

s'hi afegeixen un parell de car-
rers del barride Sant Agusti,iel
Somiatruites, un nou espai gas-
tronomic i cultural nascut en
una vella blanqueria.

ELPLANTER IGUALADI

El FineArt Igualada esta orga-
nitzat per 'Ajuntament d’Igua-
lada i 'Agrupacio Fotografica
d'Tgualada (AFI), unaassociacié
amb soleraque vanéixerel 1929
ique vaserlasegonaentitat as-
sociativa de Catalunya. La seva
implicacié en la memoria de la
ciutat és moltimportant, iorga-
nitza premis com el Concurs
Ibeérie de Fotografia (ho podreu
constatar en una mostra al Mu-
seu de la Pell).

Igualada ha vist néixer im-
portants fotoperiodistes com
Albert Ramis (3) (anomenat el
Verso Suelto de la professio),
que no dubtava a jugar-se el ti-
pus davant dels grisos (trobareu
lasevaobraal carrer Sant Agus-
ti, 22),i el jaesmentat Rafael Vi-
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larrubias (6), que formaria part
de I'anomenada generacio Lei-
ca dels grans noms catalans de
la fotografia (a L’Adoberia).
També hi podreu veure les
imatges de I'arxiu fotografic del
bisetmanari Igualada (1942-
1998), al Mercat de la Masuca, i
la col-leccio d’'imatges del pri-
mer terc del s. XX de I'Anoiade
Josep Thomas i Lucien Roisin,
avuial'arxiu fotograficde I'Ins-
titut d’Estudis Fotografics de
Catalunya (Rectoria de Santa
Maria).

MAN RAY | FAMILIA

El fotograf surrealista dels fo-
togrames —imatges abstractes
obtingudes sense camera, amb
objectes exposats sobre paper
sensible- de les dobles exposi-
cions; ’home que fotografiava
allo que no volia pintari, al re-
vés, protagonitza una de les
mostres imprescindibles del
FineArt, Semni: dels objectes a
les persones, al’Escorxador. Al-

tres grans noms delfestival son
José Ortiz Echagiie (1), I'engi-
nyer, pilot i empresari de I'ae-
rondutica que va fotografiar
com ningu el Riff i també I'Es-
panya profunda, amb la técni-
capictorialistadel carbo direc-
te (ala Sala Municipal d’Expo-
sicions), o 'estimada Colitaila
seva mirada ferotge (Sala Por-
tal del Llevador).

UNRAL-LI I COL-LODIO HUMIT

El festival arriba acompanyat
d’un interessant programa pa-
ral-lel d’activitats com xerra-
des, projeccions, visites guia-
des, tallers (de retrats, nocturn,
per a nens...) i demostracions
de técniques antigues com el
col-lodié humit, per als practi-
cants i curiosos.

A més a més, hi tindra lloc
també dissabte 8 de marcel 1r
Ral‘lide Fotografia Digital, so-
bre tres temes que es donaran
a conéixer el mateix dia (ins-
cripcions a la seude I’Agrupa-

ADOLF BELIO | S0LE

cid Fotografica [gualada: pl. de
la Creu, 18, baixos, de 9.30 a
10.30 h).

EN PRIMERA LINIA

Al FineArt hi sén presents grans
valorsde lafotografia actual com
Santos Moreno (4) (Premio Na-
cionalde fotografia 2014 i Premi
Catalunyade fotografia 2012),en
un viatge fet en blanc i negre a
I’anima de Cuba, i Samuel Aran-
da,que com a reporter grafic in-
dependent ha retratat la Prima-
veraArab a Egipte, Libia, Tunisia
i el [emen. Precisament una fo-
tografia presa aqui —una dona
abracant el seu fill ferit- va ser
guardonada pel World Press
Photo 2012. Els trobareu tots dos
alasala Encavallades del Museu
de la Pell. De la nova fornada, al
FineArt hidestacael treball de la
gironina Alicia Rius (2) i la seva
recerca de llocs abandonats
(claustre de I'Escola Pia),

#ARAFINEART

Els lectors de 'ARA van poder
participarenel concurs de foto-
grafia de temética lliure que el
diariiel FineArt van convocar
a mitjans de febrer. Les obres
guanyadores (5), unaquinzena,
triades pel director del diari i
I’equip de fotografia de 'ARA,
podenveure’s ara en el marc del
festival al Museu de la Pell.m

FINEART

DIVERSOS ESPAIS (IGUALADA)
Del 28 de febrer al 16 de marg
www fineartiqualada cat
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Infografia LA RAZON

LARAZON, el tinico diario que
cativamente en enero

El peri6dico experimenta una subida del 10% en difusion y del 19% en venta canal

crece sien

J. Herrero/C. G. - Madrid

ien 2013 LaRAZON se confirmé

como la tinica gran cabecera de

tirada nacional de informacién

general que se mantuvorespecto
al afio anterior frente a las significativas
caidas delacompetencia, el comienzode
2014 no ha sido menos. La tendencia no
s6lo ha continuado, sino que se haincre-
mentadonotablemente en comparacion
con los datos de los doce meses anterio-
res. Asilo demuestran los datos publica-
dos por la OJD, pendientes de certifica-
cion, que reflejan como en
enero este periodico regis-
tré una subida del 10 por
ciento de la difusién total
de lunes a domingo equi-
parada con la del mismo
periodo de 2013. Una cifra
que ganavaloral comparar
la dificil situacién de otros
medios y los respectivos retrocesos del
resto de cabeceras. Como «ABC», que
decreceenun3 por ciento, y «El Pais», con
un volumen de difusién que desciende
enun9 por ciento en sus ventas semana-
les. Aunque mds sefialadoy especialmen-
te significativo son los datos que arroja
«El Mundo», que sufre una desviacién
negativa de casi un cuarto del total, un 23
por ciento.

Estos ntimeros confirman el buen ha-
cer de LARAZON en el complicado con-
textoenelque estdninmersoslos medios
de comunicacién, mds concretamente la
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prensaescrita. Perosihay
una cifra que marca la
buena situacion de este
periddico, y que tiene
buenaculpadeese 10 por
ciento de incremento en
la difusién total, es la
venta canal —en quios-

INCREMENTOEN
LAEDICION DIGITAL

El nimero de lectores de

LA RAZON no sdlo crece ensu
edicion de papel, sino también
en ladigital. Cada vez son mas

demads o se mantienen
respectoalosanteriores
datos o se hunden ce-
diendo todavia mads
ejemplares.

Y la otra noticia posi-
tiva que arroja el infor-
me de la OJD es el buen
estadode LARAZON en

co-, queseeleva, también
de lunes a domingo, en
un 19% respecto a las ci-
fras de enero de 2013.
Mientras, el centenario
«ABC» registra un 1 por

VENTA AL NUMERO

De lunes a sabado, LARAZON
aumenta un 24 por ciento, ante
los descensos generalizados

ciento, 18 puntos por
debajo de este periodico.
Por el contrario, «El Pais»
y«EIMundo» cedenun 12
por ciento y un 29, res-
pectivamente.
Igualmente satisfacto-
rias son las ventas canal

los lectores de internet que
han hecho de larazon.es su
diario on-line de referencia.Y

es que el pasado mes de enero
la web del periédico conté con

una audienciadecasil3
millones de usuarios, lo que
supone unincremento del
28,7% enrelacion al mismo

periodo del afio anterior, segtin

los datos publicados por
comScore. Este importante
repunte viene areforzar las

buenas cifras obtenidas por la

pagina web en 2013, conun
crecimiento del 27%. En el
primer mes de 2014,
larazon.es conté con 8
millones de paginas vistas y
con casi 3,8 millones de
visitas, lo que representa un
aumento del 76,6%.

todo el territorio nacio-
nal. Se mantiene con li-
geras variaciones en
Madrid y crece signifi-
cativamente en la préac-
tica totalidad de las
provincias esparfiolas.
Destaca el caso de las
cuatro provincias cata-
lanas, encabezadas por
Barcelona, queesdonde
mas periodicos se ven-
denyen la que las ven-
tas canal se han multi-
plicado.

Un caso similar se
registra en la Comuni-
dad Valenciana, donde
suedicionhaascendido
las ventas por encima
del 26 por ciento si se
suman los ascensos de

que registro esta cabecera de lunes a sd-
bado, en las que crece 5 puntos mas en
comparacion a los buenos datos sema-
nales parasituarse enun 24 por cientode
crecimiento. Una evolucién enla que de
nuevo no encuentrarival, puesto que los

las tres provincias, conunincrementoen
Valencia que alcanza el 23,8 por ciento.
Msds al sur, en Andalucia, LA RAZON si-
gue afianzandose en otro de los puntos
con sede y registra importantes incre-
mentos en Sevilla.
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La revista ‘Sapiens’ distribueix facsimils de ‘La Veu de Catalunya’ del dia 19 de
juliol del 1936, una edicio que no es va distribuir als quioscos, sin6 al carrer

Eldiariquenovasortir

Elisabeth Roura

e | La Yeu de Catalunya | si=s

liol de 1936 un grup d’as-
saltants va entrar a la re-
dacci6 de La Veu de Cata-
lunya a punta de pistola i
va manar substituir la
planxa de portada per un -

manifest de les Joventuts s bl e r 3] l 2] '

Baleeripsmd ® Cobakiaim .
Un mes o o o s o & « W30 plen
: vo e e s s s 1N ples

Trissirs
Preu del nim. 15 cts.

-
diari d'avisos i noticies
Barcelona, diumenge, 19 jaliol 1936

3 Any 46_

Nim. 12,504

-

ria Figueres. El numero

12.504 del diari no va te-

nir la distribucié habitual;

van ser els mateixos mem-

bres de les Joventuts els

que van repartir els exem-

plars als vianants que pas-

saven per la rambla de Ca-

aquest exemplar perdut

dgl diari i enpdjstrl')ibueix i it b AN | B e
facsimils gratuits. L'edito-

rial d'aquest nimero in-

terromput ja posa de ma-

nifest el moment critic

que esvivia, i assegura que

“és impossible de formar

nava respecte estricte

alallei per part de tot-

hom i se situava “al
costat del govern de
Casares  Quiroga™.
Aquest namero mos-
tra no només el mani-
fest de portada fruit de

Socialistes  Unificades”,
explical'expert en historia
del periodisme Josep Ma-
o _mwe ®
Les Joventuts Socialistes Unificades de
Catal 1 pobl alaial
atalunya, al poble catala 1 a les
talLa ta S ha 3 1 v
rovista Sapiers entuts eixist

decidit donar a conéixer 'ov a es
un judici definitiu del que
ha passat ni del que esta
passant”. El diari dema-
I'incident, siné tota la in-
formaci6 generalista, co-
marcal i estrangera pre-

Capgalera de ‘La Veu de Catalunya’ corresponent al 19 de juliol del 1936, amb un manifest de les Joventuts Socialistes Unificades B ReviSTA ‘SARPIENS'

vista per a aquell dia. Des-
taquen les seccions de lite-
ratura, art i masica, aixi
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com també el seguiment
dels preus dels productes
basics (arrossos, blats, fa-
rines, garrofes, etc.) en di-
verses zones de Catalu-
nya, dinslaseccié d'econo-
mia i finances. A més, la
publicitat que hiapareix
publicada fa un retrat
dels costums dels cata-
lans dels anys trenta,
amb anuncis de Vichy
Catalan o de diversos
remeis 1 productes
d’estética.
La Veu de Catalunya,
fundat el 1899 per Enric
Prat de la Riba, el primer

president de la Mancomu-
nitat, va ser una publica-
ci6 molt compromesa amb
la defensa de la llenguaila
cultura catalanes al llarg
de la primera meitat del
segle XX. Tenia una am-
plia cobertura per tot el
territori i va ser clau en
larticulacié  dels movi-
ments politics vinculats
amb el catalanisme.

L’origen de Catalunya

La revista inclou aquest
mes una publicacid bio-
grafica especial sobre Ra-
mon Berenguer IV, comte

de Barcelona i princep
d’Aragd, considerat el res-
ponsable de bastir el Prin-
cipatcatalaiestablirels fo-
naments de la corona ca-
talanoaragonesa després
de casar-se amb Peronella
d’Aragd. El dossier, escrit
perlahistoriadora Montse
Armengoli el medievalista
David Garrido, fa un re-
trat exhaustiu de la figura
del comte, del context his-
toric i de les conquestes
territorials. Un reportatge
ple d’il-lustracions i mapes
que escenifiquen la lluita
delestropes de Ramon Be-

renguer [V en algunes pla-
ces sarraines d’Al-Anda-
lus, com ara Almeria o Tor-
tosa, oles negociacions po-
litiques amb Alfons VII.
Paral-lelament, el re-
portatge explica els ori-
gens d’algunes de les joies
del patrimoni catala, com
ara els monestirs de Po-
bletiSantes Creus o el por-
tic del monestir de Ripoll,
ellloc on es troba la tomba
del comte, que va ser pro-
fanada en diverses oca-
sions fins que el 1835 un
batall6 d'Tsabel II va cre-
mar-ne les restes. B
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PRISA incrementa un 2,3%
sus ingresos de explotacion

En el Gltimo trimestre la facturacién subié un 7,1%

PRISA registro un au-
mento del 2,3% en sus
ingresos en 2013, hasta
los 2.725,69 millones de
euros. La compaiiia al-
canzd un ebitda de 296
millones.

Cinco Dias Madrid

rupo PRISA registro
G en 2013 unos ingresos

de explotacién de
2.725,69 millones, un 2,3%
maés que en 2012. La compa-
fifa alcanz6é un ebitda de
296,19 millones, un 30,6%
menos que en el ejercicio an-
terior, informo a la CNMV.

La multinacional espafio-
la de comunicacion explico
que el crecimiento de la fac-
turacién se debi6 “al buen
comportamiento de los in-
gresos publicitarios de Lati-
noamérica (+2,8%)" que
compensaron las caidas re-
gistradas en otros negocios.
El grupo, editor de Cineo-
Dias, ingresé 543,7 millones
en 2013 por publicidad, un
2,3% menos; 719,1 millones
por libros y formacion, una
cantidad ligeramente supe-
rior a la obtenida en 2012, y
122,1 millones por venta de
periodicos y revistas, un
16,4% menos.

En el altimo trimestre del
afio los ingresos del grupo au-
mentaron un 7,1%, hasta los
714,48 millones de euros. En
el mismo periodo PRISA me-
jord sus ingresos por publi-
cidad, 165,8 millones, un
7.6% mas. La venta de libros
y formacion mejord también
entre septiembre y diciembre
de 2013 respecto a los iltimos
tres meses de 2012, un 14,7%
mas, hasta los 168 millones.

En television de pago
(Canal+), PRISA ingresé
1.166,17 millones, un 9,2%
mas. Sin embargo el ebitda
recurrente cayd un 82,1%,
hasta los 32,51 millones, “por

Instalaciones de PRISA en la localidad madrileiia de Tres Cantos. PABLO MONGE

NEGOCIOS

* Radio: ingresos de 343
millones, un 0,1% mas. La
publicidad cayo en Espafia
un 5% y mejoré en Améri-
ca Latina un 3,4%.

@ Prensa: ingresos de
282,49 millones, un
10,2% menos por la caida
de la publicidad y de la
circulacion.

© Television de pago: in-
gresos de 1.166,17 millo-
nes, un 9,2% mas. El ebit-
da cayo6 un 82,1%, hasta
los 32,51 millones, por el
nuevo modelo de explota-
cién del futbol.

el nuevo modelo de explota-
cion del fatbol’, senald el
£rupo.

Los ingresos en Santillana
(738,3 millones) se mantu-
vieron en linea con el ejerci-
cio 2012, con una subida del
0,6%. El grupo sefialé que a
tipo de cambio constante, los
ingresos habrian subido un

10,8%. La compaifiia destaco
el comportamiento de siste-
mas de ensefianza digitales
y los ingresos generados en
América Latina, donde cre-
cieron un 4.1%, destacando la
evolucién de Colombia (un
21,9% mas), México (6,1%
maés), Ecuador (9,2% maés) y
Argentina (6,9% mads).
PRISA destacé que en Brasil,
con un incremento en la fac-
turacion del 12,3%, a valores
constantes (el impacto ne-
gativo del tipo de cambio),
los ingresos en el pais ha-
brian subido un 31,3%.

La division de Radio de
PRISA facturé un 0,1% mas,
hasta los 342,88 millones. El
grupo informd de que en Es-
pana su negocio de radio
habia registrado una caida de
la publicidad del 5% frente a
una mejora del 34% en
América Latina.

El negocio de prensa del
grupo cay6 un 10,2%, hasta los
28249 millones, explicado por
la debilidad de la publicidad
v la caida de la circulacion. El
ebitda ajustado ascendid a

Fuerte impulso del negocio digital

En 2013, el promedio de na-
vegadores tinicos de las di-
ferentes paginas web del
grupo alcanzo los 83,7 mi-
llones, un 17% mas. PRISA
registro el pasado aho un
aumento de la publicidad
digital del 10% en compara-
cion con 2012, hasta los
37,45 millones de euros.

En total, la actividad digi-
tal del grupo alcanzo6 unos in-
gresos de 86,93 millones de
euros, una subida del 43,8%.
Ademés del alza experimen-
tada en los ingresos por pu-
blicidad digital, PRISA des-
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tacd el crecimiento de los in- |
gresos de productos digitales !
de Yomvi, un 14:3,6% mas.

Al término del ejercicio
pasado, el negocio audiovi-
sual suponia el 50% de la
facturacion total del grupo;
el de educacion, el 27%; el
de radio, el 13%, y el de
prensa el 10%. La compaiia
genera el 34% de su negocio
en el extranjero y el resto en
Espana.

El grupo de comunicacion
destac6 en su informacién
de resultados enviado a la
Comision Nacional del Mer- |

i do en diciembre, PRISA lo-

i mientos de la deuda a cinco
i ¥ seis afios; una linea de fi-

| nanciacion adicional de 353
+ millones y mayor flexibili-

i dad en la toma de decisio-

i nes eliminando la necesidad

| decisiones (al someter la do-
i cumentacién contractuala |

cado de Valores el acuerdo
de refinanciacién alcanzado
con sus acreedores. En vir-
tud de dicho acuerdo, cerra-

gra mayor flexibilidad finan-
ciera extendiendo los venci-

de unanimidad para tomar

legislacion inglesa).

25,08 millones, un 61,9%
mas. La cuota de mercado de
El Pais subié hasta el 31%.

Medida Capital, en Portu-
gal, ingres6 181,72 millones,
un 1,4% menos, debido a la
caida de la publicidad, aun-
que advirtié una mejora en
los dos tiltimos trimestres del
ano.

El grupo presidido por
Juan Luis Cebriin preciso en
su comunicado que la com-
paracion de los resultados de
2013 y 2012 se ve afectada por
efectos extraordinarios como
deterioro del fondo de co-
mercio y las provisiones re-
gistradas al respecto, ademas
de indemnizaciones efectua-
das por reestructuraciones de
personal o litigios resueltos
que afectan al impuesto de
sociedades. En particular,
PRISA, que registré unas
pérdidas totales de 648,7 mi-
llones (255 millones de pér-
didas en 2012), explicé que en
su divisién de televisién de
pago se generd un deterioro
del fondo de comercio de
844.,6 millones de euros.

La compania indico que el
proceso de reduccion de
deuda, ligado al cumpli-
miento de ciertos hitos, no
obliga a la venta de ningan
activo en particular, ni en
un momento determinado,
“sino que permiten asegu-
rarse la toma de decisiones
correctas y mas favorables
con flexibilidad temporal
(para aprovechar la recupe-
racion del mereado).

La deuda neta total de
PRISA a diciembre de 2013
ascendia a 3.2274 millones
de euros.
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Mediaset guanya un 91% menys
per les compres de Cuatro i Canal+

Antena 3 va tancar el 2013 millorant un 44% els beneficis

Any asimeétric per als dos grans
grups privats de televisio. Media-
set es queda el 2013 sense practi-
cament beneficis mentre que els
guanys d’Atresmedia en aquest
exercici pugen un 44%.

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA. Mediaset (Telecinco,
Cuatro) va liderar també el 2013 el
mercat publicitari televisiu, pero és
una victoria amb regust amarg: la
xifra de beneficis s’ha desplomat
dels 50,1 milions als 4,16. La caigu-
da, del 91%, s’explica sobretot per
I'impacte de les amortitzacions de
Cuatro i Canal+. En va informar
ahirlacompanyiaalaComissio Na-
cional del Mercat de Valors
(CNMV), en una nota en queé xifra
els seus ingressos bruts en 802,2
milions d’euros, mentre que el 2012
va aconseguir-ne 872,8. Aixo supo-
sa tenir una quota de mercat del
43,7% en el sector dels anuncis tele-
visius. I ho vafer amb vuit canals de
televisio que, sumats, assoleixen el
28,9% de I'audiéncia.

Segons va explicar Mediaset en
un comunicat, sino es repercutissin
les amortitzacions de CuatroiCa-
nal+, el benefici net ajustat pujaria
fins als 49,3 milions, unaxifraenla
linia de la de ’any anterior.

Més ingressos a Atresmedia

Atresmedia també va presentar re-
sultats. En aquest cas, marca 46 mi-
lions de beneficis, la qual cosa supo-
sa millorar en un 44% la xifra del
2012, El grup d’Antena 3 i La Sexta
sique va aconseguir millorar el seu
volum de facturacié: va pujar un
11,7%, fins als 797,7 milions.

Aixi, Atresmedia -que té un canal
menys en obert que Mediaset- va
copar el 28,8% de I'audiéncia (tot
just una decima menys que la seva
rival). I amb aixo va controlar el
42,6% del mercat de la publicitat te-
levisiva (la qual cosa suposa un
avanc important respecte al 35% de
I'any anterior, fruit de I'absorcid
dels canals de La Sexta). En els
comptes d’Atresmedia també s’hi
sumen els resultats de la sevabran-
caradiofonica (Onda Cero, Europa
FM, Melodia FM).

Entot cas,laxifrade beneficis del
grup queda lluny encara dels 93,4
milions que va poder registrar I'any
2011 0 els 109,1 milions de I'any an-
terior. Els experts apunten auna ti-
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midarecuperacio del mercat televi-
siu per al 2014.

Lasituacio de duopoli fa que
aquests dos grans grups con-
trolin el 86,3% del mercat,
totique en termes d’audi-
encia es quedin en el
57,7%. L'any es va saldar
amb un augment con-
junt de la seva quota. El
gener del 2013 els quin-
ze canalsde les dues ope-
radores sumaven el
55,8%. I al llarg de 'any
van guanyar audiéncia
fins a sumar el 59% al mes
de desembre.

De totes maneres, tant Me-
diaset com Atresmedias’enfron-
tenalaincertesade sabersi hauran
de sacrificar alguns dels seus canals
petits. Una senteéncia del Suprem
determina que Mediaset tanquidos
canalsiAntena 3 tres. Governiope-
radores mantenen converses per
trobar una solucid que permeti
complir la senténcia del Suprem
—que actuava perque aquestes lli-
cencies es van atorgar sense con-
curs— amb el minim impacte possi-
ble per ales televisSions. s

01. Paolo
Vasile,
conseller
delegat de
Mediaset. 02.
José Manuel
Lara, president
d’Atresmedia.
ARA

L’evolucio economica de Mediaset i Antena 3
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COMPARECENCIA EN EL CONGRESO

La 1 no emitira antes su programacion nocturna mientras las privadas eviten ‘racionalizar’ los horarios
El presidente de RTVE asegura que el canal no interviene en las tramas politicas de la serie ‘Cuéntame’

TVE se resiste a adelantar el ‘prime time’

EDUARDO FERNANDEZ / Madrid
Ayer, Cuéntame se vio en el Congre-
so, primero, y en La 1, a continua-
cion, ya bien entrada la noche. Leo-
poldo Gonzalez-Echenique, presi-
dente de la corporacion RTVE, nego
ante la Comisién mixta de control
parlamentario «la mas minima ins-
truccion» de la cadena publica en los
guiones de la veterana serie de fic-
cién, que esta temporada se ambien-
ta en 1982, aio de la primera victo-
ria socialista de Felipe Gonzalez.
«Nunca jamas ha habido la mas mi-
nima intervenciony, subray6 Gonza-
lez-Echenique, consultado por una
supuesta advertencia de la cadena a
la productora Ganga.

Como programa de prime time,
Cuéntame también estuvo presente
en otra de las cuestiones abordadas
por los distintos grupos parlamenta-
rios: la racionalizacién de los hora-
rios. Espana destaca entre el resto
de paises de la Union Europea por
obligar a los espectadores a trasno-
char para seguir la programacion
mads atractiva, un retraso de horarios
especialmente perjudicial para los
menores de edad. La Asociacion de
Usuarios de la Comunicacion (AUC)
ha llamado la atencién recientemen-
te a TVE por el hecho de que «un
programa como MasterChef Junior,
de corte familiar y con un enorme
éxito entre la poblacién infantil, se
alargue en pantalla, como ocurri6
con su final, hasta la madrugada». El
minuto mas visto de la Gltima edi-
cién de ese espacio tuvo lugar a las
00.10 horas, cuando llego a congre-
gar a 5.387.000 espectadores.

«La corporacion es sensible y le
damos muchas vueltas al tema»,

Los Alcantara, protagonistas de la serie ‘Cuéntame’, ante el televisor./ TVE

El 66%, insatisfecho con el ‘Telediario’

Dos tercios de los redactores de los ‘telediarios’
(66%) se declaran insatisfechos con su trabajo para
la publica. Una encuesta planteada porel Consejo de
Informativos de TVE al niicleo de la plantilla de los
Servicios Informativos de la cadena arroja este dato
sobre Torrespana. Ademas, el 44,64% de los periodis-
tas se siente presionado por sus jefes y el 39,8% con-
sidera que los temas de los que se encargan carecen

aseguré Gonzalez-Echenique, que
dio a entender que la piblica no re-
nunciara a su trozo del pastel, ni si-
quiera por los ninos, mientras los
operadores privados no muestren
disposicion para adelantar el hora-
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rio de maxima audiencia. Esta mis-
ma semana, segun ha podido saber
EL MUNDO, se ha celebrado un ple-
no de la Comisién Nacional para la
Racionalizacion de Horarios Espa-
noles, que trabaja en este sentido,

delinterés y la relevancia publica que exige la Ley.
El descontento se dispara en el drea de Sociedad,
en la que «se dan las tasas mas altas de insatisfaccion
y de critican, tal y como se plasma en las conclusio-
nes del cuestionario, un documento al que ha tenido
acceso ELMUNDO yqueyahasidotrasladado porel
Consejo de Informativos tanto a la directiva de Julio
Somoano como a los trabajadores del ‘Telediario’.

De hecho, Gonzalez-Echenique
marco distancias con las privadas
gracias a un informe elaborado por
la propia corporacién. El documen-
to acredita que el prime time de La 1
concluia a las 00.00 horas en 2013.

El presidente de la publica sacé ayer
pecho porque, en el presente ano, el
final del prime time no pasa de las
23.54 horas.

Segtin esos datos, la tendencia a
pasar la noche en vela se extrema en
el caso de las cadenas privadas. El
prime time de Antena 3 acababa en
2013 a las 00.26 horas y termina a las
00.21 horas en lo que va de 2014. La
nocturnidad se acentiia en el caso de
Telecinco, con un horario de méaxima
audiencia que en 2013 alcanzaba las
01.06 horas y que en el presente ano
llega a las 00.58 horas. Esa cadena
del grupo Mediaset emitia ayer La
voz kids, un talent show protagoni-
zado por ninos que estuvo en antena
hasta pasadas las 01.00 horas.

En su comparecencia en el Con-
greso, el presidente de RTVE tam-
bién anunci6 un plan para controlar
las contrataciones de personal y de
productoras, un ajuste solicitado por
el Tribunal de Cuentas. Ademas,
Gonzalez-Echenique defendid el tra-
bajo de Toni Moreno al frente de En-
tre todos. El pasado miércoles, la
presentadora zanjo una conversa-
cion telefonica con una espectadora
con la siguiente frase: «O se denun-
cia el maltrato o se calla una para el
resto de la vida». Ante el revuelo en
las redes sociales, la propia Moreno
pidio disculpas a la audiencia en la
franja final del programa. Ayer, pre-
guntado sobre el fomento de con-
ductas delictivas y el silencio al res-
pecto de la violencia machista, Gon-
zalez-Echenique puntualizé: «La
violencia venia de la suegra, de una
mujer hacia una mujer». El publico
pudo verlo, eso si, sin necesidad de
trasnochar, en horario de tarde.
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MOBILE WORLD CONGRESS 2014

Las ‘apps’ mas originales de la feria

Newscron agrega las noticias, pero solo la mejor y primera de cada tema,
descubriendo las copias @ Cam Me realiza autorretratos de cuerpo entero

STEFANIA GOZZER
Barcelona

Cerca de 140.000 millones de
descargas de aplicaciones son
motive suficiente como para
que el Mobile World Congress,
que finalizo ayer con récord de
visitantes, le dedicara una zona
al Planeta App. No es la princi-
pal atraccion de la feria, pero si
que ha mostrado algunas apps
singulares en un proceloso mun-
do de 2.000 millones de aplica-
ciones de las que solo el 0,01%
ganan dinero. Estas fueron las
mads atractivas:

» Newscron, el ‘poli’ del perio-
dismo. Este agregador quiere
ser el primer Spotify de noticias.
Permite al lector ver los articu-
los seglin la temética (Cultura,
Deportes...) o el periédico. En
menos de un minuto, la aplica-
cién muestra un listado de noti-
cias ordenadas por un criterio
semantico. “Valora qué medio
de comunicacion tiene la noticia
de mas calidad: si da mas infor-
macion, si tiene fotos... Si varios
diarios tienen textos similares,
detecta que es una noticia de
agencia y la muestra en ultimo
lugar”, explica Patrick Lardi,
uno de los tres fundadores.
“Nuestra idea es promover el pe-
riodismo de calidad y no el corta
y pega”. Han recibido solicitu-
des de diarios como The Guar-
dian para ser afnadidos a la apli-
cacion. “En 2013, el 30% de los
articulos analizados eran copia-
dos y el 40% guardaba alguna
relacién con otros. Solo un 30%
eran realmente originales”.

» Xooloo App Kids, para com-
partir el mévil con nifios. Bas-
ta con un botén para que la in-
terfaz del dispositivo cambie y

Liopa reconoce el
movimiento de los
labios y desbloquea
el movil

148.000 millones de
descargas se haran
este ano en los
teléfonos del mundo

las tnicas aplicaciones disponi-
bles sean las que los padres han
clegido previamente. Se puede
configurar para que muestre
juegos, fotos y, en la version pre-
mium, hasta elegir con qué
otros nimeros de teléfono tener
contacto. También permite pro-
gramar el tiempo de usoy, llega-
da la hora limite, el nifio ya no
tiene acceso a las aplicaciones.

» Lok lok. Portuguesa, pero lide-
rada por el madrilefio Guiller-
mo Landin. Hay gente con la
que queremos estar conectados
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Informaticos en accién en el tren Express Imagine.

todo el tiempo, aunque no tenga-
mos nada que decir. Con Lok
lok, ya no es necesario salir de la
pantalla de bloqueo del mévil pa-
ra enviar sefnales a amigos o fa-
miliares. El primer paso es
crear un grupo de personas de
contacto. Teniendo el dispositi-
vo bloqueado, basta con tocar
una vez la pantalla para que se
ilumine y podamos dibujar so-
bre ella. Una vez acabado, se ha-
ce clic en la flecha de enviar. El
dibujo aparecera en la pantalla
de todos los miembros del gru-
po. Para borrarlo, hay que tocar

la pantalla con dos dedos. Gra-
tuita y en Android.

» Cam Me, la ‘selfie’ perfecta.
Amplia la fiebre de los selfie de
la cara al cuerpo entero. Esta
aplicacion toma fotos a distan-
cia con el movil. Solo se ha de
levantar el brazo y cerrar la ma-
no para que el teléfono entienda
que queremos una imagen. La
camara se dispara. También tie-
ne la opcién de hacer tres fotos
seguidas y presentarlas a modo
del cldsico fotomatén. Gratuita,
pero solo para iPhone.

» Liopa, labios seguros. En vez
de teclear claves, Liopa (labios
en irlandés) activa la cimara y
muestra cinco digitos combina-
dos al azar que el usuario debe
leer. Segiin el movimiento de los
labios, la app determina si la per-
sona que lee el codigo es quien
debe ser. Podria utilizarse en
transacciones bancarias. La apli-
cacion utiliza 70 puntos que colo-
ca alrededor de la imagen de la
boca la primera vez que uno lee
los niimeros frente al movil. Es-
ta lectura le sirve para detectar
la identidad del que habla.
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La televisio publica i la democracia

imecres al 60 minuts del 33 emeti-
D enunreportatge sobre el tancament

de la televisio publica grega, que es
va produir el juny de I'any passat. L’interes
d’El senyal perdut de la democracia anava
molt més enlla del cas concret, i és que ser-
via per exemplificar quina és la importan-
cia de tenir uns mitjans publics per al bon
funcionament de la democracia en un pais.
El que impactava més, sobretot, era desco-
brir els constants paral-lelismes de 'ERT
grega amb casos més propers, com el tanca-
mentde Canal9 o algunesde lesvaguesipro-
testes del treballadors que s’han produit a
TV3. Erainevitable que interiorment I'es-
pectador anés identificant problematiques.
De fet, fins i tot feia impressio com algunes
delesimatges del tancament de 'ERT, el ca-
os dels passadissos de la televisid en el mo-
mentdelaclausura, lesllagrimes dels treba-
lladors, la solidaritat ciutadana manifestant-
se... eren gairebé una clonacio de les esce-
nes que esvanviure ala televisié valenciana.
El reportatge no pretenia, en cap moment,
vendre la tele grega com la panacea del pe-
riodisme. Al contrari. Exposava també que
eraun mitjaimperfecte que avegades gene-
rava queixes dels consumidors. Pero també
demostrava que era positiu que aixo pogués
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Servei interromput
Impactava descobrir
els paral-lelismes de 'TERT
grega amb casos més
propers, com Canal 9iTV3

seraixi: formapartdel’engranatge democra-
tic. Els mitjans com a control de poderila
ciutadania com a control de qualitat dels
mitjans. El govern grecva pensar que les in-
satisfaccions que provocava sovint la tele-
visio puiblica serien suficients perque publi-
cament s’acceptés de bon grat el tancament
comaaparent mesurad’estalvi. Els grecs, pe-
r0, no ho van veure de la mateixa manera:
vanentendre que aquell copd’autoritat ana-
vamolt més enlla d’una retallada. Significa-
vaanul-lar de manera flagrant els seus drets
com a ciutadans i carregar-se un mitja que
servia per observar de prop el poderidetec-
tar-ne els abusos. El més flagrant és com
s'explica que asobre 'ERT no suposavauna
despesa per al’estat sind que, tot al contra-
ri, aportava beneficis. I és que la tele es no-
dria d’'una quota de 24 euros al mes que pa-
gaven els ciutadans. Que porta un govern a
eliminarunens public d’informacio que fins
itotdonadiners? Aqui és on posael focus el
reportatge, i explica també quin és el pano-
rama resultant en un espai mediatic acapa-
rat per televisions privades en I'era digital.
Un control de la poblacié que queda a mer-
cé d’interessos comercials. Convertir els ciu-
tadans en clients que finsitot perdeneldret
aqueixar-se.
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C’s cree que el Govern va contra la libertad
de prensa por el informe sobre periodistas

Carina Mejias pide «dimisiones por la actitud censora» del Ejecutivo catalan

D.G.S./Barcelona
La diputada de Ciutadans (C’s)
Carina Mejias calificé ayer de
«atentado contra la libertad de
prensay la libertad de expresidn»
el informe encargado por el Go-
vern para clasificar a los periodis-
tas segun su ideologia que elabo-
r6 la Universidad Ramon Llull, cu-
ya existencia desvel6 hace unas
semanas este diario.

Durante la sesién parlamentaria
de ayer, Mejias pidi6 al Ejecutivo
catalan «dimisiones por la actitud
censora y de control hacia los me-
dios de comunicacién» que denota
ese estudio, y alert6 de que «la po-
litica del Govern hacia los medios
de comunicacion es clientelar, cen-
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sora y antidemocratica».

La diputada de Ciutadans tam-
bién denuncié «los mecanismos
de censura del Govern y el entra-
mado de subvenciones con los
que la Generalitat paga silencios y
premia afinidades politicas», y pu-
so como ejemplo «los tres millo-
nes de euros de dinero publico
que el Govern ha regalado a me-
dios privados para que sigan el
dictado de su discurso».

Se encargd de responderle el
portavoz de la Generalitat y con-
seller de Presidéncia, Francesc
Homs, que insistié en que en el
informe no aparece el nombre de
ningun periodista —algo que ya
recogia la informacion de este

Carina Mejias. / SANTI COGOLLUDO

diario- e insinu6 que Ciu-
tadans «confunde la liber-
tad de expresion con los
insultos» o con «la banali-
zacion del nazismo o el
fascismon.

Mejias también pidi6 a
Homs que «desmantele el
Consell Audiovisual de Ca-
talunya (CAC), porque es
un organismo censor que
no tiene cabida en demo-
cracia y sale muy caro a los
catalanes». Ademas, recla-
mo «a los periodistas que
trabajan en Cataluna» que
«no pierdan su espiritu cri-
tico ni su capacidad de ex-
presarse librementen.
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Tableta, ¢ hone’
ableta, smartphone
INt C lert
¢ Internet convierten
la television
en una ‘app’ mas
Yomvi lanza ofertas que se ajustan
a los nuevos cambios de la industria
M. J. Barcelona levision. “Hasta ahora los
inicos que prescribian los
“Internet y los nuevos dispo-  contenidos eran las propias
sitivos moviles han converti- cadenas de television, pero
do la television en una app  hoy eso estd cambiando. Cada
mas”. Asi lo senald ayer en  vez hay mas consumo de con-
Barcelona Pablo Romero, di-  tenidos prescritos por amigos
rector de Contenidos de que mandan links”
Yomvi, la plataforma online El directivo indico en su
de contenidos de pago de charla que Yomvi ha enten-
Canal+. En rueda de prensa  dido los cambios que plantea
con motivo del Mobile World  la industria y que han lan-
Congress, el directivo explicé  zado ofertas que se ajustan
que el video bajo demanda alas nuevas condiciones del
esta irrumpiendo con fuerza mercado. “Hemos cambiado,
alahora de consumir conte- por ejemplo, la manera de
nidos televisivos y asegurd programar. En lugar de emi-
que con Yomvi ha quedado tir un episodio por semana
constatada la complementa- de una serie, hemos aposta-
riedad de la emision en di- do por lanzar temporadas
recto con la posibilidad dever ~ completas para que el usua-
contenidos cuando los usua- rio administre su racion te-
rios quieran y donde quieran.  levisiva” La oferta, dijo, ha te-
Yomvi cerrd enero con 12 nido una “magnifica acogida”
millones de sesiones de te- con claros casos de éxito,
levision en directo (graciasa  como el alcanzado con series
los deportes y, muy espe- como Breaking Bad.
cialmente, al fitbol), v con Otra novedad lanzada por
més de cinco millones dese-  Yomvi es el llamado estreno
siones de video a la carta en caliente. “Hemos cerrado
(sobre todo de cine y series). un acuerdo con HBO [que
“Hay una consistencia enor- cuenta con series de gran
me entre loque es Yomviylo  tirén como Juego de tronos)
que seesti moviendoenlain- para que nuestros clientes
dustria tecnologica”, insisti6  puedan tener contenidos al
Romero. “Por un lado, los fa-  dia siguiente de su estreno en
bricantes de tabletas y EE UU” Romero se mostro
smartphones estan lanzando  convencido de que todas
dispositivos cada vez mas estas nuevas propuestas de
grandes para albergar conte- Yomvi, que “estin cambian-
nidos televisivos, y los opera-  do la forma de consumir con-
dores estan reforzando sus tenidos en Espana” permiti-
redes con lafibrayel 4G,que rian “reducir la pirateria”
permiten consumir conteni- Una prueba, dijo, es que el
dos bajo demanda” ranking de los consumos
Para Romero, se empiezaa mas vistos de Yomvi coinci-
ver un cambio muy impor- de con los rankings de los
tante en la industria de late- contenidos mas pirateados.
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Las indemnizaciones por despido duplican
las pérdidas de Prisa, hasta 648 millones

Agencias MADRID.

Prisa perdi6 648,7 millones de eu-
ros el pasado afio, un 1544 por cien-
to mas respecto a los ntimeros rojos
de 255 millones de pérdidas de 2012,
lastrado por las indemnizaciones de
las reestructuraciones de personal
y las provisiones registradas por el
deterioro del fondo de comercio. El
resultado bruto de explotacion (ebit-
da) cayd también un 30,6 por cien-
to, hasta 296,2 millones.

Segtin informo ayer a la CNMV
el editor de la Cadena SER, El Pais
y Cinco Dias, los ingresos de explo-
tacion fueron de 2.725,7 millones de
euros, lo que supone un 2,3 por cien-
to mas. Los ingresos publicitarios,
que representaron un 19,9 por cien-
to del total de la facturacion del gru-

€© acceso.com

po, cayeron un 2,3 por ciento hasta
alcanzar los 543,8 millones de eu-
ros. En Espafa, en concreto, dismi-
nuyeron un 2,4 por ciento, mientras
que en Latinoamérica crecieron un
2,8 por ciento.

El conjunto de ingresos de Prisa
en el mercado latinoamericano cre-
¢id un 3,4 por ciento y represento
el 277 por ciento de los ingresos del
grupo (frente al 26,7 por ciento de
2012) y un 67,5 por ciento del ebit-
da (45 por ciento en 2012).

En cuanto a los gastos de explo-
tacion, aumentaron un 24,2 por cien-
to, ascendiendo a 3.526,8 millones,
debido a los efectos derivados del
deterioro de los activos y el nuevo
acuerdo de explotacion del futbol.

Por divisiones, la television de pa-
go (Canal+) elevo sus ingresos un

9,2 por ciento, debido al crecimien-
to en el nimero de abonados de
otras plataformas gracias alos acuer-
dos de multidistribucién que com-
pensaron la caida en ingresos de
abonados de satélite.

En Santillana, los ingresos fueron
de 738,3 millones de euros, apenas
un 0,6 por ciento mas, debido al im-
pacto negativo del tipo de cambio.

En radio, los ingresos se mantu-
vieron planos, en 342,88 millones
de euros, debido a la menor publi-
cidad en Espafiay alamejoradela
publicidad en América Latina.

Los ingresos de prensa se redu-
jeron en un 10,2 por ciento, hasta
los 282,49 millones, lastrados por
la debilidad de la publicidad (un 4
por ciento menos) v la caida de la
circulacion en un 16,3 por ciento.
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EL PAIS afiade
WhatsApp
para compartir
noticias

EL PAIS, Barcelona

Los lectores de EL PAIS que
accedan al diario a través de
su movil iPhone podran com-
partir las noticias a través del
servicio de mensajeria Whats-
App.
El botén verde de Whats-
App aparece en las noticias de
la pdgina web www.elpais.
com junto a los iconos de redes
sociales (Twitter, Facebook, Es-
kup, Tuenti, LinkedIn, Menéa-
me y Google +). Cuando los lec-
tores lo pulsen, se les abrird
directamente la agenda de con-
tactos para que seleccionen a
quien quieren enviar la infor-
macion.

“Celebramos la integracion
con EL PAIS. WhatsApp alcan-
za ya el 20% de lo que se com-
parte a través de la web movil.
Estamos seguros de que este
servicio servira para difundir y
disfrutar de sus contenidos y
noticias con las personas que
importan con cercania. Whats-
App facilita la conversacion so-
bre lo compartido de manera
sencillay directa”, han declara-
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WhatsApp en Elpais.com.

do desde el equipo de desarro-
llo de WhatsApp.

EL PAIS es el primer medio
espaiiol que ofrece esta opcion
a sus lectores, que podrin en-
viar el enlace a noticias, gale-
rias fotogrificas y videos a sus
contactos.

La integracién del botén
del servicio de mensajeria ins-
tantanea WhatsApp les apare-
cerda a todos los usuarios de
iPhone que entren en la pagi-
na de EL PAIS, lo hagan a tra-
vés de la version moévil o de la
clisica.

WhatsApp, que el lunes
cumplié cinco afos, cuenta
con 450 millones de usuarios
en todo el mundo; de ellos, 38
millones se encuentran en Bra-
sil, 32 millones en México, 25
millones en Espafia y 13 millo-
nes en Argentina, como paises
latinos que mas emplean este
servicio de mensajeria instan-
tinea. En el caso de los mévi-
les Android no es necesario
ningtn botén especial porque
el navegador ya permite com-
partir con las aplicaciones ins-
taladas.
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GOBIERNO DE CATALUNA

Homs acusa a la prensa nacional

de «militar» contra la secesion

J. GUIL BARCELONA

Durante el pleno del Parlamento ca-
talan de ayer, el consejero de la Pre-
sidencia y portavoz de la Generalitat,
Francesc Homs, arremetio contra la
prensa «de Madrid», a la que acusé
de «ser tributaria de la militancia a
una causa», «subordinada a un prin-
cipio politico» y «lejos del compro-
miso con la libertad de expresion, el
contraste de la informacion, el buen
hacer de la Prensa». Homs aseguro
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que algunos directores de medios de
Madrid, sin citarlos, le han dicho «a
la cara» que este es su propoésito e in-
cluso afirmé que uno de estos direc-
tores le aseguro «que por encima de
la verdad hay la unidad de Espafia».

El portavoz de la Generalitat, que
también afed que algunos hagan rue-
das de prensa «con pantallas de plas-
mav», rebatio de esta guisa una inter-
pelacidn de la diputada de Ciudada-
nos, Carina Mejias, quien denuncio

la politica «clientelar», «censora» y
«contra la libertad de prensa» que
ejerce la Generalitat. Mejias, a dife-
rencia de Homs, si dio ejemplos re-
cientes: los informes encargados por
Presidencia de la Generalitat de arti-
culos de periodistas sobre el proceso
soberanista, la denuncia de la Gene-
ralitat contra columnistas —entre
ellos, varios de ABC— por supuesta-
mente incitar al odio con alusiones
al nazismoy la independencia de Ca-
talufia. O las cuantiosas subvencio-
nes a diarios que publican en catalan.
«¢Cudl es la finalidad, pagar silen-
cios?», le inquirioé la diputada de C’s.
Pero Homs desvio el tiro a Madrid.
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El ca delaBBC
canondelia ’
El director general de la BBC, cadena cobrar 146 lliures (176
Tony Hall, ha defensat aquesta euros) anuals a totes les llars
setmana el model de canon amb tele,amb la qual cosa re-
obligatori amb qué es finanga capta més de 4,2 milions d'eu-
la cadena publica britanicaiha  ros. Ara, sobre la porta als que
apostat per ampliar la taxa als tenen ordinadors, tauletes i te-
continguts que semetenendi-  Iéfons intel-ligents i consumei-
ferit per internet. E1 2016 cadu-  xen séries i programes de la
cal'acord entre el govern brita- ~ BBC a través del servei de tele
nic i la BBC que permetala en linia. @ REDACCIO
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EL APUNTE

Lastado de
periodistas
ALEX SALMON

LO MEJOR QUE pudieron hacer
los responsables del informe so-
bre la valoracion en los medios
de comunicacién del proceso so-
beranista es quemar el trabajo de
campo. Y no porque estuviera
mal hecho. Seguro que los méto-
dos académicos utilizados por
Blanquerna fueron los correctos.
Lo digo porque quien lo pedia era
un gobierno (A) y porque existio
una valoracion subjetiva sobre
como calificar a los diferentes pe-
riodistas (B). Esta relacion malva-
da entre Ay B explica la necesi-
dad de clasificar a los analistas
en cuatro opciones: soberanistas,
espanolistas, federalistas y sin
identificar. Ese tiltimo mola.
Quiero decir que, para llegar a
la conclusién de que tal o cual in-
terpreta la realidad con una de
esas cuatro denominaciones, hay
que trabajar de forma nominati-
va. Con nombres y apellidos. De
no ser asi, las opiniones estarian
hechas por entelequias. Asi pon-
driamos nimero a esos seres sin
rostro que son los que constru-
yen la opinién en Cataluna. Y no
creo que fuera eso lo que busca-
ba Francesc Homs, o quien en-
cargé ese informe. Hay que rela-
tar un argumentario para clasifi-
car. No estamos hablando de
replicantes a lo Blade Runner.
Los periodistas que analizan la
realidad catalana tienen rostroy,
con la mejor informacién posible
y todas las variables oportunas,
narramos la realidad. Asi que,
por el bien de Homs, mejor que
el trabajo de campo haya desapa-
recido. Ya se sabe que los docu-
mentos tienen alas. Por cierto, me
apunto al «sin identificar».
' (@walexsalmonben
alex.salmon@elmundo.es
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FC h c1n 1 que l'liega an ere nCiaS hubiera pedido a la productora Ganga que se guardara
«equilibrio» politico a la hora de reflejar la victoria

ide()lé gicaS eI « Cl.lé NtAMe»  electoral del PSOE en 1982, «No hemos dado ninguna

instruccion jamas y la productora nos ha enviado un

Leopoldo Gonzalez-Echenique, presidente de RTVE, correo en el que niega cualquier injerencia ni indica-
comprecio ayer en el Congreso, donde nego que desde cién politica, ni en esta temporada ni en ninguna otra.
la cadena se haya dado nunca ninguna indicacion Es falso decir que se quiere falsificar la historia»,
politica a los guionistas de la serie «Cuéntame como afirmé Echenique. Felipe Gonzalez ya dijo hace tiempo
paso». Durante su comparecencia ante la comision que «Cuéntamen» no llegaria a la victoria socialista del
mixta de control parlamentario, Echenique negd que 82, afiadid, y «tampoco eso se ha hecho realidad».
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La Lliga tuitejara els videos
dels gols i les millors jugades

Un acord entre la Lliga de Futbol Profes-
sional (LFP), Twitter i Mediapro perme-
tra que el compte @Lal.iga tuitegi videos
i audios de “les millors jugades, tots els
gols, opinions de protagonistesitot el que
passa abans, durantidesprés de cada par-
tit” de la competicio, segons un comuni-

cat de la productora catalana. I’acord do-
nara “lamaxima difusié mundial” ala Lli-
ga i permetra que “tots els aficionats al
futbol” accedeixin més facilmentales no-
vetats de lacompeticio. Fins ara, només la
NBA disposava d’un acord d’aquestes ca-
racteristiques amb Twitter.
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Del Riego
defensa
la figura
de l'editor

MADRID Redaccio

“La societat necessita editors
de premsa que entenguin el pe-
riodisme com un servei public”.
Aixi ho va afirmar ahir la pre-
sidenta de I’Associacio de la
Premsa de Madrid (APM) i pe-
riodista de La Vanguardia, Car-
men del Riego, que va alertar
del perill que corren els ciuta-
dans si els mitjans de comunica-
ci6 deixen de ser-ho i amb aixo
abandonen la seva principal fi-
nalitat: “Explicar als ciutadans
la societat en la qual viuen”.

En una conferéncia al Forum
de la Nova Comunicacid, Del
Riego va fer una crida a fer un
periodisme “que sigui aixo, pe-
riodisme, i no espectacle”, i a
ocupar-se dels problemes dels
ciutadans i no els del poder poli-
tic i economic. Els periodistes,
va dir la periodista de La Van-
guardia, han de fer autocritica i
analitzar les raons que han pro-
vocat que els ciutadans estiguin
perdent la confianca en els mit-
jans de comunicacid.e
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DRETS

Acord entre la
Lliga, Mediapro i
Twitter

La Lliga de Futbol Professional
(LFP) va anunciar ahir la signa-
tura d'un acord amb Mediapro
i Twitter que permetra a tots
els afeccionats accedir a través
d'aquesta xarxa social a les no-
vetats de cada jornada. A tra-
vés del compte de Twitter
@LalLiga s'oferiran, en formats
de video i audio, les millors ju-
gades, tots els gols, opinions
dels protagonistes i tot el que
passi abans, durant i després
de cada partit. Segons va des-
tacar Jaume Roures (Media-
pro), s'intenta traslladar el fut-
bol a través de totes les panta-
lles possibles. m REDACCIO
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Mediaset recorta un 90% su beneficio

debido a extraordinarios

El grupo audiovisual Mediaset, método de la participacion

propietario de Telecinco y implica pérdidas de 70 mi-

Cuatro, cerrd con un benefi- llones, segiin los datos en-

cio neto de 4,2 millones de viados al regulador. Sin

euros 2013, un 90% menos tener en cuenta esa dota-

que un ano antes. El motivo  cidn, el beneficio neto ajus-

han sido las “amortizaciones tado de la compaiia ascen-

de intangibles de Cunatro y deria a 49,3 millones. La

Digital+ derivadas de la cifra de negocios de Media-

asignacion definitiva del set se redujo un 6%, hasta

precio de adquisicion de ac-  los 818 millones, mientras

tivos y pasivos de estas so- que el resultado de explota-

ciedades”. El resultado de cion se sitda en 70,17 millo-

entidades valoradas por el nes, un 43% mas.
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Prisa pierde
648 millones
tras revisar el

valor de Canal+

J.M. Madrid
Prisa registrd unas pérdidas
netas de 648 millones de eu-
ros en 2013, dos veces y media
mas que el ano anterior, tras
reconocer un deterioro de
844 millones en el valor con-
table de su participacion del
56% en Canal + La empresa
justifica la revision por el
“cambio de estrategia de cier-
tos competidores”, en refe-
rencia a la decision de Telefo-
nica, socio de la plataforma
conun 22%, de lanzar Movis-
tar TV, su propia television.
Los ingresos del grupo au-
mentaron un 2,3%, hasta
2.725 millones, al compensar
el negocio audiovisual la caida
delaprensa (16%). Sinembar-
go, los gastos se dispararon
porlosderechos del futbol y el
resultado de explotacion cayo
un 30%, hasta 296 millones de
euros.
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Cent periodistes de
44 mitjans. La copa
ha suscitat més inte-
res mediatic que en al-
tres ocasions, i aplega
cent periodistes de 44
mitjans entre diaris,
televisions, radios, mit-
jans digitals i caps de
premsa. ® .M.

32/ 32




	ÍNDEX
	COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA
	EL PERIODISME D'INTERÈS PÚBLIC GUANYA TERRENY AL MÉS COMERCIAL
	RÀDIO OLOT HA ESTAT PREMIADA PER LA COBERTURA DEL JUDICI DE LA CARITAT
	EL RIPOLLÈS JORDI ALTESA GUANYA UN PREMI DE COMUNICACIÓ LOCAL 

	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	ABC VUELVE A EBITDA POSITIVO EN 2013 TRAS LA APLICACIÓN DEL PLAN ESTRATÉGICO
	IGUALADA CLAVA ELS ULLS EN 1.100 FOTOGRAFIES
	EL JOVE RAFAEL VILARRUBIAS TREBALLAVA COM A ENCARREGAT EN UNA ADOBERIA DE LA SEVA CIUTAT, IGUALADA. EN EL SEU TEMPS LLIURE, PERÒ, FEIA FOTOGRAFIES. EXPERIMENTAVA AMB ENQUADRAMENTS I TEMPS; DESPRÉS APA
	LA RAZÓN, EL ÚNICO DIARIO QUE CRECE SIGNIFICATIVAMENTE EN ENERO 
	EL DIARI QUE NO VA SORTIR 
	PRISA INCREMENTA UN 2,3% SUS INGRESOS DE EXPLOTACIÓN
	MEDIASET GUANYA UN 91% MENYS PER LES COMPRES DE CUATRO I CANAL+ 
	TVE SE RESISTE A ADELANTAR EL 'PRIME TIME'
	LAS 'APPS' MÁS ORIGINALES DE LA FERIA 
	LA TELEVISIÓ PÚBLICA I LA DEMOCRÀCIA
	C'S CREE QUE EL GOVERN VA CONTRA LA LIBERTAD DE PRENSA POR EL INFORME SOBRE PERIODISTAS 
	TABLETA, 'SMARTPHONE' E INTERNET CONVIERTEN LA TELEVISIÓN EN UNA 'APP' MÁS
	LAS INDEMNIZACIONES POR DESPIDO DUPLICAN LAS PÉRDIDAS DE PRISA, HASTA 648 MILLONES
	EL PAÍS AÑADE WHATSAPP PARA COMPARTIR NOTICIAS
	HOMS ACUSA A LA PRENSA NACIONAL DE «MILITAR» CONTRA LA SECESIÓN 
	EL CÀNON DE LA BBC, ARA A LA TELE A LA CARTA
	LISTADO DE PERIODISTAS
	ECHENIQUE NIEGA INJERENCIAS IDEOLÓGICAS EN «CUÉNTAME» 
	LA LLIGA TUITEJARÀ ELS VÍDEOS DELS GOLS I LES MILLORS JUGADES 
	DEL RIEGO DEFENSA LA FIGURA DE L'EDITOR 
	ACORD ENTRE LA LLIGA, MEDIAPRO I TWITTER
	MEDIASET RECORTA UN 90% SU BENEFICIO DEBIDO A EXTRAORDINARIOS 
	PRISA PIERDE 648 MILLONES TRAS REVISAR EL VALOR DE CANAL+ 
	CENT PERIODISTES DE 44 MITJANS. LA COPA HA SUSCITAT MÉS INTERÈS MEDIÀTIC QUE EN ALTRES OCASIONS, I APLEGA CENT PERIODISTES DE 44 MITJANS ENTRE DIARIS, TELEVISIONS, RÀDIOS, MITJANS DIGITALS I CAPS DE P



