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Manresa seralaseu
dels periodistes de

la Catalunya Central

» £l Collegi de Periodistes ratifica dema una
votacio entre afiliats que es va fer el gener

REDACCIO | MANRESA
M Els periodistes de la Catalunya
Central han decidit que la futura
seu de la demarcaci6 del Col-legi de
Periodistes de Catalunya en aquest
ambit sigui a Manresa. El resultat
de la votacid ha assignat a aques-
ta ciutat la seu, que sino hi ha res
de nou estara ubicada en despat-
xos de l'edifici de l'antiga Caixa
Manresa a la Plana de 'Om.

Els periodistes van fer una vota-

€© acceso.com

cié a través de correu electronic en
les darreres setmanes. La junta de
govern de la institucié col-legial
que agrupa i representa els perio-
distes catalans ha de ratificar el re-
sultat de la votacié en una reunié
que té previst de celebrar dema, di-
mecres.

La creaci6 de la demarcacio de
la Catalunya Central del Col-legi de
Periodistes ja es va aprovar a final
de l'any passat. Aquesta era una ve-

ARXIL/EB.

[

Josep Maria Marti, president del Col-legi de Periodistes, al costat del
secretari de la institucié, Enric Frigola

lla aspiraci expressada en diverses
etapes per periodistes, sobretot de
I'area de Manresa. En aquest mo-
ment, pero, va ser la mateixa insti-
tucid, que presideix Josep Maria
Marti, la que va impulsar els canvis
legals per poder aprovar la creacid
de la demarcacio.

El collegi ha ofert informaci6 del

procés amb reunions a Manresa,
Vicilgualada, tres de les principals
ciutats de la nova demarcacio (Ba-
ges, Osona, Anoia, Bergueda, Sol-
soneés i Cerdanya).

La nova junta del grup es triara
en les properes eleccions del
col-legi, que se celebraran aquesta
primavera.
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EL PAPER DELS MITJANS

Un programa fa
servir la premsa
per fomentar
’esperit critic
dels alumnes

‘ EL PERIODICO

BARCELONA
Fomentar I’esperit critic entre els
més joves a partir del coneixement
del'actualitat ila reflexi6 que possi-
biliten els mitjans de comunicacio.
Aquesta és la finalitat del projecte
La premsa a les escoles, que impulsa el
Collegi de Periodistes i que va adre-
cat als alumnes de centres de secun-
daria de Catalunya.

El programa arriba a la seva cin-
quena edicié aquest mes, en el qual
s'impartiran tallers en 50 instituts
catalans per mostraralsjoves estudi-
ants les possibilitats que els ofereix
el periodisme per poder interpre-
tar la realitat. La iniciativa permet
als nois aproximar-se als diferents
punts de vista que proporciona la
premsa. Es també una manera que
coneguin la realitat de I'ofici de co-
municador, aixi com la funcié soci-
al de queé s’encarreguen els mitjans
de comunicacio.

MES DE 8.000 ESTUDIANTS / Aquestes ses-
sions, d'una hora de durada i patro-
cinades per I'Obra Social de La Cai-
Xa, agrupen mig centenar d'alum-
nesiexpertsenelmondel periodisme
que es troben en situacio de desocu-
pacio.
Elprojecte,quedesquehacomen-
cat la seva trajectoria ja ha comptat
amb la participacié de més de 8.000
alumnes, s'impartira a 25 centres
de Barcelona, 11 de Tarragona, 8 de
Gironai6delleida. =
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EDUCACION

Seis centros de
Lleida fomentan
el espiritu critico
de sus alumnos

LLEIDA ® El proyecto La prensa
en las escuelas, que ensena a los
alumnos de los centros de secun-
daria a fomentar su espiritu criti-
co a través de los medios de co-
municacion, abri6 ayer su quinta
edicion, que llegara a 50 escue-
las de la mano del Colegio de Pe-
riodistas y el programa Educaixa,
seis de ellas en Lleida.

Segun informo en un comu-
nicado el Colegio de Periodistas
de Catalunya, la iniciativa tiene
el objetivo de fomentar el espi-
ritu critico, el interés por la ac-
tualidad y la reflexion entre los
alumnos de 50 centros educati-
vos de Cataluna. Desde sus ini-
cios en 2009 el proyecto ha llega-
do a 8000 alumnos catalanes.

Con una inversion de 18.000
euros de la Obra Social de "la
Caixa”, los talleres permitirdn
que los estudiantes analicen los
diferentes puntos de vista de la
prensa, que se acerquen al oficio
del periodista y que conozcan la
funcién social de los medios de
comunicacion. Las sesiones son
de una hora de duracién y agru-
pan a unos 50 estudiantes.
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COL-LEGI DE PERIODISTES

Projecte per fomentar
I'esperit critic a I'escola
a través de la premsa

BARCELONA | EFE/DAG

M El projecte «La premsa a les es-
coles», que ensenya als alumnes
dels centres de Secundaria a fo-
mentar el seu esperit critic a través
dels mitjans de comunicacid, va
obrir ahir la seva cinquena edici6,
que arribara a 50 escoles de la
ma del Col-legi de Periodistes i el
programa Educaixa. A Barcelona
hi participaran 25 centres, vuit a
Tarragona, vuit a Girona, sis a
Lleida i tres a les Terres de I'Ebre.
Segons va informar en un comu-
nicat el Col-legi de Periodistes de
Catalunya, la iniciativa té 'objec-
tiu de fomentar l'esperit critic,
l'interes per l'actualitat i la reflexié
entre els alumnes.
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REPORTAJE / CAMBIO DE TENDENCIA EN EL SECTOR DE LA COMUNICACION EN EEUU

AGENCIAS

El analista del rotativo The Washington Post, Ezra Klein, acaba de anunciar que deja el diario para fundar su propio medio de comunicacién

Periodista busca mecenas
para fundar su propio medio

] Trabajas para uno de los periddicos
mads prestigiosos del mundo y cuando
has llegado a la cima, decides irte

| Lasredessociales y losblogs
permiten a los profesionales forjarse
popularidad, una marca por vender

WASHINGTON AGENCIAS
Eres periodista, trabajas para uno
de los periodicos mis prestigio-
sos del mundo vy, cuando has llega-
do a la cima, te vas. Eso ha hecho
Ezra Klein, uno de los mds reputa-
dos analistas de The Washington
Post y quien acaba de anunciar
su marcha del diario estadouni-
dense para fundar su propio me-
dio de comunicacion en EEUU.

Klein, que se incorpord al Post
en 2009 tras su éxito como blogue-
10, no es el tnico periodista de re-
nombre que abandona su puesto en
un periddico de referencia y, como
€l, varios reporteros ilustres han de-
jado sus empleos en los tltimos me-
ses para lanzar sus propios proyec-
tos empresariales,

El caso mas paradigmdtico es el
de Glenn Greenwald, el periodista

€© acceso.com

que revel6 programas de espiona-
je secretos de Estados Unidos a tra-
vés de las filtraciones del exanalista
de la CIA Edward Snowden, y que
salié en octubre del diario britdni-
co The Guardian para crear un pe-
riddico apoyado por el fundador de
Ebay, Pierre Omiclyar.

“Es una tendencia interesante,
porque va contra la tradicién de es-
te pais. Si eras un reportero con ta-

lento, tu objetivo era entrar en The
New York Times, The Washington
Post © The Wall Street Journal. Eso
se ha acabado”, explica el analista
de medios del Poynter Institute Rick
Edmonds.

El profesor de la Escuela de Perio-
dismo de la Universidad de Califor-
nia en Berkeley, Paul Grabowicz, re-
laciona este cambio de actitud con
“la cultura de las ‘start-ups’ de in-

ternet”,

“La idea de que puedes salir, em-
pezar tu propia publicacion y ser in-
dependiente ha crecido. Pero no es
algo sorprendente, ésa es la men-
talicdad de Sillicon Valley”, afade el
profesor de la Universidad de Cali-
fornia,

En la medida en que las redes so-
ciales y plataformas como los blogs
permiten un contacto mds fluido
con los lectores, algunos periodistas
se han forjado en los dltimos anos
un prestigio personal, una marca,
al margen del medio en el que tra-
bajan.

Construir una organizacion desde
cero, conseguir una audiencia pro-
pia y convertirse en influyente son
algunas de las razones que empu-
jan a estos periodistas-cstrellas a re-
nunciar a la seguridad de trabajar
para un gran medio y hacerse em-
prendedores.

“Tienen ambiciones y deben pen-
sar que disponen de un buen plan
de negocio para expandirse”, apun-
ta Edmonds.

“A diferencia de los viejos tiem-
pos, cuando no podias tener tu pro-
pia cadena de television o tu perio-
dico, ahora es muy ficil. Es una de
las ventajas de internet: las barreras
de entracla son muy bajas. La tinica
cuestion es ser suficientemente po-
pular y encontrar un modelo de ne-
gocio para hacerlo funcionar”, expli-
ca Grabowicz,

Este experto en tendencias en los
medios de comunicacion advierte
de que atin hay que ver cémo fun-
cionan estos proyectos desde una
perspectiva financiera.

“Todo el mundo estd experimen-
tando diferentes modelos: si se ba-
san en la publicidad, en suscripcio-
nes, si organizan conferencias, ac-
ceso directo a los datos”, plantea
Grabowicz.

La compra de The Washington
Post por Jeff Bezos, el fundador de
Amazon, fue vista en su momento
con optimismo por muchos analis-
tas, que confiaron en que el magna-
te de la red daria con la solucion pa-
ra rentabilizar los productos perio-
disticos en internet.

Omidyar, que también intenté ha-
cerse con el Post, contacté enton-
ces con Greenwald para fundar una
nueva publicacion, lo que abrid el
interrogante de si era mis viable
adaptar a internet un medio ya exis-
tente o crearlo desde el principio, v
en los Gltimos meses Ezra Klein y
otros periodistas se han sumado a
esta pugna.

Aunque Klein atin no ha anuncia-
do como costeard su proyecto, los
medios estadounidenses hablan de
que puede estar vinculado a Vox
Media, una empresa que ya tiene
seis periddicos digitales en marcha
en Estaclos Unidos.

Porque, de hecho, la ausencia de
un modelo de negocio que garanti-
ce la independencia financiera de
los nuevos medios de comunica-
cion que estin naciendo hace que
los periodistas con aspiraciones em-
prendedoras busquen respaldo eco-
némico o bien en conglomerados
medidticos o en la filantropia de
grandes fortunas.
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PERIODISMO

El nuevo director de EL MUNDO confirma su apuesta por lo digital, pero sin
olvidar el papel, y muestra su compromiso con los valores fundacionales del diario

(Grarcia-Abadillo: ‘El futuro no
esta escrito, el futuro es nuestro’

EL MUNDO / Madrid

- ¢Estas en el periodico?

- No, estoy ya en casa. ¢Es ur-
gente?

- Si, si. Tenemos que vernos. A
las 23.15 en el Jai Alai.

Casimiro Garcfa-Abadillo llegé a
la cita un par de minutos antes que
Pedro J. Ramirez. «Pensaba que
sélo podian ser dos cosas: 0 es una
noticia bomba, y el restaurante Jai
Alai encierra para nosotros esa
connotacion, o bien es que le van a
echar. Como habia habido tantos
rumores esos dias pensé: ‘Le han
echado y me va a ofrecer, como
ocurri6 hace 25 afos, que me sume
a la nueva aventura de refundar
otro periddico’», conté ayer a la re-
daccion del diario.

En esta cita a deshoras, el pasa-
do martes 28 de enero, Ramirez
adelanté a Garcia-Abadillo el rele-
vo en la direccion de EL MUNDO,
un cambio que el jueves dia 30
confirmé el consejo de administra-
cion de Unidad Editorial, reunido
en Madrid.

- Bueno, ya esta. Vas a ser director

de EL MUNDO. éCémo te sientes?

— Acojonado. ¢Estas de acuerdo?
¢Antonio [Fernandez-Galiano] es-
ta de acuerdo? Porque si no es asi,
no voy a aceptar.

Garcia-Abadillo ha contado en
su nombramiento con el respaldo
no s6lo de Ramirez y Fernandez-
Galiano, presidente de Unidad Edi-
torial, sino con el apoyo unanime
de todo el consejo de administra-
cion. De hecho, el nuevo director
de EL MUNDO desvelé la conver-
sacion que mantuvo con Pietro
Scott Jovane, consejero delegado
de RCS. «Le pedi dos cosas, ni mas
ni menos. Una, libertad para hacer
mi equipo, para desarrollar mi pro-
yecto. Dos, ninguna injerencia edi-
torial en la linea informativa del pe-
riodico. Y me dio esa garantia».

Ramirez y Garcia-Abadillo han
sido pareja de trabajo durante 27
anos. Juntos han hecho publicas al-
gunas de las noticias y exclusivas
que han marcado la Historia de Es-
pana en el Gltimo cuarto de siglo.
Ahora la dupla se divide profesio-
nalmente. «<Hemos discutido. A ve-
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ces, bastante. Pero hay algo mas
fuerte que las ideas: nuestro amor
por la profesion. Siempre he respe-
tado lo que €l decia porque era el
director, aunque no estuviera de
acuerdo con él. Y ése es para mi el
concepto de lealtad. Durante todos
estos anos he sido leal a Pedro J. y
como €l lo sabe no tengo por qué
dar ejemplos de elloy.

Futuro. Esa es la palabra clave que
orbita alrededor de EL MUNDO
desde hace unos dias. «Mucha gen-
te me ha preguntado estos dias si te-
nemos futuro», confirmé Garcia-
Abadillo. El mismo responde. De la
misma manera que Ramirez cit a la
pelicula Blade Runner en su despe-
dida de la redaccion, el nuevo direc-
tor rememoré Lawrence de Arabia
cuando Peter O'Toole le dice a Omar
Sharif: «El futuro no esta escriton.
«Es verdad, el futuro no esta escrito.
El futuro es nuestro», pronuncio an-
te los periodistas del diario.

Lo hizo con un manojo de folios
en blanco en su mano y arropado
por Ramirez y Fernandez-Galiano.
«Pedro J. nos ensend algunas de

las portadas de este periddico.
Enormes portadas que han hecho
Historia. Yo traigo estas paginas en
blanco, paginas que estan por es-
cribir. Os invito a que las escriba-
mos juntos», fue su mensaje. «El
futuro es nuestro y con vuestra
ayuda lo conseguiremos», alent6 a
la que ya es su redaccion.

Garcia-Abadillo anunci6 que prac-
ticara el sacerdocio digital que ini-
ciara su antecesor. Lo

dejé  bien claro: Ramirez,
«Nuestro futuro es di- Garcia-
gital. Dentro de unos F:?na:r:ldl:zy-
Alle; 10 muchos,'l‘a Galiano, ayer
mayoria de los peri6- en EL
dicos se difundiran a MUNDO.

través de las tabletas

electrénicas y los méviles. Cuanto
antes hagamos esa migracion a lo
digital, mejor para nosotros». Y alu-
dio al liderazgo de la web de este
diario como un claro sintoma de cu-
4l es el camino a recorrer. Sin em-
bargo, el presente esta marcado
también por el papel. «El papel re-
presenta el 80% de los ingresos aho-
ra, por lo tanto, s una especie de
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COMUNICACION / EM2

INTERNET
«El futuro es digital,
y el liderazgo de
nuestra web es una
sena de identidad»

RIGOR
«Compaginaremos
la valentia a la hora
de informar con el
respeto a todos»

Nueva etapa

Garcia-Abadillo mostrd a la
redaccion un manojo de folios
en blanco: «0s invito a escri-
bir juntos estas paginas»

Alamo —en referencia a la pelicula-
que tenemos que defender con unas
y dientes porque nos jugamos todo»,
desgrand, adelantando su implica-
ci6n personal en la busqueda de in-
gresos para la compania.

El relevo de Ramirez por Garcia-
Abadillo muestra una apuesta por
la continuidad. Asi lo reflejo éste
ltimo: «La linea editorial estd en la
base de este periddico. Basta con
mirar 25 anos atras. Somos un pe-
riddico que defiende valores demo-
craticos; valores de centro politico;
liberal; aconfesional, pero que res-

INICIO
Casimiro Garcia-
Abadillo reunié
ayerala
redaccién de EL
peta profunda-  yyNpo para
mente todas explicarle las

las creencias lineas maestras
religiosas», deesl:nlueva

5 etapa del
Vamos  hacer  penod. s

CARLOS GARCIA

un esfuerzo
porque el rigor informativo sea una
sena de identidad, pero también
porque la valentia, nuestra valentia
ala hora de informar, se compagi-
ne con el respeto a las personas y a
las instituciones de las que infor-
mamos. No es una contradiccién
ser valiente y respetuoson.

El reloj de EL MUNDO, el mis-
mo que se intuye a la derecha de la
imagen que acompana este texto,
sigue funcionando. No se detiene.
«La salida de Ramirez no es el pri-
mer paso para un cierre o una fu-
sién. Es lo que me consta y me ha
comunicado el accionista», zanjo
Garcia-Abadillo, encargado ahora
de marcar el tiempo de las noticias
y las exclusivas. Y aport6 la receta
que va a seguir estando presente
en la cocina de la redaccién: «EL
MUNDO va a tener la misma sefa
de identidad que ha tenido estos 25
anos: la informacion por encima de
los intereses. iQué facil es de decir
y qué dificil es de hacer, como aca-
bamos de comprobar!», exclamé
en relacion a la salida de Ramirez.
«Esta batalla solo la vamos a ganar
con noticias, con exclusivas, y con
grandes historias»,

$ELMUNDO.es

P Video:
Vea el discurso de Garcia-Abadillo
ala redaccién de EL MUNDO.
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POLIESPORTIU 66a GRAN GALA DE ‘MUNDO DEPORTIVO’

Nadal i Belmonte, matricula d’honor

El tennista i la nedadora repeteixen premi en la Nit de Campions barcelonina davant més de mil convidats

J

XAVIER GOMEZ

Javier Godo, comte de Godo, i el president Artur Mas, al costat dels grans triomfadors de la nit, Rafael Nadal i Mireia Belmonte

RAMON BALMES
Barcelona

Rafael Nadal i Mireia Belmonte
es van convertir ahir a la nit en
els grans protagonistes de la festa
de I'esport de Barcelona organit-
zada per Mundo Deportivo. El
tennista ho va ser per partida do-
ble en ser reconegut com el mi-
llor esportista masculi del 2013 i
adjudicar-se alhora el premi a
I'excel-lencia esportiva, el palma-
rés de la qual va inaugurar Vicen-
te del Bosque en la passada edi-
cio. La nedadora de Badalona,
per la seva banda, va ser elegida
per segon any consecutiu la mi-
llor esportista femenina, igualant
aixi Maria Cruz Diaz Gareia, que
va ser guardonada en les edi-
cions del 1986 i el 1987.

Amb la Gran Gala de Mundo
Deportivo, degana de la festa de
I'esport a Espanya i que ahir arri-
bava a la 66a edicio, el rotatiu del

ELS GUANYADORS

MILLOR ESPORTISTA MASCULI MILLOR ESPORTISTA FEMENINA

RAFAEL NADAL MIREIA BELMONTE
TASCA COLLECTIVA ALEIX ESPARGARO, MILLOR AFICIO
SELECCIONS ESPANYOLES | TONI BOU | LAIA SANZ SEVILLA | ESPANYOL
D’HOQUEI PATINS, (MOTOCICLISME) (FuTBOL)
HANDBOL i
WATERPOLO FEMENI MEDICINA ESPORTIVA ESPORTISTA D'EQUIP

DR. JAUME VILARO NIKOLA KARABATIC
GESTA HUMANOESPORTIVA (HANDBOL)
KILIAN JORNET (CURSES| | EXTRAORDINARI REPSOL
ESQUI DE MUNTANYA) XAVI HERNANDEZ (FUTBOL) | A L'EXCELLENCIA
RAFAEL NADAL
ESPORTISTA MES ‘FAIR PLAY' (TENNIS)
INTERNACIONAL ANDER HERRERA (FUTBOL)
NEYMAR (| LIDERATGE ESPORTIU
, MILLOR ENTRENADOR CARBONELL
PREMI JUAN JOSE TITO VILANOVA (FUTBOL) | (NATACIO)
CASTILLO DE PERIODISME
MANOLO LAMA ESPECIALMUNDO DEPORTIVO | A LA FORMACIO
| MANU CARRENO SELECCIONS ESPANYOLES | CENTRE D'ALT RENDIMENT
FEMENINES DE BASQUET DE SANT CUGAT

ESPORTISTA CATALA
MARC MARQUEZ, MILLOR DIRIGENT VALORS DE L'ESPORT
POL ), ENRIQUE CEREZO | MIGUEL | FRANCOIS PIENAAR
MAVERICK VINALES, ANGEL GIL (FUTBOL) (RUGBI)

Grup Godo reunia al Palau de
Congressos de Catalunya bona
part de 'elit esportiva espanyola,
al costat de politics, empresaris i
representants  d’organitzacions
esportives i socials. En total més
de mil convidats.

El president de la Generalitat,
Artur Mas, va presidir el lliura-
ment de premis acompanyat de
Pamfitrio, Javier Godo, comte de
Godd i president del Grup Godo.
Amb ells hi havia 'alcalde de Bar-
celona, Xavier Trias, el secretari
d'Estat per al’Esport, Miguel Car-
denal, el secretari general de I'Es-
port, Ivan Tibau, i el director de
Mundo Deportivo, Santi Nolla.
Mas va felicitar els organitzadors
i va dir també que “I'esport ense-
nva que els rivals no son enemics
i aixo val també per al pais”.

Nadal i Belmonte van ser ele-
gits entre un total de 17 finalistes
(deu homes i set dones) per un
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jurat especialitzat presidit per

Ivan Tibau i Alejandro Blanco,
president del Comite Olimpic
Espanyol (COE). La gala de Mun-
do Deportivo va premiar, a mes,
uns altres 17 esportistes, entitats
i persones relacionades directa-
ment amb l'esport.

Rafael Nadal és la tercera vega-
da que és elegit el millor esportis-

ARTUR MAS

“UL’esport ensenya
que els rivals no son
enemics i aixo val
també per al pais”

N’IUI.TIGUANYADDRS

Es el tercer guardo

per al tennista balear

i el segon trofeu per

a la nedadora catalana

JUPP HEYNCKES

“Ets un exemple no
nomeés com a esportista
sind també com a home”
(va dir de Tito Vilanova).

ta de I'any (les anteriors van ser
€l 2007 i el 2008). El jurat va valo-
rar la trajectoria d'un any 2013 ex-
cepcional en qué va recuperar el
numero u i va guanyar deu torne-
jos. I Mireia Belmonte, 23 anys,
amb tres medalles al Mundial de
Barcelona i els quatre ors a 'Eu-
ropeu de piscina curta, tampoc
no va presentar cap mena de dub-
te al jurat.

Cal destacar I'emotiu discurs
que Jupp Heynckes, premiat
coma mj}lor entrenador de 'any
amb Tito Vilanova, va dedicar a
I'ex técnic del Barca: “Ens has do-
nat grans llicons. Ets un exemple
no només com a esportista sing
també com a home. Com deia la
cango de Barcelona’92, en mi
tens un amic per sempre”. Poste-
riorment, I'ex técnic del Bayern
de Munic va deslliurar diversos
presents del club alemany per-
queé fossin lliurats a Tito
Vilanova.e
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La Junta incluye la sede de Canal Sur en
una venta de activos de 300 millones

Fuentes del ente critican que se oculta esta operacion al consejo y los empleados

Carlos Piza SEvILLA.

La sede central de Canal Sur Tele-
vision, ubicacion primigenia del en-
te piiblico andaluz cuando se inicid
su constitucion a finales de la déca-
da de los 80 del siglo pasado, esta
enventa. El piruli sevillano, que per-
tenece a la direccion general de Pa-
trimonio de la Junta y no a la pro-
pia RTVA, ya que se cedio por par-
te de TVE a la Junta antes del na-
cimiento juridico de la television
autonomica, figura en lalista de 75
propiedades que el Gobierno anda-
luz ha vuelto a poner en venta. El
objetivo es tratar de obtener 300
millones, en una operacion tipo sa-
le&lease back.

Lainclusion de esta sede, donde
estan los platds principales de in-
formativos y programas de la cade-
na, no ha sido comunicada ni al con-
sejo de administracion de RTVA ni
a la representacion de los trabaja-
dores, segiin ha podido conocer elE-
conomista. De hecho, el pasado mar-
tes 28 de enero, el dia en que la Jun-
ta hizo ptiblico el listado de inmue-
bles en venta, se celebraba precisa-
mente consejo de RTVA. Fuentes
del propio ente sélo han sefialado
que la llamada de este diario es la
“primera noticia” que tienen sobre
este proceso de venta.

La television y radio de Andalu-
cia ya lanzd en 2012 una enajena-
cion de los inmuebles que si posee,
como la sede corporativa en la Isla
de la Cartuja de Sevilla y las de las
siete delegaciones provinciales. Fue
un intento de obtener hasta 20 mi-
llones, en medio de la caida de la
venta de publicidad, que fracaso.

Sin embargo, ese intento de ven-
ta y posterior alquiler si se comu-
nico a todos los colectivos afecta-
dos, a diferencia del actual. Fuen-
tes de la consejeria de Hacienda, de
la que depende Patrimonio, han ex-
plicado que este es el tercer inten-
to de venta y que el inmueble ya es-
taba incluido. Sin embargo, esta es
la primera vez en que la direccion
exacta de la sede de Canal Sur TV
aparece en dicho listado, en concre-
to en tltimo lugar.
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Sede de Canal Sur Television en San Juan de Aznalfarache (Sevilla). rernanpo ruso

El director da
hoy detalles del
cierre de 2013

Joaquin Duran, subdirector
general de la RTVA y primer
directivo del ente, comparece
hoy en la comisién parlamen-
taria de control de la radio y
televisién andaluzas. Ofrece-
ra un primer balance del cie-
rre de afio 2013, cuando las
pérdidas podrian haber alcan-
zado 26 millones, y de las me-
didas -fundamentalmente re-
corte de sueldos- que negocia
con la plantilla para contener
ese déficit anual.

Los inmuebles en venta apare-
cen identificados Ginicamente por
su direccion postal en la informa-
cién que la Junta ha hecho publi-
ca. En ocasiones anteriores, como
en el intento de venta de 2011, la di-
reccion que se consignd era errd-
nea, lo que impedia identificar esas
sefias como las de Canal Sur TV.

Fuentes cercanas al consejo de
administracién del ente, ademas de
mostrar su sorpresa por que la se-
de quede incluida en el listado sin
haberse comunicado siquiera a ese
consejo, sefialan que se generan du-
das en caso de que efectivamente
llegue a enajenarse. En primer lu-
gar, sobre el pago del alquiler por
el uso del espacio que necesitara
Canal Sur TV, ya que si lo abona la
Junta seria un gasto de dinero pu-
blico afiadido a los 138 millones de

euros que el Gobierno regional apor-
ta a su television y radio. Y si es Ca-
nal Sur quien debiera abonarlo, so-
lo serviria para aumentar los pro-
blemas de tesoreria de la empresa,
que el pasado afio encaraba un dé-
ficit de 26 millones -mayor de los
22 millones inicialmente previstos-
y cuyo endeudamiento para poder
seguir operando se ha mas que tri-
plicado en un afio -desde 25 millo-
nes en 2012 a 80 millones antes de
final de 2013-.

En segundo lugar, las dudas se re-
fieren a las posibilidades de éxito
de un proceso de venta de un com-
plejo que sdlo sirve para hacer te-
levisién. Y es que no solo la RTVA
ha fracasado ala hora de vender se-
des y luego alquilarlas: TV3 tampo-
co pudo enajenar la de su radio en
2012 por los 10 millones previstos.
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Dirigeix la reunio el president-editor de La Va

ALEX GARCIA

dia, Javier Godo, comte de Godo, entre el director, Marius Carol, i la directora

adjunta Maria Dolores Garcia. A Pesquerra del director, els directors adjunts Enric Juliana i Miquel Molina. Drets, d’esquerra a

dreta, Llatzer Moix, subdirector; els adjunts al director David Go ) k
adjunt; Manel Pérez, subdirector; Isabel Garcia Pagan, subdirectora, i José Alberola, subdirector

ius Carol presenta

b

nzalez, Enric Sierra i Albert Gimeno; Alex Rodriguez,

irector

el nou equip directiu

L’editor de ‘La
Vanguardia’, Javier
Godo, comte de
Godo, es reuneix amb
la direccio del diari

BARCELONA Redaccio

Leditor de La Vanguardia, Ja-
vier Godo, comte de Godo, va
presidir ahir la primera reunio
de treball de tot el nou equip
de direccié de La Vanguardia,
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presentat pel seu director, Ma-
rius Carol, a la sala del consell
de redaccio.

Als nous nomenaments, ja
anunciats a mitjans de desem-
bre per Carol, de Maria Dolo-
res Garcia i Miquel Molina
com directors adjunts del diari
al costat d'Enric Juliana i Alex
Rodriguez, s’hi afegeixen des
d’ahir com a nous subdirectors
la fins ara cap de la seccio de
Politica, Isabel Garcia Pagan, i
el redactor en cap Llatzer
Moix, juntament amb Manel
Pérez i José Alberola.

A més, Albert Gimeno §'in-
corpora com a redactor en cap
adjunt a la direccio, carrec que
també ocupen Enric Sierra i
David Gonzlez.

Javier Godo va coneéixer
ahir de primera ma alguns dels
principals projectes que el nou
equip de direccié prepara per
desenvolupar a La Vanguardia
en les properes setmanes amb
I'objectiu d’augmentar l'oferta
d’'informaci6 amena i de quali-
tat que el diari fa arribar cada
dia als seus lectors.

Durant la presa de possessio

de Marius Carol com a direc-
tor de La Vanguardia, el 17 de
desembre passat, Javier Godo
va recordar la necessitat que el
diari mantingui “un gran
paper de centralitat, objec-
tivitat, pluralitat i fer un bon
periodisme que atregui la gent,
amb histories interessants i
variades”.

En aquesta linia, el nou
equip de direccié espera pre-
sentar ben aviat als seus lec-
tors nous continguts que facin
encara més atractiva I'oferta in-
formativa del diari.e
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Una década de Facebook

La red social supera los 1.200 millones de usuarios con el reto de conquistar

el movil

ROSA JIMENEZ CANO
Madrid

La historia se inmortalizo, con
ciertas licencias, en la pelicula
La red social: un chico de los su-
burbios de Nueva York, Mark
Zuckerberg (1984), estudiante
de programacion, montaba una
arcaica web en su propio dormi-
torio. Una década después coti-
za en Bolsa y tiene sede en mas
de 50 paises.

Zuckerberg es un tipo de cos-
tumbres que siempre viste
igual. Ya suma més de 1.200 mi-
llones de usuarios activos, pero
quiere llegar a los 5.000 millo-
nes llevando Internet a paises
en desarrollo. Este altruismo no
es gratuito. Facebook no cobra
por usarlo. Su negocio estriba
en la publicidad relacionada con
los gustos, amistades y opinio-
nes de los perfiles.

Mauro F. Fuentes, director de
redes sociales de Ogilvy en Espa-
fia, valora la madurez del proyec-
to, aunque con matices: “Debe ge-
nerar beneficios a sus inverso-
res. Con una tendencia plana en
el crecimiento de usuarios la po-
sicién que tiene es delicada. Con-
tentar a las marcas de las que
depende a nivel publicitario y a
los usuarios a la vez no es facil”.
El experto insiste en que, si quie-
re sobrevivir, debera apostar con
firmeza por el moévil.

Ismael El-Qudsi, director de
la agencia Internet Republica, su-
braya la facilidad para conectar
personas del servicio: “Ha sido
muy criticado porque supuesta-
mente nos hace asociales, pero
muchas veces nos acordamos de
felicitar el cumpleafios a nues-
tros amigos gracias a que exis-
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Pensada para relacionarse con amigos, ahora son meros contactos

Mark Zuckerberg durante la presentacién en abril de la aplicacién Home. / MARCIO JOSE SANCHEZ (AP)

En 2011 lanzaron su
propio celular de la
mano de HTC, pero
apenas tuvo €xito

te”. Sin embargo, mantiene una
postura critica con estos lazos.
“Nacid para ser un medio de co-
municacién entre personas, lue-
go fue adoptado por las empre-
sas como herramienta de publici-
dad y, tras los tltimos cambios,
ha virado hacia una informacién

corporativa pagada en la que
nuestros supuestos amigos ya no
son tan protagonistas. Y digo su-
puestos, porque no hay nada
mas falso que un amigo en Face-
book. ;No sera mejor llamarlos
contactos?”.

No todo han sido éxitos. Entre
los fracasos mas sonados han es-
tado compras como FriendFeed,
servicio competidor que después
cerraron, o el intento por hacer-
se con Snapchat. Un cheque con
mas de mil millones de euros no
fue suficiente para adquirirla.

Mas de la mitad del trafico de
Facebook ya proviene de movi-

les. En 2011 intentaron dar un
paso importante, su propio mo-
vil. Pronto se convirtié en una
pieza de museo. En abril de 2013
nacié Home, una versiéon de An-
droid modificada que ponia la en-
trada a la red social en portada.
La integracién fue tal que daba
miedo. No habia distincion entre
la agenda de Facebook y la del
propio movil. Pasado el verano
cayo en el olvido. El iltimo inten-
to coincide con el aniversario, Pa-
per. Una aplicacion, solo disponi-
ble en Estados Unidos, salida de
la mente de su disefiador estre-
lla, Mike Matas.
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Casos abiertos

1 porvenir se ha vuelto de-
E masiado previsible. Cual-

quier mediano observa-
dor coincidird en que la evolu-
cion de las cosas del mundo (glo-
bal y local, miméticos) hace que
lo anormal sea lo nuevo: de ahi a
lo normal, un paso. En Silicon Va-
lley dicen que los verdaderos na-
zis son quienes critican a los mas
ricos, la minoria del 1%. Ellos di-
cen ser victimas de unos pobres
que (lo proclamé Margaret That-
cher) lo son “porque quieren
serlo” y “no hacen nada 1til a los
demas”. Los pobres son ma-
lisimos: si lo dicen los ricos, gen-
tes con el prestigio que les dan
quienes se inclinan (jpoliticos,
intelectuales?) ante ellos, jhay
que creerles?

La creacion de prestigios socia-
les es algo endiablado, arbitrario,
fluctuante. Pero siempre hay un
nexo entre toda clase de presti-
gios: el poder. Tener poder produ-
ce admiracion. La gente de mi ge-
neraciéon se asombra ante esta
mutacién de prestigios los po-
bres son nazis y los ricos sus victi-
mas? Aunque seamos unos vejes-
torios y estemos anticuadisimos
nos sorprenden tantos casos
abiertos.

La directora del Fondo Mone-
tario Internacional acaba de reco-

MARGARITA
RIVIERE

La gente de mi
generacion se
asombra ante tanta
mutacion de los
prestigios y tanta
confusién interesada

mendar al Gobierno espafiol, tras
dos afios de recortes descomuna-
les, bajar mds los salarios de los
trabajadores. Eso, por mucho
prestigio que tuviera lo interna-
cional, antes no lo hacia nadie.
No era de recibo entrometerse en
las politicas de los paises, quien lo
hacia se arriesgaba a recibir un
mandoble politico. Hoy nos pre-
guntamos cudnto tardard mada-
me Lagarde en darnos su previsi-
ble consejo —las tablas de la ley
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para los pazguatos habituales—
de que para que la economia vaya
bien jhay que pagar por trabajar!
iClaro! ;Cémo no se le habia ocu-
rrido ni siquiera al visionario Jor-
dan Belfort El lobo de Wall Street,
modelo de rico feliz?

Cuando se pague por trabajar
la poblacién activa no bajara (co-
mo en 2013) en 268.000 personas
sino mucho mds: paro soluciona-
do. ;Se pondra esa gente a ver 12
horas diarias de television (hoy
son cuatro horas)? {Un festin!
Con tanta gente viendo tanta tele-
vision no habria ni que gobernar,
ni hacer periodismo jtodo seria
entertainment! ;Excelsa tonteria!
;Este es el camino? Caminamos.

Hay transformaciones delato-
ras, simbolicas. Tres periodistas
espafoles estdn secuestrados en
Siria. Estos colegas son la meta-
fora del secuestro del periodis-
mo en nuestro pais (olvidad a
Pedro J.). Ser periodista hoy es
cosa de héroes, de gente culta:
un caso abierto, sangrante y uni-
versal. Hay que leer JFK caso
abierto (Philip Shenon, Debate)
para tener envidia de la investi-
gacion que algunos colegas esta-
dounidenses aiin pueden hacer
para ilustrarnos (aunque sea en
una traduccién mexicana in-
fecta) sobre el oficio de saber

mads. Cincuenta afios despucés,
aquel asesinato sigue siendo
una incognita (en 1963 yo tenia
19 afios aquel dia tremendo).
Las balanzas fiscales son otro
caso abierto. Sometidas a la cen-
sura politica del sefior Montoro
—los datos no son suyos, sino
nuestros, de la gente— la tenta-
cion es irresistible: ;y si nos las
inventamos? ;A quién importa
un poco mas de confusion en la
opaca relacion entre los Gobier-
nos de Madrid y Barcelona y las
realidades ficticias que se echan
en cara? Hay confusiones pre-
monitorias: el IVA cultural baja
del 21% jclaro! a los ricos (dinero
es poder) coleccionistas de arte.
Algunas confusiones premo-
nitorias estaban cantadas: In-
mensament classics es el bonito
eslogan de la emisora publica
Catalunya Miisica. Pues bien jya
hemos convertido la sardana en
un cldsico! Era inevitable si tene-
mos a un jefe de la oposicion (al
Govern) que es el aliado basico
del Govern. Nadie parece asom-
brarse de que las miles de emiso-
ras espafolas dediquen monoli-
ticamente los domingos al fut-
bol. Hace poco los viejos aman-
tes de la onda media no encon-
trabamos ese domingo mdas que
futbol jy toros! ;Volvera el diario

hablado? Los mdés entendidos
pronostican que esta marcha ha-
cia atrds en la historia puede lle-
varnos hasta la Reptblica. Y
aqui todos nos ponemos serios.
Tenemos hoy una Monarquia de-
mocritica que nadie esperaba y
que ha resultado til al pais du-
rante casi 40 afios. En la historia
de un rey como Juan Carlos pe-
sa mas todo eso que su traspiés
de cacerias y amistades peligro-
sas. Pero, lamentablemente, so-
lo los vejestorios de mi genera-
cién podemos valorar esta histo-
ria antigua con cierto conoci-
miento.

Y ahi entran las nuevas gene-
raciones: la infanta Cristina pue-
de casarse, faltaria mas, con
quien le dé la gana y llevar la vida
que le plazca. Pero es sorprenden-
te como gente joven, como es
ella, no alcanza a percibir la ero-
sién de la Monarquia cuando la
hija del Rey no sabe renunciar a
sus derechos dindsticos al verse
implicada (no necesariamente
culpable) en préicticas impropias.
La ejemplaridad es imprescindi-
ble en las monarquias democrati-
cas. Si la Infanta, imagino, hubie-
ra sido consciente de tal perjuicio
ya habria renunciado (no como
hija sino como infanta) a su ran-
go dentro de la Familia Real. Que
la Monarquia pueda llevarnos a
la Repiblica jera previsible? Ca-
sos abiertos. ;Contra prondstico?

Margarita Riviere es periodista.
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> FRANCOIS CAVANNA

Padre de la
prensa satirica

Fue el fundador de
las legendarias
revistas ‘Hara Kiri’
y ‘Charlie Hebdo’

RAQUEL VILLAECIA
Elevo la tonteria a la categoria de
arte impreso e informativo. «El
colmo de la estupidez», como él
decia, fue la fuente que inspiro al
pionero francés de la prensa sati-
rica, padre de revistas legendarias
como Hara Kiri o Charlie Hebdo,
esta ultima célebre en Francia
porque azota al poder sin pudor.
Francois Cavanna fue de los pri-
meros en caricaturizar el lado mas
gris de la sociedad, en conciliar ri-
sa e informacion. Autodidacta y
cultivado, burlé a los nazis y ali-
menté el Mayo del 68 en una épo-
ca de medios amordazados.
Bigote blanco a lo Dali y mele-
na irreverente, cartero y mason,
primero; referente de la pluma
francesa después, publicé medio
centenar de libros en los que na-
rré su infancia de exclusién (su
padre era italiano), sus gestas en
la época de la Alemania nazi, su
amor por la literatura y por Maria,
una cantante ucraniana a la que
dedicé una de sus obras

creadores: humor negro y afinado,
directo a la yugular politica. En
torno a la redaccion del medio,
Cavanne y su socio educaron a to-
da una generacion de periodistas
y disenadores, una tropa de pro-
vocadores que revoluciono el pa-
norama mediatico.

La censura guillotiné Hara Kiri,
considerado por la prensa seria
como un medio vulgar, y juzgé a
Cavanna, «un peligro para la ju-
ventud». «Nos criticaban nuestro
mal gusto, decian que éramos una
banda de bandidos, de revolucio-
narios», confi6 el proscrito al pe-
riédico Le Monde.

El francés nunca se amilanad,
Hara Kiri logroé sobrevivir como
semanal y a la vez cred Charlie
Hebdo. El escritor, ecologista y si-
tuado «mas a la izquierda de la iz-
quierday, sufri6 la pérdida de su
hija de 18 anos, victima de sobre-
dosis. Su guerra fue la contra los
abusos de poder, pero también
contra las drogas. En los tltimos
anos luchaba contra el Parkinson
mientras seguia escribiendo des-
de su estudio en el centro de Pa-
ris. Esta semana perdi6 la batalla
en un hospital de la capital, un
mes antes de cumplir 91 afios.

La muerte del maestro de la ca-

y a los que la Segunda
Guerra Mundial separo.

El que fue considera-
do como un «peligro pa-
ra la juventud» por su
pluma libre paso la suya
huyendo pero también
leyendo, Con 20 anos
fue reclutado por el Ser-
vicio de Trabajo Obliga-
torio como empleado en
una fabrica de armas en
Berlin. Su experiencia
de joven marginado y
perseguido la relat6 en
sus dos tomos mas co-
nocidos: Les Russkoffs
y Les Ritals.

En las escuelas de pe-
riodismo francesas se
estudia su legado. Sus
publicaciones Hara Kiri
y Charlie Hebdo son un
referente de la prensa satirica. La
primera la fundé en 1960, tras ha-
berse iniciado como disefiador en
Zéro. Corrian, como ahora, malos
tiempos para la prensa. En un mo-
mento turbulento en el que se to-
maba por loco al que se aventura-
ba a crear un nuevo medio, Cava-
nna sent6 los pilares de toda una
corriente periodistica.

Con Georges Bernier cre6 Hara
Kiri, en honor al ritual suicida ja-
ponés, «el colmo de la estupidez»,
para el escritor francés. El enun-
ciado de este journal béte et
méchant (periédico tonto y per-
verso) resumia la filosofia de sus

e
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ricatura coincide con la celebra-
cion estos dias del festival de c6-
mic de Angulema. Segin Siné,
disenador galo que trabajé con
él, Frangois Cavanna «era todo
menos ‘tonto y perverso’s. Todos
sus discipulos han rendido home-
naje al maestro, al mentor que
devoraba libros mientras se in-
dignaba, a la pluma que supo re-
ir y hacer reir ain en los tiempos
mas 0scuros.

Francois Cavanna, periodista, nacio
el 22 de febrero de 1923 en Paris y
murid el 29 de enero de 2014 en la
misma ciudad.
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Els treballadors de TV3 es van reunir ahir en assemblea. ara

TV3votaradijousidivendres
si empren una vagaindefinida

ALEX GUTIERREZ

Els treballadors de TV3 sotmetran areferen-
dum dijous i divendres la proposta de vaga in-
definida que promou el comite d'empresa,
com amanera de pressié per la voluntat de
I'empresa d'abaixar-los el salariun 13% (i un
10% a Catalunya Radio, on els sous sén més
baixos). Ahir la plantilla va celebrar una as-
semblea en queé es van discutir també altres
mesures alternatives.

La negociacié entre empresa i televisio
publica ha entrat, en tot cas, en una nova fa-
se. Ahir van rebre la notificacié oficial que la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) ha iniciat el procés per acollir-se a l'ar-
ticle 41 de I'Estatut dels Treballadors. “Des-
prés de la reforma laboral pactada per PP i
CiU, aquest article permet la baixada unilate-
ral de sous”, explicava a aquest diari un repre-
sentant dels treballadors. Recordava, a més,
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gue aquest mecanisme és el que es va fer
servir per abaixar el sou del centenar de per-
sones que cobraven per carrecs de responsa-
bilitat que ja no exercien. “Alguns dels afec-
tats van portar el cas a judicii el van guanyar.
Ara pot passar el mateix: una onada de cen-
tenars de demandes individuals, o bé una de
col-lectiva”.

Elcronometre s’ha tornat a posar en mar-
xa. El dia 20 de febrer s'iniciara el procés, que
té una durada de 15 dies. L'empresa proposa
una equiparacié amb el conveni del sector au-
diovisual espanyol. Pero, segons han comu-
nicat des de la direccié als negociadors sindi-
cals, I'objectiu no és aplicar els sous que s'in-
diguen alla -molt més baixos que els actuals
de TV3-sind tenir-los com a referénciaal'ho-
rad'avaluar categories professionals, bus-
cant aquestarebaixadel 13%. La CCMA esta
obligada a reduir 26 milions d'euros en des-
peses aguest 2014.
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Pere Llado

com a director del diari ma-
seu cessament, s’han pogut llegir i escol-
anys un informador de la realitat quoti-

LADEU DE
I propassat diumenge, Pedro
I ;: J. Ramirez es va acomiadar
drileny El Mundo. Al llarg de
tota la setmana, una vegada confirmat el
tar tot tipus de critiques a 'entorn del pe-
riodista que va deixar de ser ja fa molts
diana per convertir-se en un personatge
mediatic del mén de la politica o de l'eco-
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nomia de les grans xifres.

Sota el meu punt de vista, 'adéu de Pe-
dro Jota és una pérdua important per al
periodisme espanyol, encara que només
sigui per uns mesos o uns anys. No hi ha
dubte que reapareixera ben aviat i tornara
ala seva tasca de director ja sigui en un
diari o mitja digital. Com molt bé li recor-
dava Luis Maria Ansén: que no miri en-
rere i que ja comenci a preparar-se per a
la seva reaparicio. Era el consell d'un in-
tim amic.

El seu comiat davant de la redaccié d'El
Mundo, en un discurs de més de mitja
hora, representa la cara amable del perio-
dista que en massa ocasions ha fet inter-
pretacions de com voldria que fos la reali-
tat. Ha comes errors importants, pero no
cal dir que sempre fou un perill per al po-
der establert. Llevat dels temes de terro-
risme, en queé ha barrejat teories conspi-
ratives que mai no s’han pogut demostrar,
Pedro Jota ha denunciat casos que de ben
segur mai no s’haurien conegut.

Es per aixd que ja fa molts anys va ser
cessat per Juan Tomads de Salas del Dia-
rio 16 per ordre directa del mateix Felipe

Gonzilez. Als socialistes els feia nosa Pe-
dro J. Ramirez de la mateixa manera que
ara el poder establert a la Moncloaiala
Zarzuela ha donat ordre perqué el fulmi-
nessin de la capcalera del diari davant la
publicacié dels papers de Bdrcenas, on
es demostrava que molts dirigents del PP
-inclos el president Rajoy- havien cobrat
sobresous procedents dels diners que re-
collia el tresorer del PP de diverses dona-
cions no gaire transparents.

Si aixd ja va representar a Madrid un
auténtic terratremol, la publicacio de l'en-
trevista amb Corinna Sayn-Wittgenstein,
l'acompanyant del Rei en els seus viatges
privats, on destapava auténtiques vergo-
nyes de la corona, suposava la senténcia
de mort de Pedro Jota. Des de llavors es
van encendre totes les alarmes i des d'a-
quells moments la majoria d'empreses de
I'Ibex retiraven la publicitat d'El Mundo.

Fou tot un procés lent, perd ben disse-
nyat en que els directius d'Unidad Edito-
rial prenien aquesta decisio o bé el diari
tenia els dies comptats a causa dels deu-
tes que acumulaven i creixien a pas de ge-
gant. El seu adéu, com a minim, hauria de

fer reflexionar molta gent que s'omple la
boca sobre la llibertat d'expressid, perd
que no dubta a posar la maquinaria de
I'Estat en favor de perseguir les opinions
contraries i fer emmudir un periodista
que ja no controlaven.

Perd com que Pedro Jota avui és un
triomfador nat en la seva professio, hi ha
molta gent que, fent-se l'orni, s'ha alegrat
de la seva desaparicid, encara que sigui
momentania.

En tot cas, els principals casos de cor-
rupcio han estat denunciats per un mitja
de comunicacio que sempre ha demanat
el vot per al PP des dels seus editorials.
Obrir les finestres en un pais com el nos-
tre encara fa basarda i segur que encara
que pogués aixecar molts odis en deter-
minats sectors, Pedro Jota és un referent
del periodisme espanyol. Una de les seves
darreres aportacions fou la dentincia de
les irregularitats del contracte de Neymar
que va suposar l'adéu del president del
Barga. Era una mostra més que la veritat
fa por com la va tenir Felipe Gonzalez en
el cas Gal o ara el mateix PP o fins i tot
algi de més amunt.
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Las cifras

63.234

euros

percibird la Reina como
sueldo, aparte de los

gastos de representacion.

49.182

euros

percibird la princesa
Letizia como sueldo.

Récord de acreditaciones periodisticas
parael interrogatorio de lainfanta

m El interrogatorio, el préximo
sdbado dia 8 de febrero, delain-
fanta Cristina en los juzgados
de Palmavaabatirtodoslosré-
cordsde caso Noos. Segtn fuen-
tes del Tribunal Superior de Jus-
ticia de Baleares, masde 300in-
formadores de 80 medios
cubrirdnlacomparecenciadela
segunda hijadel Reyante el ma-
gistrado José Castro. Lacitacion
de Cristinade Borbon ha creado
mucha mds expectaciéon media-
ticaquelasdosde sumarido. En
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febrero de 2013 fueron 200 pe-
riodistas deunos 6o medios los
que esperaronaInaki Urdanga-
rin. En 2012,la primeravez que
elyerno del Rey declaré ante el
juez, los informadores acredi-
tadosapenasllegaronalos 150.

Hasta la television irani

Eldespliegue de periodistas ex-
tranjeros serd por tanto muy nu-
meroso, eincluirdalas principa-
les cadenas de radio y televisio-
nes europeas, sobre todo

procedentes de Francia, Portu-
gal, Suizay Alemania.

Entrelos mediosacreditados
estayalacadena estadouniden-
se CNN, la cataria Al Jazzera e
inclusolaTelevision Publica Ira-
ni,amén de la inmensa mayoria
de las agencias internacionales
especializadas ennoticiasdel co-
razon. Elperiddico The New York
Times,en estaocasion, no cubri-
rd el evento, aunque ya ha anti-
cipado su decisién de cubrir un
eventual juicio.

Cristina de Borbén declarael
sabado ante el juez. roro:ere
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Décimo aniversario / La mayor red social lanza una app para organizar noticias

Facebook aspira ahora a ser un periodico

MARIA RAMIREZ / Nueva York
Corresponsal
Un dia de 2004 como este martes
un estudiante de Harvard de 19
anos colgd la pagina que entonces
se llamaba The Facebook. En la
vispera de su 10° aniversario, la
mayor red social del mundo lanza
ahora el proyecto que simboliza lo
que quiere ser: un periddico en el
movil.

Su nueva aplicacion, disponible
desde este lunes en Estados Uni-
dos, se llama Paper, divide reco-
mendaciones y enlaces de periodi-
cos y usuarios por secciones. Con
la aplicacion, la red aspira a organi-
zar la conversacion de las noticias

o el ocio para competir con Twitter
o Flipboard, la aplicacién a modo
de magazine para tabletas. Paper
es el producto mas innovador de la
unidad llamada Facebook Creative
Labs, un equipo centrado ahora so-
bre todo en producir aplicaciones
para el mavil, la prioridad estable-
cida por Mark Zuckerberg, funda-
dor y consejero delegado, en enero
de 2012. Entonces, convoco una re-
unién con el nuevo lema: «<mobile
first» («lo primero, el movil»).

El joven prodigio tiene claro cu-
4l es su objetivo, pero también ha-
ce autocritica por no haberlo en-
tendido o puesto en practica antes.
Aquellos 12.000 usuarios en las pri-
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meras 24 horas de www.theface-
book.com se han convertido en
1.200 millones por todo el mundo.
Su red de universidades es ahora
una compaiia que vale 135.000 mi-
llones de ddlares (unos 100.000 mi-
llones de euros). Pero Zuckerberg
cree que Facebook ha ido algo des-
pacio en los altimos anos.

Segun los ultimos resultados, los
ingresos publicitarios son por pri-
mera vez mas en aplicaciones de
mdviles y tabletas que en la red so-
cial en el ordenador. En enero, de
los méas de 750 millones de perso-
nas que se conectaron a Facebook
cada dia, dos tercios lo hicieron
desde un mavil.

En una entrevista a Bloomberg
Businessweek, Zuckerberg admite
que el cambio «no ha sido tan rapi-
do como deberia haber sido». Aho-
ra confia en que Paper y otras nue-
vas aplicaciones fuera de la tradi-
cional de Facebook compensen el
tiempo perdido y sean mas exito-

La nueva aplicacion
Paper pretende
competir con
Twitter y Flipboard

sas que el proyecto de lanzar un
mévil o el buscador. «<Una de las
cosas que caracteriza a la empresa
es que tenemos bastante fuerza de
voluntad», dice en la entrevista.

El reto de Facebook es seguir
creciendo, en particular, entre las
nuevas generaciones, donde la red
Snapchat esta ganando audiencia.
Aunque no publica datos de usua-
rios, varios estudios apuntan a que
es mas popular que Facebook en-
tre los adolescentes estadouniden-
ses. El afo pasado, Zuckerberg in-
tentd comprar Snapchat sin éxito
por la resistencia de su fundador.

La competencia también viene
de la otra gran red de compartir
noticias. Este otono, el 26% de los
adolescentes en Estados Unidos
escogieron Twitter como principal
medio de expresion frente al 23%
de Facebook.

Sigue en pagina 49
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Mark Zuckerberg, creador de la red social Facebook. / REUTERS

Viene de pagina 48

En 2013, en uno de los intentos de
pasarse mas al movil y de meterse
en el negocio de las fotos, Face-
book compré Instagram, la red de
imagenes, por 1.000 millones de

dolares (unos 750 millones de eu-
ros), algo que se podia permitir una
empresa con un efectivo disponible
11 veces superior.

De Instagram, Facebook intenta
aprender ahora el gusto por el ano-
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LA RED SOCIAL, EN CIFRAS

» 10. Facebook nace el 4 de febrero de 2004, hoy hace 10 afios, en un
cuarto de Harvard, como una plataforma de comunicacién entre
estudiantes y bajo el nombre de The Facebook.

P 1.200. Aunque el primer dfa de vida |a red contaba con 12,000
usuarios, en la actualidad une a un total de 1.200 millones de personas.
P 23. El 26% de los adolescentes de EEUU escoge Twitter coma
principal medio de expresion frente al 23% que prefiere Facebook.

P 20.818. Es la cifra de millones de euros que conforman la fortuna de
Zuckerberg y su criatura. El pasado afio, Facebock ingresd 5.832 millones
de eurcs, de los que 1,111 millones de euros fueron beneficio neto.

P 53. Que el lema de Zuckerberg fuera «lo primero, el mévil» cobra
sentido: los anuncios en dispositivas moviles representaron el 53% de
los ingresos totales de Facebook en el ditimo trimestre de 2013,

nimato de la red, que no obliga a uti-
lizar el nombre completo y permite
manejar con facilidad la privacidad
del usuario. La aplicacion de Paper
no requiere asi utilizar los datos de
Facebook o compartir informacién,

Zuckerberg dice que es una manera
de organizar las noticias que ya no
caben en la red tradicional.
Aprovechando el aniversario,
Zuckerberg intenta reflexionar so-
bre qué quiere ser Facebook cuando

sea mayor. «<Estamos en un momen-
to en que realmente podemos dar un
paso atrds y pensar sobre las si-
guientes grandes cosas que quere-
mos hacer», explica el fundador. El
no se conforma con sobrevivir, aun-
que sea a costa de cometer errores,
como su cadtica salida a Bolsa, ali-
mentando expectativas que no se
cumplieron, o los cambios continuos
en la politica de confidencialidad pa-
ra compartir mas datos de usuarios
con las empresas anunciantes.

Ahora Zuckerberg también repi-
te que quiere promocionar la ex-
pansion de internet, especialmente
en moviles, en paises en vias de de-
sarrollo. Después de todo, segtin €l,
fundé Facebook no sélo como una
empresa: «Facebook no fue creado
originalmente como una compania.
Fue creado para cumplir con una
mision social: hacer el mundo mas
abierto y mas conectado».
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TV-3 y Catalunya Radio se abocan a la
huelga indefinida tras el fin del convenio

Los trabajadores de la CCMA votaran en referéndum si plantean un paro total

MAIOL ROGER
Barcelona

Los trabajadores de TV-3 culmi-
naron ayer dos nuevas jornadas
de huelga, convocadas con ur-
gencia el viernes para protestar
por el fin del convenio colectivo
de la Corporaciéon Catalana de
Medios Audiovisuales (CCMA).
Los trabajadores se plantean
nuevas medidas de protesta,
mads contundentes: el jueves y el
viernes de esta semana votaran
en referéndum si convocan huel-
ga indefinida u optan por protes-
tas alternativas, como la combi-
nacion de paros parciales y tota-
les con huelgas de celo. La pro-
puesta sali6 de la propia asam-
blea de trabajadores, y el comité
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de empresa detallard entre se-
mana como se puede producir,
asicomo la aplicacién de un fon-
do de resistencia para disminuir
los efectos econémicos que ten-
dria sobre los empleados. En Ca-
talunya Radio, donde hubo huel-
ga el sabado, preparan acciones
similares, coordinadas con la te-
levision: a finales de esta sema-
na debatiran en asamblea su-
marse a la huelga indefinida, de-
cision que de prosperar tam-
bién acabaria con una votacion
entre los trabajadores.

La decision es la respuesta
de los empleados a la carta que
la CCMA envié ayer a los em-
pleados: el gestor les aplicara,
mientras duren las negociacio-
nes, el convenio del sector audio-

visual. Las condiciones son “mu-
cho peores” de las que tienen
actualmente los empleados, se-
gin el comité de empresa, y la
distancia sera corregida con
complementos para poder pre-
servar las categorias actuales.
El presidente de la CCMA, Brau-
li Duart, prometié el viernes
mantener el convenio colectivo
de la empresa mientras duraran
las conversaciones. Una porta-
voz de la CCMA matizé que, por
ley, esta obligado a aplicar el del
sector, puesto que el convenio
colectivo caducé el viernes.
Duart puso fin al marco labo-
ral para ganar tiempo en la ne-
gociacion de un nuevo conve-
nio: la negociacién, que venia
produciéndose desde marzo del

afo pasado —en paralelo con el
ERE que acabé con 225 perso-
nas en la calle— volvera a empe-
zar con un plazo de resolucion
mads corto. El dia 20 de febrero
la CCMA y los comités de empre-
sa de Catalunya Radio y TV-3
reiniciaran las negociaciones y
su duracién se estima, segin
fuentes sindicales, entre 15 dias
y un mes.

Esta semana los comités de
TV-3 y Catalunya Radio decidi-
ran cuando se aplicaran las mo-
vilizaciones decididas en refe-
réndum. El objetivo es evitar
una nueva bajada salarial: la
propuesta de la CCMA pasa por
reducir el 13% del sueldo a los
trabajadores de la television, y
el 10% a los de la radio.
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Adecco y Atresmedia se unen para asesorar a los parados

Lanzan la campana
‘PlanEnfoca’ a través de
la television e internet

eE MADRID.

Tres de cada cuatro desempleados
no saben trazar su plan de bisque-
da de trabajo; el 80 por ciento de
los curriculos estd incompleto o mal
redactado y el 75 por ciento de los

candidatos no supera con éxito una
entrevista de trabajo. Son algunos
de los datos en los que se basard la
nueva campafia de asesoria parala
busqueda de empleo de Adeccoy
Atresmedia, PlanEnfoca, dirigidaa
aconsejar en la bisqueda y reducir
asi el tiempo de desempleo.

El convenio entre ambas entida-
des se firmé ayer, en la sede del gru-
po de comunicacion, entre la direc-
tora de Marketing y Comunicacion
de Adecco, Margarita Alvarez Pé-

€© acceso.com

rez de Zabalza, y la directora gene-
ral corporativa de Atresmedia, Pa-
tricia Pérez.

En virtud de este acuerdo de co-
laboracién, Atresmedia y Adecco
disefiardn un plan de acciones en-
focadas a que los ciudadanos pue-
dan conocer distintos métodos y
recomendaciones a la hora de op-
timizar la bisqueda un trabajo.

Asi, entre las medidas que reali-
zaran de manera conjunta estd la
creacion de dos programas realiza-

Firma del acuerdo Adecco-Atresmedia.

dos por Verte -la productora de
Atresmedia— para su emision en la-
Sexta, que desarrollardn de forma
mas detallada los mensajes de Plan-
Enfoca.

A su vez, la campafia tendra re-
flejo en pantalla con una serie de
piezas de 15 segundos que se emi-
tirdn tanto en laSexta como en Neox
y también ofrecerdn asesoria en
captacion de recursos humanos,
con el asesoramiento de Adecco co-
mo compaiiia lider en el sector.
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Piden dedicacion exclusiva en la CCMA

El Ctesc también emitié ayer un dictamen en el que valora el
anteproyecto de ley que debia permitir reducir el coste de los
consejos del Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC) y de la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA). El ente
que preside Josep Maria Rafié no se muestra muy partidario de
permitir la dedicacion parcial de los consejeros, y exige que se
garantice que en el CAC haya una “dedicacion suficiente” para
asegurar las funciones del consejo regulador audiovisual. En el
caso del hélding de medios de la Generalitat, el Ctesc va mas
alla y pide “la dedicacion exclusiva de los miembros” porque “es
necesaria para garantizar el funcionamiento del gobierno del
consejo y para evitar que éste quede en manos casi
exclusivamente de su presidente”. En este sentido, advierten de
que podria ponerse en riesgo la pluaridad del consejo.
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Recurren

los contratos
de Telefonica
con Telemadrid

eE. MADRID.

Extrabajadores de Telemadrid
han presentado un recurso es-
pecial de nulidad ante el Tribu-
nal de Contratacion de Madrid
contra la adjudicacion a Telefo-
nica de la produccion y realiza-
cion de la sefial de la cadena.
El julio pasado, la autondmi-
ca adjudico definitivamente el
servicio de produccion ala tele-
co que preside César Alierta por
304.525 euros mensuales mas
IVA. Una decision que los ex em-
pleados quieren anular puesto
que ellos también se presenta-
rony, segun denuncian, su ofer-
ta de 160.000 euros mensuales
no fue valorada. Telefénica lle-
vadesde enero de 2013, cuando
se realizo el ere de 790 personas,
prestando ese servicio.
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DETRAS DE

Wuaki.tv se
apunta ala
caza ‘offline’
de los
usuarios

El videoclub online Wua-
ki.tv, que fundé Jacinto
Roca y, posteriormente,
paso a manos del gigante
japonés Rakuten, ha lanza-
do una campaia en la calle
para captar mas clientes.
Empezo con la publicidad
en las marquesinas de au-
tobtis de Barcelona y, aho-
ra, comandos de comercia-
les ofrecen los servicios del
portal a un precio de oferta.
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OFERTA

MTV desapareix
de la TDT a partir
del 7 de febrer

MTV s'emetra a partir del 7 de
febrer a través de la platafor-
ma de pagament de Canal+ i
desapareix de la TDT. El canvi
és fruit de I'acord entre Ca-
nal+ i Viacom, propietaria de
I'emblematica marca i arrel
de la reordenacié dels canals
de la TDT per la senténcia del
Tribunal Suprem, que ordena-
va tancar nou canals conce-
dits el 2010. m rREDACCIO
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Dimarts, 4 de febrer de 2014

REDACCIOMANRESA Els periodistes de la Catalunya Central han decidit que la futura seu de la demarcacié
del Col-legi de Periodistes de Catalunya en aquest ambit sigui a Manresa. El resultat de la votacio ha assignat
a aquesta ciutat la seu, que si no hi ha res de nou estara ubicada en despatxos de I'edifici de I'antiga Caixa
Manresa a la Plana de 'Om. Els periodistes van fer una votaci6 a través de correu electronic en les darreres
setmanes. La junta de govern de la institucio6 col-legial que agrupa i representa els periodistes catalans ha de
ratificar el resultat de la votacié en una reunio que té previst de celebrar dema, dimecres. La creaci6 de la
demarcacio de la Catalunya Central del Col-legi de Periodistes ja es va aprovar a final de I'any passat. Aquesta
era una vella aspiracié expressada en diverses etapes per periodistes, sobretot de I'area de Manresa. En
aguest moment, pero, va ser la mateixa institucio, que presideix Josep Maria Marti, la que va impulsar els
canvis legals per poder aprovar la creacié de la demarcacid. El col-legi ha ofert informacié del procés amb
reunions a Manresa, Vic i lgualada, tres de les principals ciutats de la nova demarcacio6 (Bages, Osona, Anoia,
Bergueda, Solsonés i Cerdanya). La nova junta del grup es triara en les properes eleccions del col-legi, que
se celebraran aquesta primavera.
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El vell quin atreviment!- dilema sobre la democratitzacio de la comunicacié amb laparicié dinternet primer i
les xarxes socials després viu en una solucié de perllongament etern. Es bo que tothom tingui accés a publicar
informacié? O és perillds viure sense limits? Si, ja! Que cadascu sigui responsable a lhora descollir un material
de qualitat, segur i honest. Pero que men dieu dels youtubers? Fa poc dies vaig sentir parlar dells per primera
vegada. No son periodistes. Ni mitjans amb pretensié dinfluir. Perd sén comunicadors. | molt influents.
Possiblement sense anim de ser-ho de forma professional perd alguns dells a lestat espanyol, parlar dels
Estats Units és una altra cosa-, tenen més de 4 milions de subscriptors als seus canals de Youtube. Qué tenen
en comu? SoOn joves, atrevits, ofereixen un producte qualitativament aprovable i enganxen. Es mouen amb
una webcam i presumeixen dalld de val més caure en gracia que ser gracios. Tenen el public dentre 10 i 16
anys els limits son laxes- atrapat, a diari pengen videos de quotidianitats intranscendents i facilment superen
el milié de visites per sessié. Es cert que els missatges s6n generalment innocents pero arriben a moltissima
gent. Per tant, no fan periodisme pero tenen un potencial comunicatiu enorme. Aix0, que no passa de ser un
divertimentomés amb sumes altissimes dingressos- en lera que travessem, convida a una reflexié profunda
gue va més enlla de la professio periodistica. Destrossa per complet els convencionalismes de la comunicacio
classica. Noves formes i nous fons. Els paradigmes classics sesberlen de dalt a baix perqué ja no serveix alld
de la passivitat del receptor, ni del domini ideologic de grans grups corporatius, ni la voluntat desperar una
reaccié Unica entre els receptors, ni tan sols li manca interaccié els youtubers es passegen pel carrer com
futbolistes o estrelles de rock, fent-se fotografies en una passio desenfrenada amb els seus seguidors. Sense
voler-ho, EIRubius, Mangel o Willyrex han fet miques el que els mitjans convencionals han tardat anys a cosir
i consolidar: una capacitat enorme dinfluir. Els missatges sén banals pero totes les portes estan obertes i els
anunciants estan fent girs cada vegada més a prop com si fossin voltors. Els youtubers fa anys que triomfen
en el mén anglosaxd i comencen a aterrar amb forca en daltres espais comunicatius. A lestat espanyol, al
2012 van créixer un 150% el nimero de youtubers amb contracte de collaboracié per cobrar pels seus videos.
Laugment dels partners amb evidents interessos comercials és també exponencial.
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