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Una setmana
de deu dies

La novena edicié de BCNegra
durara deu dies i no la
setmana habitual. Ha estat la
manera d'encabir les més de
60 activitats previstes en 12
espais diferents i amb més de
50 autors i especialistes

ensdubte, 'edicié de BCNegradel 2014

sera recordada com la que es va aconse-

guir portar Andrea Camilleri fins al
magnific escenari del Salé de Cent de I’Ajun-
tament de Barcelona per atorgar-li el premi
Pepe Carvalho. Sota d’aquesta punta lluent
d’iceberg, perd, n’hi ha més, molt més aconse-
guit gracies a l'esforg i la tenacitat de 'equip
que organitza la trobada, encapgalat per I'in-
combustible Paco Camarasa, comissari, mo-
tor i jutge executor.

Les xifres ja sén prou elogiients: més de sei-
xanta activitats gratuites, entre taules rodo-
nes, converses, clubs de lectura, exposicions,
intercanvis de llibres, trobades d’escriptors,
concerts i, fins i tot, un minicicle de cinema
negre. Hi participaran més de cinquanta espe-
cialistes, entre autors, periodistes, policies,
advocats... Tot i que molts dels actes tindran
lloc a La Capella, hi ha fins a dotze espais dife-
rents acollint activitats, com ara les bibliote-
ques Fuster, Ards i Fraternitat,
l'auditori de la facultat de Blan-
querna, la sala Jamboreeitambé la
Barts, el MNAC, el Col-legi de Pe-

Mostra

Gonzilez, arquitecta urbanista, exregidora
del districte de Ciutat Vella; i Francesc Mu-
oz, professor de geografia urbana i director
de I'Observatori de la Urbanitzacié de la UAB,
moderats per Sandra Bestraten.

Dissabte 1 a les 11.30 h, a la Biblioteca La
Fraternitat - La Barceloneta (carrer del Comte
de Santa Clara, 8-10) tindra lloc la taula rodo-
na Barcelona, capital de la novel-la negrocrimi-
nal europea. Barcelona, els seus carrers i habi-
tants, els personatges de ficcié que I'han re-
corregut, és un dels epicentres de novel-la ne-
gra europea. Un seguit d’autors que en algun
moment han convertit Barcelona en material
literari ens parlen d'aspectes poc coneguts
d’aquesta ciutat de llums i ombres: Jordi Bor-
das, escriptor i periodista; Leo Coyote, escrip-
tor; Xus Gonzalez, escriptor i agent dels Mos-
sos d’Esquadra; Miguel Pajares, escriptor i
president de la Comissié Catalana d’Ajuda al
Refugiat; i José Vaccaro, escriptor, arquitecte i
advocat, moderats per Cristina Fallards, es-
criptora i periodista.

Diumenge 2, totiqueales 12h hihaurauna
xerrada molt interessant sobre el mén de I'art
iel crim al MNAC, destaquem per ser una op-
cio diferent el concert que tindra lloc de les
20h a les 22 h a la sala Jamboree (plaga Reial,
17), Blues a la Barcelona negrocriminal, amb
La Barcelona Big Blues Band i Dani Nel-lo.
L’orquestramés poderosa de blues & swingdel
pais ha preparat un repertori especial en sin-
tonia amb la celebracié de BCNegra. Sonaran
musiques que ens remetran a I'ima-
ginari de la novel-la negra i temes de
pel-licules com Anatomia d'un assas-
sinat i L'ascenseur pour Uéchafaud,

riodistes i el d’Arquitectes i, entre
d’altres, la cloenda habitual amb
vinet i musclos a la llibreria Negra
i Criminal de la Barceloneta,

En aquesta edicio hi participen
quaranta-tres editorials, un bon
récord, a més vint-i-vuit llibreries,
itotique el més practic ésaconse-
guir un pmgrama en paper O con-
sultar-lo a l'adreca www.bcn.cat/
benegra, us farem una repassada
dels actes més destacats, un per
dia, comengant per avui mateix,
en quéales 19 h tindra lloc al Col-
legi d’Arquitectes de Catalunya
(plaga Nova, 5) la taula rodona
Ciutat i delicte. La prevencid del
crim i del delicte mitjangant 'urba-
nisme. Hi participen Joan Miquel
Capell, doctor en dret i comissari
dels Mossos d’Esquadra; Itziar

€© acceso.com

El Pati Llimona
acull fins al 10
de febrer una
exposicid de
fotografies d'Ana
Portnoy, artista
argentina que viu
a Barcelona des
del 1977. Un
disparo al autor
és el titol de la
mostra de retrats
d'autors de
novel-la negra que
Pertnoy ha
aconseguit a la
ciutat, amb una
personalitat i una
implicacié molt
enriquidores.

entre d’altres, amb arranjaments per
a big band d’Ivan Kovacevik i la co-
direccid de Dani Nel-lo.

Dilluns 3,ales 17 haLa Capella (car-
rer Hospital, 56), podem assistir a la
taula rodona La Bareelona grisa, obs-
cura i trista dels anys cinquanta. La
narrativa negrocriminal ens apropa
a una realitat reprimida i distorsio-
nada per la dictadura franquista. Pe-
o, malgrat el régim, hi havia vida, hi
havia persones..., segons comenten
José Fernando Mota, historiador;
Rosa Ribas, escriptora i especialista
en didactica de les llengiies; Jordi
Sierra i Fabra, escriptor; i Javier Te-
bar, historiador i director de I'Arxiu
Historic de CCOO, moderats per
Sergi Doria, periodista i escriptor,
Dimarts 4,ales 16 ha La Capella, po-
dem assistir ala taula rodona Catalu-

nya, terra de crims. Ningt no discuteix la su-
premacia de Barcelona en la narrativa negro-
criminal, tant pel que faa autors, com a perso-
natges i a novetats anuals. Perd una de les ca-
racteristiques de la novel-la negra en catala és
que no és tinicament urbana i, per tant, no es
limita ala ciutat. Existeix Barcelona, igual que
Bilbao, Sevilla, Las Palmas o Madrid, pero, pel
que fa a la novel-la negra, hi ha una Catalunya
potent com a territori i com a paisatge. A Ca-
talunya, literariament, no només es mata a
ciutat, també a Tarragona, a 'Emporda, a la
Vall de Boi... Hi participen Quim Aranda, es-
criptor i periodista; Sebastia Jovani, novel-lis-
ta, poeta i assagista; Marc Moreno, escriptor,
editor i periodista; i Carolina Solé, escriptora,
moderats per Anna Maria Villalonga, profes-
soradela UB.

Dimecres 5,ales 17 hia La Capella, podem
assistir ala taula rodona El Vatica. No ésun er-
ror de programa, el Vatica és I'estat del mon
on, literariament si més no, hi ha més assassi-
nats per metre quadrat, a més de bancs poc
transparents, maniobres estranyes, xantat-
ges... Ens en parlen Oriol Canals, escriptor,
expert en marqueting i comunicacié; Enric
Gonzilez, periodista i escriptor; i Arturo San
Agustin, periodista i escriptor, moderats per
Pilar Argudo, filologa i periodista cultural.

Dijous 6,ales 16 hial’Auditori de la Facul-
tat de Comunicaci6 Blanquerna (carrer Vall-
donzella, 12) tindra lloc La taula dels debu-
tants, una deles tradicions de BCNegraen que
es presenta autors que han escrit la seva pri-
mera novel-la negrocriminal. Una aposta pel
futur literari. En aquesta ocasié la taula esta
formada per Ivo Fornesa, empresari, aventu-
rer i escriptor; Albert Gassull, arquitecte, mu-
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sic i escriptor; Alberto Llamas, periodista i
escriptor; i Rafa Melero, agent dels Mossos
d’Esquadra i escriptor, moderats per Sebas-
tia Bennassar, periodista i escriptor.

Divendres7,ales 20 hia La Capella, tindra
lloc la conversa Crims del passat. Els crims
sempre tornen, perqué el passat és un pesat
que sempre torna. No es limita a ser passat,
record o malson, sind que sempre es mate-
rialitza en el present, reclamant solucions al
que va quedar pendent. Si el cas no esta tan-
cat, 'expedient, en un lloc o en un altre, se-
guira obert. Ricard Ruiz Garzoén, periodista i
escriptor, i Alicia Giménez Bartlett, escripto-
ra, conversaran amb Jussi Adler-Olsen, es-
criptor danés creador de la série Departa-
ment Q, i Roberto Costantini, enginyer, con-
sultor d’empreses, dirigent de la Universitat
Lliure Internacional d’Estudis Socials Guido
Carli de Romai escriptor.

Dissabte 8, ales 11 hala Biblioteca Barce-
loneta — La Fraternitat, Collita en castella, la
darrera taula rodona de BCNegra 2014. Una
mostra de la vitalitat del génere negre que, a
més, trenca el topic que la novel-la negra
sempre ésigual. En tot casno ho és pera Juan
Bolea, escriptor; Claudio Cerdén, director i
guionista de curtmetratges i escriptor; Gui-
llermo Orsi, periodista i escriptor; Luis Gar-
cia Jambrina, escriptor; i Willy Uribe, foto-
graf i escriptor, moderats per Carlos Zanén,
critic literari, articulista i escriptor i poeta.

A banda d’aquests i altres actes hi ha clubs
de lectura i xerrades més enlla del 8 de febrer
i exposicions fins al marg i el cicle de confe-
réncies sobre els detectius dels EUA que tin-
drallocal’Ateneu Barcelones del 10 al 14 de
febrer. Se’ns ha girat feina, és evident.

Suggestiva
imatge del Raval
amb una
ambientacié molt
adient per a la
setmana de novel-la
negra BCNegra

ANA PORTNOY
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Elalcalde votard hoy que Catalunya
haga una consulta ‘legal yacordada’

CiU apoyarala
propuesta, que ya fue
aprobada en marzo en
el Parlament con el
‘OK’ de los socialistas

OCTAVI SAUMELL

El pleno municipal del Ayunta-
miento de Tarragonase posicio-
nard hoy, por primeravez ensu his-
toria, a favor de que Catalunya
pueda convocar unaconsultaso-
beranista. Asi lo aprobaran esta
manana los representantes po-
liticos tarraconenses en el Sald
de Plens, en una mocion entra-
daaregistropor partedel PSCy
que se debatira al final de la se-
siénque seiniciard a partir delas
8.40horasenlaPlacadelaFont.

El texto -que ademas de los
socialistas recibira el apoyo de
Convergencia i Unid, la absten-
ciondeICVyel‘No’del PP-esel
manifiestoredactado porel expre-
sidente del Parlament de Cata-
lunya Joan Rigol que, el pasado
13 de marzo, fue aprobado por
104delos135diputados que for-
man parte delacamaralegislati-
va catalana, entre ellos los de
CDC, Unio, ERC, PSC e ICV. Se
dalacircunstancia, pues, de que
la ecosocialista Arga Sentis po-
driavotaren contradelo que su
propio partidoapoyd hace esca-
samente diez meses en el Parla-
ment. Posteriormente, este mis-
mo texto también recibio el vis-
to bueno en la Diputacié de
Tarragona,conel OK delalcalde
Josep Felix Ballesteros (PSC).

Lainminente aprobacién del
texto supone,ademds, contrade-
cirlosargumentos que esgrimio
el portavoz del grupo municipal
del Partido Popular, Alejandro
Fernandez, cuando el pasado mes
de septiembre envié unacartaal
President de la Generalitat, Ar-
tur Mas (CiU), pidiéndole que
no convocarael referéndum pa-
ra la autodeterminacién de Ca-
talunya.

En la misiva, que no ha obte-
nido contestacion, el lider conser-
vador aseguro al maximo repre-
sentante del gobierno autono-
mico que el pleno municipal de
Tarragonahabiarechazadohas-
ta ese momento «dos mociones
afavordel DretaDecidir»yque,
debido a ello, «ustedes no pue-
denasegurar que somos un sol po-

Ballesteros, el pasado 15 de febrero votando en contra de la declaracién de soherama. FOTO:LLUIS MILIAN

bleporelderechoadecidir», por
loque «ninglin procesoen Cata-
lunya puede tener futuro ni pue-
deserlegitimosinelapoyodela

Hace tres semanas
elalcalde
condiciond darel
censo a un acuerdo
con Madrid

€© acceso.com

antigua capital de Catalunyay
hoy capital provincial, Tarrago-
na».

‘Dialogo y pacto’

Eldocumento pone de manifies-
ta «la constatacién del acuerdo
entreunamayoria de fuerzas po-
liticas parlamentarias catalanas
conlavoluntad de hacer posible
lacelebraciéndeunaconsultaen
laque el pueblode Catalunya pue-
dadecidir,de maneralibre y de-
mocritica, sufuturo colectivoy

el de las relaciones entre Cata-
lunyayel restode Espafia».
Asimismo, el texto que se pon-
drd a votacion ratifica «el com-
promiso con la Generalitat y el
Parlament de Catalunya como
representantes legitimos del pue-
blo catalan, para que esta Con-
sulta sea una realidad», a la vez
que reivindica «la necesidad de
que el Gobierno de Espafiay el
Govern busquen el didlogo y el
pacto para hacer posiblela Con-
sulta, con transparencia, acor-

ELBLOCDEL
DIRECTOR

JOSEP
RAMON
CORREAL

@jrcorreal A
La trampa

|_’ estratégiaaudacdel pro-

cés sobiranista consis-
teixanoreclamardirec-
tamentlaindependencia, que
té partidaris i detractors. La
tactica primerade I'independen-
tismerauademanareldretade-
cidir, una facultat que cap de-
mocrata pot negar. Aquesta
tactica ha fet caure els socia-
listesalarateraambunescon-
seqiiencies que encara estan
perveure. De moment la frag-
mentacid del partits’estén per
totel paisifapreveure queaca-
bicomelrosaridel’aurora. Ara,
els socialistes sembla que vo-
lenreconduirlasituacioipre-
tenenarreglarals ajuntaments
elsplatsquevantrencaral Par-
lament. Quinanecessitattéel
PSCdepresentaravuial plede
'Ajunta.ment de Tarragonauna
mocié pel dretadecidir? Es cla-
rissimament una mocio expi-
atoria. L'alcalde Ballesterosho
varemarcar en la conferéncia
del Col-legide Periodistes: «Es-
ticafavord’una consultalegal
iacordada».lperquénohiha-
gi dubtes aqui va una mocio
que descarna més'error de Pe-
re Navarro de plegar-se a les
exigéncies de Rubalcaba.

daday en el marco de la legali-
dad».

Lamocion,ademas, recuerda
que la sentencia del Tribunal
Constitucional dejuniode 2010
sobre el Estatut de Catalunya
«fue interpretada por muchos
comolaconfirmacionde quelas
ansias de autogobiernodelaciu-
dadanfa de Catalunya no cabian
enla Constitucion Espafiola»,a
lavez que remarca que «elacuer-
do de financiacion de 2009 pre-
tendia parar el creciente males-
tarfiscal cataldn»,unhecho que
no se ha producido «por el in-
cumplimiento del principio de
ordinalidad»,rezaeldocumento
presentado porlaformacionso-
cialista.
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Se trata del texto
redactado por
Joan Rigol

En esta linea, el texto define
como de «exagerado» el déficit
fiscal que sufre Catalunyaconel
restodel Estadoyafirma que <hay
una sensacion de injusticia so-
bre las inversiones ptblicas es-
tatales en Catalunya»,asi como
de «losincumplimientos por par-
tedelos sucesivosgobiernoses-
pafioles del modelo de financia-
ciénacordadoenel Estatut». Ca-
be destacar que el documentono
especifica que la consulta deba
llevarse a cabo el préximo 9 de
noviembre, como acordaron en
diciembre CiU, ERC, ICVyCUP.

Especialmente significativa
es la presentacion de esta mo-
cionporpartedel PSCtraslare-
ciente polémica que protagoni-
zoelalcalde Josep Felix Balleste-
rosel pasado 8 de enero, cuando
afirmé publicamente que no ce-
deria el censo para el esperado
referéndum «si no hay acuerdo
con el Estado», si bien al dia si-
guente lo matizo.

Dehecho, al final de la confe-
renciaquellevéacaboel pasado
miércoles, Ballesteros indicé que
élestd«afavor»de quesellevea

ICV se abstendra
peseaqueenla
camara legislativa
catalana apoydla
resolucion

cabola consulta, sibien éstasiem-
pre «debe ser legal y acordada»
con Madrid.

‘Sorpresa’ en CiU
Fuentesde ConvergenciaiUnid
aseguraron ayer a este periddi-
coqueapoyaranlamocion presen-
tada por el PSC. Los nacionalis-
tas estdn «sorprendidos=» por la
iniciativa tomada por parte de
los socialistas, yrecordaron que
«hastalafechahabianvotadoen
contra a cualquier iniciativa re-
lacionadaconel Dreta Decidir».
Desde CiU se considera que
«hallegado un momento en el
que elalcalde yano puede negar
el debate soberanista en Tarra-
gona. Hacerloesnosaberdonde
vive», porloque consideran que
la presentacion del documento
«responde a un puro tacticismo
politico,yaque se hadado cuen-
tadequeenlaciudad haymucha
gente que quiere votarenunre-
feréndum sobre el futurode Ca-
talunya». Asimismo, los nacio-
nalistas estdn convencidos de
que las criticas que recibié el al-
calde por negarse a dar el censo
«le han hecho abrir los ojos de
quelaciudad no estdal margen del
debate nacional».

osaumell@diaridetarragona.com
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ESPANA ES UNO DE LOS PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES DE PROYECTOS PUBLICITARIOS

¢ Hacia donde va la publicidad?

El futuro del sector publicitario pasa por un cambio de modelo
con el que no s6lo se consiga conectar més con el sonsumidor,
sino también de una forma mas eficiente. Pese a la crisis
economica que atraviesa nuestro pais y que ha llevado

spafia es un pais puntero en
lo que a publicidad se refiere.
La crisis ha afectado al sector,
pero eso no significa que se
esté en un mal momento. Las
empresas limitan ahora el pre-
supuesto que dedican a publi-
citarse, pero siguen saliendo proyectos muy
potentes en nuestro pais. Incluso en Espaiia
se hacen trabajos que luego son exportados
al resto del mundo. «Siempre es un buen
momento Yy ahora estamos en el momento
mas apasionante de la publicidad», sostiene
Agustin Vivancos, CEO de Dommo, agencia
cien por cien espafiola. En el mismo sentido,
Clemente Manzano, director general de la
agencia Sra, Rushmore, apuntaba que desde
el punto de vista economico «no es el mejor
momento, pero en cuanto a cémo contactar
con el consumidor y en las herramientas de
las que disponemos es uno de los mejores de
la historiax.

La publicidad estd en continuo movimien-
to. Las Tecnologias de la Informacion y de la
Comunicacién (TIC) han aportado mucha luz
al sector, «pero a pesar de todas las herramien-
tas, lo fundamental sigue siendo el poder de
las grandes ideas, el talento y dénde lo apli-
cas», dijo Manzano. Aquellas épocas en las
que la publicidad se cefifa a los medios tradi-
cionales —prensa, radio y television—es cosa
del pasado. Pero en algo estin de acuerdo to-
dos los publicistas: la forma en la que el con-
sumidor se enamora de una marcano cambia,
«Ese sentimiento sélo se consigue con pasién,
y estd demostrado porque al final las campa-

nas que emocionan son las que mejores resul-
tados obtienen», destacé Vivancos, Su agen-
cia fue la encargada de poner a bailar a toda
Espaiia al ritmo de «lo tengo todo papi, lo
tengo todo papi, tengo ‘fly’, tengo ‘party’,
tengo una sabrosura». El anuncio de Tuenti
mavil revoluciond el mercado, de tal manera
que la operadora multiplicé por cuatro sus
ventas. Hasta tal punto llegé el acierto con esta
cancidn que incluso en las discotecas sonaba
cada fin de semana.

BENDITOS BARES

«La forma de comunicarnos con las personas
ha sufrido una revolucién tan grande como
cuando aparecid la television», dijo José
Maria Rull, presidente de la Asociacién Es-
paiiola de Agencias de Comunicacion Publi-
citaria (AEACP). Ademads, aiiadio que «las
formas de comunicacién es mas bidireccio-
nal que nunca gracias a las redes sociales». El
consumidor estd cada vez mis cerca. Por eso,
«estamos ante uno de los momentos mds
sofisticados. Debemos estar muy cerca de
ellos y aprender del poder que tienen sus de-
cisiones», destacé Manzano. De eso su
agencia sabe bastante; de hecho, han sabido
como tocar la fibra de los consumidores con
la campania de «Benditos bares» que realiza-
ron para Coca-Cola. El sector también coin-
cide en que nos encontramos ante un cambio
de modelo en el que es necesario crear un
vinculo con la empresa anunciante. «Nos
hemos tenido que reinventar. Las empresas
quieren eficacia y quieren comprobar cudl es
el retorno de cada euro», indicé Bia, presi-

€© acceso.com

a una reduccion sensible de los presupuesto a destinado a
campanas, no es un mal momento para la publicidad. Ahora se
dispone de las mejores herramientas tecnoldgicas de la historia 'y,
ademds, evolucionan a un ritmo acelerado. Rubén Cruz / Madrid

denta de Leo Burnett, multinacional norte-
americana, Sin embargo, las compaiiias,
pese a traer presupuestos prefijados, «se
dejan asesorar por nosotros», explicaba
Manzano. Asimismo, antes eran las marcas
quienes dictaban a las personas los modelos
a seguir, pero esto ya es pasado,

Las agencias de publicidad todavia tienen
muchos retos futuros a los que enfrentarse.
«Siempre estamos reflexionando, pero no
hemos acabado de innovar desde el punto de
vistade modelos de negocio, porque estamos
enrocados en un sistema que no es el que
deberia», subrayé Vivancos. Asimismo,
Paulo Areas, director creativo ejecutivo de
Cheil Espaia, multinacional coreana, apues-
ta por un nuevo modelo de agencia de publi-
cidad. «El formato antiguo de agencia estd
un poco lejos de lo que se necesita ahora»,
senald.

Los expertos hacen hincapié
en que la forma de
comunicarnos con las personas
estd experimentando una
revolucion tan grande como la
que se dio cuando
aparecio la television

El futuro asegurado de lo digital

Lacrisis ha traido miedo, y esto es terrible
porque no te permite tomar las mejores deci-
siones. Cada vez hay menos presupuesto
para publicidad y las compafifas no arriesgan
y el no arriesgar es el mayor riesgo», apunté
Vivancos. Las predicciones sobre como vaa
transcurrir el afio son comunes en todos los
sectores, y no lo es menos en publicidad.
Segtin los expertos, se crecerdentre un 1% y
un 3%. Aunque, «no hablaria de crecimiento
sinode estabilidad, porque si tomamos cifras
posteriores alacrisisel descenso de la inver-
sion llego al 50%», explicé Chiqui Bua. Por
su parte, Vivancos también considera que
este afio 2014 serd de transicién porque los
clientes seguirdn con el miedo a arriesgar y
optarin por quedarse como estan».

En general, el sector es optimista. «Hoy
fenemos mds caminos que antes y el poco
dinero con el que cuentan las empresas para
publicidad nos hace buscar lo mejor», apun-
taAreas. Ademis, apuesta en todo momento
por ofrecer contenido a las personas, «Las
marcas que estdn trabajando bien no hacen
publicidad, sino contenido, porque éste hace
marca», comento.

A PIE DE CALLE

Precisamente, con esa intencién, fueron
pioneros en Espafa en ofrecer publicidad a
pie de calle. Asi, hace dos afios empapelaron
toda la estacion de metro de la puerta del
Sol con la publicidad de Samsung. Y es que
«cada vez mis, las agencias intentamos
aportar valor a las empresas y a sus marcas»,
comenté Miguel Simoes, CEO de LOLA,

No se puede dejar de estar en la
red. Es obligado porque allies
donde estd la gente. Las
comparifas lo saben, por eso la
publicidad en internet se ha
disparado en los Ultimos anos.
¢Es més barato insertar
publicidad onling? «Esta es
nuestra asignatura pendiente,
la gente tiende a pensar que
internet s barato, pero hay que
hacer inversions, comentd
Pepa Rojo, directora general
creativa de Wysiwyg («What
you see is what you get»).

En el negacio publicitario han

entrado nuevos jugadores
coma blogs, webs o redes
sociales. En Instagram, por
ejemplo, Wysiwyg hizo una
campafia para invitar a un
bloguero a la «Movistar
Fashion Week>,

y ha sido un éxito.

«Lacrisis no ha sido favorable
al mundo digital, pero st ha
favorecido que las empresas se
planteen cambiar sus
fdrmulas», subraya Daniel
Solana, CEO de Double You.
Ademds, «los nuevos medios
han potenciado las reglas

del juego de la comunicacion
tradicional>», ahadic.

Esta agencia digital desarroll6
el proyecto «MiPista para
Nike», que, a traves de las
nuevas tecnologfas de la
informacion

y la comunicacién, representa
hacia donde se dirige la
publicidad en lared.

De hecho, sealzd conel
galardon a la mejor campana
viral en la dltima edicion de los
premios «Inspirational»,
organizados por el Interactive
Advertising Bureau (IAB).
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Las Tecnologfas de la Informacién y de la Comunicacién (TIC) han aportado mucha luz
al sector, pero el poder en la publicidad sigue estando en las grandes ideas y el talento

filial de la agencia latina Lowe. Ellos son un
ejemplo de como Espana es una potencia
creativa reconocida a nivel mundial, ya que
desde nuestro pais hacen campanas que se
exportan al mundo, como las de Cornetto.

Por otro lado, la responsabilidad social
corporativa ha adquirido un gran protagonis-
mo en los tltimos afios, «Las marcas tienen
una firme voluntad de transparencia en sus
procesos con clientes y consumidores, al
tiempo que avanzan en politicas mis huma-
nas y desarrollan un rol mds activo con la
sociedad y sus problemas», mantiene Rull. Y
es que la revolucion digital propicia una
Mayor comunicacion entre empresay consu-
midores, Asf, una opinién en una red social
es importante y, poreso, trabajan en ello. «Si
no ]’ESpﬂl’ldBS en Twitter 0 muestras pl'epn—
tencia, estas perdido», sefialé Miguel Angel
Furones, presidente de Publicis, multinacio-
nal francesa.

Las redes sociales juegan ahora
un papel preponderante. «Si
no respondes a preguntas en

Twitter o muestras prepotencia
al hacerlo, estds perdido y los
efectos pueden ser nefastos»,

explica un especialista

La television contintia siendo el medio de
comunicacién de masas porexcelencia. «Es
el motor mis grande a la hora de convencer
al consumidor», destacé Manzano. Por tan-
1o, no se verdrelegada por internet. La televi-
sion presenta mds ventajas para los anun-
ciantes, porque «se puede rectificar de forma
rapidadebido a que conocemos la audiencia
424 horas», indic6 Bua.

ESCUCHAR LAS DEMANDAS

«El consumidor es el mejor informado de la
historia, ya no vale el consumismo facilén.
Las personas exigen que se demuestre que lo
que compran cuesta o que pagan, por eso las
empresas dChB]'l ser mas lrzmsparemes que
nunca», dijo Furones. El auge de internet ha
propiciado que cuando el consumidor llega a
un punto de venta ya est€é completamente
informado de los productos. Es importante
hablar el mismo lenguaje que el consumidor
y evolucionar de forma pareja. Sin embargo,
ahora se cuenta con menos presupuesto y,
ademds, cuesta més que nunca fidelizar a los
clientes, debido a la multitud de marcas que
existen en el mercado. «Ninguna marca lo-
grard sobrevivir si no escucha permanente-
mente las demandas de los consumidores»,
explicé José Marfa Rull.

Segtin Biia, la radiografia del consumi-
dor ha cambiado: «hace afios era pasivo,
estdtico y analégico. Ahoraes infiel, digital
y dindmico». Por su parte, Furones afirmé
que «el consumidor baila mds que nunca
entre marca y marca, porque el factor precio
condiciona mucho». En el mismo sentido,
Vivancos subrayé que «la gente ha salido
favorecida de la guerra de precios actual».
Asi, la lealtad del consumidor sélo se logra
conectando con €él.

€© acceso.com
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«LAS AGENCIAS DE MEDIOS DEBEMOS CONSTITUIRNOS EN LOS ‘PARTNERS' DE NUESTROS CLIENTES EN SU MARKETING Y COMUNICACION GLOBAL»

«No se trata de remventar los medios y de darles
otro enfoque, s1 no el uso que hacemos de ellos»

Optimedia, «The ROI
Agency», se basa en una
filosofia centrada en medir
los resultados de forma
continua para mejorar la
eficacia de la comunicacion.
Con esta premisa se enfrenta
a los nuevos retos del «Siglo
2.1»,en el que es clave tener
un profundo conocimiento
del consumidor y que

la comunicacion

sea capaz de establecer
conexiones relevantes

con ellos. Eva M. Rull / Madrid

ras una intensa carrera, en 2007
Cristina Rey pas6 a formar parte
de la red ZenithOptimedia. Sin
embargo, tras apenas haber pa-
sado un afo, en 2008 accedio al
cargo de directora de Optimedia
Madrid, puesto que mantiene
en la actualidad y en el que ha conseguido,
junto con su equipo, una cartera de clientes
muy jugosa en la que destacan nombres
como L'Oréal, Nestlé, Toyota o Lactalis,
entre otros. Actualmente, Optimedia se
sittia como la agencia niimero dos del sector,
segtin Infoadex.
— Optimedia «The ROI Agency», ;qué im-
plicael R()[mlm.m.mnmdenmrkeung
—EIROI siempre ha sido importante, pero ha
cobrado especial relevancia en los tltimos
tiempos. Todo responsable de marketing o
comunicacion debe conocer como contribu-
ye cada euro que invierte en sus marcas.
Hace yamis de 11 afios fuimos los primeros
como agencia y grupo en anclar nuestro po-
sicionamiento bajo este concepto, si bien
hemos actualizado nuestra filosofia de traba-
joa«Live ROL»: sacar partido a toda la infor-
macion existente en tiempo real, aplicando
las mds sofisticadas herramientas para cono-
cer al consumidor, lo cual nos permite dise-
fiar acciones de comunicacion que generen
«engagement», y asegurandonos en medir
todo en términos de negocio.
— Centrados en los retos del «siglo 2.1.»
como lo llaman desde su empresa, ; cuiles
son los desafios que se presentan a la pu-
blicidad hoy en dia?
— Nuestro principal objetivo es poder medir
los resultados para mejorar la eficacia de la
comunicacion. Esta optimizacién s6lo es
posible a través de un andlisis continuo, un
conocimiento profundo y actualizado de los
intereses de los consumidores y la suficiente

€© acceso.com

CRisTINA ReY / Directora be OpTivEDiA MADRID

capacidad para innovar y generar contenidos
relevantes para el consumidor. Esto requiere ul-
traespecializacion en todas las dreas, por eso en
Optimedia contamos con unidades especializa-
das en medicion (Metrix), Branded Content y
Experiencial (NewCast) o de marketing de re-
sultados digital (Performics). Mis alld, mds de
un tercio de nuestra plantilla tiene «backgrounds»
digital y el cien por cien estd certificado por
Google.

— Parece que los medios online estan ganando
terreno alos medios tradicionales como podian
ser la television, vallas publicitarias, periddi-
c0s... Esto conlleva un nuevo tipo de publici-
dad disenado para estos soportes, sin embargo,
muchas veces se la tacha de invasiva, ;qué
opinion le merece este tipo de publicidad?
—Definitivamente, la creciente digitalizacion de
la sociedad hace que estos medios sean los vehi-
culos de comunicacion mds relevantes en mu-
chos casos. En Optimedia estamos convencidos
de que la clave estd en ofrecer al consumidor lo
que realmente desea. Soluciones como «Au-
dience on Demand» nos permiten llegar al con-
sumidor con mensajes publicitarios sobre
aquellos productos y servicios en los que estin
interesados y, gracias a las soluciones tecnologi-
cas, hacerlo al menor coste posible para nuestros
anunciantes,

— Por otra parte, al mes reparten més de 20
millones de «sampling». Hay expertos que
indican que estamos ante el resurgir de éste.

¢ Hasta qué punto esti de acuerdo y es impor-
tante para su empresa?

— El marketing experiencial y la prueba de pro-
ducto es ciertamente importante y ha crecido
mucho en los dltimos tiempos. En Optimedia
medimos la influencia de todos los puntos de
contacto entre consumidores y marcas a través
de nuestra herramienta propietaria « Touchpoints
ROI Tracker». Actualmente, tenemos una base
de datos con cerca de 800 casos que hemos ido
construyendo desde 2003, lo cual nos ha permi-
te identificar estas tendencias y aplicarlas para
las marcas. Asi pues, podemos comparar el
aporte de las muestras o pruebas de producto, de
igual forma que medidos un anuncio en televi-
sidn, una vallaen exterior o un cartel en el punto
de venta. Cada vez mds, las agencias de medios
debemos constituirmnos en los «partners» de
nuestros clientes en su marketing y comunica-
cion global, trascendiendo mds alld de los me-
dios masivos tradicionales y contribuyendo a la
eficiencia de sus resultados.

— ¢ Quéle ha aportadoa Optimedia su gestion

con Omnicon, que les ha llevado a convertirse
en el grupo niimero uno mundial? ;Qué
clientes nuevos les ha aportado esta unién con
la compaiiia americana?

—Este tipo de procesos conlleva cumplir con una
serie de requisitos y plazos establecidos, tanto en
EE UU como en Europa. Actualmente, todavia
estamos en esa fase y debemos esperar pero, por
seguro, es una buena noticia para todos los que

trabajamos en estas companias, ya que la es-
cala y la globalidad son hoy dia claves para
liderar un mundo en cambio constante.

— Por otra parte, en algunos paises traba-
jan con Zenith y en otros cada uno toma
sus derroteros, /cul es la relacion exacta-
mente de Optimedia con Zenith?

— Son agencias independientes en Espaiia.
Comoes l6gico, al pertenecer al mismo grupo
internacional, nos podemos beneficiar de los
recursos estratégicos, investigaciones y desa-
rrollos tecnoldgicos que aporta esa mayor
capacidad global, pero la gestion del negocio
y de nuestros clientes es absolutamente inde-
pendiente.

—Se trata, por tanto, de reinventar los medios
v dedarles un enfoque diferente. ; Cémo?
—No se trata de reinventar los medios, si noel
uso que hacemos de ellos. Esto pasa porenten-
derlos como lo que su nombre indica, un me-
dio, y ponerlos al servicio de las necesidades de
cada marca. Conocer bien a nuestros clientes
nos permite detectar o crear oportunidades y
ofrecer acada uno una solucion a su medida.
— Una de las acciones pioneras que han
llevado a cabo con éxito es la de Radio Ma-
liboom.

— Fue una invencion porque lo que necesitiba-
mos no existia. Asf que hubo que crearlo y
pusimos en marcha una radio online para
nuestro cliente Malibu. En la que la programa-
cion la decidian la marca y los consumidores.
Para realizar estos proyectos, hacer falta en
primer lugar un punto de valentia por parte de
unamarcay de confianza en su agencia. Nunca
es fiicil serel primero, pero si consigues hacerlo
bien el éxito y larepercusion es mayor.

— ¢ Qué es el «Branded Content»?

— Una estrategia de comunicacion con la que
las marcas tratan de trasmitir sus valores a
través de la creacion de contenidos. Se usa
desde hace décadas. Quizi la novedad y lo
que lo convierte en una tendencia, es la revo-
lucién que internet estd suponiendo en el
consumo de contenidos.

~ Probablemente, pueda dar lugar a confu-
sion el concepto «Branded Content» con el
de «Product Placement» o patrocinio.
¢ Cual es la diferencia?

— Si nuestra estrategia con Ballantine s hubie-
ra sido el patrocinio, hubiéramos llenado los
conciertos de Carlos Jean de banderas y logo-
tipos de la marca. Si la estrategia para la mis-
ma marca, en este caso con La Oreja de Van
Gogh, hubiera sido el «product placement»
hubi¢ramos introducido varias botellas en uno
de sus videoclips. Sin embargo nuestra estra-
tegia para Ballantines era generar engage-
ment con sus consumidores a traves del terri-
torio que querian liderar: la misica. Para
conseguirlo habia que ir mas alld de la marca
y del producto. Habia que construir una histo-
ria. Esa historia se llamé el «Plan B de Carlos
Jeany de LaOreja de Van Gogh» y son dos de
los més importantes proyectos de «Branded
Content» de este pais.
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«LA COMUNICACION PUBLICITARIA BIEN HECHA ES LA QUE HARA QUE SE ESTIMULE EL CONSUMO»

«Lanueva publicidad ha de ser capaz de establecer
relaciones relevantes y duraderas con el consumidor»

El CEO de Havas Media Group Iberia, una de las compania mas potentes del sector mundial, cree
que la industria que salga de la crisis «serd mds exigente y mds fuerte en todos los sentidos». José
Maria Frigola mantiene que «la publicidad bien hecha es lo que hard que se estimule el consumon.
Asimismo, asegura que «no comunicar marca es abonar el terreno perfecto

para que una competencia de “menos valor” germine y crezca». 1. b. €. / Madrid

osé Maria Frigola, que ocupa este
cargo desde 2007, es optimista ante
el futuro del negocio publicitario
después del duro bache que ha su-
puesto la coyuntura econémica de
los dltimos afios. «Las agencias
deben ahora entregar mds valor, mds
visién y mis implicacion en la actividad
de los anunciantes. En resumidas palabras,
se dejade intermediar para ser realmente
“partner” estratégico y activo de nuestros
clientes».
- (En qué estado va a salir el sector de la
publicidad de este negro tiinel llamado
crisis?
— Los tineles siempre tienen luz al final.
Es evidente que la inversion total del sector
es muy inferior a la que se manejaba hace
aios, pero la evolucién de todos los agen-
tes, anunciantes, agencias y medios, es
positiva en cuanto que nos ha obligado a
ser mds exhaustivos si cabe en la biisqueda
de la efectividad y del retorno medible en
comunicacion. A su vez, ha beneficiado a
profesionales de todos los dmbitos y nos
ha forzado a actualizar conocimientos,
reciclarnos continuamente dado el avance
de nuevas dinamicas publicitarias y reno-
var perfiles en el que destaque el ADN di-
gital. La respuesta es clara: un sector mas
exigente pero mds fuerte.
- Usted mantiene que la comunicacién
acelera el proceso de mejora del consu-
mo. ;Qué tipo de mensajes puede ayu-
dar a estimularlo?
— Desde siempre hemos convivido en el
sector con la dindmica de una alta correla-
cion con la economia. Es decir, periodos
de crecimiento de PIB iban seguidos de
crecimientos mas que proporcionales de la
inversién publicitaria, y decrecimientos
del PIB llevaban a caidas de la inversion.
Es una relacion muy volitil, pero directa.
Nuestra tesis actual es que también se
produce la relacion inversa. De hecho, son
factores que se retroalimentan y, por tanto,
en periodos como los de ahora donde justo
empezamos a ver sintomas de recupera-
cion econdmica, la inversién en comunica-
cién y la publicidad actian como motor
acelerador de la economia. Lo hemos ana-
lizado en series largas con datos de con-
fianza del consumidor, consumo de los
hogares e inversion publicitaria. Un creci-
miento de la confianza y el consumo vie-
nen precedidos por incrementos en publi-
cidad. Incluso a nivel internacional,
aquellos paises que mejor han capeado la
crisis 0 incluso han salido de ella, lo han

JosE MARIA FRIGOLA / CEO Havas Meoia Group

hecho con esfuerzos publicitarios superiores
al resto de paises. Un ejemplo contrario es el
nuestro: Espafia es el pais que més ha reduci-
do ese esfuerzo. Los mensajes tienen que ser
adecuados a la marca, sector y target al que
van dirigidos. La publicidad bien hecha es lo
que hard que se estimule el consumo. Pero es
cierto que durante los tltimos afios, la publi-
cidad ha fomentado mensajes mds emociona-
les, mds cercanos, que ayudan a establecer
relaciones més duraderas con sus consumido-
res y usuarios.

- ¢ Hacia donde camina la publicidad? ;Es
capaz de vislumbrar cémo serd el modelo
fundamental de esta industria?

— Hacia un modelo que se sustentard en torno
alas audiencias efectivas y rentables, aquellas
audiencias que sabemos que reportardn retor-
no de negocio real para el anunciante.

— ¢ Se ha producido a lo largo de este tiem-
po el declive de la imagen de muchas com-
paiiias por no realizarse las inversiones
precisas en comunicacion publicitaria?

— Creemos que si, que la relacion existe.
Cuando mds se ha abandonado la inversién en
comunicacion y publicidad de una marca o
sector, la fortaleza o robustez de ese mercado
y sus marcas se ve mds resentida. ;Cémo lo
detectamos? Pues, por ejemplo, por el nivel de
crecimiento de las marcas de distribuidor o el
segmento «low cost». No comunicar marca es

abonar el terreno perfecto para que una com-
petencia de «menos valor» germine y crezca.
La comunicacién y publicidad nos permite
acercarnos a los consumidores, explicarles
nuestra propuesta de valor diferencial y final-
mente justificar una prima de precio. Durante
este periodo de crisis, aquellas categorias y
marcas que mas han disminuido su inversién
en publicidad son también aquellas que mayor
incremento de la marca del distribuidor han
experimentado. Y al revés, aquellas que han
seguido apostando por la comunicacioén y
publicidad han conseguido frenar el creci-
miento de esas marcas.

— (Cémo ha de ser ahora la publicidad
para adecuarse a los nuevos hibitos de
consumo?

— La publicidad de hoy tiene como reto acer-
car a las marcas de una manera relevante, in-
corporando nuevos hibitos de consumo y un
cambio en las prioridades de nuestros consu-
midores. Si antes la publicidad era un bom-
bardeo unidireccional, pensando que el con-
sumidor era un agente pasivo, el cual
respondia sin rechistar a nuestros impulsos,
hoy hemos de tener en cuenta que eso ha cam-
biado. El consumidor de hoy es activo y des-
confiado antes de nada. Esto nos lleva a una
necesidad de transparencia, didlogo y cerca-
nia. «Meaningful Connections» es como lo
denominamos: ser capaces de establecer rela-

ciones relevantes y duraderas con el consu-
midor a través de cualquier punto de con-
tacto. Y para ello, debemos incorporar en
nuestra comunicacion todos los avances
digitales que la tecnologia nos ofrece.
—Ademis de la calidad y el precio, ;qué
otros factores han de tener en cuenta los
mensajes publicitarios?

— En Havas Media Group creemos firme-
mente en lo que llamamos «Meaningful
Brands» (marcas relevantes). Este concepto
surge de un estudio anual que llevamos a
cabo valorando mis de 700 marcas, entre
134.000 consumidores, en 23 paises, y que
monitoriza la fuerza de las marcas y su co-
nexion real con los consumidores, Mis alld
de mensajes o productos nos habla de cémo
ser una marca relevante, imprescindible en
la vida de los consumidores. Basdndonos en
este estudio, a los consumidores no les im-
portaria que desapareciese el 73% de las
marcas existentes. Este hecho demuestra
que el consumidor de hoy en dia (depen-
diendo del producto/sector) espera unos
beneficios individuales y colectivos mds
alld del producto en si. Este deberia ser el
foco de las marcas realmente.

- ¢ Cuanto han cambiado en los dltimos
10 afios a las agencias de medios?

— Tremendamente en todos los sentidos.
Porque los consumidores han cambiado de
manera radical su comportamiento, su for-
ma de comunicarse y relacionarse, y por
supuesto, su manera de consumir los me-
dios. En este sentido, las marcas deben
adaplarse a la nueva era del consumo de
medios, donde los avances en la tecnologia
han supuesto toda una revolucion. El factor
estratégico, creativo, de comprension de
todo el ecosistema de comunicacion del
consumidor y de integracion de todos los
puntos de contacto, obliga a cambiar tam-
bién a las agencias. Esos cambios hacen
que las agencias entreguen mas valor, mds
visién y mds implicacion en el negocio de
los anunciantes. En resumidas palabras, se
deja de intermediar para ser realmente
«partner» estratégico y activo de nuestros
clientes.

- .Y Havas Media?

— Desde nuestra compaiiia, lider del sector,
necesitamos estar en evolucion permanente
para anticiparnos a las necesidades del mer-
cado. Estructuralmente hemos formado una
organizacion mds solida, mds adaptada a la
realidad de mercado y de servicios necesa-
rios para los anunciantes, siempre con la
vision de innovacion, digitalizacion e inte-
gracién de las diferentes unidades de la
compaiiia. A nivel de talento, hemos cons-
truido probablemente una de las mejores
organizaciones de nuestra «network» glo-
bal, por conocimiento, perfiles y «experti-
se». Y lo que es mds importante, estos
cambios se ven refrendados por los resulta-
dos, afio tras ano, con nuestros clientes y los
Nuevos que apuestan por nosotros,
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PERIODISMO

El consejo de administracion de Unidad Editorial, empresa editora del periédico, decidi6 ayer que
Ramirez dejara la direccion del mismo y la direccion general editorial del grupo, tras 25 anos en el cargo

Casimiro Garcia-Abadillo releva como
director de ELL. MUNDO a Pedro J. Ramirez

Viene de primera pagina

El consejo de administracion de
Unidad Editorial comunic6 en su
reunion de ayer la decision de ini-
ciar una nueva etapa en la direc-
cién editorial del periédico, «que
seguira comprometido como hasta
ahora con la independencia y la
objetividad en el tratamiento de la
informaci6n, asi como con la cali-
dad de sus contenidos».

RCS Mediagroup, empresa pro-
pietaria de Unidad Editorial, tam-
bién emiti6 un comunicado en el
que agradeci6 a Ramirez «su con-
tribucién a la creacién y crecimien-
to de uno de los periédicos espafio-
les mas importantes».

Ramirez figurard al frente del dia-
rio hasta la edicion del préximo do-
mingo y, en adelante, mantendra
una relacion de colaboracion con el
grupo. De hecho, los lectores po-
dran seguir disfrutando de su carta

dominical, la cual lleva publicando
mas de cuatro décadas. Casimiro
Garcia-Abadillo, actual vicedirector,
asumira en su lugar la direccion del
periddico con el objetivo de «relan-
zar la difusion y consolidar su nue-
vo modelo digital, que en pocos me-

Ramirez mantendra
una colaboracion
con el periddico y
publicara su carta

ses se ha convertido en referente
del sector de la prensa en Espana»,
explico ayer Unidad Editorial.
«Garcia-Abadillo es una garantia
en la continuidad y respeto a los
valores en base a los que fue fun-

€© acceso.com

dado EL MUNDO. No vamos a
perder nuestras senas de identi-
dad», amplié Antonio Fernandez-
Galiano, presidente del grupo. «Pe-
dro J. Ramirez puede estar muy or-
gulloso de haber fundado un
periddico y de haberlo llevado, ca-
si 25 anos después, a la cima del
periodismo espanol».

Ramirez y Garcia-Abadillo compa-
recieron ante toda la plantilla de Uni-
dad Editorial y posteriormente ante
la redaccion de EL MUNDO. «Este
es un momento de sentimientos en-
contrados. De profundo pesar, de or-
gullo y de gratitud. Tiempo habra de
exponerlos. Quiero anteponer mi
agradecimiento a vuestro apoyo al
proyecto, el coraje y vuestra calidad
profesional», expres6 Ramirez a los
trabajadores, tras verse obligado a
apagar su moévil, a pleno rendimien-
to durante toda la jornada.

«EL MUNDO seguira siendo EL

MUNDO», fueron las primeras pa-
labras de Garcia-Abadillo. «No hay
ninguna operacion hostil detras de
este cambio. Nuestro accionista de
referencia confia en nosotros, ha
hecho una apuesta muy fuerte y
estamos obligados a ser el periodi-

Garcia-Abadillo:
«Estamos obligados
a ser el periodico
lider en Espana»

co lider en Espana. Y lo vamos a
conseguiry, anadié ante la presen-
cia de Pietro Scott Jovane, conseje-
ro delegado de RCS.

«EL MUNDO va a seguir yendo
por el mismo camino», ahondé Ra-

mirez, «Casimiro es un periodista ex-
traordinario. Ha sido la persona que
mas ha contribuido, junto a mi, al dia
a dia de este periddico. Es un gran
periodista y analista politico. No ten-
go dudas de su integridad y compro-
miso con nuestro valores. Seguira
haciendo el mismo peri6dico».

«Es un dia histérico en Unidad
Editorial. Se culmina una etapa.
No recibimos de Pedro J. un lega-
do a titulo gratuito. Asumimos el
compromiso de hacer crecer su
obra. Es una obligacién, el hacer el
mejor periddico posible para los
lectores», recordd Fernandez-Ga-
liano. «Ha sido un privilegio com-
partir este proyecto con él. Ojala
los futuros directores tengan el
mismo empuje y la misma capaci-
dad para llevar durante los proxi-
mos 25 anos a EL MUNDO al lugar
que sin duda merece»,

Asimismo, los miembros del
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EL ADIOS )
A LA REDACCION

Pedro |. Ramirez, ayer
en la redaccion de

EL MUNDO, durante

su emotivo discurso de

despedida, / FOTOGRAFIAS:
CARLOS CARCIA Y |OSE AYMA

consejo de administracion de Uni-
dad Editorial se mostraron con-
vencidos de que «en la nueva fase
que ahora se inicia se pondran las
bases que permitan restablecer el
equilibrio econémico y financiero
de la cabecera».

Ramirez fundé EL MUNDO en
1989, tan sélo seis meses después de
abandonar Diario 16. En su despedi-
da de la que hasta ahora ha sido su
redaccion repaso la historia de este
diario a través de algunas de sus
portadas. «Ay, el dia que contemos
cual fue nuestra fuente», senalé so-
bre las exclusivas de Luis Barcenas.
«No lo haremos nunca, como bue-
nos periodistas». Y anadié: «Aqui
empieza el via crucis», mientras en-
sefiaba la portada con el titular
«Cuatro horas con Barcenas», don-
de el propio Ramirez relataba los de-
talles de la larga conversacion que
mantuvo con el ex tesorero del PP

«EL MUNDO es el periddico de
los ciudadanos, del piblico, de la
gente y estoy seguro de que asi se-
guird siéndoloy, fue el deseo de Ra-
mirez, que también deja de ser di-
rector general editorial del grupo
de comunicacién. «Tengo que
aprender a ser ex director», confe-
s6 al desvelar que José Luis Rodri-
guez Zapatero le habia llamado du-
rante el dia de ayer y le habia di-
cho: «Cuidado, que el copyright de
ex lo tengo yo».

Vistiendo su mufieca con un re-
loj con la bola de EL MUNDO «que
mantendré funcionando toda mi vi-
da», Ramirez caminé a la reunion
de portada entre los abrazos, los
besos y las fotos con la redaccién.

"ELMUNDO.es

P Video:

Vea la despedida de Pedro J.
Ramirez de |a redaccion de
EL MUNDO.

BORBYT.es

>Vea hoy como vivid
EL MUNDO la despedida
de Pedro J. Ramirez.
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PEDRO J. RAMIREZ

Fundador de EL MUNDO

Un periodismo libre
como forma de vida

E. M./ Madrid
El 23 de octubre de 1989, EL MUN-
DO salia a la calle por primera vez.
«Es poco atractivo lo seguro, en el
riesgo hay esperanzan, era la frase
que encabezaba esa edicién. Ha-
bian pasado s6lo unos meses desde
que Pedro J. Ramirez fuese despe-
dido por presiones politicas de Dia-
rio 16. Una nueva voz independien-
te salia al encuentro de los lectores.
Han pasado 25 anos desde enton-
ces, todos con Ramirez como direc-
tor, que ahora abandona el cargo.
La vida de Ramirez es la del
periodismo espanol de las tlti-
mas décadas. Nacio

vocacion que se reforz6 mas si ca-
be en EL MUNDO. Por ejemplo,
Diario 16 fue el primer periédico
en contar con una edicién propia
los lunes. Afios mas tarde, ya en la
direccion de EL MUNDO, Rami-
rez llevo a este diario a convertir-
se en el primero que se publica los
365 dias del afo, gracias a la pio-
nera plataforma Orbyt. Ademas,
con Ramirez en la direccién, EL
MUNDO se ha convertido en el
buque insignia de Unidad Edito-
rial, grupo de comunicacién mul-
timedia lider en Espana.

Bajo su cuarto de vida al fren-

CASIMIRO GARCIA-ABADILLO
Director de EL MUNDO

25 anos de exclusivas
e investigaciones

E. M./ Madrid
Casimiro Garcia-Abadillo fue nom-
brado ayer director de EL MUN-
DO, una decision aprobada en el
consejo de administracion de Uni-
dad Editorial, grupo al que pertene-
ce este diario. El periodista (La So-
lana, Ciudad Real, 1957) asume es-
te cargo el mismo afio en el que
cumple un cuarto de siglo en el pe-
riédico, en el que ha trabajado des-
de su fundacion, en 1989.
Licenciado en Periodismo por la
Universidad Complutense, Garcia-
Abadillo ha ocupado distintos car-
gos de responsabilidad en EL

en Logrono en 1952
y estudié Periodismo
en la Universidad de
Navarra. Comenzé
su carrera en ABC,
periédico del que fue
corresponsal politico.

Con sélo 28 anos,
este periodista fue
nombrado director de
Diario 16, que bajo su
mandato vivié una
época dorada con hi-
tos como las investiga-
ciones sobre los GAL y
el Gobierno de Felipe
Gonzalez. Ramirez fue
despedido, pero no
abandoné solo la re-
daccién. Mas de 60
profesionales presen-
taron su dimisién y su-
maron esfuerzos al
lanzamiento de un
nuevo diario nacional
atn mas independien-
te. Ramirez, que puede
presumir de haber pa-
sado mas de la mitad
de su vida como direc-
tor de diarios, solo tar-
dé seis meses en llevar
EL MUNDO a los quioscos.

Diario 16 aposté no s6lo por el
periodismo de investigacion y la
defensa de las libertades, sino
también por cambiar las costum-
bres y tradiciones del sector, una

te de EL MUNDO, este periodico
ha destapado nuevas exclusivas,
las més recientes sobre la conta-
bilidad B del Partido Popular, el
caso Urdangarin y la financia-
cion irregular de UGT Andalucia.

MUNDQO, del que ha sido vicedirec-
tor durante los tltimos 10 afos. E1
inicio de la trayectoria profesional
de este ciudadrealefio se remonta a
1981, cuando trabajaba para el eco-
noémico Cinco Dias. En los anos si-

guientes, Garcia-Abadillo empren-
dié una carrera siempre ligada a la
informacién general y econémica,
que le llevo a Mercado —para el que
ejercio de responsable del area de
empresas-, a El Globo y a Diario 16.

Procedente de ese periédico,
Garcia-Abadillo contribuy6 a crear
EL MUNDO, que aparecié en
quioscos por primera vez el 23 de
octubre de 1989, En ese equipo
fundador, el periodista ocupé el
puesto de redactor jefe y corres-
ponsal econdémico. En 1997, fue
nombrado adjunto al director, y ya
en octubre de 2004 —cuando este
periodico cumplia 15
anos- fue designado vi-
cedirector, asi como res-
ponsable de las dreas de
informaciéon de EL
MUNDO.

Esta trayectoria se
puede desgranar tam-
bién en las exclusivas
de Garcia-Abadillo. Su
vocacion por la investi-
gacion ha permitido sa-
car a la luz informacio-
nes de gran relevancia y
alcance nacional, ya sea
sobre los casos Filesa,
Ibercorp y Gescartera,
las cuentas secretas del
BBVA, los datos ocultos
del 11-M o sus analisis
sobre los papeles de
Bdrcenas.

Garcia-Abadillo tam-
bién firma columna en
EL MUNDO; ademas,
se le puede seguir en
distintos debates; es el
caso de Los desayunos
de TVE, y Herrera en la
Onda y La brijula de
Onda Cero.

El nuevo director ha
compaginado el dia a
dia de un periédico con un trabajo
literario mas reposado. El periodis-
ta ha publicado La rebelién de los
Albertos, La estafa, De la euforia al
descrédito, El balance, 11-M. La
venganza, Titadyn y La trampa.
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Telenovelas con el sello de Nova

La cadena de Atresmedia, lider en el publico femenino, consolida su
posicion al alcanzar un acuerdo estratégico con el gigante Telemundo

Cecilia Garcia - Madrid

0s escépticos pensaron que no,
pero las telenovelas—o culebrones
paraloselitistas con prejuicios que
lassiguen mirando de reojo-llega-
ron para quedarse. Aunque estdn lejos de
lograr el éxito estratosférico de «Cristal» en
los afios 90, cuya emision en TVE superd los
ocho millones de espectadores, siguen
contando conun publico fielalque le quitan
el sueno las historias de sus heroinas siem-
pre enceladas en amores atropellados.
Atresmedia fue el primer grupo que creyo
en su potencial y respondié a la demanda
del espectador. El resultado fue Nova que,
desde sunacimiento, seconvirtio en lalider
delos canalesde TDT dirigidosa un piiblico
femenino. Y sumay sigue ya que la cadena
acaba de firmar un
acuerdo con Tele-
mundo, uno de los
gigantes de la tele-
vision en espaiiol
en el continente
americano, que,
ademads, es una
potencial mundial
en la produccién y
distribucion de te-
lenovelas.
Estanuevaalian-
za le permitird a
Nova fortalecer su
programacion con
estrenos de relum-
brén y un amplisi-
mo catdlogo. Esta
operacion se reali-
za justo en unos
anos en que la
competencia es
brutal, hasta el
punto de que mu-
chasdelasestrellas
de Televisa se han
marchado de la
cadena para reca-
lar en Telemundo,
queloshablindado
para que protago-
nicen sus produc-
ciones con un contrato de exclusividad.
Entreellos se encuentran Aarén Diaz, Adria-
na Fonseca, Laura Flores y Victoria Ruffo.
Sus cachés son para tomarselos muy en
serio, yaque pueden superarla cantidad de
50.000 ddlares al mes, estén rodando una
ficcién o no, ademds de suculentos extras
como el pago de billetes de avion y el alqui-
ler de casas ademads de otras prebendas.
Desde los inicios de su emisién, Nova ha
emitido las telenovelas mds relevantes,
como la mitica «Pasién de gavilanes». El
éxito mds reciente ha sido «La patronav,
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cuya estrella, Araceli Arimbula —que ade-
mds también ostenta el titulo de ex mujer
de Luis Miguel- gané un millén y medio de
ddlares. Estrenada en octubrede 2010 enla
cadena de Atresmedia Television, arrancé
con un 2,6 por ciento de cuota de pantalla
en el horario «prime time».
Poco después de un mes
inici6 sus sucesivos récords

2,1%

en lo que va de mes, lo que representa un
crecimiento de una décima con respecto a
diciembre de 2012. Esta cifra la consolida
como la cadena tematica lider dirigida al
puiblico femenino a bastante distancia de
Divinity (1,6 porciento), Nueve (0,5) ylaSie-
te (1,2), losdistintos canales
con los que Mediaset se in-
tenta implantar en esta

de audiencia con cuotas de
audiencia de hastael 3,7 por
ciento y 713.000 espectado-

de media de «share»
tiene Nova, lider enlas
tematicas femeninas

franja de espectadores sin
obtener unos resultados
dptimos. En el target comer-

res, convirtiendo a Nova en

lacadenaliderdelas temati-

cas. «La Patrona» cerrd suemisién como la

emision mads vista del canal con un 4,2 de

cuota y 793.000 espectadores.
Latrayectoriade Novahasido ascenden-

te. Haempezado 2013 conun2,1 de «share»

MUCHO MAS
QUE UN
NEGOCIO

cial, el mds valorado porlos

anunciantes, tiene un 2,4
por ciento. Sus mejoresresultados los regis-
tra entre el puiblico de entre 13 y 34 anos,
conun 2,8. Nova es la tematica mas vistaen
la franja de tarde de lunes a viernes, con un
3,4 por ciento de media.

Kate del Castillo, protagonista
de «La reina del Sur»

Las telenovelas son el producto cultural mas importante
de Iberoamérica, por no hablar de su impacto social, con
una cifra de negocio que genera mas de 2.000 millones de
ddlares al afio e idéntica cifra de espectadores en todo el

mundo. El volumen de negocio les hace . México es la
principal potencia, ya que emite mas de 12.300 horas al afio. En el NAPTE -la
plataforma anual de contenidos de entretenimiento mas importante en habla
hispana- que se acaba de celebrar en Miami se ha constatado que las
telenovelas van a experimentar una evolucién sin perder su esencia. Tras
contrastar los indices de audiencia se ha comprobado que los espectadores
prefieren que sean mas cortas —una media de entre 60 y 80 capitulos— con un
despliegue mayor en la produccién, por lo que se incrementara el presupuesto,

yade por si bastante generoso.
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Mohamed Badr, camardgrafo de Al Yasira en la oficina de Egipto, comparece ante un tribunal el pasado 4 de diciembre. /auueD omar (aP)

La libertad de prensa se apaga en Egipto

El proceso por terrorismo contra una veintena de periodistas de Al Yazira
es un nuevo episodio del acoso a los medios por parte del Gobierno militar

RICARD GONZALEZ
El Cairo

La decision de la Fiscalia egip-
cia de procesar el miércoles a
una veintena de periodistas de
Al Yazira por cargos relaciona-
dos con el terrorismo represen-
ta una grave escalada en el aco-
so a los medios de comunica-
cién en este pais drabe. La cade-
na catari considera las acusacio-
nes “absurdas, falsas y sin base™.
A rebufo de la revolucion de
2011, soplaron nuevos aires de
libertad en el panorama mediati-
co de Egipto. Sin embargo, el
margen de libertad de prensa se
ha ido estrechando desde que el
Ejército derrocara al islamista
Mohamed Morsi, el Gnico presi-
dente democriaticamente elegi-
do en la historia del pais.
Nunca antes se habia impu-
tado en el pais arabe a periodis-

tas cargos de pertenencia o cola-
boracién con un grupo terroris-
ta, que conllevan largas penas
de carcel. De los 20 procesados
—cuatro son de nacionalidad
extranjera— solo ocho se en-
cuentran bajo custodia policial.
La accién judicial se enmarca
en la guerra que libra el Gobier-
no egipcio, tutelado por el Ejérci-
to, con Al Yazira, a la que acusa
de distorsionar la realidad en fa-
vor de los intereses de los Her-
manos Musulmanes. Este movi-
miento islamista, al que pertene-
ce Morsi, fue designado de ma-
nera oficial organizacién terro-
rista por el Ejecutivo en diciem-
bre.

No solo la cadena catari sufre
el hostigamiento de las autorida-
des. El Comité para la Protec-
cion de los Periodistas (CJP, por
sus siglas en inglés), registro al
menos 71 ataques contra medios
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de comunicacion durante los
tres meses que siguieron al gol-
pe de Estado del 3 de julio, inclu-
yendo el asesinato de seis repor-
teros. Actualmente, estima que
al menos ocho periodistas estdan
entre rejas. Estas cifras convier-
ten a Egipto en uno de los cinco
paises con mds violaciones a la
libertad de prensa. “La situacién
en Egipto es la peor desde que
se fundd el CIP [en 1981]. El Go-
bierno ha arrestado, agredido y
acosado a docenas de periodis-
tas criticos con su labor, o simpa-
tizantes de la Hermandad. La re-
presién es mayor que bajo el ré-
gimen de [Hosni] Mubarak”, ex-
plica Sherif Mansur, responsa-
ble de la ONG para Oriente
Proximo.

El pasado sdbado, la policia
detuvo a 15 periodistas, agredid
a otros cuatro, y cinco resulta-
ron heridos de bala en las mani-

festaciones con motivo del ter-
cer aniversario de la revolucién.
“Las fuerzas de seguridad conti-
nian reprimiendo a los periodis-
tas de forma inédita”, denuncié
el sindicato de periodistas en
una nota publica que acusaba al
Ejecutivo de pretender “silen-
ciar sus voces”.

El acoso a los reporteros no
solo incluyen violaciones a su in-
tegridad fisica. Desde la
asonada militar, se han clausura-
do 11 medios de comunicacion,
la mayoria de tendencia islamis-
ta. Ademds, en muchas cadenas
de television, tanto phiblicas co-
mo privadas, se ha vetado la pre-
sencia de voces criticas con las
nuevas autoridades, eliminando
cualquier atisbo de pluralidad.
Un caso paradigmaético es el de
Amr Hamzawy, un politico libe-
ral que se convirtié en una sen-
sacion medidtica tras la revolu-

cion. Opuesto al nuevo régimen,
el elocuente Hamzawy ha desa-
parecido practicamente de las
pantallas.

A la censura oficial se afiade
la autocensura que a menudo
practican los propietarios y di-
rectores de los medios. “La pre-
sion sobre los periodistas es
muy fuerte. Y no solo por parte
de sus jefes, también de la socie-
dad. No hay que olvidar que esta-
mos en una cruzada contra el
terrorismo”, opina Jaled Da-
wud, periodista del histérico dia-
rio oficialista Al Ahram. En Egip-
to, los medios publicos tienen
una gran influencia y sus respon-

Desde el golpe de
julio se han cerrado
11 publicaciones de
tendencia islamista

Una ONG denuncia
que la represion

es mayor ahora
que con Mubarak

sables son nombrados a dedo
por el Ejecutivo.

Ahora bien, imbuidos de un
sentido patridtico, muchos pe-
riodistas egipcios se suman gus-
tosamente a la difusion exclusi-
va de las tesis gubernamentales.
De hecho, no es extrafo que
acompafien con aplausos y vito-
res las declaraciones de los mi-
nistros en las ruedas de prensa.
En el juicio a Morsi, algunos lle-
garon a subirse a sus mesas pa-
ra pedir a gritos su ejecucion,
una muestra mis de la profunda
polarizacién que experimenta el
pais, y de la que no se libra el
estamento periodistico.

A pesar de disponer de un ma-
yor margen de maniobra, los co-
rresponsales extranjeros tam-
bién padecen un creciente aco-
s0. En los Gltimos meses, varios
han sido arrestados y puestos en
libertad tras la intervencién de
sus respectivas legaciones diplo-
maticas, Pero uno de los mayo-
res peligros son las turbas. Tras
meses alimentando un naciona-
lismo exacerbado, el sabado se
produjeron agresiones a perio-
distas extranjeros por parte de
seguidores del mariscal Abdelfa-
td al Sisi.
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Pedro J. Ramirez suggereix que
el cessen per pressions politiques

L’editora d“El Mundo’ diu que hi seguira col-laborant, pero no aclareix com

Pedro J. Ramirez cedira diumenge
ladireccié d’El Mundo al seu niime-
ro 2. El periodista insinua que les
pressions politiques han provocat
el seu cessament, mentre que 'em-
presa argiieix raons economiques.

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA. Pedro J. Ramirez es-
cura els seus ultims dies com a di-
rector d’El Mundo. El consell d’ad-
ministracio vaaprovar ahir que diu-
menge es faci el relleu: plegara qui
ha capitanejat la nau des de la seva
fundacio, ara fa 25 anys, i el substi-
tuira Casimiro Garcia-Abadillo, nti-
mero dos de Ramirez els ultims
temps. El gest de I'accionista majo-
ritari, RCS Mediagroup, busca
transmetre la continuitat d'un pro-
jecte que deu molt a la personalitat
—publica i periodistica— del seu di-
rector fundador.

El diari oficialitzavala noticiaen
un comunicat en qué no aclaria les
causes del cessament de Ramirez,
més enlla d’explicar que el consell
d’administracié “havia decidit ini-
ciar una novaetapa”, totique es vo-
lia tornar a transmetre la idea de
continuitat i s’aclaria que “seguira
compromes com fins ara amb la in-
dependencia i 'objectivitat en el
tractamentde lainformacié”. La fra-
se vol funcionar també com a vacu-
nadavantlanocio que ha circulaten
els ultims temps segons la qual les
pressionsdelsectordel PP encapca-
lat per Rajoy —amb qui el diari tenia
unaactitud critica— estarien darre-
re 'acomiadament de Ramirez.

De fet, el mateix periodista ho ali-
mentava en el seu compte de Twit-
ter. Totiqueno ho haexplicat direc-
tament -les clausules de sortida
probablementliimpedeixen perju-
dicar amb declaracions I'empresa
que deixa- si que ha fet alguns re-
tuits d’altres usuaris que donaven
perbonalateoriadela maniobraen
clau politica. Alguns exemples: “La
sortida de Pedro J. alarma pel que
revelade retrocés democratic” o “Es
el triomf dels poders factics: Zar-
zuela, Moncloa, govern i oposicio”.

En tot cas, la versio oficial és
molt més conciliadora. En la noti-
cia d’El Mundo sobre el relleu s’in-
clou, enl'altim paragraf, unadecla-
raciodel director sortint: “Per ami
aquest és un moment de senti-
ments enfrontats. De pesar, d’or-
gull i de gratitud. Temps hi haura
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Pedro J. Ramirez, en una foto d’arxiu del 2002, al despatx de director del diari, que a

P .

e

partir de diumenge ocupara Casimiro Garcia-Abadillo. pierre-pHILIPPE MARCOU

per exposar-los. Ara, per sobre de
qualsevol altra consideracia, vull
donar les gracies als meus com-
panys d’El Mundo i Unidad Editori-
al, als accionistes de RCSien espe-
cial als lectors pel suport rebut du-
rant aquests 25 anys. Entenc la de-
cisid, pero si de mi depengués, jo
hauria continuat sent director d’E!
Mundo tota la meva vida”.

Incognita de futur

Unidad Editorial evitaaclarirenla
seva comunicacio oficial quin sera
el futurde Pedro J. Ramirezal'em-
presa, més enlla d’'un ambigu
“mantindra una relacio de col-la-
boracio amb el grup”. A part de ser
director del diari, era també direc-
torgeneral d’'Unidad Editorial (que
inclou el diari economic Expansion
il’esportiu Marca, entre d’altres)
i també membre del consell d’ad-
ministracid. Lanota dUnidad Edi-
torial suggereix raons economi-
ques rere el cessament, quan expli-
caque “en lanova etapaes posaran
les bases que permetin restablir
I'equilibri economicifinancerdela
capcalera”.

No ha transcendit tampoc I'im-
port de la indemnitzacié amb que
se’lliquida, pero algunes fonts indi-
quen que és de prop de 20 milions
d’euros. Ique aixoinclou el compro-
mis denoeditar cap noumitjaenels

Comiat proxims dos anys. (Convé tenir pre-
Davantla sent que quan el van acomiadar de
redaccio, va Diario 16, només va trigar set mesos
recordar que a treure el primer exemplar d’El

. Mundo). En tot cas, un dels seus re-
Montanelliva  tuits insinuava que podria tornar
fundarundiari  aviat amb una nova iniciativa peri-
als83anys odistica: “Fa 25 anys era molt com-

plicat fer un diari. Avui, només ne-
cessites ser tu mateix. Esperarem”.

Durant el comiat davant la redac-
cio,varecordarla possibilitat de fusi-
ons o vendes contraries als principis
d’El Mundo iva advertir que ell té 61
anys, mentre que Indro Montanelli
va fundar un diari quan en tenia 83.
Tambévaferunarepassadade porta-
des historiques del diari. Quan va ar-
ribar a la de la publicacié de la seva
conversaamb Barcenas va exclamar:
“Aquicomenca el viacrucis. Maleit el
dia que vaig decidir tornar a ser re-
porterperunmati”, Ramirezvarebre
unallargaovacio dels companys. s
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La CCMA busca un pacto de ultima
hora para TV-3 y Catalunya Radio

El 95% de los trabajadores sigui6 la huelga para frenar una rebaja salarial

MAIOL ROGER
Barcelona

Este viernes serd intenso para
los gestores de la Corporacion
Catalana de Medios Audiovisua-
les (CCMA) y los trabajadores de
TV-3 y Catalunya Radio. La cor-
poracion y los dos comités se
reuniran en paralelo para ce-
rrar un acuerdo sobre el conve-
nio colectivo de los medios puabli-
cos. Los empleados siguieron
ayer con las medidas de presion
y mas del 95%, seglin los datos
del comité de empresa, secundo
la convocatoria de huelga. Tra-
bajadores y gestores negocian a
contra reloj: la vigencia de los
convenios colectivos acaba hoy
y, pese a que los empleados pi-
den més tiempo para negociar,
la CCMA quiere cerrar el asunto
cuanto antes.

El comité de empresa logro
ayer reunirse con el presidente
de la CCMA, Brauli Duart. Los
empleados se han quejado des-
de verano, cuando el ente gestor
de los medios ejecuté un expe-
diente de regulacién de empleo
que acabo con 225 trabajadores
en la calle, de las formas de
Duart en la negociacion. El presi-
dente de la CCMA delega su pre-
sencia en el dia a dia de las reu-
niones, y los trabajadores que-
rian dejarle clara su postura. Un
total de 800 empleados se con-
centraron frente a la sede de la
CCMA, y los representantes del
comité de empresa entraron en
la sede y lograron que Duart les
recibiera. La reunién, que duré
menos de una hora, solo sirvié
para constatar las opiniones de
ambas partes, sin acercamiento.
Antes de la reunién, los emplea-
dos habian cortado con una sen-
tada la avenida Diagonal, en el
tramo que pasa por delante de

Los trabajadores de TV-3 y Catalunya

Catalunya Radio. Una dotacién
de antidisturbios se parapetd
frente a la sede de la radio.

La de ayer fue la segunda
huelga de esta semana. Al con-
trario de lo que pas6 el lunes,
cuando los empleados impidie-
ron la emision del Telenoticies
migdia, los servicios minimos
pudieron esta vez discurrir con
normalidad. Los comités apun-
taron que el lunes el 95% de los
trabajadores hicieron huelga.
Un portavoz de la CCMA asegu-
ro que, seglin sus datos, ese pa-
ro fue seguido por el 78,9% de
los trabajadores de TV-3 y el
74,8% de los empleados de la
radio.

La intencién de la CCMA de
bajar la masa salarial (los gesto-
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res querian incluirlo en el ERE,
pero finalmente lo aplazaron
hasta la regulacién del convenio
colectivo) mantiene en pie de
guerra a los empleados que, se-
gln datos del comité de empre-
sa de TV-3, lamentan que su sala-
rio se haya reducido el 35% des-
de 2010. La ultima propuesta
que la CCMA ha presentado a
los trabajadores de la televisién
pablica es una rebaja del 13%.
“No pasamos por aqui. No acep-
tamos ni un recorte mas”, expli-
caron fuentes del comité. El deta-
lle de la rebaja salarial a los em-
pleados de Catalunya Radio toda-
via no ha trascendido. El objeti-
vo de la CCMA es equiparar al
méximo los convenios de ambos
medios, dentro del proceso de fu-

sién de las empresas de comuni-
cacion publicas.

Los gestores confian en resol-
ver hoy las negociaciones, algo
que ven dificil los trabajadores
por lo enconadas que estin las
posiciones. Duart tendré que res-
ponder a las preguntas de los
diputados en la comisién parla-
mentaria de control de la CCMA.
En paralelo, a partir de las diez
se han citado las mesas de nego-
ciacion de TV-3 y Catalunya
Radio para intentar un acerca-
miento de posiciones.

Los trabajadores anuncian
mas movilizaciones si no logran,
como minimo, la prérroga del
convenio colectivo para dar mas
tiempo a la negociacién. Las
asambleas de TV-3 y Catalunya

Radio decidirdn el lunes si con-
vocan una huelga indefinida has-
ta lograr sus objetivos o estu-
dian acciones que presionen en
igual medida a los gestores sin
el desgaste que supone un paro
total.

El acuerdo en la masa sala-
rial es el que se antoja mds com-
plicado. Los trabajadores no es-
tan dispuestos a rebajar mas su
sueldo, y la CCMA no ve otra al-
ternativa de ahorro que recortar
en el capitulo 1 del presupuesto,
el que recoge los pagos a los tra-
bajadores: el ente gestor de los
medios cerrd 2013 con 11 millo-
nes de euros de déficit, a los que
hay que sumar 15 mas su-
peditados a la rebaja salarial. La
CCMA argumenta que no puede
reducir mds el gasto en partidas
como la produccion externa.

Los trabajadores todavia ven

El convenio
colectivo de los
medios publicos
finaliza hoy

Los empleados
amenazan con
convocar una
huelga indefinida

margen: “Hemos estado prepa-
rando alternativas: hay sueldos
fuera de convenio y sueldos su-
perabusivos que se deben corre-
gir”, denuncian desde el comité
de empresa. Un 10% de la planti-
lla de la television cobra mas de
lo estipulado en el convenio. La
CCMA prometio a los empleados
incluir todos los salarios dentro
del nuevo acuerdo. Duart tam-
bién prometi6 bajarse el sueldo.
Actualmente, el presidente de la
CCMA, el director de TV-3, Euge-
ni Sallent, y el de Catalunya
Radio, Felix Riera, cobran mads
que los consejeros, por encima
de los 100.000 euros. Sallent,
con un salario de 164.965 euros,
es el cargo piblico mejor paga-
do de Cataluna.
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Un grupo en rojo

Unidad Editorial (enero-septiembre 2013)
2012 2013

Pedro J. Ramirez

[ ] (MILL, €) (MILL. €)  VARIACION 201213 (%)
abandona Unidad - 64| Des| @ -
- - - Ingresos publicitarios 1241 104,1 0 -16,12
Editorial sin - T
Ingresos netos 301 2725 @ -1184
L I ° L ¢ Resultado operativo -364,2 -39,9 =
I n e m n I zac I o n RCS (enero septiembre 2013)
2012 2013 )
(MILL. €) (MILL. €) VARIACION 2012-13 (%)
Rechaza ser director Editorial y el diario  eresos porventa 605 5386 @ -1046
’ . . TR | u
preve d€Sp€dlI‘ al 30% de la plﬂl’ltllla Ingresos publicitarios 428,2 3379 | 0 21,09
Otros 89,7 | 889 @ -08
= T Ingresos netos 11194 | 965,4 0 -13,76
A.S. MADRID. ba que el que periodista riojano ha j
rechazado. Resultado operativo -400,8 ; -1783 =
“No me han sugerido que me mar- Asi, Pedro J. Ramirez ha pacta-  Resultado antes de impuestos -442,2 -206,5 -
che. Me lo han impuesto y comu-  do con la compafiia una salida que 5RO R 5ES ~
nicado. Si de mi hubiera dependi- incluye el pago de un finiquitoyla ~ Resultadoneto ol '
do, habria seguido siendo director  anulacion de la clavsula de no com- Plari dé ahicte deRCS
de El Mundo todami vida”, cones-  petencia que le impedia fundar un ) ! )
tas palabras se despedia ayer Pe-  diario en los proximos dos afios, 3'368’6 agé%" Produccién y procesado
dro J. Ramirez de la plantilladel tal y como pretendia, y contratar a i Organizacion
diario que fundé en 1989. Pero lo  periodistas de su confianza. En con- Coste de personal
que parecia un “hasta luego”, por-  creto, el periodista se va a llevar los 180
que iba a quedarse como asesor del ~ entre cinco y seis millones de los apréx.  aprox.
diario y directivo del grupo, se ha  planes de pensiones que Unidad iil 1520 145

convertido en un “hasta nunca”.
El todavia director de El Mundo
(su tiltima edicién sera la del do-
mingo) ha decidido abandonar Uni-
dad Editorial sin su millonaria in-
demnizacion ante las reticencias
del grupo a despedirle. RCS, la ma-
triz italiana de Unedisa, ofrecid a
Pedro J. Ramirez el puesto
de director de Publi- -
cacién o Editorial, T
un puesto vacio de
poder y conteni-
do, que ocuparia
hasta que llega-
raalaedad deju-
bilacion dentro
de tres afios y tu-
viera que marchar-
se. Un empujon ha- £\
cia arri- -
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Editorial ya ha pagado y estin en
una compaiia privada de seguros
y un finiquito que corresponderia
al sueldo que estaba previsto que
cobrase los tres afios que iba a ocu-
par el puesto de director Editorial.
Este pacto le lleva asi a perder los
13 millones de indemnizacion por
despido que contempla su contra-
to: tres meses por cada uno

de los 25 afios trabajados

. mas variables.

En este sentido, pare-
ce que la tinica vincula-
cién de Pedro J. con el

que fue su diario sera co-
mo columnista. Al fren-
te de El Mundo se que-
da Casimiro Garcia-
Abadillo, que era vice-
director.
El mismo periodista
anuncio ayer por Twi-
tter que el consejo de
administracion del
grupo habria apro-
bado su nombra-
miento aungue pos-
teriormente elimi-
noé el mensaje.

>
N

A

i

COSTEBASE  EFICIENCIA
2008 200912

VOLUMEN COSTEBASE EFICIENCIA
2012

VOLUMEN  COSTE BASE
2013415 2015

Fuente: RCS.

La marcha de Pedro J. Ramirez
supone todo un cambio de etapa
parael diario y abre la puertaalos
draconianos ajustes solicitados por
los accionistas italianos, que en di-
ciembre ejecutaron una reduccién
y posterior ampliacion de capital
(operacion acordeon) de 125 mi-
llones de euros para compensar las
elevadas pérdidas que arrastra el
grupo y asegurar la viabilidad.

La propia compafiia anunci6 en
un comunicado que “estd conven-
cida” que con la nueva fase que aho-
rainicia “se pondran las bases que
permitan reestablecer el equilibrio
economico y financiero de la cabe-
cera”. Todo un aviso a navegantes
sobre los ajustes que estan por lle-
gar. Asi, fuentes cercanas al grupo

elEcanomista

aseguran que Unidad Editorial es-
ta preparando un ERE para el 30
por ciento de la plantilla de El Mun-
do y una nueva bajada de sueldo.
La cabecera de Unedisa perdi6
unos 14 millones en 2012 y RCS,
también propietario de Il Corriere
della Sera, ejercia presion al grupo
para que metiera tijera en profun-
didad a los gastos del diario ade-
cuandolos a los ingresos de la cri-
sis y al nuevo modelo de negocio,
algo a lo que Pedro J. Ramirez se
ha negado en mas de una ocasion.
La matriz italiana, que ha perdi-
do 175,3 millones entre enero y sep-
tiembre de 2013, aprobd el afio pa-
sado un plan de ajuste de 145 mi-
llones a tres afios para ejecutar prin-
cipalmente en Espafia.

21 | 48



EXPANSION 31/01/14 o
MADRID =
Prensa: Diaria 2
Tirada:  52.471 Ejemplares 3
Difusion: 33.878 Ejemplares X
Seccion: EMPRESAS Valor: 6.198,00 € Area (cm2): 446,3 Ocupacion: 52,09 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 206000
Pedro J.
Ramirez y
Casimiro

José Ayma Gonzélez y Carlos Garcia Pozo

Garcia-Abadillo,
ayer en el anun-
cio del relevo en
la direccién de
‘El Mundo,
junto a Antonio
Fernandez-
Galiano, presi-
dente ejecutivo
de Unidad
Editorial.

Casimiro Garcia-Abadillo releva
a Pedro J. Ramirez en ‘El Mundo’

NUEVA ETAPA/ Unidad Editorial anuncid ayer que Pedro J. Ramirez dejara la direccion
del diario El Mundoy la direccién general editorial del grupo.

Expansién. Madrid

Casimiro Garcia-Abadillo,
actual vicedirector de EI
Mundo, sustituira a Pedro J.
Ramirez como director del
diario. Unidad Editorial, gru-
po editor del periddico,
anuncio ayer que Ramirez
dejara su cargo al frente del
rotativo y la direccion gene-
ral editorial de la compa-
fila, que también publica
EXPANSION, Marca y
Telva, entre otros medios.

El consejo de administra-
cion de Unidad Editorial ha
decidido iniciar una nueva
etapa en la direccion editorial
del periddico, que seguira
comprometido como hasta
ahora, con laindependenciay
la objetividad en el trata-
miento de la informacion, asi
como con la calidad de sus
contenidos.

Pedro J. Ramirez figurard
al frente del diario hasta la
edicion del proximo domin-
g0, v en adelante mantendra
una relacion de colaboracion
conel grupo.

Casimiro Garcia-Abadillo
asumira la direccion del pe-
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Pedro J. Ramirez ha
estado al frente de
‘El Mundo;, como
director durante
casi 25 aiios

riddico con el objetivo de
relanzar la difusion y con-
solidar su nuevo modelo di-
gital, que en pocos meses se
ha convertido en referente
del sector de la prensa en
Espafia.

En este contexto, Unidad
Editorial esta convencida de
que en la nueva fase que aho-
ra se inicia se pondran las ba-
ses que permitan restablecer
el equilibrio economico vy fi-
nanciero de la cabecera.

Trayectoria

El consejo de administracion
de Unidad Editorial y todo el
equipo directivo de RCS Me-
dia Group, empresa propie-
taria del grupo espaiiol, han
expresado su agradecimien-
to a Pedro J. Ramirez por su
brillante trayectoria de mas
de 24 afos al frente del pe-
riodico.

A partir del lunes,
Ramirez mantendra
una relacion de
colaboracion con
Unidad Editorial

“Su forma de entender el
periodismo con independen-
ciay rigor, su profesionalidad
y su capacidad de liderazgo
han sido sin duda determi-
nantes en los éxitos de EI
Mundo y su indiscutible in-
fluencia en la sociedad espa-
fola”, destaco el maximo or-
gano de administracion de
Unidad Editorial.

En palabras del presiden-
te ejecutivo de Unidad Edi-
torial, Antonio Fernandez-
Galiano, “Pedro J. puede es-
tar muy orgulloso de haber
fundado un periédico y de
haberlo llevado, casi 25 afios
después, a la cima del perio-
dismo espanol”.

“Para todos los que le he-
mos acompainado durante
este tiempo ha sido un privi-
legio compartir este proyec-
to con él. Ojala los futuros di-
rectores tengan el mismo

El consejo del

grupo y el equipo
directivo de RCS

han expresado su
gratitud al periodista
empuje y la misma capaci-
dad para llevar durante los
proximos 25 afios a El Mun-
do al lugar que sin duda me-
rece”, anadio Fernandez-Ga-
liano.

Por su parte, Pedro J. Ra-
mirez, ha asegurado: “Para
mi éste es un momento de
sentimientos encontrados.
De pesar, de orgullo y de gra-
titud. Tiempo habrd de ex-
ponerlos. Ahora, por encima
de cualquier otra considera-
cion, quiero dar las gracias a
mis compaiieros de El Mun-
do y Unidad Editorial, a los
accionistas de RCS y en espe-
cial a los lectores por el apo-
yo recibido durante estos 25
afos”. “Entiendo la decision,
pero si de mi hubiera depen-
dido, habria seguido siendo
director de EI Mundo toda
mi vida”, concluy6 Pedro J.
Ramirez.
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DERECHOS DEPORTIVOS

Canal 9 paga 16 millones por
romper el contrato de la formula 1

Mediapro pidi6 ejecutar la sentencia al no negociar la cadena, que ya no emite

FERRAN BONO
Valencia

La television y la radio ptiblicas
valencianas ya no emiten desde
hace dos meses, pero los gastos
para la Generalitat no cesan. La
plantilla de 1.500 empleados esta
cobrando sus néminas sin poder
ir a trabajar, a la espera del expe-
diente de extincion de empleo de
RTVV, lo que supone un desem-
bolso mensual de unos 4.5 millo-
nes de euros. Y ayer, los represen-
tantes de los trabajadores revela-
ron que RTVV ha hecho efectivo
esta semana el pago de 16 millo-
nes de euros por no retransmitir
el Mundial de formula 1en 2012y
2013, como se estipulaba en el
contrato por cuatro afos firmado
con Mediapro, que era poseedora
de los derechos para Espana.

Un juzgado de la localidad va-
lenciana de Paterna sentencio el
pasado verano que RTVV debia
afrontar el desembolso a la com-
pania audiovisual catalana. Se es-
tablecieron entonces conversacio-
nes entre Rosa Vidal, exdirectora
general de RTVV, y el responsable
de Mediapro (ahora integrada en
Imagina Media), Jaume Roures.
RTVV habia ganado en 2011 un
juicio a la firma sobre los dere-
chos de emisién del fatbol, por lo
que ambas partes contaban con
bazas para la negociacion. La de-
cision de cerrar Canal 9 y Radio 9
por parte del presidente de la Ge-
neralitat, Alberto Fabra, del PP, a
raiz de la sentencia de nulidad del
ERE, truncé las conversaciones.

Segiin el comunicado que emi-
tié ayer Mediapro, esta “habia al-
canzado un principio de acuerdo
con la Gltima direccién de RTVV
para compensar las deudas pen-
dientes y retirar las demandas ju-
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El gran premio de férmula 1 de Valencia, en junio de 2012. / HEING KALIS (REUTERS)

La direccién de
RTVV ha rechazado
negociar, segun

la productora

diciales”. Y afiade el escrito: “Des-
pués de la declaracion de disolu-
cion de la sociedad, Mediapro ha
solicitado a los tres liquidadores
varias reuniones para ratificar
ese principio de acuerdo. Dichos
liquidadores han rechazado estas
reuniones”. Los liquidadores fue-
ron nombrados por la Generalitat

para extinguir RTVV y confor-
man la direcciéon de la empresa
publica en la actualidad. Ayer
trasladaron a este periddico que
no tenian nada que decir de los 16
millones de euros pagados (13,5
por los derechos del contrato,
mas IVA, y el resto en intereses y
costes procesales), una parte de
los cuales habia sido consignada.
Por ultimo, Mediapro asegura
en su comunicado que, ante la fal-
ta de “voluntad de negociacion,
solicitd la ejecucion de la senten-
cia en defensa de sus derechos”.
El comité de empresa recordé
que el vicepresidente de la Gene-
ralitat, José Ciscar, explicd la sus-

pensiéon como “una medida de
ahorro para las arcas publicas” y
justifico la rescision del contrato
“por una variacion sustancial de
las condiciones” tras la fusién
por absorcion de Antena 3 y La
Sexta. También se cancelaron las
dos carreras que debian dispu-
tarse en Valencia. El promotor po-
litico de la F-1 fue Francisco
Camps, expresidente de la Gene-
ralitat, que ha pagado més de 275
millones en el canon anual y en
infraestructuras. Para su emi-
sion por Canal 9, ha desembolsa-
do alrededor de 40 millones, mas
del coste anual de la plantilla, se-
glin los trabajadores.
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Unidad Editorial destitueix Pedro J.
Ramirez com a director d“El Mundo’

El substitueix Casimiro
Garcia-Abadillo,

ma dreta de Pedro J.,
que continuara
collaborant amb

el grup

CELESTE LOPEZ
Madrid

El grup Unidad Editorial va fer
publica ahir la destitucio de Pe-
dro J. Ramirez, de 61 anys, com
a director d’El Mundo. El perio-
dista de La Rioja mantindra el
seu carrec fins diumenge, dia
en queé el que fins ara ha estat el
seu segon, Casimiro Garcia-
Abadillo, n’assumira la direc-
ci6. Des d’Unidad Editorial asse-
guren que Ramirez mantindra
la seva vinculacié amb el grup a
través de “col-laboracions”.

La noticia de la destitucié es
va conéixer el dia abans a tra-
vés dels mateixos periodistes
del rotatiu madrileny, que la
van rebre directament del que
ha estat I'inic director d’EIl
Mundo des de la seva fundacio
el 1989, perod no va ser fins ahir
que es va oficialitzar el cessa-
ment després de laprovacio
del consell d’administracio del
grup.

En un comunicat, el grup,
propietat del grup italia Rizzo-
li, justifica aquesta decisié per
la necessitat d’iniciar una “no-
va fase” que “posara les bases
que permetin restablir I'equili-
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Pedro J. Ramirez

bri economic i financer de la
capcalera”. Unidad Editorial es
compromet a mantenir “la in-
dependeéncia i I'objectivitat en
el tractament de la informacio,
aixi com la qualitat dels seus
continguts”.

El consell d’administracio
del grup va expressar el seu
agraiment al treball realitzat
per Ramirez, fundador del rota-

JUAN MEDINA / REUTERS

tiu, mentre que el president exe-
cutiu d’'Unidad Editorial, Anto-
nio Fernandez-Galiano, va ex-
pressar el seu desig que “els fu-
turs directors del diari tinguin
la mateixa empenta i capacitat”
que el periodista de La Rioja.
Menys satisfet es va mostrar
Ramirez amb la seva destitucid,
perqué, malgrat “entendre-la”,
va assegurar que “si depengués

de mi, hauria continuat sent el
director d’El Mundo tota la me-
va vida”. De fet, a la reunio que
va mantenir ahir a la tarda amb
el personal del diari per acomia-
dar-se, Pedro J. va reconéixer
que I'’havien destituit i va apun-
tar com a causa les ultimes
informacions sobre el cas Noos
publicades al rotatiu madrileny,
aixi com I'enfrontament que ha
mantingut amb el Govern i el
PP pel cas Barcenas, segons van

“Si fos per mi,
hauria continuat
com a director
d”“El Mundo’
tota la vida”

explicar alguns dels assistents.
Pedro J. va recordar també la se-
va etapa al capdavant de l'ex-
tint Diario 16, diari que va dei-
xar per fundar El Mundo. Sobre
el seu futur, Pedro J. Ramirez
va assegurar que collaborara
amb Unidad Editorial, encara
que no descarta fundar un altre
diari -en aquesta ocasio, digi-
tal- si el grup desvirtua els prin-
cipis fundacionals del rotatiu.

Al capdavant d’El Mundo se
situa el fins ara vicedirector Ca-
simiro Garcia-Abadillo, que ha
treballat amb Pedro J. des de
Diario 16. Segons Unidad Edito-
rial, el seu objectiu serd “re-
llancar la difusio i consolidar el
nou model editorial”.e
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La crisis del diario
‘El Mundo’ fuerza
la salida de
d 1
Pedro J. Ramirez
Casimiro Garcia-Abadillo asume
la direccion del rotativo
R. G. G, Madrid La salida de Ramirez se pro-
duce en un momento critico pa-
La sustitucién de Pedro J. Rami- ra el futuro de Unidad Editorial,
rez al frente del diario El Mundo  que ha ido acumulando volumi-
se consumo ayer tras el acuerdo  nosas pérdidas en los ultimos
adoptado por el Consejo de Admi-  afios. En 2011 cerré con un défi-
nistracién de Unidad Editorial cit de 243 millones de euros y un
(editora de El Mundo), que desig-  afio después sumo otros 526. La
né por unanimidad a Casimiro auditora KPMG ya exponia en el
Garcia-Abadillo, hasta ahoravice-  informe correspondiente al ejer-
director, como nuevo responsa- cicio 2012 que el grupo estaba en
ble del rotativo. El relevo se pro- quiebra técnica toda vez que el
duce en un momento en que el  pasivo corriente consolidado era
diario atraviesa una profunda cri-  superior al activo. El informe pre-
sis, tanto de difusién como de re- cisaba que existia una “incerti-
sultados econémicos, lo que ha dumbre significativa sobre la
debilitado enormemente al gru- continuidad de sus operaciones”
po propiedad del consorcio italia-  si RCS no continuaba apoyando
no Rizzoli-Corriere della Sera financieramente a su filial espa-
Mediagroup (RCS), que se havis-  fiola. El Mundo ha sobrevivido
to obligado a acudir al rescate de  gracias a los sucesivos rescates
la filial espafola para evitar su  de RCS.
quiebra. Los niimeros rojos han acom-
“Unidad Editorial estd conven- pafiado a Unidad Editorial en
cida de que en la nueva fase que  2013. Durante los nueve prime-
ahora se inicia se pondrdn lasba-  ros meses el EBITDA arrojé 22,5
ses que permitan restablecer el millones de pérdidas, segiin da-
equilibrio econémico y financie- tos del consorcio italiano, que
ro de la cabecera”, segiin explico  las atribuyd a dos factores funda-
ayer la compaiia en un comuni- mentales: la contraccion del
cado tras el Consejo. “Entiendo  mercado publicitario y la dismi-
la decisién, pero si de mi hubiera  nucién de la difusién de ejempla-
dependido, habria seguido sien-  res. Segin los datos de la 0JD, la
circulacién de El Mundo en 2013
se situd en 173.507 ejemplares,
Rizzoli ha tenido aunque el altimo dato, corres-
. pondiente al pasado diciembre,
quec acudir al le otorgaba 150.084 copias (un
rescate para evitar 18% menos que el aiio anterior).
d Para intentar enjugar parcial-
la QUlEbl'a mente las pérdidas, Unidad Edi-
torial puso en marcha un plan de
% . " choque que incluia una dréstica
Unidad Editorial reduccién de la plantilla, lo que
fracaso en su p]an de e hadpelrmitido rcduc:r é:ostcs.
P Parte de los negros resultados tie-
Crear un consorcio nen su origen en las operaciones
multimedia medidticas, especialmente la ad-
quisicion de Recoletos, en abril
de 2007. RCS compré el grupo
do director de El Mundo toda mi  duefio de Marca y Expansidn por
vida”, dijo Ramirez tras anunciar-  1.100 millones de euros.
se su sustitucion. El periodista fi- Ramirez fracaso en su intento
gurard al frente del diario hasta  de crear un grupo de comunica-
el préximo domingo y en adelan-  cién multimedia que pivotara so-
te mantendra una relacion “de  bre tres ejes: la prensa, la radio y
colaboracion” con el grupo. Ade-  la televisién. Pero el negocio au-
més de abandonar la direccion diovisual ha sido un fiasco. El
del periddico, saldra también de  grupo obtuvo una licencia de tele-
la direccion general editorial de  vision digital en noviembre de
la compaiiia, propietaria de Mar- 2000 (con el Gobierno de José
ca y Expansion. Maria Aznar) y a raiz del apagon
El consejo de Unidad Edito- analdgico de 2010 (en la etapa de
rial agradecid la trayectoria de Zapatero) aquel canal se convir-
Ramirez, que ha ocupado la di- ti6é en cuatro. Ante las gigantes-
reccion de El Mundo desde su cas pérdidas, Unidad Editorial tu-
fundacién, en 1989. Anteriormen-  vo que cerrar dos televisiones
te estuvo al frente de Diario 16, (Veo TV y Marca TV) y arrendar
donde trabajé Garcia-Abadillo. las frecuencias.
Nacido en La Solana, Ciudad La radio ha sido también un
Real, en 1957, el nuevo director negocio frustrado, pese al alu-
comenzd su trayectoria profesio-  vidn de licencias que le concedie-
nal en Cinco Dias y posteriormen-  ron los Gobiernos nacionales y
te se incorpor6 al semanario El autonémicos. El Mundo vendio
Globo. Miembro del equipo fun-  sus postes a Uniprex (por enton-
dador de El Mundo, fue nombra- ces gestionada por Telefénica)
do vicedirector en 2004. en 2002.
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«THE ONE MAN SHOW»

Si Pedro Jota Ramirez hubiera
sido sustituible como director,
cualquier empresa razonable lo
habria echado hace muchos afios

[ una compafia extranjera tiene un medio

de comunicacion en Espana es siempre con

dos muy legitimos objetivos, que son ganar

dinero con la propia empresa y tener in-
fluencia que le sirva tanto en el campo politico como
en el mundo mds amplio de los negocios. La situa-
cion de calamidad total se produce cuando todo
deja de funcionar. Cuando no solo se pierde masi-
vamente. Y todos los intentos de reflotar, reformar
y cambiar de piel no han cambiado esa situacion.
Es cuando a las enorme pérdidas de dinero se afia-
de, no ya la evaporacion de todo poder para influen-
ciar situaciones y opiniones en favor de los intere-
ses de los propietarios, sino la conversion del me-
dio un lastre infinito que dana de forma radical y
permanente las propias posiciones en ese y otros
negocios. Sila propiedad de un medio de comuni-
cacion conlleva, ademas de esas masivas pérdidas,
un aislamiento y una sancién efectiva en el mun-
do empresarial y econdémico, deja de ser un patri-
monio problematico y un mal negocio para con-
vertirse en maldicion. En esa critica situacién se
busca solucién con un intento de salir del aisla-
miento eliminando las causas del mismo. Como ul-
tima solucion, ya que no hay comprador. Como 1l-
tima posibilidad de no perder todo lo invertido.
Anima a la compaifiia extranjera una hipotética me-
jora de la situacion econémica. Pero ante todo le
mueve a ello la esperanza de que, en condiciones
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normalizadas, el medio puede ser tratado como al-
gun otro con problemas similares. Y en su dia abo-
cado a la quiebra. Pero que supo encontrar su aco-
modo y, pese a su hostilidad al poder politico ac-
tual, lograba el decisivo oxigeno financiero gracias
alaintervencion de dicho poder. Con puntuales
cambios de prioridades y énfasis en su forma de
informar. Hasta aqui la reflexion desde el sentido
comun en el caso abstracto.

Ahora entremos en el caso del relevo del direc-
tor del diario «El Mundo». Que no es el relevo de
un director. Ni mucho menos. Fue el fundador, ha
sido el alma y el motor tinico del diario y, no por ca-
sualidad, ha mantenido siempre lejos a todo per-
fil que pudiera remotamente hacerle sombra. El
magnifico profesional que es Casimiro Garcia Aba-
dillo es ahora un brillante periodista en un terri-
ble brete. Porque se pide lo imposible. Nunca po-
dra sustituir al protagonista de lo que ha sido vein-
ticinco anos un «one man show». Eso ha sido el
periodico. Si Pedro Jota Ramirez hubiera sido sus-
tituible como director, cualquier empresa razona-
ble lo habria echado hace muchos anos. En este in-
tento de mantener el periddico vivo se vera hasta
qué punto el personaje era el producto. Habra li-
bros y programas y hasta «pedrojotaramirélogos»
que daran infinitas satisfacciones al ego inabarca-
ble del protagonista del culebrén. Que por supues-
to volverd. Ya veremos con qué, como qué y por
dénde. Seria tan ridiculo como mezquino negarle
su extraordinario talento, su brillante obsesién por
la profesion, su inmensa laboriosidad, su conside-
rable cultura. Como seria iluso pensar que alguna
vez ha tenido algin escripulo que le fuera obsta-
culo en sus fines. Ni otra moral que no fuera siem-
pre armonica con la obtencién en cada momento
y situacion de su beneficio personal. Es preocupan-
te para todos su dltima gesta, de momento, que es
irse tras haber impuesto una conviccion general
de que su abismal fracaso empresarial nada tiene
que ver con su caida. Y que esta es inicamente una
heroica inmolacion del héroe con sus convicciones
intactas, frente a la ofensiva de los poderosos dra-
gones del maléfico sistema. Nilo uno ni lo otro. Y
pese a ello, hay que reconocer que inquieta tanta
gente celebrando que una voz sea acallada.
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Protesta a Valéncia, dimecres, a favor dels mitjans en catala. panieLcaraa-saLa

Demanen més multes pera ACPV
pels repetidors de Catalunya Radio

A.C.R.

Circul Civic Valencia (CCV), I'entitat que va pre-
sentar la dentincia que va acabar provocant el
tancament de Catalunya Radio al Pais Valencia,
ha demanat a la Prefectura de Telecomunica-
cions de Valéncia que ampliil'expedient sanci-
onador obert pel ministeri d'Indudstria contra
Accié Cultural del Pais Valencia (ACPV) per ha-
verimpulsat les emissions de |a radio publica
catalana en aquell territori. En un comunicat
publicat a la seva web, CCV assenyala que I'ex-
pedient actual només té en compte l'existén-
ciadel repetidor de la serra Perenxisa, que do-
nacobertura al'area de Valéncia, peré noin-
clou elsdel Bartoloi el de la Carrasqueta, que
cobreixen les comarques de Castell6 i les
d'Alacant, respectivament.

A més, CCV denuncia que, segons la llista
de llicéncies proporcionada per la direccio ge-
neral de Participacié Ciutadana de la Genera-
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litat Valenciana, ACPV utilitza sense autorit-
zacio cinc freqliéncies més, dues de les quals
a Castelld, dues a Alacant i una altra a Onti-
nyent. L'entitat, doncs, demana que s'inclo-
guin al'expedient aquestes cinc freqliéncies
i els dos repetidors que fins ara no hi consten.
Catalunya Radio va deixar d'emetre al Pa-
is Valencia el 21 de gener, després que ACPV
rebés una notificacié del ministeri d'Inddstria
segons la qual se li havia obert un expedient
per emetre de manerail-legal, un fet que pot
comportar multes de fins a un milié d'euros,
una amenaca que segueix vigent malgrat el
cessament de les emissions. Aquest dimarts,
ACPV va explicar que esta preparant les alle-
gacions corresponents i que confia que, des-
prés d’haver deixat d'emetre, la sancid sigui
inferior. Dimecres, una concentracié a Valen-
ciavareclamarel retorn de les emissions de
Catalunya Radio, TV3iCanal 9. L'entitat pre-
para una gran mobilitzacié per al 26 d'abril.
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Relevo con
continuidad
en EL. MUNDO

EL RELEVO del director y fundador de EL MUNDO es
un hecho excepcional en la historia de este periédico
¥, por ende, del periodismo espanol. Este diario, con
Pedro J. Ramirez al frente, ha sido fundamental para
garantizar el derecho a la informacion de los ciudada-
nos en el dltimo cuarto de siglo. Gracias a los centena-
res de exclusivas que estos anos han llenado sus por-
tadas, la opinién publica ha podido conocer los crime-
nes de Estado, el saqueo de los fondos reservados, los
pelotazos de los poderosos en el mundo de las finan-
zas, las entretelas de las mas altas instituciones, la co-
rrupcion en los partidos y los sindicatos.

Fiel a los principios que inspiraron su creacion, para
EL MUNDO no ha habido ni zonas de sombra ni sanc-
tasanctérum: toda informacion contrastada de interés
publico ha sido publicada, afectara a quien afectase y
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molestara a quien molestase. En el comunicado que el
presidente de Unidad Editorial, Antonio Fernandez-
Galiano, remiti6 ayer a todos los empleados del grupo,
agradecio a Ramirez su labor. «Su personalidad y su
capacidad de liderazgo, ni siquiera discutidas por sus
enemigos mas acérrimos, han sido fundamentales
para que EL MUNDO haya cosechado todos y cada
uno de los éxitos informativos que han labrado su ima-
gen como el periédico de las grandes exclusivas».
Cuando ayer Pedro J. Ramirez se despidié formal-
mente de la redaccion —aun cuando dirigira el perio-
dico hasta este domingo- aseguré en su discurso que
el espiritu que ha animado estos anos al diario sigue
vivo en las personas que permanecen en él, «porque el
tipo de periodismo que hemos elegido no es una profe-
sion, es una forma de vida».

Pedro J. Ramirez dej6 bien claro que no se va por su
propia voluntad, que si por €l fuera hubiera dirigido
EL MUNDO «hasta el dltimo dia de mi vida» y que
tampoco estd cansado. Atribuyé los cambios que
ahora se han producido a una decision «legitima» de
los accionistas, pero admiti6é que las tensiones que han
desembocado en su cese se agravaron a raiz del caso

Bdrcenas, en concreto tras «la bajeza» de Mariano Ra-
joy de estigmatizar a EL MUNDO en el Pleno del Con-
greso del 1 de agosto, cuando acusé al diario de «ma-
nipular» y «tergiversar».

La amargura de esa marcha queda matizada, en
opinién del director de EL MUNDO, por la eleccién
de su sustituto, Casimiro Garcia-Abadillo, persona de
su absoluta confianza, artifice de algunas de las mejo-
res exclusivas del diario y su mano derecha en los ul-
timos afos. También por la decisién de la compania
de permitirle seguir vinculado a Unidad Editorial. Pe-
dro J. Ramirez seguira publicando su carta de los do-
mingos, que no ha faltado a la cita en las cuatro ulti-
mas décadas, desde ABC, pasando por Diario 16 y en
estas paginas desde octubre de 1989. «Mientras ese
compromiso no se rompa y EL MUNDO continte
siendo EL MUNDO, yo seguiré aqui», senalo.

Las emociones y los aplausos que suscitaron las pa-
labras de Pedro J. Ramirez evidencian la unidad y la
cohesion de los profesionales de EL MUNDO en torno
al periodismo independiente que ha sido siempre su
sena de identidad. Son la garantia también de que ésa
seguird siendo la razén de ser del diario.
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El Milanesat

ANALISI

Enric Juliana

El Milanesat acaba de moure
peca a Madrid. M’explico. El
Milanesat és el nom que avui
podriem donar al conjunt d’in-
teressos politics i empresarials
italians a Espanya. Una denomi-
naci6 amb certa ironia histori-
ca, tot sigui dit. Entre els segles
XVI i XVIII, el Ducat de Mila,
fundat I'any 1395 per la familia
Visconti, va viure sota domini
espanyol. Domini estratégic
dels Austries espanyols al nord
d’'Ttalia, amb la consegiient ca-
pacitat de pressio sobre la Ro-
ma pontificia. En morir
Carles IT sense hereus -aten-
cio, organitzadors del Tricente-
nari de 1714~ el Milanesat va es-
devenir una valuosa peca del
gran combat europeu per la suc-
cessid al tron d’Espanya. Mila,
perd, no va ser Barcelona. Alla
van guanyar els Austries d’Aus-
tria.

Amb un paréntesi napoleo-
nic, Mila va ser austriaca fins a
la unificacié italiana del 1861, 1
es va convertir en la principal
placa economica del nou pa’s.
Fruit d’aquesta conjuncid, va
néixer, el 1876, el Corriere della
Sera, cridat a ser un dels grans
diaris comercials d’Europa. El
Corsera és la historia moderna
d’'Italia. Modelada pels grans
esdeveniments del segle XX,
en la seva propietat avui hi par-
ticipen de manera sindicada els
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principals grups industrials i fi-
nancers del pais. Il sindacato,
diuen a Mila.

A finals del segle XX, il sinda-
cato es va interessar per un dia-
ri madrileny de nova planta.
Un dels homes forts del Grup
Rizzoli -societat editora del
Corriere- era en aquell mo-
ment Cesare Romiti, conseller
delegat del grup automobilistic
Fiat. Un veritable condottiero
industrial. Un executiu de fer-
ro. Home de confianca de la fa-
milia Agnelli durant décades,
en jubilar-se va obtenir com a
premi una posicié molt influ-
ent a Rizzoli. I li va venir molt
de gust posar un peu a Espa-

Canvis a la premsa
de Madrid; s’acaba
el temps en que

el gegant Fiat volia
influir a Espanya

nya. Cesare Romiti no havia di-
gerit gaire bé l'entrada del grup
alemany Volkswagen a Seat,
quan Fiat, gran promotora de
Pautomocio espanyola durant
els anys seixanta, va decidir
abandonar Barcelona. A Romi-
ti li hauria agradat conservar el
control de la gran xarxa comer-
cial de Seat a Espanya. Resu-
mint: no simpatitzava gaire
amb el president socialista Feli-
pe Gonzalez.

Aixi va sorgir el segon Mila-

nesat, el de Madrid. Uns anys
abans, amb I'ajut del lider socia-
lista Bettino Craxi, 'empresari
milaneés Silvio Berlusconi havia
obtingut a Madrid la concessio
d’un canal de TV (Tele 5). Una
altra empresa milanesa, De
Agostini, va prendre participa-
cio a Antena 3. El nou Milane-
sat va aconseguir la seva maxi-
ma expressio I’'any 2007, quan
Enel, companyia publica italia-
na d’electricitat, va comprar.
Endesa. Televisio privada, pu-
blicitat, un diari influent, la
principal companyia eléctrica,
amb centrals nuclears i posici-
ons importants a Llatinoaméri-
ca. El pes d'Italia a Espanya.

Cada branca de la industria
té el seu afany i alguns mitjans
de comunicacié -alguns, no
tots— han estat victimes de la
bombolla. Van confiar en la tur-
bo-Espanya, van demanar cre-
dits, es van endeutar, van arris-
car molt.

Amb un passiu de 400 mili-
ons, la propietat italiana va de-
cidir ahir el relleu del director
del diari EI Mundo, Pedro José
Ramirez, personatge de nota-
ble empremta en la cronica
dels dltims 25 anys. Esta canvi-
ant la relacio de forces a Ma-
drid. Temps de lent reajusta-
ment en una Espanya descen-
trada i agitada. Avui hi ha pau
entre els governs Madrid i Ro-
ma. I Fiat s’allunya del nord
d’Italia.  Acaba  d’absorbir
Chrysler, desplaca la seu social
a Holanda i la seu fiscal al Reg-
ne Unit. Tot esta canviant.
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La Historia por testigo

VICTOR DE LA SERNA

Pocas veces, en un cuarto de siglo, se habia
concentrado tanta emocion en la redaccién de
EL MUNDO como ayer durante esos tres
cuartos de hora de asamblea para escuchar la
despedida del director, con risas, aplausos ce-
rrados y algunos ojos enrojecidos. Hasta el
punto de que nadie lleg6 a preguntar nada.
Asi que, para que no se dijese que se repetia
lo de las denostadas ruedas de prensa con pe-
riodistas mudos, uno de los asistentes se acer-
c6 al final a Pedro J. Ramirez: «Nos hemos
quedado sin preguntarte, ¢por qué?» Volvié a
sonreir: «Llega un momento en que los dioses
exigen un tributo, un sacrificio...».

Mas alla de la metafora, ya habia contesta-
do con creces el director a lo largo de la
asamblea y, antes, en una multitudinaria se-
sion para todo el personal de Unidad Editorial
a la que asisti6 una representacién del accio-
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nista principal, RCS Mediagroup, encabezada
por Pietro Scott Jovane. Alli, Pedro J. puntua-
lizo ante el presidente de la sociedad, Antonio
Fernandez-Galiano: «No se me ha sugerido
nada. Se me ha comunicado la decision de mi
destitucion», Inmediatamente anadiria que se
habia llegado a un acuerdo en «términos
amistosos» para continuar su colaboracién, lo
cual «atentia la pesadumbre». «Mientras EL
MUNDO publique la carta del domingo, no se
publicara en ofro sitio», anadia.

La presencia de uno de los fundadores de
EL MUNDO, Fernando Migica, que regresa-
baal periédico cAmara fotografica en ristre,
como siempre, resaltaba la importancia, his-
torica para este diario, de una jornada tensa.

Y fue la historia del periédico la que su di-
rector quiso desgranar para despedirse, co-
mentando unas 40 portadas seleccionadas por

Fernando Baeta, y recordando a los reporte-
ros autores de las grandes exclusivas: Casimi-
ro Garcia-Abadillo por Ibercorp y Filesa, Mel-
chor Miralles por los GAL, Fernando Quinte-
la por la fotografia de Felipe Gonzélez
declarando ante el Supremo, Angeles Escriva
por las actas de ETA, Ana Romero por la en-
trevista con Corinna zu Sayn-Wittgenstein...

Y, desde luego, los companeros muertos en
el ejercicio de su profesion -José Luis Lopez
de Lacalle, Julio Fuentes, Julio Anguita- y la
angustiosa ausencia de Javier Espinosa, se-
cuestrado en Siria. Pedro J. hablé de «tres co-
sas que me duelen como punaladas»: «Dejar
de ser director sin que Javier esté de nuevo
con nosotros, no poder llevar el estandarte del
desfile de nuestro 25 aniversario en octubre y
no haber tenido tiempo de cosechar los frutos
de nuestra gran apuesta estratégica, la trans-
formacion digital».

El asunto Barcenas era mencionado por el
director saliente como «el hito clave de algu-
nas cosasy, en particular cuando EL MUNDO
fue acusado por Mariano Rajoy en el Parla-

mento «de manipular y tergiversar las pala-
bras de un delincuente». Y Pedro J. denuncio
«la vileza politica del boicot» al acto de entre-
ga de los premios de este diario.

En la sesién informativa y en la asamblea,
Garcia-Abadillo y Fernandez-Galiano acom-
panaron a Ramirez, quien insistié en «el com-
promiso con los valores de EL MUNDO» del
presidente de Unidad Editorial y respald6 con
vigor al hasta ahora vicedirector, «extraordi-
nario periodista, de absoluta integridad» y la
persona «que ha hecho conmigo el periddicon.
Anadi6 que «<EL MUNDO, en lo sustancial, va
a seguir siendo el mismo», Lo mismo habia di-
cho Garcia-Abadillo en la sesion anterior:
«Nuestro accionista apuesta por nosotros».

Sila empresa «no tiene otro proyecto que
seguir desarrollando las capacidades de EL
MUNDOw, Pedro J. seguira «aqui, colaboran-
doy escribiendo». Si desistiera, si se vendie-
ra, si se procediera a una fusion lesiva, «<me
han recordado que Indro Montanelli fundo Il
Giornale a los 65 anos y La Notte a los 83». Lo
dijo con una amplia sonrisa.
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Casimiro Garcia-Abadillo

Casimiro
Garcia-Abadillo,
nuevo director
de «El Mundo»

L.R.C.

MADRID- El hasta ahora vicedirec-
tor de «El Mundo», Casimiro Garcia-
Abadillo, sustituyeaPedro J. Ramirez
como director del rotativo. La deci-
sién la tomdé por unanimidad el
consejo de administracién de Uni-
dad Editorial, que se reunié ayer.
Miembro fundador del diario, Gar-
cia-Abadillo es desde 2004 el vicedi-
rector y responsable de todas las
areasdeinformacién. Anteriormen-
te fue adjunto al director. Su priori-
dad en las labores de direccion —se-
glin se afirma en el comunicado de
Unidad Editorial- serdn «relanzar la
difusién y consolidar el nuevo mo-
delo digital». En esta nueva etapa la
empresa editora explica que «se
pondrédn las bases que permitan
restablecer el equilibrio econémico
y financiero de la cabecera.

El consejo de administracion qui-
so trasladar su agradecimiento a
Pedro J. Ramirez —que seguira al
frente de «El Mundo» hasta el proxi-
mo domingo, dia en que publicard
su tiltima «Carta del director— «por
su brillante trayectoria de mads de 24
anosal frente del periédico, suforma
deentenderel periodismo coninde-
pendenciayrigor, su profesionalidad
ysucapacidad deliderazgo, que han
sido sin duda determinantes en los
éxitos de “El Mundo”».

Por su parte, Pedro J. Ramirez ha
asegurado que para €l éste es un
momento de sentimientos encon-
trados, «de pesar, de orgullo y de
gratitud. Tiempo habrd de exponer-
los. ahora, por encima de cualquier
cosa quiero dar las gracias a mis
compaineros de “El Mundo” y Uni-
dad Editorial, a los accionistas de
RCSyenespecialaloslectores porel
apoyo recibido en estos 25 afos.
Entiendo la decision, pero si de mi
hubiera dependido, habria seguido
siendo director de “El Mundo” toda
la vida». A partir de ahora, Pedro J.
Ramirezmantendrd unavinculacién
de colaboracion con el grupo.
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Naps i cops

Anna
Ballbona

Veus
segades

? altre dia Puyal deia que el tall
d'emissions de Catalunya Radio al

Pais Valencia feria “gravissimament |'ani-
ma de tot un poble”. Deia que “els matei-
x0s que van eliminar Canal 91 la radio au-
tonomica han organitzat i executat un ac-
te impropi del segle XXl a Occident”. Tot
aixd ho deia abans de la retransmissio del
partit d'anada de la copa del rei, que els
valencians ja no van poder sentir per la ra-
dio. Puyal advertia que no ens ho podem
“mirar i callar”. Uns dies després m'assa-
bento que el diari Levante ha fet fora I'es-
criptor Manel Rodriguez-Castelld, que hi
tenia una columna en catala de feia 16
anys (lapedraielmarge.blogspot.com) i
que ara ha publicat el poemari Estranya-
ment (premi de poesia Ausias March de
Gandia). Primer li van censurar un article
en qué denunciava els déficits d'una com-
panyia de telefonia. El segiient ja li van re-
butjar i el van fer fora. Era un article en
que parlava de “I'enésim atac a la llibertat
d'informacid i d'expressi¢” al Pais Valen-
cia, que, a més, coincidia amb la mort de
I'actriu, cantant i poeta Montse Anfruns.
Menys veus i menys diverses. | una quan-
titat de violéncia contra la llenguaii la cul-
tura —al Pafis Valencia, a les llles, a la llei
Wert, al desembarcament del PP a la Dia-
gonal de Barcelona, com sempre—-, que no
és casual. El Pais Valencia queda sense
cap mitja de comunicacié en valencia, la
presencia publica de la llengua s'esmico-
la, i escletxes com ara els articles de Ro-
driguez-Castell6 sén tapades amb el ma-
teix morter amb qué van aixecar deliris de
nou-ric analfabet. Som més a prop del
dictat que va fer un delegat franquista a la
Lleida acabada d'ocupar: “Respecto al uso
del dialecto del catalan, los momentos ac-
tuales exigen pruebas de un ferviente es-
pafiolismo que es necesario evidenciar no
hablandolo en publico (por lo menos)”.

“El fill del forner, si, trens de mots / cap
a l'estacio futura / on un dia arribara la
dignitat d'un poble / que encara trepitja el
silenci / d'aquesta amarga terra”, diu un
poema de Rodriguez-Castellé dedicat a
Estellés. No caiguem en el silenci que ells
fa décades que ordeixen, per molts entre-
bancs i trens del revés que posin a la rela-
ci6é natural amb el Pais Valencia. No mi-
rem el Pais Valencia com uns estranys,
perque |'atac a la llengua és un atac tam-
bé contra nosaltres.
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Pedro J. Ramirez abandona
la direccio del diari E1 Mundo

» £l periodista deixara

el seu carrec a partir de
diumenge, després
d'ocupar-lo durant 25 anys

EFE | MADRID

M El grup Unidad Editorial va con-
firmar ahir a la tarda que el direc-
tor d'El Mundo, Pedro J. Ramirez,
deixara la direcci6 del rotatiuila di-
reccio general editorial del grup a
partir d'aquest diumenge. Segons
va informar el grup en un comu-
nicat, el consell d'administracié de
la companyia ha decidit «iniciar
una nova etapa» en la direcci
editorial del diari. Ramirez, que
s’ha convertit en objecte de di-
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verses polémiques en els darrers
anys, feia 25 anys que era al cap-
davant del rotatiu. Davant la sor-
presa del seu public, perd no de la
professio periodistica -fa mesos
que corria el rumor de la seva
sortida-, el controvertit director
deixa la que ha estat la seva casa
des del 23 d'octubre del 1989.

El periodista va assegurar, se-
gons el mateix comunicat, que
entén la decisi6, pero sosté que
«hauria seguit sent director» tota
la seva vida. «Per ami aquest és un
moment de sentiments oposats.
De pesar, d'orgulli de gratitud. Ara,
per sobre de qualsevol altra con-
sideracid, vull donar les gracies als
meus companys d'El Mundo i
Unidad Editorial, als accionistes de

RCS1iespecialment als lectors pel
suport rebut durant aquests 25
anys», va manifestar Ramirez.

Garcia-Abadillo, el substitut
Casimiro Garcia-Abadillo Prieto,
I'actual vicedirector, assumira a
partir de dilluns el lloc de director
del diari, mentre que Ramirez
mantindra «una relacié de col-la-
boracié amb el grup», que encara
no s’ha concretat. Garcia-Abadillo
destaca per les seves investiga-
cions periodistiques sobre as-
sumptes com els casos Filesa,
Ibercorp (1992), Macosa (1993),
Gescartera o la controvertida tesi
que sostenia, sense proves, l'au-
toria d'ETA en els atemptats de 1'11
de marg del 2004 a Madrid.
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LABORAL VAGA EN PROTESTA PER LES RETALLADES

Treballadors de
Catalunya Radio
iTV3tallenla
Diagonal

Més de 800 treballadors deTV3
i Catalunya Radio es van con-
centrar ahir davant de la seu de
I’emissora a Barcelona i van ta-
llar el transit de I'avinguda Di-
agonal 15 minuts, dins de la pro-
testa que incloia una vaga de 24
hores als dos mitjans. Despreés,
els manifestants van marxar cap
a la seu de la Corporaci6 Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), tornant a tallar el tran-
sit a la Via Augusta. Van acon-
seguir reunir-se amb el president
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Els treballadors tallant el transit a la Diagonal.

de I'ens, Brauli Duart, a qui van
traslladar que “els empleats no
poden assumir cap retallada
més” i van demanar que la ne-
gociaci6 del nou conveni pros-

segueixi al febrer. Catalunya Ra-
dio, que va xifrar el seguiment
de la vaga en un 98% de la plan-
tilla, ha convocat 24 hores més
d’aturada dema dissabte.
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THE

FUGE

(REFUGIADOS)

Cartell promocional de la série ‘The refugees’ B ANTENA 3

ALIANCA

Acordd’Antena3ila
BBC per produir series

Alianca historica entre la BBC
i el grup Atresmedia TV, lide-
rat per Antena 3. Segons va
destacar ahir el grup de co-
municacioé en una nota de
premsa, |'acord amb la BBC
suposa la posada en marxa
de la primera coproduccié de
la televisié publica britanica a
Europa amb la série The refu-
gees (Refugiados).

Aquest sera, a més, el pri-
mer projecte de séries de fic-
cié d'Atresmedia per al seu

segon canal, La Sexta. The re-

fugees comencara a gravar-
se aquest estiu i s'estrenara a

la tardor. S'emmarca en el
genere de la ciéncia-ficcid; el
punt de partida situa milions
de persones del futur viatjant
al present, fugint d'un immi-
nent desastre global. En
aquest context, un dels viat-
gers del temps es dirigeix a
casa d'un matrimoni amb una
missio molt concreta: evitar el
seu assassinat. Aquesta
produccié anira a carrec de
Bambti Produccions -res-
ponsable també de la part
creativa—, que ha realitzat
Hispania, Gran Reserva i Gran
Hotel. ® REDACCIO
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Els treballadors de la CCMA
tallen la Via Augusta en
protesta per les retallades

BARCELONA | EFE
M Més de 8oo treballadors de TVC
i de Catalunya Radio es van con-
centrar ahir davant de laseudela
Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) i van tallar
el transit a la Via Augusta durantun
quart d'hora, segons va informar el
comite d'empresa de TVC. La pro-
testa va tenir lloc durantla vaga de
24 hores que van convocar els tre-
balladors de les emissores de la
Generalitati que va comencar a les
00.00h de dimecres.

Els comites d'empresa de TVC
iCatalunya Radio van xifrar en un
95% el seguiment de la vaga, cinc
punts per damunt de les dades de
participacié de la vaga de 12 hores

del passat dilluns 27 de gener. La
direccié de la CCMA va assegurar,
per la seva banda, que no dispo-
sara de dades fidedignes de parti-
cipacié fins avui, perd va reco-
neixer que el seguiment ha estat
superior al de l'anterior convoca-
toria de vaga.

Les esmentades fonts van sub-
ratllar el fet que el president del
Consell dela CCMA, Brauli Duart,
es vareunir durant una hora amb
els representants i van assegurar
que l'empresa confia a arribar aun
acord. La vaga, que va finalitzar la
passada mitjanit, té com a objec-
tiu protestar per les retallades sa-
larials anunciades per la direccid
de la CCMA, segons el comite.
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CONFLICTE LABORAL

Lavaga
de 24 hores
va paralitzar
Catalunya
Radio 1 TV-3
H EL PERIODICO

BARCELONA
El 98% dels treballadors de
Catalunya Radioiel 95% dels de
Televisio de Catalunya (TVC) van
secundar ahir la vaga de 24 ho-
res convocada pels comites de les
dues empreses ptibliques, segons
van afirmar fonts sindicals. L'atu-
rada respon a la intencio per part
dela direccié de la Corporacio Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) d’aplicar noves retallades
salarials a la plantilla i endurir el
nou conveni laboral (I'actual ca-
duca avui).

Durant tot el dijous, les grae-
lles de TVC i Catalunya Radio es
van cobrir amb programes gra-
vats i enllaunats, a excepcio dels
serveis minims informatius apro-
vats. ATV-3 es van oferir, sense in-
cidencies, els dos Telenoticies, de 20
minuts cada un, i butlletins de 10
minuts cada mitja hora, al canal
3/24.

Ales 10.30 hores, al voltant de
800 treballadors delaradioila te-
le autonomiques es van concen-
trardavantlaseude CatalunyaRa-
dioiesvan desplagar en manifes-
tacio fins a la seu de la CCMA, on
representants dels comites d’em-
presaesvanreuniramb Brauli Du-
art, president de la CCMA.

Avui hi ha una nova reunio
entre direccio i treballadors per
intentar arribar a un principi
d’acord i, parallelament, Duart i
el seu equip compareixen davant
la comissiode controldela CCMA,
al Parlament.=
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Manu Leguineche

El otro dia recibi con gran pena la
noticia de que Manu Leguineche
habia emprendido su tltimo viaje.
Tuve la suerte de conocerle en 1972,
cuando comencé a trabajar en la
agencia Colpisa como teletipista.
Durante los largos afios que estuve
haciéndole compania como
«pasante» de sus cronicas, envia-
das desde todas las partes del
mundo, aprendi que més que un
director de agencia tenia un gran
compafiero que siempre trataba
con respeto al que trabajaba a su
lado. Los principales diarios
nacionales fueron testigos de su
dilatada labor, pues la agencia, hoy
integrada en el Grupo Vocento, era
sede privilegiada de la informacién
en aquellas fechas. Alli pude
aprender los secretos del periodis-
mo préctico y activo, aplicado con
rapidez y, sin merma de calidad, la
celeridad en dar la noticia para
competir con las grandes agencias
que, con mas medios que la
humilde Colpisa, carecian, sin
embargo, de una direccién y unos
elementos tan entusiastas como
nuestra agencia, y digo «nuestra»
entrecomillado, porque durante los
afos que tuve la suerte de trabajar
con €l aprendi a calibrar la impor-
tancia del trabajo en equipo hecho
con ilusion y sin estar nunca
pendientes de la hora que marcaba
el final del dia.

Yo nunca me expliqué de donde
sacaba el tiempo cuando, en fechas
en las que la informacion se
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agolpaba en todos los sectores de
la agencia, estaba doce horas en
Colpisa, leia veinte periddicos, oia
la radio, veia la tele y al tiempo
coordinaba algtin reportaje para
el informativo de su amigo
Erquicia, en Radiotelevisién
Espafiola. Cenaba siempre con los
amigos en algiin restaurante
cerca de la agencia y tenia
siempre preparado el petate para
salir zumbando hacia algin pais
que acababa de comenzar una
guerra.

Desde aqui quiero dar las
gracias a este gran maestro del
periodismo por su gran eficacia y
cordialidad en la forma de
trabajar, su gran sentido del
humor y dela amistad, que tan
buenos frutos le dio a lo largo de
toda su vida... Repartio mucho
€ON SUS NUMErosos amigos y
recibid casi todo. Al final, creo
que siempre queda el mejor
reportaje por escribir, pero el gran
Manu, con el ejemplo de su
fructifera vida de periodistay
escritor, ha terminado con gran
meérito humano la redaccion de
su epilogo final.

VICENTE PEREZ
MADRID

39 / 48



ABC (EDICION NACIONAL)

MADRID

Prensa:  Diaria

31/01/14

Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusion: 171.010 Ejemplares

Seccion: SOCIEDAD Valor: 1.981,00 € Area (cm2): 67,8 Ocupacion: 8,79 % Documento: 1/1

Autor:

Num. Lectores: 539000

€.61€¥8. ‘POD

Pagina: 43

€© acceso.com

Destituyen a Pedro J.
Ramirez como director
del periodico «El1 Mundo»

Pedro J. Ramirez ha sido destitui-
do como director del periédico
«El Mundo» tras 25 anos al frente
de la cabecera del grupo italiano
RCS (propietario de la empresa
editora). Casimiro Garcia Abadi-
llo, hasta ahora vicedirector, ha
sido designado por unanimidad
por el Consejo de Administracién
de Unidad Editorial como nuevo
director. Pedro J. deja «El Mundo»
sumido en una profunda crisis
financiera y de difusion, lo que ha
llevado a RCS a efectuar un relevo
para intentar frenar la sangria
econdmica y de ejemplares que ha
conducido a la cabecera a una
situacion de dificil viabilidad.
Durante estos ultimos afios,
«El Mundo» se ha visto lastrado
por la operacion Recoletos, y
cerrd 2013 con una cifra de ventas
al nimero y suscripciones de
128.000 ejemplares diarios, 50.000
menos que a principios de ese afo.
Seglin la nota oficial hecha
publica ayer, «Unidad Editorial
estd convencida de que en la
nueva fase que ahora se inicia se
pondrén las bases que permitan
restablecer el equilibrio econémi-
coy financiero de la cabeceran.
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ANTONI BASSAS

EDITOR

El periodista
que vivia per
un Watergate

Per fer-me entendre la forca del
personatge, col-legues de Madrid
hanrecorregutalamateixaexplica-
cio: Pedro J. Ramirez ha despertat
mantavocacions periodistiques en-
tre els estudiants. Un director que fa
tremolar el poder amb les portades
es converteix, entre segons quina
audiéncia, en I’encarnacié meseta-
ria de Bernstein i Woodward. Va
destapar el terrorisme d’estat dels
GAL i, arran de I'11-M, va passar a
la historia arrenglerat amb els que
encara somien que és ETA 'autora
dels atemptats de Madrid. Es va
quedar sense Watergate. No hi ha
periodisme sense puntdevista,iafe
que Pedro J. se’n cuidava, que cada
portada incorporés la seva mirada.
Quanes tractava de Catalunya, ven-
dre eramés important que laveritat
ilaresponsabilitat social.
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AJUNTAMENT DE LLEIDA

Dues mostres grafiques del fotograf Catala-Roca

Lleida va estrenar ahir dues mostres fotografiques del recone-
gut fotograf de postguerra Catala-Roca , una al Museu d'Art
Jaume Morera i, I'altra, al Col-legi d'Arquitectes.
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Mor el periodista
Francesc Castello. E
periodista Francesc
Castellé va morir ahir
a Barcelona als 88
anys. Nascut a la loca-
litat alacantina de Biar
pero establert a Bar-
celona de molt jove, es
va vincular a |'atletis-
me i al periodisme. Va
ser jutge i director de
reunions tant estatals
com internacionals, i
va col-laborar i escriu-
re a diferents revistes,
i sobretot al Mundo
Deportivo. m EL9
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Divendres, 31 de gener de 2014

Si lany passat va ser negre per a molts mitjans de comunicacio i per a molts periodistes que hi treballavem,
aguest any nou no ha comencat pas gaire millor. EI 2014 arribava amb una noticia agre: el tancament, el
passat 21 de gener, de Catalunya Radio i Catalunya Informacié al Pais Valencia a causa dun expedient
sancionador que el govern espanyol va obrir a Accié Cultural del Pais Valencia (ACPV) per tal dobligar-la a
cessar les emissions. Amb aquest cop de gracia, el PP ha aconseguit deixar el Pais Valencia sense cap radio
ni televisié puabliques en llengua catalana: en concret, ha tancat els quatre canals de televisié de la Corporacié
Catalana de Mitjans Audiovisuals (TV3, Canal 33, 3/24 i el Club Super 3), els canals i emissores de Radio
Televisio Valenciana (Canal 9, 24/Nou, Radio 9 i Si Radio), i finalment Catalunya Radio i Catalunya Informacio.
Sis canals de televisi6 i quatre de radio sense els quals sempobreix encara més el panorama comunicatiu del
sud dels Paisos Catalans, ja prou maltractat, i es deixa els valencians només amb oferta comunicativa
generalista en castella. Un atemptat que segons ACPV deixa el Pais Valencia en una situacié demergencia
lingUistica i informativa i que, a jutjar pel conjunt de politiques del PP arreu dels Paisos Catalans, té caracter
de genocidi linguistic i cultural encobert. De tot plegat en podem extreure diverses llicons. Perdo més enlla de
les llicons de caire politic -com seria la necessitat urgent de desfer-se daquests partits que constitueixen un
vertader enemic per al poble catala- em vull fixar en les llicons que ens reporta en el terreny comunicatiu.
Des del meu punt de vista, el maltractament que patim els periodistes ens mostra que el cami a seguir és
justament fer el nostre, de cami. O intentar-ho. Pots batallar en terreny hostil, pero fins quan? En benefici de
qui? I, sobretot, a canvi de qué? Te les has fet mai aquestes preguntes? Has pensat en tot el que perds
(personalment i professionalment) per culpa de la precarietat? Sabies que el rendiment augmenta quan
treballes en llibertat? | que bé que tarribes a sentir? | que qui hi surt guanyant a més de tu i el teu ofici sén
els ciutadans? No és per a ells, que treballes? Pensa-hi. Batalla i no llencis la tovallola, pero reflexiona-hi.
Construim. Creem els nostres propis espais, sense un superior que tobligui a parlar bé daquell empresari o
a eludir certs temes incomodes (0 a tractar-los superficialment, que encara és pitjor! Quin engany a la gent)
per a no fer enfadar un anunciant o un politic. Forgem i reforcem els nostres propis mitjans de comunicacio,
aguells que tenen ben clar que lespai comunicatiu catala passa per informar des de i per al conjunt de la nacio,
aguells que informen en llengua catalana i que no estan sotmesos a cap interés que no sigui el de servir als
ciutadans. Per aixd0 amb aquestes ratlles vull celebrar la presentacié d un projecte de radio nacional molt
engrescador, que ens necessita a tots per tal desdevenir una realitat. Un nou mitja, de caracter popular, que
es crea amb lanim dabracar totes les comarques dels Paisos Catalans i donar una oportunitat Es tracta dun
projecte molt ambicids que necessita la col-laboracié de molta gent per poder informar com cal del Rossellé
al Baix Segura i del Baix Cinca a Menorca. Mireu si és ambiciés que ja compta amb un centenar de col-
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laboradors que si tot va bé informaran del que passi a tot el territori, amb equitat, sense preferéncies ni
centralismes (el primer estudi denregistrament i produccié sera a Reus). Corresponsals acomiadats de
Catalunya Radio, a que espereu? Perd perqué tot aixd sigui possible, i perqué finalment puguem tenir i
beneficiar-nos dun mitja realmentlliure, fa falta lesforc de tothom. No podem criticar o denunciar la manipulacié
informativa dels grans mitjans sillavors no estem disposats a pagar per aquells que estiguin realment deslligats
de qualsevol interés que no sigui el de servir a la gent. S6n dos euros al mes els que demana aquest projecte
per comencar de debo. Com diu el periodista Sergi Franch , un dels impulsors daquest projecte, lobjectiu és
crear un teixit de veus que doni resso a tot allo que passa de Salses a Guardamar i de Fraga a Mad; que
realitzi un analisi critic, estructural i en profunditat dalldo que ens marca el nostre dia a dia; i sobretot, que ompli
un buit comunicatiu en lambit del periodisme popular. | en aquest context, apunta, la radio, lluny de quedar-
se enrere en el panorama comunicatiu, gracies a la seva instantaneitat i amb laparici6 de les noves tecnologies
i les xarxes socials-, esdevé un instrument comunicatiu més necessari que mai en el context actual, marcat
per la saturacié dinformacié i el ritme frenetic. Per aixo és important que tot aquell que cregui en el periodisme
lliure i popular es faci subscriptor duna radio que aspira a ser plural, cooperativa, rigorosa, innovadora, critica
i participativa i que intentara posar el microfon a aquells temes i aquelles realitats que no troben espai als
grans mitjans (us imagineu una emissora que parli de cultura popular, deconomia solidaria, de realitats locals
gue no estiguin explicades des de Barcelona o de successos mundials sense el biaix occidental?). | si parlo
daquesta radio també puc parlar de tots aquells mitjans que necessiten de les subscripcions per subsistir. La
Directa, Llibertat.cat, LAccent, etc. son espais que fan molts esforcos per tirar endavant, sovint
voluntariosament, i que per tant sense les subscripcions no sobreviurien. Fem cami: apostem per unir esforcos
i deixar de ser lalternativa dels mitjans majoritaris. Crec molt humilment que la nova radio vol fer un pas en
aquesta direcci6. Sitot va bé, per primera vegada tindrem una emissora de radio on hi apareixeran desenes
de veus, cadascuna della amb un accent diferent; el de les comarques que formen el pais. Us convido a entrar
a la pagina web i a descarregar-vos el dossier explicatiu del projecte per a fer-vos-en una idea. Aquesta €s
una radio que tot just sacaba de presentar i que encara li queda molt cami per recérrer, pero entre tots podem
aconseguir que pugui professionalitzar-se i emetre amb garanties. Sens dubte, sera una gran noticia per al
periodisme del nostre pais. [ Aquest nou projecte de radio acaba d'iniciar la campanya per donar-se a conéixer.
Col-labora-hi difonent les etiquetes #Amunt i #2almes i segueix-los a Twitter (@laradiopuntcat) i a Facebook
(laradiopuntcat )].
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