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POLITICA

Ballesteros ven una ciutat idil-lica en
una xerrada marcada per l'optimisme

L'alcalde de Tarragona, que va citar Churchill i Goethe, va anunciar que hi haura bonificacié de tributs pels treballadors autonoms

Rafa Marrasé
«S6c optimista. No sembla gaire
(itil ser una altra cosa». Aquesta
frase és de Winston Churchill,
primer ministre britanic durant
la Segona Guerra Mundial, perd
la va fer seva l'alcalde de Tarra-
gona, Josep Félix Ballesteros, en
la conferéncia que va pronunciar
ahir al vespre al Col-legi d’Advo-
cats de la ciutat. Ballesteros, que
va fer un repas a la seva accié
de govern, va vendre una ciutat
idil-lica, que viu un bon moment
malgrat el context de crisi i difi-
cultats econdmiques globals, tal
i com va admetre. En una sala
de conferéncies plena de gom a
gom, la maxima autoritat poli-
tica de la ciutat va fer un balang
de les accions del seu equip de
govern en una hora de discurs.
En una xerrada en certa ma-
nera previsible, l'alcalde de Tar-
ragona va anunciar que a partir
d'enguany comengaria a aplicar
la bonificacio de tributs que fins
ara no tenien reduccio pel que
fa als treballadors autonoms,
en una mesura que pretén reac-
tivar l'economia i fonamentar
I'empreneduria a la ciutat. Aixi,
segons Ballesteros, l'objectiu de
I'Ajuntament «és poder arribar
a una bonificacié maxima del
95%». Aquesta bonificacié afec-
taria a la plusvalua, I'IBI i I'TAE i
s'en podrien beneficiar els 1.030
autdnoms que hi han a la ciutat.
Segons el batlle, «no hi ha cap al-
tre ajuntament que hagi posat en
marxa aquesta mesura fiscal» i
s'aplicaria d'acord a tres paquets
de mesures que el consistori té
previst fer enguany: zona priori-
taria d'innovacio i dinamitzacio
empresarial, paquet de suport a
joves empresaris i autonoms per
a empreses de nova generacio i
paquet de suport social i ajuda a

M Les reaccions

Arga Sentis
Portaveu ICV-EUIA

«Tinc la sensacid que el senyor
Ballesteros i jo vivim en dues
ciutats diferents. Ell ha parlat
deles virtuts ilabonanga
econdmicaijo veig una ciutat
que té un 27% d’atur i on hi

ha gent que passa gana. Potser
estem també en dos ajunta-
ments diferents».

T ek |55

N

Josep Feélix Ballesteros, en un moment de La seva conferéncia al Col-legi d'Advocats de Tarragona.

M Va destacar el bon estat
de salut de la ciutat pel
que faal nombre de
visites turistiques

les families.

Els Jocs Mediterranis

L'alcalde es va recolzar en els
seus dos principals pilars de
futur, els Jocs Mediterranis i
I'Smart City, per defensar I'ho-
ritzd de creixement de la ciutat.
Sabre la cita esportiva de 2017,
Ballesteros va assegurar que el
finangament compromeés per
part de I'Estat i la Generalitat
garantien la viabilitat dels Jocs i
va llengar una pregunta a l'aire:

Josep Acero
Regidor del PP

«Ha estat com aquella pel-
licula del dia de la marmota
[Atrapat en el temps], no ha
aportat res positiu. Crec que
al'alcalde se li ha oblidat dir
que grcies al govern de Ma-
riano Rajoy hi han beneficis
fiscals per Tarragona 2017, per
exemple».

€© acceso.com

M Vaevitar respondre si
la Tabacalera encara
podria ser la seu dels
atletes dels Jocs

«ég que algd dubra que ambdues
administracions acabaran com-
plint les seves obligacions?». Cal
tenir en compte que el 75% dels
diners que calen per organitzar
els Jocs han de procedir d’em-
preses privades, de donacions i
patrocinadors que seran captats
per una companyia experta en
aquests temes i que és a punt de
donar-se a conéixer després de
la convocatoria d'un concurs pi-
blic. En referéncia als Jocs, i des-
prés de la seva conferéncia, Ba-

¥4
o
Emili Rivelles
Lider Ara Tarragona
«Ha estat un discurs molt
optimista. Crec que Josep
Félix Ballesteros ha venut un
optimisme que no es corres-
pon amb la realitat. I aixo del
parquing de Jaume I, que passa
d’any a any...Crec que s’ha de
treballar més per la ciutat per
fer-la forta».

llesteros va haver de respondre
una pregunta en aquest sentit.
Els periodistes tarragonins van
enviar una série de giiestions al
Col-legi de Periodistes, organit-
zador de l'acte, perqué l'alcalde
les respongués. A la pregunta si
la Tabacalera encara seria una
opcié per allotjar els atletes,
Josep Felix Ballesteros va res-
pondre que l'edifici seria la seu
d’activitats de caire cultural, com
el Museu Nacional Arqueologic,
la futura Biblioteca Municipal,
la Reial Societat Arqueologica
Tarraconense, I'Institut Catala
d'Arqueologia Classica, pero res
dels atletes. Simplement no va
contestar la pregunta. L'alcalde
va afirmar que els Jocs suposari-

Frederic Adan
President Consell Comarcal

«Ha estat una xerrada carre-
gada de bones intencions i
paraules perd 'optimisme ha
d’anar de la ma del realisme,
perqué, de fet, el que hem
escoltat no es correspon amb
la realitat. Diu que a la ciutat
surt el sol, perd jo només veig
niivols».

CRISTINA AGUILAR

enlacreaci6 d'uns 11.500llocs de
treball derivats de la construccié
ielturisme.

L'oferta turistica de la ciutat
va ser un dels aspectes que més
va destacar en el discurs de Jo-
sep Felix Ballesteros. Segons les
dades que va facilitar, Tarragona
ha multiplicat per 2,5 el nombre
de visitants anuals, que van ser
de 2,6 milions el 2013 (124.000
pernoctacions) que van deixar
29,38 milions d'euros a la ciutat.
En aquest sentit va esmentar, tot
i que de passada, la possibilitat
que Tarragona sigui la seu d'una
ruta de creuers ben aviat, tot i
que no va voler entrar en detalls
perqué creu que ho ha d'expli-
car el Port. Aquesta institucid

Josep Andreu
President del Port

«L’alcalde ha fet una valoraci6
dels seus anys a I'Ajuntament.
Es'tltima conferéncia que
fara d’aquest tipus abans de
les eleccions municipals. Per
la part que em toca, estic molt
content perqué ha citat el Port
com una entitat que col-labora
amb la ciutat».

tarragonina va sortir molt ben
parada en el discurs del batlle,
tal i com va admetre el seu pre-
sident, Josep Andreu, més tard.
Aixi, Ballesteros va destacar el
suport del consistori al clister
ChemMed Tarragona, un projec-
te que sorgeix del Port i 'AEQT
que genera 10.000 llocs de tre-
ball directes i 30.000 indirectes.
[, seguint en 1"Ambit econdmic,
va anar més enlla quan va as-
segurar que l'aspiracio del con-
sistori era «convertir Tarragona
en I'Smart Valley del sud Cata-
lunya». Ballesteros va lamentar
«el llast econdmic del parquing
Jaume 11 les obres de 'EOI», sen-
se les quals, va afirmar, el deute
del consistori baixaria un 7,66%
i permetria dotar la ciutat de més
recursos, tot i que va assegurar
que s’havien invertit 142 mili-
ons d'euros en obra pliblica, «la
ciutat catalana amb més inversio
per capitan. El batlle va dir que es
faria un nou concurs piiblic per
adjudicar les obres del parquing.

L'independentisme

L'alcalde no va fer referéncia al
proces sobiranista de Catalunya,
pero a la pregunta si creia que
Tarragona era una ciutat inde-
pendentista va respondre: «Aix0o
com es mesura? Amb el cens,
amb el que diguin els diaris? Tar-
ragona és barcelonista, madri-
dista? No ho sé. Només puc dir
que és magnifica». Una resposta
que va arrencar aplaudiments. El
batlle va afirmar que li agradaria
que el recordessin com l'alcalde
que va fer el Teatre Tarragona i
va assegurar que per la Savino-
sa, volia que fos un espai on els
tarragonins es poguessin passe-
jar per les seves zones verdes i
estigués conectada a la platja de
I'Arrabassada.

Victoria Forns
Lider de CiU

«Ha estat una conferéncia
amb una posada en escena
correcta, perd en el contingut
no hi ha hagut moltes diferén-
cies. Moltes de les coses que
ha dit del seus anys de govern
resulta que eren propostes que
havia fet en el seu dia Conver-
géncia i Unid».

6 / 48



DIARI DE TARRAGONA

TARRAGONA

30/01/14
Prensa:  Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusion: 10.134 Ejemplares

60968€8. PO

Pagina: 4

Seccién: LOCAL Valor: 2.724,00 € Area (cm2): 881,5 Ocupacién: 90,02 %

Documento: 1/2  Autor: OCTAVI SAUIUIELL NUm. Lectores: 118000

POLITICA | CONFERENCIA DEL ALCALDE DE TARRAGONA, JOSEP FELIX BALLESTEROS (PSC)

El Ayuntamiento rebajara el IBL, la
plusvaliay el IAE alos autonomos

El politico socialista afirma que el Consistorio
se convertird este afio en la primera
corporacién local que bonificalos tributos alos
empresarios que trabajan por cuenta propia

OCTAVI SAUMELL

El Ayuntamiento de Tarragona
se convertira este afio en el pri-
mer Consistorio que bonificard,
hastaenun 95%, los tributos mu-
nicipales del IBI, laplusvaliayel
IAE a los empresarios auténo-
mos. Asiloanuncidayerelalcal-
deJosep Felix Ballesteros (PSC)
durantelaconferenciaanual que
organizael Col-legi de Periodis-
tes de Catalunya, que ayer se ti-
tuld Volemipodemyque dejo pe-
querioel salondeactosdel Col-le-
gid’Advocats i Farmaceutics.
La séptima intervencién de
Ballesteros desde que esalcalde
conto con la presencia de unas
doscientas personas, entre las
que se encontraban representan-
tes politicos de su equipo de go-
biernoy de su partido, asi como
otrosde CiU,PPeICV,ademds de
presidentes y portavoces de en-
tidades comerciales, civicas, ve-

Bonificaremos hasta
enun 95%los tributos
que ahoranotenfan
reduccion

cinales, culturales yeconémicas
de Tarragona.

Alo largo de su conferencia,
que se alargé por espacio de 47
minutos, el midximo represen-
tante municipal aseguré que la
ciudad esta registrando un im-
portante incrementode creacién
deautdnomos. <Es ciertoque es-
to, en parte, viene motivado por
la falta de oportunidades labo-
rales, pero la realidad es que, a
dia de hoy, enla ciudad se crean
mdsauténomosdelos que se des-
truyen. Y esto es positivo, por-
queessinonimo de recuperacion
economica,deilusionyde ganas
de vencer deunavezportodasa
la crisis econdmica», asegurd el
edil socialista.

Por ello, Ballesteros especifi-
co que, alolargo de este mismo
afio, la corporacion local empe-
zardaaplicarbonificaciones fis-

cales a los auténomos, que po-
dranllegarhastael 95%. Estasre-
bajas impositivas se centraran
en el IBI, la plusvalia y el IAE, y
serdn explicadas «en pocos di-
as».

«Actualmente, son 1.030 los
auténomosyemprendedores que
se pueden beneficiar, pero espe-
ramos que con estasventajas se-
anmuchas maslas personasque
opten por este camino laboral,
que supondra la creacion de un
asectordedinamizacioneinno-
vacién prioritaria», remarcé el
alcalde,quien considera que «fo-
mentandolaautocupacion, tam-
bién potenciamos lacreacion de
empleoylareactivacion econo-
mica de la ciudad». Ballesteros
remarcdque «se tratade uname-
dida pionera, yaque no existe nin-
gunaobligaciénlegal paraintro-
ducir estaimportante ayuda».

Asimismo, otra de las priori-
dadesque se marcaelalcalde pa-
raacabar el presente mandato
municipal, que finaliza en junio
de 2015, eslaapuestaporlarevi-
talizacion de los poligonos in-
dustriales delaciudad,comoson
elEntreviesyelFrancoli,alavez
que también se preparard un pa-
quetedeapoyosalosjovenes em-
presarios y auténomos para fir-
masdenuevageneracion,alavez
que también se definird una ma-
vorayuda social a las familias.

«Esto tiene un doble objeti-
vo. Por una parte, incentivar y
ayudar a los emprendedores y,
por la otra, revitalizar los poli-
gonosindustriales, fomentando
la implantacion de nuevas em-
presas. De estaformamejorare-
mos laeconomialocal y genera-
remosocupacionde calidad ycon
perspectivas de futuro», enfati-
z6 el alcalde, quien remarcé que
esteafio el Consistoriohaincre-
mentadoenun 21%lapartida pre-
supuestaria para el fomento de
laocupacion, llegando hastalos
3,6 millones de euros.

Elpresidente dela Cambrade
Comerg de Tarragona, Albert
Abelld, valoré positivamente laini-
ciativa de rebajar los impuestos
municipales a los empresarios
auténomos de la ciudad, si bien
solicité que, enelfuturo, «se ex-

€© acceso.com

Elalcalde Ballesteros, ayer por la tarde, durante la intervencién que se alargé por espacio de 47 minutos. FoTo. pere Ferre

trapolenatodotipodeempresa-
rios».

Referente turistico y cultural
Hablandotambiéndelas poten-
cialidades econdmicasdelaciu-
dad, Ballesteros se mostro con-
tundente al afirmar que «Tarra-
gona es un referente turisticoy
cultural»,yse escudé en «las ci-
frasrécord de esteario», que sehan
traducidoenlarecepcidnde 2,6
millones devisitantes. «Ademads,
tuvimos 124.000 pernoctacio-

Ayudaralos
emprendedores
generaempleoy
revitalizalaeconomia

nes, con un gasto medio de 237
euros por personas, lo que supo-
neunimpactoeconémicode 29,3
millones de euros» ycitélaimpor-
tancia de eventos como Tarraco
Viva o el Concurs de Castells.

Asimismo, porlo que serefie-
realaactividad cultural,elalcal-
de se mostro especialmente «or-
gulloso» de la puesta en marcha
del Teatre Tarragona, remarcan-
do que «<junto con el Metropol,
el Camp de Martyla Antiga Au-
diéncia,ahoralaciudad tiene una
oferta de mas de 3.000 asientos
publicos», unhechoque enzo13
se tradujo «en la cifra récord de
67.000 espectadores» en los re-
cintos culturales de titularidad
municipal.

Todo ello, a juicio de Balles-
teros, hapermitido que «se haya
ido dando forma a la marca de

Enlaciudad se crean
mas autonomos que
los que lo dejan. Esto
es unabuenasenal

ciudad» que,apartedelaapues-
taporelturismo,tiene otrastres
patas fundamentales, como son
«losdmbitos tecnoldgico, cienti-
ficoy comercial». En este senti-
do, el alcalde recordé las apues-
tasdelaciudad porel Port,laURV
y el proyecto de Smart City, que
deben situara Tarragona «como
un modelo econémico e indus-
trial, muyligadoalasostenibili-
dad».

osaumell@diaridetarragona.com
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LAS OPINIONES

‘Muchasdelascosasque | ‘Hasidocomoeldfadela
hadadocomo muestrade | marmota. Le recordaria
sugestion son propuestas  que quienincumplié con
deCiv’ . el Mercat fue Chacén’
Victdria Forns (CiU) | Josep Acero (PP)

‘Me da lasensacién de que
vivoen una ciudad
diferentealaque hoyha
explicado el alcalde’

Arga Sentis (ICV)

OTROS TEMAS

‘Havueltoaponerde

relieve laimportanciaque

tiene el Port parala
economfade laciudad’
Josep Andreu

Laaperturadel nuevo
Mercat, ‘inminente’
m El alcalde Josep Felix
Ballesteros asegurd
ayer que las obras del
nuevo Mercat Central
finalizardn de forma
«inminente». «Esta-

| mosacabando las

obrasy hemos dado
unasoluciénalos pro-
blemas que aparecie-
ron.Y lo hemos hecho

| pesealincumplimiento
. delEstadoy dela Gene-

ralitat», afirmé Balles-
teros, quien asegurd

que «provisionalmen-
te, el Ayuntamiento se
hardcargo del coste de

lareforma. Y digo pro-
visionalmente porque

las otras administracio- |
nes deberan responder |

y cumplir con los com-
promisos que adquirie-
ron con laciudad, no
con un partido politi-
co»,

durante 2014
mPorloqueserefierea
las arcas municipales,
Ballesteros remarcé

que «estamosllevando |
| Tarragona«eslaciu-
| dad de Catalunyaque

acabounapoliticade
austeridad, en cumpli-
mientoconel Plande
Ajuste Econémico»

€© acceso.com

| que,durante este 2014,

permitira rebajar la

deudamunicipalenun
5%.«Ya puedo garanti-
zar que, pesealacrisis
econdmica, finalizare-

| mos este mandato mu-
| nicipal conlamisma

deudaque encontra-

| mosen2007.Y lologra-
Ladeudabajarduns5% |

remos habiendo lleva-
doacabo un plan dein-
versiénde 200

i millones de euros», en-

fatizé el politico del
PSC, quien afimé que

hatenido una mayor

| actividad inversora».

Elmomentode Llevant

mElalcalde asegurdlos
préximos seran los
afiosenlos quesein-
vertird mas Llevant.
«Uniremos mas la ciu-
dad conel litoral conla
pasarela del Miracle.
ReformaremoslaVia
Augusta con eltraspa-
sodelaantiguaN-340,
hemos acabado el Parc

delesLletres Catalanes |

y,ademas, el nuevo
POUMserdel delaex-
pansién de la ciudad
porlazonade la Buda-
llerax, indicé ayerelal-
calde paraargumentar
laapuestapor Llevant,

‘Elalcaldetendréla
oportunidad de
demostrar buenagestién
si el Mercat es un éxito’
Albert Abellé

‘Hasido undiscurso
bastante realista. Creo que
suargumentacién hasido
sélida’

Jordi Sierra

8 / 48



Seccién: SOCIEDAD  Valor: 2.632,00 € Area (cm2): 404,5 Ocupacion: 42,47 %

EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

30/01/14

Diaria
22.149 Ejemplares
16.758 Ejemplares

96088€8. ‘POD

Pagina: 30

Autor: M. Ribé TARRAGONA Num. Lectores: 125000

MUNICIPAL

Tarragona bonificara mes
tributs als emprenedors

B | 'alcalde anuncia una mesura pionera que suposara als actuals 1.030 autonoms i emprenedors
estalviar-se fins a un 95% d’impostos B Veu en els Jocs del Mediterrani una altra font d’ocupacio

M. Ribé
TARRAGONA

“Ens ha tocat governar la
ciutat en el pitjor mo-
ment”, deia ahir I'alcalde
de Tarragona, el socialista
Josep Féelix Ballesteros, en
el mare de la conferéncia
anual sobre l'estat de la
ciutat que convoca el Col-
legi de Periodistes i que va
titular Volem i podem. Per
aixo 'accié de govern que
du a terme esta marcada
pel “consens, 'austeritat i
I'ajuda a les persones” i,
en aquest sentit, 'edil va
voler destacar ahir els in-
crements pressupostaris
que han fet en les parti-
des de serveis socials
(21,8%), promocié de
Pocupaci6 (20,99%) i ac-
tivaci6 economica de la
ciutat (8,73%).

Traduir aquests per-
centatges a propostes vol
dir aplicar iniciatives com
la bonificaci6 de tributs
que fins ara no tenien re-
duccié a autonoms i em-
prenedors per promoure
I'autoocupacio i la creacid
de treball a la ciutat. Ba-

Ballesteros va pronunciar I'lltima conferéncia abans de les proximes municipals M J.c.L.

llesteros anunciava ahir la
mesura, que s‘aplicara en-
guany mateix i que pot ar-
ribar a una bonificacié ma-
xima del 95% a la plusva-
lua, I'IBI i TAIE. “Actual-
ment sén 1.030 els auto-
noms i emprenedors que
se’n poden beneficiar, perd
esperem que amb aquest
avantatge fiscal siguin
molts més els que optin per
aquest cami laboral”, re-
marcava l'alcalde.
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Les frases

é6Tarragona és
la ciutat catalana
amb més inversio

| é6Tenim futur

! perqué hem passat
. d'improvisar a

municipal per ! programar ??
capita?? | Josep Félix Ballesteros
| ALCALDE DE TARRAGONA
Mésenllad’accionscon- com per crear marca de

cretes com aquesta, una
de les apostes de futur,
tant per crear ocupaci6 i

ciutat, son els Jocs del Me-
diterrani, i ahir I'alcalde va
tornar a recordar que, més

enlla de “millorar el posi-
cionament internacional
de Tarragona”, els Jocs su-
posaran la creacid duns
11.500 llocs de treball, de-
rivats de la inversié en
construceio6 i del turisme.
“Els Joes del Mediterrani i
la Tarragona Smart Medi-
terranean City son els
grans motors que han de
moure el futur immediat
de la nostra ciutat per por-
tarla a un nou nivell, a un
nou paradigma de ciutat”,
concloia Ballesteros.

Feina feta

Tot ila clara aposta per la
reactivacioé economica de
la ciutat, I'alcalde va apro-
fitarla platea plenade gom
a gom de politics i repre-
sentats d’entitats econo-
miques, socials 1 cultural
de la ciutat per recordar
els éxits de la seva gestid
municipal, com ara la re-
centment inaugurada Es-
cola Oficial d’Tdiomes, el
Teatre de Tarragona —obra
per la qual li agradaria ser
recordat com a alcalde— i
la nova comissaria de la
Guérdia Urbana. B
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BAROMETRO
Josep Domingo Pere Navarro
Investigador de la URV Alcalde de Tarragona Lider del PSC
Participaconotrosinves- = Subalanceanualdelaciu- | Ladimisién en peso de la
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ELBLOCDEL
DIRECTOR

JOSEP
RAMON
CORREAL

@jrcorreal A
Loptimista

|— ’alcalde Ballesteros va

tancar ahir laconferen-

ciaanual que organitza
el Col-legide Periodistesamb
una frase de Winston Chur-
chill: «<Séc optimista. No sem-
bla gaire util ser unaaltra co-
sa».Estabentriadala cita. To-
ta ’exposici6 de la primera
autoritat municipal va seruna
simfonia d’optimisme. Quan
escoltes Ballesteros, no sapssi
viusa Tarragonaoalsojornde
lesanimesdelsherois. Tarra-
gonaésel paradis. Tenim’Es-
cola Oficial d’Idiomes, tenim
el Teatre Tarragona (’obra
per la qual Balleteros vol que
el recordin les futures gene-
racions), el Mercat s’acabara
algun dia, tenim 'EMT més
social de Catalunya, hem mul-
tiplicat per 2,5 el nombre de
visitants,somuna Smart City
iun Smart Valley i tindrem
Jocs del Mediterrani. Aixo és
Xauxa. Esestranyque enaques-
tafestamajordel’optimisme
Ballesteros no esmentés lafa-
canamaritima. Es clar que una
cosa és ser optimistaiunaal-
tra ser un somiatruites.
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COMUNICACION

Abren el VII Premi
de Periodisme per
a la Igualtat de
Geénere de Lleida

LLEIDA ® Manana viernes, 31 de
enero, se acaba el plazo para pre-
sentar trabajos periodisticos relacio-
nados con la igualdad de género pa-
ra optar al VII Premi Mila de Perio-
disme per a la Igualtat de Genere a
Lleida que organiza la Paeria junto
con el Col'legi de Periodistes de Ca-
talunya en la demarcacion.

Los trabajos presentados podrin
optar a las categorias de prensa es-
crita, audiovisual, fotoperiodismo y
medios digitales y tienen que ha-
ber sido publicados entre el 31 de
enero y el 31 de diciembre de 2013,
Los interesados pueden consultar
las bases del concurso en la pagina
web del Col'legi de Peridistes y en
la concejalia de Igualtat del Ayunta-
miento de Lleida.
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PRENSA

La credibilidad
v la confianza
del papel

muchas marcas siguen valorando la
insercion de anuncios en medios escritos

REBECA YANKE

ay ninos que manchan

sus libros si la lectura

coincide con la hora
de la merienda. Migas de pan
caen en el interior de los lomos,
como se amontonan restos de
croissant en un periodico de bar,
a primera hora del dia, cuando
pasa de mano en mano, de un
cliente a otro del local. Igual pasa
en las casas, donde los dedos de
los lectores se manchan, donde
la tinta reclama su espacio y el
periodico o la revista preferida
comienza un viaje en la mesa de
la cocina y lo termina, quiza, en
el salon.

La oportunidad
derecuperar
elvalorde

la publicidad

El pasado octubre se
presento la nueva campana
de la plataforma
iPublicidad Si!, de la que
forman parte 32 entidades
entre asociaciones y
empresas del sector, para
promover la relevancia
social y economica de la
publicidad.

Creada por la agencia
Innocean Worldwide, se
difundira en television,
radio, prensa e internet, «de
forma directa y sencilla, la
importancia de la publicidad
para distintos ambitos de la
economia y para la sociedad
en general».

Seguramente se recuerde
rapidamente cuando se
menciona una idea: unir dos
marcas en un mismo
mensaje publicitario. Se
eligieron campanas muy
reconocibles de distintos
anunciantes en las que se
introduce un portavoz de
una segunda marca que
explica la importancia de la
publicidad y como ésta
existe en beneficio de todos.
Tan importante es la
publicidad que dos empresas
se unen en pro de ella,

Sin negar la potencia de la Red,
la publicidad que se ubica en me-
dios escritos todavia respira y, de
hecho, anunciarse en medios tra-
dicionales, como los periddicos,
no es ir contracorriente, sino re-
conocer lo que un informe de
Nielsen ya dijo hace unos dias:
que «la publicidad en prensa es
la que merece mayor confianza
(63%)».

Asi lo refleja una encuesta en
la que tomaron parte mds de
29.000 consumidores, y el perio-
dico llega incluso a estar por de-
lante de las revistas (62%) y de la
television (61%) en lo que a cre-
dibilidad se refiere. Un 58% de
los encuestados aposto por la ra-
dio, mientras que un 55% destaco
el papel de la publicidad exterior
en en vallas,

Los medios on line, en este es-
tudio, aparecen varios puestos
por debajo en este ranking de
confianza. Entre ellos, el mas va-
lorado seria el anuncio cercano a
los resultados de buisqueda, junto
con los anuncios de video on line
(44%). La publicidad en las redes
sociales aparece bastante lejos
(39%), aunque por encima de los
anuncios moviles (35%). En el al-
timo lugar se encuentran los ba-
nners (33%), lo que resulta curio-
50, ya que se trata de los origenes
de la publicidad on line.

Para Ramon Alonso, director
general de operaciones de Aegis
Media Iberia, «la gran diferencia
entre la prensa escrita y el resto
de medios es la credibilidad que
ofrece como marca y la prescrip-
cion que traslada a sus mensajes,
ofreciendo confianza diferen-
cial». También sigue teniendo en
cuenta su eficiencia: «Es un me-
dio que continia mostrandonos
un grado importante de eficacia
en las campanas y en la comuni-
cacion de las marcas, que confian
en ella sus campanas como me-
dio principal y, sobre todo, como
medio complementario».

Otra realidad es la necesidad
que tiene el medio escrito, desde
que irrumpiera internet, de rein-
ventarse cada dia. De un lado, ha
de confiar también en su compa-
nero digital y atreverse a experi-
mentar. La tendencia es preser-
var el papel e impulsar la Red al
mismo tiempo. Segun Santiago
Gramunt, vicepresidente de la
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iQUE PAREN LAS ROTATIVAS! Era la frase que se podia escuchar en la redaccién

de un periddico cuando, a dltima hora, se conocia un bombazo informativo o, en jerga periodistica, habfa
una noticia de alcance. Ahora es la espada de Damocles de los profesionales del gremio que, mientras
esperan que las rotativas nunca mueran, trabajan por la convergencia de soportes. /B0BBY DRAGULESCU

agencia AEACP y manager en In-
nocean Worldwide, «la publici-
dad grifica tradicional, bien he-
cha, tiene un impacto mucho ma-
yor» que la que se practica en in-
ternet, e incluso hay «muchas
marcas de ciertas categorias que
prefieren que su producto apa-
rezca en prensa escritar.

«Se valora la calidad, el color y
la ausencia de otros impactos vi-
suales, como los banners. Esta-
mos inmersos en la palabra cri-

sis, pero la publicidad en prensa
sigue teniendo su valor», consi-
dera este experto.

Una opinion similar es la que
mantiene Antonio de Federico,
director creativo de Leo Burnett
Madrid. «Me gusta mucho la pu-
blicidad grafica porque es menos
invasiva que la publicidad digi-
tal, donde a veces adquiere el ta-
mano de la pantalla completa del
ordenador. En la publicidad gra-
fica eso no ocurre, el consumi-

dor tiene mayor sensacién de te-
ner el control y, ademas, una pu-
blicidad en un periodico puede
llegar a encandilar, bien porque
llame la atencion la foto o por-
que haga gracia un determinado
titulars.

De Federico cuela también una
advertencia: «La publicidad en
prensa seguira siendo importan-
te mientras se compren revistas y
periddicos, algo que creo que se-
guira sucediendo».
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Las expresiones vulgares y
salidas de tono desahogan
mas que las protestas
medidas
ntiendo que un ministro esta mantuve otro desajuste racial conuna  mentira que una persona como ti
obligado a esmerar su bondadosisima y sensible periodista. caiga en esas descalificaciones racis-
lenguaje en cualquier Se disputaba ese fin de semanaun Real ~ tas—. Tuve que explicarle que los
declaracion, manifestacion o Madrid-Atlético, y se me ocurrié propios atléticos se llamaban a ellos
comparecencia ptiblica. No obligado aventurar que ganarian los viquingosa  mismos los «indios», porque acampa-
por ley, sino por cortesia. Pero se me La cursileriade lo los indios por una gran diferencia de ban junto al rio -El Manzanares—,
antoja ridicula esa susceptibilidad a politicamente correcto goles. Me equivoqué porque perdiGel  odiaban al blanco—el Real Madrid-, y
ﬂor_de piel que escandaliza a los est4 terminando con la Real Madrid. Pero la suscepu'bte mujer,  sugran jefe era <fCaballo Loco» —Jestis
periodistas cuando uno de ellos es la : Py que para nada se escandaliz6 con la Gil-. Se tranquilizd, pero no del todo.

: AR libertad de expresion iy e : .
diana de un menosprecio emitido en | drmibito friti denominacién de viquingos a los Las expresiones vulgares y salidas de
privado. Guindos no tendria que en el ambito intimo y madridistas, se encolerizé cuandome  tono desahogan mds que las protestas
haberse disculpado por haber manda- particular referi alos «indios» atléticos. —Parece medidas. El que padezca el pisotén de
doa tomar por retambufa un semejante en el lugar exacto
auna periodista. Se traté donde crece un callo, mitiga
de un comentario capta- mucho mejor el dolor conun
do por cdmaras y micro- «Conol» balsimico que excla-
fonos en una conversa- mando «Virgen del Amor

cién privada. La cursilerfa
de lo politicamente
correcto estd terminando
con lalibertad de expre-
sion en el dmbito intimo y
particular. No hace
mucho, en amigable
discusién con un viejo
amigo se me ocurrié
decirle un «déjate de
mariconadas». Uno de los
presentes en el corrillo me
afed la frase vulgar
advirtiéndome de su
condicién de homo-
sexual, y sintiéndose
agraviado. Entonces, con
tono sosegado le dije lo
mismo por lo que Guin-
dos se ha disculpado. Y se
fue. Ignoro si a cumplir
con mi recomendacién o
a pasear por el Retiro.

Un afamado y politica-
mente correcto periodista
deportivo, para evitar el
calificativo de «negro», se
empend en referirse a un
futbolista del Real Madrid
como «subsahariano. El
futbolista se llamaba
Seedorf, es holandés y ha
nacido en Amsterdam.
Considerar que Amsterdam es una
ciudad subsahariana sélo se le ocurre a
un imbécil. Una manana, en una
«Tertulia» del gran Luis Del Olmo,

€© acceso.com

Hermosol». Y mandar a tomar
por c... auna persona probable-
mente inoportuna alivia mds
que enviarla a la Conchinchina,
mds atin, cuando se hace en
comentario privado. En la
costumbre, el espanol es un
idioma riquisimo que depende
del tono en el que se habla.
Resulta intolerable decirle a un
conciudadano que es «un hijo
de puta» — excepcion de quienes
sabemos—, y al contrario, no hay
elogio mds rotundo que calificar
auna persona como «tio o tia de
puta madre». Lo explicaba muy
bien Fernando Diaz-Plaja en su
«Espanol y los Siete Pecados
Capitales». La admiracion de un
pueblo orgulloso sélo se expresa
mediante una descalificacion
positiva. ¢Qué listo es el
cabrén!» 0 «;Como juega de bien
ese mariconazol». Somos asi, y
nos quieren amputar la libertad
de expresidn, de rechazo o de
admiracién los majaderos del
lenguaje politicamente correc-
to, esos de «en base a», «los
flecos de la negociacion»,
«jvenga, hasta luego, valel», «el
= crecimiento sostenible» y «hay

que optimizar recursos»,
«subsaharianos» holandeses aparte.
Cursis que merecen emular a Guindos
ymandarlos a todos a tomar por
retambufa.
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PERSONATGE

Josep Ramon Costa-

Jussa i Pont va néixer a
Sabadell el 19 d’abril del
1949. El seu pare, Joan
Costa-Jussa, es dedicava
al negoci del comerg i la
industria. «Comercialitzava
carbé industrial i vegetal»,
especifica. La seva mare,

Francesca Pont, era

propietaria de la botiga

La Campana, al carrer de

la Rosa. El seu paisatge
ideal és la Costa Brava. El
seu color preferit, el blau.
Quant a la gastronomia,

es decanta per la paella
amb llamantol. Les seves
aficions sén llegir i practicar
I'esport a I'aire lliure. Es
aficionat del RCE Espanyol.
El seu mite esportiu és
Mark Spitz. A nivell local,
admira Josep Molins: «és un
auténtic referent, el simbol
de moltes generacions,
persona que sent veritable
passio per I'esport i per
formar esportistes», afirma.

Musicalment, prefereix

la classica —sobretot de
piano— i dels anys seixanta

i setanta.

Text i Foto:
JOSEP GAMELL

una

JOSEP RAMON COSTA-JUSSA

PERIODISTA

osep Ramon Costa-
Jussa és, realment,
un conversador ex-
cepcional, preocupat
d'expressar-se amb amenitat;
un home amb un cap clarissim,
un apassionat de la veritat,
d'un gran domini de si mateix
| de gualsevol situacid, com
demostra continuament quan,
en qualsevol reunid, tertdlia o
roda de premsa, es converteix,
al cap de pocs minuts, en el
seu centre. | un épic de les
anécdotes, que explica de
manera admirable.
Es defineix com una persona
hiperactiva | una mica pes-
simista. «Perd com que no

m'agrada aquesta paraula, diré
que soc realista. Aixd si, amb
el fré de ma posat.» La seva
millor qualitat, perd, diu que
és la tenacitat. Fisicament és
alt, cepat, respira vitalitat, amb
uns ulls vivissim i unes galtes
plenes. Un tipus obert, como-
de, agradable, bon gurmet,
observador extraordinari, avid
de sensacions, ple d'interés,
de grans coneixements que
ofereix a mans plenes.

Técnic en radiodifusi6 i lli-
cenciat en Ciéncles de la
Informacié, amb 16 anys va
donar les seves primeres
passes en el mén del perio-
disme als rotatius Sabadell i
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Sabadell Deportes, i a I'antiga
Radio Sabadell EAJ20, Va
col-laborar a Radio Peninsular
I &l programa Tiempo de Juego,
de la COPE. També ha treballat
a El Correo Catalén, EI Noticlero
Universal, Tele-Express, 4-24 |
I'Agéncia EFE.

El 1978 va ingressar a Radio
Nacional d’Espanya, emissora
a la qual va pertanyer durant
29 anys. «La meva primera
entrevista a la radio va ser
a Domingo Barcenas, que
després va ser president
de la Federacién Espanyola
d’Handbol | en aquella &poca
era el seleccionador de |"equip
espanyol d’aquest esports,

recorda. Ha viscut in situ cinc
Jocs Olimpics, entre estiu |
hivern. El seu ditim treball
per RNE va ser al Mundial de
Melbourne 2007.

Malgrat haver-se convertit en
un referent del periodisme
esportiu, Costa-Jussa confes-
sa que «mai no m'he volgut
encasellar en cap génere
periodistic. Reconec que séc
un periodista d'esports, tot i
que m'agraden uns esports
concrels: la natacid, el water-
polo, I'atletisme... Potser el
que menys em delecta sigui
el futbol. Entenc I'esport com
un element molt interelacionat
amb |a vida social. Per aixd,

quan a Salt Lake 2002 va
sorgir el tema del dopatge
em va interessar moltissim
i vaig aprofundir-hi tot el que
vaig poder. M'agrada I'esport
barrejat amb la societat, | aixd,
de vegades, hi ha gent que no
ho enténs, explica.

Costa-Jussa ha rebut diver-
s0s reconeixements per la
seva brillant trajectoria. Entre
d'altres, va ser guardonat amb
un dels Premis de Periodisme
Esportiu de Catalunya i amb
la medalla d'argent que li va
atorgar el Consejo Superior
de Deportes per la seva con-
tribucié durant tants anys a la
difusid de |'esport.
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Després de vint-i-cinc anys en el car-
rec, Pedro J. Ramirez deixara avui
de ser director del diari El Mundo.
Aixiho ha deciditel grup matriu RCS
Mediagroup, que ja no accepta més
exercicis amb niimeros vermells.

ALEX GUTIERREZ

BARCELONA. El Mundo viu avui el
seudiamés convuls, amb lacelebra-
ciod’un consell d’administracid ex-
traordinari durant el qual s’had’ofi-
cialitzar la sortida de qui n’ha estat
director desdelafundacié. Pedro J.
Ramirez vaser cessatahirial vespre
n’informava els caps de seccid i ne-
gociavacontrarellotge amb I'edito-
ra -la companyia italiana RCS Me-
diagroup- les condicions de laseva
marxa, desprésde 25anys enel car-
rec i 8.805 niumeros publicats. El
que fins avui ha estat el seu nime-
ro 2 ivicedirector del rotatiu, Casi-
miro Garcia-Abadillo, el substitu-
iraen el carrec. Ramirez també dei-
xara de ser director general d'Uni-
dad Editorial (I'empresa que
gestiona El Mundo, 'econdmic Ex-
pansionil’esportiu Marca, entre al-
tres publicacions), perd seguiri com
aconseller.

No és només una qiiestio d’anys
el que fasignificatiuel rellen al cap-
davant del segon diari en vendes
d’Espanya. El Mundo va ser creat
per Pedro J. Ramirez amb una con-
cepcid segons la qual el director
n’era l'estrella (un model diferent
del del seu maxim rival, El Pais, on
elssuccessius directors han tendit a
mostrar un perfil public més baix).
A més El Mundo és un diari nascut
apartird'unareaccid de protesta: la
de l'aleshores jove periodista de la
Rioja -tenia 37 anys- quan va ser
acomiadat de Diario 16, que també
dirigia. Només set mesos més tard
de I'acomiadament apareixia la no-
va capcalera, que es va beneficiar
d'una arrencada fulgurant, gracies
entre altres factors a convertir-se
en I'oposicio mediatica més abran-
dada contrael felipisme i adestapar
uns quants escandols vinculats amb
el GAL.

Una fusié frustrada el 2012
Lamarxade I'artifex del diari ha fet
revifar els rumors d'una fusio de la
capcalera amb I'’Abe, proxima en
I'arc ideologic. Aquesta possibilitat
jas’havia explorat I'estiu del 2012,
pero no va arribar a bon port, en
part per la resisténcia de Ramirez.
Durant aquests dos anys, pero, les
distancies en vendes entre els rota-
tius han tendit a escurcar-se.
També hi ha un component po-
litic en aquesta crisi: en els ltims
mesos El Mundohaviaaccentuatles
seves critiques a l'executiu de Ma-
riano Rajoy. I practicament cap mi-
nisteri se salvava de les invectives

‘Kl Mundo’ perd
el seu artifex

El grup italia RCS cessa Pedro J. Ramirez
i tornen a revifar els rumors de fusio amb I'*Abc’

dels seus editorials, Aixo feia que tot
iadrecar-seaun target delectors si-
milars que ’Abc, les linies editorials
fossindificils d’hibridar. I qui haes-
tat director d’El Mundo fins ara
sempre havia defensat I'especifici-
tat del projecte que ell va fer néixer
des de zero.

Unaltredels factors que ha pesat
enaquest divorci entre RCS Media-
group i Ramirez és la situacio eco-
nomica del diari. A principis del
2007 lamatriuitaliana es vaconver-
tir en ’accionista majoritari (amb
un96%) d'Unedisa, després de des-
embutxacar 1.100 milions d’euros.
Pero les expectatives economiques
no s’han arribat a complir mai: el

Al novembre Ramirez va presentar el nou disse

*®

Matriu
RCSva
compra

rel

diarijust
abansque
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entrésen crisi
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celebrar els premis del diari. En cap de les du

govern central, la qual cosa va evidenciar la dis
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2008 va comencar la crisi de la
premsa que ha fet que el pastis de
publicitat de 1.900 milions que es
repartien els diaris a Espanya el
2007 ara ja només sigui d'uns 700
milions.

Inosénnomés les pagines de pu-
blicitat. Lesvendes d’El Mundo —en
sintonia amb la tendéncia general
del sector- han anat baixant des
d’aleshores. De fet, només I'altim
any ha perdut un 13,8% de les ven-
des: de 154.628 exemplars diaris el
2012 ha caigut fins als 133.140 el
2013. Ramirez tampoc no ha tingut
sortamb el negoci televisiu: adjudi-
catari d'unade les dues primeres te-
levisions en TDT —Veo TV- va ser

rde la web. Uns dies més tard es van
ions hi va acudir cap membre del
ncia amb el PP de Rajoy.

incapag¢ de rendibilitzar-les i final-
mentva tancar el canali varellogar
lafreqliéncia a Discovery Max, AXN
i13TV. Pero la senténcia recent del
Suprem que obliga a tancar nou ca-
nals de la TDT (incloent-ne dos de
Veo) amenacava també aquesta via
d’ingressos.

L’estratégia de Ramirez durant
aquest temps ha estat potenciar
Orbyt, el seu quiosc digital, i prodi-
gar-se en diversos forums del sector
com a guru del futur dels mitjans,
en una estrategia que s'interpreta-
vatambé com una manera de seguir
reclamant la confianca de 'empre-
sa editora. Tenia a favor seu haver
estat lider en espanyol, ja que esva
aprofitar de la politica conservado-
ra d’El Pais en la seva aposta digi-
tal durant els inicis d'internet. Pero
RCSnecessitava un canvi d’estraté-
giamés radical. I’abril del 2012java
injectar 500 milions d’euros al di-
ari perevitar que fes tallida: eixuga-
va aixi cinc anys de grans perdues
(només el 2011 va perdre 330,8 mi-
lions, abans d’interessos i impos-
tos). L'iltimamaniobrade Ramirez
per renovar l'interés per la branca
digital del diari va ser un rellanca-
ment total de la web, a principis de
novembre.

Es aquesta situacié negativa la
que fa que els socis italians vegin
amb bons ulls la fusio, ja que tenen
les altres linies de negoci sanejades.
IVocento,'editor d’Abe, també s’hi
podria posar ara més de cara que fa
dos anys, un cop resoltes les lluites
internes que enfrontava dos blocs
dins del consell d’administracio del

SIUD.

Un director amb gran

bl - ’ -
presencia puablica
Ha encarnat durant vint-i-cine
anys la figura del director de diari
estrella que traspuava en milti-
ples detalls: des de la seva extensa
carta dominical fins als tirants que
sempre 'acompanyaven amiliuna
tertilies. O amb el fet que el comp-
te principal d’El Mundo a Twitter
fos, en realitat, el del seu perfil
personal. El van acompanyar unes
quantes polémiques, com la referi-
daa la seva piscina particular (que
ERC denunciava que trepitjava
terrenys publics) o la causa que es
va obrir contra ell el 2005 per ne-
gar-se a lliurar al jutge Juan del Ol-
mo la copia del sumari pels atemp-
tats de I'11 de marg del 2004, un al-
tre dels temes dels quals el diari ha
fet bandera. El 1997 va ser victima
d’una gravacié d’un video sexual:
Ramirez ho vadenunciarivaargii-
ir que amb aquesta extorsid inten-
taven apartar-lo de les investigaci-
ons del GAL.
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Virtudes diversas pero complementarias

Si la televisién conecta por lo emocional, la prensa aporta solvencia vy lo digital, interactividad

R.G.
ada vez tiene menos senti-
do analizar de forma aisla-
da la capacidad comunica-

tiva de los medios. «Habria que
hablar de la combinacion de va-
rios soportes y de qué aporta este
tipo de acercamientos», explica
Rafael Calleja, responsable de Es-
trategia e Ideas en Havas Media.
En todo caso, la television sigue
siendo el medio mas masivo y el
que mejor aprovecha «la fortaleza
de la comunicacion audiovisual,
que transmite el mensaje con mas
riqueza y potencia la conexion con
el target (publico al que se dirige
una campana) a nivel emocional,

€© acceso.com

apunta Maika Castillo, directora
de cuentas en Zenith Espana.

Por su parte, los periddicos
«aportan credibilidad y dotan a las
marcas de valores tales coma sol-
vencia, seriedad y garantia de con-
fianzan, indica Angeles Escobar,
directora general de Arena Media
Barcelona, mientras que las revis-
tas permiten segmentar el ptiblico
«por pasiones», aflade.

Por su parte, el mayor activo de
la radio sigue siendo su capacidad
«para subrayar acciones tacticas
por su tipo de consumo y la posi-
bilidad de repeticion y segmenta-
cidn de publicos», explica David
Esquinas, de Optimedia.

Tampoco hay que olvidarse de
las clasicas campanas en exterio-
res, cuyo potencial ha permaneci-
do intacto pese al crecimiento del
resto de medios. Buen ejemplo de
ello es el acuerdo alcanzado el pa-
sado ano entre Vodafone y Metro
de Madrid, por el que la compania
de telecomunicaciones desembol-
sara 3 millones de euros por el pa-
trocinio de una de las lineas del
suburbano (la 2, por la que pasan
diariamente 120.000 personas),
ademds de dar nombre a una de
sus estaciones (Vodafone Sol, con
65.000 viajeros al dia). Tal y como
explica Castillo, «los soportes ex-
teriores cualitativos pueden tener

un rol muy importante para ayu-
dar a trabajar la imagen de marca
en los entornos urbanos».

En cualquier caso, el medio di-
gital es el que mas esta creciendo
y el mas adecuado para usarlo en
combinacion con los restantes so-
portes publicitarios. Entre sus mu-
chas ventajas destaca «la interac-
tividad, que permite establecer
conversaciones entre marcas y
consumidores, generar complici-
dad entre ellos, entretener, averi-
guar qué esperan los consumido-
res de las marcas y establecer vin-
culos y relaciones mads alla de la
mera exposicion de un mensaje»,
tal y como explica Escobar.

TV. Su gran nivel de penetracién y
su capacidad para generar una rapida
cobertura hacen de la pequefia
pantalla el mayor incitador a la
compra v, por tanto, un medio muy
reclamado por los anunciantes. / oLLYY

Objetivos, publico y estrategia,

claves para determinar los soportes

Son muchos los factores que
tienen en cuenta las agencias de
medios a la hora de decidir en
qué soportes difundiran sus
campanas publicitarias. El
punto de partida siempre es el
mismo: conocer a fondo tanto
los resultados esperados por el
anunciante como el piblico al
que iran dirigidos los mensajes
(el ‘target’), A partir de ahi, «se
mira cuil es el medio o la
combinacion de medios que
permiten conseguir los
objetivos, teniendo en cuenta el
presupuesto disponible»,
explica Maika Castillo,
directora de cuentas de Zenith.
Después, el mayor o menor uso
de los distintos soportes
dependera de la estrategia
elegida. «En una campana para
aumentar la penetracion se
potenciaran aquellos medios

que maximicen la coberturay,
apunta Angeles Escobar, de
Arena Media, mientras que en
una accion «para fidealizar
consumidores se utilizaran los
soportes que les sean mas afines
¥ que permitan aportar valor
real y tangible», anade.
También influyen otros
factores, como el coste por
individuo del puiblico
seleccionado, su afinidad, la
cobertura alcanzada en un
colectivo o la frecuencia de
contacto. Para definir todos
estos parametros, Optimedia
cuenta con una herramienta
tecnolégica, Touchpoints, que
estudia la influencia de cada
medio a la hora de realizar una
venta o adquirir un servicio, lo
que sirve para mejorar la
experiencia de marca de una
determinada compaiiia.
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Catalunya Radio se suma a la vaga d’avui
a TV3ien convoca una altra per dissabte

La CCMA proposa una retallada del 13% dels sous de la televisio, pero els treballadors s’hi oposen

Els treballadors de TV3 i Catalu-
nya Radio fan vaga durant tot el dia
d’avuiial’emissoral’aturadaesre-
petira dissabte. La negociacio del
nou conveni, que s’hauria d’acabar
dema, continua bloquejada.

ALBERT CASTELLVI ROCA

BARCELONA. Els mitjans ptblics ca-
talans estan aturats des d’aquesta
mitjanit i no es tornaran a posar en
marxa fins dema. L’assemblea de
treballadors de Catalunya Radiova
decidir ahir sumar-se alajornadade
24 hores de vaga que ja haviaanun-
ciat per avui la plantilla de TV3,iva
fer encara un pas més en convocar
una altra aturada de 24 hores per
dissabte. Pero aquesta nova vaga
només afectara I'emissora piblica
i no sera secundada pels empleats
de Televisio de Catalunya.

Aquestes dues jornades de pro-
testa —que se sumen a les 12 hores
d’aturada que ja van fer dilluns els
treballadors de tots dos mitjans—
noanul-lenlapossibilitat que s"ini-
cii una vaga indefinida: dilluns vi-
nent, les plantilles de laradioila
televisio publiques celebraran as-
semblees en les quals es podria
concretar aquesta nova aturada o
bé alguna férmula “tant o més efi-
cac” pero que suposi “menys des-
gast” per als treballadors. De totes
maneres, lavagano arrencaria im-
mediatament, ja que, si més no en
el casde TV3,la decisio s’hauria de
sotmetre a referendum dels treba-
lladors. Segons fonts del comite,
pero, aquest procés podria durar
menys d’'una setmana.

Nova proposta de retallada
Mentrestant, les negociacions so-
bre el nou conveni continuen blo-
quejades, a tot just 48 hores del ter-
mini maxim fixat per la Corporaci6
Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) -i rebutjat frontalment
pels treballadors- per acordar el
nou marc laboral. La vigéncia del
conveni actual s’acaba dema, tal
com van pactar a l'estiu les dues
parts, pero els representants de la
plantilla reclamen que les conver-
ses s’allarguin encara uns dies més,
jaque I'acord es veu encara moltllu-
nya, segons fonts sindicals de TV3.
Unmembre del comitéd’empre-
sade latelevisio haexplicatal’ARA
que en lareunio d’ahir de la comis-
sid negociadora I'empresava plan-

tejar una nova proposta de retalla-
dasalarial consistent a rebaixar tots
els sous de TV3 un 13%. Per a Cata-
lunya Radio el percentatge no s’ha
detallat, pero es preveu que siguiin-
ferior, ja que es parteix de salaris
meés baixos.

Aquesta mesura suposa, “impli-
citament”, retirar la intencio inici-
al de la CCMA d’equiparar els sala-
ris als del sector sanitari public, pe-
ro no té 'aprovacié dels treballa-
dors, que no estan disposats a
acceptar cap proposta que impliqui
“tocar el sou base ni antiguitat”.
L’empresa defensa que és impres-
cindible rebaixar els sous per eixu-
gareldeficitdel'any passat, peroen
opinio dels treballadors els diners
podrien sortir d’altres partides.

En aquest context, dema s’han de
reunir—en principi per tltima vega-
da- les dues comissions negociado-
res,i,amés, el presidentde laCCMA,
Brauli Duart, i els directors de TV3,
EugeniSallent, i de Catalunya Radio,
Félix Riera, compareixeran a la co-
missio de control parlamentari dels
mitjans publics. Un cop fixades les
posicions en tots aquests taulers de
joe, sera el moment que els treballa-
dors decideixin, dilluns, quin és el
Seu ProxXim moviment, me
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protestar contra el tancam
de mitjans en catala. p.carc

Tres-cents valencians
reclamen la tele i la radio
publiques en catala

Treballadors de Radiotelevisié Va-
lenciana van protestar ahir davant
la Generalitat Valenciana dos me-
sos després d’un tancament que
consideren injustificat perque

I’empresa continua costant diners. Critica
SALVADOR ALMENAR RTVV segueix
s . costant
VALENCIA. Uns tres-cents valenci- e iy
ans es van concentrarahirales por- mlhon§ publics
tesdela Generalitat Valencianaper dESDFES de
protestar perqué amb I'apagadade  dosmesos
Catalunya Radio, fapocmésduna  tzncada

setmana, s’han quedat sense opci-
ons de sintonitzar cap mitja que
parlien catala. A la protesta d’ahir
convocada per Accié Cultural es van
sumar els treballadors de Radiote-
levisio Valenciana (RTVV),eldiaen
queé es complien just dos mesos del
cessament de les emissions.

La concentracié -que comptava
amb el suport de la Unio de Perio-

distes Valencians- va estar encap-
calada per dues pancartes en les
quals es podia llegir “RTVV no es
tanca” i “Volem televisio i radio en
la nostra llengua: sia RTVV, TV3 i
Catalunya Radio”. Per partdelstre-
balladors de RTVV, el president del
comité d’empresa, Vicent Mifsud,
va ser I'encarregat de llegir un ma-
nifest en qué va denunciar que les
raons econdmiques adduides pel
govern d’Alberto Fabra per tancar
la radiotelevisié publica eren “fal-
ses” perque en els dos mesos que
han passat des de I'apagada, I"“em-
presa no s’ha liquidat i la Generali-
tat Valenciana s’ha gastat nou mi-
lions en sous i despesa corrent”.
Entre els diferents parlaments,
els manifestants van expressar el
seu malestar per “no tenir el dret a
rebre informacié en lasevallengua”
al crit de “RTVV tornara”, “Llibertat
d’expressié” i “Fabra dimissio”. El
secretarid’Accio Cultural, Toni Gis-
bert, va advertir Fabra que la seva
entitat —com a propietariadelsrepe-
tidors que distribuien el senyal de
Catalunya Radio- respondra per la
viajuridicaiambla mobilitzacid so-
cial al tancament de la radio ptbli-
cadel Principat al Pais Valencii. me

19 / 48



ABC (ALFA'Y OMEGA)

MADRID

Seccién: RELIGION  Valor: 20.255,00 € Area (cm2): 689,4 Ocupacion: 94,37 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

30/01/14

Semanal (Jueves)
258.329 Ejemplares
190.749 Ejemplares

Documento: 1/2  Autor:

Pagina: 6

617€88€8. :POD

Num. Lectores: 545000

Premios jBravo! 2013, de la Conferencia Episcopal Espariola

¢Como mejorar la imagen
de la Iglesia en los medios?

Los profesionales de la comunicacion premiados con el jBravo! 2013, -merecedores del galardon por su «servicio
ala dignidad del hombre, los derechos humanos y los valores evangélicos», segtin la propia Conferencia Episcopal
Espartiola describe en las normas del Premio- explican por qué a veces llega a la sociedad una imagen
tan distorsionada de laIglesia, y ofrecen algunas reflexiones sobre como mejorarla

estar
informado :}
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Iglesia Noticia, Premio ;Bravo! de radio
Eva Galvache, co-presentadora
y co-directora

| mensaje de la Iglesia es sorprendente. Se po-

dria vender solo. Nos tenemos que preguntar
si la imagen que ofrece la Iglesia es comprensible
para el hombre y mujer de hoy. Y si llega una ima-
gen distorsionada, algo se estd haciendo mal. Es
primordial comunicar bien, de manera convincente
y, muy importante, con alegria. El reconocimiento
de los propios errores por parte de la Iglesia, como
hizo Benedicto XVI, por ejemplo, con el tema de los
abusos sexuales y que luego ha continuado el Papa
Francisco con su peticion de perdon, ha contribuido
a humanizar esa imagen y a acortar distancias con
una parte de la sociedad.

Mejorarla es una tarea de todos: de la propia
Iglesia y de los comunicadores. Y pasa por apren-
der a comunicar bien el mensaje que se quiere
transmitir. La Iglesia se ha actualizado y ha cam-
biado mucho en el modo de comunicar. Es impor-
tante creer en lo que se cuenta y no tener miedo a
contarlo. Siempre en clave de esperanza. Por otro
lado, es fundamental la formacién de los comuni-
cadores.

Faustino Catalina, co-presentador
y co-director

aimagen de la Iglesia llega a veces distorsiona-

da, entre otras cosas, porque vivimos en una
sociedad que juzga y valora a las personas e ins-
tituciones por determinados clichés o ideas pre-
concebidas y alimentadas por amplios sectores
de los medios de comunicacion. Asi, mientras la
identificacion de la Iglesia con sus dirigentes goza
de una mala imagen, su labor caritativa y social esta
ampliamente reconocida y apreciada.
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Una imagen, y sobre todo si es mala, no se cam-
bia de la noche a la manana. Y no es ficil, porque a
pesar de los cambios y mejoras en la comunicacion
dey desde las instituciones eclesiasticas, se echa de
menos una mayor y deseable claridad, transparen-
cia, presencia en los medios y redes sociales. Hoy
dia, esa inmediatez exige respuestas sobre temas
que van desde la familia a la educacion, o a diversas
cuestiones éticas. Y aunque la responsabilidad de
contarlo es del mensajero, en este caso el periodista,
en no pocas ocasiones se echa de menos desde las
instituciones catdlicas su vision y opinion sobre todo
aquello que puede contribuir a una cultura de mayor
justiciay solidaridad con los mas necesitados.

Mundo Cristiano, Premio jBravo!
de prensa
Dario Chimeno, director

Crco que hay un interés en la imagen de la Iglesia
que llegue distorsionada: por motivos historicos
yculturales en Espana existe un gran anticlericalis-

mo. En este sentido, en nuestro pais se ha mezclado
la politica y la religién en el debate publico y lleva-
mos afios confundiendo al personal. Junto con ello, y
al mismo nivel, hay una falta de formacion religiosa
enorme: no se ha trasmitido el mensaje evangélico
de forma agradable, y, en algunas ocasiones, se ha
insistido en lo negativo, en vez de lo positivo. Dicho
esto, la Iglesia siempre estara contracorriente, por-
que ya lo experimento asi su Fundador y porque su
seguimiento exige lucha.

Se dice que Mark Twain oraba con estas pala-
bras: «Senor, haz que los malos lleguen a ser buenos,
pero te lo suplico, jqué los buenos lleguen a ser sim-
paticos!» En la Iglesia hay gente muy santa, perso-
nas que se entregan hastalo indescriptible. Y suele
coincidir que esas personas son alegres, amables (es
decir, dignos de ser amados), carifosas... Si somos
de los que nos cuesta todavia entregarnos del todo
a Dios y a los demas, por lo menos, pongamos un
rostro alegre, porque lo inico que podemos vender
de nuestra fe a otra persona no creyente -o incluso
con prejuicios contra la fe cristiana- es la alegria
sincera. Con un cenizo al lado no se va a ninguna
parte, y menos al cielo.

ODISUR, Premio ;Bravo! al trabajo
diocesano en medios de comunicacion
Antonio Gomez, director

Reconozcu que no siempre sabemos comuni-
car bien, y esto es grave, porgue una misiéon
esencial de la Iglesia es la de comunicar la Buena
Noticia del Evangelio. Quiza pecamos, a veces, de
discursos demasiado tedricos y alejados de nues-
tros destinatarios, con un lenguaje que no es el de

la calle, y no nos entienden. Sin embargo, cuando
presentamos lo mucho que la Iglesia hace en favor
de los mas necesitados del mundo, si que nuestro
mensaje se entiende con claridad y llega a todos, v
es bien recibido. Tenemos que aprender a usar mas
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y mejor los medios de comunicacion. También hay
que reconocer que hay quienes estan interesados en
distorsionar la imagen de la Iglesia. Pero esto, lejos
de amedrentarnos, debe ser un estimulo para seguir
comunicando, mas y mejor.

Para mejorar, lo primero que se me ocurre es su-
perar el recelo, por no decir miedo, que existe en
muchos sectores de la Iglesia hacia los medios. Con-
siderarlos como herramientas ttiles para la evan-
gelizacion es un primer paso indispensable. Lo se-
gundo es utilizarlos, sin mas. Se aprende su manejo
haciendo uso de los mismos, sobre todo los nuevos
medios digitales, tan economicos y cada vez mas ac-
cesibles. Tenemos que ser una voz que suene fuerte
y clara, sabiendo que tenemos un mensaje positivo
que ofrecer, lleno de Vida y de esperanza.

Un Dios prohibido, Premio jBravo!
decine
Pablo Moreno, director

ran parte del problema esta en la forma enla que

la Iglesia se comunica a la sociedad. Una parte
tiene una vision de la Iglesia como algo decimononi-
co y obsoleto, con normasy juicios morales de otras
épocas. Y aunque se han hecho grandes esfuerzos
comunicativos, aun falta dar ese gran salto para
mostrar lo que la Iglesia es en realidad. Esa mala
comunicacion desemboca en falta de informacion, y
eso ha favorecido que muchas personas no compren-
dan el funcionamiento y los objetivos de la Iglesia.
Personalmente, creo que la Iglesia no tiene por qué
obsesionarse en lavar su imagen, creo que seria mu-
cho mas efectivo que comunicase con honestidad y
coherencia cada una de sus dimensiones.

Para mejorarla, hay que afrontar con valentia y
de forma evangélica los conflictos, saliendo al paso
de las injusticias y las necesidades que surgen en las
periferias existenciales, en los extrarradios de la so-
ciedad, en los nuevos foros y aredgpagos, por las vias
de comunicacion tradicional y por las nuevas redes
de comunicacion. El mejor comunicado es siempre
el del amor al préjimo, no se debe olvidar que la Igle-
sia no es otra institucion mas. El mundo necesita
esperanza, amor, conciliaciéon, comprensién, paz,
mediacion y didlogo y la Iglesia tiene que estar a la
altura de todas esas expectativas.

aanE
Pagina: 7
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HOY ACABABA EL PLAZO PARA OFERTAS VINCULANTES

Prisa concede

La tele de pago, de capa caida

mas tiempo a
cinco grupos para
pujar por Digital+

Telefénica, C+ Francia, Liberty Global,
Murdoch y Al Jazeera estan interesados

A. Sempriin/ A. Lorenzo MADRID.

Prisa saca las garras en plena gue-
rra fria por la venta de Digital+. La
editora de El Pais ha ampliado va-
rios meses el plazo para que dife-
rentes grupos presenten ofertas vin-
culantes por su filial audiovisual. El
plazo concluia hoy, 30 de enero, v
ante la falta de propuestas concre-
tas, mas alld de la de Telefonica, v
el interés mostrado por cuatro gru-
pos, la compaiiia que preside Juan
Luis Cebridn ha decidido dar mas
tiempo y asi ganar margen para lo-
grar una mejora de la oferta por Di-
gital+, por la que, en general, ha re-
cibido propuestas a la baja.

Los grupos que han llamado ala
puerta del gigante audiovisual pa-
ra preguntar por la antigua Sogeca-
ble son: Al Jazeera; News Corpora-
tion; Liberty Global, que también
estd estudiando la posibilidad de
pujar por Ono, Vivendi, duefia de
Canal+ Francia, y, por supuesto, Te-
lefonica, con la que mas tiempo lle-
vanegociando, explican a este dia-
rio fuentes de la negociacion.

Prisa, que tiene que afrontar un
vencimiento de 900 millones de eu-
ros en 2015, quiere deshacerse de
su 56 por ciento de Digital+ por en-
tre 900 y 1.000 millones de euros,
una cifra que todavia no ha conse-
guido pactar con ningun operador.
De todos los pretendientes, la tele-
co que preside César Aliertaesla
que ha estado mds cerca de hacer-
se con el control del negocio. Pero
la falta de un acuerdo por la dote
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ha dado al traste en mas de una oca-
sién con los planes de boda. Tele-
fonica esta dispuesta a pagar 600
millones de euros por el 56 por cien-
to de Digital+ (en 2010 unos 450
millones de euros por el 22 por cien-
to de la firma) pero a Prisa, que tie-
ne que afrontar parte de su eleva-
da deuda de mas de 3.300 millones,
con la venta de sus activos audiovi-
suales —la participacion en Media-
set, las acciones de Mediacapital y
Digital+— no le salen los niimeros.
De ahi que el grupo que preside
Juan Luis Cebrian haya lanzado un
ordago a la teleco y haya abierto la
puerta a la puja de otros grupos.
Seglin informan fuentes cerca-
nas a la operacion, Rupert Murdoch,
el primer espada de News Corpo-
ration, que estd interesado en los
derechos del fiitbol espafiol, ape-
nas ofreci6 unos 200 millones por
el grupo.La cifra esta muy lejos de
las expectativas de Prisa y supon-
dria asumir unas minusvalias atin
mayores de las previstas por Prisa.
De las ofertas de Vivendi, duefia
de Canal+ Francia, y la de Al Jazee-

Accesos TV de pago VARIACION
20T2013/  VARIACION
3°T2013  2012/2013
32T 2012 20T 2013 %) [23)
DTS (Digital +) | 1.736.250 | 1.646.172 ' 1. 0,56 0 -4,65

Ono

| 892485 829999
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Ono 4314; 3818 366 @-413.@-1515

Resultados de Canal+ enero-septiembre 2013, en millones de euros
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Fuente: CNMC, CNMV y Bloomberg.

ra, que ha preguntado varias veces
por el activo, todavia no ha trans-
cendido nada, pero todo hace indi-
car que no superan las expectativas
de Prisa. Por su parte, Liberty Glo-
bal, una multinacional estadouni-
dense que este afio compro Virgin

Abonados, un mercado a la baja

El futuro de Telefénica en Espafia pasa por la televisién de pago, un
sector de capa caida. La teleco quiere crecer y ganar abonados, un
mercado en el que Prisa es lider pese a las bajas registradas en los tl-
timos afios. La penetracion de la tele de pago en Espafia es la menor
de Europa y con la crisis ha caido atin mas. En el tercer trimestre el
numero de abonados de Prisa TV cayo un 4,65 por ciento, hasta los
1,65 millones, y los de Telefénica se hundieron un 22,5 por ciento.

elEconomista

Media por mas de 17000 millones
de euros, estd sondeando el merca-
do espafiol en busca de mas activos
y ahora parece estar mas centrado
en hacerse con Ono, por la que al
parecer ha ofertado 7000 millones.
Aunque la propietaria de la cade-
na Ser asegura que no tiene prisa
por vender —tiene un plazo de tres
afos—, lo cierto es que la banca le
presiona para que se deshaga del
activo en 18 meses y asi asegurarse
la devolucion de la deuda. A su vez,
los resultados de Canal+ ahogan a
la compaiiia: perdi6 194,8 millones
en los nueve primeros meses de
2013. Ante los elevados costes del
futbol ha anunciado una rebaja sa-
larial del 10 por ciento en Canal+.
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EL SUENO DE GEORGE MELIES

Angel VALLE

Rubén Mondela

Los videos ganan peso en internet gracias al interés que generan en
los internautas y al abanico de opciones que abren a la publicidad

| pasado viernes, 24 de
enero, se celebraba en
Espana el Dia del Pe-
riodista y, con este
motivo, Isabel Echevarria, direc-
tora de relaciones institucionales
de la Fundacién José Manuel
Entrecanales, escribia un intere-
santearticulo sobre la revolucion
de la comunicacién audiovisual,
en el que incidia enlaimportan-
cia del formato video en el con-
texto actual: un 88% de los inter-
nautas prefieren las webs con
videos y un 68% los comparte si
son capaces de captar su aten-
cién. Ademds, explicaba, el 36%
de los internautas confia en las
campanas publicitarias presen-
tadas en formato audiovisual.

Y a raiz de estos datos, desta-
caba la importancia del trabajo
que realiza una joven empresa
espanola, Mad Video, que ha
decidido ir mds alld y convertir
los videos en algo mucho mds
dindmico y lleno de vida, para
que el internauta no sélo se limi-
ta a verlos, sino que pueda, a
través de un sistema de etique-
tas, «acceder a toda la informa-
cion que se proyecta. Durante su
reproduccion, y con tan solo un
click, la etiqueta lleva al usuario
alaampliacién informativa que
solicita, ya sea un articulo sobre
un personaje histdrico que apa-
rece en una pelicula, un articulo
determinado que se puede ad-
quirir en una tienda on-line o
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cualquier otro tipo de imagen
susceptible que ampliarla infor-
macion», explica Echevarria.

Tras ganar el pasado afio el
premio a la mejor empresa de
nueva creacion en la Startup
Conference, en Estados Unidos,
entre mas de 200 candidatos, no
han parado de mejorar su herra-
mienta. Nacida en Madrid y a
caballo entre la capital espanola
y Silicon Valley, Mad Video nos
ofrece, de forma sencilla, la posi-
bilidad de afadir cualquier
contenido que aporte informa-
cién de contexto: desde explicar
el lugar en que estd grabado el
video hasta anadir el lugar en
que se puede adquirir los objetos
que aparecen.

La férmula para hacerlo es
simple: basta insertar la URL del
video sobre el que queramos
trabajar (sea de YouTube, Vi-
meo...) y el software de la herra-
mienta detecta las escenas de
forma automatica, para que po-
damos anadir las etiquetas a los
objetos, personas, lugares o la
muisica que acompana el video.
Estas etiquetas aparecen en la
parte superior de la imagen en
forma de circulos «clickables»,

La unién de todoslos
formatosenunosolo
abanderalarevoluciondela
comunicacion audiovisual

cada uno de los cuales aporta
informacion sobre un elemento
emitido.

Aparte del cardcter puramente
«contextualizador» de las etique-
tas, aporta un gran potencial
publicitario, pues permite ven-
der cada tipo de contenido:
desde ofrecer un viaje al lugar en
que esté grabado el video, hasta
comprar la cancion que suena,
la ropa de los protagonistas o el
mobiliario de la escena. Y todo
ello de forma no intrusiva ni
agresiva para el usuario, que
pasa a tener total libertad para
interactuar, o no, con dichas
etiquetas. La labor de esta «star-
tup» espanola es sélo un ejemplo
de como el consumo de video
por parte de los internautas se
puede convertir no sélo en con-
tenido de éxito, sino en una he-
rramienta publicitaria con un
enorme potencial y una capaci-
dad enorme para interactuar
con el usuario.

Y es que, como concluye Isabel
Echevarria en su articulo, «la
unién de todos los formatos in-
formativos en un tinico soporte
culmina, por el momento, el
proceso comunicativo digital y
abandera la revolucion de la co-
municacion audiovisual, demos-
trando que la creatividad y la
magia de las imagenes sonadas
por George Méliés siguen siendo
larazdn de ser de los contadores
de historias».
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Pedro J. negocia una indemnizacion de
19 millones para abandonar 'El Mundo'

Se aparta de la direccion y seguira como asesor hasta que alcance un acuerdo

A. Sempriin MADRID,

Casi un cuarto de siglo después, Pe-
dro J. Ramirez cuelga los habitos
como director de El Mundo. El pe-
riodista deja el timén en manos de
Casimiro Garcia Abadillo, actual vi-
cedirector del diario, en medio de
una profunda crisis: las pérdidas se
acumulan y el enfrentamiento con
el Ejecutivo de Mariano Rajoy se
agudiza cada vez mas. Pedro J.,, que
ha dado el primer paso para aban-
donar Unidad Editorial, se queda-
rd en el grupo de comunicacién has-
ta que consiga pactar una indemni-
zacion de unos 19 millones de euros.

El contrato que firmo incluye dis-
tintos tipos de pago en caso de des-
pido: cinco millones de euros en con-
cepto de planes de pensiones; tres
meses por cada uno de los 25 afios
trabajados (entre siete y ocho millo-
nes) y unos variables que suman
unos seis o siete millones de euros
mads. Los 13 millones de euros del
plan de pensiones y la indemniza-
cion estan asegurados, la parte que
se estd discutiendo es el tiltimo tra-
mo, ya que los supuestos son nego-
ciables y no estan muy claros.

Asi, el ya exdirector de El Mun-
do se va a quedar en el grupo como
asesor sin cargo directivo hasta que
logre cerrar un acuerdo con la cti-
pula, con la que no mantiene muy
buena relacion, y se ha comprome-
tido a no lanzar ningiin diario digi-
tal en los dos afios siguientes a su
salida. Pedro J. ha asegurado en mas
de una ocasion que si saliera de EI
Mundo montaria “un diario en In-
ternet”. No en vano, el periodista ya
ha reservado el nombre y el domi-
nio El Universal. Por su parte, fuen-
tes cercanas al diario de Unedisa
aseguran que Pedro J. sera nombra-
do director de la revista La Aventu-
ra de la Historia hasta su salida.

El histérico director, que estaba
en el punto de mira del principal
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Pedro J. Ramirez, hasta ayer director del diario ‘El Mundo'. reuters

accionista de Unedisa, el grupo ita-
liano RCS, por las constantes pér-
didas y los ajustes “insuficientes”
estuvo todo el dia reuniéndose con

40

MILLONES DE EUROS

Es el importe de las pérdidas
de Unidad Editorial en los
nueve primeros meses de
2013. Los ingresos encajan
una caida del 11,5 por ciento

14

MILLONES DE EUROS

Es la cifra a la que ascienden
las pérdidas antes de impues-
tos registradas por el diario
'El Mundo’ durante

el ejercicio de 2012

los directivos del diario para co-
mentarles su decision y despedir-
se. Al cierre de la primera edicién
de El Mundo, también se reunié con
parte de la plantilla para comuni-
carles que a partir de hoy Casimi-
ro Garcia Abadillo tomaba las rien-
das del diario.

Pérdidas y conflictos

Pedro J. Ramirez deja el diario su-
mido en una fuerte crisis economi-
ca. El Mundo registro unas pérdidas
antes de impuestos de 14 millones
de euros en 2012 y cerrd con un fon-
do de maniobra negativo de 29,9 mi-
llones, lo que le situaba en causa de
disolucidn, una situacion que se re-
pite a nivel del grupo. Asi, Unidad
Editorial, con una deuda con su ma-
triz de 900 millones, ha tenido que
someterse a unos fuertes ajustes al
ser incapaz de pagar la deuda con-
traida por la compra del grupo Re-
coletos (Marca y Expansion). La ma-
triz italiana aprobé una ampliacion
de capital de 400 millones de euros

para asegurar la viabilidad del gru-
po espaiiol. La tinica condicion era
realizar un fuerte ajuste, que final-
mente se quedd en una bajada de
sueldo de entre el 15y el 20 por cien-
to y un plan de bajas voluntarias al
que se apuntaron 163 personas. En
principio, estd previsto que se haga
un ERE en marzo.

Ajustes aparte, en los nueve pri-
meros meses de 2013, la editora de
El Mundo, Marca y Expansion, ha
perdido 39,9 millones de euros (ebit),
una importante reduccion frente a
los 364 millones del afio pasado.
Con todo, los ingresos han caido un
11,5 por ciento y, tal y como ha ce-
rrado el afio con la crisis de la pu-
blicidad y la caida de las ventas (se
han desplomado un 13,8 por cien-
to en 2013 frente a la media de 2012)
parece que no va a mejorar.

A su vez, las apuestas de Pedro J.
Ramirez por potenciar los ingresos
(Orbyt, el minimuro de pago o la edi-
¢ion vespertina) no parecen que ha-
yan tenido el éxito esperado.
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El web de ‘La Vanguardia’
estrena eina de comentaris

El nou sistema
permet als usuaris
personalitzar el seu
perfil, interactuar
amb les xarxes
socials i rebre titulars

BARCELONA Redaccio

Elweb de La Vanguardia ha es-
trenat aquesta setmana un nou
sistema de comentaris dels lec-
tors que millora I'anterior i que
ofereix als usuaris eines per per-
sonalitzar el seu perfil i inter-
actuar amb les seves

altres usuaris, aixi com partici-
par en converses generades a
partir d’'un apunt.

A més, el lector podra rebre
de forma gratuita els butlletins
informatius que genera el web
del diari i que inclouen des dels
titulars del dia fins a les noticies
per seccions (Internacional, Po-
litica, Economia, Successos, Opi-
nio, Esports, Vida, Cultura, Tec-
nologia, Gent, Oci o La Contra).

El sistema de comentaris que
s’acaba d’estrenar és més ro-
bust que I'anterior, que havia ar-
ribat al limit de la seva capacitat
a causa de l'alt nombre de co-
mentaris que rebia diariament,

connectar-los a través de Face-
book o Twitter, o esmentar-los
en el mateix comentari.

Els lectors poden escriure un
maxim de 1.000 caracters en el
camp de comentari i tenen la
possibilitat d’ordenar totes les
opinions de dues maneres: mos-

Els lectors han de
validar un compte
de correu real abans
de publicar les seves
opinions al web

de participacio del web de La
Vanguardia conserva funciona-
litats que ja tenia 'anterior sis-
tema, com la possibilitat que
els usuaris puguin guardar-se
noticies en els seus perfils, noti-
ficar errors, enviar més infor-
macio a la redaccid o compartir
tant els comentaris com les no-
ticies en 294 xarxes socials.

El canvi de sistema de co-
mentaris ve a reforcar les nom-
broses i exitoses accions de par-
ticipacio que el web del diari
ofereix als lectors. Entre les
més destacades hi hala de Lec-
tors Corresponsals, amb més
de 200 usuaris que escriuen

aportacions al diari di-
gital a través de les xar-
xes socials.

Una de les principals

Porinda  Inlerpacional

Polilica FCopamia  Suceses

Bloge delos leciores  Corias Concursos Encuesies Fors F

Lipinian

v WY

Depories . Vida

TOIWIS  FTER  LeTes | LT

TV T TS T LWy

lecnologiz  Cullisn Gorde Uca ESSINRAREEEE Hemerolecs  Scoacics
Fotoatl Lectores p = o Aedes Socales
Fatosiss L

novetats del nou en-

torn és que els usuaris FOTOATLAS

que no estiguin regis- i

trats i vulguin deixar ] ,
els seus comentaris a

les noticies del web 4% ?
han de validar preévia- = ’
ment un compte de cor-

reu real. La formula és

molt senzilla i només 11

cal realitzar-la una ve- 'f;-’r',

gada. Quan l'usuari ha- ges

gi deixat el seu e-mail,
rebra un missatge de
La Vanguardia al seu
correu que haura de va-
lidar i, des d’aquell mo-
ment, ja podra gaudir
dels avantatges de la
nova eina.

D’aquesta manera, l'usuari
podra presentar-se amb el seu
propi nom o bé tindra la possibi-
litat de crear un avatar, amb fo-
to inclosa, si aixi ho prefereix.
El nou sistema permet que els
lectors del web puguin accedir
a I'historic de tots els seus co-
mentaris i guardar els que facin
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Tots els lectors del web podran
llegir els comentaris i valorar-
los amb un M’agrada o bé res-
pondre’ls.

Una altra novetat és que l'usu-
ari pot veure quins altres lec-
tors estan connectats i, a traves
de la pestanya @, podra marcar
els avatars que vulgui seguir,

trant les més recents, o bé que
en primer lloc apareguin les
més antigues. Tots els comenta-
ris inclouen I'hora en qué van
ser publicats i incorporen una
petita eina d’edicio del text que
permet escriure negretes, cursi-
ves, llistes, inserir fotos i videos
o afegir-hi enllacos web. L'eina

il

LAVANGUARDIA.COM

L’area de Participacié del web administra els comentaris i seccions com Fotoatlas (foto)

des de tants altres punts del
mon, els concursos com 'elec-
cié de la millor investigacid ci-
entifica de 'any o la travessa
dels premis Gaudi. L’accié més
recent ha estat la posada en
marxa de I'agenda d’activitats
que es nodreix de la informacié
dels lectors.e
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I’ ombra de la contrareforma

n un futur no gaire llu-
nya els historiadors
s’ocuparan intensament
d’analitzar els grans
canvis d’aquest periode
que vivim. Comptaran amb I'avan-
tatge de saberel desenllac dels pro-
cessos estudiats, inclos el procés ca-
tala cap alaindependéncia, i tam-
bé amb una prudent distancia tem-
poral. En qualsevol cas, en relacio
amb les causes dels canvis que ja
s’hauran produit a Catalunya, els
historiadors disposaran de materi-
als com, perexemple, lesdades eco-
nomiques que ara el Sr. Montoro
ens vol amagar. I certificaran que
I’actual crisi economica ha estat uti-
litzada d’'una manera implacable
per 'Estat per afeblir el govern de
Catalunya. La historia, doncs, rati-
ficara allo que avui ja sabem; espe-
cialment el mateix Govern, que en
té tots els indicis, en rep els efectes
directes i veu dramaticament limi-
tadala seva capacitat d’actuacid.
El govern catala té ben clara, sens
dubte, laintencionalitat politicade
I'ofec financer que pateix. I encara
que no pugui resoldre els proble-
mes pressupostaris i de tresoreria
només amb 'optimisme de la vo-
luntat, hauria de ser capac d’asso-
lir consensos amplis enrelacio amb
les politiques que es vegi forcat a fer
ique erosionen serveis ptiblics ba-
sics. En cas contrari, les seves poli-
tiques poden acabar fent efectiu el
desballestament del pais, tal com
alguns ’han concebut des dels res-
sorts I’Estat, i ser-ne un simple ins-
trument. Des d’aquest punt de vis-
ta, els pactes del 2011 entre CiUiel
PP, amb el govern Mas acabat d’es-
trenar -quan tots els mals s’atribu-
ien a I’herencia del tripartit-, van
resultar nefastos. Fins al cap de
molts mesos 'equip de Mas no va
semblar adonar-se del tot de la
transcendéncia d’haver pactat una
veritable contrareforma amb els
mateixos quelinegavenel pailasal.
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JOAN M. TRESSERRAS

COMUNICOLEG, UAB

Caldria esperar el setembre del
2012 perqueé es produis un gir, Mas
plantés cara i convoqués eleccions
anticipades.

Pero moltes de les politiques sec-
torials posades en marxa el 2011,
pactades amb el PP, han mantingut
la seva orientacio. Es el cas de la po-
liticadesplegadaen’ambitdelaco-
municacio i, especificament, en el
sector public audiovisual. Coms’ha
repetit sovint, la Corporacio Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) és una estructura d’estat.
No és la plataforma d’adoctrina-
ment sobiranistaque pretén el buin-
quer mediatic espanyol. Pero haes-
tat una peca fonamental en 'avenc
cap al’homologacié delallenguaila
cultura catalanes; en I'establiment
d’una agenda ptblica propia; en el
coneixement de les realitats diver-
ses d'un entorn progressivament
plural; en la provisid de referents
per al reconeixement mutu indis-
pensable per a la cohesio social; en
lapopularitzacioilaprescripcid del
propipatrimoni cultural; en’apro-
fundiment del pluralisme social i
politic; en ’'enfortiment del sector

El Govern es veu forcat a
fer politiques que afecten
els serveis publics, pero
hauria de buscar consensos
amplis a I’hora d’aplicar-les

ila industria audiovisuals; en I’ar-
ticulacio d’'una perspectivacatalana
sobre les gran qiiestions que carac-
teritzen el mon d’avui...

Els mitjans de la CCMA no han
construit la consciéncia dels cata-
lans i les catalanes, que ja son ben
capacos de construir-se-la tots sols.
Pero els mitjans de la CCMA han
format part de les diverses experi-
éncies personals i col-lectives i han
contribuit a atorgar valor a la reali-
tat més proxima, als espais on es
desplega la nostra vida quotidiana.
Ens han permeés un accés més obert
iuniversal ala informacio, condicio
necessaria peraunaciutadanialliu-
re enunasocietat democratica. I si,
efectivament, sense els mitjans de
la CCMA no podriem entendre la
Catalunya d’avui ni la seva eferves-
cénciapoliticaactual. Els mitjans de
laCCMA han satisfetunacomplexa
missio de serveiptiblic. T han fetuna
bona feina. Molt bona, si la jutgem
en termes comparatius.

Aquests dies, en plena negocia-
cio del conveni, ha tornatla tensio a
la CCMA. La posicio del Govern i
dels seus gestorstornaainvocarra-
ons pressupostaries per pressionar
uns treballadors que so6n el capital
principal de I'empresa. No s’entén.
Es la politica establerta en els pac-
tesambel PPienelsinformesde les
consultores amigues. No buscar
d’entrada, per totes les vies, un
acord amb els treballadors és un
greuerror politic. Venim de retalla-
des de més del 30% de ’aportacio
publica, de reduccions de plantilla,
de rebaixes salarials. I la societat
necessita el compromis responsa-
ble de laplantillacom a garantiaim-
prescindible de qualitat democrati-
ca. Insistir a laminar els recursos
humans i materials de la CCMA no
pot ser un objectiu. L'exemple del
tancament de Canal 9 al Pais Valen-
cia hauria de bastar al Govern per
no correr el risc d’executar la poli-
tica dels que 'escanyen.
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—Radio

Catalunya

»L’aturada afecta tota la programacio d’avui dijous

” EL PERIODICO
BARCELONA
esprés de l'aturada de 12
hores de dilluns passat,
les posicions de la direc-
cid de la Corporacio Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals i dels
representants sindicals de Televisié
de Catalunya i Catalunya Radio se-
gueixen inamovibles. Davant
d’aquesta situacid, els treballadors
de la tele i la radio autonomiques
han convocat una vaga de 24 hores
que afecta tota la programacié
d’avui, dijous, als mitjans de comu-
nicacié de la Generalitat.

El conflicte, que s'arrossega de
T'any passat, neix de la intencié de la
direccié de -a més d’externalitzar el
departament de publicitat- retallar
les despeses de laradioila tele.Tun
dels pilarsen qué es basa aquest estal-
viésrebaixarelsou dels treballadors,
punt que rebutgen els afectats.

«Elplantejamentqueenshan pre-
sentat és el d’estalviar-se uns 23 mi-
lions d'euros anuals, xifra que con-
siderem inabastable —explica un re-
presentant del comité d’empresa de
TV-3-.1 per aconseguir-ho, volen re-
baixar-nos alvoltantdel 13% del sou
als treballadors, retallada que se su-
ma a les que ja hem patit aquests
anys, igual que tots els funcionaris
de la Generalitaty.

SERVEIS MiNImMs / Igual que en les atu-
rades anteriors, les graelles de la ra-
dio ila televisié publica catalana
s'ompliran avui -des de les 0.00 ho-
res fins aaquesta mitjanit-amb pro-
grames gravats i enllaunats. Si que
s'hanaprovatunsserveisminimsin-
formatius. D'aquestamanera, avuia
latelevisié s'emetra unaediciéredu-
ida del programa Els matins (la part
estrictament informativa), de 8.00
a 8.30 hores. També s’oferiran edici-
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ons reduides del Telenoticies migdia i
el Telenoticies vespre, de 20 minuts ca-
dascun. Al canal 3/24 es realitzaran
butlletins de 10 minuts cada mitja
hora.

«Hem acordat amb la direccid
que en aquests espais informatius
s'expliquin les raons d’aquesta va-
g4, ja que, com a servei piiblic que
som, els ciutadans tenen el dret de
saber qué és el que passa en els seus
mitjans de comunicacid», ha preci-
sat un membre del comité d’empre-
sadela tele autonomica. =

»» Treballadors de TV-3, durant una protesta per les retallades.
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Mas garantiza
900 millones a la
CCMA hasta 2017

La Corporaci6 Catalana de
Mitjans  Audiovisuals
(CCMA) se haaseguradoun
minimo de 900 millones de
euros para los proximos
cuatro afios. El Govern se ha

comprometido a aportar
225 millones al afio entre
2014 y 2017, a cambio de
que el holding que integra a
TV3y Catalunya Radio aco-
meta el ajuste de una vez. F7
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UR

Brauli Duart,
presidente del
hélding que
integraa TV3
y Catalunya
Radio.
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Mas asegura 900 millones ala CCMA
durante los proximos cuatro afos

BORRADOR DEL CONTRATO PROGRAMA/ |_a Generalitat se compromete a no recortar mas la subvencion
alhdlding de medios publicos entre 2014 y 2017. A cambio, le exige aplicar ya las rebajas salariales.

Marc Menchén. Barcelona

La Generalitat ha decidido no
aplicar nuevos recortes en
2014, un compromiso que, en
el caso de la Corporacio Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) se extiende a 2017.
El contrato programa elabo-
rado por el Govern y la direc-
cion de los medios publicos
garantiza que el hélding que
integra a TV3 y Catalunya
Radio recibira 225 millones
de euros anuales en los proxi-
mos cuatro afios. En total, 900
millones que podrian elevarse
si existen “variaciones signifi-
cativas” en las cuentas.

Sin ir mas lejos, la Generali-
tatya tuvo que inyectar cuatro
millones de euros adicionales
para evitar que el déficit se
desbocara en 2013. El deseo
del Ejecutivo de Artur Mas,
que ha recortado un 25% la
subvencion desde 2011, es que
se produzca un repunte de la
facturacion por publicidad.
Catalunya Radio finalmente
no deberi eliminar los anun-
cios y podra seguir facturan-
do por este concepto.

El documento, que se en-
cuentraen exposicion publica
hasta mafiana, exige a cambio
que la CCMA incremente en
un 25% el niimero de horas de
emision que se venden fuera
de Catalunya. El grupo jamas
ha logrado facturar mas de 30
millones de euros por la venta
de productos propios, aunque
en los ultimos afios ha regis-
trado notables éxitos como
Polseres Vermelles, serie co-
producida con Filmax.

—

La fusion de redacciones podria implicar la concentracion de toda la CCMA en Sant Joan Despi.

LA EVOLUCION DEL HOLDING DE MEDIOS PUBLICOS

En millones de euros.
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Aungque no se especifica la
cuantia —en 2013 fueron ocho
millones de euros-, el contra-
to programa establece que la
CCMA debera seguir coope-
rando con la industria audio-
visual, hasta conseguir que el

€© acceso.com

35% de los proyectos sean co-
producciones. Eso si, se con-
fia en reducir las externaliza-
ciones y “maximizar la efi-
ciencia de los recursos huma-
nos y técnicos” para internali-
Zar procesos, seglin consta en

Expansidn

el texto que fija las obligacio-
nes asumidas por la CCMA a
cambio de la ayuda puiblica.

Nuevo convenio
La Generalitat también exigi-
rd ala CCMA que culmine de

una vez la negociacion del
nuevo convenio, que regira a
todos los empleados de la
CCMA trasla fusion de TV3y
Catalunya Radio en unatinica
sociedad. Las reuniones con
los sindicatos siguen abiertas,
aunque el Govern advierte de
la necesidad de un nuevo
marco laboral que se “adecte
al entorno legal vigente, a las
condiciones economicas de la
corporacion y a las necesida-
desde laproduccion”.

Los despidos previstos se
han saldado con un plan de
prejubilaciones para mayo-
res de 61 afios, que podria re-
bajar la plantilla a 2.300 tra-
bajadores, pero en 2013 no
bastd para atajar el déficit. El
gran reto de Brauli Duart,
presidente de la CCMA, es
evitar paros masivos de los
trabajadores por la necesidad
de adecuar las condiciones
salariales “a la actual situa-
cién presupuestaria del sec-
tor pablico en Catalunya”.

La direccion pretende
equiparar los sueldos del gru-
po alos del resto de la funcion
publica para rebajar un 7,5%
la masa salarial, aunque tam-
bién se habla de mayor poli-
valencia y flexibilizacién en
las condiciones horarias, aun-
que también se entrevé una
fusién de redacciones con
exigencias como la de superar
“la gestién tradicional separa-
da de medios” o la de crear
“portales integrados que uni-
fiquen el mantenimiento edi-
torial y téenico y concentren
el niimero de marcas”.
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Yahoo! gana visitas y pierde anuncios

J. M., Madrid

Un 20% mas de trafico y un 6%
menos de publicidad; lider de
visitas en Estados Unidos, pero
tercero por ingresos publicita-
rios. Es el sino de Yahoo!, bajo la
direcciéon de Marissa Mayer, que
ha tirado de talonario para com-
prar empresas v talento (de
3.600 millones de euros en liqui-
dez ha bajado a la quinta parte),
pero que de momento no dan
resultados. Tampoco los habra
en el proximo trimestre, segiin
anuncié Mayer, quien, durante
la presentacion de los resulta-
dos de la compania, se negb a
dar unas previsiones para todo
el ejercicio de 2014.

Desde el inicio de su manda-
to, en julio de 2012, la accién ha
subido de los 13 a los 30 euros,
pero en parte porque se valora
el 24% que posee de Alibaba, el
mayor comercio online del mun-
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do. La empresa china, que en el
tltimo trimestre ha crecido un
51%, podria salir a Bolsa a final
de afio, con una valoracién que
rondaria los 140.000 millones
de euros, la mas alta en la histo-

Marissa Mayer, en Davos. / JASON ALDEN (BLOOMBERG)

ria de Internet.
35.000 millones

Por tanto,
serian de
Yahoo!, un éxito que no puede

apuntarse a Mayer, sino al
cofundador del portal, Yerry
Yang, de origen asiatico.

Yahoo! tuvo un 6% menos de
ingresos que en el altimo tri-
mestre de 2012. Ha alcanzado
los 927 millones de euros, 400
menos que Alibaba. Ya son cua-
tro trimestres consecutivos con
los ingresos a la baja. Los bene-
ficios cayeron un 4% y se queda-
ron en 432 millones. Ni siquie-
ra la campafa navidefa ha me-
jorado su cuenta publicitaria,
pues el precio de sus anuncios
bajé un 7%.

Mayer despidid hace unas se-
manas al maximo responsable
de marketing, Henrique de Cas-
tro, un fichaje personal proce-
dente de Google, como ella, que
solo le ha durado un afo en el
cargo. En las explicaciones de
las cuentas, Mayer anuncié que
no le sustituird y justificé su
marcha porque no seguia el rit-
mo empresarial. A partir de aho-
ra, Mayer también se ocupari
de la publicidad.
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Internet / Competencia

Google cede ante la UE
para evitar una multa
de 5.000 millones

E. M./ Madrid
Google y la Union Europea cami-
nan hacia el apretén de manos.
Bruselas abri6 una investigacion al
gigante de internet en 2008, al con-
siderar que Google puede estar vio-
lando normas comunitarias por, en-
tre otras cosas, dar prioridad a sus
anuncios y aprovechar contenido

de competidores en su propio bene-
ficio. Tras tres anos, puede haber
un acuerdo entre ambas partes.

La compaiiia habria ofrecido con-
cesiones «mucho mejores» que las
realizadas hasta ahora para evitar
seguir dando prioridad a sus anun-
cios y aprovechar el contenido de
competidores en su propio benefi-
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Dos trabajadores de Google en las oficinas de Berlin./EFe

cio, segin apuntaron ayer a Reu-
ters fuentes de la Comision Euro-
pea. Esta propuesta, la tercera que
lleva a cabo Google -las anteriores

fueron rechazadas por Joaquin Al-
munia, comisario de Competen-
cia-, incluye compromisos del bus-
cador para cambiar la manera en

que trata a sus competidores en los
resultados de busqueda y como
usa contenidos de terceros.
La compania busca a contrarreloj
un acuerdo que le evite pagar una
multa de 5.000 millones de euros,
el 10% de sus ingresos en 2012.
Un portavoz oficial de la Comi-
sion ha declinado hacer comenta-
rios sobre este posible trato y se ha
limitado a senalar que la investiga-
cién, que dura mas de tres anos, se
encuentra en un momento «criti-
co». Mientras, desde Google no han
querido comentar «rumores o espe-
culaciones», informa Europa Press.
Google ya evito ser multado por
el regulador estadounidense por
una causa similar en enero del ano
pasado, tras una investigacion que
duré 19 meses.
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Pedro J. Ramirez comunica a su equipo
que abandona la direccion de ‘El Mundo’

EL PAIS, Madrid

El director de El Mundo, Pedro J.
Ramirez, comunicé ayer a su
equipo mas préximo su inminen-
te relevo al frente del diario que
fundod en 1989, segiin fuentes de
la redaccién. Las mismas fuen-
tes sefialaron que su sustituto se-
ria Casimiro Garcia Abadillo,
hasta ahora vicedirector. El Con-
sejo de Administracion de Uni-
dad Editorial, empresa editora
de El Mundo, tiene previsto abor-
dar este asunto en su reunion de
hoy. Un portavoz oficial de la
compainia eludié confirmar la sa-
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lida de Ramirez de la direccién y
si permaneceria o no vinculado
a Unidad Editorial.

El cambio se produce en un
momento en el que el diario atra-
viesa una profunda crisis, tanto
en el terreno econémico como
de difusién. Los resultados de El
Mundo han sido en los dltimos
afios un lastre para el grupo ita-
liano RCS, propietario de la cabe-
cera espafola (posee mas del
96% de Unidad Editorial). En
2011, el consorcio de comunica-
cion espaiiol experimentd unas
pérdidas de 243 millones de eu-
ros, que se elevaron a 526 millo-

nes en el ejercicio siguiente. Con
estos resultados, el grupo estaba
en quiebra técnica. Solo la inyec-
cion de fondos de la matriz italia-
na ha permitido la superviven-
cia de la cabecera espanola.
Para intentar mitigar su mala
situacion econdmica, El Mundo
ha acometido en los ultimos
anos varios planes de ajuste, a
través de sucesivos expedientes
de regulacion de empleo, que
han mermado la plantilla.
Junto a la crisis financiera, EI
Mundo ha experimentado una
caida continuada en las ventas
de ejemplares. Los datos audita-

dos de la Oficina de Justificacion
de la Difusion (OJD) correspon-
dientes al periodo comprendido
entre julio de 2012 y junio de
2013 le otorgan una circulaciéon
media diaria de 187.517 ejempla-
res, a muy larga distancia del li-
der del sector, EL PAIS, que al-
canzaba 304.241. A finales de
2013, los datos de OJD sin audi-
tar situaban la difusion de El
Mundo de lunes a domingo en
torno a los 160.000 ejemplares.

El peridédico, que Ramirez ha
dirigido durante 25 afos, es el
segundo diario generalista de pa-
go en Espana.
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Pedro J., cesado como
director de ‘El Mundo’

MADRID ® Pedro J. Ramirez deja la
direccion del diario El Mundo, ca-
becera que fundd en 1989, Casimiro
Garcia-Abadillo serd quien le susti-
tuird en el cargo mientras que Pedro
J. Ramirez permanecerd en la firma.
Entre las condiciones establecidas al
ya exdirector figura el hecho de que
no podri lanzar ningtin medio di-
gital en los proximos dos anos. Pe-
dro J. Ramirez estuvo ayer reunido
con la capula directiva de Unidad
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] Suindemnizacién
podria rondar
los 20 millones

Editorial, pero atin no se ha llega-
do a un acuerdo sobre su indem-
nizacion, que rondaria los 20 millo-
nes de euros. La salida del periodis-
ta riojano era un rumor que en los

Y _57 _Tl\‘" _ > I\ %
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tltimos meses sonaba con bastante
insistencia, a buena cuenta que es
sabido que sus relaciones con An-
tonio Ferndndez Galiano, Presidente
Ejecutivo de Unidad Editorial, estin
muy deterioradas desde hace tiem-
po y son irreparables. La salida de
Pedro J. contribuiria tanto a arreglar
esta situacion, como 4 ‘desbloquear’
las dificiles relaciones del grupo con
todos los estamentos del panorama
politico, especialmente con el Eje-
cutivo del PP. Ademas, su salida po-
dria incluso desbloquear posibles
compras o fusiones futuras de Uni-
dad Editorial con otros medios, algo
que lleva sobre la mesa desde hace
mds de un ano.

AGENCIAS
El periodista Pedro J. Ramirez
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Meésmitjans

La mobhilitzacio dels treballadors, dilluns B arxiu

CONFLICTE LABORAL

Vagade24 horesa
TV3i Catalunya Radio

Els treballadors de TV3 i Cata-
lunya Radio estan convocats a
una vaga de 24 hores que ha
comencat aquesta mitjanit
passada i que acabara avuia
la mateixa hora, cosa que
afectara els continguts habi-
tuals. No s'han pactat els ser-
veis minims i s'emetran els
que ha estipulat el Departa-
ment de Treball. Aixi, s’han
previst formats més reduits,
de vint minuts, dels dos prin-
cipals telenoticies. També el
canal 3/24 emetra butlletins
horaris reduits. Es mantindra
la programacié normal al ca-

nal infantil Super3. Hi haura, a
més, una concentracio dels
treballadors davant la seu de
Catalunya Radio a les 10.30 h.
Els treballadors dels mitjans
publics es mobilitzen i protes-
ten contra “la pretensio de la
direccio d'una nova rebaixa
salarial i la negativa d'allargar
la vigéncia del conveni més
enlla del 31 de gener". Aques-
ta és la segona vaga d'aques-
ta setmana duta a terme per
la plantilla -la primera es va
fer dilluns amb un seguiment
del 95% a TV3idel 90% a
Catalunya Radio. m repaccio
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ACOSO A AL YASIRA

Se recrudecen los
ataques contrala
prensa en el Egipto
posgolpista

PAULA ROSAS EL CAIRO
Egipto se ha convertido en uno de
los lugares mas peligrosos de mun-
do para los reporteros, asegura el
Comité para la Proteccion de los Pe-
riodistas, que ha denunciado la cam-
pana de ataques y detenciones con-
tra la prensa local y extranjera de
los tltimos meses. En el més recien-
te de estos casos, veinte periodis-
tas de Al Yasira fueron acusados
ayer por la Fiscalia de pertenecer a
una organizacion terrorista y de re-
transmitir informacion falsa.
Hasta 19 informadores fueron de-
tenidos el pasado sabado por las au-
toridades cuando cubrian las ma-
nifestaciones del tercer aniversario
de la revolucién, mientras que un
buen pufiado de periodistas locales
y extranjeros fueron agredidos ese
mismo dia cuando desempenaban
su trabajo. Dos fotégrafos egipcios
recibieron incluso disparos de bala,
y se encuentran aun en situacion
critica, denuncio ayer el Sindicato
de Periodistas egipcio, que asegu-
ra que «las fuerzas de seguridad es-
tan reprimiendo a los periodistas
de una forma sin precedentes».
Inauditos hasta ahora en Egipto
son también los cargos que se han
presentado contra dieciséis repor-
teros egipcios de Al Yasira, acusa-
dos de «pertenecer a un grupo te-
rrorista» —alusion a los Hermanos
Musulmanes- y de «danar la uni-
dad nacional y la paz social».
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Jutjaran 20 periodistes dAl Jazeera
a Egipte per divulgar noticies falses

EL CAIRE | EFE/DG

M La Fiscalia General d'Egipte va
ordenar el trasllat a una cort penal
del cas contra vint periodistes del
canal Al Jazeera, entre ells quatre
estrangers, acusats de difondre
noticies «falses» sobre el pais, en-
tre d'altres carrecs. El fiscal gene-
ral, Hisham Barakat, va ordenar
que els vint inculpats siguin jutjats
pel tribunal penal d'Assumptes
Urgents de la capital.

Tots ells estan acusats de delic-
tes d'incitaci6 contra el poble egip-
ci i de difusié de noticies falses
«amb la finalitat de fer creure al'es-
tranger que el que passa al pafs és
una guerra civil que amenaca de
col-lapsar I'Estat». Els quatre cor-
responsals estrangers son l'aus-
tralia Peter Greste, dos britanics i
una holandesa i seran processats
per «crear i financar una xarxa
d'informacié».
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Joan Carles Peris, corresponsal

a Paris de TV3iCatalunya Radio

Elperiodista Joan Carles Peris serael pro-
xim corresponsal de TV3 i de Catalunya
RadioaParis. Amb la remodelacio dels in-
formatius de la publica catalana, hi ha ha-
gut diversos canvis, un dels quals havia si-
tuat Ramon Pellicer al lloc de Peris els caps
de setmana, presentant els Telenoticies.

Peris sera corresponsal de tots dos mitjans
publics “per potenciar sinergies i ser més
eficients”, tal com explicava ahir TV3 en
unanota. Peris ha desenvolupat totala se-
va carrera als mitjans publics catalans. A
TV3,vasercap de politicaihapresentat to-
tes les nits electorals des del 2010.
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Facebook cerré el
ano pasado con un
beneficio de 1.500
millones de délares

elEconomista MADRID.

El beneficio neto de Facebook as-
cendid a 1.500 millones de ddlares
al cierre del ejercicio de 2013, a te-
nor de la informacién suministra-
da ayer por la propia empresa. Es-
tos datos suponen una fuerte me-
joria con respecto a los registrados
el afio inmediatamente anterior, ya
que en 2012 el grupo habia cerra-
do con apenas 53 millones de bene-
ficio. En concreto, los resultados co-
sechados por la firma suponen un
incremento de los beneficios supe-
rior al 2.700 por ciento, que segin
el propio grupo estuvieron motiva-
dos, fundamentalmente, por el cre-
cimiento del negocio publicitario.
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EJEMPLAR POLEMICO

«New York Post»
se ve obligado a
retirar una portada

| diario estadounidense ha

tenido que retirar una portada
enla que salia el Gltimo fichaje de
los Yankees —el jugador de béisbol
japonés Masahiro Tanaka—
pilotando un caza como los que
bombardearon Pearl Harbour. La
imagen ha recibido duras criticas
y especialmente de la Asociacion
de Periodistas Asiaticos de
América (AAJA). Frank Zini, el
director del periddico, se ha
disculpado publicamentey, a
pesar de laretirada de los
ejemplares, laagrupacion ha
lamentado que no haya habido
una disculpa mas directa.
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Egipte jutjara periodistes per difondre falsedats

| ELCAIRE | La Fiscalia General d’Egipte va ordenar ahir el tras-
llat a una cort penal del cas contra vint periodistes del canal
qataria Al-Jazeera, entre ells un australia, dos britanics i una
holandesa, acusats de difondre noticies “falses” sobre el pa-
is, entre altres carrecs.
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Dijous, 30 de gener de 2014

Esta medida pionera se concretara en unos dias y contribuird a dinamizar la economia de la ciudad Para
fomentar la creacion de trabajo y facilitar la autoocupacion, el Ayuntamiento de Tarragona rebajara el IBl y el
IAE y la plusvéalua a los autonomos. Las reducciones fiscales alcanzaran hasta el 95% y segun los célculos
municipales, podran beneficiarse 1.030 autbnomos de la ciudad, "aunque esperamos que con estas ventajas
sean muchos mas quienes puedan optar por este camino laboral", dijo ayer el alcalde, Josep Félix Ballesteros
(PSC), durante la Conferencia sobre el estado de la ciudad, que anualmente organiza el Col-legi de Periodistes.
El alcalde explic6 que esta medida "pionera" se concretara "en so6lo unos dias" y que contribuira a dinamizar
la economia de la ciudad, donde actualmente se esta registrando un significativo aumento de altas de
auténomos. Si bien reconocié que este incremento "esta motivado en parte por la falta de oportunidades
laborales", Ballesteros destacé que "es positivo que haya mas altas que bajas porque significa que hay
recuperacion economica, ilusién y ganas de vencer la crisis de una vez". Equilibrio en las cuentas, contenciéon
en la deuda, consenso politico en los temas de ciudad El alcalde lanzé un mensaje de confianza y alabé el
potencial cultural, turistico y comercial de Tarragona. Bajo el lema "Volem i podem", reiterd la oportunidad que
significa para la ciudad los Juegos del Mediterraneo de 2017, "permitiran la creacion de unos 11.500 puestos
de trabajo, mas la renovacion de la zona de Ponent de la ciudad y el posicionamiento internacional de
Tarragona". Ademas, dio por sentada la aportacién econdmica de la Generalitaty el Estado en su organizacion.
"No hay marcha atras en este tema", aseguré y anuncié que en unas semanas se presentara la auditoria
pendiente de las cuentas de la candidatura. A diferencia de otras ediciones el afio pasado Ballesteros anuncié
a bombo y platillo la construccion de una gran villa olimpica en el barrio de Camp Clar que no va a hacerse-
ayer el alcalde centrd su discurso en cuestiones mas proximas: en el buen ritmo al que avanzan las obras del
mercado (esta previsto inaugurarlo en junio), "pese a que el Ayuntamiento y los ciudadanos se han hecho
cargo provisionalmente de su financiacién (26 millones de euros) a la espera que tanto el Estado como la
Generalitat respondan y afronten los compromisos que adquirieron con la ciudad y no con un partido”. O
también en los compromisos que asegurd que esta a punto de firmar con el ministerio de Fomento para
compensar las obras deltercer carril, que hipotecaran la fachada maritima de la ciudad: "El convenio contempla
la renovacién de la estacion y nuevas conexiones entre la ciudad y la playa"”, como la pasarela hasta la playa
del Miracle. Otro de los objetivos que planteé a corto plazo es abrir los jardines de la Savinosa a la ciudadania.
Ballesteros, que llend el salon de actos del Col-legi dAdvocats i Farmaceéutics, no paso por alto el futuro "smart”
de Tarragona y se refirid a las sinergias con la Universitat Rovira i Virgili (URV), la industria y el puerto para
dibujar la "Smart Valley" del sur de Catalunya. Sin embargo, en ningin momento de su discurso se refirié a
la cuestion soberanista ni a la consulta del 9N. Tampoco hubo referencias al proyecto de BCNWorld, que la
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semana pasada defendi6 en el Parlament. Respondiendo a las preguntas formuladas por los periodistas no
faltaron las referencias al futuro del edificio del Banco de Espafa y la Tabacalera, sin proyecto ni calendario
a la vista-Ballesteros afirmé que el futuro de Catalunya no pasa por romper las relaciones con Espafia, "soy
partidario de unas mejores condiciones en el si del Estado y que no tengamos déficit fiscal". Y ante la cuestidon
sobre si Tarragona era ahora mas independentista el alcalde respondié que "Tarragona es una ciudad
magnifica, mediterranea y abierta al mundo”, lo que levant6 algunos aplausos en la sala.
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El Ayuntamiento de Tarragona se convertira este afio en el primer Consistorio que bonificara, hasta en un
959%, los tributos municipales del IBI, la plusvalia y el IAE a los empresarios autébnomos. Asi lo anuncio ayer
el alcalde Josep Félix Ballesteros (PSC) durante la conferencia anual que organiza el Col-legi de Periodistes
de Catalunya, que ayer se titul6 Volem i podem y que dej6 pequefio el salén de actos del Col-legi dAdvocats
i Farmacéutics. La séptimaintervencion de Ballesteros desde que es alcalde contd6 con la presencia de unas
doscientas personas, entre las que se encontraban representantes politicos de su equipo de gobiernoy de
su partido, asi como otros de CiU, PP e ICV, ademas de presidentes y portavoces de entidades comerciales,
civicas, vecinales, culturales y econdmicas de Tarragona. A lo largo de su conferencia, que se alarg6 por
espacio de 47 minutos, el maximo representante municipal aseguré que la ciudad esta registrando un
importante incremento de creacion de auténomos. «Es cierto que esto, en parte, viene motivado por la falta
de oportunidades laborales, pero la realidad es que, a dia de hoy, en la ciudad se crean mas autébnomos de
los que se destruyen. Y esto es positivo, porque es sindnimo de recuperacion econémica, de ilusion y de
ganas de vencer de una vez por todas a la crisis econémica», aseguro el edil socialista.  Por ello, Ballesteros
especificod que, a lo largo de este mismo afio, la corporacién local empezara a aplicar bonificaciones fiscales
alos autébnomos, que podran llegar hasta el 95%. Estas rebajas impositivas se centraran en el IBI, la plusvalia
y el IAE, y seran explicadas «en pocos dias». «Actualmente, son 1.030 los autbnomos y emprendedores
gue se pueden beneficiar, pero esperamos que con estas ventajas sean muchas mas las personas que opten
por este camino laboral, que supondra la creacion de un a sector de dinamizacién e innovacion prioritaria»,
remarco el alcalde, quien considera que «fomentando la autocupacién, también potenciamos la creacion de
empleo y la reactivacion econémica de la ciudad». Ballesteros remarco que «se trata de una medida pionera,
ya que no existe ninguna obligacién legal para introducir esta importante ayuda». Asimismo, otra de las
prioridades que se marca el alcalde para acabar el presente mandato municipal, que finaliza en junio de 2015,
es la apuesta por larevitalizacion de los poligonos industriales de la ciudad, como son el Entrevies y el Francoli,
a la vez que también se preparara un paguete de apoyos a los jovenes empresarios y autbnomos para firmas
de nueva generacion, a la vez que también se definira una mayor ayuda social a las familias. «Esto tiene
un doble objetivo. Por una parte, incentivar y ayudar a los emprendedores y, por la otra, revitalizar los poligonos
industriales, fomentando la implantacion de nuevas empresas. De esta forma mejoraremos la economia local
y generaremos ocupacion de calidad y con perspectivas de futuro», enfatizo el alcalde, quien remarcé que
este afio el Consistorio haincrementado en un 21% la partida presupuestaria para el fomento de la ocupacion,
llegando hasta los 3,6 millones de euros. El presidente de la Cambra de Comerc de Tarragona, Albert Abelld,
valoré positivamente la iniciativa de rebajar los impuestos municipales a los empresarios autbnomos de la
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ciudad, si bien solicité que, en el futuro, «se extrapolen a todo tipo de empresarios».  Referente turistico y
cultural Hablandotambién de las potencialidades econdémicas de la ciudad, Ballesteros se mostré contundente
al afirmar que «Tarragona es un referente turistico y cultural», y se escudé en «las cifras récord de este afio
», que se han traducido en la recepcién de 2,6 millones de visitantes. «Ademas, tuvimos 124.000
pernoctaciones, con un gasto medio de 237 euros por personas, lo que supone un impacto econémico de
29,3 millones de euros»y citd laimportancia de eventos como Tarraco Viva o el Concurs de Castells. Asimismo,
por lo que se refiere a la actividad cultural, el alcalde se mostrd especialmente «orgulloso» de la puesta en
marcha del Teatre Tarragona, remarcando que «junto con el Metropol, el Camp de Mart y la Antiga Audiéncia,
ahora la ciudad tiene una oferta de mas de 3.000 asientos publicos», un hecho que en 2013 se tradujo «en
la cifra récord de 67.000 espectadores» en los recintos culturales de titularidad municipal.  Todo ello, a juicio
de Ballesteros, ha permitido que «se haya ido dando forma a la marca de ciudad» que, a parte de la apuesta
por el turismo, tiene otras tres patas fundamentales, como son «los ambitos tecnoldgico, cientifico y comercial
». En este sentido, el alcalde recordd las apuestas de la ciudad por el Port, la URV y el proyecto de Smart
City, que deben situar a Tarragona «como un modelo econémico e industrial, muy ligado a la sostenibilidad».
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