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Conferénciade
lalcalde al Col-Legi
d'Advocats

L'alcalde de la ciutat de Tarra-
gona, Josep Félix Ballesteros,
fara aquest vespre (19 h) una
conferéncia al Collegi d'Ad-
vocats i Farmacéutics de Tar-
ragona. La xerrada, que por-
tara per nom Volem i Podem,
esta organitzada pel collegi
de Periodistes de Catalunya i
s'espera que el batlle mostri
algunes de les linies mestres
dels propers mesos i anys de
mandat ala ciutat en els temes
de més actualitat.
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profioren

m by
macion
an forma de

riphooe,

expartos

Me gusta el “me gusta”

LAS MARCAS YA NO QUIEREN VENDER A TRAVES DE LAS REDES SOCIALES, SINO CAERLES BIEN A SUS
USUARIOS. INSTAGRAM, UNA APLICACION AUDIOVISUAL NACIDA PARA EL MOVIL, ENCABEZA ESTA TENDENCIA

W SERGIO C. FANJUL

| objetivo era que Movis-

tar tuviera presencia en la

Mercedes Benz Mudrid

Fashion Week (lo que se
conocia como Pasarela Cibelesg)
el pasado mes de septiembre.
“Necesitibamos un enviado es-
pecial que viviese ¥ compartiese
de primern mano todo lo que alli
iba a ocurtir”, explica Pepa Raojo,
directora general creativa de la
agencia WYSIWYG, “Buscamas
al representante de la Movistar
Fashion Tweet entre los ingffuen-
cers [ tuiteros mis influyentes)
afines a la tematica de este
evento . Cada aspirante tenia
que presentar su candidatura a
traves de la red social Instagram,
¥ para ello se utilizo la aplicacion
que permite grabar videos de 15
segundos.

La ganadora, votacién web
mediante, fue Laura Garcia (apo-
dadn lourigh en Instagram); con-
siguio una acreditacion de prensa
para el evento y lo contd, también
via Instagram, foto a foto,

Hubo un tiempo addnico en
el que las redes sociales se utili-
zaban dnicamente para comuni-
carse entre amigos y amigos de
amigos, pero shora son la Glti-
ma frontera del marketing v In
publicidad, Facebook y Twitter
son utilizados con estos fines, y
la red social Instagram, basada
en la publicacidn de imfigenes,
es ¢l Gltimo campo de pruebas,

“Desde octubre de 2010, Ins-
tagrum ha revolucionado en cier-

ta manera la forma en la que log
anunciantes comparten conteni-
do con sus clientes o potenciales
clientes”, dice Rojo, “el afio pasa-
do ademis afiadio la posibilidad
de rodcr subir videos. Mas de 55
millones de fotografias subidas
de media al din ¥ 1,2 billones de
likes cnda dia erean ¢l perfecto
escenario purs gue los publici-
tarios nos volvamos locos®,

Las marcas de moda ven en
Instagram un alindo perfecto,
pues pueden generar muchos
contenidos visuales de sus pren-
das y complementos, ademiis de,
como hemnos visto, narrar los des-
files v sus backstages. Pero otras
marcas también lo utilizan,

La compaiiia aérea Vueling
celebro sus 50 primeros millones
}iv ﬁ.:'iimﬂ con un concurso de

atos ¢ aire, via Instagram,

con ol hashtag svuelingairgallery.
En Ia reciente iniciativa # Lexus-
Instafilm, la compafiia automo-
vilista cred un corto coral utili-
zando las imagenes de 200 ins-
tagramers para promocionar el
modelo 2014 Lexus 1S,

El Gobierno de Cataluiia,
en 2011, invitd a algunos de los
usuarios mis influyentes de esta
red social a un vinje de una se-
mana para promocionar los prin-
cipales reclamos turisticos de la
comunidad mediante sus fotos:
fue la seatalunyaexperience, En
2012, Unicef Espafin animd a los
instagrariers a compartir una
foto bajo el hashtog sdonomifo-
to: lus 50 mejores serian vendi-
das para recaudar fondos. En la

€© acceso.com

primera jornida recibieron 800
donaciones.

Como muud: ver, las cam-
pafias en redes sociales en gene-

ral, v en Instagram en Izmxmhr.
no buscan un espectador pasive,

sino uno active ¥ hasta creativo,
“Las redes no son unidirecciona,
les, hacen participe al usuario”,
explica César Martin de Bernar-
do, director del mister de Mar-
keting ¥y Comunicaciton de [EDE
Business School-Universidad Eo-
ropea y profesor de dicho centro,
“Las marcas las utilizan para ce-

NO SE TRATA DE
ANUNCIARSE, SINO
DE ACERCARSE
COMO UN AMIGO

lebrar concursos ¢ hacerle parti-
cipar con sus imAgenes, con sus
Oganes...”, continda. Y cada red
pide una campaiia: “esto es bision
en publicidad. B} usuario se en-
fada cuando ve la misma campn-
faen todas las redes, Asi el texto
va mejor en Twitter; las imdge-
nes, en Pinterest o Instagram, v
Facebook se puede utilizar para
una campafia mas global”.
Ventajas de esta red visual:
“Instagram tiene un piblico muy
determinado, una fllr':njn entre
los 18 ¥ los 35 anos”, dice Mau-
ru Fuentes, director de Social @
Ogilvy en Espaiia. “Ademis tiene

potencial por la inmedintez v I
ubicuidad. Todos llevamaos aho-
ra ¢l smartphons encima ¢ Ins-
Iaﬁn.m es una red social nativa
del mévil, aunque ahora tenga
su version en el escritorio del or-
denador. A los jovenes les gusta
consumir informacion en forma
de imigenes por el movil. Lo que
entra por los 0jos parece que entra
mejorj argumenta el publicista,

Otra caracteristica de las redes
socinles ex gue no =olo tratan de
anuneiar un producto ¥ deeirte;
“chmprala”, sino que tratan de
ncercarse a las aficiones de los
usuarios e identificarse con ellos.
Hace poco, la cuenta de Twitter
de Telepizza hacia ¢l siguiente
chiste: “No hemos fichado a Mes-
#i comao repartidor”, en referen-
cih al traje rojo que el futbolista
lucid en la gala de entrega del
Balén de Oro.

“Para algunas empresas es in-
teresante generar contenidos en
€l territorio de intereses de su
target”, dice Fuentes. El direc-
tor de Social@Ogilvy destaca ¢l
acierto de Telepizza al apelar o la
aficidn al fitbol de muchos de sus
usunrios "y a esa idea de pedirte
uni pizza para ver el partido en
casy con los amigos”.

Hay marcas que dan los bue-
nos dias o felicitan la Navidad
vin redes sociales, tratando de
crear cercanta y'complicidad con
el usuario. Pero esta no stempre
funciona: “La cercania gueda
bien cuando viene de pequefiag
o medinnas empresas, por cjem-
plo tu restiurante Evorito o una

tiendecita del basrio, pero no me
creo cuando una gran empresa te
da los buenos dias, lo que hay ahi
detras es una persona contrata-
da para hacerlo”, dice Martin de
Bernardo.

Las redes sociales, ademits,
ofrecen infinidad de conocimicn-
to a las marcas sobre los usuarios,
u través de su comportamientos:
los amigos que tienen, los grupos
a los que pertenecen o las marcas
a las que les han hecho un fike.
Lo que, segin Rafael Serrahima,
director de GroupM Interaction,
“da una gran capacidad de seg-
mentacion”,

RIESGOS

Aungue, a pesar de todas estas
ventajas, estar en las redes socia-
les tiene sus riegos: en el foro pai-
blico que suponen, cada usuario
puede quejarse u la vista de todos
de los errores o malas practicas
que llevan a cabo las empresas.
“Por primera vez tienen méas po-
der los usuarios que lus marcas,
muchas empresas tienen hasta
miedo,

En las redes sociales hablan de
ti publicamente, diciendo verda-
des o mentirag. Con la aparicidn
de las redes nos encontramos, por
lo demis, como diez afios antes
con la aparicidn de Internet: las
empresas no sabian si debian te-
ner phgina web o ebmo utilizarla”,
argumenta Martin de Bernardo.
De todas farmas, como explica
Serrahima, “mejor tener presencia
para saber fo que piensan de tiy
poder explicarte”,

71 27
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En Internet

hay

SIt10

para todos

LA BAJADA DE PRECIOS Y EL AUGE DIGITAL PONEN LOS MEDIOS AL ALCANCE DE LAS
PEQUENAS EMPRESAS, AUNQUE LA TARTA SIGUE DOMINADA POR GRANDES COMPANIAS
como EL CORTE INGLES, PROCTER & GAMBLE, L'OREAL Y TELEFONICA

% MARCE REDONDO
"CINCO DIAS')

0 hay grandes sorpresas,
La lista de los mayores
nnl:m:lmtes se mantiene
sin cambios significati-

vos desde hace afios en Espaiia:
los 30 primeras aglutinan en tor-
no al 90% de In inversion, segin
InfoAdes, referencia en medicion
de la inversion para el sector de

ool

o los presupuestos inados
a publicidad.

El Corte Inglés, coma grupo,
fue en 2012 el primer inversor
de nuestro pais: 87 ones de
euros, a los que se snman otros
40 millones de euros de Viajes Bl
Corte Inglés. Le siguen Procter &
Gamble, con 117.275 millones de
euros, que aglutina marcas como
Ariel, Fairy, Ambi Pur, Don Lim-
pio, Ace, Duracell, Pantene, H&S,

Telefénica. con 64,152 millones de
euros, seguida muy de cerca por
Vodafone, con 6:1.137 millones,
¥ Volksw Audi Espaiia, con
6LO78 de euros.

Es decir, los mayores inverso-
res publicitarios en Espafia per-
tenecen a Ja gran distribucion,
belleza e higiene, v
telefonia mémi Los dos prime-
ros aharcan productos de nece-
sidad diaria para los

}mb\nmdnml:: , el grupo VAESA
que integra las marcas Volkswa-
gedeLSealySkbdn}asqum
segun el estudio de inversion pu-
blicitaria de IAB, ocupa la prime-
mpomdm

king desde ¢l informe anterior.
Estemmmose produce, prin-

res; In presencia del tercero no
es extraiia, puesto es uno de
los sectores que tradicionalmen-
te han mantenido su
los primeros puestos
n nuestro yqué
decir de la telefonia mﬁ’

En cuanto a las entidades ban-
uriu.;)urejem lo, la primera
g estudio de In-

u.enhuptrmpmmnn
e ING Direet, que destiné a pu-
blicidad 57.834 millones de euros

Herbal Essences, Wella, Max Fac-
tor, Oral-B, Olay, Gillette, Vicks,
Fluocaril y Braun, entre otras.
En cuarto lugar figura L'Oréal,
r.iue invirtid mas de 79.500 mi-
llones de euros para publicitar
sus productos de gran consumao
(Garnier), profesionales (Kerus-
tase o Redken), de lujo (Laned-
me, Biotherm, Giorgio Armani,
Cacharel, YSL Beauté...) o cos-
miética activa (Vichy, Le Roche-
Posay o Innéov). Y en el quinto,

€© acceso.com

es Banco Santander, uno

de los pocos anuncinntes que no
ha wgndbh tendencia de
del publi-

citario, pnnmio de 27.000 millo-
nes de euros en 2011 a casi 35.500
millones en 2014,

Gerardo Marifias, director ge-
neral de MediaCom, apunts que
en Internet display (anuncios que
s¢ muestran en webs, blogs, fo-
ros o cualquier sitio distinto de

en 2012, El sigmiente, muy por

en performance mar-
Imulg(maﬂmmg de resultados)
¥ £n acciones no convencionales”,

LOS COCHES SON
LOS QUE SUBEN
MAS LA INVERSION
EN LA RED

Asimismo sefiala que precisa-
mente son las mareas del sector
automocion fns que mas han au-
mentado su inversion en el medio
digital. Desde 2008 husta 2013,
este erecimiento superd el 249%.

Sin embargo, 4 rde esa
foto casi fija de los ultimos anos,
parece que algo empicza a mo-
verse en el escenario

nuevos anunciantes acceder a Jos
medios tradicionales, sobre todo
a la television.

Pero alavez, los expertos con-
sultados resaltan el papel de In-
ternet en la democratizacion de
lp‘equcﬁnm e trod .

em; introducirse
en ¢l mundo los anuncios ¢ in-
dm ionarios ellas mi
un estudio de QDQ
Mcdil revela que ¢l 56% de las
pymes col que las prin-
cipales aportaciones de la publi-
cidad online son la generacion
de trifico hacia sus webs y el au-
mento de ventas, Un ejemplo es el
Instituto Madrilefio de Formacitn
(IMF), que destina desde hace
anos entre el 10% y ol 15% de su

ion a publicidad.

“Hasta 2007 invertiamos en
prensa escrita entre 700.000 v
800.000 curos anunles, Esto ha
ido cambiando te has-
ta el aio que cerramos
con una inversién de 1,3 millones
de euros, el 95% en Internet. No
hemos dejado del todo de insertar
publicidad en medios impresos,
pero no por un retorna de la in-

| SN0 POr marca, por ima-
gen, Parn nosotros hay algo muy
importante en Internet, que es la
trazabilidad”, explica Carlos Mar-
tinez, director general de IME.
<Habrd nuevos actores en
20147 Gerardo Marifias cree que

uno deJos cambios que ha intro-
ducido In erisis es que ahora el
foeco se centra en los resultados:
“Podemos decir que la inversion
publicitaria esta mas cerea del ne-

", Y afiade que
cién del sector d:ljuq;ocn 2012
provoed el hoom de los operado-
res online, que contribuyeron a
I dinamizacion d:}a sector. “Esta
explosion perdura, fav por
uni legislheion mis abierta e in-
clusiva®, coments,

Del mismo modo, este afo
asistiremos a un incremento de
Ia inversion en el sector asegu-
rador, “svalado por la confianza
que inspira la nueva regulacion
que se publicar préximamente”,
indica Mnrﬁias. Esta nueva nm--
mativa
Juz en el m "El}:;r tos
seguros, que hasta ahora se en-
contraba en situacion de alegali-
dad al no disponer dé un marco

Jjuridico ad hoc”.

5 Por otro lado, un sector que
también se estd abriendo a la in-
version publicitaris es el de los
aperadores de viajes online. Se-
giin la Comisién del Mercado de
las Telecomunicaciones (CMT),
e« la actividad con mayor volu-
men de negocio en ¢l comercio
electrdnico.

YA NO SIRVE
CONTACTAR CON
LA AUDIENCIA,
SINO CONOCERLA

Lo cierto es que el protagonis-
mo adquirido por Internet y las
redes sociales en Jos iltimos afios
Eermnc a los anunciantes, tam-
¢n a los pequefios, contactar e
interactuar con su piblico obje-
tivo, estableciendo una comuni-
cacion bidireccional.
“Ante el recorte de YRSIIP’IIES‘
to, &l conoci
dor es andnmenml Yn. no sirve
contactar con tu audiencia, sino
conocerln. Estamos inmersos de
Hleno en 1a época del big data, la
segmentacion y el RTB (real time
biding o pujas en tiempo realy”,
aclara Javier Gallego, director de
marketing de medios de GroupM.

En este mismo sentido, Javier
Rovira, profesor de marketing es-
tratégico de ESIC, comenta que
la credibilidad del mensaje pu-
blicitario se esti moviendo desde
1o que afirman los propios anun-
ciantes hasta lo que dicen las re-
des sociales de los mismos.

“Aproximadamente un 79%
de los internautas que
se fian mas de la opiniin de un
tercero, aungue no sea conoci-
do, que de lo que transmiten los
medios de comunicacidn. Este s
un cambio muy importante. Por
50 5e esti vez mis
¢nfasis en que lo relevante no es
solo la publicidad, sino la comu-
nicacitn global de la empresa, la
marci. Nos movemos va-
mente hacia una publicidad me-
nos intrusiva; los famosos btmnm
van a ir endo”.

La clave estd en la viralidad,
en conscguir gue la gente hable
de In marca o través de los codi-
gos BIDI (de bidimensional) con
un coste muy pequetio.

“Ese Duvid contra Goliat tam-
bl:in s¢ esti empezando a ver en

cmliv!d.nd con cl uso de herra-
mientas informaticas v de redes
socinles, son capaces de ofrecer
campaiias virales a clientes pe-
queios”, concluye Javier Rovira.
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Grupos de manifestantes huyen de los gases lacrimégenos de la policia en el centro de Estambul, el 27 de diciembre. /cEvAHIR BUGU (REUTERS)

Erdogan amordaza las protestas

El Gobierno turco prohibe a los médicos “no autorizados” que atiendan
a manifestantes heridos y pretende cerrar paginas webs sin orden judicial

JOSE MIGUEL CALATAYUD
Estambul

Si usted fuera médico y viera en
la calle a una persona herida, no
solo el juramento hipocrético si-
no también el respeto a los dere-
chos humanos —y en algunos ca-
sos la ley— le obligarian a aten-
derla. Sin embargo, si un miem-
bro de los servicios sanitarios
ofrece cuidados de primeros auxi-
lios a un herido en la calle en Tur-
quia podria estar cometiendo un
delito penado con hasta tres afios
de carcel y con una multa de has-
ta 2,25 millones de liras turcas
(unos 710.000 euros).

Desde hace una semana, para
que esta atencion médica de
emergencia no sea un delito, el
personal sanitario turco debe con-
seguir antes una “autorizacion ex-
presa” de la Administracion. La
nueva legislacion restrictiva de
derechos se puede aplicar a los
médicos que, como ocurrio el
ano pasado durante las protestas
multitudinarias contra el Gobier-

no, atendieron a manifestantes
que resultaron heridos durante
enfrentamientos con la policia.
Irénicamente, un facultativo que
causara dafios a un paciente a
propésito se enfrentaria a la mis-
ma pena: tres afios de carcel.
“Esta ley estd en contra de to-
dos nuestros deberes éticos y pro-
fesionales y de los acuerdos inter-
nacionales sobre derechos huma-
nos suscritos por Turquia. Y tam-
bién viola el propio Codigo Penal
turco, que obliga a todo el perso-
nal médico a proporcionar cuida-
dos a quien lo necesite”, asegura
la doctora Hande Arpat, del Cole-
gio de Médicos de Ankara, la capi-
tal del pais. La norma forma par-
te de una legislacion aprobada el
18 de enero que muchos analistas
consideran un episodio mas de to-
da una serie de recortes a las li-
bertades y derechos en Turquia.
Naciones Unidas ya habia ad-
vertido de los efectos perversos
de esta norma. “Promulgar leyes
que criminalizan los cuidados
médicos a personas que desafian

a las autoridades, como en el ca-
so de manifestantes politicos, va
a disuadir al personal sanitario
de proporcionar sus servicios por
miedo a ser procesados”, ha ad-
vertido en un comunicado Anand
Grover, relator especial de la
ONU para la Salud.

La Asociacion Médica Turca
denuncié durante los disturbios
del pasado verano que la policia
detuvo a médicos y enfermeros
que trataban a manifestantes en
las clinicas de campafia improvi-
sadas que fueron montadas en
el centro de Estambul y en otras
ciudades.

Otra ley que también encaja
en la tendencia de las autorida-
des turcas a intentar aumentar su
control sobre el espacio plblico y
sobre la informacion se esta deba-
tiendo en el Parlamento turco. Es-
ta normativa permitiria al Gobier-
no cerrar o bloquear pédginas
webs sin necesidad de obtener un
permiso judicial. Ademads, obliga-
ria a las empresas proveedoras de
servicios de Internet a que guar-

daran informacién sobre las acti-
vidades online de sus clientes.

Durante las manifestaciones
de los jovenes indignados del afio
pasado, y ante la ausencia de co-
bertura de las protestas en los me-
dios de comunicacion controla-
dos por el Gobierno o relaciona-
dos con el partido del primer mi-
nistro, Recep Tayyip Erdogan, los
ciudadanos compartieron la in-
formacion en la web y las redes
sociales.

Cientos de personas se congre-
garon el pasado dia 18 en la cén-
trica plaza de Taksim en Estam-
bul, donde se ubica el parque de
Gezi, para protestar contra esta
ley que restringe el uso de Inter-
net. La policia los desalojo violen-
tamente usando gases lacrimége-
nos, canones de agua a presion y
balas de goma.

La propuesta restrictiva de de-
rechos también inquieta a la pa-
tronal turca. “Los cambios pro-
puestos son preocupantes y au-
mentaran la censura en Internet.
Deberian ser eliminados del bo-

Vuelven los tiroteos politicos a Estambul

J. M. C,, Estambul

Dos ataques con armas de fuego
arepresentantes de partidos poli-
ticos en Estambul, la mayor ciu-
dad turca, han puesto de relieve
el clima de alta tensién politica
que se vive en Turquia ante las
elecciones locales previstas para
el 30 de marzo.

Dos hombres dispararon en
la noche del lunes contra la sede
del Gobierno municipal del dis-
trito de Sisli, en el centro de Es-
tambul. Ninguna persona resul-
t6 herida y, segun la prensa local,
se cree que los atacantes tenian

como objetivo a Mustafa Sarigul,
jefe de este Gobierno municipal
y candidato a la alcaldia de Es-
tambul del Partido Republicano
Popular (CHP, en turco), el prin-
cipal grupo en la oposicién laica.

El pasado dia 26, el primer mi-
nistro, Recep Tayyip Erdogan,
del gobernante Partido para la
Justicia y el Desarrollo (AKP, en
turco), habia acusado a Sarigul
de estar siendo investigado por
su propio partido por presunta
corrupcion. Perder la alcaldia de
Estambul, actualmente en ma-
nos de Kadir Topbas, del AKP,
podria ser un duro golpe politico
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y econémico para el partido isla-
mista moderado de Erdogan.

El domingo, un grupo de per-
sonas abrid fuego contra una ofi-
cina electoral del Partido del Mo-
vimiento Nacionalista (MHP, en
turco), también en la oposicion,
en el distrito de Esenyurt, en la
periferia occidental de Estam-
bul. En el ataque, murid un ase-
sor del MHP y otras siete perso-
nas resultaron heridas,

El Gobierno ha anunciado
que aumentara la vigilancia du-
rante el proceso electoral. “El Mi-
nisterio del Interior esta hacien-
do su trabajo normal. Pero, apar-

te de las medidas rutinarias que
se toman en cada periodo electo-
ral, hay algunos elementos a los
que hay que prestar mas aten-
cién, dadas las actuales circuns-
tancias”, aseguro el lunes el vice
primer ministro Bulent Aring en
una conferencia de prensa.
Desde mediados de diciem-
bre, el Gobierno turco se encuen-
tra inmerso en un gran escanda-
lo de presunta corrupcion por el
que cuatro ministros dejaron sus
puestos. Todos los grupos politi-
cos de Turquia se han lanzado
duras acusaciones. Los analistas
politicos turcos consideran que

rrador [de la ley] los articulos que
puedan dafiar los derechos y li-
bertades fundamentales y la eco-
nomia de Internet, que aumenta
cada dia”, advirtié en un comuni-
cado el 13 de enero la Asociacion
Turca de Industrias y Empresas.

Turquia ya es uno de los pai-
ses con un mayor control guber-
namental sobre Internet y miles
de paginas webs estan bloguea-
das. Segiin el altimo informe de
transparencia de Google, que cu-
bre de enero a junio de 2013, el
Gobierno de Ankara fue el que le
pidio que retirara mas contenido
de la web en todo el mundo, con
un total de 12,162 elementos. Por
ejemplo, Espaiia solo solicitdé a
Google la exclusién de 106 ele-
mentos, mientras que Estados
Unidos, en segundo lugar tras
Turquia, pidié que retirara 3.887.

Mais de 70 periodistas fueron

El AKP aumenta
su control sobre
el espacio ptiblico
y la informacion

despedidos, apartados temporal-
mente o dejaron sus puestos debi-
do a su cobertura de las manifes-
taciones de Gezi, seguin el Sindica-
to Turco de Periodistas. Turquia
es ademas el pais con un mayor
nimero de informadores encar-
celados, segiin el Comité para la
Proteccion de los Periodistas, que
contabiliza 40 reporteros presos.

Las organizaciones internacio-
nales que miden el respeto a las
libertades civiles han destacado
los recortes sufridos en Turquia
durante los tltimos meses. “El go-
bernante Partido para la Justicia
y el Desarrollo [AKP, en turco] ha
mostrado [durante 2013] una cre-
ciente intolerancia hacia la oposi-
cién politica, las protestas publi-
cas y los medios de comunicacion
criticos”, resume la situacién la
organizacion Human Rights Wat-
ch al citar a Turquia en su infor-
me global sobre el respeto a los
derechos humanos.

Por su parte, la organizacion
estadounidense Freedom House
ha calificado a Turquia como
pais solo “parcialmente libre”
en su informe de 2013 sobre las
libertades en el mundo. Free-
dom House senald que Turquia
recibia una valoracién negativa
debido “a la violenta represion
del Gobierno sobre los manifes-
tantes en Estambul y en otras
ciudades”.

detris de las investigaciones so-
bre corrupcién se encuentra el
movimiento de seguidores del
clérigo islamico Fetula Giilen, un
antiguo aliado del AKP a quien
califican ahora de enemigo politi-
co de Erdogan.

Las elecciones locales de mar-
Z0 Se presentan como una espe-
cie de plebiscito sobre el Gobier-
no del AKP. En el poder desde
2002,y tras una época de estabili-
dad y de gran crecimiento econd-
mico en Turquia, el partido de
Erdogan perdid lustre democrati-
co tras la represion gubernamen-
tal de las protestas del parque de
Gezi de Estambul del afio pasado
y se enfrenta ahora a escandalos
de corrupcion de personas cerca-
nas al primer ministro.
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VIDEOCLUBS ‘ONLINE’, LA ALTERNATIVA
DEL OCIO AUDIOVISUAL A BAJO COSTE

MABEL FIGUERUELO

| videoclub lleva afios amenazado, en peligro de

extincion, pero no desaparece, solo se transforma

de la mano de internet. Un servicio solvente de

cine y series online, bien surtido y a un precio

razonable, representa una buena alternativa de
entretenimiento audiovisual, especialmente en época de crisis.
De momento, el modelo ha cuajado en Estados Unidos con
Neffix, la plataforma de entretenimiento audiovisual pionera y
con mas éxito. Tiene mas de 32 millones de usuarios a nivel
mundial, segln las dltimas cifras oficiales de mediados de 2013,
y lidera el mercado por el nimero de suscriptores y la extension
de su catdlogo. Pero, aungue en 2011 inicid su expansion por
toda América (primero por Canada y luego por toda América
Latina), y desde 2012 opera en Reino Unido e Irlanda, no se
plantea dar el salto a Espaiia. En la decision parecen pesar la
pirateria y los abusivos derechos de autor a partes iguales.
Segun fuentes de la compafiia, los derechos de autor en
Espania representarian un coste de 2 a 3 veces mayor que esos
mismos derechos en paises de nuestro entorno, como Francia
o Alemania.

VOD (Video Bajo Demanda)

El denominado video on demand, o videoclub online, consiste
en una plataforma de entretenimiento que vende peliculas y
series de television en streaming -visionadas directamente
online desde la nube, sin descarga- a cambio de una cuota de
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GETTY

suscripcion mensual. A cambio de esa cuota, el usuario tiene
derecho a consumir de forma ilimitada el contenido audiovisual
del catalogo en linea. Ofrecen un catalogo mas o menos amplio
de peliculas, de estreno o especializadas, y programacion

premium disponible para ser descargada desde internet al
televisor, para un visionado limitado en el tiempo (entre 24 y 72
horas) o en streaming, es decir, directamente en red, con
calidad HD y sin interrupciones, en general, previo pago de una
tarifa plana mensual o pagando por pelicula con precios que
van de los 2 a los 4 euros, generalmente para las peliculas de
estreno, precios similares a los de los videoclubs fisicos. La
mayoria pueden verse en otros dispositivos, ademas de la
television, como videoconsolas, moviles y tabletas.

Tras el reciente cierre de PixBox y Youzee, destacan
plataformas como Mesientodecine (que aglutina diferentes
servicios VOD), Nubeox, Wuaki, Filmin, Total Channel y Yomvi.

Filmin: Es la plataforma pionera en nuestro pals, enfocada
principalmente al cine independiente y de autor. Varias de las
principales distribuidoras de cine independiente espafiolas estan
detras del proyecto. Ofrece peliculas y series en version original
con subtitulos y algunas dobladas. Entre sus ventajas, permite
un acceso sencillo a un material muy especifico, dificil de
encontrar en ocasiones.

« Catalogo: 4.337 peliculas y 134 series.

« Precio: Las suscripciones basicas (Premium Basic) son de 8
euros al mes, 35 euros al semestre o 70 euros al ano. O pago
por vision: entre 1,95 y 2,95 euros por las peliculas, y 0,95, 1,45
y 1,95 por cada capitulo de una serie.

» Extras: La tarifa plana incluye tres estrenos al mes. En el caso
de pago por vision, el plazo para ver una pelicula es de 72
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horas que empiezan a contar cuando se ve, no cuando se
compra.

Wauaki: Es la plataforma idénea para ver los estrenos (4
meses después del estreno en cines) y el cine comercial en
general, aunque también incluye en su catalogo cine de autor,
clasico y de todo tipo de géneros. Recientemente ha alcanzado
el millén de usuarios.

+ Catalogo: Mas de 5.000 peliculas y series.

= Precio: 6,99 euros al mes (sin suscripcién anual). Cuatro
precios para las peliculas, desde 0,99 a 3,99 eurcs en el caso
de estrenos, y un euro mas para verlo en alta definicién.

« Extras: Ofrecen una seleccién de peliculas gratis.

Nubeox: Es la plataforma del grupo A3Media. Lanzada en
abril de 2012, registra un crecimiento medio mensual superior al
30 por ciento cada mes, segun fuentes de la cadena.

« Catalogo: Mas de 2.000 titulos y 55 series.

* Precio: Entre 3,99 euros de los estrenos a 1,99 euros de las
peliculas menos actuales y episodios de series.

« Extras: Tiene dia del espectador, con peliculas a 0,99 euros.

Television a la carta
Total Channel: No es un videoclub online, es television a la
carta, con acceso a doce canales similares a los que se pueden
disfrutar en Canal+ y Ono, con la ventaja de que sdlo se paga
por ellos a un precio mucha mas bajo, al carecer de gastos
anadidos como el descodificador.
= Canales: AXN White, Calle13, Crimen & Investigacion, FOX,
Historia, FoxCrime, Iberalia TV, National Geegraphic Channel,
Paramount Comedy, Syfy, TNT y AXN HD. En conjunto, ofrece
mas de 120 series, mas de 100 peliculas a la semana y
decenas de documentales.
* Precio: Tarifa basica mensual (Plan Premium) de 9,99 euros al
mes (mas IVA)
» Extras: Disco duro remoto para 20 horas de grabacion y una
vigencia de las grabaciones de 30 dias.

Yomvi: Oferta en VOD (Video Bajo Demanda), entre cine de
estreno, series y documentales, ademas de television en directo
(hasta 27 canales), con canales tematicos, futbol nacional e
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internacional y NBA. Supera los tres millones de transacciones
mensuales.

« Catalogo: Mas de 2.700 titulos

« Precio: Tarifa mensual 9,95 euros (mas IVA) para 8 canales.

« Extras: Es posible consumir Yomvi en taquilla (peliculas,
eventos y partidos), abierta a los clientes de Canal+ y a los que
no lo son.

Cultura del ‘gratis total

De momento, los videoclubes online no han neutralizado la
pirateria y los internautas se resisten a aceptar los contenidos
de pago. Segtn un informe de la Comision Europea, apenas un
12 por ciento de los usuarios esparioles paga por contenidos
con el modelo de suscripcion. Y sélo un 4 por ciento consumen
contenidos de pago mediante el sistema de alquiler. En paises
coma Reino Unido, Letonia y Maita, més de la mitad de los
usuarios paga por los contenidos.

El gratis total derivado de las descargas ilegales en internet
mantiene al sector contra las cuerdas, y los derechos de autor
impiden llegar al consumidor con precios mas competitivos. Por
otra parte, la extraordinaria penetracién de los dispositivos
madviles y tabletas -que en Espaiia alcanza cifras de récord-, y la
subida del IVA cultural, que ha disparado el precio de las
entradas de cine, estan animando el sector.

Musica y libros en la red

De hecho, si triunfa en nuestro pais el modelo equivalente en el
ambito de la musica, Spotify, que desde que llegé a Espafia en
2008 se ha convertido en el servicio de musica online que mas
ha crecido en los Uitimos afios. Incluso ha cambiado las reglas
del juego, imponiendo una nueva forma de consumir la musica.
También empiezan a aparecer plataformas de lectura de libros
online con tarifa plana, como 24 Symbols, con un catélogo de
cerca de 24.000 referencias y una tarifa plana muy competitiva
de 9 euros al mes, o 5 euros en el caso de la suscripcién anual.
El pasado mes de septiembre se lanzaba Nubico, con una tarifa
mensual de 8,99 euros. Todavia tiene un catalogo pequeno,
pero ya ira creciendo.
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Accio Cultural no es rendeix

L’entitat denuncia un “muntatge” del PP per acabar amb els mitjans en catala

Set dies després del cessament del
senyal de Catalunya Radio al Pais
Valencia, Accié Cultural anuncia
protestes contra el tancament dels
mitjans puiblics en catala i ultima
les al-legacions a’'expedient.

SALVADOR ALMENAR

vALENCIA. Tot i que ja ha passat
una setmanades que Catalunya Ra-
dioiCatalunya Informacio vanem-
mudir al Pais Valencia, Accidé Cultu-
ral no renuncia a poder engegar el
senyal que milers de valencians es-
coltaven a casa seva des de I'any
1990. Per aconseguir-ho, Acci6 Cul-
tural, que dilluns passat vahaver de
posar fiales emissions —com a pro-
pietaria dels repetidors- per 'ame-
naca del ministeri d’Industria de
sancionar I'entitat amb multes de
fins aun milié d’euros, ja treballaen
dues vies diferents.
Laprimeraopci6 derevertir I'ex-
pedient sancionador elaborat pel
ministeri d’'Indtstria —arran de la
dentncia d’un col-lectiu “anticata-
lanista” tramitada pel govern valen-
cia- es la via administrativa. En
aquest sentit, Accid Cultural del Pa-
is Valencia (ACPV) estaultimant les
al-legacions contralaresolucio de la
secretariad’estat de Telecomunica-
cions. El president de I'entitat, Jo-
an Francesc Mira, va avancar ahir
en roda de premsa que l'entitat
al-legaraen el seurecurs —que es pot
presentar fins al dia 17 de febrer-
que no van rebre cap avis previ que
els informés de I'obligacio de tallar
el senyal per estar cometent cap in-
fraccio, com si que va passar en el
cas de les emissions de TV3.
Malgrat que el recurs encara no
esta redactat, Mira va explicar que
I'entitat també assenyalara en el seu
escrit que les emissions de Catalu-
nya Radio “mai havien causat cap
problemanidebat social”, ja que es-
taven “plenament normalitzades i
assumides pels valencians”, rad per
la qual confia que el ministerireca-
pacitiinoexecutil’amenacade san-
cionar I'entitat. La junta directiva
d’ACPV també espera que Industria
tingui en compte la “immediata re-
accio” per fer efectiu el cessament
del senyal, tal com sol-licitava l'ex-
pedient,itot plegat serveixi perqué
no hagi de fer front a les multes.
Silaviaadministrativanoservis,
ACPV té pensatun altre pla per po-
der tornar a escoltar les veus de Ca-
talunya Radio al Pais Valencia. Es
tracta de propiciar un canvi de go-
vern que reverteixi ’accio del PP,
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El Pais Valencia ha perdut en els tiltims temps tots els seus mitjans en catali. Han
desaparegut tots els de la RTVV i també els que arribaven de Catalunya. aow

Resposta
Accid Cultural
vol lluitar pels
mitjansen
catala per
dues vies
diferents
-—
Solucié
L'entitat
reclamauna
nova “majoria
social” per
canviarel
govern del PP

que ha deixat els valencians sense
cap mitja de comunicacid publicen
catala.

El president fundador d’Accid
Cultural, Eliseu Climent, varespon-
sabilitzar directament el PP valen-
cia del tancament. Els acusa d’ide-
ar un “muntatge” per fer-lo possi-
ble. Segons Climent, el govern de
Fabra va servir-se d’una associacid
que “no coneix ningu” -Circulo Ci-
vico Valenciano- per facultar el mi-
nisteri perque obris un expedient
que haacabat amb el tancament.

El president fundador d’ACPV
va anunciar també que I'entitat es-
tatreballant amb sindicats i partits
per propiciar un canvi de “majoria
social” que permeti posar fi a la
“mala gestio i I'autoritarisme” del
PP. “Es el moment de dir prou”, va
assenyalar Climent, que va convi-
dar a tothom que vulgui a “fer rea-
litat un altre pais”. Aixi, va cridar a
concentrar-se avuia favor de Cata-
lunya Radio i contra el tancament
de Radiotelevisié Valenciana, tot
just dos mesos després del tall del
SENYA.

Pirates al buit deixat
per Catalunya Radio

Qui cregui que en el dial que fins
dimarts passat ocupava Catalu-
nya Radio a Valéncia no hi tro-
barares s’equivoca. Altres emis-
sores han ocupat I'espai radioe-
léctric que ha deixat la radio pi-
blica catalana. Fins a dues
emissores sense llicéncia utilit-
zen el mateix dial, cap en catala.
Segons I’hora que se sintonitzi
la freqiiéncia que des del 1990
havia ocupat Catalunya Radio,
I’oient hi pot trobar la musica
electronica de Mi Radio FM i
Spektra FM o debats i tertilies
d’una radio sense identificar.
Aquestes emissores rapidament
van ocupar el 106.3 de laFM, ja
que sabien que no interferirien
el senyal de cap altra emissora,
de manera que corrien menys
risc de ser denunciades totino
tenir llicéncia per emetre niels
programes niles radioférmules.
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Després del tall de Catalunya Radio

| a desconnexio valenciana

L’ aillacionisme feudalitzant aplicat pel PP deixa Valencia sense mitjans publics en catala

TONI

Molla

1 dimarts, dia 21 de ge-
ner, ales 20 hores, va em-
mudir Catalunya Radio
al Pais Valencia. Una
amenaca de multa del
Govern contra Acci6 Cultural del
Pais Valencia, propietaria dels repe-
tidors, va precipitarl’apagada. Anys
enrere esvan silenciarles emissions
deTV-3,quearribaven finsa Alacant
gracies a aquesta xarxa difusora su-
fragada amb aportacions ciutada-
nes. Fa poques setmanes, les Corts
Valencianes suprimien el servei pu-
blic de radiotelevisio valenciana,
que oferia dos canals de televisio i
dos deradio. Amb el final de Catalu-
nya Radio desapareix I"iltim mitja
de comunicacio en catala d’ambit
valencia

LAPERSECUCIO detsmit

jans publics de Catalunya al sud del
Sénia —un rierol que alguns confo-
nen amb I’Atlantic- no és cap nove-
tat. La croada contra la xarxa de re-
petidors va arrencar amb el minis-
tre José Barrionuevo —tan partidari
de la guerra bruta-il'aplaudiment
del president de la Generalitat Va-
lenciana Joan Lerma, que sempre
va tenir mentalitat de governador
civil. Pero va continuar, no ho obli-
dem, ambels ministres catalans Jo-
sé Montilla i Joan Clos des del Mi-
nisteri d’'Industria que van heretar
pels serveis prestats. El Partit Popu-
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lar, com sempre, sol per-
feccionar, tant a Valen-
cia com a Espanya, les
politiques vergonyoses
d'un PSOE més pendent
de I’Espanya cerealista
i subsidiaria que de la
dorsal mediterrania que
tant aporta a la caixa co-
muna. Un seguidisme
molt evident en les deci-
sions socioeconomiques
i que troba la seva maxi-
ma expressio en les poli-
tiques culturals. Ara bé,
aquesta actuacio repres-
siva no nomeés és un atac
ala llengua catalana. Es
tracta, en realitat, d'un
altre cop «de» I’Estat con-
tra el poble valencia, segons el savi
concepte encunyat per Toni Alba al
seu espectacle Audiéncia I-Real. Un
cop assajat amb eéxit durant la tran-
sicié politicaireeditat sovint coma
politica preventiva davant hipote-
tics desvaris valencians.

Les idees valencianistes nascu-
des simbolicament amb Joan Fus-
tervan cristallitzar al seudiaenun
bloc social que va fer de la reivindi-
cacié nacional i el projecte de pro-
grés les dues cares d'una mateixa
revolucié tranquilla. Davant el seu
éxit social, poc després de la mort
de Franco, la dreta valenciana va re-
descobrir el perill catala com a ma-
niobra antivalencianista i antide-
mocratica. Més enlla de la retorica,
el seu objectiu era la construccid
d’un moviment localista que pre-
servés el pais de ’onada de canvis
que s’esperaven a I’Estat espanyol i
delainfluéncia catalana.

NUALART

La debilitat de I'ancoratge soci-
al de la proposta fusteriana, la le-
galitzacié de 'anticatalanisme des-
prés del pacte estatutari entre Abril
Martorell i Aifonso Guerra i la falta
d’un sistema comunicatiu autodc-
ton van precipitar la destruccié de
la cultura civica -moderadament
esquerrana, moderadament cata-
lanista-en qué es reproduia aque-
1la revolucid6 tranquilla. Derrotat i
sotmeés el projecte, el Pais Valencia
ha estat el nexe de I'«eix de la pros-
peritat» que enllacava el Madrid de
la lideressa amb les illes de Jaume
Matas. José M. Aznar ho explica a
les seves memories: «Valéncia tenia
per a nosaltres un significat especi-
al. El vincle entre Valéncia i Madrid
generaria per raons de proximitat
geografica unes sinergies molt im-
portants (... que contribuirien a en-
fortiren aquestauna posicié propia
enfrontdel’assetjamentdel’expan-

sionisme nacionalista radical des
de Catalunya (...) Es va dissenyar
una politica especifica per a tot el
Llevant espanyol».

Pero, amb un atur del 28%, dos
punts per sobre de la mitjana esta-
tal i acorralat per la corrupcioila
bancarrota, el PPvalencia ha inici-
at un profund procés d’erosio. La
desaparicié de Catalunya Radio,
molt greu per ella mateixa, actua
amésa més coma metafora politi-
ca, ja que la dreta coneix com nin-
gt la senténcia del gran Gabriel
Ferrater: «Qui domina el mots, do-
mina el moén». Ara, com sempre,
I’estratégia popular és 1'aillacio-
nisme feudalitzant, I'exaltacié6 de
les passions indigenes més baixes
ila criminalitzacio de possibles
canvis del mapa politici-paraula
d’Aznar- en el nacional.

iLA DIFERENCIA amb

aquella primera «desconnexi»
postfranquista és que els indica-
dors sociologics i econdmics de-
mostren que Joan Fuster té més
rad ara que el 1962! El fantasma
del perill catala ha perdut fidels i
molts dels seus actors reconeixen
que aquell discurs atempta con-
tra els seus propis interessos eco-
nomics. La censura ila prohibicié
sénldltimabarricadad'unadreta
obscurantista. Pero, aquesta hau-
ria de saber, com ha escrit Manuel
Castells, quela tecnologia genera,
per primera vegada en la historia,
xarxes d’«indignaci6 i d’esperan-
ca» que creen noves fonts d’hege-
monia cultural i de poder social.
Aixi ho esperem, almenys. =
Periodista.
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EMISSIO POLEMICA

El canal 28 TV de Sabadell
suspen la programacio

Elcanal 28 TV, que no compleix els
requisits legals per emetre, ha sus-
pés la seva programacio. El direc-
tordel canal defensa que no téres
a veure amb la infraccié ni amb
Pexalcalde Manuel Bustos.

S. GONZALEZ / D. MIRO

BARCELONA. El canal 28 Televisio
de Sabadell va suspendre ahirlase-
va programacio després que ’ARA
publiqués dilluns que no compleix
els requisits legals per emetre. El
mateix Govern va confirmar que
manté obertun procediment sanci-
onador contrales emissions del ca-
nal que dirigeix Adrian Alonso.
L’oposicio de Sabadell ha declinat
en els ultims mesos participar en
els debats organitzats pel canal en
considerar-lo “una plataforma me-
diatica” de '0rbita de l'exalcalde
Manuel Bustos, imputat en el cas
Mercuri.

“Les emissions de televisio digi-
talque es fan pel canal 42 de la UHF,
amb el nom comercial de 28 Tele-
visio no disposen de la correspo-
nentllicencia per prestarserveis de
comunicacié audiovisual televi-
sius”, van assegurar fonts de 'exe-
cutiucatala. Després de tramitar un
periode d’informacio previa per in-
vestigar les circumstancies delsfets

€© acceso.com

i dels subjectes presumptament
responsables d’aquesta “activitat
illegal”, el Governvaobrirel2d’oc-
tubre un expedient sancionador.
“Es tracta d’'una infraccié adminis-
trativa de caracter molt greu”, se-
gons 'executiu.

Contactat per ’ARA, Alonso va
argumentar que el seu mitja és tan
sols una “productora que genera
continguts” per aempresesiqueel
maig del 2013 la seva productora,
Intervicon, va signar un contracte
amb Audiolink Comunicaciones
S.L., que és la responsable del se-
nyal d’emissio, que nodisposadela
documentacio legal necessaria.
Alonso justifica els seus arguments
aportant la copia d’un contracte
que estableix que Audiolink “exo-
nerade tota responsabilitat davant
les diverses administracionslapro-
ductora, en autoritzacions, llicén-
cies iimpostos”.

Marcant distancia amb Bustos

Eldirectorde 28 Televisio assegura,
a més que “ni Manuel Bustos ni
Montse Costa -laseva dona- parti-
cipen ni han participat mai en cap
activitat relacionada amb 28 Tele-
visio ni amb cap de les empreses
mencionades”. Afegeix que els fills
de I’exalcalde “no tenen cap relacio
contractual amb 28 Televisio i ini-

La seu de 28 Televisio, que emet des del carrer

Sallarés i Marra, 61, de Sabadell. cristinacacoerer

Justificacio
El director del
canal afirma
quenotéres
aveureamb
lainfraccié

cament hi col-laboren, sense cap
remuneracio” fent un programa
setmanal d'unahora, ique el ger-
made Manuel Bustos, Francisco
Bustos, només va participar en
una entrevista. Justament
aquest programa, anomenat A7 si
t'enganxo, atribuia ahir via Twit-
terla suspensid de la programa-
cid alainformacio publicada per
I’ARA. Alonso defensa, amés, que
tots els treballadors del canal te-
nen “el seu contracte laboral i la
seva nomina” i que I"inic finan-
cament public que rep prové d’'un
anunci que hi té contractat
I’Ajuntament de Sabadell. mm
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TV3vaserlatelevisio lider
alaxarxadurantel 2013

ALBERT CASTELLVI ROCA

El conjunt de webs de TVCvan ser liders d'au-
diéncia en el seu ambit a Catalunya durant el
2013. Segons les dades recollides per Com-
Score i fetes pdbliques per TV3, aquests por-
tals van assolir una cobertura mitjana del
19,4%, la qual cosa suposa un creixement
del 2,3% en relacié amb el 2012. Telecinco
(15%) i Antena 3 (10,7%) ocupen el segon i
tercer lloc, per davant de Cuatro (4,6%), La
Sexta (3,2%)i8TV (1%). TVE no apareix al
ranquing perqué el seu portal és compartit
perlaradioila televisié. En qualsevol cas, la
Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) també és lider pel que fa als portals
de grups de comunicacié, amb un 20,6% de
cobertura mitjanaiun creixement del 3,3%.
Arreu del man, 1,26 milions d'usuaris han visi-
tat cada mes, de mitjana, les webs de la
CCMA. Mediaset (16,9%), RTVE (15,6%) i
Atresmedia (13,2%) apareixen a continua-
cid. En I'apartat radiofonic, Catalunya Radio
s'imposa com a emissora generalista en cata-
la,amb 115.000 visitants tUnics mensuals a
Catalunya, un 21,4% més que el 2012 7.400
més que els de RACL, que ocupa el segon lloc.

Pel que fa als programes més seguits per
internet, La Rieraencapcala les visualitzacions

e

La Riera és el programa de TV3 més
seguit a través d’internet. Tvc

através de laweb de TV3: en suma 5,8 mili-
ons del total de 57 milions que acumula el
portal. Polseres vermelles lidera el ranquing
de videos més vistos, amb 175.000 de mitja-
na per capitol. Per la seva banda, El matide
Catalunya Radio, amb 865.000 reproducci-
ons, encapgala lallista en I'apartat sonor, per
davant de L'ofici de viure, amb 642.000.

La Siete sera un canal de telenovel-les

Mediaset reestructurara I'oferta dels seus ca-
nals tematics a partir del 14 de febrer. La Sie-
te, la cadena que fins ara s'omplia fonamental-
ment de redifusions de programes de Tele-
cinco i Cuatro, es convertira a partir de llavors
en un espai dedicat exclusivament a les tele-
novelles. Totique no avanca cap dels titols
que s’'hi podran veure, Mediaset assegura
gue el canal “explorara tots els géneres de la
telenovel-la actual amb l'estrena a Espanya
de produccions de gualitat que aprofundei-
xen en noves tematiques com el suspensila
intriga, 'accid, les aventures i les histories ba-
sades en fets reals”, i que "completara la se-

€© acceso.com

va programacio amb una bateria de teleno-
vel-les classiques de tall tradicional, titols
d'eépocaidrames jaconsagrats”a l'Estat.
Amb aquesta renovacié dels continguts,
La Siete -que modificara el logotip per con-
vertir-lo en un cor daurat- es dirigira “a un pu-
blic ampli de dones d'entre 18 i més de 55
anys", un perfil similar al que actualment bus-
ca Nueve, el canal més jove de Mediaset, que
programa principalment séries antigues de
Telecinco. A partir del 14 de febrer, pero,
Nueve passara a tenir la funcié que fins ara
faLaSieteiesdedicara alaredifusié de con-
tinguts dels canals principals del grup.

15 / 27



EL PUNT AVUI

BARCELONA

Seccién: CATALUNA Valor: 1.416,00 € Area (cm2): 208,5 Ocupacién: 22,85 %

Documento: 1/1

29/01/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusion: 16.758 Ejemplares

Autor: Tere Rodriguez VALENCIALI

G98€5€8. :POD

Pagina: 9
Num. Lectores: 160000

Accio Cultural
inicia un procés
de mobilitzacio
contra Fabra

B L'entitat anuncia al-legacionsal
cessament de CatalunyaRadio, la
freqiencia de la qual ja esta ocupada

Tere Rodriguez
VALENCIA

Acci6 Cultural creu que ja
és hora que els valencians
diguen prou “a la desviacio
de diners publics, alamala
gestid, a la incapacitat per
fer front a una crisi provo-
cada, ala corrupci6...” I fer-
ho amb les armes de lamo-
bilitzaci6 social i la demo-
cracia. Per aixo, hui mateix
participara en la concen-

€© acceso.com

tracio contra el tancament
de RTVVi el cessament de
les emissions de Catalunya
Radio al Pais Valencia. A
aquesta, la seguiran unes
altres manifestacions en el
mateix sentit: denunciar
la politica comunicativa
del govern valencia.

“Amb aquests tanca-
ments i amb I'inici d'una
nova. persecucio juridica i
economica contra ACPV, el
govern de Fabra ha creuat

}

La presidenta d’Omnium Cultural, Muriel Casals, amb

Eliseu Climent i J.F. Mira en la lectura del manifest B J. CUELLAR

unaliniaroja: tancarradios
1 televisions publiques, dei-
xar el Pais Valencia sense
cap mitja en cataldisotme-
tre I'entitat a un procés in-
quisitorial és, objectiva-
ment, un abas de poder”,
va dir el president d’Accio
Cultural. Eliseu Climent
va instar la societat valen-
ciana a propiciar un tomb
electoral que faga possible
“un Pais Valencia en posi-

tiu”. L'entitat, que prepara
les allegacions a l'expe-
dient sancionador per les
emissions de Catalunya
Radio, proposala diada del
26 d’abril com el punt d’ar-
rencada d'una mobilitza-
ci6 social “creixent”.

D'altra banda, també
s’ha sabut que la freqiien-
cia catalana ja ha estat
ocupada per dues emisso-
res “alegals”. W
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GALARDONES DE LA RADIO / CON EL SALVADOR ESCAMILLA

La Académia premia a Monica Terribas

LLEIDA » La Académia Catalana
d'Arts i Ciencies de la Radio premia-
rd a las profesionales de la comuni-
cacion y la radio Monica Terribas y
Silvia Céppulo con los tradicionales
premios Salvador Escamilla y Odet-
te Pinto, respectivamente.

La periodista Monica Terribas re-
cibird el galardon Salvador Escamilla
de mejor programa de radio publica
por El mati de Catalunya Radio. Por
otro lado, Silvia Céppulo conseguird
el premio Odette Pinto a la radiofo-
nista del afo, valorando muy espe-
cialmente su trayectoria en el canal

] Silvia Céppulo
obtiene el Premi
Odette Pinto

de radio Catalunya Radio. Coppulo
realiza a dia de hoy el programa ra-
diofénico El suplement.

El galardon a Monica Terribas lo
entregard el hijo del histérico radio-
fonista, David Escamilla. Por su par-
te, Silvia Coppulo recibird ¢l premio

€© acceso.com

de las manos de Pepe Nieves y Jordi
Bertomeu, viudo de Odette Pinto.

La gala de entrega de los Premios
de I'Academia Catalana de les Arts 1
les Ciencies de la Radio 2013 tendri
lugar el proximo jueves dia 13 de fe-
brero, a las 19.00 horas, en el audi-
torio del Caixa Forum Barcelona, El
acto de entrega de estos populares y
prestigiosos galardones radiofonicos
lo presentarin Rosa Badia y Fernan-
do del Collado.

De esta manera, Monica Terribas
y Silvia Cappulo celebran su amplia
trayectoria en la radio.

Monica Terribas i Sala

Silvia Céppulo Martinez
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El Tsunami

Santamaria y Cospedal,
pelea por controlar TV

La preocupacion por llevarse
unvarapalo en las proximas
elecciones al parlamento Eu-
ropeo y por la desercion de di-
rigentes a Vox han encrespado
los nervios en el PP, que reedi-
ta un nuevo pulso entre la vice-
presidenta, Soraya Saenz de
Santamaria, y la secretaria ge-
neral del partido, M® Dolores
de Cospedal. Esta tiltima y su
circulo de seguidores atribu-
yen la caida del PP en las en-
cuestas a la gestion de Julio
Somoano, director de infor-
mativos de Television Espario-
la. Consideran que no esta uti-
lizando el poder de influencia
del medio para allanar el cami-
no electoral al partido. Asi se lo
han hecho saber a Mariano
Rajoy, que como es habitual
en él ha pasado el asunto ala
vicepresidenta. Sdenz de San-
tamaria de momento resiste el
embate, pero el futuro de So-
moano pende de sus manos y
del resultado del pulso entre
ambas dirigentes del partido.

Amaiur se interesa por
laintercesion divina

La coalicion Amaiur ha regis-
trado una bateria de preguntas
en el Congreso para que el Go-
bierno explique la intercesion
por Espafia de Santa Teresa
—citada por el ministro de In-
terior-, el papel de la Virgen en
la salida de la crisis —citada por
la ministra de Empleo-, y si es-
peran mas intercesiones divi-
nas. Con independencia de lo
desacertadas que puedan ser
las apelaciones de ambos mi-
nistros, Amaiur deberia saber
que el Congreso no es un sitio
para los chistes faciles o parair
solo a cobrar y tendria que to-
marse en serio el Parlamento.
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Yahoo gana

250 millones
pero reduce un
9% su publicidad

eE MADRID.

Yahoo ha anunciado al cierre de
Wall Street que durante el ulti-
mo trimestre de 2013 logré unas
ganancias netas de 257 millones
de euros, 6 33 centavos por ac-
cidn, frente a los 200 millones
obtenidos en el mismo periodo
del afio anterior. El beneficio ajus-
tado ascendid a 46 centavos por
titulo. La compaiiia ha destaca-
do que en el trimestre registrd
unos ingresos ajustados, excep-
to los costes de adquisicion de
trafico, de 1.200 millones de do-
lares, unas cifras en linea con lo
esperado por los analistas. No
obstante, sus ingresos por publi-
cidad han caido un 9 por ciento
en comparacion con el afio an-
terior, una cifra muy por encima
de lo que esperaba el mercado.

19 / 27



CINCO DIAS
MADRID

29/01/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusion: 30.650 Ejemplares

0482S€8L. ‘POD

Seccion: EMPRESAS Valor: 432,00 € Area (cm2): 45,8

Ocupacion: 5,13 % Documento: 1/1  Autor: Cinco Dias Madrid Num. Lectores: 55000

Pagina: 9

€© acceso.com

‘El Pais’y el
Banco Mundial
se alian para dar
informacion

El diario El Pais y el Banco
Mundial han firmado una
alianza con el compromiso de
ofrecer a sus lectores infor-
macion sobre el desarrollo de
Latinoamérica. A través de la
seccion Termometro econd-
mico y social de América, en
marcha desde octubre, la in-
formacion dibuja retos, pro-
blemas y desafios de la region
a partir de estudios e informes
del Banco Mundial. Durante
la firma del acuerdo, en la Uni-
versidad Tberoamericana de la
ciudad de México, el director
de EI Pais, Javier Moreno, afir-
mé que “como periodistas
siempre superamos los desa-
fios técnicos, el envoltorio serd
diferente, pero la esencia del
periodismo no cambia’”.

20 / 27



LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA  29/01/14

BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusion: 73.066 Ejemplares

Seccion: COMUNICACION  Valor: 495,00 € Area (cm2): 30,6 Ocupacion: 3,13 % Documento: 1/1  Autor:  NGm. Lectores: 292264

¥9625€8. ‘POD

Pagina: 11

€© acceso.com

Mobilitzacio a
Valéncia per
Catalunya Radio

» Acci6 Cultural del Pais Valen-
cia, amb el suport dels partits de
oposicio al PP i de sindicats,
va anunciar ahir mobilitzacions
en tota la comunitat perqué Cata-
lunya Radio es pugui tornar a
sentir a Valencia després del tan-
cament ordenat per Industria.
A més, presentaran al-legacions a
I'ordre ministerial. / S. Enguix
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Dimecres, 29 de gener de 2014

Prego, en la redaccion de 'El Mundo'. Foto: Miguel Angel Benedicto /APM La adjunta al director de 'El Mundo,
Victoria Prego , que recientemente ha recibido el Premio APM de Honor 2013, considera que los jévenes
periodistas "ganan una miseria"y esto se ha convertido en Espafia en un "fenémeno indeseable y vergonzoso"
gue hay gque combatir, "por nuestra propia supervivencia y la del periodismo" . Lo asegura en una entrevista
que publica la web de la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM), con motivo del galardén de honor que
esta entidad le ha concedido a la periodista madrilefia dentro de sus premios anuales. Para Victoria Prego,
el periodismo esta viviendo un relevo generacional, pero "en detrimento de los jévenes" . "Quedamos pocos,
pero los viejos que seguimos estamos tardando en marcharnos. Los jévenes periodistas viven en condiciones
mucho peores que nosotros, en todos los 6rdenes, también en el econémico. A nosotros nos han tratado con
un respeto profesional extraordinario, desde el primer momento. Y a los jévenes periodistas ya no se les trata
igual" . A su juicio, la apuestas por el periodismo de calidad y la "lucha contra la proletarizacion de los
periodistas" deben ser causas comunes en el oficio. "Los jovenes periodistas ganan una miseria, cuando la
ganan. A veces no la ganan o, incluso, tienen que pagar, por estar trabajando en condiciones infectas, sin
formacion ni formar criterio. Los tienen como peones de brega, y eso no es un periodista. Estan proletarizando
a muchisimos de ellos. Hay que batallar contra esta situacién por nuestra propia supervivencia y por la
supervivencia del periodismo" . Prego se enorgullece de que la APM le haya hecho un reconocimiento a su
carrera. "Que sea un premio a la trayectoria me importa, aunque ain mas que sea de los colegas. Ya tengo
una edad en la que es posible que premien una trayectoria, si; esos premios se dan siempre a quien ha
cumplido una etapa grande de su vida. Pero lo que mas me gusta es que sea el premio de la Asociacion de
la Prensa de Madrid, que es muy valorado, precisamente porque lo conceden los colegas. De periodistas a
periodistas. Es un premio libre" . Confiesa que la noticia que mas le gustaria dar ahora es "cuando ETA
entregue las armas, estaria encantada de dar la noticia. Eso es lo mejor que nos podria pasar" . Sobre la
posible presion de los politicos a la prensa, afirma que los partidos "son imperialistas y expansionistas" y "han
ocupado todos los espacios: el poder judicial, las comisiones reguladoras, las asociaciones de vecinosy... el
periodismo” . "A ese respecto, han conseguido algo muy malo: tener periodistas 'de los nuestros'. Hay
periodistas que son de un partido, que estan alineados con las tesis de ese partido. Y eso es nefasto para un
periodista. Hay muy pocos periodistas independientes. Los hay, por supuesto, pero muy pocos, porque los
partidos politicos han tenido mucho cuidado en reclutar periodistas para su causa. Y eso es nefasto para una
democracia. No pasa tanto en otros sitios: en Inglaterra no pasa, en Francia y Alemania pasa menos; en ltalia,
si". Via: Servimedia Te interesa: - Jordi Evole, mejor periodista de 2013 para la APM
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Aquesta setmana sha posat en marxa Vist al DOGC , un blog que analitzara diariament el Diari Oficial de la
Generalitat de Catalunya amb lobjectiu de trobar informacié i noticies que serveixin per comprendre millor les
decisions del Parlament i les institucions de Catalunya. Elblog, que segueix lestela del reeixit EIl BOE nuestro
de cada dia dEva Belmonte, esta impulsat per Pau Gali, Isaac Meler i Martin Gonzalez, estudiants de
Periodisme, Dret i Economia a la Universitat Pompeu Fabra. Hem de ser capagos de preguntar, quiestionar
i, finalment, intentar explicar que és alldo que passa de la manera més objectiva possible. El periodisme ha
daixecar-se de la cadira i fer una aposta decidida per la neutralitat, apunten en la seva declaracio dintencions.
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