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las suscripciones individuales, por tan-
to la de mayor calidad) desde el comien-
zo de afio, segtin los datos de la Ofici-
na de Justificacion de la Difusion (O]D)
correspondientes al pasado mes de di-
ciembre, pendientes de certificacion.

De una distancia entre ambas ca-
beceras de 47.388 ejemplares en el mes
de enero se pasoé al final de diciembre
a tan solo 13.212. Esto supone que ABC
logré reducir la distancia con «El Mun-
do» en algo mas del 72% a lo largo de
2013, un afio de especiales dificulta-
des para el sector de la prensa escrita.

El acortamiento de las diferencias
es atin mayor en el caso del competi-
tivo mercado madrilefio. En esta co-
munidad auténoma, donde ABC cuen-
ta con su mayor nimero de lectores,
nuestro periédico redujo las diferen-
cias en 10.780 ejemplares de venta or-
dinaria, siempre segtin los tiltimos da-
tos proporcionados por la OJD. Las
13.342 copias que separaban a ABCy
a «El Mundo» en enero de 2013, pasa-
ron a ser de solo 2.562 a final de ene-
ro. Es decir, la distancia entre ambos
diarios se redujo en un 80% en la co-
munidad auténoma que alberga la ca-
pital de Espafa.

Venta en el quiosco

Ademas, en su clara apuesta por la di-
fusion rentable, ABC ha sido el gran
diario nacional que mejor se ha com-
portado durante el ejercicio 2013 en la
venta al numero (la venta de ejempla-
res en los quioscos).

Si se compara el mes de diciembre
del pasado afio con el de enero, «El
Pais» registré un descenso del 16,9%,
con una pérdida de 32.921 ejemplares,
mientras que para «El Mundon, la cai-
da fue todavia mas severa, dejandose
en el camino casi un 30% de su venta
de ejemplares durante el ano. En con-
creto, perdié un 29,7%, esto es, en di-
ciembre de 2013 registro 46.726 ejem-
plares menos que en enero. Frente a
estas fuertes caidas de sus principa-
les competidores, la variacion de ABC
fue de un -11,2%, o lo que es lo mismo,
11.570 ejemplares.
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ABC.es también es el medio online mas pujante:
crecio un 19% en 2013 y su competencia se estanca

ABC MADRID
ABC es el medio de comunicacion que
demuestra mayor pujanza, también
en internet. Se consolida como el pe-
riédico online con mayor capacidad
de atraer nuevos lectores. ABC.es si-
tes cerré 2013 con una espectacular
subida de audiencia del 19,3% respec-
to al afio anterior, segtin los datos de
comScore, medidor de referencia en
el mercado. Sus dos directos compe-
tidores, en cambio, se estancan. El
Mundo.es sites mejoro un 3.3% el ejer-
cicio pasado y El Pais sites, un 0,8%.
Solo en el mes de diciembre de
2013, un total de 6.362.000 usuarios
distintos consultaron la edicién digi-
tal de ABC. En marzo de 2012, fecha
desde la que se dispone de datos uni-
ficados de comScore, eran 4.544.000.
En apenas veinte meses, por tanto, la
web de este diario ha sumado
1.818.000 nuevos lectores, mientras
El Pais sites ha perdido 408.000 y El
Mundo Sites ha ganado solo 154.000.

Usuarios tinicos acumulados / mes

El Pais sites

Datos comScore

(-408.000) El Pais sites
8.028.000 r 7.620.000
e El Mundo.es sites
El Mundo.es sices y
7332000 (+154.000) ’ 7.486.000
“_'] e - m ABC.ES Sites
- 6.362.000
1.818.000 e
ABC.ES Sites ‘ usuarios -
4.544.000 ©n i S
=
] o
Fm s Marzo 2012 Diciembre 2013 o

Dispuesto a continuar con su pro-
gresion, ABC.es ha empezado 2014 con
el relanzamiento, esta misma sema-
na, de los portales HOY CINEMA
(www.hoycinema.abc.es) y LA GUIA
TV (www.laguiatv.abc.es). Contenidos
variados, permanentemente actuali-

zados y de calidad, presentados con
un llamativo disefio y una innovado-
ra experiencia de navegacion: son las
principales bazas de los dos renova-
dos canales de ABC, llamados a con-
vertirse en la referencia informativa
del séptimo arte y la television.
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QUESTIONARI A... Sara Gonzalez, periodista

SOc molt sincera, potser massa

a periodista de Sant eloni reconeix que s una gran ambaixadora del seu poble

Tres cangons per posar a
I'MP3.

Creep, de Radiohead; Ima-
gine, de John Lennon, i Ningu
ens mourd d'aqui, de Sau.
M’heu enganxat melodica.

Una pel-licula.

E.T. Durant molt de temps
vaig creure que seria possible
trobar un extraterrestre al meu
armari.

Un llibre.

Victus, de Sinchez Pifol.

Un restaurant.

El Rebost, de Sant Celoni. Bo
de veritat.

Li agrada cuinar?

Si, sobretot pastissos. Tot
i que de tant en tant em surt
algun nyap.

Un plat.

Calcots amb romesco, que
ara n'és epoca.

Una beguda.

Com l'aigua no hi ha res. Ni
tan sols m'agraden les begudes
amb gas.

On ha passat les ultimes
vacances.

En un creuer per les illes gre-
gues, Dubrovnik i [stanbul.

Té previst fer algun viatge?

Si, abans de I'abril tinc un
viatge pendent a Madrid.

Un lloc o un racé on per-
dre’s de la comarca, que no
sigui el Montseny.

Jaque se’'m veta el
Montseny.... La ruta que va
fins el dolmen de Vallgorguina
(ho sento, sempre escombro
cap al Baix Montseny).

1 de Catalunya?

Cadaqués em té el cor robat.
Pero sentir Catalunya als teus
peus des de la Pica d'Estats,
després de molt d'esforg, tam-
bé ho recomanaria almenys un
copalavida.

1 del mén?

A Qia, al'illa de Santorini
(Grécia).

On no portaria mai ningu?

A un centre comercial el
primer dia de rebaixes. Jo ho
suporto, perd admeto que és
horrible.

Amb quin alcalde de la
comarca se n'aniria a sopar?

Amb Josep Mayoral, segur
que en aquests moments té
coses molt interessants per
explicar. Alcalde, espero la seva
trucada eh?

Ultima obra de teatre que
ha vist. On?

La familia irreal, al Teatre
Victoria de Barcelona.

Que és I"iltim que ha fet,
anar al cinema o llogar una
pel-licula de video 0 DVD?

Anar al cinema.

Quina pel-licula era?

El Hobbit.

Un programa o série de TV.

€© acceso.com

Entre el periodisme i la literatura

EL 9 NOU

Sara Gonzdlez (Sant Celoni, 1985), després
d’estudiar el Batxillerat tecnologic (inicial-
ment volia ser arquitecta), va decidir estu-
diar Periodisme a la UAB. Als 19 anys va fer
els primers assajos de periodista a la radio
de Sant Celoni i poc després va assumir la
corresponsalia del Baix Montseny a EL 9
NOU. El 2007 va comengcar a col-laborar a

El Periddico, on després va ser redactora. El

novembre del 2010 va fer el canvi a I’Ara, on
és redactora de Politica. En I'ambit literari

ha guanyat el concurs nacional de redaccio
de Coca-Cola, els premis de poesia i narra-
tiva per a joves de Sant Celoni, i el segon
premi Montserrat Roig de la Biblioteca de
Martorelles. Amb Imma Subira ha fet dues
exposicions. La darrera, Perdre els papers,
I'han presentat a Sant Celoni, i al febrer es
podra veure a Igualada.

Meés enlla del Telenoticies?
Doncs Polonia m’encanta. [
Veterinaris.

1 de la radio?

El Mati, de Catalunya Radio.

Un lloc per viure.

Sant Celoni, dbviament.
Qui em coneix sap que $6c
una gran ambaixadora del
meu poble. Perd també estaria
encantada de viure a Ciutade-
1la (Menorca) o Donosti.

Coneix algun grup de mdsi-
ca de la comarca?

Molts, pero diré Els Catarres,
tot i que ja han sobrepassat de
carrer la comarca.

Ha votat en les Gltimes elec-
cions? Per qui?

Shhhh! El vot és secret!
Escric informaci6 politica dia-
riament, les meves preferénci-
es han de quedar-ne al marge.

L’Gltim regal que li han fet?

Divendres, 24 de gener de 2014

Unes botes d'aigua. Per no
mullar-me (com a la pregunta
anterior).

A quina hora acostuma a
llevar-se al mati?

A 2/4 de 8. S6c molt matine-
ra, també els caps de setmana.
Es partidaria de les mig-

diades?

No, gens. Ja us dic que no soc
gens dormilega.

Quin fons d’escriptori té a

RAMON FERRANDIS

l'ordinador?

Una foto de pedretes de riu
en tons grisos.

Esculli una paraula que li
agradi (pel so, significat...).

Pampallugues.

Quin cotxe té?

Un Ford Focus del 2001,
pero els cotxes i jo no som gai-
re amics.

Laltima vegada que ha anat
amissa?

Per un bateig del fill d'un
molt bon amic.

Un projecte immediat.

Tan immediat com sigui
possible, tinc pendent un pro-
jecte compartit que passa per
escriure un text literari sobre
una historia celonina.

Un insult.

Tros d’ase! Per dir-ne unde fi...

Una floreta.

Ets un sol,

Una olor.

Menta fresca.

Un ritual diari.

Treure el gos a passejar, un
boxer de 35 quilos (alguns diri-
en que és ell qui em treu a mi).
Es el primer que faig quan em
llevo al mati.

Una mania.

Arrufar el front mentre penso.

Un personatge historic

Albert Einstein. Hi tinc espe-
cial simpatia perqué vaig néi-
xer el 14 de marg, com ell.

Qui li agradaria ser?

Ningii en concret. M'esta
bé ser qui s6c mentre sapiga i
pugui ser felic amb aquells qui
estimo.

Un hobby.

Nedar, és el que més em
relaxa. A més d’escriure, que és
feinaiocialavegada.

Un lema.

Si vols anar ben servit, fes-te
tu mateix el llit.

Que la treu de polleguera?

La gent que menteix compul-
sivament.

Queé canviaria del seu cos?

Segurament moltes coses,
pero posats a ser practics, no
podria tenir els cabells llisos i
evitar invertir tant de temps
en pentinar-me?

Una expressio molt usada.

“Quin gran pollastre” (quan
segueixes 'actualitat politi-
ca).

Per qué o per qui diria una
mentida?

S6c molt sincera (de vega-
des potser massa).

Queé li fa riure? I plorar?

Veure que un altre riu.
Només comencar a tallar una
ceba, ja ploro.

El seu pitjor malson?

Perdre’'m moments impor-
tants de la vida.

Que té a la tauleta de nit?

Una capsa amb arracades,
els telefons.
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TRIBUNA ABIERTA

EL PAPA'Y LOS PERIODISTAS

POR MANUEL MARIA
BRU ALONSO

«En el inico discurso a los periodistas de
Juan Pablo I recordé que no hay
comunicacion sin comunicabilidad, y no
hay comunicabilidad sin empatia. Si la
primera es una capacidad a desarrollar,
la segunda es un valor a implementar en
la vida del periodista»

AN Francisco de Sales (1567-1622), eviden-

temente, no fue periodista. Si es el patro-

no de los periodistas no fue por su buen

ejercicio del ministerio episcopal, o por

fundar, junto a Santa Juana Francisca de

Chantal, la Orden de la Visitacién. Sino
mas bien porque este doctor de la Iglesia, en el con-
texto de la contra-reforma, ided todo tipo de medios
-como las octavillas que repartia de noche por las ca-
sas- para la divulgativa respuesta apologética a las
controversias de la fe. De tal suerte que, cuando en
1923 Pio X1 le otorgo este patronazgo, vio en él un ejem-
plo a seguir por parte de los escritores y periodistas,
en el contexto del apoyo a lallamada «buena prensa».
A partir de esta designacion la Iglesia vio en el perio-
dismo una valiosisima vocacion.

Para el beato Juan XXIII el periodista estaba llama-
do a ser arma veritatis, arma honestitatis y arma ca-
ritatis. Lo que requiere una profunda preparacion, por-
que «un periodista no se improvisa». «Reflexionad -
les decia en 1960-: el periodista necesita la delicadeza
del médico, la facilidad del literato, la perspicacia del
jurista, el sentido de responsabilidad del educador (...).
Es necesario conocer el modo y las técnicas de la in-
formacion (...) para que se afine la sensibilidad y se po-
sea el arte de saber escoger, entresacar y revestir las
noticias».

Pablo VI, hijo de periodista, les decia en 1963: «Lo
mismo que el sacerdote, vosotros estdis al servicio de
la verdad; como él, sois para los demas, no para voso-
tros mismos. Vocacion de servicio, con todo lo que lle-
va consigo de sacrificio, de fecundidad también, de
grandeza y de belleza». Al periodista se le pide, decia
en 1967, amor y simpatia por el pueblo, «no el amor de
su aplauso (que puede envanecer); no el amor de su
favor (que puede envilecer), sino el amor de su bien».
No en balde, «cuando vosotros, escritores y artistas,
sabéis sacar de las vicisitudes humanas, por humil-
des y tristes que sean, un acento de bondad, subita-
mente un rayo de belleza inunda vuestra obra. No se
os pide que os convirtdis en moralistas de una tesis
fija, sino que se pone confianza en vuestra habilidad
de hacer entrever el campo de luz que hay tras el mis-
terio de la vida humana».

En el tinico discurso a los periodistas de su brevisi-
mo pontificado, Juan Pablo I recordé que no hay co-
municacién sin comunicabilidad, y no hay comunica-
bilidad sin empatia. Si la primera es una capacidad a
desarrollar, la segunda es un valor a implementar en
la vida del periodista.

Para el beato Juan Pablo II este «impulso fuerte-
mente interior, que podriamos llamar vocacionn», se
canaliza en la corriente de un ministerium, de un ser-
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vicio -como se dice en el argot también de algunas
prestaciones periodisticas- constantemente anclado
en los criterios de la veracidad, objetividad y claridad»
(1983). Ratificado por €], el documento de la Santa Sede
«Etica en las comunicaciones sociales» (2000) dice
que el periodista estd llamado a «clamar contra los fal-
sos dioses e idolos de nuestro tiempo -el materialis-
mo, el hedonismo, el consumismo, el nacionalismo ex-
tremo y otros-, ofreciendo a todos un cuerpo de ver-
dades morales basadas en la dignidad v los derechos
humanos, la opcién preferencial por los pobres, el des-
tino universal de los bienes, el amor a los enemigos y
el respeto incondicional a toda vida humana».
Benedicto XVI, consciente de que «es necesario una
info-ética, asi como existe la bio-ética en el campo de
la medicina y de la investigacion cientifica», proponia
en el afo 2008 «la blisqueda y la presentacion de la
verdad sobre el hombre» como «la vocacion mas alta
de la comunicacion socialy, tarea confiada no sélo a
los profesionales de la comunicacion, sino a todos,
«porque en esta época de globalizacién todos somos

PIEDRA

usuarios y a la vez operadores de comunicaciones so-
ciales»,

Y el Papa Francisco, en su primer discurso ante los
medios, apuntd que al periodista se le pide «estudio,
sensibilidad y experiencia, como en tantas otras pro-
fesiones, pero implica una atencién especial respecto
ala verdad, la bondad y la belleza». En una conferen-
cia bajo el sugestivo titulo «Comunicador; ¢quién es
tu préjimo?» (2002) ya habia explicado Jorge Mario
Bergoglio que «asi como a nivel ético, aproximarse
bien es aproximarse para ayudar y no para lastimar,
y a nivel de la verdad, aproximarse bien implica trans-
mitir informacion veraz, a nivel estético, aproximar-
se bien es comunicar la integridad de una realidad, de
manera armoénica y con claridad».

Un legado inmenso, el de los Papas de la «sociedad
de la informacién», que nos recuerda que, como nos
ensefia San Francisco de Sales, el pan de la verdad,
aunque escrita en una arrugada octavilla, merece el
mismo beso sagrado que el pan de los pobres.

MANUEL MARIA BRU ALONSO ES PRESIDENTE DE LA
FUNDACION CRONICA BLANCA. SACERDOTE Y PERIODISTA
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Autorregulacion no ve perjudiciales
las corridas de toros para la infancia

Industria archiva la denuncia a TVE por emitirlas en horario protegido

C. Garcia - Madrid

ia libre definitiva para retransmitir

corridasdetorosen horarioinfantil.

La secretaria de Estado de Teleco-

municaciones, dependiente del
ministerio de Industria, ha archivado la de-
nuncia que el Partido Animalista (Pacma) in-
terpuso contraTVEporemitircorridas de toros
en horario infantil. Lo confirmg ayer el presi-
dente de la corporacién, Leopoldo Gonzdlez-
Echenique, que ademdsrecordd queel Cadigo
de Autorregulacion de las televisiones dicta
que laemision de corridas de toros en horario
infantil«no perjudica» aestesector. Gonzélez-
Echenique respondia asialsenador de Entesa
Catalana, Josep Maldonado, que le inquirié
sobre si retransmitir eventos de la Fiesta Na-
cional podria ser perjudicial
para el desarrollo de los mds
jovenes.

«En RTVE se respeta escru-
pulosamente el Cddigo de
Autorregulacion de conteni-
dos televisivos e infancia. Las
autoridadesencargadasdesu
supervision tuvieron un pro-
nunciamiento expreso y se-
fialaron que las corridas de
torosno perjudicanalainfan-
cia», senald el mdximo res-
ponsable de la corporacién,
seglin recoge Europa Press.
También recordd que ya en
2012, ya se considerd «ade-
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LOS VALORES
DEL TOREQ, EN
LAS AZORES

cuadar la clasificacion, actualmente vigente,
para mayores de siete afios que se dio parala
retransmisidn de toros.

Ante la opinién delsenador de Entesa Cata-
lana, que tacha que la fiesta nacional «puede
tratar con naturalidad el maltrato animal y su
muerte», Gonzilez-Echeniqueafirmaé quelas
corridas de toros son un «espectdculo cultural
que debe ser tratado con normalidad dentro
de la programacion». Para fundamentarlo,
recordd que elinterés cultural porla tauroma-
quia ha encontrado una de sus méaximas ex-
presionesalserprotegidocomobiendeinterés
cultural en muchas comunidades auténomas
—entreellasMadrid-ysubrayé quemdsrecien-
temente, en noviembre de 2013 se aprobd la
proposicién de ley para la regulacién de la
fiesta de los toros como patrimonio cultural.

La tercera edicion del Forum Mundial de la
Cultura Taurina, que se celebra a partir de hoy y
hasta el domingo en Isla Terceira (Azores),
congrega a 50 personalidades del mundo de la
tauromaquia para reflexionar sobre los valores
de la Fiesta, informa Patricia Navarro.La
primera jornada se dedicaré al andlisis de los valores ecolégicos, culturales e
integradores de la tauromaquia y participaran profesionales de distintos puntos del
mapa, desde Espafia y Portugal a Ecuador. La economia y la solidaridad marcaran la
mafiana del sdbado y por la tarde participaran los matadores que salieron de la
Escuela Taurina de Madrid, El Fundi, El Bote y Cristina Sanchez después de la
proyeccion de la pelicula «Tu solo». Juan Carlos Gil y la cantaora Maria Laura Vital
pondran la parte flamenca. Para cerrar el ciclo se cuenta con la presencia de la
doctora de la Sorbona de Paris Araceli Guillaume, el filésofo Francis Wolff y el médico
y presidente de la fundacién José Tomas, Rogelio Pérez Cano.

RTVE retransmite las corridas de toros por
su «estricta realidad». Manifesté Gonzdlez-
Echenique, que tampoco obvid criterios de
audienciaparaincluirlasenla parrilla, también
afirmé que suemisién tambiénrespondeaun
interés por parte del espectador. La dltima
corrida logrd reunir frente a la pequefa pan-
talla a mas de un millén de espectadores
«cuatro puntos mds que el domingo anterior
alamisma hora». «El pasado uno de septiem-
bre, TVE reemprendid la temporada con una
retransmision desde Mérida con el firme pro-
posito de tratarla con naturalidad», subrayé
Gonzdlez-Echenique.

Eliminacién enellibrodeestilo
Trasdesaparecerdelaprogramacionde RTVE
en 2006, el Consejo de Administracion de la
corporaciéonaprobdennoviem-
bre de 2012 la eliminacién del
articulo recogido en su libro de
estilo por el cual se prohibia la
emision de las corridas de toros.
La decision de suspender ese
veto fue apoyada porla mayoria
de los consejeros. Los dos nom-
brados a propuesta del PSOE se
abstuvieron y sélo el represen-
tante de ERC votd en contra. En
septiembre del mismo afio re-
transmitié una corrida de la Fe-
ria de Valladolid, que tuvo una
audiencia media de 1.157.000
espectadores yun 12,7 por cien-
todel «share».
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Seis expresidentes del TC, condecorados
El ministro de Justicia impuso ayer la Gran Cruz de la
Orden de San Raimundo de Penafort, la maxima
condecoracion de caracter juridico, a los expresiden-

Pascual Sala.

EFE

tes del Tribunal Constitucional Miguel Rodriguez-Pi-
fiero, Alvaro Rodriguez-Bereijo, Manuel Jiménez de
Parga, Pedro Cruz Villalon, Maria Emilia Casasy

El CGP]J cierra filas con los jueces y

les promete amparo ante la prensa

» Dedica su primera
declaracion a combatir
la critica de los medios
a la carrera judicial

NATI VILLANUEVA
MADRID

No fue la primera reunién del nuevo
Consejo General del Poder Judicial
(CGP]J), pero la que sali6 de la Comi-
sion Permanente de ayer si fue la pri-

€© acceso.com

mera declaracién institucional del ér-
gano de gobierno de los jueces. Los vo-
cales han dedicado su primera «comu-
nicacion» publica a la defensa de los
jueces y a criticar los «burdos» inten-
tos, por parte de los medios de comu-
nicacion, de intentar influir en los ma-
gistrados. Este ofrecimiento de ampa-
ro, que se interpreta como un guifio a
la carrera, dividida tras la reforma de
Gallardon del CGPJ, se erige como una
de las prioridades del Consejo en este
mes y medio de andadura.

En la declaracion institucional se

asegura que el CGPJ] «<amparard expre-
samente» a todos los miembros de la
carrera que lo demanden «frente a ac-
tuaciones o criticas injustificadas» y
que, en cualquier caso, «apoyara de
manera expresa en el ejercicio de sus
cometidos» a los jueces y magistrados.

El texto consensuado no cita expre-
samente a ningun juez, aunque sobre
esta declaracion de intenciones sobre-
vuela el nombre de José Castro, el ti-
tular del Juzgado de Instruccion nu-
mero 3 de Palma de Mallorca, cuyo am-
paro han solicitado en los tltimos dias

varias asociaciones de jueces por las
criticas que se han vertido contra él
tras la imputacién de la Infanta Cris-
tina. En el comunicado se recuerda
que el ejercicio del poder jurisdiccio-
nal estd, como todos los demds, some-
tido a la critica publica, pero «bajo el
amparo de la libertad de expresién no
pueden justificarse actuaciones que
pretendan influir de manera burda,
denigrar injustamente o poner en en-
tredicho con argumentos groseros la
imparcialidad o independencia» de los
jueces y magistrados.

El Consejo recuerda que en un Es-
tado democratico de Derecho, los jue-
ces y magistrados, como titulares del
Poder Judicial, «<asumen la decisiva e
indispensable labor de proteger v ga-
rantizar los derechos y libertades en
condiciones de independencia, impar-
cialidad y responsabilidad, constitu-
yendo precisamente el ejercicio inde-
pendiente, imparcial y responsable de
la jurisdiccién su fuente de legitimi-
dad democrética».

«Juecesy juezas»

El texto utiliza la formula juez/zay
magistrado/da después de que hace
unos dias tres magistradas del Supre-
mo remitieran una carta al presiden-
te de este 6rgano, Carlos Lesmes, ex-
compafero suyo en la Sala Tercera,
quejandose de que en una misiva se
habia dirigido a los miembros del tri-
bunal utilizando tinicamente la fér-
mula en masculino.

La Comision Permanente del Con-
sejo (formada por cinco vocales mds el
presidente) asegura que «la confianza
publica de que los jueces y magistra-
dos puedan efectivamente desarrollar
sus cometidos conforme a las exigen-
cias de la Constitucion, es un objetivo
merecedor de la maxima proteccion,
y justifica los numerosos pronuncia-
mientos del Tribunal Europeo de De-
rechos Humanos y del Tribunal Cons-
titucional reclamando de todos los
agentes publicos y de la ciudadania en
general, el necesario respeto a la ac-
tuacion de los érganos judiciales».
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La epidemia de Facebook

Cientificos de la Universidad de Princeton predicen el declive de la red social
en tres anos con analisis aplicados al contagio de enfermedades

JAVIER MARTIN
Madrid

¢En qué se parece la gripe a una
red social? En que ambas se
expanden como un estornudo,
de boca en boca.

Asi lo creen a pie juntillas
John Cannarrella y Joshua A.
Spechler, investigadores del De-
partamento de Mecdnica e Inge-
nieria Espacial de la Universi-
dad de Princeton (EE UU), auto-
res del estudio Modelo epidemio-
logico en la dindmica de las redes
sociales.

Cannarella y Spechler conclu-
ven en su ensayo que Facebook
perdera el 80% de sus actuales
usuarios. Para llegar a esa au-
daz conclusidn (en la actualidad
tiene la red social 1.200 millones
de usuarios), los investigadores
no se apoyan en encuestas de
trafico al uso de los tradiciona-
les medidores, sino en la dindmi-
ca de nacimiento, expansion y
desaparicion de enfermedades
infecciosas, como la gripe. Para
ello, han empleado la actual he-
rramienta Google Trends que re-
gistra, por ejemplo, la expan-
sion de la gripe por el mundo en
funcién de las biisquedas rela-
cionadas con ese tema.

Con el Modelo epidemiologico
en la dindmica de las redes socia-
les se trata de explicar y de pre-
ver el rapido crecimiento de las
redes sociales, asi como su no me-
nos rapido declive.

El ejemplo perfecto que se to-
ma es MySpace porque ha vivido
su recorrido completo. Nacida
en 2003, cuatro afios después es-
taba valorada en 8.000 millones
de euros y tenia a 300 millones
de usuarios. Rupert Murdoch la
comproé en 2005 por 424 millo-
nes de euros, pero la tuvo que
vender seis afios después por 25
millones en plena pérdida de po-
pularidad.

Segln la analogia infeccion-
red social, Facebook habria al-

€© acceso.com

En cuatro anos,
MySpace paso

de valer 8.000
millones a solo 25

canzado su pico en 2012 y a par-
tir de entonces ha tenido un des-
censo, concretamente del 20% en
diciembre de 2013. Y para justifi-
carlo, la investigacion se basa en
las blisquedas a través de Google,
buscador mayoritario en el mun-
do. Siguiendo sus paralelismos
de curvas de crecimiento y caida,
los dos investigadores auguran
que entre 2015 y 2017 Facebook
habra perdido el 80% de sus ac-
tuales usuarios, que son unos
1.150 millones, es decir, que solo

tendria unos 230 millones de abo-
nados, porque la gente se vuelve
inmune al boca a boca, bien por-
que ya contrajo la red social,
bien porque ya ha pillado otra.
No son los primeros que augu-
ran el descenso de Facebook, en-
tre otras cosas porque los datos
recientes de su tréfico asi lo sefia-
lan, pero si son los primeros que
cuantifican el descenso en fecha
y porcentajes, y ademas en cifras
tan desorbitantes. Sin ir mas le-
jos, hace unos dias el GlobalWe-
bIndex senald que en el Gltimo
trimestre Facebook habia perdi-
do un 3% de usuarios, aunque le
quité importancia porque sigue
siendo lider mundial por usua-
rios y por actividad en todas y
cada una de las zonas del mundo.
El mismo Facebook ha recono-
cido un descenso de visitas entre

los menores de 24 afios por lo
que intenta reclutarlos a través
de servicios que ellos emplean,
como fue el caso de Instagram,
que compro, o la red SnapChat
de autoeliminacidon de mensajes
en segundos, por la que ofrecid
3.000 millones de délares (2.200
millones de euros), sin éxito.

El estudio de John Cannare-
lla y Joshua A. Spechler tiene,
sin embargo, el defecto de fiarlo
todo a las buisquedas de Face-
book a través de Google, cuando
va la mitad de las visitas a esta
red social se realizan desde
aparatos moviles con su aplica-
cién. En cualquier caso, bastara
esperar a final de afio para com-
probar si cae ese 20% o un poco
mds para comprobar si en tres
afios Facebook es una red para
abuelos.

9/ 19



EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

Seccién: SOCIEDAD _ Valor: 10.980,00 € Area (cm2): 490,9 Ocupacién: 46,42 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

24/01/14 )
e
=
Diaria &
52.070 Ejemplares § .
40.388 Ejemplares 9 ==
Pagina: 37

Autor: EL PERIODICO BARCELONA _ Num. Lectores: 648000

LA SITUACIO DE LA PREMSA

EL PERIODICO, I’Gnic que
va tancar el 2013 a l’alca

© La difusio del diari
va créixer al desembre
el 6,3% i va arribar als
103.586 exemplars

‘ | ELPERIODICO

BARCELONA
, any no podia acabar mi-
llor per a EL PERIODICO.
| El diari del Grup Zeta és
I'"inic gran rotatiu que
va augmentar la seva difusio al mes
de desembre, segons assenyalen les
dades avancades ahir per I'OJD. EL
PERIODICO es va apuntar un creixe-
ment del 6,3% en relacio amb el mes
de novembre, fins a arribar als
103.586 exemplars. Lesvendesalqui-
osc,ambunapujadadel 7,9%, sén les
que més van fer augmentar la difu-
5i6, en un momenten qué lacrisi eco-
nomica i politica que viu el pais de-
mana, més que mai, un periodisme
compromés amb la veritatilliure de
servituds,

El creixement d’EL PERIODICO
que reflecteixen les dades pendents
d’auditar de I'Oficina de Justifica-
ci6 de la Difusio contrasta amb els
descensos que registren la resta de
grans capcaleres. Des del retrocés de

© La capcalera va elevar
les vendes el 7,9%

i va ampliar el lideratge
al quiosc catala

1'11,9% que s'apunta La Vanguardia
fins a la caiguda del 2,7% d’Abc, tots
els diaris importants pinten de ver-
mell el mes de desembre. La Vanguar-
diava tancar aquest mes amb una di-
fusié de 128.022 exemplars, quan en-
treeljulioldel 2012ieljunydel 2013
—tiltimes dades auditades per 'OJD-
erade 164.784, Les xifres d'EL PERIO-
DICO, en canvi, demostren una gran
estabilitat: 103.586 exemplars al de-
sembre davantels 104,639 de I'iltim
periode certificat.

Amb 613.000 lectors diaris se-
gons 'EGM, aquest diari també pre-
senta la millor cara de tot el sector
en la comparativa interanual. La di-
fusio de les principals capgaleres
cau de mitjana el 12,7% respecteala
dadadel desembredel 2012, mentre
que EL PERIODICO registra un lleu
retrocés del 2,1%. La caiguda més
important correspon al’experimen-
tada per La Vanguardia, que recula
el 21,5%, passant de 163.113 exem-
plarseldesembredel 2012a128.022

€© acceso.com

I'iltim mes de I'any passat. El Mundo
la segueix en la intensitat de la cai-
guda,ambun 18,3%.

UN AVANTATGE MES GRAN / Les xifres fa-
cilitades ahir per I'organisme que
certifica les vendes dels principals
mitjans d'informacié escrita revali-
den el lideratge d’EL PERIODICO als
quioscos, amb 62.968 exemplars,
després d’experimentar un creixe-
ment del 7,9% al desembre. Aques-
ta pujada permetampliar l'avantat-
ge que el diari treu al segon classifi-
catcatala, La Vanguardia, que només
avanca el 3,1% respecte al novem-
bre, amb 42,141 exemplars venuts.
Ladiferéncia és ara de 20.827 exem-
plars, quan era de 13.436 en I'iltim
informe d'OJD auditat. La Vanguar-
dia registrava llavors unes vendes al
numerode 53.017, per66.453 exem-
plars d'EL PERIODICO.,

La capcalera del Grup Godd tam-
bé s"anota en aquest apartat el des-
cens més important respecte al de-
sembre del 2012: les seves vendes al
quiosc han caigut des del desembre
del 2012 un 22%. EL PERIODICO, en
canvi, treu millor nota que els seus
competidors. El retrocés mitja al
quiosc esta en el 13,5%; el del diari
supera timidamentel 8%.=

SITUACIO DE LA PREMSA A ESPANYA
EVOLUCIO DE LA DIFUSIO
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Mediapro gana un contrato
municipal por 15 millones

BARCELONA/ | a filial del grupo de comunicacion, Unitecnic, se adjudica el primer
lote del centro de procesamiento de datos del Ayuntamiento.

T.Diaz.Barcelona
El Ayuntamiento de Barcelo-
na elige a sus proveedores
tecnologicos. La filial de Me-
diapro, Unitecnic, se ha adju-
dicado el contrato del primer
lote del centro de procesa-
miento de datos (CPD) por
15,18 millones de euros du-
rante cuatro afios, con posibi-
lidad de prorrogarlo dos afios
mas. Este contrato forma par-
te del concurso puiblico, que el
ejecutivo de Xavier Trias lan-
z0 en septiembre, para gestio-
nar los servicios de tecnolo-
gias de la informacion y la co-
municacion (TIC) por un va-
lor que ronda los 80 millones
de euros de presupuesto ini-
cial (ver EXPANSION Cata-
lunya del 19 de septiembre).

Laofertade Unitecnic se ha
impuesto a las propuestas de
T-Systems, Hewlett-Packard
(HP) y la UTE (unién tempo-
ral de empresas) integrada
por Iecisa (informatica de El
Corte Inglés)-NTT Verio. El
objetivo del consistorio es
constituir un cloud compu-
ting propio de Barcelona y
ahorrar inversiones en hard-
ware, alavez que tener la tlti-
ma tecnologia, seguin fuentes
del Institut Municipal de In-
formatica (IMI), organo de-
pendiente del ayuntamiento
que tramita el concurso.

El concurso del CPD es el
mas voluminoso con una va-

€© acceso.com

El Ayuntamiento de Barcelona, liderado por Xavier Trias.

Mas contratos por licitar

Aln quedan flecos sueltos. El Ayuntamiento de Barcelona debe
sacar a concurso dos lotes mas que prevé publicar en los
préximos meses. Se trata del lote vinculado a puestos de
trabajo, que —segtin fuentes del consistorio- saldra a concurso
a lo largo de este afio, con un presupuesto de 20 millones

de euros por cinco afios. El concurso terminara cuando se
adjudiquen los contratos del lote de aplicaciones, que atin se
debe definir, pero esta previsto que salga a concurso durante

el afio que viene.

Unitecnic se impone
a las multinacionales
T-Systemsy HP,y a
la UTE integrada por
lecisa-NTT Verio

loracion de 64,9 millones de
euros para cuatro afios, con
dos prorrogables, distribui-
dos en dos lotes. Por un lado,
el que se ha adjudicado Uni-
tecnic. Y por otro lado, el se-

gundo lote ha quedado de-
sierto porque “la propuesta
hacia una reduccion econo-
mica excesiva”, dicen desde la
administracion local barcelo-
nesa. “Se volvera a sacar a
concurso mads adelante”,
agregan las mismas fuentes.

T-Systems, IBM, HP, Eve-
ris, la UTE de Indra-Colt y la
de lecisa-NTT Verio, figuran
entre las empresas que puja-
ban por el segundo lote.

Gestion integrada

El Ayuntamiento aprobo ayer
la adjudicaciéon del contrato
Gix (gestion integrada de las
xarxes integrades) a Tradia,
empresa del grupo Abertis,
por 9,15 millones de euros pa-
ra ocho afos con posibilidad
de alargar dos mas. La vota-
cion contd con el apoyo de
Convergéncia i Unié (CiU),
Partit Socialista de Catalun-
va (PSC) vy, la abstencion del
Partido Popular (PP) y los vo-
tos en contra de Iniciativa per
Catalunya Verds (ICV).

Este contrato, por el que
también pujaba Unitecnic, es-
taba valorado en 14,9 millones
de euros y trata de la gestion
integrada de las redes muni-
ciapales: la red WiFi munici-
pal y la red de fibra dptica de
la ciudad, que incluye la del
IMI, la de Transports Metro-
politans de Barcelona (TMB)
yladelazonadel 22@.
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- DESDE FUERA

Carles M. Canals

En la muerte
de dos periodistas

caban de fallecer dos periodistas de trinchera: Manu
A Leguineche e Ignasi Pujol. De trinchera son los que

se dedican a buscar noticias, no quienes (como yo
ahora) las comentamos desde una atalaya en la que ni nos
manchamos de sangre o barro ni nos atacan los piojos. A Le-
guineche no le traté: he leido dos o tres de sus libros. Con Pu-
jol hablé brevemente en diversas ocasiones, cuando él traba-
jaba en la redaccion en Barcelona de EXPANSION —des-
pués marchd a ARA- y yo colaboraba desde fuera.

Ese trato ocasional con Ignasi no dio lugar a una amistad.
(La primera vez me tratd de usted: por la edad, yo podia ser
su padre). Pero me llamaron positivamente la atencion va-
rios articulos y, sobre todo, su manera de ser. Por decirlo en
la jerga al uso, era una de esas personas que irradia energia
positiva. No es pequefia hazafia en el mundo del periodismo,
al menos en el que yo mas conozco, que esel dedicado alain-
formacion sobre politica, economia y empresas. Con los
afios incorporas a tu bagaje un sano escepticismo, que se
convierte en autodestructivo si llega al cinismo. El periodis-
mo es una profesion muy dura. Para poder explicar la ver-
dad tal como uno honradamente la ve, hay que resistir a pro-
tagonistas poderosos que tratan de influir en la redaccion fi-
nal de una noticia, un reportaje o una columna de opinién.
Lo hacen mediante presiones, trampas, medias verdades,
mentiras, manipulaciones, intentos de soborno... O de adula-
cion, que es otro modo de despreciar. ;Qué dificil es ser un
periodista honrado frente a estos intentos de mediatizacion!

Decir —jlo oigo tantas veces!- que el periodista ha de estar
al servicio de la verdad me parece una simpleza: no sé qué
quiere decir, Para mi, el mayor deber deontologico del pe-
riodista es ser intelectual-
mente honesto, En mi ex-
Para mi, el mayor periencia, eso cuesta mas
deber deontolégico que resistir las presiones
del periodista es ser  ¢xternas. La honestidad
intelectualmente intelectual f‘xigedrigor{ a

veces implica describir
honesto realidades que son inco-

modas para causas con las
que uno interiormente se identifica o personas a las que
aprecia. Por ejemplo, poniendo de relieve hechos v actitudes
que, de ser aireados ~te recriminan algunos-, dificultan la
puesta en practica de ideales que el periodista comparte,

A mi modo de ver, el buen periodista cumple una funcién
social, un servicio de interés puiblico: proporcionar informa-
cién a parte de los ciudadanos (sus lectores o seguidores) pa-
raque éstos puedan adoptar decisiones con responsabilidad.
Sin informacién no se puede ejercer la libertad, no hay au-
téntica democracia ni mercado transparente. Si el periodista
ocultara conscientemente parte de la realidad, seria infiel a
su cometido. Con su labor cotidiana, el buen periodista esta
defendiendo lademocraciay el correcto funcionamiento del
libre mercado. (Aunque si se le sube a la cabeza, el que em-
pezd siendo periodista puede acabar considerandose un sal-
vapatrias: un espécimen peligroso para quien todo vale
cuando el fin es grandilocuente; también en este gremio se
han cometido y se cometen no pocas tropelias).

El periodismo de trinchera es una profesion muy dura,
también porque la mayoria de los que se dedican a este oficio
tienen un cargo modesto y una retribucion econémica cada
vez mas modesta por una dedicacion de tiempo excesiva. En
estas condiciones, tratan de explicar a la gente lo que pasa,
segun su leal modo de saber v entender que -todo hay que
decirlo- no siempre es modesto.

Pero la humildad no es la principal virtud del periodista,
escribi en otra ocasion. Lo que permite perseverar en un ofi-
cio tan duro y modestamente retribuido no es el afin de ri-
queza. A quienes hacen del fatigoso deber de informar su
profesion les mueve el afin de contribuir a mejorar un poco
una pequena parcela del mundo... y confian en que se sepa
que lo han hecho; por eso quieren que sus articulos vayan
firmados. ;Es vanidad? Me parece una manera muy mez-
quina de calificarlo.

Periodista
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0JD / Datos correspondientes al afio pasado

EL MUNDO+Orbyt, el periodico nacional que
mejor se comporto en los quioscos en 2013

E. M./ Madrid
2013 fue un ano de turbulencias pa-
ra la prensa escrita. El desgaste de la
crisis y el desplome de la inversion
publicitaria, sumados a la necesidad
de revisar el modelo, hicieron mella.
Sin embargo, aunque los tiempos
avanzan, existe una tnica solucién:
periodismo. Lo saben bien los lecto-
res, que han depositado su confian-
za, una vez mas, en EL MUNDO. El
diario de Unidad Editorial es el que
mejor ha navegado en mitad de la
tormenta. Segun los datos de la

0OJD, conocidos ayer, y relativos a
2013, EL MUNDO+Orbyt vendi6 en
2013, en los quioscos fisicos y digita-
les, 157.667 copias diarias.

En medio de los nubarrones, es-
tas cifras certifican la fidelidad de
los lectores. No en vano, EL. MUN-
DO fue el diario que marcé con mas
intensidad la agenda y la actualidad
en 2013. Que Luis Barcenas pagé
sobresueldos en negro durante anos
a parte de la cupula del PP; los mails
subidos de tono de Inaki Urdanga-
rin y sus irregularidades contables,
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la entrevista exclusiva a Corinna Zu
Sayn-Wittgenstein; los SMS entre
Rajoy y Barcenas; los pagos de la
Fundacion Ideas del PSOE a la ficti-
cia Amy Martin, que terminaron con
la dimision de su director y la poste-
rior desaparicion de la Fundacion;
las exclusivas del Madrid Arena, in-
cluida la entrevista mas buscada con
el promotor de la fiesta, Miguel An-
gel Flores... son solo algunas de las
noticias que ha desvelado EL MUN-
DOy que constituyen el sello de ca-
lidad y de periodismo de investiga-

cion que lleva en los genes.

Este periodismo ha permitido a
EL MUNDO +Orbyt ser el que me-
jor se ha comportado en la venta
en quiosco (-9%) durante todo
2013, si se compara con 2012. Por
contra, sus principales competido-
res presentan unas caidas en ven-
tas mucho mas acusadas: un 14%
en el caso de El Pais, y un 15% en
el de ABC. Por su parte, La Van-
guardia retrocedié nada menos
que un 20% y El Periddico, un 13%.

De hecho, EL MUNDO + Orbyt

cerrd el afio a tan sélo 14.700 co-
pias de El Pais en los quioscos.
Respecto a ABC, la ventaja del dia-
rio de Unidad Editorial se dispara
hasta los 56.700 ejemplares.

Es més, EL MUNDO +Orbyt fue
lider de lunes a sabado en venta al
nimero durante el afo pasado. Es
decir, en el computo que abarca los
ejemplares despachados en los
quioscos fisicos y en los digitales.
Este diario, de Unidad Editorial, fir-
mo el dato de 147.983 ejemplares,
por encima de los 145.968 alcanza-
dos por El Pais. Una fortaleza sus-
tentada en la esencia del periodis-
mo ¥y la apuesta por las nuevas tec-
nologias y soportes.

En cuanto a la difusién total en
lo que se refiere a 2013, EL MUN-
DO+Orbyt alcanza los 202.425
ejemplares, por los 292.226 de EI
Pais o los 140.026 de ABC.
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TELEVISION

México Travel Channel llega a Canal +

El canal difunde contenidos exclusivos dedicados al mundo del turismo

EL PAIS, Madrid

El primer canal 100% turistico
de México se incorpora el proxi-
mo martes 28 de enero a la ofer-
ta de Canal + (estara disponible
para los clientes de la platafor-
ma digital en el dial 35). Con la
llegada de México Travel Chan-
nel, Canal + refuerza su propues-
ta de entretenimiento y afade
contenido exclusivo a su variada
oferta de canales documentales,
de viajes, estilo de vida o gastro-
nomia.

Para su presidente, Juan
Vergara, sumarse a la oferta de
Canal + “es algo fundamental
porque, como decimos en Méxi-
co, brincamos el charco, es la
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puerta para conquistar otros pai-
ses y otros mercados emergen-
tes del turismo”. Pero, para Ver-
gara, México Travel Channel no
es un “canal de television al uso,
nosotros hacemos turismo y lo
damos a conocer por la televi-
sion, eso es lo que nos separa del
resto de ofertas tematicas”.
México Travel Channel, que
transmite ininterrumpidamen-
te desde hace siete afios, es un
canal especializado en la promo-
cion y difusion de los destinos
turisticos mas destacados de
México e Iberoamérica. Un ca-
nal que, para su presidente, tie-
ne el origen en el turismo por-
que “sabemos que es una fuente
inagotable tanto de recursos eco-

némicos, como de puestos de tra-
bajo y es algo universal”.

La programacioén del canal es
amplia y para toda la familia: des-
tinos, gastronomia, glamour, com-
pras, cultura, aventura y un sin-
fin de variantes que ofrece la ex-
periencia de viajar. Eso es lo que
podran encontrar los clientes de
la plataforma de pago, 24 horas al
dia, en México Travel Channel.
Una programacion disefada “pa-
ra ser una util herramienta de
promocién turistica que por un
lado fortalezca a esta gran indus-
triay, por otro, que permita incul-
carle al espectador la motivacion
de viajar”, sostiene Vergara.

En México Travel Channel el
espectador puede descubrir des-

de hoteles exclusivos y Gnicos
(uno de los platos fuertes de su
programacion diaria junto a los
programas de restauracion),
hasta aprender de especies en
peligro de extincién; puede via-
jar a lugares lujosos y conforta-
bles, explorar magicos y recéndi-
tos pueblos, ser parte del tltimo
evento de pasarela de moda, o
puede decidir ser un experto en
vino. Los programas llevardn al
espectador a descubrir aquellos
lugares embleméticos de cada
pais o region, a conocer su gen-
te, degustar su variada y rica gas-
tronomia, descubrir su culturay
“vivir una experiencia tnica y
enriquecedora en cada emi-
sién”, concluye Vergara.
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La inversioé publicitaria es redueix
a lameitaticaual nivell del 1995

L’informe anual i2p pronostica una lleugera crescuda per al 2014. xavier BERTRAL

J.C.

La caiguda acumulada de la inversié publici-
taria els dltims sis anys ha estat del 51,5%,
segons l'informe anual i2p, fet public ahir. El
2013 no ha estat una excepcio a aquesta ten-
déncia, ja que ha registrat un descens del
10,1% i, en nombres absoluts, ha deixat el ni-
vell d'inversié a l'altura del 1995.

Aquestes xifres, segons 'estudi elaborat
per Arce Media i Media Hotline, suposen que
en els dltims sis anys la inversio publicitaria
ha disminuit tot el que havia crescuten 12
anys. Aixi, segons els seus calculs, és possi-
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ble que a hores d'ara per tornar a nivells del
2007 s'hagi d'esperarentre 18i 20 anys. A
excepcié del 2010, lainversié no ha deixat de
caure des del 2008.

Malgrat aguesta disminucié constant, el
2013 la caiguda s'ha desaccelerat. Per exem-
ple, en el quart trimestre només va baixar un
1,7%. De fet, va baixar en conjunt, ja que tant
a la televisio com a internet la inversio va
créixer al voltant del 4%. De tots els mitjans,
els més afectats sén els impresos. L'estudi
pronostica peral 2014 un “lleuger” creixe-
menten lainversié de I'1,5%. No obstant, en
mitjans impresos podria seguir caient. s
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El debat
de la neutralitat
de la xarxa

n  tribunal federal
d’apel-lacions ha
anul-lat la part princi-
pal de les normes que
imposaven el principi
de neutralitat de la xarxa als EUA.
Aquest principi-gran totem per als
inventorsd’internet- estableix que
els gestors de la xarxa fisica (cables,
servidors, commutadors...) han de
tractar de la mateixa manera el
transitde dades vingui de qui vingui
ivagion vagi, repartint equitativa-
mententre elsusuaris 'ampladade
banda disponible en cada moment.
Es clau en leficiencia d’internet:
tots els sistemes interconnectats
col-laboren donant curs sense dis-
tincions a qualsevol contingut.

El cas I’havia plantejat Verizon,
un dels principals proveidors d’ac-
cés a la xarxa, que vol oferir una
transmissid més rapidaals emissors
que la paguin. La Comissio Federal
de Comunicacions (FCC) prohibia
aquesta mena d’acords. El tribunal
ha sentenciat ara que la FCC no té
autoritat per impedir-los perqué in-
ternet no és un servei public regu-
lat. Verizon només s’anota una vic-
toria parcial: els jutges limiten I'au-
toritat de la FCC pero mantenen,
perexemple, lanorma que obliga els
proveidors a comunicar com gesti-
onen el transit, que és una manera
d’incitar-los a ser neutrals.

Només tres paisos imposen la
neutralitat per llei: Xile, Eslovenia i
Holanda. La UE no I'exigeix expres-
sament, pero les directives sobre te-
lecomunicacions en vigor des del
2011 la promouen de manera indi-
recta: els operadors han d’informar
els clients com gestionen el transit i
com afecta aixo I'amplada de banda,
ielsreguladors estatals exigiruna ve-
locitat minima. Aixo pretén que
qualsevol gestio desigual del transit
es faci en benefici dels usuaris. La
qiiestio és silaproliferacid de serveis
—com la televisid per internet- que
consumeixen moltaampladade ban-
da demana excepcions a la neutrali-
tat, de manera que les operadores
puguin fer beneficis i reinvertir-los
enlamillorade laxarxa. Aquestésel
debat: éinteressa la neutralitat in-
condicionalment o podria entrar en
conflicte amb la qualitat del servei?
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Absuelta «Epoca» del delito de
injurias contra Jaime de Marichalar

El juzgado de lo penal niimero 13
de Madrid ha absuelto al periodis-
ta Carlos Davila del delito de
injurias contra Jaime de Maricha-
lar por la publicacion en la revista
«Epoca» de informacién sobre las
causas de su divorcio y en la que
se le sefialaba como consumidor
de cocaina.

En la sentencia, la juez consi-
dera que tanto Davila, como
director del semanario, como la
periodista Eugenia Herndndez,
como redactora del reportaje,
actuaron en el ejercicio del
derecho a la libertad de expresion
e informacion correctamente al
realizar todas las comprobacio-
nes exigibles. Ademads, en todo

momento los periodistas mostra-
ron un tono «respetuoso» con
Jaime de Marichalar en su
informacion, anade el fallo.

La juez avala el gran interés
publico que suscitaba el divorcio
de Jaime de Marichalar de la
Infanta Elena debido a la «di-
mension publica de sobra
conocida» tanto del querellante
como de su consorte. Marichalar
se querell6 contra la revista y los
periodistas en septiembre de
2008. «La informacién dada por
los acusados tenian como
finalidad crear opinién, a lo que

hay que sumar que la importancia

del asunto era maximo, asi como
el interés publico generado».
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Mediapro vende tres
canales de TV en EEUU
J.M.Madrid los contenidos del canal y
Mediapro ha acordado la  aportando todos los servicios
venta al grupo Hemisphere técnicos necesarios, lo que
Media de los tres canales de  asegura a la compafiia ingre-
television de pago que explo-  sos recurrentes. La empresa
taba en EEUU a través de su  cree que el futuro de los cana-
filial norteamericana, Media  les “pasaba por su integracion
World, con sede en Miami. en un marco con mayor al-
La operacion, cerrada en  cance, tanto territorial como
102 millones de ddlares (74  de publico potencial, como es
millones de euros, aportara a el grupo Hemisphere”.
Hemisphere, uno de los gi- La operacion engloba los
gantes de la television por ca-  canales Pasiones, con mas de
ble en lengua hispana en 11 millones de abonados, de-
EEUU, “innumerables siner-  dicado ala emision de teleno-
giasy economias de escala”. velas y series; Centroamérica
Ademds de mejorar su li- TV, con 3,3 millones de abo-
quidez con la operacion, Me-  nados y TV Dominicana, con
diapro seguira produciendo 2,2 millones de clientes.
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TELEVISIO INTEL-LIGENT

El2014,1’anydela
televisio connectada

El president de I'Associacio
Espanyola d'Empreses de Te-
levisio Interactiva (AEDETI),
José Luis Vazquez, va avan-
car les “bones perspectives”
que el sector té pel 2014 iva
assenyalar que sera l'any de
“la consolidacié comercial” de
les televisions connectades a
internet. Actualment, a I'Estat
espanyol hi ha un parc de 2,7
milions de televisions intelli-
gents, de les quals aproxima-
dament 1,6 milions disposen
del sistema HbbTV, amb ser-
veis horitzontals de televisio
connectada. “Esperem que

en el 2014 aquest percentat-
ge pugi fins al 100%", va as-
senyalar Vazquez durant la
jornada Revolution TV a Ma-
drid. Vazquez va destacar l'in-
crement de més del 33% res-
pecte al 2012 en el nombre de
llars amb televisié connecta-
da. El president d'AEDETI va
demanar als implicats trobar
un consens entre radiodifuso-
res, fabricants de televisors i
descodificadors i proveidors
de serveis per a un estandard
com la HbbTV, fonamentals
per al seu desenvolupament
comercial. ® REDACCIO
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