Juny 2023 - Nim. 193

- CAPCALERA -

REVISTA DEL COL-LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Juny 2023 - Nim. 193 - 3¢

- CAPCALERA -

ALIATS 0 ENEMICS?

Les prestacions actuals de la intel-ligencia
artificial obren un debat en el periodisme
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intelligencia artiricial

Levolucid constant de la tecnologia ha tingut un impacte
profund en totes les facetes de la nostra vida, i el periodisme no
n’és una excepcid. En aquesta nova era digital, la intel-ligencia
artificial (1a) ha emergit

No obstant aix0,1’as de la 1 en el periodisme no esta exempt de
reptes 1 interrogants étics. Les noticies falses han inundat el pa-
norama informatiu, ila 1a pot ser una eina valuosa per combatre
aquest problema. Mitjancant

com una eina potent que
pot transformar el panorama
del periodisme. Des de la
produccid de noticies fins

al consum d'informacid, la

1A estd modificant la forma
en queé interactuem amb els
mitjans de comunicacid i
planteja diversos interrogants
que cal abordar.

Un dels avantatges més evi-
dents de la 1A en el periodisme
és la capacitat d’automatitzar tasques rutinaries. Els algoritmes
avancats poden generar noticies automaticament a partir de grans
quantitats de dades i permetre als periodistes centrar-se en la inves-
tigacié i la narracié en profunditat. Leficiéncia millora el flux de
treball 1 ajuda a oferir informaci6 de manera més rapida i precisa.

A més, la 1a ofereix una gran oportunitat per analitzar i com-
prendre millor les dades. Mitjancant I'Gs de técniques d’analisi
de text i d’aprenentatge automatic es poden identificar patrons i

"DEFENSEM QUE SIGUI LA CREATIVITAT
DE LAUTOR QUI FACI LES INFORMACIONS
| LES OPINIONS"

tendencies ocultes en grans conjunts de dades 1 proporcionar als
periodistes un context més ric per a les seves histories. Aquesta
capacitat d’analisi pot conduir a una narracié més precisa i infor-
mada i a una millor comprensi6 de temes complexos.

La personalitzacid és un altre ambit en que la 1A esta transformant
el periodisme. Amb I'analisi del comportament de 'usuari 1
I'aprenentatge automitic, els mitjans de comunicacidé poden
adaptar les noticies i el contingut als interessos individuals dels
lectors. La personalitzaci6é millora I'experiéncia de I'usuari i aug-
menta ’engagement i la interaccié amb les noticies.

I'analisi de patrons 1 la verifica-
ci6 de fonts, els algoritmes po-
den ajudar a identificar infor-
macid enganyosa 1 proporcionar
als periodistes eines per validar
la informacid. Tanmateix, la
confianca i la transparéncia sén
valors fonamentals en el perio-
disme, 1 cal assegurar-se que els
algoritmes utilitzats siguin im-
parcials i respectin els principis
etics de la professio.

Foto: Bing Image Creator

A més, la substitucié de tasques humanes per 'automatitzacié de
la 1A planteja interrogants sobre el futur del periodisme i el rol
dels periodistes.

Aquest article que heu llegit I’ha elaborat el ChatGpT amb aquesta frase:
“Fes-me un article d’opinié sobre la intel-ligéncia artificial i el periodis-
me”. Sense editar, directament copiant-lo del resultat que ha donat. Evi-
dentment, no ha de ser aquest I"objectiu del periodisme amb la 14, siné
que defensem que sigui la creativitat de I’ autor qui faci les informacions i
les opinions. I que hem d’aprofitar tot allo que porti la 14 sense perjudicar
la nostra feina ni portar més precarietat. No us perdeu Uarticle sobre la

14 i el periodisme en aquest nitmero de CAPCALERA. Encara tenim molt
a aprendre i, des del Col-legi, donarem totes les eines per entendre-ho,
debatre-ho i aprofitar-ho.

Ben cordialment,

Joan Maria Morros
Dega del Col'legi de Periodistes de Catalunya

deganat@periodistes.cat
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Hiperia, el nou presentador virtual de RN3 que cada setmana informa sobre la interseccié entre musica i cultura, és fruit de la intel-ligéncia artificial.

LHATDPT ARRIBA
A LES REDACLIONG

Reptes i oportunitats per la professid periodistica en 'Us de la
intel-ligéncia artificial

TexT SusaNA PEREZ-SOLER
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La intel-ligéncia artificial amenac¢a amb transformar-ho tot, des de la
vida quotidiana i el mercat laboral fins a I’educaci¢ i la sanitat, passant
pels mitjans de comunicacié. El contingut generat per maquines no

és una novetat per a les empreses periodistiques, pero I’actual onada

d’1a incorpora canvis significatius tant pel que fa la manera de crear

el contingut com pel volum i I’abast. Alguns mitjans han comencat a
utilitzar-la per augmentar la quantitat d’informacio diaria i aconseguir
un millor posicionament web, si bé la majoria ha obert un periode de
reflexié per entendre com pot ajudar a fer periodisme de qualitat, doncs,
avui dia, els reptes que planteja pel que fa a la veracitat, la confianca i

I’autoria dels continguts s6n més grans que les oportunitats.

La intel-ligéncia artificial (1a) s’aplica als
mitjans de comunicacié des del segle pas-
sat. Les primeres noticies automatitzades,
a partir de dades de fenomens meteorolo-
gics, van apareixer als Estats Units a partir
dels anys setanta. Més endavant, durant els
noranta, es van seguir fent experiments
puntuals i a petita escala per cobrir
informacions basades en dades i facils de
tracar, com ara noticies esportives o eco-
nomiques. No és fins al 2014 que s’inicia
l’automatitzacié massiva d’informacid
gracies a 'agéncia internacional de noti-
cies Associated Press, que, conjuntament
amb 'empresa tecnologica Automated
Insights i la consultora Zacks Investment
Research, va generar més de tres mil no-
ticies sobre els beneficis trimestrals de les
grans corporacions.

Els darrers mesos, ChatGPT protagonitza
totes les converses. La 1A ha fet un salt
exponencial 1 exhibeix capacitats impen-
sables fa només un lustre. El president i
ceo de Microsoft, Satya Nadella, va dir al
gener al Forum de Davos que assistim a
la irrupcié “d’un conjunt de tecnologia
completament nou que sera revoluciona-
ri”. Cinc dies després, la seva empresa va
anunciar una segona inversi6é a Openar,
empresa creadora de ChatcpT, per valor
de 10.000 milions de dolars.A final de
marg, un miler d’experts en 14, entre els
quals hi destaquen 'empresari Elon Musk,
el cofundador d’Apple, Steve Wozniak,
i’historiadorYuval Noah Harari, van

signar una carta oberta per aturar, almenys
durant sis mesos, la carrera desenfrenada
d’aquests nous sistemes.

APOCALIPTICS | INTEGRATS

La manera en queé aprenen les maquines
ha millorat. A diferéncia dels sistemes
d’1a anteriors, que sovint requereixen
que els programadors defineixin regles
ialgorismes especifics per a cada tasca a
realitzar, els actuals sistemes poden apren-
dre a partir de grans quantitats de dades
autonomament i sense supervisio, de
manera que poden generar respostes co-
herents —encara que no sempre precises—
en llenguatge natural. De fet, una de les
principals critiques dels nous models d'14,
com ara ChatGpt, Bard i LamDA (aquestes
dues altimes propietat de Google), no és

HIPERIA, PRESENTADOR VIRTUAL DE RN3,
ES EL PRIMER CONTINGUT AUDIOVISUAL D'EUROPA
CREAT INTEGRAMENT AMB AQUESTA TECNOLOGIA

que no cometin errors, sind que sempre
tenen resposta i ho defensen tot amb la
mateixa conviccid.

En el mén de la imatge ha passat exac-
tament el mateix: les maquines han
apres a dibuixar de manera autonoma.
I,a més, poden imitar Uestil d’un artista
determinat. Openar, ’empresa creadora

de ChatGpr, esta també al darrere de
DALL-E 2, una potent 1A generadora
d’imatges a partir de descripcions textuals.
Midjourney 1 Stable Diffusion son altres
plataformes recents que permeten crear
il-lustracions a partir d’una frase.“Alex Jo-
nes dins una oficina nord-americana sota
llums fluorescents”, va ser, per exemple,

la que es va fer servir per crear la imatge
que va il'lustrar un article publicat aquest
estiu a la prestigiosa revista The Atlantic,
fundada el 1857. L'article va aixecar tanta
polseguera, que alguns il-lustradors van
pensar que les maquines substituirien
aviat la seva feina.

Cada cop que arriba una nova tecnologia,
el sector es divideix entre els apocaliptics,
que no volen integrar-la per por a perdre
la feina, i els integrats, ansiosos per adop-
tar-la, encarregar-li
tasques rutindries 1
ocupar-se de la feina
creativa i d’inves-
tigacid. Els mitjans
de comunicacid, a
diferéncia del que va
passar amb la irrupcidé d’Internet i les xar-
xes socials, aquest cop no volen quedar-se
enrere i ja han comencat a reflexionar
sobre com pot ajudar la tecnologia a fer
un periodisme de major qualitat.

De moment, els que primer han aplicat
Chatcpt s6n aquells que prioritzen la

quantitat d’informaci6 sobre la qualitat.

CapcaLErA 7/
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VUIT AYANTATGES DE LA |IA EN EL PERIODISME

(SEGONS CHATGPT)

Report.cat, el setmanari digital del Col-legi de Periodistes, va demanar aixd a aquest sistema de
xat: "Escriu un article sobre els avantatges de ChatGPT per a periodistes”. Vet aqui la resposta:

ChatGPT és un model de llenguatge generatiu de gran es-
cala desenvolupat per OpenAl. Aquesta tecnologia pot ser
de gran utilitat per als periodistes en diversos aspectes, ja
que pot ajudar-los a fer més eficac la feina. En aquest article,
explorarem alguns avantatges que pot oferir als periodistes.

1. GENERACIO AUTOMATICA DE CONTINGUT
ChatGPT és capag de generar contingut de manera automa-
tica, sense la necessitat de cap intervencié humana. Aixd pot
ser de gran ajuda per als periodistes que requereixen gene-
rar contingut rapidament, ja sigui per a noticies d'ltima hora
o per a cobertures en temps real. Per exemple, ChatGPT pot
generar textos breus per als titulars de les noticies, resums
de les noticies i fins i tot articles complets.

2.INVESTIGACIO MES EFICAG

ChatGPT pot ajudar els periodistes a investigar de manera
més eficac. Aixd es deu al fet que el model pot analitzar
grans quantitats d'informacié en linia per a trobar informacié
relacionada amb un tema concret. Aixo pot ser particular-
ment Util per als periodistes que han de recopilar informacié
per a escriure noticies o articles.

3.RESOLUCIO AUTOMATICA DE PREGUNTES
ChatGPT també pot ajudar els periodistes a respondre pre-
guntes que els lectors o espectadors els plantegin. El model
és capag de processar preguntes i proporcionar respostes
basades en la informacié que té emmagatzemada a la seva
base de dades. Aixo pot estalviar temps als periodistes, que
poden centrar-se en altres tasques importants.

4.GENERACIO DE CONTINGUT PER A

LES XARXES SOCIALS

Les xarxes socials sén una part important del mon del
periodisme, ja que permeten als periodistes connectar amb
el public i difondre'n les histories. ChatGPT pot ser util en
aquest sentit, perqué pot generar contingut per a les xarxes
socials de manera automatica, incloent-hi textos breus per
als titulars de les noticies, descripcions i fins i tot mems o
imatges relacionades amb la historia.

8  Cargarera

5.MILLORA DE LA PRECISIO | LA CONSISTENCIA
El model de ChatGPT pot ajudar a garantir que els textos siguin
precisos i consistents. El model és capac¢ de detectar i corregir
errors gramaticals i ortografics. També pot suggerir paraules o
frases que millorin la claredat i la cohesié del text. Aixd pot ser
particularment Util per als periodistes que han de produir textos
de manera rapida i eficient.

6. AMPLIACIO DE LA CAPACITAT DE COBERTURA
ChatGPT pot ajudar els periodistes a cobrir una amplia gamma
de temes i histories. El model és capag de processar informacié
de diverses fonts i en diferents idiomes, el que significa que els
periodistes poden accedir a informacié i perspectives de dife-
rents regions i cultures. Aixd pot ajudar a ampliar la capacitat de
cobertura dels periodistes i a millorar la qualitat dels continguts.

7.PERSONALITZACIO DEL CONTINGUT

ChatGPT també pot ajudar els periodistes a personalitzar el
contingut per a un public determinat. El model pot analitzar el
contingut i el public objectiu per a proposar paraules i frases que
siguin més efectives per a arribar al public. Aixod pot permetre els
periodistes d'adaptar el contingut per a diferents audiéncies i a
millorar-ne la capacitat de persuasio.

8. TRADUCCIO AUTOMATICA DE CONTINGUT

Per als periodistes que cobreixen histories en 'ambit internaci-
onal, la traduccié pot ser una tasca dificil i costosa. Pot ajudar a
simplificar-ne el procés, ja que pot traduir el contingut de dife-
rents idiomes. Aixo pot estalviar temps i diners als periodistes,
que poden centrar-se en la recopilacié de noticies i la redaccid
de contingut. Per als que realitzen entrevistes, el reconeixement
de veu i la transcripcio automatica poden ser de gran ajuda.
ChatGPT és capag de reconeixer veus i transcriure contingut,
estalviant temps i permetent concentrar-se en altres tasques.

En conclusié, ChatGPT és una eina extremadament til per als
periodistes que pot ajudar-los a millorar l'eficiéncia i l'eficacia en
la produccié de contingut. A través de la generacio automatica
de contingut, la resolucié automatica de preguntes, la generacio
de contingut per a les xarxes socials, la traduccié automatica de
contingut i pot automatitzar molts processos.
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Molts mitjans de comunicacié estan experimentant amb aplicacions informatives generades per la |A. Foto: Stephen Dawson (Unsplash)

I ho han fet en continguts més vinculats
a ’entreteniment que no pas a la infor-
macié. Per exemple, el cEO de BuzzFeed,
Jonah Peretti, va anunciar que faria servir
la 1A generativa per crear i personalitzar
els seus famosos tests. En I'extrem oposat,
mitjans com The Guardian han obert

un periode de reflexi6 per estudiar que
aporta aquesta nova eina a la practica
periodistica.

EXPERIENCIA PIONERA

A Espanya, els principals mitjans de
comunicaci6 han optat per la reflexié i

la prudéncia. Radio Television Espafiola
ila Corporacié Catalana de Mitjans Au-
diovisuals son capdavanters en 'aplicacid
d’1a. Ambdos serveis ptblics es troben en
una fase d’experimentacio. Hiperia és el
primer contingut audiovisual a Europa
creat integrament per intel-ligéncia artifi-
cial generativa. Es tracta d’un presentador
virtual que informa setmanalment a RN3

sobre la interseccid entre musica i cultura.

“Vam buscar expressament que no fos
un presentador amb un aspecte huma

per no generar neguit”, explica David
Corral, responsable d’Innovacid de RTVE.
La tecnologia per fer-ho possible és
“100% generativa 1 100% supervisada per
humans”, afirma.

La imatge esta generada per 'empresa
Lexica.art;la veu per monoceros Labs; i

la mobilitat labial per ajustar al maxim la
imatge 1la veu la fa Did. El guié6 el genera
Chatcrr sota la supervisié d’una periodis-

LES APLICACIONS VAN DES DE TRADUIR TEXTOS,
TRANSCRIURE CONTINGUT AUBIOVISUAL FINS A
ADAPTAR EL DEL WEB A LES XARXES SOCIALS

ta de RN3.“En un moment en que tothom
escriu sobre la 1A generativa, des de RTVE
hem volgut experimentar amb un con-
tingut no polémic i accessible a tothom,
el cultural, pero especialment destinat als
més joves que son els que no ens veuen, ni
ens escolten”, afegeix Corral.

El maig de 2021,amb motiu de les elec-
cions autonomiques a la Comunitat de

Madrid, RTVE va provar, de manera interna
i per primer cop, un sistema d’1A perala
redaccié de noticies sobre resultats elec-
torals en temps real. Gracies a les dades
facilitades per la Comunitat, el Ministeri
de I'Interior i el Minsait, en una franja

de quatre hores, de les 20.30 h fins a les
00.30h, es van generar 2.850 noticies per
donar cobertura informativa personalitza-
da als gairebé 5.000 municipis d’Espanya
que tenen menys de 1.000 habitants.

Es tracta d’una altra
experiencia feta amb
1A, ara bé, a diferéncia
dels models genera-
tius, aquest sistema és
automatitzat,ja que
treballa amb una plantilla d’unes cinc-
centes paraules generada per la redaccid
de rRTVE 1 les dades subministrades per les
institucions abans mencionades. L'algorit-
me, proporcionat per 'empresa Narrativa,
fa una ingesta de dades automatitzada i
funciona autdbnomament.

A Thora de tancar I'edici6é d’aquesta revis-
ta,’experiment estava previst tornar-lo a

Cargarira 9
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fer de cara a la cobertura de les eleccions
municipals del maig de 2023.1 aquest

cop les noticies es podran consultar des
de la pagina web de RTVE. Un altre dels
usos de la IA en que treballen a RTVE és la
traduccid de totes les noticies del web a
les llengiies oficials de I’Estat, aixi com la
transcripcid del contingut audiovisual per
posicionar millor als cercadors.

CAUTELA, REFLEXIO

Ala Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals també estan en fase de
proves.“Estem avaluant els avantatges i els
inconvenients abans d’implementar-ho

a processos”, explica Alberto Alejo, cap

de Software de la ccmAa. De moment, fan
servir ChatGPT per fer resums de noticies
adaptats a determinats perfils d’edat; per
fer la informaci6 accessible i comprensible
a persones amb dificultats cognitives o
sensorials; per titular peces i fer-ne resums
per aconseguir un millor posicionament
als motors de recerca; per sintetitzar veus 1
crear avatars; entre altres. En col-laboracid
amb el Barcelona Supercomputing Cen-
ter,1 mitjangant una IA generativa, aviat
crearan contingut meteorologic i esportiu
en format textual, d’imatge, video i audio.

En el cas dels diaris digitals, preval la cau-
tela i la reflexié. “De moment no ho es-
tem fent servir, pero estem estudiant com
ter-ho”, explica Joel Albarran, sotsdirector
i defensor del lector de La Vanguardia.
“Avui dia, la miaquina no aporta més valor
afegit que el periodista i el contingut de
qualitat segueix sent insubstituible”, afe-
geix. En la mateixa linia es manifesten des
del I’4ara, El Pais 1 El Mundo.

Sovint es relaciona la 1A amb la creaci6 de
continguts, encara que les aplicacions, en
Ientorn periodistic, son diverses: traduc-
ci6 de textos a diferents llengiies, trans-
cripcid de contingut audiovisual, analitica
web, embuts de conversid (funnels) per a
incrementar subscripcions, adaptacié de
contingut web per a la publicacié auto-

10 Carcarera

EL FOTOPERIODISME,
PREOCUPAT

Les imatges creades per intel-ligéncia artificial
obren un debat en la professio

El fotoperiodisme tenia, fins fa uns mesos, molts problemes amb
els quals havia de lidiar, com la precarietat o el fet que deter-
minats mitjans de comunicacié utilitzin imatges sense demanar
drets ni pagar als autors. |, de sobte, apareix el ChatGPT i crea
un altre problema a tenir en compte, com és la creacié del que
semblen fotografies reals.

La fotografia és una de les disciplines que es veu més directa-
ment amenagada amb la irrupcié de la intelligéncia artificial, ja
que ofereix l'oportunitat que qualsevol persona pugui generar
imatges molt realistes només demanant-ho al programa. Unes
imatges creades per algoritmes que cada cop costen més de

diferenciar de les originals.

En pocs mesos, shan donat diversos casos que han obert un
debat al voltant de les imatges creades per IA. Des de la pu-
blicacio, en portada, al diari El Mundo d'una imatge en qué es
veia Pablo Iglesias i Yolanda Diaz junts i somrients, passant per
altres imatges falses com la d'una suposada detencié de Donald
Trump o la del Papa
PROFESSIONALS DEL MON DE LA Francesc vestint un
IMATGE DEMANEN DIFERENCIAR abric de plomes de
CLARAMENT ENTRE EL RIGOR DEL  Balenciaga. Imatges
FOTOPERIODISME I LES IMATGES que rapidament
ELABORADES PER ALGORITMES es van viralitzar i
que molta gent va
creure que eren certes. En realitat, els deepfakes de l'expresident
nord-america havien estat creats per Eliot Higgins, periodista
i fundador del col-lectiu d'investigacié Bellingcat, mentre que
les del pontifex van ser generades amb I'aplicacié Midjourney
i posteriorment havien sigut retocades amb un programa de
tractament d'imatges.

“La imatge periodistica, no només estatica sind també les imat-
ges en moviment, ha servit, dins d'uns certs limits, com a garantia
de veracitat. La difusié d'imatges hiperrealistes generades per

la IA bandeja definitivament aquesta idea: des de les fotos de la
presumpta detencié de Donald Trump fins als videos deepfake,
entrem en una nova dimensié on el concepte clau és versemblan-
ca més que veracitat”, explicava Carlos Scolari, professor i inves-
tigador de la Universitat Pompeu Fabra especialitzat en evolucié
dels média, en un article dAlejandra Palés a I'ARA.
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La polémica imatge guardonada als Sony World Photography Awards. Foto: Boris Eldagsen

ESCANDOL | POLEMICA

Ara bé, si hi va haver una imatge que va crear un intens debat

va ser la de l'artista alemany Boris Eldagsen, que es va presentar
-amb una evocadora imatge de dues dones de generacions dife-
rents, una darrere laltra, en blanc i negre i to sépia- al prestigios
concurs anual Sony World Photography Awards. La fotografia en
questié va guanyar la categoria Creativitat.

‘Aquest és un moment historic, és la primera imatge generada

per intel-ligéncia artificial que guanya un prestigids premi inter-
nacional de fotografia”, anunciava Eldagsen durant la gala dels
guardons. La polémica estava servida.

Eldagsen, que va renunciar al premi, havia deixat en evidéncia el
9 9 P

jurat. La noticia es va viralitzar rapidament. Tal com es preguntava
Palés al seu article, “si els experts en fotografia no van ser capa-
cos de veure que estava feta amb intel-ligéncia artificial, podria
I'ull d'una persona qualsevol detectar-ho?".

“El meu objectiu era obrir un debat i ho he aconseguit”, admetia
Eldagsen en declaracions a El Pais. Aquest artista -membre de
[Académia de Fotografia dAlemanya i que habitualment treballa
amb aquesta tecnologia- no veu la A com una amenaga, encara
que admet que suposa un auténtic repte. “Per a les nostres
democracies és absolutament necessari que es distingeixi a la
perfeccié en els mitjans de comunicacié quina imatge és real i
quina no’, advertia al diari de Prisa.

GARANTIA DE VERACITAT

Les derivades d'aquest tipus d'imatges son diverses. Dues
setmanes abans de destapar-se lengany ideat per Eldagsen,
Jordi Play -coordinador del Grup de Treball de Fotoperio-
disme del Collegi de Periodistes- en un article a la revista

El Temps, assegurava que “aquesta confusié i bombardeig
d'imatges sense sedas hauria de ser la gran oportunitat per al
fotoperiodisme”.

“Ara és el moment de demostrar que les nostres imatges sén
garantia de veracitat i un certificat d'autenticitat i compromfs
per mostrar com és i qué passa al mén. Sense manipulacions”,
assegurava. “No tindria sentit -afegia- estar en contra de la
IA. Pot ser una fascinant eina de creacié. Tot i aixi, cada cosa
té el seu espai: ni el fotoperiodisme pot jugar a crear ficcié ni
la IA pot vendre rigor i veracitat. Les noves regles del joc ho
han de diferenciar amb claredat”.

Finalment, Play urgia a elaborar “un manifest amb la signatura
dels col-legis professionals de periodistes, de sindicats i
associacions de fotoperiodistes, com també d'editors. Un
manifest que inicii un nou contracte entre mitjans i audiéncia,
i que expressi el compromfs necessari del periodisme amb la
societat”.

Eudald Coll
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LA MILLOR GUIA

Els valors étics del periodisme en I'adopcid
de la intelligencia artificial

Awvui, a les redaccions hem arribat a preguntar a la intel-
ligéncia artificial coses com: qué és noticiable?, quina forma ha
de tenir?, quin titol triar?, quin contingut destacar? Es a dir, la
|A pot arribar a tenir un paper cabdal en decisions que formen
part del nucli de la funcié editorial del periodisme.

Aquesta tecnologia té el potencial de contribuir a fer un millor
producte informatiu, tanmateix, que la |A resulti un suport per
augmentar la qualitat del periodisme i per mantenir la seva
rad de ser passara per la capacitat del periodisme de posar-la
al servei de la seva missié de servei piblic i dels seus valors:
veritat, justicia, responsabilitat i llibertat.

La crisi economica i ontologica que travessen els mitjans i la
manca d'inversié en el sector sén factors clau que cal tenir

en compte en aquest context: la |A arriba amb promeses de
millora de la productivitat i l'eficiéncia, i en aquests moments
caracteritzats per la manca de miscul economic, l'automatitza-
ci6 dels processos pot resultar molt seductora. Per aixo, caldra
una mirada estratégica a mig i llarg termini, capag de trobar
I'equilibri a I'hora d'adoptar la A, i la millor guia per aplicar

la mesura seran els grans principis étics de la professié. No
correr i parar atencio, perque un excés d'automatitzacio pot
comportar la dissolucié del propi significat del periodisme.

SENSE CRITERI

Un dels grans avantatges que el sector percep amb l'arribada
de la IA és el potencial que implica a I'hora d'oferir continguts
més rellevants als usuaris: aquesta tecnologia té la capacitat
d'identificar comportaments i interessos, aixi com de per-
sonalitzar la informacid. Es a dir, permet, per exemple, crear
una portada al gust, de manera que cada persona hi trobi els
continguts que més sintonitzen amb la seva visio del mon.

Amb vistes a curt termini aixd pot ser molt interessant, ja

que implicara més visites (una de les meétriques amb qué els
mitjans mesuren l'audiéncia). Tanmateix, per prosperar es fa
necessaria una perspectiva més amplia que tingui en compte
els efectes en el temps de les decisions. Si es té present que
una rad de ser del periodisme és exercir la funcié comunitaria,
que consisteix a oferir espais amb punts de vista diversos per
tractar temes d'interés public, sentén que una personalitzacio
fins a l'extrem de fer el producte a mida té el potencial de
desvirtuar la funcié democratica que li és inherent.
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Un excés d'automatitzacio en la creacio dels continguts pot
contribuir també a la desnaturalitzacid, i per evitar-ho esdevé
imprescindible distingir les potencialitats de la maquina de
les humanes. La maquina funciona en termes de “quina és la
millor resposta per a un prompt”, perd no funciona en termes
de “per que la ciutadania hauria de saber aixd”, o “quina és

la pregunta incomoda que hauria de fer”. La maquina no pot
percebre 'entorn i, més important encara: tampoc té criteri
moral i, per tant, no pot contextualitzar els fets ni fer-se'n
responsable.

VALORS FONAMENTALS
El canvi cultural que implica la rapida penetracio de la |A a les
nostres societats ens condueix inevitablement a preguntar-nos
qué ens fa humans. En el periodisme, també ens ho hem de
questionar per, tot seguit, importar la reflexié a la nostra orga-
nitzacid. Es a dir,
“ES EL MOMENT DE PLANTEJAR-
NOS COM EL COMPONENT
HUMA POT CONTRIBUIR A
SINGULARITZAR EL PRODUCTE
INFORMATIU”

és el moment de
plantejar-nos com
el component
huma pot contri-
buir a singularit-
zar el producte
informatiu. Després, caldra prendre decisions estratégiques
importants: l'estalvi que comportara l'automatitzacié de deter-
minats processos, es reinvertira a alliberar els periodistes de
tasques repetitives per fer un periodisme més huma?

Una esfera publica inundada de continguts i de desinformacio
requereix un agent que doti de sentit i en qui es pugui confiar,
i qui esta en millors condicions per exercir aquest rol és el
periodisme de qualitat. Aprofitar loportunitat passara per re-
tornar als valors fonamentals: veritat, responsabilitat, llibertat i
justicia, que resulten actualment la millor guia per governar els
algoritmes que s'integren als mitjans de comunicacié. Potser, el
primer pas per superar la crisi econdmica pot ser transcendir
la crisi ontologica, o el que és el mateix, recuperar la missio
original. Si no és étic, no és periodisme.

Patricia Ventura Pocino

Doctora en Etica, intel-ligéncia artificial i comunicacid, i consultora de
comunicacio estrategica



La IA obre moltes possibilitats en la professié. Foto: Rawpixel

matica en xarxes socials, personalitzacid
de continguts, etc.

La 1A també pot ajudar a detectar i aturar
la desinformacié. RTVE, juntament amb la

RTVE I LA UAB TREBALLEN EN UNA EINA QUE AJUDI
ELS PERIODISTES A DETECTAR INFORMACIONS
FALSES EN TEXTOS, IMATGES 0 AUDIOS

UAB, treballen en el projecte IVERES, “Iden-

tificacid,Verificacié i Resposta”, per tal

de desenvolupar una eina tecnologica que

Més informacié a:

ajudi els periodistes a detectar les infor-
macions falses que es fan virals a Internet,
ja sigui en format textual, d’imatge, video
o audio. Per aconseguir-ho, col-laboren
amb la urc, la Universitat de Granadaila

Carlos 111 de Madrid.

“Ara mateix és molt
costos 1 dificil veri-
ficar la informacid,
iamb aquesta eina
volem facilitar el
treball dels periodistes”, explica Montser-
rat Rigall, periodista de RTVE. El projecte,
financat pel Ministeri de Ciéncia i Inno-

+ REPORTATGE o

vacid, presentara els resultats el novembre
de 2024.

AIXD ES PLAGI?

L’il'lustrador navarres Jon Juarez denun-
ciava en un article publicat a El Pais que
almenys una de les seves creacions
subjecte a copyright havia estat usada per
DALL-E 2 sense consentiment. Per apren-
dre a dibuixar, o a escriure en el cas de
Chatcpr, aquests sistemes d’1a fan servir
milions d’imatges 1 textos d'Internet.

Pero aquesta creacid és una barreja de
moltes altres obres i cada cop que un usu-
ari fa una petici6 la maquina fa una crea-
ci6 diferent. No reprodueix pixel a pixel
I'obra de I'il"lustrador, ni escriu paraula
per paraula el text d’un periodista, sind
que s’inspira en aquell contingut amb que
ha estat entrenat. Per tant, pot ser acusada
de plagi una 1a?

“Cada cop sera més dificil trobar I'autor
original i fer-ne la tracabilitat, ja que els
sistemes d’intel-ligencia artificial es basen
en milions de creacions i perfeccionen
la manera d’aprendre”, explica Enric
Enrich, advocat especialitzat en drets
d’autor i propietat intel-lectual.“La llei
de propietat intel-lectual diu que I'autor
té ple dret sobre la seva obra, en canvi,
els sistemes d’1A fan creacions derivades,
aixi que cada cop sera més dificil reco-
néixer-ne 'autor original i protegir-ne
I’autoria”, conclou. Q]

www.wsj.com/articles/buzzfeed-to-use-chatgpt-creator-openai-to-help-create-some-of-its-content-
11674752660?mod=djemalertNEWS > Article de Jonah Peretti, CEO de BuzzFeed, anunciant que fara servir la IA generativa en els

seus tests

www.theguardian.com/commentisfree/2023/apr/0é /ai-chatgpt-guardian-technology-risks-fake-article » Article a The Guardian
sobre el periode de reflexid per estudiar qué aporta la |A a la practica periodistica

www.rtve.es/play/audios/hiperia > Hiperia, el primer contingut audiovisual creat a Europa integrament per intel-ligéncia artificial

generativa

https://elpais.com/tecnologia/2022-08-23/la-irrupcion-de-la-ia-provoca-la-guerra-en-el-mundo-de-la-ilustracion-es-un-perfeccio-
namiento-del-plagio-no-tenemos-ni-palabra-para-eso.html> Article de l'll-lustrador navarres Jon Juérez a El Pals denunciant que

una de les seves creacions va ser utilitzada per la A
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Les previsions de futur per al periodisme i la comunicacid

TexT EUpDALD COLL

Al gener, el prestigios Reuters Institute,
de la Universitat d’Oxford, va publicar
U'informe Periodisme, mitjans i tecnologia:
tendeéncies i prediccions per al 2023, en que
prediu alguns dels aspectes més impor-
tants del periodisme que s’acosta. Per a
I'elaboracid, fins a 333 persones —executius
de cinquanta-tres paisos i territoris, entre
aquests Espanya, i de diferents arees dels
mitjans— van respondre una enquesta. Per
les mateixes dates, també es van conéixer
les prediccions del Nieman Lab de la
Fundacié Nieman (Universitat de Har-
vard), que cada any consulta diferents ex-
perts i, a partir d’aqui, elabora un decaleg
sobre l'estat del periodisme. Enguany, sén
prediccions més aviat pessimistes i deixen
clar —tot i que en aquest cas se centra en
el que passa als Estats Units— que el sector
pateix una crisi per esgotament. A conti-
nuacid, repassem algunes de les predicci-
ons d’aquests dos centres de referéncia:

NEGOCI A LA BAIXA

La crisi energetica i I'espiral inflacionista,
fruit de la guerra d’Ucraina, ha generat
problemes economics en molts mitjans
1,sobretot en les butxaques dels espec-
tadors, oients 1 lectors. Per aixo, entre els
enquestats pel Reuters Institute, menys
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El Reuters Institute (Universitat d’Oxford) i la
Fundacié Nieman (Universitat de Harvard) han
analitzat el periodisme actual i han elaborat les
seves propies prediccions per a la professio. Entre
altres coses, apunten a una major preocupacio
per la sostenibilitat dels mitjans, a un augment
de poder de les veus alternatives, a una major
aposta per TikTok i per xarxes minoritaries

com Mastodon o a una embranzida dels videos
digitals, els podcasts i els butlletins electronics. En
aquestes pagines, fem un repas de les principals
prediccions del periodisme actual.

de la meitat dels responsables de mitjans
de comunicacid (44%) asseguren tenir
confianga en les perspectives de negoci

FINS | TOT ELS DIRECTIUS DE MITJANS
OPTIMISTES PREVEUEN ACOMIADAMENTS

| MESURES PER REDUIR DESPESES

per aquest 2023. D’altra banda, un 37%
mostra incertesa 1 una cinquena part
(19%) admet tenir poca confianca. Les
principals preocupacions tenen a veure
amb 'augment dels costos i el menor
interes dels anunciants. Fins i tot, assenyala
I'informe, aquells que sén optimistes pre-
veuen acomiadaments i altres mesures per
reduir despeses.

MENYS SUBSCRIPCIONS

El pessimisme del responsables de mitjans,
en el cas dels europeus, inclou una pre-
ocupant disminucié en les subscripcions

dels productes impresos 1 digitals vinculat
al col'lapse de les xarxes de distribuci6 i
al'augment general de la taxa de cancel-
lacié. La inflacié

que esta comengant
a afectar molts
ciutadans té, doncs,
conseqiiencies en
aquest sentit. Per
aixo, segons l'infor-
me del Reuters Institute, «el consens és
que aquest any el focus se centra a retenir
subscriptors exigents abans que afegir-ne
de nous».

MES VALORS COMPARTITS

Des del Nieman Lab destaquen la impor-
tancia de les aliances dins la industria en-
tre mitjans i augura que s’observara «que
les organitzacions de noticies adopten
valors compartits com la manera de tenir
exit enfront el col'lapse de la indastria».
Posen, com a exemple, que a Chicago més
de seixanta mitjans van crear I’ Alianca de
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Periodistes de la redaccié dAxel Springer a Berlin. Foto: Thomas Schmidt (NetAction)

Mitjans Independents de Chicago.A casa
nostra, darrerament, hem vist la creaci6 de
Catalunyametropolitana.cat, fruit del treball
en equip de disset mitjans del Baix Llo-

EL CONSENS ES QUE EL 2023 EL FOCUS
SE CENTRA A RETENIR SUBSCRIPTORS EXIGENTS

ABANS QUE AFEGIR-NE DE NOUS

bregat, el Barceloneés i el Vallés Occidental
que cooperen per crear un portal infor-
matiu d’ambit metropolita. “Aquest tipus
de coordinacié no és només una victoria
per a les redaccions, sin6 també per a les
comunitats a qué, en Gltima instancia,
serveixen”, apunten des de Nieman Lab.

NETFLIXT ELS ANUNCIANTS

Segons I'informe del Reuters Institute,
“tota publicacié que encara depengui, en
bona mesura, de la circulacié impresa o
dels ingressos publicitaris probablement

patira greus dificultats aquest any. Els
diaris regionals 1 locals son especialment
vulnerables cosa que, en alguns paisos,
podria provocar una major intervencid
governamental per
donar suport al sec-
tor”. Concretament,
assenyala I'informe,
les emissores de radio
i televisié també
s’enfronten a la
disminuci6 de les audiéncies —en tots els
grups d’edat. I no ajuda, asseguren, que
moltes empreses privades de comunicacid
segueixin dependent excessivament de

la publicitat. En aquest sentit, la decisid

de Netflix d’acceptar publicitat «afegira
pressio» a les cadenes.

LLUMS | OMBRES DE LA 1A

Des del Reuters Institute, no dubten a
assegurar que la intel-ligéncia artificial ha
arribat per quedar-se en el periodisme.
“La intel-ligéncia artificial ofereix als

mitjans, per f1,]’oportunitat d'oferir
informaci6 i formats més personals i pot
ajudar a lidiar amb la fragmentacié de
canals i la sobrecarrega d’informacid”.
Des de la Fundacié Nieman asseguren,
en referéncia als mitjans nord-americans,
que els editors dels diaris metropolitans
“algun dia veuran 'automatitzacié de
.“Pero

EE)

les noticies com una benediccid
aquestes noves tecnologies —afegeixen

des del Reuters Institute— també com-
portaran qiiestions existencials i étiques,
juntament amb més deepfakes, pornografia
falsa 1 altres alteracions. Cordem-nos els
cinturons”.

ATENTS A LA SALUT MENTAL

Experts consultats per la Fundaci6 Nie-
man destacaven el tema de la salut mental
dels periodistes, aixi com l'assetjament en
linia del qual s6n victimes, 1 demanaven
abordar tots dos fenomens. Per les matei-
xes dates que la Universitat de Harvard
publicava les seves prediccions, a casa
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nostra Maiol Roger publicava a Media.cat
una peca sobre la salut mental dels pro-
fessionals de la informacié. Des de cobrir
informacions delicades (desnonaments,
morts, pobresa extrema...) fins a la pressio
de les empreses, la pressié externa,l’ex-
posicié publica i la precarietat.“I sumades
desemboquen en una realitat: dia a dia,
setmana a setmana, hi ha molts companys
1 companyes cremades que o bé volen
deixar la feina o bé la fan fastiguejats”,
afirma.

MENYS TWITTER, MES TIKTOK

Els directius consultats pel Reuters Ins-
titute asseguren que enguany no estaran
tan atents a plataformes com Facebook i
Twitter, als quals dispensen, respectiva-
ment, trenta 1 vint-i-vuit punts menys

d’interés respecte a 'any anterior. En can-
vi,asseguren que centraran les energies a
TikTok (+63), Instagram (+50) i YouTube
(+47),0n es concentren les audiéncies
més joves.

“El major interes en Tik Tok —fins a dinou
punts percentuals més que el 2022— evi-
dencia el desig d’atraure els menors de
vint-i-cinc anys i d’experimentar amb
narracions utilitzant videos verticals, mal-

ES CALCULA QUE LA DECISIG DE NETFLIX
'ACCEPTAR PUBLICITAT AFEGIRA PRESSI

A LES CADENES DE TELEVISIO

grat que existeix una certa preocupacio
per la monetitzacid, la seguretat de les da-
des 1 altres implicacions relacionades amb

I'origen xinés de la plataforma”, apunta
aquest informe.

|'ALTERNATIVA DE LINKEDIN

Encara en ’ambit de les xarxes socials,
Penquesta del Reuters Institute assegura
que la implosi6 de Twitter sota la propie-
tat del magnat Elon Musk ha evidenciat
un debilitament d’aquesta plataforma.Tot
1aixo, un 17% dels
enquestats creu que
aixo pot ser positiu,
ja que “podria rever-
tir la rellevancia que
actualment es dona
ales opinions d’una
elit poc representativa pero sorollosa”i un
42% apunten que LinkedIn sorgeix com
una alternativa més popular, seguida de

Els canvis que esta patint la professié periodistica en els darrers temps generen un escenari ple d'incertesa. Foto: Freestockcenter
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Mastodon (19%) i Facebook (7%).A uns
altres, en canvi, els costa trobar un substi-
tut per a la xarxa de Pocellet.

MES PODCASTS | AUDIO DIGITAL

Una de les grans tendéncies a Ialca en
I'ambit digital dels darrers temps ha

estat I'explosid de formats i canals que

els mitjans poden utilitzar per arribar als
consumidors. Per aixo, entre els enquestats
pel Reuters Institute, una gran majoria
(72%) asseguren que, en termes d’inno-
vaci6, destinaran més recursos al podcast
ial’audio digital, aixi com als butlletins
enviats per correu electronic (69%) ja

ELS DIRECTIUS ENGUANY NO ESTARAN TAN ATENTS
A FACEBOOK | TWITTER | DIUEN QUE CENTRARAN
LES ENERGIES A TIKTOK, INSTAGRAM I YOUTUBE

que es tracta de canals que han demostrat
eficacia a ’hora d’augmentar la fidelitat a
les marques informatives. En canvi, només
un §% invertira en el metavers, tecnologia
que desperta molt d’escepticisme i que no
acaba de conveéncer respecte al potencial
per al periodisme.

LA INCLUSIO DE LES MINORIES

Diferents experts consultats per la Funda-
16 Nieman admeten que “el periodisme
de dema pertany a aquells que han estat
exclosos, danyats o als quals els mitjans els
han fallat. S’ha acabat el temps per als mit-
jans de comunicacié que operen d’aquesta
manera, amb finalitats de lucre, influéncia
politica i la proteccid de Istatus quo”.

El periodisme que s’acosta, asseguren, fara
que ben aviat “parem de mirar només dins
de la nostra petita i privilegiada indastria

i ens apartem, fem espai i ens posem
darrere dels altres”. Aquests experts també
consideren que, a mesura que les xarxes
socials es van fragmentant, les veus que
abans eren marginades van guanyant més
poder.

MES COBERTURES SOBRE EL CLIMA

Levident canvi climatic ha provocat

que els enquestats pel Reuters Institute
admetin que estan comencant a informar
més sobre el tema —la meitat fins i tot
n’han creat equips especialitzats—, tot 1
que dos ter¢os dels directius admeten que
les perspectives per
al planeta sovint s6n
tan depriments que
es fa dificil atraure
les audiencies amb
aquestes informaci-
ons. Una tercera part
dels enquestats reconeixen haver impulsat,
el darrer any, diferents estratégies per un
periodisme sostenible a les redaccions.

FUSIONS A LA VISTA

Atesa la situaci6 actual de la professid i la
conjuntura economica, des del Reuters
Institute prediuen que “cal esperar una
onada d’acomiadaments i de fusions,
d’adquisicions 1 d’aliances, mentre que

el sector mediatic procura reduir costos
iagrupar valor de formes noves”.“Les
fusions i les adquisicions —prossegueixen—
de vegades creen més problemes dels que
resolen, pero, en la seva forma més eficag,
hi haura empreses que busquin gestionar
una cartera de marques distintives i com-
plementaries, amb un focus més gran en
les necessitats 1 segments especifics de les
audiéncies”.

MODELS DE MENOR COST

Aquestes turbuléncies, apunten des del
Reuters Institute, poden generar una re-
flexi6 sobre una manera diferent de crear
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noticies i de concebre un mitja digital.
“Estan sorgint models de menor cost,
centrats en redaccions i eines distribuides,
que ajuden a cobrir forats en la provisi6
d’informaci6 local, per exemple. Alguns
reporters emprenedors 1 altres creadors de
continguts periodistics s'estan passant als
butlletins i els podcasts, que permeten una
connexi6 més profunda amb audiencies
especifiques sense les despeses d’estruc-
tura que aclaparen moltes organitzacions
tradicionals, encara que en gran mesura

es tracta de serveis addicionals que be-
neficien els que ja estan interessats en les
noticies”.

SITUACIO PREOCUPANT

Segons I'informe del Reuters Institute,
“Iestat d’anim que regna en el sector de la
premsa és d’incertesa i de certa preocupa-
cié pel que pot proporcionar aquest any.
Els indicadors economics no pinten bé: hi
ha un velo¢ augment dels costos i s’espera
que la reduccid de les despeses de les cases
continui encara durant un temps”.
“Qiiestions com I’evasidé de noticies i la
fatiga informativa —afegeixen en aquest
I'informe— estan molt esteses, al mateix
temps que algunes xarxes socials semblen
fer una implosié o allunyar-se del perio-
disme i les plataformes emergents, en gran
mesura, es mostren desinteressades, cosa
que dificulta encara més la captacié de

~

nous clients”. QA

CapcaLera 17






+ ENTREVISTA »

Entrevista a Toni Clapés, periodista, director i presentador del Versid RAC1

"0010 ELPERIODISME

SECTARI

Des dels setze anys treballa a la radio. I’any vinent, en Toni Clapés complira
quaranta anys davant d’un microfon, més de la meitat al capdavant del
Versio, programa insignia que va iniciar a Catalunya Radio i que continua
a RACI des de fa divuit anys, alla és lider d’audiéncia indiscutible a la tarda.
Pero malgrat el lideratge, I’experiéncia acumulada i els premis obtinguts,
Clapés —que el 7 de febrer va ser nomenat col-legiat d’honor juntament amb
Rosa Matas, Lluisa Bertomeu, Héctor Aranda, Toni Orensanz i Miquel Ruiz
(a titol postum)— reconeix en aquesta entrevista els problemes que ha hagut

Tot comen¢a amb la teva mare mi-
rant anuncis de pisos a La Vanguardia.
Correcte. El diumenge a la tarda agafava els
anuncis classificats de La Vanguardia. Re-
tallava els de pisos 1 els enganxava en una
llibreta, i el diumenge al mati els anavem

a veure, pero no en compravem mai cap.

I un dia va veure un anunci de MK 3, una
emissora de la Meridiana, que buscaven lo-
cutors. I com que m’agradava la radio, em
va dir:*Per que no hi truques?”. I aixi vaig
comencar a la radio amb setze anys.

El teu pare, que va morir fa poc, et
va animar quan ho volies deixar.

Dos o tres mesos més tard de comengar a
MK3, la mare va coincidir a la perruqueria
amb la dona del cap de Programes de
Radio Minuto. I el seu marit li havia dit
que els faltava una persona a la radio i que,
si m’interessava, em farien una prova.l em
van agafar.Vaig haver de fer un batxillerat
nocturn per combinar-m’ho. Jo tenia set-
ze o disset anys mentre la resta, a la radio,

de superar pel cami, cancer inclos.

TexT JOrRDI ROVIRA
Foro SERGI REBOREDO

en tenien divuit-vint, i vaig viure la com-
peteéncia, els cops de colze... En un mo-
ment determinat vaig caure en desgracia

i em van fer mobbing. Em van col-locar en
una emissora, Radio Corazdn, on tot eren
dones, 1 després de técnic al programa To-
cadiscos flamenco. Tot per veure si marxava. [
vaig dir al meu pare que ho volia deixar i
que podia treballar amb ell, que tenia una
sabateria. I em va dir:“Tu saps el que és
estar-se en una sabateria? Et passes el dia
esperant que vingui algli 1 quan venen et
fan treure sis parells de sabates i al final no
compren res. Aixo no ho vull per a tu. No
abandonis, segueix”. I aixd em va salvar. I
sort que no ho vaig fer, perque dos o tres
anys després el pare es va arruinar.

I com que s’arruina, no pots estudiar
Periodisme.

Havien d’entrar diners, ja que les vam pas-
sar magres. Llavors, feien la carrera els que
volien dedicar-se a feines periodistiques, 1

els que feiem més entreteniment, com en

Miquel Calcada, I’ Andreu Buenafuente

0 jo mateix, ens dedicavem a treballar a la
radio. A mi, en aquell moment,ja m’anava
bé, perqué sempre em sortia feina.

També vas fer les proves per a Cata-
lunya Musica. Si arribes a passar-les,
ara en lloc del Versié estaries presen-
tant el concert de piano niimero I en
mi menor de Chopin...

Exacte. Em vaig presentar a les proves de
Catalunya Musica perqueé el meu objectiu
era fer un programa convencional a
Catalunya Radio. Uestratégia era aquesta.
Es el que vaig fer al entrar a la SER a través
de Cadena Dial. I aqui si que va funcionar,
perqué a Cadena Dial vaig conéixer en
Javier Pons, el nou cap de Programes, que
em va donar 'oportunitat — 1 tota la vida
1i estaré agrait— de fer radio convencional
a Radio Barcelona, on feien L’alegria de

la casa, el programa d’en Jordi Hurtado. I
després em va dir que arrancaven Radio
Barcelona 2 i que vindria I’Andreu Bu-
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PERFIL

Toni Clapés i Casals (Barcelona, 1967) va comencar la trajectoria professional el
19083. Va treballar a MK3, Radio Minuto, Cope |biza, Cadena Dial, Radio Barcelona-
Cadena ser i Catalunya Radio fins que, el 2005, va marxar a RACI, on dirigeix i

presenta Versid RACI, programa que feia a Catalunya Radio sota el nom Versid ori-

ginal. En televisid, ha treballat a programes de Tv3, Telecinco i 8TV com Sense titol,

Persones humanes, Solvencia contrastada, Tot per laudiencia, Crénicas marcianas,

Efectes secundaris i Dilluns Clapés. Ha rebut el premi Nacional de Comunicacio,

'Ondas a la millor trajectoria i el premi Radio Associacié al millor professional de

radio. També és col-legiat d'honor del Col-legi de Periodistes.

enafuente —que ningt sabia qui era—1 el
seu equip amb un programa que es diria
El'Ierrat.

"TRES 0 QUATRE PRODUCTORES ES REPARTEIXEN EL
PRESSUPOST DE PRODUCCIONS EXTERNES DE TV3.

EM SEMBLA GREU | VERGONYOS"

Uns paios de Reus amb unes idees
diferents...

Exacte! I en Pons em va dir que necessita-
va algti de Barcelona que...

...controli a aquests de comarques.
Es clar. Perqué tots els que venien eren
de Reus. I, llavors, deixo definitivament
Cadena Dial i m’incorporo a Radio
Barcelona.

També has fet molta televisio. Ets
molt critic amb TV3.

Quan un programa m’agrada, com El fo-
rastet, El convidat, Joc de cartes o Euforia,I’he
lloat. I en ser una televisi6 publica puc
opinar del que no m’agrada. Hi ha coses
que em grinyolen. Per exemple, fa temps
que hauria invertit en uns nous decorats
per als informatius, perqueé el pal de paller
de 1v3 és la informacid. Només cal mirar
les audiencies de segons quins programes.
Soc critic amb aquestes coses i cada cop
accentuo més la critica en el fet que entre
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tres o quatre productores es reparteixen

el pressupost de produccions externes

de Tv3. Em sembla greu i vergonyos. I
passa des de fa molts
anys per una serie

de compromisos i

de relacions amb
persones que tenen
prioritat davant d’al-
tres. I tot aixo després
es vesteix amb uns pseudoconcursos ja
dictaminats 1 marcats. Hi ha un munt de
persones amb propostes interessants, perd
mai hi poden accedir perqué sempre hi ha
els mateixos.

Seguim parlant de mitjans publics.
Tu vas fer el Versié a Catalunya Radio
entre els anys 1997 i 2005. Creus que
s’estiren els cabells per haver-te dei-
xat marxar?

No.Vaig creuar la Diagonal per una série
de canvis a Catalunya Radio i, també,

"HO VULLTOT PREPARAT, MIL-LIMETRAT.
HO PASSO MALAMENT QUAN LA SITUACID

ES DESCONTROLA'

perqué era un nou projecte, una il-lusié. A
RACT hi havia al-licients: era una emissora

que encara no era lider, gent molt jove i,a
més, treballava amb recursos amb els quals

no havia treballat. Podia tenir talls de veu
del Telenoticies al moment.A Catalunya
Radio llavors era impossible. Havies de
parlar amb el cap d’Emissions que buscava
un técnic que buscava el tall, etc.,i quan el
tall arribava, ja havies acabat el programa.
A RACT, si ho volies, ho tenies. I si no
tenies unitat mobil, s’entrava per teléfon.
En canvi,a Catalunya Radio tenies set
unitats mobils, perd no hi havia cap tecnic
disponible... Aquests recursos van donar
una immediatesa al Versi6 que abans no
tenia. Era una altra dinamica.

Algun cop has definit el Versié com
“un caos controlat”.

Sempre m’han agradat La Cubana, El
Tricicle o quan I’Andreu feia El Terrat a
Radio Barcelona. Em fascinava aquell
rotllo amb personatges. Ara bé quan,a
Catalunya Radio, el programa va passar
d’una a tres hores, no podia fer tres

hores d’entreteniment i vam comencar

a barrejar-ho amb I’actualitat. Es un caos
controlat, perod com deia un director que
vaig tenir a Radio Minuto,“no hi ha mi-
llor improvisacié que aquella preparada”.
Ho vull tot preparat, mil-limetrat. Sempre
dic que els fonaments del Versié son d’en
Xavier Sarda, de qui vaig aprendre 1’exi-
géncia de tenir-ho tot apamat. Ho passo
malament quan la situacié es descontrola.

Tot i aixi, a vegades la vida es des-
controla. “La mala noticia és que
tens un limfoma, la bona és que un
90% es curen. Ja et pots vestir’, et va
dir un dia el doctor Bosch.

I em va costar pair-ho perque aquell dia
vaig al metge pensant que tenia un bony
de greix sota I'aixella. Quan vaig haver

de parar de treballar,
vaig visitar la placa
Sant Felip Neri —que
no coneixia—, 1’edi-
fici de Correus del
passeig Colom, el
restaurant Els 4 Gats,
i també aprofitava per trobar-me amb
amics que feia temps que no veia. Gaudia
de la vida i feia coses que fins llavors no
havia pogut fer.



Vas dir que la llic6é del cancer és que
s’ha de treballar menys i gaudir més
de la vida, pero has ampliat una hora
més el Versié. Qué no vas entendre?
(Rin.) Es que la malaltia es va encavalcar
amb la pandémia i davant la davallada
d’ingressos,’empresa em va demanar si
podia assumir una hora més de programa
durant un any.I com que em van donar
suport mentre estava de baixa, ho vaig ac-
ceptar. El programa ampliat va anar molt
bé, i és clar, com tires ara enrere aquesta
hora de més?

Has reconegut que no vols deixar
RACI perque tens despeses com la
hipoteca, els estudis de la teva filla...
Des de fa uns anys, tinc una responsabilitat
amb la meva dona, la meva filla i la meva
mare, a qui ajudo a pagar el pis. Perque,
com a autonoms, als pares els va quedar
una pensi6 lamentable. Per tant, no em
puc permetre segons quines lleugereses.
D’altra banda, de propostes de noves
aventures professionals,amb un projecte
serids 1 un pressupost, només n’he tingut
una. Era creuant la Diagonal i hi perdia
molts diners. A més,a RACT sempre han
tingut la voluntat que em quedés i m’han

"L A PASSADA TEMPORADA VAIG ANAR AL PSICOLEG
PERQUE TENIA LA SINDROME DE L'IMPOSTOR.

TENIA PANIC A LES ENTREVISTES'

cuidat bé. I pel que fa a la televisid, tinc
I’etiqueta que no funciono i, per tant, fa
anys 1 panys que no m’han ofert res. Per
tot plegat, com deixes un projecte com el
Versié? Tinc algun projecte més atractiu?
Doncs no.

Per cert, la teva entrada de Viquipe-
dia et defineix com a “presentador
de televisié i radio, imitador i humo-
rista”. No hi diu “periodista”.

Ara com que soc collegiat d’honor del
Col'legi,ja pot dir “periodista”. No sé qui
és que fa la meva entrada aViquipedia,
pero em sembla que esta bastant deixada
de la ma de Déu.

Alguna vegada has admeés que tenies
recanc¢a de no haver-te pogut col-
legiar.

Ja fa uns anys que em sentia orfe. Si po-
gués tirar enrere, estudiaria Periodisme.
Aquesta professié m’ha portat a fer moltes
entrevistes 1 sempre m’hagués agradat
tenir un nexe d’'unié amb el Col-legi. Per-
queé jo entretinc la gent, si bé també em

"S0C HONEST. JO NO ENGANYD. GREC QUE ELS
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entrevistes. La sindrome de I'impostor fa que
creguis que no et mereixes ser a on ets per-
queé no has fet prou merits. I aixo va lligat
amb el fet de no haver estudiat Periodisme.
Mentalment t'ho vas repetint i, unit a les
critiques a les xarxes socials, et va minant.
Ara també m’ho passo malament, encara
que m’ho plantejo des d’un altre punt de
vista. I si hi ha gent que no vull entrevistar,
doncs no ho faig. Ja
em sento més segur
de mi mateix.

OIENTS EM VEUEN COM UNA PERSONA PROPERA

QUE COMPARTEIX LES SEVES MERDES”

sento periodista. Tinc un bagatge, perd em
faltava que algti em digués que també soc
periodista. Aquest és un dels motius pels
quals vaig anar al psicoleg, per la sindrome
de U'impostor.

Pero Toni, el 2024, fara quaranta anys
que fas radio. Has guanyat I’Ondas,
el premi Radio Associacid, el Premi
Nacional de Comunicacio... Quan
vas dir al teu psicoleg que tenies la
sindrome de I’impostor, no es va posar
a riure?

Vam estar cinc o sis
sessions fent terapia.
No exagero.Amiia
altres companys ens
passa que tenim acti-
tuds rares, déspotes o
de mal humor degut
ala inseguretat de quan ens enfrontem al
micro i anem a entrevistar a algg.

I encara ho notes?

No tant, ja que gracies al psicoleg —hi vaig
anar de setembre de 2021 ajuny del 2022—
ho he reconduit. En tenia tant, de panic,
que a les entrevistes volia que vingués el
guionista i, segons com, li deia que seguis
ell perqueé jo no m’hi atrevia. La passada
temporada vam anar al Romea a entrevis-
tar a en José Sacristan i el panic va poder
amb mi. Només li vaig fer tres preguntes.
Era incapag de fer-ne més.Va arribar un
moment que li vaig dir a I’Africa Pallero,
productora del Versié, que no em posés

No tothom re-
coneix que va al
psicoleg, que té
cancer o que ha de pagar hipoteques.
Despullar-te publicament, et dona
seguretat o senzillament ets honest?
Crec que és honestedat.Vull que la gent
tingui la percepcid que soc honest. Jo

no enganyo. La meva percepcid és que
els oients em veuen com una persona
propera que comparteix les seves merdes,
des de la hipoteca fins al soroll que fa el
vel de sota. I,a més, tampoc no soc de
ningt. En aquest pais de capelletes, jo soc
com el meu pare, no em crec cap politic.
Soc critic amb tots. Odio el periodisme
sectari, el que ensabona. I, aleshores, com
que segons quin tipus d’entrevista no la
puc fer, doncs no la faig i em quedo tan
ample.

Si a setze anys, a aquell nano que co-
mengca a la radio per un anunci que
la seva mare troba a La Vanguardia 1i
diguessis que acabara sent el lider de
la radio del grup de LaVanguardia...
Ostres, és molt bona aquesta, no hi havia
pensat!

..que hagués pensat aquell nano?
Que era impossible. Sempre dic que soc
un afortunat. He coincidit amb profes-
sionals dels quals he apres molt. Soc un
privilegiat en tot:la feina, em guanyo bé
la vida, la sanitat ptiblica m’ha pagat el
tractament de la malaltia, tinc una filla
fantastica, un pare collonut, una mare
que ja no mira pisos... No em puc quei-
xar de res. g
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QUAN NO ARRIBEM ATOT

El periodisme implica un ritme de feina que afecta la salut

i 1 qualitat de la informacid

TexT ALBERTO GOMEZ
IL-LusTRACIO ANNA FALCO

El ritme intens que sovint va associat al periodisme, sobretot

entre aquells que segueixen I’actualitat diaria, provoca nombrosos
problemes fisics i mentals en professionals de la informacid que, en
molts casos, estan cremats. Cremats d’haver d’estar pendents del
mobil a totes hores. Cremats d’haver de fer, a corre cuita, diferents
tasques al mateix temps. Cremats de no poder treballar una peca amb
el rigor que es mereix. Cremats de treure hores de la vida familiar. Sén
tantes i tantes coses que, diferents persones de la professio, algunes
més que respectades, fa temps que demanen que baixem el ritme.

EEINT

“No puc”.
sa, la intentaré seguir des de casa”.“He

No arribo a la roda de prem-

tirat aixo sense poder-ho revisar”.“He
hagut d’entrar en directe sense llegir-ho
sencer”. Son algunes de les frases que,
malauradament, s’escolten cada vegada
més sovint entre diferents grups de peri-
odistes. Causes? Multitasking. Teletreball.
Periodistes-orquestra. O els efectes de la
pandémia. Perd, en definitiva, periodistes
estressats. Cremats. Que no arriben a fer la
feina com els agradaria.

Hi ha experts en matéria laboral que as-
seguren que,a poc a poc, es van produint
baixes mediques. En qualsevol cas, i tot i
que no sempre es tradueixi en problemes
fisics 0 mentals, el que si que abunda és la
sensaci6 d’esgotament. I d’insatisfaccid.
Perque anar sempre tard o no dedicar a
una tasca el temps que t’agradaria acaba
frustrant.

“Els terminis soén cada vegada més curts i,
ala vegada, hem de tenir més nocions que

mai.Abans havies de redactar, locutar... I
ara cal saber de disseny, de gestié i de ca-
lendaritzacié de xarxes socials, continguts
web, etc. Sense horaris. I amb despeses que

"HEM D'ALIMENTAR ELS WEBS CONTINUAMENT, |
AIXO ET COMPLICA EL DIA SIVOLS ELABORAR UNA
PECA AMB RIGOR" Laura Fabregas, The Dbjective

t’obliguen a agafar feines que t’agradaria
rebutjar”, explica Maria Bosque, perio-
dista freelance que, actualment, publica
diferents peces a El Diario.es 1 que reco-
neix que és una de tantes professionals
que rep mails “a hores intempestives”.
“El problema és que saps, tems, que si
no contestes. .. ho fara un altre. Sentim
I'exigéncia que hem d’arribar a tot. I és
angoixant”, admet.

Bosque lamenta, perd, que estrés no és
propietat exclusiva dels freelances. Una
postura que coincideix amb BernatVilard,

periodista de I’Agencia Catalana de Noti-
cies.““Hi ha companys i companyes de tots
els mitjans, de tots els suports (agencies,
radio, televisio, premsa escrita, digitals...)
que anem cremats
perqué no arribem

a tot. [ arrosseguem
problemes fisics (al-
guns per dur alhora
I’ordinador, una
camera de video, una
de fotos i un tripode), encara que també
de saturacié mental”, explicaVilar6.

De les pitjors coses que viu aquest redac-
tor de politica és, precisament, no poder
dedicar prou temps a contextualitzar les
noticies. No cuinar les peces a un foc més
lent. Periodistes que cada vegada més es
perden, per exemple, les trobades amb els
politics.“Molts de nosaltres no podem
atendre bé els offs the record que es fan ha-
bitualment després d’una roda de premsa,
ja que se’ns exigeix entrar en directe rapi-
dament. Pujar una primera entradeta del
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ELS CONSELLS D’UNA
PREMI PULITZER

Mar Cabra va aparcar la carrera com
a periodista i es va certificar com a
educadora en benestar digital per

al Digital Wellness Institut. Lobjectiu
actual és educar per tenir una relacio
saludable amb la tecnologia. Impar-
teix xerrades i tallers per a diferents
empreses i va crear la fundacié The
Self-Investigation per intentar que
els periodistes no sestressin. Des
d'aquesta organitzacié sense anim de
lucre, han assessorat més de vuit mil
periodistes i treballen amb mitjans
com The Guardian. “Falta molta

feina per fer, pero sento l'esperanca
de veure que, des dels mitjans,
sestan adonant del problema i estan
comencant a prendre accions per

a resoldrel. Que hi hagi compromis
o interes és molt bona noticia”,

assegura.

| quins consells no para de donar,
Mar Cabra, en el dia a dia? “No
estem preparats per rebre alertes
cada hora”, insisteix Cabra, qui
també recomana bones practiques
com portar dos mobils (per separar
vida personal i feina) o consultar les
xarxes socials per blocs i per franges
de temps, i no totes a la vegada.

O programar respostes, agendar
converses i no fer-ho tot com si tot
fos urgent. També establir pauses,
espais on no estar pendents de res. |,
sobretot, partir d'una premissa clara.
“Ens hem de permetre espais de
desconnexid. Perqué si ens cremem,
si no tenim salut, no podem ser bons
periodistes’, assegura la guanyadora
del Pulitzer.
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teletip, una foto o un tall de veu. O gravar
una cronica de seguida. I aixo perjudica la
nostra feina i ens debilita en comparacid
amb els companys afortunats que si que
poden atendre I'off’. I ja se sap que, moltes
vegades, el que diu un dirigent politic

"EM VAIG CREMAR. | BONA PART DE LA CULPA
TENIA A'VEURE AMB LA HIPERCONNECTIVITAT,
AMB L'ALTA DEPENDENCIA TECNOLOGICA” War Cabra

fora de micro és igual o més important
que allo que diu quan les cameres estan
engegades.

Per a tots els periodistes consultats, el pro-
blema de les noves tasques és que roben
massa temps a la principal tasca, que hau-
ria de ser preguntar i explicar les respostes
obtingudes. Laura Fabregas, redactora de
The Objective, veu els companys dels diaris
digitals immersos en temes de foto, estil,
SEO, enllacos interns 1 externes a altres
noticies, etc.“Hem d’alimentar els webs
continuament, i aixo et complica el dia si
vols elaborar una peca amb el rigor que
t’agradaria. I aixi é com pots arribar, per
exemple, a escoltar una roda de premsa de
Pedro Sanchez... mentre penses en més
temes per cobrir per al’endema”, explica
aquesta periodista catalana establerta a
Madrid.

TENIR CURA D'UN MATEIX

I aquest panorama, té solucié? Tota una
Premi Pulitzer diu que si. La periodista
Mar Cabra va ser guardonada el 2017 per

la investigacié dels “papers de Panama”.
Amb tot, la seva carrera professional plena
d’éxits amagava un final amb una enorme
factura fisica i mental.Va haver de parar.
“Em vaig cremar. I bona part de la culpa
tenia a veure amb la hiperconnectivitat,
amb una alta depen-
deéncia tecnologica”
explica tota una
professional que ja
no vol tornar a una
redaccid. Perque

ja fa temps que va
detectar tots els simptomes de la falta de
desconnexié. I de la mala salut que aixo
genera.

“Sisom capagos, quan editem una noticia,
de saber queé és I'important i qué no ho és,
per qué no ens ho sabem aplicar a nosal-
tres mateixos? Fa uns anys, per exemple,
durant els caps de setmana només hi havia
una persona de guardia a molts mitjans.
Per queé ara sembla que tots estiguin de
guardia?”, es qliestiona aquesta periodista,
que ja fa temps que va deixar de creure en
el famos “24/77.



2400 MILIONS D'EUROS, PER A LA GESTIO DE LAIGUA,

LAIGUA

U DEL CEL

El Govern de Catalunya impulsara la inversié de més de

2.400 milions d’euros en el Pla de gestio de I'aigua per augmen-
tar-ne la produccio, duplicar-ne la capacitat de la dessalinitzacié
i la regeneracio, i modernitzar I'eficiéncia del regadiu.

El canvi climatic provoca I'abséncia de pluja i periodes
de sequera que seran cada cop més freqlients al nostre pais.
Aixo significa que hem de gestionar I'aigua millor que mai.

Estalviar-ne és cosa de tothom.

) Generalitat litat,
de Catalunya sempre endavant

sequera.gencat.cat
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QUAN ES POT APAGAR
EL MOBIL?

Ja fa temps que la legislacié francesa
vigila amb lupa la connexié digital
dels treballadors. El 2016, es va apro-
var una llei que protegeix el “dret a la
desconnexid” dels empleats, als quals
no es pot exigir que estiguin dispo-
nibles per a mantenir comunicacions,
com trucades o correus electronics,
fora de I'horari laboral habitual o
durant el temps Iliure. Una llei similar
es va aprovar a Espanya el 2018, si
bé els experts consultats asseguren
que, a la practica i en el mén de la
comunicacio, es compleix poc o gens.
Perqué la pregunta és, quan pot
apagar el mobil un periodista?
“Evidentment, formem part d'un

ofici meravellés, si bé ens obliga

a estar en alerta les vint-i-quatre
hores del dia. Es complicat establir
horaris. Amb tot, en determinades
situacions, hem d'evitar passar massa
temps treballant. Jo soc més de

la cultura anglosaxona, la que veu
que l'dltima persona a marxar d'una
feina és la menys eficient”, explica
Marfa Bosque, que es va alegrar de
l'arribada de la llei francesa. “Hem de
fer passos cap a un objectiu tan basic

com és tenir vida”, conclou.
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Maria Bosque creu que part de la solucid
resideix en els mateixos professionals.
“No podem dir que si a tot. Hauriem de
comengar per ser responsables. Autocri-
tics. Posar el focus en nosaltres mateixos.
Tractar de cuidar-nos. I, en comptes de
treballar fins a les tantes de la nit, pensar
que dema sera un altre dia”, assegura la
periodista que, com a minim, gaudeix
d’una vida allunyada de les grans ciutats.

“Fa temps que vaig decidir traslladar-me
a un poble petit. I si,aparco davant de casa
meva.Ara bé, les feines que em surten
m’obliguen a fer llargs desplacaments.
haig d’avancar la benzina”. I amb aquesta
relativa tranquil-litat Bosque tracta de
compatibilitzar vida personal i feina.“Si

"SI UN PERIODISTA NO PORTA UNA BONA VIDA,

NO POT FER UNA BONA FEINA"

Marfa Bosque, elDiario.es

aprenem, si arribem a fer moltes coses,

ens semblarem a la gent del Renaixement.
Pero jo exigeixo, a canvi, temps. Temps
per fer una feina de qualitat i temps per a
mi. Si ens hi posem unes certes normes,
podriem optar a unes millors condicions.
I conciliar amb nosaltres mateixos”, de-
mana a la vegada que resumeix, de manera
eloqiient, que “si un periodista no porta
una bona vida, no pot fer una bona feina”.

INFORMACIO MALMESA

BernatVilaré també reconeix que una
part de la culpa “recau en els periodistes,
si, pero realment és una problematica
estructural 1 sistémica. El periodisme és
cada vegada més precari. I qui primer

en pateix les conseqiiéncies és la classe
treballadora del sector. I en segon terme és
sempre la ciutadania, en rebre una infor-
macié de menys qualitat”. El periodista de
I’AcN insisteix en el fet que, si amb tantes
situacions d’estres surt perjudicat el pe-
riodisme, “el problema és que la mateixa
informacid, la que arriba a la ciutadania,
arriba malmesa”.

“Hem de frenar”, quasi suplica Laura
Fabregas.“Quan publiques una peca

et jugues el prestigi, el credit de la teva
signatura. I, si estem a punt de publicar,
pero no tenim del tot clara tota la infor-
macid, si aquell dia tenim dubtes, hem de
poder parlar amb les persones que calgui,
resoldre tot el que necessitis 1 publicar-ho
vint-i-quatre hores més tard, si cal, aixo si,
amb totes les dades”, explica la periodista
de The Objective.

D’altra banda, Mar Cabra reclama que els
mitjans estableixin dues estratégies amb
els treballadors i col'laboradors. Per una
banda, un marc d’expectatives de respos-
ta. Quan contestar? Hi ha estudis que de-
mostren que molts periodistes senten que
han de respondre un
missatge en menys
de trenta minuts, ter-
mini habitualment
més curt del que
espera la persona que
ha enviat el missatge.

I, per una altra banda, un marc de comu-
nicaci6 digital:“Hauriem de parlar dels
nostres limits, de quan ens va millor rebre
o contestar missatges 1 trucades. I establir
per quins canals ens arribaran les comu-
nicacions. En definitiva, igual que tenim
en compte la piramide invertida a I’hora
d’escriure una noticia, també hauriem

de tenir clara la nostra mateixa piramide
sobre queé és urgent, queé és important... i
que pot esperar’”.

Vivim temps de pur vertigen. De pe-
riodisme a tota velocitat. En qué tot és
per ara. O pitjor. Per ahir. Temps en que
hem de correr per diferents raons que no
compartim i que de vegades ni entenem.
I fent tantes coses a la vegada que ens
assemblem a aquells artistes de circ que
fan ballar nombrosos platets alhora. El
problema és que, si els artistes s’acaben
cansant, cauran els platets a terra. I si el
periodisme cau a terra, tots hi sortirem

perdent.
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JUDICI A LES
NOTICIES FALSES

Diferents condemnes contra els propagadors de mentides
obren una via legal contra les fake news

TexT CARME ESCALES
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Alex Jones, el 2013, durant una protesta a Dallas. Foto. Sean P. Anderson
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El laberint de I’espai digital ha deixat en mans de tothom els
continguts, manen els impactes propulsats de manera viral, encara
que siguin creats des de I’anonimat o des d’identitats usurpades. No
hi ha eines fortes, democraticament accessibles, rapides i segures, per
a rescatar la informacid verag i delatar els artesans de la mentida. I, en
el caos de la Xarxa, enmig d’informacions sense fonts, el periodisme
s’embulla, es confon i es desdibuixa. Més enlla del fact-checking, en els
darrers mesos, pero, diferents condemnes als tribunals han obert una

via per lluitar contra els propagadors de mentides.

Internet ha donat a tothom el dret a informar i a desinformar,

a publicar i a difondre informacié veridica i falsa. Arran de la
pandémia de Covid, Brussel-les va alertar del perill de la sobrein-
formacid sense control (infodeémia), per a la salut i la vida, sobretot
per la dificultat de distingir les noticies falses que podien ser part
de campanyes de desinformacid intencionada.

Avui, per defensar el dret a rebre informacid verag recollit en la
Constitucid, no hi ha una resposta clara en la normativa legal.
“No esta regulat perqué hi ha limits constitucionals que no es
poden excedir per no topar amb la censura”, exposa 'advocat
Marc Gallardo, president de la seccid TIC de I'Il'lustre Col-legi
d’Advocacia de Barcelona. Tampoc la definicié de noticia falsa és
“fnica 1 univoca”, puntualitza.“Pot ser-ho qualsevol informacid
enganyosa, que no s’adeqiii als fets objectius, o que li manquin
elements rellevants per poder-se fer una idea exacta del que es
tracta, informacié que no es correspon amb la veritat. Cal con-
trastar les fonts per difondre noticies veraces”, afegeix.

Des de 'ambit legal, costa generar regulacid penal al respecte, ja
que implica regular sobre principis i drets constitucionals com el
dret a la lliure expressio. El que si que esta regulat son els casos en
qué un contingut publicat afecta altres drets recollits en el codi

LA REGULACIO PENAL NO ES FACIL, JA QUE
IMPLICA FER-HO SOBRE PRINCIPIS | DRETS
COM EL DRET A LA LLIURE EXPRESSIO

penal. Son les calimnies, les injaries, el discurs d’odi, les difama-
cions, o fer publiques determinades dades personals. En aquests
casos, es poden prendre mesures legals per via penal o civil.

Ara bé, segons Gallardo,“la demanda no sempre és el més efectiu.
“De vegades, el pigjor que pots fer és anar contra I’'emissor de la
noticia falsa. Demandant, pots aconseguir que s’esbombi més la
informaci6 que no hauria d’haver sortit. Encara que es retiri, el
mal ja esta fet”.“No obstant, —prossegueix— si son fets molt greus,

la dentincia penal és la mesura adequada, perqué no pots confor-
mar-te amb I'eliminacié d’un contingut fals d’odi o calimnia i,
probablement, el client decidira anar per la vida penal”.

PRIMERES CONDEMNES

Lany passat, Alex Jones, fundador del canal ultradreta InfoWars,
va ser condemnat a pagar 965 milions de dolars com a compen-
sacid a un grup de families que havien perdut algun ésser estimat
en el tiroteig a 'escola de primaria Sandy Hook el 2012,a més
d’indemnitzar també un agent de 'FBI que va participar en el
cas. Mlesos abans, Jones ja havia estat condemnat, en una demanda
paral-lela, a pagar quaranta-cinc milions de dolars pel mateix cas i,
anteriorment, va haver de compensar una altra familia.

Jones va estar anys difonent que la tragedia de I’escola de Sandy
Hook —en la qual van morir vint nens i sis cuidadors— era un
muntatge que tenia per objectiu que el Govern prohibis que

els ciutadans tinguessin armes. Fins i tot defensava que els pares
dels nens morts eren actors. Una campanya que, a part d’afectar
animicament els pares —alguns van rebre amenaces dels seguidors
de Jones 1 fins i tot n’hi va haver que es van haver de canviar de
residéncia—, va fer que Jones guanyés molts adeptes 1 un munt

de diners (la seva fortuna es calculava entre 135 i 270 milions de
dolars). La senténcia contra Jones es considera la primera contra
una noticia falsa. La primera a Espanya va condemnar el passat
novembre un guardia civil per difondre a les xarxes noticies falses
contra els MENA (Menors Estrangers No Acompanyats).

D’altra banda, els 787,5 milions de dolars que la cadena Fox
News ha preferit pagar a 'empresa DominionVoting Systems
per evitar un judici per difamacid, no haurien de deixar tampoc
indiferents els artesans de les mentides. La informacid difosa per
la cadena de Rupert Murdoch involucrava els demandants en el
suposat frau electoral que va donar la victoria a Joe Biden, amb la
consegtient repercussio en la reputacié de Dominion.

“Es evident que els casos del guardia civil i el de la Fox s6n
dissuasius 1 fan de la demanda una bona eina. En el primer cas, la
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FOX is SILENT
about the

DOMINION

Manifestants protesten davant la seu de News Corporation, propietaria de Fox News, acusant-la de mentir. Foto. Sarah Yenesel

demanda va de dalt cap a baix —de la Direccié General d’Atencid
ala Infancia i’Adolescéncia (DGA1A) al guardia civil—, perd quan
el problema no va de dalt cap a baix o entre dos entitats molt po-
tents, com en el cas de la Fox, qué passa? I si sén administracions,
organitzacions, partits politics, associacions, empreses o qualsevol
entitat amb poder els qui difonen noticies falses?”, afirma Carlos
Baraibar, sotsdirector de La tarda de Catalunya Radio i responsable
del Fets o Fakes, unitat de verificacié de dades de la radio publica.

“No tothom —prossegueix— té accés a un advocat i calen diners,
temps 1 ganes de denunciar. Es un cami perque la gent s’ho pensi,
que pot tenir repercussio, tot 1 aixi, si Trump decideix difondre,
qui s’atreveix a anar-hi en contra?”.

ALEX JONES VA SER CONDEMNAT A PAGAR
QUARANTA-CINC MILIONS DE DOLARS PER HAVER
NEGAT L'ASSASSINAT D'UN MENOR A CONNECTICUT

“La demanda o dentncia penal I'has de tenir molt ben armada”,
reconeix I'advocat Marc Gallardo. A més —afegeix—, “segons on
sigui el demandat, encara es complica més. No és igual si és aqui
o a Singapur”. Gallardo considera que Hollywood ens han fet
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molt de mal.“En una demanda has d’acreditar cada detall, els
danys orals es valoren de manera molt insuficient,1 els patri-
monials no és facil. Per tant, contenir els danys, suprimir de la
manera més rapida la informacid, és el més efectiu, i 'instrument

J&L

juridic moltes vegades no és la solucid”, assegura.

L'APOSTA PEL FACT-CHEKING

“El fact-checking és la principal arma contra la desinformacid, les
mentides, les manipulacions i les noticies falses que té la ciutada-
nia a través del periodisme”, diuen al Fets o Fakes de Catalunya
Radio.Tal com explica Francesc Canals, periodista que fa dues
décades que estudia i divulga la ciberdelinqtiéncia, “plataformes,
com Twitter o Facebook, han creat departaments especifics i
sistemes algoritmics per poder detectar automaticament noticies
falses”.

Canals és creador de Periodistas Reunidos, la primera agéncia
d’Espanya de noticies estatal especialitzada en cibercrim i ciber-
delinqiiencia. Ell parla d’una nova professio: els fact-checkers o fake
news hunters, els cagadors de falses noticies, que des d’un mitja de
comunicacié o en consultores externes donen servei a persones
o empreses a les quals cert contingut difos a les xarxes pot haver
danyat la seva reputacio.



A

LES NOVES REGLES DE JOC DE LA UE

A partir del 2024, entrara en vigor el Reglament europeu
per a un mercat Unic de serveis digitals que estableix

unes obligacions per a les grans plataformes gestores de
continguts. Injdries, calimnies o informacié falsa d'un ne-
goci es podran denunciar a la mateixa plataforma i tindran
l'obligacié de fer-ne el seguiment. Totes les plataformes que
sadrecin a la Unié Europea s'hi hauran de sotmetre, encara
que estiguin als Estats Units o a la Xina. Segons I'advocat
Marc Gallardo, “seleva aixi a la categoria d'obligacié i amb
transparéncia, i més rigor que fins ara, la persecucié de la
desinformacid. Aixo pot fer canviar les regles del joc i es po-
dra lluitar de manera més efectiva contra les noticies falses”.

Repscan és una empresa que s’hi dedica.“Som un grup d’empre-
nedors amb dotze anys d’experiéncia en la deteccid i eliminacid
de producte fals. Fa dos anys i mig vam comencar a treballar
perque les empreses 1 particulars, sempre amb base legal, po-
guessin eliminar contingut, fotografies o text que infringeix les
normes de la plataforma o de la llei”, explica Josep Coll, co de
la companyia. Es tracta d’una empresa catalana, perd amb oficines
a Miami i a Los Angeles.“Atenem gent de tot el mén perque
Internet és tot el mén”, assegura.

AL NOVEMBRE, LA PRIMERA SENTENCIA A ESPANYA
VA CONDEMNAR UN GUARDIA CIVIL PER DIFONDRE
A LES XARXES NOTICIES FALSES CONTRA ELS MENA

Amb la seva tecnologia, localitzen el contingut, i aportant la
documentaci6 adequada, el fan esborrar.“Actualment, tenim un
90% d’eficacia amb base legal, has d’acreditar simplement que
aquella informacid és falsa”, diu Coll.

ELRISC DE LES XARXES

Els mitjans de comunicaci6 tradicionals, i tots els nous, en el ter-
reny digital, amb les xarxes socials 1 contingut fet per tothom, sén
vasos comunicants. I paguen el risc de la interaccid. “Informacio,
oci 1 experieéncies personals s’hi barregen. Tot tipus de fonts:
governs, empreses de publicitat 1 mitjans, humoristes, 1 formats
comparteixen espai sense cap filtre, i per als lectors és dificil saber
qui parla. D’aixo se n’aprofiten les entitats més malintencionades,
que, viralitzant, tenen una arma molt perillosa”, afirma Alba
Tobella, cofundadora deVerificat.cat, la primera plataforma de
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fact-checking de Catalunya dedicada a confirmar fonts i dades de
continguts ja publicats.

“Necessitem que la gent sigui conscient que no tot s’hi val”,
afegeix Tobella.“Si un lector creu que ens hem deixat alguna font
rellevant, ens comprometem a rectificar-ho”, afegeix. Sovint és
contingut publicat en xarxes, pero també dades que donen els
politics, o titulars que ningl qiiestiona o desmenteix —com el

bulo de Pablo Casado amb el catala a les escoles—, perque “s’ha
perdut molt la tasca d’edici6 a dins dels mitjans”, adverteix.

En paral-lel a la tasca de verificaci6, desenvolupen programes
educatius per ajudar a identificar noticies falses. educacid, pre-
cisa Gallardo, és clau en la lluita contra la desinformacié. L' Agen-
cia de ciberseguretat de Catalunya no té competéncies pel que fa
a noticies falses, si bé des del programa Internet Segura treballa
materials de conscienciacid i prevencid.

FENOMEN A L'ALCA

Les possibilitats que ofereixen les noves tecnologies per crear

i difondre continguts amb procedéncia dificil d’identificar

son enormes, 1 no sembla que tinguin limit. Ho veiem amb el
chatGpT 1 amb els sistemes de suplantacié d’identitat amb la imat-
ge, moviment i veu. Canals destaca també P'aparicid dels” mitjans
de comunicacid zombies, que ningti sap molt bé d’on han sortit,
amb aparenca molt creible, creats expressament per difondre no-
ticies falses. Es fan servir en la guerra bruta de I’espionatge politic
o per divulgar rumors a través de cadenes falses. Quan t’envien
una noticia falsa per WhatsApp, si la URL ve del que, aparentment,
sembla un mitja de comunicacié li dones més credibilitat”.

La persecuci6 de les noticies falses traspassa fronteres.“Per als
governs és un tema de primer ordre, de seguretat nacional, ja que
s’entén que la desinformacid pot alterar la democracia, els equi-
libris economics, politics 1 els estats d’anims”, conclou Canals.
Tanmateix, darrerament, els tribunals comencen a obrir una nova

via per perseguir-les. (

Més informacio a:

www.ccma.cat/catradio/fets-o-fakes > Unitat de verificacio
de dades de Catalunya Radio

www.periodistasreunidos.com» Agéncia de noticies estatal
especialitzada en cibercrim i ciberdelinqtiéncia

www.repscan.com Startup dedicada a eliminar contingut no
desitjat a la Xarxa

www.verificat.cat» Primera plataforma de fact-checking de
I
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UNA VIDA DE PEL-LICL

3 historia, intensa i fins fa poc desconeguda, d'Anna Maria Martinez Sagi

TexTt LAURA SAauLa
FoTos CORTESIA DE JuAN MANUEL DE PRADA

Anna Maria Martinez Sagi en un retrat sense datar
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Periodista, poeta, esportista, directiva del Barca, feminista, republicana i
I’tinica fotoreportera espanyola que retrata la Guerra Civil des del front.
La vida de I’Anna Maria Martinez Sagi va ser intensa, variada i, com tants
coetanis seus, era un reflex del temps convuls. La seva va ser una generacid
combativa que va viure una Segona Republica agitada,la Guerra Civil
iI’exili. I, com tantes altres, és una historia oblidada en el passat que
Pescriptor Juan Manuel de Prada va aconseguir rescatar a temps.

Quantes vides es poden tenir en una
mateixa vida? Persones com I’Anna Maria
Martinez Sagi sén un clar exemple que
la vida pot ser camaleonica fins a extrems
totalment inimaginables. De poeta passa
a ser campiona de llancament de javelina,
directiva del Bar¢a i reportera de guerra
en pocs anys de diferéncia. Tota una série
de vivencies que, durant décades, cauen
en l'obliti es queden resguardades en el
calaix dels records. Fins que un dia, final-
ment, surten a la llum.

Pero, qui és I’Anna Maria Martinez Sagi?
Nascuda a Barcelona el 1907 en una
familia burgesa, Sagi creix en un ambient
refinat i gaudeix d’una educacié en queé

DE POETA PASSA A SER CAMPIONA DE LLANCAMENT
DE JAVELINA, DIRECTIVA DEL BARCA | REPORTERA
DE GUERRA EN POCS ANYS DE DIFERENCIA

el castella i el frances son les llengiies de
referéncia. Amb dinou anys, comenca a
publicar els primers poemes al Suplemento
Femenino de Las Noticias, diari barceloni
de gran tirada que publica en castella i
que és més aviat conservador.

La vena artistica no tarda a fer-se recone-
guda i de seguida destaca com a poetessa
amb la publicacié del primer llibre de

versos Caminos (1929). Fins i tot se I'arri-
ba a considerar com I’hereva de Rosalia
de Castro.

A partir d’aquest moment, Sagi guanya un
nom en el panorama cultural de I’época,
tot i tenir conflictes socials i familiars,
perque ben aviat mostra una predileccid
per les dones 1 manté una relacié amb
I'escriptora Elisabeth Mulder, que es
converteix en una de les muses dels seus
poemes.

PERIODISME COMPROMES

Ara bé,a banda de la poesia, aviat Sagi co-
menca a fer col-laboracions periodistiques
en dues publicacions
de I’época. Una és el
setmanari La Rambla,
de 'empresari Josep
Sunol,ialtra és
Crénica, una revista
il-lustrada de Madrid
sovint titllada de “lleugera”i“‘sensaciona-
lista” des de les files de 'esquerra.

En aquells moments,a La Rambla es-
criuen periodistes de renom com Rosa
Maria Arquimbau o Anna Muria. El 1931,
Sagi s’estrena en la publicacié amb una
entrevista a Leonor Serrano, advocada
ipedagoga que durant la dictadura de
Primo de Rivera havia estat desterrada.

Inicia, aixi, una serie d’articles en que la
periodista entrevista tota mena de per-
sonatges, des de rodamons a prostitutes o
politics. Es declara partidaria del sufragi
femeni i aborda tot tipus de temes con-
trovertits del moment. Gairebé sempre
entrevista a dones implicades d’alguna
manera en la causa feminista, tant en I’am-
bit intel-lectual com en Pesportiu, que és
una de les seves passions.

ESPORTISTA DELIT

Sagi no només funda el primer club de
dones treballadores de Barcelona, en el
qual intenta ajudar a I'alfabetitzacid, sind
que també és una destacada esportista que
acaba sent campiona d’Espanya en llanga-
ment de javelina i plusmarquista nacional,
a banda de practicar el tennis,'esquiila
natacié.

Linteres per esport és tan gran, que
esdevindra la creadora del Club Femeni

i d’Esports de Barcelona, una associacid
esportiva femenina de caracter popular
on s’aposta per ’esport com una via per a
I’emancipaci6 femenina. Es un club tnic
en tot I’Estat. Aixo només és I'avantsala
del que vindra el 1934, quan amb tan sols
vint-i-set anys es converteix en la primera
dona membre de la junta directiva del
Barca, de la ma del seu cap, Josep Sufiol.
Una aventura que té com a objectiu crear
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Anna Maria Martinez Sagi jugant a tennis. També practicava lesqui, la natacié i el llangament de javelina.

una seccid del club especifica per a les
dones, si bé acaba sent un fracas davant del
desinteres de la resta d’homes de la junta.
Sagi només hi aguanta un any.

El que mai no deixara de fer sén les col-
laboracions periodistiques a La Rambla i
a Crénica. En aquest segon mitja, els seus
articles solen ser una mica més amables i
no depenen tant de 'actualitat. No falten

ALPRINCIPI, ENTREVISTA MOLTES DONES QUE
ESTAN IMPLICADES EN LA CAUSA FEMINISTA,

UNA DE LES SEVES PASSIONS

peces en qué comparteix una jornada en
la vida d’una perruqueria o entrevistes

a guanyadores de concursos de bellesa.
Tampoc no falten seccions amb consells
per a guardar la linia o les Gltimes xafar-
deries del moén de la farandula, tot i que
sempre amb un cert sarcasme.
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A més, sovint evoca records costumistes
de la seva infancia, en una Barcelona on
les mainaderes passejaven amb els nens de
families benestants pel passeig de Gracia.

ESTILCONTRAPOSAT

“Com a periodista era una barreja entre

Maruja Torres 1 Empar Moliner. Era unes
ganes de reivindicar alhora que fer-ho
passar bé”
Iescriptor Genis
Sinca a Els Matins de
T3 el 2013. Pero qui

, descrivia

ha arribat realment
a coneixer en pro-
funditat Sagi ha estat
Iescriptor Juan Manuel de Prada, que la
descobreix el 1998, quan ella es troba en
una residéncia d’avis a Santpedor.

Durant un temps, Sagi li explica tota
la seva vida, que queda plasmada en els
llibres Las esquinas del aire: en busca de Ana

Maria Martinez Sagi (Planeta, 2000), La
voz sola (Santander Fundacidn, 2019) i El
derecho a sofiar:Vida y obra de Ana Maria
Martinez Sagi (Espasa, 2022).“Era una
dona molt paradoxal que vivia en una
tensi6é molt forta i amb moltes ganes de
triomfar”, explica Juan Manuel de Prada.

D’una banda, la seva escriptura es dividia
entre els escrits en catala, a La Rambla, 1
en castella a Cronica.“Pero per I'educaciod
que havia rebut, escrivia molt millor en
castella”, admet I’escriptor. A més, era una
dona d’esquerres que provenia d’'un mén
burges. Aquesta dicotomia es traslladava
també als mitjans on col-laborava: un d’es-
querres com La Rambla i, més endavant,
un marcadament lerrouxista, com el diari
vesperti La Noche, fundat pel politic Juan
Pich i Pon.

En aquesta capgalera, dirigeix la Pagina
de la mujer el 1932, que només durara tres
mesos. Una feina que, curiosament, acon-
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segueix poc després d’haver participat a
I'assemblea constituent del Front Unic
Femeni Esquerrista. Sigui per astticia o
per ingenuitat, el cas és que Sagi s’assegu-
ra un espai a les dues trinxeres periodisti-
ques del moment.

ESCRIU CRONIQUES DE LA GUERRA CIVIL A
LA NOCHE | NUEVO ARAGON. FINS | TOT PUBLICA
FOTOGRAFIES DEL FRONT A LA VANGUARDIA

Malgrat tot, no ha aconseguit emanci-
par-se 1 continua vivint al domicili fami-
liar. Per aixo, el dia que ’Ajuntament de
Barcelona convoca unes oposicions per
a“escrivents mecanografs”, no s’ho pensa
dues vegades. Escriu a I'aleshores alcalde
Jaume Aiguader, d’Esquerra Republicana,
per a demanar-li una placa. Es aixi com,
el 1933,s’incorpora com a funcionaria de
I’Ajuntament. A partir d’aquest moment,
no se sap si per sol-licitud expressa de la
institucid o perqué té més tranquil-litat

Sagi practica l'esquf en una imatge sense datar.
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economica, deixa bastant de banda les col-
laboracions periodistiques.

Tot 1 aix0, mai deixa d’escriure del tot.

Fa alguns textos amables per a la revista
grafica Nuevo Mundo, en queé hi destaca
un reportatge poetic
sobre els jardins

de Barcelona i, el
1935, s’incorpora
com a externaala
revista Brisas, en qué
entrevista dones
esportistes de I'época i recomana exercicis
de gimnastica femenina.

FOTOPERIODISTA DE GUERRA

Tots aquests anys de tranquil-litat s’acaben
amb I’esclat de la Guerra Civil, moment
en queé Sagi es radicalitza. Fins aleshores,
sempre s’ havia considerat republicana

1 catalanista pero, el 1935, escolta una
conferéncia de Buenaventura Durruti
que la deixa fascinada i descobreix en
I'anarquisme una solidaritat que no havia
trobat fins aleshores.

Quan comenga la Guerra, sollicita al
consistori que li permeti incorporar-se
com a reportera a les columnes de
voluntaris que aquells dies surten de Bar-

TORNA DE LEXILI EL 1377, 1 VIU APARTADA EN
UN POBLE DEL MOIANES FINS QUE JUAN MANUEL

DE PRADA LA RESCATA DE L'OBLIT

celona cap al Front d’Aragd.Es aixi com
comencen a aparéixer les seves croniques
bel-liques al diari La Noche, que ha estat
requisat per la CNT.

Més endavant també escriu per al diari
anarquista Nuevo Aragon. Son croniques
vibrants en qué escriu sobre els avanca-
ments de les milicies, descriu els pobles
de I’Aragd o conversa amb nens o ancians
que es va trobant pel cami.“Es un peri-
odisme molt combatiu i sectari, sempre
bolcat amb la causa anarquista, encara

que sempre esta atenta als aspectes més
humans”, assegura de Prada.

Pero aixo no s’acaba aqui. Sagi també
publica fotografies a la premsa. “M’atre-
viria a dir que és I'inica fotoperiodista
catalana i espanyola al front de guerra”,
assegura |escriptor, que ha trobat diverses
imatges seves publicades a la portada de
La Vanguardia.

CAIGUDAEN L'OBLIT

Quan finalitza el conflicte, Sagi ha d’exi-
liar-se a Franga, on escriu en revistes de
Iexili.“En els escrits veus que esta molt
ferida i desil-lusionada”, explica De Prada.
Aviat deixa del tot el periodisme i es dedi-
ca a escriure critiques de llibres francesos
en una revista catolica, una altra de les
seves contradiccions.

Durant els anys segiients, arriba a fer
feines tan diverses com pintora de carrer a
Canes o cultivadora de flors aromatiques a
la Provenca. Finalment, als anys cinquanta,
marxa als Estats Units on exerceix de
professora de francés i espanyol a la Uni-
versitat d’[llinois.

No torna a Catalunya fins el 1977, quan es
jubila. Franco ja ha mort i ella ha caigut
en I’oblit. Se sent
com un espectre

del passat en un pais
molt allunyat del que
un dia va coneixer.
Decideix passar els
Gltims anys apartada
del mén en un poble del moianeés fins

a la seva mort,’any 2000.“Era una
supervivent”, reflexiona De Prada. Ell

va rescatar-la de I’oblit perqué va saber
d’ella per casualitat. La pregunta és: quants
periodistes més continuen esperant a ser
descoberts? Q
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ELSOMNI EFIMER
DE L'AUTOGESTIO

Quan el Diario de Barcelona va ser propietat dels periodistes

TexT FRANCESC PoNsA
Foros ARXIU SANTIAGO VILANOVA

Enguany es compleixen quaranta anys de I’etapa
autogestionaria del Diario de Barcelona, conegut popularment
com El Brusi, una experiéncia inédita dins el periodisme
catala que va ser breu i poc reeixida pel recel d’una part dels
treballadors amb aquesta forma de gestio. Fins aleshores,
només havia existit la d’El Correo de Pontevedra. En aquestes
pagines, recordem aquella aventura periodistica diferent que
va existir al nostre pais entre gener de 1983 i mar¢ de 1984.

Imatge del 21 d'octubre de 1980, sortida del primer niimero del Diario de Barcelona, dirigit per Joan Manuel Blanco.

En primer terme, Santiago Vilanova i Alejo Cobo. A la pagina segient, el primer i el darrer exemplar de l'etapa autogestionaria



Durant uns mesos a principi dels anys
vuitanta, els treballadors del Diario de
Barcelona publiquen el rotatiu com a
propietaris en compensacid dels salaris
impagats. La capgalera,la maquinaria,
larxiu i la part de 'edifici que Iantic pro-
pietari no s’havia venut van ser lliurats per
I'administrador judicial als treballadors.
Aixi s’inicia experiéncia autogestionaria
del diari barceloni.

Al llarg de la seva historia, el Diario de
Barcelona sempre ha estat una capcalera
innovadora.Va néixer 't d’octubre del
1792 de la ma de Pedro Pablo Huss6n de
Lapezaran, un napolita resident a Madrid
a qui Carles 1v va concedir el permis per
editar el diari i col'locar escut de la ciutat
comtal a la capcalera. Aixi, es convertiria
en el primer diari matinal d’aquest format
a Estat espanyol i en un dels més longeus
d’Europa amb més de dos-cents anys
d’historia.

La capgalera barcelonina va tenir diversos
directors de prestigi intel-lectual com An-
toni Brusi, Joan Mafié Flaquer o Miquel
dels Sants Oliver,a més del poeta Joan
Maragall, que va ser-ne secretari de redac-
ci6. Durant el segle X1X, va viure I'época
més esplendorosa sota la direccié de la
familia Brusi, fet que va propiciar que es
conegués popularment com E! Brusi.

Amb l’esclat de la Guerra Civil, es va
deixar de publicar fins al 1940 i, durant el
franquisme, va ser controlat per la censura
i va perdre la popularitat que havia tingut
anteriorment. En la Transicié democrati-
ca, va patir moltes dificultats economiques
que es van traduir en diversos canvis de
propietari i en paréntesis sense veure la
llum.

INICI DE L'ODISSEA

El 21 d’octubre de 1980, s va tornar a
publicar E! Brusi, després de quatre mesos
sense sortir al carrer, sota la direccié de
Juan Manuel Blanco. SegonsVictor Saura,
Joan Carles Clar6s 1 XavierVila, autors del
llibre La crisi d’identitat d’El Brusi. 1972-
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1992:Vint anys d’historia d’un Diari de Bar-
celona a la recerca del lector perdut (Diputacid
de Barcelona, 1993) I’etapa de Blanco no
es pot considerar com a autogestionaria.

“Els treballadors del Diario de Barcelona
tenien les accions de Barcelonesa de Pu-
blicaciones, pero el control de I'empresa

LA CAPGALERA, LA MAQUINARIA, UARXIU | LA PART
DE L'EDIFICI QUE L'ANTIC PROPIETARI ND S HAVIA
VENUT VAN SER LLIURATS ALS TREBALLADORS

I’exercia 'administrador judicial. Amb
aquests parametres no es pot afirmar
categoricament que El Brusi fos dels
treballadors. No ho seria fins 'any 1983,
quan Barcelonesa de Publicaciones es
converteix en Publiagraf, Societat Ano-
nima Laboral, conservant els mateixos
treballadors. La figura de ’administrador
judicial desapareix i El Brusi es converteix
en un periodic realment autogestionat
pels propis treballadors”, asseguren.

El 19 de marc¢ de 1981, el periodista Lluis
Llobet va substituir Juan Manuel Blanco
en el carrec a instancies de I’administrador
judicial. L'etapa de Llobet va estar marca-
da pel sensacionalisme, per la pérdua de
decisi6 dels periodistes sobre els articles

i per I'eliminaci6 de les assemblees set-
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manals. Aixo va significar una baixada de
qualitat provocada pel desanim dels redac-
tors i una progressiva perdua de lectors.

El gener de 1983, Llobet deixa de ser el
director del Diario de Barcelona. El substi-
tueix Santiago Vilanova, vell conegut de la
redaccid, que va ser triat per votacié dels
propis treballadors.
Laltre candidat que
€s va presentar va ser
Dario Giménez de
Cisneros, que havia
dirigit Interviti. En els
catorze mesos que
va durar ’etapa deVilanova, EI Brusi es
converteix en un diari realment gestionat
per treballadors de tallers, d’administracid

iels periodistes.

Lautogestid es va articular a través de la
constitucié de Publiagraf satr el mar¢ del
1983. Els treballadors, després de diversos
judicis, es van quedar amb la maquinaria,
Parxiu i la capgalera del diari. El capital
social inicial va ser de 800.000 pessetes i
les accions es van repartir equitativament
entre tots els treballadors.

EL"LIBERATION" CATALA

Un dels primers canvis que va adoptarVi-
lanova com a director va ser la substitucid
de la capgalera tradicional per una que
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LES NOVES VIDES D’EL BRUSI

L1 d'abril de 1984, pocs dies després
del tancament del Diario de Barcelona,
Santiago Vilanova va escriure un

article a £l Periédico repassant l'etapa
autogestionaria que finalitzava amb un
bri desperanca amb la continuitat del
diari: “El Brusi no ha mort. Es com el
Guadiana”. | aixi va ser: el rotatiu va tor-
nar a aparéixer amb diferents formats i
propietaris.

El1985, 'Ajuntament de Barcelona va
comprar l'arxiu i la capcalera del diari

a Publiagraf per vint-i-vuit milions de
pessetes que van servir perque els tre-
balladors es refessin dels mesos sense
cobrar. El consistori el va cedir al Grupo

a ser temporalment Nou diari. El gener
de 1994, [Ajuntament de Barcelona el
va tornar a adquirir i el va publicar ex-
clusivament en linia amb contingut re-
lacionat amb la ciutat. El juliol del 2009,
va quedar sota el control de Betevé i va
acabar desapareixent.

Deu anys després, I'any 2019, [Ajunta-
ment de Barcelona i la Universitat Pom-
peu Fabra (UPF) van arribar a un acord
de cessid per recuperar la capgalera en
suport digital. La UPF es va convertir
en una de les primeres universitats
europees a tenir un mitja de comunica-
ci6 diari elaborat pels estudiants. Des
de linici de l'activitat, la primavera del

Les grans empreses ens veien com el

dimoni”, afegeix Alfons Ribera, redactor
»aleg

d’El Brusi en aquella época.

Tot i tenir experiéncia en la lluita sindical
ien la gesti6 assemblearia, els treballadors
del diari van haver d’afrontar un model
empresarial que els era totalment desco-
negut.“Vam haver d’inventar el procés
autogestionari, ja que a Catalunya no hi
havia cap experiéncia semblant. I,1ogica-
ment, es van produir errors 1 deficiencies”,
admetVilanova.

Durant els primers mesos de I'etapa
autogestionaria, es va poder subsistir
gracies als credits que va concedir I'Estat
a les cooperatives laborals. Malgrat els
entrebancs economics,Vilanova s havia
proposat aconseguir més qualitat a la re-

Zeta, que el va publicar integrament 2020, prop de cent cinquanta estudi- daccid. Per aixo, va contractar periodistes

en catala recuperant l'escut de la ciutat ants han passat per la redaccié d'aquest de renom com Enric Bafieres —que va ser

a la capgalera i denominant-lo Diari mitja digital. Actualment, el Diari de un dels referents del periodisme esportiu

de Barcelona. Pero les baixes tirades Barcelona és present als actes i rodes a casa nostra des de les pagines de La Van-

van produir diverses crisis i, de nou, va de premsa més rellevants de la ciutat i guardia—,Josep Catala —durant molts anys

canviar de propietari i nom, per passar compta amb uns mil lectors diaris. redactor en cap de les pagines de ciéncia

de I’ Avui— o Alfons Ribera —que va ser
redactor en cap d’El Periddico.

emulava el diari francés Libération. A més, avangar-nos a parlar sobre economia cir-

es va relegar 'escut de la ciutat a la pagina  cular, les energies renovables, 'agricultura  Alguns dels periodistes que van participar

editorial.“Voliem un mitja rupturista biologica, els oligopolis energetics, la en aquesta aventura autogestionaria, a

que trenqués amb el passat de la propietat  militaritzacié de I'economia, els limits del ~ part dels ja esmentats, van ser Carme

burgesa representada per Barcelonesa de creixement, la revolucié digital,la colonit-  Alcalde, redactora en cap; Jaume Reixach,

Publicaciones i amb un periodisme aco- zacid de espai, les noves formes de sindi-  Barcelona-Catalunya; Eduard Pons Pra-

modatici amb la Transicidé democratica”, calisme i de governanca relacionades amb des, Espanya; Lidia Vilalta, Internacional;

la crisi ecologica, els Dolors Palau, Lletres; Fernando Ruiz de

drets dels animals, Villalobos, Espectacles; Josep Iglesies del

"VAM HAVER D'INVENTAR EL PROCES
AUTOGESTIONARI PERQUE A CATALUNYA NO HI
HAVIA CAP EXPERIENCIA SEMBLANT" Santiago Vilanove

innovadora no va possibilitar una gestié

etcétera”, recorda Marquet, Art; Xavier Borras, Dominical;

Vilanova. Jordi Cami, Fotografia; Joan Blazquez,

Maquetacid; Elvira Siurana, secretaria de

Aquesta agenda direccid, i els dibuixants Bosch, Trallero

tematica valenta i i Ferreres. També hi van participar joves

assegura Santiago Vilanova. El primer periodistes, com Carles Llorens, 1 experts

ntmero, del 9 de mar¢ de 1983, va ser solvent:“Vam voler ser lliures, perd la en periodisme d’investigacid, com Adolfo

una declaraci6é d’intencions en publicar a llibertat ens va dificultar tenir contactes Barricard 1 Xavier Garcia, cofundador del

primera plana un cas de presumpte cor- amb les administracions i amb grups Col'lectiu de Periodistes Ecologistes.

rupcid en el psc. empresarials per intentar salvar el diari
des del punt de vista economiciamb més A més, entre els principals col-laboradors,

Amb el nou disseny, es volia visualitzar mitjans aconseguir rellancar-lo”, reconeix  hi destacaven Joan Oliver —Pere Quart—,

I'inici d’'una nova etapa en qué els mo- Santiago Vilanova. “Els partits d’esquerra Quim Monzd, Teresa Pamies, Pere Cal-
ders, Imma Tubella, Marta Pessarrodona,

Manuel de Seabra, Isabel Clara-Simd,

viments socials tindrien el protagonisme no ens donaven suport.I el poder econo-

que han acabat tenint en l'actualitat.“Vam  mic (eléctriques, bancs...) encara menys.
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Imatge del 2 de marg de 1984 amb Santiago Vilanova al despatx de director del Diario de Barcelona. A la dreta, el retrat de 'exdirector Joan Mafi¢ i Flaquer

Rosa Fabregat, Francisco Candel,Anna
Moix o Pilar Rahola, entre altres.

FINALAGONIC

Tot i aquesta amalgama de redactors i col-
laboradors, I’etapa autogestionaria vivia
moments agonics. Les vendes no acompa-
nyaven i es va haver de reduir la tirada dels
15.000 exemplars inicials a 3.000.
“Practicament no teniem publicitat.

Per aix0 no teniem ingressos forts i ens
matava haver de pagar el paper”, recorda
Ribera. Un any després, el 22 de marg

UN DELS PRIMERS CANVIS QUE VA ADOPTAR

al no poder entregar el tald conformat
pel banc. altim namero de I'etapa auto-
gestionaria va informar a tota portada de
I'indult al periodista XavierVinader.

"ELS PARTITS D'ESQUERRA NO ENS DONAVEN
SUPORT. | EL PODER ECONOMIC ENCARA MENYS,
ENS VEIEN COM EL U|MUN|” Alfons Ribera

Els impulsors afirmen que els va faltar
experiéncia en I'autogestio, més contacte
amb la societat civil i més suport institu-
cional.“Com que
érem critics amb el

VILANOVA VA SER LA SUBSTITUCIO DE LA CAPGALERA Puiotno vam rebre

TRADICIONAL PER UNA QUE EMULAVA LIBERATION

de 1984, es va deixar de publicar el diari
perqué Papelera Espanola es va negar a
subministrar-los bobines de paper premsa

cap subvencid de la
Generalitat, ni per
les pagines en catala
que publicavem; ni se’ns convidava als
actes 1 viatges oficials. En canvi, el govern
municipal ens manifestava més empatia.

Govern del president

Lalcalde Pasqual Maragall ens va atorgar
el Premi Ciutat de Barcelona de Perio-
disme.Ara bé, tampoc no ens va donar
I'oxigen economic que demanavem”,
afirmaVilanova.

El final de 'etapa au-
togestionaria del Di-
ario de Barcelona dona
lloc a una reflexid
molt actual recollida
en un llibre per Saura, Clards 1Vila:“La
societat civil catalana, com a consumidora
ilectora de diaris, volia saber els para-
metres de gestié d’una empresa o només
exigia que el producte que li oferien als
quioscos tingués una qualitat periodistica
1 un interes per si sol?”, escriuen. Que
cadascti contesti el que cregui.
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El comic i lail-lustracid s'alien amb els periodistes
per explicar histories des d'una altra perspectiva J

Text FRANCISCO J. RODRIGUEZ BAENA

Hi ha moltes maneres d’explicar una informacid, i el dibuix, ja sigui
amb il-lustracié o mitjancant el comic, pot ser-ne una. Als Estats Units
i a Franca, ja hi ha autors i experiéncies consolidades, mentre que a
casa nostra a poc a poc aquesta opcio diferent, moderna i que trenca
convencionalismes esta obrint-se cami en ’ambit periodistic. La

tasca que estan fent editorials com Comanegra o Pagés Editors, per
una part, o els premis de la llibreria Finestres i el del diari ARA, per
una altra, demostren que hi ha un public a qui agrada gaudir de les
potencialitats que el dibuix aporta a una historia.

g PRRTANY,

Bt Y e

Un detall del comic Mandela i el general (Comanegra), sobre la figura de Nelson Mandela, elaborat per John Carlin i Oriol Malet.



Abans de I'adveniment de la fotografia, les croniques i noticies
anaven acompanyades d’il-lustracions. De fet, moltes guerres del
segle X1X van ser immortalitzades per dibuixants enviats a les
zones de conflicte que, com els actuals fotoperiodistes, eren els
encarregats de posar cara a la contesa. Aixi va passar, per exemple,
durant la guerra civil nord-americana (1861-1865), quan molts
artistes, com Alfred Waud o Frank Vizetelly, van arribar al front
armats amb quadern i carbonet per captar el dramatisme de la
guerra. La fotografia, pero, va anar guanyant espai, fins a conver-
tir-se en la companya inseparable de la premsa. Tant és aixi que
el dibuix als diaris va quedar relegat a les tires comiques o les
vinyetes satiriques que, amb molt d’orgull i de professionalitat, hi
han mantingut viva la flama artistica.

No obstant aixd, els darrers anys, hi ha hagut un canvi de para-
digma respecte de la consideraci6 del dibuix a ’hora d’explicar
histories. Es a dir, s’ha estés el convenciment que, a través de for-
mats com la illustracié o el comic, es poden explicar tota classe
de qiiestions. “Es un llenguatge amb un gran potencial expressiu
que permet visualitzar coses que no es poden fer en un reportat-
ge escrit”’, destaca Xavier Serra, periodista de I’ AR A, especialitzat
en comic i cinema.

Pel que fa al comic, el procés va comengar als anys vuitanta i
noranta del segle passat, amb figures referents com Joe Sacco,
dibuixant maltes resident als Estats Units.“Abans d’aixo hi havia
una no-ficcid al comic, pero sense la mirada periodistica que va
aportar Sacco”, recorda Serra. A partir d’aqui, el génere va anar
creixent, amb titols mitics de Sacco com Palestina o Gorazde: zona
protegida.

Amb els anys, van sorgir iniciatives d’exit com la revista francesa
La Revue Dessinée, fundada el 2013, com a nexe entre dibuixants
de comic i periodistes 1 que té una versié italiana també reeixida.
Leditor en cap de la revista, Franck Bourgeon, acostuma a dir
que els lectors “esperen una altra mirada al mén”, que és el que
precisament els ofereixen de manera trimestral a través del format
de comic, historietes 1 noticies dibuixades de la revista. Per tot
plegat, Serra parla de la “normalitzacié del comic periodistic”,
tot i que avisa que, almenys de moment, a Espanya i Catalunya es
tracta d’un ambit encara poc explorat.

AMB ELQUADERN SOTA EL BRAC

Una altra disciplina artistica que reflecteix la realitat a través del
dibuix és [’Urban sketching, un génere que consisteix a fer i com-
partir dibuixos de ciutats i paisatges que es visiten.Va ser Gabi
Campanario, resident als EuA des de fa vint-i-cinc anys 1 hospi-
talenc de naixement, qui va posar-lo en marxa quan va arribar a

Seattle fa uns quinze anys.“Tot era nou i atractiu, 1 em vaig posar
a dibuixar allo que veia”, rememora Campanario, que té una
llarga trajectoria en el moén de la premsa i que actualment treballa
al Seattle Times. Aquella acci6, i el fet de compartir les seves obres
en forums d’Internet, va ser I'inici d’'un moviment amb adeptes a
tot el moén.

ABANS DE LA FOTOGRAFIA, AL SEGLE XIX, MOLTES
GUERRES EREN IMMORTALITZADES PER BIBUIXANTS
QUE EREN ENVIATS AL CONFLICTE

“Una fotografia capta un moment, mentre que un dibuix capta
una seqiiéncia durant un periode de temps”, explica Campana-
rio. No critica, ni de bon tros, la fotografia, sind que defensa les
potencialitats d’una il-lustracid.“L’Urban Sketching condensa dife-
rents Optiques en una mateixa escena, tu ets el teu propi editor”,
comenta Campanario, que reflexiona sobre allo que aporta un
dibuix.“Provoca reaccions diferents i arriba al lector de manera
especial”, defensa.

UN TANDEM A L'ALCA

Sigui com sigui, la relaci entre el periodisme i la il-lustracié o

el comic és cada cop més estreta a casa nostra. Ho demostren els
nombrosos treballs conjunts entre periodistes 1 dibuixants, un
tandem que cotitza a 'al¢a i que requereix una sensibilitat “molt
bestia” dels dos professionals respecte de la feina de laltre, tal com
destaca Oriol Malet, que dirigeix I'aposta pel comic en catala de
I'editorial Comanegra i és col-laborador habitual a La Vanguardia.
Ho diu amb la veu de I'experiéncia, la d’un dibuixant que ha

EL COMIC PERIODISTIC | DE NO-FICCIO ESTA
AGAFANT VOLADA A CATALUNYA. EL PREMI
FINESTRES | EL DE L'/ARA EN SON LA PROVA

estat parella de ball de més d’un periodista per tirar endavant un
comic. Aixi va passar amb John Carlin,amb qui, el 2019, va editar
Mandela i el general, un best-seller il-lustrat que narra el cami cap a
la pau a Sud-africa.

“A vegades fa falta un guionista pont, o bé un dibuixant que sigui
versatil i capa¢ de transformar informacié periodistica en un guid
de comic”, destaca Malet. Hi coincideix la Susanna Martin, una

il'lustradora que va fer tindem amb el periodista Jordi de Miguel
per fer un comic sobre la presé Model. Histories de la Model és una
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obra publicada enguany i editada per I’Ajuntament de Barcelona,
en coordinaci6é amb Critic, que condensa la turbulenta trajectoria

historica d’aquest penal.“La relacié amb el Jordi va ser molt
facil, perque va demostrar respecte des del minut u per la feina

"FA ANYS QUE VEIG QUE FORGA CAPCALERES FAN
SERVIR EL COMIC PER EXPLICAR HISTORIES QUE NO
PODRIES FER DE CAP ALTRA MANERA™ 0ril Malet

793

d’il-lustraci6”, assenyala Martin.“El periodista fa la partitura i la
il'lustradora ha de tocar-la”, argumenta, al seu torn, De Miguel,
que considera que I'informador “també és dibuixant”.*Jo penso
la vinyeta perqué ella pugui buscar solucions a llocs on t’has
encallat”, destaca.

De fet, aquest Histories de la Model ens serveix per endinsar-nos
en les dinamiques de feina entre periodistes 1 dibuixants. En el
seu cas, hi ha un treball previ de documentacid i entrevistes als
protagonistes de la historia. Tot aixd va donar com a resultat un

0l goser de 1978, prop de 200
presnt coorfimats al veant de la

COPEL oawtolesioren en reclam de

Tsertal.

Un detall del comic Histories de la Model, del periodista Jordi de Miguel i la

il-lustradora Susanna Martin
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HOMENATGE A JOSEP MARIA SERRA

El 6 de maig, es van complir cent anys del naixement del
dibuixant Josep Maria Serra i el Col-legi de Periodistes
celebra enguany aquesta efeméride. Nascut a la Garriga, va
ser un referent de la il-lustracié a Catalunya. No debades,
va col-laborar a publicacions com £l Correo Cataldn, La
Hoja del Lunes, TBO, Mundo Deportivo o Fotogramas, entre
moltes altres.

Per homenatjar-ne la figura, de cara a la tardor, esta previst
que la seu del Col-legi a Barcelona aculli una exposicié amb
els seus treballs. La mostra
esta comissionada pel dibui-
xant Jaume Capdevila, alies
Kap, que destaca que Serra
va ser un autor “polifacétic”,
encara que va tenir mala
sort amb el temps que li va
tocar viure, després de la
Guerra Civil, amb el fran-
quisme. Capdevila espera
que aquesta exposicid

ajudi a treure de l'oblit un
dibuixant que feia cari-

catures “molt modernes,
picassianes’.

guié elaborat per De Miguel, que va servir a Martin per reviure
el passat de la Model a través del dibuix.““Fer un gui6 és com
escriure un reportatge”, resumeix De Miguel.“Cal rigor per
transmetre el lloc tal com era”, afegeix. Aixi i tot, els detalls no
ho sén tot.“Estem fent art”, recorda el periodista, que defensa
que la illustracié “mai es correspondra al 100% amb la realitat”,
aixi com el periodisme “tampoc reflecteix la realitat tal com és”,
reflexiona De Miguel. Es allo que deia Josep Maria Planes els
anys trenta, quan es referia als detalls d’una historia, els quals eren
importants sempre que no se la carreguessin. “Es una tensi¢ maca
entre els dos mons”, conclou De Miguel.

Draltra banda, Malet ho té clar.“Primer és el guié”, repeteix

una vegada darrere I'altra, ja que aquest “és el que demana si el
dibuix ha de ser molt virtuds”. 1 és que, sovint, una il-lustracié de
molt alta qualitat pot descentrar o “molestar” el lector a ’hora de
seguir la historia.

Parlem sobre aquest tema amb el Jaume Barrull, de Pages Editors,
que destaca com el guid esta agafant un pes crucial en el procés
d’elaboracié d’un comic.“Primer mirem qui explica la historia,
i després ja busquem qui la dibuixa”, detalla Barrull, que afirma



Portada i detall de 8 hores,
de Pepe Galvez i Alfonso
Lopez, sobre la figura de

Salvador Seguf

que el comic
periodistic 1 de
no-ficcid esta
agafant volada a
Catalunya.“La
historia la tenim
abans que I'il'lustrador”, referma. Amb tot,

Malet considera que cada binomi periodista-il-lustrador ha de
funcionar amb la seva propia dinimica i que no hi ha receptes

que assegurin I’éxit.“Ha de ser una relacié bidireccional”, reitera.

ELCOMIC | LA PREMSA

Ara bé, més enlla del comic periodistic, quina és la relacié
d’aquest génere amb la premsa? De Miguel apunta a la impor-
tancia que un mitja de comunicacié digital com Critic aposti
pel comic per explicar histories. En aquest sentit, la sensibilitat
de la premsa espanyola i catalana envers aquest génere sembla
que creix. S6n “Texcepcid”, avisa Serra, tot 1 que configuren un
“xup-xup”, en paraules de De Miguel, que fa pensar que anem
pel bon cami.

Sobre aquesta qtiestid, Malet —que manté una “batalla personal”
per potenciar la relacié entre el comic i el periodisme— es mostra
optimista.““Fa molts anys que veig que forca capgaleres fan servir
el comic per explicar histories que no podries fer de cap altra
manera”, aporta I'il-lustrador, que destaca que La Vanguardia, on
collabora des de fa uns anys, “ha publicat diversos reportatges

en versié comic”. Qui també reivindica la feina del seu mitja en
aquest ambit és Serra. En aquest sentit, recorda que ’ARA ela-
bora,amb motiu del Sal6é del Comic, una edicié completament
il'lustrada.“No hi ha fotos, tot sén dibuixos i reportatges en for-
ma de comic”, assenyala Serra, que creu que “val la pena intentar
sortir de les convencions per no fer un diari avorrit”.
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Tanmateix, no podem caure en 'engany de pensar que és ara
quan el comic esta trobant acomodament a la premsa escrita.
Ens ho recorda Malet, que reivindica les vinyetes de satira
politica i les tires comiques dels diaris.“El comic és cosi germa
de la premsa; el comic és periodistic”, sentencia. Amb tot, hi

ha qui pensa que encara hi ha molt de cami per recorrer.“Els
mitjans de comunicacid tradicionals no han descobert encara la
potencialitat del dibuix”, apunta Campanario, que aprofita per
reivindicar la feina de George Butler, artista que ha captat amb el
seu llapis la desolacid de la guerra a Siria 1 Ucraina als diaris.“El
dibuix ofereix quelcom diferent, cadascun és irrepetible”, defensa
Campanario.

TRENCANT BARRERES

Un altre aspecte en el qual coincideixen tots els protagonistes
d’aquest reportatge és que el comic i el dibuix sén llenguatges
amb moltes possibilitats. Malet reivindica que a través de les
vinyetes es poden explicar temes de tota classe.“Es que no és una
manera de rebaixar la complexitat d’un tema”, assevera Serra,
que va més enlla i afirma que el llenguatge grafic, a vegades,
“permet transmetre més”.

“Som en un bon moment per trencar malentesos relacionats amb
el comic”, coincideix De Miguel, que el considera “una eina efi-
cag de transmetre histories”. Aquest periodista, de fet, posa sobre
la taula I'etern prejudici que hi ha sobre les vinyetes, considerades
un génere menor, adrecat a explicar historietes de superherois o
per a infants.“Hi ha un pablic adult que vol histories potents, ja
que potser abans no s’estaven explicant grans relats als comics”,
proposa Barrull, que fa valer la tasca de Pages Editors i la seva
linia de comics que busquen “explicar histories, en catala, siguin
les que siguin”.

"ELS MITJANS DE COMUNICACIO TRADICIONALS
NO HAN DESCOBERT ENCARA LA POTENCIALITAT
DEL DIBUIX" Gabi Companario, Seattle Times

També, Malet, des de Comanegra, explica que se sol centrar en
un target de lector que no llegeix comic, “pero que s’hi pot sentir
atret per un de periodistic”. I posa I'exemple de Franca, on diu
que han “intel-lectualitzat el comic” fins al punt que hi ha gent
que se’n compra perqueé els interessa el tema que tracten,ino
tant perqueé en siguin lectors assidus. “Jo vull ser a totes les llibre-
ries, no només a les especialitzades”, assegura.

Sigui com sigui, la importancia del comic periodistic es fa cada
cop més palesa a certamens com el Premi Finestres o bé el Premi
ARA de Comic en catala, del qual Serra n’és el coordinador,i on el
pes d’aquest subgenere del comic és cada dia més  (

Carcarira 45



QUL ERA SANT
FRANCESC DE SALES?

Es compleix un segle del seu nomenament com a patrd dels periodistes

TexT MARTA SANTISTEBAN




Cada any, el Col-legi de Periodistes celebra la
festivitat de Sant Francesc de Sales, patrd dels
professionals de la informacié. Un nomenament
del qual es compleixen cent anys. Pero, que sabem
realment d’aquest antic clergue catolic franceés del
segle xvi? En aquest article —premiat com el millor

del Report.cat del primer trimestre d’enguany—,
repassem la trajectoria d’un home que, a la seva
época, va destacar per les capacitats d’oratoria i
d’escriptura, que li van permetre poder comunicar
molt millor el missatge evangelitzador.

Sant Francesc de Sales és el patrd dels
periodistes i se celebra cada 24 de gener.
Va ser el Papa Pius X1 qui, el 1923,—co-
incidint amb el tercer centenari de la
seva mort— li va atorgar aquest titol, tot
recordant que “els periodistes han de
mostrar en qualsevol moment que el rigor
sempre ha estat unit a la moderaci6 ila
caritat, que era la caracteristica especial
de Sant Francesc”.Aixi doncs, el 2023, ha
complert un segle aquest antic clergue
catolic frances, nascut el 1567, que repre-
senta I’esperit del periodisme en la nostra
tradicid.

Francesc de Sales era sacerdot a la regid
calvinista de Chablais (situada a la costat
sud del llac de Ginebra, a I’antic comtat
de Savoia). En un lloc on es donava per

NASCUT EL 1567, VA EVANGELITZAR GRAN PART
DE LA POBLACIO, A TRAVES DE L'ESCRIPTURA
D'UNES OCTAVETES QUE REPARTIA A LES CASES

perduda la fe catolica, ell va aconseguir
evangelitzar gran part de la poblacid, a
través de I’escriptura d’unes octavetes que
repartia a les cases, 1 gracies a una gran
tasca de suport i acompanyament a les
persones més vulnerables. Es per aixo que

la seva tasca s’assimila a la dels periodistes 1
escriptors. De fet, se’l considera el primer
gran escriptor cristia des dels apostols.

BISBE AUSTER | CAST

Lluny de ser una data discreta,’onomas-
tica de Sant Francesc de Sales s’ha erigit

com el Dia dels Periodistes a Catalunya.

En un article al Punt Diari Uactual El

EL 1661, ALEXANDRE VII EL VA BEATIFICAR | QUATRE
ANYS DESPRES EL VA CANONITZAR. £L 1923,
PIUS XI VA NOMENAR-LO PATRO DELS PERIODISTES

Punt Avui), el 24 de gener de 1985, el
periodista Josep Collelldemont escrivia

a Sant Francesc de
Sales:“Allibereu-nos,
glorids sant, de caure
en mans de grups

de pressid, que ens
vulguin utilitzar per
a interessos particu-
lars. Manteniu i reforceu, que ja convé,

la consciéncia que un pais només pot ser
democratic si accepta sense condicions

la llibertat d’expressio, tant per part del
poble com dels governants. Doneu-nos,
als professionals, una seriositat en la nostra
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feina que ens porti a ser fidels a la infor-
maci6, malgrat el risc que aixo moltes
vegades comporta. I tragueu-nos, encara
que ja sé que és demanar molt, aquesta
mala fama que tenim de gent perillosa i
perversa, de la qual cal allunyar-se com el
dimoni.Amén”.

Sovint amb una vida nomada i extrema-
dament austera, Francesc de Sales deia
estimar la pobresa 1
professava els valors
cristians de castedat i
sacrifici. La seva tasca
a Chablais va tenir
un éxit notable i la
seva popularitat va
créixer dins de les estructures de 'Església.
El 1599, va ser nomenat coadjutor al
bisbat de Ginebra i el 1602, després de la
mort de Claudi de Granier, va ser ordenat
bisbe de Ginebra.

UN GRAN COMUNICADOR

La proximitat de Francesc de Sales en els
sermons i la tasca propagandistica dels
seus fulletons informatius havien calat
profundament en la societat 1, segons
expliquen les Serves dels Cors Traspassats
de Jests 1 Maria, 'audiéncia va ser cada
vegada més nombrosa. Segons el relat de
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CRIDATS A COMUNICAR
DES DEL COR

Quan volem ser formals i correctes, en les cartes que escrivim,
ens acomiadem amb “cordialment”, una férmula facil i til que
ens fa quedar forca bé. Estic segur que l'escrivim sense pensar
realment qué vol dir. Jo, des d'aquest espai que m'heu ofert i
que us agraeixo, us saludo i ho vull fer també cordialment, és a
dir, des del cor.

Utilitzo aquesta férmula per saludar-vos i no per acomiadar-me
de vosaltres, i ho faig intencionadament per incidir en la
importancia de fer les coses sempre des del cor, en qualsevol
lloc i moment de la nostra vida, especialment quan tenim la
responsabilitat de comunicar. El cor, en sentit biblic, és el cen-
tre de la persona, cal que vetllem el fons del cor perque dalli
surt la vida (cf. Proverbis 4,23). Com ja deia el filosof Pascal,
coneixem la veritat no només amb la rad, sind també amb el
cor; i vosaltres que sou comunicadors, servidors de la veritat,
no ho oblideu aixo.

Incideixo en aquest tema, en primer lloc, perqueé ha estat el
lema escollit pel papa Francesc per a la 57a Jornada Mundial
de les Comunicacions Socials, celebrada el 21 de maig en la
festa de IAscensid. El lema diu: “Parlar amb el cor, ‘en la veritat
i en l'amor’ (Efesis 4,5)". En segon lloc, perqué comunicar
cordialment em sembla que és un desig de tot bon comunica-
dor. |, en tercer lloc, perqué vull destacar una figura eminent
que coneixeu bé, el patrd dels escriptors i periodistes, sant
Francesc de Sales.

Francesc de Sales -a la imatge un mosaic amb la seva figura- va morir el 28

de desembre de 1622 a l'edat de cinquanta-sis anys.

48 Carcarera

El papa Francesc és un gran admirador d'aquest sant, en el
seu missatge s'hi refereix: “un dels exemples més lluminosos i,
encara avui, fascinants, de ‘parlar amb el cor’ esta representat
per Francesc de Sales [..]. La seva actitud tranquilla, la seva
humanitat, la disposicié a dialogar pacientment amb tothom,
especialment amb qui el contradeia, el van convertir en un tes-
timoni extraordinari de 'amor misericordiés de Déu”. | tot aixd
tenint en compte que va ser un home amb un caracter molt

fort, que amb
“SANT FRANCESC DE SALES
ESTAVA DISPOSAT A DIALOGAR
PACIENTMENT AMB TOTHOM,
ESPECIALMENT AMB QUI EL
CONTRADEIA”

I'ajuda de Déu va
ser capag de sua-
vitzar. Una de les
seves afirmacions
més célebres, “el
cor parla al cor”,
ha inspirat generacions de cristians, entre ells sant John Henry
Newman, que la va escollir com a lema.

El didleg de cor a cor és urgent avui. Davant el bellicisme ac-
tual, necessitem -com diu el Papa- “comunicadors no enrocats,
sin6 audagos i creatius, disposats a arriscar-se per trobar un
terreny comu on trobar-se”.

Parlar i comunicar des del cor propicia la trobada i permet
comprendre laltre i la realitat que ens envolta. Molts conflictes
sorgeixen per una mala comunicacié, per una mala interpre-
tacié de les paraules o per utilitzar senzillament paraules
inadequades. Quan ens expressem amb agressivitat, es dona
la reaccié automatica dels altres; podem provocar l'atordiment
o, al contrari, més agressivitat, cosa que pot generar conflictes
innecessaris. En canvi, si parlem amb respecte i amabilitat,
obrint les portes del cor, rebrem ben segur una resposta
similar. No sempre és facil aconseguir la calma i pronunciar
paraules de pau, sobretot quan estem irats i incomodes; perd
en situacions tenses, optar per un missatge cordial amb parau-
les de pau solides desconcerta l'altre i atenua el conflicte. Ens
costa fer-ho, pero fer l'intent val la pena. Jesus ressuscitat esta
sempre a l'aguait per ajudar-nos si li ho demanem. Confiem-hi.
Moltes gracies, benvolguts periodistes i comunicadors, per tot
el que feu i pel que pugueu fer en el futur per crear aquestes
condicions fraternes que el papa Francesc desitja per al mén
d'avui. Prego a Déu perqué faci de vosaltres servidors de la
veritat i de la comunié.

Cardenal Joan Josep Omella Omella

Arquebisbe de Barcelona



Sant Francesc de Sales va ser un clergue de grans capacitats comunicatives

les Serves, la manera afable i amena que
tenia d’explicar I'Evangeli I’havia heretat
de la mare, qui li havia ensenyat cate-
cisme a través d’exemples i narracions
didictiques que, més tard, ell repetia a la
resta de canalla.

La vocaci6 ja despuntava de petitiva
impulsar les seves accions fins al final dels
seus dies. Com relaten les Serves en una
petita colleccié d’articles sobre Sants i Te-
ologia del Cor, Francesc de Sales va morir

[OM QUE LA TASCA QUE FEIA SASSIMILA A LA
DELS PERIODISTES, SE'L CONSIDERA EL PRIMER
GRAN ESCRIPTOR CRISTIA DES DELS APOSTOLS

a cinquanta-sis anys el Dia dels Sants
Innocents (28 de desembre) del 1622,a
Lid, on havia fet parada per atendre les
religioses del convent de laVisitacio.

El 1661, el Papa Alexandre vi1 el va bea-
tificar i, el 1665, el va canonitzar i, des de
llavors, se’l considera sant. Entre alguns
dels llegats, hi destaquen els escrits de Les
controversies, La Introduccié a la Vida Devota
o El tractat de I’ Amor a Déu.

UN OFICI EN TRANSFORMACIG

A banda de la creenca religiosa particular,
la historia de Sant Francesc ressona
encara en els nostres dies. Actualment, el
periodisme continua
essent, en gran part,
un ofici vocacional.
Ramon Besa, actual
redactor en cap
d’Esports d’El Pais

i exmembre de la

Junta de Govern del Col‘legi, reivindicava

el passat mes de gener en una entrevista a
RAC 1,la professio periodistica,“despresti-
giada en els Gltims temps, sobretot arran
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de I’explosié de les xarxes socials”.“Estem
en una fase de transici6”, va afirmar. Ja en
el seu discurs d’investidura com a doctor
honoris causa de la Universitat deVic, el
20 de juny del 2019, Besa carregava contra
el “mal costum de no aixecar-se de la
cadira per escriure la noticia” i animava les
noves generacions de periodistes a “inten-
tar ser honestos 1 decents, tenir una ética i,
sobretot, ser fidels a la signatura”.

En aquest sentit, Teresa Terrades, res-
ponsable de Cultura a El gNou delVallés
Oriental, considera que la celebracié del
centenari del patr6 dels periodistes serveix
per “reivindicar aquesta feina, sobretot

en moments de canvis i de molta com-
petencia”. Per a Terrades,’essencial en la
feina com a periodista comarcal és “anar
més enlla de la informacid pura i dura,

fer reportatges i donar sentit a comprar el
diari: oferir informacid que no es troba en
una piulada”.

El periodisme que propugna Terrades és
proper a la manera en qué Francesc de
Sales feia arribar la informacid. “Per fer un
bon periodisme de proximitat, cal conei-
xer la gent, estar al dia a dia del carrer, anar
als llocs i tenir molts contactes. Es aix{
com crees una xarxa’’, destaca.

En commemoracid de Sant Francesc de
Sales, el 24 de gener, el Papa Francesc va
publicar una carta apostolica i les diocesis
catalanes van celebrar la tradicional missa
on es va recordar els collegiats morts el
darrer any. (
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3 IeMsa impresa morira...
DEro N0 sera avul

A final d'abril, £/ Pais Semanal publicava un reportatge central sobre el futur de la televisié en una época
en que les plataformes de streaming semblen haver-li robat tant alguns formats com, sobretot, 'audiencia
menor de quaranta-cinc anys. Els diferents entrevistats responien, entre altres qiiestions, sobre si la
televisid estava morint. En paral-lel, fa encara més temps, quasi un quart de segle, que es debat sobre
|a possible mort del diari en paper malgrat que la tossuda realitat mostra com la majoria de capcaleres
continuen al quiosc. Com s'ho fan? Durara molt?

()

TexT ADRIAN CABALLERO



Hi ha noms il'lustres en el periodisme per
llurs contribucions, en forma de reportat-
ges, investigacions 1 innovacions per a la
professio. I després hi ha Nicholas Negro-
ponte, professor a I'Institut Tecnologic de
Massatchusetts (MIT). Aquest informatic
nord-america, tot un apostol de la inno-
vacib tecnologica, ’any 1995 va anunciar
que el material impres arribariaala fi
I’any 2000, amb I’entrada del segle xx1.
Pero els quioscos van continuar venent
diaris i algunes capgaleres van obtenir
molt bones xifres de difusié els primers
anys d’aquest segle, fins 1 tot superant
records d’anys anteriors.

Amb tot, Negroponte insistia en el seu
vaticini: quan, ’any 2010, va ser investit
doctor honoris causa per la Universitat
Camilo José Cela va apuntar el 2015 com
el moment en que la premsa en paper
deixaria d’existir. Pel cami, uns anys abans
Negroponte havia fet altres prediccions,
com I'any 1998, quan preveia que Micro-
soft es dividiria “en diverses companyies”.

Error rere error, no han estat poques les
vegades que persones alienes a la industria,

4

com Negroponte, encara que també edi-
tors 1 periodistes, han vaticinat que els dies
de la premsa impresa estan comptats. I si,
les dades son clares respecte a la reduccid
en vendes i als ingressos generats pel pa-
per.Ara bé, ni investigadors, ni analistes, ni
els mateixos directors de diari s’atreveixen
jaaposar data a la fi del paper. “El diari

NICHOLAS NEGROPONTE, APOSTOL DE LA INNOVACIO
TECNOLOGICA, VA VATICINAR QUE ELS DIARIS EN

PAPER DESAPAREIXERIEN EL 2000

impres pot tenir molta vida; més de la
que es pensava fa uns anys”, admet Ismael
Nafria, consultor 1 expert en mitjans.

CAIGUDA GENERALITZADA

El que no nega Nafria ni ningt son les
xifres de difusi6 i vendes dels darrers anys.
Segons dades de I’ Associaci6 per ala In-
vestigacié de Mitjans de Comunicacid, en
la darrera década, s’han perdut a Espanya
prop de deu milions de lectors de diaris
en paper o, el que és el mateix, dos tercos

EL SECRET DE LETERNA JOVENTUT
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del total que tenia 'any 2012. Si aleshores
14,5 milions d’espanyols llegien la premsa
impresa, la primavera de 2022 només

5,6 milions es declaraven consumidors
d’aquest format.

Si traslladem la xifra de lectors al compte
de resultats, observem una davallada
drastica en els
ingressos dels diaris.
Segons la Comissio
Nacional del Mercat
de la Competencia
(cNMc), si el 2012
els ingressos en la
indastria dels diaris era de 1.947 milions
d’euros, ’any 2022 havien caigut fins als
1.174 milions d’euros (gairebé un 40%
menys).

I no és, en absolut, una qiiesti6 adscrita a
Espanya.“Malgrat que algunes capcaleres
concretes estan fent una bona feina, les
nostres investigacions suggereixen que els
mitjans impresos estan patint en caiguda
generalitzada”, afirma Rasmus Nielsen,
director del Reuters Institute 1 professor
de la Universitat d’Oxford.

Al mateix temps que els experts consultats no satreveixen a donar per mort el paper, tenen clar les experiencies que obtenen

millor resultat per mantenir viva, en el millor estat de salut possible, la premsa en paper. Vet aqui l'estratégia:

C Repensar el producte

Si, tal com apunta Rasmus Kleis
Nielsen, director del Reuters Institute,
els diaris en paper seguiran vius men-
tre “els ingressos superin els costos”,
una manera d'assegurar una bona salut
al paper és reduir pagines i no sortir
cada dia. Alguns mitjans arreu del mon,
com apuntava el cap de Comunicacio
de I'ARA en un especial publicat en
aquest diari el setembre de 2022, ja
estan provant aquesta férmula amb
exit relatiu.

¢ Valor de marca

Tant directors de diari, com Jordi Juan
(La Vanguardia) o Juan Vall (El Punt-
Avui), com investigadors apunten a la
necessitat de posar el focus en “els
avantatges que ofereix el producte
impres per sobre del digital”, en
paraules dAlfonso Vara, professor de
la Universitat de Navarra. Per exemple,
la jerarquitzacié de les noticies, que
posen en valor tant Juan com Vall, o
la credibilitat que tenen les principals
capgcaleres.

El Print on demand

Malgrat que el paper encara té vida, la
davallada de vendes dels darrers anys
ha malmes la viabilitat dels quioscos,
que troben la rendibilitat més enlla de
la informacid. “Els quioscos estan desa-
pareixent i ho seguiran fent”, sentencia
Vara. “El gran desafiament és la impres-
sid’, deia Juan A. Giner, fundador d'In-
novation Media Consulting a l'especial
del diari ARA, alhora que pronostica
que si bé “el paper no morira, les grans
rotatives sf que ho faran”.
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QUI COMPRA DIARIS
EN PAPER?

Gracies a Alfonso Vara, professor

i investigador a la Universitat de
Navarra, i un dels responsables a
Espanya del Digital News Report, es
pot dibuixar un perfil del comprador
de diari en paper, que, segons dades
de l'estudi de periodicitat anual és un
25% dels adults a Espanya.

“Els lectors de diaris en paper sén
homes de més de cinquanta-cinc
anys, amb un nivell d'estudis alt i
nivell d'ingressos mig-alt. No son a
les xarxes socials i, politicament, es
declaren més de centre-dreta i dreta
que no pas desquerres”, descriu
Vara a partir de les més de dues mil
enquestes que realitzen anualment
per a aquest informe, editat i coor-
dinat des del Reuters Institute de la
Universitat d'Oxford. Més enlla de les
dades demografiques, Vara apunta
que, avui dia, la compra d'un diari en
paper “és una questié de rutina: em
llevo i el compro per llegir-lo al mati
o després de dinar”. En aquest sentit,
Vara destaca que “més d'un 14% dels
qui compren un diari hi estan subs-
crits”, mentre que la resta és venda
directa.

52 Cargarera

Es molt probable que, entre aquestes
“capgaleres concretes” que, segons Niel-
sen, fan “una bona feina”, s’hi trobi el The
NewYork Times que, en termes del negoci
impres, és, segons Nafria, “una molt bona
referéncia”. En concret, Nafria, autor de
La reinvencién de The New York Times, el
2017, detalla que si bé el mitja nord-ame-
rica “cada any perd lectors 1 subscriptors
impresos”, també és cert que “hi ha encara
730.000 persones amb una subscripcid a
Pedicid en paper”.

EN ELS DEU DARRERS ANYS, ELS DIARIS EN PAPER
A ESPANYA HAN PERDUT FINS A DOS TERGOS DELS

LECTORS QUE TENIEN

Tot i que, a poc a poc, les subscripcions
impreses cauen a la majoria de capcaleres,
encara suposen ‘“‘una bona font d’ingres-
sos” per als mitjans, com aclareix Nafria,
perque cadascuna d’aquestes subscrip-
cions aporten més ingressos que moltes
subscripcions digitals.

A casa nostra,’exemple seria La Van-
guardia. Segons explica el director, Jordi
Juan, el diari té el doble de subscriptors

"ELS DIARIS EN PAPER CONTINUARAN EXISTINT
MENTRE ELS EDITORS PUGUIN FER MES DINERS
DELS QUE ELS COSTI" Rasmus Nielsen, Reuters Institute

digitals que en paper, pero “per les vendes
del diari 1 les subscripcions en paper, el
paper dona encara més diners que 'edicid
digital”. A aix0 cal afegir els ingressos per
publicitat, una via molt més lucrativa en
les edicions impreses que digitals, com
confirmen tant el director de La Vanguar-
dia com el d’El Punt-Avui, Joan Vall.

MITJA DE NINXOL

Cap dels dos directors descarten deixar
d’editar el diari en paper, com tampoc ho
fan al The New York Times. Els directors
han explicat “que mantindran el paper

tant de temps com tingui sentit”, revela
Nafria. D’altra banda, Rasmus Nielsen
segueix la mateixa linia pragmatica,
asseverant que els diaris en paper “conti-
nuaran existint mentre els editors puguin
fer més diners dels que els costi produir i
distribuir les copies fisiques del diari”.

Com s’ho faran, doncs, les versions en
paper, per sobreviure si les dades ens diuen
que, tard o d’hora, els ingressos seran in-
feriors als costos? Si més no, 'investigador
Rasmus Nielsen in-
sisteix que cap de les
investigacions mos-
tren que la tendéncia
negativa s’hagi de
revertir. A Espanya,
per exemple, i segons
una investigacié del R euters Institute que
dirigeix Nielsen, només un 5% del pablic
identifica els diaris en paper com la prin-
cipal font d’informacid, per sota d’'un 9%
de 2018 o dels actuals 38% per la televisio 1
49% per Internet.

Davant d’aquest panorama, Nielsen defi-
neix els diaris en paper com “un mitja de
ninxol que té importancia per a una part
del public cada cop més petita”. La clau,
segons Nafria, passa
per reconeixer que,
malgrat que “el paper
anira de baixada,
perdent lectors i no
fent-ne de nous”,
precisament aquest
format “té un puablic important, que s’hi
ha acostumat i que el valora molt”.

Un dels aspectes que encara atrau public
cap a l’edici6 en paper és la jerarquitzacid
de les noticies. “Si al web tot és més caotic
i desordenat, a I’edicié de paper el lector
troba seccions ordenades”, argumenta
Jordi Juan, que apunta que, en el present i
el futur, s’han de tenir en compte formats
a mig cami entre el paper i el digital, com
son els poE Bs a dir, la versi6 del diari en
paper, amb paginacié i jerarquitzacié de la
informaci6 —portada, inclosa— pero que es
consumeix a la pantalla.“Poden baixar les
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Els diaris en paper, tot i les prediccions catastrofistes de les darreres decades, encara sén una realitat. Foto: PxHere

vendes de les edicions de paper, si bé crei-
xen les que es fan en PDE ”, afegeix Juan,

al temps que les dades del diari del Grup
Godd detecta que una part important dels
85.000 subscriptors digitals “es descarrega
I'edici6 del pDE per consultar-la en taule-
tes 1 mobil”.

SENSE RESPOSTA CLARA

Precisament, aquest auge de 1'as de la
versi6 en PDF dels diaris per obtenir una
edici6 jerarquitzada de la informaci és
quelcom que també va detectar al setem-
bre de 2022 el cap de Comunicaci6 del
diari ARA,Alex Gutiérrez, en un dossier
especial sobre la premsa en paper en queé

enumerava diferents exemples de diaris als
Estats Units que estaven apostant molt per
una versié hibrida en detriment del paper.

LA VANGUARDIA TE EL DOBLE DE SUBSCRIPTORS
DIGITALS QUE EN PAPER, PERO AQUEST DARRER

FORMAT DONA MES DINERS

D’altra banda, alguns dels mitjans que
citava Gutiérrez han pres la decisi6 en els
darrers anys d’aturar la publicacié de la
versié impresa tots els dies de la setmana.
“Cal considerar si té sentit publicar tots
els dies de la setmana”, insinua Nafria,
sobre aquesta qiiestio.

Sigui com sigui, i tot 1 que se’ls hi ha
preguntat obertament, cap de les persones
entrevistades s’ha atrevit a anar tan lluny
com Nicholas Ne-
groponte 1, per tant,
aquest reportatge no
acabara posant cap
nova data a la mort
del paper. Del «<no
tinc cap parer sobre
I'apocalipsi” de Joan Vall, director d’El
Punt-Avui, al discret “no ens ho plante-
gem” del seu homoleg a La Vanguardia,
passant pel pessimisme sense data fixa de
Rasmus Kleis Nielsen i1 ’esperanca de
la“molta vida” que li pronostica Ismael
Nafria. (
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L3 pressid per a rendibilitat i 13 pora la perdua de
prestigi condicionen la redefinicio dels diaris en paper

Tot i la crisi dels diaris en paper, els grups editorials de |'Estat continuen mirant-se els uns als altres
esperant que algd s'arrisqui a prendre decisions. La notorietat que confereix |'edicid impresa i |'encara
important volum dels subscriptors de paper endarrereixen uns canvis que els mitjans admeten imprescin-
dibles per ala sostenibilitat del model de negoci. Per contra, als Estats Units, diferents capcaleres ja han
deixat d'imprimir-se, ho aposten tot al digital, o van als quioscos només uns dies i supleixen I'abséncia
amb una versio en PDF -un hibrid entre el paperi el digital. Fins a quin punt aquestes alternatives poden
implantar-se a casa nostra’?

e

TexT DAVID MESEGUER



“Seguim profundament compromesos a
servir les nostres comunitats locals amb un
periodisme de qualitat que cada dia arribi
a més gent. Al mateix temps, ens estem
adaptant a com els lectors d’Alabama
volen avui dia la informacid, la qual cada
cop més es troba en un dispositiu mobil
ino pas en un diari impres”, detallava en
un comunicat Tom Bates, president d’Ala-
bama Media Group. Unes explicacions
que arribaven poques setmanes abans del
passat 26 de febrer, quan les rotatives van
imprimir per darrera vegada les quatre
capgaleres del grup als estats d’Alabama i
Mississipi.

Ara,a més dels continguts web, els lectors
del Birmingham News o el Huntsville Times
disposen diariament d’un e-diari en for-
mat PDF amb la maquetacié i estructura

ALS EUA, TOT L'ELIMINABID DEL PAPER, ES FA
ENCARA EL PDF, UNA REPLICA DIGITAL. EL LECTOR
VOL UNA LECTURA ORDENADA, JERARQUITZADA

de la versié impresa. Decisions estratégi-
ques que també han pres altres diaris del
Estats Units com el Montgomery Advertiser,
també a Alabama. Paige O.Windsor,
editora del grup usa Today a quatre estats
surenys, explica que “cent edicions locals
pertanyents al grup, entre aquestes 1" Adver-
tiser, han deixat d’imprimir-se el dissabte”.
Com a alternativa, afegeix, ofereixen

“una edici6 electronica que és una réplica
digital del diari, editada i dissenyada els

set dies de la setmana, amb funcions com
I’ampliacié de text, retalls d’histories, aixi

com 'opcid de descarrega perque els
lectors puguin consultar-la quan no tenen
connexid mentre viatgen” .

Canvis en el model de negoci, en molts
casos, forcats o accelerats per la pandémia.
“Distribuir els set dies de la setmana era,

A ESPANYA, MALGRAT EL NOTABLE DESCENS DE
LA DIFUSIO I DELS INGRESSOS, POCS MITJANS
HAN FET UN COP DE VOLANT ESTRATEGIC

en gran part, possible gracies als grans
anunciants nacionals. Que torni a succeir
depeén de la recuperacié de la publicitat als
mateixos nivells i, aix0, és poc probable”,
indicava en una entrevista 'any passat Co-
nan Gallaty, ceo del Tampa Bay Times que,
amb una tirada de
240.000 exemplars
diaris 1 guanyador

de diversos Pulitzer,
el mar¢ del 2020

va decidir reduir el
paper a dimecres

i diumenge, i oferir I'alternativa diaria

del PDF, a més dels continguts web.“Ara,
el nostre producte impres conté menys
del que va passar el dia anterior. Al diari
dominical, hi ha poc del que va succeir
dissabte 1 més continguts en profunditat”,
assenyala Gallaty.

PRIMERA DIVISIG

Segons dades de I’ Associaci6 per a la
Investigacié de Mitjans de Comunicacid
(a1Mc), responsable de I'EGM, el paper
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ha perdut 8,6 milions de lectors des del
2008 i des del 2012 més de 6.000 quioscos
espanyols han tancat. Pero, tot i el notable
descens de la difusié i dels ingressos gene-
rats per les versions impreses, pocs mitjans
estatals han fet un cop de volant estrategic.

“Tothom ho estudia
i fa prospeccions, tot
1 aixi, és una decisié
molt dificil perque el
paper encara produ-
eix publicitat, permet
optar a determinats
ajuts 1 subvencions, a més de conferir
prestigi al mitja. Si ets una capgalera amb
versions impresa 1 digital estas a primera
divisid. Si només ets digital, jugues en

una altra divisi6, 1 aixo condiciona la per-
cepcid del public, de les institucions, dels
politics i del mén empresarial”, apunta
Ignasi Aragay, subdirector de I’ Ara.“Hi ha
unes inércies que potser sén en una esfera
més simbolica, encara que existeixen i es
tradueixen en prestigi 1 ingressos”, afegeix.

D’altra banda, Isabel Garcia Pagan, sub-
directora de La Vanguardia, creu que “els
auguris d’alguns experts que aventuraven
la mort del paper durant aquesta década
no s’han complert per la capacitat de

les capcaleres de reformular i fer com-
plementaris tots els continguts en les
diferents plataformes”. En el cas del diari
del grup Godd, afirma que “el paper té un
objectiu molt concret i diferent a la versié
digital o al contingut per a xarxes socials”.

La decisi6 de reduir dies d’impressi6é que
han pres algunes empreses editores dels
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Estats Units, Aragay 1 Garcia Pagan la
veuen poc probable a casa nostra a curt o
mig termini. “Desapareixer en paper, en-
cara que sigui uns dies, és una decisié molt
dura 1 hi poden haver empreses temptades
de fer-ho, ara bé, de moment, no fan el

pas per no ser les primeres.Tot depen de

si tenen altres vies de negoci que generin
ingressos 1 sostinguin el forat que pot
generar el manteniment d’un diari en
paper”, subratlla la subdirectora de La Van-
guardia.*La tradici6 1 ’aposta generacional
1 familiar del grup Godé no passa per
aqui. Si per motius economics comences a
reduir el compromis adquirit amb els lec-

tors, el més probable és que marxin abans
que tanquis”, diu Garcia Pagan.

“El 2010,1’Ara ja va néixer amb la idea

de crear un nou model de negoci que

fes sostenible i, per tant, lliure el mitja.

Es en aquest punt en el que nosaltres i la
resta de capcaleres ens hem encallat més”,
admet el director adjunt de la publicacid.
“Costa prendre una decisid. Per que desa-
pareixer uns dies 1 altres no? T estalviaries
el cost de la distribuci6 i del paper, que
déu n’hi do, pero la produccié ila meca-
nica que implica fer la versié pDF I’has de
mantenir. Si a canvi perds subscriptors,

; TR _-. ﬁ fha Ll &
BOOKS - CON VERSATION

ingressos publicitaris o prestigi, cal mesu-
rar-ho molt bé. Es un problema que cap
diari té resolt i ningt no té prou forca o
audacia per fer un pas endavant que, en
alguns casos, podria semblar un pas enrere
i donar la sensacié que ets un perdedor”,
assegura Aragay.

TERRITORT | SUBSCRIPTORS

“Els diaris de paper sobreviuen gracies

a paraules com habit, servei o comunitat.
No s’elimina tan facilment allo sembrat
durant decades, sobretot, per una encara
solida premsa regional més lligada als ciu-

Molts mitjans locals dels Estats Units han reduit la seva presencia als quioscos als darrers anys. Foto: Carl Lisciandrello / Wusf Public Media.
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tadans 1, en general, menys ideologitzada
que la generalista”, argumenta Miguel
Angel Jimeno, professor de Periodisme de
la Universitat de Navarra i consultor en

el rellancament de diverses capcaleres.“Es
un tipus de diari en qué es troba la noticia,
aixi com varietat de géneres 1 maneres
d’explicar. Donar carpetada a tot aixo que,
per exemple, fa tan bé El Diario Vasco,no
és facil, tot 1 que el sector ha d’afanyar-se

a realitzar canvis per no haver de tancar la
paradeta” explica Jimeno.

Segons Javier Errea, director de Errea
Comunicacion i consultor en el redisseny
de capcaleres com Libération o The Inde-
pendent,*“el paper encara genera beneficis
als diaris regionals perqué ara son tirades
curtes 1 molt més concentrades i, per

tant, la devoluci6 és molt menor”. Errea
destaca que per buscar 'equilibri financer,
els mitjans, també els regionals, han buscat
vies alternatives d’ingressos com el branded
content o I’organitzacié d’esdeveniments.

“Si ens fixem en les primeres posicions de
I’ojp, els diaris arrelats al territori com El
Correo, La Voz de Galicia o La Vanguardia
estan resistint millor la baixada de la di-
fusi6”, destaca Garcia Pagan.“La voluntat
generalista i els vincles amb el territori fa
que tinguem 43.000 lectors subscrits al
paper els set dies de la setmana. Aquesta
fidelitat, també dels 83.000 subscriptors
només digitals, ’hem de correspondre

"FALTA CORATGE. EN L'EPOCA DE VAQUES GRASSES
ELS DIARIS TENIEN MOLT A PERDRE,
PERO ARA JA NO" Javier Frres, Errea Comunicagin

amb un producte periodistic de qualitat
amb caracteristiques diferents per a cada
plataforma”, comenta la subdirectora de
la capgalera del grup Godo, alhora que
remarca que els darrers mesos han sumat
subscriptors de paper, tot i la tendéncia
generalitzada.

En aquesta mateixa linia es posiciona
Aragay:“Mentre hi hagi una demanda

important, nosaltres tenim un 40% de
lectors que almenys un dia a la setmana
estan subscrits al paper i hem de donar-los
servel perque és una part important dels
ingressos”.

MANCA DE VALENTIA

“El format del diari de paper no esta mort
perqué seguim maquetant-lo en PDF 1 el
segueix llegint molta gent. De fet, hi ha
dies entre setmana que es llegeix més que
no pas diaris de paper venuts”, apunta el
director adjunt de I’ Ara. En aquest sentit,

"EL MES ATREVIT, VALENT 0 AUDAG POTSER
MARCARA TENDENGIA | ES PRODUIRA

UN EFECTE DOMIND" ignasi Aragay, 404

Aragay indica que, com passa als EUA, el
PDF s haura de continuar fent tot i que
s’elimini la versi6é impresa.“Hi ha un tipus
d’usuari que vol seguir tenint una lectura
ordenada, transversal, amb un recorregut
per totes les seccions i la informacid jerar-
quitzada 1, 2ix0 només ho ofereix el diari
de paper tradicional, que és un molt bon
producte”, subratlla.

A nivell empresarial,’empresa editora

de I’Ara si que ha pres dues decisions im-
portants: als quioscos del PaisValencia, el
diari només hi arriba dissabte 1 diumenge,
mentre que a les illes,
la redaccid propia de
I’ Ara Balears elabora
cada dia contingut
digital i surt en paper
dissabte amb una
edicid de cap de
setmana.“Es una revista de paper molt
gruixuda i completa semblant a un exem-
plar de diumenge amb molts suplements”,
detalla Aragay, qui creu que probablement
el futur del paper anira cap aqui amb “ver-
sions de cap de setmana més arrevistades”.

El subdirector de I’ Ara també subratlla
la dramatica desaparicié dels punts de
venda com un dels principals problemes
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que afronta el sector.“Com passa en altres
territoris, s hauria de trencar el monopoli
1 poder vendre diaris a llocs com el forn
de pa.No pot ser que facis un producte i
que no sapigues on vendre’l o que la gent
no el trobi”, es lamenta.

“Més enlla del romanticisme, només els
diaris impresos tenen portada, els digitals
no. I aixo és un tema fonamental. Té una
transcendencia molt més gran del que
sembla. Que va passar ahir? Recorrem a
un diari en paper per saber-ho”, explica
Errea.““A nivell de digesti6 de la informa-
c16, d’ordre mental

o d’hemeroteca, el
paper té tota una se-
rie d’avantatges que
els mitjans encara no
han estat capacos de
monetitzar. Es aqui
on hi ha el moll de I'os. Caldria estudiar
format, qualitat de paper, d’impressio. .. és
un tema molt complex que va molt més
enlla de la simple reducci6 de despeses

1 de fer una edicid en PDE”, argumenta
aquest consultor.

Errea també assenyala que en molts
projectes en que ha participat, ha proposat
fer un periodic de trenta-dues pagines.
“Quan ho plantejo, em miren estupe-
factes. I jo entenc perqué no compren

la idea. Tenen panic, perqueé si la compe-
téncia en té quaranta-vuit... Som en un
moment en qué totes les capcaleres estan
mirant-se 1 moltes copiant-se els dissenys.
Falta coratge. La reflexi6 ha de comportar
valentia. En I’época de vaques grasses els
diaris tenien molt a perdre, pero ara ja
no”, reflexiona.“El més atrevit, el més
valent o el més auda¢ que primer prengui
una decisi6, potser marcara tendéncia i

es produira un efecte domind”, conclou

Aragay. (
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Dossier
Present i futur dels diaris en paper

()
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Lamanera d'informar-se dels joves els exposa a una
menor concentracid i a una informacio mes disgregada

Els joves ja no llegeixen diaris en paper. Ni s'ho plantegen. En canvi, es passen un munt d'hores al dia
enganxats a la pantalla, sobretot la del mobil, on consumeixen la informacia que els arriba, sovint a través
de les xarxes socials. Pero, qué implica, a nivell cognitiu, aquesta nova manera d'informar-se. £s poden
concentrar igual? Estan més ben informats o, al contrari, el que consumeixen son noticies disgregades i
insubstancials? I fins a quin punt, en no llegir diaris elaborats per professionals de la informacic, és més
facil que es creguin noticies falses de les quals no saben quina és la font?

()

TexT MARGA DURA



Un jove llegint un diari s’acosta cada cop
més a la categoria de fet noticiable. Per
excepcional 1 insolit. Les noves genera-
cions fugen del paper i s’informen Gni-
cament als mitjans digitals amb un patrd
de consum que no s’havia vist abans. Un
patrd que també segueixen els adults i que
esta canviant la nostra manera d’entendre
el mén 1, fins 1 tot, la manera com el cer-
vell processa la informacio.

Navegar per Facebook.Trobar una noticia
interessant. Llegir el titular. Contestar un
WhatsApp. Canviar de can¢d a I'Spotify.
Tornar a la noticia per mirar 'entrada.
Decidir sobre que va el tema i posar-li un
M’agrada a aquest gatet tan bufb que juga
amb un gosset igual de buf6 a Instagram.
Indignar-se per aquesta noticia de Twitter
de la qual només es llegeix el titular,I'en-
tradeta 1 el primer ter¢ si son generosos.
Aquest és el consum habitual de noticies
dels joves. I no ens resulta alié a la gent
gran, que tampoc desenganxem el nas de
la pantalla. La diferéncia? Que els nadius
d’Internet ni es plantegen que existeixi
una altra manera d’informar-se.

COM S'INFORMEN ELS JOVES

Per queé els joves no llegeixen diaris?
Aquesta és la pregunta que es va formular
Sonia Parratt el 2010 1 que va acabar sent
el titol de 'estudi que va dur a terme.
Aquesta professora titular de redaccid
periodistica per la Universitat Complu-
tense de Madrid feia temps que observava
com els seus alumnes, que aspiraven a ser
periodistes, no mostraven el més minim
interes pels diaris i tampoc gaire per la
lectura en general. La seva investigacio

va concloure que,“per a un 40%, la causa
principal de desinteres és la conviccid
que els continguts dels diaris estan ex-
cessivament polititzats i que no tenen
objectivitat”.

Una altra de les raons és que la premsa
no aborda els temes que els representen.
“Veuen els mitjans tradicionals i els seus
continguts com una cosa que no va amb
ells, allunyada del seu mén. Els interessa
la informaci que els afecta directament
12ix0 no ho troben als mitjans convenci-
onals”, assegura Andreu Casero-Ripollés,
catedratic de Periodisme de la Universitat
Jaume I de Castell6 1 autor de diferents
estudis de referéncia sobre el tema.

Perque, contrariament al que es creu, els
joves volen estar informats. Aquesta és una
de les conclusions que es desprenen de
Uestudi Les noves maneres de consumir infor-
macié dels joves (2015) de Barbara Yuste.“Es
mentida que no consumeixin informacid,

ENEL SEU CONSUM INFORMATIU NO HI HA CAP
PORTADA NI SECCIONS. LA JERARQUIA VERTICAL
QUE IMPOSEN ELS DIARIS £S5 DIFUMINA

que és el que sempre s’ha dit. Ho fan, si
bé la busquen en un altre lloc que no sén
els mitjans tradicionals”, assegura Yuste,
experta en comunicacié digital.

NOTICIA CERCA LECTOR

“Els joves s’han orientat cada vegada més
cap a les xarxes socials per informar-se.
Sén espais on circulen les noticies de-
sempaquetades 1, sovint, sén compartides
pels usuaris. Aixo fa que les informacions
busquin els joves i no al revés. Suposa un
canvi al paradigma de consum.Ara les
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noticies troben les audiéncies ino a la
inversa”, il-lustra Casero-Ripollés.

Per a les generacions més joves, descar-
regar I'app d’un diari o entrar a la pagina
web d’un mitja en linia és una cosa que

ni es plantegen.“No els interessa el mitja.
No donen un valor especial al mitja com a
marca. El que els interessa és el contingut.
El mitja com a tal s’esta convertint en una
commodity o una mercaderia que pot ser
facilment substituible per una altra (per
un altre mitja)”, acla-
reix Casero-Ripolles.

La informacid,
I’entreteniment, els
escrits, els mems

els youtubers, els
tiktokers i els instragramers conviuen en
un consum d’informacié desendrecat que
trenca amb el paradigma anterior: no hi
ha cap portada ni seccions. La jerarquia
vertical que imposen els diaris es difumi-
na. Només cal analitzar les noticies més
vistes de qualsevol mitja en linia. Moltes
no haurien arribat ni a breus a la redacci6
d’un diari.“Aquestes distincions ja no
existeixen. Els joves no entenen ni que és
una portada. Ells consumeixen fets solts.
S’informen del que els agrada, i1 aixo aug-
menta la polaritzacié. No tenen una visi6
global del que passa”, assenyala Parratt.
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El puzle desdibuixat del mén en que
vivim permet que passin algunes peces
falses. Segons Casero-Ripolles, “diversos

"TENEN MES PROBLEMES PER DIFERENCIAR
| DISCRIMINAR LES NOTICIES FALSES”

Andreu Casero-Ripolles, Universitat Jaume |

estudis, alguns realitzats pel meu grup de
recerca, mostren com els joves tenen més
problemes que les persones de més edat
per diferenciar i discriminar les noticies
falses. La seva manca d’experiencia i la
tendéncia a consumir noticies a les xarxes
socials prescindint de la intermediacié
dels periodistes poden explicar el fet. Del
que no hi ha dubte és que I’edat és un
factor condicionant en els efectes de la
desinformacid”.

MENYS CONCENTRATS

Aquest pica-pica en que s’ha convertit

el consum d’informacié s’associa a una
manca de reflexid, pero és la causa o la
conseqiiéncia del suport digital? Es a dir:
parem menys atencid perque tenim meés
estimuls o estem tan acostumats a aquests
estimuls que hem perdut la capacitat de
parar atencié?

A

Aquesta és la qiiesti6 que es va plantejar
el 2010 Iescriptor nord-america Nicholas
G. Carr quan va ser conscient que cada
vegada li costava més
concentrar-se en

la lectura.Va parlar
amb els seus amics 1
va descobrir que no
estava sol, que era

un mal generalitzat
del qual ningt parlava. El fruit de la seva
inquietud va germinar al llibre Superficia-
les. ; Qué esta haciendo Internet con nuestras
mentes? (Taurus, 2017).

"EL MES IMPORTANT ES LLEGIR, SIGUI EN EL
FORMAT QUE SIGUI, PERQUE ES LA MANERA OUE
TENIM D'ACCEDIR A LA CULTURA" David Buero U

La seva resposta a la qiiestié no és agra-
dable: el mobil ens esta tornant més
ximples o, dit més finament, “la multitasca,
instigada per I'tis d’Internet, ens allunya
de formes de pensament que requereixen
reflexi6 1 contemplacid, ens converteix en
éssers més eficients processant informacio,
pero menys capacos d’aprofundir en
aquesta informacid i en fer-ho no només
ens deshumanitzen una mica sind que ens
uniformitzen”.

NOTICIES QUE INTERESSEN ALS JOVES

L'lnstitut Reuters ha realitzat un estudi qualitatiu sobre la manera d'informar-se de

persones dentre divuit i trenta anys del qual sextreuen conclusions interessants.

Sobre el perfil, n'hi ha tres tipus: els hobbyis o dutiful senten que és una responsa-

bilitat estar informats. D'altra banda, els main eventers ho fan només quan passa un

fet remarcable. En canvi, els disengaged només treuen el cap a la informacié quan

tenen por de perdre's alguna cosa i opten per les explicacions rapides.

Sobre allbd que no els agrada, l'estudi mostra com que els que eviten les noticies

ho fan perqué les consideren depressives i estan cansats que sempre repeteixin

el mateix, sense deixar espai a altres informacions més lleugeres. A més, com més

joves sén, menys confianga tenen en els mitjans.

Finalment, els agradaria que hi hagués més formats de comunicacié i més veus

i opinions. També demanen noticies més adaptades als seus interessos i que

incloguin informacions menys depriments. Els formats interactius, que fomenten la

participacid, son els més valorats.
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Carr argumenta que la plasticitat cere-
bral, que ens permet generar noves con-
nexions a qualsevol edat, fa que, al llegir
en suports digitals, el nostre cervell crel
nous circuits i una nova forma de pensar.
“Els canals d’informacié proporcionen la
materia del pensament, encara que tam-
bé modelen el procés de pensament. I el
que sembla que esta fent el web és afeblir
la capacitat de concentracié 1 de con-
templacio. Estigui en linia o no,la meva
ment ara espera absorbir informaci6 de
la manera com la distribueix el web: en
un flux velo¢ de particules”. Carr va més
enlla en la famosa
afirmaci6 “el mitja
és el missatge” de
Marshall MacLuhan
1assegura que el
mitja, el web, ens
esta canviant com a
individus i com a societat. I no precisa-
ment per a ser millors.

PROBLEMA D' ATENCIG

De totes maneres, no tots els teorics
comparteixen aquesta visio tan poc
optimista. Alguns argumenten que la
premsa en paper mai va exigir tampoc

la concentracid que requereixen textos
complexos 1 que la manera “antiga” de
llegir un diari (comentant les noticies, al
bar o l'autobts, pendent del que passava al
voltant) tampoc aconseguia grans cotes de
gran concentracid. També es remarca el fet
que els formats digitals ajuden a fer que
els joves llegeixin més.

“El més important és llegir, sigui en el
format que sigui, perqué és la manera que
tenim d’accedir a la cultura 1 perque aixi
es potenciin les connexions neuronals”,
comenta David Bueno, doctor en Biolo-
gila i professor 1 investigador de la Secci6
de Geneética Biomeédica, Evolutiva i del
Desenvolupament de la Universitat de
Barcelona. Perd, tot i aixi, afegeix que la
manera que té el cervell de processar la
lectura en paper és més completa:“el tacte
del paper activa els receptors sensorials,
que incrementen l’activitat cerebral 1



ajuden a assimilar millor el que llegim.
D’altra banda el cervell també associa el
context. El context digital I'interpreta
com d’accés a moltes més informacions.
Per tant, quan llegim en digital, el cervell
esta pendent de si arriben altres infor-
macions. Aixo fa que estiguem una mica
menys atents 1 aprofundim menys que
quan llegim en paper”. Bueno puntualitza
que la diferencia d’atenci6 és lleu, ja que
I'atencid és un recurs escas que requereix
molta energia i, per tant, és molt dificil
aconseguir atencid plena. Quan llegim en
paper també estem pendents del que passa
al nostre voltant.

UN ROLDIFERENT

Creador de continguts. Aquest és el
carrec que més se sol'licita a la majoria
d’ofertes de treball i cada vegada costa
més trobar-ne alguna en que es reivin-
diqui la professid. On queda el paper del

periodista? “Tradicionalment, el seu paper
consistia a ser un mitjancer entre empreses
1 organitzacions 1 la societat. Pero aquella

societat ja no existeix 1, actualment, aques-

AL LLEGIR EN SUPORTS DIGITALS,

EL NOSTRE CERVELL CREA NOUS CIRCUITS

| UNA NOVA FORMA DE PENSAR

tes entitats ho fan pel seu compte. Una
part que s’ha perdut irremeiablement”,
assevera Yuste.

Aquesta experta en comunicaci6 digital
esta convencuda que el periodisme
s’adaptara als nous temps com ha fet sem-
pre al llarg de la historia. Segons I'experta
en comunicaci6 digital, el principal obsta-
cle és la rapidesa amb queé s’han d’elaborar
les noticies perque dificulta la reflexié i la
comprovacid de dades.
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Les noves generacions ja no contemplen el seu dia a dia sense la preséncia constant de la pantalla del seu teleéfon mobil. Foto: Alexander Grey / Unsplash

De totes maneres, segons ella, el format i
el mitja poden canviar, pero la funcié de
la professi6 no pot fer-ho.“El periodisme
és periodisme. La seva feina és informar,
explicar histories,
verificades, contras-
tades que incloguin
tots els punts de vista
1 que siguin atractives
per als usuaris”.

En canvi, la professora Sonia Parratt no
ho veu tan clar, sobretot arran d’observar
al’aula els estudiants de Periodisme.
“Aquests joves es dedicaran a alguna cosa
que encara no té nom, pero dificilment
sera periodisme. No soc gaire optimista,
encara que potser s’arriba a tocar fons

i tornem a aixo d’abans. Avui dia, els
joves es creuen que estan ben informats
perque tenen accés a molta informacid,
tanmateix, confonen la quantitat amb la
qualitat”, conclou. (;
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MES ENLLA
DE LA PARAULA

Guia de comunicacid no-verbal per a periodistes



«S’han guanyat més batalles amb un somriure que amb I’espasa». Son
paraules de Shakespeare que il-lustren com d’extraordinari és el poder
de la comunicacio no verbal en la relacid entre les persones, que a
meés es remunta a I’origen de ’espécie, abans que arribés la paraula.
Una eina fonamental per a la supervivéncia i la cooperacid entre
societats. I’evidéncia cientifica en confirma el substrat biologic i la
neurociéncia confereix una nova dimensio a aquesta eina primigeénia.
El periodisme hauria d’atorgar més protagonisme a la riquesa de
matisos que aporta la comunicacié no verbal?

Els moviments de mans i cames, la postura
del cos 1 els gestos facials configuren el

ric univers del llenguatge corporal. Una
comunicacid tan antiga com l'espécie
humana i que acompanya la paraula des
del naixement, fa uns §0.000 anys. La
comunicacid no verbal abraca la cinésica

i el parallenguatge, és a dir, el to de veu,
les pauses i silencis, el ritme, construint el
“missatge global”, en paraules del psicoleg
nord-america Albert Mehrabian. Un mis-
satge que va més enlla de la paraulaien el
qual cada element té un paper determi-
nant. De fet, Mehrabian és especialment
conegut perqué suggereix que, en la
comunicacié interpersonal, el contingut
verbal només és una petita part del que

es comunica, a diferéncia dels gestos, les
expressions facials i la postura.

D’altra banda, per a 'expert en Comuni-
cacid no verbal Fernando Poyatos, doctor
en Filologia anglesa i un dels maxims
referents en mateéria no verbal en I’'ambit
europeu, la comunicacié humana no es
pot entendre si no és amb la triple estruc-
tura: llenguatge (la paraula), parallenguat-
ge 1 cinesica. Per a Poyatos,1'Gs adequat de

la comunicacié no verbal pot influir en
la manera com es percep la informacié 1
com es rep per part del ptblic.

ALLO QUE ES DIV

Tot 1 que la comunicacié no verbal

aporta una gran riquesa contextual, sovint
I'exercici periodistic no la reflecteix en les
informacions. Una abséncia que es podria
explicar perque la comunicacid no verbal
es considera en determinades practiques
periodistiques una qiiesti6 secundaria o
poc rellevant.

LA POSTURA | ELS GESTOS 0 UNS MOVIMENTS
DE LES MANS POBEN TRANSMETRE INFORMACIO
SOBRE L'ESTAT EMOCIONAL DE L'ENTREVISTAT

Una cosa similar ha passat durant anys
amb les emocions en I’ambit académic.
Sigui com sigui, com explica Josep Maria
Brugués, expert en oratoria, formador
del Col'legi de Periodistes 1 professor

de Comunicaci6 corporativa a diferents
universitats catalanes. “El llenguatge

verbal és molt important per als mitjans;
el periodista se centra més en qué es diu,
que en com es diu”, afirma.

També, Aurora Antdn, periodista amb
una trajectoria de vint anys, professora de
la voc i formadora del Col'legi de Perio-
distes en el genere de I'entrevista, assegura
que “el llenguatge no verbal ens aporta
molta informacié. El cos transmet a cada
moment.A vegades pensem que és la in-
tuicid. Pero, no és el cas; és la comunicacid
no verbal”, explica.

Durant una entrevis-
ta, ’expressio facial
de I’entrevistat indica
si se sent comode o
incomode amb una
pregunta. La postura
iels gestos, unes
celles aixecades o uns moviments de les
mans poden transmetre informacioé relle-
vant sobre I’estat emocional de I’entrevis-
tat 1 orienten el periodista a aprofundir en
un sentit o altre les preguntes. Segur que
son pistes que la majoria dels professionals
del periodisme segueixen i interpreten de
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COM GENERAR CONFIANCA
EN LINTERLOCUTOR

» Postura del cos oberta (evitar cre-
uaments de bracos i cames).

» Esquena i espatlles dretes que ens
permetin respirar bé, omplint el
diafragma amb comoditat

» Contacte ocular

» Mans: Us dels moviments regula-
dors que acompanyen la paraula

» Evitar els moviments adaptatius,
denoten nerviosisme i inseguretat
(jugar amb un boligraf o amb I'anell,
tocar-se el cabell, etc.). Destacar
el control de les cames, una de les
parts del cos que més evidencien
nerviosisme i que sovint soblida

» Gestid del somriure (en una mesura
justa)

» Gestio de la respiracio

» Parallenguatge. Vocalitzar és el pri-
mer pas per parlar de manera clara,
segura, amb un ritme adequat.

64 Capgarera

manera quasi automatica. «Un periodista
no és bon entrevistador si no té en comp-
te el llenguatge corporal», assegura Aurora
Antén.* Has de jugar a comunicar-te 1
has d’entrar o intentar entrar en el mén
de Paltra persona”, afegeix. Segons 'ex-
perta, en el control de gestos 1 postura la
clau rau, en primer lloc,“a connectar amb
qui ets tu i que t'interessis per aquell qui
entrevistes. D’aquesta manera el teu cos
expressa sinceritat sense adonar-te’n”.

MENTIDA | CREDIBILITAT

“Hem apres a mentir amb la paraula, si bé
no mentim tan bé amb el cos 1 els gestos”,
explica Josep Maria Brugués.Tot 1 que
fins al moment, no hi ha cap estudi que
vinculi determinats gestos de manera

"UN PERIODISTA NO ES BON ENTREVISTADOR
SI'NO TE EN COMPTE EL LLENGUATGE CORPORAL"

Aurora Antdn

infallible 1 amb total seguretat, a la men-
tida, si que hi ha un univers del no verbal
que n’aporta indicis.

Els estudis coincideixen a afirmar, per
exemple, que evitar el contacte visual di-
recte, tocar-se el nas o la boca, fregar-se les
mans o les cames, cobrir-se la boca amb la

veu 1 el llenguatge corporal en general, el
context i la singularitat del temperament
de cada persona.

D’altra banda, hi ha unanimitat a definir
un ventall de gestos que generen percep-
ci6 de seguretat i confianga, i aporten cre-
dibilitat a la paraula. Brugués explica que
el primer de tot és mantenir el contacte
ocular.“Mirar-se als ulls és el wifi de la
comunicacid”, explica. Altres consells de
I'expert son, pel que fa al parallenguatge,
parlar amb seguretat i tranquil-litat. Dues
eines que, segons Brugués, “transmeten
credibilitat a aquell qui escolta 1 generem
empatia’.

També, en el terreny de la cinésica,
assegura que ‘“és molt important tenir en
compte el control
de les cames. Es una
part del cos que de-
nota el nerviosisme
1 del qual sovint ens
oblidem”. I’ expert
també aconsella
“mantenir una posicié del cos oberta, evi-
tant els encreuaments de bragos i cames”.

Aixi doncs, els periodistes que dominen el
seu propi llenguatge corporal saben com
transmetre confianga i autoritat a la feina.
Una postura recta 1 un contacte visual
directe indiquen a 'entrevistat i al ptblic
que el periodista esta
segur de si mateix

PER EVITAR MOSTRAR NERVIOSISME, CAL MANTENIR ;i de 1 informacio

UNA POSICIO DEL COS DBERTA, EVITANT ELS
ENCREUAMENTS DE BRAGOS | CAMES

ma, estrenyer els llavis, gratar-se el cap o
el clatell o parpellejar amb més freqiiéncia
del normal poden ser els indicadors no
verbals de la mentida.

Amb tot, segons els experts, aquests ges-
tos també poden tenir altres explicacions,
com la incomoditat, ’ansietat o el ner-
viosisme. Per tant, cal tenir en compte el
context i prestar atencié a altres aspectes
de la comunicacid no verbal, com el to de

que presenta. S6n
recursos als quals
ens tenen habituats
els presentadors
d’informatius, pero que, de fet, son atils
per a qualsevol situacié de comunicacid
interpersonal. I és que, el llenguatge
corporal té un gran impacte en la manera
d’interrelacionar-nos.

DESTIO DE CIENCIA

Les evidencies cientifiques dels darrers
cinquanta anys, 1 particularment la neu-
rociéncia, que destaca la revelacio de les
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CATEGORITZACIO DELS
GESTOS (SEGONS EKMAN |
FRIESEN)

El1969, els psicolegs nord-americans
Ekman i Friesen van elaborar una classi-
ficacié que permet identificar els gestos
de l'interlocutor i, d'altra banda, permet
al periodista potenciar determinats
moviments que |'ajudaran a una
comunicacié més clara i fluida.

i

1. GESTOS EMBLEMATICS

Tenen una traduccié verbal concreta
sense necessitat de pronunciar parau-
les, un significat préviament acordat
en una cultura o grup. Un exemple,
collocar la ma al pit, a l'alcada del cor,
com a expressio de respecte.

neurones mirall, demostren com allo que
ja s’havia observat d’una manera intuitiva

"HEM APRES A MENTIR AMB LA PARAULA,
PERO NO MENTIM TAN BE AMB EL COS

| ELS GESTOS" Josep Maria Brugués

—com quan Shakespeare deia que s’han
guanyat més batalles amb un somriure
que amb l'espasa— posseeix un substrat
biologic en el cervell huma que evidencia
que la comunicacié no verbal és una eina
inherent que completa la informaci6 que
es transmet en el discurs oral.

Se sap que hi ha arees cerebrals especi-
fiques que s’activen quan les persones

B\
X

2. GESTOS IL:-LUSTRADORS
Acompanyen el discurs, en formen part
i lenriqueixen. Emfatitzen les paraules
i ens ajuden a ordenar les idees a la
ment.

™

3. GESTOS REGULADORS

Faciliten el flux de la conversa i sén molt
Utils per interactuar amb els altres. Amb
ells indiquem, per exemple, que hem
acabat de parlar o que esperem una
resposta.

processen i emeten informacié no verbal,
com l'escorga prefrontal, on se situen els
processos generadors
de coneixement,
I’escorga parietal o
I'amigdala. També és
reconeguda la base
biologica comuna de
certs gestos 1 expres-
sions facials de les emocions basiques (fe-
licitat, tristesa, enuig, por, sorpresa i fastic)
que sén universals 1 es donen en diferents
cultures de tot el mén.

Més encara, les neurones mirall, el desco-
briment de la neurociéncia més rellevant
els darrers trenta anys, evidencia la base
fisiologica del vincle universal entre totes
les persones (i també de molts animals),

+ REPORTATGE o
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4. GESTOS ADAPTADORS
Moviments que es realitzen tocant el
propi cos o manipulant algun objecte,
com jugar amb un boligraf o portar
la ma a la boca. Estan vinculats a les
emocions i poden ser tics nerviosos.
Cal evitar-los.

/\

\

5. GESTOS EMOTIUS

Estan vinculats a les emocions, pero es
diferencien dels adaptadors pel paper
en la socialitzacié. L'abragada n'és un

clar exemple.

com és ’empatia, d’acord amb el llen-
guatge corporal. Es tracta d’un tipus de
neurona que s’activa quan un altre con-
geénere fa una accid, com, per exemple, el
somriure, i permet la compressié immedi-
ata, generant una transmissié d’emocions,
a vegades també un contagi emocional i
la imitacid.

Homer a I'lliada ja descriu els gestos i
expressions facials dels guerrers grecs i
romans durant la batalla de Troia. Quantes
emocions es concentren a través d’aques-
tes descripcions que han fet de 'obra
d’Homer un classic inic, modern i etern.
Hauria de repensar el periodisme 1'Gs del
no verbal per incrementar la sintonia amb
les audiencies i aixi també garantir-se
Ieternitat? (
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A\ BATALLA MEDIATICA

Analisi de la lluita pel relat en a guerra d'Ucraina

TexT JOsEP GIFREU

La nova guerra al cor d’Europa va esclatar
enmig d’'un moén global, no d’un conti-
nent, hipermediatitzat i hiperinformat per
l'activitat permanent i ubiqua de testimo-
nis oculars, de periodistes professionals,
d’agents intoxicadors, de creadors d’opi-
nié i d’assessors d’imatge, tots involucrats
a través de les xarxes 1 de les pantalles en la
conversa sobre un pais que s’havia trans-
format en «el» tema.

La batalla mediatica precedia la invasid,
s’afirmava solemnement en la declaracié
de guerra, i acompanyava cada moviment
de tropes i de fronts i de simulacres de
victoria. Pero Ucraina era molt més que
un pais en guerra. La batalla pel relat
sobre les raons del conflicte desbordava
immediatament els limits de les hostilitats
territorials per situar-se com una de les
disputes mediatiques del segle entre els
grans actors internacionals: estats, ONU,
OTAN, partits politics, dirigents politics,
magnats 1 empresaris, grans mitjans de
comunicacid, intel-lectuals i periodistes de
primera fila...

I, obviament, la batalla es vivia i s’atiava
sense interrupcio a les xarxes socials,
sovint amb viruléncia i fins i tot odi, i, per
descomptat, amb molt de dolor per part
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El conflicte d’Ucraina s’explica per la quantitat i la
poténcia de les armes al front, perd també per una
aferrissada batalla de la informacid. En el llibre Ucraina, la
guerra pel relat (Saldonar, 2022), el periodista Josep Gifreu,
catedratic emérit de Comunicacid de la Universitat
Pompeu Fabra, ens presenta els diferents actors i els
episodis principals de les narratives d’un conflicte que
esta afectant de ple el vell continent. En aquestes pagines,
reproduim un extracte d’aquesta analisi.

de les victimes. Als Estats Units, analistes
de primera linia la qualificaven com «la
primera guerra TikTok», per la preponde-
rancia d’aquesta nova xarxa en la captacié
ila difusié d’imatges durant els primers
dies de la invasi6. La gran cobertura
mediatica que suscitava el conflicte russo-
ucraings en ’opini6 pablica mundial
responia a la inquietud i la incertesa per

PUTIN | ZELENSKI, DES DE PRUPDSITS OPOSATS,
SON CONSCIENTS DE LA IMPORTANCIA DE LA
BATALLA DE LA INFORMACIO | DE LA PROPAGANDA

les raons i evoluci6 de la guerra a Euro-
pa, cosa que explicava la gran demanda
d’informacié en molts paisos, sobretot els
primers mesos.

ENFOCAMENTS DIFERENTS

La batalla mediatica desencadenada arran
de la nova guerra tenia uns protagonistes
centrals, els governs dels estats implicats.

En primer lloc, els governs de Moscou 1
de Kiiv. Putin i el Kremlin dissenyaven ja
molt abans de la invasi6é un dispositiu au-
toritari extremament elaborat per garantir
el control de la in-
formaci¢ i la difusi6
de la propaganda a
favor de I'«operacio
especial militar» a
Ucraina.

A Kiiv, el govern de Zelenski va reacci-
onar adoptant una estratégia informativa
i comunicativa de quasitransparéncia,
facilitant el maxim accés de la premsa al
pais en guerra i explotant les seves habili-
tats de comunicador a través de constants
aparicions per videoconferéncia a tot
arreu, fins 1 tot als parlaments d’Occident.
Putin i Zelenski, cada un des de proposits
oposats, es mostraven conscients de la
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El conflicte entre Russia i Ucraina té un munt de derivades comunicatives. Foto: Oleksandr Ratushniak / UNDP Ucraina

importancia de guanyar la batalla de la in-
formacid i de la propaganda, tant a I'inte-
rior com a l’exterior. I és que I'«exterior»
del perimetre de la guerra fisica era tot

el mon, especialment el bloc occidental
—amb Europa, els Estats Units i 'oTaN en
primer lloc—, i amb un pes singular de la

ES UNA CIBERGUERRA AMB TECNOLOGIES DE LA

ci6 1 propaganda, perd amb enfocaments
del tot diferents. “El Kremlin se centra

en les operacions d’engany, la censura i

les falses narracions, especialment la de la
'desnazificacid'. Ucraina esta centrada en
la diplomacia amb l'oest i ’OTAN, i refor¢a
la moral dels civils 1 els anima a prendre les
armes, destacant les
atrocitats russes i les
victories en combat

VISIG, PROCESSAMENT DE DADES AMB INTEL-LIGENCIA < Ueraina i man-

ARTIFICIAL | TRANSMISSIO INSTANTANIA

Xina com a principal aliat de Rssia en la
disputa per ’hegemonia contra els nord-
americans.

Com diagnosticava un expert en mar-
queting politic, tant Ucraina com Rssia
estaven promovent operacions d’informa-

tenint la seguretat
operativa (negant la
informaci6 dirigida a
Rssia). Ucraina té autoritat moral perque
utilitza operacions d’informacié per
luitar contra una guerra de necessitat, una
batalla existencial de supervivencia”.

D’una banda, la implicacié i la centralitat
de les noves tecnologies de la visio, del

processament de dades amb intel-ligencia
artificial i de la transmissi instantania
permetien aplicar amb propietat el quali-
ficatiu de ciberguerra al conflicte bel-lic.
“Ja sigui per a la radio, la televisio, el web
o la impremta, els corresponsals occiden-
tals a Ucraina poden presentar fitxers a
I'instant a través d’internet per satel-lit. Les
seves paraules 1 imatges no estan subjectes
a censura directa. Ells 1 els seus empresaris
tenen accés a imatges compartides per
soldats 1 civils ucrainesos”.

TECNOLOGIA DIGITAL

D’altra banda, la ciberguerra a Ucraina es
produia a diferents escales, amb la novetat
de la participacié habitual dels drons: «Els
drons poden capturar conjunts de dades
enormes per analitzar-los mitjangant
intel-ligéncia artificial 1 utilitzar-los per
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a una orientaci6 de precisié. Aixo inclou
identificar la ubicacié de soldats o civils
mitjan¢ant mapes de calor, senyals digitals
o publicacions a les xarxes socials”. Com
comentava un cronista d’Associated Press,

L'l MASSIU DE DRONS PER PART D'UCRAINA
COMPLELX BASICAMENT MISSIONS MILITARS,
PERO TAMBE FUNCIONS INFORMATIVES

“Mai en la historia de la guerra els drons
s’han utilitzat tan intensament com a
Ucraina, on sovint tenen un paper crucial
per determinar qui viu i mor.Tant els rus-
sos com els ucrainesos depenen molt dels
vehicles aeris no tripulats per identificar
les posicions enemigues i guiar els seus

atacs infernals d’artilleria”. L’(is massiu de

drons per part d’Ucraina, que complien
basicament missions militars, pero també
funcions informatives, responia al progra-
ma Exercit de Drons, desplegat a iniciativa
de I’Estat Major de les Forces Armades
d’Ucraina i del Mi-
nisteri d’Informacio
Digital.

Els grans mitjans
occidentals han des-
plegat una extraordi-
naria cobertura informativa, no solament
gracies a la preséncia de professionals en
els fronts bel'lics, sind també per les pres-
tacions de les noves tecnologies digitals
en xarxa utilitzades a fons en els diferents
escenaris de lluita i en les redaccions.
Alguns mitjans excellien en el seguiment
1la publicacié en obert dels seus serveis

d’informacid actualitzada sobre 1’evolucid
de la guerra.

Entre aquests, i a titol merament indicatiu,
podem citar com a exemples paradigma-
tics de cobertura The Kyiv Independent 1

el seu puntual “Servei de noticies” (News
Feed); The Guardian i la seva seccid
permanent “Russia’s war in Ukraine:
complete guide in maps, video and
pictures”; The NewYork Times, que oferia
un “Russia-Ukraine War Briefing” diari
gratuit; The Washington Post, que disposava
en obert d’una base de dades de centenars
de videos sobre els “horrors de la guerra”,
o Le Monde, que publicava en obert la
secci6 “Guerre en Ukraine”. En catala,
mitjans en linia com VilaWeb, El Punt
Awui, Ara o El Nacional oferien en obert
I’actualitat sobre la guerra. Els noticiaris

r
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Els efectes de la guerra que pateix la poblacié es converteix en material per a la batalla mediatica. Foto: Oleksandr Ratushniak / UNDP
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televisius de Deutsche IWelle (Dw) en angles,
de la BBC News o d’Al-Jazeera, com

molts altres canals publics, eren accessibles
sobretot gracies a les respectives pagines
web. Els agregadors de les plataformes
digitals publicaven noticies 1 imatges del
conflicte: per exemple, Google Images re-
collia diariament fotografies de la guerra

LA GUERRA DE LA DESINFURMAQIG | D LES FAKE
NEWS EXPLICA LA PROLIFERACIO DE CENTRES
DE FACT-CHECKERS, TAMBE A UCRAINA

publicades en mitjans escrits i audiovisu-
als. I, per descomptat, les grans agéncies
internacionals de noticies, cada una amb
les seves preferéncies, subministraven
continuament informacions telegrafiques
sobre I'evolucié de la guerra.

MENTIDES | POLARITZACIO

Aquest fabulds desplegament mediatic
occidental, bolcat en la defensa gairebé
unanime de les raons d’Ucraina, havia de
generar reaccions oposades entre els aliats
de Russia o de prudent distanciament
entre els paisos del bloc de no-alineats del
Sud Global.

la guerra
pel refat

batalla.

La Xina, principal aliat de Rassia en el
conflicte, no només adoptava una politica
informativa fidel a les consignes del
Kremlin, sind que generava una gran nar-
rativa, des del Partit Comunista, des dels
mitjans de comuni-
caci6 i des d’amplis
sectors universitaris,
que aspirava a justifi-
car la posicié gover-
namental de suport
limitat a les raons

de Rissia contra Occidenti1’0TAN,1 2
titllar ’'anomenada llibertat d’informacié
occidental com una magna operacid de
propaganda a favor d’Ucraina i dels valors
occidentals “pretesament universals”.

Un dels grans problemes derivats de la
profusié d’informacions sobre el conflicte
russo-ucraines i els interessos contraposats
dels diferents poders en joc era la guerra
de la desinformacié i de les fake news.
D’aqui prové la proliferacié de centres

de fact-checkers a molts paisos, també a
Ucraina. Dorganitzacié Reporters sense
Fronteres alertava en el seu informe sobre
llibertat de premsa de 2022 sobre “la nova

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

UN ASSAIG SOBRE LALTRA GUERRA

Al llarg de més de dues-centes pagines d'Ucraina, la
guerra pel relat (Saldonar, 2022), el periodista Josep
Gifreu examina el paper del periodisme, els mitjans
informatius i les xarxes socials en diferents fronts com
sén la Russia de Putin, la Ucraina de Zelenski, 'Occi-
dent i, finalment, la Xina i el Sud Global. En el llibre,
escrit com una cronica-assaig, aquest conegut teodric
de la comunicacié ens ofereix, doncs, les claus per
entendre l'altra guerra, la que té lloc lluny del camp de

era de polaritzaci6é”, tant a 'interior de
les democracies occidentals com a nivell
internacional, amplificada pel “caos de la
informacid”.

En la batalla contra la desinformacid,

els requeriments per a la necessitat d’'un
periodisme de qualitat es feien sentir i
eren exigits entre bona part de les audi-
eéncies dels mitjans. En aquest sentit, el
Consell d’Europa es feia resso d’aquesta
preocupacid aprovant el 17 de mar¢ una
important “Recomanacié” apel-lant als
quaranta-sis estats membres a crear un
entorn que facilités 'exercici d’'un «peri-
odisme de qualitat com a bé ptblic», que
pogués complir aixi el rol essencial que
li correspon en una democracia. El dia
abans de I'aprovacid, Rssia abandonava
oficialment el Consell d’Europa, després
de vint-i-sis anys de formar-ne part: era
una conseqiiéncia més del conflicte amb
Ucraina i, evidentment, amb ’Europa del
Conveni Europeu de Drets Humans. (
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En el passat, a Catalunya, les reivindicacions obreres —jornada de

vuit hores, dret a I’associacionisme, etc.— van ser reprimides, des del
poder, amb presé o multes fins arribar, fins i tot, a les execucions o
assassinats dels dirigents enmig d’una preocupant espiral de violéncia.
En aquest context, a I’hora de difondre les idees d’igualtat i llibertat,
el periodisme va esdevenir un instrument fonamental i La Tramontana
es va acabar convertint en un dels setmanaris obrers i anarquistes

més rellevants del segle x1x. Malgrat la repressié a qué va ser sotmesa,
aquesta capgalera va aconseguir sortir al carrer durant setze anys,

entre 1881 i 1896.

El primer niimero del setmanari La
Tramontana surt al carrer el 16 de febrer de
1881. La seva trajectoria va ser llarga, pero
també atzarosa. Es va publicar de manera
continuada fins el 1893 i, de manera in-
termitent, fruit de les prohibicions i de les
persecucions, fins el 1896. Un total de 16
anys 1 717 nameros.

Vinculada als moviments avangats de
I’época, com I'anarquisme, el catalanisme,
I'anticlericalisme, la maconeria, el lliure
pensament i el republicanisme, aquesta
publicacié obrera noucentista de subtitol
explicit —Periodich vermell. Salut piiblica.
Interessos populars— es caracteritzava per
un textos en prosa i en vers, tan doctrinals
com satirics 1 humoristics, escrits amb un
llenguatge colloquial. Un contingut pro-
per que els lectors esperaven amb ganes.
De periodicitat setmanal, sortia el dissabte
iva arribar a una tirada mitjana de 4.000
exemplars.

LaTramontana va tenir una ferma trajecto-
ria en la difusi6é d’un ideari d’acord amb el
pensament del fundador i director, Josep
Llunas i Pujals (Reus, 1852). Anarquista,
lliurepensador, catalanista, anticlerical,
feminista, macd, tipograf, periodista, edi-
tor, poeta..., Llunas va projectar les seves
idees en el setmanari i, per tant, no s’entén

sense la seva figura, cabdal en els ambients
revolucionaris i ’anarcocol'lectivisme de
final del X1x. Anteriorment, havia dirigit,
a Barcelona, les publicacions La Teulai La
Teula barcelonina, del mateix signe politic.

Llunas va acabar convertint La Tramontana
en un dels setmanaris obrers i anarquistes
més rellevants del seu temps. Des de les
seves pagines, es va insistir en I'anticlerica-
lisme, la lluita per la jornada de vuit hores
o la critica de la corrupcid. Llunas —culte
en formacid, ferm en caracter i perspica¢
en conducta—i els col-laboradors (Cels
Gomis, Emili Guanyavents, Anselmo
Lorenzo i Eudald Canibell, entre altres)
aspiraven a trencar o, almenys, a rebaixar,
la influéncia de I’Estat i de 'Església en la

UE PERIODICITAT SETMANAL, CONTENIA TEXTOS
SATIRICS I HUMORISTICS, SORTIA EL DISSABTE
| VA ARRIBAR A UNA TIRADA DE 4.000 EXEMPLARS

societat. No per la seva existéncia, sin6 per
la identificacié amb una classe explotado-
ra que posava tots els elements ptiblics al
seu servei privat.

Aspirava, ras i curt, a la separacié de poder.
La religi6 no havia de ser oficial, sin6

+ REPORTATGE o

d’ambit privat i intim. Perqueé el domini
eclesiastic dins el mén civil, aixi com la
impossibilitat d’enterraments o matrimo-
nis laics, feia rebel-lar per la injusticia als
sensibilitzats per aquesta qiiestio.

Lanticlericalisme en realitat era un tret
comu i sovint el més visible 1 va assolir
un impacte en un public que gaudia amb
poemes satirics, il-lustracions punyents
1articles que mostraven la pitjor cara de
I'Església, aquella que no predicava la
igualtat i ’'amor fraternal.

COL-LABORADORS OBRERS

La revista comptava amb quatre pagines,
excepte quan editava un niimero extra-
ordinari. A nivell
formal, tenia les
caracteristiques dels
setmanaris populars
del moment. Com
a premsa ideologica
satirica presentava
poemes ironics 1 critics, profusidé d’il-
lustracions, articles doctrinaris i con-
tundents, algun entreteniment i alguna
gran imatge en primera pagina, fins i tot
en color. Una portada on, precisament,
s’hi veia una capgalera amb un gegant
amb barretina que bufava contra tot allo
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ANUARI SENSE SANTS NI VERGES

Josep Llunas també va editar un anuari de setze pagines en blanc i negre -excepte

alguna coberta amb il-lustracions en color-, que va aparéixer només en sis edicions

entre 1888 11896. Seguint la moda del moment, oferia als lectors un resum de l'ac-

tivitat de 'any, una mostra de textos que no shavien pogut publicar. Lideari, pero,

és el mateix. No deixa de ser representatiu, en la coberta del 1888, un triangle amb

una llum al centre en clara referéncia a l'ideal fratern de la magoneria. Una novetat

va ser substituir el calendari, amb els sants i les verges, per noms afins de cientffics,

escriptors, martirs de la repressié, etc.

que lluitava, com I’Església, I'Exercit o la
burgesia. D’altra banda, a 'interior sempre
hi havia una vinyeta il-lustrada amb cari-
catures de gran format.

VA DESFER EL MITE DE LA CASTELLANITZACIO
DE LA CLASSE OBRERA. SEMPRE ES VA EDITAR
EN CATALA 1 AMB FORGA EXIT DE PUBLIC

Tant Llunas com la resta dels redactors

i col'laboradors pertanyien a la classe
obrera. Entre els il-lustradors, hi havia
Alexandre de Riquer i Inglada, Jaume
Pahissa Laporta, Joan Llopart, Pedro Eriz
Mendizabal, Eudald Canibell i Masber-
nat, Manuel Moliné i Muns o Manuel

Garcia. A les seves pagines, La Tramontana
acollia autors de totes les esquerres del
moment i va tenir un gran nombre de
collaboradors. Alguns signaven —com
Lluis Milla, R ossend
Arts 1 Arderiu—, si bé
la majoria utilitzaven
pseudonim, comen-
cant pel director —Lo
Dimoni gros.

La revista s'imprimia a la pulcra tipografia
La Académia, propietat d’Evarist Ullastres,
republica federal. Llunas també era sovint
autor de textos i fins 1 tot els componia
personalment. L'erudit i critic literari Joan
Givanel explicava com els anava compo-
nent sense escriure’ls préviament.

Josep Llunas, impulsor de La Tramontana, en una caricatura de I'¢poca
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La Tramontana va ser la publicacid
anarquista de més durada de tot I’Estat
espanyol durant el segle x1x, malgrat estar
integrament escrita en catala. El marc de
difusi6 eren els Paisos Catalans. Aixi, va
desfer el mite de la castellanitzaci6 de la
classe treballadora, atés que, com déiem, al
llarg d’una llarga existéncia va ser editada
sempre en catala i amb forga éxit de
public.

En aquest sentit, cal remarcar doncs, un
catalanisme, o millor dit, una catalanitat
plena, que anava més enlla d’atributs fol-
klorics. Tenia un comportament nacional
propi, o sigui una catalanitat que s’identi-
ficava amb els valors tradicionals seculars
del pais (treball responsable, valor de la
paraula donada, amor a la col-lectivitat,
veinatge actiu, anhel constant de lliber-
tat, solidaritat amb els oprimits, etc.).

En aquest sentit, aspirava a una justicia
basada en la rad, el seny i el sentit coma.
La feina, doncs, havia de ser compensada
justament. Si no era aixi calia protestar. I
aixo és el que va fer La Tramontana al llarg
de tota la vida.

REPRESSIO CONSTANT

Malgrat la competencia, especialment
dels setmanaris d’Innocenci Lopez (La
Campana de Graciai L’Esquella de la
Torratxa), La Tramontana es diferenciava
per una tematica centrada exclusivament
en els drets dels treballadors, aixi com per
una obstinacid ideologica. No en va,a



practicament cada nimero, s’hi podien
llegir comentaris i acudits sobre com-
portaments lascius dels clergues o sobre
I'enriquiment de les autoritats religioses.

No es va estar tampoc de criticar el com-
portament fins 1 tot de republicans afins,
com va fer amb La Campana de Gracia
quan des d’aquesta capgalera es va difamar
I'anarquista Pauli Pallas, executat per
terrorisme. Fins i tot la vidua va haver de
rebatre les calimnies difoses sobre el seu
espos a la publicacid gracienca. Aquesta
coheréncia combativa va provocar que

LA TRAMONTANA ES VA ACABAR CONVERTINT
EN UN DELS SETMANARIS OBRERS | ANARQUISTES

MES RELLEVANTS DEL SEU TEMPS

durant els setze anys que va ser al carrer,
LaTramontana visqués sancions, dentncies
1suspensions.

El 1890, amb Llunas malalt de reuma i
ajudant-se amb un bastd per caminar, va
ser victima fins 1 tot d’un atemptat que
encara va deteriorar més un estat de salut
delicat. A més, les multes no s’aturaven i va
arribar fins i tot a acumular-ne fins a cinc
de simultanies, aixi com cinc fiances.

La situacié és tan critica que li embarguen
dues vegades els mobles de casa seva.

Tot i aquests problemes i les suspensions
governatives, La Tramontana reapareixia.

VA PATIR DENUNCIES | SANCIONS. DESPRES DE
'ATEMPTAT DEL LICEU, VA ESTAR CATORZE MESOS
SUSPES | EL SEU DIRECTOR VA SER EMPRESONAT

Gracies a la simpatia que despertava entre
els obrers, que li pagaven les fiances.

La repressi6 contra el
setmanari va ser molt
més dura arran del
famos atemptat del
Liceu, quan va estar
catorze mesos suspes,
des del desembre

de 1893 al gener de 1895,a més de tenir
els redactors entre reixes. Enmig de tots
aquests embats repressius, el setmanari va
publicar el darrer nimero el 12 de juliol
de 1896, amb la revista suspesa, de nou, i el
director, Llunas, empresonat.

Després de 1896, hi va haver fins a tres
intents de tornar a editar La Tramontana.
Van ser els anys 1903, 1907 1 1913. Aquest
Gltim de la ma de Salvador Segui. Tots tres

Més informacio a:

+ REPORTATGE o

van fracassar. Entremig, Llunas mor el 23
de maig de 1905,a cinquanta-tres anys.

El setmanari La Tiamontana ha estat
estudiat per la
significacié politica
isocial. Dues tesis
doctorals —una sobre
les il-lustracions,
d’Angela Palou (u1s),
i una segona sobre
Llunas i anarquisme, de Jordi Marti
(urv), autor d’altres treballs sobre la revista
1 el director— tenen la revista com a refe-
rent 1 mostren aquella publicacié com un
eficient portaveu ideologic.

Gracies a Marti també disposem de la
revista digitalitzada a la Biblioteca del
Centre de Lectura de Reus, que ens per-
met acostar-nos encara més a La Tramon-
tana,una publicacié singular per la llarga
durada, 'Gs natural de la llengua catalana,
la qualitat en el tractament i la solidesa en
largumentari ideologic. Tot aixo explica
que, segons I'historiador Josep Termes, «va
ser una revista d’una gran transcendeéncia
en la historia dels moviments politics i
socials de Catalunyar.

Josep Llunas, la literatura obrerista i la construccié de lanarquia en catald al segle
XIX. Tesi doctoral de Jordi Marti Font (Universitat Rovira i Virgili, Tarragona, 2015).

Accessible al web.

La Tramontana (1881-1896), periodic vermell escrit en catald,

Manuel Vicente lzquierdo. Gazeta, 1 (1994).
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ELSAHARA SILENCIAT

La brutal repressid a la premsa de 'excolonia espanyola

TexT ANNA PRUNA GALDON

Bandera de la Republica Arab Sahrauf Democratica. Foto: Fran Garcia

Informar des del Sahara Occidental continua sent missio
impossible. En els uiltims anys, les xarxes socials han donat un bri
d’aire als que ho intenten des de dins de I’excolonia espanyola, pero
la repressio contra els professionals de la informacié continua sent
brutal i les represalies, extenses. Ningu1 entra per informar i ningu
té permis per enviar informacio fora sobre el territori ocupat. Tot
i aix0, diferents periodistes, com els d’Equipe Média, trenquen
I’espiral de censura amb les conseqiiéncies que aix0 implica —
repressio, detencions i fins i tot tortura.



Obrir la porta d’una casa que enfila
escales amunt i pujar silenciosament fins
a arribar a la terrassa que més visibilitat
té al carrer. Pero, aixo si, sempre tenint
en compte que sigui la que més amagada
queda de la vista de tothom. Apagar la
geolocalitzacié del mobil, posar-lo en
silenci, moure’s sense despertar cap sospita
i fer-ho tot optimitzant els minuts estric-
tament necessaris per a gravar i prendre
nota del que esta passant. Mirar a banda

i banda, assegurar-se que tot segueix bé,
plantar la cAmera i enregistrar tot el que
es pot. O no tenir temps ni per a col-
locar la camera i engegar el mobil, o una
handycam. Aixi és informar des del Sahara
Occidental. O intentar-ho.

“Ens comuniquem de forma encriptada,
no podem gravar al carrer i les reunions
les fem amb molta precaucid”, explica

"ESTEM MOLT VIGILATS, ELS TESTIMONIS NO VOLEN
APAREIXER I QUALSEVOL ENTREVISTA ES DE RISC”

Ahmed Brahim Ettanji, Equipe Média

Ahmed Brahim Ettanji (El Aaitin, 1988),
activista i president d’Equipe Média, un
dels pocs mitjans que informen des del
territori 1 que posen veu,imatge i opini6
al que passa dins del Sahara Occidental.
“No és una feina facil. Els més coneguts
estem molt vigilats, els testimonis no
volen apareixer i qualsevol entrevista és de
risc”, afegeix.

Es calcula que Equipe Média grava en-
torn d’una desena part dels fets noticiables
dins el Sahara Occidental. La resta queda
silenciat. I és que cada peca que s’acon-
segueix gravar requereix, minim, de tres

0 quatre persones,ja que, mentre uns fan
la tasca estrictament periodistica, altres
vigilen o acompanyen per si hi ha alguna
emergencia.

No ho podrien fer, asseguren, sense el
suport popular. Un suport no exempt de
conseqiiencies. Moltes de les cases que els

veins han cedit per a enregistraments han
estat registrades per la policia, i les families
han rebut amenaces i represalies. Tots els
integrants i professionals d"Equipe Média
han estat detinguts i molts han patit de
primera ma les tortures. Si continuen
informant des del territori, expliquen, és
perque se senten victimes d’una situacid
d’injusticia, si bé no deixen de ser-ne
també testimonis.“No érem periodistes,
—detalla Ettanji— no sabiem agafar una
camera.Tot 1 aixi, teniem la necessitat
d’explicar al mén qué estava passant. I,
sempre, la nostra aposta contra la violéncia
marroquina segueix sent actuar pacifica-
ment”.

Quan es parla de violéncia, no s’exagera.
I no és només fisica o psicologica, també
és economica o judicial. “Qualsevol cosa
que es fa dins del Sahara és una atemptat
contra l'autoritat
marroquina’, ex-
plica Pablo Ignacio
Dalmases, periodista,
doctor en Historia i
un dels grans experts
en aquest territori.
“Els periodistes estrangers som sospitosos
només pel fet de venir de fora i, si qui
intenta informar és un sahraui, caura sobre
ell tot el pes de la llei. UGnic que fa que
ens arribi informaci6 del territori ocupat
és Internet”, afegeix.

Una tecnologia que salva el poble sahraui
de la desinformacié6 absoluta i que ha pro-
piciat 'aparicié d’un nou periodisme que

TOTS ELS INTEGRANTS D'EQUIPE MEDIA
HAN ESTAT DETINGUTS | MOLTS HAN PATIT

DE PRIMERA MA LES TORTURES

creix a les xarxes socials i que permet als
sahrauis denunciar el que passa.“No son
activistes. Fan periodisme, i s’obstinen a
fer-nos conéixer la realitat de la seva terra.
Sén assetjats, detinguts, jutjats, condem-
nats 1, en qualsevol cas, reben pitjor tracte
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que un periodista estranger”, resumeix
Yolanda Sobero, periodista de TVE i autora
de Sahara: memoria y olvido (Ariel, 2010).

CONFLICTE ETERN

L objectiu dels qui informen des de dins
del Sahara Occidental és convertir-se

en una font fiable i verificada, mantenir

el flux d’informacid cap a 'exterior i
evitar que el conflicte caigui en I'oblit. Els
mitjans que informen clandestinament
des del territori han teixit (i ho continuen
fent) una xarxa de contactes amb mitjans
exteriors que reben la informacié tradu-
1da i actualitzada. Amb tot, la cronificacid
del conflicte ila condicié de territori

“a on no hi ha guerra, perod tampoc hi

ha pau”, com defineix Sobero, fa que els
mitjans perdin interes.

El territori és oficialment, 1 des de fa
quaranta anys,’altim territori no desco-
lonitzat d’Africa. Estd dividit en tres zones:
una ocupada pel Marroc, una altra sota el
control del Front Polisario i una Gltima
integrada pels campaments de refugiats
de Tindouf. La historia més coneguda és
la que exposa com, el novembre del 1975,
el rei del Marroc Hassan 11 va impulsar la
MarxaVerda per a ocupar el territori sah-
raui 1 pressionar Espanya, que es trobava
en plenaTransicid, a retirar-se, tal com va
passar el 1976 (després de més d’'un segle
de colonitzacid).

Tanmateix, la retirada venia acompanyada
de I’Acord Tripartit de Madrid (entre
Espanya, el Marroc

1 Mauritania) que
cedia ’administracid
del territori al Mar-
roc 1a Mauritania

i que feia volar pels
aires la promesa al
poble sahraui de celebrar un referéendum
d’autodeterminacié. Un acord que, a
més, violava el dret internacional, ja

que Espanya transferia unilateralment la
responsabilitat del territori sense poder
fer-ho legalment.
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PERIODISME
VALENT

La tasca que

fan organitza-
cions com Equipe Média al Sahara
Occidental és complexa i perillosa.
Ha estat recollida al documental

3 stolen cameras, coproduit per
l'equip de periodistes sahraufs i la
productora sueca R&FILM, i exhibit a
nombrosos festivals internacionals (la
pressié marroquina va impedir que
fos projectat al Festival de Beirut).
Recentment, Equipe Média ha estat
guardonat amb el Premi Llibertat
d'Expressié 2020 i amb el prestigiés
Premi Internacional de Periodisme
Julio Anguita Parrado, concedit pel
Sindicat de Periodistes d/Andalusia.

Alla es va posar la llavor del conflicte
etern. La firma va fer esclatar una guerra
entre el Front Polisario, el Marroc 1 Mau-
ritania (que va tenir un alto el foc el 19971)
1,ni a peticié de les Nacions Unides, s’ha
pogut celebrar el referendum. Lluny de
millorar la situacid, tal com denuncia el
periodista Jordi Oriola en un article a Re-

"ELS PERIDDISTES ESTRANGERS SOM SOSPITOSOS
NOMES PEL FET DE VENIR DE FORA'

Pablo Ignacio Dalmases

belién, el Marroc ha aprofitat aquests anys
per explotar les riqueses (fosfats, pesca, pe-
troli), “marginant socialment la poblacié i
reprimint tot intent de reivindicacié per
part dels sahrauis”.

ARRASAR AMB TOT

Pero per entendre per queé el Marroc i
Espanya han aplicat diferents tipus de
gestid (i de censura) al Sahara Occidental,
cal entendre el marc normatiu i adminis-
tratiu dels dos periodes historics. L'etapa
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de colonitzacid espanyola s’entén quan
s’explica el pacte tacit sota el qual es regia:
s’assumia ’administraci6 i la sobirania
del territori, aixo si,amb el compromis
de respectar la cultura i les tradicions
autoctones. “Ladministracid espanyola
no es ficava en res. I la cosa funcionava”,
assegura Dalmases, exdirector de Radio
Sihara, emissora oficial espanyola al ter-
ritori. Ettanji ho corrobora:“Els nostres
pares ens deien que Espanya va robar la

INTERNET SALVA ELS SAHRAUIS DE LA
DESINFORMACIO ABSOLUTA T HA PROPICIAT
L'APARICIO D'UN NOU PERIODISME A LES XARXES

terra, perd no es ficava amb la cultura. Hi
havia convivencia”.

Un fragil equilibri trencat el 1958, quan
I’oNU va preguntar a Espanya si tenia ter-
ritoris no autonoms. El pais “va correr”,
en paraules de Dalmases, a convertir el
Sahara Occidental, d’uns 266.000 qui-
lometres quadrats, en una provincia. La
ciutadania passava a ser espanyola, encara
que, paradoxalment, com que no es qiies-
tionaven les tradicions, hi havia divorci

1 poligamia, i hi havia persones lliures 1
persones esclaves.

Informativament
parlant, el que arri-
bava del Sahara Oc-
cidental era “matéria
reservada”, si bé no
hi havia censura com
a tal. De fet, hi ha forca cobertura medi-
atica d’aquells anys i qualsevol periodista
espanyol es podia acreditar i informar.

La mirada (i la censura) cap al que es

deia va canviar als anys setanta, amb la
retirada d’Espanya i entrada en escena
del Marroc.“La prova que demostra que
no podiem informar lliurement és que el
diari que dirigia, La Realidad, va ser tancat
manu militari per haver publicat que Es-
panya i el Marroc acordaven el lliurament
del Sahara al Govern de Rabat, traint els

compromisos reiterats que Madrid havia
manifestat al poble sahrauiia Nacions
Unides”, recordava Dalmases a Sahara
Occidental: Un desert per al periodisme,
I'informe de Reporters sense Fronteres.
Després de ser tancat, Dalmases va ser
destituit fulminantment.

Alla canvia tot, ja que I'enfrontament
armat marca la politica del Marroc, que
instaura, en paraules dels sahrauis, una es-
tratégia de “territori
cremat”. Arrasar amb
tot. No s’autoritza
Ientrada a periodis-
tes estrangers, s re-
primeix brutalment
tota informacid que
intenti sortir del territori i, segons els
periodistes que volen exercir, hi ha un
pacte no escrit pel qual els corresponsals
que sén a Rabat tenen prohibida ’entrada
al Sahara Occidental.

FORAT NEGRE

Des d’aleshores, el territori s’ha convertit
en un “forat negre” per al periodisme, tal
com apunta el citat informe de Reporters
sense Fronteres, en el qual es recullen
testimonis de periodistes sahrauis i en que,
també, tenen veu antics corresponsals 1
reporters especialitzats en la zona.

En aquest sentit, hi ha molts periodistes
estrangers que han intentat entrar a in-
formar o que han volgut posar veu al que
passa dins del Sahara Occidental. La major
part de les vegades sense gaire exit. El rea-
litzador Jordi Oriola va haver d’infiltrar-se
ala regié per a realitzar el documental La
lluita no violenta del poble sahraui, un llarg-
metratge que s’ha projectat a la seu del
Consell de Drets Humans de les Nacions
Unides a Ginebra.

Al fotoperiodista Bernat Millet 1 a

quatre integrants d’Equipe Média que
acompanyaven Oriola els van detenir de
matinada, van portar-los a dependéncies
policials, van esborrar el material i van in-
terrogar-los abans d’enviar-los de nou cap
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Un periodista d'Equipe Média fent una entrevista. Els membres d'aquest mitja pateixen la persecucié per part de Marroc. Foto: Equipe Média

aAgadir, fora del Sahara Occidental. Una
altra prova de la censura existent és que
el periodista Javier Otazu, excorresponsal
de I’Agencia ErE, ha hagut de marxar del
Marroc per a poder escriure sobre el que
hi passa. O que el fotoperiodista David
Melero i Iactivista Oriol Puig fossin
detinguts i expulsats quan es dirigien cap
al territori.

Una de les onades de deportacions de pe-
riodistes més importants es va donar du-
rant el desallotjament del campament de
Gdeim Izik, el novembre del 2010.Tots els
enviats especials —de la Cadena Ser,amb la
periodista Angels Barcel6, perd també de
1vE, Onda Cero,Antena 3 TV, AFP, Plblico
0 EFE— van ser expulsats.

MIRADA INTERNACIONAL

Segons citen diversos dels entrevistats

per a aquest reportatge, el Marroc destina
molts recursos a mantenir una diploma-
cia i unes relacions internacionals que
afavoreixin i avalin el seu discurs. Segons
Ahmed Ettanji, el Govern espanyol ha
estat, durant aquestes quatre deécades, un
dels executius que ha justificat la preséncia

marroquina al Sahara Occidental 1 hi té
“un paper molt important” en el bloqueig
informatiu.“Quan deporten periodistes,
el pais ho hauria de denunciar i no ho fa”,

HI HA UN PACTE NO ESCRIT PEL QUALELS
CORRESPONSALS QUE SON A RABAT TENEN
PROHIBIDA L'ENTRADA AL SAHARA OCCIDENTAL

afegeix el president d’Equipe Média.“La
vergonyosa postura de governs com el de
Sanchez, que accepta la situacié actual, i
que oblida I’enorme responsabilitat histo-
rica d’Espanya envers el territori, fa que el
Marroc agafi aire 1 que s’allunyi el possible
procés d’autodeterminacié”, conclou
Dalmases.

Lexterior és una arma de doble tall. Les
organitzacions per la defensa dels drets
humans necessiten el reconeixement
exterior i la proteccid per a poder seguir
amb la seva tasca i,a la vegada, el mén
sembla mirar cap a una altra banda.“La
visi6 general és que és un tema estancat”,
explica Ignacio Cembrero, corresponsal
d’El Pais a1’Orient Mitja i el Marroc, ex-

pert en el Magreb i testimoni en primera
persona de la repressié marroquina.“Les
expulsions 1 altres violacions dels drets
humans dins el Sahara Occidental haurien
de ser temes que
ocupin espai infor-
matiu internacional,
pero malauradament,
no és aixi”, es lamen-
ta.I no ocupen espai
ni quan actors com
el Front Polisario aconsegueixen fites
historiques davant d’organismes com el
Tribunal de Justicia de la Uni6 Europea.

Lluites que marquen el futur de la zona,
que és incert pero esperangador.“Jo no
veuré un Sihara Occidental independent,
—assegura Pablo Ignacio Dalmases— tot

i aixd, la historia no s’escriu en un dia.
Ningt no imaginava el desmantellament
de I'urss”. La situacid geopolitica, unida
actualment amb una crisi economica,

no dibuixa un escenari diferent, pero

hi ha marge i esperanca per al canvi. Els
activistes saben que 'inica via que tenen
és continuar fent la tasca que fan,ino
abandonar-la.“Mentre hi ha lluita, hi ha
esperanca’”, conclou Ettani. (;
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'Queé és la Intel-ligéncia Artificial
i com s’utilitza en Periodisme

Dimecres 5 de juliol, de 10h a 14h
Sessi6 on line en directe

Aplicacions de la |A en les
redaccions periodistiques i nous
perfils professionals

Divendres 7 de juliol, de 10h a 14h
Sessiod on line en directe

La Intel-ligéncia artificial aplicada
a la ciberseguretat

Dimecres 12 de juliol, de 10h a 14h
Sessio presencial a Barcelona

Inscripcions a
www.periodistes.cat

Taller de generacié de continguts
amb Intel-ligéncia Artificial

Dijous 6 de juliol, de 15.30h a 19.30h
Sessi6 presencial a Barcelona

Reptes éetics en I'us de la
Intel-ligéncia Artificial. Eines per
a la interpretacio critica de les
tecnologies algoritmiques

Dilluns 10 de juliol, de 10h a 13h
Sessi6 presencial a Barcelona

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya
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Mlex Baret

CALUN NOU PERIODISME
SUBRE LA CRISI CLIMATICA?

www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/ Publicati-
ons/strategic/open/News_report_2023_Clima-
te_Journalism.pdf
www.ebu.ch/news/2022/10/we-are-looking-at-
the-biggest-reconstruction-story-since-world-war-ii
La Uni6 Europea de Radiodifusi6 analitza, en un
document de quasi dues-centes pagines, el periodis-
me actual sobre 'emergeéncia climatica i el fenomen
del negacionisme, que no desapareix. La proposta
inclou noves formules mediatiques per a consci-
enciar sobre el problema:“Necessitem més 1 millor
periodisme climatic, perd no aconseguirem gaire
colpejant el cap de la gent”.

CLIMATE
JOURNALISM

AT WORKS

ELS PAPERS DE PANAMA, AL DIA

www.icij.org/investigations /panama-papers/pop-
culture-panama-papers-music/

Set anys després dels Papers de Panama, que van
esquitxar centenars de politics i famosos que tenien
companyies a paradisos fiscals, I'International Con-
sortium of Investigative Journalism (1C1y), torna al
cas, actualitza la situacié d’alguns implicats i analitza
com ha influit la cultura popular.

1,668 PERIODISTES ASSASSINATS

www.rsf-es.org/1668-periodistas-asesinados-en-
los-ultimos-20-anos-80-al-ano-de-media-en-el-
periodo-2003-2022/

Assassinats, executats, victimes d’emboscades, morts
en zones en conflicte... Segons Reporters sense
Fronteres (RSE), 1.668 periodistes han estat assassinats
en les dues darreres décades (2003-2022) arreu del
moén. La mitjana és de més vuitanta morts per any.

CENTENARS DE PERIODISTES
DETINGUTS EL202?

www.wsj.com/articles/a-record-number-of-
journalists-were-detained-worldwide-prior-to-evan-
gershkovichs-arrest-cae34b14

Aquest article, inspirat per I’empresonament a Ris-
sia d’Evan Gershkovich, reporter del Wall Street Jour-
nal, recull les dades del Comite de Proteccid de Peri-
odistes: 363 periodistes detinguts I'any 2022 a més de
30 paisos, encapgalats per I'Iran, la Xina i Myanmar.

*

PABLO GONZALEZ

www.es.amnesty.org/ en-que-estamos /noticias/

noticia/articulo/amnistia-internacional-pide-que-
cese-el-regimen-de-aislamiento-de-pablo-gonzalez-
y-su-puesta-en-libertad-a-la-espera-de-juicio/

El periodista espanyol Pablo Gonzilez, que cobria la
invasi6é d’Ucraina, fa més d’un any que esta detingut
a Polonia en aillament, sota la sospita d’espiar a favor
de Rssia. Amnistia International demana que surti
en llibertat fins que se celebri el judici.

LA LLUITA PER ASSANGE

www.democracynow.org/2023/1/23/belmarsh_tri-
bunal_dc_julian_assange_wikileaks
www.democracynow.org/live/coming up_on_
jan_20_belmarsh

Julian Assange, en tancar aquest llistat, fa quatre anys
que esta empresonat a la Gran Bretanya i en vies de
ser extradit als Estats Units, on pot ser condemnat a
cent setanta-cinc anys de pres per les filtracions de
‘WikiLeaks.Ara que el seu nom ha desaparegut de
molts mitjans, aqui teniu el textos i videos d'unes
jornades recents en qué experts com ara Amy
Goodman, Noam Chomsky, Dan Ellsberg i Jeremy
Corbyn expliquen per que hauria de ser alliberat.

CENSURA A LA XINESA

https:/ /pudding.cool/2022/08/ censorship /

Una bona idea periodistica, molt ben desenvolupada.

Explica com s’ha censurat a la Xina la serie d’humor
The Big Bang Theory. En els primers cent episodis,
han localitzat fins a dues-centes sis escenes, de tota
mena, escurcades o eliminades. L'interactiu mostra
una selecci6 de videos i en compara les versions.

NOU ANUARI MEDIA.CAT

www.media.cat/anuari/

La desaparici6 dels corresponsals internacionals i

un estudi sobre la publicitat institucional, a més dels
ajuts a mitjans de la Generalitat son alguns del temes
del nou Anuari Média.cat, que es fa amb el suport del
Col-legi de Periodistes. Es publica sencer en paper i

té alguns articles en obert a Internet.

PIONERES DEL PERIODISME

https:/ /llegim.ara.cat/reportatges/pioneres-peri-
odisme-catala-l-oblit-reivindicacio_130_4567739.
html

Després de restar oblidades durant décades, noms
com els d’Irene Polo, R osa Maria Arquimbau,Anna
Muria, Anna Maria Martinez Sagi i Llucieta Canya
protagonitzen antologies, estudis i biografies. Aquest
article en parla.

*

CONTRA LA DESINFORMACIO
ABRASIL

https:/ /lupa.uol.com.br/jornalismo/

L’ageéncia brasilera Lupa es defineix com un centre
per combatre la desinformacié mitjangant la veri-
ficaci6 de fets i 'educacié mediatica. Els estralls de
la covip a Brasil, els resultats de les politiques de
Bolsonaro i les mesures mediambientals en son el
centre del treball.
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CHATGPT, ALGORITMES | REPTES ETICS

'arribada de la intel-ligéncia artificial impacta sobre el futur del periodisme

Els mals algoritmes informatius poden provocar l'extincié del pensament critic.

Fa prop de quaranta anys, I’historiador nord-america
Melvin Kranzberg va dir: “La tecnologia no és bona,
ni dolenta, ni tampoc neutral”. Una senténcia que ve
a tomb de I'onada d’articles que han aparegut arreu
sobre el famds ChatGpr, que ja és un dels “personat-
ges” populars del 2023.

Larribada de I’era de la intelligéncia artificial (1a),
proclamada per Bill Gates, ha reblat el clau. No és es-
trany perque és una tecnologia potentissima que tin-
dra implicacions en tots els camps del coneixement,
inclos el periodisme, en qué pot aportar continguts
inoves formes de distribucio i interactivitat. I també
crear-hi problemes i incognites.

Com enumeren molts articles, la 1A pot ser una gran
ajuda per al periodisme i, de fet,ja es comenca a
utilitzar. D’altra banda, probablement, eliminara llocs
de feina, com ja han advertit empreses com Axel
Springer. Aquests dos factors sén importants i provo-
caran importants debats, perd no sén els tinics reptes
de cara al futur.

UNIVERS FASCINANT

Kevin Roose va escriure un article al New York Ti-
mes, fruit d’una llarga interaccié amb un derivat del
ChatcpT. Assegura que li va explicar fantasies que in-
cloien piratejar ordinadors i difondre desinformacio.
I que volia trencar les regles que li havien imposat.

“La versié amb qué em vaig trobar semblava (i soc
conscient de com de ximple sona aix0) més aviat un
adolescent malhumorat i maniac-depressiu que ha
quedat atrapat, contra la seva voluntat, dins d’un mo-
tor de recerca de segona categoria”, escrivia Roose.
Era una prova, pero despres d’altres incidents, ara sa-

bem que el ChatGpT s’equivoca i que s’inventa dades.

Es interessant com Sam Altman, responsable de
Pempresa creadora del giny, explica en les entrevistes
les virtuts de la maquina i els temors i dubtes que té.
Quan li pregunten quins escenaris I’espanten més,
el primer que respon és, literalment: “Problemes de
desinformacié”.

La 1a és complexa. Funciona amb algoritmes que
decideixen infinitat de coses a la velocitat de la llum,
utilitza programes d’aprenentatge que fan servir si-
mulacions amb elements aleatoris, produeix entorns
virtuals que poden patir “al-lucinacions”, crea ginys
que parlen bé (tot i que potser no saben queé diuen)

1 ofereix deepfakes visuals 1 sonores tan realistes que
semblen de veritat. Un univers fascinant i inquietant.

Qué hem de fer amb tot aixo? Es dificil de dir, si

bé cada vegada més veus recomanen prudeéncia, un
marc legal i mesures de control, com I’obligatorietat
d’identificar els productes artificials i de citar-ne les
fonts i els copyrights utilitzats.

Tanmateix, el tema central és saber com funcionen
els ginys 1 qui ho decideix. D’entrada, cal recordar
que la neutralitat dels algoritmes és un mite absurd,
probablement basat en la invisibilitat i 'opacitat
actual. Estan farcits de biaixos culturals, de raga, de
génere i de tota mena, que determinen quina infor-
macid rebem i, potser, com pensem.

TEMORS RAONABLES

Segons Enrique Dans, expert en tecnologies de la
informacid, I’actitud en preguntar a una maquina
tendeix a ser simplista i ingénua. Sovint, assegura,
P'usuari, al rebre la resposta, es limita a “llegir unes
quantes linies d’un text que tant pot haver sortit de
I'opinié d’un Premi Nobel com d’una pagina ne-
gacionista, terraplanista o conspiranoica i quedar-se
amb la informacid com si fos la veritat absoluta”.

A més, ino és ciéncia-ficcid, la intel ligéncia artifici-
al pot fer que els algoritmes aprenguin i evolucionin
en cerca dels millors resultats possibles. Millors per a
qui? Possiblement, per a qui els paga i els implemen-
ta. I aixo, informativament, pot ser perillos per als
usuaris. Penseu qué en pot sortir d’'un sistema 1A que
apliqui sofisticades técniques de pescaclics a les pu-
blicacions. O queé inventara qualsevol aspirant a Fox
News, ara amb les vitamines d’aquesta tecnologia.

Alguns experts comparen, metaforicament, la 1o amb
un sofisticat lloro digital. Es basa en estadistiques, tre-
balla buscant patrons d’exit i els aplica. Sén sistemes
excel-lents en la imitacid i tendeixen a ser seductors
iamorals, diuen.“No els importa si és vertader o fals.
Només els importa el poder retoric, si un oient o un
lector esta persuadit”, llegim al New York Magazine.

La 1A pot ser una gran eina al servei de la societat,
perd també un colossal mecanisme informatiu de
persuasioé i de manipulacié. Pero, tal com diu en una
entrevista recent I'investigador catald Ramoén Lopez
de Mintaras, pioner en el camp de la 1a, potser fa
més por I'estupidesa humana que la intel-ligencia
artificial. “El mal as de la intel-ligéncia artificial, aixo
és perillos de veritat. Un mal Gs de mala persona, o
d’estapid”, conclou.

ENLLAGOS

www.cjr.org/the_media_today/ai_software_
chatgpt_journalism.php

www.journalism.co.uk /news/how-can—journalists-
use-chatgpt-/s2/a1005273/
www.nytimes.com/es/2023/02/17/espanol/
chatbot-bing-ia.html

https:/ /www.enriquedans.com/2023/01/ cuando-
el-algoritmo-piensa-por-ti.html
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VICTORIA, LA IRREDUCTIBLE

Elvira Altés | Generalitat de Catalunya, 2023 | 283 pagines

Hi ha un celebre poema de Bertolt Brecht que parla dels imprescindibles, que son
aquells que lluiten tota la vida.Victoria Pujolar Amat forma part d’aquest selecte
club. Revolucionaria antifeixista i militant del psuc, va patir la clandestinitat, les pre-
sons de la dictadura franquista i I’exili frances. Durant set anys va ser la veu en catala
que cada dijous, des de Bucarest, s’escoltava furtivament a Radio Espafia Independi-
ente, La Pirenaica. A més, mare de quatre fills i apassionada per la pintura, va haver de
concertar-ho tot plegat —militancia, justicia social, maternitat i vocacié— amb I’atza-

r6s nomadisme i la clandestinitat, ’endémica precarietat economica i les rentncies doloroses. autora recull fil
per randa la trajectoria vital d’aquesta dona irreductible a partir de les anotacions biografiques que la mateixa
Victoria Pujolar va escriure amb noranta anys, els enregistraments filmats pel seu fill Carlos i entrevistes, a més
de xerrades amb persones que la van conéixer. Una dona imprescindible, lluitadora, tenag, generosa i solidaria
que, el 2017, abandonava el mén amb noranta-sis anys i que al cementiri de La Almudena va ser acomiadada

per la familia, tal com recorda la neta a ’epileg, cantant La Internacional, tot honorant la fidelitat de Victoria a
les seves conviccions.

*

FLS PORTAVEUS DE DEU

Antoni Batista | Fragments editorial, 2023 | 184 pagines

Parlar de Déu i dels texts sagrats des de les ciencies de la comunicacié.Vet aqui el
que ens proposa Antoni Batista, periodista, professor universitari, meloman i savi,
que ha utilitzat recursos com els registres lingtiistics, I’analisi quantitatiu i qualitatiu,
la semiotica, les fonts i els canals, els receptors, I’analisi del discurs o el llenguatge
no-verbal per interpretar I’evangeli, terme que en grec significa missatge. La propa-
gacid del missatge cristia és una de les campanyes de marqueting més notables de

la historia de la humanitat, explica I'autor.Val a dir que Batista s’ha endinsat en les

s fonts originals i ha traduit amb taranna contemporani els texts evangelics que van
ser escrits en grec. El llibre incideix, sobretot, en I'evangeli segons sant Joan perque, segons 'autor, ofereix un
caracter semantic, “‘un relat diferent, en el qual la vida de Jests assoleix la maxima versemblanca alhora que la
seva major espiritualitat”, mentre que els altres tres evangelis canonics tindrien un caracter sinoptic. Batista ha
estat professor a la UAB i a la URV i periodista especialitzat en situacions de conflicte.

*

SENSE CASTIG. DEU CRIMS IMPUNES

TURA SOLER
ALAALL L Tura Soler i Jordi Grau | La Campana, 2023 | 221 pagines

SENSE
CASTIG

DU CRIWME INFUNES

La secci6 de Successos ha estat, tradicionalment, un espai forga cobejat pels lectors
dels diaris 1, de vegades, mobil de les vendes. D’un temps enca, la cronica negra viu
un moment especialment dolg. A més, és el genere periodistic que s’ajusta més a la
intromissio literaria sense deixar-ne rastre. Els autors del llibre sén dos periodistes
de la vella escola que han crescut en la seccié de Successos d’El Punt Diari i que
s’han endinsat en prefectures i comissaries, sales d’autopsies, jutjats i bars de mala
nota a la recerca de ““la font”; han assistit a interrogatoris i han presenciat detencions,

han vist suposats culpables lliures i algun innocent emmanillat a la banqueta dels
acusats. I també han estat testimoni de casos en que el crim queda impune, aixi com
casos irresolts que encara els fan ballar el cap. Les vuit histories que conté el llibre tracten d’aixo, de crims sense
castig. Excepte un: ’assassi en série alemany que es va penjar a la cel-la abans del judici. La resta d’aquests crims
han estat sobreseguts i els perpetradors anonims han continuat la seva vida, potser placidament.

ANTONI DALMAU | RIBALTA.
OBRA DE GOVERN, 1983-1387.
oan Brunet 1 Mauri

Diputacié de Barcelona, 2023
130 pagines

Les eleccions municipals de

AMOMY ALAMAAL | BMALTA, 1979, amb victoria contun-
OB D GOVERS, HIY- a0
dent de les esquerres, van

permetre I'obertura de portes

S AT | MR

i finestres d’un pais reclos i
encarcarat per la dictadura
franquista i la conseglient re-

I generacid politica i adminis-
[
BARE" T

trativa de les institucions. De
les diputacions, per exemple.
Aquest no és un llibre d’historia ni una biografia.
Com diu I'autor “és només una narraci6é —i alhora
balang— d’un dies”: els que transcorren entre el de-
sembre de 1982 i el juliol de 1987, quan Antoni Dal-
mau accedeix a la presidéncia de la Diputacié de
Barcelona. La transformacio radical d’aquest ens i la
conquesta de la democracia municipal se’ns presenta
mitjangant texts, notes i intervencions de Dalmau
mateix i dels testimonis de diputats que van formar
part del seu equip de govern.

ELRADIOFONISTA

Gaspar Hernandez
Columna edicions, 2023

233 pagines

Durant més de quaranta anys
l'autor ha estat, gairebé cada dia,
davant d’un microfon. Sé6n

]
£t g Bl iste

molts anys d’ofici que permeten
aplegar un munt d’anécdotes,

histories vitals, records, nostalgi-

es i experiéncies sobre la vida i
| laradio.Aixi,amb un grapat de

histories, Gaspar Hernandez ha
modelat un homenatge a la radio i a la seva esséncia:
la veu.“Potser la veu és I'auténtic mirall de 'anima”,
escriu. La desena de relats recollits en el llibre tenen
com a punt de partida —o punt d’inflexié— la radio,
els tertulians i els heterogenis protagonistes que van
desfilar —o no— per molts programes: de la farma-
céutica d’Olot a Lluis Racionero, d’Esteve Riera a
Carles Cuni, de Radio En Bas a Catalunya Radio.
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GUANYEM LA LLENGUA. EL CATALA
OURANT EL FRANQUISME

Elena Yeste Piquer
Editorial Fonoll, 2022

195 pagines

“Estad seguros, catalanes, de
que vuestro lenguaje en el uso
privado y familiar no sera per-
seguido”: aixi comengava el
ban del general en cap dels
serveis d’ocupacié de Barce-
lona. Linici, després de la

Ta i

guerra, doncs, no podia ser

ERANTEM AME LA LLEWEIL
L CHTAL NSANT F FRERQUETME

massa promissori per a aquell

“lenguaje”’, més atansats a la
clandestinitat que a la pedagogia. L'autora recull una
serie de reportatges seus publicats al magazin La
Mira sobre I'ensenyament del catala durant el fran-
quisme pels quals desfilen els professors pioners dels
anys quaranta que impartien classe a domicilis parti-
culars, els primers manuals de gramatica —el mitic
Signe—, els cursos de catala per correspondéncia, les
revistes resistents o les campanyes de promocié de
I'idioma com el Catala a I’escola. I aixi es va salvar una
llengua. Potser un pais...

FILM&SODA

Rosa Maria Arquimbau
Comanegra, 2022

204 pagines

El titol del llibre prové de la
secci6 fixa que Rosa Maria
Arquimbau tenia al setmanari
La Rambla entre 19301 1932,
un fet inedit —disposar d’un
espai propi en un mitja— atesa
la condicié de dona ila seva
joventut. El llibre, doncs,

aporta un compendi dels arti-
cles d’Arquimbau publicats a
la columna Film&Soda, més una seleccid dels que va
publicar a L’ Opinié i tres reportatges periodistics per
al setmanari Imatges. Amb una clara vocacié feminis-
tail’as precis de la ironia, els seus articles polémics
provocaven sovint respostes irades a la premsa de
caracter conservador. Les tematiques escollides per a
la columna eren forga diverses: el laicisme, la pena de
mort, la moda,les presons de dones, la moralitat, el
teatre catala, el dret a votar de les dones...

MARKETING CINEMATOGRAFICO Y DF SERIES

osé Vicente Garcia i Miriam R odriguez
Editorial voc, 2023

216 pagines

La disciplina del marqueting
255 T T < 5 ;
vl ek bmtmisds | €5 t_roba ampl_lame_nt estesa en
MARKETING | elsistema universitariiamb la
CINEMATOGRAFICO . N
consegiient oferta de masters
Y DE SERIES suomt ol ce maen
en variades institucions pabli-
ques i privades. Pero la cober-
‘.‘\ tura no abasta totes les vessants
W d’aquesta ciencia. A diferéncia
del marqueting financer, im-
L -

mobiliari o digital, posem per
cas, a ’Estat espanyol ens trobem amb una relativa
escassetat de bibliografia i de treballs d’investigacié
sobre el marqueting cinematografic, a diferéncia de
paisos com Franca o Estats Units. Uobjectiu dels au-
tors és aportar eines per a bastir projectes eficients de
comunicaci6 i marqueting idonis per a films, séries i
documentals, fonaments, al capdavall, de la induastria
audiovisual actual.

ROSES DE FOC DE BARCELONA

Andreu Farras
Edicions 62, 2023

266 pagines

MEMORIES DE JAUME CARRERA | PUJAL (1885-1961).

aume Carrera i Pujal i Jaume Carrera Cunillé
Pol'len edicions, 2023

104 pagines

Periodista i historiador catala
molt vinculat a Castellter¢ol,

.« vaescriure les seves “dades
. ... Dbiografiques”—com ell les

; anomenava— pels volts de
1949. Els textos van romandre

o Membrees de
Jauma Carrera | Pujal en un calaix durant décades
(1851941
[T fins que el seu net, Jaume
Bt Carrera i Cunillé, va decidir
BN

publicar la biografia de I'avi.
Aficionat al teatre, redactor de La Veu de Catalunya i
El Poble catala, fundador del diari El Castell, d’exis-
téncia efimera, i la revista Catalunya Maritima, i di-
rector de les publicacions de la Cambra de Comerg i
Navegacié de Barcelona, també va ser un prolific
autor de llibres d’investigacié com Historia de la eco-
nomia espaiiola, Historia politica y econdmica de Catalu-
nya. Siglos xvi, xvit y xvi, La Lonja de Mar y los Cuer-
pos de Comercio de Barcelona, entre altres.

ALES PROFUNDITATS DE LES BUTXAQUES

osep Lluis Micd
Edicions Saldonar, 2023

225 pagines

Friedrich Engels va escriure
que Barcelona és la ciutat que
registra més lluites de barrica-

Aquest és el tercer llibre en
qué l'autor navega per les ai-

And rew Faaris
wy
de Foc L

e Barcelona

des que qualsevol altra ciutat
del mén. Entre les primeres
bullangues de 1835 i els Fets de
Maig de 1937,1a ciutat va viure
quatre guerres civils, una quin-

zena d’episodis d’ira popular 1
dilatades temporades d’estats
d’excepcid i de setge amb les garanties constitucio-
nals anullades. Lautor elabora una cronica precisa de
les revoltes populars i les repressions del poder que
s’han viscut a la Rosa de Foc durant aquests cent
anys: el pistolerisme, la vaga de La Canadenca, la Set-
mana Tragica, el bombardeigs de la ciutat de Prim i
Espartero... Com a epileg, el llibre recull el darrer
irecent capitol de protestes multitudinaries de

I't d’octubre de 2017.

BTG = s glies poc transitades del perio-
el disme literari amb virtuosa
solvéncia. Aquest cop es tracta
de dues histories. Una —Et dei-
xo—recull els records d’un

prestigios catedratic nord-

america a punt de jubilar-se
entorn la relacié amorosa amb
un brillant alumne seu mantinguda anys enrere. Una
relacié primaria, erudita i clandestina que inclou la
responsabilitat d’una mort. L'altra —Historia contempo-
rania— és un estudi sociologic 1 un reportatge perio-
distic alhora sobre la mitica Ruta del Bakalao a partir
del projecte empresarial —la construccié d’un hotel
especial— de dues dones, una cambrera i una empre-
saria, que es van coneixer en aquelles rutes salvatges i
es retroben trenta anys després.
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VARGAS LLOSA SUBE AL ESCENARID

Sergio Vila-Sanjuan | Libros de Vanguardia, 2022 |309 pagines

El titol porta a equivoc: la deVargas Llosa és una més de la vuitantena de ressenyes,
concisos apunts publicats per 'autor en una dilatada carrera com a periodista cul-
tural a La Vanguardia. El perfil és un génere periodistic for¢a debatut i imprecis: de
vegades és un esbos general, de vegades un tret distintiu, de vegades una conversa, de
vegades un atribut, una fita... Perd sempre, a la cerca de la definici6 existencial del
personatge. El ventall professional dels personatges seleccionats és divers: escriptors,

historiadors, actors, pintors, arquitectes, periodistes, editors... I la raé de I'eleccid
I'explica el mateix autor:“Uns m’han enriquit; altres m’han sorpres; altres han reafirmat ’'opinié que tenia so-
bre ells. De tots n’he apres”. La preséncia dels personatges retratats al llarg de les pagines obeeix a simples raons
alfabetiques: la primera és I'escriptora Margaret Atwood i el pintor Andrew Wyeth tanca el llibre. Entremig,
Miquel Barcel, Ricard Bofill, Garcia Marquez, Javier Tusell, Juan Cruz, Paco Daurella, Rudolf Hissler, Oriana
Fallaci, Tom Wolfe, Pérez R everte, Kapuscinsky, Peter Berger, Don Winslow, Ouka Lele, i molts més —fins a
vuitanta-un— que han permesVila-Sanjuan aprendre de tots ells.

NO SERA FACIL

7 [ Ll
NO HI"'“‘ A ordi Rovira | La Campana, 2022 | 539 pagines

“Es la filla d’en Biarnés”. Aixi va comencar la trajectoria de Joana Biarnés, ben
joveneta,amb la Leica penjada al coll i I'astorament dels fotografs que cobrien els
esdeveniments esportius. L'inicial escut patern, un reconegut fotograf del moment,
va ser imprescindible per poder accedir a un univers d’homes, esdevenir la primera
fotoperiodista d’Espanya, consolidar-se professionalment al diari Pueblo i retratar la
flor i nata d’aquella Espanya terbola de la dictadura i d’aquells que venien atrets pel
seu “exotisme”, com Els Beatles, Ava Gardner, Dominguin, Dali, Jackie Kennedy,

Katherine Deneuve, Julio Iglesias, Serrat, Raphael, Audrey Hepburn, Nureyev, Lola
Flores, Orson Welles, Rita Hayworth, Adolfo Suirez... Molts fotoreportatges portentosos. Fins que, inespera-
dament, 'any 1985, abandona per sempre més la fotografia, marxa a Eivissa i obre un restaurant Ca Na Joana.
Lautor, codirector del documental sobre Biarnés que va descobrir-la al gran ptblic i que té 'origen en un
article de CAPGALERA, ha treballat amb un munt de material inédit, fruit de les converses i de les entrevistes
amb més de cinquanta amics, companys de feina i coneguts de la Joana.

METAVERSO

Sangkyum Kim | Anaya Multimedia,2023 | 272 pagines

EL METAVERSO

El metavers é un concepte que encara no disposa d’una definicié precisa. Tot ha co-
mencat amb els jocs en linia, les xarxes socials o els serveis de plataformes i I’expan-
516 en el moén de la realitat augmentada no té limits. Com diu I'autor, “segueix sense
estar clar si el metavers esdevindra una utopia o una distopia”. De fet, el creixement
de les empreses que controlen el metavers ja és superior al de les empreses de fa-
bricaci6 i distribuci6 tradicionals. El llibre comenga amb la descripcié del context
en qué neix el metavers, la importancia en la historia de la humanitat i el valor com

mitja de comunicacié.A continuacid,’autor tracta els quatre tipus de metavers: el
mon de la realitat augmentada, el lifelogging —la bitacola digital que registra tots i cadascun dels moments de
la vida de la persona—, els mons miralls i els mons virtuals. En el darrer capitol s’analitzen aspectes étics, legals,
economics i psicologics del metavers. Sangkyum Kim és professor a I’Escola de Postgrau de Negocis i Admi-
nistracié de la Universitat de Kyung Hee (Corea del Sud).

LAVOZDELAS SIN V0Z

0sé Emilio Pérez Martinez
Silex ediciones, 2022

578 pagines

A mitjan setanta, naixien a
Barcelona les primeres radios
lliures (Radio Pica, Ona Lliu-
re...) que van aportar un alé
fresc i renovador a I’encotillat
panorama radiofonic del mo-
ment: uns projectes emanci-
padors i autogestionats, lliures
del control institucional o de

la promocié d’empreses o

entitats publiques, gestionat
per gent del carrer, no professionals, del barri, sense
organitzacions pel mig. El moment d’esplendor
abasta des de la Transici6 fins a la modernitzaci6 so-
cialista (1975-1997),1 és, precisament, en aquest lapse
de temps en queé s’han concentrat les investigacions
de P'autor. A més, el llibre desvela les dinamiques in-
ternes i les programacions d’aquestes emissores i
com van esdevenir espais comunitaris on construir
nous significats. José Emilio Pérez és doctor en His-
toria Contemporania i doctor en Periodisme per la
Universitat Complutense de Madrid.

BARCELONA-INFORMACIO,
A0 ANYS DE COMUNICACIO CIUTADANA

Coord. Armand Gasulla
250 pagines

El servei del teléfon oro,
el paper determinant
que Barcelona-Infor-
macid va tenir amb mo-
tiu dels Jocs Olimpics
del 1992, 'exportacid
del model de gestid

d’aquest servei a altres
administracions, empre-
ses 1 entitats, la gestié de la comunicacié de I'esvo-
ranc al barri del Carmel, o, més recentment, els can-
vis estructurals del servei deguts a la crisi sanitaria de
la covid-19 s6n algunes activitats i accions clau en la
vida de la ciutat en que Barcelona-Informacié ha
estat fonamental. El llibre constitueix un exercici de
memoria historica de quaranta anys de comunicacié
ciutadana plasmat en cinquanta-cinc articles escrits
pels mateixos protagonistes dels esdeveniments i
acompanyat de gairebé dues-centes fotografies i il-
lustracions.
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FSTATS UNITS, EL PAIS DF LES CONTRADICCIONS

Xesco Reverter
Ara Llibres, 2022.

320 pagines

Lautor, corresponsal de Tv3
durant cinc anys als Estats
Units, ens ofereix un viatge
estimulant a través de '’ Ame-
rica profunda i ultraconserva-
dora, engolida per les seves
propies contradiccions: de la
torxa de la llibertat de I'illa

- Ellis que rebia els immigrants,

a la frontera violenta de Rio
Grande; del Nosaltres, el Poble en el preambul de la
Constituci6 al racisme sistémic. El llibre esta dividit
en una dotzena de capitols, en cadascun dels quals
s’analitza, amb testimonis i relats esfereidors, els es-
tralls estructurals que ofeguen el pais:la plaga dels
opiacis que mata anualment 100.000 ciutadans, la
cultura de les armes, el llegat racista —encara molt
present en alguns estats de la Unid—, el brutal sistema
penitenciari, la violeéncia policial, el “trumpisme” o

I'encara vigent puritanisme.

FLAND QUE LLEGO PUTIN

Anna Bosch
Los Libros de la Catarata, 2023

171 pagines

Quan Anna Bosch va arribar a
Moscou com a corresponsal
de TVE era l'estiu de 1998 i
Vladimir Putin encara dirigia
els serveis secrets russos, I'FSB,
organisme hereu de la kGs. Els
noranta havien estat anys de
decadéncia, frustraci6, empo-
briment, extrema corrupcio i
desballestament del passat so-

viétic 1 Rssia, al final de la
década, havia tocat fons. autora arriba en aquest
moment, just quan emergeix una figura del no-res,
no massa coneguda, per assumir la presidéncia del
pais: Putin. Conéixer I’anima russa, el taranna del
poble rus i la seva idiosincrasia és imprescindible per
a comprendre tot el que ha vingut després fins avui,
que és, al capdavall, el que pretén I'autora en les pa-
gines d’aquest llibre.

AMAZON

Jordi Ordofiez i Miguel Nicolas

Ediciones Anaya Multimedia, 2022
224 pagines

Bandejant consideracions
étiques, morals, ambientals,
Py politiques, laborals, socials,

economiques o culturals, el
fet de comprar a Amazon —

beneficis nets de gairebé
40.000 milions de dolars

k')
B _' #
S ) 1 Pany passat— és for¢a simple.

A No ho és tant vendre. Aquest
manual va adregat a tots aquells ciutadans de qualse-
vol tipus o sector que vulguin comerciar els seus
productes mitjancant la corporacié de comerg elec-
tronic més gran del moén: aprendre les diverses ma-
neres de vendre; conéixer els diversos models de ne-
goci que es poden incorporar a la plataforma; per a
qui és i per a qui no és Amazon,ja que no sempre és
rendible ni recomanable per a tot el mén; com fun-
ciona 'entrellat de la seva logistica o en qué consis-
teix el SEO per a aquesta multinacional.

*

PRENSA Y POLITICA EN LA ESPARNA CONTEMPORANEA

uan Carlos Sinchez Illan
Tecnos, 2023

232 pagines

El llibre tracta I’evolucid his-

torica de diferents mitjans de
. comunicacid espanyols com

a elements decisius en 'ar-

quitectura de 'esfera ptblica

ide la comunicacié social en

els contextos sociopolitics

que han tutelat el pais:1’abso-

e lutisme, el liberalisme oligar-

quic, la dictadura i I'actual
sistema democratic constitucional. Hi ha, pero, una
caracteristica comuna, una constant, que ha marcat
els mitjans periodistics al llarg de tots aquests siste-
mes politics: és el que I'autor anomena el negoci de la
influéncia, un requisit més valorat que el compte de
resultats del diari i que permet —i afavoreix— que els
interessos d’individus, grups de pressio, institucions,
corporacions o partits politics prevalguin en els
continguts per tal d’influir i condicionar I'opinié
publica.

DAINICH

Ramon Vilaré
Ediciones Eunate, 2022

Dainichi ni orai (Déu Suprem i

DAINICHI

v e b

Absolut, en japones) va ser
Pexpressio escollida pel missi-
oner Francisco Javier de Jaso
Azpilicueta per traduir el
concepte cristia de divinitat i
divulgar el cristianisme per
Vo terres japoneses. El llibre nar-
.- T ra amb fidelitat historica els
tres anys que aquest aventurer navarres, un dels fun-
dadors de la Companyia de Jests, va romandre al sud
del Jap6 propagant la seva fe i enfrontant-se als pode-
rosos daimios (senyors feudals) locals, als bonzos bu-
distes 1 sintoistes que censuraven el seu intrusisme i a
les mil-lenaries tradicions d’una civilitzaci6 refinada
molt aliena a la cultura europea. RamonVilar6 és
periodista i escriptor i durant vint anys va ser corres-
ponsal d’El Pais a Brussel-les, Washington i Toquio.

Tots els llibres d'aquesta seccié es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig
(documentacio. periodistes.cat) i estan disponibles en
préstec per als col-legiats.
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MIQUEL RUIZ

El fotograf Miquel Ruiz Avilés va morir, el 5 de febrer, a seixanta-nou anys. Nas-
cut el 1954 a Purullena (Granada), de petit es va traslladar amb la familia a 'Em-
porda. Autodidacte, va exercir a Punt Diari, El Observador, La Vanguardia, El Mundo,
El Pais, El Periédico, ABC, Lecturas o Interviti, a part de les agéncies Cover i EFE. El
1993, va ser un dels fundadors de I’onG Fotografs per la Pau. Al llarg de la seva tra-
jectoria, va utilitzar la fotografia per denunciar la injusticia i per promoure la so-
lidaritat. Entre els seus treballs, hi destaca la cobertura de la guerra dels Balcans. El
2010, va patir un ictus que va apartar-lo de la feina com a fotograf. Aquell mateix
any, va donar més de cent mil fotografies a I'inspar, Centre de la Imatge de la Di-
putacié de Girona. La delegacié a Girona del Col-legi de Periodistes tenia previst
reconeixer-lo com a col-legiat d’honor en el marc de la Setmana dels Rahola. E1
reconeixement, dos dies després de la seva mort, li va arribar a titol postum.

JESUS ENRIQUE DE PEDRD

El passat 10 de febrer, va morir Jests Enrique de Pedro a vuitanta-cinc anys.
Aquest igualadi que professionalment treballava com a funcionari municipal —va
arribar a ser cap de Relacions Pabliques i de Protocol de I’Ajuntament— va estar
molt vinculat a Radio Igualada, on va desenvolupar una llarga trajectoria i on va
viure diferents etapes professionals, fins al punt de ser-ne cap de Programes i di-
rector. També va estar molt implicat en la vida associativa de la seva ciutat.

JAVIER TAGLE

L'11 de febrer va morir Javier Tagle. Entre final dels anys seixanta i inici dels vui-
tanta, va estar vinculat a EAJ 15 Radio Espafia de Barcelona—Cadena Catalana, on
va crear programes molt populars com Contraste de pareceres, Blanco o negro, Qué
opina vd?, Catalunya bajo el sol i Radio Domingo. Va formar part del primer equip
d’Informatius de Cadena Catalana durant la Transicié. Potseriorment va exercir
com a cap de Programes.

PERE RIS

El passat 18 de febrer, va morir el periodista Pere Rios (Sant Boi de Llobregat,
1962), victima d’un cancer a seixanta anys. Llicenciat en Ciencies de la Infor-
maci6 per la UAB i en Dret per la voc Catalunya, va comengar la carrera com a
corresponsal d’El Pais al Baix Llobregat i a 'Hospitalet. Havia treballat a la seccié
de Reportatges i de Societat d’El Observador, aixi com a Successos i Tribunals al
Diari de Barcelonaial’ Avui. Des de mitjans dels anys noranta, treballava a El Pais
de Barcelona, on va cobrir informaci6 judicial i, després, informacié politica. Era
autor del llibre Banca Catalana: caso abierto (Editorial Peninsula, 2015). Pere Rios
era pare de dos fills.

MARIA SANCHEZ

La periodista Maria Sinchez Ledesma va morir, el 16 de marg, a cinquanta-nou
anys, victima d’un cancer que li havien detectat mesos enrere. Durant quasi tota la
vida laboral va treballar als serveis informatius de TVE a Catalunya, on estava especi-
alitzada en informacié municipal sobre Barcelona. El 1996, va crear i dirigir El esca-
rabajo verde,un programa pioner dedicat al medi ambient. La Junta de portaveus del
consistori barceloni va acordar atorgar-li, a titol postum, la Medalla d’Or en reco-
neixement a trenta-cinc anys de trajectoria, vint dels quals dedicats a la informacid

de la ciutat. També era autora de La Reptiblica que vam viure, novel-la que va escriure
amb el marit, el també periodista Manel Lucas, amb qui tenia dos fills.

Maria Sénchez era una especialista de la informacié de Barcelona. Foto: RTVE

MARINA BRU

El 10 de maig, va morir Marina Bru Puron, periodista i dirigent socialista, a
noranta-cinc anys. Nascuda a Lle6, el 1928, va treballar a Madrid a Informaciones
fent critiques de cinema. El 1961, es va traslladar a Catalunya, on va ser directora
de les revistes Materiales i Noche y Dia. També va exercir a Diario femenino, Diari de
Barcelona i La Gaceta, entre altres.Va ser una de les fundadores de 1’aciar, ’actual
Associacié de Comunicaci6 Publica, i va ser cap de premsa (1989-2011) i tinent
d’alcalde de Relacions Institucionals (1991-1995) de I’Ajuntament de Sant Boi de
Llobregat, on va dirigir I'emissora municipal, una de les primeres radios munici-
pals dels vuitanta. També va ser vicepresidenta del Consell Assessor de RTVE a Ca-
talunya pel psc.Va rebre el premi Rosa del Desert de I’ Associacié de Dones Perio-
distes de Catalunya, la Creu de Sant Jordi i el premi especial Ciutat de Sant Boi.

MATEQ MADRIDEJOS

El 21 de maig, va morir Mateo Madridejos (Quesada-Jaén, 1932) a noranta anys.
Referent del periodisme internacional, es va graduar a I'Escola Oficial de Ma-
drid i també es va llicenciar en Dret i en Historia. Al anys seixanta, ja va exercir a
Barcelona —on viuria fins a la seva mort— com a comentarista de politica interna-
cional a Téle/Exprés —va ser-ne corresponsal a Paris—1a Destino. Sotsdirector d’El
Noticiero Universal i del Full del Dilluns, posteriorment seria redactor en cap d’El
Periodico de Catalunya i cap d’Internacional d’El Observador. R etirat per proble-
mes de salut, va continuar publicant analisis al seu blog El Observatorio mundial.
Va ser autor de diferents llibres. El darrer fou El siglo de Asia (Circulo Rojo, 2021),
una seleccid d’articles del seu blog.
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El setmanari del Col-legi
de Periodistes de Catalunya

Vols participar-hi?

Si ets precol-legiat o acabes de llicenciar-te, aquesta
és la teva plataforma per a fer practiques i donar-te
a coneixer. Vine i ajuda’ns a convertir-lo en un mitja
de referéncia del periodisme i la comunicacio.

Gracies a les beques Ferrer Eguizabal,
tots els articles publicats son remunerats.

| els millors del trimestre s’acaben publicant
en aquesta mateixa revista, Capcalera!

Organitza: Col-labora:

Collegi _ fundacio
de Periodistes 0=
de Catalunya Ferrer Eg“lzabal
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Francisco J. Rodriguez Baena

GENER

2 de gener

GUIA INTERCULTURAL. L’Ajuntament de Barcelona
edita la Guia de comunicacié amb perspectiva intercultural,
una eina que conté recomanacions per fer servir la
llengua de manera inclusiva, promoure la diversitat i
combatre els discursos racistes i d’odi. El document
també proposa fer canvis en expressions arrelades
que provenen de prejudicis etnics i racials.

*

TV3, LA MES VISTA. TV3 tanca el 2022 com la cadena
més vista a Catalunya. Ho fa per tretze any consecu-
tiu, amb un 14,1% de quota de pantalla, una décima
per sobre de les dades del 2021. En 'ambit estatal, és
Antena 3 qui s’emporta el primer lloc com a televi-
si6 més vista,amb una quota de 13,9% de mitjana, i
d’aquesta manera destrona Telecinco, que havia estat
hegemonica durant una decada.

5 de gener

LLOMBART, A EL NACIONAL. L'exsecretari de Difusio de
la Generalitat, Jofre Llombart, és nomenat director
de la nova area d’Audiovisuals d’ EINacional.cat. El
mitja aposta per nous formats d’audio i video que
presentara aviat. Anteriorment, Llombart havia for-
mat part del Grup Godd, en programes com El mén
a rAC1 i sotsdirector de ’emissora des del 2019.

Foto: RACI

Llombart en una imatge d'arxiu

*

GORDILLO, CESSAT. El mitja digital El Principal cessa

el periodista Satil Gordillo com a director, després
d’analitzar les dues dentincies que I'inculpen. Gordi-
llo, que al desembre ja havia estat apartat del carrec,
esta acusat d’una pressumpta agressié sexual a dues
treballadores del digital durant un sopar d’empresa
celebrat I'1 de desembre. El mitja defensa que va po-
sar en marxa el protocol que recomana la Generalitat
en aquests casos.

8 de gener

INFLUENCIADORS EN CATALA. El canal sx3 estrena un
programa per impulsar 1'as del catala entre el jovent,
a través d’influenciadors 1 joves creadors en aquesta
llengua. El presenta Laia Oli i té format de concurs.
Influenx3r és una produccid de sx3 en col-laboracid
amb YouPlanet. El programa també convida els joves
a participar-hi a través de les xarxes socials 1 a fer de
comentaristes dels videos que s’hi pengen.

10 de gener

INSEGURS AMB EL FUTUR. El R euters Institute for the
Study publica I'informe Journalism, media, and techno-
logy trends and predictions 2023, sobre les tendencies
que enguany marcaran el periodisme. La sostenibi-
litat dels mitjans preocupa, aixi com la incertesa per
Pavinentesa politica i social. De fet, I'estudi assenyala
que menys de la meitat dels editors enquestats se
senten segurs de les seves perspectives de negoci.

15 de gener

VAGA A BARCA TV. Els treballadors de Bar¢a Tv intensi-
fiquen les protestes per reclamar condicions laborals
“dignes”. I coincidint amb la final de la Supercopa
contra el Reial Madrid, la plantilla fa una aturada
per demanar un augment de sou dels professionals
de 'empresa. Els treballadors estan subcontractats a
través de Telefénica Broadcast Services Catalunya
(TBSC),1 asseguren que la proposta de la direccié per
millorar la seva feina és “insuficient”.

18 de gener

MENYS PERIODISTES ATURATS. Segons indica I'Informe
anual de la professi6 periodistica del 2022, el nombre
de periodistes aturats en el conjunt d’Espanya dis-
minueix un 16,7%. En concret, de 7.332 periodistes
sense feina del 2021, s’ha passat a 6.098 I'any passat.
El descens de P'atur entre els professionals de la
informacié és superior al del 2021, que va ser d’un
15,2%, mentre que el 2020 va créixer un 23,3% per
causa de la pandemia.

19 de gener

MARCHANTE PRESENTA LLIBRE. La primera entrevista
del 2023 del cicle “Periodisme Sud”, organitzat per
la demarcacid de les Terres de I'Ebre del Col'legi de
Periodistes, serveix perque la periodista Karmele
Marchante presenti el seu llibre No me callo, en el
qual desgrana parts de la seva vida de manera clara i

contundent. L'entrevista és conduida per la catedra-
tica i també periodista Amparo Moreno.

OTERO TORNA A TVE.Televisié Espanyola estrena Dias
de tele, el nou programa que suposa el retorn de la
veterana professional Julia Otero a la cadena publica
després d’una decada. Lespai setmanal repassa els
moments historics de la televisié dels tltims cin-
quanta anys, a través de I’humor, les entrevistes, la
musica i talls de video.

A=

1 B 1

14 4=

Foto: TVE

Otero estrena projecte a TVE

20 de gener

LA FORGA EBRENCA. Un any més, la Nit de la Comu-
nicacid, que organitza la demarcacié de Terres de
I'’Ebre del Col'legi de Periodistes, recupera les tra-
jectories professionals dels periodistes del territori.
Per tot plegat, fins a nou comunicadors reben un
premi a la seva tasca en una gala celebrada a I'Hotel
Corona de Tortosa. Aquesta edici6 dels guardons
també reconeix la trajectoria de la jove periodista
rapitenca Joanna Pardos.

i

i

Foto: Rosa Garcia

Foto de familia dels guardonats

RECORDANT KUCIAK. Estrenen el documental The
killing of a journalist sobre I'assassinat, el 2018, del pe-
riodista eslovac Jan Kuciak i de la seva parella, Mar-
tina Kusnirova. Es pot veure a la plataforma Filmin
i és dirigida per Matt Sarneck. Kuciak va investigar
casos de corrupcid i frau d’empreses, i poc després
de la seva mort es va filtrar 'expedient del cas, que
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indicava la conniveéncia entre el milionari Mariin
Kocner -qui hauria donat I'encarrec de matar el jove
periodista—1 politics, jutges i policies.

23 de gener

CIBERASSETJAMENT A DONES. El Parlament acull una
taula rodona en la qual s’aborda la problematica del
ciberassetjament a les dones periodistes. Aquesta
forma de violéncia és una de les que més creix els
darrers anys. La UNEsCO, de fet, conclou que un 73%
de les professionals han patit quan les informacions
que han publicat han estat incomodes per al poder.

-DIAADIA-

24 de gener

EL DIA DELS PERIODISTES. Javier Vilanova, bisbe auxili-
ar de I’ Arquebisbat de Barcelona, presideix una missa
en record de tots els periodistes que ens han deixat
I'altim any. Ho fa amb motiu de la commemoracié
del dia de Sant Francesc de Sales, patr6 dels perio-
distes. La cerimonia se celebra a la parroquia de Sant
Francesc de Sales de Barcelona. Seguidament, hi ha
un dinar a peu dret per a tots els assistents.

25 de gener

DENUNCIA A ELDIARIO.ES. L'alcaldessa de Marbella,
Angeles Mufioz, denuncia als tribunals eldiario.es i
tres dels periodistes del digital per un presumpte

delicte d’atemptat contra ’honor i la dignitat. Els
reclama §0.000 euros per una desena d’articles en els
quals els professionals van posar sobre la taula el pro-
cessament del marit i fillastre de Mufioz per narco-
trafic, aixi com I'important patrimoni de I'alcaldessa.

26 de gener

HISTORIA D’EL DILUVIO. S’inaugura I’exposicié sobre
El Diluvio, el gran diari popular de Barcelona durant
la Segona Republica. La mostra s’estrena a la seu del
Col'legi de Periodistes a la capital catalana, on es fa
valer el paper protagonista que va tenir aquest mitja
de comunicacié durant I'experiencia republicana
dels anys trenta. Es mostren més de cinquanta imat-

Amb els plastics,
menys €s meés

Dia Mundial del Medi Ambient
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trigar fins a 1.000 anys
a degradar-se
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ges, textos i documentacié original que recorren la
trajectoria del diari.

27 de gener

TV3 FA FORA MANEL VIDAL. La direccié de Tv3 de-
cideix acomiadar 'humorista Manel Vidal per una
intervencid al programa Zona Franca. Ho fa per un
esquetx en el qual Vidal fa servir un political compass,
un grafic que serveix per ubicar el votant a I'esquer-
ra 0 ala dreta. El comediant va ubicar el votant del
PSC en una part que no era un quadrat, sind un espai
en forma d’esvastica.

Foto: TvC

Manel Vidal a Zona Franca

*

HISTORIA DE LA PREMSA LOCAL. L'Espai Linia, al carrer
Girona de la capital catalana, estrena una exposicid
dedicada a la historia de la premsa de proximitat de
I’area metropolitana. La mostra repassa la trajectoria
de diverses publicacions de Barcelona i de la resta de
ciutats metropolitanes. En total, 'exposicié compta
amb portades d’un centenar de capgaleres, entre les
quals una reproducci6 del primer niimero del Diario
de Barcelona, publicat el 1792.

28 de gener

CONDEMNADA PER UNA ENTREVISTA. Un tribunal
revolucionari del régim irania condemna la
periodista Nazila Maroofian per haver entrevistat el
pare de Masha Amini, la jove kurda que va morir en
dependencies policials després de ser detinguda per
no portar ben posat el vel islimic. Maroofian esta
acusada de fer propaganda antigovernamental i de
difondre noticies falses.

30 de gener

DIAZ DEIXA EL ZONA FRANCA.Arran de la poléemica
per 'acomiadament de ’humorista Manel Vidal del
programa Zona Franca de Tv3, el presentador, Joel
Diaz, anuncia que deixa I’espai en considerar “injusta

iinacceptable”la decisi6 de la direcci6 de la televisid
publica catalana. Un altre guionista del programa,
Magi Garcia, també anuncia que abandona el Zona
Franca pels mateixos motius.

PREMIS NACIONALS. El jurat dels Premis Nacionals de
Comunicaci6 distingeix la periodista OlgaViza amb
un guardd en reconeixement a la “Ilarga trajectoria”
de quaranta anys de professié. També concedeixen
el Premi Nacional de Periodisme i Mitjans de Co-
municacié a Manel Alias, ex aequo amb la resta de
professionals que han cobert la guerra a Ucraina per
als mitjans de comunicacié catalans. D’altra banda,
Cupra rep el Premi Nacional de Comunicacié Pu-
blicitaria i Corporativa.

31 DE GENER

NOU WEB D’EDUCACIO MEDIATICA. El Col-legi de
Periodistes obre una nova pagina web per promoure
informacié i formaci sobre educacié mediatica.
Els tallers i cursos estan adrecats a tots els sectors de
la poblacié. El web és impulsat pel Grup de Treball
d’Educacié Mediatica i Universitats, liderat per la
periodista Maria José Recorder, vicepresidenta de

la junta de Barcelona del Col'legi. L'adreca web és
www.educaciomediatica.cat.

FEBRER

1 de febrer

MES DINERS PER A LA cCMA. El Govern i el psc arri-
ben a un acord per tirar endavant els pressupostos

de la Generalitat per a enguany. Aquest pacte pretén
incrementar 'aportacié economica a la Corpo-
raci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) en
trenta-dos milions d’euros, i estudiar la integracié de
I’Ageéncia Catalana de Noticies (AcN) a I'ens ptblic.

2 de febrer

LA SALUT I EL PERIODISME. La demarcacié de Tarrago-
na del Col'legi de Periodistes i la Xarxa Santa Tecla
Sanitaria acorden col-laborar per crear, entre altres,
un premi de periodisme especialitzat en I'ambit de la
salut. Esta previst que la primera edicid del guardé se
celebri a partir de 'any vinent, i s’hi podran presen-
tar els treballs que es publiquin aquest 2023.

4 de febrer

AssETJATS. El Sindicat de Periodistes de Catalunya
celebra el nové congrés amb el lema “Periodisme
assetjat: precarietat i desinformacié”. El president del
sindicat, Francesc Rafols, avisa que la trobada té lloc
en un dels “pitjors moments” de la professio, asset-
jada per les condicions laborals, els salaris baixos, les
jornades llargues i el menyspreu a la professié.

6 de febrer

SEIXANTA-VUIT PERIODISTES MORTS. Segons I'informe
anual de la Federaci internacional de Periodistes
(FIP), el 2022 va tancar amb seixanta-vuit periodistes
assassinats en 'exercici de la professi6. Son vint-i-un
més que el 2021 i suposa un trencament de la ten-
dencia dels anys anteriors, que era a la baixa. Per pai-
sos, Ucraina, amb dotze morts durant la invasio russa,
i Meéxic,amb onze, en lideren els rainquings.

7 de febrer

COL'LEGIATS D’HONOR. El Col'legi de Periodistes no-
mena sis col-legiats d’honor en reconeixement a la
trajectoria professional. Sén Toni Clapés, R osa Ma-
tas, Lluisa Bertomeu, Miquel Ruiz —a titol postum—,
Héctor Aranda i Toni Oresanz. El nomenament té
un estricte caracter honorific, sense perjudici de la
participacié en la vida col'legial ni en els serveis que
ofereix I'associacid.

Foto: cpc

Foto de familia dels col-legiats d’'honor

13 de febrer

ELS QUIOSCS S’ACTUALITZEN. L’ Ajuntament de Barce-
lona permet que els quioscs ampliin I’oferta de pro-
ductes, com ara cafes i menjar per emportar. Es volen
canviar els percentatges de I'exposicié dels produc-
tes, en els quals la premsa es reduira d'un 80% fins
aun 51%.Aixi es dona compliment a I'acord assolit
mesos enrere amb I'Associacié Professional de Vene-
dors de Premsa de Barcelona i Provincia (apvesp).
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-DIAADIA-

ONZE HORES DE RADIO. L'Institut d’Estudis Ilerdencs
es transforma en un estudi de radio en el marc del
dia mundial d’aquest mitja de comunicacid. La jor-
nada esta organitzada per la demarcacié de Lleida del
Col'legi de Periodistes, amb la col-laboracié de la
Diputacié de Lleida, la Paeria i la Universitat de
Lleida. Una onzena d’emissores emeten la progra-
macié des de les vuit del mati fins a les set de la tarda
davant de centenars d’escolars.

Foto: Gladys Soler

Un moment de la jornada

14 de febrer

PROXIMS I CRETBLES. Metroscopia fa public un
sondeig que indica que els mitjans de proximitat
catalans tenen més credibilitat que els estatals per als
ciutadans. En concret, un 32% dels enquestats adme-
ten tenir més confianca en els mitjans de proximitat,
mentre que un 22% aposten pels d’ambit estatal. Un
33% de les persones que responen donen la mateixa
credibilitat a tots dos tipus de mitjans.

DESINFORMACIO PER ENCARREC. El projecte Forbidden
Stories reuneix més d’un centenar de periodistes
d’una trentena de mitjans de comunicacié de tot el
mon per exposar els moviments dels mercenaris de
la desinformacié i tot el que envolta aquest mén que
escapa dels focus. El projecte Story Killers es publica
conjuntament amb dos estudis de casos de big data
elaborats pel Projecte sobre Violéncia Online del
Centre Internacional de Periodistes (1CFy).

20 de febrer

LLIBERTAT PER BLASFEMAR. La revista satirica Mongolia
posa en marxa unVerkami per recaptar fons per fer
front a tres dentincies que han rebut arran de la por-
tada de desembre, on sortia un irreverent pessebre
amb el naixement de Jests. La publicacié lamenta
que a Espanya continui vigent un delicte com la
blasfemia i I'ofensa als sentiments religiosos.

21 de febrer

LOCAL I DE QUALITAT. S’entreguen els catorzens Pre-
mis Carles Rahola de Comunicacié local a la Sala de
Cambra de I’Auditori de Girona.Tino Soriano, Can-
vi de Joc, Som Rambla, el Collectiu Cultural Radio
Platja d’Aro, Joan Roura, Carme Vinyoles, Pau de la
Calle i Santiago Tejedor sén guardonats en una gala
en que es va reivindicar la premsa local com un espai

d’informacié de qualitat.

Foto: Miquel Millan

Els guardonats d'aquesta edicid

BORONAT, AL ZONA FRANCA. La periodista Danae Bo-
ronat es fa carrec del programa Zona Franca de Tv3
com a presentadora. La nova etapa d’aquest late night
show comenca després de la polémica per 'acomia-
dament de ’humorista ManelVidal per un gag sobre
el psc i la posterior rentincia del presentador, Joel
Diaz, per solidaritat.

24 de febrer

HISTORIA, POLITICA I PERIODISME. Investigadors del
periodisme, la historia i la politica es reuneixen al
campus de la Ciutadella de la Universitat Pompeu
Fabra per compartir les diferents recerques sobre les
noves aportacions del periodisme catala de la Segona
Republica. El seminari esta obert a qualsevol uni-
versitat o grup de recerca de qualsevol pais de parla
catalana.

27 de febrer

PERIODISME PER LA PAU. El Col‘legi de Periodistes
impulsa un nou grup de treball de periodisme per

la pau, obert a tots els col-legiats. El periodisme és
un element essencial de qualsevol societat pacifica i
els professionals de la informacié poden crear cons-
ciéncia sobre els problemes i els conflictes socials, a
més de destacar histories d’esperanca o bé promoure
el dialeg i I'intercanvi d’idees. El grup esta impulsat
pels periodistes Lltcia Oliva i Xavier Gird.

28 de febrer

LA FOX I TRUMP. El magnat de la comunicacié i pro-
pietari de Fox News, Rupert Murdoch, reconeix
davant d’un tribunal que alguns comentaristes de la
cadena van donar suport a les falses afirmacions que
Trump va expressar sobre una suposada tupinada en
les eleccions presidencials del 2020.Tot i aixo, diu

que la cadena no va defensar aquestes afirmacions.

Foto: Monika Flueckiger

Murdoch en una imatge d'arxiu

MARG

6 de marg

PUNT LILA AL COL'LEGL El Col-legi de Periodistes
posa en marxa un nou servei per a les col-legiades
que siguin objecte de violeéncies masclistes, ciberas-
setjament o agressio sexual. En aquests suposits, es
prestara un servei d’atencid i assisténcia gratuit a les
victimes. El dega del collegi, Joan Maria Morros,
diu que li agradaria que I'experiéncia “serveixi a al-
tres col-legis o associacions professionals”.

MESTRES DE LA COMUNICACIO. I Associacié Empresa-
rial de Publicitat lliura els Premis Mestres de la Co-
municaci6 2022, en una gala a I'auditori de la Facul-
tat de Comunicacié i Relacions Internacionals de
la Blanquerna. Els guardons van a parar a mans del
publicitari Joan Campmany, la relacions pabliques
Montserrat Tarrés i la periodista Carme Basté.

8 de marg¢

HI HA 73 DONES ENTRE REIXES. Reporters sense
Fronteres demana 'alliberament “immediat i incon-
dicional” de les dones periodistes engarjolades a tot
el mon, que xifra en 73. Es tracta d’un 13% del total
d’informadors entre reixes —550 a tot el planeta—, un
percentatge que no para de créixer els Gltims anys,
segons recull el Barometre de I'associacid.
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12 de marg

EN RECORD DE MINOBIS. Montserrat Minobis ja té
una placa a la seva ciutat, Figueres. La periodista
havia estat degana del Col-legi de Periodistes de Ca-
talunya i directora de Catalunya Radio, entre altres
carrecs de responsabilitat. L'espai on es troba la placa
esta situat entre uns edificis, a la confluéncia entre el
carrer d’Elx i 'avinguda de Perpinya, i la inaugura-
ci6 s’emmarca en els actes del Dia internacional de
la Dona Treballadora.

16 de marg

EMPODERAMENT FEMEN{. Els Premis Mila de Perio-
disme distingeixen un any més els treballs periodis-
tics que visibilitzen 1 empoderen les dones. El salé
de Sessions de la Paeria acull I'acte de lliurament
d’aquests guardons, organitzats per I’Ajuntament de
Lleida ila demarcacié del Col'legi de Periodistes

a Lleida, que enguany han guanyat Xavi Madrona,
NuriaVila, Nuria Jar, Marc Serena i Montserrat
Virgili.

Foto: Diputacié de Lleida

Foto de familia dels guardonats

17 de marg

ALfAS, PERIODISTA DE L’ANY. La demarcacié de la
Catalunya Central del Col‘legi de Periodistes de
Catalunya premia al bergueda Manel Alias com a
periodista de 'any. El guard6 s’emmarca en els Pre-
mis Batec, celebrats al Casino de Berga. També es
guardona la periodista manresana Pilar Goni amb el
Premi Trajectoria i 'ageéncia B-Comunicacié amb

el Premi a la Iniciativa periodistica local. El guardé a
aquells que fan la feina informativa més facil, Premi
Plata, recau en Josep Guitart, coordinador d’Unié de
Pagesos al Bages, mentre que els que la fan més com-
plicada, el Premi Platan, és per al bisbat de Solsona.

20 de marg¢

ALLIBEREN OLIVIER DUBOIS. Reeporters sense Fron-
teres confirma I'alliberament del periodista Olivier
Dubois, segrestat durant 711 dies per un grup armat
afiliat a Al-Qaida al Sahel. Dubois, que ha col-laborat
amb Libération, Le Point i Jeune Afrique, va ser segrestat
el 8 d’abril del 2021 a Mali.

A

Foto: Leprogres

b

Dubois en arribar a Niger

22 de marg

ACORD PER LA SEGURETAT. El Col'legi de Periodistes,
el Sindicat de Periodistes de Catalunya, el Sindicat
de la Imatge-upIrC i el Grup de Periodistes Ramon
Barnils renoven un conveni amb el Departament
d’Interior de la Generalitat per millorar la seguretat
dels periodistes en situacions conflictives. L'acord
estableix que els informadors portin una armilla i
un bragal Gnics i intransferibles, amb un codi alfa-
numeric exclusiu, que ha d’ajudar a facilitar-ne la
identificacid.

UNIO METROPOLITANA. Neix el web catalunyametro-
politana.cat, una experiencia de col-laboracié peri-
odistica entre disset mitjans. L’objectiu és donar una
visi6 global de la realitat que viuen una bona part
dels ciutadans de la regié metropolitana de Barcelo-
na. Es tracta de mitjans de comunicacid pertanyents
al Baix Llobregat, el Barcelones i el Valles Occidental.

*

PAREN ELS PEUS A IBERDROLA. Un jutjat de Bilbao
desestima la demanda que Iberdrola va presentar
contra Titania, que edita El Confidencial, per uns
suposats delictes d’intromissié il-legitima en el dret
de I’honor, per unes informacions que el digital va
publicar en relacié amb el cas Tandem, que inves-
tiga I’Audiéncia Nacional per la presumpta relacié
entre I'excomissariVillarejo i el grup electric. La
companyia demanava a Titania disset milions d’euros
d’indemnitzacié.

Gracies als col-laboradors que fan possible la publicacié d’aquest numero de la revista Capcalera
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27 de marg

CONDEMNA A EL PAfS. Condemnen el diari El Pais a
incloure a la plantilla un fotograf que col-laborava
de manera regular amb la publicaci6 des de feia sis
anys. El maig del 2022, va entrar un nou cap al de-
partament de Fotografia del rotatiu del grup Prisa,
que va decidir prescindir d’aquest col-laborador. A
la senténcia es considera provat que el fotograf en
qtiestio rebia informacid sobre la feina que havia de
fer diariament.

29 de marg¢

RADIOGRAFIA AL PERIODISME. La seu del Col‘legi

de Periodistes acull la presentacié de I’Anuari
Media.cat, iniciativa del Grup de Periodistes Ramon
Barnils que té la voluntat d’analitzar ’estat del
periodisme a casa nostra. La publicacid, que té el
suport del Col'legi de Periodistes, aposta per la

reflexié i 'analisi en profunditat sobre qtiestions
vinculades amb el periodisme ila comunicacié.

Foto: Media.cat

Un moment de la presentacié de Anuari

31 de marg

BENEFICIS PER A RTVE. RTVE tanca |’exercici 2022 amb
uns beneficis de 17,2 milions d’euros. Esel segon
any que obté beneficis, tot i que sén la meitat que
els del 2021, que van ser de 30 milions d’euros. La
corporacié també destaca que el seu deute es va
reduir un 39% respecte de la xifra que es va aprovar
als pressupostos de I’Estat, en quedar-se en els 247
milions d’euros.

ABRIL

4 d’abril

POLEMICA CELESTIAL. L'informatiu satiric de 17v3 Estd
passant emet un gag sobre la verge del Rocio que
encén diversos sectors socials 1 politics. A I'esquetx
televisiu, 'actriu Judit Martin interpreta la verge
andalusa, que porta als seus bragos un nen Jests de

plastic, mentre és entrevistada pel presentador del
programa, Toni Soler, 1 un collaborador, Jair Do-

minguez.

Foto: Tve

10 d’abril

ARRIBA EL “BULOBUS”. La plataforma de verificacid
Maldita.es arrenca un projecte per combatre les fake
news 1la desinformacié. Ho fa a través del BuloBs,
un vehicle que fa una ruta per diverses localitats de
I’Estat per promoure I'alfabetitzacié mediatica a
tots els punts del pais. La voluntat dels impulsors és
ajudar els ciutadans a detectar noticies falses i a evi-
tar-ne la propagacié.

12 d’abril

PARALISI AL CONGRES. Les agrupacions de periodistes
de ccoo 1 UGT, a més de la Federacié d’Associacions
de Periodistes d’Espanya i la Federaci6 de Sindicats
de Periodistes denuncien que el projecte de llei de
proteccid del secret professional en el periodisme
esta paralitzat al Congrés. Les quatre associacions
retreuen en un comunicat que, de moment, cap grup
parlamentari ha expressat la intencié de donar-hi
suport.

13 d’abril

FORAGITANT EL RACISME. El Collegi de Periodistes,

el Sindicat de Periodistes de Catalunya i el Grup

de Periodistes Ramon Barnils signen un document
amb la Generalitat per promoure una campanya
electoral lliure de discursos racistes i estigmatitzadors
cap als migrants. El pacte compta amb I’adhesio del
PSC, ERC, Junts, cUP i En Com( Podem.

14 d’abril

Ja soén 40 ANYS DE RADIO MARINA. En una festa que

se celebra al Teatre de Blanes, Radio Marina com-
memora els quaranta anys de trajectoria. Climent

Polls, un dels fundadors de ’emissora, fa balang de les
quatre deécades d’existéncia d’un projecte radiofonic
que va néixer amb el nom de Radio Blanes. La Casa
Saladrigas de Blanes, també prepara una exposicié
sobre la historia de 'emissora. Les quatre decades

de Radio Marina coincideixen amb apostes de futur
de emissora, com s6n la digitalitzacio i I'oferta

multicanal.

Foto: rAjuntament de Blanes

L'equip de Radio Marina

19 d’abril

TWITTER 1 TV3. Televisié de Catalunya expressa la
seva disconformitat amb la decisié de Twitter de
collocar-li una etiqueta que la defineix com un
“mitja financat pel Govern”.La Corporacid Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) posa en marxa
les gestions oportunes per canviar aquesta qualifi-
cacid, tot i que no és I'inic grup public que pateix
la mateixa situacio, ja que RTVE ha reclamat canviar
aquesta etiqueta per la de “financat pablicament”,
com ha fet la BBC.

*

FOX I LES MENTIDES. Fow News evita un judici
després d’arribar a un acord amb la companyia
Dominion Voting Systems, propietaria d’equips de
recompte electoral i sobre la qual pesen teories de

la conspiracid que es van difondre al canal propietat
de Rupert Murdoch. Segons aquestes teories, havia
estat 'empresa I'encarregada d’elaborar una tupinada
electoral a favor de Joe Biden, candidat democrata a
la presidéncia dels EUA.

*

EL MUNDO, DE DOL. La plantilla del diari El Mundo
posa en marxa la campanya dels “dimecres negres”
per protestar contra la negativa de I'empresa propi-
etaria a negociar augments de salari. Com a mostra
de descontentament, els treballadors del rotatiu es
vesteixen de negre cada dimecres. A més, els sindicats
convoquen concentracions davant la porta del mitja
de comunicacid per fer visible la protesta.
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21 d’abril

LA FOTO DE L’ANY. Una imatge iconica de la guerra

a Ucraina, obra del fotograf ucraineés Evgeniy Ma-
loletka, s’endt el primer premi del prestigios World
Press Photo. La imatge mostra Iryna Kalinina, una
dona ucrainesa embarassada que va ser victima d’'un
atac rus a la maternitat de Maritpol, sent evacuada
en una llitera. El nad6 naixeria mort i ella moriria
mitja hora després. El jurat del premi ha destacat que
la imatge de Maloletka mostra “I’absurd i ’horror
de la guerra”1i que és una “representacié adequada
dels fets que han passat aquest any” i “una evidéncia
dels crims de guerra que han comeés les tropes russes
contra la poblaci6 a Ucraina”.

26 d’abril

MOLINERO, A 8TV. El popular presentador radiofonic
Justo Molinero fitxa per 8tv per presentar un progra-
ma d’entrevistes sobre politica, economia i cultura.
Justo Ahora! sera un programa que s’emetra de dilluns
a divendres de dos quarts de quatre de la tarda a les

quatre. ;Justo Ahora! es rodara als estudis que Radio
TeleTaxi, que produeix I'espai, té a Santa Coloma de

Gramenet.

Foto: RTVE

Molinero, nou fitxatge de 8TV

*

27 d’abril

COMIAT DE BARGA TV. El E €. Barcelona anuncia que
el 30 de juny tancara Bar¢a Tv. El club no renova la
concessié que té amb TBsc, el que suposara I'acomi-
adament dels cent cinquanta treballadors. Una de-
cisié vinculada a la politica de retallada per assolir el
fair play financer que exigeix la Lliga. El club manté
operatiu Bar¢a Studios, que retransmetra els partits.

*

28 d’abril

HONORS PER A JULIA OTERO. El Ple de I’Ajuntament
aprova per unanimitat de totes les forces politiques
concedir la Medalla d’Honor a la periodista Julia
Otero. El consistori barceloni considera la profes-
sional un “referent del mén de la comunicacié, en
ique és un “model” per

799 -

especial en radio i televisio
a futurs periodistes.

30 d’abril

PERAL, DESTITUIT. El Grup Godo destitueix el director
de RACT 1 RACI0S, Jaume Peral. Es el mateix Peral qui
ho comunica a la plantilla en un correu electronic

en qué informa que el grup “considera oportt in-
corporar un perfil més enfocat a la gestio i no tant

als continguts editorials”. Peral, que havia dirigit Tv3,
ha demanat el reingrés a la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals. Durant els quatre anys que
P’emissora ha tingut Peral al capdavant, racT ha estat
lider indiscutible d’audiencia.
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PfOfeSSIonal de menys "'S‘r’n'éz/ r(issgé indicatiu de | esmentat 6s de 100.000 euros per

dipositant.

Aquesta PROposta és
per a tu,

de PROfessional a
PROfessional

A Sabadell Professional treballem en PRO dels PROfessionals del Col-legi
de Periodistes de Catalunya. Innovem constantment la nostra oferta de
productes i serveis per ajudar-te a aconseguir els teus objectius, protegir
els teus interessos, propulsar iniciatives i proposar solucions financeres
uniques, a les quals només poden accedir PROfessionals com tu.
Solucions com aquesta:

Compte Sabadell

Negocis Plus PRO

Pensat perquée autonoms, comercos |
petites empreses es facin grans

Si vols conéixer tots els avantatges que t'ofereix el Compte Sabadell
Negocis Plus PRO, contacta amb nosaltres i identifica’t com a membre
del teu col-lectiu i un gestor especialitzat t’explicara detalladament els
avantatges que tenim per a PROfessionals com tu.

T'esperem.

D sabadellprofesional.com \ 900500 170
. ]



A ASISA sabem com cuidar-te

ASISA SALUD ASISA DENTAL

l'asseguranca de salut més completa amb:

l'asseguranca dental més completa amb:
« Ampli quadre medic

«Més de 50 cliniques ASISA Dental
*Gran xarxa hospitalaria

*Més de 1.700 especialistes de referencia
* Avancats mitjans de diagnostic

* Avancades tecnologies de diagnostic
i tractament | tractament

Col-legi

de Periodistes . a s I s a *
de Catalunya asisa.es



