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SERVEIS

D’ASSESSORAMENT

DEL COL-LEGI

Descobreix quins serveis d'orientacié t'oferim

i deixa't aconsellar pels millors professionals.

ORIENTACIO PROFESSIONAL

Lexpert en comunicacié corporativa Josep Maria
Brugués ajuda a les col-legiades i els col-legiats a
guiar-se en les situacions d'atur i en la reorientacio
de la seva trajectoria professional.

ASSESSORAMENT FINANCER

Deixa't assessorar per un gestor de patrimonis
de I'empresa QRenta i obtén una orientacié de la
viabilitat economica del teu projecte, tant si sén
questions d'estalvi com d'inversié.

ASSESSORAMENT TECNOLOGIC

Tens una pagina web, perd no saps com posicionar-

te a la xarxa? Tens dubtes amb questions de
proteccié de dades? Consulta-ho i IPNET
Centralized Solutions et déna la millor resposta.
També et poden aconsellar sobre dispositius
tecnologics o com protegir les teves dades
personals.

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya

Amb la col-laboracié de:

ASSESSORAMENT FISCAL

AFISEC Serveis Empresarials t'aconsella en les
teves obligacions tributaries, el régim fiscal més
adequat per facturar els serveis periodistics o les
obligacions financeres i juridiques dels autdonoms i
les empreses.

ASSESSORAMENT JURIDIC

El bufet Gay-Rossell-Solano t'orienta en questions
de dret civil i laboral. Segueix els consells

dels professionals i beneficia’'t d'aquest servei
personalitzat.

ASSESSORAMENT EN ENTORNS DIGITALS |
ELECTRONICS

La firma especialitzada en dret de les tecnologies
de la informacié¢ i la comunicacié Global Legal
Datae, et resol tots els dubtes que tinguis sobre
reputacio digital, drets de la personalitat o
propietat intel-lectual.
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REPIED
PENDENTS

El titular de la portada d’aquest nimero hauria d’incloure una
edicié gairebé enciclopédica, atés que els reptes pendents en
I’ambit del nostre ofici sén molts i de naturalesa diversa. Els
canvis constants en com ens informem i comuniquem fan els
desafiaments cada cop més dificils d’abastar. Especialment,
donada la velocitat amb que
s’estan produint des de fa
temps. Pero si hi ha un repte
que passa per damunt de tots,
és el que ens recorda la fun-
ci6 principal del periodista
ique els que exerceixen a
peu de carrer en sén la baula
més feble.

NINGU té cap dret a agredir
els iles periodistes que tre-
ballen al carrer. NINGU. No
val envalentir-se amb el que
esta treballant, pressuposant
que representa la linia edito-
rial del mitja per al qual treballa o amb el qual col-labora. En el
cas dels autonoms, encara s’enfosqueix molt més la situacid per la

"NINGU TE CAP DRET A AGREDIR
FLS | LES PERIODISTES QUE ESTAN
TREBALLANT AL CARRER"

indefensié que pateixen. La precarietat del nostre ofici té conse-
qiiéncies que cap societat democratica s’hauria de permetre.

PROU AGRESSIONS a periodistes. Es intolerable. I des del
Collegi ho combatrem. Ho fem 1 ho continuarem fent. Ara bé,
quan dic aix0, com he fet recentment a les xarxes socials, acostu-
mo a rebre missatges que em diuen que si aix0 passa és perque els
mitjans menteixen.

Un fet que molt sovint vol dir que expliquen o diuen allo que
no plau d’escoltar. Llegiu amb molta atencid 'entrevista que en
Jordi Rovira fa a la Jalia Otero, una de les periodistes amb més

credibilitat 1 llarga trajectoria. Ella diu que hi ha gent “imper-
meable a cap veritat que no sigui la seva” 1 aqui és on algunes i
alguns s’han cregut amb el dret d’agredir fisicament, ja que no
agrada allo que representen o als qui representen.

La Junta del Col-legi de Peri-
odistes no escatimara esforcos

a combatre-ho, VINGUIN
D’ON VINGUIN les agressions
o les amenaces. Algunes contra
els mitjans pablics estan perfec-
tament dissenyades. I és per aixo
que demanem la unitat de les
organitzacions periodistiques
per fer un front comu contra

les agressions. De moment, els
col-legis de

periodistes de tot I'Estat ens
estem organitzant per defen-
sar-nos d’agressions i de la
precarietat que castiga ’ofici.

De veritat, guardeu-vos una estona per llegir 'entrevista a la Julia,
perque les seves respostes conviden a la reflexi6 1 el conjunt és
una analisi de com s’exerceix el periodisme actualment.

I ho enllaco amb el reportatge de la Carme Escales sobre els mit-
jans que s’allunyen del ciutada, quan n’hauria de ser la principal
preocupacid. I si no, es pot veure molt clar a article d’Andrés
Naya sobre la revista Carrer de la Federacid d’Associacions de
Veins i Veines de Barcelona. Auténtic periodisme transformador.

Ben cordialment,

Neus Bonet Bagant
Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

N g ot
2O Bozle |

degana@periodistes.org
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LA REVOLUCIO
CONTINUA

El darrer estudi Digital News Report
confirma algunes tendencies
en les audiencies i obre nous escenaris

TexT EunALD COLL

El consum de les audéncies digitals esta provocant un auténtic canvi de paradigma informatiu. Foto: Sergio Ruiz / Arxiu.



Les tendéncies de les audiéncies digitals continuen sent un reflex

d’un moén extremadament canviant, fruit d’una revolucid social a la
qual tots plegats ens hem acostumat amb una gran rapidesa. S’han
transformat tant les coses que en només una década han aparegut
una seérie d’actors —les xarxes socials, per exemple— sense els quals

no s’entendria el panorama informatiu actual. Aixi, el creixement
continuat de I’utilitzacio del mobil per llegir noticies, un menor s

de Facebook i Twitter o I’increment de les subscripcions de pagament
son alguns dels titulars que ens deixa la darrera edicié d’aquest
complet estudi del Reuters Institute for the Study of Journalism

de la Universitat d’Oxford.

La revoluci6 segueix el seu curs. Les
dades i les conclusions de la darrera edi-
ci6 —la setena— del Digital News Report,
informe elaborat pel Reuters Institute
for the Study of Journalism (Universitat
d’Oxford) que es va coneixer a mitjan
juny, manté inalterables les grans tendeén-
cies en la comunicacid que es van iniciar
fa pocs anys.

Aquest estudi anual —el més important a
nivell global sobre audiéncies digitals—ja
és tota una referéncia en les tendéncies de
la comunicacié. En parallel, per cinque
any consecutiu compta amb un informe
espanyol realitzat pel Center for Internet
Studies and Digital Life de la Facultat

de Comunicacié de la Universitat de
Navarra, concretament pels investigadors
Alfonso Vara, Avelino Amoedo i Samuel
Negredo, que permet traslladar a nivell
local totes aquestes tendéncies.

Linforme global d’enguany es basa en
un sondeig de YouGov a més de 74.000
consumidors de noticies en linia en 37
paisos, amb mostres nacionals d’uns dos
mil usuaris. Tots internautes adults que en
el darrer mes han consumit noticies. Per

tant, representatius d’una poblacié con-
nectada 1 informada. Enguany, 'informe
s’ha centrat en la confianca en les noticies,
en la desinformacid, en els nous models
de negoci en linia, 'impacte dels canvis
d’algoritmes de Facebook i ’'augment de
noves plataformes 1 aplicacions de missat-
geria, entre altres aspectes. Les principals
conclusions del darrer Digital News
Report son les segiients:

ESPERANCA | QUALITAT

ATarticle “Descripcid general 1 resultats
clau del Report 2018”7, Nic Newman,
investigador associat del Reuters Insti-
tute for the Study of Journalism, destaca
que I'informe d’enguany conté “‘signes

LES ENTREVISTES A 74.000 CONSUMIDORS
DE NOTICIES EN LINTA DE 37 PAISOS MOSTREN
"SIGNES D'ESPERANCA PER A LA INDUSTRIA"

d’esperanca per a la industria de noticies,
després dels brots verds que van sorgir fa
dotze mesos”. Segons Newman, aquest
canvi es deu al fet que moltes empreses

+ REPORTATGE o

informatives estan anant cap a un model
que aposta per continguts de major quali-
tat 1 que posa més émfasi en el pagament
dels lectors.

EMPAT TECNIC

El canvi de paradigma del consum infor-
matiu entre els mitjans tradicionals offline 1
els digitals segueix el seu curs, en benefici
d’aquests tltims. El consum setmanal de
noticies en els tradicionals disminueix fins
aun 85% per culpa de la forta baixada de
la televisi6. Malgrat aixo, segueix sent el
mitja més utilitzat a ’hora d’informar-se.

També es confirma el descens progressiu
dels mitjans tradicionals, estabilitat de

les versions digitals
d’aquests 1 'augment
dels nadius digitals
com canals preferits
pels internautes. Per
primer cop, la suma
de les modalitats de
fonts en linia quasi iguala la televisié tra-
dicional. Aixi, les dades mostren un empat
técnic entre la televisié (42%) 1 el conjunt
de mitjans digitals —tradicionals en linia,

CapcaLErA 7/



+ REPORTATGE «

4

POCA ALFABETITZACIO
MEDIATICA

Per primer cop, el Digital News
Report ha mesurat l'alfabetitzacié
mediatica, és a dir, el nivell de co-
neixement basic que els internautes
tenen dels mitjans de comunicacié
digitals. L'estudi apunta que a Espa-
nya aquesta és baixa, ja que hi ha un
desconeixement forca general sobre
el que envolta les noticies en linia.
Aixi, només un de cada quatre sap
que les notes de premsa es redacten
en empreses i institucions alienes als
mitjans de comunicacio o nomes la
meitat (53%) sabia que TVE no depén
de la publicitat a I'hora de financar-
se. Tot i aix0, en un 68% dels casos
la font de la noticia és el criteri prin-
cipal dels usuaris a I'hora de decidir
si llegeixen o miren una informacié a
les xarxes socials.

nadius digitals, xarxes socials i blocs—

que sumen un 41%. En el cas dels joves
espanyols —entre 18 1 24 anys—, les xarxes
socials i els blocs ja igualen la suma de
televisid, radio, diaris i revistes tradicionals
com a font principal de noticies.

CONSOLIDACIO DIGITAL

En pocs anys, els habits informatius han
canviat tant que si fa deu anys algt llegis
aquest paragraf, dificilment 'entendria,
ja que molts actors que hi apareixen o

no existien o estaven en un estadi molt
primigeni.Avui dia, pero, ja és una realitat
que les xarxes socials 1 altres aplicacions
sén claus a ’hora d’informar-se. Aixi,

a Espanya un 48% dels usuaris adults

['INFORME APUNTA QUE LES SUBSCRIPCIONS
AUGMENTEN EN DIFERENTS PAISOS COM ESPANYA,

ESTATS UNITS 0 EL REGNE UNIT

8  Cargarera

utilitza Facebook per llegir, mirar, trobar,
compartir i comentar noticies al llarg de
la setmana, mentre un 36% ho fa a través
de WhatsApp. A més, una de cada tres
persones entre 18 124 anys s’informa
mitjancant YouTube i Twitter, 1 un 16%
per Instagram. D’altra banda, segueix
augmentant 1’Gs informatiu del mobil en
totes les edats. A Espanya, creix cinc punts
en un any, passant d’un 59%, el 2017,2 un
64%, el 2018.

XARXES, A LA BAIXA

Tot 1 aix0, Newman assenyala que “la
transici6 dels darrers anys cap al contin-
gut distribuit a través de les xarxes socials
i els agregadors s’ha vist aturat i fins i tot
es comenca a invertir”. I és que diferents
mercats claus mostren com I'ts de les
xarxes socials a ’hora d’informar-se
comenga a caure després d’anys de crei-
xement continuat.

Aixi, als Estats Units es redueix sis punts
percentuals i també baixa al Regne Unit
1a Franca. Aquesta disminucid estard més

'US DE LES XARXES SOCIALS A L'HORA
D'INFORMAR-SE HA COMENGAT A CAURE
DESPRES D'ANYS DE CREIXEMENT CONTINUAT

condicionada un cop que, el passat 11 de
gener, Mark Zuckerberg va fer anunciar
que Facebook prioritzaria les publicaci-
ons de familiars i amics, i restaria émfasi
tant a les noticies com als continguts
promocionals.

MES SUBSCRIPCIONS

A l'informe del Digital News Report
2013 ja es deia que el pagament a Internet
acabaria per imposar-se. Newman apunta
que, segons el darrer
informe,“‘les subs-
cripcions augmenten
en diversos paisos’.
Es més, les empreses
periodistiques estan

compensant les caigudes continuades en
publicitat impresa i digital amb I'augment
dels ingressos dels lectors. Laugment dels
pagaments destaquen a paisos com els
Estats Units, el Regne Unit o Espanya, i
estan molt relacionats amb 'edat i la ideo-
logia, ja que solen ser de joves d’esquerres.

També, en el video del resum executiu,
AlfonsoVara destaca que el darrer informe
del Digital News Report mostra algunes
dades per a I'esperanca.““Augmenta el per-
centatge d’internautes espanyols que han
pagat per tenir informacié digital i se situa
fins a un 11%,1 aquesta xifra es duplica fins
al 20% en el cas de menors de 34 anys”,
explica.“Un altra dada esperancadora per
als editors d’informaci6 —afegeix— és que
el percentatge d’internautes que, no pa-
gant en el present, estan disposats a pagar
al llarg del proper any augmenta en quatre
punts, passant d’un 11 a un 15%”.

MILLOR A LA CONTRA

On s’ha donat un increment significatiu
de la subscripci6 ha estat als Estats Units
degut al Trump
Bump, com s’anome-
na als creixements
d’audiéncia dels
mitjans assenyalats
per un enfurismat
Donald Trump.

Aquest rol d’oposici6 al president nord-
america —unit al desconcert generat per
les fake news— expliquen que, per exemple,
el NewYork Times sumés 41.000 noves
subscripcions només en I’etapa immedia-
tament posterior a les eleccions.

Ara bé, a tots els paisos no van tan rapid
ni tan fort. En realitat, la mitjana de
persones que paguen les noticies en linia
s’ha alentit en molts estats, malgrat que
hi ha increments significatius a Suécia
(6%), Noruega (4%) 1 Finlandia (4%).

I és que en mercats més complexos 1
fragmentats, on els editors ofereixen
noticies en linia gratuitament, la subs-
cripcid es fa més dificil.



EVITAR LA CONFRONTACIO

Lestudi mostra un augment en 1’as de

les aplicacions de missatgeria a ’hora de
compartir noticies, ja que els consumidors
busquen espais més privats (i amb menys
nivell de confrontacié) per comunicar-se.
Actualment, WhatsApp s’utilitza per dis-
tribuir noticies en gairebé la meitat de la
nostra mostra d’usuaris en linia a Malaisia
(54%) 1 Brasil (48%) 1 al voltant d’un ter¢

HI HA UN AUGMENT DEL CONTINGUT DE
QUALITAT DELS MITJANS T'UN INCREMENT
DE LES SUBSCRIPCIONS DELS USUARIS

a Espanya. Aquesta tltima dada s’explica
pel fet que molts usuaris admeten que
s’ho pensen abans d’opinar de politica a la
Xarxa pel risc d’haver de donar comptes
davant les autoritats. Tot i aix0, la precau-

A

cié entre els espanyols és menor que en
molts paisos de la UE (41-45%) 1 només és
superior a les xifres del nord d’Europa, el
Regne Unit i els Estats Units (21-28%).

MENYS CONFIANGA

Nic Newman també apunta que les dades
demostren que la confianga en les noticies
és encara baixa, de manera preocupant, a
la majoria de paisos
ise situa de manera
estable en un 44%,
amb poc més de la
meitat dels usuaris
(51%) que confia

en els mitjans que
consumeixen habitualment. Per contra,
un 34% confien en les novetats que troben
a través de la cerca 1 menys d’un quart
(23%) en les noticies que troben a les
xarxes socials. A Espanya, mentre un 44%

+ REPORTATGE o

dels usuaris confia en les noticies, un 30%
en desconfia, cosa que suposa el nivell més
baix dels darrers tres anys.

MENTIDES QUE PREOCUPEN

Més de la meitat (54%) dels ciutadans es-
tan preocupats per les falsedats que corren
per la Xarxa. Un nivell de preocupacid,
aquest, molt alt a paisos com Brasil (85%),
Espanya (69%) i els Estats Units (64%), on
les conjuntures politiques es combinen
amb un fort s d’alta tecnologia social.
Dels espanyols que se senten preocupats,
un 46% admet haver-se trobat amb alguna
noticia manipulada en I’dltima setmana,
mentre que un 45% amb casos de mal
periodisme (errors i sensacionalisme).
D’altra banda, dos de cada tres internautes
espanyols creuen que els politics abusen
de I'expressio noticies falses per desacreditar
els mitjans que no els agraden.

TIPUS DE MITJANS UTILITZATS PER felevisio. Radio Blog
INFORMAR-SE LA DARRERA SETMANA Xarxes socials Webs / Appsradio/ TV Revistes

Usuaris de noticies en linia a Espanya
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US DE XARXES SOCIALS PER INFORMAR-SE

Al llarg de ['Gltima setmana
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US DE L'SMARTPHONE PER INFORMAR-SE

Al llarg de ['Ultima setmana

100%

50%

"
W

a

s
o

a

0%

USUARIS QUE HAN PAGAT PER NOTICIES DIGITALS

Al llarg del darrer any

50%

25%

0%
NOR SWE AUS HK FIN TWN SGP POL USA DEN BEL NLD

Font: Digital News Report, 2018

10 CarcaLera

ITA ARG sUI

SVK IRE

2014 2015 2016 2017 2018

EUA Regne Unit

Espanya

Franca Alemanya

Font: Digital News Report, 2018

UK CRO GRE

SPA ROU FRA KOR JPN CAN POR CHL AUT CZE HUN GER BUL



OUI EN SON ELS RESPONSABLES

Un 84% creu que els mitjans i els peri-
odistes han d’esforcar-se més a ’hora de
distingir les noticies certes de les falses. La

ELS INTERNAUTES ESPANYOLS SON DELS
MES PARTICIPATIUS A L'HORA DE COMPARTIR

NOTICIES A LES XARXES SOCIALS

majoria també creuen que els editors (75%)
iles plataformes tecnologiques (71%) son
els principals responsables de les fake netvs.

En aquest sentit, Newman destaca que

els algorismes d’algunes plataformes ja
incorporen les nocions de confianga i
qualitat per solucionar la fiabilitat de la
informaci6 en els sistemes. L'informe
també mostra com en molts paisos creuen
que els governs han d’intervenir per evitar
noticies falses. Una opinid que es dona,
sobretot, a Europa (60%) iAsia (63%), en
canvi, nomeés quatre de cada deu nord-
americans (41%) ho veuen necessari.

TVE, TOCADA

Linforme conclou que els mitjans tradici-
onals tendeixen a ser els que obtenen més
confianca per part dels ciutadans. Per aixo,
els diaris son els més populars,mentre que
els digitals generen menys confianca. A
Espanya, entre les deu marques liders en
noticies en linia hi ha quatre diaris impre-

Més informacio a:

www.digitalnewsreport.org —

sos (El Pais, El Mundo, 20 Minutos, Marca),
dos nadius digitals (El Confidencial, Eldia-
rio.es), dos portals de serveis que contenen
fonts informatives (MsN iYahoo) i dues
televisions (la Sexta i
Antena 3). Curiosa-
ment, RTVE en linia
queda fora d’aquest
ranquing. El fet que
una radiotelevisid
publica no sigui una
de les marques més consultades a Internet
es dona en pocs paisos, com Hongria,
Grecia o Portugal.

MASSA ALERTES

Les noticies, els butlletins electronics i les
notificacions per a mobils segueixen gua-
nyant importancia. A Espanya, per exem-
ple,la meitat(s1%) dels usuaris de disposi-
tius mobils admet que utilitza didariament
alguna aplicaci6 per consultar noticies,
mentre que un 15% rep notificacions
informatives. En alguns paisos, tanmateix,
els usuaris comencen a queixar-se que
estan bombardejats amb massa missatges.
Aix0, en part,és per causa del creixement
de les alertes d’agregadors com ara Apple
News i Upday.

DELS MES INTERACTIUS

Si per alguna cosa destaca Espanya entre
els 37 paisos on s’ha fet 'informe és per
ser un dels paisos més interactius, perqueé

Informe global del Digital News Report
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els internautes sén dels més participatius
al’hora de compartir noticies a les xarxes
socials. Els paisos del sud i I'est d’Europa,
aixi com els llatinoamericans, també es
troben entre els més interactius.

VDEDS, NO TANT

Els consumidors segueixen sent reticents
a mirar el video de noticies als web i a les
aplicacions. Més de la meitat del consum
es produeix en entorns de tercers com
Facebook i1 YouTube. Els nord-americans
i els europeus, segons I'estudi, asseguren
que prefereixen mirar menys videos de
noticies en linia, en canvi, els asiatics
volen mirar-ne més. A Espanya, sis de
cada deu internautes miren algun tipus de
videos de noticies.

PODCASTS A L'ALCA

Linforme també assenyala que els
podcasts s’estan fent més populars a

causa d’un millor contingut i d’'una
distribucié més facil. En aquest sentit,

els joves tenen molta més probabilitat
d’utilitzar podcasts que d’escoltar la radio.
Aixi doncs, a nivell global, els assistents
digitals activats per veu com Amazon
Echo i Google Home continuen creixent
1 obren noves oportunitats per a audios
de noticies. L'Gs s’ha intensificat als Estats
Units,Alemanya i el Regne Unit, on al
voltant de la meitat dels usuaris els utilit-
zen a'hora d’informar-se. (

www.digitalnewsreport.es/introduccion-digitalnewsreport-es-2018-una-audiencia-diversa-y-preocupada-por-la-desinformacion-

— Informe espanyol del Digital News Report
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NGERGLATS

Institucions, entitats i clubs cada cop allunyen més els periodistes
dels protagonistes de les noticies

Text ALBERTO GOMEZ
Foros Jost Luts GOMEZ GALARZO

Un dels collectius que més es queixa per la distancia amb els protagonistes de la noticia sén els periodistes que cobreixen l'actualitat del Parlament.
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Cordons, cintes, distancia, molta distancia. Ja sigui al Parlament, al
Palau de Justicia o al Camp Nou, els periodistes cada cop estan més
encerclats, més controlats, més apartats de la noticia. En una época en
qué qualsevol ciutada fotografia o grava qualsevol cosa amb el mobil,
els professionals de la informaci6 veuen que han de fer-ho des de lluny.
I tot plegat, sense dialeg, per imposicio. Una distancia, aquesta, que
condiciona, i molt, la qualitat de la informacié.

“Ara un turista pot gravar bones imatges amb el
mobil. Mentre que nosaltres hem de tenir la camera

a terra”. Es una reflexi6 de la Carol Espona, una
d’aquelles periodistes veteranes que ha vist centenars
de detinguts presentar-se davant d’un jutge. Emma-
nillats. I confessar el crim, de vegades.*“La diferéncia
és que abans podia enregistrar acusat en diferents
plans. En diferents llocs. Fins 1 tot entrevistar-lo abans
del judici.Tota una escena impossible d’imaginar ac-
tualment. Ara graves un furgd policial. Un mut d’un
judici, uns segons de duracid. I, amb una mica de sort,
una declaraci6é d’un advocat. Res més”. I sempre fora.
Sempre lluny.

Un altre periodista amb unes quantes batalles a 'es-
quena, Ramon Besa (E! Pais), recorda “el facil que era
entrevistar a un jugador en acabar un entrenament.
Anaves a peu, al costar seu, des de la Masia fins al
vestidor. O potser t’atenia, també una bona estona,

al sortir del vestidor. Fins 1 tot Maradona”. Aquestes
facilitats, en el camp del periodisme esportiu, també
han desaparegut. Els clubs, amb certes excuses, s’han
bunqueritzat. I els professionals de la informaci6 han
quedat encerclats.

Es cert que els mitjans, siguin digitals, radios o te-
levisions, han proliferat. Ara sén més nombrosos els
periodistes que cobreixen una informacié. I aixo en
complica I'organitzacid. El possible canutasso pot aca-
bar sent una enredada mostra de cables i bragos.“Les
justificacions que s’han donat és per posar cordons o
cintes de seguretat i limitar espais. D’una banda, diuen
que ha arribat un estil de comunicacié amb el qual ha
esdevingut una sort d’assalt sobre els diputats.

I, per una altra banda, també ens parlen de I'augment
del nombre de periodistes que treballem, per exem-
ple, en un dia de ple al Parlament”, explica el Marc
Martinez Amat, cap de Politica a rac1.“El problema
—afegeix— és que s’han canviat les regles del joc, pero
de manera unilateral. No s’han pactat. Son regles,
senzillament, imposades”.

Jutges, futbolistes o diputats ara veuen els periodistes
com un grup molt multitudinari 1, el pitjor, com un
grup poc de fiar. Ha desaparegut bona part de la fa-
miliaritat 1 la complicitat que existia abans entre fonts
i periodistes. Amb I’ajuda inestimable dels partits,
d’entitats juridiques o dels clubs.“No som innocents
—explica Besa—, pero crec que tenen més culpa els
clubs d’aquest nou escenari. Els jugadors no es fien
de nosaltres. Els clubs no els obliguen a atendre’ns. Al
contrari, els consenteixen. Els fan vedettes”.

Aix0 també passa al mén de la politica. “Quan parles
amb un diputat, aquest vigila si algti del seu grup
Iesta veient parlar amb tu. Els diputats son més
temorosos. Hi ha més disciplina imposada pels partits.

"S'HAN CANVIAT LES REGLES DEL JOC DE
MANERA UNILATERAL. ND SHAN PACTAT.
SUN ||\/|PUSA[]ES” Marc Martinez Amat, RACL

Lestrategia és blindar el missatge, 1 aixo perjudica el
periodisme” afegeix Martinez Amat.

La Carol Espona, fa molts anys que fa informacid
judicial per a TVE acompanyada del seu etern camera,
José Luis Asensio, també creu que una altra de les
“excuses perfectes” per vetar els periodistes ha estat la
falta d’especialitzacié a I’hora de cobrir la informacio.
“Ara, un mitja envia un redactor a un judici. Pero
I’endema n’envia un altre. Els jutges o advocats veuen
gent nova cada dia. Aixi costa molt fer-los sortir del
seu cercle de confort. I també entre nosaltres costa de
fer-nos forts com a col-lectiu si no ens trobem cada
dia els mateixos”, explica.

QUEIXES | DENUNCIES

Precisament, aquesta caréncia de forca és la que ha
provocat el naixement del Collectiu Ciutadella al
Parlament, que ja funciona amb plena legalitat.“Tan-
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tes traves, tants cordons 1 tantes prohibicions ens han fet
sortir perque les regles siguin consensuades. Pactades.

I que torni a imposar-se el periodisme. Necessitavem
una organitzacié que representés el conjunt. Que faci
una feina de consens entre els companys que venim

al Parlament i erigir-se en interlocutor. Els partits 1 els
serveis de premsa o de protocol no poden negociar
amb els periodistes un per un”, explica Martinez Amat.
La nova entitat ja s’ha reunit amb tots els grups parla-
mentaris i, de moment, han trobat bastanta predispo-
sicib per reconeixer i parlar amb el Col-lectiu com a
interlocutor.

Clubs esportius com el Bar¢a també han decidit fer
trobades per millorar 'ambient i les relacions amb la
premsa. Tanmateix, de moment, en Ramon Besa és
bastant pessimista.“Les converses es queden en bones
intencions. Només hem de pensar que Messi no ha
donat cap roda de premsa en la passada temporada.
Cap”, afirma. La Carol Espona també relata que hi ha
hagut dentincies, recollida de signatures per part de tots
els mitjans. Fins 1 tot s’han fet samarretes per explicar la
situacid a peu de carrer. Mentrestant, la informacid li-
mitada impera.“Alguns juristes s"han adrecat a nosaltres
i ens donen la rad. Els mateixos advocats no entenen
per queé han de sortir de la Ciutat de la Justicia per
poder ser entrevistats”, explica Espona.

I és que, actualment, tot s’ha de fer des de lluny. Hi

ha gestos dels diputats que ocorren a 40 0 50 metres
d’on estan els cameres situats al Parlament, on es fan
reunions que fins ara es podien registrar. Ara ja no. Fins
itot es va debatre dins de la cambra si es requisaven les
cameres als grafics per part dels cossos policials. A la
Ciutat Esportiva del F .c. Barcelona els jugadors surten
a entrenar d’esquena als grafics. I es col'loquen a molts
metres de distancia. Toca tirar de zoom. I de sort.

A dins del Palau de la Justicia, al passeig Lluis Com-
panys, no esta permesa cap imatge.A la Ciutat de la

DAVANT ELS PROBLEMES AL PARLAMENT,
EL COL-LECTIU CIUTADELLA BUSCA PACTAR
NOVES REGLES DE FUNCIONAMENT

Justicia, el mateix panorama.““Aquestes limitacions
també van arribar quan alguns poderosos van ser
acusats i gravats”, assegura Espona, que recorda que els
jutges de Reus, per exemple, van criticar el tractament
dels casos de corrupcid Innova i Shirota referint-se a
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un “exercici pervers de la llibertat d’informaci6é”. O
quan un grup de mossos van haver de declarar pel cas
Benitez. “Llavors es va comencar a parlar més del dret a
la intimitat que del dret a la informacid. Amb tot, hem
de partir de la base que tots els judicis son publics. Per
tant, la premsa ha de ser-hi present”, afegeix.

En el si del Barga, també algunes imatges dels entrena-
ments oberts o dels viatges en avid no els van agradar.
“Es van trencar els equilibris que hi havia i el club

va tancar els entrenaments, 1 ara ja no viatgem amb
I'equip” es lamenta Besa.

INFORMACIO AVORRIDA

El resultat obvi de tants recels és una pitjor informacio.
Amb menys imatges. Menys fonts. Menys contingut
confirmat.“Ara és complicat tenir detalls, posar color
ales escenes plenaries. Les croniques d’abans no tenen
res a veure amb les actuals” explica Martinez Amat. La
Carol Espona va més enlla:“Hem arribat a no poder
emetre informacions perqué no teniem imatges”.

També, en Ramon Besa creu que lesport s’ha convertit
en una industria de I'entreteniment. “A alguns ja els
va bé, no els interessa el perfil esportiu. Ara un club té

EL BARCA HA ORGANITZAT TROBADES AMB
['0BJECTIU DE MILLORAR LES ACTUALS
RELACIONS AMB LA PREMSA

comunicacid, televisi6, web 1, a través d’aquestes eines,
et proporciona i et facilita informacid sense haver de
sortir de la redaccid. Pero, evidentment, és una infor-
macid avorrida”, afirma.

En aquest sentit, Espona també critica que, quan el Tri-
bunal Superior de Justicia de Catalunya és qui organitza
algun acte, llavors si que les cameres tenen dret a gravar
en espais on, en canvi, no poden fer-ho el dia a dia.

El futur, per tant, no es veu massa optimista. Potser al
Parlament el Col'lectiu Ciutadella aconsegueix recon-
duir la situacié. Pero els partits, amb els nous politics

al capdavant, no ho posaran facil.“Hem de recuperar
la linia que separava els espais on/off the record. Tornar a
tenir unes regles tacites. Pactades. Ens hem de guanyar
la confianc¢a perduda i fer entendre a les fonts que ens
necessiten si volen explicar les seves versions”, apunta
Martinez Amat.
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Un grup de periodistes a la Ciutat de la Justicia. Els que informen de tribunals han realitzat diverses accions per denunciar el que els esta passant.

En el camp de la justicia, la Carol Espona insisteix
en el fet que, per explicar senténcies, condemnes
i decisions que prenen els jutges respecte als in-
vestigats, el millor és donar aquesta informaci6 als
mitjans. Que es tornin a obrir les portes. I que ens
oblidem de prohibicions.“Es clar que cometem
males praxis, perd no tothom.També hi ha jutges
corruptes... pero no tots ho sén”, afirma.

ELS PERIODISTES DE TRIBUNALS HAN
RECOLLIT SIGNATURES I'FINS [ TOT HAN FET
SAMARRETES DENUNCIANT LA SITUACIO

El Ramon Besa també fa autocritica. No tot ho hem
fet bé perqué ens limiten i ens compliquen la vida
al’hora de treballar, apunta.“Si, potser treballavem
amb massa proximitat. I costava no fer autocorreccid
després de la familiaritat que tenies amb els jugadors,
els entrenadors o els empleats del club. Tot i aixi, les
regles es pactaven de manera senzilla”, afirma Besa.

“Ara —afegeix— tenim clar que ens encantaria
disposar de més minuts amb ells. No tantes presses
per marxar del club sense atendre la premsa. Potser
hem comes errors, si bé no tothom havia de pagar
els plats trencats. Les rodes de premsa de Guardiola
eren 100% obertes i no hi havia exclusives per a
ningt. No sé si era el sistema ideal, perd que ara

un jugador esculli amb qui vol parlar o que un
entrenador respongui en funcié de la paciéncia
que tingui aquell dia no és just. El sectarisme o les
decisions unilaterals s’han de combatre”. La batalla,

ELS DIPUTATS ESTAN A CINQUANTA
METRES | ELS JUGADORS S ENTRENEN
LLUNY | D'ESQUENA ALS GRAFICS

per tant, estd oberta. I els periodistes, més o menys
units, haurien de tenir clar que entre encerclats o
lliures 'opcid és clara: periodisme. (
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Entrevista a Julia Otero, periodista

"LA VERITAT HA DEIXAT
DESER VALUDSA”

Quaranta-dos anys després d’entrar per primer cop en una redaccio, Julia
Otero és una periodista reconeguda i guardonada, pero també és una veu
Iliure que sovint incomoda per la seva sinceritat. Filla d’emigrants gallecs,
va veure de prop la mort quan era adolescent. Tot plegat, una infantesa i
una joventut que la convertiren en una persona valenta i decidida. El seu
periodisme també va de cara, tot i que s’allunya dels que aposten per la

tensio facil i el verb agressiu. Ella prefereix escoltar, deixar parlar, fins trobar

una escletxa per on fer aflorar les contradiccions dels entrevistats.

En quatre décades de professié has
guanyat més de quaranta premis,
ara bé, intueixo que el darrer, el José
Couso a la Llibertat de Premsa, és
especial.

Si. Per qui I'atorga 1 pel que representa.

Tant la familia Couso com el Col'legi de
Periodistes de Galicia han fet molt perque la
mort de José Couso, malgrat els quinze anys
transcorreguts, no s oblidi. I han sabut donar
aaquest premi una aura especial. Té alguna
cosa que no tenen els altres guardons.

Si amb disset anys, quan feies Pro-
tagonista, el cine a Radio Sabadell,
t’expliquen tot el que faries, potser
hauries pensat que era una pel-licula.
Hauria pensat que era ficcid. Llavors estu-
diava COU i no tenia cap perspectiva de
dedicar-me al periodisme. El que volia era
escriure. Tota la vida m’ha agradat escriure
i comunicar-me amb els altres. M’agrada la
gent. Sembla una boutade, perd crec que per
ser un bon comunicador t’ha d’agradar la
gent, escoltar-la i tenir interes en allo que

TexT JOrRDI ROVIRA
Foro MaANU FERNANDEZ

pensen. A Radio Sabadell, tot va comengar a
canviar quan el meu xicot va marxar a fer el
servei militar i el director de I’emissora em
va demanar que em quedés.‘Es que la que
ho fa bé ets tu’, em va dir. El meu xicot sabia
de cinema, pero la radiofonica era jo.I alla
m’hi vaig estar un parell d’anys més.

Entre els 19 i els 24 anys vas passar
sis cops pel quirofan per un tumor
abdominal. Com et va marcar allo?
UfHf, em va marcar absolutament.Vaig estar
a punt de morir-me amb vint anys perqué
entre la primera i la segona intervencié els
metges van badar una mica. Quan a aquella
edat, que et penses que ets etern, veus que

el risc de morir és una realitat, aixd marca
les cartes de la vida. I aprens moltes coses. Jo
estava a punt de casar-me amb el xicot amb
qui anava des dels catorze anys. Ja teniem pis
i hipoteca. I quan arriba I’hostia de la salut
m’adono que la vida és efimera i que s’ha de
gaudir. [ aix0 et dona un plus de valentia. Si
no, segurament, m’hi hagués casat. En canvi,
vaig pensar que, tot 1 que me I’estimava

enormement, no n’estava enamorada. I,
segurament, ell tampoc. La valentia llavors
era ser capac de posar un punt i apart,i tenir
clar que les coses que volia a la vida havia de
perseguir-les jo mateixa.

Et vas convertir, doncs, en una per-
sona meés valenta.

Quan creus que pots perdre-ho tot, no ets
conservador. Es el principi de qualsevol
revolucid. Aixo és el mateix. [, a més, quan
tens vint anys els pares sén molt pesats, men-
tre que els amics son els referents. I quan
veus que els amics venen un dia a ’hospital i
no tornen fins quinze dies o un mes després
pero els pares soén alla netejant-te el cul, do-
nant-te a menjar, asseguts en un sofa durant
setmanes... llavors entens que significa ser
pare 1 mare, i t’adones que 'amor que et
donen s’extingeix amb ells. I que tu després
només ets capac de donar-lo als teus fills.

A més de valenta ets hipotensa, tens
la pressio arterial baixa. El cor et
batega més lent del normal. Potser
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PERFIL

Julia Otero (Monforte de Lemos,
1959) va arribar a Barcelona als

tres anys. Llicenciada en Filologia
Hispanica, va iniciar-se en el
periodisme a Radio Sabadell. Ha
treballat a Radio Miramar, la COPE,
Punto Radio i Onda Cero, mentre
que la seva carrera televisiva ha
tingut lloc a TVE, Antena 3, Telecinco
i TV3 amb programes com 3x4, La
Lluna, La Ronda, Jocs de Nit o La
Columna. En premsa ha escrit a La
Vanguardia i El Pais. Des de 2007,
esta a Onda Cero amb Julia en la
Onda. Ha rebut una quarantena de
guardons, entre aquests quatre On-
das, el Ciutat de Barcelona i el José
Couso a la Llibertat de Premsa.

per aixo el teu periodisme és més
reposat que el d’altres? A la professio
falten hipotensos?

(Riu) En tot cas, els hipotensos no es porten.
Des de fa un temps es porten els hiperten-
sos, encara que no ha estat mai el meu estil.
Al final fem comunicacié com som.[ a mi
m’ha donat millors resultats generar una

" A CAMERA NO M'IMPRESSIONA.
LA MEVA COMODITAT EN UN PLATO
ES IDENTICA A LA DE LA RADID"

atmosfera respectuosa, agradable amb I'en-
trevistat. Tinc tendencia a deixar que acabin
les respostes. I si és incapag de sintetitzar
jaaprofitaré una respiracié per entrar. El
meu periodisme no ha estat mai agressiu, si
bé amb els anys aprens a ser més incisiu i a
discernir les escletxes per on pots entrar a un
personatge, on sén les seves contradiccions.

Podem dir que ets una periodista de
radio que a vegades ha fet televisio i,
puntualment, ha escrit?

Em definiria com una comunicadora. M’és
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igual on em posis. A mi la camera no m’im-
pressiona. Un cop resolts els condicionants
tecnics, la meva comoditat en un platd és
idéntica a la de la radio. Ara bé, la televisid
actual no s’assembla gaire a la televisié que
vaig comengar a fer. Per tant, ara em sento
més comode a la radio, on em puc permetre
el luxe, per exemple, d’estar parlant mitja
hora amb el paleontoleg Juan Luis Arsuaga

"NO EM TRUQUEN MAI PER DEMANAR-ME
FAVORS POLITICS. NINGU SE'N REFIA DE MI.

AIXO ES UN BON SENYAL"

sobre els Homo sapiens. A la televisi6 actual
és impensable, a no ser que ho facis, de mati-
nada,a La 2 o al Canal 33.

S6n dotze anys sense fer televisio.
A Hollywood, les actrius es queixen
que a partir de certa edat no els
donen determinats papers. En el
periodisme passa el mateix?
Si, segurament. Si bé no és només per aixo,
també pel tipus de televisié que ofereixo.A
TVE, mentre ha governat el PP he presentat
dos projectes i m’han dit que no. Ningt
m’ha dit explicitament que estava vetada
pero tampoc som idiotes. A vegades, quan
no saben explicar-te qué passa, només hi ha
una explicacié. Pero
aTV3 també. Hi he
presentat un parell de
projectes clarament
guanyadors que
podien anar com un
tro, 1 tampoc. Es que
hem passat una época complicada...

I creus que als dos llocs t’han vetat
pel mateix?

Al final, en tots dos casos, es resumeix amb
“no és dels nostres”. Pero a la meva edat,

2

no ser “dels nostres” és una gran sort. A mi
no em truca mai ningl per demanar-me
favors politics. Ningt se’n refia de mi.
Despertar recels en tots és el bon cami, és

un bon senyal.

Pero té danys col-laterals.

La soledat del cami és molt més gran i, per
tant, ’'inica manera de sortir-te’n és amb
l'audiéncia. Com a minim ara, perque el
1999 em van fer fora sent lider d’audiéncia...
pero avui dia la teva llibertat es mesura amb
els teus resultats.

Segons la Federaci6 Internacional
de Periodistes, un 50% de les pro-
fessionals de la
informacio ha
patit violéncia

de génere en la
professio. T has
sentit mai vexada
o tractada diferent
pel fet de ser dona?

Es clar! I no un cop ni dos ni tres, moltes
vegades!

Més de jove que ara?

I tant! Mira fotografies meves de quan
tenia vint 1 tants o trenta anys. No era facil
anar pel mén. No he estat mai una dona
bandera pero...

... et feies mirar.

Evidentment! Perd me n’he sortit molt

bé. Eren altres temps en els quals fins i tot
les dones donaven per fet la paciéncia que
haviem de tenir per torejar depen de quines
situacions incomodes o anomales.

I a les redaccions on has treballat no
et respectaven prou?

Home, quan vaig arribar a Radio Miramar
van fer una juguesca a veure qui se’m tirava
primer. Me’n vaig assabentar després. Pero
suposo que també passava quan hi anava un
noi nou.A aquestes coses els dono menys
importancia perque érem un grup de trenta
persones entre 18 i 30 anys. Era el regne de
I'hormonal

Ets molt sincera a les xarxes, tot i
saber que et portara problemes.

Les xarxes han canviat molt les regles

de joc.Tot 1 aixi, no ens hem de deixar
intimidar. Si el que pensem ha d’anar en
funcié del que ens criticaran, malament.
Llavors no ens podem dedicar a aquesta
feina. Jo ‘surfejo’ sobre tot aixo perqueé no



estic disposada a renunciar al que penso.
Tampoc dic sempre el que penso ni a tot
arreu, sé on sén els limits, tot i que intento
imposar-me’ls jo mateixa. L'autocensura és
la pitjor de les censures, ja que fas la feina
als que et volen censurar.

En el tema del Procés has defensat
un referéendum pactat, has carregat
contra ’actuacié policial de I’1-0,
has criticat el Govern catala, etc.
Molts periodistes de mitjans estatals
callen. Es preocupant? Logic?

Es huma. No pots demanar heroicitats a

la gent. Tot 1 aixo, crec que la majoria dels
periodistes més o menys s’han posicionat. I
sino, no s6¢ ningl per jutjar-ho.

TV3 adoctrina?

La paraula adoctrinar no m’agrada perque
pressuposa que el ciutada és imbecil. S’adoc-
trina a les parroquies, que fan catequesi.
Fora d’aixo,'espectador, el lector i 'oient
trien queé volen mirar, llegir o escoltar. I si
un ciutada practica una immersi6 ideologica
viura aillat de la realitat i potser només en
veura un fragment. Aixo passa a tot arreu.

Fa uns anys vas dir que a Madrid vi-

vien d’esquena a la realitat catalana.
Hi ha una relacié de Catalunya amb la

"'AUTOCENSURA ES LA PITJOR

DE LES CENSURES, PERQUE LI FAS LA FEINA

ALS QUE ET VOLEN CENSURAR™

resta d’Espanya amb punts de friccié des

de sempre. Ara bé, ni ha estat sempre amb
aquesta intensitat ni ha estat tot Catalunya.
I és fonamental no oblidar i no tergiversar
la historia. Catalunya va ser tant, o tan poc,
franquista com la resta d’Espanya. Un poble
sense formacid historica és facilment mani-
pulable. I hi ha una manipulacié evident de
la historia tant a Catalunya com a Espanya.

I els mitjans quina responsabilitat
tenen en tot aixo?

En la mesura que busquen la rendibilitat,
convertint la informacié en un negoci com

qualsevol altre, actuen en funci6 d’aixo.1
descobert el poder de la informacid i la
comunicacid, som un camp de batalla per
interessos politics 1 empresarials. Quan vaig
comengar a anar a rodes de premsa per a
Radio Miramar era una nena que anava a
aprendre, mentre que els grans mitjans hi
enviaven els caps de seccio.

Ara hi envien els més joves.
Pero és que molts cops ja no hi ha ni roda de
premsa. Ens hem empassat el gripau de les

"[ES MENTIDES SON PART DEL MON EN EL
QUALVIVIM. HI HA GENT QUE ES IMPERMEABLE
A CAP VERITAT QUE NO SIGUI LA SEVA"

compareixences sense preguntes. Arribara
un moment que si volem estalviar tant ja no
caldra que hi enviem a ninga. Per que? Si és
una compareixenga sense preguntes, no cal
que hi anem. Estem anant cap enrere. I és
que el debat al voltant dels politics ja no els
fan els politics sind els gabinets de comuni-
cacid que al final ens donaran la informacié
com ells volen que la digerim.

I hem de seguir anant a les compa-
reixences sense preguntes?

Pero6 qui es planta? Les
empreses? Nosaltres?
Quan a un periodista
li paguen 800 euros 1
és autonom.... No es
pot demanar heroici-
tats als periodistes en
precari. Hem d’intentar que les empreses no
nomeés actuin amb criteri empresarial, sin6
que assumeixin la seva responsabilitat social
com a mitja de comunicacid. Pero és molt
dificil. Sén temps complicats, i no només
per als periodistes. No sabem on som. Ni
cap a on anem. Tot és liquid.

Aquesta realitat liquida topa, a més,
amb les fake news. Al recollir el premi
José Couso vas referir-te al “com-
promis de la llibertat en temps de
mentides”. Mentides, perd, n’hi ha
hagut sempre.

+ ENTREVISTA »

Pero circulen a més velocitat. Abans tenies
un temps per verificar-ho. El periodisme
esta perdent la capacitat de contrastar la
informacié i d’explicar les maximes veritats
possibles. O, com a minim, de desemmasca-
rar les maximes mentides possibles.

Molts programes, com el teu, tenen
seccions on desemmascaren les
falsedats.

[ 1a seccid triomfa perque ho fem en temps
real. Cada mati, quan vaig a la radio, no sé de
queé parlarem perque
encara no s’ha produit.
Per6 quan a dos quarts
de quatre I'explico,
potser ja té 30.000 0
150.000 repiulades.
Per tant, en qliestid

de minuts una fake new es converteix en un
monstre. I aquesta bola només I’aixafa una
altra que ve al darrere, ja que la seva pervi-
vencia és molt curta. Mitja hora després ja
n’hi ha una altra.

I tot aquest munt de mentides et so-
brepassen? O, senzillament, son part
de I’escenari en el qual vivim?

Sén part del mén en el qual vivim. Sembla
que la veritat ha deixat de ser valuosa. Hi ha
gent que és impermeable a cap veritat que
no sigui la seva. Hem arribat al convenci-
ment que la veritat és segons com es veuen
les coses. I si els dones unes dades, et diuen
que sén mentida, perque no ratifiquen el
que pensen.Ara ‘surfegem’ con podem. I tot
va molt rapid. Per aix0 hi ha persones que
ja comencen a esborrar-se de Facebook,
Twitter, etc.

...1 aposten pel periodisme a foc lent,
amb informacié contrastada.

Pero pagant! I el més dolords és que aquest
escenari sera per Ielit. Hi haura unes elits
ben informades 1 després, la resta. I arribat
en aquest punt, potser algi podra pensar
que no pot ser que el vot dels que no tenen
informaci i sén manipulables valgui el
mateix que el d’aquells ben informats. Ja hi
ha un concepte, 'epistocracia, que ja va en
aquest sentit. Tornarem, doncs, a estar com

anys enrere... (]
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En temps de velocitat digital, el periodisme cuit
“a foc lent”’es desdibuixa. ’opinio, els titulars
d’impacte i ’hegemonia de les xarxes socials han
convertit els professionals de la informacid en
gestors d’informacidé molts cops contrastada en les
mateixes xarxes. El temps d’ensumar i descobrir
veritats al carrer s’ha esfumat. Els temes socials
entren en les redaccions quan ja han esclatat

en la vida social. Pero encara hi ha mitjans de
comunicacid —alguns pocs de veterans i d’altres de
nous— que aposten per un periodisme amb un fort

component social.

Que un tema com la prostitucid sortis
dels anuncis per paraules i esdevingués
material de treball en mans de periodistes,
autors de grans reportatges en les pagines
de Societat d’un diari com La Vanguardia,
a final dels vuitanta, il-lustra la consciéncia
editorial del rotatiu sobre la necessitat

de connectar amb la gent, trencant tabts
iincomodant a qui fos.“Si el diari volia
ser més modern, havia de tractar temes

"ELS MITJANS OBLIDEN QUE EL PODER QUE ELS
CORRESPON ES CONTRIBUIR A TRANSFORMAR LA
SOCIETAT" Jusep Corles Rivs, Fundacis Catalunya Plura

socials”. Aixi ho recorda Josep Carles
Rius, la persona que el diari dels Godd

va fitxar per liderar aquella nova mirada
social. Ell acabava de fer-ho ja al Periédico
de Catalunya,l’exemple que La Vanguardia
va voler seguir.

Rius parla de “primaveres” del periodisme
quan es refereix a époques daurades

com aquella en queé publicaven un gran
reportatge cada dia a les pagines salmd. 1
el Magazine —afegeix— també prioritzava
contingut transcendent que posava en
relleu temes que potser qiiestionaven ele-
ments del sistema, per tant, en moments
determinats, incomodes”.

Pero les primaveres s’acaben. També la
del diari Publico, que quan va tancar el
2012 va deixar 130 periodistes que, encara
motivats, van veure
en Iespai digital la
pista d’enlairament
de projectes com
Eldiario.es o infolibre,
amb els quals fer
néixer noves prima-
veres. No obstant, la polititzacid de tot
allo social s’imposa. Al carrer, a les xarxes,

+ REPORTATGE o

1ales redaccions, digitals i en paper.“Els
mitjans volen marcar I'agenda politica i
ho acaben fent com actors politics en una
determinada trinxera i obliden que el po-
der que els correspon no és el politic, sind
el de contribuir a transformar la societat”,
precisa Rius, que actualment presideix la
Fundacid Periodisme Plural, editora de
Catalunya Plural, El Diari de I’Educacio, El
Diari del Treball 1 El Diari de la Sanitat.

Sén exemples, aquests, de complicitat

real entre periodisme i ciutadania, com

a servei, un exercici que segons Rius té
pocs, pero possibles espais.“Un d’aquests
—apunta— sén els mitjans pablics, que
haurien de deixar en evideéncia els altres
mitjans fent aflorar les vergonyes de la
societat. Un altre son les petites victories,
primaveres dins dels mitjans tradicionals,
en una lluita per la regeneraci6 que, potser
no sigui possible, si bé és necessaria.
també son factors d’esperanca els mitjans
alternatius en digital ajudats per les xarxes
socials i el treball dels freelance que es
juguen la pell cercant histories”.

LA IMMEDIATESA S'IMPOSA

Tanmateix, 'hegemonia del periodisme
digital i la immediatesa que imposa fent
explotar una gran competitivitat, és un
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handicap per al periodisme “cuit a foc
lent”,la censura del temps ara és la més
forta.“Avui és més facil tocar temes sobre
els quals abans els anunciats haurien
marcat limits. Ara, en certes histories, el
mitja que queda en evidéncia davant del
lector és aquell que no ho explica. S’ha
fragmentat tant la difusi6 de la informacid,
que si no ho dius tu, ho diu un altre”,
exposaVicent Sanchis, director de Tv3.

Investigacions com la que va emetre el
programa Sense Ficcié amb “Desemparats”,
la minisérie documental d’investigacié de
Montse Armengou, Ricard Belis i Albert
Elfa sobre les retirades de menors per part
de 'administracié, mostren com és possi-

"TOTS PARLEM ARA DE LES FAKE NEWS,

PERO QUI CERCA LES VERITATS?"

Nadia Urbinati, Columbia University

ble un periodisme que ajudi a canviar les
coses, qliestionant-les. Ara bé, fer-ho és
car.“Una bona televisio és cara, demana
temps, 1 fins i tot perdre temps a seguir
pistes que potser no acabin portant enlloc.
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Pots tenir un equip investigant durant
tres mesos”’, puntualitza Sanchis. “Es molt
més barat el periodisme d’opinid, fet per
gent que no esta en plantilla”, precisa el
director de Tv3 sobre una altra practica
habitual en la petita pantalla.

EXCES D'OPINIO

“L’opinid no havia estat mai tan dominant
com en aquests moments. L'audiéncia

és qui estableix I'ordre informatiu en un
moén en que un apunt esdevé sondeig
d’opinid i d’audiencia. I aixo és terrible”.
Sén paraules de Nadia Urbinati, pro-
fessora de Teoria Politica a la Columbia
University i a la Universitat Bocconi

de Mila.“El periodisme ja no és peri-
odisme sind opinionisme. Els fets ja no
existeixen com a tals, siné per la reaccid
que aquests causen”, assegura 'autora de
Democracy Disfigured: Opinié, Truth and the
People (Harvard University Press, 2014) 1
Populism in Power, aquest Gltim en procés
d’impressio.

Urbinati col-labora amb el diari La
Repubblica, el dominical d’Il Sole24 Ore i
la revista Il Mulino.
Conviu criticament
amb la deriva del pe-
riodisme d’investiga-
ci6.“Tots parlem ara
de les fake news, pero
qui cerca les veritats?
Vivim en un permanent ocasionalisme i
construccid de tendeéncies per tal de col-
pir 'audiéncia, que ha esdevingut la nova
sobirania”, afegeix. Tot i aixi, Urbinati
confia que les generacions plenament

digitals trobin la manera de seleccionar
els continguts més fidels a la veritat.“En
realitat, —afirma—utilitzem els mitjans
digitals com en un moment donat es van
usar els primers diaris impresos. Sempre
hi ha un autor i un interes al darrere, pero
la multiplicacié de fons informatives ha
contribuit a 'empitjorament dels diaris
més tradicionals. Els mateixos periodistes
d’aquest mitjans cerquen informacid

a les xarxes 1 haurien de fer un treball
serios sobre la metodologia i recuperar la
consciencia de la responsabilitat social”.
En aquest sentit, la politologa es pregunta
“quants diaris independents politica-
ment realment existeixen en aquests
moments?”. Tampoc la politica hi ajuda.
“No hi ha propostes en veu dels politics,
sind atacs,1 molta personalitzacid. Les
campanyes sén per a tombar 'adversari”,
conclou Urbinati.

SENSE INDEPENDENCIA

Periodisme i politica, politica i periodis-
me.A Italia, per exemple, amb l'arribada
d’un govern populista que promet ma
dura contra els immigrants, que fa la pro-
fessi6? “Els arguments de la politica envers
els problemes socials son demagogics,iun
exemple n’és la crisi dels refugiats aqui a
Italia, un tema molt polaritzat del qual els
mitjans en parlen, peré de manera molt
poc contextualitzada. A la classe de la
meva filla, d’11 anys, un 60% dels alumnes
van arribar de paisos com Filipines, Mar-
roc, Bangladesh i hi conviuen felicment”,
comenta Matteo Scanni, responsable de
les titulacions de I’Escola de Periodisme
de la Universitat Catolica de Mila.

“A Italia, no hi ha grans grups editorials
independents, alguns sén en mans de
grups industrials que influeixen en la
informaci6 i d’altres en mans de partits
politics. Per tant, hi ha una pérdua total

de credibilitat dels mitjans de masses 1, en
conseqiiéncia, dels ciutadans envers el pe-
riodisme”, exposa Marilt Mastrogiovanni,
fundadora i directora d’Il' Tacco d’Italia 1
professora de Periodisme Digital al master
de Periodisme de la Universitat de Bari.



“Les dificultats de treball son enormes, ja
que els anunciants no es mostren interes-
sats pel periodisme lliure i d’investigacid
perque saben que no poden demanar res a
canvi”, denuncia.

Aquesta periodista admet que “hi ha
esponsors etics que inverteixen en peri-
odisme lliure, encara que els lectors no

hi estan acostumats i sospiten que les in-
vestigacions periodistiques son fetes amb
comissions per atacar un enemic. Jo faig
investigacid sobre corrupcid, mafia, reptes
ambientals, corrupcié en 'administracié
publica, i topo amb les querelles i amena-

"LA PREMSA FRANCESA CADA COP TRACTA MENYS
LA QUESTIO DEL TREBALL I ELS TEMES SOCIALS"

Benjamin Konig, [ Humanité

ces de la mafia, pero també dels politics,
dels emprenedors i dels administradors
publics”, explica.

Des del master de Periodisme que
s’imparteix a la Universitat de Napols, el
director, Marco Demarco, fundador del
Corriere del Mezzogiorno augura que el fu-
tur pot ser diferent.“Els diaris han seguit
un rol partidista, una forta dependéncia
del pensament politic, en canvi, les noves
generacions de periodistes tenen en la
tecnologia un camp obert per tornar a

SW A ESPANYA O MEDIAPART A FRANGA
CONFIRMEN QUE EN L'AMBIT DIGITAL SI QUE ES
DESPLEGA PERIODISME D'ENFOCAMENT SOCIAL

posar els peus al carrer, perqueé existeix
un periodisme que esta cercant una nova
llibertat”, expressa.

0ASIS PROFESSIONALS

Exemples com el dels reporters de la
revista 5w a Espanya, o Mediapart a Franca
confirmen que en I’ambit digital si que
es desplega periodisme d’enfocament

social. T aquest conviu amb mitjans que
des de la seva particularitat, com el diari
satiric Le Canard Enchainé, o L’ humanité,
han resistit en la trinxera. L’ Humanité

és un dels pocs
diaris independents
a Franca”, declara
Benjamin Konig,
redactor de la revista
dominical d’aquest
rotatiu, considerat el
diari dels treballadors.““A nivell general, la
premsa francesa cada cop tracta menys la
qtiesti6 del treball 1 els temes socials. Tot
és vist sota el prisma economic, que pri-
ma la reduccid de les despeses publiques
o la carrera competitiva de les empreses.
Per a nosaltres, el tema ecosocial és el
central, és la identitat del nostre diari”,
afirma aquest periodista.

“Els nostres recursos son limitats i les
dificultats financeres fan que sigui dificil
sortir a fer periodisme d’investigacio.
Amb tot, tenim

una xarxa solida de
veus en el mon del
treball”, afegeix.“Els
diaris que s’interes-
sen 1 cobreixen la
actualitat social, les
luites, les vagues, son només uns quants.
En les redaccions dels altres diaris, els
periodistes sébn menys propensos a cobrir
les lluites dels assalariats, perqueé els seus
propietaris son dirigents de la induastria
capitalista. Clarament, la informacid
social a Franga esta en perill, igual que ho
esta la diversitat de la informacié. Som
davant d’una gran regressié democratica”,
conclou Benjamin Koénig.

+ REPORTATGE o

I qué fem davant d’aquest panorama?
Segons Renate Schroeder, directora de la
Federaci6é Europea de Periodistes (EFJ), si
el periodisme té un paper en la seva re-
cuperaci6, abans caldra “garantir els drets
laborals del periodista en tots els paisos,
perque la qualitat informativa s’ha de pa-
gar”.“No pot ser —afegeix— que les noves
generacions de periodistes treballin per
sous misers i que els freelance,amb un pes
important en el periodisme social, tampoc

~

siguin prou ben pagats”. (

Més informacié a:

www.efj.org — Federacié Europea de
Periodistes
www.fundacioperiodismeplural.cat—
Fundacié Periodisme Plural
www.iltaccoditalia.info — Il Tacco
d'ltalia

www.revistasw.com — 5/
www.mediapart.fr — Mediapart
www.lecanardenchaine.fr —

Le Canard Enchainé
www.humanite.fr — ['Humanité
www.corrieredelmezzogiorno.corrie-

re.it — Corriere del Mezzogiorno
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Manuel de Pedrolo a l'estudi de casa seva. Foto: Walory / Arxiu Fundacié Pedrolo.

UN PERIDDIS A OILENGIAT

Manuel Pedrolo, de qui es compleixen cent anys del seu naixement,
incomodava el poder per les idees politigues

TexT LAURA SAULA



La lletra de Manuel de Pedrolo era
il-legible. Ningt I'entenia. Totes les redac-
cions que escrivia de jove a I’'académia li
eren retornades amb un zero. I el motiu
sempre era el mateix: per il-legibilitat.
Tenia disset anys, era 'any 1935 1 tot just
s’havia traslladat del seu Arany6 (Segarra)
natal a Barcelona. Lobjectiu era publicar
articles per a la revista Petit Liceu, que edi-
tava un grup d’estudiants de Tarrega. Pero
cap d’aquests va ser publicat. Els editors
no podien desxifrar-ne la lletra.

EL VAN CENSURAR A TELE/ESTEL 1 A L'AVUI.
JURANT L'ETAPA DEL PUJOLISME, CADA COP ERA
MES MARGINAT ALS MITJANS DF COMUNICACIO

Ltnica soluci6 al problema era disposar
d’una maquina d’escriure. Ara bé, quan
per fi va aconseguir-ne una ja era massa
tard, perqué havien desaparegut totes les
revistes 1 diaris en catala. I si ell no podia
escriure ni publicar en la seva llengua
materna, no li interessava.

Malgrat aixo, durant tota la seva vida, Ma-
nuel de Pedrolo es va dedicar a escriure
una extensa obra literaria de més de 120
titols en qué va conrear tots els géneres:
teatre, poesia, narrativa breu i novel-les,
com 'aclamada Mecanoscrit del segon origen
(1974), el llibre més llegit de la literatura

+ REPORTATGE o

El Procés que viu Catalunya ha comportat que I’'independentisme
sigui una ideologia normalitzada, amb una gran preséncia als mitjans.
No obstant, als anys setanta i vuitanta no era aixi, i Manuel de Pedrolo,

un dels escriptors més fecunds de la literatura catalana, va viure-ho
en propia pell. Era un intel-lectual que incomodava per les idees
politiques i per les critiques, sense embuts, al poder. Silenciat durant
el franquisme, va veure, doncs, com sovint era relegat en democracia.
L’Any Manuel de Pedrolo busca reivindicar-ne la figura i ’obra, igual
que aquest reportatge, guardonat com el millor del Report.cat del

catalana després de La plaga del diamant de
Merce Rodoreda.

I és que ens trobem davant d’un dels
escriptors més prolifics 1 fecunds de la
historia de la literatura catalana. Nascut

I't d’abril de 1918,
enguany se celebra el
centenari del naixe-
mentila consegiient
reedici6é de moltes de
les seves obres, que
fins ara esperaven
discretes entre la pols i ’oblit. Amb tot,

no sera I'inic que se’n faci, sin6 que hi
haura altres coses més. No en va, el 2018 és
I’Any Manuel de Pedrolo i la Instituci6 de
les Lletres Catalanes n’organitza els actes
d’homenatge. Per celebrar 'efemeride es
faran conferéncies, exposicions, projectes
editorials, académics i educatius per di-
vulgar la vida i obra de I'autor.

MASSA COMPROMETEDOR

El Pedrolo periodista, tanmateix, no va
sortir a la llum fins que va tenir seixanta-
dos anys, quan va comengar a publicar a

primer trimestre de 1'any.

les revistes Pont Blau, Serra d’Ori Tele/
Estel. En el proleg d’Els elefants sén conta-
giosos (1974), un dels seus multiples reculls
periodistics, 'autor confessava que li agra-
dava escriure articles, si bé sempre que els
pogués fer com volia i parlant dels temes
que el preocupaven.

Tot i aixi, ja diuen que la felicitat dura poc.
“El to dels meus articles es feia, sembla,
massa comprometedor en un, diguem-ne,
canvi de conjuntura politica”, va escriure
Pedrolo sobre el moment en qué el van
censurar a Téle/Estel. No gaire millor li va
anar quan, a partir del 1976, comenga una
llarga col-laboraci6é amb el Diari de Barce-
lona 11’ Avui, on durant I'época del pujolis-
me va ser cada cop més silenciat i apartat a
les seccions menys llegides del diari.

Pedrolo era una pedra a la sabata. Un
home de fermes conviccions ideologiques
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A

LLIBRES PER SABER-NE MES

Sén diverses les biografies que han sortit aquest darrer any
sobre Manuel de Pedrolo i que ajuden a entendre amb més
profunditat la immensitat i la riquesa del seu mén.

Diuen els entesos que a Pedrolo no te 'acabes, pero es pot
provar de moure's al seu voltant. Amb aquesta idea s'ha publi-
cat Manuel de Pedrolo, manual de supervivencia, de Sebastia
Bennasar (Editorial Meteora, 2018). Una eina molt Gtil per
explorar l'univers literari més creatiu i extens de la literatura
catalana i que s’ha publicat en commemoracié del centenari
del naixement (1918-2018).

D'altra banda, també ens trobem amb la nova edicié revisada
i actualitzada de Pedrolo contra els limits, de Jordi Arbones
(Pages Editors, 2018). Es tracta d'un dels estudis més esclari-
dors i aprofundits de l'obra novellistica de Pedrolo que es va
publicar el 1980 i que, per circumstancies editorials, va haver
de sortir de circulacié. Tot i aixd, Pedrolo va arribar a fer una
nota d'agraiment a l'autor, en qué el felicitava per haver ajudat

i

Manuel
de Pedrolo

Pedrolo 4

contra els limi

i

els lectors a no fer-se un embolic en el laberint de la seva
obra narrativa.

Si volem centrar-nos en la faceta més politica i reivindicativa,
hi ha l'opcié de Bel Zaballa, Manuel de Pedrolo: la llibertat
insubornable (Sembra Llibres, 2018). L'autora indaga en un es-
criptor que es caracteritzava per ser un marxista heterodox,
independentista convencut i gran fidel a la llengua catalana,
tot i les limitacions economiques que aixo li comportava.

En la mateixa linia, també s'ha publicat Manual de Pedrolo:
Antologia a cura d’Aina Torres (Amsterdam llibres, 2018). En
aquesta obra, lautora sendinsa en sis de les preocupacions
que conformen el gruix de l'obra pedroliana: la llengua, la
cultura, lindependentisme, l'ateisme, el compromfs social i
I'alliberament de la dona. A més, ofereix tot un ampli recull de
textos del vessant articulista, dietarista, poétic i teatral. Uns
escrits que interpel-len el lector amb temes que encara sén
vigents avui dia.

que, per comencar, es declarava oberta-
ment a favor de la independéncia i dels
Paisos Catalans. També criticava enérgi-

ERA UNA PEDRA A LA SABATA. ES DECLARAVA
OBERTAMENT A FAVOR DE LA INDEPENDENCIA

| DELS PAISOS CATALANS

cament 'autonomisme, 'Església, el ca-
pitalisme o I’Exeércit. Tot un escandol per
al’época que li va comportar nombrosos
problemes amb la censura 1 problemes
amb moltes de les seves novelles.

“El fet de ser tan critic amb tothom aixe-
cava moltes ampolles, i encara més que no

se li pogués retreure res”, explica Adelais
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Pedrolo, filla de l'escriptor i presidenta de
la Fundaci6 Pedrolo. Tampoc no ajudava
que el seu pare es negués a ser entrevistat
en cap idioma que
no fos el catala 1 que
no volgués ser inclos
en una llista d’autors
espanyols.““Si hagués
escrit en castelld, ara
seria conegut arreu
del mén”, lamenta la filla, que encara re-
corda el caracter extremadament metodic
del pare.“Sempre sabies exactament queé
estava fent”, afirma.

Draltra banda, Pedrolo no participava mai
en conferéncies ni taules rodones, princi-

palment perqueé “no donaven de menjar”.
La negativa a participar de la vida pablica,

aixi com el semblant serids, feia que molta
gent el veiés com una persona distant i
asocial. Pero, en realitat, es tractava d’un
home extremadament timid. “Després, era
molt amable amb tota la gent que I'anava
a visitar a casa”’, matisa I’Adelais.

0BRA POC VISIBLE

El periodista Xavier Borras explica que
un cop Pedrolo li va transmetre com,

en realitat, li resultava molt més facil
escriure novel-les que no pas articles.“Em
confessava, doncs, la dificultat que a ell,
que havia escrit, segons els meus propis
calculs, més de 20.000 pagines de textos,
li produia haver d’afrontar el full en blanc
per tractar d’expressar el seu pensament
politic, compromes i insubornable amb la



EL PROJECTE
D’UN LLUITADOR

Manuel de Pedrolo va néixer 1
d'abril de 1918, aixi que celebrem

el seu centenari. La Generalitat ha
decidit convertir-lo en Any Oficial,

i estic convencuda que és un dels
escriptors que meés necessitava i
mereixia aquesta celebracid.
Honorar Pedrolo significa reivin-
dicar-lo, recordar-lo, rellegir-lo,
reconéixer la seva tasca de servei

al pafs, d’honestedat ideologica,

de compromis insubornable amb

la llibertat i la cultura. Significa
treure| de l'ostracisme a qué el van
sotmetre la censura franquista, els
intel-lectuals de ment estreta i els
politics massa complaents amb ells
mateixos. Es conegut per una obra
que I'ha eclipsat, Mecanoscrit del
segon origen, un text breu i menor
dins d'una produccié immensa i
ambiciosa (en el sentit positiu) que
pretenia fer créixer el corpus de la
tradicid literaria catalana dotant-lo
de tot allo que no tenia, del que ens
havien robat, prohibit i manllevat.
Per aixd escriu com un poseés, més
de cent vint obres. Poesia, teatre,
contes, novel-les, dietaris, articles,
traduccions, epistolaris. Per aixo se
submergeix en lexperimentacid i la
transgressid, la indagacié de forma i
contingut i la renovacié absoluta. Per
aixo les seves obres son tan distintes
i variades, perqué va a la recerca de
la totalitat, de la demostracié que la
nostra literatura pot assolir qualsevol
nivell, simplement els seus conrea-
dors s'ho han de proposar.

Anna Maria Villalonga

Comissaria de [Any Pedrolo

Pedrolo a Castelldefels 'any 1964.
Foto: Arxiu Fundacié Pedrolo.

causa de 'alliberament nacional”, explica
Borras en un article a I’Gltim anuari de
Media.cat.

Certament, plasmar tot el mén interior i

la vasta ideologia de 'escriptor en poc es-
pai no devia ser facil.“L'independentisme
és només una de les multiples facetes que

CRITICAVA L'AUTONOMISME, L'ESBLESIA,

EL CAPITALISME 0 LEXERCIT.
TOT UN ESCANDOL PER A L'EPOCA

ell tractava, pero aillar-ne la perspectiva,
el context, és un topic”, assegura Xavier
Ferré, autor de Manuel de Pedrolo i la
nacié (1957-1982), llibre editat fa dos anys
per Edicions del 1979. Segons aquest

Més informacid a:

+ REPORTATGE o

historiador, Pedrolo tenia molts referents
en I'existencialisme, el marxisme, el nou
realisme nord-america, Sartre o Marcuse,
entre molts altres.

Un tipus de pensament que es percep
especialment en la primera etapa com a
periodista, quan escrivia a Pont Blau 1 Serra
d’Or. Un estil “purament pedrolid” que es
pot observar al recull d’articles Els elefants
s6n contagiosos (1974), que esta pendent
d’una reedicid.“Quan escriu a I’ Avui

el taranna ja esta definit, ara bé, adaptat

al context politic del moment”, matisa
Ferré, qui creu que, tot i que l'autor va ser
silenciat durant I’época franquista, encara
va ser més ignorat 1 marginat durant el
postfranquisme.

Tot i aix0, al llarg de la seva vida Manuel
de Pedrolo —que va morir el 26 de juny
1990— va rebre una vintena de premis
literaris, com el Victor Catala (1956), el
Prudenci Bertrana (1968) o el Sant Jordi
(1962). Fins i tot, el 1979, va ser guardonat
amb el Premi d’Honor de les Lletres Ca-
talanes. Uns reconeixements que, amb el
temps, no han ajudat a fer visible I’extensa
obra de I’autor, amb molts titols descatalo-
gats 1 pendents de reedicid.

Pel que fa als articles de Pedrolo,la ma-
joria d’ells han estat recollits en diferents
llibres, com Els
elefants sén contagiosos
(1974), A casa amb
papers falsos (1981)

1 Algii sota altre
(1987).Actualment,
es poden trobar a la
venda els reculls Cal protestar fins i tot quan
no serveix de res (2000) 1 Croniques (2007),
una recopilacié dels seus dos llibres
Croniques colonials (1982) 1 Croniques d’una
ocupacié (1988). (

www.cultura.gencat.cat/ca/anymanueldepedrolo — Web de ' Any Manuel de Pedrolo.

www.fundaciopedrolo.cat — Web de la Fundacié Pedrolo.
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DES DELS FOGONS

Vint-i-cinc anys de periodisme local explicats des de la rebotiga

TexT ANDRES NAYA

La revista La Veu del Carrer, editada per la Federaci6é d’Associacions

de Veins i Veines de Barcelona (FavB), va néixer I’octubre de 1991 per
convertir-se en la veu dels barris i dels moviments socials. Un quart
de segle després, aquesta capcalera segueix mantenint-ne I’esperit
critic i insubornable. El llibre 25 anys de Barcelona a Carrer recull articles
i imatges que ressegueixen I’evolucio de la revista. També inclou un
epileg d’Andrés Naya, codirector de Carrer i anima de la publicacio
des de la fundacid, en qué repassa el funcionament i les pressions
politiques rebudes. En aquestes pagines, reproduim alguns extractes

d’aquest epileg.

Tot va comencar el 18 de maig de 1989. El
Periddico de Catalunya publicava una entre-
vista a la presidenta de la FAVB, Margarita
Rodriguez, sota el titol “Passen olimpica-
ment de nosaltres”, en la qual denunciava
la Generalitat amb aquestes paraules:“Mai
ens han obert ni una porta ni una finestra.
Quan el senyor Comas munta el seu rot-
1o, crida associacid per associacid, pero es
nega a rebre a la Federacid”.

La resposta no va trigar a arribar i el con-
seller de Benestar Social, Antoni Comas,

"NO SUBVENCIONARE UNA PUBLICACIO QUE
ENS POSARA A PARIR", ENS VA DIR EL REGIDOR

SOCIALISTA ANTONIO OANTIBURCID

ens va convocar a una reunid. Ens va
donar 24 hores perqueé presentéssim algun

projecte en qué pogués col-laborar. En
vam presentar tres: la publicacié d’un lli-
bre sobre la Barcelona dels barris, I’edicid
d’una revista i el financament d’una xarxa
de fax a totes les associacions. Com es pot
veure, tots buscaven millorar la comuni-
cacié entre la FAVB i els barris, 1 entre les
mateixes associacions. L'acord es va signar
el 1990. Ens van rebutjar la proposta de la
xarxa de fax, pero va sortir La Barcelona
dels barris, que ja ha arribat a la tercera edi-
cid, en cadascuna de les quals s’han revisat
les dades per mantenir el llibre actualitzat.

La revista també
veuria la llum, a
I’octubre de 1991,
amb 20 paginesiun
tiratge de 20.000
exemplars. Portada 1
contraportada a color. En els credits feiem
constar que 'edicio era possible gracies

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

ala col'laboracié de la Generalitat. Eren
temps de confrontacié entre les dues
institucions de la plaga de Sant Jaume. La
Generalitat la presidia Jordi Pujol i I'alcal-
de era Pasqual Maragall. Les espases esta-
ven en alt 1, buscant el suport de les dues
administracions, ens vam entrevistar amb
el regidor socialista Antonio Santiburcio
per estendre ponts.Va reaccionar negativa-
ment.“No subvencionaré una publicacid
que ens posara a parir’, ens va dir.

El 29 d’octubre de 1991, vam presentar

la revista al bar Els Quatre Gats. De part
de la FAVB va assistir el nou president, Pep
Mird; per ’Ajuntament, Albert Batlle,

1 per la Generalitat, Felip Puig, que, en
llegir el titular de la portada del nostre
flamant primer nimero —”Aluminosi, so-
lucions lentes i insuficients”— no va poder
evitar-ho i, tor¢ant el morro, va exclamar:
“Doncs comencem bé!”.
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A

ANTOLOGIA CRITICA

Elllibre 25 anys de Barcelona a Carrer -editat conjuntament per la Fede-
racié dAssociacions de Veins i Veines de Barcelona (FAVB) i [Ajuntament de
Barcelona- recull en les més de tres-centes pagines una seleccio d'articles
i imatges publicats a La Veu del Carrer (més coneguda com a Carrer)
entre 19911 2016. Concretament, un per any. La revista, que actualment

té una tirada d'uns 8,000 exemplars i una periodicitat trimestral, és fruit

de la collaboracié de centenars de periodistes, activistes veinals, experts

en temes urbans, dibuixants i fotografs. La FAVB ha pogut publicar aquest

volum gracies a les aportacions (més de cinc mil euros) d'una campanya de

micromecenatge.

LAMORT DE PORCIOLES

Josep Maria de Porcioles va morir al se-
tembre de 1993.]Ja teniem tancat el nime-
ro 18 de Carrer. Només vam tenir temps
per canviar la portada.Vam posar una
esquela amb la frase “Els veins i veines no
t'oblidem”. No li va semblar bé a Gonza-
lez Ledesma i a La Vanguardia va escriure:
“LaVeu del Carrer (peca) en dedicar a
I’exalcalde Porcioles una esquela ironica”.
Lamic Ledesma no es recordava de les
vegades que el moviment veinal va haver
de defensar-se de I'alcalde franquista.

"(UAN FAREM L'ENTREVISTA AL CONSELLER?", VAN
PREGUNTAR. NO L'HAVIEM DEMANAT. NO LA VAM
PUBLICAR MAIL ENS VAN REBAIXAR LA SUBVENCIO

Al nimero seglient, el 19,1i dediquem
diferents treballs. Entre aquests en destaca
una entrevista que Eugeni Madueno li
havia realitzat el 24 d’octubre de 1990.
L’Eugeni introduia I'entrevista indicant
que “Porcioles va dir més del que sentia
que del que convenia.Aixi que quan li
vaig remetre la copia de 'original que ara
publiquem va suprimir-ne tots els noms i
al-lusions personals 1 va mobilitzar tots els
seus recursos, que eren molts i poderosos,
per assegurar-se que I’entrevista sortiria
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publicada segons els seus desitjos. Ho va
aconseguir.Va actuar com feia sempre.
Jovial en el tracte, pero inflexible en la
consecucid dels seus interessos”. Carrer,
tres anys després, la publicava integra. En-
tre altres perles deia:“Abans s’especulava
amb terra,iara amb pisos”.

Vam tancar en la secci6 El Cuarto Fosc
als autors de I'esmentat monografic La
Barcelona de Porcioles, publicat a la revista
cAu, en aquella época, hipercritics amb el
porciolisme 1 molts d’ells ara amb respon-
sabilitats de govern.
Quan va morir
I'exalcalde franquista
ningt no va fer de-
claracions; ningt no
va recordar qui havia
estat Porcioles.Van
callar. Només Jordi Borja ens va contestar
en un article publicat el 5 de novembre de
1983 a El Periddico de Catalunya.

Argumentava que era injust que se silen-
ciés els que es van oposar a les seves poli-
tiques. Es referia al moviment veinal, als
col'legis professionals 1 a alguns periodis-
tes. Considerava que “‘si algii mereixia la
cambra fosca de la historia ciutadana eren
els ajuntaments franquistes”. No hauria
passat res si haguessin recuperat les seves

critiques 1 valoracions en lloc de callar.

Vam tancar el nimero amb una fotografia
de I'obra Record d’un malson, del poeta
visual Joan Brossa, que romania amagada
en unes dependencies de I'ajuntament de
Sant Adria de Besos. Lescultura oferia en
safata el cap de I’exalcalde a la ciutadania.
Els politics de la democracia no en consi-
deraven politicament correcta I’exhibicio.
Per aixo la tenien oculta. Només vam
poder treure-la del magatzem en forma
de fotografia.

FLS POLITICS | CARRER

La delegada del Govern a Catalunya, Julia
Garcia-Valdecasas, es va enfadar molt amb
el que vam publicar sobre el desallotja-
ment del cinema Princesa. Ens va cridar

a capitol.Vam anar-hi la R oser Argemi
1jo mateix. Ens va rebre al palauet de la
Delegaci6 del Govern a la cantonada dels
carrers de Mallorca i de Roger de Lluria, i
ens va dir:“Els vaig a reproduir unes imat-
ges gravades durant 'operacié policial, tan
criticada per vostes”. Només sortien joves
okupes llancant als agents diversos objec-
tes solids i liquids. Tot d’una vam veure
que en un angle superior de la pantalla
apareixia un rellotge que freqiientment
saltava els minuts. En preguntar per qué
havien editat el video ens va deixar anar:



“No els hi passaré les quatre hores de fil-
macié!” . Vam donar per acabada la reunid.

Portavem editats unes desenes de nimeros
quan José MariaViolant, cap del gabinet
d’Antoni Comas, ens crida i ens pregunta:
“Quan farem I’entrevista al conseller?”.
No 'haviem demanat.Vam comprovar
que el clientelisme no era només un ru-
mor. No la vam publicar mai.

Certament, la nostra decisid va tenir con-
seqliéncies: ens van rebaixar la subvencid
i ens vam veure obligats a disminuir la
tirada de 20.000 exemplars a 8.000. Ells
manaven; nosaltres defensavem la nostra
independeéncia. Les subvencions —diners
de tots— no han de comprar voluntats.
Vam denunciar el castig sofert i vam
plantejar la necessitat d’objectivar el dret

g

a aquestes ajudes. Carrer no ha entrevistat
mai politics en exercici. Les institucions
ja tenen —1 mantenen— els seus aparells de
propaganda.

"CADA ARTICLE DE CARRER 0 CADA COMUNICAT
DE LA FAVB EM FOT DEU HABITATGES D'ALT
STANDING", VA DIR-NOS JOSE MANUEL LARA

Un dia, Manel Andreu, president de la
FAVB, es va presentar a Carrer indignat.Ve-
nia de I'alcaldia. Talcalde Joan Clos li ha-
via expressat el seu descontentament per
les dures critiques que feiem al Forum de
les Cultures. El periodista Marc Andreu
havia publicat un text amb aquest titol:
“El fracas de la impostura”. L’alcalde li va
quiestionar la subvencid, pero finalment

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

no es va atrevir a castigar-nos. Altres soci-
alistes ens havien demanat abans, amb més
o menys impertinéncia, que rectifiqués-
sim coses publicades. Jordi Parpal, al qual
haviem tancat a El
Cuarto Fosc per ob-
tenir beneficis de les
funeraries, desmentia
que tingués interes
en les empreses que
negociaven amb la
mort:“Ni he assessorat ni formo part de
cap multinacional de la mort”.

Al nimero 95, vam publicar 'article
“Lespeculacid i la negligéncia municipal
incendien Can Ricart”. Xavier Casas,
tinent d’alcalde, es va donar per al-ludit.
La seva honra quedava malparada i va
exercir el dret de rectificacid. No ens va

4

Josep Alentorn, Felip Puig, Pep Miré i Albert Batlle, a la presentacié del primer nimero de Carrer, el 29 d'octubre de 1991, a Els Quatre Gats. Foto: M. Lépez.
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cridar, no vam poder explicar-nos i ens va
amenacar amb tirar sobre Carrer tot el pes
de la llei.Vam publicar-hi les seves llargues
explicacions. Sense amenaces també ho
hauriem fet.

EnI'época de I'alcalde Trias van molestar
diversos nimeros. La tinent d’alcalde
Maite Fandos, interpel-lada per la portada
de la revista amb un dibuix de Miguel
Fuster 1 el titular “Pocs serveis socials per
a tanta crisi”’, va manifestar:“Com podem
subvencionar una revista com aquesta?”’.
Limputat Marc Puig era el cap de la
censura: cartells, revistes 1 llibres passaven
per les seves mans. Ens va suprimir la
publicitat institucional.

ELS EMPRESARIS

Els poderosos han reaccionat en comp-
tades ocasions, potser pel nostre modest
pes. Recordo que, quan vam llancar la
campanya contra 'especulacié en el camp
de futbol de I’Espanyol, a Sarria, un dia es
va presentar a la FAVB el president del club
1 propietari de Planeta, José Manuel Lara.

Després de saludar-nos, va anar directe

al gra.Va dir:“Cada article de Carrer o
cada comunicat de la ravB em fot deu
habitatges d’alt standing”. Se sabia que a
Lara I'Espanyol li devia molts diners. Ens
va preguntar:“Que podem fer?” . Vam res-

ALGUNES EMPRESES ENS VAN COL-LOCAR
PUBLICITAT, PERD QUAN ELS CRITICAVEM ELS

SEUS NEGOCIS, LA SUPRIMIEN

pondre que cadasct exercia la seva funcio:

uns especulaven i altres denunciaven. Es-
tava a punt d’aixecar-se quan va veure un
exemplar de Carrera sobre de la taula. El
va mirar, va calcular el nombre de pagines
1 va tornar a preguntar: “Quants exem-
plars tireu? Quant us costa ’'edicié”. No
vam entrar en el joc. Qui tingui orelles...

Altres vegades algunes empreses ens

van col-locar publicitat, ara bé, quan els
criticavem els seus negocis, la suprimien.
Aigilies de Barcelona (Agbar) ens va ame-
nagar amb portar-nos als tribunals si no

publicavem la seva resposta a I'article ““Sis
anys de saqueig de I‘aigua a Barcelona”.
A instancies dels assessors juridics ho
vam publicar, i en el nimero segiient ens
varem reafirmar en la dentincia. Silenci
per resposta. No ens va sorprendre. Agbar
esta espantada.Veu
que 'amenaca de
municipalitzacié del
servel pot arribar a
materialitzar-se 1 tem
pel seu negoci.

URDANGARIN I ELFUNCIONARI

Ifaki i Cristina es casaven. L Ajuntament,
presidit per Joan Clos, estava bolcat a col-
laborar amb els preparatius. No reparava
en despeses. Carrer preparava el dossier
“Casar-se a Barcelona: de la parella repu-
blicana al casament monarquic”. Un mati
de setembre va arribar a la FAVB, en correu
ordinari, un sobre amb els corresponents
segells amb la imatge del Rei. A l'interior
hi havia un llistat amb les multes i els
impostos de vehicles 1 béns immobles
impagats per Inaki Urdangarin. El nuvi

Bona part de l'equip de Carrer I'any 1998 quan la revista complia cinquanta nimeros. Foto: Josep Masip.
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Consell de redaccié del nimero 142 de Carrer, celebrat a l'octubre de 2016. Foto: Dani Codina

devia a ’Ajuntament ni més ni menys que
535.572 pessetes! Un escrit signat per un
suposat Comite Anticorrupcid conside-
rava una immoralitat que ’Ajuntament
embargués comptes corrents 1 sous als
barcelonins que no podien pagar petits
deutes mentre permetia aquests grans
deutes a personatges famosos. Ens convi-
dava a denunciar-ho.

Vam fer una crida a un funcionari amic
de Carreri ens va confirmar que les
dades eren certes.Va acabar la conversa
advertint-nos que ell mai admetria haver

VAM FILTRAR QUE URDANGARIN, QUE ANAVA
A CASAR-SE AMB LA INFANTA, DEVIA 535.57¢
PESSETES A L'AJUNTAMENT DE BARCELONA

parlat amb nosaltres. I va afegir:“Es un
tema serids, a aquestes dades només
tenen accés cinc o sis funcionaris”.Varem
considerar que la noticia era una bomba,
aixi que vam decidir passar-la als mitjans
diaris amb més audiéncia. Marc Andreu
ho va intentar a El Periédico de Catalunya.
Va rebre una negativa per resposta. La
Casa Reial era intocable. Tampoc va voler
publicar-ho La Vanguardia.

Pero com que Eugeni Maduefio col-
laborava a La Ventana, el programa vesperti
de Radio Barcelona dirigit per Gemma
Nierga, ho van explicar en directe i la
Gemma va demanar als oients que hi
donessin la seva opinid. Alguns van trucar
i el van posar a parir.Va haver-hi una

altra crida a la radio que no va sortir per
antena. Era el cap de 'oficina de premsa
de la Zarzuela.“El senyor Urdangarin ja
ha pagat”, va dir.

Lendema vam preguntar a I’Ajuntament,
pero es van negar a identificar qui o de
quina manera s’havia
pagat el deute. Un
cop feta publica per
uns altres, El Periddico
de Catalunya va dedi-
car un gran espaia la
noticia. La Vanguardia
va informar:“El pagament del deute amb
I’Ajuntament es va produir poc després
que la FAVB rebés una carta signada per
una Comissié anticorrupcid en queé es de-
nunciava la morositat del futur marit de la
infanta”. Les agencies de noticies Reuters
i Associated Press van llancar la noticia a
tot el moén. Tele s, al seu programa Qué

me dices,1i va donar la volta a lassumpte i
va presentar el futur gendre del rei com

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

“un marit exemplar que abans de casar-se
neteja el seu expedient de mords”.

El 4 d’octubre de 1997, €l casament reial
va bloquejar els carrers de la ciutat. Ur-
dangarin va entrar a la familia reial sense
deutes municipals. El bergant ja apuntava
maneres. Al nimero 48, Carrer va explicar
la historia en forma de sainet reial —i real
com la vida mateixa—. El vam titular “Tots
som iguals davant la llei (fiscal)”. Pocs dies
després, I’ Ajuntament va acomiadar el
funcionari que havia filtrat les dades. Tot
un escandol. No va ser amnistiat. Ningt
no li va demanar perdé. Urdangarin
comencava a cavalcar.Va ser el comenca-
ment d’una llarga historia.

ELS ANYS QUE VINDRAN

Carrer té futur i segueix sent necessari
mentre hi hagi politiques que no tinguin
en compte els interessos 1 les necessitats de
la majoria de barcelonins i barcelonines;
mentre les decisions politiques donin
I'esquena als problemes que es pateixen.
Sera imprescindible seguir denunciant la
corrupcib mentre ens robi aquells recur-
sos que podrien fer la vida més digna a
milers de velns i veines.

Vam néixer amb I’aluminosi. I, vint-i-cinc
anys després, s’anuncia la finalitzaci6 de
setanta habitatges a la Trinitat Nova per
substituir aquests habitatges malalts. I
encara queden ressons. Uassumpte no

ha estat una prioritat. Massa anys vivint
entre puntals. Massa homes i dones vivint
indignament. Sense comptar els afectats
que es van quedar en el cami.

Carrer té futur. La realitat demana que
Barcelona segueixi sent una ciutat rebel.
Que lactivisme critic continui viu. Que
algunes publicacions —no som I'inica
existent— aixequin acta de la rebelli6 i el
protagonisme del veinat. (
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LA IMPORTANCIA
DE LA MARCA PERSONAL

|'autoconeixement i Internet ajuden a potenciar [a imatge piblica
dels professionals de la comunicacid

TexT FRANCESC PONSA
IL-LUSTRACIO MARTA VILCHES




En els temps digitals que corren, la gesti6 de la
marca personal s’ha erigit en un element essencial
a I’hora de desenvolupar la carrera professional.
En I’ambit periodistic, el personal branding vinculat
sobretot a les xarxes socials afavoreix la visibilitat,
I’ocupabilitat i I’especialitzacié del periodista. No
en va, una bona marca personal permet, tal com
apunten els experts, ser coneguts, reconeguts,
recordats i escollits, un procés més que necessari
per als especialistes en la comunicacio.

El personal branding —la gestié de la marca personal—sosté que les
persones som equiparables a les marques en tant que posseim
valors 1 atributs. Sota aquesta perspectiva, 1’éxit professional passa
per entendre i desenvolupar la propia marca personal.“A mi
m’agrada definir-la com 'empremta que deixem en el cor dels
altres. Ho explico aixi perque hi ha una part racional i una part
emocional,i ambdues son importants per arribar als altres”, ex-
plica Jordi Collell, director del postgrau en Personal Branding de la
Facultat de Comunicacié Blanquerna (Universitat Ramon Llull).

Lany 2002, William Arruda, considerat el guru del personal bran-
ding, va definir els principals avantatges de construir i comunicar
la marca personal: guanyar visibilitat, diferenciacid, millorar la
retribucid 1 obtenir més oportunitats laborals. Amb el pas del
temps, aquestes caracteristiques han cobrat més importincia atesa
la transformacié del moén laboral.

Avui dia, el treball estable ha donat pas a la flexibilitat, treballar
per projectes, la mobilitat, la robotitzacié... Davant d’aquest esce-
nari, el coneixement s’ha convertit en un dels principals valors de
les persones en I’ambit professional.“La gesti de la marca perso-
nal ens permet identificar i comunicar aquelles caracteristiques
que ens diferencien i que aporten un valor Gnic en un mén tan
competitiu, homogeni i canviant”, afirma Angels Anton, assessora
en comunicacid i docent del curs “Com crear la teva marca per-
sonal”, que organitza el Col-legi de Periodistes.

UNA BONA MARCA PERSONAL APORTA VISIBILITAT,
DIFERENCIACIO, MILLORA DE LA RETRIBUCIO |
OBTENCIO DE MES OPORTUNITATS LABORALS

També, Guillem Recolons, personal brander a Soymimarca, afirma
que la marca personal es gestiona partint de 'autoconeixement.
“Una mena de diagnostic que ens permet saber a on som gracies
a les nostres competencies 1 a la retroalimentacié que demanem

+ REPORTATGE o

als altres sobre els nostres punts forts i febles, valors...”, explica
Recolons.

La fase seglient és estratégica, que comenga definint un objectiu
basic:“En que volem i podem ser referents,amb quina especi-
alitat i quina area d’influéncia?”, apunta aquest expert. A partir
d’aqui, es desenvolupa la proposta de valor.“Gestionar la marca es
gestionar un missatge per tal d’explicar qui som i qué podem fer
per ajudar els altres. Gestionar la marca no té una funcid narcisista
de mostrar als altres que som molt bons (perqueé als altres nosal-
tres els importem poc); el que els interessa és el que podem fer
per ells. I d’aixo se’n diu proposta de valor”, explica Collell.

Després de les fases diagnostica 1 estratégica, entra en joc el
tercer aspecte: la visibilitat. Es a dir, la manera com es comunica
la proposta de valor i els missatges que se’n deriven. En aquest
punt, la transmissi6 de la marca personal a través de la Xarxa és
un element clau.

|DENTITAT DIGITAL

Lany 2009, ’estudi The State of the News Media va apuntar un
canvi de tendéncia: el dels periodistes individuals que sortien de
les empreses de mitjans tradicionals i eren capagos d’atraure lec-
tors i financament per posar en marxa iniciatives periodistiques
basades en la Xarxa.

Aixi, Internet ha obert un gran ventall d’oportunitats i reconei-
xements. Alguns periodistes han sigut capacos de rendibilitzar
ninxols mediatics gracies a la seva preséncia en linia.

Un bon exemple és Gina Tost, comunicadora, periodista especi-
alista en videojocs 1 tecnologia i autora d’un dels primers video-
blocs de parla hispana. L’éxit del seu videobloc la va portar a tenir
un programa a Tv3 anomenat Gindpolis, un a Catalunya Radio
(Generacié Digital) 1 a treballar per a la mexicana Televisa, a més

de col-laborar amb cadenes de televisid, emissores de radio, diaris
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1 webs de tot el mén. Actualment, figura al Top 100 European
Founders, elaborat per The Hundert Magazine.

ELS BLOCS | TWITTER SON LA PARELLA PERFECTA
PER ALS PERIODISTES QUE VOLEN FORMAR-SE
UNA MARCA PERSONAL

Aixi, doncs, la identitat digital vinculada a la marca personal és un
imperatiu que els periodistes no han d’ignorar.“Es molt dificil
trobar una activitat professional rellevant sense una identitat di-
gital al darrere”, afirma Silvia Cobo, periodista i autora del llibre
Internet para periodistas (Editorial voc, 2012).

Jordi Collell considera que “el que realment ha democratitzat la
gestid de la marca personal ha sigut ’eclosié de les xarxes socials
que han permes un dialeg de persona a persona a un cost molt
baix 1 assequible. Sense les xarxes socials ara no estariem parlant
de marca personal ni de la seva gestidé”. D’acord amb aixo,Anton
afegeix:“Cuidar els continguts de les xarxes socials amb una visid
professional és basic”.

"[A NOSTRA COMUNICACIO SERA MES CREIBLE |
MES FONAMENTADA SI COMENGA PER NOSALTRES
MATEIXOS" 6uilem Recalons, Soymimarca

Els blocs i Twitter son la parella perfecta per als periodistes que
volen formar-se una marca personal. Si un bloc personal és el
mitja indicat per publicar continguts, Twitter és el millor aliat per
a difondre’l. Un cas d’éxit és el d’Ignacio Escolar, que va assolir
repercussié com a analista politic gracies al seu bloc.“Quan vaig
comencar a escriure el bloc [Escolar.net] el 2003, era un periodista

A
®

TIPUS
DE PERIODISTA

especialitzat en tecnologia”, va explicar en un article a El profesi-
onal de la informacion sobre marca personal i comunicacié digital.
“Vaig comencar a escriure sobre politica a les meves estones
lliures i aix0 va provocar que els meus assumptes laborals pas-
sessin a ser de politica”, assenyalava Escolar. La projeccié del seu
bloc, doncs, ’ha convertit en un dels periodistes espanyols més
influents a les xarxes socials.

DEPEN DELTIPUS DE PERIODISTA

La gesti6 de la marca personal té quatre objectius ben diferenci-
ats: ser coneguts, reconeguts, recordats i escollits. En el mén pro-
fessional és essencial,i més per a un especialista en comunicacio.
“Larad és Obvia, a casa del ferrer no haurien d’haver-hi ganivets
de fusta. En definitiva, la nostra comunicacid sera més creible

i més fonamentada si comenga per nosaltres mateixos”, afirma
Recolons.

Els experts consultats coincideixen a destacar la importancia de
la gestié de la marca personal per a cada tipus de periodista. Per
exemple, per a un estudiant de Periodisme és “una oportunitat
per formar-se com a professional 1 posar en valor totes les seves
capacitats”, assegura Anton que, en canvi, apunta com al peri-
odista freelance li aporta visibilitat.“Si es gestiona bé la marca
personal, el client et troba”, afirma.

Tot i que la gestié de la marca personal és important en tots els
casos, Recolons considera que “el col'lectiu que més es relaxa

és el de periodistes contractats, fent valida la dita ‘a port arribat,
bot oblidat™”. De la mateixa manera, ’empresa periodistica no
acostuma a saber treure profit de la marca personal dels seus
professionals.“Un periodista que treballa per a un mitja és un
ambaixador natural de la marca del mitja. Malauradament, molts
mitjans no s’adonen que la seva gent és qui configura la marca,
ja que més enlla d’una linia editorial, cada autor diposita el seu

@

OBJECTIU
DE MARCA PERSONAL

Acabat de graduar — Trobar projecte
Freelance — Esdevenir referent
Contractat — Creixement professional / defensa del lloc de treball
Aturat — Tornar al mercat laboral
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CINC PASSOS CLAU

La gestié de la marca personal no és fruit de l'atzar. Reque-
reix d'un procés que parteix de l'interior de la persona i es
projecta cap a l'exterior. Aixo és el que garanteix la coheren-
cia i lautenticitat. Angels Anton proposa cinc passos clau a
seguir per gestionar la marca personal i convertir-se en un
referent tematic:

1. Identificar valors i objectius professionals

La identificacié dels valors prioritaris enforteix la
singularitat respecte d'altres professionals. Si som
fidels als nostres principis, garantirem l'autenticitat i
la solidesa com a professionals i la gestié de la mar-
ca personal sera coherent amb qui som. Tenir clar
els objectius professionals també és imprescindible
per iniciar el procés de gestié de la marca personal.

@ 2. Descobrir les fortaleses, els talents
i les habilitats
Tenir clar el valor diferencial respecte de la compe-
téncia és un factor clau per assolir I'exit del projec-
te professional. De la mateixa manera, detectar els
talents, les habilitats i els coneixements estratégics
permet posicionar el periodista com a expert.

3. Definir el posicionament
E

de tu. Com et veuen les persones del teu entorn?

posicionament és alld que els altres perceben

||

Com et descriuen els que et coneixen? Et perce-
ben com vols? El posicionament consisteix a comu-
nicar el millor de tu per convertir-te en el referent
d'un determinat ambit en la ment de les persones.

% 4. Determinar el piblic
El client ideal és aquell que sap que ets la persona
que pot solucionar la seva necessitat. Per aquest

motiu, sha d'identificar i se I'ha de coneixer profun-
dament per tal doferir-li els serveis.

5. Comunicar i guanyar visibilitat

Si el professional no es déna a conéixer, els punts
anteriors no serveixen de res. Per aquest motiu, és
important tragar un pla d'accié amb l'objectiu d'aug-
mentar la visibilitat i captar clients. Aixd comporta
accions online (web personal, bloc i preséncia a les
xarxes socials) com offline (impartir conferéncies,
escriure llibres, la docéncia o el networking).
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ADN professional i atrau un cert perfil d’audiéncia”, subratlla
Recolons. En aquest context, Anton considera que “tenir un
periodista amb una marca personal ben gestionada aporta valor a
I'empresa”.

PROCES DE SIS MESOS

El desenvolupament de la marca personal requereix de temps,
esforg i implicacié. Es un procés llarg, que necessita un minim

de sis mesos per comencar a donar fruits. Després, la gestié de la
marca personal s’ha de mantenir en el temps de manera constant.
“Requereix feina, perd funciona. Com més et coneixen, més et

"COM MES ET CONEIXEN, MES ET CITEN.

ES UN PROCES QUE ES RETROALIMENTA"
Angels Anton

citen. Es un procés que es retroalimenta. Si tens més visibilitat, és
més facil que tot es multipliqui”, assenyala Angels Anton.

Amb tot, cal vetllar per la coheréncia del personal branding.“Una
marca és una promesa de valor. Si després no hi ha una informa-
ci6 que la confirmi, aquesta marca perdra valor. Amb la marca
personal passa el mateix”, matisa Silvia Cobo.

Jordi Collell també considera que les persones que gestionen
la seva marca personal de manera eficag¢ “es coneixen bé, saben
el que volen 1 quin és el proposit, tenen clara la seva proposta
de valor i a quin puablic va dirigida, saben explicar-la emetent
els missatges adequats a cada situacid i els difonen pel mon dels
atoms, en offline i en Uonline”.

Els experts consideren que les caracteristiques professionals dels
periodistes a ’hora de crear, sintetitzar i transmetre informacid
en diferents formats els confereixen avantatge a I’hora de ges-
tionar la propia marca personal. Aixi, doncs, a que esperem a
treure’n partit? (

Més informacid a:

www.angelsanton.com —
;
Web d'Angels Anton, assessora en comunicacio

www.soymimarca.com —
Bloc de personal branding ©6)
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jugada mestra o

Es pot jugar a tennis sense regles? En l'esport, com en la llengua,

cal compartir unes normes i acceptar-les per jugar bé. Fabra, un
tennista apassionat, va proposar unes normes per al catala que van ser
acceptades i compartides per tothom. El 2018 és 1’Any Fabra per
commemorar el 150é aniversari del seu naixement i el 100é aniversari
de la publicaci6 de la Gramatica catalana.

Participeu en els centenars d’activitats académiques i divulgatives,
les més de 60 conferéncies, 80 exposicions, desenes d’espectacles,
publicacions, colloquis, concursos i propostes que tenen lloc arreu
del territori.

Feu vostra la jugada mestra de Fabra! N Generalitat
| Y de Catalunya

anypompeufabra.cat O@anyfabra
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Els youtubers Guillermo Gonzélez, Andrés Cabrera i Juan Arroita tenen tres canals de futbol. Foto: YouTube

JJoME
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Deu any després de la seva creacio, el segon buscador més utilitzat del mon
es converteix en un nou ninxol laboral per a alguns professionals de la comunicacid

TexT MARTA ALEMANY
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La popular plataforma de videos compleix deu anys de vida i
apareix com una opcid professional per a alguns periodistes que
han aprés a treballar-hi amb les normes propies d’aquest mitja. La
rendibilitat econdmica demana temps i patrocinadors, pero alguns
casos d’éxit deixen clar que és possible. Aquest reportatge -el millor
del Report.cat del segon trimestre- mostra YouTube com un exemple
de com estan canviant les coses gracies a I’entorn digital.

“La persona que havia pensat que no era
ningu, pot arribar a ser algli. Aquest és el
poder deYouTube. Aquest és el teu poder.
El de tots vosaltres”. Aixi es defineix
YouTube a si mateix. La plataforma ja no
és aquella del 2008, quan un dels creadors
la va estrenar amb un video d’un zoo.Ara,
compta amb més de mil milions d’usuaris
que visualitzen videos una mitjana de

mil milions d’hores diaries,i no només
per veure gats, sind per qualsevol motiu,
el que ha convertit YouTube en el segon
buscador més utilitzat del mén després de
Google.

Tenint en compte el gran Gs 1 transit de

la plataforma, és evident que els mitjans
de comunicacié no han volgut perdre
I'oportunitat d’agafar un pessic d’aquests
milions de cerques. La gran majoria allotja
als seus canals petites peces que resumei-
xen les noticies destacades del mes o clips
del que han mostrat per televisid, com la
BBC o Associated Press.

Ara bé, tal com apunta Ramon Salaverria,
vicedega d’Investigacié de la facultat

de Comunicaci6 de la Universitat de
Navarra i subdirector del Center for
Internet Studies and Digital Life,“ano-
menar periodisme digital aquestes peces no
té sentit. Avui en dia, tot el periodisme
que es fa a la televisio, a la radio i fins i tot
a les publicacions impreses és digital, ja
que en totes les fases de la cerca, contrast i
contextualitzacid de les peces es fan servir
aquests canals. Per tant, seria encertat dir

que al segle xx1, tot el periodisme que es
fa és digital”.

SORTIDA PROFESSIONAL

Periodismo&Misterio és el canal de la
Lourdes Gémez, un dels exemples de
ciberperiodisme aYouTube. Aquesta
periodista extremenya treballa en el pro-
grama de la televisié 168 Horas de Canal
Extremadura, feina que combina amb
col-laboracions en programes de radio

"NO ES UN MITJA PERIODISTIC BEN DESENVOLUPAT,
ES UN LLOC PLE DE PINDOLES DE VIDEOS
INDEPENDENTS" Ramtn Selaverrs, Universtat de Navarr

i publicacions a revistes especialitzades
de misteri. Admet que YouTube ha sigut
una de les grans portes que ’ha portat a
trobar oportunitats de feina que abans no
s’hauria imaginat.

“Estava a Caceres visitant unes ruines i
vaig decidir provar de fer un Facebook
Live (video de Facebook retransmes en
directe). Em semblava anecdotic, perod
després de fer-ho diverses vegades em vaig
adonar que no era aixi, que era la nova
realitat del periodisme. Els videos que
nomeés tenien un parell de minuts tenien
molt d’éxit, molt més que els textos llargs
que escrivia al blog. I aixi va ser com vaig
decidir crear el canal”, explica. Actual-
ment,amb quasi 20.000 subscriptors, G6-

mez ho combina amb les altres feines 1 hi
dedica les mateixes hores que “qualsevol
altra noticia en qualsevol altre mitja”.

Tenir éxit aYouTube es deu, en part, al
gran nombre de visualitzacions que tenen
els videos, a la quantitat de subscriptors i
al contingut. Per aixo, Gomez té clar que
si vol fer créixer el canal, els videos no
només han d’aportar contingut periodis-
tic, sind que també han de jugar segons
les regles de la plataforma.*Si parlo d’una
aparicidé que hi ha
hagut en una església
durant una missa,

no titularé el video
‘Miracle ocorregut
alesglésia X’, com
titulariem en un diari
sin6‘La miraculosa hostia sagrada’ perque
els usuaris tinguin curiositat i mirin el
video. Després, el contingut ja el tracto

de manera més seriosa i professional”,
exemplifica.

PERVERSIO DE LA INFORMACI

La necessitat d’atraure I’atencid, retenir
usuaris 1 aconseguir subscriptors fan pen-
sar, tanmateix, que realitzar clips informa-
tius seriosos és inviable. O almenys és el
que creu Salaverria:“Per a tenir realment
un tractament periodistic completa tots
els videos els falta una major contextua-
litzacid: per qué ha passat el que s’explica?
Quines s6n les causes? I les conseqiienci-
es? Com i a qui afecta?YouTube no és un
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Y.

FORMACIO ESPECIFICA

Des del 2012, el Col-legi de Periodis-
tes ha portat a terme cursos sobre
la gestio de les xarxes socials i s'hi
abordava el fenomen de YouTube.
El 2014 es va organitzar un curs
sobre YouTube i videomarqueting
amb Enrique San Juan, expert en
xarxes i social media, en qué es
desvetllava tot el potencial del canal
i s'hi presentaven les técniques de
videomarqueting com a eina de
promocio i de venda.

Enguany, pero, se celebrara un

curs (YouTube per a periodistes
creadors. Com treure'n profit) molt
més especific. Sera el 18 d'octubre,
durara cinc hores i anira a carrec
d'lvan Comas, especialista en video
digital per a mitjans digitals i xarxes
socials que treballa a La Vanguardia.
El programa -tot i que no esta del
tot definit a I'hora de tancar aquesta
edicié- abordara aspectes com

qué és i com funciona un canal de
YouTube, les claus per tenir exit,
casos de diferents tipologies (per-
sonals, d'empreses, entitats, mitjans
de comunicacid), consells practics
sobre formats, duracié dels videos,
subtitols, etc. a més de com treuren
rendiment econdmic mitjancant la
publicitat.

mitja periodistic ben desenvolupat, és un
lloc ple de pindoles de videos indepen-
dents que no aporten major informacid
més enlla del que estan tractant”.

“Aqui ens costa veure-ho com una
plataforma que no sigui per a nens o per
escoltar musica, si bé aYouTube s’hi pot
fer carrera i es pot fer periodisme serids i
rigords”, contradiu I'extremenya. “Hem
d’acceptar que la realitat ha canviat i, 0
bé pugem al tren, o es fard massa tard. E1
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periodisme molt serids no funciona del
tot aYouTube per la simple rad que el
gruix de public és jove”, explica.“Per aixo
—afegeix— he apreés a fer titulars cridaners

1 impactants, per atraure 'atencié 1, en el
contingut, tractar el tema amb seriositat i
rigor”.

“Es pot combinar perfectament I'entre-
teniment i la naturalitat en comunicar

el contingut amb un periodisme serios,
sincer 1 honest”, explica Guillermo Gon-
zilez. Aquest periodista de 28 anys gestio-
na,amb dos amics periodistes, tres canals a
YouTube sobre futbol com sén Campeo-

"EL PERIODISME MOLT SERIOS NO FUNCIONA DEL
107 A,YUUTUBE PER LA SIMPLE RAD QUE EL GRUIX
DE PUBLIC ES JOVE" Lourdes Bomez, youtuber

nes (485.000 subscriptors), Sabor a Futbol
(quasi 27.000 subscriptors) i Charlas de
Futbol (quasi 44.000 subscriptors).

El primer canal és un cas d’éxit a Espanya
1,amb l'experiéncia d’estar treballant en la
tercera temporada, Gonzilez pot assegurar
que, més que la professionalitat i rigor

dels videos,“la gent aprecia la manera
com ho comuniques. El més important

és que quan tinguis un tema ho expliquis
de manera que enganxis la gent. No veig
pas que entreteniment i informacié hagin
d’estar separats”.

INTERACCIO SENSE FILTRES

“La clau de I'éxit d’aquest tipus de pla-
taformes rau en l'aplicacid de conceptes
que trenquen amb les mecaniques tradi-
cionals”, afirma Salaverria en referéncia
al fet que aYouTube no hi ha horaris
d’emissi6 1 que la plataforma suggereix
altres peces segons els videos que es con-
sumeix, cosa que ofereix una experiéncia
d’usuari molt bona.

També, I'autora de Periodismo&Misterio
ressalta que cadasct és el seu propi cap
en un mitja. “No hi ha presses, no hi ha

horaris, ho pots fer quan vols i la gent té
contacte directe amb tu sense cap tipus de
produccid”, assegura.

Precisament, Gomez ha optat per elaborar
videos sempre en directe,ja que no té
prou temps per editar-los. Abans, es docu-
menta, es prepara el tema, busca imatges,
fonts, busca companys que hi vulguin
participar i tinguin altres opinions o bé
els truca en directe, 1 aprofita per llegir els
comentaris que deixa la gent. Aixo Gltim,
segons ella, é molt important. “Em vaig
adonar que agrada molt que citis la gent
en directe”, explica.

Guillermo Gon-
zilez assegura que
la interaccié amb
laudiéncia és una
de les coses que més
aprecia.“Entre 2001
300 subscriptors ens escriuen didriament
quins gustos 1 habits tenen, quins sén els
seus jugadors preferits...”, afirma.

El que també destaquen els impulsors
d’aquests exitosos canals, és la feina que
hi ha al darrere. Els tres presentadors de
Campeones dediquen entre deu i onze
hores diaries a cada video.“No és tan
facil com la gent pensa. Conec alguns
youtubers i els que estan millor valorats
treballen com bésties 1 dediquen moltes
hores al seu canal”, admet Gonzalez.

MONETITZAR EL CANAL

I tota aquesta feina, com es pot retribuir?
Youtubers com Rubius iVegetta estan
molt ben pagats per gravar videos mentre
juguen a la Play, i aix0 porta a pensar que
disposar d’un canal a la plataforma vol dir
guanyar fortunes.“Jo no visc de la plata-
forma 1, de fet,no m’ho puc plantejar en
aquests moments”, admet Gémez.

Mentre que aquesta si que sembla ser una
bona sortida professional i una bona carta
de presentaci6, viure d’aixo només es

pot plantejar a llarg termini.“Es arriscat
entendre YouTube com el teu Ginic mitja



de supervivéncia, ja que la remuneracié
arriba amb el pas del temps, com li ha
passat a la meva parella, que després d’uns
anys ja viu de YouTube”, il-lustra aquesta
periodista.

En aquest sentit,]’oferta i la demanda es
compleix també pels clips digitals:si hi ha
una demanda desatesa i pots atendre-la,
I’exit és més que probable. Aquest ha estat
el cas de Campeones que, tot i que sembla
estrany, ha triomfat perqueé “no hi havia
cap canal de futbol de llengua espanyola a
YouTube”, explica Gonzilez.

El 2015, abans d’aventurar-se en la creacid,
els tres periodistes de Campeones van fer
un estudi del mercat.I com que hi van
veure possibilitats, van aprofitar el buit.
Actualment, amb quasi §60.000 subscrip-
tors entre els tres canals, viuen Ginicament
deYouTube gracies a Mahou.“El benefici
economic de les visualitzacions dels teus
videos és infim, d’on realment traiem un
sou és dels patrocinadors”, diu Gonzilez.

“Nosaltres busquem marques per a you-
tubers 1 youtubers per als briefings de les

“ELBENEFlﬂl ECONOMIC DE LES VISUALITZACIONS
ES INFIM, D'ON REALMENT TRAIEM UN SOU ES DELS
PATROCINADORS" 6uiermo Bonzélez, youtuber

marques. Tenim un doble objectiu amb
els youtubers: n’incrementem 'audiéncia
millorant-ne el posicionament entre
altres,1 n’incrementem els ingressos amb
patrocinadors, per exemple”, explica
Patricia Gonzalez, cap de Marqueting de
2btube, agéncia a cavall de la publicitatila
representacié de talents.

Lempresa va néixer,el 2014, quan un ho-
landes i una francesa, seguint el moviment
de les audiéncies, van apostar per aquesta
plataforma de videos. Com a partners
deYouTube, 2btube té un software que
permet gestionar i monitoritzar els con-
tinguts dels youtubers que representen,a
més dels seus drets digitals. Un temps des-
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Lourdes Gémez, propietaria del canal Periodismo & Misterio en un dels seus videos. Foto: YouTube.

prés, van ampliar oferta i van establir un
cataleg de serveis que ofereixen als gestors
de continguts.

Es clar, doncs, que
Pauge de figures com
la youtuber Dulceida
(Aida Domeénech)
ila seva rendibilitat
economica en vendes
de productes ha provocat I'aparicié d’una
série de negocis al voltant. A 2btube gesti-
onen §50 canals, dels quals entre 1001 150
tenen un sou minim de 800 euros al mes,
el que per a aquesta empresa implica que
ja poden viure de YouTube. Els seus you-
tubers més destacats pertanyen als géneres
del gaming,1’entreteniment general, estil
de vida, continguts infantils i musicals. Ni
un, doncs, d’informacié periodistica.

MANCANCES FORMATIVES

I les facultats de Periodisme preparen per
a ninxols com els que ofereix YouTube?
Segons Salaverria els mitjans digitals
tenen un paper protagonista a les aules.

Guillermo Gonzalez, en canvi, considera
que les universitats no estan tractant
aquests tipus de mitjans.“A la universitat
no em van preparar mai per a aquesta
feina. El periodisme és descoratjador, hi
ha poques sortides 1 molta competéncia.
Falta que ens donin eines per trobar
sortides”, es lamenta. Malgrat aquesta
manca de formacid, comencen a haver-hi
cursos que ofereixen, per exemple, els co-
neixements basics sobre com retransmetre
competicions de videojocs.

Som, doncs, davant d’un nou fenomen
que no para de créixer. Influenciadors,
instagramers, bloguers, gestors de
contingut, youtubers... tota una nova no-
menclatura que intenta definir les noves
generacions que desenvolupen la seva
feina a través de les xarxes digitals. Si els
periodistes que fan informacid segueixen
incrementant en aquesta plataforma, com
els hauriem d’anomenar? “Jo prefereixo
que diguin que s6c¢ un periodista que fa
contingut aYouTube. No que séc un in-
fluencer”, aclareix Guillermo. Ho deixarem
aixi, doncs. G
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LNULUGIA,
PRIME

Intel-ligéncia artiticial i machine learning.
darrere [a construccio de noticies

Els debats sobre intel-ligéncia artificial, machine learning i robots s'imposen al Global Editors Network
(BEN) Summit, trobada mundial d'editors que va tenir lloc a Lishoa entre el 30 de maig i 'l de juny. No
nomes canvien els habits de consum de ['audiéncia, també la manera en que els professionals obtenen
la informacid i en generen continguts. Els periodistes, perd, continuaran tenint un paper central per
contextualitzar tot allo que uns algoritmes cada cop més autonoms siguin capacos de produir. De tot
aix0, i de molt més, en va prendre nota CAPCALERA, present al GEN. Aquest dossier n'és la cronica.

)
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“Hem d’estar preocupats per la Intel-
ligéncia Artificial?”,“Robolucié”,“Apos-
tem fort per la realitat augmentada?”,
“Rendicié de comptes dels algoritmes”...
soén només alguns dels titols de les dife-
rents sessions de la primera jornada del
GEN Summit 2018, celebrat entre el 30

de maigil’t de juny a Lisboa. Primer, la
tecnologia. Després —durant les jornades
posteriors del congrés—, els debats sobre
I’¢tica, el futur de la professid, la monetit-
zacio, etc.

La tecnologia no només mana, sin6é que
evoluciona a un ritme impossible de

COMBINAT AMB L'APRENENTATGE AUTUMATIE,
LA'INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL PERMETRA CREAR
CONTINGUTS AUTONOMS MITJANGANT ALGORITMES

seguir per a la majoria de redaccions. Si a
la passada edici6 del Summit, celebrada a
Viena, els videos en 360 graus i la interac-
tivitat en les noticies eren la novetat, dotze
mesos després, aquestes ja son qliestions
del passat i ara del que es parla és de vi-
deos, si, pero amb realitat augmentada. Es
parla també d’interactivitat, si bé amb una
intel-ligéncia artificial i robots que apre-
nen sols sobre qué ens agrada, quan i com.

REALITAT | MES ENLLA

Mostrar la realitat tal com es presenta,
objectiu periodistic. Ara bé, uns nous
conceptes tecnologics entren en joc per
fer un pas més i mostrar més enlla del que
capta una camera o els nostres propis ulls.
La realitat augmentada és la tecnologia
mitjancant la qual podem afegir a la
realitat que ens envolta elements que no
son alla. Dit d’una altra manera: és el que
necessitem per saber com quedard un
sofa al nostre menjador sense necessitat
de comprar-lo.

“Aquesta tecnologia ens permet entendre
el moén i,a més, afegir-hi coses”, afirma
Robert McKenzie, editor del NewsLab
de la BBC.Amb la realitat augmentada els

periodistes poden posar a I’abast de 'usu-
ari una gran quantitat d’informacid visual
1 poc invasiva, contextualitzant alhora allo
que en aquell moment envolta 'usuari.
“El que et permet és afegir informacid
addicional i fer que les dades i certes
informacions siguin més comprensibles”,
resumeix Dan Archer, fundador d’Empat-
hetic Media, agéncia especialitzada en la
creacid de continguts
en 360 graus, realitat
virtual i realitat aug-
mentada.

En relacié amb els
videos 360, 1’evolucid
cap a la realitat augmentada va evidenciar
durant el congrés que “el periodisme

sera cada vegada més visual”, tal com va
predir Shazna Nessa, sotseditora de la
seccid visual del Wall Street Journal. Nessa
s’atreveix a pronosticar, fins i tot, que “la
gent acabara pagant per aquest tipus de
contingut”.

La monetitzacid és un dels reptes que
queda per resoldre en termes de realitat
augmentada, pero no és I'nic.“Queé passa

LA INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL | LA ROBOTICA SON
LA QUARTA DISRUPCIO DEL PERIODISME DESPRES
D'INTERNET, EL MOBIL I LES XARXES SOCIALS

amb la darrera hora? La realitat augmen-
tada pot ser utilitzada rapidament per ex-
plicar aquests fets?”, es preguntava Nessa.
Relacionat amb el com explicar la darrera
hora, hi ha la dificultat per incorporar
narratives a la realitat augmentada. Com
explicar histories llargues, en profunditat
sense perdre dinamisme. Dan Archer i
Robert McKenzie, que van coincidir amb
Nessa en una sessié dedicada precisament
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a la realitat augmentada, coincideixen a
dir que s6n els deures a resoldre.

MAQUINES | PERIODISME

Disrupcié. Aquesta paraula va servir de titol
per a la primera jornada del GEN Summit.
Segons els experts, som actualment a la
quarta d’aquestes disrupcions. La primera
es produeix amb l'arribada d’Internet a
les llars, la segona amb I'tis del mobil més
enlla de les trucades i els sms, i la tercera
es va produir quasi just després,amb la
generalitzacié de les plataformes socials
com a eina per consumir contingut. Ara,
la quarta, ve protagonitzada per la intel-
ligencia artificial i la robotica.

Els salts evolutius
envers la tecnologia i
el contingut, per cert,
triguen cada cop
menys a produir-se.
La programaci6 del
Congrés n’és la prova.“Fa deu mesos,
pensavem a parlar d’intel-ligéncia arti-
ficial, bots (assistents virtuals), etc.1 ens
deien que millor parlar d’aixo d’aqui a un
any”, explicava Bertrand Pecquerie, CEO
de la Global Editors Network, durant la
presentacié del GEN Summit.

Finalment, aquests conceptes van estar
ben presents al programa del GEN Sum-
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mit 2018. Aixi, vam poder veure una
sessio inicial dedicada a la intel-ligéncia
artificial. I aixo que és? En paraules de

"A GENT ACABARA PAGANT PER CONTINGUT

COM LA REALITAT AUGMENTADA"

Shazna Nessa, The Wall Street Journal

Pinformatic John McCarthy, es tracta de

fer que una “maquina es comporti d’una
manera que seria considerada intel-ligent
en un huma”.

Es a dir, desenvolupant algoritmes s’acon-
segueix entrenar una maquina perque
prengui decisions que nosaltres considera-
riem raonades i intelligents.

Malgrat el potencial que pugui tenir, la
intel-ligéncia artificial encara es troba

en una fase experimental pel que faala
implantacié a les
redaccions. “Tenim
molt cami per
recOrrer envers com
treure profit d’aques-
ta intel-ligéncia
artificial”’, reconeixia
Lisa Gibbs, responsable de la relacié amb
mitjans a Associated Press.

La intel-ligéncia artificial, tanmateix,
podria convertir-se en una pega clau en

el periodisme d’investigacié del futur.
Mar Gonzalez-Franco, investigadora

a Microsoft, comentava durant la seva
intervencid que la companyia per a la qual

treballa ha creat el primer superordinador
d’intel-ligencia artificial, capag de llegir

i traduir laViquipedia sencera en menys
d’un segon.

“Imaginem queé pot suposar aixo per al
periodisme d’investigacid”, va exclamar
el cap d’operacions de Reuters en sentir
el que havia exposat Gonzilez-Franco.
“Es clar que la intel-ligéncia artificial
suposara un increment del periodisme
d’investigaci6”, concedia Gibbs, 1 posava
un exemple.“Imagina que en comptes
de mirar vint agéncies de noticies alhora
o llegir milers de documents durant

una investigacid, un robot et fa tot aixo

i tu només has d’estar atent a les alertes
d’aquest robot”, va explicar aquesta pro-
fessional d’AP.

Un moment d'una de les sessions del Global Editors Network, que va celebrar-se a Lisboa a final de maig i inici de juny. Foto: GEN Summit
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Relacionada amb aquesta aportacid a
'analisi 1 al periodisme d’investigacio,
trobem el conegut machine learning,1’apre-
nentatge automatic que fan les maquines
per mitja d’un algoritme. Per a Benedict
Evans, analista per a la consultoria de
software Andreessen Horowitz, “el machi-
ne learning és trobar patrons de compor-
tament dins les dades”. Combinat amb la
intel-ligéncia artificial, 'aprenentatge au-

MICROSOFT HA CREAT UN SUPERORDINADOR
CAPAC DE LLEGIR | TRADUIR TOTA LA VIQUIPEDIA

EN MENYS D'UN SEGON

tomatic permetra la creacié de nous tipus
de continguts, generats autbnomament
per algoritmes.

Pero que ningt s’espanti, no és cap
rebel'lié de les maquines. Aquestes no
desplacaran els periodistes, malgrat els co-
mentaris d’alguns assistents al congrés.“La
maquina et fard molta i molt bona feina
en termes d’analisi de dades 1 de resum

de documents, tot 1 aixi, el periodista en
posara el context i fara comprensible la
informaci6”, defensava R eginald Chua
durant el debat que portava per titol
“Com impactara la intel-ligéncia artificial
en el periodisme?”.

TECNOLOGIA DEMOCRATICA

Preguntats sobre ’aplicaci6 a curt termi-
ni d’avencos com el machine learning o la

intelligéncia artificial, alguns periodistes
freelance o provinents de mitjans amb

"LA INTEL-LIBENCIA ARTIFICIAL SUPOSARA UN
INCREMENT DEL PERIODISME D'INVESTIGACIO®

lisa Gibbs, Associated Press

pressupostos humils opinaven que tot
plegat“es veu molt lluny”. Els recursos a
invertir son, ara per ara, encara inassoli-
bles per a segons quins mitjans. La tecno-
logia, si més no, ‘s’esta democratitzant”,

tal com expressava el cap d’Operacions
de Reuters.“Cada cop podem fer més
coses sense saber programar”, continu-
ava Reginald Chua, qui considera que
aquesta tecnologia, aixi com els avencos
anteriors, “arribara a totes les redaccions
un dia o un altre”.

Un exemple d’aquesta democratitzacié de
la tecnologia és la implementacié del

que es coneix com

a bots, programes
informatics preparats
per interactuar amb
humans simulant
converses al més reals
possibles. Un exem-
ple proper és Politibot, projecte espanyol
que es va presentar a 'edici6 2017 del

GEN Summiit i que per mitja de canals de
missatgeria com Telegram o Messenger,
ofereix cada dia un tema de conversa
diferent a I'usuari. Durant la conversa, que

"LA TECNOLOGIA ARRIBARA A TOTES
LES REDACCIONS UN DIA O UN ALTRE"

Reginald Chua, Reuters

gira sempre entorn a un tema d’actualitat,
la persona pot demanar al bot que li
suggereixi des d’un article a un grafic o,
simplement, que li expliqui —com si fos
una conversa amb un periodista real— que
esta passant ili posi en context 'actualitat.

Cada cop son més mitjans —i agencies
especialitzades— els que utilitzen aquests
bots.“L’exit esta en el fet que darrere
d’aquests robots

hi ha humans que
preparen tota la
informacié que es
posa a disposicid de
I’usuari”, valorava
John Keefe, desenvo-
lupador de bots per al mitja nord-america
Quartz. Fins i tot la BBC utilitza eines a
I’abast de la majoria de redaccions per
preparar els bots que han fet servir per
explicar noticies tan importants com la
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darrera boda reial. “La gent no s’espera un
xat enmig d’una informacié sobre elecci-
ons o grans esdeveniments, perd funciona

molt bé”, apuntava Paul Sargeant, perio-
dista de la BBC.

GUANYAR AUDIENCIA

Tots els participants als debats sobre inno-
vacions tecnologiques intentaven durant
el GEN Summit convencer els assistents
de I'aplicacié real,i a curt termini, que
aquests aven¢os poden tenir en la seva
rutina d’obtencié d’informacié i de
creaci6 de noticies. Amb tot, ja no només
es tracta d’oferir un periodisme de major
qualitat amb ajuda de la tecnologia. La
intel-ligéncia artificial, 'aprenentatge
automatic, la robotica... totes aquestes
innovacions tenen també una aplicacid
quant a model de negoci.

Primer, fidelitzant lectors.“Utilitzar un
bot, que interactua
amb I'usuari mentre
consumeix una
informacio6, li permet
fer preguntes 1 et tro-
ba molt més atil que
altres mitjans amb la
mateixa informaci6”, va dir orgullés Paul
Sargeant, qui detallava com quasi un 30%
dels usuaris que entraven en alguna de les
25 histories de la BBC en que s’ha utilitzat
un bot, interactuava amb aquest demanant
més informacio.

El segon pas és coneixer millor els usu-
aris per adaptar-s’hi. Mentre el machine
learning ajuda el mitja a coneéixer millor el
public objectiu, la intelligéncia artificial,
en paraules de Mar Gonzalez-Franco,
“millora la manera d’oferir-hi els con-
tinguts”. Aixi, Reginald Chua presenta
la tecnologia com I’oportunitat perfecte
per “ser d’utilitat a cada cop més sectors
d’audiencia”cosa que permetra amb
millor periodisme arribar a més gent.
Els models de negoci, tant basats en
l'acumulacié d’audiéncia com aquells de
subscripcid, podrien veure’s beneficiats
per aquest fet. (
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Recursos de recent creacig
| de gran utilitat per a qualsevol redacci

EI'GEN Summit 2018 ha estat una oportunitat per congixer els darrers desenvolupaments tant en
aplicacions com en plataformes relacionades amb el periodisme. Des d'algunes aplicacions que
faciliten I'accés a dades publiques fins a d'altres que n'automatitzen la visualitzacic, passant per
solucions practiques per monetitzar continguts. Moltes d'aquestes permeten, a un preu raonable, que
redaccions mitjanes i petites tinguin accés a la darrera tecnologia. D'altres, com Charbeat o Dataminr,
jas'han consolidat entre mitjans com Washington Post i The New York Times.

()

Text ALBERTO EscusoL



El moén de la creaci6 i del desenvolupament d’aplicacions 1
plataformes evoluciona a una velocitat exponencial en els darrers
anys. També les que més relacié guarden amb el periodisme. Es
per aixo que la cita anual del Global Editors Network (GEN)
Summit és un punt de referencia per coneéixer les darreres nove-
tats. Precisament a Lisboa, on va tenir lloc aquest any, es van po-
der coneixer les vuit start-up finalistes de la competicid Startups
for News, que organitza cada any el GEN.

D’altra banda, mitjans ja establerts també van poder mostrar la
seva capacitat d’innovacié amb motiu de I’EditorsLab, I’altra
competicié que Pentitat organitza amb motiu de la trobada anu-
al. Entre altres, els participants del congrés van conéixer Sports
Mate, una aplicaci6 creada pel grup mediatic australia Seven West
Media. Es tracta d’un prototip de traductor de conceptes i frases
fetes de 'esport per a novells 1 nouvinguts en alguna disciplina en
concret o en el mén de 'esport en general.

En les pagines segiients, fem un resum de quines van ser les
aplicacions més destacades del GEN Summit 2018 i com estan
evolucionant altres que, malgrat ser-hi en edicions anteriors,
estan presentant for¢a novetats i comencen a consolidar-se en les
redaccions de referéncia a nivell mundial.

DATAMINR ESTA EN CONSTANT RASTREIG
EN TEMPS REAL DE TOT EL QUE ES PUBLICA
A LES DIFERENTS XARXES SOCIALS
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CHARTBEAT

€ chartbeat.com

<=7 Chartbeat

“Martin Baron es passeja per la redaccié [del Washington Post]
amb el ChartBeat al mobil”, va explicar Emilio Garcia-Ruiz,
editor digital d’aquest mitja, durant la intervencié al congrés. Es
el millor exemple de I’éxit d’aquesta plataforma, especialitzada
en I'analitica de contingut. Amb ChartBeat, mitjans com el
mateix Washington Post, perod també cNN, Le Monde 1 molts altres
analitzen qui consumeix el seu contingut, com ho fa, com arri-
ben al web, i moltes altres dades en temps real.

DATAMINR

€ dataminr.com/news

% Dataminr

Si qui llegeix aixo treballa amb les noticies d’actualitat i de dar-
rera hora, Dataminr té possibilitats de convertir-se en “una eina
essencial”’, com qualifica Mary Nahorniak, sotseditora de Digital
de I'usa Today. El funcionament és molt senzill: I'aplicacié esta
en constant rastreig en temps real de tot el que es publica a les di-
ferents xarxes socials. Gracies a la intel-ligéncia artificial, és capac
de detectar el que anomena primers indicadors d’un esdeveniment de
gran importancia o una informacio de darrera hora. Diferents mitjans
nord-americans 1 europeus ja I’empren per intuir quines seran les
properes breaking news.
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VIGILANT

@ vigilant.cc/

VIGILANT

La plataforma guanyadora de la StartUp for News 2018 és un
repositori ideal per a aquells periodistes 1 mitjans que vulguin
tenir un accés rapid a bases de dades obertes. Des de senténcies
judicials a registres de propietat, passant per dades economiques i
d’empreses d’arreu del mén,Vigilant rastreja constantment i posa
a disposicié dels clients (cal contactar per saber-ne preus) bases
de dades locals, regionals, nacionals 1 internacionals.

GRAFITI
@ grafiti.io

uhgrafiti

També relacionada amb les dades, Grafiti va un pas més enlla

1 ofereix als periodistes la possibilitat de trobar a la seva plata-
forma “bases de dades de fonts verificades” —com dades oficials,
empreses conegudes o, fins 1 tot, altres mitjans— per tal de
facilitar la feina de crear histories a partir de les dades, fins i tot
en format video. Des del mobil o el pc, el periodista pot, en pocs
minuts, buscar grafics i dades ja creats, 1 editar-los per personalit-
zar-los 1 publicar-los, sigui en un bloc, un mitja o directament a
les xarxes socials.

50 Cargarera

VIGILANT RASTREJA | POSA A DISPOSICIO DELS
CLIENTS BASES DE DADES LOCALS, REGIONALS,
NACIONALS | INTERNACIONALS

FRAMES

@ frames.news

‘ Frames

“Posa-li un nom, nosaltres ho convertim en grafic”. Aquest és el
lema de Frames, una empresa amb redaccid propia que es dedica
a la creaci6 incessant de grafics de tot tipus sobre qualsevol
tematica. Un algoritme s’encarrega de rastrejar automaticament
els continguts que el mitja amb el qual treballen esta creant i
publicant, 1 suggereix automaticament el grafic o infografia més
adient. El mitja s’estalvia, aixi, el temps i la necessitat d’adquirir
eines digitals 1 experts en el disseny 1 la visualitzacié de dades.

JAMATTO

@ jamatto.com

@) jamatto

Micropayments

Si durant el GEN Summit es va sentir molt a parlar de la intro-
duccié dels micropagaments en el model de negoci dels mitjans
digitals, Jamatto podria ser I'eina necessaria per ajudar en aquest
sentit. Fer pagar qualsevol quantitat per qualsevol contingut

del web, aquesta és la proposta de la plataforma, que permet als
mitjans decidir quin preu posen als diferents continguts que
ofereixen, i que donen la tranquil-litat a 'usuari amb un procés
de pagament senzill i intuitiu.



POOOL
@ poool.fr

[<oool

També per solucionar els actuals reptes de monetitzaci6 als mit-
jans es presenta Poool. Aquesta start-up francesa defensa que ac-
tualment “un 95% dels usuaris que troben un mur de pagament
classic donen marxa enrere i un 60% abandona fins 1 tot el web
del mitja”. Proposen un mur de pagament dinamic, en el qual
el mitja decideix qué vol fer pagar, a qui i com. Es a dir: un mur
de pagament intel'ligent que pot decidir fer una oferta inicial a
un tipus d’usuari, optar per una altra estrategia amb un puablic
diferent... Segons les dades que van aportar a Lisboa, els mitjans
que ja treballen amb Poool han incrementat fins a un 23% els
subscriptors digitals.

SPORTS MATE

Que vol dir posar "autobiis en un partit de futbol? On hem de

mirar per veure la pintura en una pista de basquet? Un equip de
periodistes 1 desenvolupadors del mitja australia Perth Now van
guanyar a Lisboa la competicid de prototips amb una eina que,
al temps que informa d’esdeveniments esportius en temps real,

resol dubtes com els mencionats amb el seu particular diccionari.

Tot i que esta en fase de desenvolupament (encara no té web),
aquest diccionari incorpora certs tocs humoristics.

P0O0L PROPOSA MURS DE PAGAMENT DINAMICS.
ELS MITJANS QUE L'UTILITZEN HAN INCREMENTAT
FINS A UN 23% ELS SUBSCRIPTORS DIGITALS
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PROJECT FACET

@ projectfacet.org

PROJE___CT

Alguns dels darrers gran escandols fruit del periodisme d’in-
vestigaci6 han vist la llum gracies a una col-laboracié entre
diferents mitjans. Sense anar més lluny, els treballs de I'rc1y, com
els Papers de Panama o els Papers del Paradis, no haguessin estat
possibles sense el treball col-laboratiu dels periodistes de desenes
de mitjans d’arreu del moén. Project Facet vol ser la plataforma
de referéncia per als projectes col-laboratius, en que les diferents

redaccions puguin estar en contacte 1 intercanviar informacio,
recursos, tecnologia, etc.

TRINT

@ trint.com

trint

beyond transcription

Ledici6 2018 no és el primer GEN Summit on s’ha pogut veure
la gent de Trint, una start-up de transcripcié automatica, sigui des
d’audio o video, emprada ja per desenes de mitjans, periodistes
freelance 1 altres professionals. Enguany, els responsables d’aques-
ta companyia, creada pel guardonat reporter International Jeff
Kofman, presentaven una novetat: un diccionari intel-ligent que,
a mesura que es produeixen transcripcions, apreén expressions
col-loquials 1 particularitats de possibles accents 1 les va incor-
porant per a la propera transcripci6. Atencid: la gent de Trint no
descarta, si troben un col-laborador local, incorporar el catala
entre I’actual dotzena d’idiomes en els quals ofereix transcripci-
ons —castella inclos.
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PERIDDIOME,
IAME

Fls experts reflexionen sobre el rol de la tecnologia
| com recuperar I3 confianga perduda dels ciutadans

La tecnologia pot ajudar el periodisme, pero el que realment £s necessari s, precisament, aixo: perio-
disme. "No hi ha espai pel que no sigui qualitat”, es va escoltar en la darrera edicid del GEN Summit que,
més enlla de mostrar els avencos tecnologics en el sector, va reivindicar els valors innats de la professic.

Uns valors que han de permetre afrontar el principal repte del periodisme, la pérdua de la credibilitat.
Transparéncia i qualitat, doncs, son les armes per lluitar contra les fake news i les Seves conseqgiencies.

(2]

TexT ADRIAN CABALLERO



Es possible dividir la darrera edicié del
Global Editors Network, la trobada
mundial d’editors, en dues parts: en la pri-
mera es van donar a coneixer les darreres
innovacions tecnologiques en el sector de
la comunicaci6, mentre que a la segona
editors, académics 1 periodistes veterans
van debatre sobre els principals reptes de
la professié més enlla de I'as intensiu, o
no, de la tecnologia.

“El debat no rau en ‘per qué’ una tec-
nologia, sind en qué en fem”, assegurava
Daniel Sieberg, periodista cofundador
de 'empresa Civil que ha treballat per a
mitjans com CNN, CBS 1 BBC, entre altres,
durant la intervencié al GEN Summit.

A on ha de portar la tecnologia és cap a
un periodisme de qualitat. Almenys aixi
ho veuen la majoria dels qui que van par-
ticipar en aquesta trobada internacional.
“La credibilitat en els mitjans esta en el
seu pitjor punt”, advertia Stephen Adler,
editor en cap de Reuters, durant la seva
conferéncia, que portava per titol “Gua-
nyant la guerra en el periodisme”.

Potser un dels majors reptes quan es parla
de credibilitat als mitjans és el fet que,
per a molts ciutadans, “parlar de mitjans
de comunicaci6 és parlar-ne com un sol
ens”, reflexionava Ed Williams, maxim
responsable d’Edelman UK, agéncia mul-
tinacional de comunicaci i marqueting.
Com Adler, Williams alertava del “declivi
en la credibilitat en els mitjans”.

No van ser pocs els periodistes que coin-
cidien a assenyalar que actituds envers la
premsa com les del president dels Estats

"EL DEBAT ND RAU EN 'PER QUE' UNA
TECNOLOGIA, SING EN QUE EN FEM'

Daniel Sieberg, Civi

Units, Donald Trump, poden minar
aquesta credibilitat. Adler criticava, pero,
aquells que es “concentren en els atacs

al periodisme” 1 demanava pensar més
“en el que el periodisme ha de fer” per
guanyar-se la confilanca de la ciutadania.
“Hem de demostrar que es pot confiar
en nosaltres”, interpel-lava Adler a 'audi-

"HEM DE FER COSES QUE IMPACTIN

EN LES VIDES DE LA GENT®
Stephen Adler, Reuters

éncia, desafiant-la.“Hem de fer coses que
impactin en les vides de la gent, ensenyar
com ho fem i concentrar-nos en els efec-

tes positius del bon periodisme”, els va dir.

CONTRA LES FAKE NEWS

La transparéncia i la credibilitat dels
mitjans sén conceptes que en els darrers
temps han anat lligats al concepte de fake
news. Aquest anglicisme, emprat en molts
casos com atac als propis mitjans, no agra-
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da a alguns experts com Dan Gillmor, que
alerta que aquest concepte “no es pot po-
sar al costat d’una noticia”. Aquest profes-
sor de la Universitat
d’Arizona i director
del Knight Center
for Digital Media té
clar el que peraell
son les fake news:“Es
I’arma de qui ens vol
desacreditar”. Per aixo recomana I'as de
conceptes com false news (noticies falses) o
desinformaci6.

Pero, més enlla del debat conceptual,
és clar que les fake news estan restant
credibilitat al periodisme en general als
ulls de la ciutadania.*“Sempre hi ha hagut
periodistes molt cre-
ibles i altres que no
ho son. El problema
és que bona part de
les fake news es creen
fora dels mitjans”,
comentava Aaron
Purie, editor en cap de I'India Today, un
dels grups de comunicacié més impor-
tants d’aquell pais.

Tant Gillmor com Purie, aixi com altres
experts, creien que era imprescindible una
dosi extra de transparéncia en els mitjans.
“Com ens podem diferenciar dels qui fan
fake news? Dient queé sabem 1 queé no”,
recomanava Aaron Sharockman, director
executiu de PolitiFact —mitja especialitzat
en la verificacié de dades— que participava
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“LA NOSTRA INICIATIVA

ES COM MIRAR-SE AL MIRALL DE LA PROFESSIO”

Entrevista a Olaf Steenfadt, director de la Journalism Trust Initiative

La Journalism Trust Initiative (JT1), projecte que porta a terme
el GENi Reporters sense Fronteres, entre altres entitats, vol
fer public el 2019 un estandard d'alld que sentén per “bones
practiques” en el periodisme. Durant la seva intervencio a
Lisboa, el director de la iniciativa expressava la intencié d'im-
plicar al maxim de mitjans i entitats perqué aquest certificat
sigui I'intent definitiu per autoregular el sector.

Per qué aquesta iniciativa del JT1?

Si parlem de la nostra professid, la part més dificil és fer
periodisme &tic i compromés, identificable com a tal pels
ciutadans, perd
també pels

“AMB AUTOREGULACIO
VOLEM EVITAR INICIATIVES
ESBOJARRADES PER PART
D'’ALGUNS GOVERNS”

anunciants, algo-
ritmes, adminis-
tracions, etc., per
qualsevol que
hagi de detectar
qué és periodisme creible i qué no. | per aixd és necessari
posar en comU una série de caracteristiques que marquin un
periodisme digne de confianca.

Com pot saber un mitja si compleix els requisits per a
aquest certificat?

Nosaltres no farem cap procediment, siné que el facilitem.
Un cop aquest estandard sigui acceptat, no sera la nostra
feina jutjar els mitjans. D'aixo sencarregara qualsevol agéncia
de certificacid, contractada pel mitja en questié que vulgui

la certificacié. No es forgara ningl. No utilitzem cap métode
original, siné un que ja esta sent molt emprat. Moltes compa-
nyies, incloent-hi mitjans de comunicacid, estan acostumades
a utilitzar certificacions. Aixi doncs, els mitjans ja saben com

funciona el procés que proposem.

Qui hi pot contribuir?

Convidem a tothom que hi contribueixi. Es un procés to-
talment obert al desenvolupament. | cadascuna d'aquestes
contribucions selevaran a consulta pr|ica i, si escau, seran
publicades.
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Olaf Steenfadt durant la seva intervencié al congrés. Foto: GEN

Tot s’hi val? Totes les idees compten?

En aquest procés, s’ha d'aconseguir generar un consens.
Comptem amb diferents comités en funcié de l'aspecte de
I'estandard que es vulgui discutir. | és aqui que tothom pot
dir-hi la seva. El que hem aprées d'altres casos és que l'auténtic
repte és trobar l'equilibri entre totes les aportacions. Perque
si estas d'acord amb tot el que es diu, no tens un procés
destandarditzacio.

No hi ha, doncs, un responsable final de I'estandard.

Exacte. | el més important és que sautoregula. No és una le-
gislacié que diu als periodistes com han de fer les coses, sind
que sén els mateixos periodistes, en conjunt, els que definei-
xen quines sén les millors practiques. Es com mirar-se al mirall
de la professié. Durant molt de temps, déiem “creu-me, séc
periodista”. | potser ara aixo ja no és suficient. Hem de treba-
llar molt, i un dels nostres objectius és evitar la legislacié. En
un moment d'alta pressié politica sobre el periodisme, exis-
teix la possibilitat de veure iniciatives esbojarrades per part
d'alguns governs. | aixd ho volem evitar amb autoregulacio.



en el debat amb Purie i Gillmor. Ara bé,
1si la transparéncia no és suficient per
guanyar-se el lector? Per als presents en la
taula rodona titulada “Educaci6é mediatica
2020”, cal “donar eines” a la ciutadania
perque “comenci a creure en mitjans
contrastats’.

“Amb tot, com amplifiquem aquest bon
periodisme?”, es preguntava Sharockman
al temps que Gillmor responia parlant de
“programes que es porten a la practica

a molts paisos per educar els més joves
sobre com funciona el periodisme”. Lligat
amb el debat sobre transparéncia, Gillmor
apostava per “convidar I'audiencia al
procés de creacid: dir que fem i com ho
fem”. Per a ell, els mateixos periodistes
“son la clau perque la poblacié demani
més periodisme”.

ELROLDE LES PLATAFORMES

Com era d’esperar, el debat sobre les fake
news va portar a parlar de xarxes socials 1
altres plataformes, i el paper que hi tenen.
“Facebook 1 Google tenen una part de
responsabilitat en I'impacte de les noticies
falses”, apuntava Purie, qui va fer una afir-
macid que va generar certa poléemica.“No
son plataformes, sén editors”, va dir.
Gillmor discrepava i, precisament, alertava
que si es demana a les plataformes que
s’impliquin, “aleshores si que seran editors
isera molt perillés”.

Tot 1 aixi, les xarxes socials 1 altres pla-
taformes com Google s6n totalment

imprescindibles, un mal necessari per a al-
guns. Sense anar més lluny, més d’'un 50%
de les xerrades paral-leles a les sessions
principals estaven dedicades o impartides
per Facebook, Twitter, Google 1 altres ge-
gants de la tecnologia.“Facebook encara
importa!”, exclamava amb seguretat Esra
p 8
Dogramaci, editora en cap de Deutsche
3 p
Welle, radiotelevisié piblica alemanya.

"NO PODEM CONCENTRAR-NOS EN COM FUNCIONEN
LES XARXES SINO EN LA NOSTRA IDENTITAT"

Esra Dogramaci, Deutsche Welle

“Volem millorar la relacié amb els mitjans
de comunicaci6 ajudant-los a entendre
els nostres algoritmes 1 consultant més
com gestionar el mur”, comentava a
microfon tancat un dels maxims respon-
sables de Facebook, present a Lisboa.
Aquestes plataformes, pero, encara soén

RECUPERAR LA CONFIANGA | LA CREDIBILITAT
GARANTIRA EL FUTUR DE LA PROFESSIO, I NO TANT
EL DOMINI DE LES NOVES TECNOLOGIES

lluny d’implicar-se en temes com les fake
news. Preguntat per la nova oficina que

la seva companyia ha obert a Barcelona,
aquest directiu de ’'empresa de Mark
Zuckerberg reconeixia que “no servira
per detectar o treballar sobre fake news,
sind que actuara sobre contingut sensible
per als usuaris”.

Més informacio a:

www.gensummit.org — Web del GEN Summit
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Tanmateix, per a molts dels assistents al
Summit no es pot esperar que siguin les
xarxes socials les que resolguin els reptes
actuals de la professi6. “La tecnologia
ajuda, pero no és la solucié”, concloia
Arno Scharl, professor de Nous Mitjans a
la Universitat deViena.“No podem con-
centrar-nos en com funcionen les xarxes
sin6 en el que som, en la nostra identitat”,
recomanava Do-
gramaci, que posava
com a exemple el
Huffington Post.“No
busca més audiéncia,
sin6 que intenta
aprofundir en la rela-
ci6 amb la que ja té”, va argumentar.

Aixi, sembla que el futur de la professio
passa, es vulgui o no, per entendre com
funcionen les plataformes digitals perque
a través d’aquestes és com els mitjans
arriben cada cop més a la seva audiencia,
sigui quin sigui el
model periodistic o
de negoci. El major
repte, pero, no té

tant a veure amb les
xarxes socials, sind a
recuperar, 1 mantenir,
la confianca i la credibilitat.“La clau és

la confianca”, recorda Marie-Héleéne
Smiejan-Wanneroy, directora d’Estrategia
del digital frances Mediapart. Aquesta
confianca és la que, segons apunten els
experts, garantira el futur del periodisme,
ino tant el domini que es faci de les noves
tecnologies. (]
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LA BEN
Je PAGA

Les estrategies dels principals mitjans deixen de
banda I3 publicitat i se centren en el subscriptor

Jano es tracta d'incrementar audigncia. £s giiestio que aquesta pagui per la informacid. L'edicid
2018 del GEN Summit suposa un punt d'inflexid perqué el debat ja no € tant com atreure lectors o
com millorar la relacid entre aquests i la publicitat. Ara es parla de murs de pagament, subscripcions
personalitzades i micropagaments. £l sector comenca a ser conscient que el futur passa per fer pagar
per periodisme. Fins i tot diferents startups estan triomfant amb idees per facilitar la subscripcic.

(2]

Text ALBERTO EscusoL



Durant el GEN Summit de 2017, celebrat a
Viena, companyies com Facebook i Twit-
ter presentaven les respectives principals
novetats relacionades amb el video i les
retransmissions en directe. I ho feien po-
sant émfasi en la inclusié de possibilitats
per als mitjans d’inserir-hi publicitat. Du-
rant aquella trobada a la capital d’Austria,
periodistes 1 academics debatien sobre
com fer que la publicitat fos menys inva-
siva i un dels grans reptes que s’esmentava
aleshores era el fet que cada cop més
usuaris tinguessin instal-lats bloquejadors
d’anuncis als seus dispositius.

Res a veure amb I'edicié d’enguany. Du-
rant la trobada celebrada a Lisboa no es va
sentir a parlar d’adblockers, poc es parlava
de com d’incomodes son els baners per
als lectors, 1 les plataformes empraven

els espais patrocinats per presentar noves
aplicacions 1 millores relacionades amb el
periodisme, sense quasi esmentar com fer
diners d’allo.

Pero i tant que es va parlar de mone-
titzaci6. Bs, de fet, una quiesti6 encara a
resoldre per la professié. Com aconseguir
els beneficis? Que s’ha de fer per crear i
mantenir, avui en dia, un projecte perio-
distic d’exit? Malgrat que ning( va sortir
de Lisboa amb la resposta definitiva, el
consens al qual es va arribar és que si un
mitja de comunicacié digital vol tenir

exit ha de mirar I'usuari.“La publicitat
esta col-lapsada”, afirmava Julia Cagg,
professora a la Universitat de Paris 1 autora
del llibre Salvar els mitjans (Editorial Ana-
grama, 2016).

Les estadistiques semblen estar del costat
de Cagé. No tant pel fet que la publicitat
estigui invertint menys en mitjans digi-

tals, sin6 pel fet que I'usuari esta prenent

o1 AL GEN SUMMIT DE L'ANY PASSAT ES PARLAVA
DE FER DINERS AMB LA PUBLICITAT, ENGUANY
EL PROTAGONISTA ERA EL SUBSCRIPTOR

un paper més important en el compte de
resultats de mitjans d’arreu.“La gent co-
menga a pagar per qualitat”, deia Jimmy
Wales, creador de Viquipedia, que durant
el GEN Summit 2018 va presentar la seva
nova creaci6, Wikitribune, un “mitja col-
laboratiu”. Wales apuntava a casos d’éxit

MOLTES REDACCIONS ES PLANTEGEN EL
MICROPAGAMENT, COBRAR ALS USUARIS

PER DETERMINATS CONTINGUTS

com The New York Times 1 The Washington
Post —que han crescut més d’un 10% en
subscripcions des de I’arribada de Trump
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ala presidencia dels EuA— per justificar la
seva afirmacié sobre la monetitzacié de
la qualitat.

QUALITAT I EXCLUSIVITAT

Precisament, sobre el Washington Post es va
parlar bastant durant el GEN Summit. Dos
de les sessions més esperades de la trobada
estaven protagonitzades per responsables
d’aquest mitja que,
I’any 2013, va ser
adquirit pel fundador
d’Amazon, Jeff Be-
zos.“‘El Washington
Post no és digital per
Bezos, ho és des del
1997”,aclaria Emilio Garcia-Ruiz, editor
digital del mitja.

El que si que va canviar 'entrada d’un
dels homes més rics del mén va ser la
manera “‘com mira The Washington Post el
client”, introduint el que a la direccié del
mitja anomenen una
“estrategia per I'au-
diéncia”. Pero més
enlla d’una estratégia
empresarial, tot passa
“per seguir fent bon
periodisme”, com
apuntaven tant Garcia-Ruiz com Greg
Barber, director de Projectes digitals del
mateix The Washington Post.
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Bon periodisme pero també exclusiu. Per a Jonsson, la “fidelitat de I'usuari és de consumidor de pagament, al marge
Un informe del Reuters Institute, de la millor metrica”. En aquest sentit, el del subscriptor: aquell qui, per qualsevol
final de 2017, apuntava que més d’un periodista suec apuntava que el mitja del motiu, no paga per una subscripcié men-
80% dels ciutadans que no paguen per qual forma part ja té 130.000 subscriptors  sual o anual,siné que decideix pagar per
informar-se ho justifiquen dient que digitals.“L’any vinent superarem els subs-  aquells continguts especifics del mitja que
aquella informacié la poden trobar gratis  criptors del paper”, pronosticava orgullés.  més I'interessen.“La subscripcid no ha de
en algun altre web. ser questié de blanc o negre, pot haver-hi

Fins ara, parlar del model subscriber first, diferents graus”, aconsellava Douglas
Dexclusivitat i la qualitat son necessaries és a dir, posar I'usuari al capdavant de les McCabe, expert en mitjans digitals i CEO
per fidelitzar audiencia, primer pas per fonts d’ingressos, significava centrar-se de la consultora Enders Analysis.

en les subscripcions.
Les tecniques que Sija ho és en la resta de casos, quan

[] ES D EL FRAN C ES | EXHD S MEU/A PART ) les empreses medi- parlem de micropagament és encara més
REEUMANEN N[] UFER|R MAl |NFURMAE|U UUE atiques han emprat important fer contingut exclusiu i de

- quasi majoritaria- qualitat. D’altra manera seria impossible

P[] D Rl ES [] BTE N | R D E M AN E RA G RATU HA ment fins ara tenen aconseguir atreure 'usuari.““Has de
relacié amb els co- posar un valor afegit a la informaci6 que

posteriorment convertir-la en font d’in- neguts com murs de pagament i els models dones”, advertia Marie-Héléne Smiejan-
gressos.“Es necessari crear una lleialtat freemium, el que vol dir fer pagar 'usuaria ~ Wanneroy, directora estratégica de
digital per mitja de la qualitat del teu partir d’'una determinada quantitat d’ar- Mediapart, que va coincidir amb McCabe
producte”, assegurava Martin Jonsson, ticles consumits.Ara bé, si hi ha hagut un en una taula rodona que portava per titol
cap de Desenvolupament editorial de concepte que ha protagonitzat els debats “El lector primer: estrategies de mone-
Dagens Nyheter, el principal diari imprési  del GEN Summit, aquest ha estat el dels titzacid”. Preguntada pel secret de ’exit
digital de Suécia. micropagaments. Sorgeix un nou perfil de Mediapart —mitja digital frances amb

O WSRO | 0 W N
| AT N Sy

Redaccié del frances Mediapart, un dels millors exemples de com les subscripcions permeten tirar endavant un mitja de comunicacié. Foto: Albert Lladé / Arxiu.
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el subscriptor com a principal font de fi-
nang¢ament—, Smiejan-Wanneroy responia
amb seguretat: “fer un mitja que no depén
en absolut de la publicitat i, sobretot, no
oferir mai informacid que podries obtenir
de manera gratuita”.

Per a tots els presents en aquella taula
rodona, la clau esta a aportar alguna cosa
a 'usuari per guanyar-te’n la confianga.
“Nosaltres vam trigar dos anys perqueé

els subscriptors ens fessin confian¢a”,
admetia Smiejan-Wanneroy en referencia
al temps que va trigar el seu mitja a deixar
de perdre diners.“Es tracta de fer un
periodisme que sigui atil al teu lector”,
afegia Kate Day, directora editorial de
Politico, conegut mitja especialitzat en
informacid politica.

EXTERNALITZAR EL SERVEI

Dissenyar un model de negoci centrat en
els ingressos provinents de I'usuari és una
opcid real, a 'abast de tot el sector. No és

quelcom que només les grans redaccions

es poden permetre.““A les redaccions pe-

tites és qiiestid de tenir una estratégia que
vagi en aquest sentit”, concedia Barber.

Per ajudar en la transicié cap a un model
de pagament o introduir-s’hi amb un
pressupost ajustat, una opcid és externa-
litzar-ne la tasca. Durant el GEN Summit
2018, es van presentar dues startups que, de
manera senzilla, permeten o bé instal-lar
un mur de pagament intel-ligent al mitja

o facilitar un sistema de micropagaments.
En el primer dels casos, la companyia
francesa Pool permet identificar el com-
portament de cada usuari que entra al
web 1, aixi, aconsella als responsables del
mitja quina classe d’ofertes i propostes de
subscripcid poden ser les més eficients per
atraure més clients.

LA TRANSICIO D'UN MODEL BASAT EN PUBLICITAT
A UN DE SUBSCRIPCIO DEPEN MES DE L'ESTRATEGIA

QUE DELS RECURSOS ECONOMICS

En el segon dels casos, els nord-americans
de Jamatto permeten que cada contingut
del web pugui tenir un preu diferent i,
alhora, que I'usuari pugui accedir a tots els
continguts sense perdre temps en cadas-
cun d’aquests per pagar-lo.

ESTADISTIQUES A FAVOR

Apostar totalment per un model de subs-
cripcid és, potser, encara una opcio arris-
cada, especialment per a mitjans establerts
que basen bona part del negoci digital en

la publicitat i en els continguts patrocinats.

Els avencos tecnologics, pero, poden ser
vitals en aquest sentit, ja que permeten la
personalitzacié no només del contingut
sin6 també de les ofertes de subscripcid.
A més, la tecnologia blockchain (cadena
de blocs) 1 iniciatives com la de Jamatto
posen a ’abast de redaccions de tot tipus

¢ DOSSIER «

I'opcid al'usuari de pagar només per
aquell contingut pel qual estigui interessat.

Les estadistiques, d’altra banda, estan del
costat dels qui aposten per un periodisme
digital financat pels lectors. Els percen-
tatges de ciutadans disposats a pagar per
informaci6 a Internet creixen any rere
any, malgrat alguns,
com Aroon Purie,
fundador del grup
mediatic India
Today, encara no

les té totes.“Quants
volen realment pagar
per mitjans veracos en comptes de per
allo que els confirma el que pensen?”, es
pregunta.

Amb contades excepcions, la majoria de
mitjans, com a minim, reconeixen estar
plantejant-se una estratégia de subscriber

first en queé la prioritat sigui satisfer les

demandes del lector amb més qualitat
periodistica.“El que vol el lector és di-
ferent al que vol un anunciant”, advertia
Douglas McCabe.

Sén els nadius digitals, especialment,

els qui mostren a aquells que encara es
troben en una transicié paper-digital com
d’exitos pot ser un model de subscripcid.
O, com a minim, un que les prioritzi per
sobre de la publicitat. Mediapart, Financial
Times o The New York Times demostren
que un model de subscripcid pot ser un
exit també a gran escala.
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El buscador per excel-éncia ja ha destinat
quasi cent milions d'euros a financar [a professid

TexT SUSANA PEREZ
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José Manuel Gutiérrez (NacidDigital) durant la presentacié, el juliol de 2017, d'Screple, eina de visualitzacié de dades finangada per Google. Foto: Adria Costa.



Pany 2015, Google va posar en marxa el fons per

a la Innovacié de Noticies Digitals (pDN1 Fund)

amb l’objectiu d’oferir recursos economics a les
empreses periodistiques per impulsar la innovacid
dins la professio. Des d’aleshores, aquesta empresa
tecnologica ha rebut més de 4.800 sol-licituds i ha
financat més de 461 projectes a Europa, 33 d’aquests
a Espanya. En total, ha invertit 94 milions d’euros, 8,2
dels quals en mitjans espanyols. Els projectes financats
aporten solucions a quatre reptes que afronta el sector:
combatre les noticies falses, impulsar el periodisme
local, trobar noves vies de financament en I’entorn

digital i explorar noves tecnologies.

Google vol ajudar a financar el periodis-
me de qualitat i, per aquest motiu,’any
2015 va engegar un fons de 150 milions
d’euros “per donar suport a la indastria
mediatica europea per tal de prosperar en
I'era digital”. El fons per a la Innovacié de
Noticies Digitals (DN1 Fund) esta destinat
a tot tipus de projectes 1 empreses —start
ups, mitjanes i grans— i, enguany, celebra la
quarta ronda de financament. Fins ara, ha
invertit 94 milions d’euros en el sector.

Hi ha tres tipus d’ajuda en funcié del
projecte ila quantitat sollicitada. En
primer lloc, aquelles adrecades a empreses,
institucions, universitats o persones fisi-
ques que tenen una idea que esta en fase
de desenvolupament incipient. La tecno-
logica destina fins a §0.000 euros i financa
el 100% d’aquests projectes. En segon
lloc, les destinades a projectes mitjans

que demanen menys de 300.000 euros.
En aquest cas, només poden optar-hi les

GOOGLE VA CREAR AQUEST IMPORTANT FONS
ECONOMIC DESPRES DE DIVERSOS ANYS DE TENSIO

AMB ELS EDITORS EURDPEUS

empreses i el cercador finanga un 70% del
total. Finalment, els projectes grans, als
quals poden presentar-se empreses, que
Google finan¢a en un 70% i que estan do-
tades entre els 300.000 i el milié d’euros.

RELACIO AMOR-0DI

La relacié entre empreses periodistiques
i tecnologiques és cada vegada més
interdependent arran de la transformacid
digital. Els buscadors necessiten els
continguts dels mitjans alhora que les
empreses periodistiques requereixen de
les tecnologiques. En realitat, el pnt Fund

ES VALORA QUE ELS PROJECTES SIGUIN EN CODI
OBERT, DE MANERA QUE PUGUIN PROPORCIONAR

BENEFICIS A LA RESTA DEL SECTOR

va sorgir després d’uns anys dificils, fruit
d’una intensa relacié amor-odi entre els
grans mitjans de comunicacid europeus
i Google.

El 2009, Rupert Murdoch es referia a
Google com una empresa “cleptomana
de continguts”i dins del sector, a Espanya,
molts la definien
com una “‘empresa
parasitaria” pel fet
que “s’apoderava
d’uns continguts
que no havia creat
ni finangat”. Avui,
en canvi, els mitjans consideren com a
un aliat el principal cercador de noticies
al mén. Fem un breu repas de la relacid
d’amor-odi entre Google i les empreses
periodistiques.

+ REPORTATGE o

El 2000, els editors francofons de Belgica
havien demandat Google perque, segons
ells, el buscador violava els drets d’autor
en mostrar fragments de les noticies a
Google News. El moviment dels belgues
el van seguir els francesos 1 els alemanys.
I més tard, també els espanyols. Google
va anar oferint diferents solucions a cada
pais. En el cas dels belgues, per exemple,
es va arribar a un acord el 2011: els mitjans
tornarien a apareéixer a Google News 1,

a canvi, Google s’anunciaria en aquests
mitjans. Es va especular amb el fet que

la tecnologica podria haver invertit cinc
milions d’euros en publicitat.

A Alemanya, en canvi, no es va arribar a
un acord, sind que es va aprovar una llei
que reconeix la proteccid dels drets edito-
rials (suma del drets d’autor i del dret a la
propietat intellectual) en 'entorn digital.
Espanya també va anar per la via legal. El
desembre de 2014, tancava Google News
després d’una reforma de la llei de la
propietat intel-lectual que va tenir el su-
port de I’ Associacid
d’Editors de Diaris
Espanyols (AEDE).

Els editors francesos
de premsa van
arribar, el 2012 a un
acord amb Google per rebre 60 milions
d’euros del buscador. Aquest va ser
l'origen del fons per a la Innovacié de
Noticies Digitals (pn1 Fund), tot i que en
aquell moment encara no rebia aquest
nom, tanmateix, es va plantejar com un
fons per financar la conversi6 digital de la
premsa. El mateix Rupert Murdoch que,
el 2010, havia fet retirar els seus diaris de
Google News, va decidir que havien de
reapareixer el 2012. Les complicitats entre
les tecnologiques i els mitjans europeus
comencaven, doncs, a teixir-se.

Va ser, doncs, després de tot aquest
enrenou que, el 2015, Google posava en
marxa el DNI Fund amb I’objectiu d’ofe-
rir recursos economics a les empreses
periodistiques per impulsar la innovacié.
Google va prometre invertir 150 milions
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TECNOLOGIA INNOVADORA

Repas d'alguns dels projectes espanyols financats per Google en els darrers anys

INFANTS | REALITAT AUGMENTADA

Minushu és un projecte impulsat per Eva Dominguez, peri-
odista especialista en realitat augmentada. Aquest prototip,
que va entrar dins la convocatoria en qué saporta un maxim
de 50.000 euros, va ser aprovat en la primera ronda del
fons, el 2015. Minushu té com a objectiu ajudar els mitjans a
desenvolupar noves audiencies a partir d'un personatge, en
Nushu, que ajuda els infants a entendre qué passa al mén.
“Les histories sexpliquen amb la tecnologia de la realitat
augmentada i es distribueixen en diferents plataformes”,
assegura Dominguez.

EXPERIENCIES PERSONALITZADES

Smart Pages de La Vanguardia personalitza la informacié en
funcié de l'experiéncia de l'usuari. Es un dels projectes grans
(576997 euros) que Google ha financat a Espanya. Fins ara,
l'experiencia d'usuari en la indUstria només es relacionava
amb la visualitzacié de la informacio. Pero la tecnologia ja
permet saber quin dispositiu té l'usuari, la font dorigen (cer-
ca, xarxes socials, directes, etc.), la frequiéncia de connexid,
els habits de navegacié i les preferéncies... Amb aquesta
informacié els editors podran proporcionar una experiéncia
personalitzada. “Volem adaptar la manera en qué oferim els
continguts als diferents tipus de lector, personalitzar l'experi-
encia’, explica Jordi Juan, vicedirector de La Vanguardia.

GRAFICS INTUITS | FACILS D'USAR

El projecte que l'empresa editora de Nacid Digital va veure
com, el 2017, en la tercera ronda, li financaven en la categoria
Explorar noves tecnologies ~-amb un maxim de 300.000 eu-
ros- permet introduir eines de visualitzacio en les redaccions.
“Vam detectar quatre problemes per introduir les eines de
visualitzacié de dades en els mitjans’, assegura Karma Peird,
exdirectora de Nacid Digital.*Primer, -explica- I'actualitzacio
constant d'aquestes eines dificulta 'adaptacié per part dels
periodistes. Segon, el fet que els grafics quedin allotjats en
els servidors que facilita I'eina, doncs si el grafic desapareix
dels servidors d'origen, també desapareix del web del mitja.
Tercer, l'accés premium es converteix en un handicap quan
I'empresa periodistica en fa servir més d'una. | quart, la
majoria d'eines no son responsive, mentre que un 70% de la
nostra audiencia és mobil”. La proposta de Nacid Digital és
Screple, una eina que elimina aquests frens. “Es intuitiva i facil
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d'usar pels periodistes, responsive i permet allotjar els grafics
al servidor del mitja”, diu.

ACOSTAR PERIODISTES I LECTORS

Hyperlocal Listener i Community Manager son softwares
que estableixen relacions proximes entre els redactors i els
lectors. Hyperlocal Listener s'introdueix en les xarxes socials
i altres canals per veure qué llegeix i publica 'audiencia de
La Voz de Galicia, mentre que Community Manager publica
histories, creades pels redactors, en el suport més adequat,
ja sigui en el diari, al web o a les xarxes. El projecte -financat
en la segona ronda del 2016, en la categoria dels projectes
grans, amb 350.000 euros- vol impulsar el periodisme local.

UN BOT QUE INTERACTUA AMB LAUDIENCIA

En la primera ronda, el 2015, Politibot Innovacion, SL va
aconseguir part dels recursos per construir un bot (programa
informatic de respostes automatitzades) que interactua amb
l'audiencia extraient valor de les dades i de les respostes. Po-
litibot ha esdevingut una eina més per informar-se sobre els
processos electorals. En la quarta ronda de financament, el
2018, van plantejar una eina per crear séries de no-ficcié dins
de les aplicacions de missatgeria instantania incloent-hi ele-
ments multimédia i vinculant 'eina a Stripe o Patreon perque
els usuaris puguin pagar directament pels continguts. “Sense
el fons de Google, no haurfem pogut fer el pas dexperiment
a producte’, explica un dels seus impulsors, el periodista
Eduardo Suarez.

DETECTAR NOTICIES FALSES

Transparent Journalism Tool vol ajudar els lectors a detectar
les noticies falses. Aquesta eina de Pdblico -aprovada en

la tercera ronda de 2017 com a projecte mitja, dels que pot
ser financat fins a 300.00 euros- consisteix en una aplicacié
que permetra als lectors, de manera transparent, accedir a la
feina del procés editorial del diari en cada noticia. Els usuaris
podran saber de manera directa, rapida i senzilla com s’han
obtingut les dades per realitzar una noticia, per qué s'ha
apostat per aquesta historia, amb quines fonts s'ha parlat,
quants periodistes han participat en la produccié d'aquesta
noticia, aixi com accedir a informacié complementaria a cada
historia (audios, documentacié completa, etc.).
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FINANGAMENT
PER A QUATRE REPTES

Combatre les noticies falses
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31projectes
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5.1 milions d'euros

Impulsar el periodisme local
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50 projectes
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13.2 milions d'euros

Noves vies de finangament
EEEEE
49 projectes
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11.8 milions d'euros

Explorar noves tecnologies

108 projectes

©OOOOOO®
©OOOOOO®
©eeOE

21.5 millions d'euros

Més informacio a:

d’euros en la indastria mediatica europea.
Des d’aleshores, els mitjans troben un
aliat en el principal cercador de noticies
del mén.

CRITERIS CLAUS

Des de 2015, amb la creacié d’aquest
important fons d’ajuda dirigit als media,
I'empresa creada per Larry Page i Sergéi
Brin ha rebut més de 4.800 sol-licituds i
ha financat més de 461 projectes a Europa,
33 d’aquests a Espanya. Google avalua

ELS AJUTS PERMETEN INNOVAR EN UN SECTOR
EN QUE ELS PROBLEMES PRESSUPOSTARIS NO
PERMETEN ARRISCAR EN EXPERIMENTACID

I'adjudicacié de les ajudes en funci6 de
tres criteris: impacte, innovacio i facti-
bilitat. El buscador valora positivament
que els projectes presentats siguin en codi
obert, de manera que puguin tenir una
aplicacié més enlla de 'empresa receptora
del financament.

En segon lloc, la tecnologica valora que
els projectes presentats siguin innovadors
iaportin noves maneres de solucionar els
problemes amb I’ajuda de la tecnologia.
Tercer, Google es fixa en si 'equip que
presenta la proposta té les capacitats 1 els
coneixements per dur-la a terme.

Aixi, es valora positivament la coopera-
ci6 entre empreses de diferents ambits.
Per exemple, un projecte incipient fort

en 'ambit dels continguts, perd amb
debilitats en programacié i disseny, pot
col-laborar amb una empresa de software 1

shorturl.at/imuyD — Projectes espanyols financats pel DNI Fund

shorturlat/xFGQ3 — Projectes espanyols finangats pel DNI Fund

shorturlat/emCG4 — |nformacié sobre la propera ronda de finangament
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tindra més opcions de rebre una valoracid
favorable per part del consell assessor que
avalua les sol-licituds.

EXPLORAR NOVES TECNOLOGIES

Les empreses periodistiques consultades
en aquest reportatge valoren positiva-
ment el fons per a la Innovacié de No-
ticies Digitals de Google perqué inocula
la innovacid en un sector on els recursos
economics son ajustats 1 no hi ha exce-
dents per arriscar en experimentacio.
“No es tracta només
dels diners, sind de
donar suport als in-
novadors que volen
experimentar des de
les organitzacions de
mitjans de comuni-
caci6”, apunta Rosalia Lloret, periodista
i membre del consell assessor del fons.
“Un dels majors impactes del fons és
dificil de quantificar, ja que es tracta d’un
canvi de mentalitat dins de les mateixes
empreses”, afegeix.

Els projectes financats pel fons aporten
solucions a quatre reptes que avui afronta
el sector: combatre les noticies falses,
impulsar el periodisme local, trobar noves
vies de finangcament en I'entorn digital

1 explorar noves tecnologies. La majoria
de projectes i diners (108 1 21,5 milions
d’euros) se centren en aquesta darrera
categoria: utilitzar la tecnologia digital
per automatitzar els fluxos de treball o la
creaci6 de continguts per millorar el peri-
odisme o 'experiencia de I'usuari.

Tot plegat apunta, doncs, que aquella
relaci6 convulsa entre la tecnologica i els
mitjans de comunicacié ja fa uns anys que
és historia. El pnt Fund no només ha apai-
vagat els recels dels editors, sin6 que ha
convertit el popular buscador en un soci
quasi indispensable per afrontar el procés
d’innovacié del sector amb garanties. Go-
ogle, doncs, és un dels grans protagonistes
del rescat del periodisme. (
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GUERRA DE PROPAGANDA

Occident, la revista dels catalans franguistes que seditava a Franca

TexT Josep MARIA FIGUERES
Foros BIBLIOTECA DE CATALUNYA
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La revista Occident,ideada i impulsada per Francesc Cambd, va publicar-
se a Paris entre 1937 i 1939 amb I’objectiu de fer propaganda de I’ideari
franquista. Amb un disseny atractiu i visual, aquesta publicacié que s’editava
cada quinze dies comptava amb nombroses plomes franceses i algunes
d’espanyoles —de catalanes, poques—, i va competir amb la republicana
Journal de Barcelone, també editada a Paris en francés. Ambdues eren part de
la branca mediatica d’un conflicte que va anar més enlla de les fronteres.
Finalment, el bandol de Cambd i d’Occident va guanyar la guerra,i amb el
final del conflicte també va desaparéixer la revista. La propaganda, llavors, ja

Durant la Guerra Civil espanyola, Fran¢a
tenia la llibertat de premsa com a bande-
ra. ] va ser alla, al pais vei, on republicans 1
franquistes van publicar, en frances, unes
capgaleres amb I’objectiu de mantenir
una propaganda ben viva dels respectius
bandols. El diari de la Generalitat de
Catalunya a Paris, Journal de Barcelone,

era I’exemple del posicionament de
Companys a favor de la divulgacié dels
postulats republicans i de la institucid
que presidia. D’altra banda, Francesc
Cambé va veure clar que la guerra de la
imatge era fonamental i hi va treballar
fermament. I Franco va acollir positiva-
ment la proposta d’una publicacib que
defensés el seu ideari, la seva actuacid i
que afavoris el reconeixement interna-
cional, tot preparant el terreny per a un
escenari postbél-lic.

Aixi va ser com el 25 d’octubre de 1937,
cinc mesos després de I'aparicid de Journal
de Barcelone, sortia al carrer el primer
numero d’ Occident, capgalera que es va
publicar fins al 30 de maig de 1939, un
mes després d’acabada la guerra. Occident
volia ser el contrapunt de _Journal de
Barcelone. Al seu favor, tenia que va durar
gairebé tota la guerra, a diferéncia dels tres
mesos escassos de la publicacié rival. En
contra, una menor freqiiéncia. Occident
sortia cada quinze dies, mentre que la seva
rival republicana ho feia cada dia.

No hi ha dubte que pel tiratge i per la
professionalitat dels promotors, aixi com
per la constincia i contingut, Occident
va tenir impacte. Coneguda per la seva

no era tan necessaria.

vistositat 1 incideéncia, la publicacié im-
pulsada per Camb0 eren vuit pagines de
gran format—com un diari de I'época—, i
estava impresa en paper de qualitat que
permetia una excel-lent impressio i foto-
grafies a dojo (a vegades catorze en una
sola pagina!).

Les vuit pagines, a cinc columnes, presen-
taven un disseny molt clar que en facili-
taven la lectura. Tot un estol de signatures
configuraven un producte intel-lectual

FRANCESC CAMBO ERA, DES DE LA DISTANCIA,
UAUTENTIC ARTIFEX, | QUI MOVIA ELS FILS,

D'AQUESTA CAPCALERA

que intentava allunyar-se de la simple pro-
paganda entesa com a exageracid, seleccid
i parcialitat ideologica. Certament, hi apa-
reixia el pensament totalitari amb predo-
mini d’aspectes religiosos i militars passant
de puntetes per la dictadura militar.

CONTINGUT ELABORAT

La revista oferia, sota la direccié de Joan
Estelrich —escriptor mallorqui fidel a
Cambd que hi tingué un paper fona-
mental, tal com ha estudiat Josep Massot
i Muntaner—, un aire formal de disseny
modern. La imatge, especialment la foto-
grafia, hi era omnipresent. Apareixien ca-
ricatures, sobretot de Stalin, la béstia negra
d’ Occident, aixi com de liders republicans
com Azafia. I no hi havia publicitat, més
enlla de llibres esporadics que promocio-

naven la visi6 franquista com La justice du
Frente Popular en Espagne d’Henry Lémery.

Occident va passar dels vint-i-cinc mil
exemplars inicials del 1937 al doble any
segtient. Es distribuia en quioscs i entre
subscriptors, ambaixades i consolats,
parlamentaris, agéncies de viatges, hotels,
etc. I no es distribuia només a Francga, sind
també a una vintena de paisos com Bel-
gica, Suissa, Iugoslévia,Austria,Alemanya,
Italia o Gran Bretanya.

El contingut d’ Occi-
dent era molt elabo-
rat. La major part dels
col-laboradors eren
francesos, escriptors
propers a Action
Frangaise o militars com els generals Du-
fieux, Duval,Walch o Fabre, perd també
significats franquistes espanyols com
GarciaValdecasas, militars com el general
Kindelan, publicistes de I’4Bc com Sala-
verria, noms emblematics com I'escriptor
José Maria Peman o el frare Justo Pérez de
Urbel i referents del pensament tradici-
onalista, com Ortega y Gasset, Gregorio
Maranén, Menéndez Pidal. En canvi, els
textos d’autoria catalana —com els de José
Maria Massip o JoanVentosa— es podien
comptar amb els dits d’'una ma.

Tot 1 aix0, al darrere d’Occident hi havia

un grup de catalans com Octavi Saltor,
Xavier Ribd, JoanVentosa i Calvell, Joan
Lloch i Salas... Tots ells, amb un paper o
altre, participaren de I’obsessié de Camb6
a disposar d’informacié veridica i escaient,
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LA PETJADA DE CAMBO

Occident va néixer gracies a lempenta de Francesc Cambd.
Aquell politic que tindria tanta influéncia en les primeres
décades del segle xx, apareixia com a jurista i periodista
especialitzat en politica internacional en els primers anys de
La Veu de Catalunya, amb Enric Prat de la Riba, amb qui sin-
tonitza molt i de qui prendria el relleu, a la seva mort el 1917, al
capdavant de la Lliga de Catalunya.

A les seves cartes, Cambd emprava constantment el mot im-

mediatament. Un mot que és un reflex d'un caracter dinamic,

capag, emprenedor. Cambd, amb fortuna, talent, formacié i
relacions, estava acostu-

VIVIA EL PERIODISME | HI
FICAVA CULLERADA SOVINT.
A OCCIDENT, VA FER-HO
AMB ELS SEUS HOMES DE
CONFIANGCA

mat a manar i a ser obeit.

A Occident s'hi veu la
petjada. Es detecta per
la tematica d'articles molt
concrets. Textos sobre
economia politica, articles amb molta informacié, reproduccié
d'articles apareguts en diaris prestigiosos britanics com

Times o The Observer. A La Veu dels anys trenta Cambo hi
havia tramés constantment cartes -fos on fos d'Europa- amb
indicacions, recomanacions, ordres, suggeriments. Vivia el
periodisme i hi ficava cullerada sovint. A Occident, presu-

Cambé en una imatge d'arxiu.

miblement, va fer el mateix als seus fidels amics i homes de
confianca, entre els quals excel-leix Joan Estelrich.

Cambd era politic, mecenes i intel-lectual. Pocs humanistes
hi ha com ell amb els volums, densos, sovint po|émics,
intel-ligents sempre, detallistes. En alguns articles, blasmava
el marxisme i mostrava Stalin com el gran responsable del
conflicte. Al seu Dietari apareix el pensament que es troba
projectat, en part, a Occident. “El bolxevisme -escriu- té la
culpa de la magnitud que ha pres la nostra tragédia”. “Més
que la FAl", afegeix.

1 treballaren perqué els militars 1 politics
franquistes tinguessin bona imatge.

GENT EXPERIMENTADA

Tots aquells homes disposaven d’expe-
riéncia. No en va, molts havien estat a
LaVeu de Catalunya, altres als despatxos
de Cambé... La capcalera mantenia una
constant vinculacié amb Cambd, i aques-
ta influéncia es nota, tot i que Estelrich
era for¢a autonom amb el suport de
Ventosa i altres.

Des de I'inici de la publicaci6, s’hi in-
corporaren Pere Vintrd, Carme 1 Remel
Soler, Joaquim Reig, etc. També hi par-
ticiparen brillants intel-lectuals espanyols
com Jests Pabon. Altres col-laboradors de
'oficina, com Josep Pla o Carles Sentis, no
signaren a Occident per la vinculacidé que
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tenien amb el Servicio de Informacién de
la Frontera Norte de Espana (SIFNE), orga-
nisme d’intel-ligéncia i espionatge que va
tenir un paper clau en el curs de la guerra.

En conjunt, doncs, eren periodistes i
publicistes de la Lliga que treballaven en
I'edicié i difusid de llibres 1 publicacions,
conferéncies i converses privades, articles
ala premsa francesa, gestions diverses per
assolir una bona imatge. Occident era una

AL DARRERE HI HAVIA CATALANS

AMB EXPERIENCIA. MOLTS HAVIEN TREBALLAT

A LA VEU DE CATALUNYA

peca més de tot aquest entramat. Per tot
aix0, Occident, en paraules de Borja de Ri-
quer al seu llibre L’iltim Cambé, era la re-

vista franquista més important d’Europa.
Cambd n’era, des de la distancia, el funda-
dor i lartifex. I la capgalera tenia un ideari
propi, i amb matisos, del franquisme, perod
sempre subjecte a la seva persona.

VERITATS AMAGADES

A Occident s’hi mostrava profusament la
destruccid d’esglésies 1 les detencions, i les
morts arbitraries a la rereguarda catalana
com a signe de la
persecucid religiosa i
social. Les fotografies
d’una església crema-
da eren irrebatibles.

En canvi, els consells
de guerra del franquisme o els afusella-
ments sense papers, no apareixen a les
seves pagines, com tampoc ho feien els
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bombardeigs de I’aviacié italiana o alema-
nya a viles 1 ciutats indefenses.

També s’hi publicaven poemes retorics

i plomes franceses parlant de diversos
aspectes culturals com a contrapunt al
constant culte a la personalitat de Franco

NO HI APAREIXIEN ELS CONSELLS DE GUERRA NI
ELS AFUSELLAMENTS NI ELS BOMBARDEJOS

CONTRA LA CIUTADANIA

que apareixia fotografiat, elogiat, repro-
duit, citat... a gairebé cada niimero. Aixi,
es reproduiren textos de Pius x11, del
cardenal Goma, etc. amb una voluntat de
transferéncia de prestigi indubtable.

La revista, tanmateix, sovint incorria

en falsedats, com quan parlava de les

excel léncies dels camps de concentracid
franquistes—auteéntics camps de la mort—o
de la generositat del franquisme, quan la
venjanga fou un dels actes més horripi-
lants de la historia de la humanitat. Quan
tenen lloc els bombardeigs de Barcelona,
diuen que sén objectius militars. Lobjec-
tiu és replicar la informacid republicana
per anullar-la, desacreditar-la.

REFERENTS CLARS

Una visio reiterativa al llarg de 39 nt-
meros, de vuit pagines cadascun—que
passaran a ser dotze arran de la caiguda de
Barcelona, amb I’edici6 de tres nimeros
extraordinaris—en qué oferien una visid
que pretén ser professional 1 aséptica,
sobretot a les seccions més interessants per
al ptiblic com els reportatges centrals, de
dues o quatre pagines, dedicats a 'actuali-
tat bellica 1, especialment, 'argumentacid,
la justificacié religiosa del bandol rebel
amb textos reiteratius i elogiosos en queé
es mostrava una suposada religiositat dels
franquistes contra la maldat intrinseca dels
republicans marxistes 1 russofils.

Tot s’hi valia a ’hora d’exposar I'ideari
d’un govern, d’un Estat d’ordre que de-

fensava la propietat, la religi, I'estabilitat
i del que Francga havia de considerar-lo
un amic. No tot eren articles doctrinaris
ireportatge beél'lics, també sovinteja una
miscel-lania, amb rerefons variat, que va
des dels segells del nou estat —amb Isabel
la Catolica com a tema central—a I’Any
Jubilar de Santiago
de Compostel-la
com a mostres clares
dels referents. E1
mateix nom de la
revista, Occident, era
tota una declaracid
d’intencions davant la URSS, que simbo-
litzava I’Orient hostil.

MADRID DIU PROU

Assolit 'objectiu de la victoria militar,
Occident va passar a ser prescindible. Tot i
que va apareixer 'any segiient una altra
publicacid, amb el mateix titol, sota la
batuta d’Estelrich, sense tanta qualitat
inomés durant uns pocs mesos, aquell

BORJA DE RIQUER VA DEFINIR UCCIDENT COM
LA REVISTA FRANQUISTA MES IMPORTANT QUE Hl

VA HAVER A EUROPA

segon Occident, que portava el subtitol

de Revue Internationale d’ Hispanisme, era
d’ambit cultural i académic. Una tribuna
de pensament. En aquesta breu etapa de
1940, van apareixer només dos nimeros
iun llibre com a tercer nimero. El nou
Occident tenia la redacci6 a la mateixa
adreca que l'anterior i aspirava a una peri-
odicitat mensual. En una carpeta del fons
del director mallorqui, a la Biblioteca de

Més informacid a:
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Occident, el 1940, quan es va reinventar

sense é&xit en una publicacié académica.

Catalunya, s’hi conserven articles inédits
de col'laboradors com Menéndez Pidal,
Lain Entralgo o Pio Baroja.

Ara bé, les autoritats
politiques de Madrid
no estaven interes-
sades en la seva con-
tinuitat. I Estelrich
no hi va poder fer
res. Les autoritats del
nou estat vetaren la nova publicacié. Li
manaren tancar Occident. Agdonicament,
Estelrich va aconseguir editar un tercer
namero. Ell es trobava entre dos focs: com
a catala, volia que guanyés la Generalitat
perd no el marxisme, i com a espanyol
volia que guanyi 'ordre pero no el
totalitarisme. Occident, reconvertida en
revista académica, no va reeixir i va acabar
desapareixent. (;

L'dltim Cambd (1936-1947). La dreta catalanista davant la Guerra Civil i el primer
franquisme, — Borja de Riquer (Eumo, 1996).

Diverses obres de Josep Massot i Muntaner incloses a la col-leccio “Serra d'Or" a

les Publicacions de I'Abadia de Montserrat, on estudia Joan Estelrich i I'oficina de

propaganda que va dirigir a Parfs.
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L ALTRE
FRANCESC BOIX

|'obra anterior i posterior a la seva estada a Mauthausen
completa la cronica d'un temps convuls

TexT JorDI ROVIRA
Foros ARx1Uu NACIONAL DE CATALUNYA / MUSEU D'HISTORIA DE CATALUNYA

Un jove Francesc Boix (dreta) amb Joaquin Lépez Raimundo a I'Hotel Colon durant la Republica. Fons Boix / Arxiu Nacional de Catalunya
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El fotograf Francesc Boix és conegut, sobretot, per les instantanies

de Mauthausen que, juntament amb les que va extreure en secret del
camp, van permetre condemnar els liders nazis. La seva obra, pero,

és més extensa i forca desconeguda. En els darrers temps, una série
d’iniciatives estan donant a conéixer les fotografies prévies i posteriors
al famoés camp de concentracio austriac. S6n I’obra d’un jove militant
comunista que va viure la Segona Republica,la Guerra Civil, I’exili, la
Segona Guerra Mundial i I’horror de Mauthausen. Es la cronica d’uns
temps convulsos des dels ulls d’un noi que, tot i I’horror viscut, no

perdia mai el somriure.

Aquesta tardor esta prevista ’estrena d’una pel-licula dirigida per
Mar Tarragona i protagonitzada per Mario Casas sobre Fran-
cesc Boix, el fotograf catala conegut, sobretot, per les fotos de
Mauthausen que serviren per condemnar els dirigents nazis als
judicis de Nuremberg i Dachau. La pel-licula —titulada El fotograf
de Mauthausen i per la qual Casas va haver de perdre dotze quilos
per posar-se a la pell de Boix—se centra en I’etapa del camp de
concentracio.

En els darrers anys, pero, diferents iniciatives estan traient a la
llum la resta de la seva obra, que ha quedat a’ombra de les cor-
prenedores imatges de Mauthausen. Son fotografies preses durant
la Republica,la Guerra Civil i quan,després de 'alliberament

del camp de concentracid, treballava com a reporter a Franca.

Tot plegat,’obra d’un jove que, malgrat ser testimoni de la pitjor
crueltat humana, no perdia el somriure.

ELDIA A DIA DE LA GUERRA

Francesc Boix Campo va néixer a Barcelona el 1920. El seu pare,
Bartomeu Boix, va ser qui va inculcar-li I'interes per la fotografia.
El progenitor disposava d’un petit estudi a la rebotiga de la sastre-
ria que regentava al Poble Sec, barri de menestrals 1 obrers que

en aquella época acostumaven a tenir molts vincles amb el sindi-
calisme de la cNT.

Amb només catorze anys, Boix ja treballava a la barcelonina casa
de fotografia Romagosa i dos anys després ja publicava a Juliol,
organ de les Joventuts Socialistes Unificades (Jsu) —les joventuts
del Partit Socialista Unificat de Catalunya—a on es va afiliar

poc després de complir 16 anys. En aquell partit de nova creacid
—fruit de I'entesa de quatre grups marxistes— faria amistat amb
Teresa Pamies i els germans Gregorio i Joaquin Lopez Raimun-
do, destacats membres de la formacid.

“Boix no deixa de ser un jove autodidacte que es forma, en

uns ambients d’il'lusié pel canvi, com és la proclamaci6 de la
Republica. Ell va créixer en aquest ambient”, afegeix R osa Toran,
historiadora i vicepresidenta de I’Amical de Mauthausen. Durant

els anys de la Reptblica, la fotografia fou una eina eficag de
propaganda de partits i sindicats. Boix acompanyava sempre als
actes els Lopez Raimundo 1 Pamies per documentar-ho fotogra-
ficament per a Juliol.

A mitjan 1937, amb 17 anys, i de la ma del comissari politic,
Jaume Girabau, es va incorporar com a fotograf a la 143 Brigada

UNA PEL-LICULA DE MAR TARRAGONA AJUDARA
A DIVULGAR ENCARA MES LA FIGURA | L'0BRA
DEL FOTOGRAF CATALA

mixta de la 30a Divisi6, amb la qual va recorrer —i fotografiar
amb la seva Leica— els fronts d’Osca, Terol, Balaguer,Vilanova de
la Barca iVilanova de Meia. Alla, com a reporter,va retratar els
soldats disparant, pero també llegint a les trinxeres, jugant a futbol
o ballant sardanes. Boix, seguint la consigna del psuc, que deia
que tan important era el front com la rereguarda, retratava la vida
quotidiana al front.

“En el vessant de reporter al front de guerra, la cimera fotogra-
fica fou la seva arma més efectiva. I, de manera intuitiva,i més
enlla del compromis politic primerenc, va descobrir que la seva
contribucid havia de consistir a descriure el seu entorn”, escrivia
Juseép Boya, director del Museu d’Historia de Catalunya (MHC) al
proleg de Més enlla de Mauthausen. Francesc Boix, fotograf, catileg
de I'exposicié del mateix nom que, el 2015, va acollir 'MHC i que
estava organitzada conjuntament tant per I'Amical de Mauthau-
sen com per la Comissié de la Dignitat i que estava comissariada
per RosaToran.

Malgrat la guerra, Boix no va perdre mai el bon humor que el
caracteritzava. Prova d’aixo és la imatge que Robert Capa va

fer el 1939, 0n se’l veu al capdavant d’una columna de refugiats
republicans al camp de Sant Cebria custodiada per un gendarme
frances. Tot 1 aixo, el jove de Poble Sec,amb el tripode a I'esque-
na, encara somreia.
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Dos soldats llegeixen la premsa a I'entrada d'un refugi a la serra del Montsec

durant la Guerra Civil. Fons Boix / Arxiu Nacional de Catalunya

CRONICA DE LA BARBARIE

Un cop finalitzada la Batalla de I'Ebre, Boix es va exiliar a Franca
amb una maleta plena de fotografies. Després d’un temps en
diferents camps de refugiats, va ser enrolat a la for¢a ala 28a
Companyia de Treballadors Estrangers, al servei de I’exercit fran-
ces, com van haver de fer molts deportats republicans. El juny de
1940, era capturat pels nazis i juntament amb altres republicans va
ser traslladat als camps on internaven els presoners de guerra.

Les negociacions dels franquistes amb els nazis van provocar
que molts d’aquells republicans espanyols (7.532 homes 1 nois)
acabessin a Mauthausen. Boix i Joaquin Lépez Raimundo eren
dos d’ells. A Boix se li va assignar el nimero 5185. Només tenia
21 anys. A partir d’aqui, comenga I'etapa més dura, encara que
també la més coneguda de Boix.

La professio de fotograf'i uns quants coneixements de la llengua
alemanya que havia aprés durant els primers mesos de captiveri a
Franca van permetre que tingués un desti privilegiat, lluny de les

AMB SETZE ANYS, EN PLENA REPUBLICA,
PUBLICAVA A JULIOL IMATGES DELS D'ACTES
DE LES JOVENTUTS 9OCIALISTES UNIFICADES

penalitats dels comandos de construccié. Concretament, va anar
a ’Erkennungsdientst o Servei d’Identificaci6, on hi havia labo-
ratori i arxiu fotografic del camp. Alla coincidiria amb els repu-
blicans Antoni Garcia Alonso, fotograf de Tortosa, i José Cereceda
Hijas, originari de Madrid. Pero també amb els caps de Waffen
ss, el cos d’elit dels nazis, els més temuts dins de ’exércit alemany,
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Un soldat republicd amb una careta antigas durant unes maniobres amb gasos

en un camp durant la Guerra Civil. Fons Boix / Arxiu Nacional de Catalunya

als quals Boix, amb un caracter extravertit, es va guanyar. Gracies
a aquells contactes, diferents vegades aconseguiria medicaments
per als companys deportats, als quals sempre intentava ajudar.

Amb meticulositat alemanya, els fotografs oficials de les ss
documentaven la vida al camp: les instal-lacions, els deportats as-
sassinats o la construccié del recinte a carrec dels presoners. Tota
una cronica de 'horror. Moltes d’aquelles imatges de les ss eren
revelades per Boix.“En aquest tema sempre hi ha confusié. La
majoria de les fotos son de les ss”, aclareix Teran sobre I'autoria
d’aquelles instantanies. Tot i aix0, algunes si que son preses per
Boix.“Hi ha episodis cabdals al camp que documenta i que tenen
un valor extraordinari”, recalca Toran, en referéncia a fotografies
com la visita de Himmler o les imatges de la pedrera.

UN PLA PERILLOS

Boix i els seus companys del laboratori eren conscients del valor
de totes aquelles imatges. Eren la prova fefaent de la barbarie que
es vivia alla dins. Aixi que Boix 1 Garcia Alonso van planificar el
robatori de part del material fotografic. Cereceda s’hi sumaria
més tard, tot 1 que la seva implicacid seria menor.

Ells anaven sostraient negatius del laboratori i els donaven a
alguns presoners del comando Poschacher, que cada dia sortien
del camp, en regim de llibertat vigilada per anar a treballar a
I’empresa austriaca del mateix nom. Aquests, al seu torn, els do-
naven a Anna Pointner, una grangera de Mauthausen, poble des
d’on s’oloraven els fums dels crematoris. Pointner els amagava als
forats dels murs de casa seva. Un treball d’equip on tots plegats
s’hi jugaven la vida.Van extreure 20.000 fotografies i negatius, i
van preservar, aixi, aquelles proves documentals. Després de Ialli-



+ REPORTATGE o

Autoritats assistents al funeral de Nicanor Felipe, cap de la 30a Divisid. 1de

juliol de 1938. Fons Boix / Arxiu Nacional de Catalunya

berament, Boix recolliria tots els negatius a casa d’Anna Pointner.

Va ser aixi com Mauthausen, tristament famos per tenir una de
les taxes de mortalitat més altes dels camps de concentracié del
III Reich, es convertiria, a diferéncia del que va passar en altres
on es van destruir totes les proves, en un dels camps nazis més
ben documentats.

A tot aix0, cal sumar-hi les fotografies que Boix va fer després
de l'alliberament del camp, el 5 de maig de 1945, per part de les
tropes de la 1x Divisié blindada nord-americana. A les imatges es

DURANT LA GUERRA CIVIL, VA RETRATAR ELS
SOLDATS LLUITANT, PERO TAMBE DIFERENTS
MOMENTS DE LA VIDA QUOTIDIANA AL FRONT

poden veure els forns crematoris, els deportats famelics, les piles
de cadavers sense enterrar, etc. Cinc anys de malson resumits amb
una dada: dels 7.532 republicans espanyols traslladats a Mauthau-
sen nomeés en quedaven 2.335 de vius.

Les imatges que Boix va ajudar a robar i les que ell va fer s’han
convertit en un trist patrimoni de valor universal. Per aixo, se’l
coneix com el fotograf de Mauthausen 1 per aixo, també, la resta de
I’obra no és tan coneguda.“Les imatges del camp de concentra-
ci6 poden fer ombra a la resta de I’obra, pero és que la transcen-
déncia historica d’aquell material no la tenen I'etapa anterior ni
la posterior”, admet Toran.

Aquelles imatges es van publicar a la premsa francesa 1 txeca
per denunciar la barbarie nazi. La dimensid pablica que, arran

Supervivents al camp de Gusen (Austria). Maig de 1945. @MHC-Fons Amical

de Mauthausen

d’aixo,va prendre la figura de Boix explica que anés de testimoni
—va ser I'inic espanyol— al Tribunal Internacional de Nuremberg
ials judicis de Dachau. Les imatges robades i les realitzades per ell
mateix van permetre identificar els dirigents nazis que negaven
cap coneixement del camp, i aixi els crims comesos alld dins no
van quedar impunes.

DESPRES DF MAUTHAUSEN

Mauthausen ja era un malson del passat, pero Boix, que volia
seguir dedicant-se a la fotografia, no podia fer-ho a Catalunya. El
nazisme havia estat derrotat, si bé el franquisme encara manava a
Espanya. Boix, doncs, va optar per quedar-se a Paris, on treballa-
ria com a reporter grafic per a diaris vinculats al Partit Comunis-
ta frances, com Regards, I'Humanité i Ce Soir.

En aquesta etapa, immortalitza les tribus del Rif a Algeéria, viatja
a Praga i Budapest i, sobretot, cobreix molts actes del PCE a
Franca contra el franquisme. Son imatges on es veuen des de la
Pasionaria a Santiago Carrillo. També va cobrir l'enterrament de
Francisco Largo Caballero i fins i tot va fotografiar Picasso, amb
qui va cultivar una certa amistat. Es movia en diferents escenaris,
tot i aixi, hi havia un denominador comt.“No deixa de ser un
militant comunista que reflecteix el mén de I’exili, el comunisme
espanyol 1 franceés”, explica Teran.

El que si que ha canviat, apunta aquesta historiadora, és la qualitat
de les fotografies.“Les imatges de 'etapa posterior a I'allibera-
ment soén impressionants. Hi ha un abisme entre les primeres
fotografies i les de Paris, quan ja és un fotograf professional. Les
imatges, espectaculars, de mitings multitudinaris i de I'exili sén
una panoramica de tot aquell mén. Per aquelles imatges, o per les
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que fa a Algeria, ja es requereix una habilitat. No sén obra d’un
aficionat”, argumenta.““Aquest fons fotografic, pero, encara és
molt desconegut”, afirma Teran.

Boix va haver d’interrompre I'activitat professional quan cobria
el Tour de Franca de 1948 per sotmetre’s a una operacio renal.
Sembla ser que va ser llavors quan va comencar un progressiu
deteriorament de la seva salut. El seu amic Joaquin Lopez Rai-
mundo —amb qui compartia habitaci6 a Paris— va quedar-se al
seu costat durant la malaltia. Finalment, el 7 de juliol de 1951,
Boix moria per culpa de problemes de salut derivats de ’estada

a Mauthausen. Estava a punt de complir trenta-un anys. Era la
mort d’un jove que va viure de ben a prop I’horror.*“Va pagar un
preu molt alt. No deixa de ser un final molt trist”, conclou Toran.

Paradoxalment, la seva mort té lloc quan les grans convulsions
politiques havien acabat i Europa comengava la llarga travessa de
la Guerra Freda. Fou una mort prematura, tal com havia passat
amb altres periodistes d’aquella generacié que es va il-lusionar
amb els aires de canvi dels anys trenta fins que, finalment, el

feixisme ho va truncar tot. Es el cas de Josep Maria Planes, pioner
del periodisme d’investigacid a Catalunya, assassinat el 1936 per
les FAI a vint-i-nou anys. O d’Irene Polo, que va morir, el 1942,
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exiliada 1 deprimida a Argentina a trenta-dos anys.“Es la gene-
raci6 dels que van viure unes circumstancies extraordinaries”,
afirma Toran. I molts, arran d’aixo, s’hi van deixar la vida.

FONS RECUPERATS

Un quart de segle després de la mort de Boix, un altre referent
del periodisme catala, Montserrat Roig —que també moriria jove,

LA TRANSCENDENCIA HISTORICA DEL MATERIAL
DE MAUTHAUSEN HA FET OMBRA A L'OBRA
ANTERIOR | POSTERIOR

a quaranta-cinc anys— va acceptar la proposta de 'historiador Jo-
sep Benet d’escriure un llibre sobre els catalans deportats durant
el nazisme. Li va proposar el 1973 1 el projecte, pel qual, ingénu-
ament, Roig 1 Benet calculaven que calien només tres mesos de
feina, va acabar durant tres llargs anys i es va acabar publicant el
1977,ja entrada la democracia, sota el titol Els catalans als camps
nazis. El llibre es convertiria en poc temps -1 encara ara- en un
autentic referent en la materia a casa nostra.

Un moment del judici de Dachau, el 1946, on es van jutjar dirigents nazis. @MHC-Fons Amical de Mauthausen

74 Carcarera



Per al llibre, R oig va entrevistar una cinquantena de catalans que
havien estat als camps de concentracid.Va ser quan va descobrir
la historia de Boix. En aquella época, Boix era un desconegut a
Espanya. Llavors encara hi havia molta gent que ni sabia que hi
havia hagut catalans als camps nazis.

Roig va coneixer la historia d’aquell jove fotograf, i va obtenir
alguna cosa més.Tal com explica al llibre, quan Joaquin Lopez
Raimundo va conéixer aquell projecte periodistic, li va fer ar-
ribar una bossa gris. Era una de les pertinences del pis de Boix a
Paris, de les quals Lopez Raimundo s’havia fet carrec després de
la mort del seu amic. A la bossa hi havia un munt de negatius en
uns portanegatius escrits en castelld 1 en rus, i alguna esvastica i
cellos molt arrugats.

Roig va donar la bossa a la seva amiga i fotograta Pilar Aymerich.
Li va dir que no sabia que hi havia, si bé podia servir per al llibre.
Aymerich va revelar els negatius en diversos dies. Eren §36 nega-
tius de Mauthausen (tant de les ss com de Boix) i 800 de I'etapa
posterior a I'alliberament. Les imatges del camp de concentracid
eren estremidores. Una experieéncia que Aymerich mai oblidara.
“Va ser un xoc molt fort”, assegura.

Allo que veia li feia tanta impressi6é que deixava les cortines

de I’estudi una mica obertes amb la llum del passadis ences

per sentir-se més segura.‘“Vaig passar una ¢poca d’angoixa. A
vegades m’ofegava. Era horrords. Durant dies no podia dormir,
se’m venien aquelles imatges al cap”, recorda Aymerich. Un cop
revelades, Roig porta les fotografies a I’ Amical de Mauthausen,
associacié que agrupa els exdeportats republicans espanyols dels
camps de concentracié nazis. Algunes d’aquelles imatges van
apareixer al llibre.

DIVULGAR L'0BRA

Actualment, el Museu d’Historia de Catalunya conserva aquells
negatius de I’Amical. Amb tot, el contingut d’aquella bossa grisa
no és I’Ginic atribuit a Boix. El 2013, un ciutada franceés va trobar
en un mercat d’ocasio, a prop de Perpinya, un fons amb 1.368 ne-
gatius fotografics —amb imatges de la Republica i la Guerra Civil,
alguns embolicats en trossos de paper amb notes cal-ligrafiques—
que estaven en una capsa de fusta, dues de llauté i algunes fundes
d’arxivador de plastic. Gracies a I'associacié Fotoconnexid i a una
crida ciutadana —en la qual van participar una cinquantena de
persones, I'editorial AR A Llibres i la revista Sapiens, i en la qual
es van recollir 7.500 euros—la Comissi6 de la Dignitat va adquirir
en una subhasta aquell fons de qui no se’n coneixia 'autoria.

Van batejar-lo Fons Argelés perd, posteriorment i per sorpresa
seva, van saber, gracies a les notes manuscrites, que Boix era I'au-
tor de les imatges 1 el van rebatejar Fons Boix. Des de setembre
de 2016 se’l conserva a I’Arxiu Nacional. Dos mesos després, ARA

+ REPORTATGE o

Acte dels comunistes espanyols presidit per Dolores Ibarruri. Paris, 1946. @

MHC-Fons Amical de Mauthausen

Llibres va treure el llibre Els primers trets de Francesc Boix amb 130
fotografies de la vida al front. El llibre acompanyava una exposi-
cié itinerant amb el mateix titol produida per I'Institut d’Estudis
Ilerdencs.

ARA bé, diferents indicis permeten concloure que aquest fons
resta incomplet. El mateix passa amb els 20.000 negatius i foto-
grafies de Mauthausen, dispersos entre diverses entitats i paisos.
“La xifra exacta de negatius del camp no la sabrem mai. Alguns
son a Franca, altres als Estats Units...”, admet Toran.

Les imatges recuperades de Boix han permes realitzar llibres,
documentals i exposicions per donar a conéixer el conjunt de
la seva obra. El periple del Fons Boix, per exemple, s’explica

a Las dos guerras del fotdgrafo Boix, un documental de TVE de
2015. El juny d’aquell any, el Museu d’Historia de Catalunya va
acollir 'exposicié “Més enlla de Mauthausen. Francesc Boix,
fotograf ’anteriorment citada. Aquell any RBA, coincidint amb

A PARIS, VA FOTOGRAFIAR LA PASIONARIA,
CARRILLD, LENTERRAMENT DE FRANCISCO LARGO
CABALLERO | FINS 1 70T PICASSO

les commemoracions de la fi de la Segona Guerra Mundial, va
reeditar —la primera edicid és del 2002— el llibre Francesc Boix, el
fotdgrafo de Mauthausen, de Benito Bermejo.

Seixanta-set anys després de la seva mort, la pel-licula de Mar Tar-
ragona ajudara encara més a divulgar la figura i ’obra de Francesc
Boix, aquell jove que no perdia mai el somriure. Amb tot, és

una cursa de llarg recorregut. “El seu reconeixement —conclou
Toran— tardara decades a arribar”. (
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SIRIA

a batalla pel relat en un pais marcat per la guera
| 0n quasi no queden periodistes locals

TexT OscAR GARCIA
Foros RicARD GARCIA VILANOVA

Un periodista siria entrevista a un soldat en plena batalla. Molts dels professionals de la informacié de Siria han mort durant la guerra



Informar des de Siria és una feina d’alt risc, tal com indiquen des de
fa temps els informes anuals de Reporters sense Fronteres, que ’han
arribat a definir com el pais més perillos del moén per als periodistes.
Després de set anys de guerra intensa i cruenta, Siria s’ha buidat de
periodistes i, actualment, hi ha regions senceres que son forats negres
pel que fa a la informacid. En aquest context tan dificil, com lluiten
els periodistes sirians per intentar explicar qué esta succeint, entre la
desconfianca del régim i la dificultat per contrastar la informacid?

El 2017 van ser assassinats tretze reporters
a Siria. Actualment, més de quaranta
persones, entre periodistes 1 periodistes
ciutadans (també denominats activistes),
estan segrestats, segons I'informe anual
de Reporters sense Fronteres. E1 6 de
juliol, el canal de televisié Nippon News
Network va emetre un video en qué apa-
reix el periodista japones JumpeiYasuda,
segrestat des de fa més de tres anys i de qui
no se sabia res des de maig de 2016.

Des de 2012, els reporters que volen
informar sobre la situaci en el pais, siguin
professionals o periodistes ciutadans, han
de correr el risc de morir pels trets dels
franctiradors, els missils, ’'explosié de
bombes artesanals, els atacs suicides, o ser
segrestats. A final de 2017, com a minim
vuit periodistes professionals 1 quatre
periodistes ciutadans havien mort mentre
treballaven; com a minim 24 informadors
continuaven tancats en presons del govern
del president Bashar Al Asad 1 22 més esta-
ven segrestats per grups gihadistes.

El fotoperiodista Ricard GarciaVilanova,
que va estar segrestat entre setembre de

2013 i mar¢ de 2014 per Estat Islamic
quan estava cobrint la guerra, resumeix la
situacid actual en poques paraules: “Els
periodistes estan tots morts... Si vols algun
activista, si que el podras trobar; pero
hauras de buscar un traductor d’arab”.Tal
com afirma GarciaVilanova, els periodis-

DAVANT LA MANCA DE PERIODISTES, MOLTS D'ELLS
MORTS, ACTUALMENT ELS ACTIVISTES SON ELS
QUE APORTEN INFORMACIO SOBRE EL TERRENY

tes ciutadans actualment son gairebé els
Gnics que poden aportar informacié fiable
sobre el terreny.

FORMAR ACTIVISTES

Amb el temps, alguns d’aquests activistes
han acabat professionalitzant-se. S6n

els periodistes que han transmes la seva
mirada per als mitjans de comunicacid
occidentals 1 han aconseguit distincions
per la feina feta. Es el cas de la videografa
Waad Al Kateab, que ha guanyat premis
com el Rory Peck o 'Emmy; o de Karam

+« PERIODISME AL MON »

Al Masri, fotograf guardonat per la Fun-
dacié Varenne.

La videografa que signa amb el pseudo-
nim Waad Al Kateab ha produit reportat-
ges per a la televisi6 britanica Channel 4
en queé es documenten aspectes de la vida
ala ciutat d’Alep;
entre a quests, els més
coneguts sén “L'al-
tim jardiner”1“Una
nova vida a una
ciutat morta”, on es
veu com els metges
treuen del ventre de la seva mare un nadé
que semblava mort i aconsegueixen retor-
nar-lo a la vida.

Waad Al Kateab, que no té cap mena

de formacié com a periodista i que va
comencar acompanyant el seu marit,
metge, quan anava a ’hospital a atendre

la poblacié ferida, es definia, en una
entrevista a la CNN, emesa el 8 de mar¢ de
2017, com a “activista”. La videografa, que
mantenia ’'anonimat a I’estudi de televisid
durant entrevista amb la cara pixelada i
enfosquida, afirmava: “Sé6c una de les per-
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sones que viuen a Siria 1 que vol canviar
la situacié. Com a reporter, el principal
problema a qué t’has d’enfrontar és que,

si expliques al moén queé esta passant en el
nostre pais, el régim intentara arrestar-nos
i matar-nos”. A I’hora d’explicar les mo-
tivacions per les quals documentava el seu
entorn, deixava clar I'estat de la professio.
“He de fer-ho perqueé no hi ha massa gent
treballant de periodista a Siria”, deia.

El fotograf Karam Al Masri és un altre
d’aquests activistes que ha esdevingut
periodista reconegut, gracies a les seves
fotografies 1 videos a 'agéncia France

"SI EXPLIOUEM AL MON QUE ESTA PASSANT AL
NOSTRE PAIS, EL REGIM INTENTARA ARRESTAR-NOS

| MATAR-NOS" Waad Al Kateab

Presse. Detingut pel régim siria 1, després,
segrestat per Daesh durant sis mesos, va
mostrar la vida a Alep fins que un incendi
el va deixar sense camera.

En una entrevista al diari Clarin el 27

de setembre de 2016, Al Masri expli-
cava el respecte que té per I'ofici de
periodista.“Mai hauria pensat que em
convertiria en reporter, pero, amb el
temps, m’agrada aquesta professié. Sento
un profund respecte pel periodisme i

soc honest exercint-lo. Encara que sigui
simpatitzant de 'oposici 1 que hagi par-
ticipat en manifestacions contra el regim,
quan enregistro, evito prendre partit. Si
l'oposicié comet una errada, ho dic. Crec
que aquesta feina és sagrada. S6¢ molt
prudent, si hi tinc un dubte o quelcom no
sembla real, no ho filmo”, afirmava.
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COMENGAR DE ZERD

El director de I’Agencia France Presse
per a I'Orient Mitja i el Nord d’Africa,
Christian Chaise, va publicar, el 16 de
marg¢ de 2018, una entrada al blog Cor-
respondant, en qué explicava com van
arribar les imatges d’aquests activistes a
agencies com la seva:*“Tot va comencar el
2013, quan es va fer evident que els peri-
odistes estrangers s’estaven convertint en
objectius per als gihadistes i altres grups.
Amb l'increment dels segrestos en les
arees controlades pels rebels, ja no era una
opcid continuar enviant reporters perque
es convertissin en ostatges o en una cosa
pitjor.Vam decidir
comencar a treballar
amb periodistes
ciutadans. Lelement
determinant va ser
un taller de foto-
grafia que es va fer
aTurquia el juny del 2013 amb quinze
d’aquests periodistes ciutadans. Ninga
d’ells sabia res de fotografia, o de fotope-
riodisme, pero és on va comengar tot”.

A la mateixa entrada, Chaise explica els
processos per comprovar que les imatges
son autentiques.“A cada fotografia, hem

EL 2013, FRANCE PRESSE, DAVANT ELS PROBLEMES
AMB ELS PERIODISTES ESTRANGERS, VA COMENGAR
A TREBALLAR AMB ACTIVISTES LOCALS

de verificar els metadata (informacié que
la cimera adjunta automaticament a cada
arxiu informatic) que mostra la data en
queé es va prendre,’equip que s’ha fet
servir, com la camera i ’objectiu. Tenim

llistes amb I'equip de cada fotograf, aixi
que és facil verificar si la foto va ser presa
amb els seus equips. Si les dades no coin-
cideixen, cosa que pot succeir pels atacs
amb bombes i els danys que produeixen,
contactem amb el fotograf per WhatsApp
perqué ens aclareixi qué ha passat”, expli-
cava Chaise.

DES DE LA DISTANCIA

‘WhatsApp és una de les principals eines
per treballar a la zona. Ho comprovo quan
em vull posar en contacte amb un altre
jove periodista ciutada, Asser Khattab.
Estudiant de Periodisme, després de col-
laborar publicant informacions a I’Ageéncia
EFE,1 com a fixer (la persona que ofereix als
periodistes estrangers tot allo que necessi-
ten per fer la feina; des de permisos fins a
recerca de fonts o servei de traduccid), ha
esdevingut, amb vint-i-tres anys, redactor
auxiliar al Proxim Orient per al Financial
Times, des de desembre passat.

Lentrevista sera a través d’una trucada
amb aquesta aplicaci6, que és la que fa
servir amb les seves fonts a Siria des de
Beirut, on viu exiliat des que va abando-
nar Siria quan arribava el moment d’ha-
ver de fer el servei
militar obligatori

a Siria, que ara pot
durar vuit anys.

“La major part de la
nostra feina la fem
amb WhatsApp. Contactem aixi amb
molts activistes a la zona Sud de Siria, que
esta en guerra actualment. Ells no sén pe-
riodistes, son persones que eren activistes
en organitzacions de primers auxilis. Tam-
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Les condicions laborals a 'hora de treballar enmig de la guerra sovint sén precaries, sobretot quan es tracta de periodistes sirians.

bé fem entrevistes a portaveus dels grups
rebels 1, de vegades, a ciutadans, per conéi-
xer-ne els sentiments, I'estat d’anim. Quan
es tracta del regim, és més complicat,
perqué no volen tenir portaveus, no volen

parlar amb mitjans internacionals perqué

"ENTREVISTAR A GENT DEL REGIM ES COMPLICAT
PEROUE NO VOLEN PARLAR AMB MITJANS

INTERNACIONALS" fsser knattab

consideren que estan conspirant contra

el seu regim. Encara mantinc el contacte
amb alguns oficials de I'exeércit sirid i amb
alguns civils a Alep i Damasc i, de vegades,
puc parlar amb ells i entrevistar-los per
incloure les veus en els articles”, explica.

Una de les dificultats és comprovar si allo
que li diuen és veritat.“Intentem aconse-

guir els telefons de gent que viu a la zona,
si bé principalment podem contactar amb
activistes, aixi que hi ha poques possibi-
litats de saber si la persona esta dient la
veritat o no. El mateix passa amb el régim,
aixi que intentem parlar amb moltes

fonts per veure si
expliquen o no el
mateix”’, assegura.

I com és informar

a distancia, des del
Liban? “La diferéncia
entre treballar sobre el terreny, a Siria,

o ser al Liban, és que, ara, quan truco a
alguna persona del régim i li dic que s6¢
sirid, la primera cosa que em pregunta és
perqueé li estic trucant des del Liban. Aixo
aixeca sospites perque pensa que tinc pro-
blemes amb el régim o que séc¢ de 'oposi-
cié 1, llavors, de vegades, no vol parlar amb
mi. D’altra banda, quan parlo amb algti de

I'oposicid 1 veu que soc sirid, en principi
té reticéncies. Quan s’adona que li truco
des de fora, li sembla bé, perqué considera
que tinc problemes amb el regim”.

Khattab nota a faltar treballar sobre el
terreny, tot 1 aixi, fer la feina des de fora li
obre més portes.“Quan era a Siria, —ex-
plica— em passava tot el dia parlant amb

la gent al carrer, viatjant d’Alep al camp,
veient directament allo que passava.Ara la
major part de la meva feina és estar darre-
re del portatil un munt d’hores, a casa o en
un coffee shop, que logicament, és menys
atractiu que informar sobre el terreny, en
canvi, ara tinc la possibilitat de contactar
amb les dues bandes del conflicte. Abans,
a dins de Siria, només podia parlar amb
representants del regim”. (
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Mex Baret

DONES, HOMES [ MITJANS

https:/ /en.ejo.ch/research/where-are-all-the-
women~journalists-in-europes-media

Aquest informe de I'Observatori Europeu de Perio-
disme (gjo), amb dades d’onze paisos europeus, que
inclou Espanya, assenyala el paper dominant dels ho-
mes dins dels mitjans i en els continguts. Per exem-
ple:signen el doble d’articles i son protagonistes del

triple de fotografies informatives.

GUERRES A L'OMBRA

www. thebureaninvestigates.com/blog/2018-06-06/
the-burean-launches-new-project-shadow-wars

The Bureau of Investigative Journalism, conegut
pels informes sobre atacs nord-americans amb drons,
obre un nou apartat dedicat a accions secretes dels
Estats Units en zones on aparentment no hi ha
conflictes. Uequip d’investigacié angles creu que el
govern Trump esta impulsant aquesta estratégia.

ELLLEGAT SNOWDEN

www.theguardian.com/us-news/2018/jun/ 04/
edward-snowden-people-still-powerless-but-aware
Fa cinc anys que Edward Snowden va denunciar
I'indiscriminat i massiu espionatge digital de la Nsa
sobre tota mena de persones. En aquesta entrevista,
des de I’exili, repassa el panorama que n’ha quedat.
“La gent encara no té poder, pero ara esta alerta”, diu
el titular.

MODELD'EXIT

https:/ /thecorrespondent.com

De Correspondent és una publicacié digital holandesa
basada en el periodisme d’investigacié que ara ex-
porta el seu model als Estats Units. Funciona amb
subscripcions de pagament i amb un sistema molt

transparent de continguts entre la redaccié i els
usuaris. Cedici6 original té 60.000 subscriptors que
paguen set euros mensuals.

*

MEMORIA ACTIVA

https:/ /maldita.es

Els creadors de Maldita Hemeroteca, un lloc que
recorda les frases i opinions contradictories de partits
i politics,impulsen ara una plataforma més amplia
amb la finalitat de “dotar els lectors d’eines perque
no te les empassis”. Inclou Maldito Bulo i Maldita
Ciencia.

LA CONVEROA

https:/ /theconversation.com/es

Debuta en castella The Conversation, una xarxa
gratuita dedicada a la difusi6 dels coneixements aca-
deémics en que participen prop de 70.000 cientifics
de més de dues mil universitats de tot el mén. El seu
lema és “Rigor académic, ofici periodistic”.

*

PERIODISME MOBIL

www.shoulderpod.com

Aquesta empresa barcelonina dissenya i comercialit-
za un interessant catileg de ginys i estris per a I'ts del
teléfon mobil com a eina periodistica. El web tam-
bé facilita informacié sobre el Mobile Journalism
(MoJo) i disposa d’una série d’experts internacionals

que instrueixen sobre el tema.

NOTICIES DE VENECUELA

https:/ /armando.info

La situacid a Venecuela és dramatica i és molt dificil
que hi sobrevisquin mitjans critics amb el poder.
Aquest web i un dels creadors, el periodista Joseph
Poliszuk, han obtingut un premi Knight Internatio-
nal Journalism Award per la tasca portada a terme.

COMIC SATIRIC

www.efe.com/efe/espana/cultura/el-discriminador-
mundo-del-periodismo-espanol-visto-por-carlos-
gimenez/10005-3643223

Carlos Giménez, un classic del comic espanyol, és
Pautor d' “El discriminador”, una historia grafica
amb un protagonista que, fart de programacions
plenes de tertalies, futbol i anuncis, inventa una ma-
quina que elimina tot allo que detesta dels mitjans.

Limpacte de 'aparell és imprevisible.

CENTIMATGES PER LA LLIBERTAT

https:/ /boutique.rsf.org/collections/albums-
photos/products/100-photos-de-jr-pour-la-liberte-
de-la-presse

Reporters sense Fronteres publica el llibre 100
imatges per la llibertat de premsa amb fotografies dels
treballs de Partista Jr, famos pels grans murals de
contingut social desplegats a zones conflictives de
tot el mén.
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Mex Baret

AMICS, ENEMICS T SALUDATS

PROS | CONTRES DELS MILIONS DE DOLARS QUE GOOGLE I FACEBOOK INVERTEIXEN

EN UESCENARID'UNA PREMSA EN CRISI

STOP Google and Facebook
destroying journalism

Campanya contra el duopoli de Google i Facebook i de com, segons ells, estan destruint el periodisme.

En plena crisi de la premsa, Google i Facebook, dues
de les tecnologiques que més s’han beneficiat de la
destruccié de I'ecosistema historic de distribucié de
noticies 1 publicitat que tenia el model informatiu
tradicional,s’han convertit en grans inversors en
projectes de tota mena sobre replantejament i futur
dels mitjans.

Entre les dues companyies, han invertit en els darrers
anys uns 500 milions de dolars en projectes periodis-
tics. Aquestes inversions inclouen, per part de Goo-
gle, 300 milions dedicats a la Google News Initiative,
orientada cap a “la construccié d’un fort futur per al
periodisme”, mentre que Facebook, que mou xifres
més modestes, té en marxa plans com la Integrity
Initiative i el Facebook Journalism Project.

Un reportatge del Columbia Journalism Review so-
bre “The plattform patrons”ens serveix per abordar
aquest tema, que té com a rerefons unes relacions i
un context que permeten valoracions molt diverses.
Alguns hi veuen una oportunitat, un salvavides o

un pas més en 'adequaci6 de la premsa a la realitat.
Altres, una alianca disfuncional, una operaci6 de re-
lacions publiques de les tecnologiques o un despro-
posit que tendira a fer més forts els actuals gegants
de la Xarxa.

Cal recordar que entre Google i Facebook tenen
quasi un 85% de 'actual mercat digital d’anuncis i
que els enfrontaments entre aquests gegants tecno-
logics 1 els mitjans han estat greus i constants en els
darrers anys,amb campanyes tan cridaneres com la

ALGUNS HI VEUEN UNA OPORTUNITAT,
D'ALTRES, UN DESPROPOSIT 0 UNA
OPERACIO DE RELACIONS PUBLIQUES

que part de la premsa anglesa va endegar fa un any
contra 'anomenat duopoly.

Opinions de tot tipus

A Tarticle hi surten opinions forca diverses. I es
deixa clar —detall que s’agraeix— quan els experts
consultats estan vinculats amb entitats i projectes
finangats per les esmentades companyies. Es el cas de
Jeft Jarvis, conegut assagista i professor de Periodis-
me a la City University of New York.“Tenia algunes
reserves sobre agafar diners de Facebook, perque
sabia que hi hauria preguntes sobre independeéncia
iinfluencia. Pero, al final, vaig decidir que valia la
pena poder fer les coses bones que estem fent”,
assegura. També, Josh Benton, cap del Laboratori

de Periodisme Nieman de Harvard (amb beques
patrocinades per Google) explica que els fons dels
gegants tecnologics aconsegueixen alguna cosa bona
1, també en milloren la imatge.“Hi ha moltes per-
sones benintencionades en aquestes empreses que
creuen sincerament que el periodisme és important i
que volen ajudar-lo, si bé és dificil veure tots aquests
esforcos a través d’una lent que no sigui les relacions
publiques”, admet.

Una opini6 critica és la del professor de Mitjans

de Comunicacié de la Universitat de Virginia, Siva
Vaidhyanathan.“Basicament, s’ estableix una asso-
ciacié amb un competidor que té un avantatge im-
portant en termes de preu, d’escala i d’experiéncia
tecnologica”, afirma. “Facebook 1 Google —afegeix—
es preocupen pel periodisme i volen que estigui sa,
perod volen que aixo passi en els seus propis termes. [
estimen que aixo ha de passar dins d’un ecosistema
dominat per ells. L'Imperi Britanic també volia que
els trens a Kenya i I'india funcionessin bé”.

Interessos comuns

Larticle cita un exemple de com la influéncia finan-
cera de les tecnologiques pot afectar molts aspectes
del panorama informatiu. Enmig de I’enrenou de les
fake news, un estudi del Laboratory for Social Mac-
hines del mIT va avalar el funcionament de Twitter
traient importancia a I's dels robots que difonen
missatges a través d’aquesta xarxa. El problema és
que aquest laboratori va ser creat i financat per Twit-
ter. La companyia ha negat cap influéncia en I'estudi,
tot 1 aixi, la sospita hi ha quedat.

A Internet es poden trobar més dades i opinions.
Com la de I'European Centre of Journalism (CJr),
favorable a la col-laboracié,l’origen de I'etiqueta
duopoly o una entrevista del Nieman Lab en queé el
responsable de Google News explica els objectius
de la companyia en aquest ambit. I treballs com How
Silicon Valley reingenered journalism i Friend and Foe,
ambdds publicats per la CJr.

ENLLACOS

http:/ /www.youtube.com/
http:/ /www.youtube.com/
watch?v=PuyYKGXY20Y&Efeature=g-logo-xit
http:/ /www.youtube.com/
http:/ /www.youtube.com/
watch?v=PuyYKGXY20Y&Efeature=g-logo-xit
http:/ /www.youtube.com/
watch?v=Puy YKGXY20Y&feature=g-logo-xit
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Joan Palomes

MAYORAL

PERIODISMO
HERIDO BUSCA

CICATRIZ

PERIODISMO HERIDO BUSCA CICATRIZ

avier Mayoral Sinchez | Plaza y Valdés editores, 2018 | 224 pagines

No han estat Gnicament la crisi economica o el tsunami d’Internet. “El periodisme
ha d’acceptar que cal revisar criticament el seu treball. I fer-ho amb una mirada
nova.Aquest ofici és molt poc autocritic”, afirma Ifiaki Gabilondo en el proleg. La
crisi d’identitat, la pérdua de credibilitat i, en conseqiiencia, de prestigi, la noticia
esdevinguda teatre i espectacle, la “tirania dels clics” 1 el “vassallatge” a I'audiéncia,

la manca de rigor, la immediatesa en detriment de la reflexio, les fake news o la in-
formaci6é com a eina de propaganda sén malediccions que arrossega I’ofici i que

s’aborden reflexivament en aquest volum. Javier Mayoral, doctor en Periodisme,

investigador i professor, és director del departament de Periodisme i Comunicacié Global a la Universitat
Complutense de Madrid (ucm). Cautor ha trobat la complicitat d’Ifiaki Gabilondo, Lucia Méndez, Jesas Ma-
rafia, Soledad Gallego-Diaz, Enric Gonzalez, Alex Grijelmo, Ignacio Escolar,Vicente Vallés, Paco Gonzilez,
Rosa Maria Calafi José Antonio Zarzalejos, que amb les seves aportacions ajuden a albirar les necessaries eines
de regeneraci6 del periodisme. Un llibre aconsellable per a periodistes, estudiants i professors.

FAKE NEWS. LA VERDAD DE LAS NOTICIAS FALSAS

Marc Amords Garcia | Plataforma Editorial, 2018 | 192 pagines

FAKE

Les noticies falses sempre han existit. William Randolph Hearst va inventar una no-
(Jo
creo noticies”) deia sense embuts aquest magnat de la premsa. D’aix6 fa 120 anys i

»

ticia a partir de I'explosié del Maine que va propiciar una guerra. “I make news
avui, més que mai, les noticies falses han esdevingut una amenaca a la societat i una
de les causes del descredit del periodisme. Si les fake news sén mentida, per que ens
S o &> el & F TR By i .
e, les creiem? Per que les compartim? Qui i com es viralitzen? Queé hi ha de veritat en

les noticies falses? Una dada inquietant: I’any 2022 la meitat de les noticies seran fake
news.*Amics 1 amigues, no hi ha dubte que estem deixant de ser una societat de la

informacié per endinsar-nos en la societat de la desinformacié. En la societat de la informacio falsa”, assegura
Marc Amords. Lautor proposa algunes solucions per contrarestar aquesta pandémia en els mitjans. Pero n’hi
ha una de fonamental: ens hem acostumat a la gratuitat de la informacié —’eclosi6é d’Internet n’és una de les
causes— 1 aixo comporta molts problemes. Si els usuaris no paguem per la informacié hi haura algt altre que
ho fara. I aquest altre, sigui un banc, una corporacié o una administracié, no tindra, ben segur, els mateixos
interessos que nosaltres.

[0S SECRETOS DE LA FOTOGRAFIA DE VIAJES

Tino Soriano | Anaya Multimedia (Photo Club), 2018 | 272 pagines

Tino Soriano és un excepcional fotograf amb trenta anys d’ofici a I'es-
quena i milions de quilometres als peus —ha donat tres vegades la volta al
mon—. Al llarg dels anys, han anat augmentant els premis i els reconeixe-
ments, la passié pels viatges i 'amor per la fotografia. Disposa també d’un

segell distintiu: la manera Gnica, personal i intransferible de captar instants
de vida, emocions i sentiments, aix0 que se’n diu popularment fer fotos, perd on preval la intuicié sobre la téc-
nica. El seu equip fotografic es limita a una Leica M6 amb dos objectius, de 28mm i 35 mm.“El secret? Un s’hi
ha d’apropar suficientment i, llavors, passar desapercebut”, explica I'autor. El llibre és un recull de les especta-
culars imatges de Soriano al llarg dels seus viatges acompanyades dels consells, trucs i revelacions, auténtics “se-
crets” del mestre, adrecats a aquells que s’endinsen en el mén oniric de la fotografia. Soriano ha estat premiat
per la UNEsco,l’oms i la Societat Geografica Espanyola i té quatre guardons Fotopress 1 un World Press Photo.
Forma part de la reduida nomina de fotografs creatius de la National Geographic Society.

LAVUELTA ALMUNDD EN 72 DIAS
Nellie Bly
440 pagines

Es va internar en un centre
psiquiatric per denunciar la
precarietat en queé es trobaven
les internes, es va fer passar per
treballadora en una fabrica per
abordar els problemes que
afectaven les dones, va ser cor-
responsal a Méxic i a Europa
durant la Primera Guerra

’ Mundial, va superar el récord
de Phileas Fogg —personatge fictici creat per Jules
Verne— en donar la volta al mén... 1 tot plegat, va
tenir lloc a final del segle x1x. Elizabeth Jane Coch-
ran (1864-1922), més coneguda pel seu pseudonim
Nellie Bly amb el qual signava, va ser una intrépida
reportera nord-americana que es va rebel‘lar contra
el desti de les —poques— dones reporteres que hi ha-
via al seu temps, que era escriure sobre moda i jardi-
neria, i va esdevenir tota una celebritat amb les seves
croniques, les principals de les quals estan recollides
en aquest volum.

SALVEM ELS NOSTRES VOLCANS

Santiago Vilanova
Curbet edicions, 2017

230 pagines

A Catalunya, fa qua-

- _aéo 3
_— Salvem els - .
" nostres volcans

ranta anys hi va haver
una mobilitzacié po-
pular que va desem-
bocar en la creaci6 del
Parc Natural de la
ZonaVolcanica de la
Garrotxa. L'economia

especulativa dels anys
60 170 aixi com la voracitat de les grederes havien
degradat de manera alarmant el territori. El juny de
1973, apareixia un article a El Correo Catalan (Olot: la
guerra de los volcanes) que anava signat per Santiago
Vilanova, I'autor del llibre. Aixi comencaria la lluita
aferrissada d’un grapat de periodistes, cientifics, am-
bientalistes i politics, tots ells activistes i tots ells,
també, amants de la seva terra, per rescatar els volcans
d’Olot. Aquestes pagines, prologades pel president
Carles Puigdemont, son una cronica detallada
d’aquesta defensa del territori.
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TIERRA ADENTRO

Karlos Kurutuza
Libros del K.O., 2018

142 pagines

Libia és un pais a la deriva amb
sis milions de naufrags. Des de
la caiguda de Muamar el Ga-
dafi el 2011, la devastacid
d’aquest pais del Magrib ha
estat permanent i continua
encara avui. Les croniques que
Pautor ha recollit al llarg dels
darrers anys, durant els quals ha

visitat aquest pais en diferents
ocasions, sén el lament resignat dels perseguits. Els
primers van ser el milié d’immigrants subsaharians
que treballaven a Libia acusats de mercenaris de Ga-
dafi. Després, els subsaharians que s’amunteguen a
les costes per creuar la Mediterrania. I com a mar de
fons, hi trobem funcionaris desconcertats, milicies
tribals, mafies de traficants i grups terroristes vincu-
lats a I'1s1s. Aquest llibre és fruit de la primera beca
Photographic Social Vision de fotoperiodisme d’in-
vestigacio.

PRISA, LIQUIDACIN DE EXISTENCIAS

Luis Balcarce
Foca, 2018

520 pagines

Aquest llibre és una metodica
investigaci6 sobre el que ha
estat el grup de comunicacié
més poderds de I'estat espa-
nyol. Un retrat descarnat, sense
concessions de cap tipus, del
conglomerat mediatic que va
marcar els dies de gloria de la
naixent democracia espanyola

fins que la malaltia del poder
n’evidenciés la posterior decadencia. Durant dos
anys, Luis Balcarce, redactor de Periodista Digital, ha
entrevistat una trentena de periodistes —bona part
d’ells treballadors de PrIsa— per aixi poder recons-
truir retalls de la historia immediata mai contrastats:
I’entrada de Polanco a I'accionariat de prisa,’omni-
potencia corrupta de Cebrian, el cas Sogecable,
I’Operacié Trevijano, el rescat d’una fallida immi-
nent per part de la classe politica i empresarial, I'acti-
visme d’El Pais contra el sobiranisme catala... entre
tants d’altres.

MANUALDE PEDROLO

Aina Torres
Editorial Amsterdam, 2018

160 pagines

E Aquesta és la pretensio: un ma-

— N . .
Manu:lde nual per coneixer qui €ra 1 com
o pensava un dels autors més lle-
s
| gits de la literatura catalana, el

més censurat pel franquisme,
pero també dels més descone-
guts. Cultura, llengua, inde-
pendentisme, activisme social,
marxisme heterodox, ateisme 1
alliberament de la dona.Vet
aqui el compendi del llegat de Manuel de Pedrolo,

distribuit entre més de cent vint obres publicades
que inclouen gairebé tots els géneres literaris: novel-
la, poesia, teatre, contes, columnes periodistiques i
dietari. La present antologia no només és un home-
natge en el centenari del seu naixement. Es, fona-
mentalment, la demostraci6 fefaent de la vigéncia de
I'obrai el pensament d’un escriptor profundament
compromes.“‘La cultura només és viva en la mesura
que és conflictiva”, va dir.

EN EL HURACAN CATALAN

Sandrine Morel
Editorial Planeta, 2018

224 pagines

La periodista i corresponsal de
Le Monde a lestat espanyol ha
cobert les Diades 1 les eleccions
- catalanes des del 2010 1 coneix

SANDRINE MOREL

forca bé la realitat del pais. La

EN EL HURACAN
CATALAN

seva versi6 dels esdeveniments
d’abans, durant i després del
referéndum de I'1-0 procedeix
d’una perspectiva inedita: la
seva manca de vinculacié
emocional, tot i que el resultat no és, precisament,
una analisi aséptica del que esta passant a Catalunya.
La visi¢ de Sandrine Morel és, precisament, for¢a
critica i posa en evidéncia les estratégies de manipu-
laci6 i mobilitzacié portades a terme per ambdues
parts. La periodista ha entrevistat nombrosos prota-
gonistes dels fets, aixi com gent anonima que parti-
cipava en les manifestacions i acaba admetent que ha
assistit “amb tristesa al creixement de 'odi dins d'una
societat que avui en dia es troba terriblement fractu-
rada”.

DIBUIXA'M UNA PATATA

Toni Batllori

Ed. Libros de Vanguardia, 2018
128 pagines

“Feia anys que buscava la ma-

IMBLIXA M LUINA PATATA
ELCRIE HE ATRES FINT DF SIKGITARRD

nera d’explicar coses que he
apres fent de ninotaire que em
semblen interessants, perd no
hi havia manera de lligar-les.
Fins que vaig trobar la patata”,
assegura Toni Batllori. La pa-
tata, una rodona boteruda,

com a forma primigeénia, com

a tra¢ elemental sobre el que, després, girara I'arqui-
tectura del dibuix. El llibre inclou un munt de con-
sells,a mig cami entre el secret professional i ’hu-
mor, que constitueixen la millor introduccié a I'ofici
de ninotaire: com representar la pesantor, la velocitat,
el soroll, la sorpresa... Toni Batllori és un dels grans
ninotaires i, alhora, un referent ineludible del perio-
disme politic. Es un llibre especial que combina di-
buix i text, a més de recollir ’esséncia d’una feina
practicada durant tota una vida.

Tots els llibres d'aquesta seccid es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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MARCOS LORENTE

Marcos Lorente Rigol va morir el 27 d’abril a cinquanta-dos anys fruit d’una llar-
ga malaltia. Fill del també periodista esportiu Luis Lorente, va ser cap d’Esports de
Radio Salud, Radio Espanya-Catalunya i cope-Catalunya. D’altra banda, també
va ser locutor dels partits que jugaven tant el Barca com I'Espanyol en el conegut
programa esportiu Sin Concesiones. En els darrers temps exercia la docéncia.

PACO 50T0

El periodista Paco Soto Paya (Elda, 1957), va morir el 13 de maig a causa d’un
cancer a seixanta-un anys.Va estudiar Ciencies de la Informaci6 a la uas.Va treba-
llar a 'agencia Colpisa i a mitjans com Diario 16, Deia, Avui, El Periédico de Cata-
lunya, Diario de Sevilla, Diari de Tarragona i El Correo; les revistes Ajoblanco i Playboy;
els setmanaris Articulo 20, El Siglo, i emissores com copg, Radio Euskadi, Punto
Radio i Radio France.Va ser corresponsal al Marroc,a Polonia i a Franga per a
diferents mitjans.Va ser redactor en cap d’un setmanari en espanyol (Marruecos
Siglo xx1) i director de Correo Diplomatico, diari digital sobre actualitat internacio-
nal. Era autor dels llibres El islamismo politico en Marruecos: retrato desde dentro (Flor
delViento, 2005) i el recull de contes Tiempos tormentosos (Atlantis).

ANTONI TRAVERIA

Antoni Traveria Celda va morir, el 23 de maig, a seixanta-un anys després d’una
llarga malaltia. Llicenciat en Ciencies de la Informacié per la uaB, va ser corres-
ponsal de TVE a ’America del Sud entre 1988 i 1990 1 va tenir diversos carrecs a
la delegaci6 de TVE a Catalunya, aixi com a RNE. Va ser director de Continguts i
informaci6 del Forum de les Cultures.Va exercir la doceéncia en diferents univer-
sitats (UAB, URL 1 UPF), 1 col-laborava en diversos mitjans. Fou membre de la Junta
del Col'legi de Periodistes. El 2004, va ser nomenat director general de I'Institut

Catala de Cooperacid Iberoamericana, que dos anys després va tornar a fundar
com a Fundacié Casa America Catalunya.

Antoni Traveria va morir el 23 de maig. Foto: Fundacié Casa América Catalunya.

JOSEP LLUIS SURROCA

Josep Lluis Surroca Pratdesaba (Barcelona, 1921) va morir el 8 de juliol a noranta-
set anys. Alcalde de Sant Just Desvern entre 1959 i 1971, periodista, a vint-i-cinc
anys va fundar i dirigir el diari comarcal Llobregat i va crear I’emissora Radio

Sant Just el 1950. Després va fundar Radio Joventut, que es va convertir en una
auténtica escola de periodistes i que, amb diferents sigles, va dirigir ininterrom-
pudament fins a la jubilacid, el 1985, amb I'excepcid de quan va estar al capdavant
de rNe-Catalunya (1981-1983).Va ser guardonat amb un Ondas, ]’ Antena de Oro
de Radio i, el 2007, va rebre un homenatge de I’ Associaci6 de Veterans de Radio i
Televisi6 de Catalunya.

JORDIMONTANER

Jordi Montaner Montejano va morir, el 13 de juliol, a seixanta-set anys. Abans de
dedicar-se al periodisme va ser guia turistic. La seva trajectoria va esdevenir a La
Vanguardia, on després d’uns anys a Politica, va passar a la seccié d’Internacional,
on s’estaria molts anys.Va combinar aquesta feina amb la docencia a I’Escola Uni-
versitaria de Turisme EUHT-CETT. Home de coneixements enciclopedics, parlava
molts idiomes. Era llicenciat en Periodisme, Psicologia, Historia, diplomat en Ci-
éncies Socials i Tecnic en Empreses i Activitats Turistiques. Autor de llibres com
Psicosociologia del turismo (Ed. Sintesis, 1996), Politica y Relaciones turisticas internaci-
onales (2002) 1 El Ciero no va arribar al segle (Col-legi de Periodistes, 1988), el 2008,
una llarga malaltia el va apartar de I'exercici de la professio.

Foto: La Vanguardia.

Jordi Montaner en una imatge d'arxiu.

*

JOSEP ANTON ROSELL

Josep Anton Rosell Pujol va morir el 31 d’agost a setanta-nou anys. Nascut a
Lleida el 1938, va iniciar la seva trajectoria fundant el Diari de Lleida. També va ser
director de La Maiiana i president de I’ Associaci6 de Premsa i de I’Associaci6 de
Radio iTelevisié de Lleida. Més endavant, seria cap de Comunicaci6 del govern
espanyol a Catalunya i portaveu de la Seguretat Olimpica dels Jocs Olimpics. En-
tre 1997 i 2010 -moment de la jubilacié— va fundar i dirigir El Periodic d'Andorra.
Va col'laborar amb Radio Televisié d’Andorra, amb programes com Fabrica de
somnis o Identitats (Premi Tristaina, 2012). Autor de llibres com La Boira o Jo no séc
de Barcelona, la seva salut havia empitjorat els darrers mesos.
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CENTRE DE
FORMACIO |

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya

DESENVOLUPAMENT

El Col-legi de Periodistes de Catalunya posa a disposicié una amplia oferta
de cursos per a facilitar que els periodistes es formin al llarg de la seva
trajectoria professional. Apostem per la polivaléncia i per donar una rapida

resposta als nous reptes de la professié.

ITINERARIS | CURSOS

* Curs nou

HABILITATS PROFESSIONALS | EMPRENEDORIA

COMUNICACIO CORPORATIVA

Crea la teva marca personal per generar oportunitats
professionals

Periodisme i crowdfunding: com microfinangar un projecte
periodistic

Monetitzar un blog: eines recomanades i casos d'&xit *
Com aconseguir subscriptors per al teu mitja digital

La transformacié de la publicitat digital *

PERIODISME DIGITAL

E-mail marqueting amb Mailchimp *

Gestiona el teu butlleti

Com aprofitar el canal mobil en els plans de comunicacié
Com millorar la reputacié on line

Organitzacié d'esdeveniments- Nivell avancat

Aplicacions de content curation *
Introduccid a la web 3.0, la web semantica i les noves
aplicacions *

TECNIQUES DE PERIODISME | COMUNICACIO

Telegram com a canal de comunicacié

YouTube per a periodistes creadors. Com treure'n profit *
Com ens hem de comunicar a Twitter i Facebook *

Els bots en l'era de la comunicacié digital

Taller practic de Periodisme de dades

WEBINARS

Iniciacié al guié cinematografic i de televisié
Taller d'introduccié al Wordpress *

El videojoc com a eina periodistica
Escriptura creativa

Taller de reporterisme audiovisual *

Técniques avangades de periodisme escrit

* Curs nou

Coneix IGTV d'Instagram *
Com arribar als teus clients a través de Whatsapp? *

El engagement en xarxes socials i el ROE

Bones practiques periodistiques a xarxes socials: |'ética a
internet *

Programacié setembre/desembre 2018

Més informacid i inscripcions a www.periodistes.cat

Periodisme Mobil: les millors apps per editar fotos i videos des
del mobil *

Com fer videos interactius

Community Manager & Social Media Strategist: una parella
social *

Rambla de Catalunya, 10
08007 Barcelona
cfd@periodistes.cat

Tel. 93 3171920



‘DIAADIA-

rancesc Farré

ABRIL

5 d’abril

ErLs Mossos 1 1A Patum, PREMIS Prata 1 PLATAN. La
Demarcacié de la Catalunya Central del Col'legi de
Periodistes lliura el Premi Plata als Mossos d’Esqua-
dra per la politica comunicativa dels atemptats de
P’agost del 2017, mentre que el Premi Platan per la
falta de transparéncia és per al Patronat de la Patum.
El lliurament de premis es va celebrar amb la pre-
séncia del periodista Ricard Ustrell, que va entregar
el Premi Plata. Per la seva part, el president de la
demarcacié de la Catalunya Central, Enric Badia, va
lliurar el Premi Platan.

Foto: Xavier Serrano

Els premiats amb Ustrell i Badia

*

RADIO Assoc1acié PREMIA MONICA TErr1BAS. El
jurat decideix atorgar el Premi Radio Associaci6 a la
millor professional a Monica Terribas, directora d’El
mati de Catalunya Radio, per la“trajectoria i capacitat
periodistica demostrada, amb valentia, rigor i pro-
fessionalitat”.

9 d’abril

Er COL'LEGI MODIFICA UNA OFERTA LABORAL.

Gracies a la campanya #GratisNo Treballo,impulsada
pel Grup de Treball contra la Precarietat del Col-legi
de Periodistes de Catalunya, s’aconsegueix modificar
una oferta laboral publicada pel Servei d’Ocupacié
de Catalunya, a través del seu portal Feina Activa,
que no complia amb els minims exigibles.

*

SUPORT ALS TREBALLADORS D’ EL PERIODICO. El
Collegi de Periodistes de Catalunya emet un comu-
nicat en el qual dona suport als treballadors d’El Pe-
riédico que estan sent objecte de 'ERO proposat pel
Grup Zeta. Des del Col-legi es recorda que la lluita
contra la precarietat laboral és una feina que ens
interpel-la com a col-lectiu en la defensa dels valors
socials del periodisme.

12 d’abril

PRIMERS PREMIS MONTSERRAT RO1G. I Ajuntament
de Barcelona celebra la primera edicié dels Premis
Montserrat Roig de Periodisme i Comunicacid So-
cial de Barcelona i distingeix la revista Feminisme(s),
de Critic,I’ Associacié pel Refugi “Casa nostra, casa
vostra”, el projecte “L'antidot a la soledat” de Jordi
de Miguel, Gemma Garcia i Carles Castro, del col-
lectiu Contrast i la revista Carrer. La degana del Col-
legi de Periodistes, Neus Bonet, hi participa com a

membre del jurat.

Foto: Ajuntament de Barcelona

e Sl i

Els guardonats d'aquesta primera edicié

*

17 d’abril

THe NYT'1 THE NEw YORKER, PREMI PULITZER. El
diari The NewYork Times i el setmanari The New
Yorker guanyen ex aequo el premi Pulitzer en la cate-
goria de servei pablic per destapar els abusos sexuals
del productor Harvey Weinstein. Els Pulitzer reco-
neixen anualment les millors peces periodistiques
publicades en diaris, revistes i webs.

18 d’abril

La CATEDRA URV/REPSOL COMPLEIX 10 ANYS. La
Caitedra Internacional Urv/Repsol d’Excellencia en
Comunicaci6 celebra 10 anys des de la seva constitu-
ci6 amb un acte formal al Paranimf de la Universitat
Rovira iVirgili. La catedra col'labora en el cicle
“Experiéncia de Periodista” des de I’any 2009, acti-
vitat organitzada per la demarcaci6 de Tarragona del
Col-legi de Periodistes.

20 d’abril

TroBADA D’EMPRENEDORIA I NETWORKING. El Col-
legi de Periodistes organitza la primera Trobada
d’Emprenedoria i Networking, un espai obert de
discussio i d’intercanvi perque els col-legiats tinguin
un punt de trobada habitual per compartir talent 1
experiencies,a més de generar col-laboracions pro-
fessionals.

24 d’abril

EsMORZAR AMB R APHAEL MINDER. L' Associaci6 de
Periodistes Europeus de Catalunya (APEC), en col-
laboraci6é amb el Col-legi de Periodistes de Catalu-
nya, organitza una trobada-esmorzar amb Raphael
Minder, corresponsal del New York Times a Espanya i
autor del llibre The struggle for Catalonia. Minder va
néixer el 1971 a Ginebra i des de 2010 és correspon-
sal del NyTa Madrid, on cobreix I'actualitat espanyo-
lai portuguesa. La presentaci6 de I'acte va a carrec
del periodista Josep Maria Marti Font.

25 d’abril

ELs AUTORS D’ OPERACIO URNES A “PESSICS DEVIDA”.
LaiaVicens 1 XaviTedd, periodistes del diari 4r4,
participen en el cicle “Pessics deVida”, que organitza
la demarcacié de la Catalunya Central del Col-legi
de Periodistes de Catalunya.Vicens i Tedd han escrit
el llibre Operacié Urnes,un dels grans exits editorials
dels darrers mesos en el qual es relata bona part de
Poperatiu clandesti que hi va haver darrere el refe-
rendum de I't-o.

27 d’abril

ESMORZAR AMB UNA EXGUERRILLERA DE LES FARC. E]
Col'legi de Periodistes organitza un esmorzar amb
Paula Sdenz, qui va ingressar a catorze anys a les FARC
i en va passar dotze com a combatent. Es la primera
exguerrillera colombiana que visita Catalunya en un
acte public. Sdez, que treballa com a reportera de NC
Noticias a Bogota dins un programa per reconvertir
els antics guerrillers, visita Barcelona amb motiu de
la presentaci6 del documental La flor de la lengua de
vaca, que narra com una jove guerrillera afronta els
seus Gltims dies com a membre de les FARC. L'acte
també va comptar amb la participacié de German
Reyes, director del film. Sienz estd vinculada a una
cooperativa d’excombatents que realitzen cobertures
de mobilitzacions socials i d’actes de suport al procés
de pau.

Foto: Twitter: @SaenzRochi

Séenz en una imatge d'arxiu.
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’Estats

Premi Turistic
Internacional

La Diputacio de Lleida, per mitja del Patronat de Turisme, convoca el 30e
Premi Turistic Internacional “Pica d’Estats” de Premsa, Radio, Televisio i
Internet destinat a la difusio turistica de les comarques del Pirineu i les
Terres de Lleida.

Dotacié econéomica
45.000 € distribuits en un premi especial de 10.000 € al
millor treball i 7 de 5.000 €

Categories

Premsa escrita d’informacio general

Premsa especialitzada en viatges i turisme
Radio

Televisio

Premsa internacional

(al millor treball publicat o emés a I'estranger)
Reportatge fotografic

Internet (portals informatius multimédia)

Mitjans de comunicacio de les Terres de Lleida.

= Treballs

- Poden optar al premi els treballs periodistics que tractin sobre
qualsevol dels atractius turistics de les Terres de Lleida,
publicats o emesos entre el 19 d’octubre de 2017 i el 18
. d’octubre de 2018.

Les inscripcions de treballs, entre el 19 d’octubrei el 19 de
novembre de 2018.

Jurat

El jurat, format per professionals del mon de la comunicacio,
es reunira a la ciutat de Lleida el dissabte 2 de febrer
de 2019.

=8 Consulteu les bases i la convocatoria
wwwe.aralleida.cat/pica

| Xadss
| X

: Diputaci6 de Lleida
! Patronat de Turisme
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2 de maig

SiMPOSI DE LLIBERTAT DE PREMSA. La Demarcacid
de Lleida del Col‘legi de Periodistes i la Universitat
de Lleida organitzen el 1v Simposi sobre la Llibertat
de Premsa. Ledicié d’enguany analitza el periodis-
me responsable davant la diversitat, les victimes i

els conflictes. Catalunya ha viscut dos grans reptes
informatius que han estat portats a escala mundial:

els atemptats de Barcelona i Cambrils, i també la
situacid politica.

Foto: Montse Palau

Una de les taules del simposi.

7 de maig

CENTRE PER COMBATRE LES FAKE NEWS. S’anuncia
que laTorre Glories de Barcelona acollira un gran
centre de control de 'empresa Facebook per de-
tectar i eliminar noticies falses i altres continguts
inadequats. La xarxa social utilitzara els serveis de la
companyia austriaca Competence Call Center per
subcontractar unes cinc-centes persones, la majoria
perfils de community manager en diferents llengties i
nacionalitats.

8 de maig

CELEBRACIO DEL D1a D’Eurora. El Col'legi de Pe-
riodistes col-labora amb I’Associacié de Periodistes
Europeus de Catalunya (apkc) i I’Oficina del Parla-
ment Europeu a Barcelona en la commemoracié del
Dia d’Europa amb el dialeg “Europa, quina Euro-
pa?”. Hi intervenen Danuta Hubner, presidenta de
la Comissi6 d’Afers Constitucionals del Parlament
Europeu, i Daniel Innerarity, catedratic de Filosofia
Politica i Social.

9 de maig

PRIMERS AUXILIS PER A PERIODISTES. El Col'legi de
Periodistes i la Creu Roja organitzen un curs de
primers auxilis, amb un format de taller practic, per
proporcionar als periodistes uns coneixements basics
d’atencié sanitaria immediata.

10 de maig

THe NEwYORK TIMES, A LA TELEVISIO. El canal nord-
america FX estrenara a la tardor The weekly, un pro-
grama que cada setmana mostrara com s’ha elaborat
un reportatge del The New York Times. The weekly
s’emetra el diumenge a la nit i, a partir de 'endema,
es podra veure a Hulu, la plataforma de streaming.

15 de maig

LA XINA, TRES DECADES DE TRANSFORMACIO. El Grup
de Treball de Periodisme Solidari del Col'legi i Casa
Asia organitzen un debat sobre la situaci6 del con-
tinent asiatic en relacié a les claus per entendre els
canvis de I'estat més poblat del mén. Hi participen
Chiao-in-Chen, professora del Departament d’His-
toria Moderna i Contemporania de la uas; Rafel
Bueno, director de Politica, Societat i Educacid de
Casa Asia, i SergiVicente, periodista i director de be-
tevé. El periodista Josep Ramén Giménez, membre
del Grup de Treball Solidari, modera la taula rodona.

O quatrtat o REs. El setmanari digital Report.cat del
Col'legi de Periodistes presenta una carta oberta
per defensar la feina i els drets dels fotoperiodistes

i també s’hi denuncien les condicions de treball.
Més de sis-cents professionals del fotoperiodisme
de Catalunya i de la resta de I’Estat signen I'article
“O qualitat o res” per tal de subratllar el valor de les

bones imatges.

o Pedodistes

de Catalunya

Foto: Cristina Calderer / ARA

Un moment de l'acte on es va presentar la carta.

*

16 de maig

#A1xiNo. El Col-legi de Periodistes de Catalunya
condemna la decisi6 de la Generalitat de vetar els
mitjans privats a I'acte d’investidura del 131¢ pre-
sident de la Generalitat, Quim Torra. El Col‘legi
reclama a les autoritats publiques que garanteixin els
drets a la llibertat d’expressio i d’informacié, i que
permetin als periodistes exercir amb aquesta llibertat
el periodisme.

EsmORzAR AMB XAVIER DOMENECH. Xavier Dome-
nech, president del Grup Parlamentari de Catalunya
en Comu Podem, és el primer lider politic de Ca-
talunya que participa en el cicle d’esmorzars Off the
record entre col'legiats i politics. Aquestes trobades-
esmorzar volen servir per conéixer quines son les
respectives visions dels politics sobre el periodisme
actual.

24 de maig

SEGONA TROBADA D’EMPRENEDORIA I NETWORKING.
El Col'legi de Periodistes organitza la Segona
Trobada d’Emprenedoria i Networking perque els
col-legiats intercanviin idees i contactin amb col-
laboradors per desenvolupar els projectes o negocis.
El periodista Enrique Canovaca inicia la trobada
amb una xerrada sobre les noves tendéncies del pe-
riodisme digital i les claus per poder tenir un negoci
periodistic solvent.

Esmorzar AMB MIQUEL IcETA. Miquel Iceta par-
ticipa en el cicle d’esmorzars Off the record entre
col'legiats i politics. Iceta és el primer secretari del
psc 1 president del Grup Socialista al Parlament de
Catalunya. L'objectiu d’aquest cicle és compartir les
impressions dels politics sobre el periodisme amb un
grup de col-legiats.

25 de maig

ROGER TORRENT, A L’ OFF THE RECORD. El president
del Parlament de Catalunya conversa, dins el cicle
de trobades Off the Record,amb total sinceritat amb
els periodistes que assisteixen a I’activitat organit-
zada per la demarcaci6 de Girona del Col-legi de
Periodistes. Torrent comparteix taula i conversa amb
tretze periodistes gironins durant gairebé dues hores
en les quals es dona un diileg intens que se centra,
sobretot, en el Procés i en la situacid politica actual

de Catalunya.

Foto: Anna Estartis

Torrent al dinar amb periodistes gironins.
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26 de maig

GORDILLO I CANOSA, PREMI PREMSA COMARCAL. En
I'onzena Convencid de la Premsa Comarcal que va
tenir lloc a Riudoms, Saiil Gordillo, director de Ca-
talunya Radio, va rebre el Premi al R econeixement
pel Suport a la Premsa Comarcal, i el periodista,
Francesc Canosa el Reconeixement pel Treball En-
vers la Premsa Comarcal, entre altres guardons dels
premis Premsa Comarcal 2018 que atorga ’ACPC.

29 de maig

L’ ASSEMBLEA APROVA ELS COMPTES ANUALS. El Col-
legi de Periodistes celebra I’Assemblea General
Ordinaria i I’Extraordinaria, convocada per acord

de la Junta de Govern. Entre els punts de I'ordre del
dia hi ha I'aprovacié dels resultats de I’exercici 2017,
la memoria d’activitats, a més de la presentacio i
I'aprovacié del pressupost per al 2018. La trobada
també permet fer un repas a totes les actuacions fetes
des del Collegi durant el 2017.

30 de maig

DaviD ANDRES AL “PEssics DEVIDA”. El cap de cuina
del restaurant ABaC de Barcelona, I'igualadi David
Andrés, participa en el cicle “Pessics deVida”, que
organitza la demarcaci6 de la Catalunya Central del
Col'legi de Periodistes. Andrés és un dels cuiners
joves del pais amb més projeccid, era jugador pro-
fessional d’hoquei i estudiava arquitectura quan va

descobrir que la seva autentica passi6 era la cuina.
Condueix la conversa la periodista Mar Marti, vice-
presidenta de la Demarcacio.

31 de maig

EsMORZAR AMB INES ARRIMADAS. La presidenta del
Grup Parlamentari de Ciutadans i cap de I'oposicid
al Parlament, Inés Arrimadas, participa en una troba-
da-esmorzar Off the record amb col-legiats. Arrimadas
és la tercera politica que participa en aquest cicle.

JUNY

1 de juny
Nova epici6 DELS PREMIs GABINETS. El Col-legi
de Periodistes convoca la desena edicid dels Premis

DRS. MIRAVE

CENTRE ODONTOLOGIC

* Neteja dental anual

* Visites odontologiques
* Revisions

* Visites d'urgéncies

* Rx intraorals

Muntaner 239, 1C 08021 Barcelona
T. 93 200 93 39

Industria 7, Principal 08037 Barcelona

: La resta de Serveis i tractaments tenen tots els m
T. 93 458 45 99 avantatges d’una polissa Dental Familiar, tant dental | B
. . _ per als Col-legiats/des com per als familiars que 8
lnfO@m.' pdaias convisquin amb ells/es. Acreditacié: carnet cSkmica §
www.mirave.es col-legial del C.P.C. A
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Gabinets de Comunicacié que tenen I’objectiu

de reconeixer i d’impulsar la tasca dels gabinets de
comunicaci6 i dels professionals que hi treballen. Els
col-legiats poden presentar els treballs a les catego-
ries de Premi a la Millor Accié de Comunicacid o
Premi a la Innovacié en Comunicacid. D’altra banda,
el Premi Portaveu sera elegit pel conjunt dels col-
legiats a través d’un sistema de votacid.

7 de juny

ENTREGA DELS PREMIS PLANES. Els autors del llibre
Operacié Urnes, Xavier Tedd 1 LaiaVicens, son els
guanyadors del sis¢ Premi Josep Maria Planes d’in-
vestigaci periodistica. La Demarcaci6 de la Cata-
lunya Central del Col'legi també decideix premiar
amb dos accessits Susanna Barranco, pel documental
“Nues”, 1 Dolors Altarriba, pels reportatges sobre la

situacid dels escorxadors d’Osona.

Foto: Dem. Catalunya Central

8 de juny

JORNADA AMB ELS M0ssOs D’ESQUADRA. La demarca-
ci6 de les Terres de I’Ebre del Col-legi de Periodistes
organitza una jornada de treball amb els Mossos
d’Esquadra per millorar la qualitat de la informacid
dins de

conéixer el funcionament de les diferents arees del

"ambit policial. La jornada té I'objectiu de

cos: investigacio, transit, seguretat ciutadana, galeria
de tir, laboratori cientific, etc.

SOLEDAD GALLEGO-DiAZ, DIRECTORA D’EL Pais. El
Consell d’Administracié d’El Pais aprova el no-
menament de Soledad Gallego-Diaz com a nova
directora del diari. Gallego Diaz, que havia treballat
molts anys al diari de Prisa, és la primera dona que
assumeix la maxima responsabilitat editorial en un
diari de paper d’abast estatal. La periodista substitu-
eix Antonio Cano.

FEsTA DELS PERIODISTES DE LLEIDA. La demarcacid
de Lleida del Col'legi de Periodistes celebra la festa
anual dels Periodistes de Lleida a la sala Les Paul.
Una trobada per gaudir d’un sopar fred a peu dret

1 passar una estona distesa entre companys de pro-
fessio. Més de disset patrocinadors col-laboren en la
celebracié amb regals per als assistents.

12 de juny

MILTHON ROBLES, PERIODISTA HONDURENY EXILIAT.
El Col'legi de Periodistes acull una conversa entre el
nou resident del programa Escriptor acollit, Milthon
Robles, i el periodista Francesc Rafols. La finalitat
del programa és acollir un escriptor o un periodista
amenagat, perseguit o amb risc de ser empresonat al
seu pais com a conseqiiencia de la seva obra. L'acti-
vitat esta organitzada pel PEN Catala i forma part de
Pactivitat “Periodisme i compromis. El preu d’infor-
mar a I’America Llatina”.

13 de juny

Joan Creus AL “PEssics DE VIDA”. Lexjugador de
basquet Joan Chichi Creus participa en el Cicle “Pes-
sics deVida”, organitzat per la demarcacié de la Ca-
talunya Central del Col'legi de Periodistes. Creus va
guanyar la lliga i la Copa del Rei amb el Tpk Manre-
sa. Carles Jodar, periodista de Radio Manresa i Gedi
Media condueix I'entrevista i repassa la trajectoria de
Creus,’endema que I'1cL Manresa ascendis a I’Acs.

Foto: Xavier Serrano

Creus durant el "Pessics de Vida".

LA VANGUARDIA 1 EL PAGAMENT WEB. El director de
La Vanguardia, Marius Carol, assegura que el diari es
prepara per fer el pas cap als continguts digitals de
pagament de cara a I'any vinent. Diferents capgaleres
internacionals com The New York Times o Financial
Times, entre altres,ja han implementat aquest model
de negoci. La decisi6 coincideix amb un canvi de
mentalitat de la societat per pagar per consumir
continguts.

14 de juny

RED DE COLEGIOS PROFESIONALES DE PERIODISTAS. E]
Col'legi de Periodistes de Catalunya juntament amb
els altres vuit col-legis professionals de periodistes
d’Espanya han signat a Madrid I’acta de constitucid
de la Red de Colegios Profesionales de Periodistas,
una agrupacié que permet dotar de més forga al col-
lectiu i treballar com a grup de pressi6 en defensa
d’interessos comuns de la professio. Després de la
presentacio de la Red, els representants dels Col-legi
de Catalunya, Galicia, Murcia, Andalusia, Pais Basc,
Castella i Lled, La Rioja, Astaries i Navarra han
mantingut una primera reuni6 de treball.

Foto: cppa

Representants dels diferents col-legis.

*

15 de juny

Esmorzar AMB GRISELDA Pastor. El Col'legi de Pe-
riodistes, amb la col-laboracié de 1’Associaci6 de Pe-
riodistes Europeus de Catalunya (APEC), organitzen
un esmorzar amb la periodista i col-legiada Griselda
Pastor, premiada amb el Premi Ernest Udina ala
Trajectoria Europeista 2018 per una llarga trajectoria
com a corresponsal a les institucions europees. Pastor
informa des de Brussel'les sobre I'actualitat de la UE
per ala Cadena ser des del 1998.

19 de juny

DEBAT soBRE L’ORIENT MITJA. El Grup de Treball
de Periodisme Solidari del Col‘legi organitza un
debat sobre el procés de degradaci6 regional que
viu el continent asiatic a conseqiiéncia de la invasié
de I'Iraq per part de la coalici6 encapgalada pels
Estats Units. Hi intervenen Alireza Farrokhzadi,
president de I'associacid hispanoiraniana Ferdosi;
Irene Martinez,investigadora del Barcelona Centre
for International Affairs (c1poB), 1 Cristina Mas,
periodista d’Internacional del diari Ara. El periodista
Josep Palomés modera I'acte.

20 de juny
TRENTA-CINC ANYS DE CATALUNYA R ADI0. Catalunya
Radio celebra trenta-cinc anys amb una jornada de
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portes obertes en queé el pablic pot veure com és

i com funciona la radio per dins visitant les instal-
lacions del grup d’emissores, a més de descobrir la
historia de Catalunya Radio, veure les redaccions
d’alguns departaments i programes, i els estudis de
gravacid, observar com funciona el control central o
veure 'equipament técnic d’una unitat mobil.

22 de juny

ForoGramas, A MADRID. El grup Hearst Espaa
decideix tancar la redaccié de la revista Fotogramas a
Barcelona i traslladar-la a Madrid després de 71 anys
i2.096 nimeros. La deslocalitzacié de la historica
publicacié cinematografica implica 'inici d’una
nova etapa amb un nou equip, ja que tant el director,
Toni Ulled, com la majoria de la redaccié no accep-
ten el trasllat i es queden sense feina. La intenci6 de
Pempresa és elaborar la revista amb personal que ja
treballa en altres revistes del grup.

26 de juny

Premis TERRES DE L’ EBRE. La Demarcacié de Terres
de I'Ebre del Col'legi de Periodistes de Catalunya
premia Radio Méra d’Ebre, Cadena ser, Canalte

i Canal 21 enla IV edici6 dels Premis Terres de
I’Ebre de Periodisme. El periodista Antoni Bassas i
Iescriptor i editor Emili Rosales participen en I'acte
de lliurament. L'edicié d’enguany ha comptat amb
la participacié d’un total de dotze treballs d’onze
autors, corresponents a sis mitjans de comunicacié
d’arreu de Catalunya.

Foto: Demarcacié Terres Ebre

Foto de familia dels guardonats.

*

JULIOL

2 de juliol

DrirusiO DEL LLEGAT HUERTAS CLAVERIA. E] Collegi
de Periodistes, la familia Huertas Claveria i la Bibli-
oteca de Catalunya signen un conveni per difondre
el llegat de Josep Maria Huertas Claveria, a més de
promoure’n el coneixement mitjan¢ant publicaci-
ons, activitats, seminaris, entre altres coses. Neus Bo-
net, degana del Col-legi,i Montserrat Rius, respon-
sable del projecte ‘Llegat dels periodistes-Memoria
de I'ofici’ assisteixen a la firma de I'acord.

4 de juliol

PUYAL DEIXA DE NARRAR ELS PARTITS DEL BARCA. Joa-
quim Maria Puyal anuncia que deixa les transmissi-
ons dels partits del Bar¢a després de cinquanta anys.
El periodista retransmetia els partits del Barca de
futbol des de la temporada 1968-1969 i ara decideix
“reorientar la carrera professional”. Després del final
de la dictadura franquista i I'inici de la Transicid, el

- -
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5 de setembre de 1976, va ser el primer locutor de
radio a reprendre les retransmissions en catala.

Autor: Catalunya Radio

Puyal deixa les retransmissions del Barca

5 de juliol

“OFF THE RECORD” AMB Lruc SArELLAS. El portaveu
del secretariat nacional de la cup, Lluc Salellas, és el
quart lider politic que participa en el cicle d’esmor-
zars Off the record entre col-legiats 1 politics. Salellas
és periodista, politoleg i regidor de la cupr-Crida
per Girona a la ciutat de Girona des del 2015 com a
namero dos.

*

DINAR-TERTULIA AMB CRISTINA SALVADOR. La de-
marcaci6 de Lleida del Col'legi de Periodistes de
Catalunya organitza un dinar-tertalia amb Cristina
Salvador, responsable del Grup de Treball de Gabi-
nets de Comunicacié del Col-legi. La trobada pretén
acostar els col'legiats lleidatans que treballen en ga-
binets de comunicaci6 a la tasca que porta a terme el
Grup de Treball, com és la desena edici6 dels Premis
Gabinets de Comunicaci6 o el Manual de bones
practiques per a la contractacié de periodistes a I'ad-
ministracié puablica.

6 de juliol

TV 3 OBRE DE NOU LA CORRESPONSALIA DE L’AMERICA
LrariNa. La Corporacié Catalana de Mitjans Audi-
ovisuals (ccMa) reobrira la corresponsalia de I’Ame-
rica Llatina, amb seu a Buenos Aires, que tornara a
quedar en mans de Joan Biosca, el periodista que se
n’encarregava fins que va ser clausurada, a final de
febrer. El tancament d’aquesta corresponsalia es va
incloure en el pla de contingencia elaborat per fer
front a la crisi de I'tva.

11 de juliol

LLIUREN LES PETXINES. La Demarcaci6 de Tarragona
del Collegi de Periodistes lliura els Premis Petxines
de la Informacié 2018. Andreu Buenafuente guanya

la Petxina Daurada en reconeixement a la seva tra-
jectoria, la periodista Patricia Plaja il’equip de Co-
municacié de Mossos d’Esquadra i Emergencies la
Petxina Oberta per la gestio dels atemptats del 17-A,
mentre que Josep Felix Ballesteros, alcalde de Tarra-
gona. és premiat amb la Petxina Tancada, per segon
any consecutiu, aquest cop per no atendre els peri-
odistes durant I'1-O. La revista Fet a Tarragona amb la

primera Petxina Km.o de la historia, que distingeix
el producte periodistic de proximitat.

Foto: Laura Casadevall

Els guardonats d'aquesta edicié de les Petxines.

DEBAT AL VOLTANT DELS GABINETS. El Grup de Tre-
ball de Gabinets de Comunicaci6 del Collegi de
Periodistes de Catalunya organitza una taula rodona
amb responsables de comunicacié de grans empreses
per reflexionar sobre quina és la feina dels gabinets
de comunicaci6 i, especialment, el paper dels peri-
odistes. Hi intervenen Silvia Ramon-Cortes, Santi
Torres, Ester Medico i Marisse Arrufat. La taula la
modera la responsable del Grup de Treball de Gabi-
nets, Cristina Salvador.

12 de juliol

DESE SOPAR DE PERIODISTES DE GIRONA. La Demarca-
ci6 de Girona del Col-legi celebra la desena edicid
del sopar de periodistes de Girona, un classic de 'es-
tiu. Un total de 56 periodistes participen en la troba-
da al restaurant CanVei per compartir converses i
bons moments. El president de la Junta de Girona,

JoanVentura, realitza el tradicional discurs.

Foto: Jordi Ribot

PremI A L’EsTRATEGIA DE COMUNICACIO. La Demar-
caci6 de la Catalunya Central del Col'legi de Perio-
distes 1 la Unié Empresarial de I’ Anoia (uea) lliuren
el Premi a la Millor Estrategia de Comunicacid
Empresarial de ' Anoia a 'empresa B-Grup Begudes
Igualada. El jurat del premi destaca I'aposta per la
comunicaci6 en linia que ha dut a terme I'empresa
distribuidora de begudes coincidint amb el cinquan-
té aniversari de la seva fundacié. El premi es va fer
public en el marc del 18¢ sopar empresarial que or-
ganitza la Unié Empresarial de I’Anoia (UEA) i que
va aplegar cinc-cents empresaris de la comarca en la
nova nau industrial del Poligon Gavarreres d’Odena.
Els altres guardonats van ser la Catedra A3 in Leather
Innovation, Unicoop Cultural, DICOR ISM SL,
Circuit Racing, Productos Agricolas Macasa-Labin,
Cubus Games i Xavier Bartroli.

16 de juliol

Convent CoL-LEGI-1CUB. El Col-legi de Periodistes
de Catalunya i I'Institut de Cultura de Barcelona
(1cuB), mitjangant I’ Arxiu Historic de la Ciutat de
Barcelona (AHCB), signen un conveni per a la realit-
zaci6 de projectes de recerca i difusio de la professio
periodistica a Barcelona i Catalunya. En una primera
fase a desenvolupar enguany, els treballs se centraran
en la recollida de testimonis de periodistes que van
viure de primera ma el periode 1966-1986 de trans-
ici6 cap ala democracia en el si de I’ Associaci de
la Premsa de Barcelona i la creacié del Col'legi de
Periodistes de Catalunya.

27 de juliol

RosAa MARIA MATEO, ADMINISTRADORA DE RTVE. El
Congrés dels Diputats nomena R osa Maria Mateo
administradora inica —i provisional— de la radio i te-
levisi6é puabliques espanyoles. La coneguda periodista
obté el suport de la majoria absoluta de la cambra:
180 diputats, és a dir, els del PSOE, Units Podem, Erc,
el pNB, el PDECat, Nova Canaries, Coalicié Canaria

i En Bildu.

Autor: RTVE

Mateo, nomenada administradora de la cadena.
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Professional e/Cotelmyn

Una cosa és dir que treballem en PRO dels professionals.
Una altra és fer-ho:

Compte Expansio|_1/6

Aquest nombre és indicatiu del risc del

producte. Aixi, 1/6 és indicatiu de
menys risc | 6/6 és indicatiu de més
risc.
Banco de Sabadell, S.A. es troba adherit al Fons

Espanyol de Garantia de Dipdsits d'Entitats de
Crédit. La quantitat maxima garantida
actualment pel fons esmentat és de 100.000
euros per dipositant.

Bonifiquem la teva quota de
collegiat

10% ., O + 1% + Gratis

de la teva quota comissions de devolucio dels teus targetes de crédit i de débit.3
de collegiat d’administracio i principals rebuts

maxim manteniment.1 domestics.2

50 euros*.

Truca’ns al 900 500 170, identifica't com a membre del teu collectiu, organitzem una
reunio i comencem a treballar.

* Bonificacio del 10% de la quota de collegiat, associat o agremiat amb un maxim de 50 € per compte amb la quota domiciliada, per a nous clients de
captacid. La bonificacié es realitzara un dnic any per a les quotes domiciliades durant els 12 primers mesos, comptant com a primer mes, el de
I'obertura del compte. El pagament es realitzara en compte el mes segiient dels 12 primers mesos.

1. TAE 0%

2. Et tornem, cada mes, I'1% dels teus rebuts domiciliats de llum, gas, teléfon fix, mobil i Internet (fins a 20 euros bruts al mes, sempre gue I'import de
la devolucié sigui igual o superior a 1 euro). Per aixd, durant el mes has de fer un minim de cinc compres amb la targeta de débit o crédit del teu
Compte Expansié PRO. |, evidentment, hi pots domiciliar tots els rebuts que vulguis. Nosaltres ens encarreguem de totes les gestions.

3. Gratis targetes de crédit i débit amb el servei Proteccid Targetes associat i amb una asseguranca d'accidents en viatge de fins a 120.000 euros. Tot,
gratuitament amb el teu Compte Expansi6 PRO.

Oferta valida per a nous comptes oberts des del 24/04/2018 fins al 31/12/2018 amb la domiciliacié d'una nova nomina, pensié o ingrés regular
mensual per un import minim de 700 euros en el Compte Expansié PRO. Se n'exclouen els ingressos procedents de comptes oberts en el grup Banc
Sabadell a nom del mateix titular. Si tens entre 18 i 29 anys, no cal domiciliar cap ingrés periddic.

Els titulars d'un Compte Expansié PRO en podran disposar d'un altre d'addicional sense requisits de domiciliacié de nomina, pensio o ingressos
mensuals recurrents. |, a més a més, tots els Comptes Professional que vulguis, sense comissid d’administracid i de manteniment (rendibilitat Compte
Professional: 0% TAE).

Pot fer extensiva aquesta oferta als seus empleats | familiars de primer grau.

sabadellprofessional.com

Captura el codi QR i coneix
la nostra news
‘Professional Informa’
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com cuidar-te

ASISA SALUD

l'asseguranca de salut més completa amb:
* Ampli quadre medic
» Gran xarxa hospitalaria

* Avancats mitjans de diagnostic
i tractament

ASISA DENTAL

o " o) |'asseguranca dental més completa amb:
W | + 35 Cliniques Asisa Dental
* Més de 1.800 especialistes

NN s g Avangades tecnologies de diagnostic
i .; 111 | tractament
iUl

77

3

l

11

104000

9

| asISa»
de Periodistes asisa.es
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	04-ENTREVISTA_CAPÇALERA 179
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