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PREPARATS
PER AL CANVIS

Benvolguts col-legiats i col-legiades,

El paréntesi estiuenc permet afrontar el nou curs amb forces
renovades. Encarem un final d’any que no sembla facil, pero si
terriblement apassionant, des del punt de vista periodistic. La
situacié que travessem al pais ha de fer que el periodisme que hi
exercim es posi a prova, com a eina per al manteniment d’una
democracia sanejada i més
participativa. Sota les ja cone-
gudes premisses de qualitat,
honestedat i ética, la professio
té una excel-lent oportunitat
per sortir-ne reforcada.

Sempre se’ns ha dit que

els periodistes son notaris,
cronistes de la historia. I ara
se’ns presenta una excel-lent
oportunitat per reivindicar el
nostre paper davant la societat
que subratlli, encara més, la
feina del periodisme en de-
fensa del dret de la ciutadania
a rebre una informacié de qualitat. A la Junta del Col'legi de
Periodistes tenim molt present que el periodista que explica cada
dia el que passa, fa historia i és historia. Per aquest motiu, hem
arribat a un acord amb I’Arxiu Nacional de Catalunya per recu-
perar, preservar i difondre els llegats personals 1 professionals del
periodistes catalans. Llegireu en aquest exemplar de CAPCALERA

NO ABAIEM LA GUARDIA | CONTINUEM OBSERVANT
| TREBALLANT PER ADAPTAR-NOS ALS CANVIS
QUE LA PROFESSIO EGTA EXPERIMENTANT

que potenciem la preservacié de la memoria del nostre col-lectiu
que,amb la feina didria, genera un fons documental de vital im-
portancia per entendre la historia d’aquest pais.

Dit aix0, no abaixem la guardia i continuem observant i treba-
llant per adaptar-nos als canvis que la professio esta experimen-
tant. En aquest ntimero, per exemple, trobareu un interessant
informe sobre la “dieta mediatica” dels més joves; de les genera-
cions actuals. Quins mitjans fan servir? Quins son els seus habits

digitals de consum? Preguntes amb respostes que ens permeten
orientar i conéixer algunes possibles sortides del periodisme
d’avui en dia. En anteriors ocasions, hem recordat que costa
albirar els models de futur quan s’és a 'ull de I’huraca d’un canvi
com el que vivim. I aixi ho van admetre els experts de la Global
Editors Network el juny a Barcelona, on van reconéixer que el
periodisme esta en evolucid
constant. Un d’ells, Seymour
Hersh, ens explica en aquestes
pagines que la tecnologia de
queé disposem és fabulosa, pero
que no és el final, sin6 el princi-
pi d’un canvi de model.

Canvis que esclat digital, ila
crisi,ja ens ofereixen en forma
d’altres veus 1 que estan revolu-
cionant la premsa escrita.Veus
que es qualifiquen d’*“alternati-
ves”'1 que ja s’estan consolidant,

Foto: Sergio Ruiz

com Mongolia, La Directa o Al-
ternativas Econdmicas, entre altres.
De fet, segons diverses fonts, des del 2008 han aparegut a Espanya
fins a quatre-cents nous projectes periodistics. Des d’aquestes
pagines també analitzem els origens, evolucid i funcionament
d’algunes d’aquestes iniciatives. I, des del Col'legi, volem ser
capdavanters a analitzar, conéixer, descobrir 1 implementar noves
féormules de fer periodisme.

El trimestre que comencem i la conjuntura actual ens obliga,
com a Col'legi,a continuar vetllant per assegurar el futur de la
professié i dels seus professionals. Malgrat la crisi, 1 precisament
per contribuir a sortir-ne enfortits, treballem per oferir-vos la
millor formacid, amb noves propostes a tots els itineraris, i a posar
les eines necessaries per fer cada dia “Més Periodisme”.

Ben cordialment,

Neus Bonet Bagant

Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya
|

i : -
LR eriE |

degana@periodistes.org
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A MEMORIA
DEL'0FIC

El Col-legi signa un conveni
amb el Departament de Cultura
per preservar i difondre
els llegats dels periodistes

TexT EUDALD COLL
Foros OrioL CLAVERA




El Col'legi de Periodistes ha arribat a un acord amb I’Arxiu
Nacional de Catalunya per recuperar, preservar i difondre els

llegats personals i professionals dels periodistes catalans.Aquest
acord és pioner en el seu ambit i permetra tenir cura d’un material
que, sovint, acaba desapareixent. D’aquesta manera, es vol potenciar
la preservacié de la memoria d’un col-lectiu que, amb la seva feina
diaria, genera un fons documental de vital importancia per entendre

la historia d’aquest pais.

Els arxius personals i professionals dels pe-
riodistes ja tenen una sortida perque, en el
futur, no es perdin en I’oblit. El passat 10
de juny, el Col'legi de Periodistes va for-
malitzar un conveni de col-laboracié amb
el Departament de Cultura “per a la recu-
peracid, la descripci6 i la difusio dels fons
documentals dels periodistes catalans”. La
signatura de 'acord, que va tenir lloc al
Departament de Cultura, va comptar amb
la preséncia de la degana, Neus Bonet, 1
del conseller Ferran Mascarell.

El conveni és fruit de dos anys de negoci-
acions que, per part del Col-legi, van estar
liderades per Montserrat Rius —delegada
de la Junta de Govern del Col‘legi per al
projecte dels llegats—, Xavier Mas de Xa-

ES MATERIALITZA UN DELS OBJECTIUS ESTRATEBICS

que, tal com apunta el conveni, vol acon-
seguir “T’objectiu essencial de recuperar

i conservar el maxim nombre de fons
personals de periodistes i obrir-los a la
consulta piblica com a part integrant del
patrimoni cultural catala”.

D’aquesta manera, el Col-legiil’anc
institucionalitzen una col-laboracié que
ha de permetre recuperar documents
textuals (manuscrits i mecanoscrits), ma-
terials impresos, imatges, cartells 1 enregis-
traments sonors 1 audiovisuals, entre altres.
El conveni, que no suposa cap despesa
economica i que té una vigencia de deu
anys —prorrogable automaticament si les
parts ho desitgen—, ha de materialitzar un
objectiu estrategic del Col‘legi, com és la
preservacié d’aquesta
documentacid d’alt
valor historic.

DEL COL-LEGI COM ES LA PRESERVACI(

D'UNA DOCUMENTACIO D'ALT VALOR HISTORIC

xas —membre de I'anterior Junta de Go-
vern— i Carme Teixeiro —documentalista 1
responsable del Centre de Documentacid
Montserrat Roig.“Han estat dos anys
molt productius. Des de I'inici, hi vam
trobar les portes obertes”, afirma Teixeiro.

Lacord permet iniciar una col-laboracié
amb I’Arxiu Nacional de Catalunya (aANC)

A més,amb la signa-
tura del conveni, el
Col'legi de Periodis-
tes inicia un tipus de col-laboracié inédita
fins ara.“A I’ Arxiu Nacional, disposem
dels arxius historics de diversos col-legis,
pero és el primer acord d’aquestes carac-
teristiques amb un col-legi professional”,
admet Josep Fernandez Trabal, cap de
I’Area de Fons Historics de ’anc, el qual
afegeix que “a Espanya crec que no hi ha
res semblant”. Segons Trabal, aixo6 s expli-

+ REPORTATGE

ca, entre altres raons, perque “al conjunt
de I’Estat hi ha molt poca consciéncia so-
bre els arxius privats. Els arxius estan molt
centrats en els seus propis fons, els pablics,
i, per aix0, aquesta campanya suposa una
novetat”.

ELROLDELS FONS PRIVATS

Els arxius nacionals van sorgir,

el segle X1X, per preservar els arxius propis
de I’ Administracié. En el cas catala, des
de ’aNc també es busca la preservacid
de documents rellevants per a la historia
del pais. Aixi, actualment, tenen els fons
d’empreses, sindicats, fundacions, entitats
culturals, partits politics, etc. Prova d’aixo
és que dels 30.000 metres documentals
de que disposen, un 38% corresponen a
arxius privats.

En aquest sentit, la signatura de 'acord
(que va fer-se el dia després del Dia Inter-
nacional dels Arxius i dins la Setmana In-
ternacional dels Arxius i que busca donar
a coneixer 1 promoure els arxius) permet
que ’ANC —organisme creat el 1980, depe-
nent del Govern catala i amb seu a Sant
Cugat del Vallés— reforci 'aposta pels lle-
gats privats. Avui dia, ja disposa d’una série
de programes per a la conservacié d’arxius
privats. ‘Perque la historia de Catalunya
no es pot explicar només amb arxius ofi-
cials”, assegura Trabal, qui admet que els

CapcaLERA 7/
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UNA FONT INFORMATIVA

El material que reuneix un perio-
dista al llarg de la vida té una gran
rellevancia pel valor afegit dels
documents com a fets historics
d'immediatesa i que és molt im-
portant guardar, ja que permeten
analitzar i situar els fets més recents
i els aspectes més diversos des de
diferents punts de mira i ajuden a
obtenir dades puntuals i precises de
['actualitat diaria.

La historia del temps que ens ha
tocat viure es va fent amb les informa-
cions dels mitjans, pero el periodista
que explica cada dia el que passa, fa
historia i és historia perque amb el
seu treball i documentacio ha contri-
buit a escriure-la.

Els arxius privats moltes vegades sén
arxius perduts per diversos motius.
No es té prou temps per organitzar
el propi arxiu, el material amb el
temps es degrada, el paper en pocs
dies ja és groc, i la tecnologia canvia
els formats més rapidament del que
voldriem. Disposar d'un espai fisic i
virtual on preservar els llegats i me-
mories dels periodistes i poder obrir-
los a la consulta publica com a part
integrant del patrimoni documental
catala és molt important perqué ajuda
a recuperar la historia de la nostra
societat a través de la premsa i dels
periodistes.

Els fons periodistics sén diposits de
memoria que fan possible conéixer i
reconstruir el trencaclosques del nos-
tre ahir. La seva donacié és un acte
de generositat i responsabilitat civica.

Montserrat Rius

Periodista, delegada de la Junta per al
projecte dels llegats

8  Cargarera

periodistes son un col-lectiu d’interes, ja
que “per la seva tasca professional sén per-
sones que sovint estan ben documentades
i ben relacionades”.

L’aNc fa anys ha anat aplegant fons perso-
nals de periodistes o persones vinculades
amb la professié com ara Antoni Rovira
1Virgili, Eugeni Xammar, Montserrat
Roig, Horacio Sienz Guerrero o Salvador

EL COL-LEGI DE PERIODISTES, QUE ES QUI REP EN
DONACIO ELS LLEGATS I'ES COMPROMET A VETLLAR
PEL SEU ESTAT, ELS INGRESSA A LARXIU NACIONAL

Escamilla, entre altres. Lorganisme també
aplega els fons grafics de reconeguts
fotoperiodistes, com els Branguli o

Bert i Claret. En total, conserva 51 fons
documentals (551,3 metres de documen-
tacid textual 1 més d’1.356.000 imatges)
relacionats amb el periodisme. El recent
acord amb el Col‘legi podria permetre
que algun dia —entre les donacions i els
fons ja existents— s’arribés a crear un fons
especific dels periodistes catalans.

CARLOS NADAL, EL PRIMER

El darrer dels llegats de periodistes incor-
porat a aquest grup de fons documentals
de I’anc és el de Carlos Nadal, que al
mateix temps ha estat el primer a ser
objecte de recuperacid a través de I'accid
mancomunada amb el Col-legi. Es troba
al'arxiu, des del dia 22 de gener de 2014,
tot i que el contracte de comodat del fons
es va fer el 10 de juny, al mateix temps que
la signatura del conveni. El Fons Carlos
Nadal Gaya —nom oficial d’aquest llegat
“molt petit i molt ben conservat”, en
paraules de Trabal— ja ha estat inventariat i,
per tant, ja es pot consultar.

Carlos Nadal Gaya (Barcelona, 1924) va
morir el 27 de gener del 2010 a vuitanta-
sis anys després de més de mig segle escri-
vint per a La Vanguardia com a responsable
de la secci6é d’Internacional 1 va ser pioner
a Espanya en I'analisi dels afers exteriors.

Tant ell com el seu germa Santiago van
destacar en la lluita per les llibertats civils
durant el franquisme, cosa que explica
que I'Institut de Drets Humans de Cata-
lunya li atorgués el Reconeixement de la
luita en defensa dels Drets Humans. Un
guardd que es va sumar a uns altres com
el Godé de periodisme i el Rodriguez de
Santamaria de I’ Associacié de la Premsa
de Madrid.

Nadal estava casat
amb la també peri-
odista Maria Dolors
Masana.“Quan es
perd la memoria,

es deixa de ser”’, va
dir Masana en l'acte de presentaci6 del
projecte de recuperacid, difusio i preser-
vaci6 dels llegats (que portava per titol
“Memoria de I'ofici”) 1 que va tenir lloc
al Collegil'1 de juliol. La vidua de Nadal
va recordar que, a més de la faceta perio-
distica, el seu marit també escrivia prosa i
poesia tant en catald com en castelld. Una
produccid literaria, pero, que a diferéncia
dels articles periodistics, no sortia a la

A

DESCENTRALITZACIO
'acord entre el Collegi de Perio-
distes i el Departament de Cultura
vol evitar la centralitzacié de la
documentacio a la seu de 'Arxiu
Nacional de Catalunya a Sant Cugat
del Valleés. Aixi, el conveni deixa clar
que “si la trajectoria professional del
productor i el contingut del fons
documental aixi ho aconsella, els
documents podran ésser conservats
al centre de la Xarxa dArxius Comar-
cals que correspongui per la seva
vinculacio territorial”. “Aquesta és la
politica d'arxius de la Generalitat pel
que fa als arxius historics. Hi ha un
arxiu a cada comarca i en cada cas
es decidira on va cada fons”, explica
Josep Fernandez Trabal, cap de
l'Area de Fons Historics de I'ANC.



« REPORTATGE «

A les pagines anteriors, imatge de l'interior de I'Arxiu Nacional de Catalunya. Sobre aquestes linies, el llegat de Carlos Nadal que actualment es troba a ANC.

llum.“Tot el que escrivia anava a parar

als calaixos de la biblioteca”, va recordar.
Finalment, després del traspas, es van
publicar els llibres Dietari a la vora del mar.
Balades del riu perdut (Pages Editors, 2011) 1
En voz baja. Poemas 1984-2009 (Editorial
Milenio, 2012).

El fons que es troba a ’ANC esta constituit,
sobretot, per I’obra creativa, tant poética
com narrativa, aixi com per la documen-
tacid genealogica 1 familiar, recull de la
feina a La Vanguardia —on Carlos Nadal

va publicar una columna setmanal sobre
politica internacional, que va ser una
referéncia, durant més de trenta anys— una
relaci6 epistolar, entrevistes sobre la seva
trajectoria i material sobre la participacio
en homenatges, presentacions i altres
esdeveniments.

CESSIO I CUSTODIA

L1 de juliol, a més de la presentacié del
projecte, va tenir lloc la primera reunid
del grup de treball intern i técnic. Aquest
grup, format per membres del Col-legi i
de I’aNC, té com a missid executar el con-
veni i elaborar i supervisar les actuacions 1

UNA SERIE DE PRESCRIPTORS SENSIBILITZARAN
ELS PROFESSIONALS SOBRE LA IMPORTANCIA DE

PRESERVAR-NE ELS LLEGATS

els programes que se’n derivin.“La nostra
prioritat és que no es perdin certs llegats.
Per aix0, ara atendrem les consultes que
ens estan fent i ens centrarem en els peri-
odistes més veterans i en els que han mort
recentment”, explica Teixeiro.

El conveni detalla el protocol d’actuacid
que, a partir d’ara, regira aquesta col-
laboraci6 entre el Col-legi de Periodistes i
I’anc. Segons aquest protocol, el Col-legi
col-laborara en la recerca dels diferents
fons documentals. Aixi, través de la seccid
de Séniors, afavorira la donacid dels arxius
personals dels seus
membres.

El Col'legi de Peri-
odistes rebra en do-
nacid els llegats i els
ingressara, a titol de
comodat, a I’Arxiu Nacional.“La cessi6 o
donacid es fa al Collegi, que es compro-
met a vetllar pels diferents llegats”, acla-
reix Xavier Mas de Xaxas.“I qui tindra la
custodia d’aquests llegats —prossegueix— és
I’Arxiu Nacional, perqueé és qui aporta

Cargatira 9



« REPORTATGE ¢

Els arxius personals donen un punt de vista diferent als arxius oficials. | el valor dels arxius dels periodistes, a més, és el d'haver seguit l'actualitat del seu temps.

unes majors garanties de conservacio i
ofereix la possibilitat de consultar-los en
xarxa des dels diferents arxius associats
que té al territori”.

Un cop a l'arxiu, els fons seran triats i
catalogats. La mitjana de temps que 'aNc
necessita per catalogar els llegats i fer-los
accessibles és d’un any. Un cop catalogats,
se’n planteja la digitalitzacié. Deu anys
enrere, ’ANC va iniciar la digitalitzacié
dels seus fons. Actualment, disposa de
626.000 imatges de documentacié textual
1242.000 de documents no textuals digi-
talitzades. El conveni també preveu que
el Col'legi i el Departament de Cultura
collaborin en activitats per promocionar
la memoria del periodisme a Catalunya a
través de la difusié d’aquest patrimoni.

10 CarcaLera

LA FIGURA DEL PRESCRIPTOR

Amb vista a potenciar la recerca dels
llegats el Col'legi esta creant en les sis
demarcacions (Barcelona, Girona, Lleida,
Tarragona, Terres de ’Ebre 1 Catalunya
Central) la figura del “prescriptor”, que
tindra ’objectiu de sensibilitzar els profes-
sionals de la informacié sobre la impor-
tancia de preservar els seus llegats.

Aquesta figura recaura en periodistes que
coneixen bé el seu territori i que, per tant,
tenen accés a professionals que disposin
d’arxius rellevants. Alguns d’aquests
prescriptors ja estan confirmats, com sén
Josep Maria Cadena (Barcelona), Gonzal
Mazcufian (Catalunya Central), Josep
Lluis Cadena (Lleida) i Amparo Moreno
(Terres de ’Ebre).

Cal destacar I'interes que ha despertat
P’acord entre un sector de la professio.
Prova d’aixo és que en les setmanes pos-
teriors a la presentacid del conveni, fins a
mitja dotzena de periodistes s’han interes-
sat per realitzar possibles donacions dels
seus llegats, cosa que implica que, a partir
d’ara,s’hauran d’iniciar les negociacions
per abordar cadascun dels casos. (

Més informacié a:
www.periodistes.org
documentacio@periodistes.org
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Seymour Hersh defensa una informacié acurada,

valenta i descentralitzada

El reconegut periodista nord-america Seymour
Hersh va ser un dels convidats del Global Editors
Network, congrés que va reunir editors i periodistes
de tot el mon al juny a Barcelona. En aquestes
pagines, reproduim extractes de la conferéncia
(“Per qué creiem qualsevol cosa que diuen els

Governs?”).

TexT SEYMOUR HERSH
Foros VICENTE PRUNA

No m’agraden els ordinadors, pero el que
esta passant és fantastic. Totes aquestes no-
vetats tecnologiques sén fruit d’una nova
generacid, malgrat que també existeix

una generacié anterior i observo que no
hi ha massa gent que se’n vaig a Bagdad 1
Tikrit a cobrir el que esta passant. Perque
necessitem cobrir les noticies sobre el
terreny. Qualsevol cosa que eviti la centra-
litzacié de les noticies és important. Sense
la descentralitzacid de la informacid, als
Estats Units ens massacrarien les grans
corporacions i les xarxes que ho contro-
len tot, les que decideixen queé es cobreix i
queé no, les que modifiquen la informacio
iaugmenten 'autocensura que tots tenim
en aquest negoci.

La velocitat de la informacié és important
si bé, per molta informacié de qué dispo-
sem, també ens cal una interpretaci6 dels

fets. I, per la meva manera d’entendre el
periodisme, el que sobretot avui neces-
sitariem és comprendre la gran crisi que

"SENSE LA DESCENTRALITZACIO DE LA INFORMACIO,
ALS ESTATS UNITS ENS MASSACRARIEN LES GRANS
CORPORACIONS QUE HO CONTROLEN TOT"

estem vivint —no tan sols aqui, sind a tot el
moén, també a I'lraq— aixi com les impli-
cacions. Perque tots som en el negoci de
les noticies.

I si volem saber qué passa, ja sigui tant

en la immediatesa com a llarg termini, ja
sigui amb hashtags o amb imatges, abans
d’escriure hem de llegir. Aixo és molt im-
portant. S’ha de saber el que esta passant,
s’han de mirar les noticies. Els periodistes,

per exemple, han de saber tot el que passa
en una zona determinada abans de poder-
ne parlar.

Normalment, en la
nostra feina, 1 més ara
que abans, conside-
rem que les persones
que governen solen
ser incompetents.
Sovint, ens trobem amb gent que no
entenen certes coses 1 que, en canvi,
prenen decisions molt importants que
acaben provocant que alg visqui o mori,
el més dur que es pot fer. I els periodistes
estem per protegir-nos dels liders politics.
Aquesta és la nostra tasca.

Per exemple, és terrible que Edward
Snowden hagi de passar la resta de la seva
vida a Moscou —o a on sigui—, pero el fet
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és que va treure a la llum als Estats Units
un enorme sistema de negacié completa
dels drets basics dels ciutadans per part
dels dirigents, que sabien que, de manera
intrusiva, no tan sols estaven espiant a
tothom sind que també estaven violant la
Constitucid.

El que Snowden ens va dir és que no
podem fiar-nos dels nostres dirigents.

De fet,jo aniria un pas més enlla i diria
que aquest cas podria ser delicte. Les im-
plicacions de tot el que va exposar foren
enormes. La guerra contra el terrorisme
ha acabat escampant més rabia i violéncia,

"TOTA AQUESTA NOVA TECNOLOGIA DE OUE
DISPOSEM £S FABULOSA. PERD NO ES EL FINAL
SING EL PRINCIPI, | CANVIARA ELS MITJANS"

com va passar també amb la pres6 de
Guantianamo.Alla podriem haver-hi
empresonat un grup de monges durant
dotze anys sense un procés adequat i,
segur, en alliberar-les s’haurien convertit
en terroristes potencials! Jo mateix voldria
fer alguna cosa si em tanquessin d’aquesta
manera, sense cap judici. Ara bé, davant
de tot aixo, qué fan els editors dels mitjans
de comunicacié? Doncs, et trobes que els
redactors et diuen que cal parlar amb el
Govern per veure quina informaci6 hi
han de posar.

CRUILLA DE CAMINS

Segons la meva opinid, als Estats Units, els
diaris han fet una molt mala feina després
de la guerra contra el terrorisme. Els
redactors estaven nerviosos a I’hora d’uti-
litzar el material que Snowden va donar a
conéixer, ja que mostra una pauta de vio-
laci6 dels drets humans. I, per tant, en un

Més informacio a:

mon perfecte algi d’un diari no s’hauria
de preocupar gens per allo que escriu per-
qué, amb un bon Tribunal Suprem —que
no és el cas— no hauria d’espantar-nos tota
aquesta burocracia.

AT Afganistan, per exemple, els soldats

del general Stanley McChrystal, que va
ser comandant en cap de les forces nord-
americanes en aquest pais, van acabar
entrant a cases sense permis, tirant bombes
a casaments. El de sempre, vaja... Aquest és
el dispositiu secret que hem tingut durant
tretze anys a I’Afganistan, un desastre que
no hauria estat necessari.

Aixi doncs, som en
una cruilla de camins.
I per aixo m’agraden
les noticies, tot i que
en dubto d’una part.
La immediatesa de
les noticies visuals esta molt bé, encara
que la interpretacid acostuma a espantar.
I la meva preocupacid és que, a vegades,
diaris de referéncia com el New York Times
no han estat a I'al¢ada.

Queé passa amb el Moviment Islamic
Lliure del Sham de Siria? Qué passa, des
del 2010, amb les tones d’armes que han
passat d’Arabia Saudita a la provincia
d’Ambar d’Irag? I em preocupa com res-
pondra Occident a la gran crisi que tindra
lloc per culpa de 'augment del cost del
petroli que hi haurd quan Bagdad es vegi
assetjada. Bombardejarem amb els nostres
avions? Tancarem el pais? Perque si fem
aix0 aconseguirem estendre encara més la
guerra.Algt hi ha pensat, en aixd? Hi ha
escrit algtl, sobre aix0? N’ha parlat algt,
d’aix6? A mi m’aterra perque tot plegat
és com aquestes caixes en que, com meés
en vas obrint, més coses es van destapant i
van sortint de dins.

www.globaleditorsnetwork.org — Web del Global Editors Network 2014

www.youtube.com/watch?v=YKHbon OAXM — Conversa amb Seymour Hersh

a DWC Media Democracy's Channel
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A Siria, els meus amics em diuen que

tot s’ha acabat i, per contra, els nord-
americans hi segueixen enviant soldats
que lluiten amb I"oposicid, amb els

quals després se separen i tenen accés a
I'armament que hem entrat de contraban
des de Turquia. Aquesta és la situacid en
la qual ens trobem.Tant a Siria com a
I'Iraq hem acabat la guerra amb gent que
en un altre moment haviem recolzat des
de 'oposicid. Amb tot, hem perdut, no
tenim politica i en el futur tindrem molts
problemes a Siria.

La immediatesa amb la qual treballen els
mitjans de comunicacid ens fa millors. En
els moments crucials de la guerra a Siria,
tant si agrada com si no, els periodistes
eren alla. I aixd permet que un pugui mi-
rar les imatges i tenir el seu propi criteri
sobre el que esta succeint. I tota aquesta
nova tecnologia de la qual ara disposem és
fabulosa. Pero no és el final, sin6 el princi-
pi, 1 canviara els mitjans de comunicacié. I
qualsevol novetat que permeti diversificar
els mitjans 1 injecti savia jove és realment
important. Persones que facin coses
diferents, tota una seérie de coses que jo no
sabia ni que existien. (;
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Seymour Hersh (Chicago, 1937) és
periodista i escriptor. Va treballar al
New York Times. Actualment, és col-
laborador habitual del New Yorker
en temes militars i de seguretat. Ha
obtingut el premi George Orwell,
dos premis National Magazine |

cinc premis Polk, entre altres, pero
va aconseguir el reconeixement
mundial, el 1969, en denunciar I'enco-
briment de la massacre de My Lai a
Vietnam, treball pel qual va obtenir
el premi Pulitzer. També ha denunciat
els abusos de les presons dAbu
Ghraib. Té publicats una desena de
llibres.
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Entrevista a Nathalie Malinarich

Editora Mobil i de Nous Formats de la BBC

"HA CANVIAT LA MANERA
COM ES CONSUMEIXEN
£S5 NOTICIEY

Aquesta dona menuda és la primera editora per a mobils i tauletes de la
BBC. La seva tasca és que la informacio arribi el millor possible als usuaris
que, cada cop més, s’informen a través dels dispositius mobils. El seu carrec
mostra fins a quin punt la professioé periodistica es transforma i s’adapta a

Aquesta entrevista és la prova del
canvi tan rapid sofert per la profes-
si6?

Séc la primera editora mobil de noticies
ala BBC. Aixi que si, tot estd canviant i
I’émfasi que es posa en aquests temes és
molt més gran. Realment, un parell d’anys
enrere ningd pensava que tot aixo crei-
xeria tan rapid. Es preveia la irrupcié dels
mobils perd, de cop i volta, ja sén aqui!

Ja fa molts anys que els periodistes
haviem de saber de politica. Després,
amb la crisi, d’economia. I ara, de
tecnologia. No és una mica esquizo-
frénic?

Jo crec que encara calen els especialistes
en politica 1 en economia, pero realment
un periodista digital, més que saber de
tecnologia, ha d’entendre com s’esta
consumint allo que produeix. Perque té a
veure amb com es construeix una historia,
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les noves tecnologies.

TexT JorDI ROVIRA
Foto SErGIo Ruiz

amb el relat,1 ha d’entendre quina és la
millor manera de fer-ho per a diferents
publics i plataformes.

Els periodistes no ens hem embor-
ratxat una mica de tecnologia quan
tan sols és una eina?

Es una eina, si bé al mateix temps també
té a veure amb el teu ptblic,amb la gent
que consumeix el que produeixes. I aixo
influeix. Ha canviat la manera com es
consumeixen les noticies, fonamental-
ment, des del creixement del mobil 1 més
encara amb els telefons intel-ligents.

El darrer estudi Reuters sobre mit-
jans diu que més d’una tercera part
dels joves entre 18 i 24 anys s’infor-
men, sobretot, a través dels teléfons
mobils.

Es un canvi molt profund. Per comencar,
per amolta gent la connexié a Internet és

a través del telefon i no pas de I'ordinador.
Hi ha parts del planeta, com a I’ Africa

o en alguns llocs d’Asia, on molta gent

no té ordinador i el més probable és que
no el tinguin. Per tant, hi ha un canvi de
paradigma.Amb tot, si tens una gran pro-
porcid de public que encara consumeix
les noticies des dels ordinadors, tampoc els
ho pots treure, aixo. Almenys a la BBC, que
som un servei public. Perque si tens una
base important d’usuaris contents i acos-
tumats amb el que els hi ofereixes, no pots
canviar-ho d’un dia per a 'altre perqueé se
n’aniran. Has de cuidar els nous usuaris,
pero també els que ja et son fidels.

Lestratégia empresarial basada en
els mobils ja esta consolidada o en-
cara ens trobem a I’inici de quelcom
molt més complex?

Crec que encara som al principi del feno-
men del mobil perque la tecnologia cons-



Nathalie Malinarich, Editora Mobil i de Nous Formats de la BBC, analitza les noves tendéncies de consum informatiu des del teléfon mobil i intenta donar-hi resposta.
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tantment esta canviant. Fa tres anys, qui
creia que WhatsApp tenia tant de valor
com per ser comprada per Facebook? I
queé vindra després? No es poden fer plans,
ja que els hauras de canviar, i aquest és un
dels principals reptes als quals s’enfronten,
sobretot, les grans companyies, a les quals
costa donar tantes voltes.

I com es planteja una companyia
com la BBC una estratégia a llarg
termini amb tanta incertesa?

Es molt dificil. Una de les maneres de fer-
ho és mitjan¢ant la creacié de grups petits
de reaccié rapida, que proven accions di-
verses per després, si funcionen, passar-les
a grups més grans 1 establerts. I ens dona
forca bons resultats. Hem creat un grup a
escala forca reduida, de poques persones,

"UN PERIODISTA DIGITAL, MES QUE SABER DE
TECNOLOGIA, HA D'ENTENDRE COM S'ESTA

CONSUMINT ALLO QUE PRODUEIX"

que treballa amb videos i xarxes socials, 1
reflexionen sobre qué vol la gent 1 quan i
a on mira videos en els telefons mobils. I
un cop han creat el producte, el passen als
equips regulars de la companyia.

Intueixo que els vostres estudis diuen
que el consumidor final és forca
heterogeni.

Si. Fa un any, vam fer un estudi que va
detectar sis tipus d’usuaris per als nostres
productes. I aquest és 'avantatge de
disposar d’una aplicacié i d’un web per al
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L'actual Editora Mobil i de Nous Formats de la BBC, va especialitzar-se en mitjans

de comunicacié a la London School of Economics i, posteriorment, va iniciar la

carrera professional a la revista Caras de Xile. E11999, va comencar a treballar per

a la BBC. Ha treballat en diferents arees de noticies, interactivitat i en linia. El 2009,

va convertir-se en editora executiva mundial del seu web de noticies.

mobil amb els quals podem dirigir-nos a
publics diferents. Tenim una aplicacibé que
ens permet tenir una audiéncia més petita,
encara que més fidel, aquells que ho
llegeixen tot. En canvi, el ptblic del web
hi llegeix dues o tres coses i se’n va. El
comportament és diferent. Per una part,
tenim la persona que vol assabentar-se

de les noticies i que, des de primera hora
del mati, quan és al metro, ja esta llegint al
mobil. I, d’altra banda, hi ha els que miren
videos banals que no tenen a veure amb
les noticies perqué temes com la guerra
de Siria no els interessen.

Els temes banals solen ser molt
vistos. Com escapar del caramel que
suposa el material viral informativa-
ment irrellevant?

Una manera de
veure-ho és dir que
els materials virals
son molt exitosos.
Tot 1 aixi, les noticies
importants també ho
son. Hem observat
que quan passa alguna noticia important,
hi ha una audiéncia més gran que la
segueix. Fa poc, per exemple, una noticia
sobre I'Iraq va generar una audiéncia de
dos milions de persones.

En quins moments del dia els usuaris
consumeixen més informacio des
del mobil?

Al mati iala nit, quan la gent torna a casa.
En canvi, les noticies consultades des de
I’ordinador se solen consumir entre el
migdia i les dues, a ’hora de dinar.

Durant anys, I’estratégia de moltes
empreses periodistiques estava pen-
sada per a ordinadors i ara parlem de
teléfons mobils. I no és el mateix.
No, no ho és. Es parla molt del sistema
mobile first, és a dir primar sobretot la
informaci6é mobil. Es un bon sistema pero,
en el fons, també has de cuidar la teva
audiencia que busca I'analisi, la profundi-
tat. I aixo és més dificil donar-ho a través
del telefon mobil perque en ser un espai
més redult tens menys oportunitat de
promoure continguts.

Teniu dades sobre les diferéncies de
lectura al mobil o a I’ordinador?

Per ara, el que observem és que aquells
que s’informen a través del mobil encara
prefereixen el text al video. En part, per-
qué depen d’on ets el video pot tardar a
baixar i,a més, si et trobes en un lloc amb
més gent, necessites auriculars. I una de les
grans diferéncies és el nivell de tolerancia.
Quan t'informes a través del mobil, has
d’enganxar a la persona a la primera per-
queé sis’ha d’esperar rapidament se’n va

a un altre lloc. I quan parlo de tolerancia
també em refereixo a quan ja disposen de
connexid. Perque si la lectura o el video
no els enganxa, canvien. Per aixo, molts
cops la televisié no funciona per al mobil,
perque triga molt a entrar en les histories.

A més, alguns mobils no estan pre-
parats per a la informacié mobil,
sobretot pel que fa als videos.

Cada cop més, els mobils ja no s’utilitzen
per parlar per teléfon. Passem més hores
al mobil amb coses que no sén xerrar per



telefon. I cada cop els dissenyen amb pan-
talles més grans, millor definicié... També
és cert que si estds molt interessat a mirar
un video aYouTube —que segurament

no sera una noticia— esperaras que es
descarregui per la gratificacié instantania
que et produeix. La meitat del consum de
YouTube es fa des de telefons mobils, una
tendéncia que no para de créixer.

Hi ha alguna dada sobre la informa-
cié mobil que t’hagi sorprés?
Tot em sorpren. La quantitat de videos

"TREBALLEM AMB GRUPS PETITS DE REACCI
RAPIDA QUE, UN COP HAN CREAT EL PRODUCTE, EL
PASSEN ALS EQUIPS REGULARS DE LA COMPANYIA®

consumits, la quantitat de transit, que es-
tiguem a punt de tenir més contractes de
telefons mobils que persones al planeta...

I observeu diferéncies entre els joves
i els majors de quaranta anys quant
al consum informatiu des del mobil?
Els telefons, sobretot els de pantalla tactil,
han canviat aquestes diferéncies. La meva
mare té més de setanta anys i odiava ’or-
dinador. En canvi, rapidament va entendre
com funcionava I'iPhone i ara 'utilitza tot
el dia. Perqué hi ha dispositius intuitius,
més personals 1 practics,a més de ser molt
més agradables d’utilitzar que I’ordinador.

Tot i aix0, seguiu alguna estratégia
per a les diferents franges d’edat i
I’4is i consum que les mateixes fan de
les noticies mobils?

No, d’aix0 no tenim. Perd vam fer troba-
des amb joves amb edats entre 16 1 29 anys
en queé els varem fer moltes preguntes.
Una de les coses que ens van deixar clar
és que no volen que ningt esculli per ells.
Ells volen escollir alld que consumeixen,
personalitzar la informacid. Nosaltres
seguim temes que els interessen si bé, a
part d’aixd, no volen que els diguem queé
han de consumir. Algunes vegades, volen
consumir com a joves i, d’altres, fer-ho
com a adults.

Si et faig resumir els nombrosos
estudis d’habits de consum en telefo-
nia mobil amb un titular, quin seria?
“El teléfon és el més important”. Un cop,
durant un grup de discussié amb joves, els
vaig preguntar que significava per a ells la
televisid.“Una distraccid”, van dir. I la ra-
dio? “La meva avia escolta’. I Internet?

EE)

“Es la meva vida”,“No puc viure sense el

meu teléfon”, van respondre.

La revolucid en la comunicacio es
troba en la interactivitat. Les estraté-
gies d’informaci6
mobil i xarxes
socials a la BBC van
pel mateix cami?
Per ara son diferents,
per contra, crec que
han d’integrar-se.
Treballo colze a colze amb I'editor de
xarxes socials. Ara bé, com ho hem de fer
perqueé la gent que pregunta i opina n’ob-
tingui una resposta, una conversa real?
Perqué si no sén dues converses —la nostra
ila de Paudiéncia— que mai es creuen. No
és facil, pero es pot fer.

Els periodistes hem de canviar la
nostra manera de treballar arran de
les noves maneres de consumir. Aixo,
pero, també crea reticéncies.
Evidentment.Tot 1 aixi, si no entenem
com es consumeixen les noticies, com po-
dem entregar-les al pablic? Si vols seguir

"ELS VIDEDS DE 40 SEGONS T DBLIGUEN
A SER MES CONCIS, PERD NO ES TRACTA TAN

SOLS DE BREVETAT'

fent un diari que es llegira I’endema, has
de saber que la realitat ja no és aquesta.
Ara una empresa no pot tenir periodistes
que no treballin mai en 'entorn digital.
Aixo implica canviar I'estructura de feina
diaria perque el cicle de noticies ara és
molt més rapid que fa deu anys.

La BBC és un mitja tradicional, im-
portant i amb una forta credibilitat.

+ ENTREVISTA »

Tot aix0, a ’hora de canviar d’estra-
tégia comunicativa, pot ser un fre?
El canvi és dificil perqué és un mitja molt
gran. Ja sigui perqué has de reciclar molta
gent, perque hi ha professionals que fa
anys que treballen de la mateixa manera
o perque la televisio i la radio encara sén
populars i segueixen consumint-se.

En el congrés de la Global Editors
Network, en qué has participat, vas
parlar de la necessitat d’adaptar els
videos de noticies de la BBcC al format
del teléfon, fent-los més curts.

Hem fet videos de 15 segons per a Ins-
tagram 1 WhatsApp pero, en general la
tolerancia dels consumidors se situa entre
45 190 segons. I els videos de 40 segons
t’obliguen a ser més concis. No es tracta
tan sols de brevetat i sempre depén del vi-
deo. La gent també mirard un documental
de cinc minuts que valgui la pena.

Amb les breaking news, a més de breus
heu de ser rapids.

Disposem d’una eina que ens permet
escriure una linia amb un enlla¢ que vaa
Twitter, als subscriptors de correu electro-
nic, al web, etc. Aix0 ens permet ser rapids
1 estalviar temps.

Al congrés, han explicat que els pu-
blicistes encara no s’han assabentat
dels nous habits.

Si, és espantds. No et puc dir res de la
publicitat que rebo
al telefon perque

la ignoro ja que, en
general, esta molt
mal feta.

Una de les con-
clusions del congrés és la tendeéncia
creixent de la informacié mobil. Per
tant, se’t girara molta feina i tindras
poc temps lliure, no?

(Riu) Ja tinc poc temps lliure ara! El que
pot océrrer en el futur és que no calgui
un editor mobil perqueé tot sera mobil.
Encara, pero, falta forca temps abans que
aixo passi, aixi que em sembla que tindré
feina durant molts anys...
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ELPERIODISME
DAVANT DEL CONFLICTE

La informacid de rigor i l'opinié amb criteri, Gnigues vies davant
les tensions politiques i territorials a Espanya

TexT ENRIC CASTELLO
Foros DaviD CAMPOS




Enric Castelld, professor del Departament d’Estudis de
Comunicacié de la Universitat Rovira i Virgili i
membre d’Asterisc,Grup de Recerca en Comunicacio,
analitza com els mitjans de comunicacio espanyols i
catalans expliquen el conflicte politic actual i com els
mass media sovint generen narratives viciades, parcials
que no ajuden ni la societat ni la professio.

Espanya viu temps politics convulsos

que posen a prova el periodisme, una

eina principal per al manteniment d’una
democricia sanejada i participativa. Da-
vant qiiestions com el procés sobiranista
catala, les tensions territorials i la crisi de
I’estructura autonomica, els mitjans de
comunicaci estan tenint un rol critic.
Assistim a un context d’alta pressio a les
redaccions que massa sovint situa els pro-
fessionals al llindar del que marca un exer-
cici responsable i etic del periodisme. Més

EL CIUTADA, AVESAT A UN PERIODISME IDEUL,DBIE,
HA DE CONSUMIR MITJANS DE COMUNICACID

DIVERSOS SIVOL UNA VISIO PLURAL

enlla dels codis i recomanacions existents
i necessaris, hi ha tota una série d’aspectes
que poden millorar la manera de tractar
el conflicte politic, tot prestigiant la feina
feta 1 millorant el servei al ciutada.

El periodisme que es fa a I’Estat espanyol
és molt polaritzat a nivell ideologic, una
caracteristica que comparteix amb altres
contextos com l'italia. En aquest model,
els poders politics i economics tenen forga
capacitat d’influéncia en la feina perio-
distica, en contrast amb els models liberals
(basicament anglosaxons) o centreeuro-
peus. En els darrers anys, 1 especialment
des del 2010 —amb la retallada de I'Estatut

de Catalunya per part del Tribunal Cons-
titucional com a punt d’inflexié-, aquesta
polaritzacid s’accentua no només en I'eix
ideologic d’esquerra i dreta, sind també
en I’eix nacional espanyol i catala.

PLURALITAT ALS MITJANS

Llegim i escoltem titulars destinats a
abonar una determinada visi6 politica que
dobleguen, a vegades fins a esguerrar-lo, el
referent i principi de veritat. Aquest peri-
odisme ideologitzat
actua perfilant tota
informaci6 i opinid
des d’un prisma
nacional,i fins i tot
nacionalista, parape-
tat en premisses que
malmeten ja no una objectivitat desitjable,
sin6 el minim distanciament exigible
entre la linia editorial i la informacid

dels fets. Quan observem tertilies, sovint
s’evidencia qui parla amb el barret de

A ESPANYA | CATALUNYA, SE SOBREENTEN
L'EXISTENCIA D'UNA COMUNITAT ENFRONTADA
| SE N'EXPLOTA EL POTENCIAL NARRATIU

quina posicié o faccié politica. El resultat
és un ciutada avesat a un periodisme
ideologic que per tenir una visid plural
ha de consumir mitjans diversos. Aquesta

+ REPORTATGE

premissa déna per descomptat que la
pluralitat no pot habitar en una Gnica
capgalera o emissora.

En el marc d’un projecte d’investigacié
encapcalat per la Universitat Rovira i
Virgili en el qual han participat dotze
investigadors radicats a Espanya, Regne
Unit, Belgica i Franca s’ha pogut observar
que qualsevol tematica inclosa a 'agenda
és susceptible de ser resclosa entre les
parets del conflicte politic. Aixi, una
qiiestié de recursos hidrics, un litigi sobre
la tinenca i exposici6é d’obres de museu,
la controversia sobre la prohibicié dels
toros, 1 altres temes que sovint tenen di-
mensions técniques, esdevenen materia de
construccid de marcs interpretatius que
redunden en el conflicte identitari, en la
confrontacié de comunitats i nacionalitats.
El periodisme catala esta sotmes també a
aquest tipus de context en contraposicié a
sucursals i mitjans radicats a Madrid, que
juguen la carta contraria. Com s’esdevé
aquesta polaritzacié ideologica i amb
quins mecanismes actua en els textos 1
discursos? Podem fer quelcom per millo-
rar-ne el tractament?

ELCONFLICTE COM A MARC UNIC

Entre els mecanismes, s’abusa d’estereotips
1 generalitats aplicades a casos puntuals o
extrems. Una practica observable és, per
exemple,1'as de les
opinions i declara-
cions més radicals
per presentar els ar-
guments de “Paltre”.
Les narratives perio-
distiques a Espanya 1
Catalunya intensifiquen els discursos d’al-
teritat. Se sobreentén I’existéncia d’una
comunitat (cultural o politica) enfrontada
(catalans/espanyols 1 Barcelona/Madrid)
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1se n’explota tot el potencial narratiu, a
vegades exagerant o focalitzan-ne només
les diferéncies.

Aixi, es perd de vista ’analisi matisada

del conflicte, els serrells, els detalls i la
complexitat; avui es prima un periodisme
categoric, contundent i alineat, 1 es troba
a faltar la figura del periodisme distanciat,
amb criteri propi, que defuig de clas-
sificacid, reputat per la independéncia.
Aquesta actitud professional i comercial

ES PERD DE VISTA L'ANALISI MATISADA, ELS
SERRELLS, ELS DETALLS I LA COMPLEXITAT. £S
PRIMA UN PERIODISME CONTUNDENT [ ALINEAT

-es repeteix que aixo “és el que ven” -,

és miop en el sentit que deixa de banda
una bona part de 'audiéncia, -sospitem
que cada cop més amplia- que busca una
visié alternativa a la tirania dicotomica del
blanc i negre.

Els ninxols d’audiéncia territorials,
alimentats per la premsa i les televisions
autonomiques, han produit una versid
cap a una compartimentacid ideologica,
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pero aixo té també algunes trampes per als
que defensen que la diversitat només rau
a afegir diversos ingredients a ’'amanida
informativa. Un periodisme responsable
ha d’integrar la pluralitat, defugir el
maniqueisme de bons i dolents, i treballar
per recollir la complexitat, les visions al-
ternatives o inédites, fins 1 tot inesperades.
El periodisme esta perdent la capacitat de
sorprendre des d’aquest punt de vista, i
un periodisme que no genera inquietud
s’esmorteelx.

CONFLICTE-ESPECTACLE

793

Ara bé, aquesta “agitacid” s’esta llegint
erroniament quan muta en alarmisme 1
espectacle. accent en el conflicte forma
sovint part d’aquest joc, conforma un
conflicte-espectacle. Cal vigilar, pero.
Dexacerbacié de les diferéncies entre

ELS NINXOLS D'AUDIENCIA TERRITORIALS,
ALIMENTATS PER LA PREMSA I LES TELEVISIONS,
HAN CREAT UNA COMPARTIMENTACIO IDEOLOGICA

comunitats pot derivar cap a un llenguat-
ge de 'odi, 0 una deshumanitzacié de

la comunitat “enemiga” un preludi que,
desgraciadament, s’ha donat en conflictes
que han derivat cap a escenaris de vio-
léncia. A Ialtra banda, el periodisme té la
possibilitat de recollir
un debat i exposar
una informacié que
expliqui la diversitat
politica, cultural, lin-
gliistica, etc. Fer-ho
no és tan complex.

Una manera d’actuar seria incorporant
articles d’opini6 i declaracions raonades
de visions oposades a la linia editorial.
Es molt poc habitual, si bé el lector ho
agraeix, llegir les raons de 'altre, de ma-
nera reposada i en un registre de qualitat.
Implica buscar els millors arguments
contraris i presentar-los adequadament a
l'audiéncia. Implica evitar I’Gs sistematic
de les declaracions més exacerbades per

refermar la posicid propia. No presentar
aquests raonaments descontextualitza-
dament, incomprensiblement, només

per crear més confusio. El debat politic
televisiu s’ha convertit en un espectacle
en que en el format es prioritza el crit,
s’entretalla "argument, s’imposa la pressa 1
I'anécdota, i s’escalfen les boques buscant
reaccions. En aquest sentit, és il-lustratiu
I'estranyesa que arriba a crear un debat
televisiu reposat, amb arguments, que
trenqui aquest format reescalfat que acaba
sent una gabia. Davant d’un programa
televisiu reposat, sense estridéncies, 1 que
a sobre té una excel-lent audiéncia, ens
sorprenem. Per queé?

ESTRUCTURES I LLENGUATGE

Una altra de les actituds habituals és I'tis
de metifores que acaben malmetent la
qualitat. Avui, les
metafores bel-liques,
esportives i de ca-
tastrofes naturals es
colen amb naturalitat
en la cronica politica.
La metafora pot en-
riquir el llenguatge, és un recurs suggestiu
que usat conscientment, es una opcid per
vestir el text. Pero en anar a caure als llocs
comuns metaforics (la batalla, noqueja,
torpedina, el tsunami, etc.) s’acaben més
aviat empobrint els textos d’opinid i s’ar-
riba a distorsionar els informatius.

Especialment interessant es posar atencio
quan s’usen metafores de camps semantics
molt allunyats del referent que estem ex-
plicant. Per exemple, per parlar sobre una
manifestacié s’usa un simil amb una pel-
licula de terror o s’entra en el camp dels
desastres naturals. Una interessant practica
podria ser justament buscar camps léxics
alternatius que ofereixin imatges o marcs
inedits sense tergiversar la informacio.

El periodisme escrit estd virant cap a
géneres més interpretatius i analitics que
legitimament incorporen un llenguatge
florit. Tot 1 aixi, aquest periodisme sovint
déna per descomptat que el lector ja esta
informat del tema per altres vies, i aquesta
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En pagines anteriors i sobre aquestes ratlles, les banderes als balcons mostren les diferents opcions dins el conflicte politic actual en el qual es troba Catalunya.

pressuposicid és problematica perque
molts lectors només tenen com a referen-
cia aquella analisi periodistica.

D’altres vegades, trobem un relat que
reprodueix repetidament una estructura
narrativa a croniques i informacions. Hi
trobem uns actors (politics, col-lectius)
que solen desenvolupar els mateixos rols
de problematitzacié (son, per tant,““el pro-
blema”),1 altres que apareixen en I’apartat
resolutori (son, aixi, “la solucid”). Aques-
tes estructures, amanides amb adverbis
iadjectivacions, acaben presentant una
historia maniquea d’*herois” (nosaltres,
els nostres) i “villanos” (ells, els altres). Cal
buscar el temps necessari per reflexionar
sobre les estructures i assajar-ne alter-
natives. La carcassa en queé es presenta el

relat acaba condicionant-ne el significat;
canvien els personatges (els subjectes) i
les accions (els verbs), encara que la forma
d’endrecar-los i qualificar-los resulten el
mateix: el refor¢ de Ialteritat i de la iden-
titat de la comunitat propia.

SERENITATVERSUS "VENTADA"

El periodisme queda fascinat per la tem-
pesta que ell mateix relata. Potser algt dira
que és mal moment per demanar reflexié
1serenor, pero es oportd, necessari. De
com s’actul tindrem un resultat en relacié
al prestigi i rol de la professié. Al final,
prevaldra el periodisme de qualitat, honest
i compromes amb 1’ética: son les parets
que es requereixen per protegir-se de

“la ventada”. La professio pot sortir-ne

reforcada, i potser en el futur proper es
relacionard encara més amb la llibertat, el
progrés i la democracia; no donem aixo
per descomptat. (

Més informacié a:
http://mediosyconflicto.wordpress.
com/ — Resultats i eines del bloc del
projecte “La construccié mediatica
dels conlflictes politics i territorials a
Espanya. Estudi dels discursos i narrati-
ves”, financat pel Ministeri d'lnnovacio i

Ciéncia (C50-2010-20047).
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KARKES MADURES

La comunicacid a Facebook i Twitter ha evolucionat cap a una majo
racionalitzacid i un us més practic d'aguests canals

TexT NEREIDA CARRILLO
IL-LusTRACIO FRANCESCO CUSUMANO



En els darrers cinc anys, han evolucionat
I’estratégia, els continguts i la relacié amb els
usuaris a les xarxes socials. Diversos professionals
d’institucions i empreses parlen de I’inici, I’esclat
i I’as actual més racional en un moment en qué
Internet té un paper clau en la comunicacio.

Les xarxes socials i els seus usuaris s’han
fet grans. Facebook va complir deu anys
al febrer,YouTube arribara a la década el
febrer de 2015 1 s’haura d’esperar al 2016
perque la xarxa de I'ocellet faci les dues
xifres. Pero malgrat aquesta adolescéncia
d’edat, les xarxes viuen una maduresa en
I’Gs. Ara ja no s’hi val a jugar.

Des que les primeres empreses, instituci-
ons 1 mitjans es van llancar a les xarxes i
fins ara, la feina del community managerila
realitat d’aquests canals han evolucionat
molt. El caos ha mutat en estratégia, el
contingut replicat ha estat personalitzat
is’ha passat de voler captar usuaris a pes
aanhelar seguidors compromesos. I tot
aixd en una eépoca en queé les xarxes han

de conviure amb dues realitats incomodes:

la puixanca de la missatgeria instantania
—que segons el bardmetre ja supera en Us

les xarxes socials— i el malestar de I’era

post-Snowden per la manca de privacitat.

Si bé les xarxes socials apareixen uns anys
abans, no va ser fins al 2009 que alguns
mitjans, institucions 1 empreses pioners
es van iniciar a Facebook 1 a Twitter. En
molts casos, perqué era modern, perqueé
hi eren les fonts, perqué els ciutadans en

EL CADS HA MUTAT EN ESTRATEGIA, EL CONTINGUT
HA ESTAT PERSONALITZAT | S'HA PASSAT DELS
USUARIS A PES ALS SEGUIDORS COMPROMESOS

parlaven en aquests canals o simplement
sense saber massa el perque. Sergi Xaudi-
era, estrateg de xarxes socials a la Genera-
litat de Catalunya i piulador des del 2008,
recorda I'etapa a 'agéncia We are Social,
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de Londres:“Facebook i Twitter eren molt
incipients. La gent ens preguntava si real-
ment eren Utils”. La Generalitat va obrir
comptes a les xarxes el 2009 1, el juny del
2010, publicava la primera edici6 de la
Guia d’usos 1 estils per a xarxes socials.

La cap de Premsa de la Comissié Europea
a Barcelona, Laura Rahola, assenyala

que es van iniciar a
Facebook el febrer
del 2009 i a Twitter
I’octubre del mateix
any.Assegura que van
ser dels primers per
“I'obssessi6 de ser
propers als ciutadans”. Ara també son a
Instagram,YouTube i Storify.

Per altra banda, Juan Antonio Hidalgo,
responsable de Social media de la direccid
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de comunicacid externa del Banc Saba-
dell, explica que a I'entitat van batejar-se
en les xarxes, el 2009, quan van obrir un
bloc, la sala de premsa i comptes aYouTu-
be, Flickr, Facebook i Twitter. Al principi,
els continguts tenien “‘una repercussio
relativa” fins que va esclatar I'Gs d’aquests
canals 1 els periodistes els van comengar a
emprar com a font.Van comengar a rebre
trucades per ampliar informacions que
alts carrecs de la direcci6 havien emes
privadament per aquests canals, com quan
van piular, al novembre de 2011, que el
banc retirava la publicitat del programa de
televisié La Noria (Telecinco).

MES ESTRATEGIA, MENYS USUARIS

Carlota Marti, membre de I’'equip de
premsa de la Comissié Europea a Barce-
lona, rememora I'inici a les xarxes com a
directora de I’ Anoiadiari.cat. Recorda que

4

van comengar a piular les rodes de premsa
“d’una manera molt intuitiva, sense cap
mena d’estrateégia” perqué les fonts prima-
ries, com I'alcalde d’Igualada, ho feien.

Aquesta actitud, la de llancar-se a la
piscina sense saber com ni cap a on nedar,

ABANS S'OBRIEN COMPTES PER A QUALSEVOL COSA
SENSE REFLEXIONAR SOBRE EL CONTINGUT, PUBLIC,
PERIODICITAT [ INTERACCIO QUE ES BUSCAVA

va ser molt habitual. S’obrien comptes
per tot, a tots els canals, sense reflexionar
sobre quin contingut posar-hi, per a quins
publics,amb quina periodicitat i buscant
quina interaccié. El primer canvi, pero, no
va ser en les formes sind en volum:1'as de
la Xarxa es va expandir rapidament. Xau-
diera identifica la nevada del 8 de mar¢ de

COMMUNITY MANAGER, NiNXOL D’OCUPACIO

La feina de community manager o social media manager és molt cobejada,

i aixd malgrat que per a molts suposa estar les vint-i-quatre hores alerta al batec

de les xarxes. Si bé, en un primer moment, no era del tot entesa i fins i tot hi havia

la percepcid social que era frivola i facil, a poc a poc s'ha implantat la idea que cal

un professional de la comunicacié per desenvolupar-la. De fet, Josep Llufs Micé

I'assenyalava com un ninxol per a periodistes en l'informe sobre el futur de la pro-

fessid. “S'ha pres consciéncia que les xarxes no sén una joguina que puguin estar

en mans del becari o del nebot”, afirma Xaudiera. També Marti opina: ‘Al principi

hi va haver un boom que sesta desinflant”. Hidalgo explica que a Comunicacié

del Banc Sabadell no hi ha una figura especffica, siné que s’ha format tothom al

departament per assumir aquestes tasques. En general, la tendéncia és que si bé

en un principi es contractaven agencies de comunicacio i freelance, ara se nesta

internalitzant la gestio.
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2010 com un punt d’inflexid en queé es va
veure que “calia ser-hi, a les xarxes”. Poc
després va comengar el boom. I entre el
20101 el 2011 molts van pujar al tren.

Un dels canvis més significatius esta en els
usuaris a que s’adrecen les marques: han
passat d’engrossir la
xifra de seguidors
amb descomptes a
focalitzar els esforcos
en els seguidors més
compromesos. “Ara
ja no volem molts
usuaris, volem usuaris que els interessi el
que diem, que ens ajudin a construir el
nostre relat, que interactuin i que siguin
critics”, explica Marti ajudant-se de
I'exemple d’una iniciativa de la seccid no-
ruega de Burger King. Uempresa va oferir
una Big Mac del seu rival McDonald’s a
aquells usuaris que els deixessin de seguir



a Facebook; van perdre 30.000 fans, pero
se’n van garantir 8.000 de compromesos.
Hidalgo apunta en aquest sentit:“Hem
d’anar a buscar audiéncies molt més mi-
noritaries, molt més especialitzades”.

QUEIXES I NOUS ESPAIS

La participacid dels usuaris, la rad de ser
de la web 2.01 el que ha revolucionat el

AVUI DIA, ELS USUARIS ES PASSEGEN MENYS PER
LES XARXES SOCIALS | CONCENTREN L'ACTIVITAT

EN DETERMINATS CANALS

paradigma classic de la comunicacid, tam-
bé viu una nova etapa en que s’ha passat
de I’euforia als silencis selectius: els usuaris
es passegen menys per les xarxes socials

i concentren l’activitat en determinats

canals.“Hi ha estudis que diuen que la in-
teraccid dels usuaris ha baixat una mica”,
explica Xaudiera, qui afegeix que la parti-
cipacié es canalitza cada vegada més cap a
la lamentacié 1 que “Twitter ha esdevingut
un gran llibre de reclamacions”.

Per a Hidalgo, les xarxes socials propor-
cionen a les empreses “’oportunitat de
consolidar un discurs propi i de refor¢ar-
ne la imatge”, pero
també “obren camps
de comunicacié que
abans no existien i
que s6n en terreny
de ningt”. Els nous
usuaris d’avui, en

la mesura que estan més compromesos,
també sén més exigents.“Per aconseguir
aquest tipus d’usuaris, has de donar un
contingut de més valor”, afirma Marti.
De fet, el contingut ha estat la pedra
angular de moltes estratégies, si bé alguns

ABANS ES COMUNICAVA EL MATEIX A TWITTER
| A FACEBOOK. ARA ES COMENGEN A DISSENYAR
ESTRATEGIES ESPECIFIQUES PER A CADA CANAL

professionals demanen també contencio;
consideren que s’ha de generar contingut
sense desviar-se de la identitat de la marca.
En aquest sentit, Hidalgo opina que un
banc potser no s’ha de centrar a generar
continguts “amables”, sin6 financers “d’alt
valor afegit”.“Un banc ha de parlar de
banca. No ha de parlar només de futbol,
encara que en sigui patrocinador”, sen-
tencia.

Reflexions com aquestes relatives al con-
tingut també s’han estes a les plataformes.
Si en un primer moment es comunicava
el mateix a Twitter 1 a Facebook, de
vegades de manera automatitzada, ara

es dissenyen estrategies especifiques. En
parla Marti:“A Facebook tenim un perfil
més civic. Els continguts que donem sén
coses que repercuteixen directament en
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el ciutada. A Twitter, ens segueixen perio-
distes i think tanks europeus i el contingut
esta molt més enfocat cap a ells”. Marti
crida a dissenyar estratégies globals que

es concretin d’una manera diferent a cada
xarxa, aprofitant les caracteristiques de
cada plataforma.

METRIQUES | DESCONNEXI

Linteres o I'obsessio dels gestors de
xarxes socials per conéixer els seguidors
també ha anat in crescendo.’En un primer
moment, les métriques eren molt quan-
titatives 1 ara es comencen a valorar més
indicadors d’interaccions, ratios d’interes,
de compromis”, explica Xaudiera. Aques-
tes dades serveixen, en molts casos, per
millorar Uestratégia: saber a quines hores
els tuits son més efectius, quins han estat
més repiulats... I mentre s’esmercen cada
vegada més esfor¢os per connectar amb
els ciutadans, ells comencen a descon-
nectar-se o a fer un
Us menys intensiu.
Twitter reconeixia
que va créixer
entorn d’un 6% el
2013, quan el mateix
periode del 2012

ho havia fet un 11% i Facebook també

va admetre fa mesos una fuita d’usuaris,
sobretot d’adolescents. Les empreses
també estan comencant a tancar comptes
en determinades xarxes 1 s’ho pensen més
abans d’obrir comptes per a qualsevol ini-
ciativa petita, que acaba convertida en una
etiqueta dins el compte corporatiu.

En tot aquest temps, els gestors de xarxes
socials també han hagut de superar un
altre repte: véncer les reticéncies d’alguns
directius que veien aquest entorn com de
soroll 1 critiques. I a aix0 s’hi ha sumat la
dificultat de casar els valors institucionals
amb els de les xarxes. Xaudiera comenta al
respecte:“‘Les xarxes socials son un entorn
de la ciutadania 1, com a institucid, hi som
com a convidats. Ens hem d’adaptar a la seva
manera de fer sense perdre la identitat”. (
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JUE VENEN
1S ROBOTS

la intel-ligéncia artificial arriba a les redaccions
i enceta un debat sobre els limits de [a
feina elaborada per maguines

TexT JorDI ROVIRA
IL-LusTRACIO PAULA CASTEL




Els robots substituiran els periodistes?

Aquest pronostic catastrofista esta en el rerefons
del debat sobre el periodisme automatitzat, textos
escrits per una maquina que funciona a partir
d’un algoritme. Cada cop hi ha més mitjans de
comunicacié de referéncia que utilitzen aquesta
tecnologia, i aix0 planteja molts interrogants en la
professié. Podra competir la intel-ligéncia artificial

amb els humans?

Algun dia els robots substituiran els peri-
odistes? La pregunta pot semblar extreta
d’alguna novel'la d’Asimov o d’un frag-
ment de Blade runner, pero el que sembla
una aventurada hipotesi de futur ja és, en
part, una realitat. El periodisme elaborat a
través d’algoritmes s’esta introduint en la
professio. Alguns experts auguren que és
el futur, mentre que d’altres no es creuen
que les maquines arribin a escriure com
els humans. El debat esta obert.

El que és clar és que la intel-ligéncia
artificial esta arribant a les redaccions, tot
1 que, per ara, es limita a tasques for¢a me-
caniques. La progressiva automatitzacid
de la feina humana ha provocat 'augment
d’empreses i aplicacions que elaboren
noticies molt basiques a partir de combi-
nacions algoritmiques. Encara es tracta de
textos senzills, semblants als dels teletips,
pero no es pot obviar que les maquines ja
recopilen, verifiquen, estructuren i con-
verteixen dades en un text comprensible.

L0S ANGELES TIMES, CHICAGO TRIBUNE,
ASSOCIATED PRESS 0 PROPUBLICA JA PUBLIQUEN
INFORMACIONS FETES PER MAQUINES

Per entendre com s’ha arribat fins aqui
hem de parlar de Narrative Science,
empresa ubicada a Chicago que fa pocs
anys va desenvolupar una plataforma

d’intelligencia artificial que convertia
dades estadistiques en textos automati-
cament, sense intermediacié humana.
Aquesta start-up té Porigen a inicis del
2010 i sorgeix d’un projecte d’investigacid
de la Northwestern University Schools
of Engineering and Journalism d’aquesta
ciutat. En aquests anys, Narrative Science

EL 2014 AUTOMATED INSIGHTS, EMPRESA QUE
ELABORA TEXTOS DE MANERA AUTOMATICA, HAURA
GENERAT FINS A 1.000 MILIONS BE NOTICIES

no ha parat de créixer (ja déna feina a
trenta persones i té seus a Chicago, Was-
hington i NovaYork) i, paral-lelament, i
com és habitual en I'entorn tecnologic
actual,s’han creat empreses i aplicacions
que ofereixen serveis similars.

Ara bé, un dels moments d’inflexié del
debat sobre el periodisme automatitzat

va tenir lloc en una
altra ciutat dels Estats
Units: Los Angeles.
La matinada de I't de
febrer del 2013 a les
5.36 minuts, un algo-
ritme dissenyat per
extreure informacié del Servei Geologic
dels Estats Units es va posar a treballar
arran d’un petit terratremol a California.
El text deia:“Un terratrémol de magnitud

+ REPORTATGE

3,2 es va registrar el divendres al mati a

11 km de San Simeon, segons ha informat
el Servei Geologic dels Estats Units. El
tremolor va ocorrer a les 05:28 del mati a
una profunditat de 6 km”.

El web de Los Angeles Times donava en
exclusiva la noticia tan sols vuit minuts
després del terratre-
mol 1 anava signada
per Ken Schwencke,
periodista i pro-
gramador d’aquest
diari i responsable
de l'algoritme —que
batejaria amb el nom de Quakebot— que
1i va fer la feina mentre ell dormia.

Un any 1 pocs mesos després d’aquell fet,
el periodisme elaborat per maquines va
ser un dels temes abordat per editors i
redactors de tot el mon reunits pel Global
Editors Network que, al juny, van celebrar
un congrés a Barcelona (GEN Summit).
D’aquell debat, va quedar clar que robots
1 periodistes semblen destinats a treballar
plegats, tot 1 que encara sembla més que
improbable que els primers treguin la
feina als segons. Una de les opinions que
durant el congrés va apuntar en aquest
sentit va ser, ni més ni menys, que la de
Larry Brinbaum, cofundador de Narra-
tive Science, per a qui aquesta aplicacid
escriu histories complementaries a les dels
periodistes “que d’una altra manera no hi
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APLICACIONS UTILS

Al GEN Summit, la cimera mundial dels editors de mitjans de comunicacié, que es
va celebrar al juny a Barcelona, es van donar a coneixer una série d'aplicacions
informatiques que poden fer determinades tasques periodistiques. Aquestes en
son algunes:

Wibblitz

Aplicacio d'una empresa israeliana que, gracies a un algoritme, en tan sols cinc se-
gons munta un video de quaranta-cinc segons a partir d'un text d'agencia. Elabora
10.000 videos diaris que serveixen per alimentar pagines web.

Flipboard

Eina que dissenya i compagina revistes en linia de manera personalitzada per a
cada usuari. L'aplicacié crea la composicié més adequada per a cada canal de
contingut.

Storify

Plataforma en linia que composa histories contextualitzades i coherents a partir de
diferents informacions que sén extretes de les xarxes socials (Twitter, Facebook,
Instagram, Flickr...).

XalokWeb

Una plataforma modular de gestié de continguts web que els adapta a qualsevol
proposta funcional i de disseny. Opera des de qualsevol navegador i permet treba-
llar amb demandes puntuals de transit intens.

Yseop

Una eina capag descriure texts en anglés, espanyol, frances i alemany que es
presenta com “el primer motor d'intel-ligéncia artificial que escriu i dialoga com un
ésser huma”.

Trooclick

Nova aplicacié que entén vuit idiomes i és capag de llegir 10.000 articles de 3.000
fonts diferents en temps real per atorgar un ranquing de fiabilitat a qualsevol
noticia publicada en linia.

Truth Teller

Eina desenvolupada, el 2013, pel Washington Post que permet analitzar els discur-
sos politics i verificar dades d'una peca audiovisual. Aquesta plataforma integrada
a la televisié del diari que transcriu els audios, els guarda en una base de dades, i
identifica, per comparacid, per exemple, si un politic esta mentint.

hauria manera que es publiquessin”. Per
tant, per ara, ning( traura la feina a ningt. tius generades per maquines. Segons els
calculs d’Automated Insights, empresa

que elabora textos automaticament, el

economics, el temps o els resultats espor-

FENOMEN A L'ALCA

Malgrat aixd, no es pot obviar que cada
cop més mitjans de comunicacié utilitzen
aquesta tecnologia. Als Estats Units, ja és
habitual veure noticies sobre els balan¢os
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2014, hauran generat 1.000 milions de
noticies per 350 milions de I’any anterior.

A més de Los Angeles Times, la revista
Forbes ja publica noticies financeres amb

aquest sistema, ProPublica ha elaborat una
serie d’informacions (dades i grafiques so-
bre 52.000 escoles nord-americanes) gra-
cies a la intel-ligéncia artificial, el Chicago
Tribune fa temps que adquireix noticies
automatitzades i, a ’altre costat de I’At-
lantic, The Guardian edita una publicacid
mensual, Open001, que funciona gracies
a un algoritme que selecciona els articles
iles fotografies previament publicats pels
periodistes del diari.

Les agencies de noticies també s’estan
apuntant al periodisme automatitzat.
Lalemanya Aexea ja treballa amb textos
escrits per maquines i Associated Press

va anunciar, al juliol, que els resultats tri-
mestrals de les empreses serien escrits per
robots. Els responsables d’ap van descobrir
que gracies a la tecnologia d’Automated
Insights —combinada amb dades de Zacks
Investment R esearch— podien generar
petites histories (entre 150 1 300 paraules)
amb el mateix temps que els periodistes,
pero en molta més quantitat. Lou Ferrara,
vicepresident i director gerent d’AP, va ex-
plicar que, en lloc de les 300 noticies que
els periodistes elaboraven cada trimestre,
a partir d’ara en farien 4.400 escrites
automaticament. Ferrara va assegurar que
un missatge identificara que la noticia ha
estat escrita per un robot.

No tothom, tanmateix, admet obertament
l’autoria de les maquines. Tom Kent,
editor d’Ap que va participar al congrés

a Barcelona, va mostrar-se preocupat pel
fet que alguns mitjans siguin reticents a
esmentar que els autors son robots.“Des
del punt de vista de la transparencia,
s’hauria de poder dir que un escrit ’ha
fet una maquina, encara que a vegades els
editors no ho volen fer”, va criticar. “Si
les gran empreses de noticies acaben sent



reemplacades per robots, potser els lectors
deixaran de confiar-hi”, va advertir Burt
Herman, participant al congrés i cofunda-
dor d’Storify, aplicacié que crea contingut
a partir de les xarxes socials. “Potser per
aix0 no volen dir que treballen amb ro-
bots”, va concloure Brinbaum.

Les reticencies a ’hora de revelar 'autoria
dels robots també s’expliquen per la
dificultat a diferenciar-los dels textos dels
periodistes. Almenys és el que apunta

un estudi de la Universitat de Karlstad
(Suecia) que va concloure que el textos
automatitzats poden ser de lectura més
avorrida, pero no per aixo s’han de poder
distingir dels escrits dels humans.

ON SON ELS LiMITS?

Les reticéncies no provenen tan sols dels
editors. Hi ha periodistes que tenen dub-
tes.“Qui s’adonara dels errors abans que
es multipliquin? Com es controlara que
els robots no utilitzin informacid protegi-
da pels drets d’autor? I si algun material ha
fet mal a alg(, qui és el responsable de les
indemnitzacions? Val la pena plantejar-se
aquestes qiiestions”, va dir Kent.

En el rerefons d’aquestes preguntes hi ha
el debat sobre els limits de les maquines.
Els defensors de les informacions creades

HI HA MITJANS RETICENTS A ADMETRE QUE ELS
AUTORS D'ALGUNES DE LES SEVES INFORMACIONS
SON ROBOTS PER NO PERDRE CREDIBILITAT

per robots sén els primers que n’admeten
les limitacions. Stanislas Motte, director
executiu de Trooclick —aplicacid que
llegeix articles en diferents idiomes— va

reconéixer als assistents al congrés que
“avui en dia, els robots poder fer I'analisi
de les dades, si bé no poden detectar 'am-
bigiiitat del llenguatge, la intuicié ni les
omissions intencionades”.

A les limitacions apuntades per Kent i
Motte cal sumar-ne una gens menyspre-
able.“La creativitat és encara patrimoni
exclusiu dels humans”, afirma David

EMPRESES COM CILENIS INVESTIGUEN PROCESSOS
LINGUISTICS AUTOMATITZATS QUE PERMETRIEN
DONAR ASPECTES EMOCIONALS ALS TEXTOS

Masip, professor dels Estudis d’Informa-
tica Multimedia i Telecomunicacions

de la voc, on imparteix les assignatures
d’Intel ligencia Artificial. Masip admet
que aquesta disciplina “ha evolucionat
enormement els darrers anys amb maqui-
nes que condueixen vehicles, ordinadors
que sén quasi impossibles de guanyar als
escacs 1 telefons mobils que reconeixen
el llenguatge natural amb forga precisio,
en canvi, el modelat de la creativitat és un
problema que no esta resolt”.

En aquest sentit, Francesc Bracero,
periodista especialitzat en comunicacid i
tecnologia de La Vanguardia, assegura que
hi ha molts aspectes
en qué els robots mai
no podran competir
amb els periodistes.
“Les experiencies
humanes fan que el
periodista busqui

les informacions i les presenti d’'una ma-
nera creativa. Un robot mai no associara
conceptes ni creard metafores com una
persona. El robot no sera sensible a de-
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terminades qilestions que a les persones
ens emocionen. Un dels aspectes del
periodisme que més agrada a la gent son
les histories humanes. Com les pot valo-
rar un algoritme informatic? Els robots
tampoc no apliquen intuicid, astdcia,
experiéncies viscudes ni moltes altres
coses”’, afirma.

Amb tot, no tothom té tan clar que les
emocions siguin
exclusives dels
humans. MarcVidal
—analista economic
especialitzat en Nova
Economia, consultor
d’innovaci6 i mitjans
socials, fundador d’empreses tecnologi-
ques d’éxit i membre del programa de
Harvard i el M1t per 'estudi de noves
formules de negoci i de comunicacid
tecnologica— redueix els limits dels
robots a un problema de software. Entre
les empreses amb qué Vidal participa hi
destaca Cilenis, una spin-off, creada el

2011, per investigadors de la Universitat
de Santiago de Compostel-la que ofereix
productes i solucions avancades en el
processament del llenguatge natural i
I'enginyeria lingiiistica. “Entre el que in-
vestiguen hi ha 'opcid de donar aspectes
emocionals als texts”, explicaVidal.

“Ja fa temps —prossegueix— era impossible
que un software identificatiu seman-

tic fos capa¢ d’identificar el cinisme.
Actualment, en canvi, sap detectar qué
és cinisme pur. I també estan treballant
per identificar els sentiments i I’émfasi.
Nomes és qiiestié de temps. Es absoluta-
ment increible el que alguns laboratoris
estan fent en aquest sentit. Sembla pura
ciéncia-ficcid, pero no ho és. Només és
ciéncia”.
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AQUI, POC DEBAT

El periodisme automatitzat esta molt
avancat als Estats Units, on va néixer
i on ha anat evolucionant, pero la
introduccié al mercat europeu ha
anat més lenta, tot i que alguns
paisos ja comencen a introduir-lo

en les redaccions. Entre la professio
periodistica catalana i espanyola, en
canvi, tot just es comenca a parlar
sobre aquest fenomen. ‘A Espanya, hi
ha poc debat perque els serveis de
redaccié automatica encara no estan
implantats a moltes empreses, tot

i que podrien ser Utils per agjilitzar
tasques a les quals no val la pena
que es dediqui una persona’, explica
Francesc Bracero, periodista espe-
cialitzat en comunicacioé i tecnologia
de La Vanguardia, que adverteix
que ‘el problema pot ser que algun
empresari pensi que pot substituir
periodistes per robots. Si és aixi,
tindra informacions molt barates,
perd tan avorrides que el seu mitja
no tindra futur perqué no interessara
el public”.
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Per aVidal, ens trobem davant d’un
fenomen que és “absolutament impa-
rable”.“Tot i aix0 —opina— les persones
continuaran buscant els periodistes
humans perqué sempre tindran un valor
afegit, una innovacid a aportar i una nova
perspectiva. I és aqui on s’ha de reinventar
la professio. Sincerament, crec que el
periodisme encara no ha entés que no

cal fer les coses com s’han fet fins ara. Tot
ha canviat molt i de pressa. Els models de
negoci vinculats al periodisme tradicional
no poden seguir igual, tal com passa

amb la musica, el cinema, les agéncies de
viatges, els taxis o qualsevol element de

la cadena de valor que tingui intervencid
disruptiva en termes digitals. Tot va a una
velocitat que a priori espanta, encara que

"AMB UNA INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL POTENT,
PROBABLEMENT EL PERIODISME NO SERIA EL CAMP
AMB LA REVOLUCIO MES IMPORTANT" David Masip, U0¢

si ho mirem amb perspectiva veurem que
el que va de pressa és el moén, un canvi es-
tratosferic que hem tingut la sort de viure
1 que respon a una millora inapel-lable de
la vida”.

PERILLS 0 AVANTATGES

Potser per aquests canvis tecnologics tan
rapids, els periodistes observen amb un
punt de preocupacié —i més en plena
crisi economica i del sector—uns robots
que poden escriure noticies perd que no
necessiten vacances 1 no s’agafen mai una
baixa. Uns temors que, segons els experts,
son infundats. Al contrari, els robots hau-
rien de ser un complement, un avantatge.

Segons Masip, “sens dubte, avui dia, les
maquines son més una ajuda que una

competéncia en els camps creatius, en
especial als periodistes. En un mén tan
globalitzat, tenir accés al que ha passat

fa deu segons a I'altra punta del mén o
poder fer cerques d’informacié a Internet
de manera cada cop més intel-ligent i
personalitzada permet als periodistes
redactar noticies sense moure’s de casa o
de l'oficina.... Fem memoria de com era
la professié fa un segle i preguntem al col-
lectiu qui vol tornar enrere. I ni tan sols he
mencionat les xarxes socials...”

Segons aquest expert, les pors sobre si
les maquines algun dia poden treure
ma d’obra qualificada “en absolut estan

”

justificades”.“L’objectiu és molt llunya i
no é&s facil d’assolir. Si fos el cas, 1 algun dia
tinguéssim una intel-
ligencia artificial tan
potent, probable-
ment el periodisme
no seria el camp amb
la revolucié més im-
portant. Estic segur
que tota la humanitat tindria un problema
social molt més gran. De tota manera, a
POC a poc es van generant avengos que
fan que les maquines facin feines fins ara
reservades als humans. Aixo és sens dubte
quelcom positiu. Es tracta de trobar el
punt on aportar valor afegit com a perso-
nes i cedir amablement a les maquines les
feines més feixugues”, afirma.

Bracero tampoc no veu cap amenaca per a
la professid.“No ho hauria de ser perque,
en realitat no és periodisme. Es tracta de
sistemes automatitzats de redaccid a partir
d’una seérie de dades. Aquests algoritmes
robotics no surten al carrer, no ‘oloren’
que darrere d’uns fets hi pot haver una
noticia interessant, ni fan preguntes, ni
truquen a diverses fonts per contrastar una
informaci6. Aixo és periodisme”, afirma.



Tot i aix0, no tothom pensa aixi. Anders
Sandberg, investigador de I'Institut

del Futur de la Humanitat d’Oxford,
assegurava al juliol a La Vanguardia que el
software que redacta noticies “substituira
els periodistes que només redacten ruti-

"ELS ALGORITMES ROBOTICS NO SURTEN AL CARRER
NI TRUQUEN A DIVERSES FONTS PER CONTRASTAR
UNA INFORMACIO™ Francese Bracero, L2 Vanguardia

nariament”. Un canvi que va més enlla de
les redaccions.“Un §0% de les professions
desapareixeran en els propers 25 anys.

En general, si estd comode en la seva
rutina laboral és perqué aviat la fard una
maquina. Desapareixeran els oficis que es
puguin reduir a un algoritme”, va predir.

CANVIS EN LA PROFESSIG

El que és evident, diuen alguns experts, és
que si les maquines fan les feines més me-
caniques, els periodistes podran centrar-se
en les tasques que aportin valor afegit.
“Més automatisme permet, curiosament,
més reflexid, més temps, més analisis”,
apuntaVidal.“Quan el big data processa
dades que un cervell huma no podria
processar, ens déna un fons documental
processat, molt mes acurat. No obstant
aixo, el periodisme no es pot quedar

amb I'anécdota revolucionaria. El nou
periodisme no son les xarxes socials, sin6
quelcom més profund i menys epidérmic.
Es una feina que el periodisme ha de fer
encara i que, possiblement, el periodisme
robotic ajudi a entendre la gran metamor-
fosi que s’apropa”, afegeix.

Segons aquest analista, “els robots seran el
que han de ser, una eina. El que veurem
és que les eines, com en altres aspectes

Més informacié a:

www.narrativescience.com — Web de 'empresa Narrative Science
http://cilenis.com/es — Empresa de llenguatge tecnologic

de la vida, traspassaran una frontera que
les fara indispensables i, probablement,
acabaran sent companyes de feina. Innovar
és una obligacid, fins i tot sense robots. Els
periodistes cal que reflexionin sobre la
professio, el negoci, 1 tot plegat observar-
ho com una gran
oportunitat. Com a
ciutada necessito pe-
riodistes que siguin
conseqiients amb

el moment historic
que aquest mon esta
vivint. Els periodistes no poden ser només
sensors ni redactors, per a aixo ja tindrem
els robots”.

UN FUTUR DIFERENT

I mentre aquest debat té lloc, els experts
analitzen el present, amb les constants in-
novacions tecnologiques que se succeei-
xen, mentre que s’imaginen un futur amb
molts canvis al qual es dirigeix la professid
periodistica.

Francesc Bracero va informar per a La
Vanguardia sobre el debat originat al
congrés de Barcelona amb un reportatge

"EN EL FUTUR IMMEDIAT, QUALSEVOL DIARI TINDRA
UNA PART IMPORTANT DELS REPORTATGES ESCRITS
PER UN SOFTWARE" Marc Videl, consuttor teenlagic

(“Somien els robots ser periodistes?”) en
qué defensava que la informacié elabora-
da per robots no podia competir amb la
dels humans:“Les conclusions del debat
al GEN Summit —escrivia— deixen clar que
és possible que les maquines facin algunes
tasques automatiques que resulten massa
rutinaries o lentes per encarregar-les

a humans, perd que és impossible que
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reemplacin el ‘toc huma’. En resum, som
molt lluny que un robot guanyi un premi
Pulitzer”.

MarcVidal recorda, en canvi, que tot i que
les maquines no poden fer totes aquestes
coses, si que tindran un paper important
en un futur no tan llunya:“Crec que en

el periodisme succeira quelcom revo-
lucionari que, com a la resta de camps,
millorara la professié o la fara tremenda-
ment diferent. Ens equivoquem si veiem
el periodisme elaborat per robots com
una amenaca. Qualsevol diari en el futur
immediat tindra una part important dels
reportatges escrits per un software que
sera capa¢ de fer-ho a la perfeccié. De fet
ja hisén ales redaccions de diaris de pri-
mera linia de Los Angeles o de Frankfurt”.

“Es clar —prossegueix— que I'analisi no
pot ser si és bo o dolent per a la pro-
fessio o si és possible o impossible que
uns algoritmes ’intel-ligents’ estiguin
disponibles per redactar sense errors. El
primer ja és una pregunta que genera un
pas enrere. Que hauriem d’haver fet quan
van sortir els correctors o els traductors?
Per qué podem exigir que es reinventin
els intérprets 1 no
pas els periodistes?
I, pensar que no és
possible que una
maquina faci un text
impecable, i fins 1
tot amb sentiment 1
opinid, és desconeixer el software actual
d’escriptura intel-ligent. A poc a poc, van
desapareixent els errors de les maquines
1 que una noticia tingui un émfasi o un
altre tan sols es qiiestid del factor que
apliquis a I'algoritme”.

El que deiem al comengament: el debat
estd ben obert.
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Els joves i la informacio

(2]

JOVES
OERCONNECTATS

|5 mbils modifiquen el consum mediatic
0e |es noves generacions

Els estudis sobre les dietes mediatiques dels joves ens mostren un escenari caracteritzat per [a hiperconnexid,
|a informacid social, Ia deslocalitzacid i una major varietat en dispositius i modalitats d'acceés a la informacid.
Les noves tecnologies -sobretot els mobils- provoguen que la joventut actual adquireixi uns habits diferents de
les generacions que els han precedit.
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La Joana té vint anys. Estudia Ciencies
Politiques a la Universitat Pompeu Fabra.
Com cada mati, a quarts de vuit, es des-
perta amb 'alarma del mobil. Obre els ulls
il’apaga. Encara al llit, mira el WhatsApp.
Ha rebut quinze missatges del grup que té
amb les amigues per planificar les vacan-
ces d’estiu. Aprofita per mirar el correu
electronic 1 Facebook, tot abans d’aixecar-
se del 1lit. Es dutxa escoltant RACI0S i es
vesteix, es mira les sabates noves 1 els fa
una foto. Esmorza davant la televisié amb
Els Matins de Tv3.

Entre glop i glop, la Joana mira la seva
cronologia a Twitter i respon els nous
whatsapps que han entrat mentrestant.
El pare li pregunta a quina hora tornara
avui. La Joana no ho sap pas:“t
whatsapp més tard, pare”,1i diu. Encara

amb la darrera mossegada a la boca

5

envio un

desapareix per la porta mirant el mobil.
Puja a Pascensor sense aixecar la vista. Esta
carregant la foto de les seves sabates noves
(amb filtres aplicats) a Instagram.“Maleit
sigal”. S’ha quedat sense cobertura. S’obre
la porta i somriu. Foto penjada! Sén dos
quarts de nou.

En tan sols una hora, la Joana ha mirat el
mobil uns vint cops; ha rebut tres correus;
ha pujat una foto a Instagram; li ha donat
al boté de m’agrada de Facebook; ha
mirat la cronologia de Twitter 1 ha clicat
sobre I'enlla¢ d’una piulada per mirar
I'tltim video viral aYoutube; ha begut un
cafet6 1 menjat una torrada amb toma-
quet; ha descobert un nou bloc per llegir;

LA TECNOLOGIA I ELS SEUS USOS TENEN, PER
ALS JOVES, UNA FUNCIOD EXPRESSIVA [ IDENTITARIA

DE PRIMER ORDRE

ha creuat dues frases amb el pare; ha mirat
la televisio i ha escoltat musica a la radio,
a més, s’ha mirat al mirall de I’ascensor.
La rutina de la Joana no és un cas excep-
cional. Es el dia a dia connectat de molts
joves catalans.

La tecnologia i els seus usos tenen, per als
joves, una funcid expressiva i identitaria
de primer ordre. L'ordinador, el mobil i
Internet s’han convertit en elements tan
naturals en la cultura juvenil que, de ve-
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gades, el salt generacional és evident, fins
i tot en nens que no han crescut envoltats
d’aquestes tecnologies. En els tltims anys,
I'as d’Internet i de la telefonia mobil ha
experimentat un creixement sense pre-
cedents. La joventut ha estat la més activa
en el seu consum. Es comuniquen amb els
amics -als quals veuran en cinc minuts- a
través de missatges de WhatsApp, nave-
guen constantment
per la Xarxa, fan
amics als xats, s’in-
formen a través dels
mitjans socials i, de
fet, son els que -fins
i tot- poden canviar
I'Gs pel qual van ser pensades algunes
aplicacions. La permanent connexio, estar
disponibles encara que sigui passivament,
és el que els psicolegs anomenen “por a
perdre’s alguna cosa”.

Com afecta la incorporacié de les tecno-
logies de la informaci6 ila comunicacié
(T1C) a la vida diaria dels joves? Quins
suports escullen? Per a qué els utilitzen?
Aquestes son algunes de les preguntes que
es fan des de les institucions, els anunci-
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A

LA NET GENERATION

Amb l'arribada d'Internet, s’han estudiat intensament les
generacions nascudes sota l'influx tecnologic. Nombrosos
experts han proposat la seva propia classificacié. Ara bé,
si revisem les diferents definicions, trobarem molts punts
en comu. Totes destaquen que es tracta d'una generacié
de joves que utilitza millor que els seus pares les noves
tecnologies. Don Taps-
ESTAN FASCINATS PER LES cott, en el famds llibre
NOVES TECNOLOGIES, Growing Up Digital: The
PODEN REALITZAR DIVERSES  Rise of the Net Genera-
TASQUES ALHORA, SON tion, generalitza el terme
AMANTS DE LA IMMEDIATESA  Generacid Xarxa o Net
| DE LAPRENENTATGE ACTIU  Generation per referir-se
als joves nascuts a partir
de 1985, els fills dels baby boomers. Aquesta generacié
utilitza els nous mitjans per a lentreteniment, l'aprenentatge
i, principalment, la comunicacié. Sén joves fascinats per
les noves tecnologies, amb capacitat de realitzar diverses
tasques alhora, amants de la immediatesa, de I'aprenentatge
actiu i amb habilitats visuals. La Net Generation potencia
la cultura de la col-laboracié i del treball en grup, cosa que
suposa un canvi en les formes de treballar i d'aprendre. No
son aquests els trets caracterfstics de |'actual generacié de
joves? La definicié de Tapscott podria generalitzar-se als
joves d'avui dia. Evidentment, amb certes actualitzacions
assenyalades per altres autors i tenint en compte l'aparicid,

MILLENNIALS VERSUS GENERATION X

MILLENNIALS
Entre 18 i 34 anys

89 % 920/0 ,,,,,,,,,,,,, Miren ,,,,,,,,,,, 830/0 68 %
videos
o ; o 5

GENERATION X
Majors de 34 anys

Xarxes socials

87% b arxe ials { 70%
aes aels

; seus smartphones .
) seus smartphones -

per exemple, dels dispositius mobils i de les xarxes socials.

UNA MIRADA A LES RUTINES MEDIATIQUES DELS
JOVES FA PALESOS ALGUNS DELS CANVIS QUE
ESTEM EXPERIMENTANT COM A SOCIETAT

ants o els mateixos educadors o agents de
joventut. Es necessari conéixer com cada
nova generacid de joves es relaciona amb
les noves tecnologies i els nous mitjans.
No tan sols per unes finalitats comercials
o descriptives, sin6 també perque és
necessari per als sistemes comunicatius
actuals i per a la democracia en general.
Sén ells els que marquen i dibuixen els
usos futurs, I’avenir de la societat 1 els
nous escenaris de consum de mitjans i
d’informacid.
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Una mirada a les rutines mediatiques dels
joves fa palesos alguns dels canvis que
estem experimentant com a societat. El
primer tret caracteristic és la presencia
constant i ubiqua de les tecnologies de

la informacié ila comunicacié (especi-
alment d’Internet i de la televisid) en,
practicament, tots els ambits de la vida
social 1 personal; el segon és el caire social
i col'laboratiu dels consums comunicatius
i, finalment, la preeminéncia dels disposi-
tius mobils.

DIETA MEDIATICA

La poblacié jove fa un tis més intensiu

d’Internet que la resta de la poblacid. Aixi
ho conclou I'altim Eurobarometre sobre
I’Gs de mitjans a la Unié Europea (2012).
Fa només un any, a Catalunya, 'audiéncia
jove de la televisié encara superava la
d’Internet pero, segons les dades del
darrer informe del Barometre de la Co-
municaci6 (2014), actualment, 'audiéncia
d’Internet ja supera la de televisié entre
els 141 els 34 anys.
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EL PES DE LES NOVES TECNOLOGIES

Grafic amb les dades del Bardmetre de la Comunicacié i

la Cultura i 'EGM de 2012 i 2014 sobre 'audiencia general
de mitjans en base a enquestes fetes a ciutadans majors
de 14 anys. La informacié de la penetracié de cada mitja de
comunicacié creuades amb les variables sociodemografi-
ques deixen clar el pes important tant d'Internet com de la
telefonia mobil entre les noves generacions.

2012 2014
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EL CONSUM SIMULTANI DE MITJANS O MULTITASKING

Mesurar el consum d'Internet entre els joves resulta una tasca
complicada davant l'actual hiperconnexié i el consum simulta-
ni de mitjans, 'anomenat multitasking. Es tracta d'un fenomen
generalitzat, especialment entre els joves, que suposa no
dedicar-se a un mitja en exclusivitat. El temps amb els mitjans
és compartit i mai excloent. La multiplicitat d'aplicacions i

la flexibilitat d'ts de les Tic faciliten el desenvolupament
d'aquesta capacitat multitasca. Les generacions pertanyents

a la Net Generation han crescut sense diferenciar entre nous
i vells mitjans. Conseglientment, sén més aptes per al treball
multitasca que les generacions anteriors i experimenten el
mén de manera no lineal ni seqliencial, siné que tenen una
aproximacié més global.

L'any 2010, l'informe Media Meshing Report de I'European
Interactive Advertising Association (EIAA) sobre la combinacié
de mitjans va concloure que la comunicacié a través d'Internet
era l'activitat principal sempre que es produia un consum mixt

de mitjans digitals i de televisié. Lluny de ser una activitat
ocasional, el consum de mitjans digitals i televisié representa-
va l'experiencia estandard de mirar la televisié per a un gran
nombre deuropeus. Actualment, la consolidacié d'Internet a
la llar i als dispositius mobils, unit a l'auge del web social, ha
transformat totalment les formes d'entreteniment i el concep-
te que fins ara es tenia del multitasking. Aixi, podem distingir
dos tipus de multitasca relacionada amb els nous mitjans i
tecnologies. Per una banda, el multi-device o multipantalla,
entés com I'ds simultani de diversos mitjans i/o tecnologies
(televisid, radio, telefon, teléfons intel-ligents, tauletes, ordi-
nador, etc.). Per l'altra, el multi-window o multifinestra, entes
com I'és simultani de diferents programaris o finestres en un
mateix aparell tecnolodgic, ja sigui la televisié, l'ordinador, el
teléfon mobil o la tauleta. La multitasca, ha existit des de molt
abans de l'aparicié d'Internet, perd Internet n'ha incrementat
['Us -tot i la dificultat de comptabilitzar-ho- i I'ha mutat.

Els més joves no tan sols tenen uns habits diferents, sind que també estan acostumats a personalitzar la seva dieta mediatica.
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A

LA TELEVISIO SOCIAL

La irrupcié de noves tecnologies portatils i del web social i la con-

solidacié del multitasking es reflecteix en el fenomen de la segona

pantalla: el consum simultani de televisié a la pantalla tradicional i

d'Internet mitjangant un dispositiu mobil. Es tracta d'un fenomen

profundament arrelat entre la joventut. De fet, fins a un 67% de

joves internautes (entre 18 i 24 anys) utilitzen un altre dispositiu

LA IRRUPCIO DE LES XARXES
SOCIALS | ELS SISTEMES DE
COMUNICACIO MOBIL HAN
MODIFICAT TOTALMENT

LA FORMA DE MIRAR |
CONSUMIR TELEVISIO

(ordinador, teléfon intel-ligent o
tauleta) de manera habitual quan
veuen la televisid, segons l'estudi
de la consultora The Cocktail
Analysis (2012).

Aquest nou fenomen s'ha con-
vertit en una tendéncia mundial.

¢ DOSSIER

QUE FEM AMB LA TAULETA O L'SMARTPHONE

MENTRE MIREM LA TELEVISIO

Buscar
informacioé
en general

Navegar
pel web

Visitar una
xarxa social

63 |

76!

63|

Perd aixo no implica necessaria-
ment que la informacié consultada estigui directament relacionada
amb el que miren a la televisid. Mentre, a Europa, la consultora 1a8
Europe (2012) ha detectat que la navegacio per Internet sol estar
relacionada amb el programa de televisié que sesta mirant, especi-
alment, si es tracta de programes d'entreteniment.

Als Estats Units, la consultora americana Nielsen ha preguntat

als usuaris multitasca sobre aquesta questié. El que més fan els
usuaris americans mentre miren la televisié és navegar en els seus
dispositius a la recerca d'informacié en general, no necessariament
relacionada amb el programa que estan mirant. Tot i que, segons
aquesta mateixa consultora, els consumidors també utilitzen la
segona pantalla per a activitats directament relacionades amb el
contingut de la televisié, bé a la Xarxa en general, bé a les xarxes
socials.

Queda clar que la irrupcié de les xarxes socials, del sistema de
microblogging Twitter, de les aplicacions i dels sistemes de comu-
nicacié mobil ha modificat totalment la forma de mirar i consumir
televisid. Aquestes noves formes han convertit la televisié convenci-
onal en la televisié social, que inclou un dispositiu independent de
la televisid i que permet participar, opinar i interactuar en directe
mentre es retransmet el programa televisiu. Fins i tot, el contingut
aparegut en els mitjans socials pot portar a mirar un programa

o una informacié concreta a la televisié. Malgrat els esforcos de

la indUstria, la participacié a les xarxes socials no es produeix a
través de les pantalles de la televisié connectada, sind a través de
dispositius complementaris. Com apunta el periodista i consultor
Juan Varela, “navegar des d'una televisié connectada és un mal
innecessari per a un usuari que té al seu abast ordinadors, tauletes
i mobils”. Els terminals mobils s'han convertit en eines fonamentals
per obtenir i difondre informacié, i també per interactuar i socialit-
zar. De moment, la “guerra” de les pantalles sembla haver donat pas
a la “sinergia” entre pantalles.

Buscar informacié
d'actors, atletes

o equips 3 |

L49

Llegir converses ! !
sobre el | i -
programa en

les xarxes socials

Comprar un ; :
producte o i | 20
serveis que :
s’han anunciat

Mirar certs : :
programes de s
televisio perqué :
us han llegit en
una xarxa social

Votar o enviar
comentaris a LB
programes
en directe

Comprar
productes ;
o ofertes s
anunciades a .ig
programes
de televisié !

Escriure alguna "

cosa al programa
que estas mirant F 8

o 10 20 30 40

Propietaris de tauletes

Font: IDG Global Mobile 2014 Survey
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El ritme accelerat de les innovacions tec-
nologiques i la seva apropiaci6 per part de
les persones joves fa que els canvis en les
rutines mediatiques siguin constants. Avui
en dia, les dades no deixen lloc a dubtes:
la televisi 1 Internet protagonitzen el dia
a dia dels joves. La televisio els permet
desconnectar de la “hipercomunicacié” o
de I’excés d’estimuls. I, en contraposicid,

['AUI]IFNEIA,[]WNTERNET JA SUPERALA
DE TELEVISIO EN ELS JOVES QUE TENEN

ENTRE 14 1 34 ANYS

Internet suposa la constant connexio

amb el mén que els interessa. La Xarxa els
permet entretenir-se i socialitzar al mateix
temps. No obstant aixo, la televisié manté

COM ELS ANOMENEM?

la presencia en les seves vides. Molt per
darrere, apareixen altres mitjans com la ra-
dio, les revistes, els diaris o les publicacions
de proximitat.

L'ACTUALITAT "SOCIAL"

Més d’un 60% dels espanyols navega per
Internet per llegir o descarregar noticies,
periodics o revistes
digitals, per buscar
informaci6 sobre te-
mes de salut o educa-
ci16,a més de cercar-
hi formacid i cursos,
segons I'informe La
Societat de la Informacié a Espanya 2012
(Fundacié Telefénica). Paral-lelament,

s’ha produit un boom de les xarxes socials
entre les principals activitats que es desen-

En els darrers quinze anys, estudiosos de tot el mén han definit

de diferents maneres les actuals generacions de nadius digitals.

1998 2000

2001 2003

volupen a Internet. En el cas dels joves, a
Destat espanyol, més d’un 90% tenen una
preséncia activa a les xarxes socials.

De fet, entre els 15 i els 24 anys, és quan

es realitza un (s més habitual d’aquestes
xarxes. En el cas dels adolescents (14 a 17
anys), un estudi recent de la consultora 1aB
Spain detecta que la penetracid de les xar-
xes socials és encara més gran que entre

la resta de joves. Sols un 7% afirma no ser
usuari de cap d’aquestes xarxes. Facebook
és la més emprada, seguidament de Tuenti
(fins al 2011 aquesta era la xarxa social més
utilitzada a Espanya entre els joves de 14 a
28 anys, tot 1 que a Catalunya tenia un Gs
molt més limitat. Actualment, és una fusid
de xarxa social, operadora mobil i prove-
1dor de telefons intel-ligents),Youtube 1
Twitter.

2006
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El consum de premsa escrita entre els joves no té un paper rellevant ja que bona part de les noticies els arriben a través de les xarxes socials.

Molts obren comptes sense tenir ’edat
legal per fer-ho. Es més, ’edat d’iniciaci6
a les xarxes socials se situa al voltant dels
12 anys, moment en que la relacié amb els
iguals agafa especial importancia. Els joves
creen maneres per subvertir les barreres
institucionals, socials 1 tecniques del
consum mediatic 1 tecnologic, 1 formen
d’aquesta manera una cultura popular
juvenil diferenciada de I'adulta. De fet,
com que molts pares 1 mares s’han incor-
porat a Facebook, els joves han comencat
a emprar altres xarxes que combinen
funcions més enlla de la missatgeria i que
no deixen petjada digital.

Davant aquesta nova realitat social, les em-
preses comunicatives estan especialment

interessades a copsar les noves dietes me-
diatiques que adopten els joves. A mitjan
juny de Pany passat, es va publicar I'altim
informe —i no és I'Gnic— que abordava
I’estudi sobre el pablic de les noticies a

LA TELEVISIO ELS DESCONNECTA DE L'EXCES
D'ESTIMULS, MENTRE QUE INTERNET ELS ENTRETE

| ELS SOCIALITZA

Internet. L’analisi estava elaborat pel Cen-
ter for Internet Studies and Digital Life
de la Universitat de Navarra i es basava

en enquesta del R euters Institute for

the Study of Journalism de la Universitat
d’Oxford que aprofundeix en les diferents

caracteristiques de 'audiéncia de I’estat
espanyol.

Les conclusions d’aquesta analisi coinci-
deixen amb les tendéncies internacionals:
entre els usuaris joves
que s’informen a
Internet —d’entre 18
124 anys—, les xarxes
socials (62%) estan

a punt de desbancar
la televisio (65%)
com a principal font informativa. Tot

i que Facebook és la xarxa social més
utilitzada entre la joventut, el lideratge de
Twitter per informar-se ja és un fet: fins a
un 36% descobreixen les noticies a través
d’aquesta popular plataforma. I un altre
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COM ARRIBEN LES NOTICIES

Els webs i aplicacions de noticies sén la principal manera de
conéixer noticies en linia, perd les xarxes socials també sén un
factor clau en aquest sentit.

Altres

Vaig rebre alertes
de noticies via SMS
o aplicacié del mobil

GIGNOIG RGN NOEN

Vaig rebre noticies
d'un butlleti o alerta
per correu electronic

Vaig trobar noticies al
Facebook, Google+, Linkedin,
una altra xarxa social

Vaig trobar les noticies
a través de Twitter

Vaig fer servir una aplicacié
o web que agrega diverses
fonts de noticies

Vaig introduir en el buscador
una paraula clau de noticia
o tema concret

Vaig introduir en el buscador
el nom d'un web especific

Vaig visitar directament webs
i aplicacions de noticies

o 10 20 30 40 50 60 70

Wosazs Wsazs

551 més 45a54 35a44

MES XARXES, MENYS TELEVISIO

Al preguntar les fonts de noticies utilitzades, sobserva una dife-
réncia entre els més joves i els més grans. Els primers utilitzen
menys la televisid i més les xarxes socials, mentre que els segons
aposten sobretot per la televisid i utilitzen poc les xarxes.
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| ' ' ' : mitjans tan
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Font: Estudi: Reuters Institute Digital News Report 2014: Espafia. Realitzat pel Center for Internet Studlies and Digital Life de la Universitat de Navarra.
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ELS JOVES PREFEREIXEN EL MOBIL
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A I'hora de conéixer quin és el dispositiu principal utilitzat per accedir a les noticies a Internet, sobserva com entre els joves el

teléfon mobil té més pes que l'ordinador, mentre que en la resta de franges d'edat, sobretot entre els més grans, els ordinadors

tenen un paper preponderant, a molta distancia dels teléfons i de les tauletes.
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Font: Estudi: Reuters Institute Digital News Report 2014: Espafia. Realitzat pel Center for Internet Studies and Digital Life de la Universitat de Navarra.

33% a través d’altres xarxes socials com
Facebook o Google+.

Per contra,només un 33% dels joves visita
directament el lloc web i les aplicacions
dels mitjans per buscar informacié. Es a
dir, que el gruix d’entrades a les noticies
es produeix a través de les xarxes socials 1
no de les pagines principals dels mitjans
presents a la Xarxa. Segons aquest mateix
estudi, les quatre plataformes socials més
utilitzades per seguir 'actualitat informa-

LA TENDENCIA INTERNACIONAL £S QUE LES XARXES
SOCIALS DESBANCARAN LA TELEVISIO COM
A PRINCIPAL FONT INFORMATIVA DELS JOVES

tiva a Espanya son Facebook, WhatsApp,
Twitter i YouTube. Lligat a aquesta darre-
ra, molts joves s’han convertit en autentics
prescriptors de temes concrets, des de la
moda fins a Pactivisme social a través de
YouTube i dels videoblocs. Segons I'en-
questa IDG Global Mobile 2014 Survey, un
89% del jovent consumeix video a través
dels mobils. I es converteixen, aixi, en

mitjans ambulants que absorbeixen 1 dis-
tribueixen continguts a través dels telefons
i de la Xarxa.

DESLOCALITZACIO DE LA LECTURA

Els telefons mobils intel-ligents estan
constantment a les mans del joves com
una extensi6 de I'extremitat superior. No
és estrany creuar-te amb ells a 'ascensor,
al semafor, en una classe a la universitat o
al metro mirant fixament la pantalla del
mobil, sense aixecar
la mirada.

Aixo és tradueix en
el fet que els telefons
s’han convertit en

el principal suport
per seguir I'actualitat entre els joves de

18 a 24 anys, per davant de ’ordinador.
També accedeixen a les xarxes socials,
principalment, amb el mobil. La ten-
dencia es manté a la majoria de paisos
desenvolupats, pero Iestat espanyol té un
peculiaritat: I'Gs informatiu del WhatsApp.
Es el territori on més sutilitza aquest
servel de missatgeria instantania com a

plataforma que permet mirar, compartir i
comentar noticies.

Els pablics de la informaci6 a Internet
son cada vegada més amplis 1 heterogenis.
Aquest fenomen és, en part,a causa de la
gran varietat de dispositius i modalitats
d’accés, dels diferents formats de consum
1 de les maltiples possibilitats de participa-
ci6. En el cas del pablic més jove, 'accés
ala informacid es caracteritza per la
hiperconnexi6 constant, pel consum d’in-
formacid a través dels mitjans socials i per
la deslocalitzacidé d’accés a la informacid
gracies als dispositius mobils. (;
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Alguns mitjans de comunicacid
treballen per crear nous lectors
espectadors

Les xifres amoinen, les audiencies desapareixen, els ingressos
per publicitat minven i els nous models de negocino acaben de
néixer. l'escenari actual és tan complicat que sovint el present no
ens permet aturar-nos a pensar que hi ha una generacié de futurs
lectors i espectadors que caldrd incorporar al consum habitual
dels media. Perd ja s'esta fent aixi.

(2]

TexT MAR CALPENA



Diversos indicadors han apuntat, els
darrers anys, que la caiguda de lectors en
premsa es produia sobretot al no reno-
var-se 'audiéncia que s’incorporava a la
lectura. Quelcom semblant succela amb la
televisid 1, en menor mesura, amb la radio,
el mitja que més estoicament enfilava les
envestides del canvi. Ja 'any 2009, abans
de l'arribada del fenomen de les apps —en
I’actualitat, la major part del transit de dia-
ris, als Estats Units, arriba a través d’enlla-
cos agregats via Facebook, Twitter o altres
xarxes— assenyalava I’estudi dels professors
Aranda, Tabernero i Sainchez-Navarro, de
la voc, que un 81,8% dels adolescents afir-
maven que Internet els permet conéixer
qué passa al mén.

Aquesta bona valoracid per part dels
menors d’edat contrasta, en aparenga, amb
els consums. “La tecnologia ha marcat de-
finitivament els habits a I’hora de mirar la
televisid”, comenta Laia Servera, editora

i directora de I'Infok, el vetera informatiu
de Tv3 dedicat a la mainada.“Alla —pros-
segueix— on abans érem part de la graella,
i on els adults seguim mantenint habits
com mirar un informatiu a ’hora de
sopar, els infants son els amos del seu con-
sum mediatic, i miren el que volen i quan
volen. Aixo complica la introduccié de
temes noticiosos en la seva rutina”.
Partint de la mateixa premissa, Mireia Ri-
gol, directora comercial del grup Flaixbac,
arriba a una conclusié totalment oposada:
“Des de la perspectiva de les audiéncies,
aquest canvi en els consums a nosaltres
ens ha afavorit. Hem hagut de fer-nos més
alaidea que mai que la programacié no
té I'atencid total dels oients i hem hagut
de segmentar millor,1 d’estudiar amb més
precisi6 que feien les nostres audiencies.
En aquest sentit, ens funciona molt bé tot

allo que suposa fomentar la participacio”.
Es del mateix parer Josep Lluis Silva, di-
rector 1 impulsor de Diari Win, un portal
de noticies dedicat als menors de catorze
anys.“Cada cop que fem alguna cosa per-
que els usuaris hi puguin participar, sigui
enviant-nos temes o prenen part en con-
cursos, tenim molt bona resposta. Els nens

"LA TECNOLOGIA HA MARCAT DEFINITIVAMENT
ELS HABITS A L'HORA DE MIRAR LA TELEVISIO®

Laia Servera, Infok

no volen tenir un actitud passiva, sind ser
al centre de la informacid”, afirma.

ESTEM FENTTARD?

La participacid de la informacid per part
dels infants és un dels aspectes clau en els
mitjans que aposten per les audiéncies
joves.“La convencid dels drets dels infants
recull no només el de ser informats, sind
també el d’expressar-se i de ser subjectes
de la informacié. Aixi com tenim tots
bastant assumit que els hem de protegir
davant de determinats continguts, limi-
tant-los per exemple 'accés a imatges
que els puguin ferir la sensibilitat, per

"ELS NENS NO VOLEN TENIR UN ACTITUD ,
PASSIVA, SINO SER AL CENTRE DE LA INFORMACID"

Josep Lluis Silva, Diari Win

comoditat o per desconeixement no hem
avancat encara prou en altra vessant, la
de fer-los subjectes de la informacié. De
vegades, es veuen noticies que els afecten

¢ DOSSIER «

directament, en les quals es pregunta
I'opinid a tothom -especialistes, pedagogs,
pares, mestres— excepte a ells”, explica
Servera. Rigol, al seu torn, comenta que
ells tenen clar “que tot, des d’informatius,
programes, 1 fins i tot publicitat, han de te-
nir ben present que ens escolta gent jove.
Refusem sovint anunciants que ens poden
causar complicacions
en adrecar-nos en
aquesta franja. Pero
I’errada seria pensar
que pel fet de trac-
tar-se de joves hem
d’abaixar-ne el nivell
o simplificar-ne el llenguatge. Aqui, per
tradici6, treballa molta gent que prové de
la radio publica, i potser per aixo sempre
volem que el model sigui també de servei
1 qualitat”.

En aquest sentit, Silva ho il-lustra amb la
seva experiencia personal:“Jo venia del
mon de la premsa economica, que he vist
anar davallant, condicionada pels dictats
dels anunciants, que feien que els lectors
se sentissin cada cop menys propers al

que escriviem. Per aix6 intentem posar

el lector al centre dels temes que tractem.
Quan vam comencgar, vam fer allo que els
mitjans no solen fer: preguntar als lectors
qué volien llegir.Vam fer una enquesta

en diverses escoles
per saber els temes
que interessaven els
nanos, que son els
que configuren les
nostres seccions.Vam
afegir també una sec-
ci6 Actualitat, en la qual ens dediquem a
un ambit geografic cada dia de la setmana.
Els nens volen sentir-se protagonistes de
lactualitat".
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Una nena mirant I'lnfoK, el programa de Televisié de Catalunya que explica 'actualitat als més petits, un format que fa décades que existeix en altres paisos.

CREAR ESCOLA

Lescola és, precisament, un dels factors
que més pesen en I'estratégia de molts
d’aquests mitjans, i el reconeixement del
seu pes no és nou. Lany 2002, 1" Anuari de
Gent Jove i Globalitzacié dels Media, editat
per la UNEscO, ja assenyalava que cal que
les escoles “reconeguin la responsabilitat
que tenen d’incloure la cultura de mitjans
en els curriculums a tots els nivells. L’exit
en aquest aspecte dependra, no obstant
aix0, de la formulaci6 per part de les or-
ganitzacions regionals i internacionals de
les bases d’'un marc més complet i unificat
que abasti I'educacié dels mitjans 1 de la
informacio, aixi com la regulaci6, coregu-
laci6 1 autoregulacid™.

Pero la integraci6 dels continguts notici-
osos al curriculum és encara escadussera
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1 depen en gran part de com la vulgui o
pugui treballar cada centre.“Nosaltres hi
creiem molt”, comenta Servera.“La idea
—prossegueix— no és tan sols fomentar

FINS FA POC, L'EGM NO REFLECTIA ELS DIENTS
INFANTILS | EL MESURAMENT DE LES ESCOLTES

PER INTERNET ES PROBLEMATICA

noves audiéncies, sind crear ciutadans
informats. Sabem que hi ha escoles que
comenten els continguts de I’ Infox cada
dia, 1 cada setmana, els divendres, anem a
visitar un centre. Respecte al tractament
informatiu, tenim parametres clars 1 di-
dactics. Per exemple, no podem, explicar
tot allo que passa en un conflicte armat,

pero si que el cobrim quan hi ha un punt
d’inflexio. No podem donar res per sabut:
en un especial sobre Israel 1 Palestina vam
tirar enrere fins a temps biblics per con-
textualitzar.”.
Lescolail’educacio
son també dos dels
items que centren
I'interes dels mitjans
destinats als joves.
“Els nostres espec-
tadors passen un ter¢ de la vida a Pescola.
El calendari, les retallades, les mobilitza-
cions... tot hi és molt present, molt més,
sovint, que en la vida dels adults". Rigol
pensa el mateix. “Hem endegat activitats
d’estiu, com un campament, perque
entenem que la radio no acaba a la radio,
ni en programacié ni comercialment. I



A

LEXPERIENCIA,
A UESTRANGER

La inspiracié directa darrere la idea de I'Infok prové de dos programes com sén
Newsround, emés a la BBC des de 1972, i Jeugdjournaal, de la cadena NOs holande-
sa, que semet des de 1981. A Gran Bretanya, un dels grans éxits dels darrers anys
ha estat First News, un diari adrecat a nens de 7 a 14 anys, creat pel magnat Piers
Morgan, que en un parell d'anys ha arribat a vendre més d'un milié d'exemplars
setmanals, i que compta amb signatures com les de Jamie Oliver a la seccié de
Gastronomia o de David Beckham a la d'Esports.

First News pren l'exemple de diversos diaris francesos creats als anys vuitanta,
com Le petit quotidien i Mon quotidien (del mateix grup, perd adrecats a diferents
franges d'edat; http://www.lepetitquotidien.fr i http://www.monquotidien.fr) o Le
journal des enfants (http://www.jde.fr). No és un fenomen reservat al primer mén,
ja que els guardons World Young Reader's Awards, que premien lexcelléncia en
el periodisme per a joves, solen estar copats, d'una banda, pels paisos asiatics i
llatinoamericans, que, degut a 'embranzida demografica dels lectors joves, han
sabut detectar-ne el potencial -I'any passat, el pafs guanyador va ser I'india- o
pels paisos escandinaus, on hi ha molt present el caracter formador de la premsa.
Lluny d'iniciatives amb aquesta experiéncia, a casa nostra van apareixent noves
practiques. Aixi, Catalunya Radio ha engegat Clicka't, un programa emés per In-
ternet, adrecat a infants de 8 a 12 anys, que també compta amb un portal especific

amb recursos per a educadors i pares.

sabem que, precisament perque sovint
ens adrecem a un public jove, també hi ha
molts pares que ens segueixen. I per aixo
ens cal no oblidar-los”, afirma.

OMBRES DELMODEL

Malgrat aixo, tots els entrevistats es mos-
tren convencuts de la bondat —i, en darrer
terme, de la rendibilitat— del model i tam-
bé comenten amb incertesa el seu encaix

A FRANCA, CASIA, LAMERICA LLATINA T ELS PAISOS
ESCANDINAUS TENEN UNA DILATADA EXPERIENCIA
EN PREMSA DIRIGIDA A INFANTS | JOVES

en el panorama comunicatiu.“Cap a I'any
2000, la majoria de mitjans de comunica-
ci6 que tenien suplements infantils els van
anar tancant, per centrar-se cap al digital.
Avui en dia, en premsa, la major part

dels diaris dedica poca atenci6 als futurs

lectors, i no sabem si aixo és redrecara”,
adverteix Silva.

T’audiéncia de Diari Win arriba, en la
franja alta, als catorze anys, tal com ho fa la
de I'Infox.“Ens hem de preguntar —afirma
Servera— queé passa després. Ara mateix
perdem una franja preciosa en I’adoles-
cencia, que queda desatesa”.“Per a nosal-
tres —comenta Rigol— el problema no és
tant perdre la franja jove, en la qualsom
forts, tant com quantificar-la. Fins fa poc,
I’EGM no reflectia els
oients infantils i el
mesurament de les
escoltes per Internet
és problematica.

I, a més, la nostra
audiencia til (targef)
no és exclusivament jove, cosa que ho
complica encara més”.

“Ai, les audieéncies! —riu Servera. Tenim
detectat que a nosaltres, quan fa bon
temps, ens baixen. Els nens surten al carrer
i no miren la televisi6. Es aixi de simple, hi
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Més informacié a:
www.super3.cat/infok — Informatiu
infantil i juvenil del Super3
www.diariwin.cat — Diari digital per a
nens i preadolescents
www.bbc.co.uk/newsround — Web del
programa Newsround (BBC)
http://jeugdjournaal.nl — Web
d'Jeugdjournaal (NOS)
www.firstnews.co.uk — Web del diari
britanic infantil i juvenil First News
www.catradio.cat/clickat — Programa
Clicka't de Catalunya Radio
www.lepetitquotidien.fr — Diari infantil i
juvenil Le petit quotidien
www.monquotidien.fr — Diari infantil i
juvenil Mon quotidien
http://www.jde.fr — Diari infantil i juve-

V

ha una correlaci6 directa”. La directora de

nil Le journal des enfants

I Infox explica que la informacié infantil
esta sotmesa a tant o més escrutini per
part dels poders politics que la d’adults.
“La solucid és tenir clarissims els criteris
d’allo que és noticids i d’allo que no ho és,
i explicar-los bé. Com amb les noticies”.
I aquesta estrategia dona una major
audiéncia? “Anem amb retard respecte a
la Gran Bretanya o els Paisos Baixos, que
estan fent informatius infantils 1 juvenils
des de fa quaranta anys”, respon Servera.
“Els pares dels nens d’aquests llocs —afe-
geix— han crescut habituats a informar-se,
1 han interioritzat que és bo que els seus
fills facin el mateix. Aqui, vam comencar
I'any 2001 i, per tant, queden uns deus
anys perque els fills dels nostres primers
espectadors comencin a veure’ns. Aixo
si,ja tenim becaris que ens expliquen
que han volgut dedicar-se al periodisme
perque de petits ens miraven cada dia. I,
francament, m’emociono cada cop que

~

succeeix’”’. (’J
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Joves catalans expliguen els seus habits mediatics

Com S'informen els adolescents? Hi ha, tal com s'apunta sovint, un canvi de paradigma a I'hora d'estar

informats de I'actualitat? Alguns d'ells ens expliguen com gestionen el seguiment de les noticies amb

els mitjans tradicionals i, sobretot, gracies a les oportunitats que els ofereixen les noves tecnologies.
No tots tenen els mateixos habits, perd queda clar que hi ha moltes coses que estan canviant.

(2]

TexT LAURA SAULA



Cada mati, mentre menja la seva raci6

de llet amb cereals, la Inés Torres agafa
LaVanguardia en paper que han comprat
a casa 1 va directe a la secci6 d’esports.
Gran aficionada al futbol i amb vocacid
d’arquitecta, la Inés, una barcelonina de
quinze anys, no acostuma a interessar-se
per altres seccions del diari, a no ser que hi
hagi noticies sobre “noves construccions
arquitectoniques o d’enginyeria”. E1

que si que té clar a ’hora d’informar-se,
pero, és que prefereix llegir sobre paper
que no pas en format digital. Igual que la
Inés, la Maria Navarro, sabadellenca de

"NO TE CAP SENTIT FER COM ELS PARES
| ESPERAR A SABER LES NOTICIES L'ENDEMA

A TRAVES DEL DIARI" dscar ens

quinze anys, també acostuma a imitar el
pare a ’hora d’informar-se de I'actualitat
a través del paper.“Tot i que I'edici6 és de
mala qualitat i costa de llegir, el diari és

el millor mitja per saber les novetats i les
noticies”, afirma.

Un costum que contrasta amb la d’altres
joves com Oscar Tai4, barceloni de setze
anys, que nomeés s’informa a través de
la tauleta 1 on, des de les xarxes socials,

rep notificacions constants dels diferents
mitjans de comunicacid als quals esta
subscrit.“No té cap sentit fer com els pa-
res 1 esperar a saber les noticies 'endema
a través del diari, quan ho pots saber tot
al moment per mitjans digitals. A més,

és molt més comode”, comenta aquest
aspirant a economista.

Per a Joan Espuiles, un adolescent de
Balaguer de la mateixa edat, “‘si no t'infor-
mes en directe ja no és noticia. Si de veri-
tat és una noticia important, anira passant
de boca en boca sense la necessitat d’'una
radio o televisio i te
n’assabentaras molt
abans que comenci
el proper noticiari”.
“Aixo si —afe-

geix— sempre seran
millors les noticies
publicades en un diari de paper, ja que el
contingut sera més extens i treballat que
en el format digital”.

HABITS AUDIOVISUALS

Que els joves imiten els pares en els
costums a I’hora d’informar-se és clar,
pero, queda molt més patent en 'ambit
televisiu. Sense anar més lluny, I'Oscar, qui
no comparteix els habits de llegir diaris
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de paper com els pares, s que mira amb
ells els informatius de televisio, aixi com
programes com 8 al dia, de 8T1v.

Pel que fa a documentals, tot 1 que en
general es mostren poc disposats a mirar-
los, si que hi ha excepcions com Enric
Sansalvador, de setze anys i resident a
Sarria de Ter, a qui agrada mirar reportat-
ges sobre ciéncia, en especial sobre I'espai
o les nanoparticules “encara que aquests
a les televisions catalanes no abunden”.
També la Laia Rigat, de Cartella (Girona),
es mostra interessada en documentals que
ofereixen programes com 30 minuts o
Que, qui, com.

Ara bé, la realitat, segons explica Monica
Nieto, gironina de disset anys, és que “la
majoria preferim mirar alguna série de
televisié o programes d’entreteniment
abans que escoltar les noticies, que ens
semblen molt llunyanes, a nosaltres”.“En
tot cas —aclareix I’Angela S. Lloveras, una
noia de setze anys procedent de Mata-
depera—““si ha passat alguna cosa que ens
interessa, ens la baixem per Internet”. El
que si que es reflecteix de la conversa amb
aquests adolescents és que el gran mitja
de comunicacid oblidat a ’hora d’obtenir
informacio és la radio. La majoria d’ells
reconeixen, com en el cas de la Laia Rigat,
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PARAMETRES TRENCADORS

La majoria d'instituts intenten potenciar debats a classe, cine-forums, xerrades

i conferéncies per incentivar els alumnes a tenir més interés per l'actualitat. Un

exemple és “La premsa a les escoles”, un programa impulsat pel Col-legi de Peri-

odistes de Catalunya i 'Obra Social “la Caixa”, que ja ha presentat cinc edicions

i que es dedica a potenciar entre els més joves un consum critic i responsable

dels mitjans de comunicacié, els valors i la feina de l'ofici del periodiste, a més

dels serveis socials i democratics que aporten.

Xavier Vila va ser un dels periodistes que van participar en l'edicié denguany.

De la seva experiéncia en destaca com els adolescents “sén fills de la generacié

digital i els seus parametres sobre com obtenir informacié, com difondre-la

i sobre la funcié dels mitjans és trencadora”. Aquest periodista creu que els

adolescents amb els quals va tractar estaven forca ben informats, sobretot si

es compara amb molts adults, ja que “sén una generacid que, tot i que ja estan

més hores connectats al PC o al mobil que no pas llegint diaris, mirant televisio o

escoltant la radio, si que consumeixen i comparteixen molta informacié del seu
A ambit d'interes”. “Potser -prossegueix- consulten pocs mitjans de comunicacié

convencionals, pero si que consulten edicions en linia de diaris i també mitjans
alternatius més adequats a la seva edat”. Un clar exemple de portal especialitzat

NADIUS | IMMIGRANTS

en joves és Adolescents.cat, que forma part del grup Nacié Digital. Cofundat, el

El 2001, l'autor nord-america Marc
Prensky va definir, per primera vega-
da, els conceptes de nadius digitals

i immigrants digitals. Els nadius
digitals estarien dins del grup de
persones que van néixer a partir dels
anys 80 fins avui dia, i els immigrants

2010, per Ernest Codina i Roger Carandell, aquest portal compta amb 300.000
usuaris Unics al mes, més de quaranta vuit mil fans a Facebook i el seu perfil
mitja és el d'una noia de quinze anys. Les seves noticies son més aviat sobre
novetats en el mén juvenil, articles sobre psicologia i problemes propis de l'edat,
aixi com noticies curioses i videos virals. “Els adolescents no tenen mai prou i ne-
cessiten una renovacié constant de les noticies, la imatge i el disseny del portal”,
exp\ica Codina, un dels cofundadors.

digitals l'integren tots els qui van

néixer abans, en una era purament

analogica. Aixi doncs, segons |'autor

del llibre Immigrants digitals, el canvi

només I’escolten “al cotxe quan anem

generacional vindria definit per la noticiari”, explica Joan Espunes.“Si passa

cultura tecnologica amb la qual han amb els pares”. algun fet molt destacat, com la mort de

crescut. Mentre que els nadius digi- Nelson Mandela, si que estem al cas, pero

tals, la majoria dels quals actualment del dia a dia no”, aclareix Oscar Tafa.

PREOCUPATS PER L'ACTUALITAT?

La resposta de tots ells a I’hora de pregun-  del que passa al mon i el que sabem ens

son adolescents, es mouen amb gran “Estem mal informats, no tenim ni idea
rapidesa amb la informacié, sén mul-
ho expliquen els pares”, confessa I’Angela

titasca i accedeixen als continguts de tar-los si estan preocupats per 'actualitat

manera hipertextual i aleatoria; els és que no. Malgrat que hi ha excepcions, S. Lloveras. Aixi, la Laia Rigat ho sintetitza

immigrants digitals han d'aprendre a admetent que, en

0 . . «
utilitzar les noves tecnologies com si general, “estem molt

"CONEC MOLTS ADOLESCENTS
QUE MAI ND HAN VIST UN NOTICIARI"

Joan Espufies

es tractés d'un nou idioma, els costa ben informats sobre

fer diverses coses alhora, no valoren esport 1 premsa rosa,
el poder dels videojocs i les xarxes si bé no ens inte-
socials, i acostumen a tenir prob|e- ressen altres temes
mes a I'hora de treure partit a les com la politica”.“De
multiples funcionalitats que ofereixen adolescents que s’informen de I’'actualitat,  fet —remarca Joan Espufies—, m’interessa

els ordinadors. admeten que no és allo habitual.“En qualsevol noticia que no estigui relacio-

conec molts que no han vist mai un nada amb la politica”. Potser per tot aixo
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Oscar Tafid amb la seva tauleta, amb la qual segueix habitualment la informacié. Les noves tecnologies han canviat els habits, sobretot dels més joves.

Enric Sansalvador creu que “si es tingués
el mateix interes per les noticies de caire
general que per les esportives, la cultura
del nostre pais no seria la que és”.

LA IMATGE DELS PERIODISTES

Tot i que es percep certa admiracié per les
figures mediatiques, també hi ha una forta
critica sobre la credibilitat 1 I’enfocament
de les noticies.“Tinc dues imatges molt
diferents dels periodistes”, explica Es-
puiies.“La primera és que son unes perso-
nes que s’interessen perqueé tothom pugui
gaudir de la informacié i de la veritat, i la
segona és la dels ‘periodistes’ que aparei-
xen cada tarda en programes de televisid
com Sdlvame”, afirma.“Els periodistes de
premsa rosa 1 d’esports no els considero
professionals, pero tinc una bona imatge
de la resta”, confessa Maria Navarro, men-
tre que Sandra Marti, una adolescent de

disset anys, és contundent quan diu que
els periodistes estan manipulats 1 els falta
“molta llibertat d’expressié”. D’altra ban-

"DIGUEU-ME ROMANTIC. PERD M'AGRADA
ASSEURE'M A LLEGIR EL DIARIL ELTACTE DEL PAPER

EM RELAXA MOLT" Enric Sansalvador

da, Enric Sansalvador critica tots aquells
que “s’autoproclamen periodistes als
quatre vents, encara que n’estan ben lluny
i fan que aquesta professio vagi quedant
desprestigiada”.

Curiosament, a diferéncia del que passava
en generacions anteriors, entre els adoles-
cents consultats hi ha una nul-la vocacio
periodistica. La precarietat de la professio
i el descredit d’alguns mitjans i periodistes
semblen haver contribuit a extingir el

romanticisme propi de Iofici, que tants
joves havia captivat. Sobre el futur del
periodisme, pero, tots tenen clar que
Internet, les xarxes
socials 1 els telefons
intel-ligents s6n la
clau principal, i que
jano hi ha marxa
enrere. Pero, tal com
veiem al principi del
reportatge, no tots opinen igual dels diaris
en paper.“Digueu-me romantic —confessa
Sansalvador—, perd m’agrada asseure’m a
llegir el diari. El tacte del paper em relaxa
molt”.
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LALTRA
INFORMACI(

Una série de projectes periodistics aposten
per un contingut diferent als dels grans
mitjans de comunicaci

TexT VICTORIA HITA
Foros Dant CobpiNA

En un moment de canvi en qué trontollen moltes
coses, també s’aguditza la crisi dels mitjans de
comunicaci6 tradicionals. Els lectors busquen
informacié de proximitat, no lligada a interessos dels
anunciants i en que la critica prevalgui per sobre

del discurs oficial. Parlem amb alguns d’aquests
projectes periodistics que aposten per un altre tipus
d’informacié.




La redaccié de Caféambllet es troba al
domicili dels seus impulsors, Marta
Sibina i Albano Dante,a la comarca de

la Selva, tocant al Montseny. La revista

té els origens en un full pINA3 fa deu
anys, a Blanes. Era gratuita, d’ambit local,
tirava 2.000 exemplars, es finangava

amb publicitat i estava pensada per ser
llegida mentre es prenia un cafe amb llet,
per exemple. Més endavant, amb una
periodicitat setmanal, va arribar a 30.000
exemplars, que es distribulen a la Selva i
I’Alt Maresme.

Lany 2008, la revista va viure un moment
forca critic, va caure la publicitat, van
deixar I’oficina i van haver de passar a
mensual. La indignacié en veure un anun-
ci televisiu sobre assegurances mediques
il'inici de les retallades del Govern catala
va ser el que els va impulsar a investigar

el financament dels hospitals pablics de
Blanes i Calella. I van descobrir greus
irregularitats a la sanitat pablica. El cas

de Ramon Bagd, exalcalde de Calella,

va tenir un impacte important a la zona.
“Fs semblant al de Felix Millet, pero a
Bagd encara no li han retirat la Creu de

Sant Jordi”, ironitza el responsable de
Caféambllet.

Van elaborar un video sobre el frau i va
tenir una gran repercussio a la Xarxa. Els
periodistes Oriol Giiell 1 Antia Castedo
d’El Pais es van interessar pel cas i 'Ofici-
na Antifrau va comengar a investigar-ho.
El Parlament va obrir una Comissi6é d’in-
vestigacio sanitaria. CiU 1 PSC van vetar la
compareixenca de Dante 1 Sibina.Van ela-

EL MICROMECENATGE | EL VOLUNTARIAT
SOVINT ES INHERENT AL FUNCIONAMENT
| ESTRUCTURA D'AQUEST TIPUS DE MITJANS

borar un altre video sobre el mateix tema,
que va tenir un resso encara més ampli
que el primer.Van acabar a la banqueta
dels acusats, van ser jutjats i 'octubre de
2012, condemnats a pagar 10.000 euros
per haver “danyat ’honor” d’un assessor
del president Artur Mas.Van rebre el su-
port de milers de ciutadans, de periodistes,
i fins i tot van sortir al Washington Post.
Finalment van ser absolts. Una mostra de

+ REPORTATGE

la transcendéncia del periodisme local
rigords 1 independent.

L’Albano recorda que es van plantejar

que havien de fer amb totes les dades que
tenien.“Veiem que els mitjans ptblics ca-
llaven 1 els privats també. El sistema estava
fallant.Vam pensar que amb el periodisme
es pot lluitar per una mica de justicia”,
afirma. Aixi que, apunta, van decidir “fer
un mitja que expliqui el que no expliquen
els altres”. Després
d’una campanya de
micromecenatge, van
posar en marxa una
revista mensual de 16
planes —distribuida
arreu del territori ca-
tala per 200 voluntaris—amb una tirada de
145.000 exemplars —“2.000 més que La
Vanguardia”, destaca— amb material propi i
de mitjans “amics” com la Directa.

TRANSFORMACIG SOCIAL

Lequip de la Directa treballa al barri
barceloni de Sants 1,igual que Caféambliet,
aposta per una informaci6 alternativa.
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Aquest setmanari va treure el primer
namero, el 2006, amb I’objectiu de ser
portaveu dels moviments socials. Amb els
anys, s’ha obert al conjunt de la societat,
evolucionant cap a un periodisme més
professional, encara que mantenen el
projecte horitzontal, assembleari, auto-
gestionat 1 descentralitzat del territori que
s’ha consolidat amb éxit com un mitja de
transformacio social i de critica davant

LA DIRECTA HA CONSOLIDAT EL SEU PROJECTE
HORITZONTAL, ASSEMBLEARI, AUTOGESTIONAT

| DESCENTRALITZAT

de les maltiples injusticies. Diferencien
la versid en paper, d’analisi, investigacio,
opinid i entrevistes, del web on es fa el
seguiment de I'actualitat i de I'agenda
informativa.

El setmanari Directa compta amb una
quinzena de redactors 1 també disposa
d’una xarxa de corresponsalies 1 col-
laboradors procedents tant del periodisme
com dels diferents col-lectius implicats.
Hi ha responsables de seccions, fan una
reuni6 setmanal per al llancament de con-
tinguts, una altra per al tancament i una
assemblea trimestral.

El 2010, la revista de pensament i analisi
Illacrua es va fusionar en un suplement de
vuit pagines a la Directa. Des de llavors,

el setmanari ha anat creixent. Segons
dades de la FuNDACC, és llegit per 9.000
persones, mentre que la seva pagina web
té unes 100.000 Vvisites mensuals.

Respecte a la distribucid, cada setmana
vint-i-cinc persones fan arribar 2.400
exemplars a 1.800 subscriptors, quioscs,
llibreries i entitats. El repte és augmentar
els ingressos per publicitat i passar d’'un
5% a un 15% del pressupost.A la prima-
vera de 2013, van fer una campanya de
micromecenatge que va permetre adqui-
rir ordinadors nous, iniciar un procés de
cooperativa mixta i llangar la nova pagina
web que es presentara aquesta tardor.
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Un dels impulsors i redactors de la Directa,
Jestis Rodriguez, critica que “si en els mit-
jans privats comercials hi ha una poblacid
exclosa és perqué aquesta no té capacitat
adquisitiva, no és potencial consumidora
del producte dels anunciants”. Respecte
als mitjans pablics, opina que “les causes
son per desafecci6 politica. L'imaginari
dels periodistes de Tv3 es mou a 'entorn
de ciu i Erc, principalment. Per tant, hi ha
capes de la poblacid
que no surten en

les informacions

per motius politics 1
electorals”.

Tot i la distancia amb
els mitjans classics, en Jests afirma que la
Directa té bones relacions amb treballadors
d’altres mitjans “perqué en alguns temes
hem estat referéncia de Tv3 o El Pais,ja
que la precaritzacié del moment com-
porta que hagin de buscar noves fonts, no
tenen temps per investigar i, amb els anys,
s’han creat canals d’empatia entre perio-

"ELS TABLOIDES D'ANBU\TERRA’HAN DENUNCIAT
ELS ABUSOS DE LA BANCA. AQUI ND HI HA HAGUT
RES EQUIVALENT" Andreu Misse, Alternativas econdmicas

distes, com ara Mitjans en lluita. Sobre el
futur dels mitjans tradicionals, creu que
no hi ha un full de ruta clar.“Tot grup
huma té interessos a comunicar i mentre
hi hagi la necessitat de bancs, grans oli-
garquies 1 I’Estat, el comte de God6 no
caura”, afirma.

L'ECONOMIA, AMB ALTRES ULLS

Uns carrers més enlla de la Directa, també
a Sants, hi ha la seu d’una publicacidé

més recent, germana (o filla?) d’un mitja
frances amb 33 anys d’existéncia, com
Alternatives économiques, que té 75.000
subscriptors 1 edita 130.000 exemplars.
Ellocal de la revista mensual Alfernativas
econdmicas és didfan 1 sense despatxos.
Lequip, constituit com a cooperativa i in-
tegrat per cinc periodistes, inclou el vetera

i acreditat Andreu Missé, al capdavant del
projecte per eleccid de la resta.

A principi de mes es reuneixen, discutei-
xen els temes 1, segons MarianaVilnitzky,
socia i redactora de la publicacid,“hi

ha molta implicacié”. Amb 1.558 subs-
criptors, aspiren a tenir-ne 4.000.“No
ens volem fer rics, pero si viure d’aixo”,
admetVilnitzky, que creu que “parlar
d’economia és dificil, nosaltres no som
economistes. Per aixo, mirem d’utilitzar
un llenguatge col-loquial i entenedor”.
Per copsar Iesséncia de la publicacid,
recorda que “abans, la seccié d’El Pais era
Economia i Treball i ara s’ha quedat en
Economia. S’intenta limitar I’economia al
moén de empresa, quan ’'economia és a
tot arreu”.

Missé defineix la revista com a “molt
divulgativa, no té res a veure amb les
altres, enfocades a 'inversor, ’executiu, la
banca”.“L’economia —observa— ha entrat
en la vida de les persones, amb la reforma
laboral, les preferents
o l'augment de les
tarifes de la llum. S6n
informacions com-
plexes que volem ex-
plicar bé, amb rigor,
de manera indepen-
dent i amb una preocupacid social”. Missé
considera que els mitjans tradicionals
estan plens de “periodistes bonissims”,

si bé condicionats a uns continguts molt
interessats. Com a exemple, detalla que
“un banquer guanya 300 vegades més que
un mestre. Es irracional aquesta estructura
salarial en un pais amb cinc milions de
pobresi 1,2 milions de families a I'atur fa
més de tres anys. Els tabloides d’Anglater-
ra han denunciat els abusos de la banca.
Aqui no hi ha hagut res equivalent”.

RADIOS LLIURES

La informaci6 alternativa també es déna
ales ones. La Coordinadora de Radios
Lliures de Catalunya agrupa Contrabanda
FM 91.4, Radio Bala Manresa 106.4 M,
Radio Bronka 104.5 FM, Radio Linea 4
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En pagines anteriors, redaccié del setmanari Directa. Sobre aquestes linies, una assemblea de LaTele, amb seu a Gracia, que va néixer el 2003.

103.9 FM, Radio Pica 96.6 FM i Radio Rsk
107.1 FM.Aquestes emissores existeixen,
des de mitjan setanta, quan “hi ha una
necessitat humana d’expressié que als
mitjans convencionals no té cabuda.
Aquesta necessitat continua existint, ja
que el monopoli comunicatiu no ha
canviat”, explica Oscar Mateu, vocal de la
Coordinadora de Radios Lliures de Cata-
lunya.“La Constituci6 recull el concepte
de la llibertat d’expressid, perd continua
I'eterna batalla legal de I'espectre radioe-
lectric, ates que Estat no ha tingut mai la
intenci6 de crear una legislacié especifica
perqué puguem emetre amb total lliber-
tat”, apunta. Aixi les coses, les radios lliures
mantenen un perfil semblant d’autogestio,
a través de quotes, edici6 1 venda de mate-
rial, i de creacié de programes diferents als

dels mitjans classics. Funcionen de manera
assembledria horitzontal 1 es manté gra-
cies al voluntariat.“Ni som professionals
ni ho volem ser”, afirmen. Segons Mateu,
cobreixen “la necessitat de la gent del po-
ble de tenir canals propis d’expressid”.

La Coordinadora, creada fa cinc anys,
fomenta la solidaritat entre les emissores,
sobretot en moments puntuals en que,
per a Mateu, “cal la uni6 per tenir la
for¢a”. Es dificil calcular les persones que
hi col'laboren:“Som una eina de lluita,
un punt de trobada de col'lectius, i un
termometre del que passa al carrer,ja que
la gent participa més quan hi ha necessitat
d’una resposta”, afirma. Els programes de
les radios lliures son heterogenis 1 van des
de la cultura fins a la politica.“En coma

sempre surt un component critic per una
banda o una altra, encara que sigui des de
Iespai més frivol”, assegura.

Emeten les 24 hores del dia i la progra-
macid en directe és limitada. A banda de
lactualitat, ofereixen monografics i inter-
canvis amb altres radios de I'estranger. “Es
molt interessant coneixer que ens senten
des d’altres punts del mén”, afirma el
vocal de la Coordinadora.Volen potenciar
el binomi emissor-receptor i presumei-
xen que “son la veu de les sense veu”.

En aquest sentit, apunta Mateu, tracten
“quiestions molt marginals que no tenen
cabuda enlloc”. A tall d’exemple, un espai
com Judici a la justicia, de Radio Bronka,
que des de fa més d’una década parla de
“realitats ocultes en els grans mitjans, com
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Un collaborador de LaTele, un mitja de comunicacié on ningli cobra i que esta format per un conjunt d'activistes socials.

la situacié de les persones a les presons i,
per extensid, de casos de tortura”.

MARC SENSE REGULAR

I de les ones a la petita pantalla. LaTele
va néixer, el 2003, de I’Assemblea de
Comunicacid Social, formada llavors
per 130 col-lectius,amb el desig que els

"NO COMETEM CAP [L-LEGALITAT, PERO CADA ANY
TENIM PRECINTES | ENS ARRIBEN MULTES'

Lluis Garcia, LaTele
moviments socials tinguessin una televisio
alternativa. Emet al canal 37 de la TDT des

de Barcelona fins a Sant Pol de Mar (Ma-
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resme) i per Internet, i la redacci6, ubi-
cada al barri de Gracia, compta amb una
quinzena de persones, tot i que hi ha gent
que entra i surt perque, en paraules de
Lluis Garcia, un dels seus col-laboradors,
“aixo és activisme total 1 absolut, ningi
no cobra”. Admet que necessiten gent per
tirar endavant: “avui tothom grava actes,
manifestacions, pero prioritzen el Youtube
o les xarxes socials”.
“No tenim ningt
darrere, ni partits ni
sindicats 1 no fem
publicitat comer-
cial”, s’enorgulleix
Garcia. LaTele té uns
300 socis 1 150 col-lectius, que paguen
quotes que van de 10 a 60 euros. A banda,
el mitja organitza actes per recaptar fons.

Igual que els passa a les radios lliures,
LaTele no disposa de xifres d’audiéncia

i es mou en un marc sense regular.“No
cometem cap il-legalitat, encara que cada
any tenim precintes 1 ens arriben multes.
A Franca, hi ha una legislacio bastant clara,
s1 bé aqui el tercer sector esta als llimbs”,
afirma Garcia. Respecte al que fan altres
mitjans de comunicacid, comenta que
s’identifiquen amb el poder:“Es brutal
que un mitja public com TV3 estigui tan
alineat amb ciu i la seva orbita, no només
amb els informatius sin6 també amb els
tertulians que trien. Ja no ho dissimulen,
només cal veure com presenten les
protestes dels seus treballadors”. LaTele

es nodreix de programacid propia, docu-
mentals 1 videos d’altres mitjans afins, com
15mben.tv.



Més informacié a:
http://radioslliures.info/
http://latele.cat/
http://directa.cat/
http://alternativaseconomicas.coop
http://www.cafeambllet.com/es/

http://laradio.cat/ w
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LA TERRA | CRITIC, DUES NOVETATS DE LA TEMPORADA

Els mitjans d'aquest reportatge sén una mostra d'un panorama comunicatiu que
aposta per una informacié diferent. N'hi ha moltes i algunes de qualitat, com
SICOM TV o la revista Carrer (que edita la FAVB). Aquest setembre s'hi afegeixen dos
nous mitjans. La Terra és una radio amb l'estudi central a Reus i voluntat d'arribar
al conjunt dels Paisos Catalans. Emet a traves d'Internet i d'emissores associades,
amb les quals comparteix programes. La periodista Sonia Bagudanch ha passat
per Diari de Girona, El Punt i I'ACN, i és la responsable de les informacions de la
Garrotxa i el Pla de 'Estany. “Shan format equips de corresponsals per territoris

i s’ha arribat a acords amb emissores ja existents, per trencar la inercia d'una
informacié centralitzada que parla de comarques només quan hi ha festes. Volem
superar els mitjans publics i donar a coneixer altres realitats”, subratlla.

Segons el Document de treball provisional, aquesta nova emissora compta amb
una seixantena de corresponsalies perque la idea és que ‘el que passi a Banyoles
sigui igual d'important que el qué succeeix a Vilafranca del Penedés o Barcelona”.
“Aixd ens motiva molt i també que els treballadors no tinguem limits a I'hora d'in-
formar. La finalitat és fer un periodisme lliure, sense censures, amb vocacié profes-
sional”, explica Bagudanch. Al tancar l'edicié d'aquesta revista, La Terra comptava
amb 285 socis i proposava una subscripcio popular de dos euros al mes. Gracies a
una campanya de micromecenatge han muntat l'estudi de Reus.

D'altra banda, els periodistes Sergi Picazo, Roger Pala i Joan Vila han impulsat

Critic, també gracies al micromecenatge i, sobretot, a les ganes de fer periodisme.

“Volem tornar a les bases, al rigor, el contrast de dades, a creuar totes les fonts.
No ens considerem alternatius -assegura Pala. Alternatiu és un mitja com La
Vanguardia. Qui sesta saltant les normes basiques del periodisme sén els altres”.
Critic ofereix als 760 subscriptors un contingut diari, que pot ser una entrevista,
un article d'opinié, una noticia, i un reportatge setmanal. Al cap d'un temps, la
informacié sera d'accés lliure. Respecte als continguts, Pala hi destaca “temes en
profunditat de politica, economia, societat. No farem un periodisme de filtracid,
sind d'investigacid”. | sobre el financament, comenta que “la publicitat no superara
mai un 25% de la facturacié i no tindrem publicitat del tipus de la banca que ha
estafat amb preferents”. A diferéncia de La Terra, a Critic la feina és remunerada

des del primer moment.
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DEL15M ALS 400 VIDEDS

Entre els diferents fruits del moviment
15M, hi ha la Comissié audiovisual que

ha esdevingut 15mben. tv. No tenen web,
pero si 400 videos en arxius que es poden
consultar aYoutube. Es tracta, en la ma-
joria dels casos, d’investigacions de casos
judicials que els mitjans de comunicacid
convencionals no treballen. Xavier Artigas
és un dels impulsors de 15mben.tvide la

I Trobada d’Intervencié Politica Audiovi-
sual, que va tenir lloc a principi de maig a
Barcelona. Hi van assistir unes 40 persones
de 30 grups diferents relacionats amb

el mén audiovisual. Artigas avanca que
“no es vol crear un nou collectiu, sind
buscar maneres de treballar conjuntament,
de sincronitzar-nos i col-laborar entre
nosaltres” 1 cita la prohibicié de les boles
de goma com un triomf dels col-lectius de
contrainformaci6 i de campanyes de pres-
si6 que revelen “la capacitat d’intervencid
que tenim”.

“No s’esta fent un periodisme d’investi-
gacié perque es copia i enganxa la nota de
premsa de les policies locals o dels mossos
d’esquadra. No es parla amb els veins ni
amb les families de les victimes. No som
periodistes, perd fem treballs en profundi-
tat”, afirma.

L'objectiu principal de 15mben.tv. és que

el seu contingut es difongui, tot i aixo, en
Xavier lamenta que “les edicions digitals

de 1v3, BTV, El Pais, La Vanguardia, El Peri-
ddico... que mostren els nostres videos no

en citin la font”.
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EoCOLA DE
METEOROLOGIA

Es compleixen trenta anys d'una nova manera d'informar
del temps impulsada per TV3

Text CARME ESCALES

DISSABTE | DIUMENGE
=807 00 12 03




Quina roba posar-nos o si és el millor dia per pujar una muntanya ens
ho diuen els homes i dones del temps. Dominen la informaci6é que
gaudeix —i pateix— del més ampli ventall de perfils d’audiéncia. D’aixo6
n’era conscient I’Antoni Castejon quan, el 1984, va crear la seccio de
Meteorologia a Televisié de Catalunya. A partir d’aleshores, I’aposta de
la cadena per aquesta informacié va marcar un abans i un després en
els continguts i maneres d’explicar el temps.

Eral’any 1927 quan s’emetia, per primer
cop a Espanya, un informe meteorologic
per radio. Ho va fer Radio Barcelona,
transmetent un comunicat del Servei de
Meteorologia de Catalunya. I, encara que
ha plogut molt des d’aleshores, aquella fita
precursora forma part d’'una Catalunya
que no ha davallat mai en la cura de l'es-
tudi dels fenomens meteorologics i de la
previsi6 del temps, perd també sobre com
informar-ne la poblacié.

En la professionalitzacié dels presentadors
del temps, Televisioé de Catalunya hi ha
tingut un paper cabdal,“gracies en gran
part al'arribada a Tv3 d’Antoni Castejon,
que ens va marcar a tots el cami a seguir”,
recorda Josep Sanz, cap d’Informatius a
Televisié de Catalunya entre 1983 1 1996.
“Castejon venia de TVE a Sant Cugat i de
la radio, i va saber administrar molt bé els
limits d’aquella frontera entre la popula-
ritat de qui presenta una informaci6 amb

AL PRINCIPI, ESTAVEN PENDENTS DEL QUE
ES FEIA A FORA, A LA BBC, AL JAPO, I DEL
QUE LA TECNOLOGIA ELS PODIA APORTAR

tanta audiencia i la credibilitat sobre els
continguts. Castejon va ser un mestre per a

tots els que vindrien després”, apunta Sanz.

Com a director, Sanz va saber incidir, “i
molt” —precisa 'actual cap dels Meteoro-
legs de Tv3, Tomas Molina-, en el paper
rellevant de la informacié del temps.
“Sobretot perqueé és un servei public, avui
coordinat amb el Servei de Meteorologia
de Catalunya i Proteccié Civil per seguir
el protocol de les alertes de perill”, justi-

fica Sanz.“A més, és una informacié que
interessa franges molt grans de la ciuta-
dania, per les implicacions economiques,
mediambientals, socials i de formes de
vida, per aixo cal que sigui molt rigorosa i
ben explicada”, afegeix.

La preparacio i bagatge de Castejon

permeteren innovar molt, tant pel que
fa a procurar bons continguts, com en
les maneres de donar-los a conéixer als

VAN SER PIONERS EN ANIMACIONS DE MAPES, EN
CAMERES REMOTES ALTERRITORI, A SORTIR DELS
ESTUDIS I A FER PARTICIPAR ELS TELEESPECTADORS

teleespectadors. “Tecnicament teniem
moltes ansies de fer coses. Erem molt més
petits que TVE, si bé precisament per aixo,
podiem ser molt més agils en els plan-
tejaments a ’hora d’incorporar les coses
més innovadores.
Algunes d’aquestes
coses, per falta de
recursos economics,
ens les haviem de fer
nosaltres mateixos,
pero durant quinze o
vint anys vam mantenir la tonica de la in-
novacié com una de les nostres prioritats,
i encara ens varen quedar moltes coses al
calaix. Només varem poder donar a co-
neixer una tercera part de tots els intents
d’invents que vam fer. Teniem moltes
ganes d’aprendre i fer coses”, recorda Pere
Vila, aleshores cap de I’Area técnica de
Televisi6 de Catalunya i avui a TVE.

“Estavem molt pendents del que es feia
a fora,ala BBC, al Japd,i també de tot el

+ REPORTATGE

que la tecnologia ens podia aportar. Per
exemple, vam ser els primers a realitzar
animacions de mapes, a instal-lar cimeres
al territori gestionades amb control
remot, i a sortir dels estudis, trepitjar el
terreny,i comptar amb la participacid

dels teleespectadors”, diu Josep Sanz.“Si
voliem oferir informacié rigorosa, haviem
de tenir els mitjans per aconseguir-la”,
precisa Uexcap d’Informatius. I en el
conjunt d’eines 1 mitjans que TV3 va posar
a I’abast d’una infor-
macié del temps de
qualitat i completa,
hi havia una xarxa
d’observadors al ter-
ritori que van esde-
venir col-laboradors.
“D’aquesta manera, incidiem brutalment
en la proximitat, un altre senyal d’identitat
de Tv3”, afegeix Sanz.

REDACCIO COMPARTIDA

Lany 1986, Castejon va fer el primer
directe des de fora de la televisid, des del
Turd de ’'Home. Progressivament, la
incorporaci6 de les sortides al territori,
especialment en dies en queé el temps
donava grans titulars, va anar provocant
I'entrada de la informacié del temps i dels
mateixos meteorolegs als espais fisics del
Telenoticies de TvC, al platd 1 a la redaccid.
“Aix0 no és gens freqiient a les altres
televisions, ni d’Espanya ni de la resta del
mon. Josep Sanz va fer que els meteoro-
legs ens asseguéssim a la redaccié d’infor-
matius. A les televisions, normalment els
meteorolegs estan amb altres programes,
en un altre pis o espai fisic, pero nosaltres
reportavem directament al director del
Telenoticies”, precisa Tomas Molina, que
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ha presidit —actualment és vicepresident—
I’ Association of Broadcast Meteorology.
“A TVE, els meteorolegs no som fisicament
a dins del platd. En tenim un d’enorme,
igual que el del Teélediario i amb cinc pan-

A TVE LA MAJORIA DELS PRESENTADORS
DEL TEMPS NO SON METEOROLEGS, MENTRE

QUE A TV3 HO SON TOTS

A4

LEVOLUCIO DELS PIONERS

La primera emissio de l'espai del
temps a Televisié de Catalunya va
ser el 16 de gener de 1984 i estava di-
rigit i presentat per Antoni Castejon.
A partir del 1988, l'espai d'informacid
meteorologica dels Serveis infor-
matius de TVC es converteix en un
espai autonom emes a continuacio
del telenoticies. L'any 1992, supera
I'ambit dels telenoticies i entra a
formar part també dels continguts
de programacié matinal de la cade-
na, amb el Bon dia Catalunya i els
meteorolegs passen a donar servei
als programes informatius, d'esports
(Temps de neu, 1997), i al canal 3/24,
I'any 1993, adoptant el nom de Méteo.
El1992, incorporen les cameres
paisatgistiques per control remot. El
1997 es crea el sAM (Serveis Audiovi-
suals Meteorologics), un avatar que
permetia, des d'Internet, accedir a

la previsié del temps a la carta. L'any
2000, TV3 comencga a incloure amb
regularitat fotografies que envien

els teleespectadors. El 29 de marg
de l'any 2001, s'inclouen les primeres
imatges del radar meteorologic i, el
2010, les imatges de les cameres fixes
de TV3 es posen a disposicié de qual-
sevol web gracies a una aplicacié per
a lescriptori o mobil que s'integra
com a fons de pantalla i que ofereix
la ccMA.
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talles alimentades de cinc fonts diferents,
encara que independent”, detalla Monica
Lopez, cap de Meteorologia de TVE. La
seva arribada a TVE ha comportat 'ex-
portacié d’'un model de presentacié del
temps.“L'aleshores
cap d’Informatius a
TVE, Xavi Pons, en la
primera entrevista
que vaig tenir em
va dir que volia que
sortissim al carrer. I
ara podem, per exemple, anar al jardi bo-
tanic a veure com ha arribat la primavera
i oferir continguts que complementen

la previsid, i des de fora de la televisio”,
explica Lopez.

A TVE —afegeix- “excepte Jose Antonio
Maldonado, que és meteoroleg, i jo, la
resta s6n presentadors del temps, amb
moltes taules, com I’Ana de Roque, pero
no meteorodlegs, mentre que a TV3 sempre
ho han estat”. Aquest ha sigut també un
tret diferencial a la televisi6é autonomica
de Catalunya,“els presentadors del temps
a Tv3 han estat sempre gent que fa el
prondstic, que elaboren ells mateixos la
previsio 1, al mateix temps, els especialistes
a dins del T que expliquen alguna cosa
més, amb aix0 Televisi6é de Catalunya

ha estat pionera i inica molt de temps”,
afirma Lopez.“Una de les coses que tinc
ganes de fer —prossegueix— és organitzar
cursos de presentacid per a meteorolegs.
Historicament, sempre s’ha fet a I'inrevés:
els meteorolegs ensenyen la seva matéria
als periodistes perqué presentin bé les
informacions del temps”.

NEGOCI 0 ESPECTACLE

“A France 3,no som meteorolegs sind
periodistes especialitzats en meteorologia
els qui presentem el temps”, aclareix
Jean-Marc Souami, presentador del
temps a la televisié francesa.“Dites
populars, refranys, poesia i humor sén

els tocs personals d’alguns presentadors
que, com que no son meteorolegs, sind
persones “meteosensibles”, es poden
permetre aquestes llicéncies. Catherine

p..

MAREGASSES |
CAPS DE FIBLO

“La normalitzacié de la llengua,
missi6 de TV3 i Catalunya Radio des
del seu naixement, també ha estat
un camf treballat en la informacio
de la meteorologia”, destaca el que
fou cap d'Informatius de Televisié
de Catalunya, Josep Sanz. “Gracies
a Antoni Castejon, ja des de ['inici
de les emissions diaries de TV3 —el
16 de gener de 1984—, arrenca la
divulgacié d'un llenguatge fins
aleshores especialitzat. Termes cien-
tifics emprats per definir fenomens
meteorologics, com la maregassa,
les isobares o el cap de fibld, els
popularitzem, els exportem per al te-
leespectador, explicant-los, sempre,
cada cop que se n'introdueix un de
nou”, explica el cap dels linguistes
de TV3, Josep Cornudella Defis. “A
poc a poc, hem anat ampliant-ne i
enriquint-ne el vocabulari, obligats

a definir cada cop més fenomens,
atés que la informacié meteorologica
cada vegada abasta més camps de
divulgacié: lespai, els volcans, els hu-
racans, i els fets molt locals de cada
territori, i aixo passa per incorporar
vocables, fins i tot localismes —com
el fenomen del fogony, al Pallars-,
que aporten riquesa al llenguatge”,
afegeix Cornudella..

Laborde, per exemple, que dona el temps
des de fa vint anys a TFI era novel-lista
abans d’esdevenir célebre presentant la
informaci6 del temps. També Alain Gillot
Petré, presentava als vuitanta el temps amb
una llarga cua de cavall i omplia 'emissi6
d’humor,”’, assegura Martine Tabeaud.
Unes practiques que incideixen en el
debat sobre la tendéncia de certes cadenes
a flirtejar amb una certa banalitzaci6 o
frivolitat de la informacié del temps, una
distensié que trenca amb la seriositat d’un
telenoticies i, al mateix temps, és una
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LA INFORMACIO
MES SOL-LICITADA

Ni els esports ni la cultura, l'economia, la politica o el transit. Un estudi del Centre
d'Investigacions Socioldgiques per a 'Agéncia Estatal de Meteorologia (AEMET)
que es va donar a conéixer a l'abril, mostra que la informacié meteorologica és la
més sol-licitada per la poblacié espanyola.

L'estudi, coordinat per professors de la Universitat Complutense de Madrid, i
Fermin Elizaga, meteoroleg de 'AEMET, ha comptat amb la participacié de 2.959
persones, a les quals s'ha entrevistat presencialment. La investigacié estableix que
un 69,5% dels ciutadans segueix habitualment la informacié del temps i un 55% ho
fa diariament. Per darrere d'aquest percentatge, hi ha un 449% dels que afirmen
que consulten habitualment noticies d'esports; un 409% diu informar-se dels temes
culturals, un 38,8% dels temes econdmics, un 34,2% de politica i un 24,2% de la
informacié del transit i de les carreteres.

Segons un altre estudi, publicat a la revista Comunicacidn y Sociedad (Universitat
de Navarra), un 79,5% dels ciutadans de l'estat consideren la informacié meteorolo-
gica molt o bastant important per a la societat, un 11,7% creu que és important, un
7,3% poc important i un 0,7% pensa que no és gens important. Segons els enques-
tats en aquest estudi, la confianca en la informacid del temps és alta (6,91 punts
sobre 10). Respecte a l'encert, un 82,4% dels enquestats considera que és molt o
bastant encertada la prediccid i un 90,3% la considera comprensible, i també un
91,2% creu que és Uutil.

La televisid és el mitja més utilitzat per informar-se del temps, diariament, segons
confirma un 73,6% dels entrevistats, seguida de la radio, que segueixen un 19,1%
dels entrevistats, un altre 15% ho fa a través d'Internet i la premsa escrita la llegeix
un 10,4%. Planificar activitats a l'aire lliure o en cap de setmana, organitzar vacan-
ces i viatges o decidir quina roba es posara sén, en aquest ordre, les motivacions
o utilitats de la informacié meteoroldgica entre els enquestats. Un 85% dells afirma
haver sentit els avisos de fendomens meteorologics adversos de 'AEMET i un 68,5%

els considera adequats per a la gravetat de les situacions d'alerta.

manera de pujar les audiéncies d’un espai
que congrega molts teleespectadors.

“Es clar que en certes cadenes de televisio,
sens dubte en les més seguides pels joves,
son les noies joves 1 molt molt maques, les
que presenten la meteorologia”, explica

A UESTRANGER, SON MES PROCLIUS A CONVERTIR
LA SECCIO DEL TEMPS EN UN ESPECTACLE
AMB PRESENTADORS FISICAMENT ATRACTIUS

Tabeaud, que fa quinze anys va posar
en marxa amb Martin de la Soudiére
www.perceptionclimat.net, una xarxa que

congrega persones de tot el mén interes-
sades en la meteorologia.

“Fora d’Espanya sén més proclius, en
general, a caure en el xou dins 'espai
destinat a la informacié del temps, en queé
designen un presentador guapo o guapa.
Es evident que aqui
també ho hem vist
en alguna cadena.
Minerva Piquero, per
exemple, que ho feia
molt bé a Antena 3,
era model”, recorda
Francesc Mauri, meteoroleg de Tv3 i Ca-
talunya Radio.“Pero, si espectacularitzes
la informacid, la banalitzes”, apunta Tomas

+ REPORTATGE «

Molina.““A les privades els importa gua-
nyar audiéncia i publicitat 1 tothom que
es dedica a aix0 sap com aconseguir-la”,
comenta el cap de Televisié d’El Periédico
de Catalunya, Manel de Luna, que recorda
com la presentadora Doria Tillier va
anunciar que es despullaria si Franca es
classificava per al Mundial. Al final va apa-
réixer, molt de lluny, tota nua travessant
un camp. Encara es pot veure aYouTube.
“Precisament, perque la informaci6 del
temps afecta directament i immediata-
ment el consumidor, es tradueix en un
interés milionari. Per tant,s’ha de captar
la major atencid possible. I no només és
una qiiestid técnica, sind també de ‘“fisic’”,
resumeix De Luna.

RISC DE PLUGES I QUEIXES

Que mai plou a gust de tothom no és no-
més una dita ben certa. Les cada cop més
encertades aproximacions a la previsi6 del
temps han protagonitzat sovint les queixes
de col-lectius com el dels empresaris
turistics.“Un pronostic de mal temps pot
buidar un establiment turistic, perd de
vegades anunciem bon temps 1 s6n altres
causes, com la crisi, les que fan que no
s’omplin”, raona Mauri.

“Malgrat les dificultats de I'orografia del
nostre pais, I’obligaci6 de la direccid és
donar eines als professionals perqueé de-
senvolupin la seva feina amb més qualitat.
Ells saben millor que ning administrar el
marge d’error que pot tenir una previsi6é”,
afirma Josep Sanz des del departament

de Responsabilitat Social Corporativa

de la ccma.““A la meteorologia s’hi busca
la versemblanga, no la veritat. Encertar
exactament és impossible, el que es busca
és que s’assembli a la realitat observada.
El risc,a més, sempre és doble: encertar i
explicar-ho bé”, afegeix Molina respecte
a les adversitats, les més grans de les quals,
historicament, han fet pujar sempre, i
molt, ’audiéncia dels telenoticies 1 1i han
donat encara més popularitat —i un Ondas
a Catalunya Radio per la cobertura del
temporal de neu del 2010— 1 prestigi als
homes i ales dones del temps. (
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PABLU LUIS TURRENTS

Cronica d'un fotoperiodista oblidat que va viure uns anys convulsos

Un dels fotografs més rellevants del primer terc del passat segle
segueix sent practicament desconegut. La figura i obra de Pablo
Luis Torrents encara paga un preu massa alt per I’arribada de la
dictadura franquista.Andrés Antebi i Pablo Gonzalez, membres de
I’Observatori de laVida Quotidiana i autors d’una recerca que ha
durat tres anys, relaten la historia d’aquest fotograf oblidat.

TexT ANDRES ANTEBI 1 PABLO GONZALEZ
Foros PaBLo Luis TORRENTS © GABRIELA TORRENTS
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Tot i ser un dels professionals del perio-
disme grafic més prolifics i rellevants a la
Barcelona del primer ter¢ del segle xx,
el nom de Pablo Luis Torrents (Monte-
video 1893-1966), com el de tants altres
col-legues, ha passat fins avui del tot
desapercebut. La seva biografia, marcada
pels estralls d’una guerra i ’anar i tornar
transoceanic, ha deixat al seu pas un bon
nombre d’enigmes que potser mai seran
del tot resolts.

Elseu cas, i el de desenes de reporters
grafics oblidats com ell, mostra fins a
quin punt la construccié de la nostra
memoria fotografica, memoria historica,
0 memoria a seques, ha estat marcada des
del final de la Guerra Civil i fins avui per
amplissimes zones d’ombra.

Torrents exemplifica ’oblit en qué van
caure els fotografs de premsa comprome-
sos amb la Reptblica després de la victo-
ria franquista. I, més enlla de la dictadura,
exemplifica com, incomprensiblement,

UN DELS FOTOGRAFS CATALANS
MES RELLEVANTS DEL PRIMER

TERG DEL SEGLE XX ES ENCARA
UN DESCONEGUT

aquest menysteniment s’ha mantingut
també en democracia. No és una qiiestid
menor. Parlem, qualitativament 1 quantita-
tiva, d’una de les generacions més brillants
de la historia del fotoperiodisme catala.

Les fotografies de Torrents i dels seus
contemporanis, conformen una detallada
cronica a peu de carrer de la vida a Barce-
lona durant les décades de 1920-1930.Van
ser publicades als principals diaris i revistes
de I’Estat en el moment en qué el fotope-
riodisme fa el gran salt cap a la modernitat
ila imatge publicada va esdevenir un dels
puntals de la nova cultura de masses.

Per a aquesta generacid de reporters,
I'edat d’or, perd, acaba abruptament. L'any
1939, Torrents va haver d’exiliar-se i no va

« FOTOPERIODISME «

A la pagina anterior, gimnastica a |'Ateneu Enciclopédic Popular 1933). A dalt, Volta ciclista a Catalunya

(1933). A baix, efectes del bombardeig a la Barceloneta (Archivo General de la Administracién).

tornar mai més a Catalunya. Fugi a Franca
a corre-cuita, amb una part del llegat
fotografic amagat en un cotxe. Centenars
de plaques de vidre, mai trobades, simbol
d’un arxiu esmicolat -entre tants altres-
part del qual es troba, com s’ha comencat
a recongixer encara timidament, en fons
d’altres fotografs del seu temps com Pérez
de Rozas, Josep Maria Sagarra o Agusti
Centelles.

MONTEVIDEQ-BARCELONA

De pares catalans, nascut a Montevideo

en el si d’'una familia de classe mitjana,
Torrents va passar la primera infancia a
I'Uruguai, pero va instal-lar-se a Barcelona
encara nen, a set anys. De jove, va treballar
on va poder per ajudar a casa, 1 la trajec-
toria periodistica comenga,l’any 1923,
amb publicacions ocasionals a La Jornada
Deportiva, un setmanari esportiu de pres-
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A sobre aquestes linies, dos homes sense sostre dormen als carrers de Barcelona el 1935 (Archivo General

de la Administracion). A baix, retrat de Pablo Luis Torrents (Arxiu familia Torrents).

tigi a on publicaven d’altres desconeguts
de primer nivell com Colomé, Casas,
Florit, Gaspar, Dominguez o Maymod.
Amb el primer carnet de redactor grafic a
la butxaca, va entregar-se en cos i anima al
nou ofici.A poc a poc, va anar teixint una
xarxa de contactes a través dels quals va
comengar a col-laborar amb alguns diaris
de Madrid i la trajectoria professional es

consolida definitivament al voltant de la
feina que 'Exposici6 Internacional de
1929 genera a Barcelona.

La formacid aquell mateix any de la
societat Gaspar-Sagarra-Torrents amb seu
alaVia Laietana, §4 va suposar I’eclosio
definitiva de la seva carrera. L'equip de
reporters grafics va funcionar durant

EL SEU CAS EXEMPLIFICA LOBLIT
DELS FOTOGRAFS COMPROMESOS
AMB LA REPUBLICA

quatre anys com un rellotge 1 va esdevenir
I'empresa fotoperiodistica de referéncia

a la ciutat. Els col-legues, que els anome-
naven “els Tres Reis Mags” reconeixien
explicitament ’enorme capacitat de
cobertura dels esdeveniments noticiables,
l'acurat treball de laboratori i la solvéncia
en les entregues. Tots tres es repartien amb
molta intel-ligéncia cobertures i corres-
ponsalies. Torrents s’encarregava sobretot
de les publicacions madrilenyes, exercint
com a corresponsal a Barcelona de Prensa
Grafica sa,un dels grups de premsa més
importants, que editava setmanaris grafics

. A4

CONTRALA
DESMEMORIA GRAFICA

'Observatori de la Vida Quotidiana
(ova), del qual formen part els
autors d'aquest reportatge, és una
petita organitzacié independent

que treballa, des d'un esperit trans-
meédia i col-laboratiu, en 'ambit de

la creacié de continguts al voltant

de les dinamiques de la vida social
contemporania.

Aquest grup s’ha especialitzat dins
del sector cultural en projectes
editorials, expositius, grafics, vide-
ografics i en format web, aixi com

en la realitzacié de documentals i

el comissariat d'exposicions. Els tre-
balls, basats en la recerca historica i
antropo|bgica, tenen com a eix verte-
brador l'espai public urba, i busquen
analitzar, des d'enfocaments diversos,
els usos habituals o extraordinaris
que la gent fa dels carrers. Les fes-
tes, el turisme de masses, els esdeve-
niments esportius, les insurreccions
populars o les escenificacions del
poder, sén algunes de les principals
linies d'investigacié del col-lectiu.

Per la seva part, La Imatge Velada és
una linia d'investigacié engegada per
l'ovaq, I'any 2010, i que té com a objec-
tiu rescatar i difondre les biografies i
els fons d'alguns dels més importants
fotoperiodistes de les primeres
décades del segle xx a Catalunya

i que avui encara son practicament
desconeguts. Una mena d'exhumacio
col-laborativa de la memoria grafica
catalana que des del 2014 es troba,
entre altres projectes, a la plataforma
www.reportersgrafics.net.

El web, que incorpora monografies
amb documentacié diversa aixi com
una mostra de l'obra de cadascun
dels fotografs abordats durant la
recerca, sanira ampliant a mesura
que es trobin noves informacions
rellevants.
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A dalt, Diada de Sant Joan a Barcelona. A baix, jocs infantils durant la festa major de Gracia. Les dues

imatges son de 1935. (Archivo General de la Administracién).

de referéncia com Crénica, Mundo Gréfico
o La Esfera. Entre les publicacions perio-
diques de Barcelona, els seus treballs més
significatius van ser per a La Rambla, on va
estar en plantilla entre 1933 1 1939.

Totalment entregat a la feina, pulcre,
obsessiu 1 molt estricte, de vegades in-
transigent, no admetia altres punts de vista
sobre com procedir amb la camera a la ma.
Molts dels ajudants en patiren I’extrema
exigencia ila poca llibertat que els deixava
al‘hora de collocar-se o d’enquadrar.

MESTRE | APRENENT

Agusti Centelles va ser un d’aquells apre-
nents als quals el fort caracter de Torrents
incomoda. Uany 1932, quan tenia poc més
de vint anys, el valencia va comencar a
treballar a Pempresa dels Tres Reis Mags
com a dependent i ajudant al laboratori.
I,a poc a poc,amb I'equip que I'empresa
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li proporciona, va anar sortint al carrer.
Torrents el marcava de ben a prop.

La relacid jerarquitzada entre Torrents 1
Centelles mai no va ser del tot bona, tal
com es pot apreciar en una pagina escrita
per Centelles al Diari d’un fotograf.“Vaig
seguir guanyant 75 pessetes setmanals (...)
M’explotaren de manera desaforada.Tot
el dia en el laboratori, tirant ampliacions,
sortint a fer fotos a estones 1 treballant per
les nits sense cobrar hores extraordinaries.
(....) Torrents és (....) un individu perill6s,
calculador i que mai déna la cara en les
seves males jugades als demés (....). Millor
fotograf que el seu soci (Sagarra), sense

PART DEL SEU ARXIU ES TROBA
EN ELS FONS DE PEREZ DE
ROZAS, SAGARRA 0 CENTELLES

ser gran cosa. (...) Em marcava la forma
de treballar”, escriuria Centelles. Enmig
d’un ambient enrarit, aquella empresa va
acabar extingint-se 'any 1934 i Centelles
porta a judici (i el guanya) als seus patrons

per acomiadar-lo de manera improcedent.

A partir d’aleshores Centelles comencga a
treballar en solitari.

Malgrat el trist final d’un grup que
havia revolucionat el negoci, Pablo Luis
Torrents ja era un dels pesos pesants del
reporterisme grafic catald.Va continuar
treballant pel seu compte, servint copies
a multiples publicacions i escollint les
tasques que més li agradaven, mentre
ensenyava al seu fill Pablo René els ets 1
uts de ofici.

Lesclat de la Guerra Civil va tornar a
unir temporalment el desti del tindem
Torrents-Centelles.Van treballar ben a
prop 'un de Daltre, fent fotografies al
centre de Barcelona durant el 19 de Juliol
1 mesos més tard al front d’Aragd, fent
colze a colze diversos reportatges sobre la
quotidianitat de la vida a les trinxeres.

Compromes amb la causa republicana,
Pablo Luis Torrents va ser una de les
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A dalt, efectes del bombardeig de Barcelona del febrer de 1937. A baix, cavalls morts al carrer Diputacié al

juliol de 1936 (Biblioteca Nacional de Espafia).

animes de 'anomenat pool de fotografs,
format durant la guerra per bona part dels
fotoperiodistes en exercici. La finalitat de
Pagrupacié era protegir-se matuament,
cooperar i sumar esfor¢os en la cobertura
de les multiples noticies que dia a dia es
generaven. Reporters de primer ordre
com Sagarra, Puig Farran, Badosa i
Branguli, compartiren la feina, jornada
ajornada,amb el laboratori de Torrents
com a base d’operacions.

FLFOTOGRAF DF LES BOMBES

A partir del 1937, Torrents va rebre
I'encarrec que el marcaria per sempre
més: documentar els terribles efectes dels
bombardejos de I'aviaci6 feixista, primer a
la ciutat de Barcelona i després a diversos
indrets de la geografia peninsular. Segons
el testimoni de Pablo René, que acom-
panyava el pare, 'aleshores cap de arxiu

i laboratori fotografic del Ministeri de
Propaganda, Lluis Lladd, 1i va proposar la



missid. “Ell (el meu pare) era ’'encarregat
de fer totes les fotos dels bombardejos,
aixi que si bombardejaven, trucaven del
Ministeri, li deien on havia passat i amb
un cotxe que ells Ii havien proporcionat,
hi anavem els dos. Ell feia les fotos de les
cases destruides 1 les victimes”, recorda
René. Les fotografies d’horror i destruc-
cid preses per la seva camera, serien uti-
litzades de manera recurrent pels serveis
propagandistics republicans i enviades a

Iestranger amb 1’objectiu de denunciar

els atacs aeris i 'acarnissament contra la
poblacid civil.

Es molt dificil seguir el rastre del fotograf
durant aquells episodis dramatics, perd a
través de les imatges que s’han rescatat es
pot deduir que Torrents va tenir molt de
pes entre els reporters de guerra al servei
del bandol republica. Se sap que, a prin-
cipi de 1938, va formar part de la junta
directiva de I’Agrupacid Professional de
Periodistes-integrada a la ucT- i que dis-

A dalt, Torrents al front dAragd a final de 1936 (Foto: Agusti Centelles / Centro Documental de la Memori-

aHistérica, Salamanca). A baix, infermeres durant la Guerra Civil. (Archivo General de la Administracién).

« FOTOPERIODISME «

posava d’un dels pocs carnets expedits per
la Federation Internationale des Journalis-
tes entre els redactors grafics espanyols.

Amb les tropes franquistes a les portes de
Barcelona, va fugir a I’exili, convengut
que si ’enxampaven 'esperava 'escamot
d’afusellament. Tot just va arreplegar una
petita part del seu comprometedor arxiu.
Aquelles fotografies es van perdre a la
frontera, a prop del Vold, 1 el seu desti
encara avui és un misteri.

Gabriela, la néta, recorda el relat familiar
d’aquest afer:“eren dos calaixos amb les
plaques de vidre. Les carregaren al cotxe i
després les van deixar a la frontera. No els
ho deixaren passar, fins i tot ells tingueren

CENTELLES VA SER APRENENT
SEU, TOT 1 QUE EL CARACTER FORT
DE TORRENTS L'INCOMODAVA

problemes per passar també. Passaren
indocumentats, els retiraren tot el que els
pogués identificar. I aquestes plaques es
quedaren alla a la frontera, dins del cotxe.
El que tractaren de veure d’alguna manera
és que algt les recollis, que no quedessin
alla tirades, tot i aixi, el que se’n va fer,no
se sap. On quedaren realment?”.

Durant una breu estada a Frang¢a, Torrents
va intentar ajudar els periodistes espanyols
que estaven ingressats en els diferents
camps de concentracié. I, finalment, una
nit d’hivern de 1940, al port de Marsella,
embarca amb la familia amb rumb a
I'Uruguai. A la terra natal va viure nos-
talgic 1 enyorat, intentant, sense €xit, una
serie d’aventures comercials vinculades
ala fotografia, pero no al reporterisme.
Entre altres activitats lligades als catalans
d’Ameérica, Torrents fou membre de la
junta directiva del Casal Catala a Mon-
tevideo.Va morir I'any 1966, desitjant
tornar, i amb les imatges borroses dels
efectes de les bombes clavades encara a les
retines. Borroses pel mateix fum que, tants
anys despres, segueix emboirant la seva
memoria. (]
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LACIUTATDELS

PERIDDI TRy

Ainici del segle XX.es van construir uns grups d'habitatges a Horta
i Gracia destinats als professionals de la informacid

TexT XAVIER MARTI 1YLLA
Foros VICENTE PRUNA
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CAPCALERA recupera una historia forca desconeguda dels periodistes
catalans del primer quart de segle. Es tracta de la construccié d’una

I£1)
1

“ciutat-jard

a Horta i Gracia per als professionals de la informacié

d’aquell temps. Antoni Rovira i Virgili i Pompeu Fabra van ser alguns
dels que van viure a la vuitantena de cases construides, les quals van
rebre premis per la seva qualitat. El boom immobiliari va trastocar la
idea inicial i, avui dia, queden ben pocs d’aquells habitatges.

Una fotografia mostra un grup de perso-
nes assegudes en un jardi i a un parell de
nenes. S’hi intueix, més que veure’s, un
entorn de natura, de pau i tranquil-litat.
Ella, la Teresa, n’és una.Té cinc anys. Pero
aix0 ho hem sabut gairebé noranta anys
després, quan en un entorn ben diferent
—un pis de I'eixample barceloni—recorda
que el seu pare,Antoni Rovira i Virgili,
periodista i diputat al Parlament —va ser-
ne vicepresident— va ocupar un dels xalets
del que es va conéixer com la “Ciutat dels
periodistes”.

Corria I'any 1917 1la Cooperativa de
Periodistas para la Construccion de Casas

LES CONSTRUCCIONS EREN HABITATGES
UNIFAMILIARS QUE TENTEN PLANTA BAIXA,

PIS GOLFES | JARDI

Baratas, creada per bastir habitatges per a
membres d’aquest collectiu segons I’ano-
menada “Llei de cases barates” de 1911,
veia acomplert el seu somni: s’acabaven els
tres primers edificis i ja estaven en fase de
construccid altres cinc.

Totes les cases van ser promogudes per la
Cooperativa i,tal com contemplava la llei,
van poder comptar amb bonificacions i
facilitats. La Cooperativa va comencar a
aixecar cases a la Mulassa i a la Font d’en
Fargas (Horta) fins que, més endavant,
van poder adquirir un terreny a La Salut
(Gracia) per construir-ne més.

Quedaven enrere uns anys de gestions

(la influéncia d’aquest col-lectiu va fer
augmentar el salari minim anual que es
requeria per acollir-se a la llei), reunions,
projectes, burocracia i comengava una
nova etapa.Aquesta i altres moltes coses
és el que recorda laTeresa, que presenta
I'aspecte d’una persona fragil (té més de
noranta anys), pero enérgica i dol¢a alho-
ra,iamb una voluntat irreductible.

Aquest taranna de fermesa de ben segur
que és un tret heretat del pare.“El rei
Alfons x111 va dir que pagava una casa,

tot 1 que els diners van anar a parar ala
Cooperativa, i va resultar que era la nostra.
Van comentar que en
un viatge que faria a
Barcelona ell mateix
la inauguraria. I,
quan ho va saber, el
meu pare va dir:‘ell
pot venir pero jo no
hi seré!’. Finalment,van venir les infantes i
les va haver de rebre la mare”, recorda.

La Teresa no recorda,si bé ho sap, que el
1914, en una época d’habitatge escas, es
va crear una cooperativa els estatuts de la
qual es van aprovar 'octubre de I'any se-
glient, perque els periodistes hi tinguessin
accés i amb millors condicions. A més, era
un moment en qué el moviment coope-
ratiu tenia una forta implantacid a casa
nostra després d’haver tingut lloc, el 1898
11899,la I Assemblea de Cooperatives

de Catalunya i el Congrés Catala de la
Cooperacid, respectivament. Aquella Llei

va permetre, doncs, posar en marxa tota
la maquinaria burocratica necessaria per
tirar endavant el projecte.

UN "CONJUNT ORGANIC"

El projecte, de l'arquitecte Juli Maria Fos-
sas Martinez,se situava al limit dels barris
barcelonins de Gracia i Horta. Contem-
plava la construccidé d’una “ciutat-jardi”,
on a cada parcel'la el propietari podia
projectar el tipus d’edifici que volia. Eren,
en finques tancades, habitatges unifamili-
ars, de planta baixa, pis, golfes i jardi. Com
es pot suposar, aquestes cases o eren gaire
barates, a diferéncia d’altres col‘lectius
que estaven agrupats en la seva respectiva
cooperativa (funcionaris municipals, mili-
tars, tramviaires 1 ferroviaris, carregadors 1
descarregadors de coté del port, empleats
de Riegos y Fuerza del Ebro y Energia
Eléctrica de Catalufia o del Centre Auto-
nomista de Dependents del Comerg i de
la Indtstria)que les edificaven en blocs o
en filera.

La familia de Rovira iVirgili va viure en
un dels vuit xalets que es van construir en
el sector de la Mulassa, al barri d’Horta,
entre el passeig que portava aquest nom,

i el carrer Maryland, que portava el cog-
nom del propietari anglés que va cedir

els terrenys. En I'actualitat son, respec-
tivament, els carrers Peris Mencheta(on
encara es poden veure dos habitatges,
amb la torre de 'aigua) 1 Marqués de la
Foronda, qui en el seu moment va ocupar,
entre altres carrecs, la presidéncia de la
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AMB CASA | BARRI PROPIS

Seria a final doctubre de 1958, acabat
d'arribar de Madrid, on vaig seguir el
tercer i Ultim curs de |'Escola Oficial
de Periodisme per obtenir el titol que
sexigia per a exercir, quan per primer
cop em parlaren del barri barceloni
dels periodistes. Crec que fou Joan
Sariol, redactor de la delegacié de
I'Agéncia EFE a Catalunya, a la qual jo
m'havia integrat precariament, qui em
parla de la plaga Sanllehy, que portava
el nom de l'antic alcalde Doménec
Joan Sanllehy, la familia del qual havia
venut uns terrenys a una cooperativa
de periodistes que van urbanitzar-los.
Les cases projectades, de tipus unifa-
miliar amb jardi, tenien un cost elevat i,
per tant, els periodistes que van poder
adquirir-les foren pocs, basicament
directius, administradors de categoria
i collaboradors destacats.

El tema em va encuriosir i un mati de
dia festiu em vaig acostar a la placa
Sanllehy, per a descobrir pel seu
voltant carrers amb els noms de Mi-
quel dels Sants Oliver, Albert Llanas,
Josep Ixart, Joan Cortada, Teodor
Bard, Miquel Badia i altres. Tot i que

la majoria em sonaven, d'alguns no en
sabia res, pero a forca de buscar vaig
anar arrodonint referéncies, i vaig tro-
bar que la major part de les plaques
shavien posat amb bon seny i encertat
sentit d'homenatge historic. Trobo,
doncs, que és oportuna i encomiable
la informacié que ara sofereix sobre
aquest barri. Actualment, es troba
molt canviat respecte als seus origens,
si bé queden els noms dels carrers, i
aixo encara que sigui poc, és Util.

Josep M. Cadena
Periodista
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companyia de tramvies 1 que va cedir un
passi gratuit de transport als periodistes.
Aquest grup d’habitatges es va inaugurar
el 1917.“Pero, a final de 1916,ja hi van anar
els pares. Jo vaig néixer en aquella casa”,
recorda la Teresa Rovira.

Un altre grup de sis “cases barates”es
va construir, entre 1917 i 1918, al sector
de la Font d’en Fargues, al mateix barri.

POMPEU FABRA | ANTONI ROVIRA 1 VIRGILI VAN
COMPRAR ALGUNS DELS HABITATGES QUE DESPRES

EL FRANQUISME ES VA APROPIAR

Al carrer Verdi, encara es conserven les
cases Altimis i Garcia-Anné, ila d’Eduard
Sola ara és un edifici de pisos.Al carrer
Frederic Rahola, es conserva, tot 1 que
deteriorada, la casa Almerich, mentre que
la casa Manuel Miralles va ser derruida i

la casa Pérez-Carrasco actualment és un
centre d’ensenyament.

La“ciutat-jardi” s’havia d’aixecar seguint
els postulats de Cebria de Montoliu, que
en 1913 havia escrit que“debe ser un
centro urbano, establecido segin un plan
metddico, formando un conjunto organi-
co, completo y autdnomo, o independiente
como tal de otros centros existentes, y dis-
tinguiéndose de las ciudades comunes en
una mucho menor densidad de poblacién,
con el aumento correspondiente de espa-
cios destinados a la vegetacidn y al cultivo”.

Montoliu va importar el concepte urba-
nistic que havia desenvolupat I'urbanista
anglés Ebenezer Howard. Aquest va treba-
llar de reporter als Estats Units durant uns
anys, on va tractar i rebre la influéncia de
‘Walt Whitmann. En tornar,i mentre tre-
ballava a I’oficina de premsa del Parlament
britanic —on va estar-se fins a la jubilacié—,
va concebre un nou estil de vida que es
plasma, el 1902, en un conegut tractat
d’urbanisme (Ciutats Jardi del dema).

LaTeresa Rovira i els seus pares, mentre
vivien al grup de la Mulassa, no formaven

part d’aquell “conjunto orginico” que
Fossas va dissenyar per al barri de la Salut,
tot i que (igual que el de la Font d’en
Fargas)estava inspirat en aquest corrent
urbanistic. El 1917, la Cooperativa de
Periodistes va comprar §2.364 m? de ter-
reny —dels quals 34.500 eren edificables—a
’aleshores alcalde de Barcelona, Carles
Sanllehy Girona, i a la seva mare,Anna Gi-
ronaVidal, marquesa de Caldes de Mont-
bui i filla del banquer
Manel Girona.A més,
aquesta aristocrata

es va convertir en
l’aval de la Coopera-
tiva tant a ’hora de
concedir un préstec
de 300.000 pessetes com en convertir-se,
ella mateixa, en avaladora (amb part de les
seves propietats) d’un altre de 500.000.

RITME DESIGUAL

La finca adquirida per la Cooperativa
ocupava la zona compresa (segons la
nomenclatura del moment) entre el
carrer de la Salut —antic cami del Coll del
Portell—, cami de Torre Bard, carretera del
Mont Carmel i cami del Mont Carmel.
La parcel-lacié la va aprovar I’ Ajuntament,
el 1917,1 comprenia 14 illes de cases amb
68 solars edificables.

Des d’aquell any i fins el 1927, es van anar
construint xalets a un ritme desigual.

La Memoria de la Cooperativa de 1920
argumenta el ritme lent de la construccid
per la“lucha constante con la adversidad,
ora en forma de huelgas o de lock-outs in-
terminables, ora por la inestabilidad de los
precios de los jornales y de los materiales
de construcciodn, ora por los compromisos
contraidos por algunos contratistas...”. La
Memoria de Pany segiient ja parlava de
“la amable monotonia del triunfo”, per
referir-se a les obres d’urbanitzaci6 dels
grups de la Font d’en Fargas (sis xalets) 1
la Mulassa (vuit) i el ritme de construccid
ala ciutat-jardi de la Salut (10 construits

i 14 en construccid). Finalment, a la Me-
moria de 1926,ja informava que “este afio
se han construido 27 nuevas casas que han
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FECTEETS M TE LN RIS
LE N WR R Rl RMTEH
RN FARE L AT gl
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A les pagines anteriors, algunes cases d'Horta de la Cooperativa de Periodistas para la Construccién de Casas Baratas, que van construir-se a la Mulassa, la Font
den Fargues (Horta) i a la Salut (Gracia). Aquesta Ultima va ser la més important, ja que és on shhiva dissenyar la ciutat-jard!. Era en uns terrenys abruptes que
requeriren molta obra per a terraplanar-los. A laimatge de la dreta, un planol de la zona amb les parcelles i el nom del seu propietari. A dalt, planols de dos xalets i
laimatge petita és el dibuix que va fer la cooperativa dels xalets construits en el moment d'assistir a un congrés internacional de cases barates, a Brussel-les.
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A la dreta, visita oficial a les cases d'Horta. A l'esca-
la, sense barret, Antoni Rovira i Virgili. A baix, visita
de lainfanta, a la qual aquest periodista i politic no
va assistir per no rebre-la.

5. A. I la Infanta Dofia Maria Luisa de Orleans dirigiéndose a visitar los chalets construidos’por
la Cooperativa de Periodistas]

venido a enriquecer, el ya rico patrimonio

de la Cooperativa, y a hermosear la sim-

LA CIUTAT-JARDI DE LA COOPERATIVA DE
PERIODISTAS VA ACONSEGUIR PREMIS |
RECONEIXEMENTS A ESPANYA | A L'ESTRANGER

patica barriada de la Salud”.

El president de 'entitat durant els quatre
primers anys va ser Arturo E Bono 1, més
endavant, ho fou Juan José Pou de Barros.
El secretari de la Cooperativa era qui
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llegia la memoria anual a I'assemblea de
socis. I és ell qui es mostra exultant en la
de 1926,la darrera
que es conserva.
Aquell any, finalitza-
va la construccid dels
darrers quatre xalets
1 per aixo es pot es-
criure en majascules:
“La obra de edificacién se termina (...)
Poseemos importantes terrenos, en parte
de los cuales parece que se levantard un
grupo escolar, para perpetuar la memoria
del ilustre e invicto ciudadano ex alcalde

de Barcelona Don José Collaso Gil.
Nuestras amortizaciones siguen su curso
normal”’. En total, doncs, es van construir
totes les cases inicialment previstes. Gaire-
bé totes dividides en tres grups (les vuit a
la Mulassa, les sis de la Font d’en Fargas i
les 65 de la ciutat-jardi de la Salut) van ser
per a periodistes.

SAQUEJOS FRANQUISTES

Una de les “victories” aconseguides pels
gestors de I'entitat fou aconseguir que
tots els préstecs els amortitzessin els socis,
en els mateixos terminis: 25 anys. Segons
un fullet6 impres per anar a 'Exposicid
Internacional de Brussel-les, a la Salut
s’edificaven sis tipus de xalets amb uns
preus que oscil-laven entre 19.0001 33.000
pessetes. Antoni Rovira 1Virgili tenia el
seu al grup de la Mulassa.““El pare la va
acabar de pagar 'any abans d’anar a exili.
Sort, perque si no, no sé qué hauria pas-
sat”, recorda la seva filla.

I és que, tot just després de deixar casa
seva, igual que va passar amb la del seu
vel, Pompeu Fabra, que també n’ocupava
una de la Cooperativa, va ser assaltada i
saquejada pels franquistes. Teresa Roovira
recorda com “T'any 1948, van eximir el
meu pare de cap responsabilitat politica.
Pero a la casa ja hi vivia una vidua de
militar amb els seus fills”. Ella va tornar el
1953 i, com a bibliotecaria, es va establir a
Esparraguera.“Des d’alla em vaig preocu-
par de recuperar-la.Vaig tenir la sort que
em va tocar un tercer premi de la loteria
de Nadal i vaig poder donar els diners que
em demanava la dona per marxar”, afirma.



Ala dreta, la Teresa Rovira, filla d'Antoni Rovira i
Virgili, i la seva néta Maria observen una imatge fa-

miliar de I'¢poca de la construccié dels habitatges.
A laimatge de dalt, la fotografia que la Teresaii la
Maria tenen a les mans i que va ser presa en el jardi
de la casa familiar. La Teresa, amb cinc anys, és la
primera nena de la dreta”.

La ciutat-jardi promoguda per la Coope-
rativa de Periodistas para la Construccion
de Casas Baratas va aconseguir una gran
quantitat de premis i reconeixements tant
a Estat Espanyol com a I’estranger per

la seva qualitat, tot 1 que el cert és que es
desconeix quants periodistes, en realitat,

LA VENDA PER PART D'ALBUNS PROPIETARIS
|, SUBRETOT, EL BOOM URBANISTIC DELS ANYS
SELXANTA VAN DESBIBUIXAR LA IDEA INICIAL

hi van anar a viure, ja que pel que sembla
alguns inquilins no tenien res a veure amb
la professio.

També va ser font d’inspiracid per a altres
institucions semblants. Certament, no es
poden considerar “cases barates”, encara
que va ser 'inica “Ciutat dels periodistes”

que el gremi ha tingut mai al nostre pais,
just quan a Barcelona s’havien projectat
també la “Ciutat-Jardi del Tibidabo” o la
“Ciutat-Jardi de Pearson”,a Pedralbes,
que si bé no eren per a aquests professio-
nals si que s’inspiraven en aquest model
angles.

Aixi doncs, el pas del
temps —alguns propi-
etaris se les van ven-
dre uns anys després—
i, sobretot, el boom
urbanistic dels anys
seixanta, vam desdibuixar la idea inicial
del projecte i actualment en queden pocs
d’aquells habitatges. Per aixo, per saber-ne
més, sovint no queda més remei que tirar
d’hemeroteca. Carles Soldevila escrivia,

el 1925, respecte de I’habitatge d’Antoni
Rovira iVirgili:“Amb la seva mullerila
seva nena viu a Horta, en un xalet de la

« REPORTATGE «

Cooperativa de Periodistes, on no manca
el trosset de jardi 1la mica de galliner.Viu
sobriament;1’inic luxe —si no resulta una
impertineéncia anomenar-lo aixi— és una
sala de bany. La cambra on treballa en
Rovira no té cap al'licient. Uns prestatges
de fusta de noguera plens de llibres i una
taula senzilla farcida de papers.Tot plegat,
no faria cap efecte en una fotografia i

ens provaria que ell no té, aquell punt de
preciosisme domestic que sol ésser una
caracteristica comu a molts intel-lectuals
contemporanis”. Actualment, en aquella
casa pagada dues vegades, hi viu la Maria,
néta de laTeresa 1 besnéta d’aquell reco-
negut politic i periodista. (]
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L GAMIDE GABU

Es compleixen vint anys de la fundacié creada per
Gabriel Garcia Marquez amb vista a impulsar el
periodisme de |'America Llatina

TexT XAVIER SULE

Imatge d'un dels nombrosos tallers que organitza la fundacié creada pel premi Nobel. Foto: Joaquin Sarmiento/FNPI



A Cartagena de Indias hi ha un lloc inspirador on

és possible tornar a estimar Iofici de periodista. Es

la Fundacidé Gabriel Garcia Marquez para el Nuevo
Periodismo Iberoamericano, que mesos després de la
mort de ’escriptor continua el seu cami, fidel a la missio
encomanada pel premi Nobel: formar bons professionals
i impulsar la professié a I'Ameérica Llatina.

Gabriel Garcia Miarquez es considerava
fonamentalment un periodista. No es
cansava de repetir que la primera i Gnica
vocacid va ser el periodisme, que ell
qualificava com el millor ofici del mén. Al
llarg de la seva vida, Gabo —tal i com se’l
coneixia— va moure’s per totes les variants
de la professio al mateix temps que desen-
volupava I’obra narrativa de ficci6. Va ser
columnista, redactor de editorials, critic
de cinema, cronista, reporter, corresponsal
i enviat especial.

Ja com a escriptor consagrat, el compro-
mis amb la professi6 el va fer crear una
mena d’escola de periodisme itinerant.
Volia contrarestar el deteriorament de

la qualitat informativa que existia al seu
continent i que Gabo considerava com
una amenaca a la democracia. Només
calia una petita estructura, agil i sostenible
que convoqués tallers de periodisme de
tot tipus en els quals s’ajuntessin joves
alumnes amb els grans mestres de la
professid per parlar de 'ofici. Gabo es va
erigir, llavors, com a mentor d’un perio-
disme diferent i es va voler fer acompa-
nyar de gent com Kapuscinski, Jon Lee
Anderson, Miguel Angel Bastenier, Maria
Teresa Ronderos o Jean-Francois Fogel,
entre molts altres.

El 1994, es creava I’entitat que avui porta
el seu nom (Fundacioén Gabriel Garcia
Marquez para el Nuevo Periodismo

Iberoamericano, £xpr). El primer taller

va reunir deu reporters menors de trenta
anys sota la direccié de la gran cronista
mexicana Alma Guillermo Prieto. Des de
llavors, la Fundaci6 ha organitzat gairebé

GARCIA MARQUEZ ES VA ERIGIR COM A MENTOR
D'UN PERIODISME DIFERENT | ES VA ENVOLTAR DE
GENT COM KAPUSCINSKI 0 JON LEE ANDERSON

400 tallers i seminaris de formacid i inter-
canvi amb la participacié de més de 9.000
periodistes.

Per al director, Jaime Abello, el que dis-
tingeix la ENPI és 'orientacié cap al treball
practic, 'intercanvi d’experiéncies i el
debat professional.“Es un lloc de trobades

+ REPORTATGE

presencials 1 virtuals de col-legues de tots
els paisos iberoamericans moguts per

una veritable vocaci6. Aqui es defensa un
periodisme inspirat en els valors i les idees
de Garcia Marquez, un periodisme que
creu que la vocacid
és important, aquella
vocacid d’explicar
histories amb etica

i voluntat de servei
pablic”, afirma.

Per complir el mandat de Gabo,la Funda-
ci6 treballa transversalment quatre linies
d’actuacié. La primera és la de la narracid
periodistica, que pretén formar en repor-
terisme 1 estimular el periodisme narratiu
per promoure noves generacions d’autors.
La segona linia s’emmarca dins del que és
I’¢tica i la sostenibilitat dels mitjans. Una
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tercera linea incideix en tot el que és in-
vestigacid, cobertura i opini6 sobre temes
que es consideren claus per a’Ameérica
Llatina com poden ser la seguretat
ciutadana, el narcotrafic o ’economia. I,
finalment, es tracta també tot el que té a
veure amb la innovacid, 'aprofitament de
les eines digitals i els mitjans en linia.

LA FORMULA DELTALLER

El meétode fonamental que utilitza la
Fundacié per a la formaci6 son els tallers.
“Ajuntar joves reporters amb gent de la
valua de Jon Lee Anderson, Alma Gui-
llermo Prieto o Miguel Angel Bastenier
ha estat molt inspiradora i ha donat molt
bons resultats. D’aquestes trobades, ha sor-
tit tota una pedrera de periodistes que han
creat nous mitjans d’éxit, tant impresos
com digitals, que han escrit croniques i
reportatges que publiquen constantment,
o llibres, molts llibres que ens expliquen
la realitat del nostre continent. Tot aix0
ho valorem com una forma de mate-
rialitzacié dels nostres objectius. A tots
ells,la Fundaci6 els ha proporcionat una
motivacid, a més de tot un entrenament
tecnic de la ma d’un vetera, el mestre del
taller. A banda d’aixo, s’estableixen xarxes
1 es genera una gran comunitat”, explica
Abello.

Per la Fundaci han passat moltes perso-
nes que han acabat exercint un lideratge

EN DUES DECADES HA ORGANITZAT GAIREBE 400
TALLERS | SEMINARIS | ELS SEUS CURSOS DIGITALS
SON SEGUITS PER QUASI 100.000 PERSONES

intel-lectual i professional. Juanita Ledn
n’és una.Va realitzar diferents tallers,
incloent-hi un amb el mateix Garcia Mar-
quez 1 amb Kapuscinski. Tot un luxe.“Va
ser increible tenir-los tots dos junts. De
fet, el llibre Pais de plomo que vaig escriure
posteriorment va estar molt inspirat en

el que vaig aprendre sobre periodisme
literari amb ells. Le6n és avui la directora
de la Silla Vacia, un mitja en linia creat fa
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cinc anys per tal d’explicar com s’exerceix
el poder a Colombia i que ja compta amb
600.000 usuaris mensuals.

A més de tallers i seminaris d’intercanvi
de coneixements, 'FNPI també organitza
premis 1 estimuls als millors treballs pe-
riodistics, com ara la convocatoria anual
del Premi Garcia
Marquez de Perio-
disme en diferents
categories, manté
una linia de publica-
cions i un portal ric
en recursos digitals
que ofereix consultoris, webinars, cursos i
xarxes virtuals. UFNPI la segueixen gairebé
100.000 persones.

Un dels recursos és el consultori étic.
Gabo donava molta importancia a I’ética
periodistica tot fent famosa una frase
que deia que I’ética havia d’acompanyar
sempre el periodisme com “el zumbido
al moscardén”. A I’Ameérica llatina, la

Tot i ser conegut com a escriptor, Gabriel Garcia

Marquez sempre es va sentir periodista i va treba-
llar per la dignificacié de la professio.

discussio i el debat étic ha estat sempre
permanent, per la qual cosa la Fundacié
va obrir un espai on els professionals con-
sulten els seus dilemes i dubtes.

Aquest servei ja ha donat resposta a unes
1.500 inquietuds. “En el futur, en la me-
sura que cada cop hi ha més treball
freelance, sera més important que exis-
teixin aquestes eines de consulta i d’in-
tercanvi de visions étiques que ja no es
donen dins d’una sala de redaccié formal
com existia abans 1 que eren el lloc on

la gent es formava”, admet Abello. Jorge
Dario Restrepo, reconegut expert en eti-
ca periodistica, és el responsable d’aquest
consultori.

TEMPS DE TRANSICIO

Des de la fundacié miren com poden
aportar idees 1 experiéncies al procés

de canvi que també viu el periodisme a
I’America Llatina. Sén temps de transicid
en qué conviuen realitats que conviden a
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Alguns dels membres de I'equip de treball a la seu de Cartagena de Indias, on centralitzen tota la tasca que porta a terme la fundacié. Foto: Xavier Sulé.

I'optimisme amb altres de més negatives de successos que ha sacrificat clarament el

per a la professid. periodisme i els seus valors. També conti-
nua existint una forta
dualitat entre el peri-

"ELLTENIA CLAR QUE L'OBJECTIU ERA FORMAR EL  odisme que es faa les
JOVE PERIODISTA, NO EL PERIODISME. AL CAPITAL ~ civasiel queesfa

N LI INTERESSA EL PERIDDISME" Jome Sacia Minuer  wutnimstte sy

simes condicions de

Dins d’'un panorama general,a ’Ameérica sostenibilitat economica, molt dependent
Llatina s’han donat fenomens com el crei-  de la publicitat oficial i més susceptible de
xement de 'anomenada premsa popular ser pressionat pels poders legals 1 il-legals.

Igualment, el debat sobre la independén-
cia dels mitjans i la relacié amb el poder
continua molt vigent i planteja moltes
controversies. Paisos com Venecuela,
I’Equador i1’Argentina han fet grans
apostes pel financament de mitjans
publics i comunitaris, pero les seves regu-
lacions van generar un debat politic molt
aferrissat sobre el control dels mitjans.

Al costat de tot aix0, també han aparegut
desenes de nous mitjans independents en
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A dalt, Jaime Abello, director de 'FNPI, i a la dreta,
Jaime Garcfa Méarquez, germa de l'escriptor i peri-
odista i gran defensor de la institucié que aquest
va crear per impulsar el periodisme llatinoamerica.
Fotos: Xavier Sulé.

linia molt interessants, alguns amb un éxit
notable com és el cas de La Silla Vacia, a
Colombia, o la revista Anfibia al’ Argen-
tina, per posar-ne dos exemples. D’altra
banda, la cronica llatinoamericana ja fa
un temps que viu el seu particular boom

A FUN[}ACI[] APOSTA PER UN PERIODISME AMB
VOCACIO D'EXPLICAR HISTORIES AMB ETICA |

VOLUNTAT DE SERVEI PUBLIC

amb un considerable augment de 'interes
per aquest tipus de periodisme narratiu i
d’autor que parla sobre diferents aspectes
de la realitat llatinoamericana a revistes i
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infinitat de llibres fets per periodistes i que

han generat un ninxol de mercat editorial
molt rendible.

Per a Abello, tot i reconéixer el declivi del
periodisme tradicional, el periodisme a
I’America Llatina té
uns signes de vitalitat
indiscutibles amb

un escenari meés
plural i amb més
oportunitats per
al’emprenedoria
independent sense anim de lucre i amb
vocacié de servei.“Es cert que cadascti
ha de veure com sobreviu 1 manté les
seves iniciatives. No és que estem a favor

d’un periodisme que no tingui bases de
sostenibilitat o de remuneracié clares, tot
al contrari, pero a la Fundacié sempre
hem cregut que el veritable motor del
periodisme és la vocacid, les ganes de fer
periodisme perque tens ganes d’explicar
histories amb una claredat ética i un ideal
de servei public. Segurament, es treballi
per projectes 1 no sobre la base d’un salari,
si bé el periodisme té un futur promete-
dor, ja que continuara sent periodisme
amb una nova relacié amb I'audiéncia que
exigeix, reclama i et parla de tu a tu. El
repte és mes gran”, assegura Abello.

Acompanyant també tot el procés de
I’ENPI, encara que més a ’ombra, ha estat



premi turistic internacional
premio turistico internacional
prix touristique international
International tourism award

premsa, radio, televisio i internet

Jaime Garcia Marquez, segurament el
germa més proper a Gabo, que avui és
I'encarregat de les relacions institucionals
de 'entitat. Jaime reconeix que moltes
vegades se sent defraudat amb el periodis-
me que es fa al’Ameérica Llatina i per aixo
defensa aferrissadament la feina des de la
Fundacid.“La nostra missio és millorar la
qualitat del periodista mitjan¢ant tallers
practics. La concepcid de la Fundacié per
a Gabo va ser una idea genial. Ell tenia fe

i tenia clar que 'objectiu era formar el
jove periodista, no el periodisme, perqueé
al capital no li interessa el periodisme, té
altres interessos”, assenyala.

Ja sense Gabo,la Fundaci6 segueix el seu
cami.“Evidentment, ell ja no hi és, pero
volem mantenir la claredat estratégica de
com ser rellevants i Gtils. Mentre que la
Fundaci6 sigui atil, rellevant i lleial a Pestil
que Gabo ens va imprimir crec que segui-
rem trobant o liderant oportunitats de la
ma dels nostres mestres, els grans noms del
periodisme”, conclou Jaime Abello. g

Més informacié a:

fnpi.org = Web de la Fundacién
Gabriel Garcia Méarquez para el Nuevo
Periodismo Iberoamericano
lasillavacia.com — Bloc creat a Co-
|dbmbia per Juanita Ledn sobre temes

V

politics

TEMA > La tematica se centrara en els aspectes
turistics de les comarques de Lleida.

ORIGINALS > Hi podran optar tots els treballs
de premsa escrita, radio, televisio i internet,
publicats o emesos en qualsevol idioma en el
periode compres entre el 19 d'octubre de 2013
i el 18 d'octubre de 2014.

TERMINI > La presentacio dels treballs es fara
en el termini d'un mes, a comptar des de I'endema
de la publicacié de la convocatoria al Butlleti Oficial
de I'Estat i al Diari Oficial de la Generalitat de
Catalunya (periode d'inscripcié de treballs del 21
d’octubre al 21 de novembre de 2014).

LLIURAMENT > El Premi va adregat als autors
dels treballs periodistics. La inscripcid i els treballs
hauran de ser lliurats pels autors, o per qualsevol
persona o entitat que n'acrediti el consentiment,
i remesos al president del:

PATRONAT DE TURISME DE LA DIPUTACIO
Rambla Ferran, 18, 3r, 25007 Lleida

=
EIE

26PC

PREMI PICA
d’ESTATS

T T

PREMIS > S'atorgaran 8 categories de premis:

PREMSA ESCRITA 5.000 €
RADIO 5.000 €
TELEVISIO 5.000 €
PREMSA ESPECIALITZADA

EN VIATGES | TURISME 5.000
€

REPORTATGE FOTOGRAFICS 5.000 €
PREMSA,INTERNACIONAL 5.000 €

Al millor treball publicat o emés a l'estranger.

MITJANS DE COMUNICACIO LOCAL 5.000 €
Al qual podran optar tots els mitjians de comunicacié
de les Terres de Lleida.

INTERNET

(portals informatius multimedia)
Qualsevol treball publicat en el web.

3.000 €

JURAT > El jurat el formaran professionals del
mon de la comunicacio.

www.aralleida.cat/pica

Parc Nacional d'Aigiiestortes i Estany de Sant Maurici. / Foto Aniu Parc
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Consulta els cursos de formacié que ofereix el Centre de
Formacié i Desenvolupament del Col-legi de Periodistes a:

www.periodistes.org
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Mex Baret

KOMORDID,
LA PRESENTADORA DEL FUTUR?

www.miraikan.jst.go.jp/en/press/
docs/20140609_E.pdf

Al Jap6, agraden molt els androides (robots amb
aparen¢a humana) i treballen en el seu desenvolupa-
ment des de fa anys. A Toquio, el Miraikan (National
Museum of Emerging Science and Innovation) ha
incorporat ara a Komoroid un prototip de presenta-
dora televisiva robotica controlada informaticament.
Komoroid es mou, gesticula i llegeix noticies en

diferents idiomes.

*

SNOWDEN | LA TELEPRESENCIA

www.ted.com/talks/edward_snowden_here_s_how_
we_take_back_the_internet

Edward Snowden ha estat entrevistat de manera re-
mota en el TED 2014 gracies a un curids giny de tele-
preseéncia, digne del doctor Sheldon Cooper i la se-
rie televisiva “Big Bang Theory”. Snowden, refugiat
a Russia despres de revelar I'espionatge digital efec-
tuat a tot el mén per les agéncies nord-americanes,
també utilitza aquest sistema per treballar a distancia
amb I’American Civil Liberties Union (AcLu).

GOOGLE GLASS LA CNN

http:/ /ireport.cnn.com

www.theguardian.com/help /insideguardian/2014/
jun/23/the-guardian-launches-the-guardian-for-
glass

La plataforma de periodisme ciutada de la cNN
anuncia que els seus col-laboradors podran publicar
videos, fotos 1 informacions a través de Google Glass,
les ulleres connectades i amb camera de video. Amb
la mateixa finalitat, el diari britanic The Guardian
també ha tret 'aplicacié “Guardian for Glass”.

DIDACTIC

www.nytimes.com/upshot/

The UpShot és la proposta del New York Times per
oferir facilment d’entendre els treballs elaborats amb
periodisme de dades. En el projecte treballa un equip
de quinze persones, entre periodistes, dissenyadors i
desenvolupadors grafics.

GRAFISME SOBRE PALESTINA

http:/ /visualizingpalestine.org/infographic/
Israeli-ID-System-Palestinian-Segregation

Premi Best of the Blogs 2014 al millor web d’activis-
me social.Visualizing Palestine, que ha estat elaborat
per un equip repartit entre Ramallah i Beirut i que
realitza, des de I’any 2011, infografies sobre la situacid
als territoris palestins que ja han publicat mitjans
com Huffington Post,Al-Jazira, The Daily Beasti The
Guardian, entre altres.

L'SPOTIFY DE LES REVISTES

www.ztory.cat

Arriba a Espanya i Catalunya aquesta plataforma
creada a Suécia que funciona amb una tarifa plana
mensual i que permet llegir, via Internet, una
setantena de revistes electroniques en catala, angles
i castella.

\

SUPERQUIDSC CATALA

www.iquiosc.cat

Aqui podeu trobar la versi6 en linia de més de dos-
cents diaris i revistes de I’ Associacié Catalana de

la Premsa Comarcal i I’ Associacié Catalana de la
Premsa Gratuita i Mitjans Digitals. Hi podeu com-
prar la publicacié o fer-hi una subscripcié.

BRAND JOURNALISM SEGLE XIX

http:/ /socialtimes.com/history-brand-journalism-
infographic_b198994

Aquesta infografia ens recorda que el Brand Journa-
lism, que ara esta de moda, no és un invent nou. El
primer exemple que recull és de 'any 1895 i parla
de la revista The Furrow, encara en actiu,amb que
Pempresa John Deere s’adreca als pagesos nord-
americans.

SUBRE EUROPA

www.voxeurop.en

Després d’un tancament provisional, torna el lloc
que tradueix i publica en diverses llengiies les noti-
cies sobre Europa que surten als principals diaris del
continent.VoxEurop publica en deu idiomes: caste-
113, anglés, portugués, alemany, frances, italia, polones,
romanes, holandés i txec.

ENTRENAMENT VIRTUAL

http:/ /vimeo.com/75997757

El periodista i cineasta canadenc Ben Sainsbury és
I'impulsor d’un videojoc anomenat “Stringer”, que
es fara servir amb les ulleres de realitat virtual Oculus
Rift. El joc vol preparar els reporters per afrontar
situacions limits en escenaris bel'lics. Aqui en podeu

veure unes imatges.
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Mex Baret

ALTRES VEUS

LES PUBLICACIONS QUE DESAFIEN LA "VELLA GUARDIA INFORMATIVA"
VOLEN CONNECTAR AMB UN PUBLIC QUE BUSCA NOUS INTERLOCUTORS

LLa Espana insumisa

P Lowwaza S usnge Marmos, Didlorm, Mty § Mguaa gl Vil

AR
I

Les revistes Mongolia i tintal ibre, versié en paper d'infolibre, sén dues de les noves publicacions que han

aparegut en els darrers temps i que aposten per una nova filosofia i manera de relacionar-se amb el public.

Mobilis in mobli-li: quelcom que es mou dins d’alguna
cosa que també estd en moviment. Aquest era el
lema del Nautilus, la nau del capita Nemo a la novel-
la Vint mil llegiies de viatge submar{ de JulesVerne.

Es una frase suggeridora que serveix per pensar en
molts escenaris, inclos I'informatiu.

Lesclat digital i la crisi han canviat el panorama de
la premsa escrita a I'estat espanyol. Les publicacions
en paper han intentat adaptar-s’hi i, d’altra banda,
s’han consolidat propostes digitals com Lainformaci-
on, Elconfidencial, Piblico, Eldiario.es en I'ambit estatal
o Nacié Digital i Vilaweb en I'ambit catala. El canvi,
pero, no s’atura i segueixen sortint mitjans amb ofer-
tes informatives que busquen lectors entre un ptblic
amb noves inquietuds. Mongolia, Diagonal, La Marea,
InfoLibre o Alternativas Econémicas en son algunes.

Un treball recent de I’Associacié de la Premsa de
Madrid apunta que, en el periode 2008-2014,1 com
a contrapunt a la crisi i acomiadaments en els grans
mitjans, han aparegut a Espanya uns quatre-cents
nous projectes, endegats moltes vegades per una

mescla de joves periodistes i periodistes veterans
que han perdut la feina. Hi ha edicions en paper, si
bé moltes d’aquestes publicacions sén basicament
digitals. Tenen redaccions curtes i els seus ingressos,
segons els casos, procedeixen de fonts diverses: socis,

ENTRE 2008 | 2014, HAN APAREGUT A
ESPANYA UNS QUATRE-CENTS NOUS
PROJECTES PERIODISTICS

branding, crowdfunding, cooperativisme, financament
via fundacions, subscripcions, publicitat, etcétera.

Aquestes dades son una pinzellada geneérica sobre

un conglomerat gens uniforme, en el qual hi ha

tota mena d’estils i de plantejaments empresarials o
ideologics i en el qual podem trobar errorsi encerts.
Es un escenari complex, poc comentat per la premsa
més establerta i que en alguns casos ofereix trets
interessants. Per exemple,1'Gs de la llicéncia Crea-
tive Commons que fan servir, entre altres, Yorokobu,

Periodismo Ciudadano, Informacién Sensible, Eldiario.
es, Civio, Materia, Politikon, La Marea, Naukas o Gon-
zo00.Aquest tipus de llicéncia, que permet la copia i
utilitzaci6 dels continguts mai ha agradat els mitjans
tradicionals, partidaris del copyright de sempre.

Aquestes noves veus tot sovint busquen la col-
laboracid entre si. L'any passat, Yorokobu, Naukas,
Politikon i_Jot Down Magazine, entre altres, van editar
conjuntament un nimero de Five Magazine, una
revista en paper de 256 pagines. Recentment, ha
comengat a funcionar Filtrala, plataforma en linia de
dentincia ciutadana sobre crims, delictes o corrupcid
impulsada per Eldiario.es, Diagonal, La Marea, Mongo-
liai Red Ciudadana Partido x.

REVOLUCIO MEDIATICA

Ashifa Kassam, corresponsal de The Guardian a Espa-
nya, en el reportatge “Revolucid en els mitjans es-
panyols i recerca de noves veus per part dels lectors”,
ofereix una visié radical de la situacié. En un treball
en que cita publicacions com Piiblico, Elconfidencial,
Mongolia i Nuevas Perspectivas, vincula els recents can-
vis a la direcci6é d’El Pais, La Vanguardia i El Mundo
amb el tens escenari politic a Espanya i diu que, en
general, els nous mitjans “suposen un desafiament
ala‘vella guardia informativa’”. Segons I'article, els
mitjans tradicionals estan cada cop més instituciona-
litzats a causa de la crisi i els problemes economics
que pateixen.

MES INFORMACIO A:

www.diagonalperiodico.net (actualitat)
www.revistamongolia.com (revista satirica)
www.lamarea.com (actualitat)

http:/ /alternativaseconomicas.coop (economia)
www.infolibre.es (actualitat)

http:/ /acuerdo.us (reportatges interactius)
www.yorokobu.es (revista sobre tendéncies)
www.cafeambllet.com (actualitat catalana)

http:/ /esmateria.com (salut, ciencia i tecnologia)
www.informacionsensible.com (actualitat)
www.civio.es (projectes sobre transparéncia informativa)
http:/ /naunkas.com (ciencia, escepticisme i humor)
http:/ /politikon.es (analisi politica)
www.gonzoo.com (mitja orientat als joves)

http:/ /periodismohumano.com (sobre drets humans)
www.cnartopoder.es (actualitat)

http:/ /vozpopuli.com (actualitat)

www.jotdown.es (magazin cultural)

http:/ /vis-a-vis.es/ (revista per a tauletes)
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Elena Serrano

UN DIA QUALSEVOL

Tatiana Sisquella | Columna Edicions, 2014 | 216 pagines

Tatiana Sisquella

UN DIA
QUALSEVOL

La periodista Tatiana Sisquella va publicar una columna setmanal a la contraportada
del diari Ara des del desembre del 2010 fins al juny del 2013; uns articles escrits amb
una sensibilitat especial, un centenar dels quals es recopilen en aquest llibre. La seva
columna (“Pilot vermell”’) era un homenatge a situacions quotidianes, pero alhora
magiques 1 transcendents. Lescriptora Silvia Soler signa el proleg:“Larticulista és
una pescadora d’instants lleugers. Observa, té curiositat, enfoca i subratlla allo que

habitualment ens passa per alt perque forma part del paisatge habitual...I un cop

ens ha il-luminat el detall, descabdella una reflexi6 aparentment senzilla, que sorgeix
amb gran naturalitat i, finalment, ens esclata a la cara". Tatiana Sisquella (1978-2014) va comencar la carrera a
Bar¢a 1v i el seu nom es va popularitzar a RACT, on va treballar als programes El mon a RAC1, Minoria absoluta

1 La segona hora. Després treballaria a Catalunya Radio, a El suplement i, des del 2011, i fins que la salut li ho va
permetre,a La tribu. També va col-laborar a 8Tv i TV3.

et PER00ISMO TRANSMEDIA

Pevlodime Transmedia Denis Porto i Jests Flores | Editorial Fragua, 2012 | 141 pagines

El concepte transmedia implica una nova manera de narrar concebuda per explicar
histories a través de multiples plataformes i formats. L'evolucié d’aquest concepte
passa en I'actualitat perque la narracié es desenvolupi en diferents mitjans -com ara

]

el mobil, una pagina web o el cinema- i suports, encara que utilitzant el llenguatge
propi de cadascun. En un moment en queé el periodisme busca una accentuacié en
totes les seves facetes, la logica narrativa transmedia troba un entorn ideal al fer que
cada mitja faci la seva propia aportacid, tinica i diferenciada de la resta. Aquest llibre

és el resultat d’investigacions, analisis 1 experiments sobre la narracié transmediatica
ila seva adaptacié al periodisme. Els autors, periodistes, ens conviden a conéixer un nou entorn comunica-
cional i una nova faceta de la professio. Jests Flores és fundador de I'Observatori de Periodisme a Internet,
investigador del Projecte Cybermedia. Denis Porto va realitzar la investigacié postdoctoral sobre Periodisme
Transmedia per la Universitat Complutense de Madrid i desenvolupa una altra sobre Touch Hiperperiodisme
per a la Universitat d’Aveiro (Portugal).

i ks . s st s

Las cantas de La Pir'm-u.

[FET——

LAS CARTAS DE A PIRENAICA.
MEMORIA DEL ANTIFRANQUISMO
Armand Balsebre i Rosario Fontova | Ediciones Cétedra, 2014 | 5§90 pagines

Radio Espana Independiente, I’emissora del Partit Comunista d’Espanya, va ser un
potent altaveu per a I'antifranquisme entre els anys 1941 i 1977, moment en que
van cessar les emissions a la seu de Bucarest després de la constituci6 del primer
parlament democratic. Durant aquests anys, i sobretot entre 19621 1967, des del
programa Correo de La Pirenaica es van llegir les cartes que des d’Espanya, o des
dels paisos de I’emigracid, van esquivar la censura o les dificultats de comunicacid

e | per explicar les respectives experiéncies personals 1 expressar el desig de llibertat.
Armand Balsebre i Rosario Fontova, autors d’aquest llibre, han analitzat el contingut de les cartes que s’han
conservat, unes 15.500, identificant corresponsals i oients, els “ulls 1 oides de La Pirenaica”, entre els quals es
troben antics combatents republicans, exiliats, expresoners, obrers, professors, mestresses de casa, escriptors o
estudiants. Aquestes cartes, testimoni tinic de les vivencies d’aquestes persones, recullen un llarg memorial de
greuges, comengcant pels dramatics records de la Guerra Civil, les fosses comunes, les presons i les vexacions
patides pels perdedors; i apleguen també experiéncies, com la peripécia dels immigrants que van abandonar
casa seva o la lluita per la supervivencia als suburbis.

ELDOCUMENTAL INTERACTIVD. EVOLUCION,
caracterizacion y perspectivas de desarrollo
Arnau Gifreu Castells

Editorial voc, 2013

255 pagines

El documental interactiu és una
nova manera d’explicar histo-
ries, que parteix de la narracid
ila interaccié com a elements
clau.Aquest nou format s’ha
posicionat durant els Gltims
anys dins de I'ecosistema me-
diatic. Ceclosi6 del medi digi-
tal interactiu ha afectat les 16-

giques de produccid, exhibicid
i recepcid audiovisuals del genere documental tradi-
cional. Aquestes noves dinamiques han transformat
els processos comunicatius 1 la naturalesa dels dife-
rents actors implicats que han permés 'aparicié del
que anomenem documental interactiu. Doctor en
Comunicaci6 i master en Arts Digitals per la Uni-
versitat Pompeu Fabra, Arnau Gifreu presenta en
aquest llibre un marc conceptual original amb 1’ob-
jectiu de caracteritzar el nou format com a terreny
audiovisual especific diferenciant-lo, a més, d’altres
formes convencionals de documental i de no-ficcié

interactives.
.

TELEPERIODISMO EN LA ERA DIGITAL

osé M* Castillo
Instituto RTVE, 2011
242 pagines

L i Fa uns anys, era habitual veure

un equip d’uns quatre especia-
| g‘m - listes cobrint una noticia per a
e ! la televisio. Normalment hi

havia un periodista, un cimera,
el realitzador i el tecnic de so.
La revolucid digital, pero, ha
e canviat aquesta escena i ha re-
* duit I’equip a dues persones o
fins i tot a una. Aixo ha fet logicament necessari que
I'informador no pugui ser tan sols un bon professio-
nal explicant el que passa, siné que ha de saber com
funciona una camera i com tractar el so. En definiti-
va, ho ha de saber fer tot.I el llibre neix amb la voca-
ci6 d’ajudar-lo en aquesta nova tasca. A 1’obra el lec-
tor adquireix una base teorica a través d’una reflexié
sobre la técnica d’escriure per a les imatges 1, després,
una aproximacié a la praxis del mitja, descrivint els
recursos existents per al periodista que s’enfronta a la
camera i ala resta d’elements del teleperiodisme di-
gital. José M* Castillo ha treballat durant més de
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trenta anys com a realitzador de programes de televi-
si6 1 és professor universitari de Comunicacié Audi-
ovisual i Periodisme.

*

1976-2014. LA CRONICA DELS CANVIS
El periodisme a les comarques gironines

Demarcacié de Girona del Col'legi de Periodistes

de Catalunya, 2014
197 pagines

El present volum ha estat con-
cebut com a cataleg de I'expo-
sicié amb el mateix nom, pro-
moguda per la demarcaci6 de
Girona del Col'legi de Perio-
distes amb el suport de la Di-
putacié de Girona. Els organit-

zadors pretenien, tal com
indica el titol, realitzar una mostra i un llibre que
registrin precisament allo que va marcar I'época en
cadascun dels periodes en qué es pot dividir el temps
transcorregut des del final de la dictadura franquista
fins als nostres dies. Es fa un repas pels fets mediatica-
ment més importants que han tingut lloc a les co-
marques gironines —especialment aquelles noticies i
imatges que han transcendit més enlla d’aquest terri-
tori- i també quina ha estat 'evolucid, al llarg de tot
aquest temps, dels mateixos mitjans de comunicacid
que els han aplegat. El recull de les grans noticies i la
seva difusi6 ha estat possible gracies a I'existéncia
d’un sistema de comunicaci6 propi de les comarques
gironines.

*

ELLIBRO BLANCO DEL EMPRENDEDOR WEB

Desarrolla con éxito tu negocio en Intermet/Social Media

avier Gosende
Ediciones Anaya Multimedia, 2014
287 pagines
Vivim un present ple d’oportu-
nitats, molt atractiu per als em-
prenedors. Els negocis en linia
es multipliquen i representen
una interessant opcio per a
-. moltes de les persones que per-
A den la feina o simplement vo-

len reorientar la carrera profes-

sional. No es tracta tan sols de

tenir una ment emprenedora,
plena d’imaginaci6 i bones idees; també cal conside-
rar els possibles dubtes i problemes. Javier Gosende
Grela,I’autor d’aquest llibre, és un especialista molt
reconegut en el camp de la consultoria i la formacié

del marqueting en linia a Espanya. Ens apropa en
aquestes pagines a un mapa de ruta amb tots els pas-
sos que cal coneéixer per aconseguir I’éxit d’un nego-
ci al web. Gosende és especialista en posicionament a
buscadors, analitica web i xarxes socials, a més de
professor a I’Escola de Negocis Fundesem, a Alacant.

*

ANUARI MEDIA.CAT. ELS SILENCIS MEDIATICS DE 2013
Analisi de tendéncies en informacid i documentacio

Grup de Periodistes Ramon Barnils

i Observatori critic dels mitjans

Pol‘len Edicions, 2014

146 pagines

Des de I’any 2008, s’han tancat
prop de 300 mitjans de comu-
nicacié. Un context dramatic
en que, tal com denuncia el
Grup de Periodistes Ramon
Barnils, responsable d’aquest
llibre, les pressions dels poders
financers i politics sobre la Ili-
bertat d’expressi6 son cada cop

més efectives. Aquest grup de professionals continua
amb la feina que va comengar amb la publicacié del
primer Anuari media.cat dels silencis mediatics, ara
fa quatre anys. Fidels a la cita, treu a la llum 15 histo-
ries que durant I'any 2013 no van ocupar cap prime-
ra plana ni van obrir cap informatiu.*100 milions

<

per a 16 escoles de 'Opus Dei”,“s1 imputats i vuit
condemnes” o “Canete 1 Matutes, els més beneficiats
per la llei de costes” son alguns dels titols de les his-
tories recollides. El projecte ha estat possible gracies
al finangament col-lectiu i al suport de sis universitats

idel Collegi de Periodistes de Catalunya.

*

DIRECTORIO DE FOTOGRAFOS EN ESPANA (1851-1336)
M José Rodriguez Molina

i José Ramén Sanchis Alfonso

Archivo General y Fotogrifico de la

Diputacién de Valencia, 2013

Vol. 11 2: 1.021 pagines

El present treball és un com-
B plet directori d’uns 9.000 foto-
grafs. Es tracta d’'una compila-
ci6 ordenada de la informacié
de tots els professionals que
apareixen anunciats als anuaris
i guies comercials d’Espanya,
incloent-hi també les possessi-

ons ultramarines, el Protectorat del Marroc 1 altres
possessions africanes. A mitjan segle XIX, es va posar

de moda I’edicié de guies i anuaris comercials en les
principals ciutats europees, que aviat va ser imitada a
Espanya. A part de la gran dificultat técnica de la
confeccid, el principal problema era que aquest tipus
de publicacié resultés rendible i fos acceptat per la
gent, cosa que va passar en molt pocs casos. Els au-
tors del directori van fixar com a data d’inici el 18571,
any en queé van localitzar per primera vegada profes-
sionals de la fotografia, en aquest cas daguerrotipis-
tes, anunciats en una guia comercial de Madrid. La
data final la van fixar en 'any 1936, quan després de
la postguerra es fa evident un empobriment dels
materials fotografics, motivat sobretot per les dificul-
tats per a la produccié i la importacid.

*

LAS CUATRO ESTACIONES DE ATENAS
Mariangela Paone

Libros del x.0., 2014

159 pagines

En un futur, els llibres d’histo-
ria explicaran la gran crisi que
va patir Grecia. Hi inclouran

dades tan salvatges com que la
“gran recessié”’ va sumir en la
pobresa una quarta part de la

poblacié grega. Pero el que és

ﬁmﬁ:ﬁm ESIAE';I?:!LE segur és que no hi haura lloc
St  — per a totes les minuscules his-

tories que s’amaguen darrere
d’un desastre d’aquestes dimensions. L'autora del
llibre, la periodista Mariangela Paone, va viatjar di-
verses vegades a Grecia al llarg d’un any. Fruit
d’aquests viatges, va anar construint un relat sobre la
realitat grega. Una realitat amb botigues al centre
d’Atenes on es venen mascares antigas; cues de bene-
ficencia només per a grecs organitzades per Alba
Daurada o la cassola de trenta litres que Constas, atu-
rat, passeja per Atenes per repartir menjar a tothom;
metges que cobren suborns per atendre pacients o
els que munten ambulatoris per atendre immigrants
sense papers i grecs sense asseguranca medica. Mari-
angela Paone va comencar a treballar amb 18 anys en
un diari local de Calabria.Va cursar el master d’El
Pais, mitja per al qual treballa des de llavors.

Tots els llibres d'aquesta seccié es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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JOSE MARIA MILAGRO PASCUAL

El 5 de maig va morir José Maria Milagro Pascual a noranta anys. Havia nascut a
Alfaro (La Rioja) i va pertanyer a 'ordre dels dominics fins al 1962.Va impartir
classes en diverses escoles i també va ser professor de I’Escola Oficial de Perio-
disme. Al llarg de I'exercici de la professio, va rebre diversos premis, com el de
millor programa religids per Cel obert, de Radio Nacional. En aquesta emissora,
va despertar molt d’interés un altre programa seu, El semdforo. El 1965, va rebre

el premi Turisme (pels articles sobre el cami de Santiago) i, el 1977, amb motiu
del centenari de les Confederacions Hidrografiques, va ser premiat pel Ministeri
d’Obres Pabliques per una serie de reportatges publicats a La Vanguardia. A partir
d’aleshores, es va convertir en especialista en obres pbliques 1 infraestructures.

PASCUAL GOMEZ APARICID

El periodista Pascual Gémez Aparicio va morir, el 25 de maig, victima d’una
llarga malaltia. Nascut a Barcelona el 1925, va ser col-laborador de La Hoja del
Iunes, entre els anys 1943 1 1944; redactor del Diari de Barcelona,entre 1943 i 1977,
i director de I'agéncia Rede press, entre 1968 i 1980. Per una destacada activitat
professional va ser nomenat President d’'Honor de Gallery Hoteles.

JOAN ANFRUNS I BADIA

El periodista ebrenc Joan Anfruns i Badia va morir, el 27 de maig, a cinquanta-sis
anys.Va iniciar la trajectoria professional de comunicacié a Radio Tortosa (Ra-
diocadena Espaiiola), on va realitzar i presentar diversos programes de caracter
musical. El 1986, es va incorporar a Radio Reloj Tortosa-Cadena Catalana,
posteriorment,a Cadena Rato 1, després,a Onda Cero Radio. Aquesta cadena va
ser la primera que va emetre des de la capital del Baix Ebre 1, des d’aqui mateix,
Anfruns va presentar diferents programes d’informaci6. També va ser el primer
periodista a dirigir i presentar terttlies radiofoniques sobre I'actualitat tortosina i
les Terres de I'Ebre. Des de feia anys, era victima de I'ELa (esclerosis lateral amio-
trofica) que se li va diagnosticar el 2008.Va fer front a la malaltia protagonitzant el
programa L'endema, de 1v3,1 des d’un bloc (Lluitant contra I’ELA). Labril del 2010,
va rebre -juntament amb la periodista Pilar R odriguez— un dels Premis Micro.

Foto: Demarcacio Terres de I'Ebre

JULI BOUI GIBERT

Juli Bou va morir, el 22 de juny a vuitanta-quatre anys. Nascut el 1930, com a pe-
riodista havia treballat, al principi, a 'agéncia Europa Press, aixi com a la informa-
ci6 grafica. El 1956, es va fer carrec de la direccid de Lecturas, publicacié nascuda
com a suplement d’El Hogar y la Moda. Sota el seu lideratge, Lecturas amb els seus
reportatges grafics de famosos, es va convertir en tot un referent de les revistes del
cor. Bou va dirigir el popular setmanari fins a la jubilacid, el 1995. Estava casat 1
tenia set fills.

il

Foto: Lecturas

JOSE MARIA HERNANDEZ PIJUAN

El 12 de juliol,va morir a Barcelona a vuitanta-set anys, José Maria Herniandez
Pijuan. En I'inici de la carrera, va ser redactor d’El Noticiero Universal, concreta-
ment entre els anys 1957 1 1959. El 1971,va desenvolupar el carrec de director de
Gestidn y Servicios. A més, era un gran lector de poesia i comentarista d’aquest
génere literari.Forma part dels periodistes aplegats en el Catileg de Periodistes
Espanyols del segle xx.

7

JORDIGABERNET CASTELLD

El passat 7 d’agost va morir Jordi Gabernet, redactor en cap del diari Segre, en

un accident de transit que va tenir lloc a la carretera N-11 a I’altura de Cervera.
Gabernet, vei de Tarrega, tenia quaranta-quatre anys i feia vint anys que treballava
al rotatiu lleidata, on s’havia especialitzat en temes de comarques i, com a cap de
redaccid, era el responsable de politica del rotatiu.

Foto: Segre

88 Cargarera




Crea el teu
propi espai
al cataleg del
Centre de
Documentacio
i les biblioteques
del Col-legi!

ENCARA
NO [HAS
FET
SERVIR?

Ja pots consultar el cataleg en linia dels fons documentals de les
biblioteques de Girona i Lleida i del Centre de Documentacié del
Col-legi de Periodistes de Catalunya.

- Trobaras 7.000 referéncies especialitzades en comunicacio6
de massa i exercici de la professi6 periodistica.

- Podras crear la teva propia biblioteca, els teus llistats,
comentar i etiquetar els documents...

> . Col-legi
Centre de Documentaci6 Montserrat Roig de Pergiodistes

documentacio.periodistes.org de Catalunya
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Sara Masd

MAIG

1 de maig

ESTHER TAPIA, DIRECTORA DE REVISTES DE ZETA. El
Consell d’Administracié del Grupo Zeta nomena la
periodista Esther Tapia Sanz nova directora general
de I’Area de Revistes per competir en el mercat de
les noves tecnologies i incentivar les empreses. Tapia
és enginyera de Telecomunicacid per la Universitat
de Saragossa. En disset anys d’experiéncia, ha tre-
ballat a Telefonica, Hachette Filipacchiia la xarxa

social financera Unience.

Foto: Arxiu

Tapia estrena carrec al grupo Zeta.

*

2 de maig

ViceNg RELATS, PREMI CADAQUES A CARLES RAHOLA.
El periodistaViceng Relats és el guanyador de la

31 edicid del premi periodistic Cadaqués a Carles
Rahola. El guardé és un dels tres premis literaris que
es lliuren dins de la setmana cultural d’aquest muni-
cipi. Relats ha estat premiat per I'article “En Firmo
de Cadaqués”, que tracta de la memoria viva de la
guerra, de I'exili, de la deportacid, del franquisme i
també d’un segle de la vida del poble. Lescrit es va
publicar al nimero 283 de la Revista de Girona.

3 de maig

Di1a MUNDIAL DE LA LLIBERTAT DE PREMsA. En-
guany, el Dia Mundial de la Llibertat de Premsa se
centra en tres temes: la importancia dels mitjans de
comunicacid en el desenvolupament, la seguretat
dels periodistes 1 la sostenibilitat i integritat del pe-
riodisme. El Col-legi de Periodistes, que cada any se
suma a la commemoracid, recorda que els mitjans de
comunicaci6 son vitals en el desenvolupament de
les societats democratiques i reivindica les garanties
de seguretat per als professionals del periodisme. En
aquesta edicid, Reporters sense Fronteres inicia una
nova campanya titulada “Tweet sin palabras” amb
I’objectiu de recordar la manca de llibertat d’infor-
maci6 que pateixen els periodistes.

FESTA DE LES REVISTES A TORTOSA. Les revistes
Descobrir, Sapiens 1 Cuina organitzen a Tortosa la
Festa de les Revistes, una jornada organitzada amb
I’Ajuntament de Tortosa que coincideix amb la fira
multisectorial “Expoebre”, que té lloc al pavell¢ firal
fins al 4 de maig. En aquest espai, es desenvolupen
diferents activitats 1 una mostra de fotografies realit-
zades pels col-laboradors de les revistes.

4 de maig

ANTONIO CANO, NOU DIRECTOR D’EL PAis. El perio-
dista Antonio Caiio, fins ara corresponsal d’El Pais a
Washington, assumeix avui la direccié del diari que
es fa efectiva després que el Consell d’Administracid
n’anunciés el nomenament el 26 de febrer. Cafio
substitueix Javier Moreno, que ha estat al capdavant
de la direcci del diari de Prisa durant sis anys. Cafio,
de cinquanta-set anys, és natural de Martos (Jaén).
Llicenciat en Periodisme per la Universitat Complu-
tense de Madrid, es va incorporar a El Pais, el 1982,
després del seu pas per 'agéncia EFE.

5 de maig

XERRADA D’ALBERT GONZALEZ A LLEIDA. La demar-
cacié de Lleida del Col'legi de Periodistes acull un
cafe-tertalia amb el fotoperiodista lleidata Albert
Gonzilez qui, des de 2009, treballa com a fotograf'a
Darfur (Sudan) en el si del departament de Comu-
nicacié i informacié ptblica d’'UNAMID, una de les
missions de pau més grans del moén de les Nacions
Unides. Moltes de les seves fotografies s’han pogut
veure en mitjans com la BBC, Los Angeles Times o The
Guardian. Gonzalez va mostrar tres estadis d’aquesta
zona del Sudan: el conflicte, la postguerrai el dia a
dia. Les fotografies exposen la duresa del conflicte
amb les victimes —els civils— com a grans protago-
nistes.

Foto: CPC Lleida

Un moment de l'acte amb el fotoperiodista.

EL COL'LEGI PROTESTA PELS BLOCS ELECTORALS. E]
Collegi de Periodistes de Catalunya denuncia en
un manifest els blocs electorals de la campanya de

les eleccions europees, ja que “una vegada més es
vulneraran el drets dels ciutadans a ser informats
lliurement, sense imposicions politiques”. Presenten
el manifest la degana, Neus Bonet, i el periodista
Carles Prats, membre de la Junta del Col'legi. Bonet
assenyala que, des de fa trenta anys, es reclama una
nova Llei Electoral Catalana. Nombrosos periodistes
europeus s han sumat al manifest del Col'legi en
contra dels blocs.

7 de maig

CONVOCATORIA DELS PREMIS GABINETS DE COMUNI-
cac16. El Collegi de Periodistes convoca els

v Premis Gabinets de Comunicacié amb el proposit
de reconeixer i impulsar la feina dels professionals
dels Gabinets de Comunicacié i fomentar la bona
practica dels periodistes de fonts. Aquests guardons
de periodicitat anual premien el Millor Pla de
Comunicaci6 i la Millor Estrategia de Comunicacid
Interna i, enguany, també guardonara el millor Por-
taveu que, durant el 2013, hagi informat als mitjans
des d’una organitzacid, empresa o institucio.

TARRAGONA RENOVA L’ACORD AMB REPsSOL. La de-
marcaci6 de Tarragona del Col-legi de Periodistes
renova I'acord de col-laboracié amb Repsol per
diverses accions de comunicacié. La presidenta de la
Demarcacid, Sara Sans; i el responsable de comuni-
caci6 de Repsol a Tarragona, Josep Bertran, signen

el compromis iniciat 'any passat. Repsol patrocina
el cicle de conferéncies “Experiencia de Periodista”,
que tenen lloc a la Universitat Rovira iVirgili (Urv) 1
en les quals participaran els periodistes Fatima Llam-
brich, Antoni Bassas i Josep Marti Gémez.

Foto: Repsol

Sans i Bertran en el moment de la signatura.

*

10 de maig

NOVA REVISTA DIGITAL SOBRE EL BENESTAR. MASS Bie-
nestar és la nova revista digital del diari El Economista,
que apareix per primera vegada al seu web. La publi-
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caci6 afronta el tema del benestar des de ’optica de
I’Organitzacié Mundial de la Salut i des d’aspectes
molt amplis: fisic, mental, espiritual i social. El pro-
jecte esta dirigit i editat per la periodista i escriptora
Marta Robles. La directora explica que és una pu-
blicacié “per a dones i per a homes” en qué “tothom
hi pot participar perqué en totes les seccions hi ha
consultoris”.

AMICS DE LA UNESCO RET UN HOMENATGE A VILAMIT-
JANA. Doble homenatge a Girona en el marc del pro-
jecte “Espriu al Mercat”. Per una banda, Amics de la
Unesco dedica en el Dia d’Europa un homenatge a
Iescriptor i professor gironi, JordiVilamitjana, tras-
passat recentment. Per una altra banda, en record del
poema d’Espriu “M’han demanat que parli d’Euro-
pa”. El president de la Demarcaci6 de Girona, Joan
Ventura, llegeix extractes del llibre Les roques i el mar,
el blau també d’Espriu i 'escriptor i periodista, Nar-
cis Jordi Aragd en fa una interpretacio.

11 de maig

L’ ARrA ESTRENA SUPLEMENTS. El diari Ara presenta dos
nous suplements per al diumenge. Es tracta d’Ara
Diumenge i Rar. El primer, explica el diari, “neix de
la bona resposta expressada pels lectors als dossiers
que el rotatiu ofereix, sobretot el cap de setmana, en
qué hi ha més temps per llegir”. Ara Diumenge, de 24
pagines, inclou reportatges, entrevistes i croniques.
Incorporara, tanmateix, quatre pagines dedicades a
ciéncia i afers internacionals. D’altra banda, Rar és
una porta oberta per parlar de viatges i estil de vida a
través d’un personatge que actuara de fil conductor.

12 de maig

La CCMA ATURA LA VENDA DE LA PUBLICITAT DE
TVC.El Consell de Govern de la Corporacié Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals (ccma) acorda aturar
I'externalitzacié de la gesti6 de la publicitat de
Televisi6é de Catalunya a causa de les “millors pers-
pectives d’ingressos de I'ens el 2014.” La suspensid
del concurs s’ha aprovat amb el vistiplau de quatre
consellers (Brauli Duart, Ntria Llorach, Antoni
Peman i Josep Vilar), mentre que el representant del
pp,Armand Querol, s’hi ha abstingut. Els treballadors
de 1v3 1 Catalunya Radio sempre han rebatut els
arguments per privatitzar la publicitat de la cadena.
El comite d’empresa es felicita per la decisi6 en un
comunicat.

13 de maig

La DrpuTtaciO AMB LA JUNTA DE LLEIDA. La nova jun-
ta de la Demarcacié de Lleida del Col‘legi de Peri-
odistes es reuneix amb el president de la Diputacid,
Joan René, en el marc de la ronda de visites institu-
cionals que la junta porta a terme des del nomena-
ment. El president, Rafa Gimena; el vicepresident,
Jestis Riverola, i el tresorer, Josep Ramon Ribé, han
explicat al president de la Diputacio les linies d’actu-
aci6 de la nova junta. La Demarcaci6 i la Diputacié
col‘laboren, des del 1999 amb la cessi6é d’tis de la seu
de la Demarcacid, propietat de I’ens provincial. E1
conveni contempla la col-laboracié del Col-legi en la
difusié de noticies, esdeveniments 1 temes relacionats

amb la Diputacid, les entitats locals i el territori.

Foto: Diputacié Lleida

Refié amb els membres de la Junta.

14 de maig

MARXEN LES DIRECTORES DE LE MONDE 1 THE NEW
York TivEs. En un mateix dia, dimiteixen la directo-
ra de Le Monde, Natalie Nougayréde i la del The New
York Times, Jill Abramson. La primera ja feia catorze
mesos que ocupava el carrec i ha renunciat a causa
de la resisténcia de la redaccid a adaptar el diari al
projecte digital. La setmana anterior, ja havien dimi-
tit set redactors en cap. Dies després, van plegar els
dos directors adjunts. Pel que fa a Abramson, cessa

el carrec que ocupava, des de feia prop de tres anys,
en una decisi6é que ha causat sorpresa i de la qual
encara es desconeixen les causes per tractar-se d’una
veterana periodista d’investigacié que havia dirigit la
delegacié a Washington. Abramson ha estat substitui-
da pel director adjunt, Dean Baquet.

XAPES CONTRA BLOCS ELECTORALS. El Col‘legi de
Periodistes reparteix a les redaccions i als periodistes
xapes contra els blocs electorals als mitjans ptblics.
El Col‘legi va denunciar, en un manifest datat del

5 de maig, I'essencia d’aquests blocs que considera
“un estat d’excepcid informativa”i“una anomalia a
Europa”. La xapa reclama Si a la informaci6é i No a
la imposicid.

16 de maig

CELia QUINTANA I SEBASTIA ROCA, PREMIS A LA
SEGURETAT VIARIA. Els periodistes Celia Quintana,
de Catalunya Radio, i Sebastia Roca, de Tv3,s56n
premiats en la primera edicid dels guardons a la Se-
guretatViaria, que atorga el Servei Catala de Transit.
Aquests premis es lliuren poc abans de la cloenda del
VI Congrés Internacional sobre Politiques Europees
de Transit. Des de fa 25 anys, Quintana treballa al
departament d’Informatius de Catalunya Radio 1
Roca,amb 30 anys de trajectoria a Tv3, actualment
és al capdavant de xkm0.

17 de maig

EL FUTUR DE LA PREMSA DE PROXIMITAT, A DEBAT.
L’Associacié Catalana de Premsa Comarcal celebra
una convencié dedicada al futur de la premsa local

i comarcal. Els reunits, encapgalats pel president de
I’acpc, Carles Ayats, analitzen el creixent nivell de

la publicitat en el format digital de les publicacions
locals que a I’Estat espanyol arriba a un 20% i a Cata-
lunya a un 11%. L’Associacié lliura els Premis Premsa
Comarcal a les millors portades de ’any. El guardé a
la millor portada de publicacié bimestral o trimestral
és per al’ Aveng.

20 de maig

INAUGUREN LA DEMARCACIO DE 1A CATALUNYA
CeNTRAL. El Collegi de Periodistes de Catalunya
presenta la nova demarcacié de la Catalunya Central
a Manresa amb una conferéncia sobre Europa a car-
rec del periodista Carles Prats, vocal de la Junta del
Col'legi, corresponsal a Brussel-les durant tres anys

i presentador de TN Migdia de Tv3. Presideixen la
inauguracié la degana del Collegi, Neus Bonet; ’al-
calde de Manresa,Valenti Junyent, i el president de la
Demarcacid, Gongal Mazcufan, fundador i director
durant vint-i-quatre anys del Regié 7. L'acte inaugu-
ral arrenca a l'interior de I'auditori amb misica de

Carles Casas Trio. La nova seu de la Demarcacid esta

ubicada a Plana de 'Om.
y

Foto: Eduard Font

Mazcufian, Bonet i Prats durant la inauguracié.
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21 de maig

NIT DE LA PREMSA EN CATALA. Les tres associacions
de publicacions en catala (I’APPEC, en revistes; 1’Acpc,
en premsa comarcal,il’amic, de premsa gratuita i
mitjans digitals) celebren conjuntament, per primer
cop, la trobada anual de la Nit de les Revistes i la
Premsa en que es lliuren els guardons als millors edi-
tors 1 publicacions. Entre els premiats hi destaquen
Cavall Fort,com a millor empresa editora; Vallesos,
com a millor revista premiada per la recuperacio

de la memoria historica. Som Garrigues,I’agenda de
Barcelona, Butxaca, la cientifica Aurigaila Revista de
Banyoles també han estat guardonades.

23 de maig

GRAN RECORREGUT, DE TV 3, GUANYA EL CRISTINA
REQUENA. La direccié del programa Gran Recorregut
(Gr) del canal 33 de TvC resulta guanyadora de la 28a
edici6 del premi Cristina Requena i Gird de Perio-
disme organitzat per la Fundacié Ciutat de Valls. E1
programa s’emet al canal 33 i té com a objectiu do-
nar a coneixer paisatges i indrets del territori catala
des d’una optica documental.

*

ENTREGUEN ELS ORTEGA Y GASSET. La 31a cerimonia
d’entrega dels Premis Ortega y Gasset, que atorga el
diari El Pais, té lloc a Madrid en un acte que reuneix
personalitats del mén de la politica,I’economia, la
cultura i els mitjans de comunicacié. El director

del The Guardian, Alan Rusbridger, els joves repor-
ters Pablo Ferri, Alejandra Sinchez Inzunza i José
Luis Pardo, els periodistes Monica Ceberio i Alvaro
de Cozari el fotograf Pedro Armestre sén alguns dels
guardonats d’enguany.

VGRSt

Foto: El Pafs

Foto de familia dels diferents guardonats.

*

27 de maig

EL COL'LEGI REBUTJA ELS ACTES VANDALICS. El Col-
legi de Periodistes fa pablic un comunicat en que
“condemna i rebutja” els actes vandalics que es pro-
dueixen, des de fa dues nits, a Sants contra diferents

mitjans de comunicacid i periodistes que informen
sobre la manifestaci6 pel desallogjament del centre
CanVies, on des de feia disset anys s’hi albergaven
okupes. “Qualsevol coaccid o acte de violencia
envers els professionals de la informacié, vingui d’on
vingui, és del tot inacceptable”, diu la nota.

28 de maig

CONTRA LES COMPAREIXENCES SENSE PREGUNTES.

El Col'legi de Periodistes comunica al Govern el
malestar que ha provocat entre la professié el fet

que el dia anterior no es poguessin fer preguntes
durant la compareixenca de Manel Prat, director dels
Mossos d’Esquadra, per anunciar als mitjans la seva
dimissio. El Col'legi lamenta aquest tipus de com-
pareixences davant la premsa, ja que haurien de tenir
per objectiu donar explicacions a 'opinié ptblica i
respondre a les preguntes dels informadors.

29 de maig

LLIURAMENT DELS PREMIS RADIO Associacié. Té lloc
el lliurament dels premis Radio Associaci, que han
guardonat Francesc Mauri, com a millor professional
de radio. També guardonen EI foraster, de TV3, en
reconeixement a la divulgacié del territori, mentre
que El fanalet de Montcada Radio rep un premi es-
pecial per la retransmissi6 de la Diada i RaCT obté el
premi Innovacié pel programa Cap per avall en la ce-
lebracid, el febrer, del Dia de la Radio. També s’han
atorgat mencions d’honor a Joan Manuel Surroca
per una vida dedicada al periodisme esportiu, a Josep
Puigventds per documentar el moén de la sardana des
de Radio Rubi, per Jordi Tarda com a referent de
P’ambit del periodisme i la critica musical, a més del
programa Fes ta festa pel suport a la cultura popular,
primer, des de Radio 4 1, després, des d’Internet.

30 de maig

MARGINEDAS, PREMI CIRILO RODRIGUEZ. Marc Mar-
ginedas, periodista i corresponsal d’El Periddico en
zones de conflicte, rep el premi Cirilo Rodriguez,
que reconeix la trajectoria dels corresponsals i envi-
ats especials de mitjans espanyols a I'estranger. El ju-
rat en destaca la dilatada carrera com a corresponsal
i enviat especial, i reconeix el seu rigor i valentia un
cop més al patir 'any passat un captiveri de sis mesos
a Siria. Els periodistes Angeles Espinosa —especialit-
zada en Orient Mitja d’El Pais—1 Javier Martin —de-
legat d’EFE a Israel i Palestina— hi queden finalistes.

ARMENGOU 1 BELIS, PREMI PLANES. Els periodistes
Montserrat Armengou i Ricard Belis reben a Man-
resa el Premi Josep Maria Planes de Periodisme d’In-
vestigacid, que atorga la Fundacié Independéncia i
Progrés. El documental pel qual han estat premiats
va ser emes per Tv3 a 'espai Sense Ficcid i explorava la
memoria oblidada de milers de persones enterrades
alValle de los Caidos.

31 de maig

LLEIDA DENUNCIA L’AGRESSIO A UNA PERIODISTA. La
Junta de la Demarcaci6 de Lleida del Col'legi de
Periodistes de Catalunya condemna I'agressié que
va patir la periodista de I’Ageéncia Catalana de No-
ticies (ACN) a Lleida el 28 de maig, mentre cobria
la manifestaci6 de protesta per la demolicié de Can
Vies. La professional de la informacié va explicar a
responsables de la demarcacié del Col'legi que un
manifestant li va llangar pintura vermella que li va
esclatar a sobre tacant-li el cos, la roba ila camera de
video.

JUNY

3 de juny

Lruis Forx, PREMI Quim REGAS. El periodista Lluis
Foix (Rocafort deVallbona, 1943) rep al Parlament el
Premi Quim Regas de Periodisme. El jurat ha guar-
donat una trajectoria dilatada en que hi destaquen
els vuit anys que va ser corresponsal de La Vanguardia
a Londres i tres anys a Washington. Ha estat director,
director adjunt i subdirector de La Vanguardia.

s
Foix amb les autoritats i els membres del jurat.

PEDRO ]. RAMIREZ PRESENTA LLIBRE A LLEIDA. Pedro
J.Ramirez, exdirector d’El Mundo, presenta als peri-
odistes lleidatans el llibre La desventura de la libertad,
José Maria Calatrava i La caida del régimen constitucional
espaiiol en 1823.En el transcurs d’un dinar—tertdlia
organitzat pel Col-legi de Periodistes, Pedro J. de-

92 Carcarera




-DIAADIA-

parteix amb mig centenar de companys de professio
sobre el present i el futur del periodisme. No defuig
cap de les preguntes que se li fan (procés sobiranista
catala, cas Barcenas, monarquia, entre altres).

*

LLIURAMENT DELS PREMIS REGIO 7 1TVM. L'auditori
de la Plana de ’'Om de Manresa acull la vetllada dels
Premis de Regi6 71 TvM en la vuitena edici6. Shan
lliurat guardons a entitats, collectius i professionals
destacats en diferents especialitats a la Catalunya
Central. Presenta I'acte el director de Regié 7, Marc
Marcg, i lliuren el guardons el president de la nova
demarcacié del Collegi de Periodistes, Gongal
Mazcuian; el conseller d’Empresa 1 Comunicacié
de la Generalitat, Felip Puig;I’alcalde de Manresa,
Valenti Puig, i la periodista de Tvm Queralt Casals.
El premi dedicat a la Comunicacié recau en el peri-
odista Francesc Escribano.

4 de juny

PRESCRIU EL DELICTE ECONOMIC DEL CAS EGUNKA-
RIA. La titular de la Sala Penal nimero 3, Carmen
Zubimendi, declara extingida la responsabilitat
economica del cas Egunkaria, el diari en eusquera,
després que I’Audiéncia Nacional absolgués, 'abril
de 2010, cinc directius del periodic que havien estat
presumptament acusats de pertanyer a ETA, amb el
consegiient tancament del diari. La jutge considera
prescrits els delictes economics entorn la comptabi-
litat de "empresa editora els anys 1998 i 2001, ja que
han transcorregut més de cinc anys des de I'acusacié.
El president de Sortu, Hasier Arraiz, es pregunta”
que fara ara I’Estat per reposar Egunkaria i els seus
directius a la posicid previa que tenia a 'inici”.

5 de juny

EL COL'LEGI, CONTRA LA CENSURA. El precipitat canvi
de portada del setmanari satiric El Jueves en que
s’expressava I’abdicacié del rei a favor del seu fill
Felip, motiva I'aparicié d’un comunicat del Col-legi
de Periodistes “contra qualsevol mena de censura i

a favor de la llibertat d’expressié”. “El nostre és un
compromis amb la llibertat d’expressié com a dret
fonamental —diu el comunicat- i és per aixo que
estem totalment en contra del que denuncia un col-
lectiu de professionals de la redaccié del setmanari
El Jueves”. Un grup de professionals van decidir, amb
motiu de la censura a la portada, trencar la relacié
amb El Jueves.

COM ES GENERAVA L’OPINIO PUBLICA EL 17142 El
Col'legi de Periodistes celebra una taula rodona al
voltant de I'exposicid “1714. Noticies i propaganda”,
installada a la seu de Barcelona. Hi participen el
catedratic de la UPE, Jaume Guillamet, comissari de
Iexposicié, i els periodistes Rafael Nadal i Alex Gu-
tiérrez. Toni Soler, comissari dels actes del Tricente-
nari, modera la taula. Soler qualifica el 1714 com “un
moment de canvis a Europa” on s’intentava influir
en 'opini6 de la gent. Guillamet diu que la guerra
de Successi6 va ser “la primera guerra d’opinid” pre-
via al periodisme dels segles X1x i xx. Segons Nadal,
estable, ben

2 <

hi va haver en la Successio, una opinid
informada i amb un control politic del que estava bé
o malament”, mentre que Gutiérrez veu que aquell
periodisme incipient “va ser la lluita del periodisme
contra el silenci. Ara va contra el soroll”.

Foto: Ignasi R. Renom

Soler, Guillamet, Nadal i Gutiérrez durant l'acte.

*

7 de juny

TARRAGONA LLIURA ELS PREMIS DE COMUNICACIO. El
Teatre Auditori de Salou acull el lliurament de la
segona edicié dels Premis de Comunicacié de Tarra-
gona organitzats per la Republica Checa i la revista
+Actual. El fotograf del Diari de Tarragona Pere Ferré
guanya el premi a la millor imatge. Altres guardonats
sén La Vila (premsa local), Didac Bertran (millor tra-
jectoria professional) i el meteoroleg Tomas Molina
(premi nacional), entre altres.

9 de juny

CADENA PERPETUA PER ALS ASSASSINS DE POLITKOVS-
KAIA. La Justicia russa condemna a cadena perpétua
dos dels assassins de la periodista Anna Politkovskaia,
redactora de Névaia Gazeta, assassinada el 7 d’oc-
tubre de 2006 al portal de casa seva. La familia i els
companys de la revista no donen el cas per tancat i
volen saber qui va ordenar el crim. “Estarem satisfets
quan tots siguin castigats”, diuen. Politkovskaia era
una de les periodistes més critiques amb la politica
de Putin.Va morir quan preparava un article contra
la practica de tortures a Txetxenia.

10 de juny

CRITIC, UN NOU MITJA DIGITAL. Els periodistes Roger
Pala, Sergi Picazo i JoanVila han creat Critic, una
nova plataforma digital que publicara un Gnic con-
tingut d’actualitat al dia, de dilluns a divendres. Sera
un mitja especialitzat en periodisme d’investigacio i
apareixera el setembre. El projecte ha nascut arran de
I’Anuari Media.cat de silencis mediatics, que impulsa
el Grup Barnils, coordinat per Pala i Picazo. El fun-
dadors del nou mitja asseguren que buscaran “totes
les fonts 1 tots els contextos per fer un periodisme
critic que no caigui en el pamflet o el partidisme i
no depengui dels sectors economics i financers”.
Critic estara financat per subscripcié popular aixi
com per les aportacions d’una cinquantena de socis
fundadors.

*

SANT GENf{S DELS AGUDELLS JA TE RADIO. L’ Associacid
deVeins de Sant Genis dels Agudells estrena radio en
linia amb I'objectiu de difondre la historia, les enti-
tats, els comercos, festes, aixi com tot el que pugui
interessar als veins. Per accedir-hi només cal baixar-
se una aplicacio.

11 de juny

ENTREGA DEL PREM1VAZQUEZ MONTALBAN. El Col-
legi de Periodistes celebra a la seu de Barcelona
I'entrega dels Premis Manuel Vazquez Montalbin
de Periodisme en la desena edici6. En I'apartat de
periodisme politic i cultural, s’atorga el guardé als
tres periodistes segrestats durant sis mesos a Siria:
Marc Marginedas d’El Periédico; Javier Espinosa, d’El
Mundo (que no ha pogut assistir a 'acte per residir al
Liban), i Ricard GarciaVilanova, fotograf freelance.
En la categoria de Periodisme Esportiu, convocat
conjuntament amb la Fundaci6 del Barga, el premi
recau en Sergi Pamies. Presideix I'acte de lliurament
el conseller de Cultura, Ferran Mascarell, acom-
panyat de la degana del Col-legi, Neus Bonet, 1 del
president del Barca, Josep Maria Bartomeu.

Foto: Ignasi R. Renom

Garcia Vilanova, Marginedas i Pamies.

*

Carcarira 93




-DIAADIA-

12 de juny

REUS ENTREGA EL PREMIS GAUD{-GRESOL. FiraR eus
acull els premis Gaudi-Gresol a la Notorietat i a
I’Excel-lencia. Els guardonats sén Enric Hernandez,
director d’El Periédico (Periodisme); Imanol Arias
(Cine, Tv i Art dramatic); Lluis Bassat (Ciencies de la
Comunicacid); Ignasi Buqueras (Sociologia); Anna
Ferrer (Obra social); Pau Gasol (Esports); Angeles
Gonzilez Sinde (Literatura); Nandu Jubany (Gas-
tronomia); Erwin Rauhe (Lideratge empresarial) i
Etsuro Sotoo (Belles arts).

13 de juny

TARRAGONA ENTREGA LES PETXINES. La demarcaci6 de
Tarragona del Collegi celebra al Centre d’Art Cal
Massé de Reus la Festa de les Petxines de la Infor-
maci6 en la 22a edicié. Els col-legiats voten la millor
1 pigjor font d’informacié dels Gltims dotze mesos,
mentre que la Petxina Daurada reconeix una trajec-
toria professional. Enguany s’atorga a Enric Pujol
que durant trenta-quatre anys ha treballat a Radio
Nacional i és autor de nombrosos llibres. L'associacid
provincial de paralisi cerebral La Muntanyeta ha estat
guardonada amb la Petxina Oberta pel rigor, dili-
géncia i efectivitat als requeriments dels periodistes,
mentre que la Petxina Tancada, un toc d’atenci6 a la
font informativa que ha entorpit la feina dels mitjans,
és per a Javier Ruiz, jutge-dega dels Jutjats de Reus.

Foto: Ivet Batet

Els guardonats de les Petxines d'aquesta edicié

*

14 de juny

VINT ANYS DEL SINDICAT DE LA IMATGE. El castell

de Palol de Refardit, al Pla de I’Estany, és ’escenari
escollit pel Sindicat de la Imatge (UPIEC) per celebrar
el vinte aniversari. L'alcalde de Palol, Jordi Xargay,

i el secretari de la UPIFC, Pere Monés, inauguren la
diada que compta amb exposicions, conferencies, la
projeccidé de documentals i un mercat de fotografia.
Entre els assistents, hi ha el fotograf de National
Geografic, Tino Soriano, 1 David Couso, germa de
José Couso assassinat a Bagdad per les forces de
I’exércit nord-america durant la guerra de I'Iraq.

17 de juny

Nova FEDERACIO DE PREMsA EN CATALA. Les princi-
pals associacions de premsa de Catalunya constituei-
xen la Federacié d’Associacions d’Editors de Premsa,
Revistes 1 Mitjans Digitals en Catald que agrupa més
de 500 capcaleres en catala. La constitucié té lloc al
Palau de la Generalitat en un acte presidit pel con-
seller de Presidéncia, Francesc Homs. També hi par-
ticipa Josep Marti, secretari de Comunicacié. Dels
impulsors hi assisteixen Carles Ayats, president de
I’Associaci6é Catalana de Premsa Comarcal i Local;
Alfons Udina, de I’Associacié de Mitjans d’Informa-
ci6 i Comunicacié i Lluis Gendrau, de I’appEC.

CONFERENCIA DE MANEL Arfas. La Biblioteca Ra-
monVinyes i Cluet de Berga acull el primer acte de
la demarcacié de la Catalunya Central del Collegi
de Periodistes, recentment estrenada. El periodista
bergada Manel Alias és el protagonista de I'esdeve-
niment amb una xerrada sobre “Els reptes del mén
educatiu a Catalunya, la perspectiva d’un periodista
ales aules”. Alias defensa el paper a les redaccions
dels periodistes especialitzats com un factor essencial
per oferir una informacid “acurada i entenedora”.
Participen a 'acte Gongal Mazcuiin, president de
la Demarcaci6, il’alcalde de Berga, Juli Gendrau.
Alias treballa als serveis informatius de Televisié de

Catalunya.

Foto: Abel Gallardo

Manel Alias durant la conferéncia a Berga.

*

18 de juny

PRESENTEN ORGULLO I SATISFACCION. Manel Fonde-
vila el dibuixant que va deixar El Jueves després que
Peditor retirés una portada sobre el relleu reial, pre-
senta a Internet Orgullo i Satisfaccion, una publicacid
de pagament que en vuit hores ha tingut 15.000 des-
carregues. Fondevila ho explica davant una quaran-
tena de persones reunides a la seu de la Demarcacid
de la Catalunya Central i assegura que ha renunciat
a la feina de la revista satirica per mantenir les seves
idees. El ninotaire defén la independéncia per a les
publicacions satiriques.

23 de juny

EGIPTE CONDEMNA TRES PERIODISTES D’AL-JAZIRA. La
justicia egipcia condemna tres periodistes del canal
Al-Jazira de parla anglesa a condemnes entre set 1
deu anys de presé per haver difés, segons la sentén-
cia, noticies falses sobre Egipte i col-laborar amb els
Germans Musulmans. Els acusats neguen els fets dels
quals se’ls acusa sense cap prova. Els condemnats sén
el corresponsal australia Peter Greste,1’egipci amb
nacionalitat canadenca Mohamed Fahmy (ambdos
reben una pena de set anys de preso) il’egipci Baher
Mohamed, sentenciat a deu anys de reclusio.

24 de juny

ANDY COULSON CONDEMNAT PER ESCOLTES IL'LEGALS.
ElTribunal que jutja les escoltes il-legals del diari
sensacionalista News of the World dicta sentencia

de culpabilitat (divuit mesos de presd) per a Andy
Coulson, exdirector del tabloide, per haver conspirat
en haver punxat telefons per obtenir informacions
exclusives. R ebekah Brooks, predecessora de Coul-
son, és absolta de quatre delictes que se li imputaven.

Foto: Arxiu

Coulson ha estat declarat culpable

25 de juny

INFORMAR NO Es DELICTE. El Col'legi de Periodis-

tes se solidaritza amb el rebuig internacional que

ha provocat I’empresonament dels tres periodistes
d’Al-Jazira condemnats per un tribunal del Caire. El
Col'legi assegura en un manifest que “informar no
és un delicte” 1 recorda que durant I'altim any s’han
clausurat una desena de canals de televisi6 afins a
Toposicid i s’han arrestat més de seixanta periodistes.

*

EPRENSA! NOU CERCADOR DE NOTICIES. Puntonews
crea un nou cercador informatiu que permet portar
a terme un seguiment de noticies aparegudes en
més de 800 publicacions diaries de premsa escrita en
temps real a estat espanyol.
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26 de juny

HOMENATGE POSTUM A XAVIER BaTar1A. Els familiars
del periodista Xavier Batalla, analista de Politica
internacional de La Vanguardia, posen en marxa un
web que reuneix els seus escrits i reflexions. La inici-
ativa es presenta al Col-legi de Periodistes, on amics i
lectors reten un homenatge a la memoria i 'obra de
Batalla, traspassat el desembre de 2012. Presenten el
projecte els periodistes Rafael Jorba i Xavier Roig.
El web (www.elmundoesunaidea.com) és obert a les
aportacions de col'legues que ofereixin reflexions

al respecte.

Foto: La Vanguardia

Xavier Batalla va morir el desembre de 2013

27 de juny

BARCELONA RECORDA MANUEL DEL ARCO. Una placa
commemorativa recorda, des d’avui, el periodista i
caricaturista Manuel del Arco al nimero 21-23 del
carrer Capita Arenas, on va viure durant 21 anys.
Del Arco va néixer a Saragossa, el 1909, 1 al llarg de
la professié va destacar per les esquematiques en-
trevistes que acompanyava amb una caricatura, feta
per ell mateix, de entrevistat. Del Arco fou depurat
pel regim franquista per tenir idees republicanes.
Col'labora al Diari de Barcelona i La Vanguardia, on va
estrenar la secci6 “Mano a Mano”. A ’homenatge
assisteixen familiars del caricaturista i el regidor mu-
nicipal Jaume Ciurana, entre altres persones.

28 de juny

SALUT AMB MIRADA DE GENERE. Es publica el Dossier
Dones, nimero 44, de 1’ Associacié de Dones Perio-
distes de Catalunya, que aborda la salut de les dones
en diferents aspectes i la manca de perspectiva de
génere en la medicina i en la salut actuals. Leditorial

remarca que encara preval el patrd masculi en el
sistema sanitari. Diferents professionals d’ambits ben
diversos aporten aspectes d’actualitat com el de la
salut laboral en femeni, la salut mental de les dones

i el patiment social, "avortament, aixi com la salut
amb mirada de genere.

30 de juny

Jost Ram6N Diez, Nou DIRECTOR DE TVE. Gonzilez
Echenique anuncia al Consell d’Administraci6 de
RTVE la destitucié d’Ignacio Corrales, que durant dos
anys ha estat al capdavant de la televisié publica, i el
nomenament de José Ramoén Diez, que ja va ocupar
el carrec entre 1998 1 2000 sota el govern d’Aznar. El
nou director és llicenciat en Ciéncies Economiques
i Empresarials, va ingressar a RTVE per oposicié i va
ocupar diversos llocs de responsabilitat. El 1997, fou
director adjunt de Programes i, el 1998, director
d’Explotacié.
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CONDICIONS PREFERENTS
per a col-legiats/ades i familiars de:

Serveis gratuits:
1a visita, revisions i
radiografies intrabucals

Col-legi de Periodistes
de Catalunya

Consultar validesa de I'oferta a clinica

933 426 400
934 570 453
934 394 500
932 247 770
933 601 070
933 894 331

Barcelona Diputaci6, 238
Barcelona Sardenya, 319
Barcelona Av. Madrid, 141-145
Barcelona Ramon Turrd, 246
Barcelona Neopatria, 55
Badalona Av. Marti i Pujol, 254-256

Inauguracié nova clinica a Barcelona C/Calabria 236 T. 934 941 810

Higiene bucal:
amb revisié gratuita
inclosa

26 CLINIQUES DEN TEU SERVEI

934 741 932
972 426 400
938 793 228
932 615 800
938 774 597
937 577 181

Cornella Mn. Jacint Verdaguer, 6
Girona C.de la Rutlla, 49
Granollers PI. Josep Barangé, 10-11
L’ Hospitalet de Llob. Bruc, 51
Manresa Mn.Jacint Verdaguer, 15
Mataré Cami Ral, 530

Financament
a 18 mesos
sense interessos

de 1 J o
Pregunta’ns per |=% invisalig

Descompte
en tot tipus
de tractaments

A

Sabadell St. Joan, 23-29 1r 1a
Sant Boi de Llob. Mallorca, 40
Tarragona Av. Prat de la Riba, 23-25
Terrassa Galileu, 213

Vic Rda. Francesc Camprodon, 11
Vilanova i la Geltru Llibertat, 89

937 275 396
936 613 500
977 249 966
937 333 368
938 869 400
938 105 858

+ Alcala De Henares Castell6 Madrid Saragossa Valéncia
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JULIOL

1 de juliol

LA GENERALITAT APROVA L'IMPOST AUDIOVISUAL. El
Govern de la Generalitat porta al Parlament i apro-
va el projecte de llei per a la creacié d’un impost

per cada linia contractada ja sigui a través d’ADSL o
mobil. Aquest impost practicable als operadors de
comunicacions electroniques s’aplicara al foment del
sector audiovisual. El nou tribut gravara amb 0,25
euros al mes cada linia d’Internet contractada a Ca-
talunya pel qual el Departament de Cultura del Go-
vern podria recaptar uns 20,5 milions d’euros anuals.
El projecte ha tirat endavant malgrat 'oposicié de
les operadores i del Consell del Treball Economic i
Social de Catalunya.

2 de juliol

GIRONA EXPOSA LES MILLORS FOTOS DEL CARLES
RanoLa. La Demarcacié de Girona del Col'legi de
Periodistes inaugura I’exposicié “Quinze mirades

a dotze mesos” formada per unes 80 fotografies
seleccionades entre 147 imatges que I'any passat es
van presentar al concurs de comunicacié local. Les
fotografies recullen moments especials com el foc al
Baix Emporda dels fotografs Joan Castro i Pere Du-
ran o imatges de caire festiu o historic, entre aquestes
la celebracié de laVia Catalana,I’Onze de Setembre
o la festa que es va viure al Celler de Can Roca quan
va ser escollit el millor restaurant del mén. La mostra
es podra visitar fins a 'octubre.

-

Foto: Aniol Resclosa

Una de les imatges de la mostra.

*

3 de juliol

Er COL'LEGI RECLAMA UN MITJANS FORTS. El vicedega
del Col'legi de Periodistes, MarcVidal, compareix
davant la Comissié Parlamentaria d’Afers Insti-
tucionals en relacié amb els projectes de llei de
modificacié en materia audiovisual. Entre altres
aspectes,Vidal recorda que ara és més important que
mai “enfortir el periodisme”. Assenyala també el re-
buig del Col'legi al sistema de blocs electorals (“una
anomalia europea”) i destaca la tasca duta a terme
per la Mesa Sectorial dels Mitjans de Comunicacid,

una iniciativa inedita que aplega govern, organitza-
cions professionals, universitats, sindicats, patronals 1
altres ambits implicats en el sector de la comunicacid
amb 'objectiu de sumar esfor¢os davant la crisi.

8 de juliol

DONES PERIODISTES MOSTRA LES POQUES ALCALDESSES
EXISTENTS. L’Associacié de Dones Periodistes de
Catalunya (ADPC) presenta a la seu del Col'legi de
Periodistes els resultats de estudi Dones i homes en
els governs locals catalans, elaborat per I’'Appc 1 que fa
referéncia als 35 anys d’ajuntaments democratics.
Lestudi, realitzat per Marta Corcoy, Carolina Barber,
Tomas Ezpeleta i Xesco Montaiez, situa Catalunya
com una de les comunitats autonomes amb menys
representaci6 femenina als consistoris. El document
palesa que dels 947 municipis catalans, només 151
estan governats per dones avui dia, xifra que suposa
un 15,9% del total.

11 de juliol

Braurr DUART LIDERARA 1A FORTA. El president

de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals
(ccma), Brauli Duart, substitueix el director de Ca-
nalSur, Joaquin Durin, al capdavant de la FORTA, la
federacié que agrupa les emissores autonomiques de
radio i televisio.

13 de juliol

LLEIDA ABORDA EL REFERENDUM ESCOCES. El periodis-
ta de Tvc, Esteve Soler, especialitzat en periodisme
internacional, va explicar durant un dinar-tertalia
organitzat per la demarcacié de Lleida del Col'legi
de Periodistes, les vicissituds d’escriure un llibre per
encarrec (Escocia, joc de miralls) sobre el procés inde-
pendentista escocés. Soler va viatjar fins a Escocia
per parlar amb la gent del carrer i evitar, aixi, paral-
lelismes massa simples amb Catalunya, fruit de la
distancia i de la poca informacié. Entre les reflexions
sobre el procés sobiranista d’Escocia i Catalunya,
Soler va afirmar que mentre al nostre pais es vota

de manera passional, a Escocia ho fan més reflexiva-
ment, ja que “el procés esta més madurat”.

15 de juliol

TV3 OBRIRA EL SETEMBRE UNA SEU A MANRESA. A
principi de setembre, TV3 inaugurara una nova seu
a Manresa per cobrir les informacions de la Cata-
lunya Central. Estaran al capdavant de la delegacio

els manresans Naria Bacardit (redactora) i Ferran
Prat (operador d’imatge). Ambdoés periodistes han
desenvolupat majoritariament la carrera professional
aTelevisié de Catalunya. Bacardit esta vinculada

als informatius de la cadena i Prat al programa 30

minuts.

Foto: TVC

Nuria Bacardit treballara a la nova seu.

TreEs NOUs CONSELLERS DEL CAC. Salvador Alsius,
Yvonne Griley i Eva Parera prenen possessié com

a consellers del Consell Audiovisual de Catalunya
després de ser escollits pel Parlament de Catalunya.
Alsius i Parera cobreixen les vacants que deixen Jo-
sep Pont 1 Elisenda Malaret, que han complert els sis
anys de mandat. Per la seva part, Griley substitueix
Esteve Orriols, que s’ha jubilat.

APROVAT EL PROJECTE DE LLEI SOBRE COL'LEGIS
PROFESSIONALS. El Consell Executiu ha aprovat el
projecte de llei que modifica els requisits d’accés i
els terminis dels diferents col-legis professionals de
P’ambit de la comunicacié. Aquest canvi legislatiu
comporta que els professionals sense titulacid uni-
versitaria, pero amb anys d’experiéncia, es podran
col-legiar al Col'legi de Periodistes de Catalunya, al
Col'legi Professional de I’Audiovisual de Catalunya,
al Col'legi de Publicitaries i Publicitaris i Relacions
Publiques de Catalunya i al Col-legi Professional de
Disseny Grafic de Catalunya. El Govern recorda que
quan es van crear aquests col-legis es va establir un
periode transitori per a la incorporacié dels profes-
sionals sense titulacid universitaria especifica, pero
amb experiencia laboral. Amb aquest projecte de llei
es busca ampliar el termini d’incorporacié al mén de
la comunicacid, entre aquests el dels fotoperiodistes.

16 de juliol

GoDO ATORGA EL PREMI GAZIEL. El periodista de La
Vanguardia Xavi Ayen rep de mans de Javier Godo,
compte de Godo,el premi Gaziel pel llibre Aquellos
arios del boom, en que descriu I'interés que va des-
pertar la literatura llatinoamericana a Catalunya i la

96 Carcarera
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preséncia a Barcelona dels escriptors com Vargas Llo-
sa, els editors Carlos Barral i 'agent Carme Balcells,
entre altres. El premi Gaziel esta instituit conjunta-
ment per la Fundacié Comte de Barcelona i el grup
editorial RBA.El guardonat, Xavi Ayen, (Barcelona,
1969), ha tractat en un llibre de mil pagines el desco-
briment de nous valors literaris procedents de I'altra
banda de I’ Atlantic i la rebuda favorable dels lectors
catalans.

Foto: Alex Garcia / La Vanguardia

Un moment de l'entrega del guardo.

18 de juliol

LLIBRES PER A LES VACANCES. El Centre de Docu-
mentaci6 del Col'legi aplega novetats editorials
recentment arribades i recorda que es poden de-
manar fins a cinc documents del servei de préstec i
gaudir-ne durant 21 dies. La demarcaci6 de Lleida
del Col'legi de Periodistes disposa també de novetats
editorials a I'abast dels col-legiats.

22 de juliol

Z.ARZALEJOS PREMIAT PELS PERIODISTES EUROPEUS. El
periodista José Antonio Zarzalejos ha estat enguany
el guanyador del premi Francisco Cerecedo, que
atorga cada any I’ Associaci6 de Periodistes Europeus
pel “valor implicit i referent de serenitat dialeg i
convivencia” en els articles i col-laboracions peri-
odistiques. Zarzalejos va dirigir els diaris El Correo

i ABc.Actualment collabora a La Vanguardiaiala
cadena SER.

24 de juliol

Er Cor-LEGI OBTE LA LLICENCIA CEDRO PER ALS
DRETS DE PROPIETAT. El Col-legi de Periodistes signa
un acord amb CEDRO que permet fer la reproduccid,
mitjangant fotocopia, de fragments de llibres i pu-
blicacions periodiques d’acord amb el que estableix
la vigent Llei de Propietat Intel-lectual. Lobjectiu
és facilitar la cobertura legal necessaria als usuaris
perqueé puguin reproduir legalment publicacions
protegides pels drets d’autor, alhora que els autors 1
editors sén compensats.

30 de juliol

NoOVA RADIO MUNICIPAL DE BARCELONA. Barcelona
FM sera la futura radio municipal de la ciutat després
de I'aprovacié de I’Ajuntament. Lemissora comen-
¢ara a funcionar el setembre. La creacié d’aquesta
radio s’integrara a la societat municipal que gestiona
la televisié local de Barcelona.
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CLINICA DENTAL

DEIXA QUE ET RECORDIN PEL TEU SOMRIURE

Promocio Especial

per a col-legiats, empleats i familiars directes del
Col-legi de Periodistes de Catalunya

Serveis Gratuits

- Visita (consulta i revisid) - Ortodoncia (1a visita)
- Visita protesi - Fluoraci6 (infantil i adults)
- Radiografies intraorals - Extraccié de punts de sutura

Serveis per tan sols 20€

- Extraccié dental simple - Visita d’urgencies de dia
- Ortopantomografia - Higiene dental
- Ensenyament d’Higiene Oral

Fins al 25% de dte.

- En la resta de tractaments en qualsevol especialitat

Cita online a: www.clinicamirave.es

&3 Facebook.com/ClinicaDentalMirave (3 @clinicamirave

Miravé Travessera - Trav. de Gracia, 71, baixos - Miravé Tuset - Tuset, 36, baixos - 08006 Barcelona - Tel. 93 217 68 89
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Creure.

Creure en els negocis és donar-los credit.

Ens comprometem a respondre la teva sollicitud
de crédit en 7 dies. Ni un dia més.

Hi ha una manera molt simple de dir als negocis que hi confiem:
donar-los crédit. Si, és molt possible que tots els bancs siguem
semblants a I'nora de prometre-ho, perd aixd no vol dir que
siguem iguals a I'hora de concedir-ho. Nosaltres, per exemple, ens
comprometem a contestar la teva peticié en set dies laborables.
Ni un dia més. També donem crédit als nostres clients i als que
encara no ho son. A més a més, podras consultar en quin estat es
troba la teva petici6 en tot moment i amb una transparéncia total
Sabadell

Professional S

El banc de les millors empreses. | el teu.

a través del nostre web. | aix0, encara que sembli obvi, no passa
en tots els bancs. Deixa'ns dir-te que una bona manera de decidir
on vols arribar amb el teu negoci és decidir on vols comencar. Per
aixo et convidem a visitar les nostres oficines i preguntar al teu
gestor personal la resta d'avantatges que tindras en demanar-nos
un créedit, encara que ja t'avancem que ell n'és un. Informa't de
les condicions a sabadellprofessional.com/creure.
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Confia en una companyia que reinverteix els beneficis
en prestacions per tenir cura del seu principal actiu: tu
Perqué l'dnic que volem guanyar és la teva confianca

el nostre benefici és la teva salut.

A Asisa treballem dia a dia per reinvertir els beneficis en tu

- asisa .
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